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STRESZCZENIE

Artykut prezentuje wyniki badan przeprowadzonych wsréd studen-
tow dwdch ukrainskich uczelni wyzszych, ktérych celem byto usta-
lenie, w jaki sposéb uzywano nowych mediéw podczas protestéw
politycznych w Kijowie, trwajacych od listopada 2013 do lutego 2014
roku. Analiza ujawnila wykorzystanie mediow spotecznosciowych
w zwigzku z bezposrednim udziatem uzytkownika w manifestacji
lub w celu uzyskania informacji o protestach oraz ze wzgledu na fakt
zamieszkania w miejscu protestu lub poza nim.

SEOWA KLUCZOWE: UKRAINA,
MAJDAN, MEDIA SPOLECZNE,
PROTEST POLITYCZNY.

ABSTRACT

The article presents the results of research carried out among students

of two Ukrainian universities. The aim of the study was to determi-
ne how social media were used during political protests in Kiev that

took place from November 2013 to February 2014. The analysis made

it possible to reveal the use of social media, taking into account direct
participation of users in manifestations or using Internet communi-
cation to obtain information about protests due to the fact of residing
in the protest area or away from it.

KEY WORDS: UKRAINE, MAIDAN,
SOCIAL MEDIA, POLITICAL
PROTEST.
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WSTEP

Udzial mediéw spotecznosciowych w protestach politycznych jest
coraz czgséciej przedmiotem poglebionych analiz. W efekcie udaje sie
zdefiniowac role tych mediow w takich wydarzeniach. Dotychczasowe
badania wskazujg, Zze w panstwach autorytarnych lub quasi-autory-
tarnych media spoteczno$ciowe stanowig alternatywng forme przeka-
zu informacji, gdyz mass media zwykle wspierajg system panstwowy.
Wspomniane media dodatkowo integruja obywateli wokdt waznych dla
nich spraw i umozliwiaja mobilizacje do podejmowania dzialan, przy
jednoczesnym wyrazeniu skali protestu. Jak zauwaza Gemma Edwards,
nowe media zmieniajg nature protestow oraz wplywaja na proces mobili-
zacji jednostek, wykorzystujacych swoje smartfony do publikacji filméw
w serwisach kontentowych oraz komentowania wydarzen w serwisach
spotecznos$ciowych, przyczyniajac si¢ do rozwoju medidéw niezaleznych
(independent media) (Edwards, 2014, s. 63).

Celem niniejszego artykulu jest okreglenie roli mediéw spoteczno-
sciowych podczas wydarzen na Majdanie w Kijowie pomiedzy listopa-
dem 2013 a lutym 2014 roku. Rozwazania, oparte o wnioski z badan
przeprowadzonych w 2015 roku przy wspélpracy z Uniwersytetem Bo-
rysa Grinchenko w Kijowie oraz Narodowego Uniwersytetu im. Tarasa
Szewczenki we Lwowie, wpisuja si¢ w nurt badan nad wykorzystaniem
mediéw spolecznosciowych podczas manifestacji o charakterze poli-
tycznym (Piechota i Rajczyk, 2015). Analiza dokonana przez autoréw
uwzglednila dwie dodatkowe zmienne (miejsce zamieszkania oraz bez-
posredni udzial respondenta w protestach) jako kryteria poglebionej
analizy réznic w wykorzystaniu mediéw spotecznosciowych w prote-
$cie. Ustalenia pozwolily sformulowa¢ wnioski wskazujace dobor serwi-
séw spoleczno$ciowych oraz sposob ich wykorzystywania w zalezno$ci

od bezposredniego udziatu uzytkownika w manifestacji lub korzystania
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z komunikowania sieciowego dla uzyskania informacji o protestach oraz

taktu zamieszania w miejscu protestu lub poza nim.

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE
W PROTESTACH POLITYCZNYCH

Protesty na kijowskim Majdanie nie byly pierwszym doswiadcze-
niem tego typu na Ukrainie. Wczes$niej, w 2004 roku, po drugiej turze
wyboréw prezydenckich, w ktérych na podstawie sondazy przeprowa-
dzanych w dniu wyboréw (exit polls) zwyciezyl opozycjonista Viktor
Yushschenko, za$ oficjalnie uznano zwyciestwo wspieranego przez Rosje¢
Viktora Yanukovycha, wybuchta tzw. ,Pomaranczowa Rewolucja” (ukr.
ITomapanuesa pesontouyis, ang. Orange Revolution). Woéwczas takze pro-
testujacy, wykorzystujac internet oraz telefonie komoérkowa, gromadzi-
li si¢ na Majdanie (placu Niepodleglosci w Kijowie), by sprzeciwic¢ sie¢
falszowaniu wyboréw. Pomaranczowg Rewolucje uznaje si¢ za pierwszy
protest, ktéry zostal zorganizowany z wykorzystaniem internetu (Gold-
stein, 2007).

Po raz pierwszy jednak decydujaca sile mediéw spolecznosciowych
jako no$nika informacji oraz kanalu pozwalajacego na mobilizowanie
si¢ obywateli, wraz z ukazywaniem skali protestéw, poznano podczas
tzw. Arabskiej Wiosny. Wtedy to demonstracje rozpoczete w Tunezji
w 2010 roku doprowadzity do rewolucji polityczno-spotecznosciowych
w kilku kolejnych panstwach pétnocnej Afryki. Proby ograniczenia od-
dzialywania nowych mediéw — zwlaszcza takich serwisow, jak Twitter,
Facebook i YouTube, poprzez wytaczanie dostepu do internetu (jak mia-
to to miejsce w Egipcie czy Libii), nie byly w stanie zatrzyma¢ rewolu-
cji, ktorej poczatek nastapit w sieci (Piechota, 2011, s. 46-48). Gemma
Edwards potwierdzila, ze takie serwisy spotecznosciowe, jak Facebook
czy Twitter, podczas Arabskiej Wiosny stuzyly protestujacym do wal-

ki z rezimem. Uzytkownicy bowiem dzielili si¢ informacjami na temat
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protestow, zakladali poswiecone tej tematyce strony na Facebooku, pu-
blikowali nagrania dokumentujace brutalne dzialania policji przeciwko
demonstrantom, represje wobec ludnosci (np. w Egipcie) i przejawy ko-
rupcji (Edwards, 2014, s. 224).

Inny przykiad protestu majacego swoje Zrédto w mediach spoteczno-
sciowych to wydarzenia na placu Taksim w Stambule. Mialy one miejsce
w maju 2013 roku. Lokalna spofecznos¢ protestowata przeciwko planom
zabudowy parku Gezi. Garland twierdzi, Ze angazowanie nowych me-
diéw w protest nadaje mu znacznie bardziej otwarty i niepartykularny
charakter, a przy tym budzi zainteresowanie wigkszej liczby mieszkan-
cow danego miasta czy nawet panstwa (Garland, 2014, s. 121). Po kilku
tygodniach protesty objely wieksza czg¢s¢ kraju, a wladze zadecydowaty
o ograniczeniu dostepu do Facebooka oraz YouTube’a, wiedzac, ze za po-
$rednictwem tych wlasnie kanatéw przeciwnicy wladz przekazujg sobie
informacje i nawotujg do zgromadzen. Podobny charakter mialy protesty
na kijowskim Majdanie, ktore rozpoczely sie w stolicy, ale po pewnych
czasie objely takze inne miasta.

Roscigno i Danaher podkreslaja znacznie tresci przekazywanych
w sieci podczas protestow. Aktywisci chcg wptywac na opinie publicz-
ng, dlatego muszg zacheci¢ uzytkownikéw do kreowania wiadomosci
w taki sposob, aby opowiadane historie trafialy do serc zainteresowanych
(Roscigno i Danaher, 2001). Manuel Castells podkresla, ze nowe media
kreujg nieznane wczesniej wazne platformy, gdzie nie tylko odbywa sie¢
walka pomiedzy ruchami protestu i ich przeciwnikami, ale tworzone tre-
$ci pozwalajg na kontrole wydarzen, szybki przeptyw informacji wéréd
uzytkownikow konkretnych serwiséw spotecznosciowych, gléwnie ta-
kich, jak YouTube, Twitter, Facebook i Tumblr (Castells, 2006, s. 185).

Serwisy spolecznosciowe wykorzystano takze podczas protestow
na placu Niepodleglosci (Majdanie) w Kijowie. Efektem wydarzen
na Majdanie byla zmiana wiladzy i usuniecie ze stanowiska prezyden-
ta Viktora Yanukowycza, a takze wzmocnienie orientacji prozachodniej

na Ukrainie. Media tradycyjne, zwlaszcza kanaly telewizyjne na Ukrainie,
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byty podporzadkowane urzedujacej wladzy albo nalezaly (co ma miejsce
nadal) do ukrainskich oligarchdéw, ktérych interesy rzadko s3 zbiezne
z interesem spolecznym, a najcze$ciej wigzg si¢ z dziataniami ukierun-
kowanymi na zachowanie dotychczasowego stanu posiadania lub jego
poszerzanie. Informacje przekazywane z wykorzystaniem mediéw spo-
tecznosciowych stanowily przeciwwage dla wiadomosci udostepnia-
nych w mass mediach. Te spontaniczne dzialania zaowocowaly pdzniej
na Ukrainie rozwojem dziennikarstwa obywatelskiego oraz cyberakty-
wizmu (Orlova, 2015).

Kroétko przed wydarzeniami na Majdanie w wyniku spotecznej zbidr-
ki pieniedzy prowadzonej w sieci powstala niezalezna telewizja interne-
towa (obecnie dziala takze jako kanat telewizyjny) — hromadske.tv (19
wrze$nia 2016 roku liczba fanow telewizji na Facebooku wynosita ponad
553 tysiace uzytkownikow). Castells podkresla rosngcg role komunikacji
sieciowej podczas protestow, gdyz istnieje ona poza kontrolg panstwowa,
w realnym czasie, zwieksza interaktywno$¢ oraz personalizuje przekaz
(Castells, 2006, s. 211). Powstanie telewizji hromadskie.tv byto wynikiem
zaangazowania spolecznego, ale takze wyrazem obywatelskiej potrzeby
posiadania niezaleznych mediéw, dostarczajacych wiarygodnych infor-

magcji dla uzytkownikéw sieci.

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE JAKO KANAELY
KOMUNIKOWANIA PROTESTUJACYCH

Wiréd uzytkownikéw obecnych podczas protestéw na Majdanie naj-
chetniej wykorzystywanymi serwisami spoteczno$ciowymi byty Facebo-
ok (Kijow 19, 46%, Lwow 27%), VKontakte! (Kijow 24, 89%, Lwow 23%)
i YouTube (Kijow 29, 41%, Lwoéw 25%). Studenci mlodsi (17-19 lat)

chetniej korzystali natomiast z serwisu VKontakte, starsi (pow. 20 lat)

1 VKontakte to rosyjski serwis spotecznoéciowy, wizualnie zblizony do Facebooka
- vk.com.
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z kolei z serwisu Facebook. Studenci z Kijowa zadeklarowali, Ze naj-
czgsciej wykorzystywali nowe media, by przekazywac¢ znajomym w sie-
ci informacje o sytuacji na kijowskim Majdanie oraz odznaczac¢ swoja
obecnos¢ na miejscu protestu. Z kolei studenci z Lwowa deklarowali wy-
korzystywanie kanatéw komunikowania sieciowego do tworzenia treéci
(najczesciej nagrywanie filmow i publikowanie zdje¢), celem dotarcia
z informacja o przebiegu protestu do nieobecnych na Majdanie. Studen-
ci zaangazowani bezpo$rednio w wydarzenia na Majdanie podkreslali,
ze dofaczali do grup i spotecznosci w sieci promujacych idee i wartosci
bliskie uczestnikom demonstracji oraz definiujace ich tozsamos¢ (Kijow
88%; Lwow 86,17%).

Zaledwie 9,52% studentéw w Kijowie i 13,83% studentéw w Lwowie
wskazalo, ze dotaczylto réwniez do tych sieciowych grup i spotecznosci,
w ktorych negowano idee protestu. Studenci najczesciej $ledzili tresci
publikowane w grupach i spolecznosciach, do ktérych nalezeli (Kijow
61%, Lwow 64%). Zdecydowanie mniej uzytkownikéw je komentowalo
(Kijow 28%, Lwow 19%). Ponadto blisko 30% uzytkownikéw w kazdym
z miast wskazalo, ze po zakonczeniu protestéw tematyka w grupach lub
spotecznosciach, do ktérych dotaczyli w czasie trwania zaj$¢ na Majda-
nie, zmienita sie.

Badania zachowan sieciowych zwigzanych z Majdanem potwierdzi-
ty tezy Maffesolego o trybalizmie. Zgodnie z nimi rozwéj komunikacji
sieciowej oraz jej umasowienie sprzyja tworzeniu mikrogrup, ktore sku-
piajg jednostki podobne (Maffesoli, 2008). Wskazany zwigzek tworzenia
wlasnej tozsamo$ci i wyrazania jej w mediach spolecznych badal m.in.
David Barney. Wedlug tego uczonego pozwalaja one na identyfikacje
tozsamo$ci oraz komunikacje horyzontalng pomiedzy jednostkami
o tych samych warto$ciach. W spoteczenstwie sieci tozsamos$¢ funk-
cjonuje na zasadzie projektu, a za Castellsem mozna podkresli¢ role
tozsamosci oporu, ktora wynika ze sprzeciwu, wykluczenia albo nie-
checi wobec koniecznosci podporzadkowania sie. Jak twierdzi Barney,

tozsamo$¢ w sieci okazuje sie plynna, jednostka moze mie¢ ich wiele
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i je zmienia¢ (Barney, 2004). Te teze potwierdza fakt zmiany tematyki
grup i spolecznosci, ktére podczas Majdanu wykazywaly aktywnos¢
w promowaniu idei protestu.

Studenci z obu miast rozpatrywanych w badaniach zdecydowanie
rzadziej korzystali z mediéw spoteczno$ciowych, aby tworzy¢ wlasne
tresci (czesciej byli to studenci z Lwowa). Aktywnos¢ pozostatych spro-
wadzala si¢ raczej do przegladania informacji, ich udostepniania lub ko-
mentowania. Juz podczas protestow na Majdanie, ktére mialy miejsce
w 2004 roku, jeden z organizatoréw, Andriy Ignatov, stwierdzil, ze do za-
angazowania uzytkownikéw w proces komunikowania o protescie wy-
korzystano tresci tworzone przez dziennikarzy $ledczych, prawnikow
zajmujacych sie prawami cztowieka czy studentéw. Dzigki temu w krot-
kim czasie rozpowszechniono idee protestu w sieci, a tre$ci formulowane
przez lideréw mialy charakter angazujacy dla kolejnych uzytkownikéw
(Seib, 2012, s. 145). Wykorzystanie medidéw spotecznosciowych na prze-
fomie 2013/2014 roku mialo podobny charakter - liderzy opinii tworzyli
informacje i publikowali je w sieci za pomocg wiasnych profili, udostep-
niali je w grupach i spolecznosciach, a takze wykorzystywali kanat hro-
madske.tv.

Studenci bioracy bezposrednio udziat w protestach nie wykazywali
tendencji do korzystania z serwiséw spoleczno$ciowych w budowaniu
nowych relacji. Do sieci przenosili kontakty i znajomosci, jakie tworzy-
li w realnym $wiecie. Badania ujawnily natomiast, ze studenci z Lwowa,
ktérzy brali udzial w Majdanie w Kijowie, korzystali z mediéw spotecz-
nosciowych do kontaktowania si¢ ze swoimi znajomymi znacznie inten-

sywniej niz ich koledzy z Kijowa.
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MEDIA SPOEECZNOSCIOWE JAKO ZRODEO
WIEDZY O PROTESTACH POLITYCZNYCH

Studenci niebioracy bezposrednio udzialu w Majdanie, ale wyko-
rzystujacy media spolecznodciowe do czerpania informacji o przebiegu
protestu, wykazali wieksze zréznicowanie pod wzgledem uzycia kana-
tow w zaleznos$ci od miejsca zamieszkania. Najczesciej siegano po ka-
nal YouTube (Kijow 38%, Lwow 35,63%), nastepnie VKontakte (Kijow
29%, Lwow 19,06%) oraz Facebook (Kijéw 10%, Lwow 21,25%). Katie
Kusenok podkreslita, ze podczas trwania protestow cze$¢ uzytkownikow
zrezygnowala z korzystania z rosyjskiego serwisu VKontakte z dwoch
powoddéw - ze wzgledu na monitorowanie zawartosci przez rosyjskie
stuzby specjalne oraz zmiang orientacji z prorosyjskiej na prozachodnia
(Kusenok, 2015).

Studenci, ktérzy bezposrednio nie brali udzialu w Majdanie, ale za-
deklarowali korzystanie z mediéw spotecznosciowych podczas trwania
protestow, wskazali, z jakiego powodu interesowali si¢ tymi wydarzenia-
mi w sieci. Najwiecej os6b uznato wage wydarzen za czynnik motywu-
jacy do zainteresowania si¢ ta tematyka (Kijow 76,33%; Lwow 86,56%).
Pozostali ujawniali, ze interesowalo ich, czy sg tam ich znajomi i co robig
(Kijow 22,33%; Lwow 13,13%). Nikt nie wskazal jako powodu zainte-
resowania tematyka wydarzen na Majdanie w sieci faktu wiekszej wia-
rygodnosci informacji pochodzgcych z mediéw spotecznosciowych niz
tych emitowanych przez mass media. Wskazuje to, ze studenci preferujg
informacje z internetu, czg¢sto wcale nie $ledzac tych przekazywanych
w mediach tradycyjnych. Badania potwierdzity, ze niezaleznie od wie-
ku zainteresowanie 0s6b $ledzacych informacje z Majdanu w serwisach
spotecznosciowych wynikato z ich przeswiadczenia o duzej wadze tego,
co sie tam dzieje. Wraz z rosngcym wiekiem studentéw spadalo nato-
miast zainteresowanie $ledzeniem tego, czy bezposrednio w wydarze-

niach biorg udzial ich znajomi.
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PODSUMOWANIE

Przedstawione rozwazania pozwolily wskaza¢ istotne réznice w wy-
korzystaniu mediéw spolecznosciowych podczas protestow politycznych,
wynikajace z bezposredniej obecnosci uzytkownika podczas manife-
stacji oraz miejsca jego zamieszkania w stosunku do lokalizacji prote-
stu. Kanaly w serwisach spoteczno$ciowych sg jednym z istotniejszych
nos$nikdw wiadomosci i agitacji skierowanych do uzytkownikéw sieci
przez lideréw i organizatordw protestow. W przypadku mtodych osob
czgsto stanowig jedyne zrédlo informacji. Przecigtny uzytkownik siega
tylko po przekazy, potwierdzajace wartosci i idee, z ktérymi si¢ utozsa-
mia. Poprzez serwisy spoleczno$ciowe zaréwno bezposredni uczestnicy
protestdw, jak i obserwujacy wydarzenia w sieci komunikujg si¢ miedzy
soba, przekazujac informacje, integrujac si¢ w dzialaniach i wyrazajac
skale protestu. Ten ostatni cel komunikowania sieciowego w przypad-
ku protestow na Majdanie doprowadzil réwniez do migracji uzytkow-
nikéw serwisu VKontakte do serwiséw Facebook i Twitter. Ten ostatni
byl zdecydowanie rzadziej wykorzystywany na Ukrainie niz np. w cza-
sie Arabskiej Wiosny. Stuzyl natomiast liderom protestu do nadawania
dzialaniom na Majdanie znaczenia globalnego. Transfer uzytkownikéw
z prorosyjskiego serwisu do sieci globalnych wynikal ze wspomnianych
wczesniej powoddw, ale stanowil takze wyraz checi uzytkownikow do-
laczenia do globalnych spotecznosci i tym samym promowania wartosci
gloszonych podczas manifestacji (Chalupa, 2015).

Stwierdzone réznice w zachowaniach komunikacyjnych studentow
z Kijowa i Lwowa mogg $wiadczy¢ o réznym stosunku do protestu w Ki-
jowie. Studenci ze Lwowa nalezg do tej czesci spoleczenstwa ukrain-
skiego, ktdra jest zorientowana na proces integracji z Unig Europejska.
Jednocze$nie dla nich udzial w protestach na Majdanie wigzal si¢ z ko-
niecznoscig podrézy do Kijowa, co dowodzilo ich determinacji. Two-

rzyli wlasne tredci, partycypujac w ten sposob w kreowaniu informacji
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dla uzytkownikéw poza miejscem wydarzen. Tymczasem grupa studen-
tow z Kijowa, deklarujacych obecno$¢ na Majdanie, informowala tylko
znajomych, uzywajgc funkgji lokalizacji w mediach spotecznosciowych.
Garland podkresla, ze wykorzystanie tych mediéw w protestach to pro-
ces, w ktérym nastepuje krystalizacja realnego niezadowolenia spotecz-
nego, ujawniajacego istniejgce antagonizmy (Garland, 2014, s. 121).

Réznice w zachowaniach komunikacyjnych zauwazalne byty row-
niez w doborze kanaléw, ktére wykorzystywali studenci. Zaréwno
ci z Kijowa, jak i ze Lwowa zdecydowanie cze¢$ciej deklarowali korzy-
stanie z YouTubea, co oznacza, ze interesowaly ich informacje prezen-
towane w formie najwierniej oddajacej przebieg wydarzen. YouTube nie
byl tak popularnym kanatem dla studentéw bezposrednio bioragcych
udzial w protestach. Ta prawidlowo$¢ moze wynika¢ z faktu, ze osoby
bezposrednio uczestniczgce w protestach byly swiadkami wydarzen,
zatem konfrontowanie tego, co widzieli na wlasne oczy, z przekazem
w serwisie YouTube okazywalo si¢ dla nich bezcelowe. W omawianym
serwisie stowo mdéwione czy pisane jest detronizowane przez obraz, kto-
ry nie wymaga komentarza. Kluczows role w komunikowaniu obrazem
w mediach spolecznos$ciowych odgrywa wiarygodnos¢ nadawcy, ktéra
wprost proporcjonalnie oddzialuje na wiarygodno$¢ przekazu. Odno-
szac si¢ do konkretnego przykladu, materialy zamieszczane w mediach
spolecznosciowych przez uzytkownikéw i w internecie przez dzienni-
karzy hromatske.tv cieszyly sie niekwestionowang wiarygodnoscig. Przy
okazji warto nadmieni¢, ze serwisy kontentowe wykorzystywane byty
do relacjonowania przebiegu wydarzen, ale przekazowi temu zazwyczaj
nie towarzyszyl komentarz. W mediach spotecznosciowych natomiast
na zawarto$¢ skladaly si¢ informacje dotyczgce konkretnej pomocy rze-
czowej dla uczestnikéw protestow, wypowiedzi uczestnikow oraz relacje
poszkodowanych i informacje o przebiegu. Takie zr6znicowanie tresci
tlumaczy¢ mozna przede wszystkim funkcjg integracyjna, jaka reali-
zujg media spotecznos$ciowe, i agitacyjna, jak w przypadku serwisow
kontentowych.
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Przyktad wykorzystania internetu tylko w ukrainskich protestach
na przetomie ostatnich 10 lat wyraznie dowodzi, ze znaczenie internetu
ro$nie i moze wptywac na radykalizacje protestow, traktowanych jako
swoiste eventy. Nowe media majg istotne znaczenie w kreacji spote-
czenstwa obywatelskiego i wplywaja na przeksztalcanie sfery publicznej
(Sassi, 2001, s. 89-108). Prezentowane wyniki badann dowodzg, ze spora
grupa studentéw z Kijowa traktowata wydarzenia na Majdanie jako te,
w ktorych warto bylo zaznaczy¢ swoja obecnosé¢, bo obserwowat je $wiat
(nie wyklucza to faktu, ze studenci wiedzieli, o co chodzi w protestach,
i je popierali). Takie wykorzystanie serwiséw spotecznos$ciowych wska-
zuje na widowiskowy charakter wydarzen ze sfery publicznej. Ponad-
to sg one odpowiednio kreowane w warstwie komunikacyjnej, a rolg
medidéw spotecznosciowych jest informowanie i mobilizowanie zain-
teresowanych. O tej funkcji omawianych mediéw, tj. tworzeniu przez
nie z polityki widowiska, pisal juz Manuel Castells, wskazujac rosnace
znaczenie sieciowej komunikacji (rozumianej jako kanaly dystrybucji
informacji obarczonej komentarzem) w procesie ksztalttowania sfery
publicznej (Castells, 2009). Podobne wnioski formuluje John V. Pavlik,
podkreslajac znaczenie dyskusji, ktére odbywaja sie w sieci, szczegdlnie
w blogosferze (Pavlik, 2008).

Analiza przebiegu protestéw politycznych, zwlaszcza od czaséw Arab-
skiej Wiosny pozwala na podkreslenie znaczenia globalnych kanaléw ko-
munikacji sieciowej jako tych, ktére majg istotne znaczenie w przekazie
informacji, integrowaniu spotecznosci i mobilizowaniu uzytkownikéw
do podejmowania wspdlnych dziatan. Wynika to z ograniczonych moz-
liwo$ci moderowania tresci i §ledzenia aktywnosci konkretnych uzyt-
kownikéw oraz ambicji protestujacych, aby dzigki globalnym kanatom

przekazywac tresci, ktore potencjalnie bedg mialy zasieg globalny.
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