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Streszczenie

Place targowe w ciggu ponad 60-letniej historii Nowej Huty, powstatej jako odrebne
miasto, a od 1951 r. bedgcej dzielnicg Krakowa, petnity istotng role w zyciu tutejszej spotecz-
nosci, stanowigc nie tylko miejsce zakupdw, ale tez umozliwiajgc kontakty sgsiedzkie. W cza-
sach gospodarki centralnie sterowanej byty one wazne dla mieszkancéw, dajac sposobnosc
zakupu towardéw niedostepnych w miejscowych sklepach, lokalizowanych w Nowej Hucie
zgodnie z — jak sie pdzniej okazato utopijng — zasadg ,,samowystarczalnosci osiedla robotni-
czego”. Znaczenie ich nie zmniejszyto sie rowniez po 1989r., kiedy to w okresie transformacji
ustrojowej i spoteczno-gospodarczej, ktéra przyczynita sie do przeksztatcen funkcji handlo-
wo-ustugowych, place targowe ulegty przeobrazeniom, wraz z pojawiajacymi sie nowymi
przedsiebiorcami i oferowanym przez nich nowym asortymentem. Kondycja placéw targo-
wych jest rézna w zaleznosci od miejsca lokalizacji. Wydaje sie jednak, iz nawet sgsiedztwo
pobliskich sklepéw wielkopowierzchniowych im nie zaszkodzito, a nawet mozna zauwazy¢
swoisty rodzaj koegzystencji tych dwdch form handlu.

Place targowe na state wpisaty sie w fizjonomie tej czesci Krakowa i sg rozpoznawalne
przez wielu mieszkancOw miasta, a zasieg ich oddziatywania na klientéw, przedsiebiorcéw
oraz handlujacych rolnikéw jest rozlegty i daleko wykracza poza granice miasta. Aktualnie na
stosunkowo niewielkiej powierzchni Nowej Huty, w obrebie 25 najstarszych osiedli i w ich
najblizszym sasiedztwie, na terenie zamieszkanym przez nieco ponad 50 tys. oséb funkcjo-
nujg az trzy place targowe. Autorki opracowania na podstawie przeprowadzonych kwestio-
nariuszy wywiadu wsréd wybranych grup respondentéw dokonaty analizy zasiegu oddzia-
tywania tych miejsc oraz ich postrzegania przez klientéw, przedsiebiorcow i sprzedajgcych
tam rolnikéw.

stowa kluczowe: handlujacy, klienci, kupujacy, Nowa Huta, place targowe, przedsiebiorcy,
przestrzen publiczna
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Wprowadzenie

Plac targowy, nazywany réwniez targowiskiem, na ktérym w okreslonych
dniach tygodnia odbywaly sie targi, byt przed wiekami i nadal jest nieod-
tacznym elementem polskich miast i miasteczek. W przesztosci targowiska
stanowity serce miasta, jego centrum, zwazywszy, iz bardzo czesto targi od-
bywaty sie w rynku miejskim. To tutaj nie tylko kwitt handel, ale takze rozwija-
fo sie rzemiosto i toczyto sie zycie publiczne mieszkancow miasta i przybyszy.
W rynku znajdowaty sie kramy kupieckie, jatki (kramy rzeznicze), a pdzniej
czesto budowano ratusz i sukiennice, jak chociazby w Krakowie. Niejedno-
krotnie funkcje targowe danego miejsca staly sie zalgzkiem powstania tam
miasta, wiele $redniowiecznych miast i miasteczek lokowano w miejscach
wymiany towardw, czasami nawet nazwy miejscowosci $wiadczq o takich
korzeniach, np. Nowy Targ, Targowica, Targowisko. Z czasem, wraz z rosng-
cym zapotrzebowaniem na wiekszq powierzchnie handlowq oraz przewazo-
jacq rolq reprezentacyjng rynku, w wielu miastach funkcje targowe zostaty
przeniesione do innych miejsc.

W Polsce rozwdj placéw targowych byt szczegdlnie intensywny wraz
z wkroczeniem kraju w przemiany ustrojowe i spoteczno-ekonomiczne po
1989 r. Nastgpit wtedy ogdlny wzrost aktywnosci handlowej Polakéw, zmie-
nity sie potrzeby zakupowe oraz wzrosta réznorodnosé towaréw produkowa-
nych w kraju, a takze tych dostepnych z zagranicy - w ramach tzw. turystyki
handlowej zza wschodniej granicy Polski przybywali tutaj handlujgcy, ktérzy
sprzedawali przerézny asortyment (Poweska 2002).

Obecnie wiele placéw targowych funkcjonuje codzienne, a nie tylko
w tzw. dni targowe. Zwieksza sie sprzedawany asortyment, juz nie tylko rol-
nicy sprzedajq swoje ptody rolne, ale coraz czesciej na terenie placéw targo-
wych znajdujq sie state zadaszone stoiska lub hale ze stoiskami oraz sklepiki,
w ktorych odbywa sie codzienny handel. Jest on prowadzony zaréwno przez
wiascicieli lub najemcéw obiektéw, jak réwniez przez specjalnie zatrudnio-
nych pracownikéw.

Z wymienionych wyzej powoddéw w literaturze przedmiotu w celu odréz-
nienia tradycyjnych placéw targowych, na ktérych obrét towarami zwigzany
byt z odbywajgcym sie targiem, od placéw z handlem codziennym o urozma-
iconej strukturze asortymentu i formie obiektéw handlowych, mozna znalez¢é
okreslenie blizsze realiom wspétczesnym - placu handlowego lub bazaru
(Gotgb-Korzeniowska 1997). Zwazywszy na fakt, iz na niektérych placach
nadal funkcjonuje pojecie dni targowych i wyddaje sie, ze w tych dniach han-
del jest nieco wzmozony, oraz z racji wspétwystepowania form handlu pro-
wadzonego przez rolnikéw sprzedajqgcych wtasne plony i produkty, rzemiesl-
nikéw handlujgcych wtasnymi wyrobami i przedsiebiorcéw prowadzgcych
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regularng sprzedaz, autorki niniejszego opracowania zdecydowaty sie na
traktowanie terminéw ,plac targowy”, ,targowisko”, ,plac handlowy” i ,ba-
zar” jako synoniméw uzywanych wymiennie.

Swoje place targowe posiadajg réwniez najmfodsze miasta, czy tez nowe
dzielnice miast, powstate po Il wojnie swiatowej. Nowa Huta nie jest wyjgt-
kiem, od samego poczqgtku jej istnienia (1949), najpierw jako odrebnego
miasta, a nieco p6zniej dzielnicy Krakowa, w nowohuckiej tkance miejskiej
znalazto sie miejsce na plac targowy, ktéry powstat wraz z pierwszymi bloka-
mi. Byt nim plac Mogilski, znajdujgcy sie na osiedlu Wandy (do 1958 r. osie-
dle A-1 Potudnie), ktéry swoéj rozkwit przezywat w latach 80. XX w., a teraz
czasy $wietnosci ma juz za sobq. Wraz z rozwojem przestrzennym i demo-
graficznym Nowej Huty powstaty nowe place targowe, przy czym nalezy zo-
znaczyé, ze znajdujqce sie juz poza obrebem najstarszej czesci Nowej Huty,
a wiec poza dzielnicg XVIII Nowa Huta, w dzielnicach XV Mistrzejowice i XVI
Bienczyce, ktére w swiadomosci mieszkancéw Krakowa traktowane sq jako
cze$¢ Nowej Huty (Ptaziak 2014). Sq to duze place targowe: Bienczycki Plac
Targowy w Bienczycach (osiedle Przy Arce), plac targowy Tomex na osiedlu
Niepodlegtosci, oraz plac targowy na osiedlu Ztotego Wieku. Ponadto znaj-
dujq sie w tych dzielnicach jeszcze dwa mniejsze place, na osiedlach Piastéw
i Kalinowym.

W opracowaniu poddano analizie trzy place targowe znajdujgce sie na
terenie najstarszej czesci Nowej Huty, obejmujqcej 25 osiedli zamieszkatych
przez ponad 56 tys. os6b (dane na podstawie StatKrak), lub w jej najbliz-
szym sqgsiedztwie: Mogilski Plac Targowy) Bienczycki Plac Targowy oraz plac
targowy Tomex (ryc. 1).

Za cel opracowania przyjeto okreslenie roli, jakg wspomniane place tar-
gowe odgrywajg w strukturze przestrzennej i spoteczno-ekonomicznej naj-
starszej czesci Nowej Huty. Autorki wraz ze studentami kierunku gospodar-
ka przestrzenna Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie przeprowadzity
kwestionariusze wywiadu wéréd oséb handlujgcych na tych targowiskach

oraz klientéw. W dalszej czesci opracowania zaprezentowano uzyskane wy-
niki badan.

Charakterystyka najstarszych placow targowych

w Nowej Hucie
Najstarszym placem targowym w Nowej Hucie, ktéry zaczagt funkcjo-
nowa¢ réwnoczesnie z wybudowaniem pierwszych blokéw, jest Mogilski

Plac Targowy (nazywany rowniez placem targowym w Mogile), ktéry zlo-
kalizowany zostat na osiedlu Wandy, na terenie nalezgcym wczesniej do
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Ryc. 1. Najstarsze osiedla Nowej Huty wraz z pobliskimi placami targowymi

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie: Salwinski, Sibila 2008.

wsi Mogita. Ten nieduzy plac targowy, o powierzchni zaledwie nieco ponad
4 tys. m? znajduje sie na skraju najstarszej czesci Nowej Huty o charak-
terze zwartej zabudowy blokowej, przy skrzyzowaniu dwupasmowej Alei
Jana Pawta Il (z linig tramwajowq i autobusowq) z ulicg Bulwarowq (z linig
autobusowq). Tuz obok znajduje sie maty cmentarz oraz stacja paliw. Plac
targowy w Mogile jeszcze do lat 80. XX w. tetnit zyciem, szczegélnie w dni
targowe - poniedziatki i czwartki, kiedy to okoliczni rolnicy przywozili ptody
ziemi, a rzemies$lnicy swoje wyroby. Cho¢ handlowano takze innym asorty-
mentem, m.in. odziezq. Aktualnie handel tutaj prowadzony jest w matych
sklepikach okalajgcych ptyte targu oraz na straganach (stotach) i wprost
na plycie, jok tez u wejscia na teren placu. W sklepikach dominuje sprze-
daz artykutéw spozywczych, a na straganach i wprost z ptyty - warzyw
i owocéw. Zawsze tez kilka oséb handluje tutaj starociami i drobiazgami
o matej wartosci.

Drugim placem targowym powstatym w Nowej Hucie jest Bienczycki
Plac Targowy (nazywany takze placem targowym w BieAczycach), o po-
wierzchni nieco ponad 7 tys. m?. Jego poczqtki siegajq korica lat 50. XX
w. Potozony jest juz poza obrebem najstarszych osiedli Nowej Huty, lecz
w ich najblizszym sqsiedztwie, tuz za ulicq Kocmyrzowskg, na osiedlu
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Przy Arce, w poblizu dawnej wsi Biefczyce. Zaraz za placem znajduje
sie zespot szkdt Srednich oraz koscidt Arka Pana. Nieopodal tego placu
targowego, od strony pétnocno-wschodniej, w latach 90. XX w. wybudo-
wano zespét obiektéw ustugowych, uzupetniajgcych jego oferte. Dostep-
nos¢ komunikacyjna placu jest dobra dzieki pobliskiej dwupasmowej ulicy
Kocmyrzowskiej z linig tramwajowq i autobusowq oraz ulicy Obroncéw
Krzyza z linig autobusowq. Prowadzq tutaj ciggi spacerowe zaréwno od
strony najstarszej czesci Nowej Huty jak tez w kierunku nowszych osiedli
- w strone kosciota Arka Pana oraz w kierunku kolejnego placu targowego
- pobliskiego Tomexu. Przestrzen placu w Bienczycach jest zorganizowa-
na, a poszczegolne jego czesci zostaty dobrze wydzielone: od strony pét-
nocno-zachodniej znajduje sie zwarty uktad pawilonéw (z jednym pietrem)
z placykiem posrodku, pozostata czesé to stoty, stragany i mate sklepiki,
natomiast od pdtnocy znajduje sie miejsce do sprzedazy bezposrednio
z samochodéw. Frontem do ulicy Obroncéw Krzyza ustawiono mate skle-
piki - kwiaciarnie.

Trzecim placem targowym na omawianym obszarze jest Tomex (Cen-
trum Handlowe Tomex), jeden z najwiekszych placéw w Krakowie, o po-
wierzchni blisko 22,5 tys. m2. Znajdujq sie tutaj zaréwno pawilony han-
dlowe, jak tez stoiska i stragany oraz sklepiki, handel odbywa sie tez
bezposrednio na plycie oraz zsamochodéw. Asortyment podlegajqcy obro-
towi handlowemu na tym placu jest najbardziej réznorodny sposréd ofer-
ty trzech prezentowanych placéw. Handluje sie tutaj towarem wszelkiego
rodzaju, poczqwszy od odziezy, przez artykuty chemiczne i kosmetyczne,
zywnos$¢ oraz zabawki, a skonczywszy na towarze o wigkszych gabarytach,
np. meble. Tomex jest targowiskiem typu ,tandeta”, na ktérym nie domi-
nuje handel ptodami rolnymi i artykutami spozywczymi, lecz przewage
stanowiq artykuty przemystowe w duzej liczbie i urozmaiconym rodzaju,
sprzedawane jednak po cenach detalicznych (Gotgb-Korzeniowska 1997).
Powstanie tego placu, jednego z najwiekszych w Polsce potudniowej, datuje
sie na 1990 rok. Prawdopodobnie nazwa pochodzi od imienia wtascicie-
la Tomasza Szewca (Dzieszynski, Franczyk 2006). Tomex znajduje sie na
skraju osiedla Niepodlegtosci przy ulicy Bienczyckiej (z linig tramwajowaq),
posiada duzych rozmiaréw parking. Nieopodal, przy ulicy Medweckiego,
w 2002 r. wybudowano sklep wielkopowierzchniowy Centrum Handlowe
Czyzyny (Carrefour), ktéry z jednej strony jest konkurencjg dla handlu na
Tomexie, jak i placu bienczyckim, z drugiej jednak strony oba place wraz
z hipermarketem stworzyty swoisty cigg handlowy, prawdopodobnie z uzu-
petniajgcq sie ofertq.
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0Od socjalizmu do globalizacji — znaczenie placéw targowych
w przestrzeni miejskiej Nowej Huty
na tle przemian spoteczno-gospodarczych

Kazda przestrzen miejska dzieli sie na przestrzen prywatng i publiczng,
ktérg charakteryzuje rézny stopien dostepnosci, moze by¢ catkowicie za-
mknieta lub otwarta wtasciwie dla kazdego (Madanipour 2003). Do prze-
strzeni prywatnej, przyktadowo naszych doméw, wstep posiadajg jedynie
osoby, ktére uzyskajg przyzwolenie. Istniejg w przestrzeni miejskiej miejsca
uznawane za publiczne, ktére teoretycznie dostepne sq dla wszystkich, jed-
nakze w praktyce, ze wzgledu na charakter przestrzeni, jej wyglad i status
oraz panujgce obyczaje, nie kazdy jest tam mile widziany. Przyktadem mogq
by¢ chociazby niektére koscioty (o ile w ogdle za przestrzen publiczng uzna-
my przestrzen zamknietq). Znajdziemy w miescie réwniez przestrzenie w pet-
ni publiczne, czyli otwarte, znajdujqgce sie miedzy budynkami, do ktérych
dostep majg wszyscy, niezaleznie od wygladu, pici, wieku i przekonan. Naj-
czesciej spotykanymi przestrzeniami publicznymi w miastach sq ulice, place
miejskie, rynki oraz wszelkie targowiska.

W Nowej Hucie okresu socjalistycznego, czyli od momentu powstania
do 1989 r., w obrebie najstarszej czesci dzielnicy funkcjonowaty dwa place
targowe: mogilski i biericzycki. Oba powstaty na skraju osiedli o zabudowie
blokéw wielorodzinnych i doskonale wpisaly sie w fizjonomie miasta, nie
zaburzajgc uktadu przestrzennego, a jednoczesnie mieszczqc sie w pobli-
zu blokéw, dzieki czemu staly sie tatwo dostepne. Od samego poczatku ich
znaczenie w codziennym zyciu spofecznym mieszkancéw mtodej dzielnicy
byto istotne. Place te petnity role miejsc, w ktérych ludno$é zaopatrywata
sie w $wieze produkty rolne oraz wyroby rzemieslnicze, gtéwnie w dni targo-
we. Mieszkarcy nowego miasta przybyli do niego w wiekszosci z obszaréw
wiejskich, przywozqc ze sobqg przyzwyczajenia dokonywania zakupéw wiao-
$nie na targach. Ponadto oferta éwczesnych sklepéw, stworzonych w Nowe;j
Hucie pod konkretny asortyment, bedqc co prawda relatywnie bogatszg
w poréwnaniu z zaopatrzeniem sklepéw reszty Krakowa, okazywata sie i tak
niewystarczajgca (Ptaziak 2014). Oba place targowe tetnity zyciem, petnigc
role zaréwno miejsca handlu, jak i spotkan. Dawaty one namiastke dotych-
czasowego wiejskiego zycia tutejszej ludnosci. Poza tym to tutaj mozna byto
naby¢ niedostepne w sklepach produkty przywozone/przemycane z zagra-
nicy, szczeg6lnie w latach 80. XX w., gdy w polskich sklepach brakowato
wiasciwie wszystkiego.

Wraz z transformacjg gospodarczg po 1989 r. zdecydowanie ostabto
znaczenie placu mogilskiego. Nowa Huta od wielu lat rozwijata sie w kierun-
ku pétnocnym i zachodnim, powstawaty wielkie blokowiska w Bienczycach

94



— Rola placéw targowych w strukturze przestrzenno-spotecznej i ekonomicznej Nowej Huty —

i Mistrzejowicach, podczas gdy ludnos¢ najstarszych osiedli i pobliskiej Mo-
gily zaczeta gwattownie sie starze¢. Targowiskiem zaopatrujgcym mieszkan-
coéw Nowej Huty byt przede wszystkim plac w Bienczycach, a wkrétce, bo od
1990 r,, réwniez znacznie wiekszy Tomex (oraz nieobjety zakresem tej pracy
plac targowy na osiedlu Ztotego Wieku).

Po wejsciu Polski w okres transformacji sfera handlowo-ustugowa ule-
gta w Nowej Hucie duzym przeobrazeniom. Wigzato sie to z prywatyzacjq
i powstaniem nowych potrzeb mieszkancéw jako uczestnikéw tworzqcej sie
gospodarki rynkowej. Byly to oczywiscie doswiadczenia charakterystyczne
dla wszystkich miast okresu postsocjalistycznego, jednakze Nowa Huta, zao-
planowana jako wzorcowe miasto socjalistyczne w Polsce, stanowita swoje-
go rodzaju poligon doswiadczalny. Tutaj szczegdélnie uwidocznily sie trud-
nosci zwigzane z wprowadzeniem gospodarki rynkowej, co bezposrednio
widoczne byto poprzez wymiane dotychczasowych asortymentéw, na ofer-
te nierzadko niskiej jokosci, dgzgcq do dostosowania do niewystepujgcych
dotychczas potrzeb i mozliwosci mieszkancéw. Doskonatym uzupetnieniem
niewystarczajqcej, nienadqgzajgcej za potrzebami klientéw oferty sklepéw
byta sprzedaz wszelkiego rodzaju towaréw na placach targowych. Zwtasz-
cza Tomex rozwijat sie blyskawicznie. Handlowano tutaj wszystkim, a handel
prowadzili nie tylko mieszkancy Nowej Huty i Krakowa, ale takze mieszkaricy
okolic i catej wtasciwie Matopolski, a nawet przybysze zza wschodniej grani-
cy panstwa oraz Azjaci (gtéwnie Wietnamczycy). Tomex ze swoim niekontro-
lowanym rozprzestrzenianiem sie do obecnie ok. 700 punktéw handlowych
i 2 tys. podmiotéw gospodarczych (Dzieszynski, Franczyk 2006), stanowi
dowdd zywiotowego odzewu na zaspokojenie nowych potrzeb konsumentéw
okresu transformacji, ale i pdzniejszych, stale rosngcych potrzeb, zwigza-
nych z wkraczajgcq wszedzie globalizacjg, generujgcg zmiany w stylu zycia.
Oba place targowe, biericzycki i Tomex, z jednej strony, dajgc mozliwosé
zrobienia réznorodnych zakupéw w jednym miejscu, po stosunkowo niskich
cenach, oraz skorzystania z rozmaitych ustug (np. fryzjerskich, solarium, wy-
miany walut, dorabiania kluczy, ksero, itp.) stanowiq duzq konkurencje dla
osiedlowych sklepikow i punktéw ustugowych, co z pewnoscig przyczynia sie
do ich upadku (na osiedlach Kolorowym, Spétdzielczym, Krakowiakéw, ktére
sgsiadujq bezposrednio z placami targowymi, widoczne jest znacznie stab-
sze nasycenie ofertq handlowo-ustugowq), z drugiej strony stanowiq swo-
jego rodzaju jako$¢é posrednig w przestrzeni, mentalnosci i ofercie miedzy
lokalnymi sklepikami a duzymi centrami handlowymi. Ponadto oba targowi-
ska integrujg mieszkancéw i tworzq charakterystyczne punkty w przestrze-
ni miasta, nierozerwalnie kojarzone z Nowq Hutq. Jednoczesnie najstarszy
plac targowy w Nowej Hucie, plac mogilski, mimo ze przetrwat uptyw cza-
su, degradacje tkanki miejskiej tej czesci miasta oraz zubozenie i starzenie
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sie spotecznosci najstarszych osiedli na poczqgtku XXI w., stat sie miejscem
handlu o charakterze wybitnie lokalnym, zaopatrujgcym jedynie pobliskich
mieszkancow.

Place targowe najstarszej czesci Nowej Huty
z punktu widzenia handlujacych

W celu zbadania funkgji, jakie obecnie spetniajg omawiane place tar-
gowe (dla mieszkancéw zaréwno Nowej Huty i Krakowa, jak tez sgsiednich
miejscowosci), przeprowadzono badania opierajgce sie na kwestionariu-
szach wywiadu. Badaniom poddano trzy place zlokalizowane w starej cze-
Sci Nowej Huty tj. Mogilski Plac Targowy, Bienczycki Plac Targowy i Tomex.
W badaniach zastosowano dwa rodzaje kwestionariuszy ankiety. Umozliwi-
fo to analize istoty placow targowych zaréwno z perspektywy oséb prowao-
dzgcych na nich dziatalnos¢ handlowq (kwestionariusz 1), jak i z perspektywy
odwiedzajgcych ww. place i dokonujgcych tam zakupéw (kwestionariusz I1).

Kwestionariusz | skierowany byt do oséb handlujgcych na placu i obejmo-
wat dziewie¢ pytan, ktére miaty poméc w zdiagnozowaniu charakteru pro-
wadzonej dziatalnosci. W badaniu z wykorzystaniem tego kwestionariusza
uczestniczyto tgcznie 95 respondentdw, przy czym byto to 50 respondentéw
placu Tomex, 30 respondentéw z placu w Bienczycach oraz 15 responden-
toéw z placu w Mogile.

Analiza uzyskanych wynikéw badan wykazata, ze w przewazajgcej wigk-
szosci osoby handlujgce na placu byly mieszkancami Krakowa i stanowity
nieco ponad 70% ogdtu ankietowanych, z czego mieszkancy Nowej Huty
(w jej szerokim rozumieniu, a wiec obejmujgcej dzielnice: XIV Czyzyny, XV Mi-
strzejowice, XVI Biefnczyce, XVIl Grebatow i XVIII Nowa Huta; Ptaziak 2014,
Gadecki 2012) stanowili az 57%. Nalezy tu zwréci¢ uwage, ze uzyskane war-
tosci ogdlne sq w duzej mierze zgodne z danymi szczegétowymi dla placéw
Tomex oraz mogilskiego. Natomiast w przypadku placu w Bienczycach licz-
ba handlujgcych z Krakowa (53%) jest niemal réwna liczbie handlujgcych
przyjezdzajgcych z sgsiednich miejscowosci (Kocmyrzéw, Michatowice, tu-
czyce, Luborzyca, Proszowice itp.), a nawet z nieco bardziej oddalonych, np.
Miechéw, Mszana Dolna czy Zakliczyn (fgcznie 48%). Potwierdzone réwniez
zostato, iz jedynie w przypadku placu w Bienczycach nieco ponad potowa
os6b handlujgcych na placu okresla sie mianem rolnikéw sprzedajgcych
wtasne ptody rolne (ryc. 2).
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Tomex

rolnicy
26%

rolnicy

Ogoétem 33%

Bienczycki Plac Targowy

rolnicy
53%

Mogilski Plac Targowy r‘;';:/cy

Ryc. 2. Struktura handlujacych na placach targowych poddanych badaniom — rol-
nicy i nierolnicy (%)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie wynikéw badan.

Ponad potowa ogétu ankietowanych (niemal 53%) twierdzi, ze prowadzq
swojq dziatalnos$é gospodarczq dtuzej niz 10 lat. W przypadku Tomexu i pla-
cu mogilskiego jest to 40%, natomiast w przypadku placu bienczyckiego az
80%. Niemal 49% respondentéw okresla swojg dziatalnos¢ jako rodzinng.
Nalezy tu podkresli¢, ze az 60% ankietowanych prowadzqcych dziatalnosé
gospodarczg na placu bienczyckim i mogilskim potwierdza rodzinnos$¢ swo-
jej dziatalnosci, podczas gdy na Tomexie w 38% jest to dziatalnosé rodzinna
iw 38% dziatalno$¢ prowadzona wspélnie z osobg niespokrewniong.

Przedsiebiorcy najczesciej oferujq tekstylia, odziez i obuwie (ponad 27%)
oraz owoce i warzywa krajowe. Nalezy tu jednak podkresli¢, ze zauwazalna
jest pewna specjalizacja w przypadku poszczegélnych placéw targowych.
Na Tomexie dominuje handel tekstyliami, odziezq i obuwiem, i ta katego-
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40,0
35,0 = Owoce, warzywa krajowe
30,0 ® Owoce i warzywa zagraniczne
25,0 # Kwiaty, sadzonki, akcesoria
ogrodnicze
20,0
Nabiat
15,0
M Tekstylia, odziez, obuwie
10,0
Artykuty spozywcze (pieczywo,
5,0 napoje itp.)
& Inne
0,0
Tomex Biericzycki Plac  Mogilski Plac Ogotem
Targowy Targowy

Ryc. 3. Zréznicowanie towaréw stanowigcych przedmiot obrotu na badanych pla-
cach targowych (%)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie wynikéw badan.

ria stanowi az 38% ogotu oferowanych tym towaréw (24% stanowiq owoce
i warzywa krajowe). Na Bienczyckim Placu Targowym oferowane sq przede
wszystkim owoce i warzywa krajowe oraz kwiaty, sadzonki i akcesoria ogrod-
nicze (30%). Natomiast plac mogilski wyspecjalizowat sie w sprzedazy na-
biatu. Az 40% oferowanych tam produktéw stanowi wtasnie ta kategoria
(ryc. 3, tab. 1).

Tab. 1. Zréznicowanie towaréw stanowigcych przedmiot obrotu na badanych pla-
cach targowych w ujeciu szczegétowym (%)

. Artykutly
Owoce, Owoce Kwiaty, " Tekstylia, | spozywcze
Plac . sadzonki, . . .
warzywa | i warzywa . Nabiat | odziez, | (pieczywo, | Inne
targowy . 7 akcesoria . .
krajowe | zagraniczne R obuwie napoje
ogrodnicze .
itp.)
Tomex 24,0 10,0 12,0 18,0 38,0 10,0 0,0
Bienczycki 30,0 6,7 30,0 3,3 16,7 3,3 3,3
Modgilski 26,7 26,7 13,3 40,0 13,3 33,3 0,0
Ogétem 26,3 11,6 17,9 16,8 27,4 11,6 1,1

* Respondenci mieli mozliwos$¢ wyboru wiecej niz jednej odpowiedzi. W zwigzku z tym suma
wartosci procentowych moze stanowi¢ wiecej niz 100%.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie wynikéw badan.
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Tab. 2. Podstawowa charakterystyka respondentéw (kupujgcych) uczestniczacych
w badaniach (%)
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie wynikéw badan.
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Place targowe najstarszej czesci Nowej Huty
z punktu widzenia kupujacych

Kwestionariusz Il dotyczyt os6b dokonujgcych zakupéw na placach tar-
gowych i zawierat osiem pytan, ktérych celem byto uzyskanie informacji na
temat, jacy klienci przede wszystkim odwiedzajq place oraz w jakim celu.
W badaniu uczestniczyto tqcznie 99 respondentéw, w tym 40 klientéw placu
Tomex, 39 klientéw placu bienczyckiego oraz 20 klientéw placu mogilskiego.

Zgodnie z uzyskanymi wynikami badan klientami badanych trzech pla-
céw targowych w niemal 70% byty kobiety powyzej 60 roku zycia, posiada-
jace srednie wyksztatcenie. W przewazajgcej wiekszosci byli to mieszkancy
Nowej Huty. Nalezy tu podkresli¢, ze klientami placu mogilskiego w 100%
sq mieszkancy Nowej Huty, natomiast Tomex odwiedzajqg réwniez osoby
mieszkajgce w znacznie oddalonych od Nowej Huty dzielnicach Krakowa
(np. Podgérze, Krowodrza) z uwagi na tekstylia, odziez i obuwie oferowane
tam w dos¢ atrakeyjnych cenach (szczegétowq analize kupujgceych z rozréz
nieniem na poszczegdlne place przedstawiono w tab. 2).

Respondenci zapytani o przyczyny odwiedzania placéw targowych pod-
kreslali przede wszystkim blisko$¢ zamieszkania (niemal 63%) oraz fakt,
iz produkty na targowiskach sq lepszej jokosci niz te dostepne w sklepach
(prawie 57%). Respondenci odwiedzajg place targowe nie tylko w celach
zakupowych, lecz réwniez i towarzyskich. Te odpowiedz wybrato 23% ogétu
respondentéw (ryc. 4).

W celach towarzyskich (zeby z kims
porozmawiac) p— W Tomex
Lubie atmosfere tego miejsca
L o L Biericzycki Plac Targowy

Istnieje mozliwo$¢ targowania sie ze

sprzedawca
Wieksza dostepnos¢ polskich produktéw = Mogilski Plac Targowy
Wole zaopatrywac sie bezposrednio u
rolnikow —
W Ogétem
Kupuje u statych i zaufanych dostawcéw

Produkty na targowiskach sg lepszej

jakosci niz w sklepach
Produkty na targowiskach s3 tansze niz w
sklepach

Mieszkam w poblizu —

80,0 100,0

Ryc. 4. Powody dokonywania zakupéw na wybranych placach targowych (%)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie wynikéw badan.
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Szczegétowa analiza odpowiedzi respondentéw, z rozréznieniem na po-
szczeg6lne place targowe, wykazata, ze w przypadku wszystkich trzech tar-
gowisk respondenci dokonujg tam zakupéw z uwagi na to, ze sq one potozo-
ne blisko ich miejsca zamieszkania. Te wtasnie odpowiedz wybrato az 95%
klientéw placu mogilskiego. Respondenci ci podkreslili réwniez, ze jakosé
dostepnych tam produktéw jest wyzsza niz w sklepach (85%). Co ciekawe,
50% badanych zaznaczyto, ze wtasnie na tym placu mogqg kupié¢ produkty
bezposrednio od rolnikéw, podczas gdy analiza handlujgcych na tym pla-
cu wykazata, ze zaledwie 13% tam handlujgcych stanowiq rolnicy. Moze
to wynika¢ z faktu, ze plac ten pod wzgledem powierzchni jest niewielki,
a dostepnosé ptodéw rolnych dla kupujgcych jest wystarczajgca. Az 45%
respondentéw odwiedza ten plac réwniez w celach towarzyskich, aby z kim$
porozmawiaé. Mozna stqd wnioskowad, ze plac ten ma swdj szczegdlny kli-
mat, a osoby dokonujgce na nim zakupdw sq statymi klientami, znajg osoby
tam handlujgce i chetnie kupujg od nich produkty, zwtaszcza ze sq przeko-
nani o wysokiej jakosci sprzedawanych towaréw. Zdecydowanie najrzadziej
ankietowani wybierali odpowiedz, ze produkty te sq tansze niz w sklepach
(30%) oraz ze lubiqg atmosfere tego miejsca (35%).

Nieco ponad 56% klientéw BieAczyckiego Placu Targowego mieszka
w jego poblizu. Podobnie jak klienci Mogilskiego Placu Targowego podkre-
$lajg oni wysokq jako$¢ dostepnych na placu produktéw (ponad 53%) oraz
wiekszq dostepnosé polskich produktéw (41%), ktére kupujg u statych i zo-
ufanych dostawcéw (38,5%). Zaledwie niespetna 13% respondentéw odwie-
dza ten plac w celach towarzyskich.

Klienci placu targowego Tomex to w 55% osoby mieszkajgce w jego sg-
siedztwie, ktére doceniajq jakos¢ oferowanych produktéw (50%) oraz fakt,
ze mozna tam réwniez targowac ceny. Zaledwie 10% ankietowanych uwaza,
iz istnieje na tym placu wieksza dostepnosé polskich produktéw.

W trakcie badania zapytano réwniez respondentéw, czy zaobserwowali
zmiany w funkcjonowaniu placu w ciggu ostatnich lat (ryc. 5). Mimo ze ogdl-
nie respondenci nie dostrzegli zmian w funkcjonowaniu badanych placéw
(w przypadku Mogilskiego Placu Targowego az 80% respondentéw potwier-
dzito, ze jest tak jak byto dawniej), to jednak niemal 76% ogétu uczestniczg-
cych w badaniach zwrécito uwage na wzrost réznorodnosci produktéw do-
stepnych obecnie na placach. Ocena ta byta bardzo zblizona w przypadku
wszystkich trzech badanych placéw. Niemal 61% respondentéw podkreslito
réwniez, ze obecnie place targowe sq bardziej uporzqgdkowane, czyste i es-
tetyczne niz dawniej. Te réznice zdecydowanie zauwazyli klienci Mogilskiego
Placu Targowego (plac w Mogile - 85%, plac w Bienczycach - 59%, Tomex
- 50%). Niemal 57% badanych zauwazyto réwniez, ze produkty kupione na
placu sq obecnie lepszej jakosci i bardziej Swieze niz w poprzednich latach
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oraz ze mozna je kupi¢ taniej niz w sklepie (Tomex - 50%, plac w Mogile -
45%, plac w Bienczycach - 38,5%). Ponad 46% klientow Bienczyckiego Plo-
cu Targowego zaobserwowato wzrost liczby rolnikéw sprzedajqgcych na plo-
cu. Klienci pozostatych dwéch placéw takiej sytuacji nie zauwazyli. Niemal
50% klientéw Bierczyckiego Placu Targowego zwrécito réwniez uwage na

wzrost liczby os6b handlujgeych na placu, ktérzy nie sq rolnikami. Przeciw-

nego zdania natomiast byli klienci Mogilskiego Placu Targowego. Tam 40%
respondentéw potwierdzito, ze nie zaobserwowano takiej prawidtowosci.
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Ryc. 5. Ocena zmian, jakie zaistniaty na badanych placach targowych w ostatnich

latach wedtug kupujacych
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie wynikéw badan.
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Podsumowanie

Place targowe znajdujgce sie w najblizszym sgsiedztwie najstarszych
osiedli Nowej Huty sg nierozerwalnym elementem jej przestrzeni fizycznej,
jak réwniez spotecznej i ekonomicznej. Wkomponowaly sie w tkanke miejskag,
nie powodujqc uszczerbku w fizjonomii miasta, i sqg miejscem nie tylko sprze-
dazy oraz dokonywania zakupéw - dajgc zatrudnienie mieszkaricom Nowe;j
Huty, Krakowa i okolicznych miejscowosci, a takze umozliwiajgc zakup towa-
réow po atrakcyjnej cenie - ale stanowiq réwniez przestrzen publiczng, tatwo
dostepne miejsce codziennych spotkan mieszkancéw. Dwa z omawianych
placéw, mogilski i biericzycki, petnity wspomniane funkcje juz w latach 50.
XX w., zmienialy sie wraz ze zmiang ustroju politycznego, dostosowujqc sie
do wymagan zwigzanych z transformacjg ekonomiczng i spotecznymi zmia-
nami wkraczajgcej globalizacji, ktérej procesy rozwinety sie gtéwnie w XXI
w. (Razniak 2014; Razniak 2013; Razniak, Winiarczyk-Razniak 2013). Przy
czym plac mogilski utracit swoje znaczenie, posiadajgc aktualnie charakter
lokalny, z relatywnie niewielkq liczbg handlujgcych i klientéw - rekrutujg-
cych sie wytqcznie sposrdd pobliskich osiedli. Podczas gdy plac bienczycki,
stale rozwijajqc sie i powiekszajgc swq oferte, stat sie miejscem popularnym
wséréd mieszkancoéw dzielnicy, oferujgc szeroki asortyment towardw (zwtasz-
cza warzyw i owocdw, ogrodniczych i kwiatéw), przejgt w Nowej Hucie prym
handlu ptodami rolnymi prowadzonego bezposrednio przez rolnikéw. Nato-
miast najmfodszy z omawianych placéw - Tomex - powstajgc w latach 90.
XX w., od samego poczqtku stat sie miejscem handlu bardzo zréznicowanym
asortymentem, odwiedzanym bardzo czesto przez osoby spoza Nowej Huty.

Nowohuckie place targowe uzupetniajq oferte matych nowohuckich skle-
péw, a nie poddajqc sie konkurencji pobliskich sklepéw wielkopowierzchnio-
wych, staty sie poniekad ich przedtuzeniem na szlaku odbywania zakupéw,
zwilaszcza na linii: plac biericzycki - Tomex - CH Czyzyny (Carrefour).

WSsréd handlujgecych na badanych placach targowych przewazajg oso-
by pochodzgce z Nowej Huty, lecz nie wytgcznie - spory udziat stanowig
mieszkancy innych czesci Krakowa i pobliskich wsi, a nawet zdarzajg sie
reprezentanci odlegtych miejscowosci wojewddztwa matopolskiego, jak Mie-
chéw, Mszana Dolna czy Zakliczyn. Na placach targowych handlujg naj-
czesciej osoby prowadzqce rodzinng dziatalnos$é gospodarczq, zwtaszcza na
placach mogilskim i bienczyckim. W przewazajgcej czesci jest to dziatalnosé
juz kilkunastoletnia, czyli mozna méwic o jej zakotwiczeniu w tych wtasnie
miejscach. Z pewnosciq jest to czynnik sprzyjajgcy panujgcej tam specyficz-
nej atmosferze. Ceniq sobie te atmosfere klienci, spoérdd ktérych najwiekszy
udziat stanowiq kobiety po 60 roku zycia. Place targowe starej czesci Nowej
Huty odwiedzane sq nie tylko ze wzgledu na mozliwos¢ tanszych zakupéw,
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podkreslang przez respondentéw bogatq oferte réznorodnych $wiezych pro-
duktéw, ale i specyficzny klimat targowiska.

Pod znakiem zapytania stojqg losy placu w Mogile. Autorki zastanawiajg
sie, czy przetrwa on prébe czasu. Obserwujqgc jego kurczqcq sie systemao-
tycznie oferte, zdecydowanq lokalno$é oraz peryferyjne potozenie wzgledem
catego miasta, mozna przewidywac stopniowe zanikanie tamtejszych funk-
cji targowych. Pozycja pozostatych dwéch placéw, ze wzgledu na dogod-
ne potozenie komunikacyjne, okoliczne duze skupiska blokéw mieszkalnych,
dotychczasowq popularnosé wsréd mieszkancéw dzielnicy (a w przypadku
Tomexu takze reszty miasta) oraz niezwykle bogatq oferte towaréw i ustug,
wyddaje sie niezagrozona.

Summary

During more than 60 years of Nowa Huta history, established as a separate town, and
since 1951 treated as a district of Krakéw, markets located there carried out an impor-
tant role in the life of the local community. Markets were not only places of purchases but
also were allowing the neighbours’ contacts. Markets were important for the inhabitants
especially in the days of the centrally controlled economy, giving the opportunity to buy
goods not available in local stores of Nowa Huta in accordance with the utopian principle
of “workers” settlement self-sufficiency. The importance of markets has not abated even
after 1989 when political and socio-economic transformation occurred. Markets have been
transformed because of new entrepreneurs who offered new assortment. The condition of
markets varies depending on the location. However, it seems that even the neighbourhood
of shopping centres does not bring losses. What is more, there could be noticed even a pe-
culiar kind of coexistence between these two forms of trade.

Markets became a permanent element of that part of Krakow, and are recognized by
many residents of the city. The extent of their impact on customers, traders and farmers is
large, far beyond the city borders. Currently in a relatively small area of Nowa Huta, within
the 25 oldest settlements and in their immediate vicinity, in the area inhabited by just over
50 thousand people, there are three markets.

On the basis of the interviews by questionnaires conducted in selected groups of re-
spondents there have been performed an analysis of the markets impact range as well as
consumers, entrepreneurs and selling there farmers’ perception.

key words: buyers, customers, entrepreneurs, markets, Nowa Huta, public space, traders
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