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Abstract: It has to be pointed out that in the second half of the 20th century the public
discourse was dominated mainly by two phenomena. Namely, to put that notion in short,
the change of our culture from a word-centric into image-centric one. As well as the de-
crease of the importance of the worldview-ideological disputes. The aim of this article
is to indicate the effects of these phenomena on the social life. The authors point out to
the consequences of the decrease in the role of the intellectual motifs in favour of the
growing importance of the emotions when making a political-based decision. Thus, the
concentration of the voters’ attention on the personality of the politician, not on his or hers
views, achievements or political program. Hence, one may observe the decrease in the
role of the political party in the political life at the national level and the diminishment of
the inner-party democracy and its direct effect, namely, widely seen growth of demagogy
and populism.
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W drugiej potowie XX w. dyskurs publiczny zostal zdominowany przez dwa
zjawiska, ktore nie tylko sa wptywowe same w sobie, ale przede wszystkim
wzajemnie si¢ wzmacniajac (mimo, ze powstaly calkowicie niezaleznie), wy-
promowaty nowa forme dyskursu politycznego. Chodzi tutaj o przeksztatcenie
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kultury ze stowocentrycznej na obrazocentryczng'. Drugim zjawiskiem jest cos,
co za Danielem Bellem, mozna okresli¢ koncem wieku ideologii. Na gruncie
polityki potaczenie tych dwoch zjawisk zaowocowato traktowaniem wyborow
1 debaty politycznej nie jako sporu, w ktorym zwycigzaja najbardziej racjonalne
argumenty, lecz widowiska, gdzie zwycigzca jest polityk o osobowosci najbar-
dziej przypadajacej do gustu wyborcow. Oczywiscie nie jest to zjawisko nowe,
wielokrotnie od poczatku swego istnienia demokracja wynosita do najwyzszych
stanowisk przywodcow charyzmatycznych, jednak ostatnimi czasy personaliza-
cja polityki przybiera na sile, stajac si¢ gtlbwnym sposobem uprawiania polityki.
Pociaga to za soba rozmaite skutki, ktorych czgs¢ zostanie w niniejszym tekscie
wyartykutowana.

Kultura obrazu

Jak pisal McLuhan, $rodek komunikowania sam jest komunikatem?. Natura
przekaznikéw, ktorymi cztowiek si¢ postuguje podczas prowadzonych sporow,
W znacznej mierze determinuje nie tylko ich przebieg, ale nawet ich wyniki. Od
potowy XX w. dominujacym medium jest telewizja, wzrastajaca dzi$ rola inter-
netu niewiele tu zmienia, gdyz oba te przekazniki, mimo dzielacych ich roznic,
wiele taczy. Mimo ze przez dhugi czas okreslato si¢ internet jako medium teksto-
we, obecne mozliwosci techniczne powoduja, iz poszukiwane sa w nim przede
wszystkim wtasnie obrazy — o czym $wiadczy chocby popularnos¢ YouTube,
a i sam typowy tekst internetowy — m.in. przez swa skrotowos¢ i hipertekstu-
alnos¢, oddziatuje w wickszosci wypadkow podobnie jak przekaz telewizyjny.
Oznacza to, ze tresci, ktore domagaja si¢ innych srodkow przekazu niz obraz,
maja coraz mniejsze szanse na przebicie si¢ do §wiadomosci spotecznej. Dotyczy
to przede wszystkim tresci o charakterze abstrakcyjnym, ktore nie poddaja si¢
wizualizacji, a w ich przekazie obraz moze petic rolg jedynie ilustracji.

Jezeli wigc chce si¢ przekazac jakas informacje¢, musi by¢ ona podporzad-
kowana rygorom widowiska telewizyjnego — nalezy unika¢ ztozonosci, subtelno-
$ci i stownej precyzji. Musi tez by¢ odpowiednio krotka i dobrze odrdznialna od
tego, co ja poprzedza i co po niej nastepuje. Wazna cecha narzucona przez tele-
wizje na wszelkiego rodzaju przekazy medialne jest bowiem predkos¢ i zmiana.
Przecigtne ujecie w telewizji trwa kilka—kilkanascie sekund, a nawet ,,powazne”
programy publicystyczne sa przerywane réznymi reklamami, musza by¢ bowiem
urozmaicone obrazem i muzyka. W tej sytuacji kazda mysl czy idea, ktora chece
si¢ przedstawi¢ odbiorcy, musi by¢ na tyle prosta i krotka, by mogta by¢ przeka-
zana w ten wtasnie sposob.

"'N. Postman, Zabawi¢ sie na smier¢, thum. L Niedzielski, Warszawa 2002, s. 27.

2 M. McLuhan, Srodki komunikowania — przedhuzeniem czlowieka, tum. E. Zycienska, [w:] Technika
a spoleczenstwo. Antologia, wybor i wstep A. Sicinski, Warszawa 1974, s. 77.
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Niemniej zjawisko tzw. brakujacej sekundy, zwane tez brzydziej efektem
ocigzatosci widza, nawet te uproszczone informacje czyni cz¢sto niezrozumia-
lymi dla odbiorcow, ktorzy nie sa w stanie, ze wzgledu na charakterystyczne
dla ludzkiego umystu wolniejsze tempo procesd6w percepcyjnych i myslowych,
zdazy¢ z ich przepracowaniem. Utrudniona jest zatem ich krytyczna ocena.
Przy czym, co szczegolne, odbiorcy sa przekonani, ze zdobyli dobra orientacje
w zagadnieniu, badania pokazuja natomiast, iz znieksztatcaja oni informacje
i upodobniaja do uksztaltowanych wczesniej schematow. Mimo, ze do$¢ szybko
sa w stanie wydoby¢ z pamigci tresci ogladanych programéw, okazuja si¢ one
stabo zrozumiane, nazbyt ogdlne, nieSciste i niespojne’. Przekonanie o posiada-
niu juz odpowiedniej wiedzy nie motywuje oczywiscie do jej dalszego poszuki-
wania czy poglebiania.

Ponadto odbioér obrazu, nawet jesli opatrzony jest komentarzem werbal-
nym, nie wymaga tworzenia kontekstu, stad tresci telewizyjne tak informacyjne,
jak 1 reklamowe (a i w prasie rzetelne omdwienie catosci zagadnienia —z jego
geneza, dotychczasowym przebiegiem i implikacjami — spotyka si¢ rzadko), ,,ka-
waltkuja rzeczywisto$¢” promujac bezwiednie cos, co Mitosz nazywat ,,odmowa
pamigci”, brakiem zainteresowania historia, odmowa uznania warto$ci wszyst-
kiemu poza chwila obecna*, co w specyficzny sposéb wpltywa na pojmowanie
odpowiedzialno$ci politykdéw’. Jak napisat Neil Postman,

Osadzone w surrealistycznych ramach telewizji widowisko informacyjne jest koncepcja
komunikowania si¢ charakterystyczna dla rodzaju dyskursu, ktéry nie dba o logike, rozsa-
dek, kolejnos¢ zdarzen i zasady przeciwienstw. W estetyce, jak sadze, teorie taka nazywano
dadaizmem, w filozofii — nihilizmem, a w psychiatrii — schizofrenig. W jgzyku teatru jest
ona znana jako wodewil®,

— czyli tatwa rozrywka. Nieprzypadkowo wszystkie programy informa-
cyjne, jak rowniez i spoty polityczne — na wzor programow rozrywkowych —
zaczynaja si¢ i koncza muzyka oraz sa bogato ilustrowane réznymi wstawkami
filmowymi, nie zawsze bezposrednio zwigzanymi z omawianym tematem, ale
wplywajacymi na odbiorcg poprzez kojarzenie przyjemnych emocji zwigzanych
z muzyka czy obrazem z przedmiotem reklamy. To dobry sposéb na pozostawie-
nie wrazenia, cho¢ utrudnia zrozumienie tre$ci. Polityka ma jednak by¢ ,tatwa,
prosta i przyjemna”, a wigc podana na sposob rozrywki. Komunikat polityczny
podany w innym formacie nie tyle bedzie odrzucony, co po prostu pozostanie

3 P. Francuz, W. Cwalina, Zapamietywanie tresci telewizyjnych programéw informacyjnych, [w:] Psy-
chologiczne aspekty odbioru telewizji, red. P. Francuz, Lublin 1999, s. 151-182; R. Mackiewicz, W. Cwalina,
Przetwarzanie informacji stownych i obrazowych przez telewidzow. Psychologiczne badania nad komunikatyw-
nosciq telewizyjnych programow informacyjnych, [w:] ibidem, s. 183-210.

*N. Postman, op. cit., s. 194-195.

5 S.1iA. Gatkowscy, Jedna demagogia wiele populizmow, ,,Politeja. Pismo Wydziatu Studiow Migdzy-
narodowych i Politycznych Uniwersytetu Jagiellonskiego” 2007, nr 1 (7), s. 183—198.

¢ N. Postman, op. cit., s. 53.
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niezauwazony. Wielogodzinne Mowy Lincolna czy Kazania sejmowe Skargi, dzi$
nie miatyby szansy odegrac tej roli, jaka petity w XVII czy XIX w., z jednej
prostej przyczyny — stuchacz juz po paru minutach si¢gnatby po pilota.

Kazda z powyzej wskazanych wlasciwosci przekazu telewizyjnego — na-
wet dziatajac oddzielnie — stymuluje, jak pokazuja badania z kregu psycholo-
gii spotecznej i politycznej, bezrefleksyjny tryb przetwarzania informacji — ob-
raz skupia uwage na charakterystykach powierzchownych, nadajac znaczenie
przede wszystkim kategoriom spolecznym i etykietom, promujac w ten sposob
oceng oparta na stereotypach’. Krotki czas trwania sprzyja stosowaniu heurystyk
upraszczajacych myslenie, utrudnia koncentracj¢ na tresci argumentow (waz-
niejsza staje sie sama ich liczba, a nie jako$¢ oraz osoba nadawcy®), muzyka,
rymowane slogany — dziataja za$ jako dystraktory uwagi, dodatkowo ogranicza-
jac zasoby poznawcze konieczne dla odpowiedniej analizy przestania®. Laczne
wystepowanie tych czynnikéw wiaze si¢ z oddzialywaniem na odbiorce tzw.
peryferyjnego toru perswazji, w ktorym skutecznos¢ zalezy nie od argumentacji,
a od czynnikéw uwiarygodniajacych nadawce — atrakcyjnosci, wrazenia bezin-
teresownosci etc.'?

W tej sytuacji mniej wazne (dla nadawcy reklamy) sa wlasciwosci oferty,
na pierwszy plan wybijaja si¢ cechy odbiory, na ktorym reklama ma wywrzeé
wrazenie — jego potrzeby, leki, nadzieje i aspiracje. Ich znajomos$¢ pozwala na do-
pasowanie do nich prezentowanych cech produktu (takze osoby polityka), w celu
zwigkszenia jego szans na sprzedaz, a w odniesieniu do polityka — w celu utrzy-
mania poparcia i zwycigstwa wyborczego. Przy tym, wedle tej marketingowe;,
dominujacej obecnie koncepcji prowadzenia kampanii wyborczych, budowany
w mediach obraz polityka, konstruowany zgodnie z prawidlowosciami ksztalto-
wania wizerunku marki, nie musi oczywiscie odzwierciedla¢ rzeczywiscie posia-
danych cech, wazna natomiast jest ich zgodno$¢ z oczekiwaniami wyborcy!'!.

Nie sa to jednak skomplikowane wymagania, poniewaz wyborcy, jak
wynika z badan Caprary, a takze z prowadzonych w Polsce badan Blaszczyk
1 Gorbaniuka, dokonuja oceny politykow inaczej niz siebie i innych ludzi (w tym
takze postaci medialnych). Biora bowiem pod uwage mniejsza liczbe wymia-
row osobowosciowych, redukujac zakres oceny, podczas gdy niepolitykow i sa-
mych siebie ocenia si¢ zwykle pod wieloma jeszcze innymi wzgledami, w wigk-
szym stopniu uznajac ztozonos¢ ludzkiej natury. Wsrdd thumaczen tego zjawiska

7 J. Mandrosz, Czynniki ograniczajqce racjonalnosé pogladéw i zachowan politycznych, [w:] Podsta-
wy psychologii politycznej, red. K. Skarzynska, Poznan 2002, s. 170-175.

8 P. G. Zimbardo, M. R. Leippe, Psychologia zmian postaw i wplywu spotecznego, thum. P. Kwiat-
kowski, Poznan 2004, s. 195.

°E. S Knowles, D. D. Riner, Omega Approaches to Persuasion: Overcoming Resistance, [w:] The Sci-
ence of Social Influence. Advances and Future, red. A. R. Pratkanis, New York—Hove 2007, s. 83—114.

10P. G. Zimbardo, M. R. Leippe, op. cit., s. 194-205.

" A. Falkowski, M. Michalak, Doswiadczenie i opinia w ksztattowaniu wizerunku politykow, [w:]
Polityka i politycy, red. J. Miluska, Poznan 2009, s. 249-262.
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najpopularniejsza stata si¢ teza, ze jest to sposob na radzenie sobie z duza liczba
informacji dostarczanych przez media na temat politykow!'2,

Sposéb redagowania programow telewizyjnych, ktory stat si¢ wlasciwie
standardem wszelkiej narracji publicznej, spowodowat zatem, ze odbiorcy prze-
stali dokonywac racjonalnej oceny komunikatéw politycznych, niemniej w dal-
szym ciagu istnieje potrzeba pewnej selekcji tych komunikatow. Telewizja jednak
promuje nowe kryterium oceny — nie jest nia juz prawda, przynajmniej w klasycz-
nej formule; zgodnos$ci zdania z rzeczywisto$cia — jej miejsce zajmuje wiarygod-
nos$¢ nadawcy komunikatu. Przy czym wiarygodno$¢ nie polega juz na tym, ze
w przesztosci opinie wygloszone przez t¢ osobg okazaty si¢ prawdziwe a progno-
zy sprawdzily sig, co pozwalatoby wysoko oceni¢ kompetencje. Wiarygodnos¢
oznacza jedynie wrazenie, jakie wywiera na widzach, wrazenie autentycznosci,
bezinteresownosci, szczerosci, wrazliwos$ci lub atrakcyjnosci zewnetrznego wy-
gladu, czy tez bycia cool, sexy czy w porzo. Jest rzecza charakterystyczna, ze te
zwroty, niezawierajace wlasciwie zadnej tresci, a oznaczajace jedynie jakie$ po-
zytywne nastawienie, z jezyka dziecigco-mlodziezowego przenosza si¢ do jezyka
narracji publicznej, infantylizujac ja, co zreszta harmonizuje z tym, ze dominacja
konkretno-obrazowego odbioru rzeczywistosci jest typowa dla wczes$niejszych
okresow, w miarg rozwoju czlowiek opanowuje bowiem zdolnos$¢ postugiwania
si¢ kodem abstrakcyjnym i sktonny tez powinien by¢ do krytycznej refleksji.

Koniec wieku ideologii

Kultura obrazu powoduje wigc, ze odbiorca powoli traci nawyk racjonalnej oceny
rzeczywistosci i stawianych celow politycznych. Drugi jednak prad wspotczesnej
kultury glosi, wlasciwie wprost, ze zabieg taki jest po prostu niepotrzebny.

W swojej stynnej ksiazce Bell'® postawit teze, ze wyborcy rozwinietych
demokracji przestali podejmowaé decyzje w oparciu o kryteria §wiatopoglado-
we. Spory polityczne przestaly dotyczy¢ ideologii i ustroju przysziego spote-
czenstwa, czyli celow spotecznych, ktére powinny by¢ osiagnigte, gdyz w tych
sprawach zapanowal pewien konsensus. Koncentruja si¢ jedynie na problemie
realizacji celow co do ktorych panuje juz zgoda. Wspomniany konsensus doty-
czy gldwnie kwestii spoteczno-gospodarczych, przede wszystkim podniesienia
poziomu zycia i wyréwnania szans wszystkich grup spotecznych. W polityce

12 Wymiary uzywane przez ludzi do oceny politykow we Wioszech to, wedtug Caprary, energia/in-
nowacja (mieszcza si¢ tu takie okreslenia, jak np. aktywny, pewny siebie, przedsigbiorczy, energiczny, bystry,
nowoczesny, skuteczny, optymistyczny, kreatywny, wierzacy w siebie czy serdeczny) oraz uczciwos¢/wiary-
godnos¢ (np. szczery, lojalny, prawdoméwny, odpowiedzialny, niezawodny, hojny, zréwnowazony, wytrwaty,
stabilny, wspaniatomy$lny, spokojny). E. Blaszczyk, O. Gorbaniuk, Wymiary spostrzegania osobowosci pol-
skich politykow, [w:] Polityka i politycy..., s. 263-278.

13 D. Bell, The End of Ideology: on the Exhaustion of Political Ideas in the Fifties, Cambridge Mass.—
London 2000.
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migdzynarodowej takim wspdlnym przekonaniem jest np. konieczno$¢ zapobie-
gania konfliktom zbrojnym i §cista wspdlpraca panstw demokratycznych. Pozo-
stale problemy zwiazane z zyciem spotecznym, przede wszystkim kwestie mo-
ralne, zostaty zepchnigte w §wiadomosci spotecznej na drugi plan i potraktowane
jak mniej istotne.

Teze¢ o ujednoliceniu $wiadomosci spotecznych wynikajaca z ostatecznego
zwycigstwa liberalizmu jako ideologii spotecznej, a co za tym idzie, o koncu dys-
kusji ideologiczno-§wiatopogladowych, glosil rowniez w znanym tek$cie Koniec
historii Francis Fukuyama twierdzac, ze ostatecznym zwyci¢zca w tych sporach
jest liberalizm 1 od tej pory wszelkie dyskusje na forum publicznym dotyczy¢
beda nie celow, a jedynie najlepszych sposobow ich realizacji.

Konsekwencja takiego stanu rzeczy jest zblizenie programowe wszystkich
znaczacych sit politycznych. Latwo wykaza¢ ze stanowiska gtéwnych ugrupo-
wan w krajach europejskich; poszczegolnych partii socjaldemokratycznych, jak
i chadeckich lub konserwatywnych odnos$nie do podstawowych spraw gospodar-
czych i spotecznych, sa bardzo podobne. Czasami mozna odnie$¢ wrecz wraze-
nie, ze spory polityczne toczone sa tylko po to, by obywatele mogli udawac, ze
wybierajac, kieruja si¢ rozumnym rozeznaniem sytuacji. Wobec tego strategie
myslenia i decyzji opierajace si¢ na oszcze¢dzaniu wysitku mentalnego sa wihasci-
wie racjonalne.

Wycofywanie si¢ z akcentowania réznic w zatozeniach ideologicznych
wynika nie tylko z pragmatyzmu; obecnie juz sam termin ,,ideologia” zaczyna
obrasta¢ w negatywne konotacje, tym bardziej, ze powszechnym mniemaniu,
systemu totalitarne XX w. miaty swoja geneze wtasnie w mysleniu ideologicz-
nym. Odejscie od jakichkolwiek ideologii ma wigc by¢ remedium na ewentualne
zagrozenie totalitaryzmem. Przypomina to jednak wylewanie dziecka z kapiela.

Ideologia to zbior historycznie, kulturowo i spotecznie uwarunkowanych
przekonan podzielanych przez cztonkow danej grupy spotecznej, oferujacy
im catosciowy i uproszczony obraz niektorych elementow $wiata, utatwiajacy
wspotprace spoteczna. Tak zdefiniowana ideologia jest czyms$ nieodzownym;
spoleczenstwo chcace si¢ rozwija¢ musi cechowac si¢ przynajmniej elementarna
zgoda co do kierunku tego rozwoju, dopuszczalnych srodkow oraz akceptowane;j
ceny jego kosztéw. Nie oznacza to, ze wszyscy musza podziela¢ jedna ideologig,
lecz ze przy $wiadomosci zroznicowania pod tym wzgledem rozmaitych grup
spolecznych czy partii, wypracowuje si¢ jakies wspolne zatozenia wytyczajace
kierunek dziatan. Wymaga to jednak nie zacierania czy ignorowania réznic, ale
takiego ich uwzglednienia, by jak w kazdym negocjowaniu odnajdowaé obszary
celow wspolnych i niekonfliktowych. Réznorodno$¢ bywa tez wartoscia, gdyz
stymuluje poszukiwanie tworczych rozwiazan godzacych odmienne potrzeby,
style, czy rodzaje wrazliwosci. Istnienie wielu niesprowadzalnych do siebie ide-
ologii, jak rowniez niekonczace si¢ spory ideologiczne, sa prosta pochodna nie-
jednoznacznosci 1 réznorodnosci $wiata. Konflikty ideologiczne moga si¢ zakon-
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czy¢ tylko wtedy, gdy ludzie znacza spostrzegac i ocenia¢ otaczajacy nas $wiat
w identyczny sposob, a wigc kiedy zaczna mysle¢ identycznie.

Taki rodzaj zagrozenia wynika najmocniej z drugiego, nawiazujacego do
marksizmu i szkoty frankfurckiej okreslenia ideologii jako ,,bezrefleksyjnej for-
my $wiadomosci zbiorowej, ktdrej celem byto udaremnienie lub zmanipulowanie
ludzkiej aktywnosci”'*. W tej sytuacji niewatpliwie pozbycie sie ideologii z dys-
kursu publicznego byloby rzecza ze wszech miar pozadana (otwarty pozostaje
oczywiscie problem, czym ja zastapic).

Niezaleznie jednak od teoretycznych rozwazan, od dluzszego czasu mozna
zaobserwowa¢ zanik znaczenia dyskusji $wiatopogladowych w zyciu publicz-
nym, moze z wyjatkiem odzywajacych czasem tematéw dotyczacych prawa do
zycia (z kwestig aborcji, eutanazji czy in vitro). Nalezy si¢ jednak zastanowic,
czy to ignorowanie wagi ideologii, jest zjawiskiem pozytywnym. Mimo roz-
bieznosci pogladow dotyczacych jej istoty i genezy, ideologia w zyciu spo-
lecznym pelni funkcje racjonalnej podstawy dziatania politycznego wobec pa-
nujacych stosunkéw wtadzy (wigc ich odrzucenia, modyfikacji lub przeciwnie
utrwalenia). Jest to wiec rola, ktéra po odrzuceniu ideologii moze petic tylko ...
inna ideologia. Zgodnie z twierdzeniami Heywooda

[...] ideologia jest $rodkiem, przez ktory — dzigki stworzeniu wspolnej tozsamosci czy
zbioru wspolnych celow — grupa spoleczna czy cale spoleczenstwo osiaga pewna dozeg
samos$wiadomoscil.

Zatem wszystkie ideologie:

(a) oferuja wyjasnienie istniejacego porzadku, zazwyczaj w postaci ,,§wiatopogladu”,
(b) przedstawiaja model pozadanej przysztosci, wizj¢ dobrego spoleczenstwa, oraz

(c) kresla zarysy tego, w jaki sposdb mozna i nalezy doprowadzi¢ do zmiany politycz-
nej's.

Ideologia okresla wigc ramy, w ktorych poruszaja si¢ obywatele dokonu-
jac wyborow politycznych, a takze — moze w wigkszym jeszcze stopniu partie
polityczne, gdyz de facto programy partyjne sa — zgodnie z powyzsza definicja
— deklaracjami ideowymi.

Istota sytemu demokratycznego sa wybory. To dzigki nim ,,rzadzeni staja
si¢ jednoczesnie rzadzacymi”, sa one kondensacja wszelkich procedur demokra-
tycznych. Problemem pozostaje jednak, co jest przedmiotem wyboru. Generalnie
mozna na to pytanie da¢ dwie odpowiedzi w klasycznej wizji demokracji niero-
zerwalnie ze soba splecione.

4 M. Zigba, Ideologia, [w:] Stownik spoteczny, red. B. Szlachta, Krakow 2004, s. 399.

15 A. Heywood, Ideologie polityczne. Wprowadzenie, thum. M. Habura, N. Orfowska, D. Stasiak, War-
szawa 2008, s. 323.

16 Idem, Politologia, tham. M. Maliszewska, M. Masojé, N. Orlowska, D. Stasiak, Warszawa 2006,
s. 53.
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Podczas wyboréw obywatele wskazuja osoby, ktore beda w ich imieniu
podejmowaty decyzje ksztaltujace przyszie losy spotecznosci, w drugiej wersji
przedmiotem wyboru jest sama przyszios¢, a raczej ktéras z zaproponowanych
wyborcom jej wizji. Natomiast sam wybor osoby rzadzacej ma charakter drugo-
rzedny, jest po prostu wskazaniem wykonawcy wcze$niej okreslonego zadania.

Tak wiasnie widzi te sprawy polski systemy wyborczy, podczas aktu glo-
sowania do parlamentu wyborca musi wskaza¢ najpierw preferowana przez sie-
bie partig polityczna (w domysle wskazujac na pewien sformulowany przez nia
program wyborczy, a wigc pewna wizj¢ przysztosci) a dopiero poézniej wytypo-
wac¢ konkretnego kandydata w ramach listy partyjnej (najlepszego, jego zdaniem,
wykonawce tego programu). Charakterystyczne jest, ze praktyka polityczna wia-
sciwie odwrocita te¢ kolejnos¢: partie polityczne chetnie umieszczajac na listach
wyborczych osoby znane (sportowcow, aktorow, rezyserow) niemajacych wcze-
$niej wiele wspolnego z polityka, zaktadaja, ze to osoba bardziej niz program
przyciaga wyborcow.

Konstytucja zaktada wigc, ze obywatele podczas wyboréw w pierwszym
rzedzie kieruja si¢ programem, kwestie personalne traktujac jako drugorzedne.
Wiadomo jednak, ze tak nie jest, liczne badania — poczawszy od Converse’a!’,
wskazuja na co$ wrecz przeciwnego, wiedza o tym réwniez dziatacze partyjni,
czego przykladem jest wspominane juz marketingowe podejscie do kampanii
wyborczej, z wszystkimi zabiegami majacymi podnies¢ dla wyborcy atrakcyj-
nos¢ produktu, czyli osoby polityka.

Personalizacja — osobowo$¢ zamiast programu

Konsekwencje powyzszych zjawisk dla zycia politycznego mozna obserwowac
juz dzis. Czesto przyréwnuje si¢ spory polityczne do zawodoéw sportowych.
Gdyby potraktowaé t¢ metafore powaznie, swiadczyloby to o degradacji zycia
politycznego i odchodzeniu od ideatéw demokratycznych. Zwycigstwo w spo-
rcie jest dobrem samym w sobie, nie ma stuzy¢ juz niczemu poza soba samym.
W polityce zwycigstwo wyborcze jest (powinno by¢) dopiero wstegpem do praw-
dziwych dziatan politycznych. Dlatego tez kibic, aczkolwiek moze z przyczyn
emocjonalnych zyczy¢ zwycigstwa jednej z druzyn, w istocie jednak nie moze
przedstawi¢ zadnej logicznej racji, dla ktorej wtasnie jej zwycigstwo bytoby dla
niego ,,lepsze”. Metafora meczu sportowego odrzuca wigc rozumny wymiar po-
lityki, jakim jest podejmowanie racjonalnych decyzji dotyczacych celéw dziatan
spotecznych.

Jednak metafora rozgrywki sportowej jest dla dzisiejszych debat politycz-
nych komplementem na wyrost. Sport zachowat wiele elementéw racjonalnych;

17P. E. Converse, The Nature of Belief System in Mass Publics, [w:] Ideology and Discontent, red. D. E.
Apter, New York 1964, s. 206-261.
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nie tylko reguty gry sa $cisle skodyfikowane nadajac mu przejrzystos¢, ale tez
jasne i racjonalne sa kategorie, wedtug ktérych oceniani sa zawodnicy. W sporcie
po prostu wiadomo, kto wygrat mecz, kto jest lepszym zawodnikiem i wedtug
jakich kryteriow dokonuje si¢ tej oceny. Wspotczesnym debatom politycznym
czesto nie mozna przypisac takich cech.

Dlatego tez, jak stwierdzit Neil Postman, metafora dla politycznego dys-
kursu jest nie sport, a reklama, czyli krétki przekaz majacy na celu wypromowa-
nie konkretnego produktu, nie za$ rozwazenie najwazniejszych aspektu zagad-
nienia przed podjeciem decyzji.

Polityka w coraz wigkszym stopniu staje si¢ wigc promocja wizerunku
jakiej$ osoby, a nie dyskusja nad problemami kraju. Dzisiaj lider nie tyle kie-
ruje swoje przestanie do wyborcow, ile raczej sam jest przestaniem, umiejgtnie
skonstruowanym przez specjalistow od ludzkich umystéw. Istnienie telewizji
powoduje, ze wszelka jego wypowiedz jest kierowana do wszystkich wybor-
cow. W tej sytuacji musi on poshugiwac si¢ jezykiem mozliwie wieloznacznym,
ktory daje szans¢ mozliwie duzej liczbie 0os6b odnalez¢ w nim to, co chciata
znalez¢, a jednoczes$nie pozwala unika¢ tematow drazliwych dla jakiejkolwiek
grupy spoteczne;j.

Najlepszym (ale przeciez nie jedynym) przyktadem personalizacji jest wy-
bor Baracka Obamy na prezydenta USA, wybor osoby majacej w gruncie rzeczy
nikte do§wiadczenie w administracji publicznej i wtadzy wykonawczej czy nawet
w kierowaniu wigkszymi zespotami ludzi (jesli nie liczy¢ petlnionej przez niego
funkcji redaktora naczelnego kwartalnika akademickiego), oraz z minimalnym
(zaledwie dwuletnim) do$wiadczeniem we wiadzach ustawodawczych. Mozna
wiec zastanawiac sig, czym kierowali si¢ wyborcy wskazujac wlasnie jego na sta-
nowisko obdarzone niezwykle szerokimi kompetencjami i odpowiedzialno$cia.

Wyborcy nie mogli si¢ raczej kierowac jego kompetencjami, ktorymi do
tej pory po prostu nie mial okazji si¢ wykaza¢. Wydaje si¢ wiec, ze Obamie
udato si¢ wejs¢ w jaka$ szczegdlnag relacje¢ z wyborcami, w ktorej jawit si¢ on
jako osoba (osobowos¢) najbardziej wiarygodna, potrafiaca natchna¢ ich na-
dzieja (cho¢ nie precyzujac, na co), odpowiadajaca najlepiej ich oczekiwaniom.
Chodzi wigc o osobiste zaufanie, a nie racjonalna (a wigc bezosobowa) analize
jego dotychczasowych osiagni¢¢ i oparta na ich podstawie oceng posiadanych
kompetenc;ji.

Jest to przypadek wrecz paradygmatyczny, nalezy tez zauwazy¢, ze rOw-
niez w Polsce wickszo$¢ debat toczy sie wokot probleméw osobowosci po-
szczegdlnych politykdw, czyli np. jak straszna osoba jest Kaczynski lub czy
Tusk ma wilcze oczy, a watek analiz ich merytorycznych decyzji, ktére po-
dejmowali podczas sprawowania przez nich urzedu premiera, odnalez¢ mozna
niestychanie rzadko, a i to w nie w mainstreemowych mediach. Oznacza to, ze
polityka zostaje sprowadzona do kategorii dotychczas zarezerwowanych dla
zycia prywatnego.
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Wydawac by si¢ moglo, ze takie pomieszanie to problem amerykanski, ze waga, jaka spote-
czenstwo amerykanskie przywiazuje do indywidualnego doswiadczenia, sprawita, iz obywa-
tele cate zycie spoteczne ujmuja w kategoriach uczué¢ prywatnych. Jednakze nie mamy tu do
czynienia z twardym indywidualizmem, to raczej Igk o indywidualne uczucie, uwazane
W sposob oczywisty przez jednostki za zasadg funkcjonowania swiata'®.

To sprywatyzowanie relacji publicznych zmienia catkowicie polityke,
w praktyce uniemozliwiajac to, co ma by¢ ostoja demokracji — racjonalny dys-
kurs nad sprawami publicznymi. Dyskurs racjonalny oznacza dyskurs niekieruja-
cy si¢ wzgledami osobowymi, ale skoncentrowany na problemie. Podczas takiej
dyskusji wszystkie jej strony artykutuja interesy i potrzeby reprezentowanych
przez siebie grup spotecznych. I pod katem zgodnosci lub niezgodno$ci z intere-
sami oceniane sg wszelkie decyzje polityczne.

W przestrzeni prywatnej stosunki miedzyludzkie przebiegaja inaczej, bez-
osobowa kalkulacja interesow ustgpuje relacjom osobistym wrgcz intymnym,
gdzie czgsto postgpuje sig, cho¢ niekiedy tylko czasowo, niezaleznie od lub na-
wet wbrew ocenie swoich zyskow i strat.

Dobry artysta, np. Helena Modrzejewska recytujaca alfabet, narzuca swoja
osobowos¢ granej przez siebie roli, potrafi porwac i zachwyci¢ publiczno$¢ nawet
wtedy, gdy recytowany przez niego tekst sam w sobie jest nijaki i bezsensowny.
Co wigcej, swiadomos¢ tego nie zmniejsza podziwu dla niego — wrecz przeciwnie.
Relacja artysta—odbiorca z definicji ma charakter prywatny, podczas odbioru sztuki
nie chodzi o to, by ja oceni¢ (a juz na pewno nie liczy si¢ zimna kalkulacja interesu)
lecz to, by artysta w jaki§ sposéb wywarl wrazenie ma psychice odbiory; poruszyt,
wzbudzit tgsknoty czy nadzieje.

Jest to wigc w gruncie rzeczy relacja o charakterze intymnym (intymny,
wedlug stownika to: ,,przeznaczony dla najblizszych, $ciste osobisty, poufny, se-
kretny, zazyty”'") i jako taka, nie podlega racjonalnej ocenie.

Jest to jak najbardziej naturalne i pozadane na gruncie prywatnym, jednak
przeniesione do sfery publicznej a zwlaszcza politycznej, moze sta¢ si¢ wrecz nie-
bezpieczne. Idac za rozumowaniem R. Senneta:

[...] w przypadku polityka, ktory, tez bedac osoba publiczna, skupia uwagg na sobie do
takiego stopnia, ze odwraca ja od ,tekstu”. Przez tekst rozumiem tutaj sumeg interesow
i potrzeb ludzi stuchajacych polityka. W takim stopniu, w jakim polityk w sferze publicz-
nej wzbudza przekonanie o wiarygodnos$ci wlasnej osoby, ci, ktorzy w niego wierza, traca
poczucie samych siebie. To zawieszenie umiejgtnosci oceny, przez bierno$¢ i zwatpienia
w siebie, obserwowali$my juz na przyktadzie artysty wystepujacego publicznie. Shuchacze,
zamiast go oceniac, chca by¢ przezen wzruszani, chea, zeby budzit w nich doznania. To
samo odnosi si¢ do ,,0sobowosci” politycznej: stuchacze takze zatracaja poczucie siebie,
skupiaja si¢ na tym, kim jest polityk, a nie na tym, co moze dla nich zrobi¢. Proces ten

18 R. Sennett, op. cit., s. 15.
19 Stownik jezyka polskiego, t. 1, red. M. Szymczak, Warszawa 1978, s. 805.
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nazwe zawieszeniem grupowych interesow ego — to niezbyt eleganckie sformutowanie jest
uzytecznym potaczeniem podejs$cia ekonomicznego i psychoanalitycznego®.

Personalizacja polityki, probujac zadzierzgna¢ osobista nieledwie intymna
relacj¢ z politykiem, tym samym ostabia poczucie wspdlnoty. Tendencja do usto-
sunkowania si¢ do polityka jak do czg$ci swego ja, a nie jak do wyraziciela inte-
resOw wlasnej grupy, ktorego nalezy np. rozlicza¢, moze mie¢ paradoksalne skut-
ki, gdy polityk zawodzi nadzieje i budzi negatywne odczucia. Trudno przestac
akceptowac siebie, zeby zatem poradzic¢ sobie z taka sytuacja trzeba si¢ bardzo
zdystansowac, np. przez uznanie go nie za reprezentanta siebie, ale czg$¢ innych,
tych gorszych. Zty obraz polityka, nieche¢ do niego moze si¢ zatem przenosic¢
na pozostale relacje interpersonalne. W ten sposéb mozna interpretowac¢ wyniki
badan K. Lachowicz-Tabaczek i N. Pir6g-Jessen, ktore wykazaty, ze Polacy (stu-
denci) maja szczegolnie negatywny stosunek do wlasnych rodakow (inni badani
zwykle faworyzowali swoj narod) 1 jednocze$nie najnizej sposrod badanych nacji
oceniajg politykéw. Przy czym, mimo Ze analizowano zjawisko niechgci do ro-
dakéw w powiazaniu rowniez z innymi czynnikami, to wlasnie ocena politykow
bezposrednio wiazata si¢ z ocena pobratymcow?!. Zaznaczy¢ tez trzeba, ze cho-
dzi i o wspolczesnych politykéw, i o wspotczesnych Polakow — a wige kwestie
znane w duzym stopniu za posrednictwem mediow, gdyz stosunek do tradycji
i symboli narodowych pozostawat pozytywny.

Powszechno$¢ wiazania ze swoim Ja wigkszosci sfer dotad uznawanych
za ,,nicosobowe” i przez to lepiej poddajacych si¢ obiektywnej ocenie — jest
charakterystyczne dla nowej epoki. Wedlug Richarda Sennetta,

[...] powszechne zainteresowania beda budzi¢ natomiast wszelkie do§wiadczenia mowia-
ce o Ja, pomagajace je zdefiniowaé, rozwinac¢ lub zmieni¢. W spoleczenstwie intymnym
wszystkie zjawiska spoteczne, bez wzgledu na to, jak bezosobowe w swej strukturze, jesli
maja nabrac¢, znaczenia, musza stac si¢ kwestiami osobowosci. Konflikty polityczne interpre-
tuje si¢ w kategoriach gry politycznych osobowosci, a przywodztwo — w kategoriach ,,wia-
rygodnosci, nie za$ osiagnigc. ,,Klasa” czlowieka zdaje si¢ wytworem osobistej motywacji
i zdolnosci, nie jest okreslana przez system spoteczny. W obliczu ztozonoSci ludzie sig-
gaja po jakas§ wewngtrzna, podstawowa zasadg, poniewaz przetozenie faktow spolecznych
na symbole osobowos$ci moze si¢ udac tylko pod warunkiem wyeliminowania ztozonych
niuanséw nieprzewidywalnosci i koniecznosci. Grunt pod powstanie tego spoteczenstwa
intymnego przygotowato wkroczenie osobowosci do sfery publicznej w XIX wieku?2.

Wyrazem wzmacniania tej ,,osobowosciowej”, prywatnej i intymne;j re-
lacji z odbiorca jest dzis nie tylko eksponowanie przez politykow swego Ja na
forum publicznym, ale i np. blogi pisane przez wazne postacie zycia politycz-
nego, a takze kontaktowanie si¢ z wyborcami przez portale spotecznosciowe.

2 R. Sennett, op. cit., s. 361.

21 K. Lachowicz-Tabaczek, N. Pirdg-Jensen, Wphyw oceny politykow na percepcje rodakéw w kontek-
Scie roznych aspektow identyfikacji miedzykulturowej, [w:] Polityka i politycy..., s. 295-314.
22 R. Senneett, op. cit., s. 358.
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Z drugiej strony §wiadczy¢ moga one takze o tym, ze potrzeba komentowania
rzeczywistosci i thumaczenia swoich dziatan w innym niz telewizyjny stylu,
nie zostala catkiem wyeliminowana z zycia politycznego.

Nastepnym aspektem personalizacji polityki jest potozenie wyjatkowo
duzego nacisku na emocjonalng strone¢ polityki, czyli thumaczenie zjawisk poli-
tycznych poprzez emocjonalne zaangazowanie osob podejmujacych decyzje oraz
takie konstruowanie przekazu politycznego, by oddziatywat on przede wszyst-
kim na funkcje emocjonalne odbiorcy. Telewizja nastawiona przede wszystkim
na obraz, robi to, po pierwsze, poprzez marginalizowanie przekazu racjonalnego
oraz przez swa widowiskowa formule, wedlug ktorej nalezy urozmaica¢ muzyka,
cieciami, zblizeniami, rozmaitymi przerywnikami nawet powazniejsze debaty.
Znaczenia emocji dla np. decyzji o glosowaniu na prezydenta dowodza badania
Abelsona, Kindera, Petersa i Fiskego, ktorzy stwierdzili, ze znaczaco mniejsza
moc prognostyczna dla takiej decyzji maja wypowiedzi ludzi odno$nie do np.
oceny zdolnosci kandydata, poprawy stosunkéw politycznych z innymi krajami
(sady poznawcze), niz wypowiedzi wyrazajace emocje, np. czy dana osoba (po-
lityk) kiedykolwiek sprawila, ze poczute$ obawe, zachwyt, nadziejg, gniew etc.
(stricte emocjonalne)®.

Wprawdzie psychologia odeszta juz od deprecjonowania roli emocji w po-
znaniu, nie mozna jednak zaprzeczy¢, ze uksztalttowanie postaw na bazie emocjo-
nalnej oznacza¢ moze migdzy innymi wigksza sktonno$¢ do uprzedzen i mniejsza
podatnos¢ na perswazje odwotujaca si¢ do logicznej argumentacji i faktow.

Video polityka

Personalizacja polityki jest zatem pochodna odchodzenia od sporéw ideologicz-
nych, a zarazem pozostaje stymulowana przez telewizje oraz osobowosciocen-
tryczne tendencje kulturowe.

Na ekranie widzimy osoby, a nie partyjne programy; osoby za$ musza wypowiadaé sig
bardzo skrotowo. W efekcie telewizja proponuje nam ludzi (ktérzy ewentualnie dyskutuja)
zamiast dyskusji (niekoniecznie z udziatem ludzi)*.

Personalizacja polityki wystgpuje na wszystkich jej poziomach: od wiadz
samorzadowych i lokalnych az do najwyzszych stanowisk panstwowych. Nie-
watpliwie jednak sprzyjaja jej pewne rozwigzania ustrojowe. Ma ona wigksze
znaczenie tam, gdzie ordynacja przewiduje okrggi jednomandatowe, tam gdzie
glosuje si¢ na listy partyjne, wplyw tego zjawiska jest mniejszy (ale tez moze
by¢ z tym powiazana mniejsza zwykle przy takich rozwiazaniach frekwencja

B R. P Abelson., D. R. Kinder, M. D. Peters, S.T. Fiske, Affective and Semantic Components in Politi-
cal Person Perception, ,,Journal of Personality and Social Psychology” 1982, No. 42, s. 619-630.

24 G. Sartori, Homo videns: telewizja i postmyslenie, thum. J. Uszynski, Warszawa 2007. s. 62.
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wyborcza). Zyskuje na znaczeniu w krajach systeméw prezydenckich, w krajach
o systemach parlamentarnych jest mniejsza.

Kolejna zmienna decydujaca o wplywie tego zjawiska, to rola partii poli-
tycznych w zyciu danego kraju. Tam, gdzie zajmuja one wazna pozycj¢ w zyciu
politycznym (jak dzieje si¢ np. w Wielkiej Brytanii), personalizacja ma mniej-
sze znaczenie. Skutki spersonalizowania polityki sa do$¢ tatwe do przewidzenia,
gdyz w tej sytuacji racjonalna strategia marketingu politycznego to skupienie si¢
na promowaniu poszczegolnych politykow.

Stanowi to zagrozenie dla systemu partyjnego — z jednej strony wzmacnia
role przywddcoéw partyjnych — politycznych celebrytow kosztem demokratycz-
nych mechanizmow wewnatrzpartyjnych. Istnienie juz wypromowanych osobo-
wosci jest niezwykle cennym kapitatem danej partii. Wiasciwie jest to kapitat
jedyny (nie liczac zasobdw finansowych), skoro liczy si¢ przede wszystkim oso-
bowos$¢ polityka, to pamie¢ o przesztych dokonania partii ani jej program nie
moga stanowi¢ czynnika, na ktorym mozna budowac¢ zaufanie wyborcy.

Z drugiej strony telewizja — wideopolityka, podobnie jak zanik ideologii
— czyni zbednym samo istnienie partii politycznych, przynamniej w dotychcza-
sowym ich ksztalcie jako organizacji majacych swoje zaplecze intelektualne
pozwalajace sformutowaé dobry program polityczny, a jednoczenie masowych
—rozbudowanych, majacych swoich dzialaczy we wszystkich regionach i §rodo-
wiskach kraju, co umozliwia skuteczne propagowanie ten program.

Przyktad Silvio Berlusconiego pokazuje, iz do zdobycia i utrzymania wta-
dzy w duzym nowoczesnym panstwie europejskim wystarcza wptywy w telewi-
zji 1 umiejetnos¢ promowania wiasnej osobowosci.

Wspolczesne partie polityczne tez nie traktuja swoich programéw po-
waznie, tzn. jako pewien kontrakt zawarty z wyborcami, albo raczej jako ja-
kie§ niezobowiazujace do niczego tto do prezentacji swoich kandydatéw — np.
kiedy Jarostaw Kaczynski, powotujac si¢ na program PO ogloszony 26 maja
2007 r.%, twierdzil, Ze jego konkurent jest zwolennikiem prywatyzacji szpita-
li, Komorowski wytoczyl mu proces o ktamstwo wyborcze twierdzac, ze sto
dni pdzniej Platforma opublikowata inny program, gdzie nie wspomina si¢
o prywatyzacji, w zwiazku z powyzszym przestgpstwem jest powolywanie si¢
stanowisko wczesniejsze — co dziwniejsze, sad podzielit zdanie powoda.

Zdaniem sadu nalezato zaaprobowa¢ stanowisko wnioskodawcy, ze ten program byt i jest
programem obowiazujacym w PO od 5 pazdziernika 2007 r., gdyz program ten zostal za-
prezentowany jako ostatni —

mozna bylo przeczyta¢ w uzasadnieniu. Przeciez po dwoch miesigcach gloso-
wanie powiedzialo co innego, a wigc nietaktem (jak wida¢ po wyroku rowniez
— przestgpstwem) bytoby wraca¢ i przypomina¢ program i obietnice minione.

3 Polska obywatelska. Podstawy programu politycznego Platformy Obywatelskiej ,,Polska obywatel-
ska”, prezentowanego podczas konferencji programowej w dniach 26-27 maja 2007 r., dostgpnego na oficjalnej
stronie internetowej Platformy Obywatelskiej, www.platforma.org/program/ [10.01.2011].
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Powyzszy przyktad pokazuje wynikajace z telewizyjnego ,.kawatkowania”
rzeczywistosci 1 unikania ukontekstowienia zdarzen zjawisko rozdzierania zycia
spotecznego na szereg niezaleznych od siebie momentow, co toruje drogg do populi-
zmu i demagogii. Charakterystyczne dla demagogii jest obiecywanie ludziom tego,
co oni chca ustyszeé, a nie tego co jest mozliwe do osiagniecia. W wypadku pro-
wadzenia takiej polityki, kazdy dziatacz predzej czy podzniej powinien stanaé przed
problemem wiarygodnosci i spetnienia zlozonych wcze$niej obietnic. Populista,
ktory nie potrafitby wytlumaczy¢, ze ,,on nigdy czego$ takiego nie mowil, a jezeli,
to chodzito o co$ zupetnie innego...,” szybko zejdzie ze sceny politycznej. Jednym
z wigkszych zagrozen dla tego typu polityki jest wigc zwykta pamie¢ ludzka taczaca
moment sktadania obietnic i moment, kiedy trzeba si¢ z nich rozliczy¢. W ,,pan-
stwie populistycznym”, tzn. takim, gdzie populizm stat si¢ norma wszelkich debat
publicznych i dyskursu politycznego, jest miejsce dla poetdow, ale na pewno nie ma
dla historykow (zwlaszcza specjalizujacych si¢ w czasach najnowszych). Sytuacja
idealna z punktu widzenia populisty bytaby permanentna anamneza spoteczna
dzielaca czas na niezalezne od siebie momenty, co faktycznie jest cecha medial-
nych przekazéw politycznych. Kazde takie ,teraz” zyje swoim witasnym zyciem,
rzadzi si¢ swoimi prawami. Miedzy kolejnymi ,,teraz” nie zachodza witasciwie
zadne relacje przyczynowo-skutkowe; nie mozna uzasadniajac podejmowanych
obecnie decyzji ani oceniajac obecnej wiarygodnosci polityka odwotywac¢ si¢ do
stanow minionych. Populista chce, by go ocenia¢ tylko i wylacznie tu i teraz,
gdyz jak Feniks z popiotdow, odradza si¢ z momentu na moment stajac si¢ nowym
cztowiekiem gloszacym nowy program. Poczucie wilasnej tozsamosci, konse-
kwencja i wierno$¢ wlasnym przekonaniom przestaja tu by¢ cnotami.?® Nie sa
one jednak w dobie wideopolityki wymagane.

Demagogia

Stwierdzenie, ze wszyscy politycy sa jedynie produktami medialnymi byloby
niesprawiedliwe, by¢ moze szczegdlnie dla tych, ktorzy nastawieni sa na po-
prawianie $wiata wedtug jakiej$§ sensownej wizji, lecz nie wierza, ze wyborcy
sa w stanie ja pojaé. By ja realizowaé, zyskac poparcie 1 wladze, musza wigc
uwzgledni¢ wideorealia 1 dostosowa¢ do nich sposob dziatania, miedzy innymi
przez rezygnacje z jezyka racjonalnego w kontaktach z ,,masami” (widzé6w). Nie
oznacza to jednak koniecznos$ci rezygnacji z jezyka racjonalnego w ogole, a je-
dynie ograniczenie jego zakresu do roli jezyka ,,wewnetrznego”; stuzacego do
formutowania celéw na wilasny uzytek i ewentualnie porozumiewania si¢ jedy-
nie w kregu wtajemniczonych. Poniewaz nie ma jednego uniwersalnego jezyka,
z kazdym trzeba porozumiewac si¢ jezykiem skrojonym na miarg jego mozli-
wosci. Stad jezykiem ,,wewnetrznym” tego ,,arystokratycznego” gatunku poli-

26 S.1A. Gatkowscy, op. cit.
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tyka moze pozosta¢ logika, jezykiem ,,zewnetrznym” staje si¢ za§ demagogia,
retoryka, widowisko telewizyjne. W dalszym ciagu sa one $cisle jednak zhierar-
chizowane — jezyk ,,wewnetrzny” jest lepszy, bo moze stluzy¢ do prawdziwego
opisania rzeczywistosci, a drugi stuzy tylko do ,,schlebiania gustom mottochu”,
od ktoérego niestety zalezy zakres uzyskanej wtadzy. Analogicznie do sytuacji
opisanej przez Orwella w 1984, polityk-populista nawet jesli postuguje si¢ dru-
gim jezykiem w kontaktach miedzyludzkich, musi mys$le¢ caty czas za pomoca
pierwszego. Celem kontaktow politycznych nie jest wlaczenie jak najwigkszej
ilosci ludzi w dziatalno$¢ obywatelska — ale przeciwnie — wylaczenie ich poza
nawias zycia publicznego, przy zachowaniu pozordéw uczestnictwa. Demokracja
jest tu raczej zawada przy realizowaniu prawdziwie waznych celéw spolecznych,
gdyz dopuszcza do wspdlrzadzenia ludzi, ktdrzy nie sa w stanie pojac celow i za-
sad zycia spotecznego.

Wspolczesnie role arystokracji w zyciu spolecznym petnié zaczynaja tech-
nokraci — eksperci dysponujacy wiedza i sposobami sprawnego osiagania zalo-
zonych rezultatow. Celem debaty publicznej — w rozumieniu technokratow, nie jest
podjecie wlasciwych decyzji, a jedynie uzyskanie (wszelkimi §rodkami) przyzwo-
lenia, by decyzje te byly pozostawione w rekach wiasciwych politykoéw. Demago-
gia jest wiec sposobem delikatnego pozbawienia ludzi tego, czego oni i tak nie po-
trafia wlasciwie uzy¢, czegos, co byloby dla nich niebezpieczne. Analogia jest tu nie
despota czy autokrata, ale troskliwy ojciec, ktory delikatnie wyjmuje z rak dziecka
ostre narzedzia, jakimi mogtoby si¢ skaleczy¢, nie podajac jednoczesnie prawdzi-
wych powoddéw swego postepowania, gdyz uwaza, ze dziecko nie jest w stanie ich
pojac. Jak pisat Rousseau:

Mgdrcey, checac przemawiaé do pospdlstwa swoim, nie za$ jego jezykiem, nie beda zrozu-
miani. Ot6z jest tysiac rodzajéw mysli, ktorych nie mozna przetozyc¢ na jezyk ludowy?’.

Wymogiem skutecznos$ci politycznej jest wigc umiejgtnos$¢ nieustannego
przechodzenia od jezyka medrcow w ramach debaty wewnatrzelitarnej (stanowi
to konieczno$¢, gdyz tylko postugiwanie si¢ jezykiem adekwatnie oddajacym
ztozonos¢ procesow spoteczno-gospodarczo-politycznych pozwala na podjecie
wilasciwych decyzji) do jezyka ludu, poniewaz tylko retoryka odwotujaca si¢ do
niego moze skutecznie spowodowa¢ dobrowolne zlozenie wtadzy w rece elity.

Wspolczesnie to wlasnie przekaz telewizyjny, jak rowniez w coraz wigk-
szym stopniu internet, pelnia rolg owego jezyka ludu. Rosnaca rola elit moze
wigc paradoksalnie wynika¢ z medialnego stylu ,,sprzedawania polityki”. Jest
to wizja — nalezy to jeszcze raz podkresli¢c — spoleczenstwa paternalistycznego,
gdzie niekontrolowana wtadza jest sprawowana dla dobra tych, ktorzy dostepu
do niej sa wprawdzie pozbawieni, ale pod wplywem mediéw moga czu¢ sig jej
uczestnikami.

27]. J. Rousseau, O umowie spolecznej, thum. i oprac. M. Starzewski, Krakow 1927, s. 51.
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Podsumowanie

Ponury obraz, jaki wylania sig z analizy skutkéw personalizacji polityki, moze by¢
oczywiscie w wielu punktach kwestionowany. Podaje sig, na przyktad, w watpli-
wos¢, czy rzeczywiscie odbior przekazu telewizyjnego, w tym takze reklamy po-
litycznej, ma charakter stricte peryferyjny, to znaczy czy rzeczywiscie odbiorca
przetwarza uzyskane tak informacje w sposob powierzchowny i nierefleksyjny,
a jego postawy polityczne sa ksztaltowane przez niemerytoryczne czynniki. Nie-
ktore dane (cho¢ trzeba przyznac, ze jest ich niewiele) §wiadczy¢ moga o tym, ze
odbiorcy nauczyli si¢ czerpac z obrazu takze istotne informacje, ze ich zdolno$¢
racjonalnej oceny na bazie przestanek réwniez niewerbalnych jest wyzsza niz
powszechnie si¢ sadzi. Przy tym, ludzie sktonieni do bardziej uwaznego sposobu
przemyslenia kwestii zwiazanych z polityka, wcale nie podnosza znaczaco traf-
nos$ci swych ocen i decyzji®®.

Zarzut nadmiernej emocjonalnosci odpiera si¢ z kolei poprzez przywotanie
faktu, ze cztowiek funkcjonuje jako calo$¢, a emocje sa podstawowym czynni-
kiem ostrzegawczym i nie tyle zaktocaja, co czynia petniejszym, a czasem nawet
bardziej sprawnym, caty proces oceny rzeczywistosci. Danych badawczych po-
twierdzajacych tg tezg jest wiele; na przyklad wedtug. Snidermana i Tetlocka, od-
czuwanie silnej niecheci wobec jakiegos polityka lub zjawiska pozwala ludziom
lepiej zrozumie¢ wiasne poglady, zatem w gruncie rzeczy emocje moga pomoc
w rozumieniu zjawisk politycznych?. Tego rodzaju dowody empiryczne nie sa
W gruncie rzeczy uspokajajace, wydaja si¢ nawet wzmacnia¢ zagrozenie — skoro
emocjami latwiej si¢ manipuluje niz faktami, to poprzez ich odpowiednie wyko-
rzystanie mozna wpltywac takze na sposob myslenia. Nie jest tez dowiedzione,
czy emocje, ktore budzi sprawa przedstawiona w mediach, maja taka sama war-
tos¢ dla jednostki, jak te przezywane w rzeczywistosci.

Obawy o spadek znaczenia partii politycznych mozna kontrargumentowac
tym, ze ciagle w decyzjach wyborczych obywateli pozostaje wazna identyfikacja
partyjna kandydata, ktora dziata jako gtéwny filtr w ocenianiu osoby polityka®.
By¢ moze jest to bardziej typowe dla krajow ze stabilnym systemem partyjnym,
cho¢ i tak podwazaja te badania Convera i Feldmana®!, generalnie ludzie jednak
sa stabo zorientowani w programach partyjnych, takze ich wlasne poglady nie
przektadaja sig logicznie na preferencje partyjne, czgsto tez mylnie wiaza polity-
kéw z programami*2. Réwniez odsetek migdzypartyjnych transferow wyborcow

2 Za: Ch. L.Taber, Przetwarzanie informacji a opinia publiczna, [w:] Psychologia polityczna, red.
D. O. Sears, L. Huddy, R. Jervis, thum. R. Andruszko, Krakow 2008, s. 395-434.

2 P. M. Sniderman, P. E. Tetlock, Interrelationships of Political Ideology and Public Opinion, [w:]
Handbook of Political Psychology, red. M. Hermann, San Francisco—London 1986, s. 62-96.

30 K. Korzeniowski, Psychospoteczne uwarunkowania zachowan wyborczych, [w:] Podstawy psycho-
logii politycznej ..., s. 237-236.

31J. Mandrosz, op. cit., s. 178.

32 Jbidem, s. 164—186.
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(ale i politykow) w trakcie nieodleglych w czasie kolejnych wyboréw w Polsce™®,
popiera raczej te tezy.

Zapewne tez fakt agregacji glos6w** umozliwiajacy, mimo zagrozen wyni-
kajacych z opisywanych tutaj zjawisk, funkcjonowanie demokracji, chroni spo-
leczenstwo przed dalej idaca degeneracja zycia politycznego.

Niezaleznie jednak od istnienia czynnikow modyfikujacych wptyw per-
sonalizacji polityki, pozostaje faktem, ze znaczaco zmienia ona scen¢ dzia-
falno$ci publicznej i to zmienia w sposob, ktorego konsekwencje moga by¢
w wielu punktach niepokojace dla 0s6b i grup przywiazanych do idei racjonal-
nosci w polityce.

33 Takze stato$¢ identyfikacji jest watpliwa, nawet w odniesieniu do siebie samego — sposrod deklaru-
jacych sig jako osoby o pogladach lewicowych, tylko 48 proc. potwierdza tg autoidentyfikacjg dwa miesiace
pozniej, 27 proc. deklaruje po owym okresie samoidentyfikacjg jako centrowa, a 25 proc. — prawicowa. R. Mar-
kowski, Polak zdradza za kotarg, ,,Polityka”, 9 stycznia 2007, s. 28-30.

3% Ch. Taber, op. cit., s. 419-421.



