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Streszczenie

Etyka jako skodyfikowany system wartosci wchodzi w relacje z polityka i jej przedstawicielami w ra-
mach wydarzen, platform i informacji. Szczegdlnie istotna dla pogranicza etyki i polityki jest platfor-
ma mediow publicznych. W ramach tej przestrzeni pojawia sie problem etyki medidéw, rozumianej
jako refleksja odnoszaca sie do kodeksdw etycznych i kontrowersyjnych przypadkéw z ptaszczyzny
mediow. Artykut opisuje sprawe dziennikarza Radia Merkury zwolnionego po wywiadzie przepro-
wadzonym z europostem Ryszardem Czarneckim. Celem badania jest prezentacja oddziatywania
Swiata polityki na media (polityzacja medidw) z uwzglednieniem kontekstu etycznego. Tekst ma
za zadanie omowié aspekty etyki medidéw i etyki dziennikarskiej w odniesieniu do okreslonych
przekazéw medialnych publikowanych w kontekscie komunikacji politycznej. W ramach badania
wykorzystane zostaty metody mieszane (jakosciowe i ilociowe), skupiajgce sie wokét analizy dys-
kursu medialnego.

Stowa kluczowe: etyka mediow, Radio Merkury, etyka dziennikarska, pogranicze, media a polityka
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Ethical dimension of communication between representatives of politics and the media.

The case of Maciej Kluczka a journalist of Radio Merkury (Radio Poznan)

Abstract

Ethics as a codified value system enters into relations with politics and its representatives in the
context of events, platforms, and information. Particularly important for the borderline of ethics
and politics is the platform of public media. Within this space there is a problem of media ethics,
understood as reflection on ethical codes and controversial media cases. This article describes the
case of Radio Mercury journalist released from his post after an interview with European Member
of Parliament Ryszard Czarnecki. The purpose of this study is to present the dynamics of commu-
nication processes between media and politicians in the contex of ethics. This text is intended to
discuss aspects of media ethics and journalistic ethics in the context of specific media reports. The
study uses mixed methods (qualitative and quantitative) that focus on media discourse analysis.
Key words: Media ethics, Merkury radio, journalists ethics, borderline, media and politics

Wprowadzenie

Relacje i zaleznosci wystepujace na ptaszczyznie polityki i mediow sg przed-
miotem wielu badan, co pokazuje istotnos¢ zwigzku pomigdzy nimi!. Wielo-
aspektowo$¢ funkcjonowania i oddziatywania prasy, radia, telewizji i Internetu
W znaczacy sposob wpltywa na ksztalt struktur spotecznych i politycznych po-
przez procesy komunikacji i przekazywania informacji’. Poszczegdlne media ro-
zumiane s3 jako systemy i nosniki tresci, w ramach ktorych szczegodlnie istotny
jest aspekt komunikowania politycznego. Nie sa to jednak zawsze relacje pozwa-
lajace na utrzymanie spojnosci systemu, czego przyktadem moga by¢ wydarzenia
zwigzane z wywiadem przeprowadzonym z europostem Ryszardem Czarneckim
na antenie Radia Merkury.

Media funkcjonujg w ramach sprecyzowanych doktryn, okreslajacych
ich zakres oddzialywania, misj¢ czy tez zadania spoteczne. Zazwyczaj formuty
te opisujg charakter kontroli panstwa nad mediami i granice wolno$ci mediow.
Mozna wyr6zni¢ cztery gtowne doktryny: autorytarna, liberalng, marksistowska
i odpowiedzialno$ci spotecznej’. W zakresie badanego przypadku* media po-
ruszajg si¢ w obszarze doktryny liberalnej, ktora skupia si¢ na aspektach wol-
nosci mediow. Podejmujac si¢ definicji terminu ,,wolno$¢” w tym ujgciu, nale-
zy skupi¢ si¢ na niezaleznos$ci od kontroli rzadu i pobocznych sit politycznych
oraz ich przedstawicieli’. Przyjmujac takie podej$cie zaktada si¢ brak cenzury,

! D. Piontek, Media i demokracja: ujecie normatywne, [w:] Media i polityka. Relacje i wspotzalezno-

Sci, red. M. Adamik-Szysiak, Lublin 2014, s. 15.

2 K. Doktorowicz, Medioznawstwo jako przedmiot badan w zakresie nauk i polityce, [w:] Transdyscy-

plinarno$é badar nad komunikacjq medialng, t. 1: Stan wiedzy i postulaty badawcze, red. M. Kita, M. Slawska,
Katowice 2012, s. 54.

3 F. Siebert, T. Peterson, W. Schramm, Four Theories of the Press, Urbana 1956.

4 Przedmiotem analizy sa komunikaty udostepnione za pomoca radia (Radio Merkury) i Internetu
(www.press.pl, wirtualnemedial.pl) w Polsce. System medialny w tym przypadku jest definiowany jako liberalny.

> K. Doktorowicz, op. cit., s. 57.
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nieskrepowang swobode wypowiedzi i pluralizm mediéw. Jednak na pograniczu
ich dziatania z polityka nie zawsze zachowany jest ksztalt omawianej doktry-
ny. Relacje media—polityka sg rozumiane jako przestrzen komunikacji pomig-
dzy tymi dwoma pomiotami. Punktem wyjscia dla artykutu jest przekonanie, ze
wspotczesna komunikacja polityczna moze w znaczacy sposob wptywac na me-
dia, zmuszajac je do tamania etyki dziennikarskiej w r6znych aspektach (wolnos¢
stowa, doktadnos¢ przekazu, zmiana tresci publikowanych materiatow).

W ramach opracowania analizie poddane zostaly artykuty opublikowane
przez portal Press.pl® 1 1 2 lutego 2017 roku. Tematem publikacji byto zawie-
szenie dziennikarza Radia Merkury, Macieja Kluczki, w zwigzku z przeprowa-
dzonym na antenie wywiadem z Ryszardem Czarneckim. Rozmowa z udziatem
europosta stata si¢ przyktadem prezentujacym problem braku swobody wypo-
wiedzi w kontekscie mediow publicznych. W wyniku odsunigcia Kluczki od te-
matow politycznych i zawieszenia go w obowigzkach pracownika radia, doszto
do sporu migdzy dziennikarzem a prezesem Radia Merkury, Filipem Rdesinskim.
Sprawa zostata szerzej zaprezentowana w artykule z 2 lutego 2017 roku. Ma-
terial ten stanowi glowny trzon przeprowadzonego badania. W ramach analizy
uwzglednione zostaty takze inne komunikaty udostepnione za pomoca platfor-
my Press.pl oraz informacje opublikowane przez portale wirtualnemedia.pl czy
wpolityce.pl. W celu prezentacji ogolnego kontekstu pod uwage wzigto rowniez
serwisy spotecznosciowe (Facebook i Twitter).

Podstawowa metoda wykorzystang w trakcie badania byta analiza dys-
kursu, wpisujaca si¢ w zbior badan jakosciowych. Jej struktura, formuta i sche-
mat zostaly oparte o rozwigzania zaproponowane przez Teuna van Dijka’ i Anng
Duszak®. Analiza dyskursu jest tutaj rozumiana jako proba rekontekstualizacji
wydarzen zwigzanych z okreslong sytuacja spoteczng. W ramach tego procesu
okreslane sg znaczenia i warto$ci formulowane za pomoca zbioru kodow w kon-
tek$cie sprecyzowanej sytuacji spolecznej. Podstawowymi elementami tak ro-
zumiane] analizy sg opisy: tresci poszczegolnych komunikatow i ich formy oraz
szeroko rozumianego kontekstu, w ktory wpisany jest nadawca i odbiorca, cel
i rezultaty wypowiedzi. Uzupeniajacym narz¢dziem stata si¢ analiza tre$ci pu-
blikacji stanowigcej trzon badania.

¢ Pismo powstato w 1996 roku i zajmuje si¢ tematyka mediow oraz srodowiska dziennikarskiego.

Zgodnie z informacja zaprezentowang przez tworcow, na famach ,,Press” publikuja najlepsi polscy dziennika-
rze, ktorzy rowniez udzielaja wywiadow. Czasopismo jest skierowane zardwno do dziennikarzy, jak i ludzi me-
diow, a takze do 0sOb zainteresowanych tematyka medioznawcza. Jest to docelowa grupa odbiorcza o przybli-
zonym przedziale wiekowym 25-49 lat (zgodnie z podziatem zaproponowanym przez Izb¢ Wydawcow Prasy).
,,Press” wraz ze swymi mediami (w tym Press.pl) stoi na strazy ,,dobrego” dziennikarstwa i rzetelnych mediow
poprzez formute publikowanych tekstow i wiadomosci, a takze w ramach plebiscytow, takich jak: Grand Press
i Grand Press Photo.

7

T. van Dijk, Dyskurs jako struktura i proces, tham. G. Grochowski, Warszawa 2001, s. 22-30.

8 Krytyczna analiza dyskursu. Interdyscyplinarne podejscie do komunikacji spotecznej, red. A. Du-

szak, N. Fairclough, Krakéw 2008.
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Celem omawianej analizy bylo zaprezentowanie zaleznosci mi¢dzy media-
mi publicznymi (w tym przypadku radia) a polityka. W ramach tego pogranicza
uwzgledniono procesy zachodzace na linii nadawcy medialni — przedstawiciele
mediéw — aktorzy polityczni. Pod uwage wzigto takze zagadnienia odnoszace si¢
do etyki medidéw i etycznych aspektow komunikacji politycznej. Doktadna anali-
za pogranicza mediow i polityki jest istotnym zadaniem medioznawstwa. Omo-
wienie poszczegblnych przyktadow wspotzaleznosci pomaga w okresleniu stop-
nia niezalezno$ci mediow oraz kondycji komunikacji publicznej i politycznej na
styku interesow okreslonych elit symbolicznych. Wzajemne oddziatywanie me-
diéw na polityke i polityki na media jest bardzo silne. Moze wplywac na zakres
wolno$ci wypowiedzi w mediach i narusza¢ zasady zawarte w liberalnej doktry-
nie ich funkcjonowania. Artykut bedzie probowal odpowiedzie¢ na nastgpujace
pytania: czym rozni si¢ etyka ogdlna od etyki dziennikarskiej? W jakiej relacji
pozostaje etyka mediow i etyka elit politycznych? Czy w omawianym przypadku
doszto do naruszenia etyki dziennikarskiej w ramach pogranicza media—polity-
ka? W jaki sposob skonstruowane zostaty przekazy opublikowane przez Press.
pl i na co zwracaja szczeg6lng uwage? Jak mozna rozumie¢ radio jako medium
pogranicza?

Radio jako medium pogranicza

System medialny rozumiany jako struktura komunikacji masowej sktada si¢ z:
mediow, uznawanych za $rodki przekazu i powielania komunikatow, instytucji
produkujacych przekazy oraz elementéw zwigzanych z rynkiem wydawniczym
i przemystem medialnym’. W tym systemie radio jest zardwno $rodkiem posred-
niczacym w dystrybucji komunikatow, jak i instytucja zamykajacg si¢ pod posta-
cig okreslonego nadawcy (przyktad Radio Merkury). Radio opiera swoje dziata-
nie na transmisji zachowan symbolicznych, zamknietych w srodkach prezentacji
i wyrazanych w sposob werbalny oraz w formie sygnatow dzwickowych!. To
wiasnie aspekt tych zachowan ma znaczenie dla nadawcy jako sity wptywajace;j
na dyskurs medialny i komunikacje polityczna.

Radio jako medium postugujace sie wylacznie kanalem audialnym ma
swoje okreslone cechy. Ten format komunikacyjny w znaczacy sposob poszerzyt
przekaz oralny i stuchowy w konteks$cie komunikacji masowej!!. Odbidr tresci
udostepnianych za pomoca radia nie wymaga duzego zaangazowania, jest rela-
tywnie tatwy i komfortowy. Radio w literaturze naukowej zostato okreslone mia-
nem spolecznego rezonatora — jedynego medium mogacego budowac wspolnote

°  B. Dobek-Ostrowska, Przemiana systemu medialnego w Polsce po 1989 r., [w:] Wspélczesne syste-

mu komunikowania, red. eadem, Wroctaw 1998, s. 78.
10" M. Mrozowski, Media masowe — wladza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 17-20.

' P. Levinson, Migkkie ostrze. Naturalna historia i przyszlos¢ rewolucji informacyjnej, tham. H. Jan-
kowska, Warszawa 1999, s. 132.
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oparta na osobistym, intymnym odbiorze tresci. Ma by¢ ona kreowana na zasa-
dzie umowy lub porozumienia mi¢dzy autorem tekstu, lektorem a stuchaczem'.
Radio jest opisywane jako medium ulotne, nieutrwalone na no$niku fizycznym!3,
a w przeciwienstwie do prasy, telewizji cyfrowej czy Internetu, wymaga w wiek-
szosci przypadkéw odbioru w okreslonym czasie. Nawet procesy postepujacej
digitalizacji utrwalajacej modele narracyjne i komunikacje wyrwang z okreslo-
nego czasu i miejsca nie wptywaja na radio w tak znaczacy sposob jak na inne
media'*. Postep techniczny prowadzi do ewolucji w tkankach i strukturach for-
matéow radiowych oraz wprowadza nowe, otwarte i nieskoniczone narracje i ga-
tunki artystyczne'.

Kolejnym elementem istotnym dla radia sg przekazy wtasciwe dla tego
kanatu, czyli gaweda, audycja, reportaz radiowy i wywiad. W ramach badania
szczegoblnie istotny jest ostatni z wymienionych formatéw. Radio jako pogra-
nicze migdzy mediami, polityka a odbiorcami skupia si¢ wokot formatow in-
formacyjnych (wiadomos$ci, wzmianki) i publicystycznych (komentarz, reportaz
i wywiad). Uczestniczy w komunikacji politycznej i spolecznej. Jest elemen-
tem szerszego procesu wymiany informacji miedzy przedstawicielami polityki
i mediow a odbiorcami. W ramach komunikatéw udostgpnianych przez nadaw-
c¢ radiowego dochodzi do $cierania si¢ celow roznych grup symbolicznych. To
wlasnie tutaj najbardziej widoczne jest pogranicze mediow i polityki, w ktérym
funkcjonujg sprzeczne interesy omawianych grup oraz elementy etyki ogolne;j,
etyki mediéw i komunikacji polityczne;.

Etyka ogélna a etyka dziennikarska

Etyka skupia si¢ na dziataniu, ktore jest podstawa do wyprowadzenia refleksji fi-
lozoficznej'®. Dziatanie podlegajace ocenie jest wykonywane przez podmiot mo-
ralny, a w ramach ewaluacji istotne staja si¢ aspekty zwigzane z celem dziatania
oraz jego motywacja. Sg to trzy elementy budujace podstawe dla kazdej teorii
etycznej. Jedng z najwazniejszych wartosci odnoszacych si¢ do nauk etycznych
jest kwestia dobra — kategoria, ktorej nie mozna rozktada¢ na mniejsze czesci
i ktora jest wlasno$cig niedefiniowalng. Dobro i jego znaczenie nie wymaga roz-
budowanych uzasadnien, poniewaz podmiot moralny przyjmuje je intuicyjnie'’.

12° M. McLuhan, Understanding Media: the Extetions of Man, Berkeley 2003, s. 273-291.
13 Nie uwzglednione zostaly archiwa radiowe i podcasty udostepniane przez poszczegodlne stacje ra-
diowe.

14 W. Siwak, Audiosfera na przetomie stuleci, [w:] Nowe media w komunikacji spotecznej XX w., red.
M. Hopfinger, Warszawa 2002, s. 158.

15 Przyktadem formatu artystycznego moze by¢ wieloodcinkowe stuchowisko radiowe z cyklu Teatru
Polskiego Radia.

16 P. Czarnecki, Etyka, Warszawa 2006, s. 11.

17

G.E. Moore, Zasady etyki, tham. Cz. Znamierowski, Warszawa 1919, s. 6.
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Poglad ten zostal znacznie rozbudowany przez Williama Davida Rossa w formu-
le intuicyjnosci, gdzie zadania i dziatania etyczne oraz ich ocena maja by¢ oparte
na intuicji. Skonstruowat on jedng z bardziej istotnych teorii intuicjonistycznych
wspolczesnych czasdw, a mianowicie teori¢ obowiazkow prima facie (na pierw-
szy rzut oka)'®. Nie wszystkie zasady moralne sg spdjne i logiczne w zwigzku
z czym nie mozna budowac na ich podstawie nadrzednych zasad. Kazdy problem
natury moralnej powinien by¢ rozpatrywany w oparciu o wiedze, doswiadczenie,
intuicje, rozpoznanie i zrozumienie podstawowych niedefiniowalnych wartosci.
Bez ogdlnie skonstruowanych zasad podmiot moralny moze opierac si¢ jedynie
na okreslonych postawach wobec problemow i rzeczy'.

Wspolczesna etyka stata si¢ przedmiotem zainteresowania ogoétu spote-
czenstwa?. Proces rosngcego znaczenia kwestii tego typu jest zwigzany z predko-
$cig zmian, jakie zachodza w spoleczenstwie za sprawa postepu technologiczne-
go i digitalizacji komunikacji spotecznej. Pojawiaja si¢ nowe problemy zwigzane
nie tyle z ogdélnym rozumieniem i pojmowaniem etyki, ile z etykami szczegoto-
wymi i zawodowymi. Bardzo istotnymi elementami oceny etycznej czynow staja
si¢ intencje i kontekst danej sytuacji. Niezbegdne jest badanie wszystkich czynni-
kow, majacych wptyw na decyzje podjeta przez podmiot moralny.

Do wspominanych etyk zawodowych zaliczajg si¢ takze etyki profesjonal-
ne. W tym zbiorze mozemy odszukac etyke dziennikarska, ktora jest budowana
w oparciu o rosngcg role mediow masowych?'. Jest to konstrukcja wpisujaca si¢
w kontekst etyk stosowanych, okreslanych takze mianem szczegoétowych. Dla
tego badania najbardziej istotne sg pojecia etyki szczegdtowej lub etyki dzie-
dziny. Korzystanie z takiej terminologii pozwala unikng¢ pytania stawianego
wzgledem etyki stosowanej, a mianowicie: na ile normy i zasady tego systemu
s3 ogolne i powszechne?. Poszczegolne etyki szczegétowe operuja odmiennymi
siatkami pojeciowymi, wlasciwymi tylko dla nich lub rozumianymi specyficznie
w ich obrgbie. Sam termin dziennikarskiej etyki stosowanej wymyka si¢ ogol-
nemu definiowaniu i skupia si¢ na praktycznych problemach zawodowych. Nie
prezentuje idealnej sylwetki osoby pracujacej w ramach profesji dziennikarskiej.
Etyka dziennikarska wpisuje si¢ w etyke mediow, co zostato zaznaczone w de-
finicji przedstawionej w stowniku terminologii medialnej: ,,Etyka mediow, ety-
ka dziennikarska, deontologia dziennikarska — ogot ocen, norm, zasad i idealow
okreslajacych poglady, zachowania i dziatania uwazane za wlasciwe, dobre, uza-
sadnione moralnie w pracy dziennikarzy i funkcjonowaniu mediow”>.

18 S. Soldenhoff, O intuicjonizmie etycznym. Obowiqzek i wartosci w systemie etycznym W.D. Rossa,
Warszawa 1969.

Y A. Ayer, Filozofia XX wieku, thum. T. Baszniak, Warszawa 2000, s. 132.
2 P. Czarnecki, op. cit., s. 65.

2 J. Pleszczynski, Etyka dziennikarska, Warszawa 2007, s. 18.

22 F. Ricken, Etyka ogdlna, thum. P. Domanski, Kety 2001, s. 12.

23

W. Pisarek, Stownik terminologii medialnej, Krakow 2006, s. 53.
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Jednym z obszarow istotnych dla etyki dziedziny sa kontrowersyjne, nie-
jednoznaczne przypadki, trudne i wyjatkowe sytuacje opisywane w ramach etyki
dylematéw. Tego typu zdarzenia sa do$¢ powszechne w codziennej pracy me-
didow ze wzgledu na ich charakter i role jaka petnig. Na ich plaszczyznie zderzaja
si¢ interesy roznych osob, instytucji oraz grup formalnych i nieformalnych. Na
problemach tego typu skupia si¢ portal Press.pl, bedacy przedmiotem analizy
tego badania. Nadawca ten staje si¢ platforma prezentacji danego problemu natu-
ry etycznej w $§wietle opinii medioznawcow i dziennikarzy. Powszechnie stoso-
wane s3 takze poréwnania do podobnych przypadkéw z innych krajow. Autorzy
artykutow podchodza do poszczegolnych sytuacji w indywidualny sposob, za-
znaczajgc ich niepowtarzalnosc¢.

Sam termin etyki dziennikarskiej jako profesji jest zagadnieniem budza-
cym spory wsrod medioznawcow?*. Przyczyng tego problemu jest gtéwnie nie-
precyzyjne operowanie terminem (chociaz jest to pojgcie osadzone w tradycji).
W ramach komplementacji pojawiajg si¢ okreslenia etyki dziennikarzy i etyki
dziennikarstwa. Powyzsze rozwazania pokazuja, ze nie jest negowana potrzeba
tego typu etyki szczegolowej, a jedynie jej zakres i charakter. Probujac okreslic,
gdzie w profesji dziennikarskiej ma miejsce etyka zawodowa, mozna spotkac si¢
z dwoma stanowiskami. Pierwsze z nich okresla etyke jako formute zbudowa-
ng na podstawie wartosci profesjonalnych, takich jak: umiej¢tnosci techniczne
i warsztatowe, wiedza i inteligencja. Drugie opisuje etyke dziennikarska jako
staly element dziennikarstwa, rownoprawny wzgledem umiejetnosci warsztato-
wych. Wymogiem osiggnigcia profesjonalizmu dziennikarskiego jest uwzgled-
nienie norm etycznych®,

Etyka mediéw

Etyka mediow opiera si¢ na formule mediow, ktore sa w wiekszosci instytucja-
mi zaufania publicznego, uczestniczacymi w komunikacji spolecznej. Sa one
wspolczesnie nierozerwalnie zlaczone ze spoteczenstwem, a w ramach kazde-
go spoteczenstwa funkcjonuje jaka$ konstrukcja etyczna. Maja wptyw na prze-
kaz informacji, narracj¢ i udostepniany za pomocg okreslonych kanatow obraz
$wiata. Za posrednictwem tych procesow nadawcy medialni moga oddziatywacé
na jednostki, grupy i spoteczenstwa. Argument ten przemawia za konieczno$cig
funkcjonowania i rozwoju etyki mediow. Poszczeg6lne komunikaty moga mie¢
rézny charakter etyczny — pozytywny lub negatywny. Tak samo mozna grupo-
wac wszystkie inne decyzje i dzialania medialne odnoszace si¢ do mediosfery?.
Etyka mediéw zajmuje si¢ wszelka refleksjg teoretyczna, odnoszaca si¢ do sfery

24

J. Pleszczynski, op. cit., s. 27.
% P. Kwiatkowski, Przedsigbiorstwo Apokalipsa. O etyce dziennikarskiej, Poznan 2003, s. 42.
% M. Drozdz, Etyczne orientacje w mediosferze, Tarnow 2006, s. 36.
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medioéw jako przestrzeni moralno$ci w zakresie wybordw i dziatan, tak istotnych
dla etyki ogolnej. Przedmiotem jej zainteresowania jest funkcjonowanie syste-
mow medialnych wpisanych w struktury spoleczne okreslonych zbiorowosci.

Bardzo czgsto jako fundament etyki mediow wykorzystywane sa pod-
stawowe warto$ci demokratyczne?’. Media majg stuzy¢ jako Zréodlo doktadnej
i rzetelnej informacji, bedacej istotnym elementem demokracji. Ze wzgledu na
swoja site oddziatywania i zdolnos$¢ perswazji nadawcy medialni i dziennikarze
powinni kierowac si¢ warto$ciami moralnymi i etycznymi, a takze nie powinni
by¢ krepowani w wypowiedziach przez panstwo czy przedstawicieli elit symbo-
licznych, takich jak politycy.

W ramach koncepcji etyki mediow pojawia si¢ osoba dziennikarza, ktory
ponosi odpowiedzialno$¢ za swoje publikacje i jest zobligowany, wobec wlasnej
redakcji 1 odbiorcow do przestrzegania podstawowych zatozen wynikajacych
z etyki mediow, pracy i podstawowych elementéw etyki spolecznej. Brak odpo-
wiedzialno$ci u przedstawicieli tej profesji najczesciej bierze si¢ z niedopraco-
wanego warsztatu i ograniczonej wrazliwos$ci. Granica oddzielajaca te dwa sta-
nowiska jest relatywna i intuicyjna. Samo dziennikarstwo jako profesja zaktada
mozliwo$¢ dociekania, docierania do prawdy i zadawania trudnych pytan®. Tego
typu czynno$ci moga wydawac si¢ niemoralne, ale z zalozenia majg na wzgle-
dzie wigksze dobro i prezentacj¢ rzetelnej informacji, jezeli wyrastaja z wyso-
kich umiej¢tnosci warsztatowych. W ramach tej terminologii nalezy wprowadzi¢
rozroznienie mi¢dzy odpowiedzialno$cig mediow a odpowiedzialnos$cig dzienni-
karzy. Ten podziat jest niezbedny dla ogdlnego tematu pracy, poniewaz porusza
problem konfliktu intereséw pomig¢dzy dziennikarzem a redakcja, czy tez wtadza
przyktadowego medium a przedstawicielem §wiata polityki. Dany nadawca, taki
jak Radio Merkury, odpowiada za ogdlnie rozumiang polityke programowa?®.
Natomiast dziennikarz podejmujacy prace w danej stacji, rozglosni czy gazecie
ponosi odpowiedzialno$¢ za wybor miejsca i deklaracj¢ uczestnictwa, poniewaz
staje si¢ przedstawicielem danego medium. W ramach wykonywanego zawodu
dziennikarza dopuszcza si¢ pewng elastyczno$¢ wzgledem zasad moralnych. Jed-
nak takie interpretowanie aspektow etycznych zawsze powinno by¢ okreslane
sytuacyjnie. Publicysta jest zobowigzany zawsze bra¢ pod uwage skutki, jakie
moze wywola¢ dana publikacja i wazy¢ pytania zadawane w ramach wywiadow.
Co za$ tyczy si¢ stacji nadawczej, powinna ona dobiera¢ i selekcjonowac przeka-
zy zgodnie z zalozeniami programowymi, ale takze uwzglgdnia¢ dobro publiczne
i podstawowe zasady etyczne. Poszczegolni producenci mediow nie powinni ule-
ga¢ wptywom politycznym, religijnym czy ekonomicznym. Sytuacja ta jednak

2 L.A. Day, Ethics in Media Communication. Cases and Controversies, Louisiana 2006, s. 27.

2 C.G. Christians, M. Fackler, K.B. Rotzll, Media Ethics. Cases and Moral Reasoning, New York
1995, s. 329.

2 J. Pleszczynski, op. cit., s. 185.
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jest rzadko spotykana w rzeczywistosci spotecznej gry migdzy mediami, polity-
kami, spoteczenstwem i pobocznymi podmiotami.

Jednak wszystkie aspekty funkcjonowania mediéw w przestrzeni publicz-
nej, uwzgledniajace status mediow jako instytucji zaufania spotecznego, prowa-
dza do rozmywania si¢ odpowiedzialnosci nadawcow. Dlatego tez czgsto uzywa
si¢ pojecia etyki systemu mediow w zastepstwie etyki mediow czy etyki dzienni-
karskiej. Podej$cie to zajmuje si¢ opisem zaleznosci i zawito$ci spotecznych, od-
noszacych si¢ do mediéw funkcjonujacych na rynku nadawczym. W tym ujeciu
pracodawca, wlasciciele mediow i osoby zwigzane z danym nadawcg sg wspol-
odpowiedzialne za efekty pracy dziennikarzy*’. Etyka systemu mediéw uwzgled-
nia tez dazenia organow medialnych do pozyskiwania okreslonych zyskow, co
moze wplywaé negatywnie na etyke dziennikarskg. Wartoscig dodang w tym
ujeciu jest etyka publicznosci, odnoszaca si¢ do jej wptywu na dziatalnos¢ i suk-
ces danego medium. Dotyczy to zaré6wno zagadnien zwigzanych z poziomem
i profesjonalizmem nadawcy, jak i etycznej strony przekazoéw. Dla wydawcy ta-
kiego jak ,,Press”, gdzie grono odbiorcow sktada si¢ gtownie z osob zwigzanych
z mediami (m.in. dziennikarze, redaktorzy,) i medioznawcow, etyka publiczno$ci
bedzie wptywac pozytywnie na przekaz i poziom miesi¢cznika. Zakres tema-
tyczny bedzie zamykat si¢ wokot spraw zwiazanych z zawodem dziennikarza
ijego roznymi aspektami, w tym etycznymi. Niezbedne jest uSwiadomienie sity
sprzezenia zwrotnego migdzy nadawcami — pod postacig mediow — a odbiorca-
mi. Nie mniej istotna jest sita oddzialywania pomigdzy samymi mediami, gdzie
poszczeg6lni nadawcy wypowiadajg si¢ na swoj temat.

Etyczne oblicze elit politycznych

Omawiany temat wymaga pochylenia si¢ nad kwestiami zwigzanymi z pogra-
niczem etyki i polityki. Podstawowym elementem na tej ptaszczyznie jest brak
specjalnych norm i regul, ktére odnosza si¢ do politykow, a nie obowigzuja
innych ludzi — to samo tyczy si¢ zachowan, ktére moglyby by¢ usprawiedliwio-
ne ze wzgledu na piastowane stanowisko polityczne®'. Domniemanie istnienia
specjalnego systemu etycznego odnoszacego sie do elit politycznych wiaze si¢
z doniostoscia spraw, ktorymi sie zajmuja i ich znaczeniem dla ogétu spote-
czenstwa*. Wzgledem przedstawicieli polityki zastosowanie znajdujg uniwer-
salne zasady moralne, zwigzane z Zyciem prywatnym i publicznym. Jedyna
réznicg w zakresie pogranicza polityki i etyki jest specyficzne potozenie elit

30 M. Kunczik, A. Zipfel, Wprowadzenie do nauki o dziennikarskie i komunikowaniu, Warszawa 2000,
s. 101.

31 A. Zoll, Polityk a normy moralne, [w:] Cnoty polityczne — dawniej i obecnie. Moralne zZrédla poli-
tyki, red. R. Piekarski, Gdansk 1997, s. 135.

32 E. Modzelewski, Etyka a polityka, Warszawa 2006, s. 87.
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politycznych, ktore naswietla decyzje podejmowane przez okreslone osoby
i poddaje je publicznemu osagdowi.

Taka konstrukcja prowadzi do pogarszania moralnej kondycji przedstawi-
cieli polityki. Proces ten opisat Jacek Wasilewski, zaznaczajac jednoczesnie, ze
jest to system wadliwy, wymagajacy uzupetnienia i precyzyjnego dookreslenia
ogolnych zasad i pojg¢ z zakresu etyki*’. Podstawowym elementem prowadzacym
do postepujacego pogorszenia kondycji elit politycznych jest czynnik subiektyw-
nego zycia politycznego, odnoszacy si¢ do jednostki politycznej (przedstawiciel
sit politycznych, polityk, poset). W omawianym przypadku zaprezentowanym
przez Mariusza Kowalczyka za pomocg portalu Press.pl, poruszony zostal pro-
blem kondycji moralnej Ryszarda Czarneckiego i jego bezposredniego wptywu
na Radio Merkury. Subiektywne podejscie tego polityka wzgledem mediow do-
prowadzito do sytuacji, gdzie naruszone zostaty podstawowe normy etyczne za-
réwno ze strony samego Czarneckiego, jak i prezesa radia Filipa Rdesinskiego.

Wigkszos$¢ problemow z zakresu subiektywnego czynnika zycia politycz-
nego wigze si¢ ze stabosciami charakteru poszczegodlnych przedstawicieli poli-
tyki, takimi jak: nadmierna ambicja, przedkladanie wlasnych interesow ponad
dobro ogdlne, czy zadza wladzy. Z kolei podstawowymi wymogami piastowania
pozycji publicznych sg przeciez wiedza i znajomo$¢ zasad moralnych®. Jednak
twierdzenie to nie zawsze znajduje odzwierciedlenie w rzeczywistosci. Brak od-
powiednich kompetencji wybranych osob prowadzi do publicznej prezentacji po-
lityki jako sfery dwuznacznos$ci moralne;.

Polityka jednak ma by¢ sferg madrosci i prawdy, a nie przede wszystkim
przestrzenig intereso6w. Powinna by¢ strefa zgody budowanej na porozumieniach
i dyskusji, zwlaszcza w panstwach demokratycznych i dziatajacych w oparciu
o zasady pluralizmu i tolerancji**. Jednak nie zawsze tak jest, co zaprezentuje
ponizszy przyktad.

Pogranicze media—polityka na przykladzie sprawy Macieja Kliczki,
dziennikarza Radia Merkury

W ramach analizowanego artykulu wyszczegolnione zostaly stowa kluczowe
oraz tematy i informacje czastkowe, budujace okreslong narracj¢ i prezentuja-
ce relacje miedzy mediami a polityka w odniesieniu do wybranego przyktadu.
Kolejnym elementem byta wtasciwa analiza tresci odnoszaca si¢ do wybrane-
go materiatu jako ilustracji relacji media—polityka. Nastgpnie poruszone zostaty

3 J. Wasilewski, Moralnosé elit politycznych, [w:] Kondycja moralna spoleczeristwa polskiego, red.
J. Marianski, Krakéw 2002, s. 187.

3 Z. Sareto, Cnoty moralne warunkiem praworzqdnosci, [w:] Etvka a prawo i praworzqdnosé: :
materialy IX Jagiellonskiego Sympozjum Etycznego, Krakow, 2—3 czerwca 1997, red. J. Pawlica, Krakéw 1998,
s.93.

3 E. Modzelewski, op. cit., s. 90.
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aspekty zwigzane z nadawcg i wnioskowanymi celami wypowiedzi. W ten spo-
sob zostata podjeta proba opisu mozliwych efektow tych komunikatow.

Stowa klucze wlasciwe dla analizowanego materiatu to: burza, odsuniety/
zawieszony, pretensje, oswiadczenie, niezaleznosc¢, standardy etyczne i dzienni-
karz. Wnioskujac po prezentowanym zbiorze mozna uznac, ze artykut skupia sig
na aspektach zwigzanych z dziennikarstwem i etykg mediow. Istotne stajg si¢
warto$ci zwigzane z niezaleznos$cia i standardami etycznymi. W celu glebszej
analizy wyodr¢bnione zostaty dane czgstkowe budujace wiasciwy komunikat.
Zaprezentowany podziat obrazuje ocenianie (subiektywno$¢ wypowiedzi) przez
nadawce relacji migdzy mediami a polityka.

Czastkowe tematy/informacje wyszczego6lnione w ramach analizy oma-
wianych przekazow to: intensywny przekaz informacji odnoszacych si¢ do sy-
tuacji w Radiu Merkury (Poznan); opis problemu, czyli odsunigcie od tematow
politycznych Macieja Kluczki po wywiadzie przeprowadzonym z europostem
Ryszardem Czarneckim; recepcja medialna tematu i odpowiedz prezesa Radia
Merkury; rozmowy Filipa Rdesinskiego, prezesa radia, z Maciejem Kluczkg na
temat wspolnego o$wiadczenia w sprawie zawieszenia dziennikarza oraz decyzja
podjeta przez Kluczke o odejsciu z rozglosni radiowe;.

W celu uzupehienia badania nalezato wskaza¢ temat globalny, okreslony
jako problem niezawistosci 1 niezaleznosci dziennikarskiej. Zostal nim wplyw
polityki i politykéw na publicznych nadawcoéw informacji. Czynniki, jakie od-
grywaty role w pograniczu media— polityka to: nierozerwalne kontakty pomigdzy
przedstawicielami mediow i polityki, upolitycznienie mediow, etyka medialna
(lub jej brak), etyka zawodowa (lub jej brak) oraz zaleznosci pomiedzy osobami
omawianego zdarzenia. Pogranicze mediow i polityki to z kolei relacje, wspot-
zaleznosci 1 odniesienia do etyki ogodlnej oraz etyk szczegdtowych (w tym etyki
dziennikarskiej, a takze zagadnien z zakresu etyki i kultury politycznej).

Formula tekstu i analiza tresci

Tekst posiada charakter informacyjny oraz jest kontynuacja i uzupemieniem
pierwszej publikacji zamieszczonej przez Press.pl w dniu 1 lutego 2017 roku.
Analizujac artykut Dziennikarz odsuniety za dociskanie Ryszarda Czar-
neckiego zapowiada, ze odchodzi z Radia Merkury*, szczegdlng uwage nalezy
zwrécic na zwrot ,,dociskanie”, ktory zgodnie ze stownikiem PWN oznacza zmu-
szanie kogo$ do wickszego wysitku. Jest to okreslenie pejoratywne, wartosciuja-
ce. Wprowadzenie takiego zwrotu zmniejsza informacyjnos$¢ tytutu, jednak nie
narusza ogolnej koncepcji wypowiedzi. W tytule wiadomosci nie pada nazwisko
,»odsunigtego” dziennikarza. Zaznaczona jest osoba Ryszarda Czarneckiego i to
na nim zostaje skupiona uwaga. Zaprezentowana zostaje relacja migdzy swiatem

3 M. Kowalczyk, Dziennikarz odsuniety za dociskanie Ryszarda Czarneckiego zapowiada, ze od-
chodzi z Radia Merkury, ,Press”, 2.02.2017, http://www.press.pl/tresc/47374,maciej-kluczka -prezes-radia-
merkury-przekonywal-mnie_-ze-nie-bylem-zawieszony [dostgp: 1.06.2017].
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dziennikarzy a politykow; jednoczesnie tytut sugeruje podstawowg lini¢ drama-
turgiczng calego tekstu — sytuacj¢ konfliktowa migdzy dziennikarzem, Radiem
Merkury a Ryszardem Czarneckim. Analizujac to zdanie mozna doj$¢ do wnio-
sku, ze tekst bedzie dotyczyt dziennikarza radiowego, ktdry po przeprowadzeniu
wywiadu z europostem zostat odsunigty od wykonywanych obowiazkoéw. W wy-
niku tej sytuacji dziennikarz zapowiada, ze odejdzie z radia. Kolejnym istotnym
stowem jest zwrot ,,zapowiada”, za pomoca ktorego zaznaczona zostaje cigglos¢
sprawy i brak jej oficjalnego zakonczenia.

Kolejny element tekstu — rozbudowany i pogrubiony lead — informuje nas,
ze jest to juz druga informacja opublikowana przez Press.pl w tej sprawie. Pierw-
szy tekst, o bardzo podobnym tytule, ukazat si¢ dzieh wczesniej*’ (zamiast stowa
»odsuniety” uzyte zostalo stowo ,,zawieszony”). Znaczaca jest rowniez segre-
gacja tematyczna tekstow, ktore odpowiednio przypisano do kategorii: wolnosé¢
stowa i programy telewizyjne.

W ramach leadu autor zaznacza swoj zwiazek z redakcja, tworzac iluzje,
ze odpowiedzialny za tekst jest nie tylko on, ale takze caty zespot (,,naszym
tekscie”). Stwierdza, ze pierwsza publikacja wywotata medialng burze na temat
odsunigcia Macieja Kluczki od tematow politycznych. Stowo ,,burza” ma pre-
zentowac¢ bardzo duze zainteresowanie tematem i znaczaca ilo$¢ tekstow od-
noszacych si¢ do sytuacji poznanskiego dziennikarza z Radia Merkury. W ko-
lejnej czgsci pojawia si¢ bardziej doprecyzowany opis sytuacji, wyjasniajacy
nieporozumienia i konflikt migdzy prezesem rozgtosni, ktoéry poinformowal, ze
doszedl do porozumienia z Kluczka.

W pierwszym akapicie wlasciwego korpusu tekstu dowiadujemy si¢ kie-
dy doktadnie zawieszony zostat Kluczka i w jakich okoliczno$ciach. Jest to
takze fragment przedstawiajgcy wyjasnienia poznanskiego dziennikarza, czyli
mozna uznac to za prezentacj¢ argumentu jednej ze stron konfliktu. Zgodnie ze
stowami Kluczki, bezposrednio po programie zadzwonit do niego z pretensja-
mi Ryszard Czarnecki. Uwage przykuwa zwrot ,,pretensjami”, mogacy sugero-
wag, ze telefon Czarneckiego nie byl uprzejma rozmowa, a raczej agresywnym
komunikatem na temat tego, co nie podobalo si¢ politykowi w przeprowadzo-
nym wywiadzie.

Kolejny akapit sktada si¢ zaledwie z jednego zdania i cytatu z wypo-
wiedzi Filipa Rdesinskiego, prezesa rozglosni. Nie wykazat on checi rozmowy
z dziennikarzami Press.pl (po raz kolejny pojawia si¢ sformutowanie majace na
celu budowanie wspdlnoty redakcyjnej: ,,nie chciat z nami rozmawiac¢”). Rde-
sinski uznal, ze niewlasciwe jest, zeby jedne media pisaly o tym, co robig inne.
Autor artykutu, Mariusz Kowalczyk, uwaza inaczej, publikujac dwa teksty do-

37 Idem, Dziennikarz Radia Merkury zawieszony za dociskanie Ryszarda Czarneckiego, ,,Press”,

1.02.2017, http://www.press.pl/tresc/47363,dziennikarz-radia-merkury-zawieszony-za-dociskanie-polityka-pis
[dostep: 3.06.2017].
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tyczace tego tematu. Mozna wywnioskowac, ze dla niego i redakcji ten temat
ma wielkie znaczenie (przypisanie do kategorii wolnos¢ stowa i poswiecenie
mu dwoch publikacji).

Nastepny fragment ponownie przedstawia perspektywe Macieja Kluczki.
Stworzona zostaje opozycja mi¢dzy dziennikarzem a prezesem Radia Merku-
ry. Pierwsze stowo otwierajace akapit —,,tymczasem” — §wiadczy o budowaniu
frontu przeciwko decyzjom podjetym w Radiu Merkury. Kluczka zaprzecza
wszystkim wypowiedziom Rdasinskiego odnoszacym si¢ do powrotu dzienni-
karza do pracy w radiu, a takze zaznacza, ze odsuni¢cie go od tematow poli-
tycznych bylo bezposrednio zwigzane z wywiadem z Ryszardem Czarneckim.
Stworzony zostaje podziat miedzy prezesem radia i europostem a Maciejem
Kluczka i redakcja Press.pl. To wlasnie dziennikarze i $wiat mediow musza
walczy¢ o niezalezno$¢ dziennikarska i wolno$¢ stowa, co jest wspomniane
w dalszych fragmentach publikacji.

W kolejnym akapicie otrzymujemy informacj¢ na temat natury konflik-
tu miedzy Rdesinskim a Maciejem Kluczka. Najbardziej istotne zwroty w tym
fragmencie to: ,,niezaleznos¢”, ,,standardy etyczne”, ,,zawieszenie”. Kluczka re-
lacjonowal, ze prezes rozgltosni poinformowat go, Ze nie zostal zawieszony, po-
niewaz taka mozliwos¢ nie funkcjonuje w strukturach Radia Merkury. Zdaniem
dziennikarza to jednak bylo zawieszenie; postuguje si¢ on stowem ,,odsuniety”,
ktore powtarza dwukrotnie, chcg podkreslic znaczenie sytuacji i sposoéb w jaki
zostal potraktowany.

Ostatni akapit odnosi si¢ do stow z tytutu: ,,odchodzi z Radia Merkury”.
Dziennikarz zaznacza, ze nie wroci juz do pracy w radiu. Z jego wypowiedzi
dowiadujemy sig, Ze nie wie na jakiej zasadzie odbgdzie si¢ rezygnacja z posady.
»Kierownictwo rozgtos$ni na pewno tez co$ przygotowuje”® —to zdanie prezentu-
jeutworzong w drodze konfliktu opozycje pomiedzy dziennikarzem a rozgto$nia.

Sam temat pozostawat otwarty i mozna bylo spodziewac si¢ jego kontynu-
acji. Sytuacja zaprezentowana zostata jako zdarzenie istotne i wywotujace okre-
$lone emocje. Swiadczg o tym zwroty uzyte przez autora tekstu, takie jak: ,,burza
w mediach”, ,,0 sprawie zrobito si¢ gtosno”. Tekst sktada si¢ w duzej mierze z cy-
tatow wypowiedzi stron konfliktu. W ten sposob zaprezentowano dialog infor-
macyjny migdzy stronami, a takze przytoczono kontekst komunikacji medialne;j
(portale Facebook i Twitter — dyskurs publiczny w ramach social media). Temat
trafit do dziatu: wolnos¢ stowa.

Mozaikowosé tekstu

Tekst jest kontynuacja wiadomos$ci opublikowanej przez portal Press.pl dzien
wczesniej*”. W ramach omawianej narracji pojawity si¢ takze teksty odnosza-

¥ Idem, Dziennikarz odsuniety za dociskanie..., op. cit.

3 Idem, Dziennikarz Radia Merkury..., op. cit..
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ce si¢ do Macieja Kluczki* i jego funkcjonowania w mediach bezposrednio
po odejsciu z Radia Merkury. W korpusie wiadomo$ci znajduja si¢ odwolania
do portali spoteczno$ciowych, takich jak Facebook i Twitter, ktore postuzyty
jako bezposrednie zrodto informacji i cytatow wypowiedzi oséb zwigzanych
Ze sprawa.

Analizowany tekst jest nawigzaniem do materiatu Dziennikarz Radia Mer-
kury odsuniety od wywiadow po interwencji Ryszarda Czarneckiego? Prezes ra-
dia zaprzecza opublikowanego przez portal wirtualnemedia.pl i prezentuje po-
tencjat hipertekstowy formatow cyfrowych m.in. za pomocg nawigzan do portali
spoteczno$ciowych, ktore wykorzystywane sg jak zrodta informacji. W korpu-
sie wiadomos$ci mozna odszuka¢ takze odniesienia do tekstow udostgpnianych
przez innych nadawcow. Publikacja prezentuje wypowiedzi Filipa Rdesinskiego
uznajacego, ze wokol sprawy buduje si¢ zupetnie zbedna polityczna otoczka®'.
W ramach informacji udostepnionej na portalu wirtualnemedia.pl znajduja si¢
odniesienia do Joanny Lichockiej* postanki partii Prawo i Sprawiedliwo$¢, ktora
zaangazowala si¢ w sprawe, kontaktujac si¢ bezposrednio z prezesem omawiane;j
stacji. Kontekst prezentowany przez artykut autorstwa Kowalskiego omawia tak-
ze szerszy problem konfliktu miedzy zarzadem Radia Merkury a dziennikarzami
i redaktorami stacji.

Migdzy analizowanym tekstem a innymi publikacjami mozna doszukaé
si¢ relacji tematycznych. Zapoznanie si¢ ze wspominanymi wyzej materiatami
umozliwi lepsze zrozumienie kontekstu sytuacji i publikacji samej w sobie.

Oddzialywanie polityki na media — przyklady podobnych zachowan
zaprezentowanych przez portal Press.pl

W tej czgscei artykutlu przedstawione zostang inne przyktady sytuacji, opubliko-
wane przez portal Press.pl, w ktorych polityka wplywata na media. Celem tego
zabiegu jest zaznaczenie aktualno$ci tematu, jego ztozonosci i istotnosci dla
omawianego nadawcy.

Bardzo czgsto Press.pl prezentuje gltos mediow i ich przedstawicieli
(dziennikarzy, redaktoréow czy publicystoéw) w odniesieniu do proceséw upoli-

% Czy w tym kraju znajdzie si¢ jeszcze dla mnie robota w mediach? #KluczkaSzukaRoboty, ,,Press”,
19.05.2017, http://www.press.pl/tresc/48513, czy-w-tym-kraju-znajdzie-sie-jeszcze-dla-mnie-robota-w-mediach
[dostep: 3.06.2017].

4 J. Kowalski, Dziennikarz Radia Merkury odsuniety od wywiadéw po interwencji Ryszarda Czar-
neckiego? Prezes radia zaprzecza, Wirtualnemedia.pl, 2.02.2017, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
dziennikarz-radia-merkury-odsuniety-od-wywiadow-ryszard-czarnecki-maciej-kluczka-filip-rdesinski-joanna-
lichocka [dostep: 3.06.2017].

4 Joanna Lichocka, postanka partii Prawo i Sprawiedliwo$¢ w VIII kadencji, cztonek Rady Mediow
Narodowych, dziennikarka i publicystka. tw, K. Czabanski, J. Lichocka i E. Kruk wybrani przez Sejm do Rady
Mediéw Narodowych, Wirtualnemedia.pl, 22.07.2016, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/krzysztof-czaban-
ski-joanna-lichocka-i-elzbieta-kruk-wybrani-przez-sejm-do-rady-mediow-narodowych# [dostep: 03.06.2017].
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tycznienia. Przyktadem takiego zachowania moze by¢ artykut ,, Teraz czas na me-
dia!”. Po wyborach PiS wraca do repolonizacji, udostgpniony na stronie Press.pl
23 pazdziernika 2018 roku®*. W publikacji znalazty si¢ wypowiedzi przedstawi-
cieli ,,Gazety Polskiej Codziennie”, tygodnika ,,Sieci” oraz portalu internetowe-
go Onet. Gtéwny temat artykutu odnosit si¢ do dekoncentracji mediéw i planow
stworzenia przez PiS Panstwowego Domu Mediowego.

Innym przyktadem poruszenia tematu oddzialtywania polityki na media jest
publikacja z 7 sierpnia 2018 roku*. Tym razem zaprezentowany zostat problem
niezalezno$ci mediow wzgledem polityki. Podstawg dla stworzenia artykutu byt
wywiad przeprowadzony przez Jacka Nizinkiewicza z Kornelem Morawieckim.
Takze w tym przypadku zaprezentowane zostaly wypowiedzi przedstawicieli
mediow: Bartosza Weglarczyka (dyrektora programowego Grupy Onet.pl) i To-
masza Lisa (redaktora naczelnego tygodnika ,,Newsweek”).

Kolejny artykut udostepniony przez Press.pl odnosi si¢ do problemu me-
dialnej obecnosci okreslonego zbioru osob z kregu polityki. Autorka artykutu
zaznacza, ze media zapraszajg ciggle tych samych politykow, poniewaz sg oni
dobrze znani odbiorcy®. Jednak taka sytuacja ogranicza wielogtosowos¢ polityki
w mediach, jak rowniez uzaleznia je od okreslonych politykow.

Wptywy i zaleznosci polityki na media sg bardzo r6ézne. Moga odnosi¢ si¢
do zaleznos$ci prawnych, ustawodawczych, czy jak wspomina ostatni z wymie-
nionych artykutéw — komercyjnych. Negatywne oddziatywanie polityki na media
wynika niekiedy z zaniedban samych dziennikarzy i producentéw. Sg to sytuacje
rownie toksyczne jak bezposrednie naciski §wiata polityki.

Kreacja nadawcy, odbiorcy, cele i potencjalne rezultaty wypowiedzi

Autor omawianej publikacji, Mariusz Kowalczyk, niejednokrotnie wypowiadat
si¢ na temat prasy, radia i telewizji. Uwage mediow w szczegdlny sposob przykut
jego artykul, ktory ukazat si¢ na tamach siodmego numeru ,,Press” z 2011 roku.
W tekscie Kowalezyk pochyla si¢ nad tygodnikiem ,,Uwazam Rze” — prezentuje
tam $cisle okreslona postawe antagonistyczng wzgledem procesow upolitycznia-
nia tygodnikéw opinii. Ton wypowiedzi publicysty z opisywanego wydania ma-
gazynu zostal okreslony w powigzanych publikacjach jako brutalny, atakujacy
i niesprawiedliwy*®.

#J. Korucu, ,, Teraz czas na media!” Po wyborach PiS wraca do repolonizacji, Press.pl, 23.10.2018,
https://www.press.pl/tresc/5503 1,po-wyborach-wrocil-temat-dekoncentracji-mediow [dostep: 22.11.2018].

4 P. Pazik, Kornel Morawiecki: Po wyborach system medialny w Polsce powinien ulec zmianie,

Press.pl, 7.08.2018, https://www.press.pl/tresc/54161,kornel-morawiecki_-po-wyborach-system-medialny-w-
polsce-powinien-ulec-zmianie-[dostep: 22.11.2018].

% M. Wyszynska, Leszek Miller objasnia swiat, Press.pl, 8.02.2019, https://www.press.pl/tre-
s¢/56162,leszek-miller-objasnia-swiat [dostep: 10.02.2019].

4 Media Watch, Autor skandalicznego tekstu w ,, Press” wypiera sig tego co napisal. I wieszczy dzien-
nikarzom ,,0 wiele wigksze problemy”, wPolityce.pl, 24.07.2011, http://wpolityce.pl/polityka/116323-autor-
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Kowalczyk na tamach wspomnianego miesi¢cznika rownie czgsto oma-
wia postaci zwigzane ze sceng mediow gltownego nurtu. W tym wypadku jego
jezyk jest robwniez silnie osadzony i warto$ciujacy. W szostym numerze z 2013
roku nadawca opisal wywiad Agnieszki Kubik i Moniki Olejnik z redaktorem
naczelnym ,,Gazety Wyborczej”, Adamem Michnikiem. Autor skupit sie na po-
staci Kubik, przedstawiajac ja jako osobe konformistyczng i podatng na wptywy.
Zgodnie ze zdaniem Kowalczyka nie ma innego dziennikarza w Polsce, ktory
napisat w ciggu swojej kariery tyle sprostowan co wspomniana dziennikarka®*’.

Kreacja nadawcy jest wigc sytuacja, w ktorej autor w ramach omawianej
publikacji tworzy wspodlnote w ktorej zabiera glos. Tutaj jest to redakcja Press.
pl. Jako przedstawiciel medium, ktérego podstawowym celem jest opisywanie
innych §rodkow przekazu, stawia si¢ on w roli mediatora pomiedzy nadawcami
medialnymi a dziennikarzami. Jednoczesnie do$¢ wyraznie zaznacza swdj sys-
tem wartosci, w sktad ktérego wchodza: niezaleznos¢, wolnos¢ stowa, prawda
i prawa przynalezne dziennikarzom. Temat poruszany przez nadawce zamyka si¢
w zagadnieniach odnoszacych si¢ do pogranicza mediow, polityki i etyki dzien-
nikarskiej, czy tez etyki mediow publicznych.

Podstawowym celem stworzenia tekstu Kowalczyka, byla kontynuacja
i proba nawigzania narracji w ramach informacji opublikowanej dzien wczesnie;j.
Mozna przypuszczac, ze zadaniem tekstu byto zaprezentowanie postawy prezesa
Radia Merkury, ktoéry swoimi dzialaniami doprowadzit do sytuacji, gdzie wol-
no$¢ stowa okreslonego dziennikarza zostata zagrozona i ograniczona. Rezul-
taty wypowiedzi zostaty okreslone przez samego nadawce w tekscie, poniewaz
pierwszy artykut wywotal burz¢ w mediach — podobny cel miata kolejna publi-
kacja. Chodzi o przyciagnigcie uwagi okre$lonych srodowisk do ogélnego pro-
blemu zaprezentowanego na konkretnym przypadku. Omawianym problemem
jest wolnosc¢ stowa w sferze mediow i dziennikarstwa, zwlaszcza dziennikarstwa
politycznego.

Podsumowanie

Pogranicze mediow i polityki jest przestrzenia, ktora wystepuje w wiekszosci
mediow publicznych i prywatnych, a jednym z elementéw regulujacych zasady
komunikacji w tym zakresie jest etyka (w tym etyki zawodowe i etyka spoteczna).
Przedstawiciele elit politycznych nie sa wyizolowana grupa spoteczna — dziataja
w kontekscie ogolnej komunikacji spotecznej i wspolpracuja bezposrednio z in-
nymi grupami, takimi jak np. przedstawiciele mediow. Z definicji dzialalno$c¢
politykéw powinna by¢ zbudowana na zasadach etycznych i moralnych, a jej

skandalicznego-tekstu-w-press-wypiera-sie-tego-co-napisal-i-wieszczy-dziennikarzom-o-wiele-wieksze-
problemy [dostep: 3.06.2017].
4 M. Kowalczyk, Pani Przepraszam, ,,Press” 2013, nr 6 (209).
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glownym celem ma by¢ interes publiczny. Jednak subiektywny czynnik zycia
politycznego znaczgco wptywa na zachowania elit politycznych, ktéore mogg sta-
wia¢ wlasny wizerunek medialny ponad dobro i interes publiczny czy wolnos¢
stowa w mediach. W ten sposob budowany jest negatywny obraz kondycji etycz-
nej i moralnej przedstawicieli polityki*®. W ramach tego procesu moze dochodzi¢
do znieksztalcenia spotecznego postrzegania mediow publicznych, ktore jako in-
stytucje zaufania publicznego bazujg na opinii odbiorcow.

Praktyka sytuacji komunikacji medialnej i politycznej skonfrontowana ze
zbiorem ogolnych zasad etycznych, pokazuje, Zze na pograniczu mediow i polity-
ki nie zawsze jest miejsce na prawdg, prawo i demokracje.

W wyniku przeprowadzonej analizy mozna uznac, ze w przestrzeni oma-
wianej sytuacji doszlo do znaczacego naruszenia etyki dziennikarskiej w wyniku
relacji zachodzacej miedzy nadawcg a politykiem. Sama budowa tekstu wskazuje
na istotno$¢ prezentowanej sytuacji. Pojawiaja si¢ stowa wartosciujace w bezpo-
$redni sposob. Istotna wydaje si¢ by¢ takze narracja budowana przez nadawce
(Press.pl), ktora wskazuje na wazno$¢ tematu i jego wieloplaszczyznowose.

Sam tekst skupia si¢ na omowieniu problemu naruszania etyki dzienni-
karskiej i na ograniczaniu wolnosci stowa w mediach jako posredniku migdzy
spoteczenstwem a politykami.
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