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Politicaltainmentas a symbol ofmodern politics

Abstract: The purpose of this article is to draw attention to the changes that have oc-
curred in the practice of modern politics. Our observations focused on the issue of politi-
cal entertainment and progressive tabloidization, which greatly enhances this phenom-
enon in contemporary politics in Poland and around the globe. It can be said that the
phenomenon of politicaltainment is a manifestation of mediatization and tabloidization of
politics. In this context, the mediatization will mean the transformation of political com-
munication of its actors under the influence of the media, and tabloidization will mean
processes of common lowering of journalistic standards, reducing the amount of hard
information (economic and political) and the predominance of soft information, such
as scandals, sensation, entertainment, junk news, extending the definition of what the
media think voters should know in order to assess the competences of a particular person
to function in public life. In the article we present a handful of examples that show the
development of political entertainment and the impact of this process on the formation of
political discourse.
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Polityka i politycy — czy sig to podoba, czy nie, czy si¢ tego chce, czy nie — sa
obecne w zyciu. Wydaje sig, ze wspotczesnie jest to zjawisko bardziej niz kiedy-
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kolwiek nasilone. Przypuszczalnie niejeden Polak ma stuszne wrazenie, ze ,,oni”
sa wszedzie. Oglada ich w telewiz;ji, styszy w radio, widzi ich zdjecia w gazetach.
Wspoltczesnie teatr zycia politycznego z kameralnego otoczenia przenidst si¢ na
aren¢ o wiele szersza, na ktorej spektakl odbywa si¢ na oczach catego spoteczen-
stwa, w swietle roznego typu medidw.

Celem artykutu jest zwrdcenie uwagi na przemiany, jakie zaszty w upra-
wianiu wspodtczesnej polityki. Obserwacje zogniskowaty si¢ wokoét problemu po-
litycznej rozrywki i postepujacej tabloidyzacji, ktora znacznie wzmacnia to zja-
wisko w §wiatowej i polskiej polityce. Nalezy zwrdci¢ uwage przede wszystkim
na fakt, ze polityka — jak stusznie zauwazyl Peter Dahlgren,

nie istnieje juz jako rzeczywisto$¢ majaca miejsce poza mediami, jedynie jako relacjono-
wana przez dziennikarzy. Polityka jest raczej w coraz wigkszym stopniu organizowana jako
fenomen medialny, planowana dla mediow i wykonywana we wspotpracy z nimi'.

To zatem doskonata podstawa do tego, aby zamiast polityki, informacji
i dzialajacej na obrzezach medialnej ramowki rozrywki, stworzy¢ rzeczywistosc,
w ktorej podstawowa informacja jest infotainment (informacja rozrywkowa),
a mechanizmy twardej polityki zamieniaja si¢ w politicaltainment (polityczny
przemyst rozrywkowy).Waldemar Pawlakw 2008 r. wypowiedziat znamienne
zdanie: ,,Czasem, zeby co$ chlapnac, gotowi sa goscie popetni¢ harakiri”. Stowa
te byly krytyka bezrefleksyjnych wypowiedzi politykow, dazacych za wszelka
ceng do zaistnienia w $wiecie mediow. Ta potrzebazaistnienia jest tak silna, ze
sktania ich do radykalizowania komunikatu az do granic mozliwosci>. O tym
zjawisku bgdzie mowa w niniejszym artykule.

Zjawisko politicaltaniment jest przejawem szerszych procesow, a miano-
wicie mediatyzacji i tabloidyzacji $wiata polityki. W tym kontek$cie mediatyzacja
oznacza¢ bedzie transformacj¢ zachowan uczestnikow komunikowania politycz-
nego pod wptywem mediow?. Natomiast pojgcie tabloidyzacji, ktore pojawito sig
w literaturze medioznawczej w latach 80. XX w. i zwiazane bylo ze zmianami
technologicznymi i ekonomicznymi, zachodzacymi w mediach?, oznacza w mysl
definicji Howarda Kurtza, pojawienie si¢ trzech tendencji, a mianowicie:

— powszechnego obnizenia standardow dziennikarskich,
— zmniejszenia ilo$ci informacji twardych (ekonomicznych, politycznych)

i eksponowanie informacji migkkich, takich jak skandal, sensacja, rozryw-

ka, tandeta,

! P. Dahlgren, The Transformation of Democracy?, [w:] B. Axford, R. Huggins, New Media and Poli-
tics, Thousand Oaks—London 2001, s. 25, [cyt. za:] T. Olczyk, Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewi-
zyjna w polskich kampaniach wyborczych XXI wieku, Warszawa 2009, s. 96.

2 J. Napieralski, Mediatyzacja polityki. Koniecznos¢, zagrozenie czy alternatywa, www.repozytorium.
amu.edu.pl/jspui/bitstream/10593/1521/1/J.%20Napieralski.pdf. Cytowana wypowiedz Waldemara Pawlaka
pochodzi z programu ,,Kawa na tawe”, TVN, 24.02.2008.

3 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2006, s. 158.

4 D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji o polityce,
Poznan 2011, s. 187.
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— znaczne poszerzenie definiowania przez media tego, co ich zdaniem, wy-
borca powinien wiedzie¢, aby oceni¢ przydatnos¢ konkretnej osoby do
funkcjonowania w zyciu publicznym®.

Zmiana ta jest wyraznie widoczna przede wszystkim w mediach publicz-
nych, ktére przesuwaja pozycje powazne (hard news), realizujace zadania wyni-
kajace z ich szczego6lnego statusu, poza najlepszy czas antenowy i prezentowania
w nim przekazow migkkich (soft news)®.

Coraz czgsciej tez wskazuje si¢, ze to wlasnie media wykreowaty popyt
na tabloidyzacje, bo zamiast przyzwyczaja¢ odbiorcow do wyzszego poziomu,
schlebiaja nizszym gustom. Mariusz Janicki na tamach ,,Polityki” celnie podsu-
mowat to zjawisko:

Narodzit si¢ umyst tabloidowy. Media schlebiaja mu i nadskakuja. Uzaleznit si¢ od tan-
dety i chce coraz wigcej. Zapanowata nowa demokracja: niskie wymagania dostgpne dla
kazdego’.

Konieczne w tym miejscu wydaje si¢ zatem wskazanie na kilka (wszystkie
nie sa jeszcze w pelni rozpoznane) przejawow tabloidyzacji polityki w kontek-
$cie rozwijajacej sig ,,politycznej rozrywki”.

Pierwszym z nich jest fakt, ze politycy zajeli miejsce ,,popidoli”, czy tez
— jak dowodzi Tomasz Olczyk — stali si¢ celebrytami, czyli zgodnie z definicja
jednego z ojcow public relations Daniela J. Boorstina, osobami znanymi z tego,
ze sa znane®. Ciesza si¢ medialng popularnoscia, a nie polityczna skuteczno$cia
i przenikliwoscia. Trzeba podkresli¢ rowniez, ze w ostatnim czasie powigkszyta
si¢ grupa politykow, ktorzy siggaja po techniki — politycznego PR i marketin-
gu politycznego — majace im zapewnic ,,Swiecenie blaskiem tzw. odbitym™ (np.
koleje politycznej drogi posta Palikota). Jest to zabieg skrupulatnie wykorzysty-
wany zarowno przez polskich politykow, jak i przez dziennikarzy, probujacych
zapewnic¢ ogladalno$¢ swojej telewizji. Bedzie jeszcze tym mowa dalej.

Drugim z przejawow analizowanego zjawiska jest funkcjonowanie w prze-
kazie medialnym newsow kreowanych. Ma si¢ tu zatem do czynienia z tzw. poli-
tycznym public relations, ktore ma na celu kreowanie i ksztattowanie — uzywajac
stow cytowanego juz Daniela J. Boorstina — tzw. pseudowydarzen. Odznacza si¢
ono czterema cechami:

— jest zaplanowane (niespontaniczne),

S H. Kurtz, Media Circus — The Trouble with America’s Newspapers, New York 1993, s. 143—147, [cyt.
za:] D. Piontek, op. cit., s. 187.

¢ Ibidem, s. 187.

" M. Janicki, Prawdoidy z tabloidow, ,,Polityka”, 10 pazdziernika2012, s. 23.

8D. J. Boorstin, The Image: a Guide to Pseudo-events in America, New York 1964, [cyt. za:] T. Olczyk,

Politrozrywkaipopperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kampaniach wyborczych XXI wieku, Warszawa
2009, s. 113.

?]. Street, Celebrity Politicians. Popular Culture and Political Representation, ,,The British Journal of
Politics & International Relations” 2004, Vol. 6, No. 4.
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— przygotowane na uzytek mediow (spetniajace kryteria atrakcyjnosci wy-
znaczane i uznawane przez Srodki masowego przekazu),

— nie ma jasnego zwiazku z odtwarzanym rzeczywistym wydarzeniem (jest
to w zasadzie autorska wersja zaistnialego wydarzenia, skompilowana
przez nadawce z luznych w sensie przyczynowo-skutkowym elementow
rzeczywistosci),

— przyjmuje posta¢ samospetniajacej si¢ przepowiedni (wywotuje, kreuje
kolejne pseudowydarzenie)'’.

W ten sposob powstaje tzw. rozrywkowy obraz polityki. Jak zauwazyt To-
masz Olczyk, najprawdopodobniej jest on wynikiem tzw. filtrowania sfery pu-
blicznej przez media''. Do takiego filtrowania — zgodnie z definicja Johna Streeta
— potrzebne sa dwa konkretne czynniki: pierwszy okresla, co jest wartoSciowe
medialnie (w jaki sposdb powinna przebiegaé selekcja newsow), drugi to spo-
sOb prezentowania informacji/wydarzen (jakich srodkéw uzy¢, aby jak najdtuze;j
utrzymac ,,dramatyzm” danego wydarzenia, a co za tym idzie — zainteresowanie
publicznosci/widowni)'2. Rozwijajac te koncepcje Olczyk zwrocit uwage na to,
ze media wykazuja szczeg6lne zainteresowanie wtasnie pseudowydarzeniami.

Trzecia ptaszczyzna analizowanego zjawiska bedzie tzw. komunikacyjna
symbioza, w ktorej funkcjonuja politycy i dziennikarze. Wedtug Doroty Piontek,
widoczne jest to w braku dystansu miedzy dziennikarzami a politykami'3. Wyda-
je sig, ze sa oni jedna medialna grupa, dysponujaca monopolem informacyjnym,
ktory jest tak obszerny, ze obejmuje i odbiorcéw powaznych opiniotwérczych
mediéw, i czytelnikow tabloidow. Jak wskazuje Jedrzej Napieralski, ,,Nic zatem
dziwnego, ze politycy, ktorych kariera uzalezniona jest od poparcia wyborcow,
staraja sie uzyska¢ medialng legitymizacje swojej dziatalno$¢”'. W podobnym
tonie zjawisko to opisata Janina Paradowska, twierdzac, ze nastapito ,,straszliwe
skumplowanie” $§wiata dziennikarskiego z politykami. Oni sa wszyscy ze soba na
,ty”. Skutki tego sa takie, ze dziennikarze czgsto pisza pod dyktando politykow.
Paradowska wprost méwi o manipulowaniu przez politykéw dziennikarzami,
szczegblnie mtodymi's. Wspotczesna telewizje informacyjna dziennikarka ,,Poli-
tyki” okresla jako bezrefleksyjna, stwierdzajac rownoczes$nie,

[...]1Z jest to cynicznie wykorzystywane przez politykow. Ci ostatni sa gotowi natychmiast
udzieli¢ komentarza kazdemu pierwszemu lepszemu dziennikarzowi, na jakikolwiek, na-
wet najglupszy temat, byleby jako$ zaistnie¢ w telewizji. Dla mediow najlepiej, jak prze-
ciwnicy polityczni pozwola si¢ sprowokowac i napuscic na siebie. To nie ma nic wspolnego

10°W. Jablonski, Kreowanie informacji. Media Relations, Warszawa 2007, s. 75-76.
"'T. Olezyk, op. cit., s. 97.

12 J. Street, Politics Lost, Politics Transformed, Politics Colonised? Theories of the Impact of Mass
Media, ,,Political Studies Review” 2005, Vol. 3, No. 17-33, s. 26;T. Olczyk, op. cit., s. 97-98.

3 D. Piontek, Komunikowanie..., s. 203.
14 J. Napieralski, op. cit.

5 A chciatam zostaé aktorkq. Z Janing Paradowskq rozmawia Marta Stremecka, Warszawa 2011,
s. 103-104.
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z pokazywaniem realnej polityki. Taka dziatalno$¢ przedstawicieli mediow sprawia, ze lu-
dzie nabieraja coraz mocniejszego przekonania, ze politycy to idioci, a polityka to wieczne
awantury'®.

Kolejna plaszczyzna analizowanego tu problemu jest zjawisko tzw. nowe-
go dziennikarstwa i nowego typu dziennikarza — gwiazdy, celebryty. Jak wska-
zuje Wojciech Jabtonski, w §wiecie ,,postpolityki” dziennikarze wystgpuja nie w
roli przekazicieli informacji, ale rowniez w roli pseudoekspertoéw, zabierajacych
glos jako strona w konkretnym wydarzeniu politycznym/medialnym'’. Swiad-
czy¢ o tym moga nastepujace przestanki:

— brak kontaktu dziennikarza z opisywanym elementem rzeczywistosci,

— brak wyraznego osadzenia komentarza w czasie,

— jednostronnos$¢ relacji,

— telegeniczno$¢ i stawianie na popularno$¢ dziennikarza, kreowanego na
gwiazdg, w celu przyciagnigcia wigkszej liczby widzow'®.

W opinii Jabtonskiego, tendencja tej specyficznej kreacji nowego dzienni-
karstwa, to istotna przestanka obecna przy kreowaniu pseudowydarzen. Dzienni-
karze nie tyle zbieraja — ile wybieraja zdarzenia, nadajac im odpowiedni powod
do tego, aby zaistnie¢, a tym samym, aby zainteresowac¢ lub wptynac na widzow'.
Jezeli do tych zjawisk doda sig jeszcze tatwos¢ ksztaltowania pozornych dyskus;ji
pseudoekspertow 1 pseudodziennikarzy na temat wykreowanego pseudowyda-
rzenia, zjawisko politycznej rozrywki nabiera na znaczeniu.

W tym miejscu nie dziwi wigc teza, ze polityka stata si¢ komiksem, w kto-
rym dominuja obrazy, dymki, czyli tzw. info-ideo — obywatele otrzymuja pa-
kiet informacji, teoretycznie sa odbiorcami informacji, jednak przekaz staje sig
krotszy, coraz bardziej — uzywajac gry stow uzytej przez Janickiego 1 Wiadyke
na tamach ,,Polityki” — ,,roz-mem-tany”?. Polityk z publicznos$cia porozumiewa
si¢ dzisiaj za pomocg obrazu, piosenki, akcji, happeningu. Tworzy si¢ wyrazisty
znak i czeka sig, by zaistnial on samodzielnie, bez nadawcy i bez konkretnego
odbiorcy. Na tamach ,,Polityki” w kwietniu 2011 r. ukazat si¢ bardzo sugestywny
tekst Mariusza Janickiego i Wiestawa Wtadyki, ktorzy zjawisko piktogramaty-
zacji wspotczesnego przekazu politycznego nazwali polityczna memetyzacja?®'.

16 Ibidem, s. 148-149.

17'W. Jabtonski, Kreowanie informacji. Media relations, Warszawa 2007, s. 77.
18 Ibidem, s. 77-78.

19 Ibidem, s. 93-94.

2 M. Janicki, W. Wiadyka, Rozmemianie, ,,Polityka”, 23 kwietnia 2011, s. 26.

2l Memetyka — to nauka rozwazajaca prawa i prawidtowos$ci funkcjonowania w obszarze duchowosci
cztowieka — memow, czyli tzw. kompleksow drugiego replikatora, ktore determinuja procesy dziedziczenia
form $§wiadomosci indywidualnej i zbiorowej ludzi oraz mechanizmy ich rozwoju, a takze transmisji w prze-
strzeni duchowej ludzi. M. Biedrzycki, Genetyka kultury, Warszawa 1998, s. 81-100, [w:] 1. Fiut, Filozoficzne
konsekwencje memetyki. Ku znaturalizowanej koncepcji umystu, tekst dostgpny na www. racjonalista.pl [wrze-
sien 2011]. Pojgcie memu (gr. mimesis, czyli nasladownictwo) wprowadzit do dyskursu politycznego Richard
Dawkins w ksiazce Samolubny gen w roku 1976. Teza ta zostata nastgpnie rozwinigta w kolejnych jego pracach,
np. Viruses of the mind (1993) i Mindviruses (1996). Ideg t¢ dyskutowali rowniez inni mysliciele, np. Richard
Brody, Daniel C. Dennett, Edward O. Wilson, Matt Ridley, John Maynard Smith czy Susan Blackmore.
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Polityka, jak juz zostato pokazane, przeksztalca si¢ obecnie w doktadnie wyre-
zyserowany spektakl. ,, Teatr dnia codziennego” z ogromna widownia, w ktorej
bezwolnie tkwig obywatele?.

Zaufanie do politykow w latach 2010-2011

Pytanie o zaufanie do polityki i politykow jest jednym z istotniejszych, jezeli
spojrzy si¢ na kondycje polskiej polityki i stosunek do demokracji. Warto przy-
pomnie¢ w tym miejscu teorie zwolennikow tzw. demokracji hybrydowej (w tym
Johna Keana), mowiace o tym, ze im stabsza demokracja, tym ros$nie wskaznik
tabloidyzacji przekazu medialnego i spada zaufanie obywateli do politykéw, a co
za tym idzie, zainteresowanie sprawami polityki panstwowej?.

Nalezy wobec tego sprawdzié, czy Polacy interesuja si¢ polityka i polity-
kami, czy istnieje kto$ taki, jak polityk roku w Polsce, czy Polacy darza kogo$
zaufaniem i sympatia? W grudniu kazdego roku, pracownicy CBOS zadaja Po-
lakom pytanie: ,,Ktéremu z politykéw nalezy si¢ Pana(i) zdaniem, miano polity-
ka roku? Chodzi o cztowieka, ktory najlepiej dziata, zrobit najwigcej w interesie
kraju, spoteczenstwa, ludzi takich jak Pan(i)”?*. Wyniki badania nie napawaja,
niestety, optymizmem. W 2010 r. potowa ankietowanych nie wymienita zadnego
polityka, rok pdzniej brak zainteresowania wykazato juz 52%. W tej grupie nie-
co wigcej 0séb twierdzilo, ze zadne nazwisko nie przychodzi im do gtowy (od-
powiedzi: ,,nie wiem”, ,,nie interesuj¢ si¢ polityka” czy ,,trudno mi powiedzie¢”
— 27%, ta sama warto$§¢ w 2010 i 2011 r.), niz uznato, ze zaden z politykow,
ktorzy im przychodza na mys$l, nie zastuzyt na taki tytut (odpowiedzi: ,,nie ma
takiego”, ,,zaden” lub inny spos6b wyrazenia negatywnej opinii —23% w 2010 .
125% w 2011 r.). Pozostali respondenci wymienili w sumie kilkudziesigciu po-
litykow, z ktérych jednak tylko kilkoro uzyskato po 2% gltosow respondentow
(w 2010 r. bylo to 9 nazwisk, a w 2011 r. tylko 6 osob), reszta to indywidualne
wskazania 1%.

Zgodnie z przewidywaniami, tytut polityka w 2010 i w 2011 r. przypadt
Donaldowi Tuskowi i Bronistawowi Komorowskiemu. Obydwaj uzyskali po
11% wskazan. Na trzecim miejscu, zarowno w 2010, jak i 2011 r. znalazt sig
Jarostaw Kaczynski ze wskazaniem 5% zaufania respondentow?.

22 B. Blachnicki, Obywatele na scenie zycia politycznego — ewolucja czy rewolucja, [w:] Wspdtczesna
przestrzen polityczna. Ewolucja czy rewolucja, red. M. du Vall, M. Majorek, A. Walecka-Rynduch, Krakow
2011, s. 38 i nast.

3 A. Krzeminski, Wiadza ludu, wladza ludzi, ,,Polityka”, 8 sierpnia 2012, s. 24.

2% Polityk roku 2010 w Polsce i na swiecie, Komunikat z badan CBOS, BS/2/2011,Warszawa, styczef
2011, s. 1;Polityk roku 2011 w Polsce i na Swiecie, Komunikat z badan CBOS, BS/166/2011, Warszawa, gru-
dzien 2011, s. 1.

2 Polityk roku 2010 w Polsce i na swiecie, Komunikat z badan CBOS, BS/2/2011, Warszawa, styczeh
2011, s. 1-2;Polityk roku 2011 w Polsce i na swiecie, Komunikat z badan CBOS, BS/166/2011,Warszawa,
grudzien 2011, s. 1-2.
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Warto wspomniec, ze badania w 2010 1 2011 r. wypadty lepiej niz w roku
2009. Wtedy D. Tusk uzyskat wprawdzie lepszy wynik (13%), ale az trzy piate
Polakow (59%) nie zglosito zadnego polityka jako swego kandydata. Wigkszo$¢
z tej grupy (34%) to osoby, ktdre nie potrafity udzieli¢ odpowiedzi na to pytanie,
poniewaz: ,,nie interesuja si¢ polityka”, ,,nie znaja politykow™ itp. Co czwarty
respondent nie wytypowat zadnej kandydatury, uwazajac, ze nikt sposrod przed-
stawicieli sceny politycznej nie zashuzyt na taki tytut?,

Zaufanie do politykéw w latach 2010-2011 — wybrane przyktady:

2010 2011
Bronistaw Komorowski 10 11
Donald Tusk 11 11
Jarostaw Kaczynski 5 5
Radostaw Sikorski 2 4
Zbigniew Ziobro 2 2
Waldemar Pawlak 1 1
Grzegorz Napieralski 5 1
Janusz Palikot 2 1
Ewa Kopacz 1 1

Politainment po polsku

Przechodzac do analizy polskiej sceny politycznej (opierajac si¢ na wskaza-
nych powyzej czterech wskaznikach rosnacej tabloidyzacji przekazu medialne-
go w kontekscie rozszerzajacej si¢ koniecznosci funkcjonowania szarej strefy
,»politycznej rozrywki”’) mozna przychyli¢ si¢ do wniosku, ze aby funkcjonowac
— mozna rzec: normalnie pracowac — politycy musza pozyskiwac sympati¢ wy-
borcow. Ale nie o zwykla ludzka sympatig tu chodzi, gdy wezmie si¢ pod uwa-
ge fakt, ze wyborcy sa znudzeni, zniechgceni i coraz bardziej niezainteresowani
merytoryczna strong politycznej rywalizacji, owa sympatig politycy musza wigc
budowac uzywajac prostego, niekiedy nawet wulgarnego przekazu.

Istnienie polskiego przemystu rozrywkowego rozpatrywaé¢ mozna w kilku
aspektach. Jednym z nich jest zjawisko ,,youtubizacji” polityki?’,polegajace na
prowadzeniu politycznego dialogu w internecie przez umieszczanie w sieci filmi-
koéw/spotdw wyborczych oraz interaktywnych czatow z kandydatami na stanowi-
ska panstwowe. W sieci dostepne byly ponadto, oprocz filmikéw i trailerdéw, in-
teraktywne gry. Pierwszym glosnym wydarzeniem byto umieszczenie w 2007 r.
(4 dni przed wyborami) trailera filmiku ,, IV RP — Reaktywacja” — w konwencji
nawiazujacego do popularnego filmu ,,Matrix. Reaktywacja”. Trwajacy 2 minuty

2 Polityk roku 2009 w Polsce i na swiecie, Komunikat z badan, BS/174/2009, Warszawa, grudzien
2009, s. 1.

2 T. Olezyk, op. cit., s. 517.
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i 59 sekund filmik w ciagu dwoch kolejnych dnie pobit rekordy ogladalno$ci?®
1 dal poczatek powstatej w 2007 r. ,,Fabryce gier”. W grach tej firmy wykorzysta-
no wizerunki popularnych polskich politykéw, na czele z Donaldem Tuskiem.

Kolejnym etapem ,,youtubizacji” polityki byto wykorzystanie tego obsza-
ru aktywnosci przez komitety wyborcze partii politycznych. Wystarczy wspo-
mniec tu spoty z 2011 r.: ,,Pusta lodowke”, ,,Impreze u Tuska”, ,,Zobaczy¢ radosé¢
w oczach dziecka — bezcenne”, aby zrozumiec¢, ze ich funkcjonowanie w sieci jest
tylko pretekstem do powaznej politycznej dyskusji. Dzigki takiemu ,,rozrywko-
wemu” przekazowi, partyjni piarowcy staraja si¢ pozyskac najmtodszy elektorat,
ktory — w Swietle wszystkich badan — wykazuje brak zainteresowania sprawami
polityki panstwa i moze sta¢ si¢ z punktu widzenia strategii wyborczej cennym
nabytkiem. Nalezy w tym miejscu przypomniec, ze taka wtasnie konwencja przy-
niosta efekt w wyborach 2007 r., gdy Komitet 21.pazdziernika, chcac pozyskac
glosy najmniej aktywnych wyborcow w przedziatach wiekowych 18-24 1 25-34
lata, przygotowat seri¢ spotow i filmikéw, krazacych po sieci, ktére zachgcaty do
glosowania. Przykladowo: ,,Nie badz durny — idz do urny”, ,,Parlament. Zréb to
sam”, ,,Rusz d... idz na wybory”. Spora dyskusj¢ wywotata tez akcja mailowo-
-sms-owaz tzw. tancuszkiem o tresci: ,,Tak jest kochani. Ida wybory. Nie da si¢
tego ukry¢. Trzeba uratowac ten Kraj. Dlatego powstala akcja ,,Schowaj Babci
dowod””.

Kolejnym przejawem medialno-politycznej rozrywki sg obecne kampanie
polityczne. Wszystkie nawiazuja swoja konwencja do zabawy, rozrywki, happe-
ningu czy wrecz koncertu muzycznego — poprzez wykorzystanie telebimow, kla-
kieréw 1 popularnych zespotow muzycznych, u§wietniajacych swoimi wystepami
konwenty wyborcze. Mozna zauwazy¢, ze spektakle prezentowane w mediach,
zwiazane z prowadzeniem kampanii wyborczej kolejny raz odstaniaja symbioze
migdzy mediami i polityka przy promowaniu politycznej rozrywki. Przywotujac
paradygmaty opisujace te relacje, wyznaczone przez Ulricha Saracinellego, bez
trudu mozna dostrzec, ze chodzi tu o ,,udziat we wtadzy”, a ten z kolei definiowa-
ny jest przez stopien ekonomiczne;j sity mediow*. Jak konstatuje Tomasz Olczyk,
to rodzaj ekonomii politycznej, ktora wywiera wptyw zar6wno na media, jak i na
polityke’!. Dobrym przyktadem dla zilustrowania tej tezy jest kampania, ktora
miata miejsce w 2005 r. Tomasz Olczyk okresla ja mianem ,,spektaklu interak-
tywnego”, w ktérym wybuchajace afery, np. ,,sprawa Jaruckiej”, czy ,,dziadka
z Wehrmachtu Donalda Tuska”, nie odbiegaty zbytnio od amerykanskich afer
polityczno-medialnych32.

8 Ibidem, s. 513 i nast.

2 M. Wawrzyn, Schowaj babci dowdd, 30.09.2007, tekst dostgpny na:www.pardon.pl/artykul/2636/
schowaj_babci_dowod [sierpien 2012].

30 S. Michalezyk, Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty procesu, Katowice 2005, s. 20.

3T, Olezyk, op. cit., s. 89.

32 Ibidem, s. 91.
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Innym przejawem, najbardziej chyba widocznym, polskiej politycznej
rozrywki jest szukanie rozrywkowych ludzi, ,.celebrytow”, ktorzy stwarza-
ja wrazenie, ze partia sktada si¢ ze zwyktych, znanych, popularnych i ogdélnie
rozpoznawalnych ludzi, czy — jak sugerowali na famach ,,Wprost” W. Ciesla
i G. Lakomski — ,,jest po prostu fajna”3. Pewnie dlatego w ostatnich (2011 r.)
wyborach, SLD rozwazato wpisanie na listy wyborcze Marty Szulawiak, uczest-
niczki programu ,, Top Model”. Jednak po tym, jak na famach prasy opiniotwor-
czej nazwano ja ,,miernota”’, wycofata si¢ z kandydowania, co oczywiscie nie
przeszkodzito mediom tabloidalnym (portalom: kozaczek, pudelek, pomponik)
skrupulatnie informowac, ze zaraz po tym wydarzeniu wyszla za maz, oczekuje
dziecka, zostala ,,fotomama” itd. Kolejna zupelnie nietrafiona, a przez to o$mie-
szajaca, kandydatura SLD byla wystawiona na 24. miejscu w Lublinie Katarzyna
Lenart, absolwentka Wyzszej Szkoty Ekonomii i Innowacji i studentka II roku
politologii — dla jasnosci kompetencyjnej — i zarazem gwiazda YouTube’a. Stata
si¢ nig dzigki spotowi wyborczemu, w ktérym zrobita striptiz, a w kluczowym
momencie pojawit si¢ napis ,,censored” i komunikat ,,Chcesz wigcej? Glosuj na
SLD. Tylko my mozemy zrobi¢ wiecej”.

Te zabiegi, cytujac stowa socjologa prof. Jacka Raciborskiego, ,,to cynicz-
na gra ze strony partii, ktora ma na celu wykorzystanie popularnosci znanych
0s0b, sportowcow, aktoréw czy rezyserow”’. Zazwyczaj wigkszo$¢ znanych oséb,
kandydujacych do parlamentu, odpada, jednak w wyborach do Sejmu, gdzie gto-
sy liczy si¢ proporcjonalnie, takie dzialania przynosza danej partii pewna liczbe
gltosow. Dobrym pomystem, zdaniem Raciborskiego, byto wystawienie przez
PSL w Warszawie, okregu trudnym dla partii rolnikoéw, mistrza olimpijskiego
w skoku o tyczce Whadystawa Kozakiewicza®.

Nie mozna jednak zapominag, ze tego typu zabiegi stosuja wszystkie partie
polityczne, chociaz trzeba przyznaé, ze najwigcej ich przeprowadzita Platforma
Obywatelska. Od 2011 r. w parlamencie zasiadaja, wybrani pierwszy lub kolejny
raz, politycy o statusie gwiazd medialnych: Iwona Guzowska, postanka PO, byta
mistrzyni $wiata i Europy w kick-boxingu, Leszek Blanik, poset PO, gimnastyk,
mistrz olimpijski z Pekinu, Jan Tomaszewski, posel PiS, okreg to6dzki, legen-
darny pitkarz, Roman Kosecki, poset PO, pitkarz Cezary Kucharski, poset PO,
pitkarz, reprezentant Polski Maciej Zielinski, poset PO, koszykarz, Matgorzata
Niemczyk, postanka PO, siatkarska mistrzyni Europy 2003, trenerka Budowla-
nych, Pawel Papke, poset PO, byly siatkarz, reprezentant Polski, Robert Wardza-
la, posetl PO, byly zuzlowiec, Jagna Marczutajtis, postanka PO, snowboardzistka,

3 W. Ciesla, G. Lakomski, Niby-posel, ,,Wprost”, 5 czerwca 2011, s. 17.

3 Klip dostgpny na: www.se.pl/wydarzenia/kraj/wybory-2011-kandydatka-sld-katarzyna-lenart-zrobi-
la-striptiz-youtube 208593.html [sierpien 2012].

3% www.gazetakrakowska.pl/fakty24/460437,znani-ludzie-na-listach-wyborczych-to-cyniczna-gra-partii-
,id,t.html [pazdziernik 2011].
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olimpijka, uczestniczka ,,Tanca z gwiazdami” i Janusz Dzigciol, legendarny
uczestnik ,,Big Brothera®.

Wiadomo rowniez, ze mimo zaufania, jakim obdarzyla ich partia, do par-
lamentu, nie weszli: Tadeusz Ross, aktor i satyryk, byly poset PO, Erwina Rys-
Ferens, lista PSL, tyzwiarka szybka, medalistka mistrzostw Europy i $wiata,
olimpijka, Alicja Wegorzewska z listy PSL, $§piewaczka operowa, Wiadystaw
Kozakiewicz z listy PSL, Warszawa, lekkoatleta, mistrz olimpijski z Moskwy,
Pawet Nastula z listy PSL, judoka, mistrz olimpijski z Atlanty, Pawet Rabczew-
ski z listy PJN, medalista mistrzostw $wiata i Europy w podnoszeniu cigzardw,
prywatnie ojciec piosenkarki Dody, Urszula Wtodarczyk, z listy PiS, wielokrot-
na medalistka mistrzostw Europy w siedmioboju i medalistka mistrzostw $§wiata
1 Europy w pigcioboju, Jonasz Rewinski, syn Janusza Rewinskiego, Andrzej Ma-
lina z listy PO, mistrz §wiata, olimpijczyk, trener, pierwszy zapasnik, ktory zostat
najlepszym sportowcem roku w Polsce (1986) w plebiscycie ,,Przegladu Spor-
towego”, Waldemar Marszatek z listy SLD, szeSciokrotny mistrz §wiata, czte-
rokrotny mistrz Europy w sportach motorowodnych, Andrzej Niemczyk z listy
SLD, trener mistrzyn Europy z 2003 i 2005 r. w siatkdwce, Rafat Kubacki z listy
PSL, judoka i olimpijczyk, Andrzej Szewinski, byty siatkarz, syn Ireny Szewin-
skiej (zostat senatorem z listy PO, zdobyt 40 tys. gloséw w Czgstochowie), An-
drzej Kobylanski (bezpartyjny) byty olimpijczyk, pitkarz reprezentacji Polski®’.

Wchodzac do Sejmu, te znane ,twarzo-nazwiska” po prostu znikaja,
pewnie dlatego inni postowie i reporterzy — jak dowodzili na famach tygodnika
,Wprost” Ciesla i Lakomski — moéwia o nich ,,poset Pierdzielewski” albo ,,Not-
nejm’#, Rafat Kalukin w tekscie ,,Po co nam taki Sejm?”” napisat wprost:

Ich nazwiska nic nie powiedza nie tylko $rednio zainteresowanym polityka, ale nawet pro-
fesjonalnym obserwatorom. Ich wktad w zycie publiczne jest minimalny™.

Nalezy tylko przypomnie¢, ze podobna sytuacja zdarzyta si¢ w 1989 r. Na-
stapito wtedy rekordowe wejscie do parlamentu znanych aktorow, artystow czy
»ludzi pidra”, w tym m.in.: Gustaw Holoubek, Andrzej Szczepkowski czy An-
drzej Lapicki. Poruszenie §rodowisk artystycznych nie okazato si¢ jednak dobre
dla ksztaltowania podstaw demokracji, bo swoje funkcje — jak w wywiadzie dla
PAP podkreslit prof. Raciborski — sprawowali oni fatalnie®.

Jak wskazuja powyzsze przyktady, polski polityczny przemyst rozrywkowy
rozwija si¢ wielotorowo. Kolejna jego odstona jest widoczna praktyka ,,istnienia”

36 www.fakt.pl/Znani-celebryci-i-sportowcy-w-Sejmie,artykuly, 133256, 1.html [sierpien 2012].

37 Ibidem.

¥ www.gazetakrakowska.pl/fakty24/460437,znani-ludzie-na-listach-wyborczych-to-cyniczna-gra-
partii,id,t.html [pazdziernik 2011].

¥ R. Kalukin, Po co nam taki Sejm, ,,Wprost”, 4 wrze$nia 2011, s. 19.

4 www.gazetakrakowska.pl/fakty24/460437,znani-ludzie-na-listach-wyborczych-to-cyniczna-gra-partii-
,id,t.html [pazdziernik 2011].
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politykow w telewizji TVN. W tym konteks$cie prym wiedzie TVN24 i popularny
program ,,Szklo kontaktowe”. Powstaje wrazenie, ze politycy wychodza z zato-
zenia, iz ,,nie ma ci¢ w tych programach, wigc nie istniejesz”. Aby ,,zaistnie¢”
trzeba powiedzie¢ co$ oryginalnego, zabawnego, aby media to wylapaty, a potem
obejrzata cata Polska. Z tego wtasnie powodu postowie przemawiaja do prawie
pustej sali, gdy filmuje telewizja. Postowie maja nawet na to ,,zaistnienie” patent:
»wystarczy wymysli¢ zabawny temat oswiadczenia albo wygtlosi¢ je w oryginal-
ny sposéb — opowiada Ciesli i Lakomskiemu anonimowy posel — potem na jed-
nym z portali zakladam konto pocztowe np. jako Zbigniew z Chrzanowa i z tego
konta pisze do TVN24, Ze tego i tego dnia styszatem o takiej wypowiedzi takiego
posta. Oni to odnajduja puszczaja, a oglada cata Polska™!.

Aby ,,zaistnie¢”, mozna tez zrobic¢ co$ spektakularnego. W tej materii naj-
lepiej wychodzi postom ,,istnienie w stanie wskazujacym”, a potem dementowa-
nie tego faktu. Wystarczy wspomnie¢ tu dwoch postow PiS, ktorzy uszkodzili
hotelowy meleks, posta PSL Andrzeja Palysa, przytapanego obok granatowego
busa przy Sejmie w dniu burzliwej debaty na temat in vitro, posta PO Krzysztofa
Grzegorka (bytego wiceministra zdrowia) sfotografowanego podczas drzemki na
korytarzu w sejmowym hotelu (jak si¢ thumaczyt lezat, poniewaz zemdlat po tym,
jak podano mu pigutke gwattu). Obok zwyktego ,.istnienia”, mozna mie¢ réw-
niez ,,patent”. W ich tworzeniu postowie, niezaleznie od przynaleznos$ci partyj-
nej, sa coraz bardziej zaangazowani. Powszechnie stosowanym ,,patentem” jest
wystapienie, ktore nie miesci si¢ w czasie przyznanym klubowi przez marszatka
Sejmu. Jak zauwaza Kalukin,

Przemawiajacy postowie przeciagaja pustostowie jak si¢ da, aby marszalek poprosit o za-
konczenie wypowiedzi. Prosba marszatka zostaje bowiem zaprotokotowana i wedle steno-
gramu konczacy swa mysl poset zabiera gtos jakby od nowa. I statystyka powigksza sig¢ nie
o0 jedno, ale o dwa wystapienia*.

Podobnie dziatajacym ,,patentem” sa réwniez wyglaszane przez postow
o$wiadczenia — temat jest dowolny i bez znaczenia, liczy si¢ natomiast fakt, ze
w protokole obrad sejmowych pojawia si¢ zapis tej wypowiedzi, podnoszacy tzw.
statystyke wystapien danego posta.

Tego typu przyktady mozna mnozy¢, wydaje si¢ jednak, ze chec ,,istnie-
nia” jest ogromna potrzeba kazdego z 460 postow, niezaleznie od zajmowane;j
strony na scenie politycznej. Obecnie uprawianie polityki to w duzej mierze ema-
nacja aktorskich potrzeb politykéw. Ow spektakl zwykle sprowadza si¢ do mar-
nego wystepu na uzytek mediow i kolejnych wyborow®. Jak shusznie zauwazyt
Tomasz Lis,

4'W. Ciesla, G. Lakomski, Niby-poset, ,,Wprost”, 5 wrzesnia 2011, s. 19.
# R. Kalukin, Po co nam..., s. 20.

# M. Sroda, Jak sobie radzi¢ bez paristwa?, ,\Wprost”, 24 stycznia 2011.
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[...] wspolczesnie mamy do czynienia ze ,,swoista symbioza zidiocialych politykow i zi-
diocialych mediéw odpowiadajacych za oddolne zapotrzebowanie zidiociatej publiki. Bo
skoro media pokazuja politykdw, jak robia z siebie blaznow, to znaczy, ze ludzie wtasnie
btaznéw chca ogladaé, co oznacza, ze elektorat raczej nie rozumie, o co chodzi w normalne;j
demokracji i prawdziwych wyborach*.

Wspotczesnie w Polsce, obywatel wiaczajac telewizjg,z trudem moze oce-
ni¢, czy to, co aktualnie jest na antenie, to rozrywka czy fakty. Tres¢ i forma
przekazu dawno juz przestaty okresla¢ jego cel. Obecnie jedynie godzina emisji
moze by¢ podpowiedzia, czy jest to program informacyjny czy tez rozrywko-
wy*. Trafna okazuje si¢ w tym kontekscie teza amerykanskiego socjologa Neila
Postmana, méwiaca o tym, ze kazde nowe medium zmienia znaczenie catego
poprzedzajacego je stownika, a co za tym idzie, telewizja zmienila sens tego, co
niegdy$ oznaczato debatg publiczna, wiadomosci, opini¢ publiczna*®.

Niewielu politykow alarmujaco mowi, ze boja si¢ tego, co zrobita z nimi
telewizja. Przyktadem moze by¢ tu niemiecki polityk — przewodniczacy Bunde-
stagu Norbert Lammert, ktory odmowit udziatu w telewizyjnym talk-show uzna-
jac, ze tego typu rozrywki ,,daja pierwszenstwo obrazowi nad tekstem, hastom
nad analiza™’. Wedhug niego, telewizja psuje demokracjg sprawiajac, ze od debat
parlamentarnych wazniejsze staja si¢ ustawiane telewizyjne widowiska ,,w kto-
rych prowadzacy napuszcza na siebie trzech politykow z przeciwnych obozow,
a na zakonczenie dwaj eksperci grymasza, ze dzisiejsza ktotliwa klasa polityczna
jest do niczego™*. Nie jest to oczywiscie podejécie odkrywcze ani nowe. O tym,
ze kultura masowa zbliza do ,,przemystu kulturowego”, szeroko w 1944 r. w Dia-
lektyce oswiecenia pisali frankfurtczycy: Theodor W. Adorno i Max Horkheimer,
twierdzac, iz uczestnicza w nim miliony, ktore identyczne potrzeby zaspokajaja
standardowymi produktami®.

Polscy politycy, niestety, takich zagrozen nie widza i ochoczo godza si¢ na
obecny stan. Zaczyna by¢ pewnego rodzaju norma, ze premier, a zaraz po nim
szef opozycji, pisza teksty programowe do powaznych gazet, publikuja raporty
lub prowadza blogi w internecie. Elektorat patrzy na wyrezyserowana debate, by-
fego i obecnego ministra finansow, z ktorej nic nie wynika, premier spotyka si¢ na
tzw. drugim $niadaniu mistrzow z przedstawicielami Swiata artystow i udaje, ze
uwaznie wstuchuje si¢ w ich problemy, a oni udaja, Ze nie widza, Zze oto wlasnie
szef rzadzacej partii rozpoczat kampani¢ wyborcza.

4“T. Lis, Ustawka 2011, ,,Wprost”, 29 sierpnia 2011, s. 4.

4 L. Marmon, Infotainment rzqdzi, czyli schylek ery informacji, [cyt. za:] hwww.wiadomosci24.pl/
artykul/infotainment_rzadzi_czyli_schylek ery_informacji_111713.html [kwiecien 2011].

46 J. Tokarska-Bakir, Infotainment. Fragment ksiqzki , Antropologia”,[cyt. za:]www.czytelnia.onet.
pl/0,1319162,do_czytania.html [kwiecien 2011].

47 A. Krzeminski, Mediokracja, ,,Polityka”, 16 kwietnia 2011, s. 34.
8 Ibidem.

4 T. W. Adorno, M. Horkheimer, Dialektyka oswiecenia. Fragmenty filozoficzne, Warszawa 1994,
s. 139.
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Tomasz Lis stwierdzajac, ze ,,dzi§ politycy masowo i bez zahamowan
prezentuja nam swoje wdzigki i dzwigki”, stawia stuszne i niezwykle wazne
pytanie,

[...] czy robia to z powodu swojego infantylizmu, czy tez cynizmu? I co jest gorsze? Jesli
z infantylizmu, to znaczy, ze przedstawiciele narodu chca by¢ glupcami. Jesli z cynizmu,
to znaczy, ze wychodza z zatozenia, iz w celu zostania przedstawicielem narodu ghupkow,
trzeba glupka udawac™.

Co wigcej, wsrod politykow panuje moda na czgste opowiadanie o swoim
hobby, prywatnym, a nie politycznym. Ciekawe ,,drugie zycie” — jak pisala na
famach ,,Polityki” Agnieszka Zagner — moze podpiera¢ karierg od ludzkiej stro-
ny; mozna pochwali¢ si¢ przed wyborcami, zyskiwa¢ popularnos¢ we wiasnym
gronie, zastuzy¢ na opini¢ barwnej postaci. Uprawiane hobby jest przedtuzeniem
zmudnie kreowanego wizerunku. Najczg$ciej wige twardzi faceci uprawiaja me-
skie dyscypliny sportu: Wiestaw Kaczmarek (SLD) nurkuje, zegluje, surfuje;
Donald Tusk gra w pitkg nozna na prawym skrzydle, a intelektualista Marek Bo-
rowski, zapalony brydzysta, znéw postawit wszystko na jedna kartg. W 2004 r.
Ryszard Kalisz (SLD) — jak mowit — zdecydowanie stawial na sport: narty, rower,
tenis: ,,Jestem lepszym tenisista, niz na pierwszy rzut oka mogloby si¢ wydawac”
— moéwit na tamach tabloidow®'.Konkludujac, warto przywota¢ mocne, acz traf-
ne stowa Magdaleny Srody, z jednego z artykutéw opublikowanych na tamach
»Wprost”:

[do niedawna panstwo]mamito (chociazby w czasie wyboréw) dobrobytem, bezpieczen-
stwem socjalnym, solidna troska o zdrowie, porzadnymi emeryturami [...] i $wietlana przy-
szto$cia. Mamilo i nagle przestato, bo znalazto sobie — niczym facet w okresie andropauzy
— bardziej atrakcyjng partnerke niz obywatele i obywatelki. Sa nia media. Kochanka to
wymagajaca i kaprys$na, zadna atrakcji, nowosci, zadymy, wielkich stéw i spektaklus2.

Mozna odnie$¢ wrazenie, ze polscy politycy 1 pozostali aktorzy zycia pu-
blicznego zajmuja si¢ obecnie wylacznie medialng gra. Stale ma si¢ wigc do czy-
nienia ze swego rodzaju medialnym ,,zaplataniem” aktoréw politycznych, spraw,
tematow i procesOw z kultura popularna i rozrywka. Tym samym za shuszna nale-
zy uznac teze, ze ludzko$¢ zmierza droga, ktora opisat przywotywany wczesdniej
Postman, i po prostu ,,zabawi sie na $mier¢”>. Nalezy jednak mie¢ nadzieje, ze
skoro ludzie ogladaja programy, w ktorych wystepuja politycy i zaprzataja sobie

SOT. Lis, op. cit.

SUA. Zagner, Twardzi faceci, miéd i poezja. Co robiq politycy kiedy majq dosé polityki, ,,Polityka”, 10
kwietnia 2004, s. 28.

52 M. Sroda, op. cit.

33 Gtlo$na diagnoza Neila Postmana z 1985 r.: ,,program rozrywkowy stawat si¢ podstawowym forma-
tem telewizyjnym, w ktorym przedstawia sig¢ zycie; poddajac si¢ tej przemianie, widzowie ryzykowali jednak
zabawienie si¢ na $mier¢”. T. Jagodzinski, Przeklenistwo info-rozrywki, ,,Znak” 2002, nr 561;A. Krzeminski,
Mediokracja..., s. 35.
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glowe w niewielkim nawet stopniu polityka, to moze jednak wybory, polityke
1 panstwo traktuja powaznie. By¢ moze wszechobecna deklarowana nieche¢ do
polityki i politykdéw jest wynikiem problemow lezacych nie po stronie elektoratu
(bierno$¢, brak zainteresowania, nie zrozumienie), ale mediow i politykow? Wy-
borcy nie chca by¢ traktowani jak ,,banda ¢wieréinteligentow lub przyghupow”,
a tak niestety coraz czesciej to wyglada w wydaniu PR-owych sztabow partyj-
nych. Janina Solska konkluduje:

[...] wyborcy wiedza, ze ,,jak partia mowi, ze da, to mowi” i do przedwyborczych obietnic
podchodzi z duzym dystansem. Ale politycy ciagle maja nadziejg, ze ciemny lud to kupi,
wigce licytuja, kto da wigcej bez zadnego umiaru.

Jest wigc wysoce prawdopodobne, ze wigkszej czgsci publicznosci nie po-
doba si¢ zmiana wyboréw w tandetny telewizyjny show™, ale nikt nie potrafi
wypowiedziec¢ tej tezy glosno. W tej sytuacji politycy i media §wietnie czujg si¢
trwajac we wzajemnej promocji.
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