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TURYSTYKA A MIEDZYNARODOWA INTEGRACJA
GOSPODARCZA NA PRZYKLADZIE UNII EUROPEJSKIE]

Unia Europejska jest najwigkszym rynkiem turystycznym $wiata — na jej obszarze
koncentruje si¢ az 40,5% migdzynarodowego ruchu turystycznego (rys. 1). Tury-
styka wspolnotowa jest w duzej czesci wewnatrzwspdlnotowa: 87% zarejestrowa-
nego ruchu turystycznego przypada na obywateli unijnych, a pozostate 13% — na
przyjezdnych spoza Unii'.

Unia Europejska jest nie tylko potega gospodarcza i najwigkszym rynkiem na
$wiecie, ale takze najbardziej zaawansowang formga integracji gospodarczej. Poja-
wia si¢ pytanie, czy jednoczenie sig¢ krajow Europy Zachodniej wywiera wplyw na
rozwoj turystyki w tym regionie.

W czesci pierwszej przedstawiono czynniki wplywajace na rozwdj ruchu tury-
stycznego. Nastgpnie opisano zwiazki integracji z turystyka na przykladzie Unii
Europejskie;j.

I

Wspélczesny rynek turystyki migdzynarodowej uksztattowat si¢ pod wplywem
wielu uwarunkowan. Sa one bogato opisywane w literaturze przedmiotu? oraz po-
rzadkowane wedtug roznorodnych kryteriéw. Jedna z klasyfikacji wyszczegoélnia
czynniki, ktére:

' Komisja Wspélnot Europejskich, Bruksela 13.11.2001 COM (2001) 665 final: Wspdinie pracujqc dla
przyszlosci turystyki europejskiej, www.pot.gov.pl

2 Nizej wymienione czynniki zebrano na podstawie: W. Alejzak, Turystyka w obliczu XXI wieku, Kra-
kéw 1999, s. 78-83; H. Borne, Organizacja turystyki, Warszawa 1998, s. 47; R. Lazarek, Ekonomika turystyki,
Warszawa 1999, s. 69-80.


http://www.pot.gov.pl
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1) uksztaitowaty popyt na dobra i ustugi turystyczne,
2) wplynety na rozwdj podazy turystycznej,
3) uwarunkowania zwiazane z polityka turystyczna.
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Rys. 1. Przyjazdy turystéw zagranicznych w 2000 r.

Zr6dio: World Tourism Organization (sierpien 2001)

W pierwszej grupie wymienia si¢ nastgpujace uwarunkowania wzrostu §wiatowego
popytu na ustugi turystyczne, m.in.: wzrost stopy zyciowej ludnosci, wzrost ilosci
czasu wolnego, czynniki demograficzne (tj.: wzrost liczby ludnosci, spadek liczby
0s6b w wieku produkcyjnym, na korzys¢ ludzi w wieku przed i po produkcyjnym
i in.), procesy urbanizacyjne, rozwdj nauki i o$wiaty, rozszerzanie si¢ geograficz-
nego zasiggu kontaktéw handlowych (co sprzyjato rozwojowi turystyki biznesowej
i kongresowej), zmiany w sferze potrzeb, preferencji i motyw6w uprawiania tury-
styki, rozwdj podazy turystycznej.

W drugiej grupie wyszczegélnia si¢ czynniki, ktore uksztaltowaly wspotcze-
sny rynek turystyki migdzynarodowej od strony podazowej, czyli: rozwdj $rodkow
transportu, modernizacja infrastruktury turystycznej, wzrost konkurencji pomiedzy
organizatorami obstugi turystycznej, powstawanie nowych o$rodkéw turystycz-
nych, szybki rozwdj réznych drég informacji (np. prasa turystyczna), utatwienia
w obrocie pienigznym (czeki, rozwdj bankéw).

W trzeciej grupie zebrano przestanki natury gospodarczo-politycznej, ktére zde-
terminowaly jednoczesnie rozwdj popytu i podazy turystycznej, a wigc: wzgledne
ustabilizowanie sytuacji politycznej na $wiecie (po kryzysie gospodarczym w latach
30., okresie IT wojny $wiatowej, a nastgpnie tzw. zimnej wojnie); liberalizacja zasad
przekraczania gra w Europie Zachodniej; dostrzeganie coraz wigkszych korzysci eko-
nomicznych z rozwoju turystyki i zwiazane z tym dziatania pafistwa, i in.

Ogdlne czynniki rozwoju wspblczesnej turystyki wymagaja rozszerzenia
o wzgledy, ktére trzeba mie¢ na uwadze, gdy analizujemy konkretny kraj czy re-
gion. W tabeli 1 przedstawiono najczg$ciej wymieniane w literaturze czynniki,
ktére wptywaja na wybér konkretnego miejsca wypoczynku. Wsréd nich wyszcze-
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g6lnia si¢ tzw. warunki sine gua non rozwoju turystyki w danym regionie, czyli:
pokdj migdzynarodowy, spokdj; bezpieczenstwo i stabilizacja; stosunki dobrosa-
siedzkie i wspétpraca migdzynarodowa; staly rozwoj gospodarczy danego regionu
i wzrost zamoznosci spoleczenistwa; postep techniczny (zwlaszcza rozwéj srodkéw
komunikacji pasazerskiej); proturystyczna polityka rzadéw i in’.

Tabela 1. Czynniki wplywajace na rozwdj ruchu turystycznego

1. Czynniki wplywajace na popyt turystyczny

ogblny rozw6j gospodarczy kraju,
stosunki handlowe,
ceny i kursy walutowe,
miejsce pracy i warunki produkcji,
koszty transportu,
ksztattowanie si¢ dochodéw realnych
klimat,
srodowisko geograficzne,
- ekologia,
urbanizacja,
otoczenie miejsca zamieszkania
Spoteczenistwo |- opinie i ,normy” spol dyktujace zach ie jed K
cechy demograficzne (np. miejsce zamieszkania, zatrudnienie, wykonywany za-
wéd),
platny wolny czas ktérym dysponuje spoleczenstwo,
poziom wyksztalcenia spoleczefistwa,

struktura zawodowa decydujaca o statusie spolecznym
nicktére cechy demograficzne (pleé, wiek, stan cywilny i wielkosé rodziny)
cechy osobiste np. cieckawos¢ Swiata, potrzeba podrézy, wypoczynku i rekreacji,
hobby)
motywy podrézy
stosunki polityczne,
regulacji rzadowe w zakresie ochrony konkurencji,
ochrony prawnej konsumenta,
ochrony $rodowiska naturalnego,
regulacje podatkowe,
rozwdj turystyki socjalnej oraz turystyki dzieci i miodziezy,
polityka turystyczna,
- wymagane formalnosci graniczne,
profesjonalne poparcie turystyki przyjazdowej
wielko$¢ i struktura podazy (transport, baza noclegowa, organizatorzy podrozy,
ceny i ich dostosowanie do réznych grup dochodowych,
$rodki masowego przekazu

Czynniki
ckonomiczne

Otoczenie

'

Osobowos¢

Pafistwo

O

Podaz i media

.

1I. Czynniki determinujace podaz turystyczng
Czynniki np. ceny i kursy walutowe,

ckonomiczne | - i in. Ww. czynniki popytowe

Otoczenie - np. klimat, Srodowisko geograficzne miejsca docelowego,
- infrastruktura i ustugi miejsca docelowego,

*Por. R. Lazarek, Ekonomika turystyki..., s. 69-70.
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- dostgpnos¢ miejsca docelowego,
- _iin. ww. czynniki popytowe

Spot fistwo. | - ww. czynniki popytowe
Konsumenci- |- motywy i cele podrozy,
nabywcy - moda,

- udziat ,turystyki narodowe;j” oraz zagranicznej turystyki przyjazdowej w
popycie turystycznym

Przedsigbior- |- udzial malych, $rednich i duzych firm w podazy turystycznej,
stwo - system obciazen podatkowych,

- alternatywne mozliwosci inwestycyjne,

- koszty produkcji,

-__rynek sily roboczej,
Panstwo - migdzynarodowe stosunki polityczne i gospodarcze,

- programy rozwoju turystyki na szczeblu krajowym, regionalnym i lokalnym,

- wykorzystanie instrument6w polityki turystyczne, np. koncesje, subwencje,
dotacje, ulgi inwestycyjne, system podatkowy,

- wplyw na zagospodarowanie turystyczne (rozwéj bazy noclegowej i gastrono-
micznej, transportu pasazerskiego i dziatalnosci biur podrézy i in.)

ksztalcenie zawodowe,

podnoszenie §wiadomosci turystycznej spoleczefistwa,

- tworzenie i egzekwowanie prawa turystycznego,

a wobec turystyki zagranicznej — dodatkowo — formalnosci graniczne (przepisy
paszportowe, wizowe, celne, dewizowe, sanitarne)

Opracowano na podstawie: R. Lazarek, Ekonomika turystyki..., s. 69-80; S. Wodejki, Ekonomiczne zagadnie-
nia turystyki, Warszawa 1998, s. 62-70; W. W. Gawronecki, Turystyka, Warszawa 2000, s. 165-187; W. Alej-
zak, Turystyka w obliczu XXI wieku, Krakéw 1999, s. 114.

Przeglad czynnikéw wplywajacych na rozmiary migdzynarodowego ruchu turysty-
cznego pozwala zauwazy¢, Ze o sukcesie danego regionu decyduja zaréwno uwa-
runkowania obecne w kraju/regionie recepcji turystycznej, jak i emisji turystycznej
oraz na obszarze taczacym kraje emisji i recepcji turystycznej, czyli zwiazane
Z transportem.

IL.

Z punktu widzenia poszukiwan zwigzkéw migdzy Unig Europejska a rozwojem
turystyki w tym regionie mozna zauwazy¢, ze pewne plaszczyzny rozwoju turysty-
ki wykazuja szczegdlna wspolzalezno$é z przejawianiem si¢ migdzynarodowej
integracji gospodarczej. Jest to proces eliminacji granic ekonomicznych migdzy
krajami, przez usuwanie ograniczen w przeplywie towaréw, ustug i czynnikéw wy-
tworczych oraz tworzenie podobnych warunkéw konkurencji miedzy krajami'.
Artykut 3u traktatu ustanawiajacego Wspolnote Europejska okresla, iz dziata-
nia wspdlnotowe powinny obejmowaé srodki w obszarze turystyki zmierzajace do
osiagnigcia celéw przedstawionych w artykule 2 traktatu. Obejmuja one zwiaszcza

*E.Jantofi-Drozdowska, Regionalna integracja gospodarcza, Poznan 1998,s.9.
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trwaly rozwdj i wzrost, zwigkszenie zatrudnienia, spojnosé gospodarcza i spo-
teczng oraz konwergencje wynikéw gospodarczych, a takze poprawe jakosci zycia
i zwigkszenie integracji®.

Mozna znalez¢ nastgpujace przyklady realizacji celow integracji, sprzyjajace
rozwojowi turystyki:
- pomoc finansowa dla stabiej rozwinigtych sektoréw gospodarczych i regionéw
udzielana ze $rodkéw Funduszy Strukturalnych przeznaczonych na cele zwiazane
z turystyka (np. w latach 2000-2006 zaleca si¢ m.in. modernizacje infrastruktury
turystycznej oraz poprawe kwalifikacji kadr turystycznych?). Naktady przeznacza-
ne na turystyke ze wspélnotowej polityki regionalnej rosna od 19847
- Jjednoczenie obywateli Europy, ktérzy poprzez rozwéj turystyki odkrywaja, iz
tacza ich te same wartosci europejskie i wspdlne problemy — w zwiazku z czym
turystyka korzysta ze zrédet finansowania dotyczacych: ochrony dziedzictwa kul-
turalnego, edukacji a takze — ochrony $rodowiska®,
- ochrona intereséw konsumentéw ustug turystycznych?,
- wykorzystanie turystyki do osiagania celow polityki wobec przedsigbiorstw™ —
wobec faktu, ze w sektorze turystycznym dziata ok. 2 mln firm, z czego wigkszosé
to mate i $rednie przedsigbiorstwa (tzw. SME)",
- wykorzystanie turystyki do osiggania celow zwiazanych ze wzrostem gospodar-
czym i zatrudnieniem — np. Komunikat Komisji dla Rady, Parlamentu Europejskie-
go, Komitetu Ekonomiczno-Spofecznego i Komitetu Regionéw — Zwigkszenie po-
tencjatu turystyki w celu zwigkszenia zatrudnienia, COM (1999) 205 final, Dz.U.
WE 178-03, z 23.06.1999%,
- realizacja polityk wspdlnotowych dotyczacych m.in. transportu, konkurencji,
rynku wewngtrznego, na przykiad proces liberalizacji transportu lotniczego®,
- zacie$nienie wspdlpracy miedzy panstwami czionkowskimi UE na podstawie Ukta-
du z Schengen, w mysl ktérego po przekroczeniu granic jednego z sygnatariuszy moz-
na podrézowaé po Europie tak, jak po jednym wielkim kraju*. W literaturze® wymie-
nia si¢ takze korzystne przestanki integracji krajéw UE dla dalszego rozwoju turystyki:

$ Komisja Wsp6Inot Europejskich...

¢ A. Hutyra, Co czeka przedsigbiorce po wejsciu Polski do Unii Europejskiej?, Gdanisk, http://www.
pot.gov.pl.

7 W poczatkowym okresie j polityki regi j turystyka odgrywata niewielka rolg. Zaintereso-
wanie turystyka pojawilo si¢ dopiero w 1984. Por. Gospodarka turystyczna u progu XXI wieku, red. S. Bosiacki,
Poznan 2000, s. 39-41 oraz J. Druzynska, Turystyka w UE ~ szansa na nowe miejsca pracy, ,BOSS” 1999, nr 4,
s. 44,

*A. Hutyra, op. cit.

* Szczegblowe akty prawne datowane sa od roku 1986 por. H. Zawistowska, Ochrona prawna konsu-
menta ustug tur w prawie Wspol yym, [w:] Ochrona intereséw konsumentow ustug turystycznych
w Polsce i w Unii Europejskiej (materialy poseminaryjne), Warszawa 2002.

1> Komisja Wspélnot Europejskich..

" Defining, Meaduring and Evaluating Carryinf Capacity in European Tourism destinations” Athens 2002 http:
Mleuropa_eu.int/commv/environment.

'* Komisja Wspélnot Europejskich...

“J.Druzyfiska, op. cit.

“ Por. Uklad z Schy Pr iciel Komisji
W. Alejzak, op. cit., s. 194.

'* Komisja Wspélnot Europejskich...

pejskiej w Polsce, www.europa.delpolpl oraz
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- uwolnienie ustug spod kontroli pafistwa i rozwdj sieci transportowych,

- rosnaca efektywno$¢ wspdlnego rynku,

- wprowadzenie wspdinej waluty, ktéra eliminuje uciazliwosci oraz koszty zwiazane
z wymiana walut, zwigksza przejrzystosé cen i itd.

III.

Turystyka w Unii Europejskiej jest w duzej czgéci, o czym juz wzmiankowano, tury-
styka wewnatrz wspolnotowa. Srednio 87% zarejestrowanego ruchu turystycznego
przypada na obywateli unijnych. W poszczeg6lnych krajach cztonkowskich udziat ten
moze by¢ jeszcze wigkszy (np. w Portugalii wynosit on 92%) lub mniejszy (np.
w Wielkiej Brytanii 53%; rys. 2).

W Turyéci zagraniczni spoza UE

DO Tury$ci zagraniczni z krajow
UE

Rys. 2. Struktura ruchu turystycznego przyjazdowego w wybranych krajach Unii Euro-
pejskiej, tj. w Irlandii, Portugalii i Wielkiej Brytanii w 2001, Hiszpanii w 2000, Francji
i Grecji w 1999.

Zrédlo: TourMIS, http:/tourmis.wu-wien.ac.at.

Na turystéw z krajéw czionkowskich przypada istotna czgsé rynku turystyki
w Unii Europejskiej. Jest to wazna informacja z punktu widzenia poszukiwan zwiaz-
kéw miedzy jednoczeniem si¢ krajow Europy Zachodniej a turystyka, ktéra pozwoli
osiagac cele integracji, takie jak: trwaly rozwdj, wzrost gospodarczy i zatrudnienie oraz
spojnosé gospodarcza i spoleczna.


http://tourmis.wu-wien.ac.at

