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MEDIA SAMORZADOWE JAKO NARZEDZIE
KREACJI WIZERUNKU LOKALNEGO LIDERA
I JEGO OTOCZENIA

(NA PRZYKEADZIE ANALIZY TRESCI PUBLIKOWANYCH W TYGODNIKU
SAMORZADOWYM ,TWOJE TYCHY”)

WSTEP

SAMORZADY, SAME DEKLARUJAC rézne powody?, dla ktérych tworzg media
samorzadowe, siggaja do tego narzedzia komunikowania si¢ z lokalng spotecznoscia
coraz czedciej (badania wskazaly, iz w latach 90. XX w. i w latach 2000-2003 zainte-
resowanie tworzeniem mediéw byto $rednio o polowe nizsze niz po roku 2003).
Badania przeprowadzone w 2011 r., powolane w zdaniu wcze$niejszym, wskazuja,
iz wérod badanych miast na prawach powiatu ponad 70% miast posiada media
samorzadowe, emitowane w réznych formach (najpopularniejsze to gazeta, kolejno:
portal internetowy i telewizja). Najczesciej faczone jest prowadzenie gazety i portalu
internetowego, cho¢ zdarzaly si¢ przypadki, iz w jednym miescie media sg emito-
wane zarowno w formie gazety, portalu internetowego i telewizji. Jako wyjasnienie
wskazanych we wczedniejszych badaniach tendencji przyjeto wprowadzenie
w 2002 r. bezposrednich wyboréw organéw wykonawczych i zwiekszanie kompe-
tencji samorzadu poprzez przenoszenie coraz wiekszego zakresu zadan do realiza-
cji na szczebel lokalny. Wybory bezposrednie zaczely by¢ wigzane z koniecznoscig
kreacji wizerunku lokalnego polityka, ktory sprawuje lub ubiega sie o wladze.
Dodatkowo iloé¢ zadan do realizacji, ktére przeniesiono na szczebel lokalny, czyni

! Wspotautorka tego artykutu kilka miesiecy wcze$niej prowadzila badania iloéciowe dotyczace
emisji mediéw samorzadowych przez miasta na prawach powiatu w Polsce. Czgs¢ wynikow badan,
w ktorych udzial wzieto takze miasto Tychy, zostalo wykorzystanych takze w tym artykule. Pelna
tres¢ raportu z badan jest w trakcie recenzji naukowej, planowana publikacja w czasopismie nauko-
wym ,,Studia Medioznawcze”
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z wladz samorzadowych w istocie organy samodzielnie zarzadzajace wigkszosciag
spraw, ktore determinuja poziom zycia mieszkancow. Tym samym uzasadnienie
znajduja deklarowane przez samorzady gtéwne powody, dla ktérych emitujg media,
tj.: informowanie o planach i podejmowanych przez siebie dzialaniach czy kreowa-
nie wizerunku wladz. Mniejszg uwagg cieszg si¢ takie powody emisji mediow, jak:
wlaczanie mieszkancow do debaty publicznej i kreacja plaszczyzny do prowadzenia
takiej debaty, wyjasnianie kontrowersyjnych decyzji, publikacja sprostowan. Ponie-
waz badania, jakie przeprowadzono wczesniej, i ktore mialy charakter badan ilo-
$ciowych, ujawnily pewne tendencje w emisji mediéw samorzadowych, uznano
za interesujace ich kontynuowanie w badaniu jako$ciowym, przeprowadzonym
metoda analizy tresci publikowanych w jednym z wybranych mediéw samorzado-
wych. Do badania wybrano medium samorzagdowe emitowane w Tychach w woj.
$laskim z kilku powodoéw. Po pierwsze, Tychy byly jednym z miast, ktére wziety
udzial w badaniu ilo§ciowym i szczegétowo wypelnily ankiete w przywotanym juz
wczes$niej badaniu, ktéra to ankieta pozwolita na identyfikacje danych istotnych
dla kompleksowego przeprowadzenia analizy tresci. Po drugie, badajacy i zarazem
autorzy niniejszego artykulu dobrze znajg uwarunkowania wydawania tego medium
samorzadowego?. Po trzecie za$, w Tychach medium samorzadowe jest tylko jednym
z dostepnych mediow lokalnych, z ktérych mieszkancy moga czerpac informacje
dotyczace ich miasta. Tygodnik ,, Twoje Tychy” powstat w 2007 r. Rok wcze$niej,
gldéwnie na potrzeby prowadzenia kampanii wyborczej w wyborach samorzagdowych
(ktére odbyly sie w 2006 r.), powstal portal internetowy www.tychy.pl. Oba media
samorzadowe s3 wydawane przez spotke komunalng, bedacg w 99,771% wlasnoscia
miasta Tychy, pozostala czgs¢ udziatéw nalezy do 3 oséb fizycznych oraz innych
spotek gminnych®. Spotka posiada rade nadzorcza, w ktérej, jak wynika z ankiety
wypelnionej przez Urzad Miasta Tychy, nie ma pracownikéw Urzedu Miasta. Celem
emisji mediéw, jak w ankiecie wskazano, jest: 1. Che¢ informowania o planach
samorzadu, 2. Che¢ przekazania pelnego uzasadnienia podejmowanych decyzji,
3. Stworzenie mieszkaicom mozliwosci wypowiadania opinii na forum publicznym.

2 Robert Rajczyk brat udzial w tworzeniu medium samorzgdowego, jako pracownik odpowie-
dzialny za komunikacje spoteczng (rzecznik prasowy oraz gtéwny specjalista ds. komunikacji spo-
tecznej) w Urzedzie Miasta Tychy od lutego 2007 do czerwca 2008 r. Grazyna Piechota byla w okresie
od listopada 2009 do listopada 2010 r. rzecznikiem prasowym Urzedu Miasta w Tychach. Oboje
autorzy ztozyli rezygnacje z pracy w Urzedzie Miasta Tychy.

® Dane dotyczace stanu wlascicielskiego spotki, ktora emituje media samorzadowe w Tychach
podano na podstawie ankiety, ktora wypelnita w pierwszej potowie 2011 r. Aneta Moczkowska —
doradca Prezydenta Mista Tychy ds. komunikacji spoteczne;.
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Tresci w portalu oraz w tradycyjnym wydaniu gazety s3 niemal takie same. Portal
zawiera takze forum, na ktérym mozna zamieszcza¢ komentarze i opinie. Forum
jest monitorowane, monitoring ma charakter prewencyjny, co oznacza, ze publiko-
wane s3 tylko te komentarze, ktére redakcja uzna za mozliwe do opublikowania.
Redaktorem naczelnym mediéw samorzgdowych jest osoba, ktdra nie byta pracow-
nikiem Urzedu Miasta, natomiast wcze$niej byla sekretarzem redakcji, a praktyku-
jacym dziennikarzem jest zastepca redaktora naczelnego, wczedniej zatrudniony
jako redaktor naczelny gornoslaskiego tygodnika regionalnego ,,Echo™. W redakc;ji
pracuje, jak zadeklarowano w ankiecie, od 6 do 10 pracownikéw, spétka oprocz
emisji medidw, zajmuje si¢ takze inng dzialalnoscig. W okresie od 2006 do 2010 r.
na emisje mediéw samorzadowych miasto wydalo facznie prawie 800 tys. zlotych,
co $rednio daje kwote ok. 160 tys. zlotych rocznie (miasto w kazdym wydaniu
tygodnika ,, Twoje Tychy” posiada wkladke przez siebie bezposrednio finansowana)®.
»Iwoje Tychy” to bezptatny tygodnik wydawany w 2010 r. w nastepujacych ilo-
$ciach®: od stycznia do maja — od 15 tys. do 18,5 tys. egzemplarzy, w czerwcu 20 tys.
egz., od lipca do sierpnia — od 10 tys. do 12 tys. egz., od wrze$nia do grudnia - od
20 tys. do 22 tys. egz. W listopadzie, tj. w miesigcu wyboréw’. Jak wskazano w ankie-
cie, Prezydent Miasta Tychy za po$rednictwem medium samorzadowego komuni-
kuje sie z mieszkancami najczesciej, jesli chodzi o nastepujace zagadnienia: przeka-
zanie zyczen $wiatecznych, informowanie o planach dzialania, wyjasnianie powodow
podjecia trudnej decyzji, zach¢cenie mieszkancéw do wymiany pogladéw w kon-
kretnej kwestii dotyczacej miasta. Rzadziej za posrednictwem medium prezydent

* Tygodnik ,,Echo” pozycjonuje sie na lokalnym rynku prasowym jako niezalezny i publikuje
teksty o krytycznej wymowie wzgledem dzialan urzedujacego prezydenta i jego ekipy. Z-ca redaktora
naczelnego tygodnika ,, Twoje Tychy” zasilit tg redakcje kilka miesiecy przed wyborami samorzado-
wymi w 2010 r.

> W 2009 r. tygodnik ,,Twoje Tychy” otrzymywat z budzetu miasta najwieksza procentowo cze$é
wydatkow, ktdre byly przeznaczane na wspotprace z mediami. Udzial ,, Twoich Tychéw” wynosit
31,44%, ,,Dziennika Zachodniego” - 3,03%, ,,Gazety Wyborczej” - 13,6%, ,, Trybuny Gorniczej” -
25,49% i TVP O/Katowice — 26,44%. W 2010 r. udzial ,, Twoich Tychéw” wynosit 14,98%, ,Dziennika
Zachodniego” - 14,88%, ,Gazety Wyborczej” - 19,78%,,, Trybuny Gorniczej” - 1,81%, TVP O/Kato-
wice — 43,26% , TV ,,Silesia” — 2,09%.

® Na podstawie danych ogélnodostepnych Zwigzku Kontroli Dystrybucji, Prasy, www.zkdp.pl,
odczyt z dn. 09.08.2011.

7 Egzemplarze niemal w 100% podlegaja rozpowszechnieniu, $rednio pozostaje ok. 20 egz.
z kazdego wydania. Kolportaz prowadzony jest w formie dystrybucji czynnej oraz biernej. Rozpo-
wszechnianie bierne realizowane jest migdzy innymi w dwdch liniach trolejbusowych, 12 autobuso-
wych, a takze we wszystkich jednostkach organizacyjnych UM Tychy oraz w UM Tychy. Zaden inny
periodyk w Tychach nie dysponuje takimi mozliwo$ciami dystrybucji.
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informuje o biezacej pracy. W latach 2009-2010 tyskie media samorzadowe zorga-
nizowaly jeden czat internetowy (w 2010 r. poswigcony miejskim inwestycjom) oraz
1 debate (w 2010 r. - po$wiecong 20-leciu samorzadu)® w siedzibie redakgji, bez
udziatu publicznosci, z udzialem obecnego i bylych Prezydentéw Miasta Tychy.

METODOLOGIA BADAN

BADANIA PRZEPROWADZONO W MIESIACU lipcu 2011 r. metoda jakosciowa,
wykorzystujac narzedzie analizy tre$ci publikowanych w dwdch wybranych okre-
sach czasu w tygodniku ,, Twoje Tychy”, wydawanym przez samorzadowa spotke
gminng w Tychach®. W badaniach przyjeto hipoteze gtéwna oraz hipoteze dodat-
kowga. Hipoteza gléwna brzmi, iz wydawana w Tychach, przez samorzadowg spoétke
gminng, gazeta ,,Twoje Tychy” nie ma charakteru medium, ktére wplywa na
budowanie spoleczenstwa obywatelskiego w skali lokalnej, a zatem nie przekazuje
mieszkancom pelnych informacji i nie tworzy plaszczyzny do debaty publicznej,
pomijajg bowiem udzial w niej oséb i organizacji prezentujacych inne poglady, czy
0s6b bedacych w opozycji wobec sprawujacych wladze. W kontekscie tak brzmia-
cej hipotezy gléwnej przyjeto hipoteze dodatkows, w ktdrej zatozono, iz badane
medium nie udostepnia swoich taméw dla komunikacji prowadzonej przez inne
lokalnie dzialajace grupy, organizacje i podmioty, zwlaszcza takie, ktére kontestuja
polityke prowadzong przez wladze miasta, albo pozostaja w opozycji wobec aktu-
alnie zarzadzajacych miastem. Badaniem objeto dwa okresy: pazdziernik i listopad
2010 r. (dwa miesigce trwania kampanii wyborczej przed wyborami, ktére odbyly
si¢ 21 listopada 2010 r. i ktére w pierwszej turze wygral urzedujacy, do 2000 r.,
prezydent) oraz marzec i kwiecien 2011 r. (te miesiagce wybrano z powodu czasu,
w ktérym powinna nastgpowac promocja organizacji pozytku publicznego
w medium lokalnym, aby wspomoc lokalne o.p.p. w pozyskiwaniu 1% podatku).

8 Badania ilosciowe, ktore przywotano w przypisie 1, wskazaly, iz srednio media komercyjne
w analogicznym czasie zorganizowaly ponad 8 debat.

9 Spétka gminna, ktéra emituje tygodnik, prowadzi réwniez portal internetowy. W badaniu
skorzystano z wersji elektronicznych tygodnika publikowanych w portalu. Tresci publikowane
w portalu w plikach pdf, sa tozsame z tre$ciami zamieszczanymi w wersji papierowej gazety. Sredni
naklad to ok. 17,5 tys. egzemplarzy, przy czym w okresie od wrzes$nia do grudnia 2010 r. naklad
zwiekszono do 20 tys. egzemplarzy, a w miesigcu listopadzie wynidst on nawet 22 tys. egzemplarzy.
Liczba mieszkancow Tychow na dzien wyboréw utrzymywata sie na poziomie 127 060 oséb, w tym
105 754 wyborcéw, witryna internetowa Panstwowej Komisji Wyborczej — http://wybory2010.pkw.
gov.pl/geo/pl/240000/247701.html#tabs-2, odczyt z dn. 09.08.2011.
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Na stronie internetowej UM Tychy apelowano do mieszkancow, aby ci pozostawiali
swoj 1 procent w Tychach. Wydaje si¢ zatem, iZ medium samorzadowe, jakim jest
gazeta oddawana mieszkarnicom bezplatnie, powinno by¢ wykorzystane do promo-
cji tej idei. Dobor dwoéch réznych okreséw zostal dokonany celem poréwnania
wykorzystania gazety, wydawanej jako medium samorzagdowego w procesach
komunikacji z mieszkancami. Przyjmujac dwa wybrane okresy, kierowano si¢
zamiarem odpowiedzi na nast¢pujace pytania badawcze: 1. Jakie tresci gazeta
publikuje w okresie trwania kampanii wyborczej - czy ogranicza si¢ do promocji
jednego kandydata i jego srodowiska politycznego, czy tez prezentuje réznych
kandydatéw, wszystkim zapewniajgc taki sam udzial na swoich tamach? 2. Czy
gazeta w trakcie trwania kampanii wyborczej dba o pluralizm wypowiedzi na swo-
ich tamach, prezentujac informacje z uwzglednieniem réznych opinii i stanowisk,
takze tych wyrazanych przez srodowisko opozycyjne? 3. Czy gazeta samorzadowa,
a wiec bedaca w pelnej dyspozycji wladz miasta, w okresie sprawowania mandatu
angazuje si¢ w wazne dla lokalnej spolecznosci i jej rozwoju tematy, jak promocja
lokalnie dzialajacych organizacji pozytku publicznego w czasie deklarowania
1 procent podatku?'® (wladze miasta apelowaly do mieszkancéw o to, aby wspieraé
1 procentem tyskie organizacje). Analiza tre§ci zawarto$ci gazety przebiegata
z uwzglednieniem nastepujacych kryteriow szczegdétowych, ktore wyspecyfikowano
tak, aby w precyzyjny sposdb okresli¢, ktére elementy podczas analizy tresci brano
pod uwage. Analiza dotyczaca tre$ci opublikowanych w pazdzierniku i listopadzie
2010 r.: 1. Jaka byta ogdlna liczba wszystkich publikacji dotyczacych bezposrednio
kampanii wyborczej (dotyczy artykutéw poswieconych kampanii oraz reklam
wyborczych)? 2. Czy podczas trwania kampanii, na tamach TT prezentowano
programy wyborcze kandydatéw na prezydentéw — jesli tak, to ktorych? i kandy-
datéw na radnych - jesli tak, to ktérych? 3. W ilu przypadkach opublikowano
artykuty dotyczace realizowanych zadan przez prezydenta, jego zastepcow oraz
administracje urzedu miasta - chodzi o artykuly zawierajace informacje, ktére nie
s bezposrednio zwigzane z trwajaca kampania. 4. W ilu z tych artykuléow prezy-
dent, albo jego zastepcy i inni urzednicy samorzadowi wypowiadali si¢ bezposred-
nio? 5. W ilu przypadkach opublikowano artykuly o dzialaniach podejmowanych
przez opozycje w zwigzku z trwajacg kampanig wyborcza? 6. W ilu przypadkach,
w prezentowaniu dzialan podejmowanych bezposrednio przez wladze miasta lub

10 W 2011 r. 26 tyskich o.p.p. miato prawo do ubiegania sie o 1 procent podatku - na terenie
miasta jest zarejestrowanych lacznie 37 o.p.p., z czego 24 to organizacje lokalne, a pozostale 13 to
oddzialy organizacji dzialajacych na szczeblu ogdélnopolskim.
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administracje samorzadu pytano przedstawicieli opozycji o wyrazenie zdania, czy
opinii o podejmowanych dziataniach? Analiza dotyczaca tresci opublikowanych
w marcu i kwietniu 2011 r.: 1. Ile ukazalo si¢ artykutéw, w ktérych promowano
1 procent podatku? 2. Jakie o.p.p. promowano, jesli promowano konkretne? 3. Czy
prezydent lub jego zastepcy promowali okreslone o.p.p.? jesli tak, to ktdre?

WYNIKI BADAN

ANALIZA TRESCI ARTYKUEOW publikowanych w wybranych okresach zostata
podzielona zgodnie z wyzej wskazanymi dwoma okresami badania. Pierwszy okres
to pazdziernik-listopad 2010 r., drugi to marzec — kwiecienn 2011 r. W miesigcu
pazdzierniku 2010 r. na famach tygodnika ,, Twoje Tychy” opublikowano tgcznie
29 artykuléw dotyczacych biezacej pracy urzedu i realizacji zadan na terenie gminy.
W tych artykulach wypowiedzieli si¢ w 11 przypadkach Prezydent Miasta Tychy
i wiceprezydenci, w 4 przypadkach naczelnicy wydziatéw i w 8 przypadkach osoby
zarzadzajace spétkami gminnymi. Nie publikowano ogloszen ani artykuléw
dotyczacych wprost kampanii wyborczej, w jednym przypadku reklamowano adres
strony internetowej prezydenta'!, ktéra obejmowala tresci zwigzane z kampania
wyborczg, takze w jednym przypadku ukazal sie tekst dotyczacy wyboréw, nie
zawieral jednak tresci odnoszacych sie bezposrednio do przebiegu kampa-
nii wyborczej w Tychach oraz felieton redakcyjny*?. Zasadniczo nie opublikowano
w analizowanym miesigcu zadnej publikacji zawierajgcej wypowiedzi, czy opinie
wypowiadane przez opozycje, przywotano jednak w artykule: Nikt nie straci pracy
propozycje skltadane przez radnych opozycyjnych, jednak bez ich rozwiniecia,
przywolujac sktadanie tych propozycji jedynie w kontekscie utrudniania prac Rady
Miasta. Pomimo obszernego cytowania w artykule wypowiedzi Prezydenta Miasta
Tychy, nie zacytowano ani jednej wypowiedzi kogokolwiek z opozycji**. W dwéch

1 Tygodnik ,, Twoje Tychy”, 19.10.2010, nr 42/152, s. 1, http://www.tychy.pl/twojetychy/tt_152.
pdf.

2 Tygodnik,, Twoje Tychy”, 12.10.2010, nr 41/151, s. 1-3, http://www.tychy.pl/twojetychy/tt_151.
pdf.

13 Tygodnik ,, Twoje Tychy”, 05.10.2010, nr 40/150, s. 3, http://www.tychy.pl/twojetychy/tt_150.
pdf.

1 W tym czasie wiadomo byto, iz liderka opozycji bedzie kontrkandydatem urzedujgcego pre-
zydenta. We wrzesniu 2010 r. na famach Biuletynu Informacyjnego Stowarzyszenia ,,Tychy Nasza
Malg Ojczyzng” ukazala sie deklaracja wraz z zarysem programu wyborczego radnej Barbary Ko-
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pazdziernikowych wydaniach tygodnika ,, Twoje Tychy” ukazaly sie artykuty
poswiecone kondycji spolek gminnych oraz zarzadzaniu tymi spétkami: Czas
inwestycji** oraz Dobra kondycja*®. Artykuly opisywaly stan finanséw spotek
na podstawie analiz bilanséw za 2009 r. oraz efekty zarzadzania spdétkami. Publi-
kacje byly konsekwencjg zaréwno publikacji dotyczacych zarzgdzania mieniem
gminnym, ktére ukazywaly si¢ w grudnia 2009 r. w biuletynie informacyjnym -
czasopi$mie wydawanym przez opozycyjne wobec wladz miasta Stowarzyszenie
»1ychy Nasza Malg Ojczyzng” (dalej: STNMO) oraz zarzutéw, ktére opozycyjni
radni ze STNMO podnosili na sesjach Rady Miasta wobec sposobdw zarzadzania
spotkami miejskimi, czy powolywania wladz w tychze spétkach. W badanym
miesigcu pazdzierniku nie ukazaly sie na famach ,, Twoich Tychéw” zadne artykuly
poswiecone kwestiom problematycznym czy konfliktowym, ktére wynikatyby
z dziatan badz zaniechan wtadz miasta, albo tez prezentowalyby aktywno$¢ innych
aktordw tyskiej sceny politycznej. Artykuty publikowane dotyczyly albo pozytyw-
nie prezentowanej aktywnosci wladz miasta, albo spraw neutralnych, jak kultura,
czy sport. Sporadycznie pojawiajace si¢ artykuly o problemach w Tychach byly
publikowane, ale wylacznie w sytuacji, kiedy te problemy nie mialy bezposredniego
zwigzku z funkcjonowaniem administracji samorzadowej, np. artykut z dnia
26.10.2010 1. Szpital na krawedzi? dotyczacy klopotow finansowych szpitala, ktory
podlega bezposrednio samorzadowi wojewddztwa'”. W listopadzie, w ktorym
przeanalizowano cztery wydania ,, Twoich Tychéw”, z czego jedno z wydan ukazato
si¢ juz po wyborach (analiza tres$ci tam publikowanych bedzie przedmiotem
odrebnej analizy). W tym badanym miesigcu ukazato sie 11 artykutéw dotyczacych
wyborow (takze relacji z wydarzen wyborczych, ale wylacznie tych, w ktére byt
bezposrednio zaangazowany prezydent) oraz 3 ogloszenia wyborcze urzedujacego
prezydenta i 7 ogloszen kandydatéw na radnych z list komitetu wyborczego urze-
dujacego prezydenta Andrzeja Dziuby oraz 1 ogloszenie kandydata do sejmiku
wojewddzkiego z list Platformy Obywatelskiej, a takze 6 ogloszen kandydatow z list

niecznej — por. Biuletyn Informacyjny Stowarzyszenia ,, Tychy Naszg Mala Ojczyzng’, wrzesien 2010,
nr 4 (05), http://www.malaojczyzna.com/uploads/files/Numer_5.pdf

1> Tygodnik ,, Twoje Tychy”, 12.10.2010, nr 41/151, s. 12, http://www.tychy.pl/twojetychy/tt_151.
pdf

16 Tygodnik ,, Twoje Tychy”, 05.10.2010, nr 40/150, s. 12, http://www.tychy.pl/twojetychy/tt_150.
pdf

7 Tygodnik ,, Twoje Tychy”, 26.10.2010, nr 43/153, s. 1, http://www.tychy.pl/twojetychy/tt_153.
pdf
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PiS's. Wszystkie ogloszenia urzedujacego prezydenta byly publikowane na stronie
trzeciej tygodnika, w dolnej potowie strony, w gornej natomiast zamieszczono
tematy pozytywnie opisujace miasto. W wydaniu ,,Twoich Tychéw”, ktore zostato
opublikowane 9.11.2010 r. znalazly si¢ takze artykuly: Czas na oceng radnych (s. 1)
oraz 1.460 dni rozmoéw o miescie (s. 4-5) zawierajacy podsumowanie pracy Rady
Miasta w okresie kadencji. W artykule zaprezentowano obszerne wypowiedzi
byltego przewodniczacego Rady Miasta (w dniu publikacji artykulu byly przewod-
niczacy RM Tychy byl zastepca prezydenta miasta) oraz woéwczas i nadal przewod-
niczacego RM. W tekscie nie ukazala si¢ ani jedna wypowiedz przedstawicieli
opozycji, ktéra byta aktywna i zorganizowana w Radzie Miasta Tychy w kadencji
2006-2010, skladata takze wlasne projekty uchwat. W kolejnym, trzecim numerze
»Twoich Tychéw”, ktéry ukazal sie na pig¢ dni przed wyborami??, takze reklama
wyborcza prezydenta opublikowana zostala na 3 stronie gazety, w dolnej potowie,
natomiast w gérnej opublikowano artykul napisany w konwencji instrukcji: ,, Porad-
nik wyborcy”. W tym samym wydaniu ,,Twoich Tychow” zawarto informacje
o aktywnosci wladz miasta: otwarciu wyremontowanego budynku dworca PKP,
zapowiedz budowy aquaparku z wizualizacjg obiektu?, zapowiedz inwestycji
w Tyskich Halach Targowych. Opublikowano tez tekst Kwiaty pod pomnikiem
o obchodach uroczystosci 11 listopada, w ktérym wymieniono nazwiska prezy-
denta Andrzeja Dziuby i zastepcy prezydenta Michata Gramatyki oraz przewod-
niczacego Rady Miasta Zygmunta Marczuka®, pozostali kandydaci do urzedu
prezydenta, ktorzy brali udzial w uroczystosci nie zostali wymienieni imiennie.
W wydaniu ,,Twoich Tychow”z 16.11.2010 r. zawarto takze relacje z debaty przed-
wyborczej z udzialem 4 sposréd 6 startujacych kandydatow. Oprocz zapisu debaty
zawarto jednak tez wynik sondy, w ktérej najwieksze poparcie uzyskiwat urzedujacy
prezydent (39,07%). Sonda nie byta przeprowadzona ani w trakcie ani po debacie
i nie obejmowata oceny kandydatéw zwigzanej z debata, ale pochodzita ze strony
portalu tychy.pl?2. W trzech listopadowych wydaniach ,,Twoich Tychéw” do dnia

18 Prezydent miasta, Andrzej Dziuba, juz po wygranych wyborach zapowiedziat na famach ty-
godnika ,, Twoje Tychy” koalicje z PiS w Radzie Miasta Tychy.

¥ Tygodnik ,, Twoje Tychy”, 16.11.2010, nr 46/156, http://www.tychy.pl/twojetychy/tt_156.pdf.

20 Problem braku aquaparku czy odkrytych basenéw na terenie miasta jest od wielu lat podno-
szony zardwno przez mieszkancow, jak i opozycje.

21 Michat Gramatyka i Zbigniew Marczuk ubiegali si¢ 0 mandat radnego, a prezydent Andrzej
Dziuba dodatkowo o reelekgje.

22 Czytelnik, ktory nie przeczytal doktadnie zapisu obok sondy, mégt ulec wrazeniu, iz prezentuje
ona ocen¢ samej debaty.
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wyboréw nie opublikowano zadnych informacje dotyczacych kampanii wyborczej
pozostalych komitetéw i programéw wyborczych pozostatych kandydatéw na
urzad prezydenta. Na tamach tygodnika nie zostaly opublikowane Zadne oglosze-
nia wyborcze innych kandydatéw na prezydenta ani tez radnych opozycyjnych.
Publikowane ogloszenia dotyczyly albo kandydatéw na radnych KWW prezydenta,
albo radnych nieformalnego koalicjanta wyborczego PiS, ale sam kandydat PiS
w wyborach prezydenckich nie byl promowany na famach tygodnika?. Analizujac
trzy przedwyborcze, listopadowe wydania ,, Twoich Tychéw” (przyp. wydawane
w wiekszej niz zazwyczaj liczbie egzemplarzy, bo 22 tys. egzemplarzy) mozna
stwierdzi¢, iz w miedcie nie toczyta sie praktycznie zadna kampania wyborcza,
odbyla sie jedna debata i ktdrej cze$ciowy zapis udostepniono na tamach gazety
(cala debate mozna byto przesledzi¢ na portalu internetowym tychy.pl). Nie byly
przedmiotem analiz na famach gazety ani dotychczasowe dokonania wladz, ani
opinie opozycji na ten temat, czy jej pomyslty zmian w miescie. Poza informacjami
o biezacej pracy wladz miasta, co powodowalo obecnos¢ prezydenta i jego zastep-
cow na famach gazety ze sprawami nalezacymi do tzw. biezacego zarzadzania, albo
obietnic realizacji nowych inwestycji w przysztoéci, nie bylo informacji o tym, co
robig, czy jakie programy wyborcze oferuja inni kandydaci. Podobnie z radnymi,
ktérych listy nie znalazly si¢ ani razu, jako prezentacja wszystkich kandydatow
na famach gazety (jedynie kilku kandydatéw PiS i KWW prezydenta Andrzeja
Dziuby pojawilo si¢ w formie reklamy wyborczej). W jednym z listopadowych
wydan ,, Twoich Tychéw”, ktére ukazato si¢ 09.10.2010 r., zamieszczono artykul
zatytutowany: Po co dyskutowac? Sami zrobimy debate?, autorstwa Jana Mazurkie-
wicza, w ktérym autor analizuje powody, dla ktérych nie odbedzie si¢ debata
wszystkich kandydatow. Artykul ma forme raczej felietonu, w ktérym tresci
dotyczace faktow mieszaja si¢ z opiniami dziennikarza. Tekst artykutu nie zawiera
zadnego wyjasnienia, ktére ttumaczyloby mieszkancom powody, dla ktérych 4
komitety wyborcze nie chcg bra¢ udziatu w debacie i jakie powody kieruja kandy-
datami, ze nie chcg takiej debaty podejmowac¢. Z kolei w wydaniu ,,Twoich Tychow”,
ktdre ukazato si¢ w dn. 23.11.2010 r., po wyborach wygranych po raz pierwszy
w pierwszej turze przez urzedujacego prezydenta, z uzyskanym poparciem 55,94%
przy frekwencji 42,92%, ukazat si¢ artykul ponownie autorstwa Jana Mazurkiewi-

% Jednym z lider6w tyskich struktur powiatowych PiS jest osoba, ktéra zarzadza spétka Srod-
miescie wydajaca tygodnik ,, Twoje Tychy”.

24 Tygodnik ,, Twoje Tychy”, 09.11.2010, nr 45/155, s. 4, http://www.tychy.pl/twojetychy/tt_155.
pdf.
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cza. Jezyk tekstu sprawia wrazenie prezentacji wlasnego zdania dziennikarza a nie
tresci rzeczowego i merytorycznego artykulu opisujacego i podsumowujacego
przebieg kampanii. Techniki rzetelnego przygotowywania materialéw dziennikar-
skich wymagaja jednak, aby bezwzglednie oddziela¢ fakty od opinii. Do artykutu
dodane jest stanowisko ponownie wybranego prezydenta miasta, pominigto jednak
jakakolwiek wypowiedz kontrkandydatéw, ktérzy wybory przegrali®.

WNIOSKI

TA cZESC BADANIA, ktéra dotyczyla analizy treéci publikowanych w tygodniku
»Iwoje Tychy” w miesigcach pazdziernik-listopad 2010 r., czyli w okresie trwania
kampanii wyborczej w wyborach samorzadowych, pozwolita na sformutowanie
kilku wnioskéw, co do wykorzystania medium samorzadowego: 1. Tygodnik sta-
nowi kanat komunikowania si¢ wtadz samorzgdowych z mieszkancami, poprzez
przekazywanie tresci jednostronnie formulowanych, bez uwzglednienia opinii, czy
zdan odmiennych, jakie posiada zorganizowana opozycja polityczna w miescie.
Artykuly o charakterze politycznym byly pisane w sposéb ocenny, bez wyraznego
oddzielenia faktow od wlasnych opinii dziennikarza. 2. Podczas trwania kampanii
wyborczej w medium samorzagdowym nie byly prezentowane podejmowane
aktywnosci przez komitety wyborcze, jedli prezydent nie byt w nie bezposrednio
zaangazowany i nie dotyczyly one bezposrednio jego kampanii wyborczej. W tygo-
dniku nie prezentowano zadnych dziatan wyborczych, ktére prowadzily inne
komitety wyborcze, nie udostepniono na tamach gazety prezentacji kandydatéw
na radnych. Tym samym medium samorzadowe nie uczestniczyto w toczacej si¢
kampanii w sposdb, ktory pozwalalby na prezentowanie wszystkich kandydatow
w wyborach mieszkancom Tychéw, przekazujac tym samym istotne dla wyborcow
informacje. 3. Zdarzalo sie, iz tresci, ktére powinny by¢ oznaczone jako reklama
wyborcza, byly publikowane jako teksty dziennikarskie mogac wprowadzaé w blad
czytelnikow?. W okresie trwania kampanii nie publikowano na famach gazety

2> Autorzy nie majg wiedzy, czy autor artykutu zwrdcit si¢ o wypowiedz do kontrkandydatéw czy
tez ich wypowiedzi zostaly pominiete. W tekscie brak zaznaczenia, iz dziennikarz zwrdcit si¢ o wy-
powiedz do kontrkandydatéw i otrzymal odmowe.

%6 Dotychczas na terenie miasta Tychy nie przeprowadzono badan, ktére pozwolityby na stwier-
dzenie ilu mieszkancéw-czytelnikéw ma $wiadomos¢, iz tygodnik ,,Twoje Tychy” jest wydawany
przez spotke gminng, co moze powodowaé watpliwosci co do obiektywizmu zamieszczanych tam
materiatow.
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zadnych reklam wyborczych innych niz urzedujacego prezydenta, kandydatow
z jego listy wyborczej oraz kandydatéw PiS oraz w 1 przypadku kandydata PO,
jednak z list do sejmiku wojewodzkiego. 4. Na famach tygodnika w okresie 2 mie-
siecy opublikowano szereg artykulow, ktére dotycza dzialan samorzadu, w ktérych
wypowiadajg sie: osobiscie prezydent miasta, jego zastepcy, szefowie spotek
miejskich oraz naczelnicy wydzialéw w Urzedzie Miasta Tychy. Nie pojawil sie
zaden artykul, w ktérym o opinig, zdanie, czy wskazanie kontrpropozycji dzien-
nikarze zwrdciliby sie do przedstawicieli opozycji w miescie, w jednym z tekstow
przywolano propozycje zgloszone przez opozycje, jednak bez rozwiniecia tychze
propozycji, czy oddania mozliwo$ci wypowiedzenia si¢ przedstawicielom opozycji,
natomiast ze wskazaniem, iZ propozycje sg nie do przyjecia. 5. Na okres trwania
kampanii wyborczej, zwlaszcza w jej ostatnim miesigcu zwigkszono naklad tygo-
dnika z 20 tys. do 22 tys. egzemplarzy, co moze potwierdza¢, iz celowo informacje
w listopadowych numerach ,, Twoich Tychéw” byly prezentowane w taki sposéb,
jaki stwierdzono i opisano w wynikach analizy tresci, za$ zwiekszajgc naktad
zamierzano dotrze¢ do jak najwigkszej liczby odbiorcow.

Druga czg$¢ badan dotyczyta okresu marzec — kwiecien 2011 r. (wybor tego
okresu zostal uzasadniony w metodologii badan). W tej czesci badania skoncen-
trowano si¢ na analizie wykorzystania medium samorzadowego do dzialan pro-
mujacych kampani¢ spoleczna zwigzang z przekazywaniem przez mieszkancow
Tychow 1 procent podatku tym organizacjom, ktére swoja aktywnos¢ prowadza
w mies$cie. Urzad Miasta Tychy na swojej stronie internetowej zamiescil banner
zachecajacy do tego, aby mieszkancy pozostawiali 1 procent w mie$cie. Wymie-
niono w nim tyskie organizacje pozytku publicznego. Wydawaloby si¢ zatem, ze
taka idea powinna by¢ kontynuowana przez medium samorzgdowe, ktére nie tyle
promujac, co informujac jakie sg organizacje pozytku publicznego w Tychach,
zachecalyby jednocze$nie mieszkancow do deklarowania 1 procenta wlasnie
tyskim o.p.p. Tyszanie w 2010 r. nalezeli do tych mieszkancéw woj. $laskiego,
ktorzy najliczniej przekazali 1 procent podatku organizacjom pozytku publicznego.
W badanych miesigcach przeanalizowano ile ukazalo si¢ artykuléw poswigconych
1 procentowi podatku i czy artykuly te dotyczyly konkretnej organizacji, czy tez
wszystkich organizacji, ktére miaty w 2011 r. prawo do ubiegania si¢ o 1 procent
w Tychach. Przeanalizowano takze, czy organizacje w okresie badanym korzystaty
z mozliwos$ci reklamowania si¢ za posrednictwem medium samorzagdowego.
W marcu 2011 r. na famach gazety ukazal si¢ 1 artykul poswiecony 1 procentowi
podatku, w ktérym cytowano przedstawicieli dwoch tyskich organizacji pozytku
publicznego — Hospicjum $w. Kaliksta (organizacja od kilku lat buduje dom hospi-
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cyjny w Tychach) oraz Komitetu Ochrony Zwierzat. Ponadto w marcu na famach
»Twoich Tychow” ukazaly si¢ jeszcze 3 artykuly poswiecone Hospicjum $w. Kalik-
sta, z czego w 1 artykule zachecano, aby przekazywac 1 procent na Hospicjum,
w kolejnych 2 artykutach opisywano dzialalno$¢ organizacji a wigc de facto pro-
mowano Hospicjum. W badanym miesigcu ukazaly si¢ takze 4 ogloszenia platne,
2 wyemitowane przez Hospicjum i 2 przez inng organizacje, ktora nie ma siedziby
w Tychach. Natomiast w kwietniu, kiedy zdecydowanie najwigksza liczba podat-
nikow sklada zeznania podatkowe, na tamach ,, Twoich Tychow” nie ukazal si¢
zaden artykul poswigcony przekazywaniu 1 procenta. W tym miesigcu ukazat si¢
1 artykut ponownie poswigcony aktywnosci Hospicjum $w. Kaliksta, opublikowano
tez 4 reklamy Hospicjum oraz 1 reklame organizacji spoza Tychéw?. W kontekscie
akcji, ktérg promowato miasto?, czyli zachecania mieszkancéw do przekazywania
1 procenta organizacjom dzialajgcym lokalnie, medium samorzadowe skoncen-
trowalo si¢ jedynie na promocji jednej, konkretnej organizacji tj. Hospicjum
$w. Kaliksta. Prezes Hospicjum w ostatnich wyborach samorzgdowych startowala
z list wyborczych urzedujacego prezydenta®. Podczas kampanii wyborczej, w Biu-
letynach Informacyjnych Stowarzyszenia ,,Inicjatywa Tyska” wykorzystywano
spoleczna inicjatywe — budowe hospicjum a takze kapital spoleczny, ktéry zostal
zgromadzony woko! tej inicjatywy, dyskontujac go w prowadzonej kampanii
wyborczej. Tym samym mozna odnie$¢ wrazenie, iz co prawda w miescie trwata
akcja zachecania mieszkancow do deklarowania przekazania 1 procenta podatku
tyskim organizacjom, ale w medium samorzagdowym de facto promowano tylko
jedng organizacj¢. W badanym okresie dwdch miesiecy, kiedy zdecydowana wigk-
szo$¢ podatnikdw wypelnia i sklada zeznania a zatem takze deklaruje swoj 1

27 7 danych, ktére podata Izba Skarbowa w Katowicach w lipcu 2011 r., a wigc po zakoniczeniu
obliczania, jakie kwoty zostang przekazane na Slagsku i do ktérych organizacji, wynikato, iz miesz-
kancy Tychow i powiatu bierunsko-ledzinskiego przekazali tacznie blisko 3 mln zlotych (o prawie
500 tys. wigcej, niz rok wezesniej), co $rednio dawato kwote ok. 56 ztotych na jedno zeznanie podat-
kowe. Okazalo sig, ze jak co roku najwyzsze kwoty Iaczne tyszanie przekazali na warszawska orga-
nizacje¢ - Fundacje Dzieciom ,,Zdazy¢ z pomocy’, na kolejnym miejscu byta tyska organizacja Ho-
spicjum im. $w. Kaliksta, ktora otrzymata facznie ok. 550 tys. zlotych, i byta to najwyzsza kwota, ktéra
otrzymala tyska organizacja pozytku publicznego.

28 Akcja ,Zostaw 1% w Tychach” byta umieszczona na stronie internetowej Urzedu Miasta
w Tychach, w zakladce ,Biezace akcje” pod adresem: http://www.umtychy.pl/aktualnosci.
php?k=0&p=25&a=891&s=879,1042, odczyt z dn. 30.07.2011.

29 Komitet Wyborczy Wyborcow Prezydenta Andrzeja Dziuby, lista nr 25, Okreg nr 3, Pozycja 3,
Sieczka Wiestawa uzyskala 198 gloséw, za: Strona internetowa Panstwowej Komisji Wyborczej, http://
wybory2010.pkw.gov.pl/geo/pl/240000/247701-k-2c9682212b43a7f4012b577f78631575.html?komi-
tet=2c9682212b43a7f4012b577f78631575&wyniki=1, odczyt z dn. 09.08.2011.
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procent, w tygodniku ,,Twoje Tychy” napisano kilka artykutow, z czego wszystkie
dotyczyly aktywnosci tylko jednej tyskiej organizacji. Mozna oczywiscie zaktadac,
ze inne organizacje w tych dwoch miesigcach nie realizowaly zadnych dziatan,
ktére moglyby stac si¢ przedmiotem medialnej analizy, jednak na tamach tygodnika
nie zaprezentowano, poza wymienieniem w marcowym artykule nazw tyskich
organizacji, zadnych dodatkowych informacji o ich dzialalnosci.

PODSUMOWANIE

ANALIZA TRESCI OPUBLIKOWANYCH w tygodniku ,, Twoje Tychy” w dwoch
okresach - kampanii wyborczej oraz podczas sprawowania mandatu, kiedy reali-
zowana byta konkretna kampania spoteczna - wskazala naduzycia w wykorzysta-
niu medium samorzgdowego, wydawanego przez spotke komunalng, ktéra
w ponad 99% nalezy do miasta. Badane okresy wskazaly, iz medium samorzadowe
w istocie stuzylo do promocji lokalnego polityka, ktory sprawuje wladze, i jego
otoczenia. Na famach tygodnika nie byty publikowane tresci, ktore dotyczytyby
aktywnosci podejmowanych przez opozycje. W badanej realizacji prowadzonej
przez miasto kampanii ,Zostaw 1% podatku w Tychach”, w medium samorzado-
wym praktycznie promowano jedng organizacje, ktorej liderka jest powigzana
politycznie z wladzami miasta, biorac udzial w wyborach samorzadowych i wyko-
rzystujac wypracowany wizerunek dzialacza spolecznego do celow politycznych.
Nasuwa si¢ rdwniez wniosek, iz tyskie medium samorzgdowe nie spelnia tych
kryteriow, ktére w teorii wskazuje sie jako wymagane dla medidéw funkcjonujacych
lokalnie — budowania plaszczyzny do debaty poprzez prezentowanie odmiennych
pogladdéw, ktére miatyby charakter aktywizacyjny dla lokalnej wspdlnoty. Dzigki
pluralizmowi w prezentowaniu pogladéw przedstawiciele wspolnoty uzyskuja
prawo i mozliwo$¢ debaty nad priorytetami w rozwoju lokalnym?®. Analizujac
zawartos¢ tresci opublikowanych w tygodniku samorzagdowym w dwéch wybra-
nych okresach, mozna odnie$¢ wrazenie, iz w miescie nie istniejg inne o$rodki
ksztaltowania opinii, ktére prezentowatyby odmienne poglady na proces zarzadza-
nia miastem, co wigcej, Tychy s3 miastem, w ktérych nie ma problemoéw, jakie
nalezaloby podda¢ debacie publicznej, bo o tych problemach w medium samorzg-
dowym nie mozna znalez¢ informacji, chyba ze rozwigzywanie problemoéw lezy

30" G. Piechota, /Nie/tad komunikacyjny w demokracji lokalnej. Komunikowanie polityczne w bu-
dowaniu lokalnego spoleczetistwa obywatelskiego, Katowice 2011, s. 78 i n.
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w kompetencji innych podmiotéw, niezwigzanych z lokalng wiadza samorzadows.
Reasumujgc wyniki badania mozna stwierdzi¢, iz medium samorzadowe
w Tychach, ktére w ponad 99% nalezy do miasta jest w istocie narzedziem wyko-
rzystywanym do budowania wizerunku prezydenta i jego otoczenia. Dbatos¢
o wizerunek prezydenta oraz promowanie wlasnej dziatalnosci eliminuje z medium
samorzadowego podmioty, ktére nie podzielaja pozytywnej opinii co do realizo-
wanej polityki, czy tez ja otwarcie krytykuja a takze powoduje, ze wszelkie infor-
macje, ktére mogltyby podwazy¢ dobry wizerunek wiadz nie sg przedmiotem
zainteresowania. Medium samorzadowe zatem stanowi no$nik jednostronnej
informacji i komunikacji wladz miasta. Komunikacja za$ stanowi jeden z elemen-
tow plebiscytyzacji polityki®. Politycy zdaja sobie sprawe z wagi popularnosci, totez
w przypadku polityki wyrdznia si¢ dwa obszary — pierwszy: rzeczywisty, w ktorym
realizowane s3 wyzwania co do rozwigzywania probleméw i drugi: dbalos¢ o wize-
runek, popularno$¢, akceptacje otoczenia; najblizszego — politykow z tego samego
ugrupowania politycznego oraz szeroko rozumianego otoczenia®. Jak pisze
E. Nowak, z plebiscytyzacja jest zwigzana konieczno$¢ permanentnej legitymizacji
polityka do sprawowania wladzy, ktéra w okresach niewyborczych dokonywana
jest przez media. W istocie zatem proces ten bazuje na kompetencjach komunika-
cyjnych polityka®. Problemem jednak pozostaje sytuacja, gdzie legitymizacja
polityka, ktéra powinna by¢ uzyskiwana dzialaniami komunikacyjnymi opartymi
o realizowang polityke i zdolno$¢ do budowania dialogu z otoczeniem takze tym
niepopierajacym priorytetéw realizowanych dziatan, w istocie jest manipulowa-
niem opinig publiczng, ktéra nie posiada wystarczajacych kompetencji albo tez
zainteresowania w tym, aby skutecznie przeciwdziala¢ jednostronnym informacjom
publikowanym dzigki naduzyciom mediéw samorzadowych. Tym samym takie
media pozwalaja politykom lokalnym na komunikowanie si¢ z otoczeniem, ktére
pozbawione jest obiektywnej i pelnej prezentacji faktow, co wynika z wladztwa nad
mediami spoczywajacym w rekach lokalnego polityka. Taki stan uzasadnia sta-
wiane postulaty likwidacji mediéw samorzadowych, jako mediéw dzieki ktérym

31 Coraz czesciej zdarza sig, ze oba te pojecia: polityka i komunikacja sg utozsamiane, cho¢ juz
w latach 60. XX w. Deutsch twierdzit, iz rzadzenie jest przede wszystkim kwestig komunikowania,
por. K'W. Deutsch, The Nerves of Government. Model of Political Communication and Control, New
York 1963.

32 H.M. Kepplinger, Demontaz polityki w spoleczeristwie informacyjnym, Krakow 2007.

33 E. Nowak, Plebiscytyzacja polityki — media i opinia publiczna jako zrédla legitymizacji wladzy,
[w:] Wladza i przywddztwo polityczne w demokracji, red. E. Nowak, D. Litwin-Lewandowska, Lublin
2010.
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dochodzi do propagandy i manipulowania informacjg a takze eliminowania
udziatlu w debacie publicznej 0séb posiadajacych inne poglady czy wyrazajacych
odmienne opinie. Michal Kulesza, podczas konferencji w Krakowie w 2009 r.
podkreslal role mediéw samorzadowych, w sytuacji, kiedy na gruncie lokalnym
nie dzialajg inne komercyjne media lokalne®. Takg dzialalno$¢ samorzadu wowczas
mozna byloby uznac¢ za istotng z punktu widzenia zapewnienia mieszkancom
wlasciwego dostepu do informacji. Poglad wygloszony przez Michata Kulesze nie
spotkal sie z aprobatg Helsinskiej Fundacji Praw Czlowieka i Izby Wydawcow
Prasy, ktore podkreslaly, iz co prawda media lokalne majg istotne znaczenie
dla budowania spoleczenstwa obywatelskiego, powinny jednak takze petni¢ funk-
cje kontrolne wobec wiladzy, a jak zaznaczaly HFPC i IWP najczesciej tak si¢ nie
dzieje. I trudno wyobrazac sobie, iz bedzie inaczej, skoro media samorzadowe, jak
wykazalo i to badanie oraz przywotlane we wstepie wyniki badan ilosciowych
przeprowadzonych przez wspoétautorke artykutu, s3 w petni kontrolowane przez
wladze samorzagdowe. Wydaje sig, Ze teza o bezstronnosci mediéw samorzagdowych
stanowi okreslenie pewnego punktu idealnego, w ktérym zgodnie z pogladem
profesora Kuleszy mieszkancy maja prawo do informacji i otrzymywania jej
od samorzadu, z drugiej jednak strony, badania zaprezentowaly praktyczny wymiar
roli mediéw samorzadowych - roli opisanej przez samych przedstawicieli samo-
rzadu, jako narzedzie kreowania wizerunku lokalnych wiadz. Nalezy stwierdzi¢
takze, iz spotecznosci lokalne potwierdzaja swojg stabos¢ obywatelska pozwalajac
wladzy lokalnej na emisj¢ mediéw za pienigdze publiczne, w ktorych informacja
ma charakter jednostronny i stuzy raczej celom wizerunkowym i propagandowym
wizowaniu wokoé! lokalnych spraw. Podkreslane w literaturze zadania, ktore
powinny by¢ realizowane przez media samorzadowe w sferach: informacyjnej,
aktywizacyjnej, budowania poczucia wspdlnoty, integracji migrantéw, czy promo-
wania postaw obywatelskich wéréd mieszkancow, nie sg przez tyskie medium
samorzadowe realizowane. Reasumujac powyzsze rozwazania oraz sformulowane
wnioski nalezy stwierdzi¢ takze, iz obszar funkcjonowania mediéw samorzado-
wych nalezy do tego, ktéry wraz z rozwojem samorzadnosci oraz cigglym zwiek-
szaniem si¢ zaleznosci pomiedzy polityka a procesami komunikacji i wspoétpracy
z mediami, powinien by¢ przedmiotem badan poglebionych, takze jesli chodzi
o badanie poziomu wiedzy mieszkancow czerpigcych informacje z konkretnych

3% ‘W Tychach, oprécz tygodnika samorzagdowego, s3 wydawane dwa komercyjne tygodniki -
»Echo” oraz dodatek lokalny do ,,Dziennika Zachodniego”



Media samorzgdowe jako narzedzie kreacji wizerunku... 57

zrodel. Innymi stowy, nalezaloby badania koncentrowac¢ nie tylko na samej anali-
zie tre$ci mediow samorzadowych czy zasadach wspoétpracy pomiedzy lokalnymi
politykami a mediami, ale tez na analizie zachowan mieszkancéw, a w okreslonych
okresach takze decyzji wyborcéw bedacych pochodng proceséw komunikacji
i zrédel, z ktdrych glosujacy czerpig informacje podejmujgc decyzje polityczne.
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Local Authorities’ Media as a Method
of Creating the Local Leader’s and His Supporting Group Public
Image (Analising the Content of Local Autorities’
Weekly Magazine ,,Twoje Tychy”)

THE ARTICLE CONCERNS the usage of weekly magazine “Twoje Tychy” in two months
period of electoral campaign before the local elections in 2010 and in two months period
during the media event “Zostaw 1% podatku w Tychach” in spring 2011. According to the
analysis, the weekly magazine’s content mostly consists of the mayor’s description of his
public activity or his political allies or supporters in local NGOs. One of them, the chair-
woman of non-governmental organisation, took part in local elections as a candidate of
mayor’s electoral committee. Then in spring 2011, her NGO has been being promoted in
“Twoje Tychy” in intensively way. Although the Tychy town is over 99% shareholder of the
company — a publisher of “Twoje Tychy”, there is any widely-opened debate about the
important local issues in magazine. Either names nor ideas of the his political opponents
are not even being mentioned.



