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Wstep

Obecnie chyba nikt nie ma watpliwosci, ze polskie media funkcjonuja wedtug zasad
typowych dla demokratycznych systeméw medialnych. Mamy gwarancje wolno$ci
mediéw oraz instytucje czuwajaca nad demokratycznym fadem, istnieje dynamicz-
nie rozwijajacy sie i zmieniajacy rynek mediéw z bogata oferta tytuléw prasowych,
stacji radiowych i telewizyjnych, portali internetowych. Rosnie nowe pokolenie
twdrcéw i odbiorcéw medidw, ktére nie pamieta kluczowego dla loséw kraju okre-
su transformacji ustrojowej i zwigzanej z tym przebudowy systemu medialnego
oraz obaw i dylematéw towarzyszacych temu procesowi, a takze probleméw, z kté-
rymi borykali si¢ dziennikarze i wlasciciele mediéw niemal z dnia na dzien uczacy
sie funkcjonowania w nowych realiach politycznych i rynkowych. Z mysla o nich
powstala ta publikacja. Jej celem jest przypomnienie zmian w polskim systemie
medialnym po 1989 r. i — juz z perspektywy czasu — ocena ich skutkéw. Intencja
autoréw poszczegélnych rozdzialéw bylo podjecie nielatwej préby bilansu tego
niezwykle ciekawego okresu. Pokazali oni zaréwno ewolucje, jaka przeszly po-
szczegblne media i sektory rynku medialnego, jak i nowe zjawiska, ktére pojawity
sie w tym okresie i znaczaco wplynely na strukture oraz charakter wspoétczesnego
polskiego systemu medialnego, a takze zwracaja uwage na pewne jego specyficzne
elementy, ktére rzadko stajg si¢ przedmiotem analiz medioznawczych.

Publikacja sktada sie z trzech czesci. Pierwsza, zatytulowana ,,U Zrédet transfor-
macji systemu medialnego Polski’, zostata poswiecona okresowi przemian systemu
medialnego zapoczatkowanych w 1989 r. Otwiera ja tekst Katarzyny Pokornej-
-Ignatowicz omawiajacy prace zespotu ekspertéw w ramach tak zwanego ,,podsto-
lika medialnego” w trakcie obrad Okraglego Stolu wiosna 1989 r., ktérego rezulta-
tem bylo wypracowanie koncepcji ,nowego fadu informacyjnego’; czyli projektu
zmian, ktére musza zosta¢ wprowadzone, aby zbudowa¢ w Polsce demokratyczny
system medialny. Tekst ten jest wprowadzeniem do dalszych rozdzialéw, ktérych
autorzy podsumowuja dwie dekady wcielania projektu w zycie. Danuta Waniek
przedstawia i wyjasnia zasady demokratycznego tadu medialnego oraz poddaje
analizie proces budowania go w Polsce w ostatniej dekadzie XX w., a takze opisuje
jego ewolucje w pierwszej dekadzie obecnego wieku. Dokonuje tez periodyzacji
ostatniego dwudziestolecia ksztaltowania si¢ tadu medialnego, charakteryzujac
poszczegélne okresy i diagnozujac stan obecny. Zbigniew Bajka przedstawia wy-
niki najnowszych i dawnych badan po$wieconych spotecznym opiniom o dzienni-
karzach oraz opinie samych dziennikarzy o swojej pracy. Autor wskazuje réwniez
najwazniejsze problemy polskich dziennikarzy, w tym te wynikajace z braku no-
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woczesnych regulacji prawnych i matej aktywnosci sSrodowiskowej. Przedstawiona
w poprzednich tekstach analize proceséw i wydarzen, ktére okazaly sie kluczowe
dla obecnego polskiego systemu medialnego, uzupelnia tekst Dariusza Barana po-
$wiecony rozwojowi internetu w Polsce. Autor analizuje w nim poczatki, kolejne
etapy rozwoju i stan obecny polskiego rynku internetowego oraz wyniki badan nad
sposobami uzytkowania sieci oraz jej uzytkownikami.

Druga cze$¢ publikacji omawia media ,gléwnego nurtu”. Przemiany na ryn-
ku prasy codziennej w pierwszej i drugiej dekadzie transformacji opisala Joanna
Konopka. Autorka przedstawila losy poszczegélnych tytuléw i ich wydawcéw,
wzbogacajac analize licznymi danymi liczbowymi obrazujacymi pozycje rynkowa
poszczegdlnych tytutéw w kolejnych okresach ostatniego dwudziestolecia. Nato-
miast Jarostaw Grzybczak zajal si¢ przemianami na rynku czasopism. W swoim
artykule przedstawit losy najpopularniejszych w poczatkach transformacji tytutéw
oraz losy nowych inicjatyw wydawniczych, dokonal tez analizy zmian na rynku
prasy kolorowej, ktéra uzupelnit o prezentacje najwigkszych i najsilniejszych obec-
nie na rynku czasopism wydawcéw.

Autorzy nastepnych trzech tekstéw tej czesci koncentruja sie na radiofonii
i telewizji w Polsce. Kinga Zdrojewska przedstawita historie budowania sektora
komercyjnego polskiej radiofonii, poczynajac od startu pierwszych nadawcéw
w 1990 r. az po przelom dwoéch pierwszych dekad XXI w. Omawia takze etapy bu-
dowy tego sektora, zjawiska konsolidacji, sieciowania, formatowania oraz pozycje
rynkowa poszczegdlnych nadawcéw, grup radiowych i ich wiascicieli. Katarzyna
Vanevska zajela si¢ telewizja komercyjna w Polsce. W swoim tekscie opisala jej
powstawanie po przemianach ustrojowych, wchodzenie na rynek kolejnych graczy,
etapy rozwoju oraz stan wspoélczesny tego sektora rynku medialnego. Oba teksty
uzupelnia trzeci — autorstwa Magdaleny Oleszkowicz, po$wiecony polskim me-
diom publicznym. Autorka omawia w nim ich status, specyfike i strukture, pozycje
rynkowa oraz ich problemy wynikajace z jednej strony z coraz wiekszej konku-
rencji na rynku medialnym, a z drugiej z ich politycznych uwiklan, z trzeciej za$
z rewolucji technologicznej, jakie przechodza wspdlczesne media elektroniczne.

Na trzecia cze$¢ publikacji sktadaja sie rozdzialy poswiecone mediom spoza
gtéwnego nurtu, czesto niszowym i mato znanym, co nie znaczy, ze mniej waznym.
Tadeusz Gatka podsumowal dwie dekady rozwoju mediéw lokalnych i regional-
nych w Polsce. Przedstawil w nim etapy ich rozwoju, podzialy sektorowe (prasa,
radio, telewizja, internet), a takze przemiany w nich zachodzace w wyniku dziata-
nia czynnikéw rynkowych i rozwoju technologii. Artykut Pawla Jezierskiego oma-
wia media katolickie w Polsce, ich rozwéj w ostatnim dwudziestoleciu, specyfike,
obecna kondycje i pozycje na rynku, a wszystko to w szerszym kontekscie histo-
rycznych i wspétczesnych probleméw Ko$ciota w Polsce. Anna Fratczak analizuje
przemiany, jakim w minionym dwudziestoleciu ulegala prasa zwiazana z dwoma
znaczacymi ruchami dzialajacymi na rzecz zmiany spolecznej. Autorka, przedsta-
wiajac losy najbardziej poczytnych pism feministycznych i periodykéw zwiazanych
z mniejszo$ciami seksualnymi zwraca przede wszystkim uwage na spoleczne de-
terminanty ich funkcjonowania oraz na role, jaka odgrywaja one w ksztaltowaniu
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spoleczenistwa obywatelskiego w Polsce. Publikacje zamyka tekst Marty Majorek
i Justyny Wojniak poswiecony Biuletynowi Informacji Publicznej (BIP), ktéry sta-
nowi specyficzny, cho¢ bardzo istotny element wspélczesnego, polskiego systemu
medialnego. Autorki omawiaja akty prawne, ktére reguluja jego status, ksztalt
i funkcje oraz problemy zwiazane z dostepem do informacji publicznej wynikajace
z tak zwanego cyfrowego wykluczenia.

Katarzyna Pokorna-Ignatowicz
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U irddet transformacji systemu medialnego Polski






Katarzyna Pokorna-Ignatowicz

0d leninowskiej koncepcji prasy do wolnych mediéw.
Koncepcja ,nowego fadu informacyjnego”
w ,Porozumieniach Okrggtego Stotu”

W wyniku decyzji wielkich mocarstw po drugiej wojnie $wiatowej Polska znalazta
sie w tak zwanym bloku wschodnim, czyli strefie wplywéw Zwiazku Radzieckiego
i stala sie Polska Rzeczpospolita Ludowa — jednym z panstw obozu socjalistycz-
nego, przyjmujac wzorowany na ZSRR system polityczny i wynikajaca z niego
komunistyczna doktryne medialna, nazywana ,leninowska koncepcja prasy” Za-
kladala ona pelng podleglo$¢ mediéw masowych wiladzy politycznej, ktéra w PRL
stanowilo kierownictwo Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej. Media staly si¢
narzedziem sprawujacej realna, niepodzielng wladze partii komunistycznej, ktéra
wykorzystywata je do ideologicznego oddzialywania na spoleczenistwo, spodzie-
wajac sie, ze dzieki nim bedzie mogla ksztaltowac poglady, postawy, a nawet za-
chowania ludzi. System medialny PRL charakteryzowatl si¢ cechami typowymi dla
wszystkich systemoéw totalitarnych, polegajacymi gtéwnie na kontroli wladzy nad
rynkiem mediéw przez koncesjonowanie dzialalnosci wydawniczej (aby wydawaé
tytul prasowy, nalezalo uzyska¢ pozwolenie wladz) oraz cenzure prewencyjna,
czyli wstepna kontrole tresci przekazéw medialnych sprawowang przez specjalnie
w tym celu powolang instytucje — Gléwny Urzad Kontroli Publikacji i Widowisk.
Prasa w PRL nalezala wylacznie do tak zwanych uspolecznionych wydawcéw (nie
bylo prasy prywatnej) i nie dzialaly mechanizmy rynkowe, gdyz rynek prasy, po-
dobnie jak cata gospodarka, byt centralnie sterowany. To wladza decydowatla o licz-
bie tytuléw prasowych (dajac na ich wydawanie pozwolenia) i ich pozycji rynkowej
(przydzielajac papier na druk). Rozwoj prasy ograniczony byl deficytem papieru,
wiec prasy bylo za malo w stosunku do zapotrzebowania na nig, a w dodatku jej
charakter i zawarto$¢ odzwierciedlaly nie tyle zainteresowania i oczekiwania czy-
telnikéw, ile aktualna polityke informacyjna partii.

Monopolistyczna pozycje na rynku prasy zajmowal koncern wydawniczy —
Robotnicza Spéldzielnia Wydawnicza ,Prasa-Ksiazka-Ruch’, nalezacy do Komi-
tetu Centralnego PZPR. Radio i telewizja natomiast dziataly w ramach Radioko-
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mitetu podleglego nadzorowi rzadowo-partyjnemu, a ich polityczny decydent
sprawowal nad ich funkcjonowaniem pelna kontrole. Przeciwko takiemu syste-
mowi medialnemu wystepowaly §rodowiska opozycyjne, ktére zaktywizowaly sie
pod koniec lat 70. XX w., jego demokratyzacja byla jednym z gtéwnych postula-
tow NSZZ ,Solidarno$¢” w latach 1980-1981, za zmianami opowiadali sie nawet
funkcjonujacy w nim dziennikarze dzialajacy w Stowarzyszeniu Dziennikarzy
Polskich i sSrodowiska twdrcze. Do korica lat 80. nie bylo to jednak mozliwe, gdyz
rzadzacy uwazali, Ze kontrola nad mediami jest im niezbedna do skutecznego
sprawowania wladzy. Gleboki kryzys polityczny, ekonomiczny i spoleczny pod
koniec lat 80. uswiadomil im jednak nieuchronno$¢ zmian, co doprowadzito do
podjecia decyzji o rozpoczeciu rozméw z opozycja na temat demokratyzacji ist-
niejacego systemu'.

Prace nad koncepcjg , nowego tadu informacyjnego”

Po kilkumiesiecznym okresie przygotowan zdecydowano si¢ na rozpoczecie obrad
Okragtego Stotu, czyli negocjacji dotyczacych planowanych zmian w polskim sys-
temie politycznym, gospodarce, zZyciu spotecznym i systemie medialnym. Obrady
te trwaly od 6 lutego do 5 kwietnia 1989 r., a uczestniczyli w nich przedstawiciele
o6wczesnej wladzy tworzacy tak zwana strone koalicyjno-rzadowa (PZPR, ZSL, SD
i organizacje katolikéw $wieckich wspétpracujace z wladza) oraz przedstawiciele
gléwnych srodowisk opozycyjnych, czyli strona solidarnosciowo-opozycyjna, na-
zywana tez strona spoteczng. Negocjacje toczyly sie w obecno$ci obserwatorow
wyznaczonych przez wladze polskiego Kosciota. Rezultatem ponad dwumiesiecz-
nych prac bylo podpisanie 5 kwietnia 1989 r. ,Porozumien Okragtego Stotu” — po-
litycznego kontraktu, na mocy ktérego dokonata sie transformacja systemowa,
czyli przejscie od peerelowskiego ,realnego socjalizmu” do demokracji i gospodar-
ki rynkowej. Zapewniono w nim miedzy innymi powrét ,Solidarnoéci” na scene
polityczng, utworzenie drugiej izby parlamentu, czyli zlikwidowanego w czasach
PRL Senatu. Ustalono, Ze najblizsze wybory do Sejmu i Senatu, ktérych termin wy-
znaczono na 4 czerwca, beda po raz pierwszy w PRL cze$ciowo wolne (ich rezultat
ograniczal kontrakt wyborczy rezerwujacy 65% mandatéw w Sejmie dla strony ko-
alicyjnej, a do Senatu w pelni wolne). Postanowiono réwniez powolac urzad prezy-
denta, wybieranego przez Zgromadzenie Narodowe>

Jedna z czesci ,Porozumien Okraglego Stolu” bylo ,Sprawozdanie z prac Pod-
zespolu ds. Srodkéw Masowego Przekazu”® zawierajace opis zmian w systemie me-
dialnym uzgodnionych przez specjalnie w tym celu powolany zespdt, nazywany

! Por. R. Habielski, Polityczna historia mediéw w Polsce w XX wieku, WAIP, Warszawa 2009 oraz
T. Goban-Klas, Niepokorna orkiestra medialna: dyrygenci i wykonawcy polityki informacyjnej
w Polsce po 1944 roku, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2004.

2 Por. A. Dudek, Pierwsze lata III Rzeczypospolitej 1989-2001, Wyd. Arcana, Krakéw 2004, s. 32—
—42.

3 Sprawozdanie z prac Podzespotu ds. Srodkéw Masowego Przekazu, [w:] Okragly St6t: dokumen-
ty i materiaty, red. W. Borodziej i A. Garlicki, Warszawa 2004, t. 4, s. 31-37.
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roboczo ,zespolem medialnym” lub ,podstolikiem medialnym™, w ktérego sktad

wchodzili negocjatorzy i eksperci reprezentujacy obie ukladajace sie strony: rza-
dzacych i opozycje. ,Podstolik medialny” obradowal od pierwszego posiedzenia
w dniu 17 lutego do ostatniego — széstego — 22 marca. Pracami zespolu kierowali
dwaj wspoéltprzewodniczacy: reprezentujacy rzad Bogdan Jachacz (redaktor naczel-
ny PAP) oraz przedstawiciel strony spolecznej Krzysztof Kozlowski (redaktor ,Ty-
godnika Powszechnego”).

Obie strony negocjujace w ramach tego zespolu ,laczylo przekonanie o potrze-
bie zbudowania nowego fadu informacyjnego’, ale ,,byt to bodajze jedyny punkt, co
do ktérego panowala zgodnos$¢™. Dlatego tez warto przesledzi¢, jakie koncepcje
pojawily sie wérdd uczestnikéw obrad, jak przebiegaly dyskusje i negocjacje w tym
zespole, jak dochodzono do kompromiséw, aby w koncu stworzy¢ i zatwierdzi¢
»cze$¢ medialng” kontraktu Okragtego Stotu.

Pierwsze posiedzenie (17 lutego 1989 r.) — przedstawienie stanowisk

»Podstolik medialny” wydzielony z wigkszego Zespotu do spraw reform politycz-
nych zebral sie po raz pierwszy 17 lutego 1989 r. Obrady rozpoczal wspéiprzewod-
niczacy Bogdan Jachacz (strona rzadowa) od przypomnienia, ze obie strony zgadza-
ja sie co do konieczno$ci zmiany polskiego systemu medialnego, ktéry w obecnym
ksztalcie nie odpowiada uzgodnionym juz zmianom politycznym, zmierzajacym
do zbudowania w Polsce pluralizmu politycznego oraz spoleczenstwa obywatel-
skiego. Po tych wstepnych uwagach Jachacz zaprezentowal stanowisko strony
partyjno-rzadowej, ktéra, jak stwierdzil, akceptuje kierunek zmian systemu ko-
munikacji spotecznej — od realnego socjalizmu do systemu demokratycznego, ale
dostrzega niebezpieczeristwa na tej drodze zwigzane z brakiem kontroli nad za-
chodzacymi procesami. Wyrazajac obawy strony rzadowej, Jachacz odwotat sie do
niekwestionowanego w PRL przekonania o ewentualnych strasznych spotecznych

* W pracach tzw. ,podstolika medialnego” uczestniczyli jako czlonkowie: Jacek Ambroziak, Ju-
lian Bartosz, Andrzej Bilik, Grzegorz Boguta, Jan Brodzki, Andrzej Dobrzynski, Jan Dworak,
Kazimierz Dziewanowski, Dariusz Fikus, Artur Howzan, Maciej Ifowiecki, Bogdan Jachacz,
Janina Jankowska, Mieczystaw Kaczanowski, Jan Kofman, Zygmunt Katuzynski, Jézef KIis, J6-
zef Kowalczyk, Krzysztof Koztowski, Marcin Krol, Mieczystaw Lesniak, Wtodzimierz Lozinski,
Helena Luczywo, Ryszard Lukasiewicz, Jerzy Lato$, Tadeusz Mazowiecki, Jacek Moskwa, Adam
Michnik, Janusz Onyszkiewicz, Marek Opasnik, Roman Pillardy, Krzysztof Protakiewicz, Wta-
dystaw Serafin, Stawomir Tabkowski, Krzysztof T. Toeplitz, Jerzy Urban, Jacek Wozniakowski,
Jézef Wojcik, Zbigniew Zemler, jako doradcy: Waldemar Chotodowski, Kazimierz Diugosz,
Tomasz Goban-Klas, Waldemar Gieryszewski, Andrzej Grembowicz, Stanistaw Jedrzejewski,
Lucja Korozs, Jacek Kurczewski, Stanistaw Mierikowski, Maria Minkiewicz, Stanislaw Reno-
wicki, Jan Rogala, Kazimierz Siminowicz, Marek Siwiec, Jacek Snopkiewicz, Jan Socha, Maciej
Szumowski, Jarostaw Szymkiewicz, jako asystenci: Stanistawa Domagalska i Norbert Potocki.
Por. Sprawozdanie z prac podzespotu ds. Srodkow masowego przekazu, Dzial Dokumentacji
Aktowej O$rodka Dokumentacji i Zbioréw Programowych TVP, Dokumenty Okraglego Stolu,
sygn. 2792/3, s. 18-19.

> J. Galewski, P. Oseka, J. Urbaniski, Z. Wéycicka, Okragly Stot: gtdwne obszary sporéw, [w:] Okrg-
gly Stét: dokumenty i materiaty, t. 2, dz. cyt., s. 15.
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skutkach niekontrolowanej informacji. W zwiazku z tym strona rzadowa uwaza, ze
poszerzanie dostepu do mediéw dla nowych podmiotéw zycia publicznego i ogra-
niczanie kontroli urzedowej powinno przebiega¢ stopniowo, ewolucyjnie.

W dalszej czesci wystapienia przewodniczacy Jachacz zadeklarowal zamiar
stopniowego ,uspolecznienia” telewizji i radia przez dopuszczenie do ich anten
przedstawicieli wszystkich legalnie dziatajacych podmiotéw politycznych oraz
Kosciota katolickiego, ale ,przy zachowaniu integralno$ci panstwowej telewizji
i radia”™ oraz aprobate dla zmiany regulacji prawnych dotyczacych wydawania
prasy, tak aby umozliwi¢ powolywanie nowych tytuléw i rozwdj infrastruktu-
ry poligraficznej. Wspomnial réwniez o problemach, ktére sa powazna bariera
w rozwoju prasy, czyli o fatalnym stanie bazy poligraficznej i deficycie papieru.
Podat jednak recepte na rozwigzanie tych bolaczek: ,papier powinien sta¢ sie to-
warem rynkowym, trzeba zgodnie z regutami rynkowej gospodarki zaprzestac
jego reglamentacji”.

Ostatnim watkiem w poruszonym w inauguracyjnym wystapieniu byla kwestia
cenzury. Jachacz precyzyjnie wyrazil stanowisko strony rzadowej: ,ustanowi¢ jako
obligatoryjna kontrole nastepna, zas$ kontrole wstepna pozostawi¢ tym wydawcom,
ktérzy chcieliby z niej korzystad (...) cenzura wéwczas dziatataby w sposéb zblizony,
cho¢ znacznie mniej surowy niz w II Rzeczypospolitej”. Dodatkowym argumen-
tem za takim rozwiazaniem jest wedlug strony rzadowej to, ze taka forma kontroli
jest praktykowana przez wiele krajéw Zachodu (sic/). Na zakorficzenie wystapienia
Jachacz odwotat sie do nauczania Jana Pawla II o odpowiedzialnej wolnosci i wyra-
zil obawy zwiazanie z brakiem odpowiedzialnosci dziennikarzy, ktérzy pozbawieni
kontroli ze strony wtadzy i cenzury, mogliby naduzywa¢ wolnosci stowa, co z kolei
mogloby spowodowa¢ tragiczne skutki spoteczne w postaci dezorientacji spote-
czenistwa narazonego na kontakt z r6znymi interpretacjami faktéw.

Drugim méwca byl reprezentujacy strone solidarnos$ciowo-opozycyjna dzien-
nikarz Kazimierz Dziewanowski, ktéry przedstawil stanowisko opozycji. Wysta-
pienie rozpoczal od przypomnienia, ze celem przemian ma by¢ zbudowanie w Pol-
sce spoleczenstwa obywatelskiego, do czego niezbedne jest zapewnienie swobody
tworzenia stowarzyszen i partii. Aby jednak spoleczenistwo moglo sie samoorga-
nizowad, niezbedne jest zapewnienie tym nowym podmiotom zycia spolecznego
i politycznego swobodnego dostepu do §rodkéw masowego przekazu. Nie zapewni
tego istniejacy dotad model ani nawet jego liberalizacja w postaci dopuszczenia
opozycji do panstwowych zmonopolizowanych mediéw. Strona spoteczna apeluje
wiec o zbudowanie ,nowego tadu informacyjnego’, ktéry zapewni obywatelomiich
organizacjom rzeczywisty dostep do mediéw i zmieni zasady ich funkcjonowania.
Opozycja twierdzi, ze nalezy zbudowa¢ w Polsce demokratyczny system medial-
ny, bedacy dopelnieniem i warunkiem niezbednym do powodzenia planowanych
reform w systemie politycznym. Podstawa tego ,nowego tadu” ma by¢ prawo do

¢ Wystgpienie Bogdana Jachacza. Stenogram pierwszego posiedzenia podzespotu ds. spraw $rod-

kéw masowego przekazu, 17.02.1989 r., [w:] Okragly Stot: dokumenty i materialy, t. 3, dz. cyt.,
s. 154.

7 Tamze.

8 Tamze,s. 157.
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wyrazania swych pogladéw we wlasnych tytulach prasowych oraz programach ra-
diowych i telewizyjnych. Zdaniem strony opozycyjnej ,nowy tad informacyjny jest
nie do pogodzenia z takimi monopolistycznymi strukturami bedacymi we wlada-
niu PZPR, jak gigantyczny koncern RSW czy Radiokomitet™. Pierwszym krokiem,
ktéry nalezy uczynic, jest zatem zmiana sposobu powolywania tytuléw prasowych
poprzez zastapienie dotychczasowego systemu koncesyjnego systemem zglosze-
niowym. ,Nie do utrzymania jest wiec zasada, ze zezwolen na dzialalno$¢ wy-
dawniczo-prasowa udziela i zezwolenia te cofa Gtéwny Urzad Kontroli Publikacji
i Widowisk, a wiec instytucja cenzurujaca na biezaco to, na co zezwolita. Urzad
cenzorski nie moze dysponowac¢ prawem okreslania celowosci wydawania gazet
czy tez prawem limitowania ich nakladéw. Nowy tad informacyjny w perspekty-
wie musi zaktadaé zniesienie instytucji cenzury. Swiadomi jednak jestesmy tego, ze
zniesienie cenzury prewencyjnej byloby skuteczne dopiero w warunkach niezawi-
stosci sadownictwa. Jako minimum wiec w tej dziedzinie uznajemy wiec przywré-
cenie ustawy o cenzurze z 1981 r7'°.,

Wedlug strony opozycyjnej niezbednym warunkiem do rozwoju demokratycz-
nego rynku prasy jest urynkowienie obrotu papierem, tak aby jego limity nie stawa-
ly sie powodem ograniczania dzialalnosci wydawniczej i pretekstem do politycz-
nego sterowania prasa. P6ki to jednak nie nastapi, niezbedne jest rzetelne zbadanie
racjonalno$ci wykorzystania papieru. Wiedza o tym jest bowiem niedostepna dla
spoleczenistwa, a jak stwierdzil Dziewanowski, powszechnie wiadomo, ze niektdre
wazne dla wladzy pisma drukuje si¢ dalej w ogromnych nakladach, mimo ze ich
zwroty sa znaczne. Marnotrawi si¢ w ten sposéb deficytowy papier, uniemozliwia-
jac cenne spolecznie nowe inicjatywy wydawnicze pod pretekstem braku papieru.

Dziewanowski podkredlil, ze dla strony spolecznej warunkiem niepodlegaja-
cym dyskusji jest powrdt na rynek prasy ,Solidarnosci’; z ,Tygodnikiem Solidar-
no$¢” na czele, z tygodnikami regionalnymi i biuletynami zaktadowymi. Niezbed-
ne jest réwniez uruchomienie ogélnopolskiego dziennika prezentujacego poglady
opozycji oraz wydzielenie czasu antenowego w radiu i telewizji, w ktérym beda
prezentowane programy przygotowane przez $rodowiska opozycyjne. Kolejnym
postulatem strony spotecznej jest szybkie stworzenie odpowiednich warunkéw do
legalnego funkcjonowania pism i wydawnictw drugiego obiegu', a od zaraz zanie-
chanie ich represjonowania. To samo odnosi si¢ do wydawnictw emigracyjnych,
ktére sa nierozerwalna czescia polskiej kultury.

Trzecim méwca byl J6zef Kowalczyk, ktéry przedstawil stanowisko Zjednoczo-
nego Stronnictwa Ludowego, wchodzacego w sklad strony koalicyjno-rzadowej.
Kowalczyk rozpoczal wystapienie od stwierdzenia, ze niedobrze byloby, gdyby ,,ci,

®  Wystgpienie Kazimierza Dziewanowskiego, Stenogram pierwszego posiedzenia podzespolu ds.
spraw $rodkéw masowego przekazu, 17.02.1989 r., [w:] Okrggly Stét: dokumenty i materiaty,
t. 3,dz. cyt,, s. 158.

10 Tamze.

Drugim obiegiem (bibula) nazywane byly nielegalne wydawnictwa ukazujace si¢ bez pozwole-

nia i cenzury Gtéwnego Urzedu Kontroli Publikacji i Widowisk. Ich rozwéj w Polsce rozpoczat

sie po 1976 r. z inicjatywy srodowisk opozycyjnych skupionych wokét KOR i ROPCiO. Szerzej

na ten temat: Wirtualna czytelnia bibuly, http://www.encyklopedia-solidarnosci.pl, dostep

3.01.2012.



18 (zeéc I: U zrodet transformacii systemu medialnego Polski

co sami zwalczaja monopol po stronie wladzy, sami zaczynali si¢ czu¢ monopoli-
stami w kreowaniu obecnej, bardzo zréznicowanej rzeczywistosci, z jaka mamy
obecnie w Polsce do czynienia™2. Po tej uwadze skierowanej do opozycji kolejna
dotyczyla wlasnego koalicjanta, czyli PZPR, ktérej Kowalczyk zarzucil margina-
lizowanie roli ZSL, cho¢by w postaci malego przydziatu papieru — jedynie 3,5%
tego, co otrzymuje RSW. Nastepnie stwierdzil, Ze jego partia nie jest zadowolona
z prezentowania probleméw wsi i rolnictwa w mediach, zZe problematyka ta jest
w nich marginalizowana, co, jego zdaniem, jest wyrazem ,niesprawiedliwosci spo-
tecznej, a wrecz dyskryminacji politycznej”. Dostalo si¢ réwniez wydawnictwom
drugiego obiegu, w ktérych sprawy wsi tez sa pomijane. Te liste pretensji Kowal-
czyk zakonczyl apelem: ,Zwracam si¢ wigc do wszystkich uczestnikéw Okragte-
go Stolu, aby wspdélnie koalicje propagandy na rzecz wsi budowa¢. To nie tylko
wie$ jej potrzebuje, ale jest ona w interesie calego spoteczenstwa i panstwa”'%
Po czesci ,ideologicznej’, majacej zapewne wykazaé niezalezno$¢ i odwage ludo-
wcow, przejawiajaca sie¢ w krytyce obu stron, Kowalczyk zaprezentowat stanowisko
ZSL w kluczowych kwestiach, bedacych przedmiotem obrad. ZSL opowiada sie
za odpolitycznieniem mediéw, uczynieniem z nich ,szczegélnego rodzaju dobra
kultury’, a nie narzedzia wladzy. W tym celu nalezy kontynuowa¢ dotychczaso-
wy panstwowy system informacji, ale z pewnymi zmianami sprowadzajacymi sie
do oddania pod sejmowy nadzdér Radiokomitetu oraz powolania rady poligraficz-
no-wydawniczej wylonionej sposréd uczestnikéw Okraglego Stotu, ktéra zajetaby
sie bardziej sprawiedliwym i racjonalnym rozdzialem papieru. ZSL opowiada sie
tez za demonopolizacja kolportazu prasy oraz legalizacja prasy drugiego obiegu,
»Co ograniczyloby znacznie nimb sensacyjnosci i zakazanego owocu”*®. Ludowcy
popieraja takze postulat ograniczenia cenzury ,do spraw racji stanu i tajemnicy
panstwowej” oraz sa prawem do swobodnego organizowania si¢ Srodowiska dzien-
nikarskiego w stowarzyszenia zawodowe.

Po wystapieniach prezentujacych stanowiska uktadajacych sie stron glos zabra-
li negocjatorzy. Pierwszy wystapil Marcin Krél z ,,Res Publiki” (strona spoteczna),
ktéry rozpoczal od przypomnienia, Ze wolna prasa jest instytucjonalng gwarancja
demokracji, a wolnos$¢ slowa prawem naturalnym czlowieka. Zaapelowal o nie-
demonizowanie zagrozen wynikajacych z braku odpowiedzialnosci za stowo nie-
ktérych dziennikarzy, tlumaczac, ze pluralizm pogladéw oznacza pojawianie sie
réwniez skrajnych opinii i pogladéw i jest to normalne zjawisko w prawdziwie de-
mokratycznych panstwach. Przypomnial tez po raz kolejny postulaty strony spo-
teczno-solidarnosciowej: prawo do wydawania wlasnego dziennika, reaktywacja
prasy zwiazkowej, system zgloszeniowy w prasie, liberalizacja cenzury oraz pra-
wo dostepu do radia i telewizji. Docelowo nalezy urynkowi¢ obrét papierem, a do
tego czasu poddac spotecznej kontroli sposéb jego wykorzystywania. Argument

2 Wystapienie Jézefa Kowalczyka, Stenogram pierwszego posiedzenia podzespolu ds. spraw
$rodkéw masowego przekazu, 17.02.1989 r., [w:] Okrggly Stot: dokumenty i materiaty, t. 3, dz.

cyt., s. 159.
13 Tamze, s. 160.
% Tamze.

Tamze.
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o braku papieru nie moze by¢ jak dotad powodem ograniczania dziatalnosci praso-
wej nowych podmiotéw zycia spotecznego. Jesli rzeczywiscie tego papieru jest za
malo dla wszystkich, to trzeba dokona¢ bardziej sprawiedliwego jego podziatu, co
w praktyce musi oznaczaé zmniejszenie dotychczasowych limitéw dla RSW*.

Grzegorz Boguta (strona spoteczna), wydawca drugiego obiegu, zauwazyl, ze
funkcjonuje on dobrze, poniewaz dzialaja w nim autentyczne mechanizmy ryn-
kowe, ktérych brakuje w pierwszym obiegu (prasie oficjalnej). Zdaniem Boguty,
konieczne jest jak najszybsze wprowadzenie zasad wolnego rynku do oficjalnej
prasy, czyli zniesienie dotychczasowych zapiséw chroniacych monopol panstwa
w dzialalnosci wydawniczej. Nalezy zapewni¢ swobode dziatalnosci wydawniczej
oraz urynkowic¢ obrét papierem, gdyz bez tego nie sa mozliwe jakiekolwiek zmiany
jakosciowe w polskiej prasie. Trzeba skornczy¢ z dotychczasowymi monopolami
panstwa: poligraficznym, wydawniczym i dystrybucyjnym. Zapowiedzial, ze pi-
sma drugiego obiegu moga sta¢ sie legalne, jesli tylko powstana ku temu warunki.
Na koniec zaapelowal o zaprzestanie represji wobec wydawcéw z drugiego obiegu
oraz o zwrot zarekwirowanych im ksigzek".

Kolejnym méwca byt Tadeusz Mazowiecki (strona spoleczna, redaktor naczel-
ny wydawanego w 1981 r. i zawieszonego w stanie wojennym ,Tygodnika Solidar-
no$¢”), ktéry zauwazyt, ze bez reform w systemie medialnym nie bedzie mozliwa
realizacja planéw demokratyzacji systemu politycznego. Zaapelowal tez o rzetel-
na prace mediéw, a przede wszystkim obiektywizm w relacjonowaniu spraw bie-
zacych i niedawnej przesztosci, czyli okresu ,Solidarnosci” Do listy postulatéw
strony spotecznej dorzucil ,postulat odktamywania’, ktéry powinien by¢ zreali-
zowany od zaraz. Mazowiecki stwierdzil, Ze warunkiem niezbednym pluralizmu
jest przebudowa systemu mediéw audiowizualnych — radia i telewizji, ktére sa
najwazniejszymi elementami przyszlego ,nowego ladu informacyjnego” Nalezy
zatem pomysle¢ nad sprawiedliwym dostepem do tych mediéw, ktére pdki co sa
pod zupelnym i calkowitym wplywem strony koalicyjnej. Takim rozwigzaniem,
zdaniem Mazowieckiego, mogloby by¢ oddanie jednego programu telewizyjnego
i radiowego stronie spolecznej. Zaapelowal tez do strony rzadowej o stworzenie
»kalendarza demokratyzujacego’; czyli zaprojektowania i zapisania w przyszlym
Kontrakcie Okraglego Stotu zmian w systemie medialnym, ktére sa niezbedne do
przeprowadzenia'®.

Janina Jankowska, dziennikarka radiowa (strona spoteczna), po$wiecita swoje
wystapienie wylacznie radiu i telewizji. Stwierdzila, ze stworzenie nowych redakcji
dla programoéw strony spolecznej czy tez zapraszanie jej przedstawicieli do udziatu
w audycjach nie zalatwi problemu, nie zmieni anachronicznego modelu radia i te-

¢ Wystapienie Marcina Krdla, Stenogram pierwszego posiedzenia podzespotu ds. spraw srod-

kéw masowego przekazu, 17.02.1989 r., [w:] Okraggly Stot: dokumenty i materialy, t. 3, dz. cyt.,
s. 161-164.
7 Wystapienie Grzegorza Boguty, Stenogram pierwszego posiedzenia podzespotu ds. spraw srod-
kéw masowego przekazu, 17.02.1989 r., [w:] Okraggly Stot: dokumenty i materiaty, t. 3, dz. cyt.,
s. 164.
Wystapienie Tadeusza Mazowieckiego, Stenogram pierwszego posiedzenia podzespotu ds.
spraw $§rodkéw masowego przekazu, 17.02.1989 r., [w:] Okrggly Stét: dokumenty i materiaty,
t. 3, dz. cyt,, 5. 166.
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lewizji w Polsce. Niezbedne jej zdaniem jest ponowne przedyskutowanie znanego
z poczatku lat 80. hasta ,uspotecznienia” radia i telewizji'®, czyli uczynienie z nich
instytucji wyzszej uzytecznosci publicznej dostepnych dla wszystkich spotecznych
sit, tak aby media te nie byly dysfunkcyjne w stosunku do nadchodzacych przemian.
Wynegocjowany juz pluralizm polityczny wymaga zmian w systemie medialnym,
ktérego centrum stanowi radio i telewizja, a tym samym Radiokomitet, ktérego
prawne i faktyczne usytuowanie jest nie do pogodzenia z zasadami wolnosci sto-
wa i prawa dostepu do informacji. Zdaniem Jankowskiej, szybkie zmiany w radiu
i telewizji sa niezbedne od zaraz, tak aby zadeklarowany pluralizm zaczat by¢ tam
widoczny. Wystapienie zakonczyta apelem o jak najszybsze zajecie si¢ zado$¢uczy-
nieniem dla wyrzuconych w stanie wojennym w wyniku akcji weryfikacyjnej pra-
cownikéw Radiokomitetu. Trzeba tez ujawni¢ prawde o samej akcji weryfikacyjnej,
zeby naprawi¢ krzywdy wyrzadzone $rodowisku dziennikarskiemu?®.

Kolejnym méwcg byt Wiadystaw Serafin (ZSL, strona rzadowa), ktdry jak sam
stwierdzil, nie czuje si¢ kompetentny do stawiania konkretnych postulatéw, wiec
popiera wszystkie dotychczas zgloszone. Przedmiotem jego zainteresowania sa na-
tomiast sprawy wsi, a te jego zdaniem, s3 zle i niewystarczajaco obecne w mediach,
zwlaszcza w telewizji. Na zakonczenie Serafin zaapelowal o pelniejsze i bardziej
rzetelne prezentowanie tematyki wiejskiej w §rodkach przekazu?'.

Dariusz Fikus (dziennikarz, strona spoleczna) rozpoczal wystapienie od odwo-
fania sie do przemoéwienia prof. Janusza Reykowskiego otwierajacego posiedzenie
zespotu ds. reform politycznych i zawartego tam stwierdzenia o niezbednosci wy-
pracowania nowych regul dostepu do $rodkéw masowego przekazu. Odniost sie
tez do propozycji zastapienia istniejacej cenzury prewencyjnej cenzura represyjna,
co jego zdaniem jest pomyslem nie do akceptacji, gdyz celem strony spotecznej jest
zniesienie cenzury, a poki nie jest to mozliwe, lepszym rozwigzaniem jest pozosta-
wienie obecnego systemu kontroli wstepnej, zwlaszcza ze cenzura obecnie nie czy-
ni probleméw i jest zdecydowanie tagodniejsza niz w przesztosci. Fikus stwierdzil
nastepnie, Ze najistotniejszg bariera ograniczajaca rozwoj prasy jest deficyt papieru
oraz brak perspektyw na szybkie rozwiazanie tego problemu. Jego zdaniem szybkie
urynkowienie obrotu papieru jest niebezpieczne, wiec nalezy je bra¢ pod uwage,
ale jako proces odlegly w czasie, za$ pdki co trzeba stara¢ sie zracjonalizowac ist-
niejacy system przydzialéw. Niezbedne jest réwniez ujawnienie pelnej informacji
o aktualnej produkcji papieru i sposobie jego wykorzystania, nad czym powinna
czuwaé specjalnie do tego celu powolana rada dzialajaca pod nadzorem Sejmu.
Kolejnym obszernym watkiem w wystapieniu Fikusa byl monopol RSW na rynku
prasowym. Fikus przypomnial, ze RSW zbudowala swoja pozycje, zagarniajac ko-
lejne wydawnictwa i przedsiebiorstwa, dzieki czemu dzi$ jest monopolista, cho¢
trudno doktadnie wyliczy¢ jej udzial w rynku, gdyz informacje na ten temat nie

»Uspolecznienie” radia i telewizji bylo jednym z kluczowych i niezrealizowanych postulatéw
»Solidarnosci” w 1981 r. Por. K. Pokorna-Ignatowicz, Telewizja w systemie politycznym i medial-
nym PRL. Miedzy politykg a widzem, Wyd. UJ, Krakéw 2003, s. 163—184.

Wystapienie Janiny Jankowskiej, Stenogram pierwszego posiedzenia podzespotu ds. spraw
$rodkéw masowego przekazu, dz. cyt., s. 167-169.

Wystapienie Wtadystawa Serafina, tamze, s. 169-170.
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sa udostepniane. Pozycja i dzialalno§¢ RSW sa krytykowane nie tylko przez stro-
ne opozycyjna, ale i koalicjantéw PZPR. Utrzymywanie takiego stanu jest nie do
pogodzenia z zasadami przyszlego nowego tadu medialnego. Nie do utrzymania
jest wylaczno$¢ RSW na kolportaz prasy, jej eksport i import. Nie ma powodu, aby
RSW zajmowala sie¢ wydawaniem ksigzek i obstuga dziennikarzy zagranicznych.
Obecna pozycja RSW jest zdaniem Fikusa pozostaltoscia stalinizmu, z ktéra nalezy
jak najszybciej skonczyc¢?.

Przemawiajacy nastepnie Krzysztof T. Toeplitz (dziennikarz, strona rzadowa)
rozpoczal od postulatu szybkiego zalegalizowania wydawnictw drugiego obiegu.
»Nie moze by¢ tak, jak jest obecnie (...) jest legalnie dzialajaca prasa nielegalna (...)
ktérej istnienie w gruncie rzeczy wszyscy przyznaja, ktérej opinie niekiedy nawet
sie cytuje, a ktéra uchodzi za prase nielegalna. I to jest przeciez absurd, z ktérym
trzeba jak najszybciej skoniczy¢, w interesie obu stron”?. Wskazal takze na koniecz-
no$¢ skonczenia z monopolem kolportazu. Podobnie oczywiste dla obu stron jest
prawo dostepu do mediéw wszystkich legalnie dziatajacych podmiotéw zycia spo-
tecznego. Nastepnie odnidst sie do wystapienia Marcina Krdla, stwierdzajac, ze
nie podziela jego opinii o nieszkodliwo$ci pojawiania sie skrajnych pogladéw, np.
antysemickich czy antysowieckich, ktére niewatpliwie ujawnia si¢ po zniesieniu
cenzury. Mimo tych obaw ich autor opowiada si¢ goraco za zniesieniem cenzury
prewencyjnej, ktéra jego zdaniem jest czynnikiem demoralizujacym, gdyz zdej-
muje z dziennikarzy odpowiedzialno$¢ za publikowane tresci. Zgodzit sie z przed-
moéwcami, ze gtéwnym problemem rynku prasy jest system przydzialu papieru,
ktéry zwlaszcza w sytuacji coraz bardziej powiekszajacego sie jego deficytu, nie
jest w stanie zapewni¢ pelnego i sprawiedliwego jego przydziatu. Kolejna czesé
wystapienia Toeplitz po$wiecit mediom audiowizualnym, powtarzajac fundamen-
talng, cho¢ catkowicie nieprawdziwa tez¢ peerelowskiej doktryny medialnej: ,mu-
simy moéwic¢ szczerze, a méwienie szczerze o radiu i telewizji to jest powiedzenie
sobie rzeczy, ktéra nie jest tajemnica (...), w nowoczesnym $wiecie, telewizja jest
jednym z instrumentéw rzadzenia, sprawowania wladzy. Tak jak jest nia armia,
jest nia policja, jest nia bankowos¢, tak samo jest i telewizja. Telewizja jest instru-
mentem sprawowania wladzy w kazdym panstwie, wszedzie na §wiecie. Dlatego
zreszta o niej méwimy. (...) telewizje musi mie¢ ten, kto sprawuje wladze™. Jego
zdaniem, TVP powinna pozosta¢ jednolita organizacyjnie i programowo jako in-
stytucja panstwowa podlegta rzadowi.

Jacek Ambroziak (strona spoleczna) przypomniat zasady katolickiej doktryny
medialnej zawarte w dokumentach soborowych i instrukcji Communio et progres-
sio®. Podstawowa zasada katolickiej doktryny medialnej jest wolno$¢ wyrazania
pogladéw oraz prawo dostepu do mediéw nazywanych w nauce katolickiej $rod-

2 Wystgpienie Dariusza Fikusa, Stenogram pierwszego posiedzenia podzespotu ds. spraw $rod-

kéw masowego przekazu, dz. cyt., s. 170.

Wystapienie Krzysztofa T. Toeplitza, tamze, s. 173.

2 Tamze, s. 174.

% Por. K. Pokorna-Ignatowicz, Katolicka doktryna medialna: historia, glowne tezy, dokumenty,
[w:] Teorie komunikacji i mediéw, t. 1, red. M. Graszewicz i ]. Jastrzebski, Wroclaw 2009, s. 109—
-120.
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kami spolecznego (a nie masowego) przekazu. Ambroziak przypomnial, ze polscy
biskupi wielokrotnie zwracali uwage, iz istniejacy dotad system nie zapewnia tych
podstawowych praw, nie tylko Kosciotowi, ale i calemu spoleczenstwu. Przypo-
mnial tez, ze prasa katolicka otrzymuje zaledwie 2% papieru przeznaczonego na
prase, co jest znacznie ponizej spolecznego zapotrzebowania i aspiracji samego
Kosciola, oraz ze Ko$ciét nie ma dostepu do radia i telewizji ani mozliwosci za-
kladania wlasnych stacji. Tymczasowym wyj$ciem bedzie wigc zapewnienie czasu
antenowego dla programéw religijnych, docelowym zadaniem jest jednak zmiana
istniejacego prawa, ktére uniemozliwi rzeczywiste ,uspolecznienie” istniejacych
mediéw audiowizualnych czy tez zakladanie nowych?®.

Kolejnym méwca byl Jerzy Urban, rzecznik prasowy rzadu, ktéry zapropono-
wal wstepne podsumowanie dotychczasowych prac zespolu i okreélenie stano-
wisk obu stron w najwazniejszych kwestiach oraz okreslenie ram czasowych re-
alizacji poszczegélnych postulatéw. Stwierdzit, ze obie strony faczy przekonanie
o niezbednos$ci demokratyzacji systemu medialnego. Wspdlne jest przekonanie, ze
wszystkie nowe i stare podmioty zycia politycznego i spotecznego musza miec¢ do-
step do srodkéw masowego przekazu. Réznice zdan w tych kwestiach dotycza je-
dynie konkretnych spraw technicznych. Obie strony laczy przekonanie o koniecz-
nosci zliberalizowania cenzury, trzeba zatem skoncentrowac¢ si¢ na konkretnych
zapisach dotyczacych tego, co cenzura ma chronié¢. Podobna zbiezno$¢ pogladéw
panuje w kwestii koniecznosci rozwigzania sprawy przydzialu papieru oraz trybu
powolywania nowych tytuléw, czyli zastapienia istniejacego systemu koncesyjnego
systemem rejestracyjnym, na co strona rzagdowa jest sktonna si¢ zgodzi¢. Przystaje
tez na legalizacje wydawnictw drugiego obiegu i ma nadzieje, ze kiedy stana sie
one normalng prasa politycznag a nie zakazana ,bibulq’, to ich popularno$¢ zma-
leje. Pierwszy przedmiot kontrowersji w kwestii prasy to koncern RSW ,,Prasa-
-Ksigzka-Ruch” i jego monopolistyczna pozycja na rynku. Konieczne jest rozbicie
tego monopoluy, tyle ze nie wiadomo, jak i kiedy powinno si¢ to dokonaé. Drugim
problemem i Zrédlem nieporozumien jest kwestia papieru, a wlasciwie jego po-
dziatu. Strona rzadowa rozumie postulat strony spotecznej w kwestii wiekszego
przydzialu papieru na jej wydawnictwa, a nawet go popiera, tyle Ze nie widzi moz-
liwosci sprawiedliwego rozwiazania tego problemu, gdyz przeznaczenie wigkszej
puli papieru dla nowych podmiotéw oznacza¢ musi ograniczenie przydziatu dla
pism juz istniejacych, co niewatpliwie wywota protesty i bedzie zrédtem nowych
konfliktéw.

Kwestia sporna jest natomiast sprawa radia i telewizji oraz postulat strony spo-
fecznej naprawienia krzywd wyrzadzonych $rodowisku dziennikarskiemu w czasie
akcji weryfikacyjnej w stanie wojennym. Strona rzagdowa uwaza bowiem, ze wery-
fikacja dziennikarzy byta konieczna i po o$miu latach nie da sie przywrécié¢ stanu
sprzed grudnia 1981 r. Nie ma to tez zdaniem Urbana wigkszego sensu. Sprawa
o wiele wedlug niego wazniejsza sa nowe rozwiazania w kwestii radia i telewizji.
Strona rzadowa opowiada si¢ za pozostawieniem struktury tych mediéw w nie-
zmienionej formie (Radiokomitetu), natomiast zgadza si¢ na zmiany treéci pro-

% Wystgpienie Jacka Ambroziaka, Stenogram pierwszego posiedzenia podzespolu ds. spraw
$rodkéw masowego przekazuy, dz. cyt., s. 175-177.
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gramowych polegajacych na uwzglednianiu w programach pluralizmu pogladéw.
Nie ma zgody rzadzacych na podzial anten, jest natomiast na utworzenie redak-
cji katolickiej i zwiazkowej w Polskim Radiu i TVP oraz przydzielenia im czasu
antenowego, dzieki czemu srodowiska te beda mogly prezentowaé w nich swo-
je programy, poglady i opinie. Rzad kategorycznie obstaje przy swoim prawie do
nadzorowania radia i telewizji. Dodal, ze w przysztosci planowane jest utworze-
nie trzeciego programu telewizyjnego i nie ma przeszkéd, aby program ten mial
»charakter obywatelski’, przez co mozliwa bedzie w nim pelniejsza reprezentacja
nowych podmiotéw zycia politycznego. Rzecznik rzadu opowiedzial sie tez za po-
wolaniem do istniejacych organéw doradczych — Rady Prasowej przy Premierze
i Rady Programowej przy Radiokomitecie — nowych oséb, réwniez ze $§rodowisk
opozycyjnych, dzieki czemu, w opinii rzadu, zostanie zapewniony w nich plura-
lizm pogladéw?.

Ostatnim moéwca w czasie pierwszego posiedzenia ,podstolika medialnego” byt
Jacek Wozniakowski (strona spoteczna), ktéry podsumowat obrady, prezentujac
punkt widzenia opozycji. Rozpoczal od koniecznos$ci wyjaénienia niesprawiedli-
wosci i krzywd, ktére dotknely dziennikarzy opozycyjnych, bowiem, jak stwierdzi,
bez szczerego i jednoznacznego okreslenia, co bylo zle, nie jest mozliwe budowanie
porozumienia. Podkreslil, Zze kwestig bezsporna dla obu stron pozostaje koniecz-
no$¢ likwidacji monopolu na rynku prasy i jej dystrybucji. Nie zgodzit sie jednak
z pogladem ministra Urbana, jakoby reaktywacja prasy solidarnosciowej i rozwéj
nowych wydawnictw musialy odbywac sie kosztem juz istniejacych tytuléw. Ostro
zaprotestowal tez przeciw twierdzeniu, jakoby telewizja wszedzie na $wiecie byla
narzedziem wladzy wykonawczej, jak twierdza przedstawiciele koalicji. Przypo-
mnial, ze celem zespotu jest stworzenie pluralizmu na rynku medialnym i w tej
kwestii stanowiska sa zbiezne. Problemem sa szczegélowe rozwigzania: co i jak
zmieniaé, a przede wszystkim — od czego i kiedy zaczaé®.

Posiedzenie drugie (25 lutego 1989 r.) — krystalizowanie sig stanowisk

Drugie posiedzenie Podzespolu do spraw $rodkéw masowego przekazu odbylo
sie 25 lutego 1989 r. Przewodniczyli mu: Krzysztof Koztowski ze strony spolecz-
nej i Bogdan Jachacz z koalicji. Jego celem bylo podsumowanie dotychczasowych
ustalen i zaprezentowanie aktualnych stanowisk w kluczowych kwestiach. Obrady
otworzyl Krzysztof Kozlowski, przypominajac, ze plonem poprzedniego spotka-
nia bylo zarysowanie sie zbieznosci i réznic pogladéw obu negocjujacych stron.
Sprawa najwazniejsza jest to, ze strona rzadowa zgodzila sie z pogladem strony
spolecznej, iz istniejacy system medialny jest przestarzaly i nieodpowiedni do
zmieniajacych sie stosunkéw politycznych w kraju. Strona solidarno$ciowa uwa-
za, ze ,nowy fad medialny” musi opiera¢ si¢ na bardziej sprawiedliwym dostepie
do medidw, co zostanie osiagniete przez ograniczanie wplywéw dotychczasowych

¥ Wystgpienie Jerzego Urbana, tamze, s. 177-178.
% Wystgpienie Jacka Wozniakowskiego, tamze, s. 182-184.
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monopoli podleglych PZPR, czyli RSW i Radiokomitetu. Ten postulat spotyka sie
z krytyka przedstawicieli strony rzadowej, ktérzy twierdzg, jakoby strona solidar-
no$ciowa wywotywata konflikty w $rodowisku dziennikarskim, chcac budowa¢
wlasny system medialny kosztem istniejacych nadawcéw i wydawcéw. Strona spo-
teczna uwaza jednak, Ze nie ma innej drogi do przyszlego pluralizmu niz ograni-
czanie wplywoéw dotychczasowych monopolistéw. ,Stad rozbicie RSW Prasy na
szereg niezaleznych wydawnictw, na przyklad podleglych samorzadom terytorial-
nym, wyodrebnienie na nowo tak zwanej prasy «czytelnikowskiej», odejscie od
panoszacej sie jak nigdzie indziej, tutaj wlasnie nomenklatury, dania autonomii
i wazacego glosu zespotom redakcyjnym, catkowite usamodzielnienie Ruchu jako
przedsiebiorstwa kolportazu i zdecydowane odejécie od monopolu w tej dziedzi-
nie, to postulaty nie tylko nasze, solidarnosciowe, ale i Srodowisk dziennikarskich,
dalekich od opozycji™®.

Zasadniczym problemem pozostaje deficyt papieru. Strona solidarno$ciowa
postuluje uwolnienie obrotu papierem, a dopdki to nie nastapi, domaga sie bardziej
sprawiedliwego jego podzialu oraz natychmiastowej rzetelnej informacji o stanie
jego produkcji i podzialu, co jak dotad pozostaje gleboko skrywana tajemnica wla-
dzy. Kolejnym postulatem strony spolecznej jest reaktywacja prasy zwiazkowej
z ,I'ygodnikiem Solidarno$¢” na czele oraz prawo do budowy wlasnego systemu
prasowego, w ktérym istotne miejsce powinien zajmowac¢ wlasny dziennik. Strona
spoleczna oczekuje w tej sprawie na konkretna i szybka odpowiedz.

Kwestia sporna pozostaje sprawa radia i telewizji. Strona koalicyjna nie widzi
mozliwosci oddania tych mediéw pod spoteczna kontrole i nie podziela zdania
opozycji w tej kwestii, proponujac jedynie utworzenie redakcji katolickiej i zwiaz-
kowej, czego nie mozna uznaé za rozwiazanie satysfakcjonujace strone solidarno-
$ciowy, ktéra domaga sie realnego wplywu na dzialalno$¢ radia i telewizji i pod-
dania tych mediéw spotecznej kontroli. Koztowski przypomnial, Ze za koncepcja
publicznej telewizji na wzér BBC, a nie rzadowej, opowiadaja sie réwniez srodowi-
ska twdrcze, a nawet niektérzy przedstawiciele strony koalicyjnej. Sprawa telewizji
pozostaje wiec najwieksza jak dotad rozbiezno$cia.

Duzo wigksze zblizenie stanowisk nastapilo w pozostalych kwestiach: zasta-
pienia koncesjonowania prasy systemem zgloszeniowym, w kwestii cenzury —
docelowe jej zniesienie, a doraznie powr6t do zapiséw ustawy z 1981 r., od za-
raz zaprzestanie represjonowania wydawnictw i wydawcéw drugiego obiegu oraz
umozliwienie im zalegalizowania swojej dziatalnosci.

Problemem pozostaje nadal ustalenie wspélnego stanowiska w sprawie prze-
szlosci, a zwlaszcza akeji weryfikacyjnej i rozwigzania Stowarzyszenia Dziennika-
rzy Polskich w stanie wojennym. Nie chodzi w tej kwestii o puste deklaracje, ale
o jednoznaczne przyznanie, ze §rodowisku dziennikarskiemu jako calosci i po-
szczeg6lnym ludziom wyrzadzono krzywde oraz pogwalcono podstawowe prawa
obywatelskie i zawodowe. Bez takiej jednoznacznej oceny przeszlosci nie da sie
bowiem budowac lepszej przyszlosci.

2 Wystgpienie Krzysztofa Kozlowskiego, Stenogram drugiego posiedzenia podzespotu ds. spraw
Srodkéw masowego przekazu, dz. cyt., s. 184.
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W imieniu strony koalicyjno-rzadowej glos zabral wspétprzewodniczacy Bog-
dan Jachacz, ktéry rozpoczal od stwierdzenia, ze zasiadajac do Okraglego Stolu,
obie strony zobowiazaly si¢ do patrzenia w przyszlo$¢, tak aby bolesne rany naj-
blizszej przesztosci nie przestonily celu negocjacji. Jednak od przesztosci uciec sig
nie da. Powodem do tej refleksji stata si¢ dokonana przez niego niedawno lektura
pism drugiego obiegu, pelnych, jego zdaniem, ostrych i bezpardonowych atakéw
na PRL, Zwiazek Radziecki, wojsko i wszelkie instytucje wladzy panstwowej. Ja-
chacz wyrazil obawe o ,polska racje stanu’, gdy pisma te zalegalizuja swoja dzia-
talnos¢ i stang sie oficjalna prasa. Zapytal strone spoleczna , A jakie mozecie da¢
gwarancje, ze uda nam si¢ wspdlnie okietzna¢ te antynarodowa i antypanstwowa
w istocie dzialalno$¢?” Zadeklarowal tez che¢ ,,odklamania” najnowszej historii,
czyli rzetelnego i obiektywnego jej zbadania i opisania. Nastepnie przedstawit sta-
nowisko strony koalicyjno-rzadowej w kluczowych sprawach, deklarujac, iz strona
koalicyjna zgadza sie na ewolucyjna, stopniowa przebudowe istniejacego modelu
komunikacji spotecznej w kraju w kierunku ,nowego tadu” opartego na wolnosci
slowa, odpowiedzialnosci i pluralizmie. Nie ma sprzeciwu wobec odrodzenia sie
prasy zwiazkowej z ,Tygodnikiem Solidarnos¢’, gdy tylko NZZ ,Solidarno$¢” zo-
stanie zalegalizowana, co jest jednoznaczne z przydzialem na ten cel odpowiedniej
puli papieru. Dotyczy to réwniez innych nowych podmiotéw Zycia spotecznego,
ktére legalnie rozpoczna dzialalno$¢, korzystajac z nowych uregulowan prawnych.
W kwestii papieru, ktéra dominowata we wcze$niejszych rozmowach i jawita sie
jako problem kluczowy w projektach ,nowego tadu informacyjnego’, stwierdzil:
»~opowiadamy si¢ za zniesieniem reglamentacji papieru na cele wydawnicze. Rzad,
dziatajac zgodnie z duchem reformy gospodarczej i wychodzac naprzeciw licznym
postulatom, takze zglaszanym na naszym zespole, tu bylismy bodaj wszyscy zgod-
ni, uwaza, ze normalny rynek papieru moze i powinien zastapic jeszcze w tym roku
centralne rozdzielnictwo. Ustana wéwczas kidtnie, swary pod hastem niesprawie-
dliwego przydziatu papieru”®. Zadeklarowal réwniez, Ze strona koalicyjna zgadza
sie na postulat strony solidarnosciowej w sprawie zastapienia koncesjonowania
prasy systemem rejestracyjnym, co oczywiscie wymaga nowelizacji Ustawy — Pra-
wo prasowe. Zmiana jej zapiséw pozwoli réwniez na zalegalizowanie prasy dru-
giego obiegu. Stworzenie wolnego rynku obrotu papierem i znowelizowane prawo
prasowe niestawiajace przeszkdd w pojawianiu si¢ nowych tytuléw prasowych za-
koniczy tym samym okres ograniczen i ingerencji pafistwa w rynek prasowy. Teraz
to wydawca bedzie musial si¢ martwi¢ o zapewnienie sobie papieru i drukarni,
skoricza si¢ tym samym pretensje o niesprawiedliwe traktowanie przez wladze po-
szczeg6lnych wydawcow.

W kwestii radia i telewizji strona rzadowa informuje, ze juz w najblizszych
latach planowane jest uruchomienie trzeciego programu telewizji i piatego pro-
gramu radia, ktére beda mie¢ charakter pluralistyczny i w nich realizowane beda
w pelni zglaszane wobec mediéw audiowizualnych postulaty. Zas co do obecnie

% Wystgpienie Bogdana Jachacza, Stenogram drugiego posiedzenia podzespotu ds. spraw $rod-

kéw masowego przekazu, 25.02.1989 r., [w:] Okrggly Stot: dokumenty i materiaty, t. 3, dz. cyt.,
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dzialajacych anten, wigksza obecnos$¢ tematyki zwiazkowej w radiu i telewizji be-
dzie mozliwa po podpisaniu przez zwiagzek stosownego porozumienia z Radioko-
mitetem. Ta sama zasada dotyczy programéw religijnych. Strona rzadowa dekla-
ruje pozytywne rozpatrzenie licznych présb o wprowadzenie do programu TVP
transmisji mszy $§w. Kierownictwo Radiokomitetu w ramach budowy pluralizmu
w radiu i telewizji proponuje poszerzenie Rady Programowej przy Radiokomitecie
o przedstawicieli ,Solidarno$ci” Strona rzadowa deklaruje réwniez gotowo$¢ do
niezwlocznego rozpoczecia prac nad nowa ustawa regulujaca ,nowy fad w eterze”
Realizacje postulatéw strony solidarnosciowej w kwestii dostepu do radia i telewi-
zji strona rzadowa proponuje rozwigzaé poprzez wprowadzenie na anteny blokéw
programéw wyborczych, w ktérych zgodnie z parytetem miejsc w parlamencie
podzielony bedzie czas antenowy na programy wyborcze sit politycznych kandy-
dujacych w wyborach. Ta sama zasada obowiazywalaby w prasie rzadowej. Strona
koalicyjna proponuje réwniez poszerzenie Rady Prasowej przy premierze o przed-
stawicieli ,Solidarno$ci’; aby nadac tej instytucji bardziej pluralistyczny charakter.

W kwestii cenzury: ,w miare umacniania si¢ nowego demokratycznego tadu
rzad podtrzymuje gotowos$¢ podjecia zasadniczej reformy cenzury, znoszenia obo-
wigzkowej kontroli prewencyjnej na rzecz kontroli nastepnej. Tak funkcjonowata
cenzura w II Rzeczypospolitej i tak dziala obecnie w wielu panstwach zachodnich.
(...) Z chwilg rozpoczecia przez «Solidarno$c¢» legalnej dziatalno$ci proponujemy
udzial jej przedstawiciela w kolegium Gléwnego Urzedu Kontroli Publikacji i Wi-
dowisk™!.

W imieniu rzadu Jachacz poinformowal réwniez, ze w najblizszym czasie do-
konana zostanie nowelizacja prawa celnego i ustawy o cenzurze, tak aby umozliwi¢
legalne przywozenie i wywozenie czasopism i ksiazek ,Ustang powody do rekwi-
rowania ksiazek, w tym pisarzy emigracyjnych, na granicach naszego panstwa. Tak
wiec jeszcze jeden przezytek z okresu tropienia sléw wkrétce zostanie zlikwido-
wany”?%. Na zakonczenie wyrazit przekonanie, Ze przyjecie przez strone rzadowa
postulatéw strony spotecznej §wiadczy o daleko idacej dobrej woli strony rzadowe;j
i jej zgody na budowanie legalnych podstaw postulowanego przez nig ,nowego
fadu informacyjnego”.

W czasie drugiego spotkania Zespotu po wystapieniach obu przewodniczacych
glos zabralo jeszcze dwéch méwcéw. Maciej Ifowiecki (strona spoleczna) stwier-
dzil, Ze na tym etapie negocjacji wiadomo juz, ze obie strony laczy wspélny cel,
ktérym jest ,nowy tad informacyjny” zbudowany na uznanych przez obie strony
wartosciach: wolnosci stowa, odpowiedzialno$ci mediéw i pluralizmie. Obie stro-
ny laczy tez okazane sobie wzajemne zaufanie w szczero$¢ intencji, ktére legto
u podstaw Okraglego Stotu. Przedmiotem negocjacji sa zatem konkretne rozwia-
zania prowadzgce do wspoélnego celu oraz sposéb ich wprowadzania w zycie. ,Otéz
w przekonaniu strony solidarno$ciowo-opozycyjnej 6w nowy tad informacyjny nie
moze by¢ dopiero wynikiem rozwoju instytucji politycznych i stopnia zorganizo-
wania si¢ spoleczenstwa (...), nowy fad nie moze by¢ wynikiem, poniewaz jest wa-

31 Tamze, s. 188.
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Katarzyna Pokorna-Ignatowicz: Od leninowskiej koncepcji prasy do wolnych mediow... 27

runkiem wyjsciowym, poniewaz ma by¢ jednym z motoréw przemian...””* Nowy
fad musi by¢ zatem wprowadzony od zaraz, a nie ewolucyjnie, czyli w blizej nie-
okreslonej przysztosci. Jest to w interesie obu stron, gdyz ,Solidarnosci” i nowym
podmiotom pozwoli na zbudowanie wlasnych kanaléw komunikacji ze spoteczen-
stwem, a rzadowi pozwoli na zdobycie spolecznego uznania i zaufania, ktére sa
niezbedne do przeprowadzenia trudnych i bolesnych reform systemu politycznego
i ekonomicznego. Media moga odegra¢ w tych reformach role destrukcyjna, jesli
pozostana w dotychczasowym modelu, albo wspierajaca, gdy beda autentycznym
wyrazicielem réznych pogladéw. Warunkiem koniecznym jest wedlug Ifowieckie-
go ,uspolecznienie” $rodkéw przekazu, czyli ,... taki stan, kiedy kazdy obywatel
czy grupa obywateli bedzie mogla zalozy¢ pismo lub wydawnictwo, a takze kiedy
bedzie mie¢ wlasny program telewizyjny lub radiowy”*. Prasa powinna dziata¢
wedtug zasad wolnego rynku i wolnej konkurencji, wolno$¢ stowa i pluralizm po-
gladéw powinny by¢ w srodkach przekazu faktem od zaraz, a nie deklaracja inten-
cji. Zatem jak najszybciej nalezy znowelizowaé prawo prasowe, wprowadzi¢ zasa-
dy rynkowe w prasie i poligrafii, znie$¢ cenzure. Na koniec Itfowiecki stwierdzit,
ze nie do utrzymania jest monopol RSW na rynku prasowym oraz ze jest rzecza
niemoralng, aby wplywy z tego koncernu byly zZrédlem wsparcia PZPR, czyli ze
obywatel, kupujac dziennik regionalny lub ulubione czasopismo, dofinansowuje
tym samym PZPR. Koniczac wystapienie, lfowiecki stwierdzil: ,Otéz nie przesta-
lismy uwaza¢ tak zwanej weryfikacji dziennikarzy w 1982 r. za sprawe nielegalng,
niegodna i niemoralna. Nie chcemy zadnych rewindykacji, powtarzam, zadnych
satysfakcji materialnych, bo rozumiemy, ze pociagneloby to caly faricuch rewindy-
kacji. Wydaje nam sie jednak, ze byloby wlasciwe, gdyby kto$ odpowiedzialny za
te sprawe raz wreszcie publicznie i wyraznie przyznal, ze karanie za poglady nigdy
nie powinno bylo mie¢ miejsca ani nigdy w zadnych okolicznos$ciach nie bedzie
miato miejsca”®.

Podobnie optymistyczny ton co do mozliwosci porozumienia si¢ i wypracowa-
nia korzystnych dla kraju zasad ,nowego tadu informacyjnego” pojawil si¢ w wy-
stapieniu kolejnego reprezentanta strony opozycyjnej — Adama Michnika, ktéry
rozpoczal je od wyrazenia zadowolenia ze zmiany stanowiska strony rzadowej
w wielu istotnych sprawach, co daje nadzieje na owocna dalsza prace. Stwierdzit
tez, ze strona solidarnosciowa widzi i docenia ewolucje postaw i pogladéw drugiej
strony, widzac w tym dobra wole, a wiec i szanse na historyczne porozumienie.
Prosi réwniez, aby nie obcigza¢ 0séb z opozycji odpowiedzialno$cia za przerézne
tre$ci z prasy drugiego obiegu, za publikowane poglady bowiem odpowiedzial-
no$¢ moze ponosi¢ tylko ich autor. Po stronie opozycji nie ma ,biura prasy” ani
cenzury, wiec nie mozna traktowa¢ réznych wyrazanych tam pogladéw i ocen
jako stanowiska strony spotecznej. Po stronie koalicji tez przeciez sa rézne oceny
i punkty widzenia i nikt z opozycji nie oczekuje i nie postuluje ich ujednolicenia,

¥ Wystgpienie Macieja Itowieckiego, Stenogram drugiego posiedzenia podzespotu ds. spraw

$rodkéw masowego przekazu, 25.02.1989 r., [w:] Okrggly Stot: dokumenty i materialy, t. 3, dz.
cyt., s. 190.

3 Tamze,s. 191.

3 Tamze, s. 192.
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gdyz pluralizm pogladéw to wiasnie ich wielo$¢. Obie strony musza natomiast pra-
cowaé nad opanowaniem emocji zwigzanych z przeszloscia i stara¢ si¢ uzywac je-
zyka, ktdry nie rani drugiej strony. Propozycje, aby przedstawiciel opozycji zasiadl
w urzedzie cenzorskim, Michnik nazwat zartem: ,,...my$my wtozyli tadnych pare
lat Zycia, z tego jeszcze pare lat w kryminale, zeby méwi¢ bez cenzury, bez kne-
bla™¢. Opozycja nie bedzie zatem zasiada¢ w urzedzie cenzorskim, a prasa drugie-
go obiegu nie podda sie cenzurze, ktdrej z zasady jest przeciwna. Na koniec Mich-
nik odnidst sie do wyrazanej wielokrotnie w wystapieniach przedstawicieli strony
rzadowej watpliwosci, czy aby opozycja bedzie sktonna do respektowania wyne-
gocjowanych przy Okragltym Stole zasad ,nowego fadu informacyjnego’; skoro nie
respektuje obowigzujacego aktualnie porzadku prawnego: ,Bywa tak, ze paristwo
wprowadza takie przepisy prawne, ktére godza w co$, co w swoim imieniu uzna-
jemy za fad moralny, za prawo naturalne. Takim przepisem prawnym jest przepis,
ktéry ksiazki na przyktad Orwella czy Milosza pozwala konfiskowa¢ i oddawa¢ na
przemial. I dopdki takie prawo bedzie obowiazywad, to kazdy przyzwoity cztowiek
w Polsce ma moralna powinno$¢ powiedzie¢: gwizdze na takie prawo™.

Posiedzenie zakonczyl przewodniczacy Jachacz, ktéry w imieniu dwczesnych
wladz ponownie zadeklarowal wole i che¢ budowy demokratycznego spoteczen-
stwa obywatelskiego i demokratycznego systemu medialnego oraz zaapelowal
o wzajemne zaufanie. Na pytanie Adama Michnika o gwarancje realizacji ustalen
odpowiedzial: ,nie dajemy stuprocentowych gwarancji. I mamy §wiadomos¢, ze
i wy nie mozecie ich da¢. I musimy wspdlnie ponies¢ ryzyko, siadajac do tego stotu.
(...) i to, ze nie ma dla Polski innej drogi, w pelni, panie Adamie, podzielam”*.

Kolejne posiedzenia (marzec 1989 r.)
— pokonywanie rozhieznosci i dochodzenie do konsensusu

Trzecie posiedzenie podzespotu ds. spraw $rodkéw masowego przekazu, ktére
odbylo sie 4 marca 1989 r., mialo duzo bardziej dramatyczny przebieg od dwdéch
poprzednich. Strona rzadowa przedstawila na nim propozycje dokumentu kon-
cowego, skladajacego sie z pietnastu punktéw, w ktérych zawarto stanowisko
wladz w poszczegdlnych kwestiach. Projekt koncowego dokumentu rozpoczyna-
o stwierdzenie o koniecznosci zmian w dotychczasowym systemie medialnym,
byla w nim mowa o przyznaniu mediom prawa do kontrolowania rzadzacych, ale
z zachowaniem zasady ,nadrzednosci intereséw panstwowych i ogdélnonarodo-
wych”. Zgodzono si¢ na reaktywacje prasy ,Solidarnosci” i powstanie jej dzienni-
ka ,w przyszlo$ci’, zmiane dotychczasowego systemu koncesjonowania prasy na

% Wystapienie Adama Michnika, Stenogram drugiego posiedzenia podzespotu ds. spraw srod-

kéw masowego przekazu, 25.02.1989 r., [w:] Okrggly Stot: dokumenty i materiaty, t. 3, dz. cyt.,
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% Wystapienie Bogdana Jachacza, Stenogram drugiego posiedzenia podzespotu ds. spraw srodkéw
masowego przekazu, dz. cyt., s. 198.
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system rejestracyjny, nierepresjonowanie wydawnictw drugiego obiegu i obywateli
przywozacych wydawnictwa zagraniczne, urynkowienie obrotu papierem oraz na
potraktowanie wydawania prasy jako formy dzialalnosci gospodarczej, a takze na
jawnos¢ dystrybucji papieru. Zaproponowano tez w nim przedstawicielom opozy-
¢ji udzial w cialach i instytucjach kierujacych i nadzorujacych dziatalno$¢ mediéw,
udzial w czasie antenowym radia i telewizji w czasie kampanii wyborczej, a w przy-
szto$ci wplyw na planowany program piaty Polskiego Radia i trzeci program TVP.
Wystapiono tez z nowym rozwigzaniem w kwestii deklarowanej liberalizacji cen-
zury, polegajacym na tym, ze nienaruszanie ustawy o kontroli przez rok (czyli brak
ingerencji cenzorskich w tym czasie) umozliwia zwolnienie od kontroli wstepnej
w przysztosci®.

Poniewaz dokument ten nie byl wcze$niej przedstawiony stronie opozycyjnej,
przez swojego przewodniczacego Krzysztofa Kozltowskiego wyrazita ona rozczaro-
wanie takim trybem postepowania i — generalnie — postepem rozméw. Propozycje
strony rzadowej Kozlowski nazwal ,liberalizacyjnymi zabiegami’, ktére nie przy-
niosa w konsekwencji zmian systemowych, a o takie przeciez stronie opozycyj-
nej chodzi. Skrytykowatl tez propozycje dotyczaca cenzury i wyrazil ubolewanie
z powodu braku istotnych propozycji dotyczacych zniesienia dotychczasowego
monopolu w prasie (RSW), a przede wszystkim w radiu i telewizji (Radiokomitet).
Poparl go w tych ocenach Marcin Kroél, ktéry przypomniat stowa Jerzego Urbana,
ze telewizja jest rzadowa i telewizji nie damy (...) dopdki bedzie taki stan rzeczy,
dopéty rozmowa i jakakolwiek zgoda jest po prostu niemozliwa™®. Zarzucil tez
stronie rzadowej formulowanie mglistych i niekonkretnych obietnic (wplyw na
planowany w przyszlosci trzeci program TVP i piaty radiowy), zamiast propozycji
konkretnych dziatan. Kolejny méwca, Adam Michnik, zarzucit przedstawicielom
wladzy przyjecie taktyki polegajacej na ,ochronie monopolu za wszelka ceng’, co
»uczynilo fetysz ze sprawy radia i telewizji’, nie godzac sie na zadne w tym wzgle-
dzie propozycje drugiej strony*..

Wydaje sie, Ze to trzecie posiedzenie ujawnilo w pelni réznice pogladéw, punk-
ty sporne i granice mozliwych ustepstw dla obu stron. Kolejne dwa posiedzenia
(czwarte i piate) sila rzeczy zostaly poswiecone wypracowywaniu kompromisu
w spornych kwestiach, dzigki czemu na ostatnim posiedzeniu Zespotu 22 marca
1989 r. mozliwe stalo sie przyjecie przez obie negocjujace strony wspélnego sta-
nowiska konicowego w postaci dokumentu zatytulowanego ,Sprawozdanie z prac
Zespotu do spraw $rodkéw spolecznego przekazu” wlaczonego do ,Porozumien
Okraglego Stotu” podpisanych uroczyscie 5 kwietnia 1989 r., stajac sie tym samym
podstawa dziatan, ktére doprowadzity do zmiany systemu politycznego i w konse-
kwencji réwniez medialnego. Ostatnie posiedzenie zostalo zamkniete przez obu
przewodniczacych obrad, ktérzy zgodnie wyrazili w imieniu wlasnych zespoléw

% Wystgpienie Bogdana Jachacza, Stenogram trzeciego posiedzenia podzespotu ds. spraw srodkéw
masowego przekazu, dz. cyt., s. 199-201.

% Wystgpienie Marcina Kréla, Stenogram trzeciego posiedzenia podzespotu ds. spraw srodkéw
masowego przekazu, dz. cyt., s. 208.

. Wystgpienie Adama Michnika, Stenogram trzeciego posiedzenia podzespotu ds. spraw srodkéw
masowego przekazu, dz. cyt., s. 199-201.
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zadowolenie z przebiegu prac i podziekowali uczestnikom za udzial w nich. Bog-
dan Jachacz zakonczy! prace Zespotu stowami: ,(...) chcialbym konczac, bardzo
serdecznie podzigkowa¢ przede wszystkim stronie solidarno$ciowo-opozycyjnej,
paniom i panom, i panu przewodniczacemu za wlasnie 6w klimat poszanowania
i partnerstwa i wole porozumienia™? Ostatnie wystapienie zamykajace obrady
Krzysztof Kozlowski zakoriczyl réwniez podziekowaniami: ,(...) dzigkuje wszyst-
kim, stronie koalicyjno-rzadowej w szczegdlnosci, za to, ze rozstajemy sie chyba
bogatsi w doswiadczenia i w atmosferze sympatyczniejszej niz spotkaliSmy sie.
Dzigkuje wszystkim za to”*.

,Sprawozdanie z prac Zespotu do spraw $rodkéw spotecznego przekazu”

5 kwietnia 1989 r. uroczyscie podpisano ostateczna wersje ,,Porozumieni Okragtego
Stolu’, ktérego czescia bylo ,,Sprawozdanie z prac Zespolu do spraw srodkéw spo-
fecznego przekazu™*. Tym samym wypracowana przez ,podstolik medialny” kon-
cepcja budowy ,,nowego tadu informacyjnego” stata sie czescia politycznego kon-
traktu zawartego miedzy 6wczesnymi rzadzacymi a Srodowiskami opozycyjnymi
skupionymi wokét ,Solidarnosci” Dokument otwiera stwierdzenie, ze ,istniejacy
w Polsce system komunikacji spotecznej jest przestarzaly i nieodpowiedni wobec
zachodzacych przemian, za$ stan bazy materialnej prasy, radia, TV i informaty-
ki jest rozpaczliwy”®. Ta diagnoza stanu istniejacego byta jak najbardziej stuszna,
i to w obu jej cze$ciach. Obowiazujacy wéwczas peerelowski system medialny byt
nie tylko przestarzaly, ale i nie do pogodzenia z zasadami demokracji i gospodarki
rynkowej, ktére mialy by¢ wprowadzane w kraju. Stwierdzenie o ,rozpaczliwym”
stanie infrastruktury réwniez odpowiadalo rzeczywistosci. Infrastruktura poligra-
ficzna i baza techniczna radia i telewizji byly w stanie katastrofalnym, pracowano
na starych technologiach i wyeksploatowanym sprzecie, a wspomnianej ,,informa-
tyki” po prostu nie bylo. Nasze zapéZnienia cywilizacyjne w tej dziedzinie powo-
dowaly, ze w statystykach miedzynarodowych plasowali$my sie¢ pod tym wzgledem
na jednym z ostatnich miejsc w Europie®.

Skoro postawiono diagnoze stanu istniejacego, kolejnym krokiem byto sformu-
fowanie recepty na ten stan rzeczy: ,Stwierdzamy konieczno$¢ szybkiej budowy
nowego fadu informacyjnego, ktéry musi odzwierciedla¢ istniejacy w spoteczen-
stwie pluralizm, odpowiada¢ procesom demokratyzacji oraz odrzucaé wszelki mo-
nopol w tej dziedzinie. Celem nowego ladu winna by¢ mozliwos¢ wolnego udzialu

2 Wystgpienie Bogdana Jachacza, Stenogram szdstego posiedzenia podzespotu ds. spraw srodkéw

masowego przekazu, dz. cyt., s. 216.

Wystapienie Krzysztofa Kozlowskiego, Stenogram szdstego posiedzenia podzespotu ds. spraw

Srodkéw masowego przekazu, dz. cyt., s. 216.

Sprawozdanie z prac Podzespotu ds. Srodkéw Masowego Przekazu, [w:] Okragly Stét: dokumen-

ty i materiaty, t. 4, dz. cyt., s. 31-37.

Tamze, s. 31.
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podmiotéw politycznych, grup i jednostek we wszystkich formach komunikacji
spolecznej, czego jednym z warunkdéw jest zniesienie cenzury”. Dalsza czeséé
»Sprawozdania” zawierala opis zasad ,nowego tadu informacyjnego” i konkretnych
zmian, ktére nalezy wprowadzi¢ w blizszej i dalszej perspektywie, aby istniejacy
peerelowski system medialny przeksztalci¢ w typowy system demokratyczny. Roz-
poczeto od zdefiniowania funkcji, jakie media powinny pelni¢ w ,nowym ladzie’,
stwierdzajac, ze niezaleznie od orientacji politycznej, powinny one: ,przedstawia¢
rzetelna i mozliwie pelna i obiektywna informacje; wyrazac opinie spoleczne (...);
kontrolowa¢ wladze w szerokim zakresie tego pojecia oraz broni¢ swobéd obywa-
telskich i interes6w jednostki; (...) wspétdziataé w dziele reform demokratycznych
stuzacym nadrzednym warto$ciom Polski”. Opisujac przyszle funkcje mediéw
w sposo6b, w jaki sa one definiowane w systemach demokratycznych, i stwierdzajac,
ze ,nowy tad” powinien opiera¢ si¢ na wolnosci stowa i pluralizmie, jednoznacznie
wyznaczono cel przemian, ktérym stalo si¢ zbudowanie w Polsce demokratyczne-
go systemu medialnego.

Kolejne punkty dokumentu zawieraja opis konkretnych dziatan, ktére trzeba
przeprowadzi¢, aby osiagna¢ zalozony cel. Przewazajaca ich cze$¢ dotyczyta ryn-
ku prasy. Stwierdzono, ze konieczne jest zapewnienie nowym podmiotom zycia
politycznego i spotecznego mozliwosci wydawania wtasnej prasy, reaktywowana
zostanie zlikwidowana w stanie wojennym prasa ,Solidarnosci’; a wydawnictwa
drugiego obiegu nie beda represjonowane i jak tylko bedzie to mozliwe, zalegalizu-
ja swoja dzialalno$¢. W zwiazku z przewidzianymi na 4 czerwca wyborami przy-
znano stronie opozycyjnej prawo do szybkiego utworzenia wlasnego dziennika
ogdlnopolskiego: ,Gazety Wyborczej”

Aby wolny i pluralistyczny rynek prasy mogt sie rozwijaé, jak najszybciej (jak
stwierdzono jeszcze w tej kadencji Sejmu) nalezy dokona¢ zmian w obowiazuja-
cych prase ustawach (prawie prasowym i Ustawie o kontroli publikacji i widowisk)
polegajacych na zmianie systemu powolywania tytuléw prasowych, poprzez zasta-
pienie dotychczasowego systemu koncesyjnego systemem zgloszeniowym (zamiast
konieczno$ci uzyskania pozwolenia GUKPiW wystarczy zarejestrowanie tytutu).
Docelowo zaplanowano tez zniesienie cenzury prewencyjnej, za$ do tego czasu
ma nastgpi¢ znaczne jej zliberalizowanie i zmniejszenie uprawnienn Gléwnego
Urzedu Kontroli Publikacji i Widowisk (urzedu cenzury). Do czasu wejicia w zycie
nowych regulacji prawnych strona rzadowa zobowiazala si¢ do prowadzenia libe-
ralnej polityki w stosunku do wydawnictw drugiego obiegu (nierepresjonowania
tych wydawnictw, ich autoréw i wydawcéw), a strona opozycyjna zobowiazala sie
do jak najszybszego uregulowania swojej dzialalno$ci wydawniczej zgodnie z obo-
wigzujacym porzadkiem prawnym, czyli do zalegalizowania wydawnictw drugiego
obiegu, gdy tylko bedzie to juz prawnie mozliwe.

Duzo trudniejsze okazalo sie znalezienie rozwiazania problemu przydzialu pa-
pieru dla nowych inicjatyw wydawniczych. Docelowo — od poczatku 1990 r. — za-
planowano urynkowienie jego obrotu, ale do tego czasu postanowiono zapewnic¢
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sprawiedliwy jego podzial miedzy juz istniejace i nowe tytuly, co mialo zosta¢ za-
pewnione przez powolanie Rady Papieru i Druku — ciata ztozonego z reprezentan-
téw roéznych sit spotecznych i politycznych. W zakonczeniu czesci poswieconej
rynkowi prasy strona opozycyjna wyrazila dodatkowo wlasne stanowisko, iz ,,prze-
widywany wolny rynek papieru, jak réwniez postulowany pluralistyczny zdemo-
kratyzowany nowy lad informacyjny jest nie do pogodzenia z obecna monopoli-
styczng struktura koncernu RSW »Prasa-Ksigzka-Ruch«™®.

Ustalenia dotyczace prasy (zwlaszcza decyzja o zmianie systemu koncesyjnego
na rejestracyjny i decyzja o wolnym obrocie papierem) daly podstawy do tworze-
nia w pelni wolnego i demokratycznego rynku prasy w przyszlosci. Zrealizowa-
no je stosunkowo szybko, dokonujac zmian w prawie: w ostatnich dniach maja
1989 r. znowelizowano prawo prasowe i Ustawe o kontroli publikacji i widowisk,
22 marca 1990 r. postawiono koncern RSW ,Prasa-Ksigzka-Ruch” w stan likwida-
cji, 11 kwietnia 1990 r. zniesiono cenzure poprzez likwidacje Gléwnego Urzedu
Kontroli Publikacji i Widowisk®™.

Cena za te daleko idace ustepstwa strony rzadowej dotyczace prasy bylo pozo-
stawienie w prawie niezmienionym ksztalcie systemu mediéw audiowizualnych,
zwlaszcza telewizji. Wiadza bowiem uwazala, ze kontrola nad telewizja jest dla niej
sprawa najwazniejsza, a opozycja, zdajac sobie sprawe z nieugietego stanowiska
rzadzacych w kwestii pozostawienia im wladzy nad telewizja, postanowila skon-
centrowac si¢ na prasie. Dlatego tez decyzje dotyczace radia i telewizji nie byly tak
radykalne jak w przypadku prasy i odnosily si¢ bardziej do samego programu TVP
i Polskiego Radia niz struktury i ram prawnych przyszlego ,nowego ladu w ete-
rze”. Zapewniono stronie opozycyjnej czas antenowy, w ktérym pokazywane beda
programy prezentujace kandydatéw i programy opozycji, a w przyszlosci podobne
»okienka programowe” otrzymaja takze inne nowe legalnie dzialajace podmioty
zycia publicznego oraz po podpisaniu stosownej umowy miedzy Episkopatem
a Radiokomitetem, réwniez Ko$ciél katolicki. Kierownictwo Radiokomitetu zo-
bowigzano do zapewnienia wiekszego pluralizmu pogladéw w programach radia
i telewizji oraz zamieszczania sprostowan, jesli powstanie taka potrzeba. Zapowie-
dziano wprowadzenie do cial kierujacych praca radia i telewizji (Radiokomitetu,
Rady Programowej) przedstawicieli r6znych srodowisk oraz rozpoczecie prac nad
ustawa regulujaca przyszly — bardziej demokratyczny ,lad w eterze” Niewielka
liczbe konkretnych ustalent uzupetnial rozbudowany ,katalog rozbieznosci” zawie-
rajacy odmienne stanowiska negocjujacych stron w réznych kwestiach zwiazanych
z funkcjonowaniem mediéw elektronicznych i sama koncepcja prawno-organiza-
cyjna przyszlego ,ladu w eterze’, dla przykladu: ,Strona koalicyjno-rzadowa stoi
zdecydowanie na stanowisku integralno$ci prawno-organizacyjnej Komitetu do
spraw RiTV jako instytucji panistwowej pozostajacej pod administracja rzadu™.

¥ Sprawozdanie z prac Podzespotu ds. Srodkéw Masowego Przekazu, [w:] Okragly Stot: dokumen-
ty i materialy, t. 4, dz. cyt., s. 34.

% Por. T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Pol-
sce w latach 1989-2006, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, W. Son-
czyk, Media w Polsce: zarys problematyki, W SiP, Warszawa 1999.

51 Tamze, s. 36.
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»Strona solidarno$ciowo-opozycyjna, nie negujac integralnoséci PRiTV, stoi na
stanowisku ewolucyjnego przechodzenia od modelu monopolistycznego do spo-
tecznego modelu pluralistycznego radia i telewizji”®%. Przewidywano powolanie
»pelnomocnika ds. programéw opozycyjnych’, poszerzanie nowym podmiotom
politycznym dostepu do anten i programéw TVP i Polskiego Radia, rozpoczecie
prac nad ,bardziej pluralistycznym modelem zarzadzania radiem i telewizjg” (bez
precyzowania, na czym mialby on polegad) i przedstawiano wlasne wizje przyszte-
go trzeciego programu telewizji i pigtego krajowego programu radiowego (strona
spoleczna uwazala, ze ,programy te powinny by¢ oddane do dyspozycji opozycyj-
nych sit spolecznych, zwiazkéw zawodowych, Kos$ciola katolickiego i innych wy-
znan oraz mniejszo$ci narodowych”)*. Do tej czesci ,Sprawozdania” dotgczono
»Wspdlne o$wiadczenie ZSL i SD do protokolu w sprawie radia i TV’ w ktérym
koalicjanci PZPR stwierdzili, ze ,Radio i TV winny by¢ traktowane nie tylko jako
atrybut wtadzy, ale réwniez jako dobro kultury, do ktérego wszystkie podmioty
zycia spoleczno-politycznego winny mieé zapewniony réwnoprawny dostep”.
Aby ten cel osiagna¢, ZSL i SD proponowaly powolanie ,Rady Radiokomitetu’,
nadzorujacej kadrowa i programowa dziatalno$¢ radia i telewizji. Sklad tej Rady
powinien odzwierciedla¢ uklad sit w Sejmie oraz zapewni¢ ,stosowne proporcje
czasowe na antenie radia i TV dla poszczegélnych podmiotéw koalicji’®. Dysku-
sje nad przyszlym ksztaltem ,ladu w eterze” trwaly przez kilka nastepnych lat po
zakoniczeniu obrad Okraglego Stolu i zakonczyly sie przyjeciem 22 grudnia 1992 r.
Ustawy o radiofonii i telewizji.

W zakoniczeniu ,Sprawozdania” odniesiono si¢ do akcji weryfikacyjnej dzien-
nikarzy przeprowadzonej w stanie wojennym, wobec oceny ktérej strony nie
uzgodnily wspélnego stanowiska (strona spoleczna uwazala ja za krzywdza-
ca i niemoralng, strona rzadowa za konieczna w tamtych warunkach), ale za to
udalo si¢ osiagnac porozumienie w sprawie przysztosci dziennikarzy, co znalazto
odzwierciedlenie w stwierdzeniu: ,Strony uwazaja za konieczne wyrazne, jedno-
znaczne i publiczne stwierdzenie przez miarodajne czynniki oficjalne, iz wszel-
kie przesladowania pracownikéw srodkéw przekazu za poglady polityczne nigdy
i w zadnych okolicznosciach w przysztosci nie beda mialy miejsca”®. Zaapelowa-
no réwniez o zagwarantowanie dziennikarzom prawa dostepu do informacji oraz
zobowiazano sie do respektowania prawa do sprostowan. Dokument zakonczono
stwierdzeniem, Ze ,Strony wyrazaja przekonanie, Ze w nowym majacym powstac
wielopodmiotowym systemie komunikacji spolecznej tym bardziej stanowczo
przestrzegane musza by¢ zasady wzajemnego poszanowania, dazenie do wyso-
kiego poziomu kultury politycznej wolnej od wrogosci, nienawisci, uprzedzen
narodowos$ciowych, religijnych czy grupowych, przy réwnoczesnym zachowaniu
wlasnej tozsamosci politycznej, swiatopogladowej i spolecznej przez poszczegdl-
ne sity pluralistycznego spoleczenstwa™’.

52 Tamze, s. 35.

5 Tamze.
5 Tamze.
% Tamze.
% Tamze.

57 Tamze, s. 37.
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Cze$¢ medialna kontraktu Okragtego Stotu wypracowana przez ,podstolik me-
dialny” w postaci koncepcji ,nowego fadu informacyjnego” stata si¢ podstawa do
zmian systemu medialnego. Prawie wszystkie ustalenia zawarte w ,,Sprawozdaniu”
zostaly zrealizowane, co doprowadzilo w ciggu kilku lat do zbudowania w Polsce
demokratycznego systemu medialnego opartego na wolnosci stowa i pluralizmie.
Dzi$ po ponad dwudziestu latach od tamtych wydarzen malo kto pamieta gorace
dyskusje z 1989 r., a niektdére obawy i koncepcje wydaja si¢ naiwne i niedorzeczne
(cho¢by gorace spory o sprawiedliwy system dystrybucji papieru). Warto jednak
o nich pamigtaé, gdyz to wlasnie dzieki nim uczestnicy ,podstolika medialnego”
reprezentujacy 6wczesna wladze i opozycje wypracowali koncepcje ,nowego fadu
informacyjnego” i to dzieki dobrej woli obu negocjujacych przy Okraglym Stole
stron udalo sie go wprowadzi¢ w Zycie, tworzac podstawy do budowania wspét-
czesnego polskiego systemu medialnego.
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Danuta Waniek

Regulacje prawne i polityka medialna w Polsce w latach 19892011

Konstytutywna rola mediow w demokracji

Na temat zwigzkéw taczacych media z demokracja toczy sie w literaturze przed-
miotu nieustajaca dyskusja. Mozna nawet stwierdzi¢, ze jest to dzi$ jedno z klu-
czowych zagadnien funkcjonowania systemu politycznego panstwa. Dzieje sie tak
przede wszystkim dlatego, ze media odgrywaja dzi§ w rywalizacji politycznej role
pierwszoplanowa. Dostarczajac nam informacji, posrednicza w ksztaltowaniu opi-
nii publicznej, a w kampaniach wyborczych organizuja debate, ktéra powinna nam
utatwi¢ dokonanie trafnego wyboru politycznego.

Dla wyjasnienia zasadniczych kwestii, opisujacych istote przemian w funk-
cjonowaniu mediéw w Polsce po 1989 r. niezbedne bedzie wprowadzenie do tej
analizy trzech zasadniczych poje¢: ,demokratycznego tadu medialnego’, ,polityki
medialnej” pafistwa oraz ,opinii publicznej™.

W naukach spotecznych samo pojecie ,tad” odnosi sie najczesciej do systemo-
wego uporzadkowania okreslonej dziedziny aktywnosci ludzkiej i instytucjonalnej,
dokonanego w zgodzie z konkretnymi wartosciami (aksjologia fadu) oraz standar-
dami zachowan, znajdujacymi nastepnie wyraz w normach prawnych. W teorii
demokracji pluralistycznej kategoria ,tad” traktowana jest jako instrumentarium,
stuzace m.in. do harmonizacji ré6znorodnych styléw zycia oraz pokojowego wspot-
istnienia opinii, stanowisk i intereséw? Sfownik jezyka polskiego PWN wyjasnia
pojecie ,tad” jako ,harmonijny uklad czegos; porzadek™. Zatem pojecie ,demo-
kratyczny fad medialny” odnosi si¢ do uporzadkowania elementéw, majacych fun-
damentalny wplyw na funkcjonowanie sfery medialnej w systemie politycznym
panstwa demokratycznego.

! Pojecia ,lad medialny” i ,opinia publiczna” zostaly szerzej wyjasnione przez autorke, [w:]
D. Waniek, Dylematy tadu medialnego RP. Standardy europejskie a rzeczywistos¢ polityczna,
Krakéw 2007.

2 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, PWN, Warszawa 1999, s. 157.

3 Slownik jezyka polskiego, PWN, Warszawa 1979, t. 2, s. 63.
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Doktryna demokratycznego tadu medialnego wywodzi si¢ z liberalnej kon-
cepcji praw czlowieka i obywatela. Koncepcja ta od poczatku naznaczona byla
zaréwno dazeniem do okreslenia granic ingerencji paiistwa w zycie obywatelskie,
jak i znalezienia sposobu na spoteczne uczestnictwo obywateli. Obywateli, kté-
rzy z réznych — obiektywnych i subiektywnych — przyczyn pozostaja zréznicowa-
ni i podzieleni na plaszczyznach ekonomicznej, doktryn religijnych, filozoficznej
i moralnej, a takze z uwagi na ich aktywnos¢ polityczna. Mimo to w ramach umo-
wy spolecznej obywatele sa sklonni stabilizowac i dba¢ o podstawowe instytucje
panstwa racjonalnego, czyli ograniczajacego swoja wladze wobec obywateli. De-
mokratyczny fad medialny zaktada zatem preferowanie swobody upowszechniania
i pozyskiwania informacji, traktowanej jako konieczny srodek artykulacji intereséw
jednostek i grup spolecznych oraz uzgadniania sposobéw realizacji tych intereséw,
bez odwolywania si¢ do przemocy.

Denis Mc Quail, wspdlczesny teoretyk komunikacji masowej, podkresla, ze
w panstwie demokratycznym media powinny dziala¢ wedlug tych samych pod-
stawowych zasad, ktére obowiazuja cale spoleczenstwo, zwlaszcza jesli chodzi
»0 sprawiedliwo$¢, uczciwo$é, demokracje i dominujace poglady w kwestii poza-
danych warto$ci spotecznych i kulturowych™. Jezeli warunek ten jest spelniony,
mozemy moéwic, ze media dzialaja zgodnie z interesem publicznym®.

Wséréd wartosci, jakie wedlug powszechnej opinii stanowia uniwersalng, ak-
sjologiczng podstawe funkcjonowania demokratycznego tadu medialnego nalezy
wymieni¢ przede wszystkim:

— wolno$¢ mediéw, rozumiang jako brak cenzury oraz niezalezno$¢ od kontroli
rzadu i innych poteznych grup interesu w stopniu umozliwiajacym swobodne
prezentowanie opinii w przestrzeni publicznej;

— pluralizm (réznorodno$¢) wlasnosci mediéw, ktéry zapobiega monopolizacji
kontroli nad przekazem medialnym, dokonywanej na skutek koncentracji kapi-
tatlu na rynkach medialnych;

— pluralizm Zrédel informacji, opinii i przekazu kulturowego, oddajacy w mak-
symalnym stopniu zréznicowanie spoleczne, polityczne, religijne, regionalne,
etniczne i kulturowe oraz odmienne punkty widzenia®.

Do tych wartosci podstawowych nalezy dotaczy¢ szereg innych zobowiazan,
ktérych mediom nie wolno pomija¢ w procesie realizacji interesu publicznego. Sa
to takie zagadnienia, jak: szacunek dla praw jednostki, wsparcie porzadku i bezpie-
czenistwa publicznego oraz zapewnienie jakosci oferty kulturowe;j.

W toku prac nad nowym fadem medialnym w Polsce na poczatku lat dziewiec¢-
dziesiatych XX w. zakladano, ze media, aby mogly urzeczywistnia¢ role posred-
nika, znajda si¢ w otoczeniu demokratycznych rozwiazan systemowych, ktére za-
decyduja o strukturze i charakterze demokratycznego porzadku medialnego. Od
poczatku lat 90. zakladano, ze strukture tadu medialnego beda tworzy¢ nastepu-
jace elementy:

¢ D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 177.
> Pojecie ,interes publiczny w radiofonii i telewizji” zostalo szerzej przeanalizowane [w:] D. Wa-
niek, Dylematy tadu medialnego..., dz. cyt.

¢ D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, dz. cyt.
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1) wartoéci podstawowe, wyrazone w konstytucyjnych zasadach ustrojowych
panstwa;
2) regulacje prawne, w tym ratyfikowane umowy miedzynarodowe, konstytucja

i ustawy;

3) organy panstwowe i instytucje, ktére wykonaja zadania powierzone im w tych
regulacjach.

Dopiero osadzona na tych elementach praktyka mogla stworzy¢ warunki po-
zwalajace mediom pelni¢ role ,czwartej wladzy” w systemie politycznym demo-
kratycznego panstwa. Znawcy ,materii” medialnej jednakze nie zapominali, ze
nowy porzadek medialny bedzie réwniez ksztaltowany przez wyznaczniki z tru-
dem poddajace sie jakiejkolwiek ,mierzalnosci” Sa nimi zawsze szerszy kontekst
historii politycznej kraju, struktura ekonomiczna i kultura polityczna spoteczen-
stwa. Dodajmy do tego jeszcze stosunek elit politycznych do dobra wspdlnego (ja-
kim sg na przyklad media publiczne), stabilno$¢ systemu partyjnego, czy — wresz-
cie — stosunki wlasno$ciowe na rynkach medialnych.

Analizujac dzi$ poszczegélne etapy budowy nowego fadu medialnego RP, war-
to przypomnie¢, ze wskutek przyczyn polityczno-historycznych miat on w prze-
wazajgcej mierze charakter odtworczy, wzorujacy sie na rozwigzaniach prawnych,
obecnych w krajach Europy Zachodniej, ale w szczeg6lnosci na regulacjach zasto-
sowanych w Republice Francji.

Kategoria ,opinii publicznej” jest w doktrynie politologicznej definiowana
w sposdb réznoraki. Pos§wiecono temu wiele opracowan z zakresu politologii, psy-
chologii polityki i komunikacji spotecznej. Dla potrzeb tej analizy odwolamy sie
do przypomnienia pogladu Franciszka Ryszki, ktéry uwazal, ze pojecie ,opinia pu-
bliczna” jest nastepstwem dzialan politycznych. Stanowi reakcje zbiorowo$ci ludz-
kich na globalne i pojedyncze dzialania polityczne, ,wyrazajace sie w aprobacie
lub dezaprobacie dziatan politycznych albo zjawisk, ktére w tej opinii decyduja
o polityce, o jej kierunku i jej przebiegu. W ten sposéb opinia publiczna jest orze-
czeniem o polityce samej, odnosi si¢ zatem do wtadzy i do sprawujacych wladze™.
Wydaje si¢, ze powyzsza definicja nie wymaga dodatkowych wyjasnien w omawia-
nym przez nas kontekscie.

Jednakze miedzy normatywna struktura fadu medialnego a opinia publiczna
funkcjonuje materia posrednia, ktéra przybiera charakter i cechy polityki me-
dialnej, przez ktéra nalezy rozumie¢ zamierzong aktywno$¢ (lub tez zamierzone
zaniechanie) panstwa w relacji prawo — praktyka polityczna — media — opinia
publiczna.

W ciaggu minionych 22 lat polityka medialna kreowana przez konstytucyjne
wladze Rzeczypospolitej Polskiej (rzad, parlament, prezydenta) miata zréznicowa-
ne cele, zakres i dynamike. Jej ogélnym celem bylo tworzenie warunkéw prawnych,
ekonomicznych, spotecznych i kulturalnych dla funkcjonowania niezaleznych
mediéw.

Na podstawie tych kryteriéw mozna wyodrebnic¢ trzy nastepujace etapy reali-
zacyjne polityki medialnej panstwa:

7

F. Ryszka, Nauka o polityce, Warszawa 1984, s. 302.
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1. Etap L. Lata 1989-1997: budowa podstaw ideologicznych i prawnych demokra-
tycznego tadu medialnego. Przejscie od monopolu informacyjnego do plurali-
zmu;

2. Etap II. Lata 1997-2004: przemiany kapitalowe na polskich rynkach medial-
nych; narastanie politycznego konfliktu wokét mediéw publicznych i Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji;

3. Etap III. Lata 2004—2011: Do$wiadczenia ,IV RP”. Powolny powrét do standar-
déw demokratycznego tadu medialnego.

Etap | polityki medialnej RP (1989—1997). Budowa podstaw nowego tadu
medialnego w Polsce. Przejscie od monopolu informacyjnego do pluralizmu

Budowa demokratycznego tadu medialnego w Polsce stata si¢ w roku 1989 jednym
z pierwszoplanowych zadan o charakterze ustrojowym. W wyniku porozumien
Okragtego Stolu podjeto pierwsze decyzje, prowadzace do zasadniczych przemian
w porzadku medialnym: najpierw zniesiono koncesjonowanie prasy, a nastepnie
cenzure, ktéra oficjalnie zostata ustanowiona w Polsce w lipcu 1946 .

Cenzura funkcjonowata w Polsce Ludowej na podstawie dziatania Gléwnego
Urzedu Kontroli Publikacji i Widowisk, powotanego na mocy dekretu Rady Mi-
nistréw z 5 lipca 1946 r. Jej zniesienie po wyborach z 4 czerwca 1989 r. nastapilo
na mocy Ustawy o uchyleniu ustawy o kontroli publikacji i widowisk z 11 kwietnia
1990 ., likwidacji organéw cenzury (Gtéwnego Urzedu Kontroli Prasy i Widowisk)
oraz nowelizacji Ustawy — Prawo prasowe z 26 stycznia 1984 r.® (obowiazujace ze
zmianami do dzis$).

Wydarzeniem rozstrzygajacym i nadajacym nowe impulsy w ksztaltowaniu no-
wego tadu medialnego stalo sie przystapienie Polski do Rady Europy 26 listopada
1991 r. Bezwzgledna konsekwencja tej decyzji bylo poddanie sie Polski jurysdykcji
Europejskiego Trybunalu Praw Czlowieka z siedziba w Strasburgu. Tym samym
Polska weszta w sfere oddzialywania prawa unijnego, ktérego elementem sg usta-
lone w przestrzeni europejskiej standardy, czyli demokratyczne wzorce postepo-
wania, utrwalane i upowszechniane przez orzecznictwo Europejskiego Trybunatu
Praw Czlowieka (Rada Europy) oraz Trybunalu Sprawiedliwo$ci Wspélnot Euro-
pejskich (Unia Europejska). Od tej pory nie byto juz w Polsce mozliwe budowanie
fadu medialnego ,w opozycji do utrwalonych standardéw wspdlnych dla wszyst-
kich krajéw demokratycznych™, gdyz sa one odzwierciedleniem wartosci, istot-
nych zaréwno dla krajéw czltonkowskich, jak i spotecznosci miedzynarodowej.

Standardy prawa wspdélnotowego, odnoszace sie do fadu medialnego u pro-
gu przemian ustrojowych w Polsce, opieraly sie na nastepujacych dokumentach
o charakterze miedzynarodowym:

8 Dz.U.nr29, poz. 173.
® M. Safjan, Niezaleznos¢ Trybunatu Konstytucyjnego i suwerenno$¢ konstytucyjna RP, ,Pafistwo
i Prawo” 2006, nr 6, s. 9.
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1. Europejska Konwencja Praw Czlowieka i Podstawowych Wolnosci, podpi-
sana w Rzymie 4 listopada 1950 r. (weszta w zycie 8 wrze$nia 1953 1.)'°. O wolno-
$ci wypowiedzi i informacji méwi art. 11 tego dokumentu, w zasadzie przejety
w calo$ci z tekstu art. 10 Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka i Podstawo-
wych Wolnosci.

2. Deklaracja o Wolnosci Wypowiedzi i Informacji (tak zwana Europejska
Karta Mediéw) z 29 kwietnia 1982 r.!!

3. Europejska Konwencja o Telewizji Ponadgranicznej z 1989 r. (z pdzniejszy-
mi zmianami, podyktowanymi w szczegdlno$ci postepem technologicznym).
Dokument ten mial na celu potwierdzenie zasady swobodnego przeptywu in-
formacji na gruncie technologii elektronicznej oraz ustanowienie standardéw
i norm, dotyczacych emisji programéw telewizyjnych. W §lad za tym doku-
mentem Rada Ministréw Wspdlnot Europejskich przyjeta réwniez w 1989 r.
dyrektywe znana pod nazwa ,Telewizja bez granic’, przez ktéra panstwa czlon-
kowskie przyjely odpowiedzialno$¢ w dziedzinie organizacji i finansowania
systemu telewizyjnego (formy prawne, koncesje, oplaty) oraz zobowigzanie do
swobodnego przeptywu ustug telewizyjnych'.

W nowych warunkach ustrojowych, z braku wiasnego dorobku standardy eu-
ropejskie wskazywaly decydentom rozwiazania, ktére powinny by¢ systematycz-
nie implementowane do prawa polskiego. Jednakze stworzenie wlasnego porzadku
prawnego, na ktérym miat sie oprze¢ nowy, demokratyczny tad medialny nie byto
zadaniem tatwym, poniewaz wymagalo najpierw trudnych decyzji demonopoli-
zacyjnych, tak w sferze polityczno-prawnej, jak i sferze wlasnosci. Proces ten roz-
poczal sie w Polsce wraz z uchwaleniem w marcu 1990 r. ustawy o likwidacji Ro-
botniczej Spéldzielni Wydawniczej ,Prasa-Ksigzka-Ruch” — instytucji, ktéra przez
kilkadziesiat lat monopolizowala w kraju dziatalno$¢ wydawnicza. Dziatania pry-
watyzacyjne nadzorowala specjalnie w tym celu utworzona Komisja Likwidacyjna,
ktéra zakonczyla prace dopiero w 2002 r.

10 Polska podpisata ja w dniu przystapienia do Rady Europy, czyli 26 listopada 1991 r., a ratyfikowa-
taja 19 stycznia 1993 r. (w tym dniu Konwencja weszla réwniez w zycie). Dla demokratycznego
fadu medialnego najistotniejsze znaczenie miat art. 10 Konwencji, ktérego pkt 1 brzmi: ,Kazdy
ma prawo do wolno$ci wyrazania opinii. Prawo to obejmuje wolno$¢ posiadania pogladéw oraz
otrzymywania i przekazywania informacji i idei bez ingerencji wladz publicznych i bez wzgledu
na granice panstwowe”.

11 W dokumencie tym znajdziemy m.in. wskazania na ochrone praw kazdego do poszukiwania

informacji i idei. Stad podkreslenie niedopuszczalnosci cenzury lub innej arbitralnej kontroli

i ograniczen w zakresie uczestnictwa w procesie informacyjnym. Karta wskazuje réwniez na ko-

niecznos¢ istnienia szerokiego spektrum autonomicznych i niezaleznych mediéw, odzwiercie-

dlajacych réznorodnos¢ pogladéw i opinii, a takze preferowanie otwartej polityki informacyjnej

w sektorze publicznym po to, by umozliwi¢ ludziom zrozumienie i zdolno$¢ do dyskutowania

probleméw politycznych, spotecznych, gospodarczych i kulturalnych.

Dyrektywa ta zostala w znaczacy sposéb znowelizowana w 1997 r. poprzez wprowadzenie re-

gulacji dotyczacych powszechnego dostepu do wydarzen o duzym znaczeniu spolecznym, na

przyklad imprez sportowych. Na tej podstawie panstwa cztonkowskie zostaly zobowiazane do
przygotowania listy wydarzen o zasiegu ogélnokrajowym, ktére z tego powodu nie moga by¢
nadawane w programach platnych i kodowanych.
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W nowej rzeczywistosci politycznej po 1989 r. ksztaltowal sie w Polsce nowy
tad medialny, a wraz z nim dwa odrebne rezimy formalne: pierwszy zwigzany byt
z rynkiem prasowym, drugi — z rynkiem mediéw elektronicznych.

Wraz ze zniesieniem koncesjonowania i cenzury rynek prasowy zostal w pet-
ni poddany wolnej gospodarce rynkowej: od tej pory kazdy tytul — egzemplarz
dziennika lub czasopisma — stawal sie na rynku towarem, ktérego sprzedaz musi
przynosic¢ zysk. O finansowym sukcesie na rynku prasy drukowanej decyduja dzi$
czytelnik i reklamodawca.

Nalezy réwniez dodad, ze system koncesyjny zastapiony zostal w 1990 r. ad-
ministracyjnym obowigzkiem zarejestrowania tytulu dziennika lub czasopisma
w sadzie. Natomiast rygory zachowan dziennikarskich — w miejsce cenzury — od
poczatku przemian ustrojowych mialy zakresla¢ przepisy kodeksu cywilnego oraz
réznorakie akty samoregulacyjne w postaci dziennikarskich kodekséw etycznych.

Rynek mediéw elektronicznych wymagal nieco innych dziatann z uwagi na
odrebnos¢ technologiczng. Monopol panstwa w dziedzinie radiofonii i telewizji
zostal zniesiony Ustawa o facznosci z 23 listopada 1990 r. (Dz.U. nr 7, poz. 504
ze zmianami). Od momentu wejscia jej w Zycie prawo do nadawania programéw
radiowych lub telewizyjnych zostalo potencjalnie rozciggniete na nieograniczona
liczbe réznorakich podmiotéw prawnych. W ten sposéb powstaly formalne wa-
runki dla pluralizmu na rynku mediéw elektronicznych.

Rynek mediéw elektronicznych nie zostal wiec w pelni uwolniony, ze wzgle-
du na niewystarczajace zasoby czestotliwo$ci nadawania, ktére pozostawaty wta-
sno$cia Skarbu Panstwa. Ich dysponentem maégt wiec by¢ tylko organ paristwowy.
W tej sytuacji przed panstwem stanelo zadanie wyznaczenia zasad dotyczacych
przyznawania czestotliwosci, nowych form wlasnosci i kryteriéw ograniczen kapi-
talowych (tak zwane przepisy antykoncentracyjne). Z uwagi na te uwarunkowania
rynek mediéw elektronicznych w Polsce byt od poczatku koncesjonowany i regu-
lowany. Obie te cechy sa niczym innym, jak wyrazem interwencjonizmu panstwo-
wego, niezbednego ze wzgledu na skonczona liczbe dostepnych czestotliwosci,
ktérych bylo mniej niz potrzeb.

Jest jeszcze inny istotny powdd obecnosci interwencjonizmu panistwowego na
tym rynku: programy radiowe i telewizyjne wywieraja znaczacy wplyw na ksztalto-
wanie sie pogladéw, postaw, obyczajéw i wyboréw spoleczenistwa, zaréwno w spra-
wach politycznych, jak i w sferze warto$ci. Regularnie powtarzane badania wyka-
zuj3, ze na przyklad przecietny odbiorca spedza w Polsce przed telewizorem ponad
4 godziny dziennie, stad nalezy zaklada¢, ze tre$ci odbierane z taka intensywno$cia
musza odbija¢ sie na poziomie $§wiadomosci odbiorcéw. Zadaniem interwencjoni-
zmu jest wiec nie tylko zapobieganie tendencjom monopolistycznym, ale réwniez
ochrona dobra matoletnich, dobrych obyczajéw, intereséw kultury narodowej oraz
tajemnicy panstwowe;j.

13 Pluralizm w tym kontekscie rozumiany jest przede wszystkim jako réznorodno$¢ form wtasno-
$ci (media komercyjne, publiczne i spoleczne), réznorodno$¢ programowa (np. radiostacje na-
dajace program o charakterze uniwersalnym badz wyspecjalizowanym), zréznicowanie zasiegu
nadawania (nadawcy ogélnopolscy, regionalni, lokalni).
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Podstawe prawna dla ksztaltowania rynku mediéw elektronicznych stworzyla
Ustawa o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 r., ktéra powolata do zycia organ
regulacyjny pod nazwg Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRiT). W analizach
naukowych podkredla sie, ze Rada, — cho( jest organem rangi konstytucyjnej — nie
miesci sie w tréjpodziale wladzy. Zostala wyposazona w ,kompetencje wybitnie
mieszane’, a wigc prawodawcze (wydawanie rozporzadzen), wykonawcze (przy-
znawanie koncesji) i quasi-sagdownicze (rozstrzyganie sporéw miedzy nadawcami
w trybie k.p.a. i nakladanie kar). Jej ustrojowym obowigzkiem jest ochrona wolno-
$ci stowa, prawa do informacji, samodzielnosci nadawcéw, intereséw odbiorcow
oraz pluralistycznego charakteru radiofonii i telewizji'*.

Dzigki opisywanym decyzjom o charakterze ustrojowym, nowy porzadek
w eterze zostal oparty na nastepujacych filarach:

1) zniesieniu monopolu parnistwa w zakresie nadawania i ustanowieniu réznych
form dzialalno$ci nadawczej. Od tej pory na rynku funkcjonowaly: media pu-
bliczne (TVP SA, Polskie Radio SA oraz 17 regionalnych spélek radiowych,
jak np. Radio Krakéw, Radio dla Ciebie, Radio Gdansk itd.); media komercyjne
o réznym zasiegu nadawania (np. TVN, Polsat, TV Silesia, Radio Zet, RMF FM,
Radio Wa-Wa, Radio PiN) oraz nadawcy spoleczni® (bez prawa nadawania re-
klam, ale bez uiszczania oplat koncesyjnych; najczesciej sa to lokalne radiosta-
cje koscielne oraz ogdlnopolskie Radio Maryja).

2) przeksztalcenie stacji panistwowych w nadawcéw publicznych, funkcjonujacych
od tej pory w formie spétek prawa handlowego, finansowanych z abonamentu
i dochoddéw z reklam, ustawowo zobowiazanych do realizacji tak zwanej misji,
organizacyjnie i politycznie odseparowanych od wplywéw wiekszoéci parla-
mentarnej;

3) powotaniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji jako organu niepodlegajacego
administracji rzadowej, stojacego na strazy wolnosci stowa, prawa do informa-
¢ji i interesu publicznego w mediach elektronicznych oraz odpowiedzialnego
za organizowanie caloksztaltu ich dzialalno$ci na rynku.

Oba rynki medialne: prasowy i mediéw elektronicznych, sa poddane jedynej
formie kontroli panstwowej, dokonywanej na gruncie Ustawy o ochronie kon-
kurencji i konsumentéw z 16 lutego 2007 r.® przez Urzad Ochrony Konkurencji
i Konsumentéw (do 1996 r. nosit nazwe Urzedu Antymonopolowego). Organ ten

Konstrukcja prawna KRRiT jako regulatora krajowego odpowiadala tresci Zalecenia Zgroma-
dzenia Parlamentarnego Rady Europy z 22 kwietnia 1991 r., w ktérym zaproponowano, aby
panistwa Europy Srodkowo-Wschodniej zaczely czerpaé z doswiadczen legislacyjnych paristw
zachodnich, implementujac zachodni system audiowizualny. W dokumencie tym zalecono
réwniez przygotowanie takiej konstrukcji prawnej, ktéra sprawialaby, ze radio i telewizja po-
nosilyby odpowiedzialno$¢ przed organem niezaleznym zaréwno od rzadu, jak i od nadawcéw.
Zadaniem takiej instytucji bytoby monitorowanie standardéw programowych oraz zapewnie-
nie z jednej strony nadawcom prawa wyrazania opinii, a z drugiej — odbiorcom — mozliwos¢
otrzymania informacji.

15 Ten typ medidéw otrzymat w jezyku fachowym ostatecznie nazwe ,mediéw trzeciego sektora”
Na ten temat zob.: P. Stepka, Media trzeciego sektora w paristwach europejskich, ,Analiza Biura
KRRiT” 2006, nr 6, s. 1, 2.

Wezesniejsza ustawa pod ta sama nazwa uchwalona byta 15.12.2000 r.
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jest w szczegdlnosci powolany do badania i reagowania na nadmierne tendencje

koncentracyjne, zagrazajace pluralizmowi.

Najwazniejszym aktem prawnym, w ktérym zostaly w pelni uwzglednione
standardy europejskie dotyczace tadu medialnego, jest Konstytucja Rzeczypospo-
litej Polskiej z 2 kwietnia 1997 r., ktéra wolnos¢ stowa i wolnos¢ prasy potraktowata
jako zasade ustrojowa. Dla niniejszych wazne jest w szczegé6lnosci to, ze poprzez
tre$¢ Konstytucji fad medialny III RP zostal osadzony na liberalnej koncepcji de-
mokracji pluralistycznej, z ktérej wynika akceptacja wielonurtowosci kulturowej,
réznorodnosci intereséw i kompromisu w sprawach publicznych.

I tak w artykule 14, zamieszczonym w rozdziale I Konstytucji, czytamy: ,Rzecz-
pospolita Polska zapewnia wolno$¢ prasy i innych $rodkéw masowego przekazu”
Na gruncie konstytucyjnym wolno$¢ mediéw zostala nierozerwalnie zwiazana
z katalogiem praw czlowieka i obywatela, zamieszczonym w rozdziale II, dlatego
tez tres¢ art. 14 nalezy odczytywaé w powiazaniu m.in. z art. 30 (przyrodzona i nie-
zbywalna godno$¢ czlowieka jako Zrédio wolnosci i praw czlowieka i obywatela),
z art. 49 (wolnos$¢ komunikowania sie), z art. 53 (wolno$¢ sumienia i religii), z art. 54
(wolnos$¢ wyrazania swoich pogladéw oraz pozyskiwania i rozpowszechniania in-
formacji, zakaz cenzury i koncesjonowania prasy), z art. 57 (wolno$¢ organizowa-
nia pokojowych zgromadzen i wolno$¢ uczestniczenia w nich), z art. 59 (wolnos¢
zrzeszania si¢), z art. 61 (prawo obywateli do uzyskiwania informacji o dziatalnosci
organéw wladzy publicznej), z art. 64 (prawo wlasnosci) oraz z art. 213-215 (nada-
nie rangi konstytucyjnej Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji).

Nalezy podkresli¢, ze rozwigzania normatywne, wpisane w system konstytu-
cyjny RP pozostaja w zgodzie z linia orzecznictwa Europejskiego Trybunatu Praw
Czlowieka, ktéry niezmiennie stoi na stanowisku, ze wolno$¢ stowa i prasy stano-
wig fundament spoleczenistwa demokratycznego i jeden z podstawowych warun-
kéw rozwoju kazdego cztowieka i obywatela®.

Uchwalenie Konstytucji RP z 2 kwietnia 1997 r. zamknelo I etap realizacyjny
polityki medialnej panistwa. Nalezy zauwazy¢, ze charakteryzowal si¢ on stosunko-
wo spdjna praktyka prawno-polityczna.

Dokumenty migedzynarodowe oraz konstytucyjny zespdt przepiséw, rozwinie-
tych w ustawach zwyklych stwarzaly warunki do realizacji nastepujacych celéw,
waznych dla funkcjonowania systemu politycznego RP:

— systematycznego dostarczania informacji, pochodzacych z réznych zrédet
i wychodzacych naprzeciw potrzebom pluralistycznej opinii publicznej;

— tworzeniu forum zywej debaty publicznej, ktéra pozwala odbiorcom na uksztal-
towanie pogladu w réznych kwestiach zyciowych oraz w odniesieniu do decyzji
wyborczych;

— dbalosci o interes publiczny, poprzez kontrolowanie wszelkich dziatan wladzy,
a w szczeg6lnosci tych, ktére sa podejmowane na styku polityki i biznesu.

Na zakonczenie tego watku analizy warto zauwazy¢, ze filozofia ideowa polityki
medialnej panstwa byla i jest bez watpienia wyrazem tego, co polityczne, ponie-

7 Wazne jest to, ze Trybunal uznaje za pelnoprawne zaréwno te wypowiedzi, ,ktdre sg odbierane

przychylnie’, jak i te, ,ktdére obrazaja, oburzaja lub wprowadzaja niepokéj w panstwie badz cze-
$ci spoteczenstwa’.
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waz dotyka zréznicowanych ideologii, kultur, potrzeb ludzkich w zakresie infor-
macji (facznie z ich transgranicznym przeplywem), praw i wolnosci obywatelskich,
kwestii i form cenzury oraz rozumienia roli pafistwa w tej dziedzinie. Jednakze
kolejne lata funkcjonowania rynkéw medialnych pokazywaly, ze coraz czeiciej
sa one miejscem umacniania si¢ intereséw ekonomicznych, ze biznes medialny
zaczyna rzadzi¢ coraz szerzej tym, co mialo by¢ plynaca z réznych zrédel infor-
macja, rozrywka, kultura i edukacja. Niestety, z pola widzenia zbyt dlugo umy-
kalo postrzeganie rynkéw medialnych jako dziedziny funkcjonujacej w polskim
kapitalizmie w oparciu o pieniadz, przynoszacej coraz wigksze zyski (rynek reklam
wciaz oscyluje wokét 6 mld zt rocznie). W momencie, w ktérym rzad zdecydo-
wal sie zareagowad, natrafil na opér silnych juz grup kapitalowych'®. Nie byty one
w swych intencjach odosobnione: zostaly zdecydowanie wsparte przez prawicowe
$rodowiska polityczne, optujace za ograniczeniem interwencji paristwa w procesy
koncentracyjne.

Etap Il (1997—2004). Przemiany kapitafowe na polskich rynkach medialnych.
Narastanie konfliktu politycznego wokat mediow publicznych i KRRIT

Drugi etap realizacyjny polityki medialnej pafistwa naznaczony byt dynamicznymi
przemianami wlasno$ciowymi na obu rynkach medialnych, przy przyjeciu przez
panstwo roli raczej obserwatora skutkéw tego procesu niz regulatora. W tym cza-
sie nie doszto bowiem do zasadniczych zmian w sferze prawnej, ktére pozwolilyby
na przykfad na zahamowanie tendencji koncentracyjnych.

W obliczu toczacych sie przemian gléwnym, a zarazem obiektywnym zada-
niem polityki medialnej panistwa bylto znalezienie klucza do zachowania wzgled-
nej réwnowagi miedzy wolnos$ciag mediéw, pluralizmem a prawami rynku. Wszak
dos$wiadczenia demokracji zachodnioeuropejskich wskazywaly, ze w konsekwencji
dzialania twardych praw ekonomicznych nalezy spodziewac sie w Polsce pojawie-
nia sie roznorakich zjawisk niekorzystnych dla pluralizmu i spoleczenstwa, jak na
przyklad manipulowanie opinia publiczng i brak przejrzystosci powiazan miedzy
biznesem, mediami i administracja painstwowa. Do nich nalezy réwniez zaliczy¢
komercjalizacje i splycenie oferty programowej oraz koncentracje kapitalu medial-
nego, ktéra w pelzajacy, acz skuteczny sposéb prowadzi zawsze do zawezania rze-
czywistego pluralizmu.

Czy ten zamiar si¢ powiddl? Z perspektywy czasu wida¢ wyraznie, Ze nie. Poli-
tyka panstwa juz wéwczas wyraznie przegrywala z koncentracja kapitalu medial-
nego, a zlozyly sie na to réznorakie zjawiska, w ktérych kreowaniu gtéwna role
odgrywali politycy.

Rzeczywisty proces przebudowy fadu medialnego, ktéry rozpoczal sie po li-
kwidacji Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej ,Prasa-Ksiazka-Ruch™?, w litera-

8 Chodzi tu o zjawiska ujawnione w czasie tzw. afery Rywina. Szerzej na ten temat: D. Waniek,
Niespetnione préby reform tadu medialnego. ,Afera Rywina” i jej znaczenie polityczne’, [w:] Le-
wica w praktyce rzgdzenia, red. D. Waniek, Torus 2010.

19 Dz.U. nr 21, poz. 125, a takze Dz.U. nr 188, poz. 1573.
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turze okreslono jako ,prywatyzacje kontrolowana przez panstwo™. W imieniu
rzadu procesem tym sterowala Komisja Likwidacyjna, powotana na mocy ustawy
przez premiera Tadeusza Mazowieckiego. Realizowata przy tym trzy podstawo-
we strategie: przekazanie gazet i pism sp6ldzielniom dziennikarskim (tak sie stato
np. w przypadku tygodnika ,Polityka”), sprzedaz konkretnych tytutéw prasowych
wlascicielom prywatnym oraz przekazanie niesprzedanych tytuléw do Skarbu
Panstwa?!. Realizacji tych strategii towarzyszylo naiwne przekonanie, ze poprzez
dziatalno$¢ Komisji Likwidacyjnej uda si¢ zapewni¢ kontrole nad rynkiem praso-
wym (a pdzniej takze elektronicznym) ugrupowaniom politycznym, wywodzacym
sie z ,,Solidarnosci”.

Komisja Likwidacyjna funkcjonowala przez 12 lat, zakonczyla swa prace
w 2002 r.,, a jej ostatni szef Krzysztof Czabarnski podsumowal prace tej instytucji
w sposéb nastepujacy: ,Udalo sie rozbi¢ molocha, jakim bylo RSW, nie udalo si¢
jednak osiggnac innych celéw, a tymi byly m.in. utworzenie nowego rynku pra-
sowego i ochrona mlodego rynku prasowego przed kapitalem zagranicznym (...)
Stalo sie tak m.in. dlatego, ze wiekszo$¢ tytutéw prasowych, ktére przekazano lub
sprzedano grupom zwiazanym z NSZZ ,Solidarnos$¢” zostata przez zwiazek szyb-
ko sprzedana — gléwnie firmom zagranicznym”* Mozna wigc powiedzie¢, ze efek-
tem dzialania Komisji Likwidacyjnej jest m.in. obecny ksztalt wlasno$ciowy ryn-
ku prasowego, opanowanego w przewazajacej mierze przez kapital zagraniczny,
czyli przez tak zwany porzadek z drugiej reki*®. W warunkach ostrej konkurencji,
narzucanej przez zagraniczne koncerny medialne wiele tytuléw nie bylo w stanie
utrzymac sie na rynku. Silne koncerny zagraniczne mogly sobie bowiem pozwoli¢
na korzystanie z takich instrumentdw, jak przeznaczanie znaczacych srodkéw na
promocje i niskie ceny sprzedazy.

Walery Pisarek podaje, ze na poczatku lat 90. mieliémy w Polsce zerowa kon-
centracje prasy codziennej. W roku 2000 najwiekszy wydawca prasy codziennej
kontrolowat juz 24% rynku, trzech najwiekszych — 63%, a pigciu najwiekszych —
82%. Autor ten podat dla poréwnania, ze w tym czasie np. w Niemczech analogicz-
ne udzialy wynosily 24%, 35% i 42%?**. Dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy
wskazuja, Ze polski rynek prasowy zostal opanowany w szczegélnosci przez kapitat
niemiecki (Axel Springer Verlag, Verlagsgruppe Passau, Bauer Media Group, Gru-
ner + Jahr Polska) oraz szwajcarski (Marquard Media Polska, Edipresse Polska).
Warto doda¢, ze dzisiaj o$miu najwiekszych wydawcéw dziennikéw tworzy pra-
wie 92% rynku dziennikéw. Polski rynek prasowy zostal w pelni zliberalizowany.
W dos¢ szybkim tempie cala polska prasa przeszla w rece wydawcédw prywatnych,
a najbardziej popularna gazeta ogélnopolska stata sie ,Gazeta Wyborcza’, wydawa-
na przez spétke Agora SA (od 1993 r. z udzialem amerykanskiego koncernu Cox
Enterprises).

2 Wtasnos¢ medialna i jej wplyw na pluralizm oraz niezaleznos¢ mediéw, red. B. Klimkiewicz,
Krakéw 2005, s. 22.

2 Tamze, s. 23.

2 Raport Komisji Likwidacyjnej, przygotowany w 2000 r. dla sejmowej Komisji Kultury i Srodkéw
Przekazu w III kadencji Sejmu.

% P. Legutko, D. Rodziewicz, Mity czwartej wiadzy, Krakéw 2002, s. 22.

2 W. Pisarek, O mediach i jezyku, Krakéw 2007, s. 173.
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Podobne procesy koncentracyjne zachodzily na rynku mediéw elektronicz-
nych. Doprowadzily one m.in. do tego, ze w latach 90. — obok publicznej radiofonii
i telewizji funkcjonowaly juz dwie prywatne telewizje ogdlnopolskie — TVN i Pol-
sat — oraz kilkuset koncesjonowanych nadawcéw radiowych o réznym zakresie
nadawania. Pozycje na tym rynku réwnowazyla obecno$¢ silnych mediéw publicz-
nych (TVP SA, Polskie Radio SA oraz 17 radiowych spétek regionalnych), finanso-
wanych z abonamentu i reklam.

Proces budowy nowego fadu medialnego trwat okolo 10 lat i pod koniec lat 90.
oba polskie rynki — prasowy i mediéw elektronicznych miaty juz nie tylko uksztat-
towane podstawy prawne, ale rowniez nowa strukture wewnetrzna. Towarzyszyl
temu rozwdj telewizji kablowej, satelitarnej oraz sektora niezaleznej produkgcji te-
lewizyjne;j.

Jednakze u progu nowego tysiaclecia panstwo i rynki medialne stanely przed
nowymi wyzwaniami, podyktowanymi trzema zasadniczymi czynnikami: uwien-
czeniem staran kolejnych rzadéw o przystapienie Polski do Unii Europejskiej (co
taczyto si¢ z pelnym otwarciem rynkéw polskich na kapital europejski), gwaltow-
nym rozwojem nowych technologii (cyfryzacja nadawania, internet) oraz — coraz
bardziej nasilajacymi sie zjawiskami koncentracyjnymi.

Wobec tych wyzwan polityka medialna panstwa, ktéra z istoty nie moze mieé
wplywu na indywidualne wybory czytelnikéw (patrz: popularno$¢ tabloidéw) i od-
biorcéw, powinna jednakze mie¢ na celu likwidowanie i tagodzenie réznic w do-
stepie do oferty programowej (m.in. poprzez powszechna, bezptatna cyfryzacje
nadawania) oraz stymulowanie dostarczania pluralistycznych opinii i stanowisk.

Jednakze juz wtedy okazalo sie, ze préby modyfikacji zar6wno prawa prasowe-
go (z 1984 r.), jak i ustawy o radiofonii i telewizji (z 1992 r.) byly niezwykle trudne
do przeprowadzenia, poniewaz kazda z nich wywotywatla gorace i czesto sprzeczne
ze sobg reakcje srodowisk medialnych i politykéw. Dyskusje na ten temat powo-
dowaly coraz wigksze podzialy polityczne (,afera Rywina”), u ktérych podloza nie-
rzadko lezal czysty biznes®.

Wydaje sig, ze politycy beda musieli jeszcze nieraz zastanowic si¢ nad tym, czy
polskim rynkom medialnym potrzebne sa przepisy antykoncentracyjne, a jesli tak
— to jaki powinny przybra¢ wymiar i charakter, aby skutecznie ograniczaly wpty-
wy grup nacisku®. W kazdym razie pafistwo w tym sporze okazalo si¢ stabsze, co

% Nie inaczej stalo sie, gdy na poczatku 2002 r. rzad Leszka Millera wniost projekt nowelizacji

ustawy o radiofonii i telewizji, w ktérym postanowiono m.in. wyjasni¢ sytuacje mediéw pu-
blicznych i zdefiniowa¢ na nowo realizowana przez nie misje, wprowadzi¢ instytucje licencji
programowych, okresli¢ status prawny czlonkéw KRRiT, a takze sprecyzowac przepisy, ktdre
sankcjonowalyby otwarcie polskich rynkéw w 100% dla koncernéw europejskich. Istotng kwe-
stig bylo réwniez sprecyzowanie zakresu interwencjonizmu panstwowego w funkcjonowanie
tego rynku oraz jego ochrone przed nadmierng koncentracja kapitatu. Jednakze od poczatku
prac nad tg nowelizacja bieg spraw potoczy! sie w kierunku dla niej niekorzystnym, a polityczna
awantura, jaka zostala wywolana wokoé! niej, miata dalekosiezny wptyw na klimat polityczny
kraju.

Nie ulegalo watpliwosci, ze przepisy antykoncetracyjne wywotaja jak zawsze reakcje grup ka-
pitalowych, a to z uwagi na potencjalne skutki ekonomiczne dla rozwoju zaréwno rynku pra-
sowego, jak i medidéw elektronicznych, a w tym dla mozliwosci robienia fuzji (czyli przejec, za-
kupéw itd.). Z chwila przystapienia do UE zaczynalo w Polsce obowiazywac europejskie prawo
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kwitowano stwierdzeniem, ze polska elita polityczna dotarta do prawdy o swojej
wtérnosci wobec planéw kapitalu®.

Przesuwanie si¢ punktu ciezkos$ci na scenie politycznej w kierunku partii pra-
wicowych wzmoglo walke o kontrole nad mediami publicznymi i KRRiT, ktére
— zgodnie z doktryna i prawem — powinny by¢ niezalezne od biezacych wplywoéw
i naciskéw politycznych oraz uwzgledniajace w swoich programach pluralistyczny
charakter spoleczenstwa polskiego. Whrew obowiazujacemu prawu przestrzen ta
szybko zostala wlaczona w wir codziennej walki politycznej.

Etap I11 (2004—2012). Doswiadczenie ,IV RP". Powolny powrdt do standardow
demokratycznych funkcjonowania fadu medialnego

Nie ulega watpliwosci, Ze ,afera Rywina” zostala wykorzystana przez konkretne $ro-
dowiska polityczno-medialne w sposéb, ktéry nie tylko pomég! przygotowac grunt
propagandowy pod przejecie wladzy w Polsce przez ugrupowania prawicowe, ale
prébowal oswoic¢ opinie publiczng z postulowana (przynajmniej cze$ciowa) prywa-
tyzacja mediéw publicznych (propozycje tak zwanej grupy ekspertéw Jana Rokity
z PO, ktéra miata dostarczy¢ argumentéw za pelna liberalizacja obu rynkéw me-
dialnych®). Wiazalo si¢ to ze zdecydowanym ostabieniem ich pozycji na rynkach
medialnych i oddaniem zajmowanego przez nie pola mediom komercyjnym. To-
warzyszyly temu nawolywania do nieptacenia abonamentu, a takze wprowadzanie
rozwiazan prawnych, powiekszajacych grupe oséb zwolnionych z tej powinnosci®.

o konkurencji (competition law), prawo o fuzjach (EU Merger law) oraz prawo, dotyczace kon-
centracji wlasnosci w mediach (media concentration law). Oznaczalo to, ze odtad znaczace
przesuniecia wlasnosci na rynkach medialnych odbywac sie¢ beda nie tylko pod kontrola re-
gulatoréw krajowych (UOKIK, KRRiT), ale obligatoryjnie wyraza¢ bedzie na nie zgode Unia
Europejska. W grudniu 2003 r. Komisja Europejska wydalta komunikat, w ktérym wyraznie
stwierdzila, ze ,ochrona pluralizmu medialnego jest przede wszystkim zadaniem parstw czlon-
kowskich; COM (2003)784 final. Bruksela 12.12.2003.

Taki poglad ujawnil w rozmowie z Jarostawem Kurskim byly prezes TVP — Wiestaw Walen-
dziak [w:] Sejm to tylko teatr, ,Gazeta Wyborcza’; 16.03.2004.

Wsréd politologéw wypowiadane sg na ten temat stanowiska, ze wczesniejsze zrozumienie
politykéw i ustawodawcy dla pluralizmu podyktowane bylo zalozeniem, ze przyjety prawny
mechanizm wylaniania KRRiT bedzie wynikiem konsensusu wprawdzie podzielonych ugrupo-
wan, ale wywodzacych sie z ,Solidarnosci”. ,Mial on zapewni¢ partiom solidarnosciowym kon-
trole nad elektronicznymi srodkami masowego komunikowania, a zarazem odzwierciedla¢ ich
wewnetrzny pluralizm. Te rachuby byly racjonalne, lecz okazalo si¢, ze w wyniku demokratycz-
nych wyboréw spoleczernistwa (elekcje parlamentarne i prezydenckie) lewica mogta umiescié
w Radzie wiecej ludzi, niz jej przeciwnicy polityczni’; zob.: S. Czapnik, Media a afera Rywina:
perspektywa ekonomii politycznej komunikowania, [w:] Media i wladza, red. P. Zuk. Warszawa
2006, s. 109.

Postulaty Rokity popieral 6wczesny kandydat na urzad prezydenta RP z ramienia PO — Donald
Tusk.

Postulat taki zostal zgtoszony przez Marka Jurka, bytego czlonka i przez krétki okres przewod-
niczacego KRRiT. W tym czasie kwestie finansowania mediéw publicznych podejmowane byly
dwukrotnie. Po raz pierwszy poprzez nowelizacje Ustawy o radiofonii i telewizji z 2 kwietnia
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Z takimi postulatami Polska wchodzila w 2004 r. do UE. Nie ulegalo watpliwo-
$ci, ze biegna one na przekér dyrektywom unijnym, zalecajacym daleko idaca dba-
fos¢ o zachowanie zasady silnych mediéw publicznych, gwarantujacej pluralizm
w praktyce medialnej panstw cztonkowskich?'.

Dokumenty europejskie wskazywaly ponadto wyraznie na konieczno$¢ ochro-
ny rynkéw medialnych przed koncentracja kapitatu. Zalecenia te dotyczyly za-
réwno prasy, radia, jak i telewizji*2. Wydaje sie jednak, ze wéréd zainteresowanych
funkcjonowaniem tadu medialnego niewielu bylo takich, ktérym zalezalo na na-
glasnianiu ich zasadniczego przestania, poniewaz w wielu przypadkach nie lezato
to w interesie stron walczacych o wiadze.

Uwaga politykéw skupiona byta w szczegdlnosci na telewizji publicznej, czyli
na medium posiadajacym najwieksza do niedawna ,site razenia” Znany publicysta
Marek Beylin skwitowal to stwierdzeniem, ze ,(...) w wolnej Polsce wielu polity-
kéw widzialo w telewizji instrument rzadzenia zbyt niebezpieczny, by pozostawi¢
go bez nadzoru”*.

Na podstawie tego doswiadczenia mozna pokusi¢ si¢ o opinig, ze w uwarun-
kowaniach polskich w odniesieniu do praktyki medialnej politycy objawiali czesto
cechy charakterystyczne dla $§wiadomosci postautorytarnej, lekcewazacej zasady
niezaleznosci instytucji, ktére powinny stuzy¢ konstytucyjnemu ,,dobru wspélne-
mu’, w tym ,interesowi publicznemu w radiofonii i telewizji” Nie ulega bowiem
watpliwosci, ze media publiczne (cho¢ nie tylko) postrzegane sa jako najskutecz-
niejszy instrument rzadzenia i niestety jako ,tup wyborczy” nalezny im z tytulu
odniesionego zwyciestwa.

Potwierdzil to bieg wydarzen politycznych po zwycigstwie wyborczym PiS i Le-
cha Kaczynskiego w wyborach parlamentarnych i prezydenckich w roku 2005.

Pierwszym aktem prawnym, uchwalonym w oszalamiajacym tempie z inicjaty-
wy koalicji rzadowej PiS/LPR/Samoobrona i podpisanym przez nowego Prezyden-
ta RP, byta Ustawa o przeksztalceniach i zmianach w podziale zadan i kompetencji
organéw panstwowych wlasciwych w sprawach tacznosci, radiofonii i telewizji**.
Przerwatla ona kadencje urzedujacych cztonkéw KRRiT, zmniejszyta liczbe czlon-
kéw KRRIT z dziewieciu do pieciu, okroita kompetencje KRRiT na rzecz nowego
organu rzagdowego Urzedu Komunikacji Elektronicznej (UKE), za to KRRiT wy-
posazyla w kompetencje z zakresu etyki dziennikarskiej. Decyzje te zapowiadaly

2004 r. (Dz.U. Nr 91, poz. 874, z péZn. zmianami), po raz drugi poprzez ustawe o opatach abo-

namentowych (Dz.U. Nr 85, poz. 728, z pézn. zmianami).

Np. Uchwata w sprawie koncentracji mediéw przyjeta przez Parlament Europejski 18 listopada

2002 r.; Raport Rady Europy z 2002 r. pt. Réznorodnosé mediéw w Europie, opracowany przez

Komisje Doradcza ds. Réznorodnosci mediéw (AP-MD).

32 Np. Zalecenie Rady Europy z 28 kwietnia 1978 r. w sprawie zagrozenia wolnosci prasy i telewizji,
a takze wydana przez Komisje Europejska z 1992 r. ,, Zielona ksiega” pt. Pluralizm i koncentracja
mediow w ramach rynku wewnetrznego — ocena potrzeb dziatania na szczeblu wspdlnotowym
(COM 92 480). Réwniez Zalecenie Rady Europy z 23 stycznia 1995 r. w sprawie koncentracji
prasy i szereg innych. Zob. takze: ]. Sobczak, Polskie prawo prasowe wobec wyzwari europejskich,
[w:] Polskie media w jednoczgcej sie Europie, red. 1. Dobosz, Krakéw 2006.

3 M. Beylin, Zniszczycie media, pozrg was szakale, ,Gazeta Wyborcza’, 8—9.08.2009, s. 13.

3 Dz.U. Nr 267, poz. 2258.

31



48 (zeéc I: U zrodet transformacii systemu medialnego Polski

przejecie w krétkim czasie pod kontrole koalicji rzadowej catosci mediéw publicz-
nych oraz lustracje dziennikarzy.

Do tupéw powyborczych nalezy zaliczy¢ réwniez przejecie kontroli przez rzad
nad Polska Agencja Prasowa.

Decyzje te wywolaly ostre reakcje srodowisk politycznych i dziennikarskich.
W styczniu 2006 r. Rzecznik Praw Obywatelskich Andrzej Zoll zaskarzyt te ustawe
do Trybunatu Konstytucyjnego (TK) (podobnie uczynili to postowie SLD i PO).
W marcu 2006 r. TK w pelnym skladzie sedziowskim na dziesie¢ zaskarzonych
artykutéw ustawy az siedem uznal za niezgodne z konstytucja.

Wiosnag 2006 r. KRRiT w nowym sktadzie wybrata rady nadzorcze mediéw pu-
blicznych, z zastosowaniem klucza zgodnego z interesami koalicji rzadzacej.

Jak pokazaly doswiadczenia lat medialnych 2006/2007 — sp6tki medialne Skar-
bu Panstwa, KRRiT i PAP dotknela koncentracja ideowo-polityczna, nie ulega bo-
wiem watpliwosci, ze wbrew Konstytucji i ustawom koalicja PiS/Samoobrony/LPR
w rzeczywisto$ci odméwily innym srodowiskom spoteczno-politycznym dostepu
do mediéw publicznych. W ten sposéb ,IV RP medialna” nawiazala w praktyce
do tradycji autorytarnej. W literaturze przedmiotu dzialania takie otrzymaly m.in.
miano kolonizacji mediéw przez rzadzace ugrupowania polityczne. Zjawisko ta-
kie jest na ogét wigzane z deficytem warto$ci demokratycznych, z niedorozwojem
spoleczenistwa obywatelskiego oraz niedoskonaloscia sfery publicznej®.

Doswiadczenia ostatnich lat kazaly si¢ niektérym teoretykom zastanowi¢ nad
tym, czy demokratyczny fad medialny uksztattowany po 1990 r. nie zostat zaplano-
wany zbyt optymistycznie, ,na wyrost’, bez ogladania si¢ na poziom kultury poli-
tycznej elit. Doswiadczenia te nauczyly nas przynajmniej tyle, ze ,nie ma takich za-
bezpieczen prawnych czy instytucjonalnych, ktére moga przeszkodzi¢ w systemie
partiokracji, gdzie partie polityczne rzadza wszystkim™¢. Wedtug tych samych opi-
nii, proces zakorzeniania si¢ demokracji musi trwaé przynajmniej 25 lat, a w na-
szych warunkach — jak sadza niektérzy — i ten proces moze nie wystarczy¢.

Lata 2007-2012 stanowia okres powolnego odwrotu od doswiadczen auto-
rytarnych, aczkolwiek w tym czasie pojawily sie nowe problemy, dotyczace sto-
sowania wolnos$ci stowa w Polsce. Sprawa jest o tyle powazna, poniewaz dotyczy
orzeczen Trybunatu Konstytucyjnego (TK) w sprawach dotyczacych wolnosci sto-
wa, w ktérych Europejski Trybunal Praw Czlowieka w Strasburgu czesto orzeka
inaczej niz polski TK.

Na przyklad we wrzesniu 2006 r. TK orzekal w sprawie®, w ktérej musial od-
powiedzie¢ na pytanie, gdzie lezy granica wolnosci wypowiedzi w odniesieniu do
funkcjonariuszy publicznych, czy ochrona dobrego imienia uzasadnia sieganie wo-
bec dziennikarzy do sankcji karnych za znieslawienie? W orzeczeniu TK stwier-
dzil, ze przepisy dotyczace sankcji karnych za zniestawienie i poméwienie sg zgod-
ne z Konstytucja®.

% Zob. B. Dobek-Ostrowska, Miejsce i rola mediow masowych, [w:] Media masowe w demokraty-

zujgcych sie systemach politycznych, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 2006, s. 29.

K. Jakubowicz, Media publiczne. Poczgtek kovica czy nowy poczgtek, Warszawa 2007, s. 227.

3 Sygn. P 10/06.

3% Zob. aneks, gdzie zostaly umieszczone komunikaty prasowe, odnoszace si¢ wyrokéw TK
w sprawie zgodnos$ci Prawa prasowego z 1984 r. z Konstytucja, wydanych po 2005 r.
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Orzeczenie to wywolalo fale dyskusji z udzialem prawnikéw i dziennikarzy,
zwlaszcza ze Trybunal Praw Czlowieka w Strasburgu pietnuje w licznych orze-
czeniach wszczynanie postepowan karnych wobec dziennikarzy*. Dekryminali-
zacje zniestawienia od wielu juz lat zalecata réwniez OBWE, a pod wplywem tych
stanowisk kolejne parnstwa rezygnuja ze stosowania sankcji karnych za naduzycie
swobody wypowiedzi.

W opiniach organizacji zagranicznych Polska zaliczana jest regularnie do kra-
jéw, naruszajacych standardy wolnosci stowa wynikajacych z Europejskiej Kon-
wencji Praw Czlowieka®. Chodzi w szczegdlnosci o art. 212 kk, ustanawiajacy od-
powiedzialnos$¢ za przestepstwo zniestawienia, art. 241 kk (ujawnienie informacji
ze $ledztwa) oraz art. 205 kk (ujawnienie tajemnicy pafistwowej). Z punktu widze-
nia standardéw miedzynarodowych problemem sa réwniez przepisy karne prawa
prasowego, zwigzane z odmowa publikacji sprostowania, brakiem autoryzacji czy
tez odmowa zarejestrowania dziennika lub czasopisma. Krytycy utrzymywania
w mocy tych przepiséw sugeruja, ze sprawy takie powinny by¢ rozstrzygane w try-
bie postepowania cywilnego®'.

Przywolajmy w tym miejscu kolejny przyklad rozmijania si¢ polskich orzeczen
sadowych z kognicja europejska: 9 lipca 2011 r. ETPC w Strasburgu wydal wyrok
w sprawie Wizerkaniuk* przeciwko Polsce, w ktérym obowiazek uzyskania auto-
ryzacji®® oraz odpowiedzialno$¢ karng, zwiazang z niewypelnieniem tego przepi-
su uznatl za naruszenie art. 10 Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka. Trybunal
w orzeczeniu podkreslil, ze obowigzujace w Polsce prawo prasowe (a w szczegdl-
nosci art. 14 oraz art. 49), uchwalone 27 lat temu, nie w pelni odpowiada stan-
dardom panstwa i spoteczenistwa demokratycznego. Po tym orzeczeniu do opinii
publicznej dotarta informacja o przygotowywaniu w 2011 r. przez Ministerstwo

% Sprawa ,Handyside przeciwko Wielkiej Brytanii” (skarga nr 5493/72), wyrok z 24 kwietnia

2007 r. ,Lanbardo i inni przeciwko Malcie” (skarga nr 7333/06, par. 61), wyrok z 31 stycznia

2006 r. w sprawie ,Giniewski przeciwko Francji” (skarga nr 64016/00, par.54). Szerzej na ten

temat: http://nawokandzie.ms.gov.pl/dobre-praktyki-7/news/250/strasburg.

Raport organizacji ,Reporterzy bez granic” zakwalifikowal w 2010 r. Polske na 32 miejscu, jesli

chodzi o przestrzeganie wolnosci stowa, [w:] World Press Freedom Index (http://en.rsf.org).

Gléwnym powodem tej niskiej lokaty jest utrzymywanie w obowigzujacym w Polsce prawie

odpowiedzialnosci karnej za stowo, zamieszczonej w art. 212 kk.

# Stad w kampanii wyborczej 2011 r. Helsiiska Fundacja Praw Czlowieka, Izba Wydawcéw
Prasy oraz Stowarzyszenie ,Gazet Lokalnych” zainaugurowato kampanie spoleczna ,Wykresl
212 kK"

2 Jerzy Wizerkaniuk byl redaktorem naczelnym ,Gazety Koscianskiej’, wobec niego zostato wsz-

czete postepowanie z art. 49 prawa prasowego w zwigzku z art. 14 tej ustawy, ze wzgledu na

brak autoryzacji wypowiedzi prasowej. Redaktorowi zostata zasadzona kara grzywny w wy-
sokosci tysiaca zl, a samo postepowanie zostalo warunkowo umorzone. J. Wizerkaniuk zlozyt
skarge do TK (SK 52/05), ktéry uznal przepisy dotyczace autoryzacji za zgodne z konstytucja

(zdanie odrebne zlozyl jedynie sedzia A. Rzepliniski). Wobec powyzszego redaktor odwotal si¢

do Trybunatu w Strasburgu (skarga nr 18990/05), ktéry uznal inaczej niz TK i orzekl, ze po-

stepowanie karne oraz sankcje natozone na dziennikarza byly nieproporcjonalna ingerencja

w prawo do wolnosci stowa.

Przedstawiciele Obserwatorium Wolnosci mediéw przy Helsinskiej Fundacji Praw Czlowieka

uwazajg, ze autoryzacja powinna by¢ dobra praktyka, wynikajaca z zasad etycznych, a nie przy-

musu prawnego.
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Kultury i Dziedzictwa Narodowego nowelizacji Prawa Prasowego, idacej w kierun-
ku orzecznictwa ETPC w Strasburgu.

W kontekst zmian idacych w kierunku polityki audiowizualnej UE nalezy wpi-
sa¢ Ustawe z 25 marca 2011 r. o zmianie Ustawy o radiofonii i telewizji, umoz-
liwiajacych objecie polityka publiczna i regulacja programéw telewizyjnych, do-
stepnych na nowych platformach nadawania. Zapowiadane sa dalsze prace nad
stworzeniem nowych podstaw prawnych, odnoszacych si¢ do finansowania me-
diéw publicznych, integracji mediéw i internetu, wprowadzania naziemnego nada-
wania cyfrowego itp.

Czeka nas zatem stworzenie nowego fadu medialnego w zwiazku z konwersja
cyfrowa i uwazam to za najwazniejsze wyzwanie przysztosci*.

Podsumowanie

Nie ulega watpliwosci, ze nad polityka medialna RP ciazyly prawie od poczatku
nasilajace sie zwiazki mediéw i polityki, ktérym w literaturze przedmiotu zostato
poswieconych wiele réznorakich analiz. Spo$réd wielu warto w tym miejscu przy-
wola¢ rozwazania D. Hallina i P. Manciniego ze wzgledu na ich podejscie porzad-
kujace.

Ot6z, poréwnujac pewne cechy i podobienistwa w panstwach zachodnioeuro-
pejskich, autorzy ci wyrdznili trzy typy powigzan. Nazwali je ,pewnymi typami
idealnymi’, zaznaczajac, ze w ,zaden sposéb nie oddaja one pelnej ztozonosci sys-
teméw medialnych w poszczegélnych krajach” Sa nimi: typ pétnocnoatlantycki
— liberalny (Wielka Brytania, Stany Zjednoczone, Kanada, Irlandia); typ p6inoc-
no- i srodkowoeuropejski, nazwany réwniez typem demokratycznego korporacjo-
nizmu (Austria, Belgia, Dania, Finlandia, Niemcy, Holandia, Norwegia, Szwecja,
Szwajcaria) oraz typ $rédziemnomorski, inaczej typem spolaryzowanego plurali-
zmu (Francja, Grecja, Wlochy, Portugalia, Hiszpania)®*.

Przypadek Polski nalezy zakwalifikowa¢ do typu ostatniego, poniewaz — zgod-
nie z kryteriami, zastosowanymi przez autoréw tego podziatu — skupiaja si¢ w nim
bardzo glebokie podzialy ideologiczno-polityczne, znikomy poziom konsensusu
oraz kwestionowanie legitymizacji systemu politycznego. W typie tym zaznacza
sie wysoki stopien paralelizmu politycznego, czyli struktura systemu medialnego
wykazujaca podobieristwa do struktury systemu politycznego (gleboka polaryza-
¢ja, stronniczos¢).

Zjawiskiem powszechnym jest instrumentalizacja mediéw przez rzad i partie
polityczne, funkcjonowanie dziennikarstwa zaangazowanego w polityke, stad pro-
fesjonalizm dziennikarski nie jest zbyt mocno rozwiniety.

Nic wiec dziwnego, ze istotna cecha typu spolaryzowanego pluralizmu jest
klientelizm polityczny, w ktérym dostep do stanowisk i innych zasobéw spolecz-
nych rozdzielany jest przez patronéw w zamian za rézne formy poparcia (system

#  Zob. KRRiT, Strategia regulacyjna na lata 2011-2013, Warszawa, 1 marca 2011.
4 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu poréwnaw-
czym, Krakéw 2007, s. 74-76.
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mianowan na gruncie lojalnos$ci politycznej, a nie kryteriéw profesjonalnych). Typ
ten charakteryzuje réwniez niskie czytelnictwo prasy, a gléwna role w przekazie
medialnym odgrywaja media elektroniczne.

Historia minionego dwudziestolecia wpisuje si¢ we wszystkie wskazane tu
cechy.

Aneks

Orzeczenia Trybunalu Konstytucyjnego po 2005 r.
w sprawach dotyczacych prawa prasowego

Sygnatura: P2/03
5 maja 2004 r. o godz. 12.00 Trybunal Konstytucyjny rozpoznal pytanie prawne Sadu
Rejonowego dla L.odzi Srédmiescia w sprawie konstytucyjnosci niektérych przepiséw
prawa prasowego.

Trybunal Konstytucyjny orzekl, ze art. 32 ust. 6 ustawy z 26 stycznia 1984 r.
— Prawo prasowe w zakresie, w jakim tekst sprostowania nie moze by¢ komento-
wany w tym samym numerze lub audycji, w ktorej sprostowanie zostalo opubliko-
wane jest zgodny z art. 31 ust. 3 Konstytucji w zwiazku z art. 54 ust. 1 Konstytu-
¢ji, art. 10 Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka i art. 19 Miedzynarodowego
Paktu Praw Obywatelskich i Politycznych. Trybunatl orzekl takze, ze art. 46 ust. 1
Prawa prasowego w zwiazku z art. 32 ust. 6 tej ustawy jest niezgodny z art. 2 i art.
42 ust. 1 Konstytucji przez to, zZe nie zachowuje wymaganej precyzji przy opisie
Znamion czynu przestepczego.

Uzasadnienie: Trybunal wskazal, ze zakaz umieszczania komentarzy do publiko-
wanego sprostowania (art. 32 ust. 6 prawa prasowego) nie ma charakteru catkowitego,
dopuszczalny jest bowiem komentarz w nastepnym numerze lub periodyku. W ocenie
TK, rozwigzanie przyjete w art. 32 ust. 6 prawa prasowego jest konieczne dla ochro-
ny wolnoéci wypowiedzi osoby zamieszczajacej sprostowanie. Regulacja ta ogranicza
korzystanie z konstytucyjnych wolnosci i praw wydawcy w sposéb niezbedny i pro-
porcjonalny. Trybunal wskazal takze, ze niedopuszczalnos¢ opatrzenia komentarzem
sprostowania w tym samym numerze, w ktérym sprostowanie zostalo opublikowane,
jest jedynie ograniczeniem czasowym, ktére nie narusza istoty prawa do wolnosci wy-
powiedzi (art. 54 ust. 1 Konstytucji).

Trybunat podkredlil, ze ustawodawca nie sformulowal w prawie prasowym prze-
stanek o charakterze formalnym badz materialnym, ktére pozwalalyby jednoznacznie
ustali¢, czy nadestana do redakcji wypowiedz jest sprostowaniem, czy odpowiedzia.
Granica miedzy sprostowaniem i odpowiedzia jest w takim stopniu niejasna i niepre-
cyzyjna, ze potencjalni adresaci tej regulacji moga mie¢ powazne problemy z jedno-
znacznym ustaleniem, jakich sytuacji faktycznych dotycza rygory zwiazane z zamiesz-
czeniem komentarzy (art. 46 ust. 1 w zwigzku z art. 32 ust. 6 prawa prasowego).

Kwestionowane unormowanie nie spetnia wiec wymogu precyzyjnego okreslenia
znamion czynu zabronionego pod grozba sankcji karnej. Zarazem narusza konstytu-
cyjna zasade okreslonosci czynu zabronionego (art. 42 Konstytucji), zgodnie z ktéra
zakaz lub nakaz obwarowany sankcja karna powinien by¢ sformulowany w sposéb pre-
cyzyjny i $cisly.
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Rozprawie przewodniczyl prezes TK Marek Safjan, a sprawozdawca byt sedzia TK
Mirostaw Wyrzykowski*.

Sygnatura: K 10/04

22 lutego 2005 r. o godz. 10.00 Trybunal Konstytucyjny rozpoznat wniosek Rzecznika
Praw Obywatelskich w sprawie zgodnosci art. 46 ust. 2 ustawy z dnia 26 stycznia 1984
roku — Prawo prasowe w zakresie, w jakim stanowi on, iz §ciganie przestepstwa okre-
$lonego w art. 46 ust. 1 w zwiazku z art. 31 tej ustawy nastepuje z oskarzenia publiczne-
go, jezeli pokrzywdzonym jest inny podmiot niz osoba fizyczna, z art. 32 i art. 54 ust. 1
w zwigzku z art. 31 ust. 3 Konstytucji.

Trybunal Konstytucyjny orzekl, ze art. 46 ust. 2 Prawa prasowego w czesci
obejmujacej zwrot: ,jezeli pokrzywdzonym jest osoba fizyczna’, jest niezgodny
z art. 32 Konstytucji oraz nie jest niezgodny z art. 54 ust. 1 w zwiazku z art. 31
ust. 3 Konstytucji.

Uzasadnienie: Art. 46 ust. 1 sankcjonuje przestepstwo polegajace na uchylaniu
sie od wlasciwego opublikowania wymaganego prawem sprostowania lub odpowiedzi.
Zgodnie z art. 46 ust. 2: ,Jezeli pokrzywdzonym jest osoba fizyczna, $ciganie odbywa
sie z oskarzenia prywatnego’, Trybunat uznal, ze wprowadzone zréznicowania os6b
pokrzywdzonych przestepstwem okreslonym w art. 46 ust. 1 Prawa prasowego prowa-
dzi do mniej intensywnej ochrony osoby fizycznej. Przestepstwo popelnione na szkode
osoby fizycznej $cigane jest z oskarzenia prywatnego. Tymczasem prywatnoskargowy
tryb $cigania przestepstw zapewnia mniej intensywna ochrone wskazanej kategorii
podmiotéw pokrzywdzonych przestepstwem. Wiaze sie to m.in. z: krétszym okresem
przedawnienia dla przestepstw $ciganych z oskarzenia prywatnego, wiekszymi ograni-
czeniami formalnymi stawianymi pokrzywdzonemu samodzielnie wnoszacemu oskar-
zenie do sadu, spoczywajacym na pokrzywdzonym ciezarze dowodu oraz przewaga
oskarzyciela publicznego nad prywatnym wynikajaca z réznicy posiadanych kwalifika-
cji zawodowych.

Umozliwienie $cigania z oskarzenia prywatnego jedynie tych przestepstw, kto-
re naruszyly dobra prawne o0séb fizycznych, a wykluczenie tego trybu w odniesieniu
do przypadkéw, gdy pokrzywdzonymi czynami sg inne podmioty, stanowi odmienne
potraktowanie sytuacji podobnych. Przyjecie kryterium odmiennego potraktowania
podmiotéw charakteryzujacych sie wspdlng cechg istotna (jaka jest status pokrzyw-
dzonego konkretnym czynem zabronionym) nie znajduje racjonalnego uzasadnienia.
Ponadto, zdaniem TK, nie da si¢ powiaza¢ zakwestionowanej regulacji z jakimikolwiek
innymi warto$ciami, zasadami czy normami konstytucyjnymi. Tym samym uznac na-
lezy, ze zakwestionowany przepis narusza konstytucyjna zasade réwnosci obywateli
wobec prawa (art. 32 Konstytucji).

Z dniem wej$cia w zycie niniejszego orzeczenia, art. 46 ust 2 prawa prasowego przyj-
mie brzmienie: ,Sciganie odbywa sie z oskarzenia prywatnego”. Wyrok Trybunatu nie
stanowi jednak podstawy do wznowienia postepowan sadowych, przez osoby skazane
za nieopublikowanie sprostowania (lub odpowiedzi) w sposéb krzywdzacy podmioty
inne niz osoby fizyczne. Jednocze$nie TK podkreslil, ze w przyszlosci osoby skazane za
przestepstwa wymienione w art. 46 ust. 1 (bez wzgledu na to, jakie podmioty zostaly
nimi pokrzywdzone) nie moga ponosi¢ zadnych konsekwencji prawnych, taczacych sie
z zaklasyfikowaniem tych przestepstw jako publicznoskargowe. Z faktem skazania tych

% Zrédto: Komunikaty prasowe TK po rozprawach.
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oséb mozna wigzaé jedynie takie skutki prawne, jakie pociggatoby skazanie ich za prze-
stepstwa $cigane z oskarzenia prywatnego.

Rozprawie przewodniczyl sedzia TK Marek Safjan, a sprawozdawca byt sedzia TK
Mirostaw Wyrzykowski.

Sygnatura: K 17/05

20 marca 2006 r. Trybunal Konstytucyjny rozpoznat wniosek Prezesa Naczelnego Sadu
Administracyjnego dotyczacy ograniczenia ochrony prawa do prywatnosci osoby pel-
nigcej funkcje publiczne.

Trybunal Konstytucyjny orzekl, ze art. 5 ust. 2 zdanie 2 ustawy z dnia 6 wrze-
$nia 2001 r. o dostepie do informacji publicznej jest zgodny z art. 31 ust. 3, art. 47
iart. 61 ust. 3 Konstytucji oraz nie jest niezgodny z art. 61 ust. 4 Konstytucji.

Uzasadnienie: Trybunal Konstytucyjny stwierdzil, ze regulacja zawarta w kwe-
stionowanym przepisie ustawy o dostepie do informacji tylko wtedy bytaby niezgodna
z Konstytucja, gdyby jej stosowanie naruszalo ponizsze zasady. Tak wiec informacje
nie moga wykracza¢ poza konieczno$¢ okreslong potrzeba transparentnosci zycia pu-
blicznego oceniang zgodnie ze standardami przyjetymi w demokratycznym panstwie
prawnym. Informacje nie powinny tez przekreslac¢ istoty ochrony prawa do zycia pry-
watnego. Musza zawsze mie¢ znaczenie dla oceny funkcjonowania instytucji oraz oséb
pelnigcych funkcje publiczne. Zdaniem Trybunatu prywatno$¢ moze w pewnych sytu-
acjach by¢ przedmiotem ingerencji dla dobra wspdlnego. Jednak wkraczanie w te sfere
musi by¢ dokonywane w sposdb ostrozny i wywazony, z nalezyta oceng racji, ktore
przemawiajg za taka ingerencja. Mamy bowiem do czynienia z dobrami réwnorzed-
nymi. Ograniczenia dotyczgce pewnych praw chronionych konstytucyjnie moga by¢
wprowadzane z uwagi na dobro wspdlne. Do praw takich, zdaniem Trybunatu Konsty-
tucyjnego, nalezy prawo do prywatnosci.

Rozprawie przewodniczy! sedzia TK Marian Zdyb, a sprawozdawca byl prezes TK
Marek Safjan.

Sygnatura: SK 52/05
Sygnatura: P 3/06
11 pazdziernika 2006 r. Trybunal Konstytucyjny rozpoznal pytanie prawne XV Wy-
dzialu Grodzkiego Sadu Rejonowego w Lublinie dotyczace zniewazenia funkcjonariu-
sza publicznego.

Trybunal Konstytucyjny orzekl, ze art. 226 § 1 ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r.
— Kodeks karny w zakresie, w jakim penalizuje zniewazenie funkcjonariusza pu-
blicznego lub osoby do pomocy mu przybranej dokonane niepublicznie lub doko-
nane publicznie, lecz nie podczas pelnienia czynnosci stuzbowych, jest niezgodny
z art. 54 ust. 1 w zwiazku z art. 31 ust. 3 Konstytucji.

Uzasadnienie: Trybunal Konstytucyjny stwierdzil, ze kwestionowany przepis
w zakresie, w jakim umozliwia uruchomienie odpowiedzialnos$ci karnej na podstawie
oskarzenia publicznego jedynie z powodu tego, ze wypowiedZ zniewazajaca pozostaje
w zwigzku z czynnosciami stuzbowymi, moze prowadzi¢ do naruszenia wolnosci de-
baty publicznej w panstwie demokratycznym. Zdaniem Trybunalu wadliwos¢ tej re-
gulacji wynika z rozlacznego potraktowania przez ustawodawce przestanek zniewagi
zawartych w sformulowaniach: ,w zwigzku” z wykonywaniem czynnosci stuzbowych
oraz ,podczas” wykonywania czynno$ci stuzbowych. Prowadzi to do nadmiernej inge-
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rencji organéw wladzy publicznej w sfere wolnosci wypowiedzi publicznej. Trybunat
Konstytucyjny nie kwestionuje celowo$ci ochrony prawnokarnej takich wartosci jak
porzadek publiczny, ktérego nieodlacznym elementem jest efektywne funkcjonowa-
nie organéw wladzy publicznej. Wadliwa konstrukcja przestepstwa zniewagi funkcjo-
nariusza publicznego sprawia jednak, ze przyjety zakres penalizacji wykracza poza
granice konieczne w panstwie demokratycznym. Ponadto Trybunal zauwazyl, ze swo-
boda wypowiedzi nie jest nieograniczona i nie podlega ochronie absolutnej. Ogra-
niczenia wolnosci wypowiedzi moga przybieraé¢ forme zaréwno instrumentéw z za-
kresu prawa prywatnego, jak i prawa karnego. Krytyka instytucji publicznych i oséb
piastujacych funkcje publiczne nie moze jednak paralizowaé¢ mozliwosci efektywnego
wykonywania takich funkcji w imi¢ dobra wspélnego. Miernikiem wolnosci wypowie-
dzi w panstwie demokratycznym jest nie tyle istnienie samych ograniczen, bo jest to
oczywiste, ale ich intensywnos¢, sposéb wytyczenia przez system prawny granic dla
wolno$ci wypowiedzi. Ustalonym standardem w panstwie demokratycznym jest, zwa-
zywszy na cele i funkcje debaty publicznej, przesuwanie coraz dalej granicy wolno$ci
wypowiedzi przede wszystkim w odniesieniu do wszelkich spraw zwiazanych z funk-
cjonowaniem instytucji i oséb publicznych, w tym przede wszystkim funkcjonariuszy
publicznych. Rozstrzygniecie zawarte w wyroku Trybunatu Konstytucyjnego oznacza,
ze od momentu wej$cia w zycie wyroku niedopuszczalne staje sie $ciganie z tytulu
zniewagi funkcjonariusza publicznego dokonanej, czy to publicznie czy niepublicznie,
wylacznie w zwiazku z jego czynno$ciami stuzbowymi, a nie podczas wykonywania
tych czynnosci.

Rozprawie przewodniczyla sedzia TK Biruta Lewaszkiewicz-Petrykowska, a spra-
wozdawca byt prezes TK Marek Safjan.

Sygnatura: P 10/06

19 pazdziernika 2006 r. Trybunat Konstytucyjny w pelnym skladzie rozpoznat potaczo-
ne pytania prawne II Wydzialu Karnego Sadu Rejonowego Gdarnisk-Potudnie w Gdan-
sku dotyczace wolnosci prasy.

Trybunal Konstytucyjny orzekl, ze art. 212 § 1 i 2 ustawy z dnia 6 czerwca
1997 r. - Kodeks karny sg zgodne z art. 14 i art. 54 ust. 1 w zwigzku z art. 31 ust. 3
Konstytucji.

Uzasadnienie: Zdaniem Trybunatu Konstytucyjnego wolnosci i prawa obywatelskie
takie jak np. cze$¢, dobre imie i prywatno$¢ w pewnych warunkach moga zastugiwaé
na pierwszenstwo w kolizji z wolnoscig stowa oraz wolnoscia prasy, a w konsekwen-
¢ji prowadzi¢ do ich ograniczenia. Samo uznanie przez ustawodawce jakiego$ czynu
za przestepstwo, czyli kryminalizacja dzialan, ktére z jednej strony stanowia przejaw
korzystania z wolnosci stowa, z drugiej za$ naruszaja dobre imie 0séb trzecich, nie sta-
nowi rozwigzania prawnego niedopuszczalnego z punktu widzenia Konstytucji. Brak
jest jednoznacznych podstaw do przyjecia, ze ochrona débr osobistych na gruncie pra-
wa cywilnego w obecnych warunkach funkcjonowania wymiaru sprawiedliwosci moze
by¢ uznana za réwnie skuteczna ochrone czci i dobrego imienia, co kryminalizacja
zniestawienia. Trybunal uznat takze, ze przedstawienie pytania prawnego dotyczacego
konstytucyjnosci art. 213 Kodeksu karnego za przedwczesne. Przepis ten moze znalezé
zastosowanie dopiero w fazie postepowania karnego, w ktérym dokonuje si¢ oceny, czy
podejrzany dopuscil sie zarzuconego mu przestepstwa.

Rozprawie przewodniczyt prezes TK Marek Safjan, a sprawozdawcami byli wice-
prezes TK Andrzej Maczynski i sedzia TK Mirostaw Wyrzykowski.
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Zhigniew Bajka

Dziennikarze w Polsce na przetomie wiekow

Yonder sits the Fourth Estate, and they are
more important than them all.

[Tam zasiada czwarty stan, daleko wazniejszy,
anizeli wszystkie pozostale].

Cho¢ wielu sadzi i pisze, ze dziennikarstwo jako zawdd narodzito sie w poczatkach
wieku XIX, to przeciez jest to profesja majgca korzenie w starozytnosci. Cokolwiek
by$émy mysleli na temat ,,Acta Diurna” (stworzonych wolg Cezara w 59 r. p.n.e.), to
wlasnie z ta gazeta (w formie niepodobnej do dzisiejszych, ale w tre$ci — owszem)
wiaza sie pojecia, ktére pokazuja, ze poczatkéw tej profesji nalezy szukaé wlasnie
wtedy. To bowiem w stolicy Imperium Romanum narodzili si¢ pierwsi reporterzy
(operarii). Od tacinskich stéw diurnalis (dziennikowy) i diurnus (dzienny), wywo-
dzacych sie od stowa dies (dzien)), pochodza p6zZniejsze wloskie okreslenia giornale
(dziennik) i giornalisti (dziennikarze). Z taciny — od stowa reporto (odnosze, dono-
sze) pochodzi tez reportaz (i reporter), bowiem — jak pisal w Karafce La Fontainea
Melchior Wankowicz reporto znaczy ,Odnosi¢ jakie$ zdarzenie do $wiadomosci
ludzi, ktérzy tego zdarzenia nie widzieli”.

Dluga historia zawodu nie oznacza jednak, ze w historii tej sa sprawy i rzeczy
tylko przyjemne. Juz w starozytnosci dziennikarze nie byli postrzegani jako ludzie
bez skazy, o czym $wiadczy pewna sentencja: ,Sunt aliqui diurnari probi ut sunt
aliqui homines probi in re publica exercitati. Postquam empti sunt, empti manent”
(»Istnieja uczciwi dziennikarze, tak jak istnieja uczciwi politycy. Raz przekupieni,
zostaja przekupnymi”)?. Nie osladza tej opinii to, ze stawia sie dziennikarzy w jed-
nym szeregu z osobami pelnigcymi stuzbe publiczng (politykami). Gorzej, ze takze

! Edmund Burke, filozof i polityk irlandzki, zwracajac sie w strone galerii dla prasy w brytyjskiej
Izbie Gmin; lata 80. X VIII w.

2 M. Wankowicz, Karafka La Fontainea, t. 1, Wydawnictwo Literackie, Krakéw 1972.

3 Z.Bajka, Historia mediéw, ABC Media, Krakéw 2008.



58 Czgsé I: U zrédef transformacji systemu medialnego Polski

dzisiaj opinie o dziennikarzach sa czesto nie najlepsze, a czasem bardzo zle. Ka-
zimierz Kutz uwaza, ze ,nieskurwionych dziennikarzy w kazdym miescie mozna
policzy¢ na palcach jednej reki™. Tadeusz Kononiuk (Instytut Dziennikarstwa Uni-
wersytetu Warszawskiego) nazwal redaktoréw ,pieskami cyrkowymi, ktére wyko-
nuja sztuczki, jeszcze zanim wlasciciel trzasnie batem”, Edward Redliriski w powie-
$ci Transformejszen® opisal dziennikarza z Warszawy jako tepego fowce sensacji,
a odchodzaca z funkcji prezesa SDP Krystyna Mokrosiniska przyznala w jednym
z wywiaddw, ze ,Zes$winianie si¢ ludzi w dziennikarstwie, jak w kazdym innym za-
wodzie, widaé gotym okiem™. Do tych opinii i ich przyczyn jeszcze wréce.

Kazdy moie by¢ dziennikarzem?

W poczatkach prasy drukowanej dziennikarzami byli wydawcy i ksiegarze, nie-
rzadko tez byli to literaci. W Polsce — cze$ciej niz w innych krajach Europy — wy-
dawcami gazet i dziennikarzami byly osoby duchowne. Tak naprawde — jako wy-
razniej zaznaczona grupa zawodowa — dziennikarze pojawili si¢ od lat 30. XIX w.
wraz z powstaniem i rozwojem prasy masowej I generacji.

Z czasem zawdd ten ulegal istotnej ewolucji, ciagle jednak siegajac po pidra
z innych $rodowisk (pisarzy, uczonych, fachowcéw z réznych dziedzin), przecho-
dzac od realizacji pierwotnych zadan (zbieranie i publikowanie informacji) do pet-
nienia kolejnych — edukowania, wyjasniania r6znych zjawisk oraz (réznie w réz-
nych krajach) prezentowania glosu opinii publiczne;j.

Rozszerzanie zadan dziennikarskich, pojawianie sie nowych mediéw i coraz
wiekszy ich wplyw spowodowalo wyrazny rozrost tej grupy zawodowej. Dzisiaj
wielu uwaza, ze jest to wolny zawdd i wchodzenie do niego nie powinno by¢ ogra-
niczane zadnymi urzedowymi barierami, sa jednak ludzie i kraje, gdzie przynalez-
no$¢ do zawodu dziennikarskiego i status zawodowy dziennikarza normuje pra-
wo. W jednych krajach — takze dzisiaj — byly i sa organizacje dajace konkretnym
osobom prawo i legitymacje do nazywania sie ,profesjonalnymi / zawodowymi”
dziennikarzami, sa jednak nadal kraje, gdzie dziennikarzem jest kazdy, kto po pro-
stu uwaza, ze nim jest. Co jednak nie oznacza, ze takie osoby sa przez innych uzna-
wane za pelnoprawnych i pelnokrwistych dziennikarzy.

Wiadomo — i nie jest to opinia odosobniona — ze w Polsce jest wielu ludzi — nie-
koniecznie nawet parajacych sie robota dziennikarska, ktérzy za dziennikarzy sie
uwazajg, ale nie byliby nimi, jesliby zastosowac normy stosowane w réznych krajach,
cho¢by Unii Europejskiej. We Wtoszech dziennikarzem jest ten, kto podstawowa
cze$¢ swoich poboréw uzyskuje z pracy w tym zawodzie, a Izba Dziennikarska
prowadzi rejestr zawodowych dziennikarzy. We Francji jest nim ten, kto posia-
da ,La carte d’identité des journalistes professionnels” (karte prasowq, odnawiana

H. Kowalik, Dziennikarze — hieny czy IV wladza, ,Tygodnik Przeglad” 2003, nr 4.
Tamze.

E. Redliniski, Transformejszen, Muza SA, Warszawa 2002.
www.sdp.pl./rozmowa-dnia-mokrosinska2/, dostep 3.06.2011.

-SRI
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corocznie, lub nie). W Hiszpanii (cho¢ nie ma tam definicji prawnej zawodu dzien-
nikarza) Federacja Stowarzyszeri Prasowych (na mocy umowy z syndykatami
dziennikarskimi) takze przyznaje karte zawodowego dziennikarza. W Szwajcarii,
cho¢ dziennikarstwo jest zawodem otwartym, jesli ktos jest w ,Le Registre Profes-
sionel” (Rejestrze Dziennikarzy Zawodowych), ma znacznie wigksze prawo znale-
zienia lepszej pracy i placy w tym zawodzie niz niezarejestrowani.

W Niemczech wreszcie potwierdzeniem statusu dziennikarza zawodowego jest
posiadanie legitymacji jednego ze zwigzkéw dziennikarskich, wéréd ktérych najsil-
niejszy (liczacy ponad 38 tys. cztonkéw) jest Deutscher Journalisten Verband?®.

Dokumentem prawnym definiujacym, kim jest dziennikarz w Polsce, jest
przede wszystkim Ustawa — Prawo prasowe z 1984 r. (z pdéZniejszymi zmianami),
wedltug ktérej ,dziennikarz to osoba zajmujaca sie redagowaniem, tworzeniem lub
przygotowaniem materialéw prasowych, pozostajaca w stosunku pracy z redakcja
albo zajmujaca sie taka dziatalno$cia na rzecz i z upowaznienia redakcji”, a re-
daktorem — ,dziennikarz decydujacy lub wspétdecydujacy o publikacji materialéw
prasowych” To definicje skonstruowane w innej rzeczywisto$ci politycznej i me-
dialnej (przed pojawieniem si¢ internetu i rozpoczecia procesu cyfryzacji mediéw).
Byto kilka préb — niestety nieudanych — zaré6wno uchwalenia nowego prawa praso-
wego, jak tez prawnego uregulowania zawodu dziennikarskiego. Piszacy te slowa,
pelniac funkcje prezesa ZG SD RP (1997-2000), byl jednym z inicjatoréw prac nad
projektem Ustawy o zawodzie dziennikarza w Polsce. Na poczatku 2002 r. powstal
ostatecznie tzw. senacki projekt ustawy o zawodzie dziennikarza'. Jednym z waz-
niejszych zapiséw tego projektu bylo powstanie Naczelnej Izby Dziennikarskiej,
do ktdrej przynaleznos$¢ dziennikarzy bylaby obowiazkowa. Projekt zakladal wiec
stworzenie samorzadu dziennikarskiego na wzér istniejacych izb samorzadowych
(np. lekarskiej). Byl od poczatku krytykowany przez niektére $rodowiska dzien-
nikarskie (zwlaszcza SDP) i redakcje (np. ,Gazete Wyborczg”) i nie doczekal sie
realizacji ani wéwczas, ani w kolejnych kadencjach parlamentu. Nie zostal takze
wniesiony pod obrady parlamentu inny projekt nowego prawa prasowego, przygo-
towany wéwczas w $rodowisku Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich.

Wszystko wiec pozostalo po staremu i dzisiaj w Polsce dziennikarzem jest
zaréwno etatowy dziennikarz ,Rzeczpospolitej’; jak tez nauczyciel, ktéry raz na
kwartal wydaje jaka$ gazetke gminng w nakladzie kilkuset egzemplarzy, nauczy-
ciel akademicki pisujacy felietony, rzecznik prasowy burmistrza oraz — w ostat-
nich kilkunastu latach najwyrazniej — osoba, ktéra tworzy jaka$ stroneg internetowa
i umieszcza tam dowolne informacje.

W wielu dyskusjach, takze na tamach prasy, twierdzi si¢ i nie bez racji, ze na
dobra sprawe w Polsce nie ma ochrony zawodu dziennikarza; w pewnym wymiarze

8 Z.Bajka, Status dziennikarzy w Polsce. Relacje wiasciciel-dziennikarz. Raport przygotowany dla

Sejmowej Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu, czerwiec 1999.

®  Ustawa — Prawo prasowe z 1984 r. z modyfikacjami do 2011 r.

10 Autorami projektu byli prof. Jacek Sobczak i dr Jedrzej Skrzypczak z Zakladu Systeméw Pra-
sowych i Prawa Prasowego UAM w Poznaniu; po zlozeniu projektu marszalek Sejmu Longin
Pastusiak obiecal, ze projekt wejdzie za kilka miesiecy na tzw. §ciezke legislacyjng, co jednak nie
stalo sie faktem.
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prawo do obrony dziennikarzy ma syndykat dziennikarski, ktéry praktycznie nie
dziala, w ograniczonym zakresie maja takie uprawnienia stowarzyszenia dzienni-
karskie. Ale kiedy piszacy te slowa zaproponowat kilkanascie lat temu stworzenie
Zwiazku Zawodowego Dziennikarzy RP, podnioslo si¢ larum i pojawily zarzuty, ze
chce ogranicza¢ wolny dostep do tego zawodu. A tymczasem wlasciciele mediéw
moga wyrzucic¢ (i robia to czesto) dziennikarza z pracy, kiedy tylko chca i czesto
bez wyraznego powodu. I nie ma sily, ktéra zdolna bedzie dziennikarza obroni¢.

Ksztatcenie dziennikarzy w Polsce

Wspomniany projekt SD RP (senacki) zaktadat, ze dziennikarzem mogtaby zosta¢
tylko osoba po wyzszych studiach, a jesliby nie miala dyplomu, to wtadze samo-
rzadu dziennikarskiego powinny ja skierowac na okre$lone studia. Nie szlismy tak
daleko, jak nasi koledzy na przyktad we Francji czy Wtloszech, ktérzy w naborze
do tego zawodu wyraznie preferowali absolwentéw studiéw dziennikarskich, do-
datkowo wskazujac wyraznie, ktdre szkoty wyzsze, ksztalcace dziennikarzy, sa naj-
lepsze.

Tradycje polskiego szkolnictwa dziennikarskiego sa do$¢ dlugie — bo stuletnie.
Pierwszy projekt szkoly dziennikarskiej stworzy! Stefan Gérski (w 1903 r.), ale zre-
alizowano go jedynie w formie kursu dziennikarskiego. Dopiero w 1911 r. powstat
w Szkole Nauk Politycznych w Krakowie fakultet dziennikarski. Sze$¢ lat pdzniej
podobny fakultet pojawit sie w warszawskiej Szkole Nauk Politycznych, rozwia-
zany po pieciu latach z powodéw programowych i finansowych. Nastepnie po-
wstaje Szkola Dziennikarska przy Wydziale Humanistycznym Wolnej Wszechnicy
Polskiej w Warszawie, od 1927 r. juz jako samodzielna, prywatna Wyzsza Szkota
Dziennikarska. Po II wojnie $wiatowej na jej bazie powstal wydziat dziennikarski
Akademii Nauk Politycznych, po kolejnych przeksztalceniach i wlaczeniu w struk-
tury Uniwersytetu Warszawskiego — w roku 1953 tworzy sie Wydzial Dziennikar-
stwa na UW. Jego dziatalno$¢ zostaje zawieszona w roku 1960, nastepnie powstaje
miedzywydzialowe Studium Dziennikarskie UW, gdzie ksztalcono absolwentéw
réznych studiéw. Nowa historia dziennikarstwa warszawskiego zaczyna si¢ w roku
1975, kiedy powstaje Wydzial Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW.

W Krakowie, po II wojnie §wiatowej, pod koniec lat 40. ubiegtego wieku po-
wstata Wyzsza Szkota Nauk Spotecznych, wlaczona potem do Uniwersytetu Ja-
gielloniskiego, a nastepnie przemianowana na Studium Dziennikarskie, ktére po
kilku latach przestaje istnie¢. Dopiero w roku 1971 — przy Wydziale Filologii U]
powstalo Podyplomowe Studium Dziennikarskie, kierowane przez dra Jacka Kaj-
tocha. W 1976 r. stworzono specjalizacje dziennikarska na politologii w Insty-
tucie Nauk Politycznych U], ktéra kierowal podéwczas prof. Walery Pisarek. Po
zmianie ustroju powstaje Miedzynarodowa Szkola Dziennikarska (pod dyrekcja
Teresy Sasinskiej-Klas), a w roku 1998 — Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej UJ.

Po 1990 r. kolejne uczelnie publiczne, a potem prywatne rozpoczynaja szko-
lenie przyszltych dziennikarzy. Obecnie mamy w Polsce ponad 90 szkét wyzszych
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— publicznych i prywatnych, ksztalcacych potencjalnych dziennikarzy. W samym
Krakowie ksztalca si¢ na dwéch wydzialach U], Uniwersytecie Pedagogicznym,
Uniwersytecie Papieskim Jana Pawla II, w Krakowskiej Akademii im. Andrzeja
Frycza Modrzewskiego, Malopolskiej Szkole Zawodowej, Szkole Wyzszej im. Bog-
dana Janskiego — Wydzial Zamiejscowy w Krakowie, Wyzszej Szkole Europejskiej
im. ks. J. Tischnera, na Uniwersytecie Ekonomicznym (podyplomowe studia z za-
kresu dziennikarstwa ekonomicznego), Akademii Wychowania Fizycznego (studia
podyplomowe: dziennikarstwo sportowe i rzecznictwo prasowe).

Niektére szkoly wyzsze w Polsce maja po dwa, a nawet trzy kierunki dzien-
nikarstwa (na Uniwersytecie Wroctawskim przy politologii i filologii, na UMCS
na Wydziale Humanistycznym, Politologii oraz w Kolegium Licencjackim UMCS
w Biatej Podlaskiej), mamy wiec w Polsce co najmniej 117 kierunkéw (specjalizacji)
dziennikarskich i podobnych!'. Szkoly prywatne, ale nie tylko, wykazuja sie duza
pomystowoscig, jesli idzie o tworzenie nowych specjalnosci, zwlaszcza ze standar-
dowa oferta: dziennikarstwo (lub: dziennikarstwo i komunikacja spoteczna) juz nie
jest tak silnym magnesem dla potencjalnych kandydatéw na studia.

Trzeba takze pamietad, ze rosnacej liczbie absolwentéw studiéw dziennikar-
skich nie towarzyszy przeciez wzrost miejsc pracy w tym zawodzie; przeciwnie
kurczy si¢ — zwlaszcza w mediach tradycyjnych. Szacuje sig, ze w pierwszym dzie-
siecioleciu obecnego wieku liczba etatéw w prasie, radiu i telewizji ulegla zmniej-
szeniu o ponad 32%. Absolwenci studiéw dziennikarskich trafiaja wiec do pracy
w portalach internetowych, do agencji reklamowych i PR-owskich, na stanowiska
rzecznikéw prasowych, do pism korporacyjnych, samorzadowych itp. Wielu z nich
trafia jednak do pracy, ktéra w zadnym stopniu nie jest zwiazana z ukoriczonym
kierunkiem studiéw.

W wolnych mediach niezbyt wolni dziennikarze

W réznych publikacjach (takze autora tego tekstu) pojawia sie teza, ze bez wol-

nych mediéw nie byloby wolnej Polski. To przeciez dziennikarze wspierali i nadal

wspieraja transformacje ustrojowa. Rzadziej jednak przypomina sie, ze zaptacili

dos¢ wysoka cene za transformacje. W pierwszych latach ostatniej dekady ubie-

glego wieku, jak sie szacuje, odeszlo z pracy co najmniej 1,5 tysiaca dziennikarzy.

Te odejscia byty dobrowolne lub konieczne — na wcze$niejsza emeryture lub poza

zawodd odeszli dziennikarze z powodéw gléwnie:

1) politycznych (niechciani w nowym zespole redakcyjnym, ,zastuzeni” dla po-
przedniej wladzy,

2) warsztatowych (to miedzy innymi ci, ktérzy trafili do mediéw z aparatu partyj-
nego),

3) zmiany profilu dzialalno$ci redakcji,

4) nieznajomosci nowych technik pracy (nieumiejetno$¢ postugiwania si¢ kom-
puterem itp.),

Informacje o kierunkach dziennikarskich w Polsce m.in. na stronie: http://kierunkistudiow.pl/
dziennikarstwo_i_komunikacja_spoleczna.
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5) niecheci nowych wiascicieli (do nich),
6) likwidacji miejsc pracy (m.in. w efekcie prywatyzacji RSW ,Prasa-Ksiazka-

Ruch”).

Cze$¢ dziennikarzy ,starej daty” (wéréd nich bylo wielu naprawde doswiad-
czonych) nie umiala odnalez¢ si¢ w nowej, zwlaszcza ,technicznej” rzeczywisto-
$ci medidw, szybkim tempie prasy i nowym stylu tworzenia, zwlaszcza informacji.
Presja nowej sytuacji oraz naciski ze strony przelozonych i rosnaca konkurencja
w redakcjach powodowaly odejscia — zaréwno z konkretnej redakcji, jak i na za-
wsze z zawodu.

Paradoksalnie, czynnikiem nierzadko utrudniajagcym — w nowych warunkach
— prace dlugoletnim dziennikarzom bylo zniesienie cenzury. Do§wiadczony dzien-
nikarz siedzacy w pokoju z mlodym ,wilczkiem’, ktéry niedawno jeszcze pisat
w prasie opozycyjnej, zastanawial sie nierzadko, czy i co wolno pisa¢, kiedy nie
ma formalnej cenzury. Zarazem tez zaczyna dostrzega¢ nowe formy cenzorowa-
nia (wlasciciele, sity polityczne, Ko$cid! itp.), co wcale nie poprawia jego samopo-
czucia. Doé¢ szybko pojawia sig takze wyrazne zaangazowanie polityczne réznych
redakcji (medi6éw) i dziennikarzy; niepasujacy do okreslonej linii programowej (re-
dakcyjnej) dziennikarz musial w koncu odejs¢ lub byt zwalniany. W przekonaniu
calkiem sporej grupy dziennikarzy obiektywizm dziennikarski stawal sie coraz wy-
razniej kwestia wylacznie teoretycznag.

W 2000 r. jedynie 7% badanych dziennikarzy akceptowalo stwierdzenie, ze
»obecnie dziennikarze zawsze pisza i méwia, to co mysly’, a pozostali (93%!), ze
»przewaznie wyrazaja wlasne poglady, ale zdarza sie, Ze musza promowac poglady
innych — sprzeczne catkowicie lub czes$ciowo z wlasnymi”?2. Zarazem na pytanie:
kto lub co ogranicza wolno$¢ dziennikarska? — wskazywano najczesciej: naciski
wlascicieli, szeféw redakcji lub stacji, bezposrednich przetozonych (42%), cenzure
wewnatrzredakcyjng (19%), autocenzure (11%) i naciski zewnetrzne (8%). W bada-
niach realizowanych 10 lat pdzniej prawie wszyscy dziennikarze wskazali na rézne
naciski i préby wplywania na nich, ze strony reklamodawcéw (biznesu) i polity-
kéw™. Wiadomo takze, ze za swoje uslugi (przyjazne publikacje) niektérzy dzien-
nikarze uzyskuja od biznesmendéw okreslone profity (wskazuje si¢ przy tym na
dziennikarzy branzowych, zwlaszcza motoryzacyjnych, ale nie tylko). Podobnie,
zaprzyjaznieni z politykami dziennikarze, moga uzyskiwac od nich trudno dostep-
ne informacje, budujace lub wzmacniajace ich pozycje zawodowa.

Kwestie te bulwersuja wielu uczciwych dziennikarzy. Ale nie tylko one. Do listy
powaznych probleméw tego srodowiska doszly nastepnie sprawy uposazen dzien-
nikarzy. Kiedy przestal obowiazywaé — wywalczony jeszcze w czasach PRL przez
dziennikarzy — Uktad Zbiorowy Dziennikarzy, rozpoczeta sie ,wolna amerykanka’,
a wlasciciele bez skruputéw wymieniali starszych stazem dziennikarzy na nowicju-
szy, tym drugim bowiem mogli proponowa¢ znacznie nizsze stawki. O ile w roku

2 Z.Bajka, Dziennikarze lat dziewieédziesigtych, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2000, nr 3—4.

3 Badania zrealizowane w maju 2010 r. przez Instytut Spraw Publicznych przy wspoétpracy Mil-
Iward Brown SMG/KRC w ramach realizacji projektu ,Odpowiedzialne dziennikarstwo”; por.
Kto pilnuje straznikéw. Odpowiedzialne dziennikarstwo w demokratycznej Polsce, red. J. Ku-
charczyk, Warszawa 2011.
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2000 nieco wiecej niz potowa dziennikarzy oceniala swoja sytuacje materialna jako
dobra i bardzo dobrg, o tyle 10 lat pdzniej, zwlaszcza poza Warszawg powszechne
jest utyskiwanie na niskie zarobki w mediach. W tym czasie zniklo z rynku wiele
tytuléw regionalnych, drastycznie zmniejszyla sie liczba miejsc pracy w regional-
nych oérodkach TVP i Polskiego Radia, czestej zmianie ulegal takze charakter za-
trudnienia (dziennikarze np. w TVP — zamiast pracowaé na etacie tworzyli jedno-
osobowe firmy, w charakterze ich wlascicieli podpisywali umowy z telewizja). Do
zawodu przyszto takze wielu mlodych ludzi — ich uposazenie bylo wigc niewielkie.
Niektérzy wydawcy wymieniali liczna grupe ,starych” dziennikarzy na ,mlodych’,
zyskujac na tej ,operacji” spore oszczednosci.

Relatywnie najnizsze zarobki maja dziennikarze prasowi, zwlaszcza w prasie
regionalnej i lokalnej, najwyzsze ,gwiazdy” telewizji, a wysoko$¢ ich kontraktéw
pokazuje, ze poza waska grupa wysoko oplacanych gwiazdoréw przytlaczajaca
wiekszos¢ dziennikarskiej braci ,przedzie” naprawde cienko. Paradoksalnie — we-
dlug badan opinii spolecznej — dochody dziennikarzy uznawane sg za znacznie
wyzsze od przecietnych'.

W 2000 r. mniej wiecej polowa dziennikarzy byta po studiach dziennikarskich
i — trzeba to podkresli¢c — wéwczas jeszcze absolwenci studiéw dziennikarskich
mieli wieksze szanse na zatrudnienie w mediach niz obecnie. Dzisiaj jest nadpro-
dukcja dziennikarzy i do mediéw dostaja si¢ tylko najlepsi lub (i) najbardziej prze-
bojowi, zaczynajacy kontakty z mediami juz na poczatku studiéw. Zarazem — co
mozna przeczyta¢ na réznych forach internetowych — wzrosta nieco liczba oséb
— juz pracujacych w tym zawodzie — mniej entuzjastycznie oceniajaca przydat-
no$¢ studiéw dziennikarskich do pdzniejszej pracy w mediach. W 2000 r. ponad
42% badanych dziennikarzy ocenialo pozytywnie i bardzo pozytywnie przydatnos¢
studiéw dziennikarskich dla wykonywanego zawodu, mala przydatnos¢' — nieco
ponad 20%, w badaniach realizowanych 10 lat pdzniej najczestsza opinia to: ,,0s0-
by, ktére przychodza do nas po studiach dziennikarskich, tak naprawde niewiele
umiejg”'. Ale tez, zaréwno wéwczas jak i obecnie, nadal wielu dziennikarzy sadzi,
ze najbardziej w tej pracy liczy sie talent, samoksztalcenie i praktyka w dobrej re-
dakcji (medium). Po raz kolejny potwierdza si¢ wigc opinia pewnego nauczyciela
akademickiego, ktéry stwierdzit, iz ,studia dziennikarskie nie sa tak zte, zeby znisz-
czyly samorodny talent. Ale nie sa tez tak dobre, by nieuka wykreowaly na mistrza
pidra lub mikrofonu”

4 W marcu 2011 r. na zlecenie SDP zrealizowano badania ankietowe wsréd dziennikarzy (830
0s6b, ponad 51% z Warszawy, najczesciej byli to dziennikarze informacyjni). W odpowiedzi na
pytanie o zarobki wskazywano najcze$ciej przedziat od 2 do 4 tysiecy (w Warszawie — czeiciej).
Zdecydowana wigkszos¢ badanych uwazala, ze dziennikarze s3 zZle wynagradzani. Dane za ,Ga-
zeta Praca” (PAP), 10.03.2011.

Z. Bajka, Dziennikarze lat dziewiecdziesigtych, dz. cyt.

16 A. Nizynska, J. Osiecki, Sami o sobie: kondycja i zagrozenia odpowiedzialnego dziennikarstwa;

[w:] Kto pilnuje straznikow, dz. cyt.
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Dziennikarz — zawdd zaufania publicznego

Mimo niedostatkéw profesjonalizmu i fluktuacji kadr w tym zawodzie, dziennika-
rze sa oceniani przez Polakéw — pod wzgledem rzetelnosci wykonywania swojej
profesji — do§¢ pozytywnie. Cho¢ wyniki badan w tym zakresie réznia sie miedzy
soba, to jednak dziennikarze sa przewaznie wysoko ,w tabeli” szeregujacej zawody
pod wzgledem uczciwosci i rzetelnosci zawodowej.

W badaniach CBOS z marca 2006 r. w rankingu uczciwosci i rzetelnosci za-
wodowej (suma ocen: ,bardzo wysoko” i ,raczej wysoko” uzyskali czwarte miejsce
(49% wskazan) za: naukowcami (68%), pielegniarkami (60%) i nauczycielami (50%).
Na tej liScie ostatni byli politycy ze wskaznikiem 7%. Nizej niz dziennikarze byli
lekarze i ksieza.

Poréwnawcza ocena uczciwosci i rzetelno$ci dziennikarzy na tle innych grup
zawodowych wyglada coraz lepiej. Na skali 1-5 uzyskali $rednia ocene 3,52, pod-
czas gdy w roku 2000 — 3,42, a w roku 1997 — 3,22. Dobrze oceniane sa tez stacje te-
lewizyjne: telewizja publiczna i TVN maja po 83% ocen dobrych, a Polsat — 81%"".

Wedlug sondazu European Trusted Brands 2007, ktérego pomystodawca
i organizatorem jest Reader’s Digest, zrealizowanego w 15 krajach europejskich
(badano zaufanie Europejczykéw do 20 wybranych grup zawodowych, takich jak
m.in. piloci samolotéw cywilnych, policjanci, politycy, nauczyciele, dziennikarze
itp.) okazalo sie, ze Polacy, najczesciej ze wszystkich badanych narodéw, deklaruja
zaufanie wobec dziennikarzy. Tej grupie zawodowej ufa 52% badanych Polakéw,
podczas gdy w calej Europie takie zaufanie deklaruje 29% respondentéw.

Takze poréwnanie badan dotyczacych dziennikarzy w Polsce i USA wypada
wyraznie na korzy$c¢ tych pierwszych; ze wzgledu na rzetelno$¢ i uczciwosé — ,bar-
dzo wysoko” i ,wysoko” ocenilo wtasnych dziennikarzy 49% Polakéw i tylko 28%
mieszkancéw USAY.

Wreszcie — cytowane juz badania zrealizowane przez Instytut Spraw Publicz-
nych i Millward Brown SMG/KRC w maju 2010 r. — pokazuja, ze az 74% badanych
Polakéw uznaje dziennikarzy za godnych zaufania (najwyzej — 91% oceniano na-
ukowcdw, podobnie nauczycieli i lekarzy, blizej dziennikarzy byli prawnicy, nizej
— ksieza, biznesmeni, a zwlaszcza politycy.

Te ostatnie badania pokazuja tez bardzo wyraznie, ze wiekszo$¢ Polakéw ocenia
dziennikarzy przez pryzmat pracy ludzi tej profesji w radiu i telewizji. Jedynie 35%
badanych uznaje za dziennikarza osobe piszaca do gazety, czasopisma, zarazem do
portalu internetowego, zdecydowana wiekszos¢ (55%) postrzega dziennikarzy jako
»Rymanowskich” (osoby przeprowadzajace wywiady i dyskusje w telewizji lub ra-
diu), reporteréw dziennikéw telewizyjnych lub radiowych (50%) lub wreszcie jako
prezenteréw w telewizji lub radiu (47%). Osoba publikujaca wyltacznie w internecie
jest dziennikarzem tylko dla 3% badanych®.

www.cbos.pl, Raporty z badan — marzec 2006.

8 media2.pl/media/21979-Polacy-ufaja-dziennikarzom.html.

Sondaz zawodéw zaufania spolecznego byl prowadzony od marca do maja 2007 r. wéréd 16 481
0s6b w 17 krajach europejskich i USA. Za: http://www.mypolacy.de/aktualnosci/niemcy/
wysokie-zaufanie-do-lekarzy-niskie-do-politykow.html.

2 Kto pilnuje straznikow, dz. cyt.
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Dziennikarze o sobie: dlaczego wybrali fen zawéd

W 2000 r. badani dziennikarze twierdzili najczesciej (64% wskazan), ze wybrali ten
zawdd z wlasnej inicjatywy, wplyw czy namowe bliskich i przyjaciét wskazato 19%,
a przypadek — 17%. Konkretne motywy wyboru tego zawodu zmieniaja sie jednak
na przestrzeni lat — wida¢ wyrazna réznice jesli chodzi o postawy dziennikarzy
w czasach PRL, na poczatku obecnej transformacji i dziesig¢ lat pdznie;j.
Motywy wyboru zawodu dziennikarskiego* (kolejne wskazniki odnosza si¢ do
lat 1979, 1990 i 2000):
1. Mozliwo$¢ poznawania ciekawych ludzi, nowych miejsc i spraw 17%, 43%,
56%;
Zawdod, w ktérym czlowiek caly czas si¢ uczy 36%, 33%, 43%;
Konkretny, zywy zaw6d, widac jego rezultaty 25%, 36%, 33%;
Mozliwo$¢ wplywu na $wiadomo$¢, nastroje i opinie ludzi 26%, 25%, 29%;
Orientacja w tym, co si¢ dzieje (w moim miescie, kraju, na $wiecie) 21%, 19%,
27%;
Mozliwo$¢ opowiadania innym o ciekawych zjawiskach, ludziach 16%, 9%,
25%;
Mozliwo$¢ krytyki, walki z niedociagnieciami 31%, 15%, 23%;
Mozliwo$¢ pomagania innym w konkretnych sprawach 33%, 26%, 21%;
Mozliwo$¢ wypowiadania wlasnych opinii 21%, 12%, 21%;
10. Wysoki prestiz spoleczny zawodu 9%, 10%, 16%;
11. Mozliwo$¢ méwienia we wlasnym imieniu do szerszej publicznos$ci 17%, 18%,
11%;
12. Mozliwo$¢ przekazywania innym swojej wiedzy 8%, 6%, 7%;
13.Inne motywy (powolanie, praca w uczciwym zawodzie, mozliwo$¢ bywania
w miejscach niedostepnych dla ,,zwyklych $miertelnikéw”) wskazanie z 2000 r.
— 14%.
Poréwnujac wyniki uzyskane na poczatku i pod koniec lat 90. ubieglego wieku,
a takze 20 lat wczesniej, nalezy pamietad, iz w badaniach z roku 1990 ankietowani
podkreslali nie wiecej niz trzy motywy, za§ w badaniach z roku 2000 mogli zakre-
§la¢ nawet wszystkie odpowiedzi. Srednio jednak podkreslali 3—4 motywy.
W roku 2000 — cze$ciej niz 10, a takze 20 lat wczesniej — wskazywane byly:
— mozliwo$ci poznawania ciekawych ludzi, nowych miejsc i spraw,
— edukacyjna warto$¢ zawodu,
— orientacja w tym, co sie dzieje (w $wiecie, kraju i okolicy),
— mozliwo$¢ opowiadania innym o ciekawych ludziach i zjawiskach,
— spoteczny prestiz zawodu.
Slabiej natomiast oczekiwane jest:
— dostrzeganie rezultatéw pracy dziennikarskiej (ale wyrazniej niz w roku 1979),
— mozliwo$¢ wplywania na §wiadomos¢, nastroje i opinie ludzi,
— mozliwo$¢ przekazywania ludziom swojej wiedzy.

A A

Y © N

2 Por. praca cytowana powyzej oraz Z. Bajka, Dziennikarze lat dziewigldziesigtych, dz. cyt., a tak-
ze: Z. Bajka, Dziennikarze (1981-1990), [w:] Komunikowanie masowe w Polsce: lata osiemdzie-
sigte, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1991, nr 1-2.
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Wyraznie slabiej niz 10 lat, ale takze 20 temu wskazywane sg takie motywy
jak:

— mozliwoé¢ pomagania innym w konkretnych sprawach,

— mozliwo$¢ méwienia we wlasnym imieniu do szerszej publiczno$ci.

Znacznie stabiej niz w 1979 r., cho¢ wyrazniej niz w roku 1990, dostrzegane sa
w 2000 r. szanse krytyki i walki z niedociagnieciami. Te ostatnie uwagi wskazuja na
znacznie wiekszy — na przetomie wiekéw — realizm dziennikarzy, mniej postannic-
twa, mozliwosci realizacji szczytnych idealéw, wiecej pragmatyzmu i liczenia sie
z realiami pracy w tym zawodzie. To takze bardziej krytyczne spojrzenie na $rodo-
wisko i obowiazujace w nim normy etyczne. Idealistami — wtenczas i dzisiaj — sa
gtéwnie najmtodsi dziennikarze, wchodzacy w zawdd. Starsi, jak sie¢ wydaje, dos¢
czesto pozbawieni sa ztudzen.

Cytowane juz kilkakrotnie badania Instytutu Spraw Publicznych z roku 2010,
aczkolwiek opieraly sie wylacznie na poglebionych wywiadach z dziennikarzami
najwazniejszych polskich mediéw, pokazaly istotna reorientacje postaw dzienni-
karzy, jaka dokonata si¢ na przelomie wiekéw?. Z jednej strony badani dostrzega-
ja catkiem spora grupe mlodych dziennikarzy, ktérzy sa zaangazowani powaznie
w zaw6d, chca by¢ dobrzy, doksztalcaja sie, wyjezdzaja za granice uczy¢ sie czegos
nowego i chyba ciagle wierza w etos tego zawodu. Posrodku sa ci, ktérzy uzywaja
— jako zastepczego — okreslenia media-worker i twierdza, ze nie ma juz indywi-
dualnego etosu dziennikarza, dzi$ jest etos normalnego pracownika. Na przeciw-
nym biegunie znajduja sie ci, ktérzy twierdza, ze skonczyl si¢ okres ,misyjnosci’,
zwlaszcza misji dziennikarza jako ideologa (nie chodzi mi tu o zwiazki z polityka),
ze teraz mamy czas dziennikarza — imagologa (okreslenie prof. Kazimierza Krzysz-
tofka), i zarazem czasy adsorpcji mediéw przez rynek (funkcjonuja ,przemysty”
— w tym przemys! kultury, w obszarze ktérego sa media), a powszechna komercja-
lizacja mediéw ma — jako jeden ze swoich motoréw — infotainment.

Infotainment okreslany tez jako tabloidyzacja mediéw staje sie problemem dos¢
wyraznie postrzeganym; jeden z ankietowanych przez ISP dziennikarzy méwi:
»proces ten polega na tym, ze niektére osoby niekompetentne, zupetnie z innych
$wiatdw, staja sie autorytetami od spraw publicznych, a niektére tematy, ktére nie
powinny by¢ najwazniejsze, staja sie dla powaznych redakcji pierwszoplanowe”.

»Urozrywkowienie” informacji niektérzy dziennikarze (i nie tylko oni) ttuma-
czg slabo$cia natury ludzkiej, tym, ze ludzie lubia plotki, sensacje i skandale. Jed-
nak podsumowanie wypowiedzi wskazuje na cztery gtéwne przyczyny pojawienia
sie i rozwoju tego zjawiska medialnego:

1) nastawienie na zwigkszenie ogladalnosci i poszerzenia grona odbiorcéw,

2) brak czasu na zajmowanie si¢ doglebnie i rzetelnie jedna informacja, co po-
woduje, ze dziennikarze, przygotowujac kilka materialéw dziennie, stawiaja na
atrakcyjna forme, a nie tresc,

3) powigkszanie sie grona odbiorcéw informacji, do ktérych poziomu intelektual-
nego nalezy dostosowac przekaz,

22 A. Nizynska, J. Osiecki, Sami o sobie: kondycja i zagrozenia odpowiedzialnego dziennikarstwa,
dz. cyt.
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4) przekonanie, ze cecha wlasciwa czlowiekowi jest zadza sensacji i zainteresowa-
nie plotka, a media jedynie zaspokajaja te potrzeby.

W badaniach zaréwno wcze$niejszych, jak i najnowszych dziennikarze wy-
mieniaja — jako pierwszoplanowa ceche czlowieka tej profesji — ciekawos¢ $wiata,
w tym s3 zgodni z Kischem, Wanikowiczem, Kapus$ciniskim i innymi wybitnymi
dziennikarzami, zwlaszcza reporterami. ,Irzeba mieé caly czas w glowie jakby
duzy znak zapytania na wszystko, na co sie patrzy, patrze¢ przez ten znak zapytania
i prébowac szukac¢ na to odpowiedzi” — to jedna z wypowiedzi charakteryzujaca
dziennikarska ciekawo$¢ $wiata®.

Natomiast rzadko wida¢ poczucie misyjnosci u dziennikarzy, w znaczeniu
mozliwo$ci wplywania na §wiadomos¢, nastroje i opinie ludzi, ale takze mozliwo-
$ci przekazywania swojej wiedzy odbiorcom. Jak sie tez wydaje — rzadziej niz kil-
kanascie lat temu dziennikarze uwazaja sie za ,czwarta wladze’, takie opinie glosza
chetniej miodzi dziennikarze, im starsi, tym czesciej uwazaja, ze ,wladza’, ktéra
ma kontrolowa¢ trzy pozostale, powinna sama by¢ kontrolowana ze wzgledu na
zmniejszajace sie spoleczne zaufanie do dziennikarzy i nierzadko nieetyczne po-
stepowanie kolegéw z branzy**. Badani przez ISP dziennikarze wymieniali cztery
podstawowe formy kontroli mediéw:

1. Kontrola spoleczna (widzowie, sluchacze, czytelnicy i w ostatnich latach —
gléwnie spoteczna kontrola za posrednictwem internetu),

2. Kontrola rynkowa (gléwnie przez konkurencje),

3. Kontrola sagdowa (cho¢ jest to — zwlaszcza w zwigzku z kontrowersyjnym
art. 212 kodeksu karnego — czesto sposob represjonowania dziennikarzy, to dla
niektérych oséb, zwlaszcza skrzywdzonych przez dziennikarza, jest to zazwy-
czaj jedyny sposéb dochodzenia sprawiedliwosci),

4. Kontrola $srodowiskowa — rozumiana na trzy sposoby:

— kontrola wzajemna medi6w,

— kontrola wewnetrzna w redakcji,

— kontrola ze strony stowarzyszen i organizacji dziennikarskich (ale nie Rady
Etyki Mediéw czy SDP — generalnie krytykowanych przez badanych dzien-
nikarzy)®.

Nawigzujac do powyzszych kwestii, trudno dziwic sie, ze dziennikarze nie maja
zaufania do stowarzyszen, zwlaszcza SDP, ktdre nie do$¢, ze nie broni dziennika-
rzy, to jeszcze (jak w zwigzku z wydarzeniami 11 listopada 2011 r. w Warszawie)
krytykuje ich i uznaje za winnych zamieszek. W wypowiedziach dziennikarzy po-
jawia sie marzenie o stworzeniu silnej organizacji reprezentujacej srodowisko, ale
wiekszo$¢ z nich uznaje, ze ,nierealne jest utworzenie jej w sytuacji ogromnych
podzialéw w $wiecie mediéw’, a takze dlatego, ze prawdziwa kontrole nad media-
mi w Polsce (i nie tylko przeciez) sprawuja ich wlasciciele, a oni nie dopuszcza do
powstania silnej reprezentacji dziennikarzy w naszym kraju.

% A. Nizynska, ]. Osiecki, Sami o sobie..., dz. cyt.

% W cytowanych badaniach SDP z 2011 r. dziennikarze odpowiadali bardzo czesto, ze dzisiaj
dziennikarze raczej nie sa profesjonalni i raczej nie zachowuja obiektywizmu. Samoocena sro-
dowiska jest wiec gorsza niz opinia spoleczernstwa o dziennikarzach.

% A. Nizynska, ]. Osiecki, Sami o sobie..., dz. cyt.
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W wielu dyskusjach, m.in. na forach internetowych, dziennikarze krytykuja ko-
legéw za zbyt chetne podejmowanie zadan ,kelnerskich” (dostaje zlecenie — realizu-
je — zero refleksji) oraz brak realizacji wlasnych pomystéw i tematéw. Potwierdzaja
to wyniki cytowanych badan SDP z 2011 r. W opinii ponad 72% dziennikarzy ich
koledzy kieruja si¢ w pracy przede wszystkim poleceniami zwierzchnikéw. Zgod-
nie z kodeksami dziennikarskimi postepuje mniej niz 0,5% dziennikarzy. Jednak na
pytanie, czym powinni przede wszystkim kierowa¢ sie¢ dziennikarze, ankietowani
odpowiadali najczesciej: ,wlasnym sumieniem” (60,3%)%. Jesli chodzi o te ostatnia
kwestie, warto by ja zapewne zbada¢ — co oznacza owo ,wlasne sumienie”?

Piszacy te stowa, koniczac kadencje przewodniczacego ZG SD RP w roku 2000,
na zjezdzie tej organizacji przedstawil konkretny plan organizacji Zwiazku Za-
wodowego Dziennikarzy RP, przypominajac zarazem o tradycji takiej organiza-
cji, powstatlej i funkcjonujacej w dwudziestoleciu migdzywojennym. Na Zjezdzie
nie bylo szalonego poparcia tej inicjatywy, wrecz opory, ale z czasem doszlo do
opracowania wspomnianego wczesniej (senackiego) projektu ustawy o zawodzie
dziennikarza (wzorowanej zaré6wno na statucie przedwojennego ZZD RP, jak tez
na aktach prawnych obowiazujacych $rodowisko dziennikarskie w kilku krajach
Europy Zachodniej, wreszcie na ustawach samorzadowych obowigzujacych obec-
nie grupy zawodowe posiadajace taki samorzad w Polsce). Projekt — o czym juz
wspomniano wczesniej — nie wszed! pod obrady Sejmu. Ustawa ta miata by¢ pod-
stawa stworzenia samorzadu zawodowego dziennikarzy w Polsce, a w jego sktad
mieli wchodzi¢ wszyscy dziennikarze zawodowi oraz dziennikarze — stazysci. Na
wzér podobnych dokumentéw prawnych (jak np. we Francji, czy we Wloszech),
projekt ustawy okreslal, ze ,dziennikarzem zawodowym jest osoba, dla ktérej re-
dagowanie, tworzenie lub przygotowanie materialéw prasowych w dziennikach,
czasopismach, w agencjach prasowych, stacjach radiowych i telewizyjnych jest
podstawowym zajeciem badz podstawowym Zrédiem dochodu oraz ktéra otrzy-
mala prawo wykonywania zawodu od okregowej izby dziennikarzy z wylaczeniem
pracownikéw agencji reklamowych i dzialéw marketingowych oraz rzecznikéw
prasowych. Dziennikarzami zawodowymi sa takze: a) korespondenci, tlumacze
i graficy pracujgcy na potrzeby prasy, b) fotograficy zatrudnieni na terytorium kra-
ju lub zagranica, jezeli otrzymuja z tego tytulu stale wynagrodzenie i posiadaja
prawo wykonywania zawodu”.

Wihascicielom mediéw i innym przeciwnikom ustawy nie podobal sie zapis
art. 3 pkt 5 projektowanej ustawy: ,Pracodawcy nie moga zatrudnia¢ przez okres
dluzszy niz 3 miesigce innych dziennikarzy niz dziennikarze zawodowi w rozu-
mieniu niniejszej ustawy’; ale bardziej art. 7 pkt 1: ,Pracodawca jest zobowigzany
wykonywaé prawomocne uchwaly samorzadu zawodowego dziennikarzy”. Przede
wszystkim jednak art. 8, 9 i 10, ktére wyraznie méwily, jakie sa prawa i obowiazki
pracodawcy wzgledem dziennikarzy (ktérych samorzad bral w opieke i obrone).
Pewien prezes — wydawca powiedzial wprost: ,wam si¢ w glowie przewrdcilo,
chcecie, zeby samorzad ustalal warunki zatrudnienia, pensje (generalnie — umowy
o prace), a do tego jeszcze tak naprawde decydowal, kto bedzie redaktorem naczel-

% Dane za: ,Gazeta Praca” (PAP), 10.03.2011.
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nym” Nie doczytal, Ze samorzad bral na siebie obowiazek dbania oto, aby dzienni-
karze byli uczciwi, etyczni, aby si¢ doksztalcali — bo to srodowisko mialo wzig¢ na
siebie obowigzek dbania o to, jaka ma by¢ w Polsce ,czwarta wladza”

Odpowiedzialny dziennikarz: czy istnieje?

W badaniach CBOS z 2002 r. za ceche najbardziej pozadana w zawodzie dzien-
nikarskim Polacy uznali bezstronno$¢ i obiektywizm (62% wskazan), ale zarazem
55% uznalo go za ,zawdd taki sam, jak inne’, a 40% — ze jest to ,praca, ktéra wiaze
sie z pelnieniem pewnego rodzaju stuzby spotecznej”. W badaniach SMG/KRC
z roku 2010 juz 60% uznato, Ze ,praca dziennikarska to taki sam sposéb zarabiania
pieniedzy, jak kazdy inny’, a 32% — ze jest to ,pelnienie pewnego rodzaju stuzby
spotecznej”.

W badaniach ISP z roku 2010 uczciwo$¢, niezalezno$¢ (i wiazaca sie z nimi od-
powiedzialno$¢) jako cechy polskich dziennikarzy wymienilo tylko 63% badanych
Polakéw. Wiecej — bo prawie 3/4 ankietowanych wskazato takie cechy polskich
dziennikarzy jak: dociekliwo$¢, kompetencje i dos§wiadczenie. Sa jednak dane za-
skakujace; w 2010 r. tylko 1/3 badanych uznata, ze polscy dziennikarze to ,0s0-
by bezwzgledne” Osiem lat wczesniej (2002 r.) az 65% badanych stwierdzilo, ze
»dziennikarze bez skrupuléw zajmuja si¢ sprawami osobistymi innych ludzi’;, a 54%
respondentéw uwazalo, ze dziennikarz ,nie bierze pod uwage skutkéw, jakie dla
innych ludzi moga mie¢ opublikowane materialy” Réznica, po oémiu latach, jest
zasadnicza — na korzys$¢ dziennikarzy — cho¢ by¢ moze te réznice wynikaja ze spo-
sobu pytania, doboru préby oraz tego, ze poréwnujemy badania realizowane przez
dwie rézne firmy (2002 — CBOS, préba losowo-adresowa dorostych mieszkaricéw
Polski, 2010 — MillwardBrown SMG/KRC, préba losowa mieszkancéw Polski; obie
préby liczyly nieco powyzej 1000 oséb).

Obraz dziennikarzy rysujacy sie w badaniach ISP/SMG/KRC z 2010 r. jest dos¢
intrygujacy. Dziennikarzy ceni sie za to, ze szybko przekazuja informacje (65%
wskazan; autorzy raportu pisza, ze badani identyfikuja szybki przekaz informacji
z odpowiedzialnym dziennikarstwem!). Tylko (a moze az!) 46% badanych uwaza,
ze dziennikarze obiektywnie przedstawiaja stanowiska wszystkich stron sporu
politycznego, ale potowa uwaza, ze dziennikarze zbyt pochopnie osadzaja innych
ludzi. Prawie 1/3 badanych sadzi, ze dziennikarze przedstawiaja informacje nie-
obiektywnie, a 27% uwaza, ze gonig za sensacja.

Czestym zarzutem w stosunku do réznych dziennikarzy — niekoniecznie tylko
$ledczych — jest zarzut osadzania ludzi, przedtem, niz zrobi to odpowiedni sad.
Tacy dziennikarze moga si¢ jednak czu¢ usprawiedliwieni; wczeéniejsze badania
CBOS ujawniaja, ze — wedlug badanych Polakéw — zawsze nalezy ujawniac afery
korupcyjne, czy wspédlprace oséb publicznych ze stuzbami PRL, nawet jesli te spra-
wy nie sg jeszcze do korica wyjasnione. Jak stusznie pisza autorzy raportu, Polacy

¥ Jacy sg, a jacy powinni by¢ dziennikarze?, Raporty CBOS, marzec 2002.
B Kto pilnuje straznikéw?, dz. cyt.
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chca wiedzie¢ jak najwiecej — i niewazne, czy sa to potwierdzone fakty, czy plotki

albo spekulacje prasowe.

Jest pytanie, czy wzorcem dla dzisiejszego dziennikarstwa polskiego bedzie
agresywny dziennikarz funkcjonujacy w $wiecie polityki, skandali, korupcji i afer,
do tego gléwnie z mediéw elektronicznych? Pytanie nie jest bezzasadne, jesli po-
réwnamy dwie sekwencje wypowiedzi badanych z 2010 r.

— Do pierwsze — dziennikarzem dla Polakéw jest gtéwnie osoba robiaca wywiady
lub prowadzaca dyskusje w radiu i telewizji, ewentualnie reporter lub prezenter
radiowy albo telewizyjny.

— DPo drugie — dziennikarze zajmuja si¢ gtéwnie takimi tematami jak: polityka
(76% wskazan), afery (56%), skandale obyczajowe (29%), zycie znanych oséb
publicznych (28%). Inne tematy uzyskaly mniej wskazan, w tym bezrobocie
i ubdéstwo — 16%, a sprawy gospodarcze — 15%%.

To zestawienie pokazuje wyraznie, jakiego dziennikarza (i jakimi tematami sie
zajmujacego) uwazamy — my Polacy — za typowego dla tego zawodu. Pokazuje tak-
ze — posrednio — jakie tematy zajmuja Polakéw najbardziej.

Cytujac wyniki badan z 2010 r., mozna zorientowac sie, jakie sg kryteria oceny
dziennikarzy w III RP i ,za co cenimy ich najbardziej” Ale dos§wiadczony badacz
opinii publicznej po raz kolejny dostrzeze niekonsekwencje takich deklaracji (nie
po raz pierwszy zreszta), czy moze raczej niespdjnos¢ ocen. By¢ moze tez — badacz
sie myli — bo co innego ocena rzeczywistego stanu polskiego dziennikarstwa przez
obywateli — nawet jesli przez pryzmat grupy dziennikarzy radia i telewizji — a co
innego rozwazania modelowe. Jesli bowiem pytamy o 6w ,model odpowiedzial-
nego dziennikarza” — jaki powinien by¢? — to odpowiedzi sa wrecz ,ksiazkowe”:
obiektywny, do$wiadczony, uczciwy (wskazania po 32%), konsekwentny, kompe-
tentny, niezalezny (wskazania — 29-26%), dalej: opanowany, dociekliwy, rzetelny,
wreszcie — patriotyczny i wrazliwy.

Autorzy cytowanych badan nie zakonczyli jednak badania na takich — pustych
wlasciwie deklaracjach obywateli, za co nalezy sie im szacunek i podzigkowania.
Poszli dalej i przedstawili badanym cztery sytuacje, pytajac respondentdéw, jak — ich
zdaniem powinien zachowa¢ sie w tych sytuacjach odpowiedzialny dziennikarz.
Oczekiwatem takich wiasnie odpowiedzi, jakie znalazly si¢ w raporcie; najkrécej —
mimo powyzszych deklaracji ,modelowych” catkiem spora grupa Polakéw chce od
»odpowiedzialnych” dziennikarzy do$¢ nieodpowiedzialnych zachowarn; szybkos¢
przekazu jest wazniejsza niz prawda, interes jednostki, czy wazny interes narodo-
wy. Szczeg6ly mozna znalezé¢ w cytowanym tutaj obszernie i bardzo interesujacym
raporcie Kuby Antoszewskiego (SMG/KRC) i Jacka Kucharczyka (Instytut Spraw
Publicznych)®.

¥ Kto pilnuje straznikéw?, dz. cyt.

% K. Antoszewski, J. Kucharczyk, Spofeczny wizerunek odpowiedzialnego dziennikarstwa, [w:] Kto
pilnuje straznikow?, dz. cyt.
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Nowa cenzura, , krypciochy” itp.

W badaniach zrealizowanych na przetomie tamtego i obecnego wieku az 93% ba-
danych dziennikarzy stwierdzilo, ze ,dziennikarze przewaznie wyrazaja wlasne
poglady, ale zdarza sie, ze musza promowac poglady innych — sprzeczne catkowi-
cie lub cze$ciowo z wlasnymi pogladami’, a jedynie 7% uwazalo, ze ,zawsze pisza
i méwia to, co my$la” Wolno$¢ dziennikarska ograniczaly — wedtug nich: naciski
wlascicieli, szeféw redakcji, stacji, bezposrednich przetozonych (42%), cenzura
wewnatrzredakcyjna (19%), sympatie polityczne i powiazania z reklamodawcami
(13%), autocenzura (11%) i naciski ze strony politykéw i wladz réznych szczebli
(8%)3".

Dzisiaj — po ponad 10 latach od tamtych badan — wskazane zjawiska wiaza sie
z wyrazng instrumentalizacja mediéw — polityczng i rynkowa, czyli wplywaniem
na media i dziennikarzy przez $wiat polityki i biznesu. Oba te rodzaje wplywu sa
dobrze znane w $§rodowisku dziennikarskim, ale — niestety — prawie niezbadane
naukowo.

Najpierw kwestie cenzurowania materiatéw dziennikarskich. To problem dos¢
szeroki, aby go zmie$ci¢ w tym opracowaniu. Nadal istnieja formalne i (czesciej)
nieformalne sposoby wplywania na to, co dziennikarze piszg i mdéwig, jest np. spo-
ro publikacji i wypowiedzi (,pod nazwiskiem” i anonimowych) o tym, jak kolejne
kierownictwa mediéw publicznych, zwlaszcza TVP, wskazywaly kogo i jak pokazy-
wacd na ekranie, a takze kiedy i kosztem kogo. Znane sa tez sympatie dziennikarzy
stacji komercyjnych, robiacych publicity okreslonym politykom, a zdecydowanie
pomijajacych innych. Dwudziestolecie III RP to takze czas zdecydowanie ukie-
runkowanych politycznie (poprzez sympatie kierownictw redakeji i dziennikarzy)
gazet i czasopism, pomijajac tytuly programowo wspierajace jedna opcje politycz-
ng. Sympatia mediéw jest do$¢ wyraznie zauwazalna, mozna skonstruowac tabele
i uporzadkowac tytuly (szerzej media) wedlug okreslonych sympatii politycznych.
Jedne robia to ,calo$ciowo’, inne tylko w niektérych programach czy publikacjach.
Taka konstrukcje piszacy te stowa wykonywat ze swoimi studentami kilkakrotnie.

W Polsce wielka kariere zrobit skrét PR. Sukcesy partii czy firmy to wedlug
wielu efekt sprawnej dziatalnosci specjalistow od public relations, dzialain promo-
cyjnych mato znanych jeszcze kilkanascie lat temu. W 2009 r. badacze z pewnego
niemieckiego instytutu prasoznawczego doszli do wniosku, ze ponad 52% publi-
kacji w niemieckich gazetach jest efektem dzialann PR-owskich, w tym samym cza-
sie ponad 94% amerykanskich dziennikarzy przyznalo sie do korzystania w pracy
z materialéw PR-owskich?®2. W Polsce takich badan nie byto, ale mozna zalozy¢, ze
skutecznie gonimy — co najmniej — Niemcéw.

PR to praca zaréwno dla polityki, jak i biznesu, czasem sa to dziatania na styku
obu dziedzin. To — jesli chodzi o polityke — ,przykrywanie” innymi informacjami
— wiadomosci niekorzystnych ,dla nas’, a jesli chodzi o biznes, mozliwo$¢ wyko-

31

Z. Bajka, Dziennikarze lat dziewiecdziesigtych, dz. cyt.
3 Badania Uniwersytetu Waszyngtona z marca 2009 r. Cyt. za: http://annamiotk.pl/94-
dziennikarzy-w-usa-korzysta-z-informacji-pr/.
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rzystania praktycznie kazdej — z pozoru obiektywnej — informacji, dla budowania
lub poprawy wizerunku. Ale to takze — wprost lub posrednio — liczne dzialania
cenzorskie (wyrzucanie informacji, obcinanie, czasem $wiadome falszowanie,
przedstawianie w dobrym $wietle, ,podpinanie si¢” pod inne informacje z naszymi
itp.). Ale to takze — juz na duza skale prowadzone — dzialania nastawione na pozy-
skiwanie sympatii dziennikarzy, w niektérych przypadkach wrecz korupcyjne.

Zostawmy na boku polityke i ciemna liczbe przypadkéw dzialan na rzecz réz-
nych partii i politykéw, do$¢ czesto absolutnie nieuzasadnione interesem odbior-
céw. Popatrzmy na relacje dziennikarze—biznes. W $rodowisku dziennikarskim
znane s3 przypadki czerpania profitéw ze wspélpracy z biznesem np. przez dzien-
nikarzy motoryzacyjnych, chocby tylko tych, ktérzy namietnie ,testuja nowe mo-
dele samochodéw’, czy innych — zajmujacych sie wczasami i turystyka, jezdzacych
na konferencje prasowe do bardzo przyjemnych krajéw (wspomniane specjaliza-
cje dziennikarskie traktujemy przykladowo). Méwiac ,biznes’, pamietajmy jesz-
cze o reklamodawcach — ci wielcy bywaja dla mniejszych redakcji czasem panami
zycia i $mierci. Dla pisma lokalnego krytyka duzego reklamodawcy moze zapo-
czatkowac ,zejscie” z rynku prasowego, a jego zyczliwo$¢ — utrzymanie sie¢ i spore
profity. Zwlaszcza w mniejszych pismach wida¢ czasem teksty reklamowe, ktére
sa niby napisane przez dziennikarzy (tzw. advertoriale); zgodnie z prawem powin-
ny by¢ oznaczone jako tekst reklamowy / promocyjny, ale czasem redakcja o tym
oznaczeniu ,zapomina”

Forma czesto stosowang, i to od dawna, jest tez kryptoreklama, zwana w slangu
dziennikarskim ,krypciocha” Stosuja ja wszystkie media; ,zblatowany” dzienni-
karz telewizji pokaze diugie ujecie polityka na uroczystym ,otwarciu” lub majace-
go dobre serce biznesmena, kochajacego dzieci i wreczajacego im jakie$ prezenty.
Celebryci — ktérymi media chetnie si¢ zajmuja — pokazywani sg w ubiorach firmy
X lub na wczasach, ktére organizowala firma Y. To dzialanie juz dzisiaj nagminnie
stosowane.

Najczestsza praktyka jest jednak publikowanie materiatéw nadsylanych przez
firmy lub dzialy PR in extenso; w ten sposéb dziennikarz robi ,wierszéwke’; a PR-
-owiec osiaga cel. Wiele firm PR-owskich chwali sig, jakich to dziennikarzy maja
w swoich ,stajniach” i do kogo moga zadzwoni¢, jesli trzeba pomocy. Cho¢ nie
tylko — liczne zastepy polskich biznesmendw trafiaja do mediéw poprzez swoich
PR-owcéw. Dlatego trudno si¢ dziwié, ze onegdaj pewien szef duzej polskiej firmy
powiedzial — z calym przekonaniem — piszacemu te slowa, ze jego firma osiagneta
sukces nie dzigki produktom i dobrej organizacji, ale dzieki sprawnej komoérce PR.

Jest oczywiste, ze wiele dzialann PR jest zgodnych z prawem, a takze z etyka
biznesu i dziennikarstwa. Jednak sa takie, ktore rzucaja cieri, zar6wno na nie-
uczciwych PR-owcéw, jak tez — moze mocniej — na nieuczciwych dziennikarzy
i wlascicieli mediéw. Naganne jest zwlaszcza wplywanie na media przez mocnych
reklamodawcéw czy rézne nieuczciwie ustawiane tzw. patronaty medialne. Nie
jest tez tajemnicy, ze rézne doroczne nagrody, statuetki i dyplomy przyznawane
sa firmom, ktére za te nagrody najzwyczajniej (i zwykle stono) placa. Ba, sa wrecz
redakcje, ktére z takiego dorocznego przyznawania nagréd dla firm catkiem niezle

zyjq.
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Nacisk $wiata polityki i biznesu niszczy standardy przyzwoitosci w mediach
i dziennikarstwie i nie oslabia tego stwierdzenia fakt, ze ,tak si¢ dzieje w innych
krajach, a w niektérych jest nawet — pod tym wzgledem — gorzej”. Fragmenty ba-
dan Instytutu Spraw Publicznych, realizowanych przez Aleksandre Nizynska i Jana
Osieckiego nt. kondycji i zagrozenia odpowiedzialnego dziennikarstwa ujawniaja
okreslony stan rzeczy i wiedze dziennikarzy na temat tego, co dzieje sie na styku
mediéw z polityka i biznesem. W wielu przypadkach zniszczone zostaly wszelkie
standardy przyzwoito$ci.

Podsumowanie

Sygnalizujac wybrane problemy, dotyczace z jednej strony — publicznej oceny me-
diéw i dziennikarstwa w III RP, z drugiej za§ — samooceny sytuacji w tym $rodowi-
sku, chcieli$my zarazem pokazad, ze sg to czasem problemy trudne i czesto jeszcze
nie zbadane. Piszacy te stowa chce w najblizszym czasie zajac sie kwestia samo-
oceny sytuacji w srodowisku dziennikarskim, realizujac wywiady z dziennikarzami
reprezentujacymi rézne media.

Do jakichkolwiek jednak wnioskéw dojdziemy po realizacji takich badan, po-
wiedzie¢ trzeba, ze upadek etosu dziennikarstwa w Polsce jest juz dosy¢ widocz-
ny. I nie chodzi tu tylko o taki przypadek, jak samobdjcza préba prokuratora
ptk Przybyta, kiedy tylko jeden dziennikarz zajal sie préba ratowania samobdjcy,
a inni obdzwaniali redakcje lub filmowali zdarzenie. Wspomniana i opisana w tej
publikacji préba zorganizowania si¢ polskich dziennikarzy w formie izby samo-
rzadowej to jeden z pomysiéw na wyjscie z tej trudnej, wrecz patowej sytuacji.
W interesie catego $rodowiska polscy dziennikarze powinni si¢ zjednoczy¢, nim
bedzie za pdzno.
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Dariusz Baran

Internet w Polsce

Dwadziescia lat rozwoju polskiego rynku mediéw, wyznaczonych systemowymi
zmianami w obszarze §rodkéw przekazu, to okres zlozony. O ile pierwsza jego de-
kade analizujemy pod katem uzytkowania ,starych mediéw’, druga wymaga juz
odniesienia do nowych technologii, z rozwojem internetu determinujacego wiek-
szo$ci zaszlych w tym okresie przemian w obszarze komunikowania, sferze kultury
i nowych przyzwyczajen.

Kiedy w 1990 r. w oérodku badawczym CERN (Europejskiej Organizacji Badan
Jadrowych) w Szwajcarii fizycznej postaci nabrala teoria protokotéw WWW?, Pol-
ska byla juz mloda europejska demokracja. Mimo wciaz obowigzujacych ograni-
czen w obszarze polityki, ekonomii czy na polu aktywnosci spolecznej, dziatalnos¢
na poziomie akademickim rozwijala si¢ dynamicznie, dzigki czemu nowoczesna
mys$l technologiczna znajdowala ujicie takze na polskim gruncie. Dzi$ wiemy, iz
stalo si¢ to réwniez powodem, dla ktérego poczatkowy rozwdj internetu w Polsce
przebiegal kilkuetapowo.

Niniejszy tekst ma na celu przyblizenie owej krétkiej historii internetu w Pol-
sce, wskazania kierunkéw jego rozwoju, trendéw mu towarzyszacych, az do przed-
stawienia stanu dzisiejszego. Swiadomie unikam przy tym systematyzacji pewnych
zjawisk, skupiajac si¢ wylacznie na ich podstawowym zarysie, przede wszystkim
w ujeciu spotecznym, ale tez technologicznym.

Polski internet koica XX wieku

Précz ogélnie przyjetej daty pierwszej transmisji danych z wykorzystaniem pro-
tokotu TCP/IP funkcjonuja takze inne, do niedawna mniej znane formy dziatania,
zwigzane z uruchomieniem pierwszego lacza dzierzawionego pomiedzy CERN

»Ojcem” World Wide Web jest Tim Berners-Lee, ktory opracowal system umozliwiajacy au-
tomatyczng wymiane informacji pomiedzy naukowcami z réznych osrodkéw akademickich
i instytutéw na $wiecie.
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a Instytutem Fizyki Jadrowej (IF]) w Krakowie (26 wrze$nia 1990), nadaniem IF]
pierwszego w Polsce numeru IP (19 listopada 1990) czy przestaniem pierwszych
e-maili: z siedziby CERN do IF]J (20 listopada 1990) lub wczes$niej, 17 lipca tegoz
roku, z Europejskiej Sieci Akademickiej? EARN (European Academic and Research
Network) do administratora polskiego serwera tej europejskiej sieci?.

Za symboliczny start polskiego internetu przyjmuje si¢ 17 sierpnia 1991 r., kie-
dy przestano pierwszy pakiet danych z wykorzystaniem protokotu TCP/IP migedzy
Wydzialem Fizyki Uniwersytetu Warszawskiego a Centrum Komputerowym Uni-
wersytetu w Kopenhadze. Faktyczne wiaczenie Polski do globalnej sieci w ramach
EARN nastapilo 15 grudnia 1991 r., po zniesieniu przez Stany Zjednoczone ogra-
niczenn w dostepie do nowoczesnych technologii komputerowych i telekomunika-
cyjnych m.in. dla Polski (embargo dotyczylo ogdlnie krajéw bylego bloku wschod-
niego), mimo ze kraj dziatal juz faktycznie w EARN/BITNET od kwietnia 1990 r.%,
a pierwsze starania o to czyniono juz rok wcze$niej®.

Waznym czynnikiem bylo powstanie polskiego operatora, ktéry bytby odpo-
wiedzialny za zarzadzanie polskimi sieciami akademickimi. W marcu 1991 r. przy
Uniwersytecie Warszawskim powolana zostaje Naukowa i Akademicka Sie¢ Kom-
puterowa (NASK), ktéra bedzie pelnita te role do 1994 r. Ze wzgledu na ograniczo-
ng infrastrukture techniczng, do tego czasu internet dostepny bedzie w jej ramach
wlasciwie tylko dla wyzszych uczelni i instytucji naukowych.

Pierwszym, istotnym z punktu widzenia powszechnosci internetu w Polsce,
okresem bedzie grudziert 1993 r., kiedy NASK stata sie samodzielna jednostka ba-
dawczo-rozwojowa’, podleglta Komitetowi Badain Naukowych, cho¢ sam ten fakt
nie spowoduje jednak jeszcze uwolnienia sieci dla odbiorcéw indywidualnych.

By zachowa¢ chronologie, nalezy wspomnie¢ kilka istotnych technologicznie
wydarzen tamtego okresu.

W styczniu 1993 r. na krakowskiej Akademii G6rniczo-Hutniczej (AGH) zatozo-
no pierwszy polski serwer IRC (Internet Relay Chat), umozliwiajacy komunikowa-
nie sie za pomocg tematycznych lub prywatnych kanaléw sieciowych. W czerwcu

EARN, europejska galaz sieci BITNET (Because It's Time Net) oparta byla na idei powstalej
w Stanach Zjednoczonych, a majacej faczy¢ akademickie osrodki w Europie. Wiaczenie do sieci
wymagalo m.in. zgody amerykanskich i europejskich urzedéw telekomunikacyjnych, jednym
z warunkéw bylta bowiem zmiana protokotu sieci (OSI) i przelaczenie na sie¢ publiczng w ciagu
czterech lat od podpisania. Jako PLEARN sie¢ dziatala w Polsce w latach 1990-2000. W 1994 r.
EARN polaczyla sie z siecia RARE (Réseaux Associés pour la Recherche Européenne), powstata
w 1988 r. dla promowania wspélpracy w ramach krajowych sieci badawczych, w kontekscie
protokotéw OSI. Obie organizacje stworzyly péZniej organizacje TERENA (Trans-European
Research and Education Networking Association), http://www.chilton-computing.org.uk/
ccd/networking/p002.htm, dostep 25.01.2012.

3 Szerzej: Internet PL. 20 lat internetu w Polsce. Raport. ,PC World” 2011, nr 1.

* W tym tez roku zostala utworzona domena ,pl” Kolejne: ,gov.pl” i ,org.pl’; powstaja w 1992 r.
Szerzej o historii: http://www.nask.pl/run/n/Historia. Warto w tym miejscu doda¢, iz 17 lipca
1990 r. UW i Uniwersytet Kopenhaski (Kgbenhavns Universitet) potaczono sieciag o przepu-
stowosci 9600 bit/s.

¢ W tym czasie NASK wraz z firmg ATM oferuje komercyjny dostep do internetu, optaty za kon-
to na serwerze s jednak na tyle wysokie, ze sie¢ nie zdobywa popularnosci.
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1993 r. Komitet Badann Naukowych decyduje o budowie sieci w 11 polskich osrod-
kach akademickich. W kolejnych latach nastapi istne, acz oczywiste, zatrzesienie
»pierwszych” form aktywnosci w internecie.

Pierwszy polski serwer WW W, a na nim pierwszy polski portal — Polska Strone
Domowg, czyli Polish Home Page — uruchomiono w listopadzie 1993 r. na Wy-
dziale Fizyki Uniwersytetu Warszawskiego (UW), drugi na Akademii Gérniczo-
-Hutniczej w Krakowie jeszcze w grudniu. IV Liceum Ogdlnoksztalcace z Torunia
zostaje pierwsza polska szkola $rednia obecna w internecie (wrzesieni 1993), éw-
czesny premier Waldemar Pawlak — pierwszym politykiem, ktéry posiada adres
e-mail (sierpient 1994) i rozmawia z internautami poprzez IRC (wrzesie 1995).
W 1994 r. pojawia sie¢ ponadto serwer polskiego rzadu. Z poczatkiem roku 1995
startuje program ,Internet dla szkét”, ktérego celem jest umozliwienie szkotom fi-
zycznego podlaczenia do sieci, udostepnienie im edukacyjnych zasobéw internetu
oraz ulatwienie wspélpracy miedzy innymi placéwkami w kraju i zagranica.

Dostep do internetu dla 0oséb prywatnych mozliwy staje sie w 1995 r., dzieki
uruchomieniu Maloka BBS (Bulletin Board System®). W styczniu 1995 r. w Lodzi
zaczyna dziata¢ ustuga Publiczny Dostep do Internetu, w catej Polsce dziala w tam-
tym okresie okoto 10 dostawcéw internetu, gléwnie w Warszawie. Wszyscy nadal
pozostaja zalezni od NASK. Sytuacja zmienia si¢ nieco pod koniec 1995 r., kiedy
wybucha sprawa planowanego wprowadzenia nowego cennika NASK, tj. ptacenia
za internet wedlug ilosci przestanych/odebranych przez abonenta sieci megabaj-
téw danych’®. Dziatanie to, précz protestéw m.in. firm zaleznych od polityki NASK,
przyspiesza podlaczanie sie do globalnych zasobdw sieci internet przez inne, nie-
zalezne podmioty.

W grudniu 1996 r. warszawska firma Polbox uruchamia pierwszy serwer dar-
mowych kont pocztowych (z limitem pojemnosci konta 2 MB), strony WWW na
serwerze free.polbox.pl mozna zakladac juz od lutego 1997 r. W tym samym roku
Krakowski Komercyjny Internet oferuje internautom konta o pojemnoséci 3 MB.
Estymator szacuje, ze w polowie 1997 r. z internetu korzysta w Polsce prawie mi-
lion 0séb™. Ponad 40% z nich korzysta z sieci na uczelni lub w szkole, okolo 38%
w miejscu pracy. Domowy internet ma okoto 23% Polakéw.

Przetlomem staje si¢ wprowadzenie w kwietniu 1996 r. numeru dostepowego Te-
lekomunikacji Polskiej SA (TP SA)! (0-202122), co upowszechnia mozliwo$¢ wej-
$cia w $wiat World Wide Web i daje namiastke prawdziwego ,surfowania” po jego
6wczesnych zasobach. Jedynym urzadzeniem sluzacym za bramke do wirtualnego

7 http://www.fuw.edu.pl/~ajduk/zjazd/gajew.htm, dostep 25.01.2012. Program rozpoczeto

w marcu 1995 r.; w trzy lata podlaczono w jego ramach prawie 1400 szkét w 300 miastach.

BBS to serwis komputerowy, z udostepnionym miejscem na gromadzenie dokumentéw, obstu-

ge skrzynki e-mail czy transfer plikéw.

® W odpowiedzi zorganizowano szereg protestéw pod hastem ,Walka o polski internet’; zgtasza-
no takze interpelacje poselskie. W efekcie NASK wycofal si¢ z kilku kontrowersyjnych zapiséw.
Polaczenie NASK ze Stanami Zjednoczonymi zlikwidowano w marcu 1998 r.

10 Dane: Instytut Badania Mediéw i Rynku Estymator, badanie przeprowadzone w okresie ma-
rzec—maj na grupie 4494 oséb w wieku powyzej 15 lat.

11 Telekomunikacja Polska SA dziata na rynku od 1 stycznia 1992 r., po wydzieleniu z paristwowe-
go przedsiebiorstwa Polska Poczta, Telefon i Telegraf.
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$wiata jest wowczas modem', dzieki ktéremu mozna taczy¢ sie z sieciag WWW
z predkoscia 56 kb/s. Takze TP SA jako pierwsza wprowadza w listopadzie 1999 r.
system SDI, czyli ustuge Staly Dostep do Internetu.

Majac na wzgledzie technologie, to wlasnie rok 1999 bedzie kolejnym milowym
krokiem w rozwoju polskiego internetu. Staty dostep do sieci WWW oznacza bo-
wiem w praktyce wiele udogodnien: szybszy transfer danych (wysytanie i odbiera-
nie danych z predkoscia 115 kb/s), nieblokowanie linii telefonicznej przy potacze-
niu z internetem oraz przypisanie uzytkownikowi stalego adresu IP, dzieki czemu
mogl on juz na wlasnym komputerze uruchomic serwer.

1 stycznia 1999 r. powstaje pierwsza polska ksiegarnia internetowa Merlin.pl,
13 grudnia rusza natomiast serwis aukcyjny Allegro — do dzi$ najwieksza'® w Pol-
sce platforma sprzedazy/zakupéw online. Od 14 wrzesnia 1999 r. klienci banku BZ
WBK maja dostep do swoich kont bankowych online; pierwszy wirtualny bank —
mBank — zalozony zostanie 26 listopada nastepnego roku.

Pierwsza dekada polskiego internetu to w praktyce ograniczone korzystanie
z ustug dostepnych za jego posrednictwem (IRC, e-mail, fora dyskusyjne). Na tym
tez opierala si¢ (formalnie) istota globalnej sieci, cho¢ jej komercyjny wymiar byt
znacznie prostszy do osiagniecia. Kiedy internet zaczal na dobre funkcjonowac
w $wiadomosci spotecznej Polakéw, $wiat wchodzil w ere Web 2.0. Nie wplyneto
to jednak na fakt, iz rewolucyjna forma komunikowania si¢ w wirtualnej rzeczy-
wisto$ci bedzie sie juz rozwijala — na $wiecie i w Polsce — rownorzednie. Nowe
ustugi i zjawiska nieodwracalnie zmienia przyzwyczajenia, zrewolucjonizuja spo-
soby spedzania wolnego czasu, czerpania rozrywki, komunikowania, zdobywania
wiedzy i zaspokajania potrzeby informacji. I tylko splot rozmaitych czynnikéw
(ograniczenia infrastruktury, monopol na zarzadzanie laczami internetowymi,
wysoko$¢ opftat za dostep™, poziom dochoddédw) spowoduje, ze predkos¢ rozwoju

2 Nalezy przy tym wspomnie¢, iz faczenie przez modem telefoniczny nie bylo tez popularne z po-

wodu ograniczonej liczby telefonéw w gospodarstwach domowych.

W kwietniu 2005 r. do Polski wchodzi amerykanski gigant aukcyjny eBay. Spdznione wejscie
Amerykanéw, pomimo rozpoznawalnosci marki i oczekiwan internautéw, nie detronizuje Alle-
gro i w pazdzierniku 2008 r. polski oddzial zostaje zamkniety. 12 pazdziernika 2006 r. urucho-
miony zostaje, powigzany z eBay, system szybkiej ptatnosci PayPal.

Ograniczenia w infrastrukturze i monopol na facza internetowe to dwa podstawowe hamulce
dynamiki rozwoju polskiej sieci. Nie mniejsze znaczenie mialo tez podwyzszenie 1 marca 2005 r.
stawki podatku VAT na internet z 7% do 22%. Dlugi czas, poza NASK, synonimem internetu
w Polsce byta Telekomunikacja Polska SA. Drugi operator wéréd telekomow wszed! na rynek
dopiero w marcu 2000 r. (telefonia Dialog SA), miesiac pézniej Tele2 zaoferuje bezprzewodo-
wy dostep do internetu, w maju numer dostepowy wprowadzi Netia, a w czerwcu Era GSM
umozliwi dostep poprzez telefon komérkowy. Nie zmieni to faktu, iz facza beda przez inne
firmy dzierzawione od TP SA, a panstwo bedzie dbalo, by taka sytuacja sie utrzymywala, jak
sie powszechnie uwaza, do wprowadzania kolejnych ustug. W 2001 r. TP SA proponuje ustu-
ge ADSL, czyli asynchroniczny staly dostep do sieci poprzez linie telefoniczng. Od tego czasu
predko$¢ pobierania danych bedzie wigeksza od predkosci ich wysylania, dzialania te wzmocnia
tez monopol na aktywnos¢ i dostep do sieci. Skutkiem tego beda odezwy i apele ludzi nauki,
polityki i samych internautéw o lepszy dostep do sieci. Niezalezni operatorzy, ktorzy pojawili sig
z poczatkiem nowego millenium, dopiero w 2004 r. zwréca si¢ do wladz sp6iki TP SA o zmiane
polityki i ,uwolnienie faczy” dla nich, lecz przede wszystkim dla uzytkownikéw sieci. W 2003 r.
wystartuje Neostrada, ktora szybko okaze sie hitem TP SA. Rok pézniej spotka wprowadzi limit
danych, ktéry bedzie obowiazywat do 1 lutego 2007 r.
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i upowszechniania WWW w Polsce nie bedzie tak dynamiczna, jak w wielu innych
krajach Europy.

0d informacji do portali spofecznoéciowych

Powstale w pierwszej polowie lat 90. strony internetowe petnily gtéwnie funkcje
informacyjng, promocyjna lub katalogujaca, rzadziej odnosily sie do treéci z me-
diéw tradycyjnych. Od poczatku jednak podstawe popularnego ,surfowania” sta-
nowity ulatwiajace poruszanie sie po cyberprzestrzeni wyszukiwarki.

Obok najpopularniejszych w owym czasie wyszukiwarek sieciowych, takich jak
Yahoo (od 1994) czy Altavista (1995), od 17 grudnia 1996 polscy internauci mogli
juz korzysta¢ z dwéch rodzimych narzedzi — NEToskopu i Sieciowida. Kolejna wy-
szukiwarka obslugujaca polskie zasoby sieci, Infoseek, pojawila si¢ z poczatkiem
1997, rok poézniej zadebiutowalo najpopularniejsze dzi§ narzedzie do eksploracji
zasobéw WWW — Google. Netsprint, sprofilowany do przeszukiwania zasobow
polskiego internetu, pojawia sie dopiero we wrze$niu 2001.

Od 1995 r. polska sie¢ rozwija sie w kierunku portali ogélnotematycznych.
6 sierpnia tego roku powstaje pierwsza wersja portalu Wirtualna Polska, 2 czerw-
ca 1996 r. informacyjno-rozrywkowy Onet.pl. Najpdzniej, bo 11 lutego 2000 r.,
debiutuje serwis nalezacy do spétki RMF i Comarch — Interia.pl. W tym samym
roku powstaja portale Arena.pl, Ahoj.pl, Poland.com i Hoga.pl. Juz rok pézniej trzy
pierwsze przestaja jednak dzialad.

Dalsze lata w polskim internecie pokrywac sie beda z trendami ogdélno$wiato-
wymi. Tendencji tej dowodzi przyktad Wikipedii, ktéra 26 wrzesnia 2001 r., osiem
miesigcy po $wiatowej premierze, powstaje w polskiej wersji. Na wspdlny adres (pl.
wikipedia.org) serwis przeniesie si¢ w listopadzie 2002 r. Trzy lata p6zniej polscy
internauci zamieszcza w niej ponad 100 tysiecy hasel, w 2008 r. — 500 tysiecy.

Web 2.0 w pewien spos6b wymusi, nie tylko na spolecznosci internetowej, ko-
nieczno$¢ ciagtego podlaczenia do informacji, wzrost zapotrzebowania na wiedze
i podtrzymywanie kontaktow; wszystko przekazywane zgodnie z niepisanymi re-
gutami cyberprzestrzeni — szybko i w dowolnym momencie. Istota nowoczesnego
internetu opierac sie bedzie na pelnej interakcji z wirtualnym otoczeniem — ko-
munikowaniu z osobami znajomymi lub nawiazywaniu nowych (towarzyskich lub
biznesowych) znajomosci, korzystaniu ze wspdlnych narzedzi sieciowych, dziele-
niu sie informacjami i wiedzg, zbiorowej kreacji i zaangazowaniu, ktére prowadzic¢
bedzie do spontanicznego powstawania ruchéw spolecznych. Sieciowa rzeczywi-
sto$¢ stanie sie substytutem wolnego czasu, stwarzajac warunki do organizowania
sie w zespoly przynalezace do konkretnych grup, ktére moga stac sie czescia ,wiek-
szego” lub komunikowaé w ramach jednej, czesto zamknietej catosci, z wykorzy-
staniem specyficznych dla jej zasobow kodéw, norm zachowan i jezyka.

Niemal kazda z tych potrzeb i mozliwosci zaspokoja social networks, tj. porta-
le spoteczno$ciowe, ktére stanowia odrebna funkcjonalnie sie¢ w sieci, subprze-
strzen, w ktérej internauta $wiadomie uczestniczy i ktéra wspdttworzy. Przyna-
lezno$¢ do przynajmniej jednego z portali spoteczno$ciowych deklaruje obecnie
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58% polskich internautéw'. Blisko 80% z nich ma 18-24 lata, 75% do 34 lat. Co
ciekawe, ponad jedna czwarta internautéw powyzej 65 roku zycia takze zatozyla
na nich swoéj profil.

Majac na wzgledzie europejskie statystyki, Polacy stanowia jedna z najliczniej-
szych grup wysylajacych wiadomosci w ramach serwiséw spoleczno$ciowych i ko-
munikatoréw?s.

Ponizsze zestawienie ilustruje ten przypadek:

Tabela 1. Internauci korzystajacy z portali spolecznos$ciowych i komunikatoréw
w2010r.

L.p. |Kraj Odsetek internautéw (2010)
1 Szwecja 46
2 Dania 45
3 Norwegia 44
4 Islandia 43
5 Finlandia 42
6 Polska 41
7 Litwa 41
Grecja 21
Wtlochy 21
Macedonia 20
Rumunia 17
Srednia dla 27 krajéw UE 32
Srednia dla Europy 30

Za pierwszy rodzimy portal spoteczno$ciowy uznaje sie serwis Fotka.pl (14 lu-
tego 2001), oferujgcy mozliwos¢ dzielenia si¢ z innymi uzytkownikami zdjeciami
i nawiazywania kontaktéw. Do dzi§ pozostaje on jednym z najprezniej dziataja-
cych w polskiej sferze: tworzy go 1,6-milionowa spotecznos¢, cho¢ jej liczebnos¢
zmniejszyla si¢ w 2010 r. o ponad 400 tysiecy.

20 lutego 2004 r. uruchomiono serwis spoteczno$ciowy Grono.net, ktéry przez
ponad 2 lata stanowi¢ bedzie podstawowe pole aktywnosci spolecznoséciowej. Po-
mimo dos¢ zamknietej formuly'” wciaz gromadzi prawie 2 miliony aktywnych inter-
nautéw. Mozna by zaklada¢ dalszy, lepszy scenariusz rozwoju, gdyby nie rewolucja,
ktéra nadeszla 11 listopada 2006 wraz z debiutem serwisu Nasza-klasa.pl (nk).

5 7rodlo: CBOS, »Korzystanie z internetu’, Warszawa, sierpiet 2011. W I kwartale 2010 r. na
przynajmniej jednym z portali zarejestrowanych bylo 62% internautéw (32% ogétu dorostych
Polakéw). Szerzej: CBOS: badanie ,,Spolecznosci wirtualne” Warszawa, maj 2010.
http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/table.do?tab=table&init=1&plugin=1&language=en&
pcode=tin00084.

Do ,grona” mogla naleze¢ wylacznie osoba zaproszona przez innego uzytkownika, struktura
portalu opiera si¢ bowiem na niewielkich gronach oséb zorientowanych na utrwalanie relacji
ze znajomymi lub wymiane opinii na $cisle okreslony temat.
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Ow poczatkowo niewielki portal zatozony przez wroclawskich studentéw, w la-
winowym tempie stal si¢ najbardziej rozpoznawalna marka polskiego internetu.
Pod koniec 2007 r. mial zarejestrowanych 3 miliony uzytkownikéw, przez co dzia-
talno$¢ nk okrzyknieto najwazniejszym wydarzeniem polskiej sieci. Sukces mogt
zaskakiwac o tyle, ze juz w 2002 r. istniata strona Szkolnelata.pl, pierwsza, ktéra
stuzyla do nawiazywania kontaktéw ze znajomymi z czaséw szkolnych. W 2006 r.
serwis mial jednak tylko 50 tys. zarejestrowanych uzytkownikéw?®. Na tych samych
zasadach dzialal zalozony niemal réwnorzednie Sztambuch.pl. I cho¢ wszystkie
portale bazowaly na pomystach z zagranicznych witryn, twércom dwéch pierw-
szych nie udalo si¢ przeku¢ tamtego sukcesu we wlasny*.

Pod koniec 2009 r. na portalu nk zarejestrowanych bylo juz ponad 13 milionéw
kont uzytkownikéw, do korzystania z serwisu przyznawato si¢ az 70% polskich in-
ternautéw. Tej istnej hegemonii zagrozilo jednak pojawienie sie 14 maja 2008 r.
polskiej wersji portalu Facebook (oryginalnie zadebiutowal w lutym 2004 r.). Od-
tad w mediach przypatrywano si¢ nieuchronnej ,wojnie” ze szczegdlna atencja,
wyczekujac dzialan po stronie wlascicieli rodzimego portalu. W rok od polskiego
debiutu Facebook zdobyt 1,5 miliona uzytkownikéw.

Po fali odejs¢ z serwisu nk, spowodowanych m.in. wprowadzeniem nowego re-
gulaminu®, rok 2010 zamknat on liczba 11,9 miliona uzytkownikéw; w tym czasie
Facebook mégt sie¢ juz pochwali¢ 9,14 miliona. Wedlug zestawiert PBI/Gemius, we
wrzeéniu 2011 r. Facebook przegonit nk pod wzgledem liczby real users (11,7 do
11,6 miliona); w listopadzie réznica wyniosta juz ponad milion uzytkownikéw
(12,3 do 11,2 miliona)?'.

W grupe najpopularniejszych polskich serwiséw spotecznos$ciowych wpisane
sq jeszcze portale chomikuj.pl (ponad 4,8 miliona uzytkownikéw), czyli witryne
stuzaca za ,wirtualny dysk twardy’, gg.pl (2,2 mln) i mojageneracja.pl, czyli portale
nalezace do grupy Gadu-Gadu, oraz stricte biznesowy Goldenline.pl*?, majacy nie-
cale 2 miliony uzytkownikéw.

Nie mozna takze nie wspomnie¢ o obecnych w Polsce zagranicznych serwi-
sach, ktére nie zdobywszy szerszego uznania wéréd polskich internautéw wyco-
faly sie z walki o te czes¢ e-rynku. Mowa tu o nalezacym do imperium Ruperta
Murdocha portalu MySpace, ktéry zamknal polski oddziat juz pét roku od jego
utworzenia®, oraz nalezacym woéwczas do grupy AOL serwisie Bebo, dzialajacym
od lipca 2007 r.

18 http://news.webwweb.pl/2,4199,0,Znajdz,przyjaciela,ze,szkolnej,lawy.html, dostep 16.01.2012.

¥ W efekcie portale zamknigto, cho¢ jeszcze jaki$ czas po wejsciu serwisu Nasza-klasa.pl na ryn-
ku utrzymywaly sie wszystkie trzy. O braku sukcesu zadecydowal z pewnoscia brak dziatan
reklamowych i promocji w innych mediach.

2 http://biznes.gazetaprawna.pl/artykuly/438957,nasza_klasa_moze_stracic_20_30_proc_
uzytkownikow.html, dostep 16.01.2012.

2 Z danych samego portalu wynika, ze polski Facebook miat na koniec 2011 r. nieco ponad
7,11 miliona uzytkownikéw; prawie 32% oséb majacych dostep do sieci deklaruje, ze ma tam
swoj profil. Polski Facebook zajmuje tym samym 24. miejsce w globalnym zestawieniu wersji
portalu.

2 Wszystkie dane: Megapanel PBI/Gemius, listopad 2010.

% Portal funkcjonowat od pazdziernika 2008 do marca 2009 r. Ostatecznie zachowano jego polska
wersje.
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W zasadzie kazdy ogélnotematyczny portal dysponuje dzi§ wiasnymi ,spotecz-
no$ciami” Role te pelnia w pewnym sensie réwniez komunikatory internetowe,
ktérych funkcje w wielu przypadkach sa niemal analogiczne?'. Obok wspomnianej
grupy Gadu-Gadu w polskiej sieci zaistnialy rodzime marki, takie jak WPkontakt
(2001, pozniej jako Spik) czy Tlen (2001, aplikacja portalu 02.pl pozwalajgca na
integracje z innymi komunikatorami) oraz kilka pomniejszych (AQQ, Konnekt).
Drugim co do popularnosci jest dzisiaj globalny gigant Skype, obecny w Polsce od
listopada 2005 r.

Internet a tradycyjne media

Pierwszym polskim tytulem dostepnym na stronach WWW byta ,,Gazeta Wy-
borcza™, ktérej krakowski dodatek ,Komputery i Biuro” pojawit sie na serwerach
firmy Cyfronet w pazdzierniku 1994 r. Dopiero w 2001 r. z ogdlnego serwisu wy-
odrebniona zostata gazeta.pl jako samodzielny portal i wyborcza.pl, czyli strona
internetowa papierowego dziennika. W dalszej kolejnosci swoja obecno$é w sieci
zaznaczyl ,Super Express” (1996), rok pdzniej weszta doni ,Rzeczpospolita” ,Fakt”
(Axel Springer), ktéry zadebiutowal w kioskach w pazdzierniku 2003 r., strong in-
ternetowa gazety uruchomil dopiero 23 kwietnia 2008 r. Wersja online innego ty-
tutu koncernu Axel Springer, ,Dziennika”, pojawila sie dopiero siedem miesiecy
po debiucie gazety papierowej (18 kwietnia 2006 r.), co bylo cze$ciowym falstartem
calego projektu.

Dzi$ swoje witryny posiadaja wszystkie polskie dzienniki, jednak ich znacze-
nie wérdd najchetniej ogladanych portali jest niewielkie. Portal Agory SA (grupa
Gazeta.pl) to do niedawna tak naprawde jedyny liczacy sie serwis okoloprasowy
w polskich zasobach, w 2007 r. klasyfikowany na 7. pozycji wéréd ogdlnie najcze-
$ciej odwiedzanych witryn®, w 2010 r. — na pozycji 5. W potowie 2007 r. sam portal
horyzontalny Agory miat 5,83 miliona uzytkownikéw, z czego 2,95 miliona bezpo-
$rednio w jego serwisach informacyjnych, pod koniec 2010 r. liczba uzytkownikéw
siegata juz 7,9 miliona.

Zestawiajac popularnos¢ informacyjnych portali prasowych, wyborcza.pl mia-
fa pod koniec 2010 r. 2,43 miliona uzytkownikéw (13,34% zasiegu), strona rp.pl

*  Gadu-Gadu szybko stalo sie synonimem kontaktu, sieciowej konwersacji w czasie rzeczywi-

stym, od samego sposobu jej prowadzenia, poprzez rozbudowane formy interakcji, az do stron
spoleczno$ciowych. Stworzono z niego aplikacje faczaca w sobie wiele ustug i narzedzi (mozli-
wos¢ wysylania SMS-6w, stuchanie radia online), az do wspomnianej spotecznoéci (mojagene-
racja.pl).

% Pierwsze pelne internetowe wydanie ukazuje si¢ w roku nastepnym http://serwisy.gazeta.pl/
onas/1,30608,781736.html. Pierwszym polskim czasopismem elektronicznym sa ,Donosy’,
utworzone dla przebywajacych za granicami kraju polskich $rodowisk naukowych. Pierwszy
numer periodyku ukazal sie 2 sierpnia 1989 r.

% Dzi§ ,Dziennik Gazeta Prawna” nalezy do wydawnictwa Infor, po potaczeniu 17 sierpnia 2009 r.
»Dziennika” i ,Gazety Prawnej”.

% Dane: Megapanel/PBI Gemius, sierpiert 2007, styczer 2008. Szerzej takze: Internet Standard:
Digital Landscape Poland — January 2008 (raport).
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(»Rzeczpospolita” online) niewiele ponad 1,31 miliona (7,19%), gazeta prawna.pl
1,14 i dziennik.pl 1,13 miliona (wydawca stworzyt dla tego tytutu dwie odrebne
witryny). Opierajac sie na kryterium popularnosci, drugim najchetniej czytanym
serwisem prasowym bedzie jednak portal ,Super Expressu” se.pl — 1,63 miliona
(8,9%), ktéry wyprzedza fakt.pl (,Fakt”) z 1,47 miliona uzytkownikéw?. Portal
»Faktu” odnotuje jednak najwiecej odslon juz w I potowie 2011 r., witryna ,Gazety
Wyborczej” mimo przewagi w ciagu kolejnego roku straci niemal potowe swoich
uzytkownikéw (dane Megapanel/PBI Gemius).

Warto przy tej okazji zwré6ci¢ uwage na popularnosé serwiséw Mediéw Regio-
nalnych (MR), ztgczonych w grupe regionalnych serwiséw prasowych?, tytuléw
wydawanych w ramach jednego projektu oraz miejskich serwiséw Moje Miasto
(mm.pl). W styczniu 2008 r. odwiedzilo je 921 tysiecy internautéw, o 200 tys. wie-
cej niz rok wczesniej. Dane ze stycznia 2012 r. wskazuja na ponad 9 milionéw*
uzytkownikéw wszystkich serwiséw MR (wzrost o 11%).

Staly przyrost liczby internautéw szukajacych informacji lokalnych i regional-
nych moze by¢ dowodem na zapotrzebowanie i chfonnos¢ tego typu wiadomosci.
Z poczatkiem 2008 r. sredni czas przebywania na tych witrynach wynidst 21 minut,
najwieksza liczbe uzytkownikéw zanotowaly serwisy echodnia.eu (148,1 tysiaca),
pomorska.pl (124,4 tysiaca) i nto.pl (113,2 tysiaca). Ogélna liczba uzytkownikéw
wyniosta wéwczas 921 tysiecy. W kolejnych latach Media Regionalne znacznie
rozbudowaly swoja oferte, tworzac nowe lub rozbudowujac stare serwisy. Efektem
tego sa wyniki z konca III kwartatu 2011 r., w ktérym serwisy informacyjne grupy
zgromadzily blisko 5,47 miliona uzytkownikéw?®'. Najwiecej portal wspolczesna.pl
(549,3 tysiaca), echodnia.eu (544,9 tysigca) i dziennikwschodni.pl (528,3 tysigca).

Wsréd tygodnikéw ukazujacych sie na papierze i w sieci, najwieksza liczbe
uzytkownikéw maja portale: newsweek.pl (983,4 tysiaca), telemagazyn.pl (730,6)
i wprost.pl (591,4). Portal polityka.pl, majacy 438,2 tysiaca real users, zajmuje
4. pozycje, wyprzedzajac auto-swiat.pl (393,1 tysiaca).

Ogoétem, witryny najwazniejszych gazet coraz rzadziej ustepuja popularno$cia
stronom informacyjnym portali ogélnotematycznych. W 2008 r. gazeta.pl zajmo-
wala 3. pozycje z zasiggiem 19,3%, nalezace do Mediéw Regionalnych i Polskapres-
se naszemiasto.pl 6. (zasieg 9,27%), a rp.pl — 10. (5,10%). Strona WWW rozglosni
RMF FM znalazta sie na 11. miejscu (4,85%), Radio Zet — 18. (2,66%). Najlepiej
radzita sobie wéwczas witryna TVP — byta 4. najchetniej odwiedzanym serwisem
informacyjnym (5. pozycja, zasieg 12,85%).

Wyniki badan za listopad 2011 r.>*> wskazuja na trend zwigkszajacy udzial porta-
li informacyjnych zwiazanych z mediami drukowanymi. Jest on zwiazany nie tylko
z przegrupowaniami na rynku prasy, co zwieksza zasieg niektérych witryn interne-
towych, ale tez zmianami w uzytkowaniu i przyzwyczajeniach internautéw.

% Wszystkie dane: Megapanel PBI/Gemius, listopad 2010.

» Jeszcze w 2008 roku serwiséw prasowych bylo 12, dzis pozostaje 9.

% http://www.mediaregionalne.pl/ponad-9-milionow-uzytkownikow-w-serwisach-mediow-
regionalnych/Lead05,52,567,2/, dostep 29.01.2012.

3 Wynik ten jest pochodna przejec na rynku prasy (m.in. roszadami Polskapresse), a zatem i jej
wydan internetowych.

32 Opublikowane przez Gemius/PBI 31.01.2012 r.
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Obraz ten przybliza ponizsze zestawienie.

Tabela 2. Zasieg portali internetowych mediéw tradycyjnych

Nazwa p.OI'tE.llll (grup Y) . . Zasieg Miejsce w zestawieniu

L.p. | Kategoria: informacje i publicy- (proc.) oe6lnvm
styka proc. golny

1 | Gazeta.pl 28,86 3

2 | Polskapresse 20,80 4

3 Media Regionalne 20,64 5

4 TVN 13,33 7

5 |Ringier Axel Springer 10,64 8

6 | Murator 10,39 9

7 | Presspublica 6,73 10

8 TVP 6,21 11

9 | Next Infor 591 12

10 |Polskie Radio 5,34 13

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych Megapanel PBI/Gemius.

Wyrazna supremacja ,Gazety Wyborczej” jako zrédla informacji i opinii, za-
réwno w wersji online, jak i papierowej, widoczna jest od poczatku, cho¢ obecnie
zblizyly sie do niej lokalne strony obu duzych grup wydawniczych. Co ciekawe,
w przypadku serwisu Wyborcza.pl w 2005 r. nastapifo niemal zréwnanie poziomu
korzystania z serwisu i wersji papierowej. To jednak tylko jeden z trendéw odno-
szacych sie do korzystania z tradycyjnych mediéw w wersji online. Na inne wskaze
krétki historiograficzny przeglad badan nad ich uzytkowaniem.

W 2004 r. polscy internauci spo$réd mediéw dostepnych w wersji online naj-
chetniej czytali dzienniki (59,5%), w dalszej kolejnosci stuchali radia (ok. 45%), naj-
mniejsza popularno$cia cieszyla sie telewizja (16,2%). Rezultaty badan potwierdza-
ty trend $wiatowy — zainteresowanie prasa w wersji papierowej i online ro$nie wraz
z wiekiem uzytkownika, w przypadku radia — spada. Czytelnictwo prasy online
wsréd 15—-24-latkéw wynosito 55%, u oséb powyzej 35. roku zycia — 69%. Obecnie
59% mezczyzn i 64% kobiet objetych badaniem Gemius stanowig czytelnicy stron
WWW dziennikéw, tygodnikéw i dwutygodnikéw odpowiednio 30% i 40%, mie-
siecznikéw — 27% i 35%%.

W badaniach preferencji Nielsen/Net Ratings za 2005 rok, 21% polskich uzyt-
kownikéw sieci czytajacych prase codzienng wybierato forme online, 72% wolato
pozostaé przy wersji papierowej, a 7% korzystato z obu form. Z kolejnego raportu
Gemius z 2006 r. wynikalo, ze korzystajacy z zasobdéw online kazdego dnia czytaja
wiecej prasy codziennej niz ogét badanych. Najchetniej (69%) korzystaja z mozli-
wosci czytania ze stron WWW dziennikéw osoby w wieku +35 lat (starsze nadal
preferuja wydania papierowe); réwniez one chetniej zagladaja na strony tygodni-

3 Dane: Raport ,Konsumpcja mediéw. Sposoby korzystania z mediéw wsrdd internautéw’, paz-

dziernik-listopad 2006.
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kéw i dwutygodnikéw. Co czwarty internauta stuchat w sieci radia, tylko 14% ogla-
dalo telewizje.

Z poczatkiem 2007 r. liczba polskich internautéw czytajacych wersje gazet co-
dziennych online zblizyta sie do potowy (45%); odnotowano dalszy wzrost stuchal-
nosci radia online, a mniej wiecej co dsmy Polak ogladal w sieci telewizje*. Rok
pdiniej az 58% deklarowalo czytanie internetowych gazet lub czasopism w sieci,
37% stuchanie radia, a wcigz mniej niz jedna piata ogladanie telewizji*.

Z badan wynika, ze strony WWW prasy mocniej stymuluja do wymiany opi-
nii, sieciowych rozmoéw, ich uzytkownicy maja wyrazniejsze poglady, a reklamy
umieszczone na tych stronach uwazaja za bardziej wiarygodne®. Co wazniejsze,
ich zwigkszona aktywno$¢ idzie w parze z wyksztalceniem, a wigc atrakcyjnoscia
odbiorcy. Dzi$, w Polsce z witryn internetowych gazet korzysta codziennie 1/5 ba-
danych internautéw, w tym 1/3 z wyzszym wyksztalceniem®. Wedlug ComScore,
w Europie blisko polowa internautéw odwiedza strony WWW gazet codziennych
i w poréwnaniu z rokiem 2010 jest to tendencja wzrostowa®.

Z danych PBC za okres luty 2010—styczen 2011 wynika, ze prase wylacznie
w internecie czyta dzi$ niecaly 1% respondentéw?’, mimo iz czytelnictwo tradycyj-
nej prasy deklaruje az 90% badanych w wieku 15-75 lat. Co czwarty z nich, czyli
okoto 7,3 miliona oséb (wedlug PBC z internetu korzystalo w danym okresie 52,7%
Polakéw), czyta obie wersje.

Spoteczne implikacje upowszechniania internetu

Z chwila pojawienia sie internetu czas przeznaczony na dzienng konsumpcje me-
diéw rozciagnal sie, nie powodujac poczatkowo znacznego odptywu odbiorcow
z mediéw tradycyjnych, lecz wpisujac we fragmentaryzujace si¢ otoczenie medial-
ne. Supremacja nowych technologii komunikacyjnych zaczela jednak zastepowaé
inne formy aktywnosci, w tym spedzania wolnego czasu.

Analizujac wyniki badain CBOS nad formami spedzania wolnego czasu przez
Polakéw od 1988 r., obserwujemy dwa trendy: zmiany w aktywnosci do polowy lat
90., z najnizszymi wskaznikami we wszystkich dziedzinach zycia w 1993 r., wzgled-
na stabilizacje po 1997 r., nastepnie wydluzajace sie korzystanie z telewizji, az po
coraz dluzszy czas spedzany w internecie.

Wedtug CBOS, w 2006 r. statystyczny Polak na komputer i internet przeznaczat
9 godzin. Dluzej, bo przecietnie 12 godzin tygodniowo ogladat telewizje, ponad

3 CBOS: Badanie ,Korzystanie z Internetu i komputeréw’, Warszawa, kwiecier 2007.

% Dane za CBOS: Badanie ,Polacy w sieci’, Warszawa, kwieciert 2008.

% Badanie przeprowadzit Millward Brown na zlecenie NNN/NAA w okresie wrzesiei—pazdzier-
nik, metoda wywiadu na grupie doroslych (powyzej 18 roku zycia).

Badanie konsumenckie firm Gemius i Value Media, przeprowadzone metoda ankietowa w in-
ternecie w lutym 2008.

Dane za listopad 2011 r. wskazuja 9-procentowy wzrost ,rok do roku” w grupie powyzej 15 roku
zycia. Szerzej: www.comscore.com.

¥ http://www.pbczyt.pl/news/items/35.html, dostep 07.01.2012.
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7 poswiecal na czytanie prasy lub ksiazki, przez 10 godzin sluchal radia. Na spo-
tkania z rodzing i przyjaciélmi przypada w tym czasie $rednio godzina dziennie,
korzystanie z kultury jest znikome®.

Z danych Megapanel PBI/Gemius za 2006 rok wynika, ze juz wéwczas $red-
ni miesieczny czas spedzony w sieci wynidst przecietnie 28 godzin i 23 minuty*.
Byt on dluzszy o pie¢ godzin w stosunku do roku poprzedniego roku, a prawie
0 10 wobec roku 2004. Srednio 5 godzin i 6 minut w miesigcu po$wiecali internauci
na kulture i rozrywke, duza popularnoscia cieszyly si¢ takze witryny poradnikowe,
informacyjne i hobbystyczne.

W 2007 r. komputer i internet staje si¢ sposobem na spedzanie wolnego czasu
dla 11% Polakéw. Nie zmienia si¢ grupa najbardziej aktywnych jego uzytkownikéw
— to osoby w wieku 15-24 lat. W 2007 r. stanowili oni 33,76% wszystkich inter-
nautéw, spedzajac w sieci $redniomiesiecznie 37 godzin. Az 11,04% internautéw
to osoby w wieku 7-14 lat* (korzystaja z internetu przez 24 godziny i 27 minut).
W tej grupie najwiekszy odsetek stanowig mieszkancy wsi (28%).

Dzi$§ dlugo$¢ korzystania z internetu, zgodnie z deklaracjami respondentéw,
ulega skréceniu. Pytani w 2011 r. przez CBOS respondenci deklarowali korzystanie
z sieci przez 12 godzin tygodniowo, o 3 krécej niz w roku poprzedzajacym badanie
(dane za kwiecient 2010—czerwiec 2011). Takze wyniki wspolnych badan Grupy TP
i Agory w ramach World Internet Project za rok 2011 wskazuja, ze $redniotygo-
dniowo polscy internauci spedzaja w sieci 13 godzin i 41 minut, wobec 14 godzin
i 27 minut w roku 2010%.

Wedlug globalnych badan TNS ,Digital Life”** ilo§¢ czasu spedzanego przez
internautéw w sieci, w odniesieniu do uzytkowania przez nich pozostalych me-
diéw, przedstawia sie nastepujaco: 89% z nich korzysta z internetu z celach pry-
watnych, 74% oglada telewizje, tylko 56% stucha radia; zaledwie 27% to czytelni-
cy gazet codziennych, 17% — magazyndéw. Coraz dluzsze spedzanie czasu online,
przyczyniajace si¢ w najwigkszym stopniu do medialnej fragmentaryzacji, stanowi
wspdlcze$nie komplementarna forme telewizyjnej aktywnosci. W przypadku Po-
lakéw, w skali kraju wciaz ,spoteczenstwa telewizyjnego’, zwiazek ten wydaje sie
wiec oczywisty, tym bardziej ze niecale 5% internautéw deklaruje, ze nie oglada
materiatéw wideo w sieci (dane: PBI/Gemus).

Podobne zjawisko obserwujemy np. w Stanach Zjednoczonych, gdzie takze
krétszy czas ogladania telewizji r6wnowazony jest przez dluzsze korzystanie z in-
ternetu. Tym samym telewizyjna publicznos¢ rozklada si¢ pomiedzy starym i no-
wym medium.

“ CBOS: ,Co Polacy robia w czasie wolnym’; Warszawa, sierpiefi 2006.

W ciggu calego roku czas ten wzrést z 25 do 30 godzin miesigcznie.

42 Megapanel/PBI Gemius: badanie ,Dzieci aktywne online 2007’; pazdziernik 2007. Warto wska-
za¢ na wydluzajacy sie $redni czas korzystania z sieci (wczeéniej 15 godzin i 56 minut) i to
mimo niezmienionej liczby. W najmtodszej grupie respondentéw diuzej w sieci spedzaja czas
dziewczynki — 29,4 godzin, wobec 19,4 godzin spedzanych przez chlopcéw, mimo Ze propor-
cjonalnie jest ich mniej. Dzieci korzystaja z internetu dla tresci rozrywkowych i kulturowych
oraz aktywnosci w grupach spofecznosciowych (70%), a takze nowych technologii i gier.

# Szerzej: World Internet Project — Polska 2011, raport: http://biuroprasowe.tp.pl/pl/
presskit?file=352031, dostep 27.01.2012.

“  Badanie przeprowadzono na 72 tysigcach oséb z 60 krajéw.
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Polski internauta w statystykach

Pierwsze badanie samego tylko internetu, co czytamy na stronie NASK, przepro-
wadzila w 1995 r. firma RUN, a wylonil sie z niego obraz polskiego internauty —
mezczyzny z wyzszym wyksztalceniem, co mialo bezpos$redni zwiazek z uzytko-
waniem komputeréw gtéwnie przez kadre naukowa. Powotana wylacznie do badan
sieci WWW spoélka Polskie Badania Internetu (PBI) powstaje dopiero 7 sierpnia
2000 r.

Wedlug wspomnianych badan z roku 1995 liczba polskich internautéw siegala
p6t miliona. Dane OBOP z 1997 r. wskazuja na deklaratywny dostep do internetu
8% spoleczenistwa®; trzy lata pdzniej liczbe polskich internautéw osrodek ten sza-
cuje na 5,2 mln, co odpowiada 17% ogétu Polakéw. Najczesciej taczono sie z siecia
w domu (45,5%) i w miejscu pracy (37,9%). W ciagu kolejnych lat dynamika przy-
rostu, a takze sposoby korzystania z internetu, zmienialy sie, cho¢ w pierwszym
przypadku trudno jest méwié o wyjatkowym progresie i zréznicowaniu.

W 2001 r. ponad 60% internautéw stanowili uzytkownicy w wieku 15-29 lat,
30% w przedziale 3050 lat; 38% miato wyksztalcenie $rednie i pomaturalne, a 30%
podstawowe?®. Jak wskazywano, juz wéwczas internet przestat by¢ narzedziem dla
lepiej wyksztalconych, wcigz pozostawal jednak domena mezczyzn (56% internau-
téw). Co czwarty internauta korzystal z sieci w domu, okoto 13% w pracy, 1% uzy-
wal do tego telefonu komoérkowego®.

W 2004 r. komputera uzywalo 55% Polakéw w wieku 16-74 lat, z tego 47%
korzystato z internetu. Przy $redniej dla krajéw UE wynoszacej wéwczas 47%,
w Polsce bylo ich 29%. Badanie Interbus, realizowane w 2004 r. przez TNS OBOP,
uzupelnia te dane o fakt, iz co drugi polski internauta korzystal z sieci codziennie
(odsetek wszystkich internautéw osiagnat wedtug Interbus 25%).

W 2006 r., wedtug réznych zrédetl dostep do sieci WW W miato w Polsce 36%
lub 38% spoleczenstwa®; wedlug danych Internet World Stats, $rednia dla krajéw
UE wynosila wéwczas ponad 51% (Eurostat wykazywat 49%). Badania firmy Me-
gapanel PBI/Gemius ,Zainteresowania polskich internautéw” modeluja ich jako
osoby mlode i dobrze wyksztalcone (46,44% ma mniej niz 25 lat), spedzajace $red-
nio 27 godzin 22 minuty na surfowaniu po internecie®. Z jego zasob6éw najczesciej
wciaz korzystaja 15-34-latkowie, w grupie powyzej 55 lat sg to gtéwnie mezczyZni
z wyzszym wyksztalceniem, mieszkajacy w miescie.

Najbardziej zaawansowane w korzystaniu z nowych technologii kraje UE to
w owym czasie Islandia (83%), Holandia (80%) i Dania (79%), najstabiej — Grecja

% OBOP: ,Dostep Polakdw do internetu’; pazdziernik 1997.

% TNS OBOP: ,Dostep i korzystanie z Internetu’; styczeni—czerwiec 2002.

¥ Dane: Taylor Nelson Sofres Interactive — Globale Commerce Report.

% 36% wskazuja dane Eurostat, 38% oparte sa na badaniach konsumenckich Ericsson Consumer
& Enterprise Lab, przeprowadzonych na grupie 1500 oséb w wieku 15-69 lat.

% Stan na marzec 2006. Podobnie prezentuja si¢ wyniki innych badar, przeprowadzonych przez
NetTrack Millward Brown SMG/KRC, zgodnie z ktérymi z internetu najczesciej korzystaja
osoby w wieku 15-24 lat, z wyksztalceniem $rednim. 60,5% korzysta z sieci codziennie, 20,2%
kilka razy w tygodniu. Zaledwie 2,2% internautéw ma 60 i wiecej lat.
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(23%), Stowacja (27%) i Wegry (32%). Mimo ze liczba uzytkownikéw sieci WWW
przyrasta znacznie szybciej niz od polowy lat 90., wciaz widoczna jest wyrazna
dysproporcja pomiedzy starymi a nowymi krajami Unii Europejskiej.

W roku 2007 dostep do sieci mialo juz 42% polskiego spoleczenstwa®; to 12,8
mln uzytkownikéw internetu powyzej 15 roku zycia, z ktérych odsetek mezczyzn
i kobiet praktycznie sie wyréwnal (stosunek 50,8% mezczyzn do 49,2% kobiet). Rok
2008 nie przynidst znaczacego progresu w dostepie do sieci. W stosunku do innych
krajéw Europy, takich jak Stowacja, Austria, Francja czy Luksemburg, w Polsce
nie zanotowano wigkszego przyrostu uzytkownikéw internetu; korzystanie z sie-
ci przynajmniej raz w tygodniu deklaruje 45% badanych przez CBOS®; najwiecej,
87%, osoby w wieku 18-24 lata. W pozostatych grupach wiekowych: 65% to 25—
—34-latkowie, tylko 22% stanowig osoby w wieku 5564 lat, ledwie 6% internautéw
znajdziemy w grupie powyzej 65 roku zycia.

Srednia europejska w tym roku ksztattuje sie na poziomie 60% (osoby w wieku
16—74 lata)®2.

Wecigz poziom korzystania z nowych technologii zdeterminowany jest przez
wiek i wyksztalcenie: 84% badanych ma ukonczong wyzsza edukacje, 58% posiada
wyksztalcenie $rednie i tylko 22% podstawowe. Ze wzgledu na miejsce zamieszka-
nia najwyzszy odsetek notuje si¢ u mieszkanicéw miast wielkosci 101-500 tysiecy
(62%) i powyzej 500 tysiecy (59%); deklaratywnie z internetu korzysta 31% miesz-
kancéw wsi.

Po raz pierwszy jednak autorzy raportu ,Portret internauty”? (CBOS, marzec
2009) wymieniaja bardzo wazny element rozwoju internetu, wylaniajacy sie z kon-
cem 2008 r. ,nowy wymiar zréznicowania spolecznego’, czyli wykluczenie cyfrowe
dotykajace osoby niemajace dostepu do nowych technologii lub nieumiejetnie sie
nimi postugujace. Wéréd oséb nieuzywajacych internetu 57% stanowily kobiety.
Sredni wiek os6b dorostych zakwalifikowanych jako ,nieinternauci” obliczono na
56 lat, przy $rednim wieku internautéw 35 lat (w grupie 18—24 lata az 89% korzysta
z internetu).
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SMG/KRC NetTrack. Z badart Gemius wynika, ze w grupie 7+ pod koniec 2011 byto w Polsce

okolo 14 mln internautéw, czyli niecate 40% spoleczenistwa.

Wciaz najpopularniejszym technologicznie urzadzeniem byt telefon komoérkowy, ktérego uzy-

walo 76% Polakéw. Badacze z CBOS stwierdzili nawet, ze 47% Polakéw ,pozostaje w stadium

niskiego stopnia nowoczesnosci lub wrecz swoistego zacofania” Badanie: ,,Czy Polacy sa nowo-

cze$ni?’, Warszawa, listopad 2008, zrealizowane na grupie 1050 oséb.

Z tego 49% stanowi dostep szerokopasmowy. Dzi§ broadband to 61% polaczen internetowych.

Polska zajmuje w tych statystykach 18 pozycje wérdéd 27 krajéw UE, przy $redniej dla nich i po-

zostalej czesci Europy 68%. Dane te ,zawyzaja” kraje skandynawskie, w ktérych dostep szero-

kopasmowy stanowi ponad 80% potaczen sieciowych. http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/

table.do?tab=table&init=1&plugin=1&language=en&pcode=tin00073.

% Raport byl wspélnym przedsiewzieciem CBOS i portalu gazeta.pl. W badaniach wykorzystano
wyniki sondazy ,,Aktualne problemy i wydarzenia” z okresu pazdziernik 2008-styczen 2009.

¥ Osoby z wyksztalceniem podstawowym, ktdre stanowia znaczna grupe ,nieinternautéw” (90%),

to najcze$ciej osoby starsze, ktdre z racji wieku nie interesuja si¢ nowymi technologiami. 65%

to jednak takze osoby z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym. Na tym poziomie, a takze

policealnym i §rednim, zarysowuje sie przewaga mezczyzn nieinternautéw.
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Nalezy zaznaczy¢, ze kryterium ,nieinternautéw” to kolejny indykator, kto-
ry plasuje Polske w koricu listy panistw europejskich (miejsce 21); $redni odsetek
oséb w wieku 16-74 lat, niekorzystajacych dotad z internetu wynosi dla UE 24%,
w Polsce jest to 33%. Rok wczeséniej bylo to 35%, lecz w poréwnaniu z rokiem 2005
odsetek ten zmalal az o 25%°°. Dowodzi to, iz w coraz wiekszym stopniu z sieci
zaczynaja korzystac osoby starsze, ktére stanowia odpowiednio prawie 90% wsréd
65—74-latkéw i okolo 65% w wieku 55—64 lat. Problem ten praktycznie nie wyste-
puje w grupach dobrze wyksztalconych (1% wsréd 25-54-latkéw).

W 2010 r. pozostajemy w czoléwce panstw z szerokim dostepem do sieci
w miejscu nauczania (jako szésty kraj). Z innych danych ponad 45% deklaruje do-
step do sieci tylko w domu ($rednia dla UE 38%), 32% — réwniez w pracy (tu ,$red-
nia unijna” wynosi 42%). 91% korzysta z internetu w domu.

Szacuje sie, ze 34% 16—74-latkéw w Polsce korzysta z sieci gléwnie dla komuni-
kowania si¢ (e-mail, komunikatory, rozmowy telefoniczne), brania udzialu w cza-
tach lub grupach dyskusyjnych. Z tresci dostepnych odplatnie korzysta zaledwie
8% uzytkownikéw i w poréwnaniu z rokiem 2010 jest to dwukrotnie mniej. Polacy
cenig sobie swobode dostepu do tresci darmowych, ale takze tych nielegalnych.
Potwierdza sig, iz internet jest gtéwnie miejscem rozrywki — blisko 1/4 polskich
internautéw korzysta z sieci, grajac lub pobierajac gry, muzyke, filmy i zdjecia. To
odsetek zblizony do $redniej w krajach Unii*® (28%), cho¢ ze wcigz wzrastajaca ten-
dencja, gdy spojrze¢ na rok 2004 (14%) czy 2007 (17%).

Odsetek korzystajacych z sieci WWW zalezny jest w znacznym stopniu od
urbanizacji danego rejonu. W podziale wojewddzkim najwiecej uzytkowni-
kéw internetu notuje sie dzi$ w wojewddztwie pomorskim (70%), $laskim (60%),
w Wielkopolsce i na OpolszczyZnie — 59%. Co ciekawe, w wojewddztwie opolskim
znaczny odsetek stanowi ludno$¢ wiejska. Najnizszy odsetek internautéw notuje
sie w woj. kujawsko-pomorskim (48%), zachodnio-pomorskim (49%) i warmirisko-
-mazurskim (51%).

W uzupelnieniu danych warto na koniec wskaza¢ dodatkowe indykatory ce-
lowosci korzystania z sieci. Na tle innych krajéw Europy obraz Polski prezentuje
sie bowiem mniej atrakcyjnie, co $wiadczy o tym, iz wciaz w wielu dziedzinach
zycia nie wykorzystujemy internetu do celéw szerszych niz rozrywka czy kontakt
e-mailowy. Wedlug danych Eurostatu, zaledwie 28% polskich internautéw wy-
korzystuje sie¢ do kontaktu z instytucjami publicznymi®® (bez zmian, jesli wzigé
pod uwage rok 2010), co lokuje nasz kraj na czwartym miejscu od konca wéréd
27 panstw Unii (za Polska plasuja sie Wlochy, Rumunia, Bulgaria i Grecja). Dla po-
réwnania, internet jako narzedzie kontaktu z aparatem urzedniczym wykorzystuje
81% Duriczykéw, 50% Niemcéw czy 39% Anglikéw. Srednia dla krajéw UE wynosi
41%, dla Europy — 44% (78% w Norwegii). Wynik ten jest i tak znacznie lepszy niz

%  Eurostat: http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/refreshTableAction.do?tab=table&plugin=1
&pcode=tin00011&language=en, dostep 20.01.2012.

% Az 51% Holendréw czy 47% Findw korzysta z internetu wlasnie w tym celu.

% CBOS: Badanie , Korzystanie z internetu’, Warszawa, sierpien 2011.

% http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/table.do?tab=table&init=1&plugin=1&language=en&
pcode=tin00012.
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w 2006 r.; wowczas $rednio 26% europejskich internautéw korzystato z sieci w celu
kontaktu z instytucjami publicznymi, polskich za$ ledwie 6%. Byl to wskaznik naj-
nizszy w Europie®.

Po informacje ze stron wladz publicznych siega online 21% Polakéw i to takze
do$¢ stabilny poziom (25% w 2010), cho¢ stawia nas jedynie przed Rumunia i Bul-
garia. Srednia dla krajéw UE w tym przypadku to 35%, dla catej Europy — 39%.

Internet stanowi miejsce poszukiwania pracy dla 11% polskich internautéw (5%
w 2005). Dla krajéw UE $rednia wynosi 17% (Europy 16%), a w takich paristwach
jak Dania, Estonia, Lotwa, Wielka Brytania i Skandynawia przekracza 20%.

7% polskich internautéw uzywa sieci do tworzenia tresci i dzielenia si¢ nimi
z innymi uzytkownikami (2008 rok). Tu réwniez wskazniki w innych krajach
Wspdlnoty (takze ,nowej Unii’, przy $redniej dla wszystkich paristw 11%), sa znacz-
nie wyzsze: Estonia 21%, 19% Lotwa i Wielka Brytania i 17% Wegry.

Podsumowanie

Rozwdéj rynku internetowego w Polsce, szczegdlnie w zakresie powszechnosci jego
dostepu, wciaz postepuje dos¢ powoli i mimo okresowo zwigkszonego tempa przy-
rostu liczby internautéw — szacuje sig, ze w latach 2005-2006 wynidst on ponad
trzy miliony uzytkownikéw, z 8,4 do 11,5 mln — rok 2011 byl kolejnym, w ktérym
wzrost wynidst nie wiecej niz 5%. To powoduje, iz kraj pozostaje poza czotéwka
panstw europejskich.

Z internetu korzysta dzi§ w Polsce 62% spoteczenstwa (Eurostat)®, wedtug da-
nych Net Track to 16,7 miliona oséb. Plasuje nas to na miejscach 19-21 w Europie,
jedynie przed takimi krajami jak Grecja, Wlochy, Bulgaria, Rumunia, Portugalia
i Cypr. Sredni odsetek internautéw w 27 krajach UE wynosi 73%, o jeden wiecej,
gdy wliczymy pozostate kraje kontynentu.

Na 27 krajéw Wspdlnoty tylko 10 cechuje si¢ stabszym nasyceniem (w 2006 r.
bylo ich 8); zasieg ten daje nam miejsce daleko za takimi krajami jak Holandia,
Luksemburg czy Szwecja (ponad 90%), na réwni z Republika Czeska, ale wiecej niz
Wegry czy Malta. Sytuacja wyglada lepiej, gdy spojrzymy tez na szerokopasmowy
dostep do sieci. Na tym polu nastapita znaczna poprawa i w 2011 r. facza szeroko-
pasmowe stanowily juz 30% wszystkich (w 2004 r. bylo to 8%).

Powoddéw weciaz stabej penetracji sieci jest wiele i, jak podkreslaja analitycy
branzowi, nalezy do nich zaliczy¢ wcigz duze braki w infrastrukturze oraz opér
0s6b starszych do korzystania z nowych technologii®’. Nowej szansy nalezy upa-
trywac¢ w rozwoju internetu mobilnego, jego powszechno$¢ jest bowiem zblizona
do $redniej Swiatowej — przynajmniej raz w miesigcu ta droga korzysta z sieci 37%

% Zrédlo: Eurostat.

% 65% korzystalo w ciagu 12 miesiecy poprzedzajacych badanie. Niektdre statystyki podaja pene-
tracje na poziomie 67%. Eurostat: http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/table.do?tab=table&i
nit=1&plugin=1&language=en&pcode=tin00028.

¢ M. Lemanska, Z sieci korzystajg dwa miliardy ludzi. ,Rzeczpospolita’; 28.05.2011 http://www.
rp.pl/artykul/665029_W_Polsce_liczba_internautow_rosnie_wolniej.html, dostep 02.01.2012.
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polskich internautéw. Ma to z pewnoscia zwiazek ze znaczna penetracja rynku
telefonii komdrkowej w Polsce — wedlug danych Giéwnego Urzedu Statystycznego
w I pélroczu 2011 r. w Polsce uzywano 48,5 miliona telefonéw komérkowych®

Czy oznacza to, ze Polacy sa przygotowani na nowoczesno$¢? Czy dzialania
w sferze internetu beda rozwijane w kierunku przyspieszenia transferu danych,
czy polityka panstwa skupi sie na eliminowaniu zjawiska cyfrowego wykluczenia?
Trudno dzi$ przyznad, ze dwadziescia lat WW W w Polsce zostato wlasciwie wyko-
rzystane. Procz wspomnianego poziomu spotecznego pokrycia, rozwdj internetu
przyniost ze soba wiele nowych dylematéw, ktére takze do dzi§ pozostaja nieroz-
strzygniete.

Nadal nie rozwiazano problemu ,zgodno$ci” stron internetowych z prawem
prasowym, czyli uznania badz nie takiej aktywnosci jak blogi za aktywno$¢ dzien-
nikarska. Przedmiotem sporéw pozostaja metody precyzyjnego pomiaru genero-
wanego ruchu w sieci, co przekltada si¢ przeciez na rzeczywista atrakcyjnos¢ stron,
a w konsekwencji urealnia plan rozwoju modelu biznesowego. Zauwazmy, ze 70%
polskich internautéw przyznaje si¢ do zakupéw online, natomiast e-rynek to wcigz
ledwie 3% calego handlu®.

Inne problemy znalazly si¢ nawet w fazie proponowanych do konsultacji pro-
jektéw rzadowych. Jednym z nich byl zamyst rejestrowania w KRRiT programéw
upowszechnianych w internecie (marzec 2011), inng — pomyst blokowania przez
dostawcéw internetu, za pomocg $rodkéw technicznych, dostepu do tresci za-
grazajacych fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich.
W propozycjach nowej ustawy znalaz! sie zapis o obowigzku promowania ,,audycji
europejskich”* w wymiarze co najmniej 15% zbioréw audiowizualnych.

Gros dylematéw nie istniato w §wiadomosci spolecznej pod koniec lat 90. XX w.,
kiedy internet nie wptywal chocby tak wyraznie na odbiér tradycyjnych mediéw.
Woéwcezas wynikalo to jednak gléwnie z ograniczen ekonomicznych (zaporowa
dla wielu oplata za dostep do sieci), technicznych (modemowa, a wiec powolna
predko$¢ przesylu danych) i rynkowych (niemal wszystkie potaczenia dokonywane
za posérednictwem laczy TP S.A.). Liczba uzytkownikéw sieci byta pochodng tak
stworzonych barier.

Przecietny polski internauta ma w sieci ,staz” sze$cioletni (dane World Internet
Project Polska 2011). Przecietnie korzysta z sieci ponad dwie godziny dziennie,
w ponad 90% przypadkéw we wlasnym domu. Jest aktywny®, cho¢ fatalny poziom
tej aktywnosci plasuje Polakéw wérdd najbardziej agresywnych werbalnie i wulgar-
nych internautéw $wiata. Wsrdd uzytkownikéw sieci najwiecej jest gimnazjalistéw
i os6b z wyzszym wyksztalceniem, odpowiednio 94% i 93%°.

¢ Dane te z pewno$cia zawyza znaczna ilo$¢ kart typu pre-paid, uzywanych czesto okresowo.

Dzi$ w polskiej sieci mozemy wybiera¢ sposrdd blisko 11 tys. sklepéw (dane TNS OBOP).

¢ Map, mig, Co czeka polski internet? Koncesje, cenzura i kary finansowe, www.gazeta.pl, dostep
14.03.2011.

¢ Aktywno$¢ te wyrazaja m.in. te dane: przekroczenie liczby 100 tys. zarejestrowanych domen

»eu” (grudzien 2007) czy zarejestrowanie w styczniu 2011 r. dwumilionowej domeny ,pl” (,tu-

tam.pl”).

CBOS: Badanie ,Korzystanie z internetu’, Warszawa, sierpiert 2011.
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O tym, ze polski rynek internetowy nie jest przewidywalny, przekonali si¢ naj-
wieksi globalni gracze: serwis aukcyjny Ebay, My Space, portale AOL czy Yahoo
News. Nietatwo tym samym prognozowad, jakie potrzeby bedzie on w kolejnych
latach zaspokajal — przede wszystkim informacyjne, rozrywkowe czy towarzyskie?
Najwazniejszym polem aktywnosci polskich internautéw pozostaje komunikacja
— regularne sprawdzenie poczty e-mail, aktywno$¢ na portalach spotecznoscio-
wych (mimo ze ich popularno$¢ zmalala) i kontakt za pomoca komunikatoréw.
W odczuciu samych internautéw aktywno$¢ w sieci przeklada si¢ na wzmozone
kontakty takze poza $wiatem wirtualnym. Jako pierwsze zrédlo rozrywki czesto
wybieraja telewizje®.

Trudno skrétowo podsumowacé dwadzie$cia lat rozwoju polskiej sieci interne-
towej. Druga dekada wolnosci od razu przeniosta polskie spoteczenstwo w $wiat
przyspieszonego rozwoju technologii i odstonita nowe mozliwoséci komunikacyjne,
odkrywane nie tylko wraz z upowszechnianiem sie zasobéw globalnej sieci, ale
tez mozliwoéciami nowych mediéw cyfrowych (telewizja, radio, telefonia). Z wie-
lu wspomnianych w tym tekscie powoddéw portret dzisiejszego internauty wcigz
pozostaje zatem niepelny i niestabilny. Z jednej strony Polska wciaz ,goni” Europe
i $wiat (argument ten jest zawsze wygodny do przytoczenia w sytuacjach zanie-
dban i zacofania na pewnych polach), z drugiej zas pielegnowane w spoteczenstwie
nawyki, normy zachowarn i §wiadomos¢ braku w petni wypracowanych i respekto-
wanych zasad etycznych powoduja, ze wcigz wiele w dziataniach spoleczenstwa
chaosu i przypadkowosci. Podobnie, jak miato to miejsce zgola dwie dekady temu.

¢ Taki trend wskazuje wspomniany juz raport ,World Internet Project — Polska 2011".
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Joanna Konopka

Ogélnopolska prasa codzienna po 1989 roku

Realizacja zamystu badawczego, a wiec che¢ zarysowania zmian zachodzacych na
rynku ogdlnopolskiej prasy codziennej w latach 1989-2011, a takze podjecie préby
udzielenia odpowiedzi na pytanie o kondycje, role oraz status ogélnopolskiej prasy
codziennej u progu drugiej dekady XXI w. wymaga uprzedniego naszkicowania
sytuacji polskiego rynku prasowego z poczatku okresu transformacji, jak i zdefi-
niowania samego przedmiotu badan.

Majac na uwadze, iz — omawiane ponizej — przemiany rynku prasowego obej-
muja dwie dekady, nieodzowna wydaje sie ich periodyzacja. Z1oza sie na nia: spor-
tretowanie i podsumowanie lat 90. oraz przeanalizowanie i bilans lat 2000—2010.

Prasg — w my$l Ustawy — Prawo prasowe z dnia 26 stycznia 1984 r. — sg ,pu-
blikacje periodyczne, ktére nie tworza zamknietej jednorodnej calosci, ukazujace
sie nie rzadziej niz raz do roku, opatrzone stalym tytulem albo nazwg, numerem
biezacym i data, a w szczegdlnosci dzienniki i czasopisma, serwisy agencyjne, state
przekazy teleksowe, biuletyny, programy radiowe i telewizyjne oraz kroniki filmo-
we; prasa sa takze wszelkie istniejace i powstajace w wyniku postepu technicznego
$rodki masowego przekazywania”.

Natomiast dziennik to, zgodnie z ta ustaws, ,ogdlnoinformacyjny druk perio-
dyczny lub przekaz za pomoca dzwieku oraz dzwigku i obrazu ukazujacy sie cze-
$ciej niz raz w tygodniu™.

Z definicji tej wynika, ze do dziennikéw nalezy zaliczy¢ zaré6wno cze$¢ prasy
drukowanej, jak i audycje radiowe lub telewizyjne oraz przekazy w formie elektro-
nicznej (np. internet), o ile posiadaja charakter ogélnoinformacyjny i ukazuja sie
cze$ciej niz raz w tygodniu.

Trzeba tu dodad, ze przedmiotem dalszej analizy beda wytacznie dzienniki ro-
zumiane jako ogélnoinformacyjne druki periodyczne, ukazujace sie czesciej niz raz
w tygodniu oraz ich mutacje internetowe powstate na skutek rewolucji technolo-
gicznej.

! http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU19840050024, dostep 20.07.2011.
2 Tamze.
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Punktem wyjscia do przesledzenia przeksztalcen na rynku ogélnopolskiej pra-
sy codziennej bedzie polowa 1989 r. Wéwczas polski system prasowy oparty na
kontroli politycznej, cenzurze prewencyjnej oraz monopolu wydawniczym Ro-
botniczej Spétdzielni Wydawniczej ,Prasa-Ksigzka-Ruch” zaczal ulega¢ znaczacej
transformacji®.

Dzigki przeobrazeniom, ktére Zbigniew Bajka okreslit mianem najwiekszych
i najbardziej rozleglych w calym XX w.%, polski rynek prasowy, bedacy dotad ryn-
kiem wydawcy, stal sie rynkiem czytelnika®. O utrzymaniu na rynku prasowym
zaczely decydowad mechanizmy rynkowe, a podstawa nowego systemu prasowego
stal sie pluralizm i liberalna koncepcja wolnosci prasy®.

Przebudowa systemu prasowego byla nastepstwem obrad Okraglego Stotu,
w trakcie ktérych czlonkowie podzespotu ds. srodkéw masowego przekazu postulo-
wali miedzy innymi ograniczenie — a docelowo likwidacje — cenzury, zmiane systemu
powolywania nowych tytuléw prasowych z koncesyjnego na zgloszeniowy, a takze
konieczno$¢ nowelizacji Ustawy — Prawo prasowe. Deklarowano potrzebe stworze-
nia nowego fadu informacyjnego opartego na pluralizmie i wolnosci stowa oraz bu-
dowanie systemu prasowego w oparciu system demokratyczny. Trzeba tu dodag, ze
demokratyzacja rynku prasowego miata by¢ rozlozona w latach, jednak w rzeczywi-
stosci proces przemian dokonat si¢ znacznie szybciej niz przypuszczano’.

Istotnymi decyzjami wplywajacymi na przeobrazenie systemu prasowego byly
nowelizacje (w koficu maja 1989 r. i w kwietniu 1990 r.), obowiazujacej od 1984 r.,
ustawy Prawo prasowe, w ktérych wyniku wydawca prasy, po zarejestrowaniu ty-
tulu w sadzie, mdgt stac si¢ kazdy podmiot gospodarczy oraz kazdy pelnoletni,
niekarany obywatel®.

Duza role w przyspieszeniu przemian w systemie prasowym odegrala takze
komputeryzacja redakcji i przejécie na druk offsetowy.

Réwnie znaczacy wplyw na transformacje polskiego rynku prasowego mia-
fa ustawa o likwidacji Gtéwnego Urzedu Kontroli Prasy Publikacji i Widowisk
z 11 kwietnia 1990 r., ktéra koniczyla okres funkcjonowania cenzury prewencyjnej
(w praktyce z kontroli zrezygnowano dopiero 6 czerwca 1990 r.) oraz likwidacja —
na mocy ustawy z dnia 22 marca 1990 r. — Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej
»Prasa-Ksiazka-Ruch’, ktéra pociagneta za soba proces prywatyzacji nalezacych do
niej tytutéw prasowych’.

3 Por. Z. Bajka, Prasa codzienna w latach 1989-1999, [w:] Media w Polsce w XX wieku, red.
R. Gluza, Wydawnictwo Press, Poznari 1999, s. 57; K. Pokorna-Ignatowicz, Czasopisma w la-
tach 1989-1999, [w:] Media w Polsce w XX wieku, dz. cyt., s. 75; Z. Bajka, Rynek mediéw w Pol-
sce, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Bauer i E. Chudzinski, Universitas, Krakéw
2008, s. 185.

*  Z.Bajka, Rynek mediéw w Polsce, dz. cyt., s. 183.

B. Romiszewska, Czytelnictwo prasy po 1989 roku, [w:] Oblicza polskich mediow po 1989 roku,

red. L. Pokrzycka i B. Romiszewska, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2008, s. 118.

K. Pokorna-Ignatowicz, Czasopisma w latach 19891999, dz. cyt., s. 75.

7 Z.Bajka, Prasa codzienna w latach 1989-1999, dz. cyt., s. 57-58.

Warto tez odnotowad, ze nie wprowadzono zadnych ograniczen dotyczacych udzialu w wy-

dawnictwach kapitatu zagranicznego.

A. Stomkowska, Zmiany w mediach w roku poprzedzajacym zniesienie cenzury, [w:] Transfor-

macja mediéw (1989-1995), red. A Stomkowska, Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego,
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Warto tu zwrdci¢ uwage na to, ze likwidacja Robotniczej Sp6ldzielni Wydawni-
czej ,Prasa-Ksiazka-Ruch’, koncernu bedacego do 1989 r. dominujacym wydawca
prasy, oznaczala powolny koniec ery peerelowskich dziennikéw'®. Dekade pé6zniej,
z dziesigciu ogélnopolskich ogélnoinformacyjnych tytutéw wydawanych w Polskiej
Rzeczpospolitej Ludowej zostaly zaledwie dwa: ,Rzeczpospolita” oraz — utworzo-
na na bazie peerelowskiej , Irybuny Ludu” — ,Trybuna” Z rynku ogdlnopolskich
dziennikéw znikneta popotudniéwka, dzienniki adresowane do mtodziezy, miesz-
kancéw wsi oraz gazeta wojskowa'’.

Przypomnijmy, ze w okresie Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej wydawano w su-
mie trzynascie dziennikéw o zasiegu ogdlnopolskim, z czego dziesie¢ stanowily
tytuly ogdlnoinformacyjne. Wydawano trzy powazne dzienniki partii i stronnictw
politycznych: ,Trybune Ludu” (Polska Zjednoczona Partia Robotnicza), ,Dziennik
Ludowy” (Zjednoczone Stronnictwo Ludowe) oraz ,Kurier Polski” (Stronnictwo
Demokratyczne), a takze — stanowiaca organ rzadowy — ,Rzeczpospolita”'*

Jednoczesnie ukazywaly sie cztery powazne dzienniki kierowane do wezszych
grup odbiorcéw: miodziezowy ,Sztandar Mlodych’, adresowana do mieszkancéw
wsi ,Gromada — Rolnik Polski’} poruszajacy problematyke wojskowa ,Zotierz
Wolnosci” oraz — wydawane przez prosocjalistyczne Stowarzyszenie Katolikéw
PAX i nieuznawane przez wladze koscielne — ,Stowo Powszechne”.

Wydawano réwniez ,Zycie Warszawy’, lekka popotudniéwke ,Express Wie-
czorny’, dzieciecy dwudnik ,Swiat Mlodych” oraz trzy gazety sportowe: ,Sport’,
»Przeglad Sportowy” i ,Tempo”*3.

Jak juz zostalo nadmienione, zniesienie ograniczenn wolnosci stowa oraz likwi-
dacja Robotniczej Spoéidzielni Wydawniczej ,Prasa-Ksiazka-Ruch” umozliwily
zmiane systemu wydawania i dystrybucji prasy, ktérych dotychczasowym dyspo-
nentem byta Polska Zjednoczona Partia Robotnicza.

Poczatek lat 90. to z jednej strony powstanie nowych tytuléw, z drugiej prze-
ksztalcenia wielu istniejacych pism. Aczkolwiek dotychczasowy system ogélnopol-
skiej prasy codziennej w warunkach dzialania wolnego rynku i przeksztalcen zwig-
zanych z likwidacja Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej ,Prasa-Ksiazka-Ruch”
rozpad! sie do$¢ szybko, cze$¢ popeerelowskich tytutéw przetrwalo pierwszy okres
transformacji i utrzymato sie na rynku przynajmniej do drugiej polowy lat 90.

Dokladnie w potowie dekady zaprzestano wydawania ,Gromady — Rolnika Pol-
skiego” Dwa lata p6zniej zamknieto ,Stowo Powszechnie”, ktére od 1991 r. ukazy-
walo sie jako ,Stowo — Dziennik Katolicki” W tym samym czasie z rynku zniknat,
przemianowany na ,SM — Sztandar’, ,Sztandar Mlodych’, natomiast ,Zotnierz
Wolnosci’, po dwukrotnej zmianie tytulu skonczyt jako — wydawany do dzisiaj —
tygodnik ,Polska Zbrojna”.

Warszawa 1996, s. 256, za: K. Trembicka, Media przy Okrgglym Stole, [w:] Oblicza polskich
mediow po 1989 roku, dz. cyt., s. 23—24.

0 Z.Bajka, Prasa codzienna w latach 1989-1999, dz. cyt., s. 58.

1 Tamze, s. 56.

W. Pisarek, Ogdlnoinformacyjna prasa codzienna w Polsce. Zmiany lat 1989—1995, Eksperty-

za wykonana na zlecenie Biura Studiéw i Ekspertyz Kancelarii Sejmu Rzeczpospolitej Polskiej,

Warszawa 1995, s. 2.

13 R. Filas, Prasa ogélnokrajowa po 1989 roku, [w:] Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski,
Wydawnictwo Szkolne PWN, Warszawa—Bielsko-Biata 2007, s. 109.
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Pod koniec dekady zlikwidowano ,Express Wieczorny’, wydawany codziennie
»Kurier Polski” przeksztalcono w (ukazujacy sie raz w tygodniu) ,Kurier Sensacji
i Rozrywki’, za$ z ogdlnopolskiego ,Zycia Warszawy” utworzono dziennik regio-
nalny'.

Pierwszego okresu przeobrazen nie przetrwaly — wydawany do 1993 r. — dzie-
ciecy dwudnik ,,Swiat Mlodych” oraz (wychodzacy w latach 1991-1994 jako tygo-
dnik) ,Dziennik Ludowy”.

Czas najwyzszy przyjrze¢ sie nieco blizej temu, jak w nowych warunkach ra-
dzily sobie zaréwno wymienione powyzej po-peerelowskie dzienniki, jak i tytuly
debiutujace na rynku wydawniczym.

W tym kontek$cie wart odnotowania wydaje sie podzial pierwszego dziesigcio-
lecia przemian polskiego rynku medialnego zaproponowany przez Ryszarda Filasa,
ktéry wyodrebnil w nim pie¢ faz:

1. Faze zywiolowego entuzjazmu nowych wydawcéw oraz wymuszonych prze-
ksztalcen na rynku starych tytuléw (od maja 1989 r. do potowy 1991 r.).

2. Faze pozornej stabilizacji i zmian podskérnych w prasie, radiu i telewizji (od
potowy 1991 r. do korica 1992 r.).

3. Faze otwartej walki o rynek mediéw, zwlaszcza audiowizualnych (od poczatku
1993 r. do sierpnia 1994 r.).

4. Faze zagospodarowania rynku po pierwszym procesie koncesyjnym i inwazji
tygodnikéw niemieckich (od wrzesnia 1994 r. do korica 1996 r.).

5. Faze nowego podziatu rynku mediéw i postepujacej specjalizacji (od 1997 r. do
2000 r.)*.

Powyzsze rozréznienie do$é precyzyjnie ilustruje etapy przemian rynku me-
dialnego po 1989 r., jednakowoz z punktu widzenia analizy transformacji rynku
ogoblnopolskiej prasy codziennej réwnie istotnym, albowiem wyjatkowo wnikliwie
obrazujacym tendencje zachodzace na polskim rynku prasowym w latach 90., zda-
je sie podzial, ktérego Filas dokonat w artykule pt. Dziesiec lat przemian mediéw
masowych w Polsce (1989—1999).

Autor — biorac pod uwage zmiany nawykéw polskich czytelnikéw polegajace
na stopniowej rezygnacji z czytania dziennikéw na rzecz lektury tygodnikéw, dwu-
tygodnikéw i miesigcznikéw — wyszczegélnit w latach 90. cztery charakterystyczne
okresy:

1. Okres pierwszych debiutéw przy totalnej zapasci czytelnictwa i rynku praso-
wego (lata 1989-1990).

2. Okres ozywienia rynku, tj. dynamicznego wzrostu oferty miesiecznikéw i dwu-
tygodnikdw, a takze podwojenia liczby dziennikéw przy spadajacych naktadach
poszczegdlnych tytuléw (lata 1991-1993).

3. Okres inwazji nowych, wysokonakladowych tygodnikéw przy jednoczesnym
spadku zainteresowania dziennikami na rzecz tych pierwszych (lata 1994—
1996).

14 Tamze,s. 110.
15 R. Filas, Dwadziescia lat przemian polskich mediow (1989-2009) w ujeciu periodycznym, ,Ze-
szyty Prasoznawcze” 2010, nr 3—4, s. 30.
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4. Okres generalnego chlodzenia rynku prasowego, w szczegélnosci spadek na-
kladéw tytuléw o wiekszej czestotliwo$ci ukazywania, a co za tym idzie spadek
czytelnictwa (od 1997 r. do dzi$)™®.

Zacznijmy zatem od przeanalizowania przeksztalcert na rynku ogélnopolskiej
prasy codziennej odziedziczonej po okresie Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej.

Aczkolwiek dziatalno$¢ Komisji Likwidacyjnej Robotniczej Spétdzielni ,Prasa-
-Ksiazka-Ruch’, z racji braku precyzyjnych zasad sprzedazy i odstepowania nale-
zacych do Spéldzielni tytuléw, budzita wiele kontrowersji, doprowadzita do de-
monopolizacji rynku prasowego i ograniczyla wplywy dziennikéw nalezacych do
ugrupowan politycznych rzadzacych w okresie PRLY.

Zakorzenione na polskim rynku tytuly weszly na droge organizacyjnych i wta-
sno$ciowych przeksztalcen, jednak wewnetrzne konflikty oraz brak przystosowa-
nia do regul wolnego rynku spowodowal, ze nie wszystkie potrafily odnalez¢ sie
W nowej rzeczywistosci.

Jako ze w poczatkach lat 90. prasa polityczna byla marginalizowana i nie miata
znaczacego wplywu na opinie publiczng, partie, ktére odniosty sukces w wyborach
w 1989 r., zainteresowaly sie dobrze znanymi czytelnikom tytulami, starajac sie je
przejac’s.

Przykladem préby opanowania tytulu wydawanego w czasach Polskiej Rzecz-
pospolitej Ludowej byly losy ,Sztandaru Mlodych’, ktérym w 1990 r. zaintereso-
wala si¢, domagajaca si¢ dostepu do $rodkéw masowego przekazu, Konfederacja
Polski Niepodlegtej.

Dziennik, decyzja Komisji Likwidacyjnej Robotniczej Spéldzielni Wydawniczej
»Prasa-Ksiazka-Ruch’, mial przypas¢ Konfederacji Polski Niepodleglej, a stanowi-
sko redaktora naczelnego — zgodnie z wolg Lecha Walesy — miat obja¢ Krzysztof
Krél. Sprawa nabrala jednak rozglosu z uwagi na konflikt miedzy redakcja a jej
potencjalnym politycznym dysponentem, gdyz na wies¢ o przekazaniu ,Sztandaru
Mtodych” prawie cata redakcja pisma zlozyla wypowiedzenie. Decyzji Komisji Li-
kwidacyjnej sprzeciwil si¢ Tadeusz Mazowiecki, ktéry — uznawszy, ze mianowanie
politycznych dysponentéw prowadzi do upartyjnienia prasy i przeczy przeprowa-
dzanym w kraju reformom — zakazal podobnych praktyk®.

Na poczatku dekady ,Sztandar Mlodych” wystawiono na przetarg i sprzedano
za okoto milion 6wczesnych ztotych. Nowym wlascicielem tytulu zostata spétka
SM — Media, ktéra wykupita 85% udzialéw, natomiast pozostale 15% rozdyspono-
wano pomiedzy pracownikéw pisma.

Taka struktura wilasnosci przetrwala do 1994 r. Wéwczas powolano spétke
Dom Wydawniczy SM, w sklad ktérej (poza pracownikami pisma i sp6tka SM —
Media) weszla szwajcarska grupa kapitalowa Jirga Marquarda oraz Fibak Invest-
ment Group. W polowie dekady tytul przeszed! na wltasno$¢ Domu Wydawniczego

16 Tenze, Dziesie¢ lat przemian mediéw masowych w Polsce (1989-1999), ,Zeszyty Prasoznawcze”
1999, nr 1-2, 5. 36.

7T, Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce
w latach 1989-2006, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 82.

18 Tamze, s. 83.

19 Tamze, s. 84.
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SM, w ktérym 70% udzialéw mial — nalezacy do Marquarda — szwajcarski koncern
JMG Ost Presse?.

W lutym 1990 r. zmieniono szate graficzna i format pisma, jednak znacznie
wiekszych zmian w wygladzie gazety dokonano cztery lata p6Zniej. Wtedy tez
skrécono tytul dziennika, ktéry od 1994 r. ukazywat sie jako ,Sztandar”

Wprowadzone zmiany nie przysporzyly ,Sztandarowi” nowych czytelnikéw,
a naklady dziennika systematycznie spadaly. Jeszcze w 1989 r. naklad ,Sztandaru
Mtodych” wynosit 204 tysigce egzemplarzy, a dwa lata p6zZniej jedynie 130 tysiecy.
Co prawda w 1993 r. naklad nieco wzrést i wynosil 150 tysiecy egzemplarzy w wy-
daniach codziennych i 450 tysiecy w wydaniach magazynowych, jednak w 1996 r.
nakltad wydan codziennych (w stosunku do 1993 r.) zmniejszy! sie o jedna trzecia,
a wydan magazynowych prawie o polowe. Rok pdzniej nakltad pisma w wydaniach
codziennych wynosil zaledwie 55 tysiecy egzemplarzy, zas§ w wydaniach weeken-
dowych 130 tysiecy*.

W latach 1991-1994, kiedy pismem kierowala Grazyna Minkowska, ,Sztandar
Mtodych” mial charakter ogélnoinformacyjny. Po zmianie redaktora naczelnego
— w latach 1994-1995 funkcje te pelnil Jerzy Domariski — dziennik przeksztalcit
sie w pismo popularne, w ktédrym ,nie stroniono od sensacji”**, a w 1995 r., kiedy
redaktorem naczelnym ,Sztandaru” zostal Michal Komar, dziennik przybrat, zda-
niem niektdérych, centrowo-prawicowy charakter®.

Odbiorcami pisma byla przede wszystkim inteligencja spoza Warszawy, nato-
miast bezspornym atutem gazety byly kolumny lokalne redagowane z mysla o czy-
telnikach z duzych, pozawarszawskich aglomeracji*.

25 lipca 1997 r., w zwiazku z regularnym spadkiem naklad6éw oraz ze zwrotami
siegajacymi blisko 50%, wydawca zamknal tytul.

Analogiczna sytuacja dotyczyta ,,Gromady — Rolnika Polskiego’, ktéra za 25 mi-
liardéw 6wczesnych zlotych przekazano spéice Corso kojarzonej z Polskim Stron-
nictwem Ludowym ,Solidarno$¢” Starania ugrupowania o prawa do tytutu wspie-
rali m.in. Lech Walesa i przewodniczacy Obywatelskiego Klubu Parlamentarnego
Bronistaw Geremek®.

Warto tu odnotowa¢, ze przekazanie ,Gromady — Rolnika Polskiego” Polskie-
mu Stronnictwu Ludowemu ,,Solidarnos¢” przyczynilo sie do powstania — redago-
wanej przez pelniacego obowiazki redaktora naczelnego ,Gromady — Rolnika Pol-
skiego” do czasu przejecia tytutu przez Polskie Stronnictwo Ludowe ,,Solidarno$¢’,
Leszka Le$niaka — ,Gromady Rolnikéw’; ktéra od kwietnia 1992 r. wydawano pod
zmienionym tytutem ,Gazeta Rolnicza”.

2 P. Dybicz, Przeksztatcenia ,Sztandaru Mlodych”, ,Materialy’, t. 26, s. 207, za: T. Mielczarek,
Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 84—85.

2 P. Dybicz ,Sztandar Mtodych” w nowej formule, ,Materialy’, t. 24, s. 153, za: T. Mielczarek, Mo-
nopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 85.

2 Tamze.
% Tamze.
2% Tamze.

M. Pionkowska, Kontrowersje wokét Gromady — Rolnika Polskiego, ,Materialy’, t. 1, s. 216, za:
T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 86.

% Pierwszy numer dziennika ukazal sie w kwietniu 1991 r.
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W latach 1993-1994 nakfad ,Gazety Rolniczej” wynosit 70 tysiecy egzempla-
rzy, z kolei w latach 1995-1997 w granicach 50 tysiecy egzemplarzy w wydaniach
codziennych i blisko 90 tysiecy w wydaniach magazynowych?.

W tym samym czasie systematycznie spadalo czytelnictwo ,Gromady — Rol-
nika Polskiego”. Wprawdzie wydawca deklarowal, ze w latach 1993—-1995 naktad
pisma utrzymywal sie na poziomie 100-150 tysiecy egzemplarzy, niemniej jednak
w marcu 1995 r. tytul zawieszono?.

Che¢ posiadania wlasnego pisma deklarowalo takze Porozumienie Centrum,
ktére w 1991 r. pod szyldem Fundacji Prasowej ,Solidarnoéci” za 16 miliardéw éw-
czesnych zlotych nabylo jedna z najbardziej popularnych polskich popoludniéwek,
»Express Wieczorny”®. Redaktorem naczelnym pisma zostal Krzysztof Czabanski.
W sierpniu 1991 r. obowiazki redaktora przejat Andrzej Urbanski, postulujac prze-
ksztalcenie wydawnictwa w spolke, w ktérej udzialy posiadaliby prywatni inwesto-
rzy, co w praktyce oznaczaloby utrate wplywu partii na profil pisma. Rok péZniej —
z uwagi na konflikt ze Stawomirem Siwkiem, prezesem zarzadu Fundacji Prasowej
»Solidarnosci” — Urbanskiego odwotano, a stanowisko redaktora objal ponownie
Krzysztof Czabanski, prezes — powotanej w pazdzierniku 1992 r. — sp61ki, bedacej
wlasno$cia Fundacji Prasowej ,Solidarno$ci”.

W 1993 r. 80% udzialéw w spolce wykupil holding prasowy JMG Ost Presse
AG, za$ pozostale 20% — Fibak Press S.A., co bylo réwnoznaczne z pozbawieniem
Porozumienia Centrum kontroli nad ,Expressem Wieczornym’, ktéry przybral po-
pularny charakter?’.

Z drugiej strony pismo przynosilo straty, a jego naklady stopniowo spadaly.
Wprawdzie w 1993 r. éredni nakfad ,Expressu Wieczornego” wynosit 150 tysiecy
egzemplarzy, jednak trzy lata pdzniej juz tylko 136 tysiecy, przy czym zwroty sie-
galy wéwczas 30%. Poprawe sytuacji miato przynie§¢ zamkniecie w 1997 r. przez
szwajcarski koncern ,Sztandaru’, niemniej uzyskane w ten sposéb oszczednosci
okazaly si¢ niewystarczajace®.

Rok pdzniej wydawca zlikwidowal wszystkie dodatki gazety i zmniejszyt jej ob-
jetos¢, jednakowoz naklad utrzymujacy sie na poziomie 30 tysiecy egzemplarzy
w wydaniach codziennych i 120 tysiecy w wydaniach magazynowych wymusit za-
mkniecie tytulu, co nastapito w lipcu 1999 r.

Wyjatkowo wcze$nie — bo juz pod koniec 1989 r. — podjeto probe przeksztat-
cenia ,Zycia Warszawy”, Inicjatorem przemian byt éwczesny redaktor naczelny
dziennika Artur Howzan. Howzan powolal spétke, ktérej udziatowcy zadeklaro-
wali brak ingerencji w lini¢ programowa pisma, jednak na skutek utraty ptynnosci
finansowej rozpoczeto poszukiwania zagranicznego inwestora. Mimo ze na po-

¥ T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 86.

2 Tamze.
2 Tamze.
30 Tamze, s. 87.
31 Tamze.

3 Szwajcarska grupa kapitalowa JMG Ost Presse, bedaca wlascicielem ,Expressu Wieczornego”

miala takze udzialy w zamknietym w 1997 r. ,Sztandarze”.

3 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 87.
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czatku lat 90. prawami do tytulu zainteresowal sig, utworzony na poczatku 1990 .,
Dom Prasy Przyjaciét ,Zycia Warszawy’, ostatecznie prawa wlasnoéciowe nabyta
spotka Zycie Press, w ktérej ponad 90% udziatéw miat Nicola Grauso®.

Dzigki doplywowi zagranicznego kapitalu uruchomiono nowoczesna drukar-
nie, skomputeryzowano redakcje i opracowano nowa szate graficzna pisma. Odno-
wione ,Zycie Warszawy” trafifo do sprzedazy w potowie 1992 r. Dzigki inwestorowi
dziennik poszerzono o — uruchomiony w 1993 r. — publicystyczny dodatek , Zycie
Extra’, komputerowy dodatek ,Bit’, ogloszeniowy ,Z6élty Serwis’, a takze dodatek
telewizyjny, sobotnio-niedzielny magazyn pt. ,Niedziela”* oraz kolorowy maga-
zyn ,Femina™.

W poczatkach lat 90. w informacyjno-opiniotwérczym , Zyciu Warszawy” duza
role odgrywata publicystyka. Wprawdzie kierownictwo redakcji — decyzja Komi-
sji Likwidacyjnej Robotniczej Spéldzielni Wydawniczej petniacymi obowiazki re-
daktoréw naczelnych zostali Tomasz Wolek i Kazimierz Woycicki — nie skrywato
swoich pogladéw i otwarcie deklarowalo swoje sympatie polityczne, jednakowoz
starano sie zachowac obiektywizm?.

Zmiana profilu i szaty graficznej ,Zycia Warszawy” mialy przetozenie na nakta-
dy pisma. Jeszcze w 1989 r. naklad dziennika wynosit ponad 270 tysiecy egzempla-
rzy, dwa lata p6Zniej blisko 170 tysiecy. Co prawda w 1992 r. naklad ,Zycia Warsza-
wy” oscylowal w granicach 200 tysiecy egzemplarzy, jednak rok pézniej wynosit on
jedynie 113 tysiecy egzemplarzy, z czego sprzedano 82 tysiace. W 1995 r. wydawca
deklarowal, ze naklad dziennika wynosi 128 tysiecy egzemplarzy, ale faktycznie
siegal on niespelna 60 tysiecy egzemplarzy przy sprzedazy na poziomie 40 tysiecy,
z kolei dwa lata p6Zniej przy nakladzie 39 tysiecy egzemplarzy sprzedano zaledwie
27 tysiecy?.

Systematycznemu spadkowi nakladéw towarzyszyly klopoty finansowe wydaw-
cy, ktére odbily sie na tresci dziennika. Ograniczono publicystyke i zaprzestano
drukowania felietonéw znanych komentatoréw politycznych. Ponadto w polowie
dekady ograniczono liczbe dziennikarzy, co pociagnelo za soba rezygnacje z dru-
kowania powaznej publicystyki na rzecz problematyki policyjno-obyczajowej.

Pisma nie ominely takze zawirowania personalne. Na skutek stopniowego przy-
bierania przez dziennik popularnej formuly w 1993 r. z funkcji redaktora naczel-
nego zrezygnowal Kazimierz Woycicki. Jego miejsce zajal Tomasz Wolek, jednak
w 1996 r. — niezadowolony z kondycji i profilu politycznego pisma®* — wydawca
odwolal Wotka, powolujac na stanowisko redaktora naczelnego Jerzego Wysoc-

3 Tamze, s. 107-109.

% Od czerwca 1994 r. ,Zycie Warszawy” jako jedyny dziennik w Polsce wychodzito takze w nie-
dziele.

% T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 109.

% Tamze, s. 110-111.

% Tamze, s. 110.

» Od zmiany na stanowisku redaktora naczelnego ,Zycie Warszawy” zajelo si¢ $ledzeniem nad-
uzy¢ w zyciu spolecznym i politycznym. W 1995 r. w pi$mie nie kryto niecheci wobec kandydu-
jacego na stanowisko prezydenta Aleksandra Kwagniewskiego. W listopadzie 1995 r. w ,,Zyciu
Warszawy” ukazal sie artykut Tomasza Wolka, w ktérym autor jednoznacznie opowiedzial sie
za kandydatura Lecha Walesy w wyborach prezydenckich.
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kiego. W tym samym czasie wydawca zdecydowal sie na zamkniecie niedzielnego
wydania i rozpoczal poszukiwania nowego kupca dziennika. Zostal nim Zbigniew
Jakubas, co pociagneto za soba odejscie z ,Zycia Warszawy” kierownictwa redakcji
oraz dziennikarzy dziatu krajowego.

Nowy wtasciciel zapewnial, ze pismo bedzie obiektywne i apolityczne, nad czym
mieli czuwaé nowi, niezwiazani z zadnym ugrupowaniem politycznym, szefowie
pisma Aleksander Checko i Karol Malcuzynski oraz dziennikarze ,Rzeczpospoli-
tej’, ,Irybuny’, ,Wprost’, ,Super Expressu” i ,Polityki’, ktérzy dotaczyli do zespotu
redakcyjnego. Rok pézniej redaktorem naczelnym ,Zycia Warszawy” zostat — de-
klarujacy odbudowanie dawnego prestizu pisma — Andrzej Urbarniski. Zaledwie kil-
ka miesigcy pdzniej, od polowy wrzesnia 1997 r. posade redaktora naczelnego objal
byly posel Porozumienia Centrum Maciej Zalewski.

Zmiany personalne nie pozostaly bez wplywu na pozycje dziennika, ktéry
w 1998 r. — wraz z likwidacja wydania krajowego — utracil zasieg ogélnopolski.
Ostatecznie, kiedy w 2000 . ,Zycie Warszawy” kupil znany kierowca rajdowy Mi-
chal Sotowow, pismo przybralo zdecydowanie lokalny charakter®.

Omawiajac przeksztalcenia ,Zycia Warszawy’, nie sposéb nie odnotowaé, ze
odwotany w 1996 r. ze stanowiska redaktora naczelnego Tomasz Wolek rozpoczal
prace nad nowym ogélnopolskim dziennikiem. Pierwszy numer ,Zycia”* — bo
taki tytul nosil utworzony przez Wotka dziennik — ukazal si¢ we wrzeéniu 1996 r.,
a w sktad osiemdziesiecioosobowej redakcji weszli byli dziennikarze ,Zycia War-
szawy” i telewizyjnego ,Pulsu Dnia” — Marek Budzisz, Piotr Zaremba i Piotr Py-
tlakowski. Funkcje redaktora naczelnego objal Tomasz Wotek, a jego zastepcami
zostali Jerzy Wysocki, Bronistaw Wildstein, Pawel Fafara i Tomasz Wréblewski.
Deklarowano, ze nowy ogélnopolski dziennik bedzie konserwatywny i niezalezny,
awsérdd jego felietonistow znalezli sie miedzy innymi Tadeusz Konwicki, Krzysztof
Skubiszewski, Wojciech Miynarski, Krzysztof Zanussi oraz Jarostaw Gowin. Wizy-
téwka ,Zycia” byt dziat ,Opinie’, w ktérym publikowali konserwatywni publicysci
i prawicowi politycy. Na famach gazety swoje felietony publikowali miedzy innymi:
Cezary Michalski, Rafal A. Ziemkiewicz, Wiestaw Walendziak, Ludwik Dorn, Ste-
fan Niesiotowski, Kazimierz Ujazdowski czy Jan Nowak-Jezioranski*.

Od poczatku duzy nacisk ktadziono na dziennikarstwo §ledcze, ktére z czasem
doprowadzito do podziatéw w redakcji®. Na poczatku 1998 r. z ,Zycia” odeszli
miedzy innymi Igor Zalewski, Robert Mazurek, Luiza Zalewska i Piotr Zaremba,
a dziennik, realizujac swoje polityczne cele, sukcesywnie tracit czytelnikéw. Pod
koniec 1998 r. celem ograniczenia wydatkéw zlikwidowano lokalne dodatki w Po-
znaniu, Wroctawiu i Tréjmiescie. W tym samym roku naklad podupadajacego
powoli ,Zycia” wynosit 121 tysiecy egzemplarzy, z czego sprzedawano zaledwie
69 tysiecy egzemplarzy™.

% T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 114-115.

# Dla odréznienia od ,Zycia Warszawy’, nowo powstaly dziennik nazywano ,Zyciem z Kropka”,

% T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 114-115.

# Szerzej o sporze redakcji ,Zycia” z prezydentem Aleksandrem Kwasniewskim oraz artykutach
opisujacym powigzania wicepremiera Janusza Tomaszewskiego, ktérych nastepstwem byly po-
dzialy w redakcji dziennika, zob. tamze, s. 115-116.

#  Tamze, s. 116.
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Na poczatku drugiej dekady przemian nowym wydawca ,Zycia” zostala spétka
4 Media, a stanowisko redaktora naczelnego objal Pawel Fafara®. Wraz ze zmiang
wydawcy pismo zmienilo szate graficzna, a redaktor naczelny zapowiedzial odej-
$cie od polityki na rzecz bardziej popularnego charakteru artykuléw*e. Przemia-
ny te nie przysporzyly jednak ,Zyciu” czytelnikéw, a naklad pisma ciagle spadat
i w2002 r. — przy sprzedazy na poziomie 30 tysiecy egzemplarzy — wynosit blisko
70 tysiecy egzemplarzy. Do spadajacych nakladéw dolaczyly problemy finansowe
wydawcy, co w grudniu 2002 r. doprowadzito do zawieszenia tytulu®.

W styczniu 2004 r. dzieki wysitkom Tomasza Wotka ,Zycie” ponownie pojawito
sie na rynku. W zalozeniu miato ono by¢ opiniotwérczym, zdystansowanym od
polityki dziennikiem, jednak planéw tych — z uwagi na niewyplacalnos¢ wydaja-
cego tytul AIB Investments — nie udalo sie zrealizowa¢ i dokladnie rok pdzniej
,Zycie” ponownie znikneto z rynku prasowego®.

Przeksztalcenia nie ominely takze organu prasowego Centralnego Komitetu
Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej — ,Trybuny Ludu’, ktéra w lutym 1990 r.
przeobrazila si¢ w socjaldemokratyczna , Irybune” Poczatkowo wydawca , Irybu-
ny” byla Robotnicza Spétdzielnia Wydawnicza. Co prawda, w lipcu 1990 r. dzien-
nik przejeta spétka Ad Novum, jednak rok pézniej, decyzja Komisji Likwidacyjnej,
pismo trafito w rece Skarbu Panistwa®.

Pierwszym redaktorem naczelnym dziennika zostal Marek Siwiec, z ktérym do
»Irybuny” przeszli pracownicy pism mlodziezowych, wérdd nich miedzy innymi
Dariusz Szymczycha, ktéry — po wejsciu Marka Siwca do Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji — przejal obowiazki redaktora naczelnego. W lipcu 1997 r. Szymczycha
zostal odwotany, a jego miejsce zajal Janusz Rolicki, pod ktérego kierownictwem
»Irybuna” zaostrzyla ton artykutéw, bronigc ludzi i czaséw Polskiej Rzeczpospoli-
tej Ludowej, co z jednej strony przysporzylo jej czytelnikéw, z drugiej odstraszyto
reklamodawcow®.

W polowie 1999 r. doszlo do konfliktéw w kierownictwie redakcji, za$ p6t roku
pozniej stanowisko redaktora naczelnego objal rzecznik klubu parlamentarnego
Sojuszu Lewicy Demokratycznej Andrzej Urbanczyk.

Wprawdzie ,ITrybuna” zawsze byla zwigzana z lewicg, jednak pod kierownic-
twem Siwca, Szymczychy i Urbanczyka dziennik przybieral umiarkowany charak-
ter. Opowiadano si¢ za demokratycznymi przemianami, jednak krytyce poddawano
niektére przejawy prywatyzacji, klerykalizacji zycia publicznego oraz ograniczania
socjalnych funkcji panstwa®'.

Trzeba nadmieni¢, Ze istotnym elementem ,Irybuny” byla publicystyka. Na

q

famach dziennika wazne miejsce zajmowaly rubryki: ,Sto stéw’, ,Notowania Try-

% Dotychczas wydawca dziennika byl Dom Wydawniczy ,Wolne Stowo’; ktérego wilascicielami,

oprécz Wolka, byli przedsiebiorcy budowlani Wojciech Mikulecki i Heinz Ruhl.

T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 117.

4 Tamze.

*  R. Filas, Rynek Prasy codziennej w Polsce przed ,Faktem” i z ,,Faktem”, ,Zeszyty Prasoznawcze”
2005, nr 3—4,s. 9.

T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 119.

5% Tamze.

51 Tamze, s. 120.
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buny’; ,Pytania do ministra” oraz wypowiedzi najbardziej znanych przedstawicieli
lewicy. Duzo miejsca pochlanialy, zapewniajace laczno$¢ z odbiorcami, rubryki
,Twoja Trybuna” i ,Zycie na goraco’, a w zaleznosci od sytuacji finansowej gazeta
uruchamiata lub likwidowata regionalne mutacje. Kondycja finansowa miala takze
wplyw na skromna szate graficzna i zredukowane do minimum dzialy poswiecone
kulturze i rozrywce®.

W latach 1990-1992 naklady , Irybuny” wynosily niewiele ponad 100 tysiecy
egzemplarzy, przy zwrotach na poziomie 50%. Przez kolejne pie¢ lat deklarowany
naklad pisma oscylowal w granicach 110 tysiecy egzemplarzy w wydaniach co-
dziennych i 200 tysiecy w wydaniach popoludniowych. Warto przy tym doda¢, ze
po ,Irybune” najchetniej siegaly osoby po pie¢dziesiatym roku zycia, ktdre stano-
wily okoto 40% wszystkich odbiorcéw dziennika®.

Poczatek XXI w. to dla , Irybuny” kolejne przetasowania na stanowisku redak-
tora naczelnego. W potowie 2001 r. nowym szefem dziennika zostal Wojciech Pi-
lecki, jednak zostal odwotany pod koniec 2002 r. decyzja wydawcy, a jego miejsce
zajal Marek Baranski, ktory petnif funkcje redaktora do 2005 r. Po nim stanowisko
objal Wiestaw Debski.

0d 2002 r. nakfad i sprzedaz ,, Irybuny” stopniowo spadaly, a w 2005 r. wynosity
odpowiednio 77 tysiecy i 22 tysigce egzemplarzy®*. Cztery lata pdzniej z przyczyn
ekonomicznych ,Irybuna” znikneta z rynku. Ostatni numer dziennika ukazat sie
4 grudnia 2009 r.

Wazne miejsce na polskim rynku prasowym zajmowala ,Rzeczpospolita’; ktéra
juz w latach 80. ubiegtego wieku stanowita podstawowe Zrédlo informacji prawne;j.
Warto przypomnie¢, ze w kwietniu 1981 r. z inicjatywa powolania tytulu wystapit
na form Sejmu Edmund Osmariczyk, a dziennik, dzigki utworzeniu Panstwowego
Przedsiebiorstwa Wydawniczego Rzeczpospolita — niezaleznego od Robotniczej
Spéldzielni Wydawniczej — mial symbolizowa¢ rozdzielenie kompetencji rzadu
i Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej*.

W pazdzierniku 1989 r. ,Rzeczpospolita” przestala by¢ organem rzadowym,
a redaktorem naczelnym dziennika zostal desygnowany przez premiera Tadeusza
Mazowieckiego Dariusz Fikus. Jako Ze jeszcze na poczatku lat 90. ,Rzeczpospolita”
nadal postrzegano jako pismo oficjalne, rozpoczeto poszukiwania zagranicznego
inwestora, ktéry sprywatyzowalby tytuf*.

Wybér padl na grupe Roberta Hersanta. W lutym 1991 r. powotano spétke
Presspublica, w ktérej 51% udzialéw posiadalo Panistwowe Przedsiebiorstwo Wy-
dawnicze ,Rzeczpospolita’, a pozostale 49% francuska spétka Socpresse. W lipcu
1995 r., kiedy rzad wystapil z inicjatywa przeksztalcenia Panstwowego Przedsie-
biorstwa Wydawniczego ,Rzeczpospolita” w jednoosobowa spétke Skarbu Pan-
stwa, role sie odwrécily i 51% udzialéw w dzienniku przejela spétka Socpresse,

52 Tamze, s. 121.

5 Tamze.

5 Tamze, s. 120.

5% Tamze,s. 101.

% Tamze, s. 101-102.
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natomiast rok pézniej udzialy francuskiego koncernu odkupila norweska spétka
Orkla Media*.

Od momentu, w ktérym ,Rzeczpospolita” przestata by¢ organem rzadowym,
ambicja redakcji bylo stworzenie informacyjnego i apolitycznego dziennika, jed-
nak dziennikarze — jak pokazala praktyka — nie odzegnywali sie od swoich pogla-
déw politycznych. Ideowe inspiracje byly szczegélnie widoczne na tamach urucho-
mionego na poczatku 1993 r., redagowanego przez Macieja Lukasiewicza, dodatku
»Plus-Minus’, gdzie ukazywaly sie teksty historyczne oraz felietony publicystéw
jednoznacznie kojarzonych z prawa czeécia sceny politycznej*®. Redaktor naczelny
bronit profilu pisma, deklarujac, ze cho¢ kierownictwo redakcji prezentuje rézno-
rodne poglady polityczne, to wywodzi si¢ z ,Solidarnosci’; przez co sprzyja rzadom
zwigzanym z tym ruchem spotecznym®. Mimo to dziennik ceniono za obszerne
serwisy informacyjne, wywazone komentarze oraz wszechstronng publicystyke.

W 1996 r. redaktorem naczelnym ,Rzeczpospolitej” zostal — pelniacy te funkcje
do polowy 2000 r. — Piotr Aleksandrowicz, ktéry zapowiedzial, ze nie wprowadzi
w dzienniku zadnych rewolucyjnych zmian, a tytul zachowa ogélnoinformacyjny
charakter.

Na ,Rzeczpospolity” sktadal sie dzial prawny, polityczny, ekonomiczny, zagra-
niczny, sportowy, telewizyjny i fotograficzny. Funkcjonowal tez dzial poswiecony
kulturze oraz dzial nauki i dokumentacji. Wyréznikiem ,Rzeczpospolitej” byty réz-
nokolorowe kolumny. Pismo bylo podzielone na drukowana na bialym papierze
sekcje ogélng, wydawana na zielonych stronach sekcje gospodarczo-ekonomiczna,
drukowana na z6ttym papierze sekcje prawna oraz — publikowany na fososiowych
stronach — sobotni dodatek ,,Plus-Minus” Ponadto, integralna cze$cia ,Rzeczpo-
spolitej” byl telewizyjny dodatek ,Tele”

Na poczatku dekady nakfad ,Rzeczpospolitej” oscylowal w granicach 200 ty-
siecy egzemplarzy. Cztery lata pdzniej, przy czytelnictwie na poziomie 247 tysiecy
egzemplarzy, osiagnal on rekordowa liczbe 287 tysiecy egzemplarzy, jednak mimo
profesjonalnie redagowanych dzialéw, naklady oraz sprzedaz dziennika — cho¢
utrzymywaly sie na wysokim poziomie — stopniowo spadaly. W 1997 r. wynosily
one odpowiednio — 263 tysiace i 217 tysiecy egzemplarzy, za$ pod koniec dekady
odpowiednio — 275 tysiecy i 216 tysiecy egzemplarzy®.

Od potowy 2000 r. pelnigcego obowiazki redaktora naczelnego dziennika Piotra
Aleksandrowicza zastapil Maciej Lukasiewicz, ktéry kierowal pismem do sierpnia
2004 r. Po nim obowiazki redaktora przejal Grzegorz Gauden, natomiast w 2006 r.,
kiedy posiadajaca 51% udzialéw w ,Rzeczpospolitej” norweska Spétka Orkla Me-
dia przeszta w rece brytyjskiego funduszu inwestycyjnego Mecom, nowym redak-
torem naczelnym dziennika zostal Pawel Lisicki.

% Z. Bajka, Kapitatl zagraniczny w polskiej prasie, [w:] Media i dziennikarstwo w Polsce 1989—

1995, red. G.G. Kopper, I. Rutkiewicz, K. Schliep, O$rodek Badan Prasoznawczych Uniwersyte-
tu Jagielloriskiego, Krakéw 1996, s. 147.

% T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 104—105.

% Tamze,s. 105.

% Dane pochodza z komunikatéw Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy o wysokosci naktadéw
i dystrybucji pism kontrolowanych przez ZKDDP, za: tamze, s. 107.
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W celu uatrakcyjnienia oferty, a co za tym idzie, przyciagniecia do tytutu no-
wych czytelnikéw, do dziennika byly i sa dolaczane réznorodne wkladki oraz do-
datki tematyczne, takie jak: ,Dobra Firma’, ,Nieruchomosci’, ,Kariera i Biznes’,
»Moje Pieniadze’, ,Prawo co Dnia’, ,Prawo i Praktyka” czy — wydawany w latach
2005-2008 — dodatek dla kobiet ,,Pigta Aleja”

Na poczatku drugiego dziesieciolecia dziennik wlaczyl sie w modny nurt dzien-
nikarstwa §ledczego, co oslabilo pozycje konserwatywno-liberalnej ,Rzeczpospoli-
tej” jako powaznego i obiektywnego dziennika.

W drugiej dekadzie nieprzerwanie spadaly naklady i sprzedaz dziennika. O ile
w 2000 roku wynosily one odpowiednio 263 tysiace i 203 tysiace egzemplarzy,
o tyle cztery lata pdzniej naklad wynosit 244 tysiace, za$ sprzedaz siegala niewiele
ponad 180 tysiecy egzemplarzy®'.

Ponadto, od potowy 2006 r. mozna bylo zaobserwowa¢ wyrazny zwrot w kie-
runku prorzadowym, czemu — jak podkresla Ryszard Filas — towarzyszyl, zapewne
nieprzypadkowo, znaczacy spadek sprzedazy®>. W pi$mie zatrudniono publicy-
stéw ze likwidowanego tygodnika ,,Ozon” oraz z ,Gazety Polskiej” (m.in. Tomasza
Terlikowskiego i Rafata Ziemkiewicza).

W 2011 r. udzialy Mecomu i Skarbu Paristwa wykupilta Spétka Gremi Media,
przejmujac 100% udzialéw w Wydawnictwie Presspublica, a nowym redaktorem
naczelnym ,Rzeczpospolitej” zostat Tomasz Wréblewski. Sredni naktad dziennika
wynosit w 2011 r. okoto 170 tysiecy egzemplarzy.

Przeksztalcenia nie ominely takze dwéch wydawanych w okresie Polskiej
Rzeczpospolitej Ludowej dziennikéw sportowych — ,Sportu” oraz ,Przegladu
Sportowego”

Wydawany w Katowicach ,,Sport” sprzedano katowickiej Dziennikarskiej Spét-
dzielni Pracy ,Sport’, przy czym wiekszo$¢ udzialéw w dzienniku wykupil Woj-
ciech Fibak, a w 1993 r. tytul przejeta grupa prasowa Fibak-Marquard Press®.

Natomiast warszawski ,Przeglad Sportowy” przekazano Agencji Przeglad
Sportowy, w ktérej wigkszosciowy pakiet udziatéw nabyl wlasciciel Curtis Interna-
tional, Zbigniew Niemczycki®. W 1995 r. udziaty Niemczyckiego wykupil koncern
Jiirga Marquarda, za$ $redni nakltad dziennika wynosit w tym czasie ponad 90 ty-
siecy egzemplarzy, z czego sprzedawano 53 tysigce egzemplarzy.

We wrzeéniu 1997 r. wydawca ,Przegladu Sportowego” odkupit od grupy kapi-
talowej Roberta Hersanta, wychodzaca w nakladzie 60 tysiecy egzemplarzy, kra-
kowska gazete sportowa ,Iempo’, natomiast dwa lata p6Zniej polaczono obydwa
tytuly w liczacy jedenascie mutacji ,Dziennik Sportowy”®.

Druga dekada przemian to takze przetasowania w segmencie dziennikéw spor-
towych. Na poczatku drugiej dekady, kiedy wydawca ,,Sportu” zostal koncern Jiirga
Marquarda, naklad dziennika wynosit 37 tysiecy egzemplarzy, natomiast sprzedaz
ksztaltowala sie na poziomie 20 tysiecy.

61 Tamze.

¢ R.Filas, Prasa ogélnokrajowa po 1989 roku, [w:] Stownik wiedzy o mediach, dz. cyt., s. 113.

¢ Z.Bajka, Kapitat zagraniczny w polskich mediach, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1994, nr 1-2, s. 8.
% Tamze,s. 147.

¢ T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 135.
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Z czasem, z uwagi na olbrzymia konkurencje mediéw elektronicznych oraz
wzbogacane o rozbudowane dodatki sportowe gazety ogélnoinformacyjne, dzien-
niki sportowe tracily swoja popularnosé¢. W marcu 2005 r., kiedy naklad ,Sportu”
wynosit zaledwie 18 tysiecy egzemplarzy, a sprzedaz oscylowala na poziomie 9 ty-
siecy egzemplarzy, koncern Jiirga Marquarda wycofat sie z dziennika. Wydawa-
niem tytulu zajeli sie dziennikarze gazety, natomiast redaktorem naczelnym wzno-
wionego, wydawanego w nakladzie 23 tysiecy egzemplarzy ,Sportu” zostal Rafat
Zaremba®®.

Obecnie wydawca dziennika jest Axel Springer Polska. Sredni naktad ,Sportu”
waha si¢ od 15 do 50 tysiecy egzemplarzy, a redaktorem naczelnym pisma jest An-
drzej Grygierczyk.

Réwnolegle z wycofaniem sie ze ,Sportu” Marquard dokonal zmian w ,Dzien-
niku Sportowym’, rezygnujac z regionalnych mutacji gazety i przywracajac tytul
»Przeglad Sportowy”. Dziennik ztagodzil ton wypowiedzi i odszed! od sensacyj-
nej formuly na rzecz nieco bardziej wywazonych artykuléw, co spowodowalo, ze
pismem zainteresowali si¢ — unikajacy go wczesniej — reklamodawcy. Po 2005 r.
naklad ,Przegladu Sportowego” oscylowal w granicach 140 tysiecy egzemplarzy,
z czego sprzedawano 77 tysiecy egzemplarzy®. Od listopada 2007 r. pismo przejal
Axel Springer Polska.

Réwnolegle z przemianami wydawnictw Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej
na rynku pojawilo si¢ wiele nowych tytutéw.

Jednym z najwazniejszych byla, debiutujaca miesiac przed czerwcowymi wy-
borami w 1989 r., ,Gazeta Wyborcza” Wydawca dziennika zostala spétka Agora,
ktérej czlonkami byli Zbigniew Bujak, Aleksander Paszynski i Andrzej Wajda.
W sktad zespotu przygotowujacego pierwsze wydanie ,Gazety” wchodzili miedzy
innymi: Piotr Pacewicz, Krzysztof Sliwinski, Jacek Zakowski, Juliusz Rawicz, Mat-
gorzata Szejnert oraz redaktor naczelny dziennika — Adam Michnik.

Pierwszy numer dziennika ukazal sie 8 maja 1989 r., a — podkreslajacy $ciste
zwigzki z ,,Solidarnoscia”® — zesp6t redakcyjny deklarowat, ze gtéwnym zadaniem
»Gazety” bedzie dostarczanie informacji. Warto w tym miejscu odnotowaé, ze
wewnetrzne podzialy w ,Solidarnosci” pociagnely za soba podzialy w dzienniku,
za$ we wrzesniu 1990 r. Komisja Krajowa pozbawita ,Gazete” prawa do uzywania
symbolu zwiazkowego. Podzial ,Solidarno$ci” wymusil na ,Gazecie” wypracowa-
nie wlasnego stanowiska w wielu istotnych dla Polski kwestiach spolecznych i po-
litycznych.

Po wyborach prezydenckich w 1990 r. ,Gazeta” byla postrzegana jako organ
sympatyzujacy z Uniag Demokratyczna, p6zniej Unig Wolnosci. Z kolei przepro-
wadzona w 1992 r. wéréd dziennikarzy pisma ankieta wykazala, ze ich sympatie sa
takze po stronie Kongresu Liberalno-Demokratycznego czy Unii Pracy. Na tamach
dziennika nie szczedzono krytyki Porozumieniu Centrum i Zjednoczeniu Chrze-
$cijanisko-Narodowemu, a gléwnym obiektem polemicznych atakéw pozostawali

%  Tamze,s. 136.

67 Tamze.

% Do wrzes$nia 1990 r. pierwsza strona dziennika opatrzona byla logotypem ,Solidarnosci” oraz
wkomponowanym w pionowa winiete hastem ,Nie ma wolnosci bez Solidarnosci”.
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przedstawiciele Sojuszu Lewicy Demokratycznej®. W wyborach prezydenckich
w 1990 r. pismo opowiedzialo sie za kandydatura Tadeusza Mazowieckiego, za$
w 1995 r. udzielono poparcia Jackowi Kuroniowi”.

W dzienniku bardzo szybko utworzono i rozbudowano dzialy wlasciwe pra-
sie informacyjno-publicystycznej, a pismo przybralo niespotykana dotad formute
gazety lokalnej i ogdlnopolskiej zarazem. Juz na poczatku stycznia 1990 r. uru-
chomiono ,Gazete Stoteczng’, natomiast trzy lata pdzniej rozpoczeto wydawanie
ostatniego (osiemnastego) dodatku lokalnego — ,Gazety Zachodniej™.

Poza dodatkami lokalnymi ,Gazeta” publikowala ogdlnopolskie magazyny,
przez co za kazdym razem na dziennik skladalo si¢ wydanie ogdlnopolskie i dwa
dodatki: lokalny i tematyczny. Pierwszym dodatkiem tematycznym byt piatkowy,
wydawany od marca 1993 r., oparty na reportazach, ,Magazyn”> W poniedzialki
wychodzit dodatek sportowy, zas sobotnie, a nastepnie piatkowe wydania uzupet-
niala ,Gazeta Telewizyjna” Od marca 1994 r. do wiosny 1996 r. do poniedziatko-
wego numeru dotaczano takze ,Gazete — The Wall Street Journal Europe”. W srody
wydawano dodatek ,Nieruchomosci’, a w czwartki magazyn motoryzacyjny ,Wy-
sokie Obroty” Od kwietnia 1999 r. ,Gazeta” wydaje takze sobotni dodatek dla ko-
biet ,Wysokie Obcasy””.

Atutem ,Gazety” byta otwarto$¢ wobec przedstawicieli prawie wszystkich opcji
politycznych, ideowych i kulturowych. W dzienniku autorskie teksty publikowali
miedzy innymi Zbigniew Brzezinski, Leszek Balcerowicz, Wlodzimierz Cimosze-
wicz, Jerzy Giedroyc, Tadeusz Mazowiecki i Aleksander Kwasniewski.

Z uptywem czasu ewoluowala struktura Agory, ktéra wraz z wydawanym przez
nig dziennikiem przeobrazila si¢ w medialny koncern, gdzie coraz wigksza role
odgrywaly parametry ekonomiczne. Natomiast sama ,Gazeta” przeksztalcila sie
w potezne przedsigbiorstwo prasowe, zatrudniajace w 1997 r. blisko 2 tysiace oséb,
z czego ponad 700 stanowili dziennikarze™.

Bez watpienia ,Gazeta” byla dziennikiem, ktéry umiejetnie wykorzystal duzo
wczeéniejszy od pozostalych inicjatyw start. Pod koniec 1989 r. naklad pisma
wynosil p6! miliona egzemplarzy. Pie¢ lat pdzniej $redni naklad ,Gazety” wyno-
sit 511 tysiecy egzemplarzy, z czego sprzedano 418 tysiecy. Kolejne dwa lata to
niewielki spadek zar6wno nakladdéw, jak i sprzedazy gazety, jednak od 1997 r. do

% T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 91-92.

7 Trzeba nadmieni¢, ze kiedy okazalo sie, iz Jacek Kuron nie ma szans na wygrang w wyscigu

o fotel prezydencki, rozpoczeto polemike z Aleksandrem Kwasniewskim. Podczas wyboréw

prezydenckich w 2000 r. redakcja zachecata do glosowania na kandydatéw centrum, niemniej

zajmowala neutralne, a niekiedy nawet przychylne stanowisko wobec éwczesnego kandydata

Sojuszu Lewicy Demokratycznej. Pie¢ lat péZniej w wyborach prezydenckich opowiedziata sie

natomiast za kandydatura Donalda Tuska, a z analizy sympatii politycznych ujawnianych pod-

czas wazniejszych kampanii wyborczych mozna wywnioskowad, ze linia ideowa ,Gazety” ma

charakter centrolewicowy.

Obecnie dziennik liczy w sumie dwadziescia jeden wydan lokalnych.

Dzisiejszy czwartkowy ,Duzy Format”.

T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 95.

W kwietniu 1999 r. Agora trafita na gielde papieréw wartosciowych, czego skutkiem byla kolej-
na reorganizacja. Szerzej o przeksztalceniach Agory zob. tamze, s. 96-98.
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konca lat 90. naklady i sprzedaz pisma systematycznie rosty, a w 1999 r. wynosi-
ty odpowiednio 569 tysiecy i 443 tysiace egzemplarzy’. W 2011 r. $redni naktad
dziennika wynosit 300 tysiecy egzemplarzy.

»,Gazeta” zainicjowala ogélnopolskie akcje spoleczne, z ktérych najwiekszy
odzew przyniosly inicjatywy ,Rodzi¢ po ludzku” oraz ,Szkola z klasg” czy ,Grasz
o staz’.

W drugiej potowie drugiej dekady spadajace wyniki sprzedazowe ogdlnopol-
skich dziennikéw opiniotwoérczych zapowiadaly poglebiajacy sie kryzys na ryn-
ku prasowym. Agora, chcac powstrzymac negatywne tendencje, rozpoczeta wiec
wzmozone dzialania marketingowe. W dzienniku ukazywaly si¢ miedzy innymi
kolekcje filméw, multimedialne kursy jezykowe, ksiazki i plyty muzyczne. Podobne
dodatki wspieraly takze sprzedaz innych dziennikéw.

W pierwszej dekadzie przemian na rynku wydawniczym debiutowal takze bul-
warowy dziennik ,Super Express”. Powstal on w wyniku reorganizacji zalozonego
w polowie lutego 1991 r. — ,Expressu Porannego’, dokonanej w 1992 r. przez no-
wego redaktora naczelnego Grzegorza Lindenberga. Zaproponowane przez Lin-
denberga przeksztalcenia polegaly na zmianie tytulu oraz przyjeciu przez pismo
koncepcji tabloidu.

W grudniu 1991 r. uruchomiono wydanie magazynowe, ktére rok pézniej ob-
jeta pdzniejsza redaktor naczelna ,Super Expressu” Urszula Surmacz-Imieninska.
Na magazyn skladaly sie przede wszystkim materialy poradnikowe, reportaze kry-
minalne, kronika matrymonialna oraz plotki z zycia gwiazd.

Od polowy 1992 r. ,Super Express” rozpoczal wydawanie kolorowego dodat-
ku telewizyjnego ,Super Tydzien”. Potem uruchomiono muzyczny dodatek ,Super
Rock’, dzieciecy ,Super Expressik’, przeznaczona dla kobiet ,,Super Babe” oraz mo-
toryzacyjny ,Motorynek™®.

Wypada doda¢, ze zawartos$¢ dziennika stopniowo ewoluowata. W poczatkach
dekady ,,Super Express” wyrdznial apolityczny charakter oraz zainteresowanie te-
matyka sensacyjno-obyczajowa.

Atutem dziennika bylo dostarczanie czytelnikom rozrywki w postaci rozma-
itych gier i konkurséw typu zdrapka, dzigki czemu w maju 1995 r. pismo odnoto-
walo rekordowy naklad siegajacy 2 milionéw egzemplarzy”. Oczywiscie $rednie
naklady pisma byly nizsze. Rok wcze$niej naklad dziennika wynosil 408 tysiecy
egzemplarzy, z czego sprzedano 324 tysiace.

W potowie dekady ,Super Express” popadl w klopoty finansowe. Zalamanie
sprzedazy prasy codziennej oraz przeznaczenie sporych $§rodkéw na budowe dru-
karni spowodowaly, ze deficyt dziennika w 1994 r. wynosil ponad 6 milionéw zlo-
tych. Przyspieszylo to decyzje wydawcy o koniecznosci przyciagniecia zagranicz-
nego inwestora. Wyboér padl na szwedzki koncern Tidnings AB Marieberg, ktéry
w zamian za 30% udzialéw i obietnice zakupu kolejnych 20% akcji wykupil diugi
dziennika™.

7> Dane pochodza z komunikatéow Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy o wysokosci naktadéw
i dystrybucji pism kontrolowanych przez ZKDP, za: tamze, s. 96.

76 Tamze, s. 124.

77 Tamze, s. 125.

78 Tamze, s. 126.
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Najwieksza popularno$¢ ,Super Express” osiagnal w 1998 r. Wéwczas naklady
dziennika przekraczaly pét miliona egzemplarzy, z czego sprzedawano 481 tysie-
cy. Kolejne lata przyniosly spadek nakladéw i sprzedazy pisma, co wymusito na
wydawcy likwidacje oddzialéw terenowych oraz rozbudowanie dziatu informacji
codziennej i ograniczenie sensacyjnej czesci dziennika.

Spadkowi sprzedazy i nakladéw prébowali przeciwdziata¢ kolejni redaktorzy
naczelni (Mariusz Ziomecki i Tomasz Lachowicz). Tendencji spadkowej nie udato
sie jednak powstrzyma¢, a dziennik powrécit do bulwarowej formuly”. W poto-
wie drugiej dekady naklad ,,Super Expressu” wynosit 359 tysiecy egzemplarzy, za$
sprzedaz ksztaltowala si¢ na poziomie 216 tysiecy.

W listopadzie 2007 r. Rada Nadzorcza spétki Media Express bedacej dotych-
czasowym wydawca tabloidu wyrazila zgode na przejecie wydawania dziennika
przez Wydawnictwo Murator, a nowym redaktorem naczelnym, zwiekszajacego
nieznacznie sprzedaz pisma zostal Stawomir Jastrzebowski.

Na dzisiejsza stabnaca pozycje dziennika wplywa koniecznos$¢ oszczedzania
oraz konkurencja w postaci — omawianego w dalszej czesci artykulu — ,,Faktu”

W latach 90. miejsce na rynku ogélnopolskich gazet codziennych prébowaly
znalez¢ takze dwa dzienniki ekonomiczne: ukazujacy sie od polowy lat 90. ,Parkiet
— Gazeta Gieldy” oraz — wydawany od stycznia 1997 r., kierowany przez Andrzeja
Nierychte — ,,Puls Biznesu”

»Puls Biznesu” poczatkowo ukazywal sie dwa razy w tygodniu w nakladzie 100
tysiecy egzemplarzy®, a od pazdziernika 1998 r. jako dziennik. Sprzedaz ,Pulsu
Biznesu” systematycznie rosta i pod koniec dekady wynosita ponad 9 tysiecy eg-
zemplarzy®!. Malalo natomiast zainteresowanie, wydawanym poczatkowo w na-
kladzie 37 tysiecy egzemplarzy ,Parkietem — Gazeta Gieldy”

W drugiej dekadzie przemian ,Puls Biznesu” stale zyskiwal nowych czytelni-
kéw. Po 2001 r. sprzedaz dziennika przekroczyta 20 tysiecy egzemplarzy, a w 2006 r.
wynosita ponad 26 tysiecy®2.

W 2005 r. ,Parkiet — Gazete Gieldy” kupita Presspublica. A w 2009 r. szukajacy
oszczednosci wydawca polaczyl redakcje dziennika z redakcja ekonomicznego do-
datku wydawanej przez siebie ,Rzeczpospolitej”

W styczniu 1998 r. do oferty ogélnopolskich gazet codziennych dotaczyt — or-
gan prasowy konglomeratu medialnego wptywowego politycznie redemptorysty,
ojca Tadeusza Rydzyka — ,Nasz Dziennik”. Wydawca dziennika jest, zarejestro-
wana w Rembertowie, spdtka Spes.

Poczatkowo naktad ,Naszego Dziennika” wynosit okoto 300 tysiecy egzempla-
rzy, jednak p6zZniejsze naklady nie sa znane. Brakuje takze wiarygodnych informa-
cji o sprzedazy tytutu.

7 R.Filas, Rynek prasy codziennej w Polsce przed ,, Faktem” i z ,, Faktem”, dz. cyt., s. 13.

8 Tenze, Dwadziescia lat przemian polskich mediow (1989-2009) w ujeciu periodycznym, dz. cyt.,
s. 31

81 Tenze, Prasa ogélnokrajowa po 1989 roku, [w:] Stownik wiedzy o mediach, dz. cyt., s. 115.

8 Tamze.

8 Warto odnotowad, ze w 1996 r. o. Tadeusz Rydzyk prébowal przejaé¢ podupadajace wéwczas,
»Slowo — Dziennik Katolicki’; jednak z uwagi na klopoty finansowe dziennika nie udalo si¢
utrzymac.
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Zalozycielem i pierwszym redaktorem naczelnym ,Naszego Dziennika” byl
Artur Zawisza. P6Zniej dziennikiem kierowali kolejno Artur Gérski, Tomasz Ra-
kowski i Hubert Wolacewicz, za$ od 1999 r. funkcje redaktor naczelnej petni Ewa
Sotowiej. Na poczatku redakcje ,Naszego Dziennika” tworzyly osoby zwiazane ze
»Stowem. Dziennikiem Katolickim’, péZniej pismo przejeli dzialacze Mlodziezy
Wszechpolskiej i duszpasterstwa akademickiego®.

Od pierwszego numeru pismo wywoluje wiele kontrowersji, a tresci publiko-
wane na famach ,Naszego Dziennika” — jak stusznie zauwaza Tomasz Mielczarek
— ,nie do korica poddaja sie racjonalnym ocenom”™.

Pierwsza dekada przemian rynku ogélnopolskiej prasy codziennej obfitowatla
réwniez w wiele nieudanych inicjatyw. Poza numer zerowy nie wyszedt ,Dziennik
Krajowy’, na krétko pojawily sie — wydawany od sierpnia 1991 r. do lipca 1992 r.
— ilustrowany kolorowy dziennik ,,Glob 24” oraz — wychodzacy niespelna trzy mie-
sigce, apolityczny programowo — ,,Obserwator Codzienny”®. Nieco dluzej, bo od
grudnia 1991 r. do lipca 1993 r., na rynku utrzymat sie prawicowy ,Nowy Swiat”,
Inne, jak na przyklad ukazujaca si¢ od poczatku 1992 r. ,Nowa Europa’; nie odnio-
sty spektakularnych sukceséw i nie zdolaly utrzymac sie na rynku prasowym®.

Chcac dokona¢ podsumowania przeobrazen, jakie dokonaly sie na rynku pra-
sowym w latach 1989-1999, nalezaloby odnotowad, ze poczawszy od drugiej polo-
wy 1993 r. nastapil spadek czytelnictwa dziennikéw na rzecz czestszych kontaktow
czytelnikéw z czasopismami®®.

Od 1994 r. czotéwka ogdlnopolskich dziennikéw ogdlnoinformacyjnych za-
wezila si¢ do trzech tytuléw: opiniotwdrczej, mocno osadzonej w problematyce
regionalnej ,Gazety Wyborczej’, przybierajacego forme tabloidu ,,Super Expressu”
oraz powaznej, kladacej nacisk na problematyke ekonomiczno-prawna ,Rzeczpo-
spolitej”.

Praktycznie cala dekade na czele rankingu czytelnictwa utrzymywata sie ,Ga-
zeta Wyborcza’, tuz za nig plasowaly sie — ,Super Express” i ,Rzeczpospolita”

Z ogdblnokrajowego rynku dziennikéw, pomimo zmiany formuty, powoli uste-
powaly ,Zycie Warszawy” oraz ,Trybuna” Wplywy stracily ,Gromada — Rolnik
Polski’; ,Sztandar’, ,,Stowo Powszechne” i ,Kurier Polski” Z rynku zniknela réw-
niez, jak dotad bezpowrotnie, popotudniéwka — ,Express Wieczorny”.

Na przetomie dekad — w zwiazku z rosnaca dominacja mediéw elektronicznych
— w sektorze ogdlnopolskiej prasy codziennej odnotowano stagnacje nakladéw
drukowanych oraz poglebiajace si¢ spadki sprzedazy dziennikéw.

8 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 122.

% Tamze.

8 W. Pisarek, Ogdlnoinformacyjna prasa codzienna w Polsce. Zmiany lat 1989-1995, dz. cyt.,
s. 3—4.

Pomyslodawcami reprezentujacej centrolewicowa opcje polityczng ,Nowej Europy” byli
Krzysztof Teodor Toeplitz, Karol Syndzielorz oraz Jézef Snieciniski. W kwietniu 1997 r. ogl-
noinformacyjny dziennik przeksztalcono w stricte ekonomiczny ,Dziennik Prawa i Gospodar-
ki’; ktéry od pazdziernika 1997 r. zmienit tytut na ,Prawo i Gospodarka” Zmianie ulegl takze
format dziennika, ktéry poszerzono o nowe dodatki tematyczne (,Finanse’; ,Gospodarka” oraz
»Podatki”). Gazeta utrzymala sie na rynku do grudnia 2002 r.

R. Filas, Dziesigé lat przemian mediow masowych w Polsce (1989-1999), dz. cyt., s. 45.
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Pojawienie si¢ internetu — ,alternatywnego, szybkiego i efektywnego sposobu
zaopatrywania odbiorcéw w informacje”® — bez watpienia zrewolucjonizowato za-
réwno rynek medialny, jak i dotychczasowe wyobrazenie o funkcjonowaniu i zna-
czeniu $rodkéw masowego przekazu.

W sektorze prasowym odpowiedzia na rewolucje technologiczna dokonujaca
sie za sprawa sieci oraz na zwiazane z nig zmiany stylu zycia czytelnikéw z jednej
strony i sposobu funkcjonowania podmiotéw rynkowych z drugiej, staly sie wyda-
nia internetowe oraz tzw. e-wydania (niejednokrotnie blednie utozsamiane z tymi
pierwszymi).

E-wydania, czyli gazety i czasopisma cyfrowe, to komputerowe wersje trady-
cyjnych publikacji. E-wydania wygladaja na ekranie komputera doktadnie tak, jak
ich papierowe odpowiedniki — zawieraja identyczne strony z artykulami i reklama-
mi, niekiedy poszerzone o tres$ci multimedialne, niedostepne w wydaniach papie-
rowych. E-wydanie — zgodnie z definicja zaproponowana w regulaminie kontroli
nakladu i dystrybucji prasy zarejestrowanej w Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy
(ZKDP) - jest to ,elektronicznie rozpowszechniana wersja, przynajmniej jednej
mutacji, kontrolowanego tytutu prasowego, zawierajaca ten sam w formie i tresci
material redakcyjny i reklamy co wersja drukowana. Wymog calkowitej zgodnosci
e-wydania z wersja drukowana nie dotyczy insertéw i gadzetéw. Material redak-
cyjny w wersji elektronicznej moze by¢ dodatkowo rozszerzony, a reklamy moga
by¢ zaadaptowane w sposéb pozwalajacy na wykorzystanie mozliwosci medium
elektronicznego™®.

Powstanie prasy cyfrowej jest wynikiem zapotrzebowania cze$ci internautéw na
— deklarowang w wielu badaniach — che¢ czytania materialéw prasowych na ekranie
komputera w postaci identycznej jak w tradycyjnych publikacjach papierowych, a nie
w formie artykuléw udostepnianych na tamach elektronicznych wydan, ktére dla
sporej czesci uzytkownikow sieci byty mato przejrzyste i niewygodne w czytaniu.

Rozpropagowaniem e-wydan zainteresowani byli réwniez sami wydawcy prasy;,
ktérzy widzieli w nich szanse na poprawe pogarszajacej sie sytuacji ekonomicznej
wydawniczego biznesu. Warto odnotowa¢, ze w 2005 r. ZKDP opracowat regula-
min umozliwiajacy wydawcom dotaczanie wynikéw sprzedazy e-wydan do danych
o dystrybucji i naktadzie tradycyjnych publikacji, co przetozylo sie na dynamiczny
rozwdj polskiego rynku prasy cyfrowej.

Do zalet cyfrowych gazet nalezy zaliczy¢: blyskawiczny dostep z kazdego miej-
sca na $wiecie, proste i szybkie wyszukiwanie potrzebnych informacji, aktywne
odnosniki, mozliwo$¢ wzbogacenia o elementy multimedialne, opcje sporzadzania
notatek i zaznaczania fragmentéw tekstu, automatyczne otrzymywanie nowych
numeréw zaprenumerowanych e-wydan, nizsza o 15-20% cene w stosunku do
ceny tradycyjnej gazety.

Prekursorem na polskim rynku e-wydan byla ,Gazeta Prawna’, ktéra zostala
udostepniona w sieci w postaci plikéw PDF w 2003 r. Zaraz za nia cyfrowe gazety
uruchomili inni wydawcy ogélnopolskich dziennikéw.

8 A. Starewicz-Jaworska, Prasa cyfrowa — replika wydania papierowego czy samodzielna platfor-
ma komunikacyjna, ,Studia Medioznawcze” 2007, nr 1, s. 81.
% www.zkdp.pl/download/Wskazowki_dla_audytorow_za_2006%20rok.pdf, dostep 03.10.2011.
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Minusem e-wydan jest to, ze nie wykorzystuja one w pelni interaktywnych
mozliwosci, jakie daje internet, totez wiekszo$¢ wydawnictw jest zainteresowana
przede wszystkim tworzeniem internetowych wydan i multimedialnych portali,
na ktérych e-wydania sa zaledwie dodatkiem do serwiséw informacyjnych, foréw,
blogéw dziennikarzy redakcyjnych, materialéw audio i wideo czy cyfrowych archi-
woéw dostepnych najczesciej odptatnie®.

Poczatkowo duza bariere przed uruchomieniem serwisu online stwarzala oba-
wa przed masowa rezygnacja czytelnikéw z wydania papierowego — przeniesiony
do internetu serwis informacyjny wydawat si¢ dla wydawcéw powaznym zagro-
zeniem dla wplywoéw ze sprzedazy wydania papierowego gazety, a takze zasiegu
publikowanych przez nig reklam — rosnaca popularno$¢ sieci oraz serwiséw in-
ternetowych uruchomionych przez czes¢ redakcji w potowie lat 90.%2 sprawily, ze
obok komunikacyjnego potencjalu internetu nie mogli przej$¢ obojetnie pozostali
wydawcy prasy®.

Dzi$ wlasne witryny internetowe posiadaja wszystkie ogélnopolskie dzienniki,
a wzrastajaca liczba wirtualnych, lecz wiernych i zaangazowanych czytelnikéw po-
woduje, ze coraz wiecej redakcji zaczyna zabiegac o ich wzgledy. Jak wynika z rapor-
tu ,Polski internet 2008/2009” sporzadzonego przez firme badawcza Gemius SA,
w 2008 r. po prase codzienna w internecie siggalo az 64% uzytkownikéw sieci®.

Pierwsze internetowe wydania gazet w niczym nie przypominaly — rozbudowa-
nych dzi$§ — multimedialnych witryn internetowych. Poczatkowo wiele dziennikéw
poprzestawalo na ,wrzucaniu” do internetu artykuléw drukowanych, jednak ro-
snaca konkurencja wymusita ciagle wzbogacanie oferty.

Wydawcy uruchamiaja obecnie blogi dziennikarzy, oferuja uzytkownikom cza-
ty i fora dyskusyjne, a takze zamieszczaja pliki wideo i umozliwiaja dostep do wy-
dan archiwalnych, dzigki czemu nowy srodek ogranicza role prasy drukowanej, ale
jej nie eliminuje.

Popularno$¢ internetowych wydan trafnie puentuja Chylinski i Russ-Mohl,
stwierdzajac, ze ,dzi$§ wszyscy wydawcy prasy na calym $wiecie marza juz nie
tylko o rosnacych naktadach, ale i o tym, aby ich witryna zostala dodana do u/u-
bionych™>.

Obecnos¢ w sieci — jeszcze w polowie lat 90. uznawana za ekstrawagancje® —
stala sie dla mediéw poszukujacych dostepu do jak najliczniejszej grupy odbiorcéw

9 A. Ostrowska, Nowe media — przyktad polski, [w:] Media a wyzwania XXI wieku, red. M. Boni-

kowska, Wydawnictwo Trio, Warszawa 2009, s. 141-142.

Przypomnijmy, ze pierwszym polskim pismem, ktére w 1994 r. zdecydowalo sie na uruchomie-

nie elektronicznego wydania, byla ,Gazeta w Krakowie’, regionalny dodatek ,Gazety Wybor-

czej” Rok pézniej w internecie zaczelo sie regularnie ukazywac ,,Zycie Warszawy’; ,Rzeczpo-

spolita” oraz ,Gazeta Wyborcza”

L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warsza-

wa 2006, s. 14.

% http://pliki.gemius.pl/Raporty/2009/02_2009_Polski  _internet 2008_2009.pdf,  dostep
03.10.2011.

% M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Wydawnictwo Polskapresse, Warszawa 2008,

s. 198.

L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe, dz. cyt., s. 11.
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konieczno$cig, a rosnaca popularno$¢ internetu oraz coraz czestsze odbieranie za
jego posrednictwem tradycyjnych mediéw pozwalaja przypuszczad, ze funkcjono-
wanie w kregu wirtualnej publiczno$ci za kilka, najdalej za kilkanascie lat moze by¢
dla tych ostatnich warunkiem ekonomicznego przetrwania.

Druga dekade przemian rynek ogélnopolskiej prasy codziennej otwiera w su-
mie jedenastoma tytutami, z ktérych trzy — ,Trybuna’, ,Zycie” oraz ,Prawo i Go-
spodarka” — nie zdotaly si¢ utrzymac®.

Momentem przetomowym byl pazdziernik 2003 r., na rynku ogélnopolskich
dziennikéw zadebiutowat ,Fakt”. Sukces nowego tabloidu — w grudniu, a wiec za-
ledwie miesiac po wejsciu na rynek, sprzedaz dziennika przekroczyla p6t miliona
egzemplarzy i wynosita o 100 tysiecy egzemplarzy wiecej niz sprzedaz, bedacej
dotychczasowym liderem rynku, ,Gazety Wyborczej” — zaskoczyl nawet wydawce,
ktéry szacowal, ze sprzedaz dziennika zblizy si¢ do sprzedazy ,Super Expressu”
i bedzie si¢ ksztaltowata na poziomie 200 tysiecy egzemplarzy®.

Debiutowi ,Faktu” towarzyszyly niebagatelne — oszacowane na okoto 20 mi-
lionéw zlotych — naklady na kampanie promocyjna oraz zabiegi marketingowe.
Poza najnizsza na rynku ceng egzemplarzowa — poczatkowo dziennik kosztowal
zaledwie zlotéwke — wydawca postawil na loterie (,,Faktogra’; ,,Ztotobranie’, ,Co za
numer”) oraz wykorzystywanie wizerunku najwiekszych idoli®.

Dzigki podjetym staraniom ,Fakt” stal sie liderem rynku, deklasujac w rankin-
gach sprzedazy i czytelnictwa konkurencje.

Od 2003 r. redaktorem naczelnym dziennika jest nieprzerwanie Grzegorz Jan-
kowski. ,Fakt” wzbogacany jest o rozmaite poradniki i dodatki. Czwartkowe wyda-
nie uzupetnia telewizyjny dodatek ,Fakt TV’ co druga srode do numeru dotaczany
jest finansowy poradnik ,Fakt Pieniadze”, natomiast w piatki z dziennikiem ukazuje
sie cotygodniowy dodatek ,Gwiazdy’, opisujacy zycie gwiazd polskiego i zagranicz-
nego show biznesu. Gazeta ma takze siedem wydan regionalnych (Warszawa, Po-
znan, Wroctaw, Katowice, L6dz, Krakéw, Gdarnisk) relacjonujacych najwazniejsze
wydarzenia lokalne.

Publikowane na famach ,Faktu” artykuly niejednokrotnie oparte sa na sensacji
i niesprawdzonych spekulacjach, a za ,wyréznienie si¢ szczegdlna nierzetelnoscia
i lekcewazeniem zasad etyki dziennikarskiej” Stowarzyszenie Dziennikarzy Pol-
skich dwukrotnie przyznalo redakcji ,Faktu” tytul ,Hieny Roku”

Co prawda w internetowej witrynie korporacyjnej Ringier Axel Springer Polska
mozna znalez¢ informacje, ze dziennik ,wyjasnia skomplikowane zjawiska spolecz-
ne, recenzuje politykéw, sprawdza partyjne obietnice, walczy z wszelkimi naduzy-
ciami i jest glosem czytelnika w walce o jego prawa”'®, niemniej nawet pobiezny

% W 2000 r. na rynek ogdlnopolskiej prasy codziennej skladaly sie: ,Gazeta Wyborcza’; ,,Super
Express’; ,Rzeczpospolita’, ,Nasz Dziennik’, ,Dziennik Sportowy’, , Irybuna’ ,,Zycie’§ ,Prawo
i Gospodarka’, ,Puls Biznesu’, ,Sport” oraz ,Parkiet — Gazeta Gieldy”.

% R.Filas, Rynek Prasy codziennej w Polsce przed ,Faktem” i z ,Faktem”, dz. cyt., s. 11.

% Tamaze, s. 12.

100 http://www.ringieraxelspringer.pl/media/tytul.asp?Skrot=FAK&RewriteParam=~fakt-gazeta-
codzienna, 03.10.2011.
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przeglad ,Faktu” skfania do wniosku, ze dziennik — jak podkresla Tomasz Mielcza-
rek — specjalizuje sie w uproszczonym i trywialnym opisie rzeczywistosci'®".

Wiosna 2006 r. Axel Springer Polska wprowadzil na rynek ogdlnoinformacyj-
ny dziennik o profilu liberalno-konserwatywnym. ,Dziennik. Polska — Europa —
Swiat” — bo taki tytul nosita nowo powstata gazeta — byt zaangazowany w budo-
wanie IV Rzeczpospolitej i zwalczenie ,Michnikowszczyzny”'%%, co — jak zauwazyl
Ryszard Filas — nie ulatwialo utrzymania dotychczasowej pozycji funkcjonujacej
na rynku od 1982 r. ,Rzeczpospolitej”'®.

Debiut ,,Dziennika. Polska — Europa — Swiat” nalezy zaliczy¢ do udanych. Sred-
ni naklad sprzedany wynosil wéwczas ponad 215 tysiecy egzemplarzy i utrzymat
sie do pierwszego kwartalu 2007 r., co plasuje ,Dziennik” powyzej ,Rzeczpospoli-
tej” oraz zawieszonego na poczatku 2006 r. ,Nowego Dnia’, ktérych érednia sprze-
daz wynosily odpowiednio 173 tysiace i 154 tysigce egzemplarzy'®.

Juz na poczatku dekady o nowy tytul wzbogacil si¢ segment ogdlnopolskich
dziennikéw ekonomicznych. W dziennik przeksztalcono — wydawana od 1994 r.
w formie tygodnika — ,Gazete Prawng”. Poczatkowo ,Gazeta Prawna” wychodzita
dwa razy w tygodniu, jednak od 2002 r. tytut ukazywatl si¢ codziennie. Na tamach
dziennika publikowano przede wszystkim teksty poswiecone stanowieniu i egze-
kwowaniu prawa, aczkolwiek w rubrykach: ,Gazeta podatkowa’, ,Gazeta gospo-
darka’, ,Rachunkowos$¢’, drukowano takze artykuly z zakresu ekonomii i biznesu,
dzieki czemu wérdd pism o profilu ekonomiczno-gospodarczym ,Gazeta Prawna”
osiagata najwyzsze, siggajace 130 tysiecy egzemplarzy naktady. Sprzedaz dziennika
wahata sie w granicach 70-80 tysiecy egzemplarzy, z czego okolo 60% rozprowa-
dzano droga prenumeraty'®.

W 2006 r. wydawca zmodernizowal tytul poprzez wyodrebnienie w dzienniku
trzech dzialéw — ,Biznes’, ,Podatki’, ,Praca i Prawo Gospodarcze” — ktére druko-
wano na charakterystycznych zéttych stronach'®.

Od momentu powstania, dziennikiem kierowal Jarostaw Sroka, jednak w 2007 r.
redaktorem naczelnym ,Gazety Prawnej” zostal Robert Lidke.

»,Gazete Prawna” wydawano do wrze$nia 2009 r. Wéwczas dziennik potaczono
z ,Dziennikiem. Polska Europa Swiat’, w wyniku czego na rynku ogélnopolskich
dziennikéw pojawil sie¢ — ukazujacy sie pie¢ razy w tygodniu — ,Dziennik Gazeta
Prawna”

Do kwietnia 2010 r. ,Dziennik Gazeta Prawna” skladal sie z trzech czesci:
»Dziennika’, czyli drukowanych na bialym papierze informacji ogélnych, wydawa-
nej w kolorze z6itym ,Gazety Prawnej’; gdzie mozna znalez¢ informacje z zakresu
prawa i podatkéw oraz — drukowanego na tososiowym papierze — dodatku ,Forsal’,

0L T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 130.

192 Pepowina. Z Robertem Krasowskim, redaktorem naczelnym ,,Dziennika” rozmawia Renata Glu-

za, ,Press” 2007, nr 3, s. 34—39.

R. Filas, Prasa ogélnokrajowa po 1989 roku, [w:] Stownik wiedzy o mediach, dz. cyt., s. 114.

104 Tamze.

195 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 125.

106 Wydawca dziennika byla Grupa Wydawnicza INFOR SA, ktéra w potowie 2008 r. zostala prze-
ksztalcona w INFOR Biznes Sp. z o0.0.

103



Joanna Konopka: Ogélnopolska prasa codzienna po 1989 roku 17

na ktérego tamach publikowane sa wiadomosci gospodarcze. Ostatecznie z powo-
déw finansowych ,,Forsal” zostatl zlikwidowany i wlaczony do gtéwnego grzbietu.
Wersja dziennika dostepna w kioskach jest znacznie ubozsza od wersji oferowanej
W prenumeracie.

Od 2009 r. redaktorem naczelnym pisma byt Michat Kobosko. W latach 2010-
2011 funkcje te pelnit Tomasz Wrdblewski. Obecnie redaktor naczelna dziennika
jest Jadwiga Sztabiniska.

W drugiej dekadzie, podobnie jak w pierwszym dziesiecioleciu przemian, nie
wszystkie inicjatywy wydawnicze zakonczyly sie sukcesem. Po niespelna czte-
rech miesiacach Agora zaprzestata wydawania — balansujacego miedzy tabloidem
a dziennikiem opinii — ,Nowego Dnia”.

Pierwszy numer ,Nowego Dnia” ukazal sie 14 listopada 2005 r. w nakladzie 800
tysiecy egzemplarzy. Wydawca zakladal, ze sprzedaz dziennika bedzie ksztaltowa-
fa sie na poziomie 250 tysiecy egzemplarzy, jednak pierwsze wyniki pokazaly, ze
osiagniecie tego celu nie bedzie latwe. Srednia sprzedaz ,Nowego Dnia” w ciagu
pierwszych dwdch tygodni wyniosta jedynie 212 tysiecy egzemplarzy, a w grudniu
spadfa do 177 tysiecy egzemplarzy.

Czytelnika miala przyciagna¢ niska cena dziennika — ,Nowy Dzier” kosztowat
zaledwie zlotéwke, cho¢ poczatkowo zapowiadano, ze cena egzemplarza nie prze-
kroczy dziewigédziesieciu groszy, co oznaczaloby, ze bedzie on najtariszy sposréd
wszystkich ogdlnopolskich gazet codziennych — oraz niespotykana do tej pory na
polskim rynku formuta ,gazety $rodka””. ,Nowy Dzied” mial by¢ popularnym
dziennikiem skierowanym do masowego, a jednocze$nie bardziej ambitnego i wy-
magajacego odbiorcy niz czytelnik ,Faktu” i ,Super Expressu”.

Pomimo obaw redaktoréw ,Faktu” i ,Super Expressu’, ,Nowy Dzier” nie ode-
bral im czytelnikéw'®. Rozczarowaly takze wyniki sprzedazy. Gazeta nie spotkata
sie z oczekiwanym przez wydawce przyjeciem i w lutym 2006 r. — z powodu nie-
osiagniecia pozadanego poziomu udzialu w rynku — zarzad Agory podjat decyzje
o zaprzestaniu wydawania tytulu.

Na poczatku drugiej dekady rynek ogélnopolskiej prasy codziennej wzbogacit
sie 0 nowy segment. Najwiekszy, cho¢ krétkotrwaly, rozwoéj bezplatnych dzienni-
kéw ogélnoinformacyjnych (bo o nich mowa) przypada na lata 2000-2002. W tym
czasie na rynku pojawily sie ,Aglomeracyjna Gazeta Bezptatna Metro’; ,Metropol”
oraz ,Metro”.

W 2003 r., kiedy po upadku grupy 4 Media z rynku znikneta ,Aglomeracyjna
Gazeta Bezplatna Metro’; a ,Metro” i ,Metropol” — po nieudanych prébach opa-
nowania wszystkich wiekszych aglomeracji — skoncentrowaly si¢ na umacnianiu
swoich pozycji na warszawskim rynku, wydawalo sig, Ze codzienna ogélnopolska
prasa bezplatna to jedynie krétkotrwaly epizod.

Dwa lata pdzniej sytuacja ulegla zmianie. Bezplatne dzienniki ogdlnoinfor-
macyjne zaczely stanowic istotna cze$¢ rynku prasowego, a w 2005 r. do ,Metra”
i ,Metropolu” dolaczylo — wydawane przez Grupe Wydawnicza Polskapresse —
»Echo Miasta”.

107 R. Filas, Rynek prasy codziennej w Polsce przed ,,Faktem” i z ,Faktem”, dz. cyt., s. 15.
18 Tamze, s. 16.
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»Metropol” wydawala od listopada 2000 r. polska filia szwedzkiego Metro In-
ternational. Wiosng 2004 r. gazeta ukazywala sie dwa razy w tygodniu w Krakowie,
Poznaniu, Wroctawiu i Tréjmiescie, a od jesieni tegoz roku wychodzila juz pie¢
razy w tygodniu w dziesieciu najwiekszych aglomeracjach w Polsce (Warszawie,
Lodzi, Lublinie, Katowicach, Wroclawiu, Krakowie, Poznaniu, Szczecinie, Byd-
goszczy i Tréjmiescie).

Rok pézniej Agora rozpoczela wydawanie ,Metra” Poczatkowo tytul wydawa-
no dwa razy w tygodniu, a od 2004 r. ukazuje si¢ pie¢ razy tygodniowo. Dziennik
obejmuje swoim zasiegiem osiemnascie najwiekszych aglomeracji (Warszawa, Kra-
kéw, Wroclaw, Poznan, Tréjmiasto, Katowice, L.6dzZ, Lublin, Szczecin, Bydgoszcz,
Torun, Bialystok, Czestochowa, Kielce, Opole, Rzeszéw, Zielona Géra i Olsztyn),
a jego $rednie rozpowszechnianie w zasiegu ogélnopolskim wynosi blisko 400 ty-
siecy egzemplarzy dzienne'®.

Jak informuje wydawca, ,Metro” to gazeta miejska, kierowana przede wszyst-
kim do mlodych i aktywnych ludzi, stad wéréd poruszanych tematéw nie brakuje
zagadnien zwigzanych ze studiowaniem, nauka czy rozrywka. W ,Metrze” mozna
znalez¢ tez aktualne informacje kulturalne, gospodarcze i sportowe.

Na poczatku 2007 r. Metro International nieoczekiwanie wycofat z rynku ,,Me-
tropol’; co oznaczalo, ze w segmencie ogdlnopolskich bezplatnych dziennikéw
ogoélnoinformacyjnych pozostaly dwa tytuly — wydawane przez Agore w dzie-
wietnastu najwiekszych miastach Polski ,,Metro” oraz — ukazujacy sie od wrze$nia
2005 r. dwudnik — ,Echo Miasta”*.

Przez blisko pie¢ lat ,Echo Miasta” ukazywalo si¢ dwa razy w tygodniu — w po-
niedzialki i czwartki — w siedmiu najwiekszych aglomeracjach Polski (Katowicach,
Krakowie, L.odzi, Poznaniu, Tréjmiescie, Warszawie i Wroclawiu), natomiast od
2010 r. objeto zasiggiem réwniez niektére rynki lokalne.

Sredni tygodniowy naktad ,Echa Miasta” to 620 tysiecy egzemplarzy. Na stro-
nie internetowej wydawcy mozna znalez¢ informacje, ze tytul jest apolitycznym
dziennikiem, ktéry dostarcza najwazniejszych informacji z Zycia miasta oraz miej-
skiej oferty kulturalnej i handlowo-ustugowe;j.

Obecnie w grupie ogdlnopolskich dziennikéw wysoka pozycje utrzymuje ,Ga-
zeta Wyborcza’, ktérej czytelnictwo wzrosto co prawda w stosunku do 2000 r., jed-
nak tytul zyskal powaznego konkurenta w postaci ,Faktu’, ktéry niejednokrotnie
byl liderem rankingu czytelnictwa''.

Wedlug badan czytelnictwa w okresie kwiecieri—wrzesien 2011 r., najchetniej
czytanym ogdlnopolskim dziennikiem, z wynikiem 13,01%, jest ,Gazeta Wyborcza’,
niewiele mniej czytelnikéw zyskuje ,Fakt” — czytanie tabloidu deklaruje 12,45%

109 http://www.emetro.pl/reklamametro/1,114496,9613690.html, dostep 03.10.2011.

10 Poczatkowo wydawca ,Echa Miasta” byla spétka Mediadmat, ktérej wiekszosciowym udzia-
fowcem byla Grupa Wydawnicza Polskapresse. Od grudnia 2009 r. wydawca ,,Echa Miasta” jest
Grupa Wydawnicza Polskapresse.

Z danych Polskich Badan Czytelnictwa za okres maj—pazdziernik 2009 r. wynika, ze najchetniej
czytanym ogdlnopolskim dziennikiem byl wéwczas ,Fakt” Czytelnictwo dziennika w okresie
maj—pazdziernik 2009 r. wyniosto 14,31%, za$ ,Gazety Wyborczej” — 14,13%. Rok wcze$niej
w tym samym okresie kolejno$¢ byta odwrotna, przy czym czytelnictwo ,Gazety Wyborczej”
wynosilo 16,17%, a ,,Faktu” — 16,10%.
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respondentéw. Trzecig pozycje w rankingu, z wynikiem 5,71%, zajmuje ,Metro’,
wyprzedzajac nieznacznie ,Super Express’, ktérego czytelnictwo wyniosto 5,55%.
Na dalszych pozycjach plasuja sie ,Rzeczpospolita” (3,92%), ,Przeglad Sportowy”
(3,55%), ,Dziennik Gazeta Prawna” (2,24%), ,Echo Miasta” (2,02%), ,Gazeta Po-
datkowa” (0,70% ), ,Sport” (0,50%), ,Puls Biznesu” (0,35%) oraz ,Parkiet — Gazeta
Gieldy” (0,22%)2.

Zwraca tu uwage fakt, ze czytelnictwo ,Faktu” znaczaco przewyzsza poziom
czytelnictwa ,Super Expressu’, a wysoka pozycje w rankingu czytelnictwa zajmuje
bezptatny ogdlnopolski dziennik ,Metro”.

Ranking czytelnictwa poszczegélnych tytuléw za okres kwiecien—wrzesien
w ciggu ostatnich trzech lat ilustruje tabela 1.

Tabela 1. Dane Polskich Badan Czytelnictwa z lat 2009-2011 za okres kwiecienn—
wrzesien

Tytul Czytelnictwo Czytelnictwo | Czytelnictwo
2009 2010 2011
(procent respondent6w)
»Gazeta Wyborcza” 14,08 14,12 13,01
»Fakt” 14,32 14.20 12,45
~Metro” 7,01 6,25 5,71
»Super Express” 6,74 6,54 5,55
»Rzeczpospolita” 3,92 4,29 3,92
»Przeglad Sportowy” 4,05 3,84 3,55
»Dziennik Gazeta Prawna” »Dziennik” — 3,45 3,06 2,24
»Gazeta Prawna” — 2,42
»Echo Miasta” 2,56 2,31 2,02
»,Gazeta Podatkowa” 0,82 0,68 0,70
»Sport” - - 0,50
,Puls Biznesu” 0,45 0,33 0,35
»Parkiet — Gazeta Gieldy” 0,20 0,23 0,22

W ciggu minionych dwéch dekad rynek ogélnopolskiej prasy codziennej ulegt
znaczacym przeobrazeniom.

W pierwszym dziesiecioleciu przemian upadia wiekszo$¢ popeerelowskich
dziennikéw. Czesé z tytuldw, ktére weszly na droge przeksztalcen, zdolata co praw-
da utrzymac sie na rynku do drugiej dekady, jednak znaczaca role sposréd tytuléw
z tej grupy odgrywa dzi$ wylacznie ,Rzeczpospolita”.

W pierwszej dekadzie przeobrazen nie brakowalo takze nowych, zréznicowa-
nych inicjatyw wydawniczych. Niektére z nich, jak ,Gazeta Wyborcza” czy ,Super
Express’, z powodzeniem funkcjonuja na rynku, inne nie byly w stanie sie na nim
utrzymac.

12 Dane Polskich Badarn Czytelnictwa za okres kwieciefi—wrzesien 2011 r.
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W pierwszej dekadzie zmianom ulegt tez model czytelnictwa prasy. Nastapilo
odejscie od lektury prasy codziennej na rzecz tygodnikéw, dwutygodnikéw i mie-
siecznikéw.

Ponadto, zjawiskiem, ktére w znaczacy sposéb wplyneto na rynek ogdlnopol-
skiej prasy codziennej oraz sposéb korzystania z mediéw, bylo wkroczenie dzien-
nikéw w przestrzen internetu.

Analogiczne tendencje mozna bylo obserwowac¢ na przetomie XX i XXI w. Dru-
ga dekada przeobrazen to z jednej strony likwidacja lub faczenie podupadajacych
dziennikéw, z drugiej powstawanie nowych tytuléw, wséréd ktérych liderem okazatl
sie ,Fakt’, stanowiacy obecnie bezposrednia konkurencje dla opiniotwdrczej ,Ga-
zety Wyborczej”

Wydawcédw niepokoi takze spadek nakladéw i czytelnictwa prasy drukowane;j.
Wsréd najwazniejszych przyczyn wymienia si¢ przede wszystkim rosnaca domina-
cje mediéw audiowizualnych oraz upowszechnienie prasy internetowe;j.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze wprowadzenie nowych technologii istot-
nie ostabilo status prasy drukowanej, jednakowoz w obliczu gloséw wieszczacych
rychly upadek dziennikéw warto tez przypomnie¢, ze prasa, parafrazujac Henry’e-
go Jenkinsa, to co$ wiecej niz technologia — ,to takze systemy kulturowe”'®.

Bibliografia

Chylinski M., Russ-Mohl S., Dziennikarstwo, Wydawnictwo Presspublica, Warszawa
2008.

Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Bauer i E. Chudzinski, Universitas, Krakéw
2008.

Filas R., Dwadziescia lat przemian polskich mediéw (1989-2009) w ujeciu periodycz-
nym, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2010, nr 3—4.

Filas R., Dziesiec lat przemian mediow masowych w Polsce (1989-1999), ,Zeszyty Pra-
soznawcze” 1999, nr 1-2.

Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007.

Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Wydawnictwa
Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007.

Kucharski S., Wiara w region, ,Dzienniki 2007’, ,Press” 2007, nr 13.

Media w Polsce w XX wieku, red. R. Gluza, Wydawnictwo Press, Poznan 1999.

Media a wyzwania XXI wieku, red. M. Bonikowska, Wydawnictwo Trio, Warszawa
20009.

Media i dziennikarstwo w Polsce 19891995, red. G.G. Kopper, I. Rutkiewicz, K. Schliep,
O$érodek Badan Prasoznawczych Uniwersytetu Jagielloniskiego, Krakéw 1996.

Mielczarek T., Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego
w Polsce w latach 1989-2006, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, War-
szawa 2007.

13 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Wydawnictwa Akade-
mickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 19.



Joanna Konopka: Ogélnopolska prasa codzienna po 1989 roku 121

Oblicza polskich mediow po 1989 roku, red. L. Pokrzycka, B. Romiszewska, Wydawnic-
two UMCS, Lublin 2008.

Olszanski L., Dziennikarstwo internetowe, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa 2006.

Pepowina. Z Robertem Krasowskim, redaktorem naczelnym ,Dziennika” rozmawia Re-
nata Gluza, ,Press” 2007, nr 3.

Pisarek W., Ogélnoinformacyjna prasa codzienna w Polsce. Zmiany lat 1989—1995, Eks-
pertyza wykonana na zlecenie Biura Studiéw i Ekspertyz Kancelarii Sejmu Rzecz-
pospolitej Polskiej, Warszawa 1995.

Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, Wydawnictwo Szkolne PWN, Warsza-
wa-—Bielsko-Biata 2007.

Starewicz-Jaworska A., Prasa cyfrowa — replika wydania papierowego czy samodzielna
platforma cyfrowa, ,Studia Medioznawcze” 2007, nr 1.

Transformacja mediow (1989-1995), red. A Stomkowska, Wydawnictwo Uniwersytetu
Warszawskiego, Warszawa 1996.

Netografia

http://media2.pl
http://www.emetro.pl
http://www.polskapresse.pl
http://www.ringieraxelspringer.pl
http://gemius.pl

http://zkdp.pl
http://isap.sejm.gov.pl






Jarostaw Grzybczak

Czasopisma i ich wydawcy

W systemie prasowym PRL, w ktérym media mialy stuzy¢ przede wszystkim reali-
zacji intereséw ich dysponentéw politycznych, preferencje czytelnikéw prasy byly
zdecydowanie mniej wazne. Uksztaltowany wéwczas model czytelnictwa oparty
byl przede wszystkim na czytelnictwie dziennikéw, natomiast ograniczona ofer-
ta czasopism zdecydowanie nie byla dostosowana do oczekiwan ich odbiorcéw.
Tytuly cieszace si¢ uznaniem czytelnikéw osiagaly ogromne poziomy sprzedazy
(jesli dostaly na to zezwolenie i odpowiedni przydzial papieru), inne wegetowaly,
utrzymujac sie z partyjno-panstwowych dotacji.

Pod koniec istnienia PRL, w potowie 1989 r., kiedy system mediéw zaczal by¢
uwalniany, niektére popularne czasopisma byly drukowane w naktadach dzi$ nie-
wyobrazalnych; np.: ,Polityka” — prawie 430 tys. egzemplarzy, ,Panorama” — po-
nad 450 tys., ,Przekréj” — okolo 500 tys., ,Gospodyni” — prawie 600 tys., ,Kobieta
i Zycie” — prawie 760 tys., ,Jestem” — ponad 1 milion egzemplarzy, a ,Przyjaciél-
ka” — prawie 2 miliony(!)!. Wkrétce popularnos¢ tych (i innych) czasopism zostala
poddana weryfikacji przez mechanizmy prawdziwego rynku.

Rynek czasopism (w budowie) pozbywa sig partyjnych dysponentow

Przemiany w postkomunistycznym systemie prasowym w Polsce byly przepro-
wadzane zgodnie z przyjeta w czasie obrad Okraglego Stolu zasada, ze zmianom
w polskim systemie politycznym muszg towarzyszy¢ takie przeobrazenia, by prasa
odzwierciedlata pluralizm pogladéw spoteczenstwa. Pojawiajace sie wiec poczat-
kowo w 1989 r. nowe tytuly prasowe to przede wszystkim pisma ,partyjne’; tylko
reprezentujace inne (niz dawna prasa PZPR) nurty polityczne.

Polski system prasowy juz w potowie 1989 r. wzbogacil si¢ o pisma ,,Solidarno-
$ci’; najpierw o ,Gazete Wyborczg’, a nastepnie o reaktywowany (po zawieszeniu
w stanie wojennym) , Tygodnik Solidarno$¢” Zwiazek ,Solidarno$¢” wydawal tez

1 Zob. S. Dziki, Uwarunkowania instytucjonalno-organizacyjne, [w:] Komunikowanie masowe

w Polsce: lata osiemdziesigte, red. W. Pisarek, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1991, nr 1-2, s. 60-73.
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czasopisma swoich struktur regionalnych oraz zwiazanych z nim Komitetéw Oby-
watelskich. Pojawily si¢ w oficjalnym obiegu réwniez pisma innych wychodzacych
z podziemia ugrupowan, jak np. Konfederacja Polski Niepodleglej (tygodnik ,,Opi-
nie”), Unia Polityki Realnej (miesiecznik ,Opcja”), Stronnictwo Narodowe (tygo-
dnik ,,Ojczyzna”). Stan posiadania ugrupowan opozycyjnych byt jednak skromny
w poréwnaniu z tym, czym dysponowaly dawne osrodki wladzy; dopiero realizacja
ustawy o likwidacji Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej ,Prasa-Ksiazka-Ruch”
(ktéra zwycieski ob6z solidarnos$ciowy przeforsowal w Sejmie w marcu 1990 r.)
dala mozliwo$¢ ostatecznego zburzenia starego systemu prasowego.

Powotana przez premiera Tadeusza Mazowieckiego Komisja ds. Likwidacji
RSW najpierw przeprowadzita w redakcjach pism nalezacych do bylej RSW zmia-
ny kadrowe (gléwnie na stanowiskach redaktoréw naczelnych i ich zastepcéw),
a nastepnie przeprowadzila demonopolizacje RSW, oddajac nalezace do niej tytuly
spéltdzielniom dziennikarskim lub — w drodze przetargéw — (nie zawsze wedlug
jasnych kryteriéw, nie zawsze bez oporéw zespoldéw dziennikarskich) innym ofe-
rentom, w tym ugrupowaniom politycznym?

Dostep partii politycznych do pism likwidowanej RSW ograniczala w pewnym
stopniu finansowa bariera przetargéw. Niewiele wiec trafito bezposrednio we wta-
danie partii politycznych, ale spora ich cze$¢ dostata wspdtwlascicieli wywodza-
cych sie z ,,Solidarnosci’, postsolidarnosciowych lub innych antykomunistycznych
ugrupowan (np. magazyn miodziezy socjalistycznej ,Razem” przypadl... Konfede-
racji Polski Niepodlegtej).

W wyniku tych przeksztalcen polska prasa juz u progu lat 90. ulegla istotnym
zmianom ilo§ciowym i jako$ciowym. Przede wszystkim zmienilo si¢ jej oblicze
$wiatopogladowe. Nie tylko nowe tytuly, ale réwniez te sluzace dawniej za tuby
propagandowe starego systemu, staly sie glosicielami wartosci patriotyczno-na-
rodowych i chrzescijaniskich, wyrazicielami idei przemian ustrojowych, orientacji
proeuropejskiej i antysowieckiej. Cho¢ dawny system prasowy do$¢ szybko prze-
szed!l do przeszto$ci, na poczatku lat 90. w Polsce mozna bylto odnie$¢ wrazenie, ze
relacje miedzy wladza a mediami zmienily si¢ nieznacznie, ze nie tylko podporzad-
kowane (jeszcze bezposrednio) rzadowi media elektroniczne, ale i gazety oraz opi-
niotwoércze czasopisma zdawaly sie godzi¢ na role narzedzi perswazji politycznej.
Wynikalo to zapewne z przekonania dziennikarzy o ,slusznosci sprawy’, koniecz-
nos$ci wspierania reform przeprowadzanych przez pierwsze rzady solidarnosciowe,
ale tez i z polityczno-administracyjnych i wlasnosciowych zaleznosci. Z czasem
skala tych zaleznosci zaczela si¢ zmniejsza¢ — za sprawa rynku, ktéry mégt sie roz-
wijac¢ dzieki zniesieniu cenzury i nowelizacji prawa prasowego, umozliwiajacego
prowadzenie swobodnej, niekoncesjonowanej dziatalnosci wydawniczej.

2 Zob. np. E. Ciborska, Transformacja pism b. PZPR (1989-1992), s. 57-68; D. Grzelewska,
Transformacja pism popotudniowych (1989-1992), s. 83-91; D. Gdanska, Transformacja dzien-
nikéw postczytelnikowskich (1989-1992), s. 121-134; B. Dubicz, Transformacja prasy mitodzie-
zowej (1989-1992), s. 92-98, [w:] Transformacja prasy polskiej (1989-1992), red. A. Stomkow-
ska, Uniwersytet Warszawski, Warszawa 1992 (,,Materialy Pomocnicze do Najnowszej Historii
Dziennikarstwa’, t. 22).
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Rozwdj rynku prasowego w Polsce, a zwlaszcza nowoczesnych, wydawanych na
przyzwoitym poziomie poligraficznym czasopism, byl utrudniony z powodu po-
waznych probleméw ekonomicznych, zwiazanych ze wzrostem ceny papieru ,ga-
zetowego” (juz od 1988 r.) oraz innych kosztéw produkcji prasy. Powazny problem
dla wydawcéw stanowila przestarzala baza poligraficzna i niesprawnie dzialaja-
cy system kolportazu®. Chcac sprosta¢ wymaganiom rynku, czasopisma musialy
przeznaczy¢ znaczng cze$é srodkéw finansowych na inwestycje; zmienialy szate
graficzng, stawaly sie bardziej kolorowe, byly drukowane na lepszym papierze, cze-
sto za granica.

Nieuniknione w tej sytuacji podwyzki cen gazet i czasopism (w warunkach
ubozenia spofeczenstwa, odczuwajacego koszty wdrazania radykalnych reform
gospodarczych — ,planu Balcerowicza”) powodowaly zalamanie sie czytelnictwa
prasy i spadki sprzedazy wielu tytuléw. Zatamanie czytelnictwa prasy w Polsce na-
stapilo — paradoksalnie — w okresie obfitujacym w atrakcyjne wydarzenia (nie tylko
w kraju, ale i za granicg). W okresie 12 miesiecy od wiosny 1989 r. dwukrotnie
wzrosla liczba os6b niemajacych kontaktu w ogoéle z prasa (do ok. 17%). W ciagu
nastepnego roku (do wiosny 1991 r.) zjawisko calkowitej rezygnacji z czytelnic-
twa prasy zostalo wyhamowane, zaznaczy! si¢ natomiast wzrost liczby czytelni-
kéw ,dorywczych’, niekorzystajacych regularnie z zadnego tytutu (z ok. 15% do
20%). Spadata tez przecietna liczba czytanych pism*. Typowe wéwczas zachowania
czytelnicze: zmiany i selekcja zestawu lektury, prowadzily do jej ograniczenia; co
z kolei powodowalo kryzys wielu tytutéw prasowych.

Pomimo tych probleméw w pierwszym okresie transformacji polskiej prasy
(czyli od maja 1989 r. do polowy 1991 r.%), oprécz organizacyjnego i wlasnosciowe-
go przeksztalcania starych tytuléw (w zwiazku z realizacja ustawy o likwidacji kon-
cernu RSW), rynek czasopism przeobrazaly liczne inicjatywy wydawnicze, ktérych
efektem byl wrecz zywiolowy rozwéj czasopism lokalnych.

Ilosciowa charakterystyka oferty czasopism z tamtego okresu jest trudna,
przede wszystkim ze wzgledu na znaczna liczbe pism powstajacych i szybko upa-
dajacych. Z okoto 2000 tytuléw prasowych ukazujacych sie w roku 1991 (nie liczgc
czasopism naukowych i fachowych) az 1300 powstalo w latach 1989-1991. W re-
kordowym, pod wzgledem nowych inicjatyw wydawniczych, roku 1990 powstato
az 636 nowych pism®. Okoto 2/5 sposrdéd czasopism, ktére ukazywaly sie w tych
latach, stanowily tytuly o zasiegu ogélnokrajowym, jednak wiekszo$¢ tytutéw, kto-
re powstawaly w owym okresie, byla pismami lokalnymi. Pdzniej (od roku 1991)

3 W drugiej polowie lat 80. zatamal sie w Polsce system prenumeraty pocztowej, ponadto zlikwi-
dowano wiele punktéw sprzedazy detalicznej prasy. Zob. J. Grzybczak, Kolportaz prasy, [w:]
Komunikowanie masowe w Polsce: lata osiemdziesigte, dz. cyt., s. 160—-171.

*  Na podstawie ogélnopolskich badarn OBP U] (reprezentatywna préba ludnosci powyzej 13.
roku zycia) z kwietnia 1989 r. (N = 1489), kwietnia 1990 r. (N = 1472) oraz przelomu kwietnia
i maja 1991 r. (N = 3245).

> R.Filas, podejmujac prébe uporzadkowania obrazu przemian mediéw masowych w Polsce na-

zwal ten okres ,faza zywiolowego entuzjazmu”. Zob. R. Filas, Pie¢ lat przemian mediow maso-

wych w Polsce: bilans wstepny, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1994, nr 1-2, s. 57—-66.

Za: S. Dziki, Uwarunkowania instytucjonalno-organizacyjne, dz. cyt., s. 26.
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wiérdd tej grupy tytuléw zaznaczyla sie tendencja spadkowa (stanowity okoto 40%
powstajacych pism)’.

Czasopisma te powstawaly czesto z inicjatywy réznych $rodowisk aspirujacych
do odegrania roli na ktéryms z poziomdéw spoteczno-politycznej sceny kraju —
Komitetéw Obywatelskich, organizacji zwiazkowych, partii politycznych, czesto
gtéwnie na potrzeby kampanii wyborczych. Ich zywot byl wiec krétki, bo gdy prze-
stawaly by¢ potrzebne, tracily srodki finansowe, a ich wydawcy (czesto amatorzy
w dziennikarskim fachu) nie potrafili sprosta¢ brutalnym prawom rynku.

Juz od drugiej polowy 1990 r. mozna bylo dostrzec w Polsce ostabienie pozy-
¢ji czasopism politycznych (partyjnych, ,solidarno$ciowych’, ,,obywatelskich”)
i w ogéle powaznej prasy opinii oraz spoleczno-kulturalnej. Nietrwale okazaly sie
préby wprowadzenia na rynek nowych magazynéw publicystycznych — zwiaza-
nych z nurtem solidarno$ciowym (jak: ,Tygodnik Gdanski’; ,Tygodnik Bydgoski’,
»Iygodnik Bialostocki” czy ,San”). Upadaly takze inne nowe tygodniki o tematyce
spoteczno-politycznej (,Mloda Polska’, ,Relacje’;, ,Tygodnik Wspélczesny’, ,Tak
inie”), a nawet starsze, zakorzenione na rynku (jak ,,Przeglad Tygodniowy”). Z tru-
dem utrzymywaly sie na rynku czasopisma ludowcéw i kierowane do mieszkancéw
wsi (,Zielony Sztandar’; ,Chlopska Droga”); nie mogly sie tez poszczyci¢ rzeszami
czytelnikéw czasopisma katolickie (z wyjatkiem ,Niedzieli” i ,Goscia Niedzielne-
go”). Stracil popularno$¢ nawet tak kiedy$ (w czasach PRL) ceniony i poszukiwany
w kioskach ,Tygodnik Powszechny”.

Wsérdd czasopism opinii w calym omawianym okresie wyréznialy sie trzy wy-
sokonaktadowe tytuly, ktére mozna bylo uzna¢ za popularne. Dwa starsze pisma
spoleczno-polityczne: ,Polityka” i ,Wprost” oraz skandalizujace, opozycyjne, an-
tyklerykalne (i generalnie bulwarowe) ,Nie”. Pewna popularnos$cia (cho¢ mniej-
szg) cieszyl sie nowy tygodnik opinii ,Spotkania” (wzorowany na francuskim
L Expres”).

Zaréwno nowe tytuly opinii, jak i starsza prasa spoleczno-polityczna, popu-
larne kiedy$ magazyny kulturalno-spoleczne (jak ,Przekrdj’, ,Panorama”), a na-
wet wysokonakladowe starsze czasopisma kobiece (,Kobieta i Zycie’, ,Gospody-
ni”) stopniowo tracily czytelnikéw na rzecz nowego rodzaju prasy (rozrywkowej,
sensacyjnej czy poradniczej). Ksztaltujacy sie rynek czytelnikéw/odbiorcéw prasy
(w miejsce dawnego rynku producentéw/dysponentéw politycznych) powodowat
duze zmiany w hierarchii popularnosci gazet i czasopism.

Poczatek zmian w czoléwce najbardziej popularnych czasopism mozna byto
zaobserwowac juz w roku 1989 r. Na miejsce tytutéw, ktére upadaly (jak ,Razem’,
~Perspektywy’, ,Reporter”), zostaly okresowo zawieszone (np. ,Nowa Wie§’, ,Ma-
gazyn Rodzinny’, ,Film’, ,Motor”) lub wyraznie tracily czytelnikéw (tygodniki
opinii: ,Veto’, ,Przeglad Tygodniowy’, ,Tygodnik Powszechny’, ,Prawo i Zycie”),
zaczely pojawiacd sie pisma nowej generacji, wykorzystujace reorientacje gustéw

7

Za: R. Filas, Zmiany w czytelnictwie prasy w Polsce na tle przemian oferty prasowej (1989—1992),
[w:] Transformacja prasy polskiej (1989-1992), red. A. Stomkowska, Warszawa 1992 (,Materia-
ty Pomocnicze do Najnowszej Historii Dziennikarstwa, t. 22), s. 27-41.

8 Pismo zawieszone na poczatku 1994 r. zostalo jednak wznowione po roku.

Zalozone przez bylego rzecznika komunistycznego rzadu Jerzego Urbana w 1990 r.
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publiczno$ci prasowej. Sukcesy zaczely odnosi¢ m.in. takie pisma jak ,Skandale”
i ,Nie”, ktére juz w 1991 r. w badaniach O$rodka Badan Prasoznawczych UJ zajmo-
waly (odpowiednio) drugie i trzecie miejsce w hierarchii popularnosci czasopism
(za ,Przyjaciolky”). Akceptacja innych rynkowych nowosci przez czytelnikéw wy-
razala sie tez popularnoscia takich pism, jak paranaukowe ,Nie z tej ziemi’, sprze-
dajace tresci erotyczne ,Kobieta i Mezczyzna’, czy tez nowe ,luksusowe” magazyny
kobiece (,Twdj Styl’, ,Pani”), magazyny tresci ogélnej (,Sukces”) oraz reprezentan-
ci nowego w Polsce typu — kolorowych tygodnikéw opinii (,Wprost” i — w poczat-
kowym okresie ukazywania si¢ — ,Spotkania”)'.

Czasopisma lokalne mialy na poczatku ostatniej dekady XX w. zaledwie
18-procentowy krag odbiorcéw. Takze i w tej grupie tytuléw zaznaczatla sie istot-
na zmiana preferencji czytelniczych (stymulowana w znacznym stopniu zmianami
oferty). Na tle spadku czytelnictwa starszych tygodnikéw wojewddzkich (z 14—17%
facznego zasiegu odbioru w drugiej polowie lat 80. do ok. 10% w 1991 r.) oraz pism
regionalnych o tematyce (przewaznie) spoleczno-kulturalnej (5-8-procentowy
krag czytelnikéw w latach 80.; niespetna 1% w 1991 r.) zaznaczyt sie¢ wzrost od-
biorcéw pism sublokalnych (z 2% Polakéw powyzej 13. roku zycia w 1990 r. do 9%
w 1991 r.)H.

Poczatkowo (po roku 1989) na rynku czasopism dominowali polscy wydawcy,
jak Prészynski i S-ka (z bardzo wéwczas popularnym ,Poradnikiem Domowym”),
Wydawnictwo Prasowe ,Twdj Styl” oraz Phoenix Intermedia, mimo ze wprowa-
dzal na rynek gléwnie produkty licencyjne (jak ,Popcorn” czy ,Dziewczyna”).
Pierwszym zachodnim wydawnictwem, ktére odwazniej weszto na polski rynek
czasopism, byla Burda (z magazynem ,Burda”). W latach 1992-1993 pojawilo si¢
wydawnictwo Hansa Bauera (z ,Bravo” i ,Ting”). Za Bauerem przyszed! Griiner +
Jahr (G+]) — wydawca ,,Claudii”*%

Uktad sit na korzy$¢ zachodnich wydawnictw zmienil si¢ zdecydowanie w po-
fowie lat 90., kiedy sympatie polskich czytelnikéw zdobywala nowa oferta zachod-
nich, zwlaszcza niemieckich doméw wydawniczych, jak: Bauer, Axel Springer oraz
Griiner + Jahr. Prawie wszystkie inicjatywy tych wydawcéw odniosly sukces ryn-
kowy. W polowie lat 90. uaktywnili sie tez na polskim rynku czasopism inni za-

10 Wedlug wynikéw badari OBP UJ hierarchia w dwudziestce najbardziej popularnych czasopism
wiosng 1989 roku wygladala tak (w nawiasach dane okreslajace procentowy zasieg odbioru da-
nego tytulu, stalego i dorywczego lacznie): 1. ,Przyjaciétka” (21,1); 2. ,Kobieta i Zycie” (17,4);
3. ,Polityka” (15,2); 4. ,Przekrdj” (11,5); 5. ,Gospodyni” (7,5); 6. ,Razem” (7,0); 7. ,Veto” (6,0); 8.
,Panorama” (5,8); 9. ,Przeglad Tygodniowy” (4,6); 10. ,Prawo i Zycie” (3,8); 11. ,Motor” (3,6);
12. ,Jestem” (3,4); 13. ,Nowa Wie$” (3,1); 14. ,Tygodnik Powszechny” (3,0); 15. ,Wprost” (2,9);
16. ,Pan” (2,8); 17. ,Magazyn Rodzinny” (2,7); 18. ,Perspektywy” (2,5); 19-20. ,Reporter i Film”
(po 2,0); a na wiosne 1991 roku tak: 1. ,Przyjaciétka” (15,1); 2. ,Skandale” (7,4); 3. ,Nie” (7,0); 4.
»Polityka” (5,2); 5. ,Jestem” (5,1); 6. ,Przekrdj” (3,9); 7. ,Wprost” (3,8); 8. ,Detektyw” (3,4); 9-10.
,Kobieta i Zycie" (3,2) oraz ,Gospodyni” (3,2); 11. ,Panorama” (2,3); 12. ,Gos¢ Niedzielny” (2,1);
13. TIM (2,0); 14—16. ,Twéj Styl’, ,Nie z tej ziemi” oraz ,Wiedza i Zycie” (po 1,7); 17-18. ,Kobie-
ta i Mezczyzna” oraz ,Prawo i Zycie" (po 1,6); 19. ,,Pani” (po 1,5); 20. ,Sukces” (1,2).

11 R. Filas, Zmiany w czytelnictwie prasy w Polsce na tle przemian oferty prasowej (1989-1992),
s. 39.

12 Zob.: Z. Bajka, Kapitat zagraniczny w polskich mediach, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1994, nr 1-2,
s. 5-22.
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chodni wydawcy: szwajcarskie grupy Marquard Media (ktéry w przejal ,Popcorn”
i ,Dziewczyne”) oraz Edipresse (wlasciciel Domu Wydawniczego Helvetica, wyda-
jacego m.in. ,Przyjacidtke”) czy francuska Hachette-Filipacchi.

,Inwazja” zachodnich wydawcow
i formowanie sig nowego ksztattu rynku czasopism

Oferta rynku czasopism byla rozwijana gléwnie z uwzglednieniem preferencji ko-
biet. Najpierw (na poczatku lat 90.) rynek zdobywaly nowe kierowane do kobiet
miesieczniki (jak np. — powstale jeszcze w 1990 r. — ,,Poradnik Domowy” i , Twdj
Styl” oraz mlodsza o trzy lata ,Claudia”). Prasa kobieca stanowila juz zreszta po-
tezny sektor rynku prasowego, wzmocniony pojawieniem sie w 1993 r. ,, Swiata Ko-
biety” i ,Bravo Girl!” (kolejnego po ,Tinie” z tytuléw kobiecych wydawanych przez
wydawnictwo Bauera). Dla prasoznawcéw symbolem zmian na rynku czasopism
bylo pozbawienie (pod koniec 1993 r.) pozycji lidera od dziesiatek lat najbardziej
w Polsce poczytnego czasopisma ,Przyjaciotka” przez ,Ting’, reprezentujaca nowy
typ taniej, ,obrazkowej” prasy kobiecej, opartej na wzorach niemieckich. Duzo
obaw i opinii krytycznych wywolywal zwlaszcza fakt, ze poza tytulami wydawa-
nymi przez zachodnich wydawcéw, lecz redagowanymi catkowicie w Polsce, jak
,Claudia” (Griiner + Jahr), pojawialy sie¢ na polskim rynku tez kalki pism zachod-
nich, tj. tytuly, ktére w czesci powstawaly w ponadkrajowych, miedzynarodowych
redakcjach (jak ,Tina’, ,Bravo’, ,Dziewczyna’, ,Swiat Kobiety’, ,Popcorn’, ,,Playboy’,
»Twoj Weekend”).

Od sierpnia 1994 r. do jesieni 1995 r. zachodni (niemieccy) wydawcy wprowa-
dzili z powodzeniem na polski rynek duza grupe ,kolorowych” tytutéw; m.in.: , Zy-
cie na Goraco’, ,Tele Swiat’, ,Chwila dla Ciebie” (Bauer); ,Pani Domu’, ,Auto Swiat’,
,Na Zywo” (Axel Springer) oraz ,Naj” i ,Halo” (Griiner + Jahr). Spowodowato to
(podobnie jak na poczatku dekady) rewolucyjne wrecz zmiany na rynku czaso-
pism, wyrazajace sie m.in. zmianami hierarchii preferencji czytelniczych. Wszyst-
kie nowe pisma znalazly si¢ (wedlug badarn OBP UJ z grudnia 1995 r.) w czoléwce
najbardziej popularnych tytutéw, w tym: ,Pani Domu” na 1. miejscu z zasiegiem
odbioru 11,1%, ,Naj” — na miejscu 4., 8,5%; ,Zycie na Goraco” — 6., 7,8%"3.

Spora konsternacje wérdd prasoznawcéw wywolywata popularnos¢ taniej pra-
sy »teczowej” — rozrywkowo-plotkarskich tygodnikéw (takich jak ,niemieckie”:
,Zycie na Goraco’, ,Na zywo’, ,Chwila dla Ciebie” i ,Halo” oraz ,rodzimy’, ale nie-
dlugo po6zniej podkupiony przez Bauera: ,Twoje Imperium”) Pisma tego typu na
poczatku 1996 r. czytal prawie co siédmy mieszkaniec Polski — co piata kobieta i co
siedemnasty mezczyzna'.

Umacnianie sie grupy nowych kolorowych magazynéw ,obrazkowych” naste-
powalo kosztem rodzimych pism starszej (cho¢ tresciowo i edytorsko odmlodzo-

4

nej) prasy kobiecej, jak ,Przyjaciétka’, ,Kobieta i Zycie’, ,Gospodyni’, ,Jestem’, ,Fi-

3 Dane z badait OBP UJ, z grudnia 1995 r., préba ogdlnopolska, N = 4978.
" Badania OBP U] z grudnia 2005 r.
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lipinka” lub — troche mlodsza — ,Pani’; rodzimych pism sensacyjno-plotkarskich:
»Super Skandale””, ,Nowe Skandale” lub magazynéw, jak ,Przekréj’, ,Miliarder-
Fortuna”; nie wplywalo natomiast niekorzystnie na sytuacje tygodnikéw o tematyce
spoleczno-politycznej'. Niektére nawet, w bogatym w wydarzenia polityczne roku
1995, umacnialy swoja pozycje, zwlaszcza dwa z (trzech) najbardziej popularnych:
niestrudzony wéwczas w tropieniu politycznych i gospodarczych afer ,Wprost”
(z zasiegiem odbioru 7,8%) oraz odmtodzona, uatrakcyjniona (dzigki nowemu for-
matowi, nowej szacie graficznej i wprowadzeniu koloru, ale i dzigki nowemu skon-
densowanemu sposobowi przekazywania tresci) ,Polityka” (6,4%).

Z tréjki najbardziej popularnych w pierwszej polowie lat 90. tygodnikéw opinii
tylko ,Nie” (z zasiggiem odbioru 5,7% pod koniec 1995 r.) tracil popularnos¢ —
moze z powodu utraty wladzy przez krytykowane przez to pismo ugrupowania
postsolidarnosciowe, a by¢ moze to jego kosztem zyskiwal na popularnoéci inny
1zejszy w tresci, nieunikajacy tresci skandalizujacych przegladowy (oferujacy gléw-
nie przedruki tekstéw z innych tytuléw prasowych) tygodnik ,Angora”, ktéry
(odnotowujac systematyczny przyrost czytelnikéw od 1993 r.) uzyskat pod koniec
1995 r. (w badaniach OBP UJ) zasieg odbioru w wysokosci 1,7%.

Najbardziej popularne tygodniki katolickie, o orientacji prawicowej: ,Gos¢
Niedzielny” (z zasiegiem odbioru wynoszacym 1,4%) oraz ,Niedziela” (1,2%), za-
chowywaly do$¢ stabilne kregi czytelnikéw; nie zmienial sie réwniez (cho¢ pozo-
stawal na nizszym poziomie) zasieg odbioru prawicowej ,Gazety Polskiej” (0,7%)
i centrowego ,Tygodnika Powszechnego” (0,5%).

Do§c¢ stabilne — cho¢ niezbyt imponujace liczebnie — okazaly sie takze kregi
czytelnikéw liberalnego ,Najwyzszego Czasu” i tygodnika kierowanego do miesz-
kanicow wsi — ,,Chlopskiej Drogi” (ok. 0,2-0,3%). Na podobnie niskim poziomie
ksztaltowal sie odbiér (wczesniej zawieszonego i ponownie wznowionego) lewi-
cowego ,Przegladu Tygodniowego” Jeszcze gorzej (ponizej progu zasiegu 0,2%)
prezentowala si¢ poczytno$¢ czasopism opinii, ktére juz wczesniej stracity (kiedy$
wysoka) pozycje, jak: ludowy ,Zielony Sztandar’, ,Tygodnik Solidarno$¢” i konsu-
menckie ,Veto”.

Wsréd czasopism opiniotwdrczych najsilniejsza pozycje zachowywaly wiec ty-
tuly o przeszlosci lewicowej (,Wprost” i ,Polityka”), ale wspierajace przeobrazenia
zachodzace w kraju (cho¢ niestroniace od krytyki instytucji i oséb je realizujacych),
oraz pisma zdecydowanie krytyczne, populistyczne, antyklerykalne, nawiazujace

»Super Skandale” nie sprostaly konkurencji i zeszly z rynku.

16 Hierarchia popularnosci najbardziej poczytnych czasopism (wediug procentowych wskazni-
kéw zasiegéw odbioru uzyskanych w badaniach OBP UJ z grudnia 2005 r.) prezentowala sie
nastepujaco (dt — dwutygodniki, m — miesigczniki): 1. ,Pani Domu” (11,1), 2. ,Poradnik Domo-
wy” (m - 10,8), 3. ,Tina” (10,0), 4-5. ,Nagj” i ,Przyjaciétka” (po 8,5), 6. ,,Zycie na Goraco” (7,8),
7. Wprost” (7,7), 8. ,Claudia” (m — 7,5), 9. ,Twéj Styl” (m — 6,6), 10. ,Polityka” (6,4), 11. ,Tele
Tydziert” (6,1), 12. ,Nie” (5,7), 13. ,Jestem” (m — 6,6), 14. ,Bravo” (dt — 4,4), 15. L, Swiat Kobiety”
(dt - 3,9), 16. ,Kobieta i Zycie” (3,3), 17. ,Chwila dla Ciebie” (3,2), 18-19. ,Dziewczyna” (m)
i ,Na zywo” (po 2,8), 20. ,Dobre Rady” (m — 2,4).

Pismo ukazywalo si¢ od polowy 1990 r., poczatkowo pod nazwa ,Agora”; zmiana nazwy tygo-
dnika zostala wymuszona (na drodze sadowej) przez spétke Agora SA.
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do formuly prasy bulwarowej. Czasopisma prawicowe mialy znacznie mniejsze, ale
za to ustabilizowane kregi zwolennikéw.

Wzbogacenie sie oferty czasopism wyrazalo si¢ nie tylko wzrostem ich liczby,
ale przede wszystkim — co widoczne bylo bardziej w witrynach kioskéw — poja-
wieniem si¢ zupelnie nowych typéw magazynéw, wczesniej w Polsce nieznanych
lub wystepujacych na naszym rynku marginalnie. Gdy upad! ,,purytanski” obycza-
jowo PRL, pojawily sie wiec szybko magazyny erotyczne (jak ,Cats”), skandalizu-
jace, rozrywkowo-plotkarskie (,Zycie na Goraco’, ,Halo!’, ,Na zywo”), ezoteryczne
(»Wrézka”), powstaly magazyny plotkarskie o gwiazdach i celebrytach — people
(np. ,Viva!), ale réwniez szereg czytadel, tytuléw spoteczno-obyczajowych, typu
true stories, z historiami ,zwyklych ludzi” wzietymi z zycia (jak: ,Z zycia wziete’,
»Cienie i Blaski’, ,Sukcesy i Porazki”). Rozwinely si¢ segmenty réznego typu maga-
zynéw specjalistycznych, komputerowych, kulinarnych, poswieconych wyposaze-
niu domu (,wnetrzarskie”) i ogrodu. Powstal do$¢ duzy dziat pism parentingowych
(czyli dla rodzicéw). Przede wszystkim jednak rozwinal sie segment pism ogdlno-
poradnikowych dla kobiet (na czele z ,Poradnikiem Domowym”) oraz magazynéw
w duzym stopniu o podobnej tresci, lecz bardziej ,ekskluzywnych’, czyli kobiecych
pism lifestyleowych (,Twoj Styl”).

Rozwdj telewizji (w polowie lat 90.) spowodowal wysyp popularnych magazy-
néw typu TV guides (przewodnikéw repertuarowych, jak: ,To & Owo” czy ,Tele
Tydzien”). Pojawily sie tez (réwniez nowe na naszym rynku) magazyny lifestyleowe
dla mezczyzn (,Playboy’, pdzniej ,Gentleman’, ,CKM”)'.

Magazyny dla kobiet na polskim rynku znane byly tez w czasach komunizmu,
ale ich segment co najmniej od potowy lat 90. gruntownie sie zmienil. Pisma po-
pularne w poprzedniej epoce (jak ,Przyjaciétka”), by przetrwac¢ na rynku, tez mu-
sialy sie zmieni¢. Oznaczalo to nie tylko odejscie od lichego papieru i siermiez-
nej pseudokolorowej szaty graficznej, ale i gruntowna zmiane formuly, ewolucje
w kierunku zwigkszenia nasycenia poradami, tresciami lekkimi, rozrywkowymi,
kosztem powaznych, wigksza liczba tekstéw krétkich i ilustracji. W prasie kobie-
cej, zwlaszcza kierowanej do mtodszych czytelniczek, wyraznie dostrzegalne stalto
sie promowanie stylu konsumpcyjnego (nastawionego na sukces materialny) i za-

8 To popularna rynkowa typologia czasopism, oparta na kompilacji takich cech pism, jak do-
minujgca w nich tematyka, gléwna grupa docelowa, poziom edytorski (wraz z ceng). Rézne
sposoby wyrézniania typéw, czyli swoistego etykietowania tytuléw prasowych moga wywoly-
wac kontrowersje. Nawet w przypadku, wydawaloby sie oczywistego, podziatu tytuléw wedlug
czestotliwosci ich wydawania moga pojawiac sie watpliwosci, jak np. zakwalifikowaé pismo,
ktére formalnie jest kwartalnikiem, ale wydawane jest systematycznie (z podwdjna numeracja,
jak ,Zeszyty Prasoznawcze”) dwa razy w roku. Wieksze watpliwosci budzi klasyfikowanie pism
wedlug tematyki poruszanej na ich famach (ktérej zakres moze wychodzi¢ poza przypisana
pismu etykietke), a zwlaszcza oceny ich ,ekskluzywnosci” Niektorzy autorzy w opisie réznych
segment6w rynku czasopism kierowanych do kobiet postuguja sie m.in. terminami: pisma /ife-
styleowe (lub ekskluzywne), pisma ,,ze srodkowej p6tki” i pisma ,z dolnej p6tki”; przy czym do
potki srodkowej zaliczaja poradnikowe miesieczniki, a do dolnej tafisze poradnikowe tygodni-
ki. Raczej nie dziwi fakt, ze tytuly zaliczane do p6lki najnizszej (jak ,Przyjaciotka” czy ,Tina”)
staraly sie przed tego typu (w pewien sposéb wartosciujacym) szufladkowaniem bronié. Zob.
Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Universitas, Krakéw 2006, hasto: ,Typologia
prasy’, s. 223-225 i ,,Czasopismo’, s. 25-26.
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chodniego stylu zycia. Stare tytuly, ktére sie nie przystosowaly, stopniowo znikaly
z rynku (jak ,Gospodyni” i ,Kobieta i Zycie”").

Przewaga obrazu, ilustracji powodowala, ze prasoznawcy (okoto polowy lat
90.) zaczeli twierdzi¢, ze czytelnictwo czasopism w Polsce zamienia si¢ w ,0gla-
dactwo”®.

Prasa dla kobiet podzielifa si¢ na szereg subsegmentéw. Najpierw popularnos¢
zdobyly tygodniki poradnikowe z tzw. ,dolnej pétki” (,Tina’; ,Naj’; ,Pani Domu”)
i drozsze magazyny ,ekskluzywne” (jak pierwsze: ,Twdj Styl” i ,Pani” oraz p6zniej-
sze: ,Elle” i ,Cosmopolitan”). Nastepnie miesieczniki poradnikowe z tzw. ,srodko-
wej potki”: ,Claudia” (wydawana od 1993 r.) i ,,Olivia” (od 1998 r.)*..

Po zmianie systemu spoteczno-politycznego na rynku poczatkowo zostaly tyl-
ko dwa stare tytuly kierowane do mlodszej cze$ci kobiecej publiczno$ci: ,Filipinka”
(przezywajgca trudnosci, pod koniec lat 90. przeksztalcona w mlodziezowy ,Twoj
Styl” i zawieszona w 2006 r.> — po 59 latach istnienia) oraz ,Jestem” (magazyn
PCK). Mlodsze czytelniczki wolaly jednak siega¢ po kalki pism niemieckich, jak:
»Popcorn’, ,Dziewczyna’, ,,Bravo’, ,Bravo Girl"

Zaskakujaco stabo na rynku lat 90. poradzily sobie dawne (w czasach PRL ce-
nione, popularne, sprzedawane nieraz ,spod lady”) tygodniki spoteczno-politycz-
ne i kulturalne (jak ,Tygodnik Powszechny” czy ,Przekréj”). Przetrwala (poczatko-
wo z duzym powodzeniem) ,Polityka’, jednak w 1995 r. przeksztalcona z formatu
gazetowego w kolorowy magazyn. W podobnej formule rozwinat sie mtodszy od
»Polityki’; ale réwniez o rodowodzie PRL-owskim (powstaly pod koniec 1982 r.
jako czasopismo lokalne) tygodnik ,Wprost”.

Generalnie jednak popularno$¢ prasy o tematyce spoleczno-politycznej nie
mogla si¢ réwnac z czytelnictwem prasy lzejszej, plotkarskiej, ,obrazkowej’, roz-
rywkowej lub poradniczej. Juz wiec do potowy lat 90. dawny model czytelnictwa
prasy ogdlnoinformacyjnej (dziennikéw) i pism opinii ustapit w Polsce pola czy-
telnictwu dajacemu relaks, rozrywke, porcje plotek®. Ewolucja preferencji czytel-
niczych nastepowata w duzym stopniu zapewne wskutek zmian oferty prasowej,

19 Kobieta i Zycie” zostala reaktywowana jesienia 2008 r. (przez Bauera) i ukazuje si¢ jako mie-
siecznik.

2 Zob.:R. Filas, Czytelnictwo prasy w potowie lat dziewieédziesigtych: od czytelnictwa do oglgdac-
twa, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1995, nr 3—4, s. 142-153.

2 Tendencja do takiej separacji magazynéw zaznaczyla sie w drugiej polowie lat 90. Zaczeto wéw-
czas wyrdzniad te z ,gérnej polki” grubsze i drozsze (w dwczesnej cenie powyzej 4 z1) i cierisze
oraz tanisze — z ,dolnej p6lki” Zaczeto tez zabudowywac ,pétke srodkowa” (pismami o objetosci
okolo 100 stron, w cenie od 2 z}, a nizszej niz 4 z1), ze zmiennym powodzeniem. Z tych tytutéw
na rynku utrzymaly sie ,Claudia’, ,Olivia” i ,Viva!’, natomiast wypadly z niego m.in. takie tytuly,
jak ,Woman” i ,Gracja”

2 Filipinka” od 1998 r. byta wydawana przez Wydawnictwo Twdj Styl, ktére w 2002 r. zostalo
przejete przez Bauera.

2 Odwrdcenie proporcji miedzy liczba 0séb czytajacych dzienniki i czasopisma zaobserwowano
w badaniach OBP UJ juz wiosng 1994 r., kiedy okoto trzy czwarte (76%) badanych zaliczalo sie
do czytelnikéw czasopism, a tylko nieco ponad 2/3 (69%) czytalo przynajmniej jedna gazete.
Pod koniec 1995 r. do czytelnikéw czasopism mozna byto zaliczy¢ 73% respondentéw (w tym
49% do regularnych); odbiorcami dziennikéw zas pozostawalo dokladnie dwie trzecie bada-
nych, a tylko jedna trzecia miala z nimi (przynajmniej jednym tytulem) kontakt regularny.
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nie tylko na rynku dziennikéw i czasopism, ale réwniez pod wplywem oferty radia
i zwlaszcza telewizji — wspolksztattujacej rozrywkowo-obrazkowy model odbio-
ru mediéw?. Niewatpliwie mialy na nig wplyw réwniez przemiany $wiadomosci
polskiego spoteczenstwa, przewarto$ciowanie postaw wskutek zmieniajacych sie
warunkéw zycia, pracy i rynku, coraz bogatszego i coraz intensywniej zacheca-
jacego do korzystania z jego débr; dla wielu znacznie bardziej interesujacego niz
problematyka spoleczna czy targana konfliktami scena polityczna.

Rynek czasopism w okresie ekspansji telewizji i internetu

Od korica ostatniej dekady XX w. odbiér prasy drukowanej zaczat by¢ zagrozony
przez rozwdj mediéw elektronicznych®. W potowie lat 90. wreszcie zostal uwol-
niony rynek radia i telewizji. Pozycje waznego $rodka komunikowania masowego
zaczgl osiggad internet. W drugiej potowie lat 90. powstaly w Polsce pierwsze por-
tale internetowe: Wirtualna Polska, Onet i Interia?®. Wtedy tez wydawcy prasowi
uswiadomili sobie potrzebe istnienia w sieci. W 1995 r. pojawila sie w internecie
elektroniczna wersja ,Super Expressu’; nieco pdzniej ,Rzeczpospolitej” i ,Gazety
Wyborczej””. Wkrétce w internecie pojawily sie tez elektroniczne wersje czaso-
pism (np. ,Twojego Stylu”).

Do powodéw uruchamiania elektronicznych wersji gazet i czasopism mozna
zaliczy¢ motyw prestizu oraz che¢ promowania sie w sieci. W warunkach ograni-
czonego jeszcze dostepu do internetu nie przypuszczano, ze internetowe serwisy
moga zagrozi¢ czytelnictwu tradycyjnych wydan papierowych.

Z poczatkiem XXI w. (od 1.01.2001 r.) weszta w zycie Ustawa — Prawo teleko-
munikacyjne, ktéra m.in. otworzyla rynek telekomunikacyjny dla mediéw, a rynek
medialny dla telekoméw; czyli np. mozliwo$ci rozwoju zaréwno telewizji (bo odtad
takze firmy telekomunikacyjne moga udostepnia¢ telewizje kablowa czy satelitar-
na), jak i rozwoju internetu (upowszechnianego m.in. przez operatoréw telewizji
kablowej).

Poczatek XXI w. przynidst Polsce dwa lata kryzysu gospodarczego, ktory (jak
zawsze) wplynal na kondycje mediéw, zwlaszcza prasy drukowanej. Gdy zachodzi
potrzeba wyrzeczen, okazuje sig, Ze gazety i czasopisma naleza do tych artykuléw,
z ktérych zakupu najtatwiej jest zrezygnowac. W 2001 r. wprowadzono 7% podatek
VAT na dziatalno$¢ wydawnicza, co spowodowalo wzrost cen prasy i bylo nie-
watpliwie dodatkowym powodem spadku czytelnictwa gazet i czasopism. Sytuacje

2 Te tendencje przeobrazen modelu odbioru prasy Ryszard Filas okreslat (chyba bez wielkiej

przesady) jako ewolucje ,od czytelnictwa do ogladactwa” Zob. R. Filas, Czytelnictwo prasy

w polowie lat dziewiecdziesigtych, dz. cyt., s. 142—153.

Dawniej prasoznawcy stwierdzali raczej, ze wigksza aktywnos¢ w odbiorze mediéw elektro-

nicznych (czyli radia i telewizji) idzie w parze z wiekszg aktywno$cia czytelnicza.

Wirtualna Polska jako okrzeply portal dziata od roku 1998, ale jej poczatki mozna datowa¢ na

rok 1995; Onet wystartowal w roku nastepnym, ale pod znang obecnie nazwa istnieje od roku

2000; portal Interia.pl ruszyt pod koniec 1999 r.

% Dodatek do ,Gazety Wyborczej” ,Komputery i Biuro” oraz jej wydanie regionalne ,Gazeta
w Krakowie” ukazywaly si¢ w internecie od pazdziernika 1994 r.
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wydawcow pogarszal ponadto fakt, ze w warunkach kryzysu oszczednosci pro-
wadzone przez firmy (producentéw, ustugodawcéw), czyli przez reklamodawcéw,
ZazZwyczaj zaczynaja si¢ m.in. od cie¢ w budzetach reklamowych.

Patrzac na statystyczne zestawienia liczby tytuléw czasopism ukazujacych sie
w Polsce, mozna by odnie$¢ wrazenie, ze na poczatku XXI w. segment czasopism
byl w Polsce w rozkwicie. W 2001 r. ukazywaly sie¢ w naszym kraju 5792 czaso-
pisma, ale w roku 2003 bylo ich juz 6261; jednak w tym samym okresie taczne
jednorazowe naklady czasopism malaly — z 74,6 miliona egzemplarzy w 2001 r. do
70,1 miliona egzemplarzy w 2003 r. (i 69,5 miliona egzemplarzy w roku 2004).
Czytelnicy korzystali wiec z bogatszej oferty slabiej, kupujac mniej egzemplarzy
czasopism niz dwa lata wczeénie;j.

Kryzys czytelnictwa objal zwlaszcza tytuly adresowane do ubozszych i mniej
wymagajacych grup czytelnikéw — duze spadki sprzedazy odnotowywaly np. roz-
rywkowo-plotkarskie czytadta (yellow) i pisma spoteczno-obyczajowe (true sto-
ries)”’; jednak i w grupie pism lifestyle’'owych (,Maxim’, ,Twéj Styl Look’, ,Madame
Figaro”) czy typu people magazine (,Blask”) mozna bylo odnotowaé przypadki ryn-
kowych niepowodzen.

Pojawily si¢ wéwczas czasopisma, ktére mozna okresli¢ jako kryzysowe: ,kie-
szonkowe” magazyny lifestylowe dla kobiet, w mniejszym formacie i o nizszej cenie
(jak np. ,Glamour”), tanie (za ztotéwke) czasopisma kobiece z ,dolnej poiki” (jak
»Dobre Rady” i ,Bella” i jeszcze tarisze (bo za kilkadziesiat groszy) tygodniki tele-
wizyjne (jak ,Telemax” Bauera). Te ostatnie do$¢ fatwo znalazly miejsce na rynku
w zwigzku z rozwojem i popularno$cia wielokanalowej oferty telewizyjnej (kablo-
wej i satelitarnej).

Z rynku znikali mniejsi i stabsi wydawcy, w tym nawet tacy jak WPTS, kiedy$
przyklad sukcesu polskiego kapitalu. W 2002 r. tytuly tego wydawcy: , Twéj Styl”
i ,Filipinka” zostaly przejete przez wydawnictwo Bauer Polska. Generalnie mozna
stwierdzi¢, ze zachodzilo zjawisko koncentracji dzialalnos$ci wydawniczej. Bauer
Polska wykupito — poza tytulami WPTS — réwniez pisma komputerowe (od wy-
dawnictwa Silver Shark); Edipresse kupito ,Przekrdj’; by nastepnie zmieni¢ jego
format i przeksztalci¢ (w roku 2003) w tygodnik opinii (a sze$¢ lat p6Zniej sprzedad
Grzegorzowi Hajdarowiczowi); Agora SA przejeta ,Poradnik Domowy” i kilkana-
$cie innych tytuléw od wydawnictwa Prészynski i S-ka.

Po roku 2001 w do$¢ trudnej sytuacji znalazly sie popularne tygodniki opinii:
»Polityka” i ,Wprost’, przez cze$¢ czytelnikéw zdradzone na rzecz nowego (debiu-
tujacego we wrzesniu 2001 r.) tygodnika ,Newsweek Polska’, ktéry wysunal sie na-
wet pod wzgledem wielko$ci sprzedazy na pozycje lidera tego segmentu (i byt nim
do poczatku 2004 r.).

W pierwszych latach XXI w. polski rynek prasowy zainfekowata ,wloska cho-
roba” — gadzetomania, narzucajaca kupujacym czasopisma motywy niezwigzane
z tre$ciowa zawartoscia pism, a z dolaczanymi do nich prezentami. Zaczela sie
od prébek kosmetykéw w lifestyleowej prasie kobiecej, by w ciagu kilku lat obja¢

28

Za: R. Filas, Dwadziescia lat przemian polskich mediéw (1989-2009) w ujeciu periodycznym,
»Zeszyty Prasoznawcze” 2010, nr 3—4, s. 39 1 45.
2 Tamaze, s. 40.
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prawie wszystkie segmenty rynku, z tygodnikami spoteczno-politycznymi i pra-
sa codzienng wlacznie. O ile jednak czytelniczki prasy kobiecej mogtly (i ciagle
moga) wybiera¢ kosmetyki, zegarki czy torby plazowe, a dzieci r6zne maski stra-
szydel i inne zabawki, to czytelnicy (i czytelniczki) gazet i czasopism opinii do-
stawali w ofercie najczesciej plyty (z muzyka lub filmami) lub kolekcje ksiazkowe
(w atrakcyjnej cenie). Dolaczane — zwlaszcza bardziej atrakcyjne — gadzety pod-
nosily sprzedaz pojedynczych wydan oferowanych z nimi magazynéw, ale nie po-
wodowaly zacie$niania sie czytelniczych zwiazkéw z tymi tytulami, a przeciwnie:
poglebialy nieprzewidywalno$¢ zachowan czytelnikéw, coraz bardziej niestatych
w wyborze zestawu kupowanych pism.

Od roku 2004, kiedy rozpoczal sie¢ w Polsce okres dobrej koniunktury gospo-
darczej, nastepowalo réwniez pewne ozywienie na rynku czasopism. Liczba wy-
dawanych tytutéw przekroczyla (w 2005 r.) 6,5 tys. Laczne jednorazowe naklady
periodykéw wzrosly z 69,5 miliona egzemplarzy w 2004 r. do 78,8 miliona w 2007 r.
(jednak ten wzrost nakladéw dotyczyt gtéwnie miesiecznikéw i czasopism o jesz-
cze rzadszej czestotliwo$ci ukazywania sig)*. Na lepsza finansowa kondycje (przy-
najmniej czesci) Polakéw rynek prasowy zareagowal rozwojem nowego segmentu
czasopism — miesiecznikéw shoppingowych, takich jak (uruchomione przez Ago-
re): ,Avanti” dla kobiet (w marcu 2004 r.) czy ,Logo” — dla mezczyzn (w kwietniu
2005 r., poczatkowo jako kwartalnik).

W segmencie tygodnikéw sytuacja sie nie poprawiata. Na tzw. ,dolnej pétce”
wérdd tygodnikéw poradnikowych toczyta sie ,wojna cenowa’, zapoczatkowana
przez ,Ting” (w 2004 r.). Takze wéréd magazynéw lifestyleowych (czyli na gérnej
polce) rozwijano tansza oferte. Rywalizacje cenowa w tym segmencie rozpoczal,
debiutujacy w pierwszej potowie 2006 r., kieszonkowy miesiecznik ,Joy” (rywali-
zujgcy ostro ze starszym odpowiednikiem ,Glamour”).

Generalnie prasoznawcy stwierdzali kurczenie si¢ rynku czasopism (w sensie
spadku czytelniczego zainteresowania, liczby kupowanych egzemplarzy), wskazu-
jac, ze wieksza dynamike rozwojowa przejawialy wéwczas tylko magazyny paren-
tingowe (jak: ,Twdj Maluszek’, ,Mamo to ja” czy ,Iwoje Dziecko” wydawnictwa
Edipresse, ,Dziecko” Agory i ,Mam Dziecko” Bauera). Rozwijala sie tez prasa dla
dzieci, ale gléwnie komiksy i magazyny zwiazane tematycznie z telewizyjnymi kre-
skéwkami.

Postepowata koncentracja dzialalno$ci wydawniczej, zwlaszcza na najwiegk-
szych i najbardziej dochodowych segmentach polskiego rynku czasopism, ktére
zostaly opanowane przez kilka wydawnictw z kapitalem zagranicznym. Wedlug
danych Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy w 2005 r. zdecydowanym liderem tego
rynku byt Bauer, w ktérego przypadku taczna (w ciaggu catego roku) egzemplarzo-
wa sprzedaz czasopism stanowifa ponad potowe (1), tj. 53,21% tacznej sprzedazy
wszystkich czasopism kontrolowanych przez ZKDP?'. Na drugim miejscu plaso-
wal sie Axel Springer Polska (7,74%), a na trzecim ,szwajcarska” Edipresse Polska
(5,35%); dalej kolejny wydawca z kapitatem niemieckim, nalezacy do koncernu Ber-

30 Tamze, s. 45.

31 Za: Ranking wydawcéw. Najwieksze koncerny prasowe w Polsce, ,Press. Dodatek Specjalny’,
wrzesien 2006, s. 6.
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telsmanna: Griiner + Jahr Polska (4,89%); nastepnie lider w segmencie kobiecych
pism typu true stories (i nalezacy do Bauer Media Group) Phoenix Press (2,75%).

Wydawcy czasopism z kapitatem krajowym (ktérzy plasowali sie na kolejnych
miejscach tego rankingu) odnotowali wyraznie nizsze udzialy w sprzedazy: wy-
dawca tygodnika ,Angora” Wydawnictwo Westa Druk — 2,21%, Oficyna Wydaw-
nicza Press — Media (wydawca m.in. ,Programu TV”) — 1,96%, Agora SA — 1,86%,
»Polityka” Spétdzielnia Pracy” — 1,63%, AWR ,Wprost” — 1,47%, Wydawnictwo
Kurii Metropolitarnej ,Go$¢ Niedzielny” — 1,20%32.

Polskie firmy wydawnicze koncentrowaly dziatalno$¢ w wezszych segmentach,
jak np. Wydawnictwo Murator (0,47% udziatéw w sprzedazy czasopism w 2005 r.),
ktére dos¢ stabilng pozycje na rynku uzyskato gtéwnie dzieki poradnikom o te-
matyce budowlanej* lub wydawnictwo Infor PL SA (specjalizujace si¢ w tematy-
ce prawno-biznesowej). Podobna strategie przyjeli zreszta tez niektérzy wydawcy
z kapitalem zagranicznym, jak np. Egmont Polska (nalezacy do Skandynawskiej
Grupy Medialnej), najwiekszy w Polsce wydawca ksigzek oraz czasopism dla dzieci
i mlodziezy, czy Wolters Kluwer Polska, przedsiebiorstwo holenderskie, nalezace
w Polsce do najwiekszych (obok Inforu) wydawcédw czasopism o tematyce prawni-
czej i biznesowej.

W polowie pierwszej dekady XXI w. na polskim rynku srodkéw masowego
przekazu dominowaly juz jednak zdecydowanie media elektroniczne. W 2005 r.
widzowie spedzali przed telewizorami $rednio 241 minut dziennie®. W latach
2003-2007 potroila sie liczba abonentéw platform cyfrowych (z 950 tys. w 2003 r.
do 3,4 mln w 2007 r.)*, wzrosta oferta telewizji kablowej, a wszystkie wieksze sieci
kablowe wychodzily do klientéw z potrdjna usluga (telewizja, internet, telefon),
przyczyniajac si¢ do rozwoju szerokopasmowego internetu. W latach 2003—-2007
odsetek Polakéw majacych dostep do internetu zwigkszyl sie prawie dwukrotnie
(z 21,7% do 41,5%)¥, a internauci szybko przekonali si¢ do nowej oferty, nowych
funkcji tego medium, jak komunikatory, blogi czy serwisy spolecznosciowe.

Wtedy tez (w drugiej polowie 2007 r.) w internecie pojawily si¢ nowe witry-
ny czolowych polskich tygodnikéw o tematyce spoteczno-politycznej: ,Polityki’,
~Wprost” i ,Newsweeka’, dzialajace na bazie redakcji wydan ,tradycyjnych” i —
zdaniem niektérych komentatoréw — ,kanibalizujace” papierowe wydania tych
tytutow.

3 Nalezy jednak zaznaczy¢, ze Agora to takze wydawca dziennikéw, przede wszystkim ,Gazety

Wyborczej’; ktéry pod wzgledem lacznego naktadu wszystkich tytutéw prasowych w 2005 r.
plasowatl sie na trzecim miejscu (po Wydawnictwie Bauer i Grupie Wydawniczej Polskapresse
— wydawcy dziennikéw regionalnych) i na pierwszym miejscu pod wzgledem przychodéw re-
klamowych oraz przychodéw ogétem. Zob. Ranking wydawcow..., dz. cyt.,s. 5i7.

3 Tamze, s. 6.

3 Dane TNS/OBOPD, za: R. Filas, Dwadziescia lat przemian polskich mediéw, dz. cyt., s. 46.

% Tamze.

% Rozw6j mediéw elektronicznych przyspieszyto wejscie (od 1.05.2004 r.) prawa Unii Europejskiej
znoszgcego limity udziatu kapitalu zagranicznego dla wszystkich (wiec i medialnych) podmio-
téw gospodarczych zarejestrowanych na obszarze Unii oraz nowelizacja prawa telekomunika-
cyjnego (obowigzujgca od 3.09.2004 r.).

3 Dane za: R. Filas, Dwadgziescia lat przemian polskich mediéw, dz. cyt., s. 43.
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Wyrazem rosnacej roli internetu bylo powotanie spétki PBI i uruchomienie
badan ruchu w sieci (w 2004 r.) — co niewatpliwie przyczynilo si¢ do wzrostu zna-
czenia tego medium jako no$nika reklamy i konkurenta dla mediéw tradycyjnych
(w tym czasopism) w podziale tzw. ,tortu” reklamowego (czyli puli $rodkéw prze-
znaczanych w Polsce na reklame).

Swiatowy kryzys gospodarczy, zapoczatkowany zatamaniem sie systemu ban-
kowego w USA we wrzesniu 2008 r., i towarzyszace mu spowolnienie rozwoju go-
spodarczego w Polsce, spowodowalo w naszym kraju (podobnie jak na poczatku
pierwszej dekady XXI w.) ciecia budzetéw reklamowych — szacowane ogélem na
okoto 10% w roku 2009 (w stosunku do roku poprzedniego). W przypadku maga-
zynéw (czasopism) spadek wplywéw reklamowych byt szacowany nawet na 15,6%;
natomiast nie spadek, a wzrost wplywéw reklamowych odnotowano w przypadku
internetu®.

Ogolne dane statystyczne opisujace rynek prasowy w 2008 r. (podawane przez
GUS) byly optymistyczne. Liczba gazet i czasopism wydawanych w Polsce prze-
kroczyla 7 tys., a ich laczne jednorazowe naklady byly wysokie jak nigdy wcze$niej
i wynosily 81,6 min egzemplarzy. Rok pézniej GUS odnotowywal nawet wzrost
$rednich jednorazowych nakladéw czasopism do ponad 84 mlin egzemplarzy.
Roczne naklady globalne czasopism mialy jednak wedlug GUS spas¢ z 1616,3 min
egzemplarzy (w 2008 r.) do 1504,7 mln (w 2009 r.)*.

Réwniez dokladniejsza analiza danych i wydarzen charakteryzujacych rynek
prasowy dawata jednak zupelnie inny obraz sytuacji, np. taczne naklady tygodni-
kéw w 2008 r. (w poréwnaniu z rokiem poprzednim) spadly o 2 mln egzemplarzy®,
poglebialo sie wiec zjawisko rozluzniania si¢ kontaktéw z prasa.

Bardzo pogorszyla sie sytuacja tygodnikéw opinii, ktérych naklady znacznie sie
obnizyly (w 2009 r. ,Polityka” sprzedawata srednio 145 tys. egzemplarzy, ,News-
week” — okolo 112 tys., ,Wprost” — niecate 100 tys.). Tylko przegladowy tygodnik
»Angora” umacnial swoja pozycje (sprzedajac w 2009 r. przecietnie okoto 325 tys.
egzemplarzy).

Jak zwykle w okresie kryzysowym, tak i po roku 2008 postepowata koncentracja
prasy w rekach najsilniejszych wydawcéw. Najwiekszy z nich, Bauer, przejal wy-

% Jeszcze wieksze spadki przychodéw reklamowych odnotowano w przypadku dziennikéw

(-19%), znacznie mniejsze niz rok wczesniej wplywy z reklam mialy w Polsce réwniez stacje
telewizyjne (-12,8%) i radiowe (-15,3%) oraz noéniki ,reklamy zewnetrznej” (-15,8%). Z kry-
zysem na rynku reklamy poradzifo sobie jednak kino (wzrost wplywéw reklamowych o 4,2%)
oraz internet (wzrost o 7%). W podziale ,tortu reklamowego’; czyli w udziale w ogdlnej puli wy-
datkéw reklamowych, w 2009 r. Internet (z wynikiem 12,6%) wyprzedzit dzienniki (9,4%) i ma-
gazyny (11%). Dane firmy Starlink po szacunkowym odliczeniu rabatéw, ,Gazeta Wyborcza’,
12.02.2010, s. 32, za: R. Filas, Dwadziescia lat przemian polskich mediéw, dz. cyt., s. 47-48.
¥ Maly rocznik statystyczny Polski 2010, Zaktad Wydawnictw Statystycznych, Warszawa 2010,
s. 270. Statystyki prezentowane przez GUS daja tylko przyblizony obraz faktycznego stanu
rynku czasopism. Przede wszystkim nie rozrézniaja pism ogélnokrajowych i regionalnych czy
lokalnych. Przedstawiaja dane o nakladach czasopism a nie o ich sprzedazy (ktéra moze by¢
od nakladéw nizsza w wielu przypadkach nawet o 30-50%). Ponadto dane te sg gromadzone
gléwnie na podstawie deklaracji wydawcédw (bo Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy kontroluje
rozprowadzanie tylko 425 czasopism), wiec raczej daleko im do precyzji.
R. Filas, Dwadgziescia lat przemian polskich mediéw, dz. cyt., s. 49.
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dawnictwo Phoenix Press, specjalizujace sie w prasie true story oraz czasopismach
dla dzieci. W czerwcu 2009 r. Axel Springer Polska przejal 49% udziatéw spélki
Infor Biznes, a od marca 2010 (po fuzji ze szwajcarskim wydawnictwem Ringier
AQ) dziala jako Ringier Axel Springer Polska*!.

Niektére tytuly prasowe zmienily wlascicieli, m.in.: ,Przekréj” (ktéry przejat
Hajdarowicz), ,Wprost” (Point Group) i miesiecznik ,,Sukces” (Prészynski).

Od 2009 r. zaczal sie wykrusza¢ segment tygodnikéw poradnikowych z ,dolnej
polki’, gdy najbardziej popularne tytuly z tej grupy, najpierw ,Przyjaciétka” oraz
»Pani Domu” (wydawnictwa Edipresse Polska), a nastepnie ,Tina” (Bauera) zaczely
sie ukazywac co dwa tygodnie; natomiast ,Naj” (G+] Polska) stalo sie miesieczni-
kiem. Na dwutygodniowy cykl wydawniczy przeszly (od jesieni 2009 r.) tez dotych-
czasowe tygodniki z repertuarem telewizyjnym: ,Tele Swiat” (Bauera) i ,Ekran TV”
(Press-Media); od razu jako dwutygodniki weszly na rynek w 2009 r. dwa inne ma-
gazyny repertuarowe: ,I'V 14” (Bauer), ,Pigkna TV” (Elipsa), a pod koniec 2010 r.
jeszcze jeden (dla abonentéw Cyfrowego Polsatu) — ,TV2tygodnik” (Ringer Axel
Springer).

Wydaje sig, ze tendencja do poprawiania sytuacji ekonomicznej czasopism po-
przez obnizanie czestotliwo$ci ich wychodzenia na rynek utrzymuje si¢ i na po-
czatku drugiej dekady XXI w. Od marca 2011 r. dwutygodnik ,Bravo Girl” zaczal
sie ukazywac jako miesiecznik, a od kwietnia 2011 r. tygodnik ,Gala” stal sie dwu-
tygodnikiem.

Obnizenie cyklu wydawniczego czasopism daje wydawcom (przy nizszych
kosztach produkcji) mozliwos$¢ zainwestowania w te tytuly, zwigkszenia ich ob-
jetosci, poprawy jakosci druku, papieru, a tym samym przeniesienia na wyzsza
»polke” i zwigkszenie ich mozliwosci jako no$nikéw reklam*. Nawet przy pewnym
wzroécie cen® moze zwiekszac tez ich atrakcyjnosc¢ czytelnicza. Generalnie jednak
(w skali miesigca czy roku) prowadzi do spadku liczby kupowanych przez czytel-
nikéw egzemplarzy.

Srednia sprzedaz pojedynczego wydania ,Przyjaciétki” jako tygodnika w 2008 r.
wynosita 273,6 tys. egzemplarzy, a jako dwutygodnika w 2010 r. — 497,9 tys. ,Pani
Domu” w pierwszym p6lroczu 2010 r. (jako tygodnik) sprzedawatla 303,9 tys. eg-
zemplarzy, a w drugim (jako dwutygodnik) — 339,9 tys. Jeszcze stabszy byt (od-
notowany w 2010 r.) wzrost sprzedazy ,Tiny’, bo zaledwie o 0,6% (do 468,7 tys.
egzemplarzy)*.

W okresie kryzysu ekonomicznego i dekoniunktury czytelnictwa prasy poja-
wilo si¢ jednak kilka wazniejszych (oprécz wymienionych magazynéw repertuaro-
wych) nowych inicjatyw wydawniczych. Jesienig 2008 r. Bauer reaktywowal (jako

- Wczeéniej, w 2006 r., polaczone zostaly wydawnictwa Burda Polska i Hachette-Filipacchi Pol-
ska.

W pismach o wiekszej objetosci mozna zamieszczaé wiecej reklam; przy wyzszej sprzedazy
pojedynczego wydania i lepszych technicznych parametrach druku mozna tez podnies¢ ich
cennik reklamowy.

Cho¢ ten wzrost cen w tym przypadku nastepowac¢ nie musi, np. Wydawnictwo Bauer Polska
obnizylo cene swoich dwutygodnikéw telewizyjnych.

“  Dane ZKDD, za: S. Kucharski, Drugie zycie, ,Press’, kwiecien 2011, s. 6.
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miesiecznik) ,Kobiete i Zycie’, sprzedajaca si¢ w nastepnym roku w naktadach
przekraczajacych 500 tys. egzemplarzy. Z dobrym przyjeciem czytelnikéw spo-
tkaly sie réwniez dwa debiutujace tygodniki typu people: ,Party” (Wydawnictwa
Edipresse) oraz ,Show” (Bauera), sprzedawane w ponad 400 tys. egzemplarzy. Seg-
ment czasopism luksusowych wzbogacit si¢ o polska edycje magazynu ,In Style”
(na wiosne 2008 r.) oraz o literacko-kulturalny miesiecznik dla kobiet ,Bluszcz”
(jesienig 2008 r.)*.

Rynek prasowy jest uznawany w Polsce za generalnie nasycony (zwlaszcza
w segmencie tygodnikéw i dwutygodnikéw), dlatego na rynek wprowadza sie
przede wszystkim pisma o mniejszej czestotliwosci ukazywania sie, miesieczniki
lub dwumiesieczniki wypelniajace rynkowe nisze (fachowe, specjalistyczne, hobbi-
styczne), zaspokajajace zainteresowania mniejszych, precyzyjnie okreslonych grup
czytelnikéw. Rozwija sie grupa pism, reprezentujacych réznorodne branze; pojawi-
fa sie tez nowa grupa tytuléw — tzw. pisma spotecznosciowe, czyli tanie magazyny
poradnikowe redagowane w duzym stopniu na podstawie materialéw nadsytanych
przez czytelnikéw, ktérzy nawet otrzymuja za nie honoraria (jak np. miesiecznik
wydawnictwa Burda ,Przeslij Przepis” — sprzedajacy w 2009 r. przecietnie ponad
milion egzemplarzy)*.

Do$¢ wymownie sytuacje na polskim rynku czasopism przelomu pierwszych
dekad XXI w. przedstawiaja dane Polskich Badann Czytelnictwa o popularnosci
(zasiegach odbioru w cyklu sezonowym®) réznych tytuléw prasowych (wyréznio-
nych wedlug czestosci ukazywania sie na rynku — zob. tabela 1). Otéz — wéréd 119
najbardziej popularnych czasopism, ktére uzyskaty w badaniach wskazniki powy-
zej 1% zasiegu odbioru, mamy 73 miesieczniki, 26 tygodnikéw (z ktérych jeden
— wspomniana ,Gala” — w kwietniu 2011 r. stal sie dwutygodnikiem), 15 dwuty-
godnikdéw (z ktérych jeden — ,Bravo Girl” — od marca 2011 r. jest miesiecznikiem)
ijeszcze 5 dwumiesiecznikéw.

Sposréd tygodnikéw czytelnicy najczesciej siggali do repertuarowego ,Tele
Tygodnia” (ktérego zasieg odbioru wynosi az 34,07% ogétu badanych), rozrywko-
wo-plotkarskich tytutéw: ,Zycie na Goraco” (19,08%) i ,Chwila dla Ciebie” (11,6%)
oraz ,spoteczno-politycznych”: ,Angora” (11,6%) oraz ,Newsweek Polska” (8,77%).
Wsréd dwutygodnikéw najwieksza popularnoscia cieszyly sie kobiece pisma porad-
nikowe: ,Przyjaciétka” (17,33%), ,Pani Domu” (15,88%) i ,Tina” (15,47%), magazyn
z gatunku people — ,Viva!” (10,69%) oraz pismo typu true story — ,Z zycia wziete”
(9,46%). W pierwszej dziesiatce najbardziej poczytnych miesiecznikéw dominuja
poradniki, zwlaszcza kierowane do kobiet. Za lifestyleowym, kobiecym ,Twoim

% Pod koniec 2010 r. z tego tytulu wypaczkowal miesiecznik literacki dla dzieci ,Bluszczyk”

* Do tego nowego segmentu czasopism nalezg jeszcze m.in. takie tytuly, jak ,Mamy radza ma-
mom” (Edipresse), ,Przepis na Ogréd” (Burda) czy ,Przepisy Czytelnikéw” (Phoenix Press).
Zob.: Czytelnicy czytelnikom, ,Press’, grudzien 2010, s. 68—69.

4 Badania realizowane przez Miliard Brown SMG/KRC na zlecenie PBC. Préba ogélnopolska,
N = 24272. Dane skumulowane za okres od sierpnia 2010 r. do stycznia 2011 r. Zasieg odbioru
w cyklu sezonowym (CCS) oznacza odsetek 0s6b czytajacych lub chocby przegladajacych dany
tytul co najmniej raz w ciggu cyklu sezonowego: dla dziennikéw — w ciggu ostatniego tygodnia;
dla tygodnikéw — w ciagu ostatniego miesiaca; dla dwutygodnikéw w ciagu ostatnich trzech
miesiecy oraz dla miesiecznikéw w ciggu ostatnich sze$ciu miesiecy.
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Stylem” (z 12,79% zasiegu) i réwniez kierowang do kobiet, ale zaliczana zwykle
do nizszej p6lki pism poradnikowych ,Claudia” (11,16%) plasuje si¢ budowlano-
-wnetrzarski magazyn ,Cztery Katy” (9,17%) i popularnonaukowy ,,Fokus” (8,9%),
ale zaraz potem znéw kobiece pisma poradnikowe: ,Poradnik Domowy” (8,82%)
oraz ,Kobieta i Zycie” (7,9%); pézniej budowlano-wnetrzarski ,Murator” (7,87%)
i znéw poradniki kobiece: ,Swiat Kobiety” (7,07%), ,Olivia” (7%) i ,Dobre Rady”
(6,77%)*%.

Mozna chyba stwierdzi¢, ze na polskim rynku czasopism dominuja ciagle te
typy tytuléw, ktére zdotaly go zdoby¢ do polowy lat 90., czasopisma wydawane
przez duze zachodnie domy wydawnicze.

W druga dekade XXI w. polski rynek prasowy wszed! z pewnymi symptomami
ozywienia, nawet w niezbyt silnym segmencie prasy dla mezczyzn. We wrze$niu
2010 r. zadebiutowal miesiecznik ,Stuff” (magazyn o gadzetach i nowych techno-
logiach). Na poczatku 2011 r. wrécily na rynek zawieszone wcze$niej lifestyle'owe
magazyny ,Pilot Club Magazine” (w lutym) i ,Prime” (w maju). Inny ,luksusowy”
tytut dla mezczyzn ,MaleMan” w marcu 2011 r. zwiekszyl czestotliwos¢ ukazywa-
nia sie (z dwumiesiecznej na miesieczna). Po péirocznej przerwie wrécit miesiecz-
nik poswiecony muzyce klubowej — , Laif”

Najwieksze wrazenia na analitykach rynku prasowego wywarly (odnotowane
w 2010 r. i na poczatku 2011 r.) wyniki sprzedazy czasopism z segmentu tygo-
dnikéw o tematyce spoteczno-politycznej*. Ta grupa pism od szeregu lat odno-
towywala systematyczne spadki sprzedazy i wydawalo sig, ze jest to tendencja nie
do powstrzymania, ze ich potencjalnym czytelnikom (wyksztalconym i aktywnym
zawodowo) wystarczaja informacje z internetu oraz publicystyka z telewizji i prasy
codziennej. Tymczasem wedlug Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy taczna §rednia
sprzedaz dziesieciu najwigkszych nakltadowo tygodnikéw spoleczno-politycznych
wzrosta w 2010 r. (w poréwnaniu z rokiem poprzednim) o 8,3% i wynosita 1,03 mln
egzemplarzy. Wsréd nich wyraznie spadia tylko sprzedaz ,Przekroju” (o 11,4%, do
46,6 tys. egzemplarzy). W znacznie mniejszym stopniu spadta sprzedaz tygodnika
»Polityka” (0 1,2% do 143,1 tys. egzemplarzy) oraz wydawanego przez tego samego
wydawce przegladowego (publikujacego materialy z prasy zagranicznej) ,Forum”
(ktéra obnizyla sie o 3,7%, do 17,7 tys. egz.). Natomiast zdecydowana wiekszo$¢
tygodnikéw o tematyce spoleczno-politycznej odnotowata wzrost sprzedazy.

Sprzedaz tygodnika ,Newsweek Polska” wzrosta o 12% do 119,9 tys. egzem-
plarzy, a publikujacego przedruki z polskiej prasy ,Tygodnika Angora” o 11,5%, do
362,7 tys. egzemplarzy. Mniejszymi wzrostami sprzedazy mogly sie pochwali¢ ka-
tolicki ,,Go$¢ Niedzielny” (wzrost — rok do roku — 5%, do 143,2 tys. egzemplarzy),
~Wprost” (wzrost o 4,5% do 103 tys. egzemplarzy) i ,Przeglad” (wzrost o 2%, do

%  Za: Polskie Badania Czytelnictwa, ,Press’, kwieciei 2011, s. 99. Dane te nie sa poréwnywalne

z przedstawianymi wcze$niej wynikami badan OBP U] ze wzgledu na stosowanie przez obie
firmy réznych sposobéw zbierania deklaracji o czytelnictwie. O ile OBP UJ stosowal w tym
przypadku pytanie otwarte (bez zabiegéw wspomagania pamieci respondentéw), to SMG/KRC
postuguje sie technika prezentowania (ograniczonej liczby) winiet gazet i czasopism, co daje
wyzsze wskazniki odbioru tych tytutéw.

*  Bez tygodnika ,Nie’”, ktérego wydawca nie nalezy do ZKDP i nie podaje danych o sprzedazy.
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22,8 tys. egz.). ,Iygodnik Powszechny” natomiast zachowatl poziom czytelnictwa
niemal bez zmian; sprzedawal $rednio 22,2 tys. egzemplarzy, czyli o 0,2% wiecej
niz rok wczeéniej.

Najwiecej zyskata prawicowa ,Gazeta Polska’; ktéra w poréwnaniu z rokiem
poprzednim podwoila sprzedaz, rozprowadzajac w 2010 r. §rednio (z kazdego wy-
dania) 51 tys. egzemplarzy™.

Niektérzy komentatorzy przyczyny wzrostu zainteresowania prasg o tematyce
spoleczno-politycznej ttumaczyli ,rokiem smolenskim’, tym, ze gdy dzieja sie wy-
darzenia dramatyczne ludzie sklonni sa do szukania odpowiedzi na nurtujace ich
pytania takze w tzw. tygodnikach opinii. Wskazywano tu przy tym zwlaszcza na
aktywizacje reprezentantéw orientacji prawicowej, narodowo-katolickiej. Opinie
te wydawal sie¢ potwierdzac¢ bardzo dobry start nowego prawicowego, ,konserwa-
tywno-liberalnego” tygodnika o tematyce spoteczno-politycznej ,Uwazam Rze.
Inaczej Pisane’, ktéry pojawit sie na rynku w lutym 2011 r. i juz w drugim wydaniu
osiagnal sprzedaz powyzej 120 tys. egzemplarzy®'.

Sprawdzily sie jednak (przynajmniej cze$ciowo) czarne prognozy dotyczace
»Przekroju’, ktéry po zmianach z wrzeénia 2010 r. byl przez wydawce®* okreslany
jako pismo spoteczno-kulturalne (z polityka na dalszym miejscu), a wiec opuscit
segment tygodnikéw spoteczno-politycznych. Wydawalo sie réwniez, ze wydawca
»Przekroju” — wobec trudnosci z pozyskaniem czytelnikéw papierowych wydan
pisma — stawia bardziej na jego wydania elektroniczne.

Juz pod koniec 2009 r. doliczano sie w Polsce okoto 15 mln internautéw w wie-
ku od 15. roku zycia lub 17 mln, je$li uwzgledniano mtodszych — od 7. roku zycia®.
Ogétem juz ponad potowa Polakéw korzystala z internetu, w tym réwniez dostep-
nego bezprzewodowo (tzw. internetu mobilnego), odbieranego w laptopach, net-
bookach, smartfonach, a od kornca 2010 r. réwniez tabletach. Po wydaniach inter-
netowych i na smartfony nastala wiec w prasie era tabletéw. O ile jednak w wydania
na smartfony (gtéwnie iPhone’a) zaangazowaly sie dzienniki, jak ,Gazeta Wybor-
cza’, ,Super Express” i ,Polska” (udostepniajac okrojone, bezplatne wersje papiero-
wych wydan), to iPad (oferowany przez Apple) lub Galaxy Tab (Samsunga) wydaja
sie wrecz idealne do prezentacji oferty czasopism, nie tylko pelnej, ale i bogatszej
od ich wersji papierowych (dajac np. mozliwosci prezentacji materialéw multime-
dialnych, jak wstawek filmowych lub dZzwiekowych, ,rozwijania” reklam itd.).

Pierwszym w Polsce wydawca, ktéry zaczal wykorzystywac iPada, byta Agora,
ktéra juz we wrzeéniu 2010 r. uruchomita tabletowa wersje ,Wysokich Obcaséw
Extra” W pazdzierniku 2010 pojawilo sie tabletowe wydanie tygodnika ,Newsweek
Polska’; a w styczniu 2011 r. jego najwiekszego konkurenta — tygodnika ,Polityka”

50

Za: M. Lemanska, W 2010 roku wzrosta sprzedaz tygodnikow opinii, http://www.rp.pl/
artykul/615382.html, dostep 12.05.2011.

Ten tygodnik wydawnictwa Presspublica, ktérego pierwszy numer ukazat si¢ 7.02.2011 r. w ce-
nie promocyjnej 1,90 zi, sprzedat sie w liczbie 82 600 egz., kolejny mial sprzedaz na poziomie
111500 egz., a trzeci zanotowal wynik wynoszacy 130 800 egz. Za: http://www.wirtualnemedia.
pl/artykul/uwazam-rze-ze-sprzedaza-powyzej-123-tys-egz, dostep 12.05.2011.

W sierpniu 2009 r. wydawnictwo Edipresse sprzedato ,Przekrdj” Grzegorzowi Hajdarowi-
CZOWi.

% Wedlug badan NetTrack i Megapanel.

51
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Pod koniec marca 2011 r. jako aplikacja dostepna dla iPada wystartowala wspdl-
na platforma multimedialna tygodnika ,Przekrdj” oraz miesiecznika , Sukces” Od
kwietnia 2011 r. Ringer Axel Springer oferuje tabletowa wersje drugiego (po ,New-
sweeku”) swojego tytulu miesiecznika ,Forbes™.

Wydawcy zdaja sie widzie¢ w urzadzeniach mobilnego internetu przyszlo$é
prasy, a na razie mozliwo$¢ poszerzenia grupy czytelnikéw (i reklamodawcéw).
Przygotowali si¢ wiec do wykorzystania innych tabletéw niz gadzet firmy Apple
i dzialajacych na innych systemach operacyjnych, jak np. system Google — An-
droid (na ktérym pracuje Galaxy Tab). To zwigksza koszty wydawania czasopism,
ponadto dystrybucja prasy w internecie nie jest darmowa, bo zaréwno Apple, jak
i Google pobieraja za nia od wydawcéw prowizje®. Dostep do tabletowych wydan
czasopism z tego powodu nie moze by¢ darmowy**.

Dotychczasowe doswiadczenia wskazuja jednak na to, ze uzytkownicy inter-
netu widza w nim raczej miejsce darmowego pozyskiwania informacji (a nawet
filméw czy utworéw muzycznych) i raczej nie sa zbyt sktonni do kupowania elek-
tronicznych wersji gazet czy czasopism. Na razie wigc tabletowe wydania czaso-
pism nie zepchng z rynku ich papierowych odpowiednikéw, ale juz (przynajmniej
w niektérych wydawnictwach) robia do$¢ duze zamieszanie.

Tabela 1. Hierarchia popularnosci czasopism na przetomie 2010 i 2011 r.%’

L.p.|Tytul Zasieg |Typ pisma Wydawca
odbioru
Tygodniki:

1 | Tele Tydzien” 34,07 |TV-quide Bauer Media Polska
2 ,,Zycie na Goraco” |19,08 Rozrywkowo-plotkarskie |Bauer Media Polska
3 |,Chwila dla Ciebie” (14,98 Rozrywkowo-plotkarskie |Phoenix Press
4 |,Angora” 11,60 Tygodnik opinii Westa Druk
5 |,Newsweek Polska” | 8,77 Tygodnik opinii Ringier Axel Springer Polska
6 |,Gala” (od kwietnia | 8,18 People magazine G+]J Griner + Jahr Polska

2011 r. dwutygo-

dnik)

*  Tabletowe wydania przygotowali oczywiscie réwniez wydawcy wiekszych polskich dziennikéw:

»Rzeczpospolitej” (w listopadzie 2010 r.) i ,Gazety Wyborczej” oraz ,Dziennika Gazety Praw-
nej” (na poczatku 2011 r.).

% Apple 30% wartosci transakcji, a Google — 10%. Za: Wydawcy prasy stawiajg na tablety, http://

biznes.gazetaprawna.pl/artykuly/491207,wydawcy_prasy_stawiaja_na_tablety.html, dostep 17.

05.2011.

Posiadacz iPada, by przeglada¢ na nim np. oferte ,,Przekroju’; musi pobra¢ odpowiednia aplika-

cje z AppStore, do ktdrej dostep tygodniowy kosztuje 0,79 euro, a abonament roczny 24,99 euro.

Poniewaz wydawca ,,Przekroju” oferuje jego elektroniczne odplatnie, dodatkowo czytelnik musi

zaplaci¢ jeszcze za dostep na strone WWW ,platformy multimedialnej”. Wydawca proponuje

trzy okresy subskrypcji — tygodniowy za 3,69 zl, kwartalny 30,75 zt oraz roczny za 99 zl.

7 Przedstawione w tabeli zasiegi odbioru czasopism pochodza z badan realizowanych przez Mil-
Iward Brown SMG/KRC na zlecenie PBC. Dane skumulowane za okres od sierpnia 2010 r. do
stycznia 2011 r. Préba ogdlnopolska, N = 24272. Za: ,Press” 2011, nr 4, s. 98-99. Uwzglednione
w zestawieniu zostaly tylko te tytuly, ktérych zasieg odbioru wynosit przynajmniej 1%.

56
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7 |,Auto Swiat” 7,24 Magazyn motoryzacyjny |Ringier Axel Springer Polska
8 |, ToiOwo” 7,20 TV-quide Bauer Media Polska
9 |,Polityka” 6,97 Tygodnik opinii Polityka Spétdzielnia Pracy
10 |,Wprost” 6,72 Tygodnik opinii Platforma Mediowa Point
Group
11 |, Twoje Imperium” | 5,91 Rozrywkowo-plotkarskie |Bauer Media Polska
12 |,Na Zywo” 5,33 People magazine Bauer Media Polska
13 |, Kurier TV” 4,30 TV-quide Bauer Media Polska
14 |,Teleprogramy” 4,12 TV-quide Teleprogram Sp. z 0. o.
15 |[,Go$¢ Niedzielny” | 4,05 Tygodnik opinii Wyd. Kurii Metropolitarnej
Go$¢ Niedzielny
16 |, Takie jest zycie” 3,80 True stories Bauer Media Polska
17 |,Przekréj” 3,40 Tygodnik opinii Grzegorz Hajdarowicz
18 |,Super TV” 3,36 TV-quide Bauer Media Polska
19 |[,Rewia” 3,31 Rozrywkowo-plotkarskie |Bauer Media Polska
20 |,Motor” 3,08 Magazyn motoryzacyjny |Bauer Media Polska
21 |,SwiatiLudzie” 2,38 Rozrywkowo-plotkarskie |Bauer Media Polska
22 |,Tele Max” 1,85 TV-quide Bauer Media Polska
23 |,Imperium TV” 1,76 TV-quide Bauer Media Polska
24 |,Forum” 1,46 Tygodnik opinii Polityka Spétdzielnia Pracy
25 |, Bella Relaks” 1,40 Rozrywkowo-plotkarskie |Bauer Media Polska
26 |,leraz” 1,15 Tygodnik bezplatny Media Regionalne Sp. z o.0.
Dwutygodniki:
1 |,Przyjaciéika” 17,33 |Kobiece, poradnikowe  |Edipresse Polska
2 |,Pani Domu” 15,88 Kobiece, poradnikowe Edipresse Polska
3 |, Tina” 15,47 Kobiece, poradnikowe Bauer Media Polska
4 |, Viva!” 10,69 People magazine Edipresse Polska
5 |,Z zycia wziete” 9,48 True stories Phoenix Press
6 |,Party Zycie 6,56 People magazine Edipresse Polska
Gwiazd”
7 |, Komputer Swiat” | 6,39 Magazyn komputerowy |Ringier Axel Springer Polska
8 |, Tele Swiat” 5,81 TV-quide Bauer Media Polska
9 |,Swiat Seriali” 3,90 TV-quide Bauer Media Polska
10 |,Bravo” 3,88 Magazyn mlodziezowy |Bauer Media Polska
11 |,Show Magazyno | 3,81 People magazine Bauer Media Polska
Gwiazdach”
12 |, Sukcesy i Porazki” | 3,21 True stories Phoenix Press
13 |,Bravo Sport” 2,66 Magazyn sportowy Bauer Media Polska
14 |,Bravo Girl” 1,74 Magazyn mlodziezowy|Bauer Media Polska
(od marca 2011 r. (dla dziewczat)
miesiecznik)
15 |, TV 14” 1,23 TV-quide Bauer Media Polska
Miesieczniki:
1 |, Twéj Styl” 12,79  |Kobiece lifestyleowe Bauer Media Polska
2 |,Claudia” 11,16 Kobiece, poradnikowe G+] Griiner + Jahr Polska
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3 |,Cztery Katy” 9,17 O budowie i urzadzaniu|Agora
domu
4 |,Fokus” 8,90 Popularnonaukowe G+]J Griiner + Jahr Polska
5 |,Poradnik Domo- | 8,82 Kobiece, poradnikowe Agora
wy” A
6 |,Kobieta i Zycie” 7,90 Kobiece, poradnikowe Bauer Media Polska
7  |,Murator” 7,87 O budowie i urzadzaniu|Murator
domu
8 |,Swiat Kobiety” 7,07 Kobiece, poradnikowe  |Bauer Media Polska
9 |,Olivia” 7,00 Kobiece, poradnikowe Marquard Media Polska
10 |,Dobre Rady” 6,77 Kobiece, poradnikowe  |Burda Media Polska
11 |,M¢j Pigkny 6,14 O urzadzaniu ogrodéw  |Burda Media Polska
Ogréd”
12 |,National Geogra- | 6,08 Popularnonaukowe G+]J Griiner + Jahr Polska
phic”
13 |,Avanti” 5,88 Kobiece lifestyle’owe Agora
14 |,Auto Moto” 5,08 Magazyn motoryzacyjny |Bauer Media Polska
15 |,Dzialkowiec” 5,05 O urzadzaniu ogrodéw | Wydawnictwo Dzialkowiec
16 |,Glamour” 4,50 Kobiece lifestyle'owe G+]J Griiner + Jahr Polska
17 |,CKM” 4,46 Magazyn lifestyleéowy dlajMarquard Media Polska
mezczyzn
18 |,Mamo, To Ja” 4,43 Parentingowe Edipresse Polska
19 |,Ladny Dom” 4,18 O budowie i urzadzaniu|Agora
domu
20 |,Pani” 4,12 Kobiece lifestyleowe Bauer Media Polska
21 |,Przyslij Przepis!” 3,84 Kulinarne Burda Media Polska
22 |,Joy” 3,54 Kobiece lifestylowe Marquard Media Polska
23 |,Moje Mieszkanie” | 3,41 O budowie i urzadzaniu|G+]J Griiner + Jahr Polska
domu
24 |,CD Action” 3,40 Magazyn komputerowy |Bauer Media Polska
25 |,Cosmopolitan” 3,39 Kobiece lifestyleowe Marquard Media Polska
26 |,Dom & Wnetrze” | 3,26 O budowie i urzadzaniu|Edipresse Polska
domu
27 |,PC Format” 3,24 Magazyn komputerowy |Bauer Media Polska
28 |,M jak Mieszkanie” | 3,17 O budowie i urzadzaniu|Murator
domu
29 |,Samo Zdrowie” 3,16 O zdrowiu i kulturze fi-|Burda Media Polska
zycznej
30 |,Moje Gotowanie” | 3,01 Kulinarne G+]J Griner + Jahr Polska
31 |,Playboy” 2,92 Magazyn lifestyleowy dla|Marquard Media Polska
mezczyzn
32 |,Zdrowie” 2,80 O zdrowiu i kulturze fi-|Murator
Zycznej
33 |,Moda na Zdrowie” | 2,68 O zdrowiu i kulturze fi-|XXL Media
Zycznej
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34 |,Auto Motor i 2,66 Magazyn motoryzacyjny |Motor Presse Polska
Sport”
35 |,Uroda” 2,60 Kobiece lifestyleowe Edipresse Polska
36 |,Elle” 2,56 Kobiece lifestyle'owe Burda Media Polska
37 |, Zwierciadlo” 2,49 Kobiece lifestyle'owe Wydawnictwo Zwierciadlo
38 |,Logo” 2,34 Magazyn lifestyleowy dla|Agora
mezczyzn
39 |[,Ogrody, Ogrédki, | 2,26 O urzadzaniu ogrodéw  |Agora
Zielerice”
40 |,Dobre Wnetrze” | 2,25 O budowie i urzadzaniu|Murator
domu
41 |,Twoje Dziecko” 2,20 Parentingowe Edipresse Polska
42 |,Naj Magazyn” 2,17 Kobiece, poradnikowe G+]J Griiner + Jahr Polska
43 |,Dziewczyna” 2,13 Magazyn mlodziezowy|Ringier Axel Springer Polska
(dla dziewczat)
44 |, Kwietnik” 2,09 O urzadzaniu ogrodéw |Agora
45 |,Kuchnia” 2,08 Kulinarne Agora
46 |,Magazyn Futbol” | 2,05 Magazyn sportowy SportLive24
47 |,Dziecko” 2,05 Parentingowe Agora
48 |,Mam Dziecko” 2,03 Parentingowe Burda Media Polska
49 |,Auto Swiat Porad- | 1,92 Magazyn motoryzacyjny |Ringier Axel Springer Polska
nik”
50 |,Popcorn” 1,88 Magazyn mlodziezowy |Ringier Axel Springer Polska
51 |,Chip” 1,87 Magazyn komputerowy |Burda Media Polska
52 |,Fokus Historia” 1,82 Popularnonaukowe G+]J Griner + Jahr Polska
53 |,Moj Piekny Dom” | 1,82 O budowie i urzadzaniu|Burda Media Polska
domu
54 |, Vita” 1,81 O zdrowiu i kulturze fi-|{Edipresse Polska
zycznej (kobiece)
55 |, Twéj Maluszek” 1,71 Parentingowe Edipresse Polska
56 |,Film” 1,68 Magazyn poswiecony ki-|Platforma Mediowa Point
nematografii Group
57 |,Swiat Motocykli” | 1,66 Magazyn motoryzacyjny |Agora
58 |,Charaktery” 1,66 Popularnonaukowe Charaktery Sp. z o. o.
59 |,Burda” 1,64 Magazyn o modzie Burda Media Polska
60 |,Men’s Health” 1,59 Magazyn lifestyleowy dla|Motor Presse Polska
mezczyzn
61 |[,Top Gear” 1,57 Magazyn  lifestyleowo-|Burda Media Polska
motoryzacyjny
62 |,Wrézka” 1,57 Ezoteryczne Wydawnictwo Te-Jot
63 |,Majster” 1,56 Hobbistyczne Prészynski Media
64 |,Swiat Zdrowia” 1,55 Bezplatny magazyn o Swiat Zdrowia
zdrowiu i lekach
65 |,National Geogra- | 1,45 Popularnonaukowe G+] Griiner + Jahr Polska

phic Traveler”
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66 |,Forbes” 1,41 Ekonomiczno-biznesowe |Ringier Axel Springer Polska
67 |,Reader’s Digest” | 1,37 Magazyn wielotematycz-|Reader’s Digest
ny
68 |, Twist” 1,31 Magazyn  mlodziezowy|Bauer Media Polska
(dla dziewczat)
69 |,Zbuduj Dom” 1,27 O budowie i urzadzaniu|Murator
domu
70 |,Na Sciezkach 1,18 True stories Phoenix Press
Zycia”
71 |,Mjak Mama” 1,15 Parentingowe Murator
72 |, Tak Mieszkam” 1,12 O budowie i urzadzaniu|Prészynski Media
domu
73 |,In Style” 1,10 Kobiece lifestyle'owe Burda Media Polska
Dwumiesieczniki:
1 |, Komputer Swiat. | 3,38 Magazyn komputerowy [Ringier Axel Springer Polska
Twoéj Niezbednik”
2 |,Auto Swiat 4x4” 2,09 Magazyn motoryzacyjny |Ringier Axel Springer Polska
3 |,Komputer Swiat. | 2,00 Magazyn komputerowy [Ringier Axel Springer Polska
Gry”
4 |,Komputer Swiat. | 1,75 Magazyn komputerowy |Ringier Axel Springer Polska
Export”
5 |,Rodzice” 1,73 Parentingowe G+]J Griner + Jahr Polska







Kinga Zdrojewska

Rynek radiowy w Polsce po 1989 roku.
0d pierwszych stacji komercyjnych do sieci sformatowanych

Wraz z koricem komunizmu nastapity zmiany systemowe, ktére umozliwity wy-
jecie mediéw spod panstwowej kontroli, wplynely na ich niezalezno$¢, w zwiazku
z czym media (poczatkowo jedynie te juz funkcjonujace, czyli panstwowe) staly
sie podmiotami na wolnym rynku ksztaltowanym przez podaz i popyt. Nic wiec
dziwnego, Ze szans¢ na wykorzystanie tego obszaru do zarobkowej dziatalnosci za-
uwazyli ludzie, ktérzy dotad byli dziennikarzami mediéw panstwowych. Swoje do-
$wiadczenie dziennikarskie postanowili wykorzystac i przyczynic¢ si¢ do powstania
nowego sektora mediéw — komercyjnych. Tak oto zmonopolizowany dotad obszar
stal sie nowym, rozwijajacym si¢ rynkiem medialnym®.

Z poczatkiem 1990 r. zaczely nastepowad wyrazne zmiany na rynku medialnym
w Polsce: w marcu zlikwidowano partyjny koncern RSW ,Prasa-Ksigzka-Ruch’,
11 kwietnia 1990 r. zniesiono w Polsce cenzure?, zamknieto urzad cenzorski, wpro-
wadzono calkowita wolnos$¢ prasy, ale nowa Ustawe o radiofonii i telewizji uchwa-
lono dopiero 29 grudnia 1992 r.

Wydarzenia po roku 1989 ulatwily powstanie obszaru stuzacego dzialalnosci
komercyjnych $rodkéw przekazu. Stalo sie to mozliwe dzieki likwidacji wazniej-
szych elementéw wplywajacych na dotychczasowa dzialalno$¢ sektora medialne-
go, takich jak partyjny nadzdr i cenzurowanie tresci. Rozpoczeto sie przywracanie
do pracy dziennikarzy odsunietych od zawodu jeszcze w czasie stanu wojennego.
Kondycja finansowa Polskiego Radia, jedynego wéwczas medium (przedsiebior-
stwa panstwowego) zatrudniajacego dziennikarzy radiowych, byla jednak na po-
czatku lat dziewigédziesiatych katastrofalna®. W poszukiwaniu rozwiazan, ktére

! Zob.: ].W. Adamowski, Przeobrazenia rynku medialnego w Polsce przetomu tysigclecia, [w:]

Wspétczesne media. Status. Aksjologia. Funkcjonowanie, red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Wyd.
Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, Lublin 2009, t. 1, s. 13.

2 Ustawa z 11 kwietnia 1990 r. o uchyleniu ustawy o kontroli publikacji i widowisk, zniesieniu
organdéw tej kontroli oraz o zmianie ustawy — Prawy prasowe, Dz.U. z 1990 r., nr 29, poz. 173.

3 P. Zegarlowicz, Polskie Radio SA 1989-1999, [w:] Media w Polsce w XX wieku, red. R. Gluza,
Wydawnictwo Press, Poznan 1999, s. 133.
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mialy ulatwi¢ odnalezienie si¢ Polskiego Radia w nowym tadzie spoleczno-poli-
tycznym chciano nawet ograniczy¢ liczbe programéw (anten). W efekcie, aby ra-
towac stacje przed zamknieciem, wprowadzono do emisji sponsoring, programy
sponsorskie, zaczeto sprzedawac czas reklamowy, ograniczono pozamikrofonowe
formy dziatalno$ci Polskiego Radia (mniej stuchowisk, zredukowana liczba orkiestr
Polskiego Radia) oraz rozpoczeto szukanie form oszczednosci réwniez w postaci
ograniczania liczby zatrudnionych pracownikéw. Wtasnie w tak trudnym dla Pol-
skiego Radia okresie na rodzacy si¢ rynek komercyjny zaczely wkraczac stacje, kto-
rych funkcjonowanie przed 1989 rokiem bylo ustawowo zabronione.

Pierwsze stacje komercyjne w Polsce

Pierwsze komercyjne stacje radiowe na polskim rynku zaistnialy w 1990 r. , Kiedy
z Kopca Kosciuszki w Krakowie poptynely pierwsze dzwieki nadane przez Radio
Malopolska Fun, nikt nie przypuszczal, ze 15 stycznia 1990 r. stanie si¢ dla ko-
mercyjnego radia w Polsce data historyczna. Wtedy to zostal przelamany radiowy
monopol panstwa”. Wobec braku regulacji prawnych dotyczacych prowadzenia
dziatalnosci radiowej w Polsce, pierwsi nadawcy komercyjni wystepowali albo do
prezesa Radiokomitetu, a po likwidacji tej instytucji do ministra tacznosci o po-
zwolenie na nadawanie i rozpoczynali swoja dziatalno$¢. Byto tak zaréwno w przy-
padku Radia Matopolska Fun, pierwszej stacji komercyjnej w Polsce (nadawalo od
15.1.1990), radia Alex z Zakopanego, ktdre bylo druga stacja komercyjna w Polsce
(od marca 1990 r.), radia Kormoran z Gizycka (od kwietnia 1990 r.), jak i Radia Zet
(od 28.9.1990), czyli obecnie jednego z najwiekszych ogélnopolskich nadawcéw
komercyjnych.

Skutkiem powstania nowych stacji radiowych byta, po pierwsze, walka o rekla-
modawcéw (nadawcy komercyjni w przeciwienistwie do publicznych nie uczest-
nicza w podziale wplywdéw z tytulu placonego przez odbiorcéw abonamentu), po
drugie, walka o sluchacza, liczba odbiorcéw przektada si¢ bowiem na wysoko$é
zarobku danego nadawcy oraz atrakcyjno$¢ emitowanego programu, bo ,podsta-
wa ekonomiczna istnienia stacji komercyjnych sa dochody ze sprzedazy czasu na
reklamy i kwoty uzyskane przez sponsoréw™.

O ile nowy fad spoteczno-polityczny otworzyl nowe mozliwosci pozyskiwania
$rodkéw na dziatanie poszczegélnych stacji z wplywéw reklamowych, o tyle nie
mial wplywu na zwiekszenie grona odbiorcéw. Oznaczalo to wiec koniecznos¢
pozyskiwania stuchacza innymi metodami. Chodzifo o przekonanie go do tego,
aby wybral nowa stacje, a tym samym zaniechal stuchania niegdys jedynie istnieja-
cej stacji panstwowej. ,Aktywno$¢ nowych stacji spowodowala ograniczenie licz-
by stuchaczy dominujacego pod tym wzgledem do 1989 r. Programu I Polskiego

*  A.Kowalewska-Onaszkiewicz, Radio komercyjne 1990-1999, [w:] Media w Polsce w XX wieku,
dz. cyt., s. 150.

> Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, Wydawnictwo Park Edukacja, Bielsko-Biata
2007, s. 166.
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Radia, tym niemniej niektére pozycje programowe zachowaly swoje audytoria:
Lato z radiem, Sygnaly Dnia, powiesci radiowe — W Jezioranach i Matysiakowie.
(...) Polskie Radio cieszyto sie po 1989 r. statusem instytucji wiarygodnej, obdarzo-
nej zaufaniem spotecznym”. Odbiorcy mieli wybér: mogli stuchac stacji zaréwno
publicznej, ktdra juz znali, bazujac na jej do§wiadczeniu i tradycji’, albo sprawdzi¢
nowych wchodzacych na rynek radiowy nadawcdéw i zbadad, ktdra oferta bardziej
im odpowiada.

Imiana ustawodawstwa i pierwszy proces koncesyjny

29 grudnia 1992 r. sejm uchwalif Ustawe o radiofonii i telewizji. Weszla ona w zycie
trzy miesiace pozniej. Na jej mocy Polskie Radio otrzymalo status nadawcy pu-
blicznego, o strukturze obejmujacej jedna ogdélnokrajowq i 17 regionalnych spétek
akcyjnych, utrzymujaca sie z wplywéw abonamentowych i reklam. W sktad spét-
ki ogélnokrajowej weszly cztery programy Polskiego Radia oraz program dla za-
granicy. Na mocy ustawy panstwo przestato by¢ monopolista w zakresie mediow
audiowizualnych. GIéwnym organem nadzorujacym dzialalnos¢ mediéw elektro-
nicznych stala si¢ Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji.

Na podstawie nowej ustawy, ktéra nakladala na nadawcéw obowiazek uzyska-
nia koncesji na nadawanie, w 1993 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji oglosi-
ta pierwszy proces koncesyjny, w wyniku ktérego zgode na nadawanie otrzymaty
istniejace i juz emitujace swdj program stacje: radio RMF (26.05.1994)% oraz Zet
(09.06.1994)°. Szybko dotaczyl do nich kolejny komercyjny, ale pierwszy religijny
nadawca: 23.06.1994 r. koncesje na rozpowszechnianie ogélnopolskiego programu
za pomocg stacji nadawczych malej mocy otrzymalo Zgromadzenie Ojcéw Re-
demptorystéw, ktére w grudniu 1991 r. uruchomito katolickie Radio Maryja. W su-
mie w pierwszym procesie koncesyjnym zgode na nadawanie w oparciu o szcze-
gotowe warunki otrzymalo 130 podmiotéw. Kolejnych 30 nadawcéw dotaczyto do
tego skladu w 1995 r.

Nie kazdy wnioskodawca otrzymal jednak zgode na nadawanie. W pierwszym
postepowaniu koncesyjnym dotyczacym rozpowszechniania programu radiowego
ztozono 235 wnioskéow. KRRiT podjeta wiec decyzje, ktére mialy na celu: , stworze-
nie maksymalnej — z punktu widzenia dostepnych czestotliwosci i potencjalu ryn-
ku reklamowego — liczby nadawcéw rozpowszechniajacych zréznicowane progra-

my zorientowane na zaspokajanie réznorodnych potrzeb widzéw i stuchaczy™°.

¢ Encyklopedia polska, red. B. Kaczorowski, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008, t. 9,

s. 279.

Por.: ].B. Thompson, Media i nowoczesnosé, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw 2006.

8 Uchwata KRRiT nr 6/94.

°  Uchwata KRRiT nr 8/94.

10 P, Wisniewski, Radiofonia i telewizja. Narzedzia stuzgce realizacji misji kosciota. Prawo i prak-
tyka w Polsce 1989—2008, Wydawnictwo KUL, Lublin 2010, s. 88.
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Nadawcy spofeczni

Pierwszy proces koncesyjny nie definiowal statusu nadawcy spolecznego, czyli
nadawcy, ktérego koncesja wydawana jest w wysoko$ci zredukowanej kwoty kon-
cesyjnej w zamian za to nadawca zobowiazuje sie jednak do zaniechania emisji re-
klam i innych programéw sponsorskich. Szansa na skorzystanie z koncesji wydanej
bez oplat (spotecznej) podmiotom innym niz paristwowe pojawila si¢ dopiero pod
koniec lat 90. XX w. Z takiej mozliwo$ci skorzystato wéwczas Radio Maryja, ktére
w polskim eterze obecne bylo od pierwszego procesu koncesyjnego (sie¢ nadajni-
kéw o matej mocy). Status nadawcy spotecznego Radio Maryja — ,katolicki glos
w Twoim domu” utrzymuje do dzis.

Radio Maryja w czerwcu 1991 r. otrzymalo pierwsze pozwolenie na stacje
nadawcze w Toruniu i Bydgoszczy, natomiast za oficjalna date powstania stacji
uznaje sie 8 grudnia 1991 r., kiedy na odrecznie wypisanych afiszach ojcowie re-
demptorysci zapraszali na pierwsza audycje stacji'’. Koncesja wydana zostata na
Zgromadzenie Najéwietszego Odkupiciela (Redemptorysci). Dyrektorem radia od
poczatku istnienia jest ojciec Tadeusz Rydzyk, ktdry figuruje jako ,jednoosobowy
organ nadzorczy, jednoosobowy organ zarzadzajacy i jednoosobowy organ kon-
trolny” Radia Maryja. Koncesja na emitowanie programu stacji jest ogélnopolska
i wazna do roku 2018. Stacja tworzy program o charakterze spoteczno-religijnym,
przedstawiajacym zagadnienia wiary chrze$cijanskiej oraz problemy zycia spolecz-
nego z punktu widzenia wiary i spotecznej nauki Kosciota katolickiego.

Radio Maryja nadaje program poprzez nadajniki naziemne w Polsce, w pasmie
UKE, jak réwniez za posrednictwem satelitéw Astra 2C (sygnat cyfrowy) i Hot Bird
(sygnal analogowy) w calej Europie, USA i Kanadzie.

Radia katolickie w Polsce to nie tylko radio Maryja. To jednak wlasnie ta roz-
glosnia, ktérej siedziba znajduje si¢ w Toruniu, z racji popularno$ci wéréd réz-
nych grup spolecznych (nie tylko wéréd swoich stuchaczy), poczucia misyjnosci,
a takze wzbudzajacej kontrowersje osoby zatozyciela, nazywanego ojcem-dyrekto-
rem, pomimo (a moze wlasnie dzieki temu) faktu, ze jako instytucja niechetne jest
wszelkim badaniom'?, w tym badaniom sluchalno$ci, jest najczesciej podawanym
przykladem radia katolickiego w Polsce. Rozglosnie katolickie réznia sie miedzy
soba zasiegiem, sposobem pozyskiwania funduszy na dzialalno$¢, a takze charak-
terem i statusem nadawcy (spoteczny, komercyjny). Niektére sg zrzeszone w sieci,
inne niezalezne. O regionalnych stacjach zrzeszonych w sieci Plus oraz Vox bedzie
jeszcze mowa nizej.

Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze stacje katolickie w Polsce rozpoczely swoja
dziatalno$¢ krétko po tym, jak zostata uchwalona ustawa regulujaca stosunki pan-
stwo—kosciél z 17 maja 1989 r., na mocy ktérej Koscidt katolicki mégt zaktadaé
swoje rozglosnie. I tak na przyktad w 2005 r. bylo w Polsce 45 stacji katolickich>.

1 Nasz Dziennik’, nr 286, 07.12.2001, archiwum internetowe.

2 Komunikat CBOS, M. Grabowska, ,Stuchacze Radia Maryja’, nr kancelaryjny BS/131/2008.

13 L. Dyczewski, Radio koSciota katolickiego w Polsce. Historia, struktura, funkcje, [w:] Wspéicze-
sne media. Status. Aksjologia. Funkcjonowanie, dz. cyt., t. 1, s. 280.
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Koncesje stacji katolickich w Polsce sa wystawiane na diecezje, zgromadzenia
lub parafie. Na poczatku 2009 r. stacji katolickich niezrzeszonych bylo niewiele
ponad 20.

Oprocz katolickich dzialaja jednak w Polsce takze stacje kosciotéw innych wy-
znan, a s3 to (stan na I potowe 2011 r.):

— Radio Mazury z koncesja wydana na Fundacje Wzajemnej Pomocy Chrzesci-
janskiej, adresujace swoéj program do katolikéw, protestantéw oraz prawosltaw-
nych,

— Radio Ortodoxia (Bialystok), ktérego adresatami sg osoby wyznania prawo-
stawnego,

- Radio CCC (Slask) z programem skierowanym dla 0séb wyznania ewangelic-
kiego.

Lata 90., czyli czas walki o czestotliwosci

Lata 90. to w Polsce czas najdynamiczniejszego rozwoju stacji radiowych. 1 marca
1993 r. weszla w zycie uchwalona 29 grudnia 1992 r. Ustawa o radiofonii i telewizji.
Na jej mocy Polskie Radio zostalo przeksztalcone w jednoosobowa spétke skar-
bu panstwa — struktura ta obowigzuje do dzi$. Utrzymano jego 4 programy oraz
program dla zagranicy. Radio publiczne czyli Polskie Radio to 4 stacje (anteny)
o zasiegu ogolnopolskim:

— DProgram Pierwszy — Jedynka (ogdlnoinformacyjno-rozrywkowy)

— Program Drugi — Dwdjka (muzyczno-kulturalno-artystyczny)

— Program Trzeci — Tréjka (ogblnoinformacyjno-opiniotwérczo-rozrywkowy)

— Program Czwarty — Euro (kulturalny)

— oraz program dla Polakéw poza granicami kraju.

Dodatkowo okreslono sposéb dzialania 17 regionalnych rozglosni Polskiego
Radia funkcjonujacych réwniez w formie jednoosobowych spélek skarbu panstwa
dziatajacych w najwiekszych polskich miastach (tzw. Audytorium 17). Na mocy tej
samej ustawy stacje komercyjne otrzymaly szanse na formalne zaistnienie w pol-
skim eterze. Nie oznaczalo to bynajmniej, ze polski eter byl do tego czasu pozba-
wiony komercyjnych stacji radiowych. Dziataly one, wykorzystujac luke w polskim,
tworzonym dopiero de facto systemie prawnym, dotyczaca regulacji w zakresie
emisji programéw i zajmowania czestotliwo$ci. Pierwsze stacje komercyjne w Pol-
sce poczatkowo wiec funkcjonowaly... bezprawnie.

Reaktywowanie Ministerstwa Lacznosci (1990 r.), dzialalno$¢ Polskiej Agen-
¢ji Radiokomunikacyjnej'* (1991 r.) oraz nowa Ustawa o radiofonii i telewizji (od
1993 r.) wyznaczyly nowy fad w polskim eterze. Dzialajace przed 1993 rokiem sta-
cje komercyjne funkcjonowaly jedynie w oparciu o pozwolenie ministra facznosci.

4 T, Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce
w latach 1989—-2006, Warszawa 2007, s. 235.
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Samo ministerstwo wydato pozwolenie na nadawanie az 63 organizacjom chcacym
emitowaé swoj program na terenie Polski®®.

Lata 90. to w Polsce dekada powstawania licznych stacji lokalnych. Powotana na
mocy Ustawy o radiofonii i telewizji do zycia Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
— organ wzorowany na francuskiej Radzie Najwyzszej do Spraw Mediéw Audio-
wizualnych, ktéry pierwotnie mial by¢ cialem opiniotwérczo-doradczym, ale po
ukonstytuowaniu skfadu zadeklarowal wzmozenie dzialait majacych na celu walke
z nielegalnymi nadawcami, a potem takze unormowanie dziatalno$ci mediéw elek-
tronicznych'®, przyznala w 1994 r. koncesje na nadawanie programu ogdlnopol-
skiego radiom RMF FM oraz Zet. Wydata takze 130 koncesji lokalnych. Kolejnych
30 koncesji zostato wydanych w 1995 r."” Do postepowania koncesyjnego przysta-
pito wéwczas 269 oferentow’s.

W 1995 r. w Polsce dziataly cztery prywatne rozgtosnie ogélnopolskie: RMF FM
w Krakowie, Radio Zet w Warszawie, w Toruniu Radio Maryja oraz Rozglo$nia
Harcerska (w Warszawie). Dodatkowo dziatalo 136 regionalnych i lokalnych roz-
glosni radiowych.

W 1995 r. KRRIT oglosila, ze dysponuje kolejnymi czestotliwosciami o zasie-
gu regionalnym, ponadregionalnym oraz lokalnym. Drugi proces koncesyjny nie
przewidywal wylonienia kolejnego nadawcy o zasiegu ogdélnopolskim. To, co wow-
czas stanowilo wyzwanie dla KRRiT, to konieczno$¢ wyréwnania rozmieszczenia
stacji w poszczegélnych regionach Polski. Byly bowiem miasta takie jak Warszawa
czy Katowice, ktére mialy kilka lokalnych czy regionalnych stacji oraz takie, kt6-
re nie posiadaly ani jednej, mimo ze miasta te wciaz pozostawaly stolicami woje-
wdédztw", na przyktad Ciechanéw, Chetm czy Krosno.

Schytek lat 90. i pierwsze zmiany kapitatowe

Drugi proces koncesyjny (trwajacy ponad dwa lata) skutkowal wydaniem 35 no-
wych pozwolenl na emisje programu radiowego na terenie Polski. 33 stacje wy-
fonione w tym procesie uzyskaly koncesje lokalne, a dwém przyznano koncesje
ponadregionalne: mowa tu o stacji Inforadio, ktérej wiecej uwagi zostanie poswie-
cone w rozdziale dotyczacym stacji grupy radiowej Agora oraz istniejacej juz od
50 lat Rozglo$ni Harcerskiej, ktéra dziatata pod auspicjami Zwiazku Harcerstwa
Polskiego. Stacja ta kierowala swdj program gléwnie do mlodziezy, grata muzy-
ke nowych nurtéw, stawiala na promowanie tzw. artystéw niszowych, starala sie
wspiera¢ mlode talenty, ale takze kreowac trendy (nie tylko muzyczne). W listo-

15 P. Wisniewski, Pierwszy proces koncesyjny w zakresie radiofonii i telewizji jako element budowy
podstaw ustroju III RP — przebieg, skutki i wnioski w kontekscie budowy platform cyfrowych, [w:]
Wspélczesne media. Status. Aksjologia. Funkcjonowanie, dz. cyt., t. 1,s. 117.

T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 42—43.

7 Dane na podstawie: Encyklopedia polska, dz. cyt., t. 9, s. 277.

Dane w oparciu o strony internetowe Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, www.krrit.gov.pl,
dostep 12.05.2011.

Prawny stan administracyjny przed 1 stycznia 1999 r.
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padzie 1998 r. Rozglosnia Harcerska zmienila nazwe na Radiostacja. Krétko po
uzyskaniu koncesji na nadawanie programu o zasiegu ponadregionalnym wlodarze
stacji zdali sobie sprawe z trudéw funkcjonowania rozglo$ni na wolnym rynku sta-
¢ji komercyjnych. Radiostacja popadia w klopoty finansowe, a sposobem na wyj-
$cie z kryzysu stalo si¢ w 2000 r. odsprzedanie udzialéw w Radiostacji holdingowi
Eurozet, ktéry odpowiadal za bardzo dobrze wéwczas prosperujace: tak finanso-
wo, jak i pod wzgledem liczby stuchaczy Radio Zet.

U schytku lat 90. nastepowaly pierwsze konsolidacje na rynku stacji radiowych.
Konczyl si¢ bowiem czas trwania pierwszych wydanych przez Krajowa Rade kon-
cesji. Stacje zostaly postawione przed konieczno$cia uczestniczenia w procesie
koncesyjnym (przediuzanie koncesji), cho¢ ich kondycja finansowa nie zawsze
byla zgodna z oczekiwaniami ich wlascicieli, pelnych wiary w powodzenie swoich
projektéw jeszcze na poczatku lat 90. W tej dekadzie konkurencja na rynku radio-
wym rosla w Polsce w bardzo szybkim tempie. Przejecie Radiostacji przez Eurozet
nie bylo pierwsza préba ratowania stacji komercyjnej z ktopotéw finansowych.
Bylo jednak z pewnoscia proba najbardziej spektakularna: oto bowiem rozglosénia,
ktéra odzegnywala sie od zwigzkéw z tzw. kultura masowa i mocno propagujaca
zachowania antyglobalne, chcac przetrwaé na rynku, musiala sie skomercjalizo-
waé, co wielu potraktowalo jako sprzeniewierzenie idealéw twércéw Rozglosni
Harcerskiej.

Pierwsze konsolidacje stacji radiowych nastapily w tym obszarze, ktéry dzie-
ki Ustawie o stosunkach panstwo—kos$ciél jako pierwszy mégl prawnie dzialaé na
rynku radiowym, a wiec w sektorze stacji parafialnych czy tez diecezjalnych, a po-
tem objal réwniez innych nadawcéw lokalnych. Ciezar kosztéw funkcjonowania na
rynku stacje te staraly si¢ minimalizowa¢ poprzez faczenie sie w grupy (zwlaszcza,
gdy nie stanowily dla siebie bezposredniej konkurencji, bo nadawaly w réznych,
nienachodzacych na siebie pod wzgledem obszaru emisji programu miejscowo-
$ciach) i sprzedawanie laczonego czasu reklamowego oraz produkcje reklam,
a takze organizowanie wspoélnych akcji specjalnych. Tym samym radia prébowaly
sta¢ sie konkurencyjne wzgledem ogdlnopolskich mocarzy eteru — tak RMF FM,
jak i Radia Zet, ktére prowadzac akcje promocyjne o zasiegu krajowym, mogly
sobie pozwoli¢ na zatrudnianie takich gwiazd, o ktérych lokalne stacje radiowe
mogly jedynie pomarzy¢. Najbardziej widowiskowa letnia akcja promocyjna Radia
RMF - Inwazja Mocy organizowana od 1995 r. do 2000 r. wlacznie, ktérej formu-
ta opierala si¢ na koncertach znanych muzykéw w réznych miastach Polski oraz
wspdlnej zabawie-typu happening ze stuchaczami, przyciagata tlumy powodujac
tym samym, ze lokalny rynek radiowy dla stacji innej niz RMF w miejscowosciach,
w ktérych odbywata sie akcja praktycznie przestawal istniec.

Dodatkowo koncesja na nadawanie przyznana radiu RMF FM dawala mu moz-
liwo$¢ (z ktérej nadawca ten w pelni korzystal) tworzenia lokalnych emisji progra-
mow, a takze pozyskiwania srodkéw z reklam na lokalnych rynkach. Warto w tym
miejscu podkresli¢, ze wraz z drugim procesem koncesyjnym dzialajace juz wow-
czas w eterze radia RMF oraz Zet nie pokrywaly swym zasiegiem 100% powierzch-
ni kraju. Mimo to stacje te funkcjonowaly na wolnym rynku lepiej niz obecne na
terenie calego kraju programy Polskiego Radia.
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W roku 1997 w zycie weszla uchwalona przez Sejm i podpisana przez prezy-
denta Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej, ktéra w art. 54 stanowi o wolnosci
wypowiedzi oraz zakazuje koncesjonowania prasy i cenzury®. To wlasnie ta usta-
wa przejeta doktrynalna koncepcje demokratycznego fadu medialnego w Polsce
oraz wypracowane u progu lat 90. rozwigzania prawne w tym zakresie’’. Druga
polowa lat dziewieédziesiatych XX w. byl to czas, kiedy komercyjne stacje radiowe
przystapity do pierwszych dzialain majacych na celu sieciowanie. I tak na przyktad
w 1997 r. stacje, ktére w pdZniejszym czasie staly sie zalazkiem budowy sieci radia
ESKA, powolaly do zycia spétke producencka Super Fm, ktéra miata za zadanie
produkcje programéw i realizacje innych zlecen zwiazanych z oprawa antenowa
dla zrzeszonych z nia anten.

W 1998 r. wydawca ,Gazety Wyborczej” Agora powotala do zycia spotke AC
Radio, ktérej zadaniem bylo odkupywanie udzialéw od nieradzacych sobie finan-
sowo na rynku stacji lokalnych. Tym sposobem w krétkim czasie udalo jej sie stwo-
rzy¢ grajaca w formacie oldies sie¢ Zlote Przeboje (szerzej w rozdziale po$wieco-
nym stacjom grupy radiowej Agora).

Imiany technologiczne w polskim eterze

Dodatkowym elementem wplywajacym na i tak trudna sytuacje finansowa stacji
lokalnych czy regionalnych byla konieczno$¢ zwolnienia dolnego pasma FM i za-
mienienia go na pasmo gérne. Wiazalo sie to z koniecznoscia poinformowania
sluchaczy o nowej czestotliwosci, co z kolei generowato konieczno$¢ siegniecia po
$rodki finansowe, ktérych czesto z trudem starczato (albo i nie) na biezaca dzialal-
nosc¢. Ostatecznie 1 stycznia 2000 r. dolne pasmo UKF przestalo istniec.

Koniec lat dziewigédziesiatych to czas boomu na nowym, rodzacym sie rynku
internetowym. Poczatkowo wzbudzal on jedynie zainteresowanie, potem za$ stal
sie nie tyle sposobem, ile koniecznym elementem walki o stuchacza. Stacja, ktéra
chciata by¢ postrzegana jako nowoczesna, musiata zaoferowa¢ stuchaczom swo-
ja strone w internecie. Wraz z rozwojem technologii chcieli oni réwniez stuchaé
swojej rozglo$ni za posrednictwem streamu internetowego, a to dla nadawcy po
raz kolejny wigzalo sie z konieczno$cia ponoszenia nowych wydatkéw na techno-
logiczny rozwdj stacji. Tym sposobem zalozenia poczynione na progu dzialania
komercyjnego rynku radiowego w Polsce, ze wystarczy otrzymac koncesje, wia-
czy¢ nadajnik i stacja zacznie przynosic jej twércy zyski, okazaly sie jedynie po-
boznym zyczeniem. Dennis McQuail zauwaza, ze ,wejscie w wiele sektoréw rynku
mediéw jest niemozliwe bez duzych zasobéw kapitatu (...) Nie mozna nawet ma-
rzy¢ o uruchomieniu znaczacej gazety czy kanatu telewizyjnego metodami chalup-
niczymi”?. Slowa te maja zastosowanie takze w przypadku stacji radiowej. Jedna
z cech mediéw zwigzana ze struktura kosztéw jest niepewno$¢ dotyczaca oceny

% Konstytucja RP, Dz.U. z 1997 r,, nr 78, poz. 483 zm.

2 D. Waniek, Dylematy tadu medialnego RP. Standardy europejskie a praktyka polityczna, Oficy-
na Wydawnicza AFM, Krakéw 2007, s. 69.

2 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, PWN, Warszawa 2008, s. 241.
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konsumenta?. Radio to bowiem taki sam, jak wszystkie inne, produkt na sprzedaz.
Jego sukces, a wiec zyski nadawcy, zalezy od ,rozpoznawania potrzeb nabywcéw,
wytwarzania produktéw, ktdre te potrzeby zdolne sg zaspokajaé oraz dostarczania
tych produktéw we wlasciwym czasie i we wlasciwych miejscach™, dotaczajac do
tego nalezyta promocje. Nie wszyscy nadawcy stacji dziatajacych wéwczas na pol-
skim rynku wzieli to pod uwage.

Pod koniec lat 90. XX w. rynek reklamowy, z ktérego utrzymuja si¢ nadaw-
cy komercyjni, byt opanowany przez dwie stacje ogdlnopolskie: Radio Zet 38,3%
i RMF FM 36,7%%. Polskie Radio (wszystkie cztery programy), ktére nie potrafito
juz utrzymywac sie dluzej jedynie z abonamentu pozyskiwalo facznie 11% na ryn-
ku reklam. Pozostale 14% przypadato wszystkim innym dzialajacym wéwczas nie-
zrzeszonym, samodzielnym stacjom lokalnym, regionalnym i ponadregionalnym,
ktérych liczba w szczytowym okresie wynosila ponad 250%.

W 1999 r. powstala mozliwo$¢ emisji sygnalu radiowego w jakosci cyfrowe;j.
Nowe technologie wymuszaly na nadawcach konieczno$¢ inwestowania nakladéw
finansowych, by by¢ konkurencyjnymi na rynku. Regula stalo sie, Ze pionierami na
rynku nowych technologii byli najwieksi gracze, na przyklad stacja RMF pierwsza
umies$cita swéj program na platformie Cyfry+. Byl to milowy krok w zakresie zasie-
gu i jakosci emisji sygnalu radiowego.

Nowe millennium, nowe wyzwania

W 2000 r. stacje z tzw. pierwszego procesu koncesyjnego rozpoczely sktadanie
wnioskéw o przedtuzenie koncesji. Radio RMF wnioskowato o przedluzenie moz-
liwosci tzw. lokalnych emisji. Protestowali przeciwko temu gtéwnie nadawcy lokal-
ni, dla ktérych tzw. rozszczepienia przyczynialy sie do powolnego umierania stacji
niezrzeszonych, bo odbieraly im udzialy w rynku reklamowym. Decyzja KRRiT
wniosek radia RMF FM o mozliwo$¢ rozszczepiania, czyli prawo do emisji lokal-
nych pasm programowo-reklamowych, zostal odrzucony. O ile dla najwiekszego
komercyjnego gracza na radiowym rynku oznaczalo to odciecie finansowego su-
portu reklamowego na lokalnych rynkach, o tyle uratowato wiele lokalnych nadaw-
c6w, dajac im szanse zaistnienia na tym rynku i udzial w podziale srodkéw finan-
sowych z tytutu przychodéw z reklam. Otworzylo to takze mozliwosci powstania,
a potem takze rozwoju sieci radiowych, ktére dzigki temu, ze grupowaly kilka stacji
radiowych z réznych obszaréw, stwarzaly szanse na wspdlne tworzenie np. strate-
gii promocyjnej i wzrost atrakcyjnosci na lokalnych rynkach.

Radiowy rynek w Polsce po 2000 r. to czas konsolidacji oraz budowania sieci
radiowych. To takze czas, kiedy stacje radiowe musialy multiplikowa¢ swéj sygnat
inadawac takze za posrednictwem internetu. Poczatkowa konsolidacja stacji radio-

2 Tamze.

% A. Sznajder, Sztuka promocji: czyli jak najlepiej zaprezentowacd siebie i swoja firme, Business
Press Ltd, Warszawa 1993, s. 16.

% A. Kowalewska-Onaszkiewicz, Radio komercyjne 1990-1999, dz. cyt., s. 150.

% Zrédlo: www.krrit.gov.pl.
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wych miata na celu prowadzenie wspdlnej polityki reklamowej. Postawiono wiec
akcent na cel finansowy, ale nie nalezy si¢ temu dziwi¢: kondycja finansowa wielu
stacji lokalnych byta dramatyczna. Sieciowanie okazalo sie sposobem na tworzenie
wspdlnych projektéw, a co za tym idzie, na szukanie kolejnych oszczednosci — wy-
myslenie strategii promocyjnej kosztowalo tyle samo niezaleznie od tego, ile stacji
bylo objetych jej dzialaniem. Natomiast zyski byly tym wieksze, im wiecej stacji
bralo udzial w okreslonym projekcie. Tak oto spéiki producenckie, na przykiad
wymieniona juz Super FM, zaczely tworzy¢ coraz wiecej programu do emisji na
kilku lokalnych antenach. Z ekonomicznego punktu widzenia pomyslt okazal sie
strzalem w dziesiatke. Troche gorzej wypadal on w kontekscie realizowania tzw.
kwot lokalnych, czyli programéw o tematyce dotyczacej danego regionu, do kté-
rych emisji zobowiazali sie nadawcy we wnioskach koncesyjnych zlozonych w Kra-
jowej Radzie Radiofonii i Telewizji.

Sieciowanie i formatowanie jako nowe kierunku rozwoju

Skutkiem faczenia sie stacji w sieci byta unifikacja programu i powstanie tzw. stacji
sformatowanych, nadajacych program dla okreslonej grupy odbiorcéw i w okreslo-
nym klimacie muzycznym. Pierwszym w pelni sformatowanym radiem komercyj-
nym w Polsce bylo Radio Zlote Przeboje, ktdrego start datowany jest na rok 1996%.
Radio to mialo od poczatku okreslona linie programowa: emitowalo muzyke typu
oldies. Sukcesywnie pozyskujac badz to na zasadach franczyzy, czy to odkupujac
od lokalnych stacji nowe czestotliwosci w réznych miastach, Agora stworzyla spéj-
na sie¢ pod nazwa Zlote Przeboje, ktéra w I polowie 2011 r. nadawata program
w 24 miastach?.

Co stanowi istote radia sformatowanego? Chodzi o ,,przyporzadkowanie wszel-
kich funkcji ideowych, programowych, marketingowych i organizacyjnych obstu-
dze specyficznego segmentu rynkowego, ktory jest zazwyczaj dobrze zdefiniowa-
ny w kategoriach socjodemograficznych”®. Nie bez znaczenia jest tez tutaj aspekt
finansowy: sformatowana stacja radiowa wymaga poniesienia nizszych kosztow
utrzymania, jest latwiejsza do zarzadzania, bardziej skonkretyzowana w odbio-
rze (stargetowana)®. Dennis McQuail zauwaza, ze: ,chodzi przede wszystkim
o oszczednosci i wzrost sily rynkowej™!. Radio, chcgc sie utrzymac na rynku, musi
by¢ postrzegane jako produkt, z ktérym warto sie utozsamiac. Z pewnoscia poli-
tyka formatowania, a wiec i sieciowania wplyneta na réznicowanie, cho¢ w tym
wypadku lepiej istote sprawy oddaje stowo unifikacja, rynku nadawcéw radiowych

2 A. Sulek, Radio, [w:] Media a wyzwania XXI wieku, red. M. Bonikowska, Wydawnictwo Trio,
Warszawa 2009, s. 69.

2 Dane ze strony agora.pl, dostep 05.06.2011.

¥ T. Kowalski, Przysztos¢ mediéw — media przysztosci, w: Media, komunikacja, biznes elektronicz-

ny, red. B. Jung, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2001, s. 248.

Zob.: G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii

Curie-Sklodowskiej, Lublin 2008, s. 28.

D. McQualil, Teoria komunikowania masowego, dz. cyt., s. 239.
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w Polsce. Efektem tego sa preznie dzialajace sieci radiowe, o ktérych mowa bedzie
w dalszej czesci.

Zjawisko sieciowania zostato zauwazone przez Krajowa Rade Radiofonii i Te-
lewizji i ujete w jej sprawozdaniu w lipcu 2006 r.; spo$réd 184 stacji dziatajacych
wdwczas w Polsce na rynkach lokalnych az 90 (co stanowi 49%) znajdowalo sie
w jakiej$ sieci®’. Rozwdj radia zsieciowanego przebiega bardzo dynamicznie. Jesz-
cze na koniec tego samego roku Krajowa Rada raportowata o 205 dzialajacych
lokalnie rozglo$niach, z ktérych az 158 funkcjonowato w ramach sieci**! Niemal
80% rozgloéni dziata wiec w oparciu o strukture sieci. Jak zauwazaja Tadeusz Ko-
walski i Bohdan Jung, ,Radio jest silnie zwiazane z formatem oraz rynkiem geo-
graficznym”®, a rynek to przenikanie sie réznych stacji, tatwos¢ ich wyboru przez
stuchacza oraz oferta, ktdéra stacje do niego kieruja. Format to charakter danej
stacji. Na format radiowy skladaja sie¢ nastepujace elementy: styl muzyczny, epoka
muzyczna, potencjalna aktywnos¢ oraz poziom wyrafinowania muzycznego®.

Najwieksza siecig radiowa w Polsce jest sie¢ grupy radiowej Time (wlasciciel
ZPR), ktérej liczba stacji ciagle sie powieksza, a obejmuje ona radia skupione wo-
kot takich marek, jak: ESKA, ESKA Rock, Plus, VOX, Wawa.

Niezaleni na rynku sieci radiowych

Rynek stacji niezaleznych, czyli niezsieciowanych stanowia w Polsce albo stacje
mniejszo$ci etniczno-wyznaniowych, albo stacje akademickie. Jeszcze w 2007 r.
dzialalo w Polsce tacznie 50 stacji komercyjnych niezrzeszonych. W potowie
2011 r. bylo ich juz niewiele ponad 30.

Grupa stacji studenckich czy akademickich liczy 10 anten w takich osrodkach
akademickich, jak:
Krakéw (Radiofonia 100,5 FM);
Wroclaw (Akademickie Radio Luz 91,6 FM);
Poznan (Studenckie Radio ,Afera” Politechniki Poznanskiej 98,6 FM);
Lublin (Studenckie Radio Centrum 98,2 FM);
Zielona Géra (Akademickie Radio INDEX Uniwersytetu Zielonogérskiego
96 FM);
L.6d7 (Studenckie Radio Zak Politechniki Lo6dzkiej 88,8 FM);
Warszawa (Akademickie Radio Kampus 97,1 FM);
Rzesz6w (Akademickie Radio Centrum 89,0FM);
. Bialystok (Radio Akadera Politechniki Biatostockiej 87,7 FM);
10 Olsztyn (Radio UWM FM 95,9 FM).
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32 Zob.: R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, Wydawnictwo Naukowe Contact, Poznan 2009,
s. 135.

3 Tamze.
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Najwiekszymi stacjami komercyjnymi w Polsce sa obecnie RMF FM, Radio Zet,
Radio Maryja, sie¢ radia ESKA oraz sie¢ Radio Zlote Przeboje. W dalszej czesci
omoéwiony zostanie kazdy z tych nadawcéw w oparciu o grupe kapitalowa, do kté-
rej nalezy. Omoéwione zostang tez inne stacje oraz sieci dzialajace w ramach tych
nadawcow.

Ogélnopolski gracz z Krakowa
— RMF FM i grupa RMF

Radio RMF FM to stacja komercyjna najwieksza zaréwno pod wzgledem liczby
stuchaczy, wptywéw reklamowych, jak i rozpoznawalno$ci marki, czy cytowaniu
przez inne media, nie tylko radiowe.

9 czerwca 1989 r. w Krakowie powstata Krakowska Fundacja Komunikacji Spo-
fecznej, pierwsza niezalezna organizacja medialna w Polsce, ktdrej celem statuto-
wym bylo ,,upowszechnianie swobodnej komunikacji spolecznej, rzetelnej i obiek-
tywnej informacji, swobodnego wyrazania opinii i pogladéw”*. Prezesem fundacji
zostal Stanistaw Tyczynski, pézniejszy prezes i zalozyciel Radia RMF.

W 2006 r. udzialowcy stacji wyrazili zgode na odsprzedanie udziatéw Grupie
Bauer Media, ktéra obecnie jest wlascicielem rozglo$ni.

Nazwa RMF FM oznacza Radio, Muzyke i Fakty. FM to w tym wypadku pa-
smo nadawania. Pierwotnie skré6t RMF tlumaczono jako Radio Malopolska Fun,
to za sprawa transmisji francuskiej stacji Radio Fun, ktérej muzyka wypelniala na
poczatkowym etapie dzialalno$ci program rozglosni z Krakowa. Format stacji to
CHR/AC, czyli radio ze wspolczesnymi przebojami oraz grajace wybrane hity z lat
dziewiecédziesiatych i wspélczesnych. Stacja stawia na dobre brzmienie oraz na in-
formacje (tytutowe fakty). Jest jednym z najczesciej cytowanych mediow®. Swéj
program radio kieruje do szerokiego grona odbiorcéw, szczegdlnie w wieku 20-39
lat.

RMF FM to lider stuchalnosci. W badaniach stuchalnosci przeprowadzanych
przez Radio Track SMG/KRC A Millward Brown Company w 2011 r. kazdorazo-
wo uzyskiwato fale kwartalng powyzej 25% stuchalnosci. Warto zaznaczy¢, ze wy-
bér formatu radiowego, to wybdr stuchacza, do ktérego kierowany jest program.
Potwierdzeniem wlasciwego sformatowania jest pozycja lidera w rankingach stu-
chalnosci®.

% Ze strony internetowej rmf.fm, dostep 10.06.2011.

¥ ,RMF EM jest jedynym radiem, ktére znalazlo si¢ w pierwszej pigtce najczesciej cytowanych
mediéw — wynika z najnowszego raportu Instytutu Monitorowania Mediéw. W lutym na infor-
macje naszych dziennikarzy powolywano sie 258 razy’, czytamy na stronach rmf24.pl, dostep
10.05.2011.

3 T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku, dz. cyt., s. 183.
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Tabela 1. Dane o rynku radiowym w latach 2010-2011%

03-05. [06-08. |09-11. [12.2010-{03-05.

Stacja 2010 (2010 [2010 |02.2011 (2011
Radio RMF FM 28,02% |27,79% [26,76% |25,51%  |25,27%
Radio ZET 1623% |16,12% |16,31% |15,86% |16,12%

Jedynka — Program 1 Polskiego Radia  {12,32% |12,64% |13,03% |12,44% |11,94%
Tréjka — Program 3 Polskiego Radia 7,69% 16,79% |7,56% |8,78% 8,28%

Radio Maryja 2,21%  [1,71% |1,81% |2,65% 2,11%
ESKA ROCK 1,50% 1,43% [1,54% |1,33% 1,61%
Radio TOK FM 1,38% 11,32% [1,34% |1,55% 1,11%

Dwéjka — Program 2 Polskiego Radia 0,86% [0,72% 0,71% |0,67% 0,54%
Czworka — Program 4 Polskiego Radia  |0,16%  |0,25% ]0,25% ]0,38% 0,41%

CHILLI ZET 0,33% |0,41% |0,44% |0,46% 0,38%
Radio PiN 0,19% [0,15% |0,17% ]0,22% 0,19%
n= 21093 |21024 |21005 {21033 21062

W ramach grupy RMF dziala takze stacja RMF Classic, ktéra oferuje stucha-
czom repertuar utworéw muzyki klasycznej i filmowej; grupa celowa rozgloéni to
osoby z wyzszym wyksztalceniem, posiadajace ponadprzecietne dochody, otwarte
na $wiat, osoby zaré6wno mlode, jak i dojrzate.

W sklad grupy RMF wchodzi takze 15 stacji lokalnych RMF MAXXX zarza-
dzanych przez spélke Multimedia, a nadajacych w formacie CHR z naciskiem na
takie gatunki muzyczne, jak: dance, pop, R&B, hip-hop; program stacja kieruje do
os6b w wieku 15-29 lat, mieszkaricow duzych i §rednich miast, a takze obszaréw
podmiejskich.

Do grupy RMF FM nalezy réwniez internetowa platforma MiastoMuzyki.pl, na
ktorej znajduja sie kanaly z muzyka sformatowana wedtug okreslonego kryterium,
np. utwory jednego artysty, program z muzyka z okazji jakiego$ wydarzenia, kanal
z muzyka w okreslonym gatunku muzycznym etc.

Grupa RMF FM to spéika, ktéra zajmuje sie sprzedaza czasu i powierzchni
reklamowej oraz produktéw oferowanych przez podmioty nalezace do Grupy
RMEF®.

Ogélnopolski gracz z Warszawy — Radio ZET & EURQZET

Radio Zet to drugi co do wielko$ci gracz na polskim rynku radiowym. Radio roz-
poczeto dziatalnos¢ 28 wrzeénia 1990 r. pod nazwa Radio Gazeta. Startujac, stacja
otrzymala pomoc finansowa francuskiej organizacji EuroLibe, a takze suport tech-
niczny francuskiej rozgtosni RFI. Chcac zachowac swa niezalezno$¢ i markowa

% Zrédlo danych: www.wirtualnemedia.pl, dostep 10.06.2011.
% www.gruparmf.pl, dostep 10.03.2011.
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rozdzielno$¢ wzgledem ,Gazety Wyborczej’, jeszcze w 1990 r. stacja skrécita swa
nazwe do Radio Zet.

Radio Zet to stacja muzyczno-informacyjna nadajaca swdj program w forma-
cie Adult CHR, czyli stawiajaca na wspoélczesne przeboje i hity z lat dziewigédzie-
sigtych. Swéj program adresuje do odbiorcéw gléwnie w wieku 20-39 lat. Od 26
kwietnia 2007 r. pelnoprawnym wlascicielem stacji jest Eurozet. Jest to holding me-
dialny, istniejacy od 1993 r., a nalezacy do francuskiej korporacji Lagardere Active
Radio International*. Eurozet posiada w swojej grupie takze stacje radia Planeta
FM (stara Radiostacja), Chilli ZET, Antyradio oraz radio Plus (cze$¢ rozglosni).

Chilli Zet to ponadregionalna, istniejaca od grudnia 2008 r. stacja grajaca mu-
zyke jazzowa i chill out. Formalnie zastapifa w eterze stacje Planeta FM.

Planeta FM w obecnym skiadzie to dawna Radiostacja. Stalo si¢ tak 10.08.2007 r.,
gdy grupa radiowa AdPoint, do ktdérej wéwczas nalezalo radio Planeta, zostala
przejeta przez holding Eurozet. Grupa Eurozet zdecydowata o rozszerzeniu ilosci
redakcji stacji Planeta FM o istniejace oddzialy Radiostacji. Obecnie Planeta FM to
sie¢ 13 stacji grajacych muzyke taneczna.

Antyradio tworzg stacje dzialajace od 2005 r., grajace muzyke rockowa. Swoj
program adresuje gtéwnie do odbiorcy o skonkretyzowanym guscie muzycznym.
Stacja nadaje w pieciu miastach.

Radio Plus — sie¢ tworza te rozglosnie regionalne Radia Plus, ktére weszly
w spotke jeszcze z poprzednim wlascicielem, czyli firma Ad.Point, albo podpisaly
z nim umowe franczyzowa. Sie¢ Radia Plus skupia stacje nadajace w ramach spoiki
Radio Plus Polska.

Rozglosnia nadaje program o charakterze spoleczno-religijnym. Format mu-
zyczny stacji to soft AC, a wiec fagodne brzmienie hitéw popowych (wiecej o radiu
Plus w punkcie dotyczacym radia VOX FM).

Gracz rynku prasowego, czyli stacje wydawnictwa Agora

Agora powstata przed wyborami do parlamentu w 1989 r. Od 1999 r. spélka jest
notowana na Gieldzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie. Agora znana jest
gléwnie za sprawa ,Gazety Wyborczej’, czyli swojej flagowej propozycji wydaw-
niczej. Jak przeczyta¢ mozna jednak na internetowych stronach spéiki, jej oferta
obejmuje nie tylko tytuly prasowe, ale rdwniez ,reklame zewnetrzna, przedsiewzie-
cia internetowe i radiowe, a takze sprzedaz wyjatkowych kolekc;ji ksiazek z ptytami
muzycznymi i filmowymi”*. Obecnie Agora odpowiada za 29 lokalnych rozglo$ni
radiowych i jedna ponadregionalng. Budowanie radiowej potegi sp6iki zaczeto sie
od konsolidacji stacji pod szyldem Zlote Przeboje.

Zlote Przeboje to multiregionalna sie¢, ktéra tworza rozgtosnie nadajace (takze
lokalny program) w 18 miastach Polski. Ich pelnoprawnym wlas$cicielem jest Gru-
pa Radiowa Agory. Rozglo$nie dziatajace pod szyldem Zlote Przeboje maja charak-

“ Na podstawie Wikipedii.
2 www.agora.pl, dostep 20.05.2010.
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ter muzyczno-informacyjny, a ich format muzyczny stanowia najwieksze przeboje
wszechczaséw. Stuchaczami stacji sa osoby w wieku 25-50 lat.

Mimo zZe to stacje wchodzace w sklad Zlotych Przebojéw stanowia najliczniej-
szg grupe radiowego projektu Agory, to jednak najbardziej prestizowym wydaje sie
radio TOK FM, ktore jest pierwsza polska stacja nadajaca w formacie news & talk.

TOK FM istnieje od 1998 r., w I polowie 2011 r. nadawalo w 10 miastach
w Polsce. Poczatkowo stacja nosita nazwe Inforadio, ale szybko zmieniono ja na
TOK FM. Nadaje programy o charakterze informacyjno-publicystycznym z serwi-
sem informacyjnym co kwadrans. Spétka Agora nie posiada pakietu wigkszo$cio-
wego w rozgloséni, a jedynie 66% udzialéw, pozostale naleza do Spétdzielni Pracy
Polityka, wydawcy opiniotwoérczego tygodnika ,Polityka”

Roxy FM to takze radiowy projekt sieci Agora. Swéj program adresuje do
mieszkancéw siedmiu polskich aglomeracji, w ktérych ma przyznane czestotliwo-
$ci. Emituje program o charakterze muzyczno-informacyjno-kulturalnym, a jego
odbiorcami sa osoby w wieku 30-35 lat. Nie ma precyzyjnie okreslonego profilu
muzycznego. Poczatkowo grata utwory utrzymane w rockowym klimacie, obecnie
hastem pozycjonujacym stacji jest: ,duzo dobrej muzyki” niezaleznie od roku jej
produkgji.

Gracz rynku hazardowego, czyli stacje skupione wokét grupy ZPR
(Zjednoczone Przedsighiorstwa Rozrywkowe)

Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA to grupa kilkunastu powiazanych
ze sobg kapitalowo spétek, ktérych dziatalno$é obejmuje rynki: prasy, radia, te-
lewizji, internetu, nieruchomosci, finanséw, réwniez rozrywki, a $cislej: hazardu,
gier losowych oraz kasyn.

Poczatki obecnej grupy ZPR datowane sa na lata 90., a ich powstanie mozliwe
bylo na drodze prywatyzacji paistwowego przedsiebiorstwa o nazwie Zjednoczo-
ne Przedsigbiorstwa Rozrywkowe.

Z poszczegodlnych spoétek wchodzacych w sktad grupy ZPR najbardziej znane
sa nalezace do segmentu rynku medialnego: dziennik , Super Express’, miesigcznik
»Murator” oraz media elektroniczne: Radio ESKA, ESKA Rock oraz VOX. W sktad
grupy medialnej ZPR SA wchodza takze: sie¢ kasyn i salonéw gier, podmioty rynku
ustug finansowych oraz nieruchomosci, a ponadto spétki internetowe.

Dzialajace w ramach grupy ZPR Radio ESKA jest cze$cia Grupy Radiowej Time.
Na grupe Time sklada sie sie¢ rozgtosni ESKA oraz Time — spétka zajmujaca sie
sprzedaza czasu antenowego w rozglos$niach skupionych w tej grupie radiowej.

Radio ESKA pochodzi od warszawskiego radia S, ktére zostalo zalozone
w 1990 r.® W 1998 r. na bazie trzech stacji ESKA zaczeto tworzy¢ sie¢ radiowa
o takiej wlasnie nazwie. Radio ESKA nadaje program o charakterze muzyczno-
-rozrywkowym, uzupelniany informacjami lokalnymi. ,Wiodacym formatem mu-

B Encyklopedia polska, PWN, Warszawa, t. 9, s. 280.
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zycznym s3 nowosci muzyki popularnej (pop, dance, hip-hop, r'n’b, club)™. Radio
ESKA nadaje program w formacie CHR. Sa to aktualne hity, stad tez hastem pozy-
cjonujacym rozgloénie jest ,, 10 hitéw jeden po drugim: hity na czasie nr 1 w twoim
mie$cie” Stuchacz Radia ESKA to ,aktywny, zadowolony z Zycia »totalny« konsu-
ment, otwarty na nowo$ci mlody cztowiek w wieku 15-39 lat, mieszkajacy w du-
zym miescie”®.

ESKA Rock to stacja, ktéra powstala na fali popularnosci radia ESKA, ale takze
jako odpowiedz na brak dostatecznego zainteresowania odbiorcy poprzednikiem,
czyli siecia Gold FM, ktéra grata przeboje typu oldies. Decyzja o zaniechaniu utrzy-
mywania tego formatu radiowego z racji ciaglego spadku audytorium stacji graja-
cej stare hity stworzyla szanse na powstanie w 2004 r. nowej stacji, ktéra otrzymata
nazwe ESKA Rock. ESKA Rock od poczatku istnienia grata muzyke daleka od tego,
co oferowala sie¢ Gold FM; format ESKI Rock to Activ Rock (muzyka rockowa od
starych klasykéw po nowosci z tego gatunku). ESKA Rock kieruje program do od-
biorcy o wyrobionym guscie muzycznym.

Grupa docelowa stacji sa osoby w wieku 18—34 lata, mieszkajace w duzych
miastach®. Obecnie program ESKI Rock mozna odbiera¢ w 18 miastach w Polsce.
Rozwdj stacji byl mozliwy dzieki przejeciu odbiornikéw rozgtosni WAWA.

Radio WAWA powstato w 1992 r. w Warszawie i poczatkowo gralo muzyke roc-
kowa. W 1998 r. stacja otrzymata zgode KRRiT na rozpowszechnianie programu
w 13 miejscowosciach w Polsce. W czasach najwiekszego zasiegu emitowata swoj
program w 18 miastach Polski. Wéwczas format stacji stanowila tylko polska mu-
zyka. Z poczatkiem 2008 r., bedac juz w rekach grupy radiowej Time, radio WAWA
otrzymalo od Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji zgode na zmiane nazwy z Radio
WAWA na Radio ESKA Rock?. Pod nazwa radio WAWA utrzymane zostalo je-
dynie w Warszawie i Lodzi. Pozostale miasta, w ktérych radio WAWA emitowalo
swdj program, zostaly objete programowym zasiegiem radia ESKA Rock.

Radio VOX/Radio Plus — struktura tej bedacej cze$ciowo pod zwierzchnic-
twem holdingu ZPR, a cze$ciowo pozostajacej w strefie wptywéw grupy Eurozet
sieci jest do$¢ skomplikowana ze wzgledu na powiazania kapitalowe wlasciciela
(Eurozet, ZPR) i nazwe stacji (Plus oraz Vox). Radio VOX powstalo w pazdzierniku
2005 r. i skupialo te rozglosnie diecezjalne, ktére wczeéniej nosily nazwe Radio
Plus. Do II polowy 2010 r. program stacji wchodzacych w sklad sieci VOX FM mial
charakter spoteczno-religijny i co wazne, jego producentem byla spétka Porozu-
mienie Radiowe Plus (dawniej Radio Plus Krakéw), w ktérej wigkszosciowy udzial
miala Grupa Radiowa Time. Planowano rozbudowe istniejacej struktury i powiek-
szanie jej o kolejne stacje. Jednak w czerwcu 2010 r. Porozumienie Radiowe Plus
oraz spétka Radio Plus Polska podpisaly porozumienie, na mocy ktérego stacje
VOX EM, z wyjatkiem stacji w Warszawie i Bialymstoku weszly w skiad sieci Radia
Plus. Tak wiec od wrzeénia 2010 r. méwimy o Radiu Plus grupy Eurozet oraz Zjed-
noczonych Przedsiebiorstw Rozrywkowych dziatajacym na wspdlnej plaszczyznie

#“  R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, dz. cyt., t. 2, s. 282.

Na podstawie komunikatu portalu wirtualnemedia.pl, dostep 16.06.2011.
% www.zpr.pl, dostep 20.05.2011.

Zob. www.krrrit.gov.pl, dostep 27.05.2011.
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programowej, ale takze o dwdch niezaleznych od tego projektu stacjach VOX FM
nalezacych do grupy ZPR.

Kierunki rozwoju rynku radiowego w Polsce

Najwazniejsze wyzwania, jakie pociaga za soba utrzymanie pozycji lidera w rankin-
gach stuchalnosci, to w dobie cyfryzacji, multiplikacji i konwergencji wprowadze-
nie standardéw radia cyfrowego. Europejska Unia Nadawcéw (EBU), ktérej Polska
jest czlonkiem od 1993 r., w swoich raportach wskazuje na konieczno$¢ dywersy-
fikacji sposobéw docierania do odbiorcéw oraz dzialan zmierzajacych w kierunku
cyfrowej technologii. Cho¢ nie ma w tej materii jednorodnego stanowiska, wydaje
sie, ze format DAB (Digital Audio Broadcasting). Stosowany juz przez ponad tysiac
nadawcéw radiowych — gléwnie w Wielkiej Brytanii, a wciaz w Polsce mato popu-
larny powinien sta¢ si¢ standardem w tej materii.

Jak zauwazaja Kowalski i Jung, charakter nowych mediéw elektronicznych
okresla je w globalnych mechanizmach popytu i podazy, ale réwnocze$nie likwi-
duje bariery geograficznej odleglosci®®.

Nieuchronno$¢ rozwoju technologicznego daje nadzieje na zmiany takze w tym
zakresie. Multimedialny rynek, technologia cyfrowa, internet jako platforma emi-
sji, cyfryzacja — z pewnoscia te pojecia beda wyznaczaé rozwdj stacji radiowych
w Polsce w najblizszych latach. Etap formatowania i sieciowania ma juz bowiem
komercyjny rynek stacji radiowych w duzej mierze za soba. To, co teraz bedzie sie
na nim dzialo, zalezy gléwnie od nowych technologii, ktére stworza i wyznacza
nowe kierunki rozwoju. Regulacja prawna mediéw musi by¢ dostosowana do tech-
nologicznych mozliwos$ci rynku. Pliki medialne w formie podcastéw lub relacji live
winny by¢ dostepne na komputerach osobistych, ktére postrzegane sa jako podsta-
wowe medium, zwlaszcza przez mlode i srednie pokolenie odbiorcéw. To, w jaki
sposdéb owe pliki udostepnia¢, wcigz pozostaje w sferze wiary w pomyslny rozwdj
mediéw i ich nalezyte wykorzystywanie.
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Katarzyna Vanevska

Telewizja komercyjna

Dynamiczny rozwéj rynku komercyjnych nadawcéw telewizyjnych nie bylby moz-
liwy, gdyby nie okres intensywnych przemian i zdobywania nowych do$wiadczen,
poczawszy jeszcze od lat 30. XX w., cho¢ juz ,pod koniec 1897 roku polski wyna-
lazca — samouk Jan Szczepanik, zglosil w Brytyjskim Urzedzie Patentowym wnio-
sek o udzielenie mu patentu na urzadzenie nazwane przez niego telektroskopem
(...) Byl to w istocie patent na telewizor”'. Chociaz projekt Szczepanika nie mdgt
by¢ wéwczas urzeczywistniony z powoddéw technicznych, to niespetna pét wieku
pdiniej, w roku 1935 rozpoczeto w Paiistwowym Instytucie Telekomunikacyjnym
w Warszawie prace nad emisja sygnatu telewizyjnego. W aktywno$¢ te zaangazo-
walo sie takze Polskie Radio, co doprowadzito w 1937 r. do debiutu eksperymental-
nej stacji telewizyjnej. W roku 1938 ,rozpoczely sie pierwsze regularne emisje (...),
a antena zostala umieszczona na dachu najwyzszego przedwojennego budynku
Warszawy — Prudentialu”®. Dynamiczny rozwdj zostal przerwany przez lata wojny.
Jednak juz dwa lata po jej zakoniczeniu, wznowiono prace nad telewizyjnym wyna-
lazkiem pod kierunkiem Janusza Groszkowskiego i Lestawa Kedzierskiego. Prace
te objely opracowanie nadajnikéw, anten oraz odbiornikéw TV3. 25 pazdziernika
1952 r. zostal nadany pierwszy polski program telewizyjny, za$ ,od 1956 roku te-
lewizja polska nadaje juz stale programy. Kolor pojawia sie w TVP dopiero na po-
czatku lat 707*. Od tej chwili rozwéj nowego medium byl systematyczny, a liczba
jej abonentéw stale rosta. W 1970 r. byto to 4 215 000 odbiorcéw, w 1980 r. liczba
ta niemal sie podwoila i siegneta 7 954 000 abonentéw, a w 1991 r. bylo to juz
9 809 000 0s6b°.

! Z.Bajka, Historia mediéw, ABC Media, Krakéw 2008, s. 195.

% A. Ogonowska, Telewizja, [w:] Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, PWN, Warsza-
wa—Bielsko-Biala 2007, s. 176.

3 A. Zielinski, Profesor Janusz Groszkowski, inspirator i wspottworca badavi nad telewizjg, http://
webcache.googleusercontent.com, dostep 20.05.2011.

*  Z.Bajka, Historia mediéw, dz. cyt., s. 199.

5 Polska. Srodki przekazu. Telewizja, http://encyklopedia.pwn.pl/haslo.php?id=4575133, dostep
25.05.2011.
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Zasadnicze znaczenie dla ksztaltu wspétczesnego rynku telewizyjnego miaty
przemiany polityczne zwiazane z upadkiem socjalizmu w Europie Wschodniej,
w tym w Polsce. Telewizja w Polsce wcze$niej calkowicie podporzadkowana wladzy
ludowej, funkcjonowata w ramach Komitetu do spraw Radia i Telewizji, podlega-
jacego Radzie Ministréw. Telewizja odgrywata w PRL istotna role, podbudowywa-
nia ideologicznego obowigzujacego systemu i wzmacniania istniejacego porzadku
spolecznego, tym samym musiala podlega¢ silnej centralizacji®. Wprowadzenie
telewizji w nowe demokratyczne realia wymagato obopélnego zaangazowania —
aktywnosci spolecznej i przemiany w ramach samej instytucji telewizji.

»Pierwszym istotnym znakiem, ktéry wskazywal na prébe zmiany, byla teza
33 uchwaly programowej I Krajowego Zjazdu NSZZ ,Solidarnos¢” w 1981 r. Teza
ta glosila, ze media sg wlasnoscia spoteczna i maja stuzy¢ spoteczenstwu pod jego
kontrola™. Jednak jak stwierdza Karol Jakubowicz, do korica lat osiemdziesiatych
nie powstal zaden rozbudowany zbiér pogladéw na temat pozadanego ksztaltu
wolnego i demokratycznego systemu mediéw”®. Na przelomie lat 70. i 80. ,par-
tia byla zdeterminowana broni¢ swego nieco juz uszczuplonego monopolu, wie-
rzac, ze majac media, zachowuje wplyw na spoteczenstwo. Bylo to przekonanie
nieoparte na jakichkolwiek racjonalnych przestankach, niemniej zdecydowano
sie nie ustepowac. (...) We wrzeéniu 1981 roku dzialacze Solidarnosci w Komi-
tecie do spraw Radia i Telewizji wystosowali list otwarty do premiera generata
Wojciecha Jaruzelskiego, domagajac sie odwotania prezesa Wladystawa Loranca
odpowiedzialnego za agresywny i kltamliwy ton radiowych i telewizyjnych pro-
graméw informacyjnych™. Oczywiscie byl to poczatek dlugiej drogi do pelnego
usamodzielnienia si¢ telewizji od wplywéw politycznych, ktérej gruntem staly sie
ustalenia zawarte w ,Porozumieniach Okraglego Stolu” z 1989 r. Porozumienia te
uroczyscie podpisano 5 kwietnia 1989 r. i byly one kontraktem politycznym wy-
znaczajacym kierunek transformacji ustrojowej w Polsce’®. W trakcie tych rozméw
podjeto pierwsze decyzje prowadzace do instalowania nowego, demokratycznego
fadu medialnego!'. Ustalenia tego zespotu staly sie gruntem dla przysztego rozwoju
rynku telewizji komercyjnych w Polsce.

Wprowadzenie tak istotnych zmian na rynku wymagalo oczywiscie prze-
prowadzenia konkretnych przeksztalcen legislacyjnych, zwlaszcza Zze ustalenia
Okraglego Stolu w konkretnym wymiarze odnosily sie¢ tylko do rynku prasowe-
go, za§ w odniesieniu do telewizji podniesiono tylko malo konkretny postulat

K. Jakubowicz, Publiczna i prywatna telewizja w Polsce, [w:] Media i dziennikarstwo w Polsce
19891995, red. G. Kopper, L. Rutkiewicz, K. Schliep, OBP UJ, Krakéw 1996, s. 61.

S. Bezdek, Transformacja radia i telewizji, http://polityka-polska.pl/ksiazka/radio_i_telewizja.
pdf; s. 3.

K. Jakubowicz, Media publiczne. Poczgtek kovica, czy nowy poczatek, WAIP, Warszawa 2007,
s. 220.

®  R. Habielski, Polityczna historia mediéw w Polsce w XX wieku, WAIP, Warszawa 2009, s. 317—
319.

K.B. Janowski, Polska rok 1989. W kregu refleksji nad zmiang polityczng, Wydzial Zarzadzania
i Administracji WSP, Kielce 1998, s. 21—49.

J. Zakrzewska, Spor o konstytucje, Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa 1993, s. 31.
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uspolecznienia. ,Rynek mediéw elektronicznych wymagat nieco innych staran
i z uwagi na odrebno$¢ technologiczna, dlatego tez ustanowienie nowego ladu
w eterze wymagalo wypracowania zlozonych regulacji, odnoszacych sie do korzy-
stania przez podmioty gospodarcze z czestotliwosci i zasiegu nadawania, chociaz-
by z uwagi na realizacje innych waznych zadan panstwa, wymagajacych sprawnej
facznosci”® Pierwszym istotnym etapem na tej drodze byla Ustawa o tacznosci,
ktéra weszla w zycie w styczniu 1991 r. i zakladata mozliwos¢ przyznawania przez
Ministerstwo Lacznosci czestotliwos$ci dla prywatnych stacji telewizyjnych. Wciaz
jednak prawnie funkcjonowat Radiokomitet, stad przydzial czestotliwo$ci musiat
by¢ przez niego sankcjonowany. W czerwcu 1991 r. parlament odebral Minister-
stwu Lacznos$ci mozliwo$¢ udzielania czestotliwos$ci telewizyjnych i radiowych.
W potowie 1990 r. zainaugurowano rozmowy odnoszace si¢ do nowej usta-
wy medialnej. Nowa Ustawa o radiofonii i telewizji zostala uchwalona 29 grudnia
1992 r., weszta w zycie w marcu r. 1993 i nie tylko zmienita forme wlasnosci TVP
na jednoosobowa spétke skarbu paristwa ,Telewizja Polska S.A’] ale tez umozliwita
funkcjonowanie prywatnych stacji telewizyjnych'. Rzecz jasna, nadawca ubiegaja-
cy sie o odpowiednia koncesje zmuszony byl spetni¢ okreslone wymogi formalne
— w tym, co ciekawe, wykaza¢ brak prowadzonej wczeéniej dziatalnosci bezkonce-
syjnej'*. ,Wspomniana ustawa zagwarantowata pluralistyczny rozwéj rynku radia
i telewizji, umozliwiajac powstanie oraz funkcjonowanie niezaleznych nadawcéw
(...) Ustawa ta z pdzniejszymi zmianami stanowi podstawowy akt prawny, regu-
lujgcy do tej pory funkcjonowanie rynku ustug radiofonii i telewizji w Polsce (...)
W ustawie ustanowiono dwie podstawowe kategorie nadawcéw radia i telewizji,
tj. publicznych i koncesjonowanych, z tym ze koncesjonowani moga mie¢ status
nadawcy spolecznego lub dziala¢ na zasadach calkowicie komercyjnych™>. W trak-
cie prac nad ustawa korzystano w znacznym zakresie z wiedzy krajowych eksper-
téw, siegano takze do modeli opracowanych za granica (Wlochy, USA), a zwlaszcza
z modelu francuskiej Najwyzszej Rady Audiowizualnej's. Moca ustawy zostal stwo-
rzony tez wyspecjalizowany organ regulujacy rynek medialny w kraju — Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji. Dzialalno$¢ Rady zostala zainaugurowana oficjalnie
w dniu 28 kwietnia 1993 r."” Byl to jedyny organ panstwa budowany w nowym
porzadku ustrojowym od podstaw. Zostal pomyslany jako przeciwieristwo Komi-
tetu ds. Radia i Telewizji, kojarzonego z pafistwowym monopolem informacyjnym
z okresu Polski Ludowej”'8. Zgodnie z trescig Ustawy, Rada ,,stoi na strazy wolnosci

D. Waniek, Dylematy tadu medialnego RP. Standardy europejskie a praktyka polityczna, Oficy-

na Wydawnicza AFM, Krakéw 2007, s. 59.

K. Jakubowicz, Publiczna i prywatna telewizja w Polsce, dz. cyt., s. 62—64.

14 R. Filas, Dziesigé lat przemian mediow masowych w Polsce (1989—-1999), OBP UJ, Krakéw 1999,
s. 42.

15 A. Zielinski, O niektérych problemach rozwoju rynku mediow elektronicznych w Polsce, ,Teleko-
munikacja i Techniki Informacyjne” 2006, nr 3—4, s. 3.

16 R. Chrusciak, Konstytucjonalizacja wolnosci mediow, wolnosci wypowiedzi oraz Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji, ELIPSA, Warszawa 2004, s. 37.

17 Sprawozdanie KRRIT..., z 15.03.1994 r,, s. 23, pkt 4.3.

8 D. Waniek, Dylematy tadu medialnego RP, dz. cyt., s. 60.
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slowa w radiu i telewizji, samodzielnosci nadawcéw i intereséw odbiorcéw oraz
zapewnia otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji”*.

Faktem jest jednak, ze polska telewizja prywatna pojawila sie jeszcze na diu-
go przed ostatecznym wejsciem w zycie nowej ustawy. ,W pierwszych latach
III Rzeczpospolitej legalnie mogly funkcjonowa¢ jedynie panstwowe radio i tele-
wizja. Panistwo tolerowalo funkcjonowanie pirackich rozglosni radiowych i tele-
wizji”®. Na tym polu swoistymi pionierami byly tak zwane ,pirackie stacje’, czyli
nadawcy dzialajacy bez koncesji. ,Z kolei wérdd pionieréw niezaleznej telewizji
znajdujemy stacje pirackie: gdariska SKY-Orunie (1989), TV Luban (1990), szcze-
cinska TV Morze (1991), a takze majaca tymczasowa zgode na emisje — wroctaw-
ska Prywatna Telewizje Echo (1990). Byly to dzialania czysto lokalne, natomiast
szerszy zasieg (i rozglos) zdobyl program regionalny TV Katowice (Tele-3), jako
woéwczas pionierska, cho¢ niebawem znajdujaca nasladowcdw inicjatywa oddzia-
tu terenowego Telewizji Polskiej (OTVP)"?'. Warto zaznaczy¢, ze ,tytul pierwszej
niepublicznej stacji telewizyjnej — nie tylko w Polsce, ale w tej czesci Europy —
przypadl prywatnej telewizji Echo, zalozonej w 1990 r. we Wroctawiu”?. Stacja ta
nadawata od 6 lutego 1990 r. do 8 marca 1995 r. ,Kazda nowa stacja robita furore.
Osiedlowe telewizje kablowe, nawet stabej jakos$ci, nadajace gtéwnie zagraniczne
programy w egzotycznych jezykach, zdobywaly rzesze abonentéw. Szczegdlnie,
gdy startowala stacja w jezyku polskim, za ktérej odbiér nie trzeba bylo ptaci¢”.

Poziom i sposdb dzialania wielu pirackich stacji telewizyjnych doskonale odda-
je historia jednej z pierwszych polskich prywatnych stacji telewizyjnych Top Ca-
nal, nadajacej w latach 1992-1994 w Warszawie. Stacja ta oprdcz swojej pirackiej
dziatalnosci zaslyneta takze z nietypowego programu opartego na systematycznym
tamaniu praw autorskich. Wtascicielem kanatu byt Jacek Zelezik. Top Canal, jako
jeden z pierwszych ubiegal si¢ o koncesje, ktdrej nie otrzymal. Ciekawostka jest
tez fakt, ze jeden z programoéw tej stacji, dotyczacy muzyki, tworzony byt przez
znanego krytyka Roberta Leszczynskiego®. Najbardziej niewiarygodny w funkcjo-
nowaniu Top Canal byt pomyst na uatrakcyjnienie raméwki. Emitowano po prostu
kasety wideo z wypozyczalni, niekiedy prezentujac nawet premiery filmowe przed
ich oficjalnym wej$ciem na polski rynek. ,W licznym gronie okradanych znalezli
sie m.in. ITI (wtedy wlasciciel ITI Home Video) oraz Migdzynarodowe Stowarzy-
szenie Producentéw i Dystrybutoréw Filmowych, ktéremu nie miescito sie w glo-
wie, ze piracka telewizja moze sobie bezkarnie puszczaé Pretty Woman. Wymiar
sprawiedliwosci takze wykazywal dla piratéw wiele zrozumienia. — Wtasciciel Top

¥ Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji, Dz.U. z 1993 ., nr 7, poz. 34.

2 M. Czyrka, Dziennikarze czy politycy? Zwigzki miedzy dziennikarstwem a politykg w pierw-
szych latach ksztaltowania sie fadu medialnego w trzeciej Rzeczypospolitej, [w:] Wspélczesne
media. Wolne media?, red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, UMCS, Lublin 2010, t. 1, s. 186.

2 R. Filas, Dziesigé lat przemian mediéw masowych w Polsce (1989—-1999), OBP U], Krakéw 1999,
s. 39.

2 M. Skierski, http://one xthost.info/emsoft/med10.htm, EMSoft Copyrigths, dostep 20.05.2011.

2 B. Modrzejewska, Telewizje komercyjne 1990-1999, [w:] Media w Polsce w XX wieku, red.
R. Gluza, Press, Poznan 1999, s. 198.

2 Nieistniejgce polskie stacje telewizyjne, http://onexthost.info/emsoft/med3.htm, dostep
23.05.2011.
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Canal musial mie¢ $wietne uktady z wojskiem, wiedzial, jakich czestotliwosci ar-
mia nie uzywa i, wykorzystujac je do swoich celéw, nie wchodzit z nia w konflikt
— zdradza czlonek pierwszej KRRiT"*.

Sposréd dwunastu telewizyjnych stacji pirackich, ktére rozpoczely funkcjono-
wanie na poczatku lat 90., az siedem do korica 1992 r., zdecydowalo si¢ nawiazac
wspélprace z rodzaca si¢ siecia Polonia 1. ,7 marca 1993 r. dzialalno$¢ zainauguro-
wala Polonia 1 — wtedy jeszcze nie jako telewizja, a jako spétka ustugowa, skupia-
jaca dwanascie lokalnych kanatéw telewizyjnych. Wlasciciel Polonii 1, wloski biz-
nesmen Nicola Grauso, w kazdej z nich posiadal po 33% udziatéw. Pozwolito mu
to na wprowadzenie wspélnych pasm programowych, w ktérych o identycznych
porach pojawialy sie premierowe programy, seriale oraz filmy fabularne”. ,Wtosi
zawitali do Polski w 1990 r. Podobno uslyszeli w »Teleexpresie«, ze polska lokalna
telewizja prywatna Echo ma klopoty — i pospieszyli z pomoca. Grauso publicznie
tlumaczyt, ze do Polski zaprosit go Lech Walesa, ktéry wiele razy zachecal zachod-
nich biznesmenéw do inwestowania w naszym kraju””. Cze$¢ ze stacji dzialaja-
cych w ramach tej sieci powstala z inicjatywy samego Grauso, 6wczesnego wiasci-
ciela ,Zycia Warszawy’, zwigzanego z Silvio Berlusconim i spétka Finivest. Wéréd
nadawcéw tworzacych sie¢ Polonia 1 znalezli sie: Nowa Telewizja Warszawa, PTV
Echo z Wroclawia, PTV Rondo Katowice, PTV Krater Krakéw, PTV Morze Szcze-
cin, Telopol PTV Opole, Tele-Top (Ptv Neptun) Gdynia, TV ES Poznan, TV Ex
Bydgoszcz, Tele 24 L6dz, Telewizja Niezalezna Lublin, TV Copernicus Olsztyn.
Niedlugo potem dotaczyly do nich TV Centrum z Kalisza, za$ na retransmisje sy-
gnalu zdecydowaly si¢ TV Lublin, TV AVAL z Jeleniej Gory, TV Vigor z Gorzowa
Wielkopolskiego oraz TV Luban®. W sumie w ramach sieci skupito sie trzynastu
nadawcéw. Kazda ze stacji w swojej ramoéwce poza pasmem lokalnym przez kil-
ka godzin dziennie prezentowala program ogélnopolski. Polonie 1 nalezy uzna¢
za drugiego (po Polsacie) prywatnego nadawce ogélnopolskiego). Wydarzeniem
godnym odnotowania jest pojawienie si¢ w raméwce Polonii 1, po raz pierwszy na
polskim rynku telewizyjnym, znanych seriali sensacyjnych takich jak ,Druzyna A”
czy ,Mac Gyver” oraz stynnych telenowel ,Manuela’, ,Jolanda” czy ,Maria” Duza
popularnoscia cieszyly si¢ takze rozpropagowane przez Polonie 1 seriale w stylu
anime. Kazdy przygotowany program Polonii 1 byt dystrybuowany do konkretnych
stacji na kasetach wideo. Istotna nowoscia wprowadzona przez Grauso bylo okre-
$lenie w ramdéwce pasma prime time, co uczyniono po raz pierwszy w Polsce. ,,Sie¢
zdobyla ogladalno$¢ na poziomie okolo 20% (8 milionéw widz6éw)”?. Naturalnym
posunieciem ze strony systematycznie zwigkszajacej swoje audytorium Polonii 1
bylo wystapienie o koncesje na sie¢ ponadregionalng. Jednakze budzaca watpliwo-

% ]. Solska, 20 lat prywatnych mediéw w Polsce. Wizjonerzy i piraci, [online] Polityka.pl, dostep
31.01.2010.

% K. Przygoda, IS lat Polonii 1, czyli narodziny prywatnej telewizji w Polsce, http://media2.pl/
media/34060/komentarze/5.html, dostep 23.05.2011

¥ B. Modrzejewska, Telewizje komercyjne 1990—1999, [w:] Media w Polsce w XX wieku, dz. cyt.,
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2 SAT Kaurier, http://forum.satkurier.pl/viewtopic.php?f=33&t=12971, s. 1, dostep 20.05.2011.
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$ci struktura kapitalowa sieci byla powodem odrzucenia jej podania w tej kwestii.
Do dzi$ nie wyjasniono do konica faktycznych przyczyn odrzucenia wniosku o kon-
cesje dla tak dynamicznej struktury. KRRiT nie ukrywala swojej niecheci wobec jej
wlasciciela i stad jej decyzje w tej sprawie krytykowano jako nieobiektywna i nie-
uzasadniona. Ze wzgledu na fakt, ze mimo braku koncesji ogélnopolskiej Polonia 1
nie przerywata nadawania, podobnie jak jej stacje lokalne, ktére takze nie byly kon-
cesjonowane. W efekcie tych dzialan 28 sierpnia 1994 r. miato miejsce sitowe wy-
faczenie sze$ciu stacji Polonii 1, co bylo wydarzeniem o tyle spektakularnym, ze do
przeprowadzenia akcji wykorzystano brygady antyterrorystyczne. Szef sieci Nicola
Grauso wina za zaistniala sytuacje obarczyl Marka Markiewicza przewodniczace-
go wowczas Krajowej Radzie. We wrze$niu tego samego roku Polonia 1 rozpoczeta
nadawanie swojego programu droga satelitarng z Rzymu, w formie niekodowanej
analogowej emisji na satelicie HotBird. Sygnatl docierajacy do Polski dystrybuowa-
ny byl w niezmienionej postaci naziemnie. Polonia 1 od r. 1994 byla dostepna wy-
facznie droga satelitarna. Gléwny inwestor wycofal sig, a stacja stala si¢ wlasnoscia
Eurocast Italia. W roku 1998 przeszta na nadawanie cyfrowe i do dzi$ dostepna jest
w sieciach kablowych oraz na satelicie HotBird.

Tymczasem na decyzje Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w sprawie przy-
znania koncesji oczekiwalo niemal 400 wnioskéw, w tym 89 z nich na telewizyjne
nadajniki lokalne oraz 26 na stacje regionalne i ponadregionalne, o prawo emisji
ogdblnopolskiego programu telewizyjnego ubiegalo si¢ 11 podmiotéw*. Wéréd nich
m.in. Antena 1, Niezalezna Telewizja Polska Plus, Top Canal Media Ltd., Zjedno-
czone Przedsiebiorstwa Rozrywkowe, Kuria Prowincjalna ojcéw franciszkanéw.
Tymczasem ,zaszlosci historyczne z okresu PRL (ustalenia z 1984 r. w zakresie
podziatu czestotliwosci pomiedzy panstwa) doprowadzily do bardzo szczuptych
zasob6w czestotliwosci, bedacych do dyspozycji nadawcéw publicznych i komer-
cyjnych po narodzinach III RP. Te same zaszlo$ci historyczne spowodowaly to,
ze w momencie rozpoczecia budowy pluralistycznego fadu medialnego u zarania
III RP podmiotom ubiegajacym si¢ o koncesje brakowato $rodkéw finansowych
potrzebnych do budowy sieci nadawczych. Podmioty, ktére koncesje otrzymaly,
powoli uzyskiwaly érodki z rynku reklam. Podmioty, ktére nie otrzymaly koncesji,
a tym samym dostepu do rynku reklamodawcéw, nie byly w stanie zgromadzic¢ od-
powiednich $rodkéw i rywalizowa¢ w kolejnym procesie koncesyjnym”’. Szacuje
sie, ze do polowy 1993 r. dzialalo wobec braku odpowiednich uregulowan praw-
nych — 19 pirackich stacji telewizyjnych®.

Warto jednak zaznaczy¢, ze ,jeszcze zanim w ogéle uruchomiono procedure
przyznawania koncesji oferta programéw telewizyjnych w jezyku polskim zostata

% Liste podmiotéw wystepujacych o przyznanie koncesji zawieralo Ogloszenie Przewodniczace-

go KRRiT opublikowane w ,,Rzeczpospolitej” 16.12.1993, nr 293.

31 P. Wisniewski, Pierwszy proces koncesyjny w zakresie radiofonii i telewizji jako element budowy
podstaw ustroju Il RP — przebieg, skutki, wnioski w kontekscie budowy platform cyfrowych, [w:]
Wspétczesne media. Wolne media?, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura, UMCS, Lublin 2010, t. 1,
s. 127.

32 Przemiana polskich mediéw po 1989 roku, http://www.msz.gov.pl/publications/2004/content/
poland/www.poland.gov.pl/239.htm, dostep 25.05.2011.
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poszerzona (...). Legalnie, gdyz w Holandii rozpoczeto (9 grudnia 1992 r.) nada-
wanie programu prywatnej telewizji satelitarnej Polsat”*. , Krajowa Rada Radiofo-
nii i Telewizji wydata koncesje na nadawanie satelitarnego Polsatu 5 pazdziernika
1993 r. Optata koncesyjna wyniosta 3 miliony zlotych. Telewizja satelitarna byfa dla
pracownikéw Polsatu swoistym poligonem doswiadczalnym. (...) Satelitarny Polsat
byl daleki od programowej i technicznej poprawnosci; ostentacyjnie lekcewazyta
go Telewizja Polska”*.

W 1994 r. przyznane zostaly pierwsze koncesje legalizujace dzialalno$¢ prywat-
nych stacji telewizyjnych. ,KRRiT uznala jednoczesnie, ze zakres czestotliwosci
telewizyjnych umozliwia budowe trzech sieci ogdélnokrajowych”®. ,Na poczatku
wnioski o rozpoczecie nadawania programu telewizyjnego sktadali niemal wszy-
scy: ko$cioly, stowarzyszenia, Kombinat Gérniczo-Hutniczy Polska Miedz, fun-
dacje, Mariusz Walter, Uniwersytet Slaski, dziennikarze, ktérzy odeszli z TVP
z Jackiem Snopkiewiczem i Aleksandra Jakubowska na czele, ekolodzy, Janusz
Rolicki, mniejszo$¢ niemiecka i naturysci”™¢. Koncesje otrzymalo pie¢ nadajacych
juz stacji lokalnych: Sky Orunia i TV Luban zdecydowaly sie na zachowanie cat-
kowitej niezaleznosci. Tymczasem TV Vigor, AVAL, TVL oraz czwérka nowych
koncesjonowanych nadawcéw: TV Bryza Szczecin, TV-51 Zielona Géra, NTL
Radomsko i Telewizja Dolno$laska ,TeDe” z Wroclawia, stworzyli ponadregional-
na sie¢ Odra. Sie¢ ta utworzyla pasmo przy wspétpracy z Polsatem, a mianowicie
emitowany przez Polsat kodowany nocny program byl przez poszczegélne stacje
rejestrowany i reemitowany nastepnego dnia. Czesto jednak stacje regionalne, ,by
przetrwaé — zawiazaly pod egida Telewizji Dolno$laskiej wspdlna sie¢ o nazwie
TV Odra. Telewizja Dolno$laska z nadajnikami we Wroctawiu, Swidnicy, Opolu;
Telewizja Legnica z nadajnikami w Legnicy, Glogowie i Lubinie, Telewizja Bryza
nadajaca w Koszalinie i Szczecinie; NTL Radomsko; Telewizja Luban, Telewizja
Aval w Jeleniej Gorze i Vigor w Gorzowie Wielkopolskim wspoélpracuja programo-
wo i wspoélnie emituja blok reklamowy w czasie najwyzszej ogladalnosci. ,Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji widzi potrzebe integracji stacji telewizyjnych, ktére na-
wet w nowych konfiguracjach dysponuja zbyt matymi zasiegami, aby osiagnac prég
opfacalnosci, nie méwiac juz o rentownosci inwestycji” — zapisata KRRiT w spra-
wozdaniu ze swej dziatalno$ci za rok 19987%".

Wsréd ogélnopolskich nadawcéw uprawnionych koncesja do dziatania znala-
zly sie: telewizja Polsat, Telewizja Wista — korzystajaca z czestotliwosci w potu-
dniowych regionach kraju i Polska Korporacja Telewizyjna Canal +.

3 R. Filas, Dziesig¢ lat przemian mediéw masowych w Polsce (1989-1999), ,Zeszyty Prasoznaw-

cze” 1999, nr 1-2, s. 42—43.

T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce
w latach 1989-2006, Wydawnictwo Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 324
Sprawozdanie KRRiT z rocznego okresu dziatalnosci wraz z informacja o podstawowych pro-
blemach radiofonii i telewizji desygnowane przez Macieja Ifowieckiego wiceprzewodniczacego
KRRIiT, Warszawa, 15.03.1994, s. 23.

% B. Modrzejewska, Telewizje komercyjne 1990-1999, dz. cyt., s. 197.

37 Tamze, s. 201.
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Polsat

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji udzielila Polsatowi tymczasowo prawa korzy-
stania z kanaléw lokalnych, co wywolalo ostry sprzeciw wszystkich podmiotéw
wchodzacych w sklad sieci Polonia 1. Nadawcy ci uznali, ze decyzja taka zagraza
ich funkcjonowaniu. Mimo to Rada doszta wéwczas do wniosku, ze przyznanie
Polsatowi kanaléw matej mocy, moze by¢ wstepem stacji do nadawania programu
ogoblnopolskiego. ,Dzisiaj niewielki sens miataby dyskusja, czy wybér Polsatu spo-
$réd jedenastu ztozonych wnioskéw o sie¢ ogélnopolska byl najlepszy z mozliwych
lub czy warunki koncesji podpisanej 1 marca 1994 r. przez Marka Markiewicza,
6wczesnego przewodniczacego KRRiT byly optymalne. Tak czy inaczej, Polsat ska-
zany byl na sukces™®. Decyzja KRRiT o przyznaniu koncesji ogdlnopolskiej dla tej
stacji wywolala medialna i polityczna burze. Solorza oskarzano o to, ze w trakcie
konkursu koncesyjnego epatowal argumentami odnoszacymi sie do jego polskiego
kapitatu, oskarzajac konkurentéw o uleganie wptywom zachodu, ze wzgledu na za-
granicznych inwestoréw. Rada przyznatla zreszta oficjalnie, ze polski kapitat Polsa-
tu byt jednym z decydujacych o koncesji czynnikéw, a przeciez zgodnie z prawem
prywatne spolki telewizyjne mogly posiadaé zagranicznych inwestoréw do wyso-
kosci 33%. ,Watpliwosci zawiedzionych kandydatéw mial rozstrzygnac¢ sad. W tym
samym 1994 roku Naczelny Sad Administracyjny znalazl btedy w postepowaniu
koncesyjnym, ale nie uniewaznil koncesji Polsatu”. ,Przewodniczacy Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji Marek Markiewicz 1 marca 1994 roku o godzinie 11.00
w obecno$ci kamer telewizyjnych i radiowych mikrofonéw podpisat dziesieciolet-
nig koncesje dla Polsatu™®.

W swojej pierwotnej formie stacja nosita nazwe Pol-Sat, a jej niewatpliwym suk-
cesem bylo opracowanie i emisja wlasnego serwisu informacyjnego, pod tytutem
»Informacje’, powotanego przez éwczesnego dyrektora stacji Wiestawa Walendzia-
ka. Jednak poczatki jednej z najpopularniejszych polskich stacji prywatnych nie
byty imponujace. ,Telewizja Solorza szybko uzyskala opinie siermieznej. — Zwra-
caly sie do niego tlumy producentéw zewnetrznych, oferujacych swoje programy
— méwi Ryszard Krajewski, jeden z nich. Solorz programy bral, ale za nie nie ptacit,
radzit szukac na nie sponsora. Na szczescie sponsoréw nie brakowalo, placili wiec
producentom za programy, w zamian emitujac swoje reklamy. Dzi$ Solorz uznany
jest za najbogatszego Polaka, ale anegdoty o jego skapstwie nie stracily aktualno-
$ci”. Raméwka nowej stacji zostala oparta w gléwnej mierze na zagranicznych
serialach sensacyjnych, komediowych, ale i rodzimych produkcjach. Polsat zary-
zykowal tez wspolprace z mlodymi, niedo$wiadczonymi ludzmi, kreujac tym sa-
mym sztab silnie utozsamiajacych sie ze stacja, dynamicznych dziennikarzy. Do
pracy przyjeto 150 studentéw i mlodych absolwentéw pragnacych rozwijaé¢ swoje
dziennikarskie umiejetnosci. Ich zaangazowanie przyniosto widoczne rezultaty.

3 B. Sulik, Czas nagli, [w:] Media w Polsce w XX wieku, red. R. Gluza, Press, Poznan 1999, s. 163.

¥ B. Modrzejewska, Telewizje komercyjne 1990-1999..., dz. cyt., s. 201.

% T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 324.

“J.Solska, 20 lat prywatnych mediow w Polsce. Wizjonerzy i piraci, Polityka.pl, 31.01.2010, dostep
28.05.2011.
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Stacja pozyskiwatla takze uznanie publicznosci, zwlaszcza mlodej, dzigki audycjom
muzycznym poswieconym niezwykle popularnej w latach 90. muzyce Disco Polo.
Oferowany program nie nalezal do ambitnych, starsza widownie wabiono m.in.
erotyczng ,Rézowa landrynka” czy ,Playboyem” Cho¢ bez watpienia istotnym ele-
mentem w ofercie programowej stacji pozostawaly takze programy typu talk-show,
jak ,Na kazdy temat” Andrzeja Wojciechowskiego. Niestety stacja systematycznie
rezygnowala z trudniejszych i bardziej ambitnych projektéw programowych, jak
chocby pomyst utworzenia redakcji katolickiej. ,Cho¢ z jednym z atutéw Polsatu
podczas zabiegéw o koncesje bylo zorganizowanie wlasnej redakcji katolickiej, to
kierujacy nig Ryszard Czarnecki nadzwyczaj szybko zrezygnowal ze wspoélpracy
ze stacjg, a redakcje zamknieto™?. ,Polsat, rozbudowujac sie¢ nadajnikéw naziem-
nych (ktére obejmowaly okolo 60% powierzchni kraju), wlaczyla sie do rywalizacji
o widza™®. Juz w 1996 r., widownia Polsatu przerosta audytorium publicznej TVP2.
Co ciekawe, w roku 1997 w Polsacie zatrudnionych bylo 200 oséb, podczas gdy w
TVP utrzymywano w tym okresie niemal 7 tysiecy etatéw. 1 marca 1997 r. urucho-
miono drugi kanal telewizji Solorza — Polsat 2. Program emitowano droga sateli-
tarng. W tym czasie ,Chociaz Solorz uruchomit Polsat Cyfrowy, nie podbil rynku
zdominowanego przez Cyfre+. Polsat probowatl nadgoni¢ stracony czas, wprowa-
dzajac kolejne kanaty tematyczne — Polsat Sport, Polsat Sport Ekstra, Polsat Zdro-
wie i Uroda”™*. A ostatnimi propozycjami tematycznymi w ramach stacji sa Polsat
Cafe oraz Polsat Play. Po roku 2000 jednym z gtéwnych probleméw Polsatu byt
dynamiczny rozwdéj konkurencji w postaci TVN. Stad tez pomysl, by wprowadzi¢
do swojej oferty wypromowana przez TVN formule reality show. Na antenie TV4
(funkcjonujacej w ramach imperium Solorza) pojawily sie programy: ,Amazonki’,
»Lysi i blondynki” i ,Gladiatorzy’; ktére cieszyly sie jednak szczatkowym zainte-
resowaniem. Warto jednak zauwazy¢, ze po roku 2005 raméwki Polsatu i TVN
zaczely sie bardzo upodabniad.

»Niezaleznie jednak od tych zastrzezen trzeba stwierdzi¢, ze Polsat od okoto
dziesieciu lat jest jednym z najwigkszych polskich przedsiebiorstw prywatnych,
a niewielkie zatrudnienie czyni go firma wysoce rentowna. (...) Odbiér programu
tej stacji coraz bardziej utrudnia przetadowanie go reklama. Polsat niemal w stu
procentach wykorzystuje dozwolone ustawowo czasy emisji platnych elementéw
programu. Nie tagodzi tego nawet prowadzona przez Malgorzate Zak akcja »Poda-
ruj dzieciom slorice« i zapewnienia, ze cze$¢ zdobytych ta droga srodkéw wspiera
najbardziej potrzebujacych™. Fundacja Polsat to jedna z najwiekszych organizacji
pozarzadowych funkcjonujacych w Polsce, od czternastu lat kieruje swa pomoc do
chorych dzieci i ich rodzicéw. Jej prezesem jest Malgorzata Zak®.

Warto takze zwréci¢ uwage, iz w listopadzie 2006 r. stworzona zostala Super-
stacja — nowa stacja telewizyjna, w ktérej juz w polowie 2007 r. pofowa udzialéw
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R. Kasparow, J. Leski, Partia Solorza, ,Rzeczpospolita” 28.10.1998.
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zostala zakupiona przez spétke powiazang z Polsatem. W tym samym roku Zyg-
munt Solorz przejat takze TV Biznes (funkcjonujaca od 2004 r.).

Canal+

Kolejnym podmiotem obdarzonym koncesja na ponadregionalng sie¢ nadajnikéw
byt takze kodowany Canal+, korzystajacy z czestotliwosci w najwiekszych miastach
Polski. 23 listopada 1994 r. udato mu sie wiec otrzymac czestotliwos¢, o ktéra bez
efektu ubiegala sie¢ Polonia 1. Kanat realizowal swoja oferte od 2 grudnia 1994 r.’
Jak sie jednak okazalo ,otrzymanie koncesji nie oznaczalo konca probleméw.
Mozna sobie wyobrazi¢ miny szeféw Canal+, gdy dowiedzieli sie, ze Naczelny Sad
Administracyjny wylapal btedy w postepowaniu koncesyjnym i uchylil koncesje
kilku stacjom w tym (...) Canal+ (w czerwcu 1996 r.). (...) Prezes Canal+ Polska
Lew Rywin grozit procesem, jesli koncesja do niego nie wréci. Rada (...) przydzie-
lita im koncesje jeszcze raz”™®. W dniu 3 grudnia 1994 r. Canal+ podpisal umowe
z Polskimi Sieciami Emisyjnymi w sprawie powstania sieci nadajnikéw naziem-
nych, ale juz dzien wczes$niej rozpoczeto emisje pierwszych programéw z Paryza.
Byla to pierwsza polska telewizja typu premium, bedaca czescia francuskiej sieci
Canal+. Poczatkowo sygnal byl emitowany z Paryza za pomoca satelity Eutelsat.
Nastepnie kanat zostal wlaczony do ofert sieci kablowych, zaczal tez prezentowac
swoja oferte za posrednictwem sieci nadajnikéw naziemnych®. Duze znaczenie dla
umocnienia pozycji stacji na rynku miat sukces pierwszego filmu produkowanego
przez Canal+ pt. Tato, ktéry otrzymal az pie¢ nagréd na Festiwalu Polskich Fil-
moéw Fabularnych w Gdyni. Kolejnym istotnym krokiem na drodze rozwoju kana-
tu byla wymiana filtréw pozytywowych na dekodery dzialajace w systemie Syster
Nagravision w pazdzierniku 1996 r., co pozwolito skutecznie kontrolowa¢ dostep
do programdéw®. Kanat byl przez diugi czas dostepny analogowo z satelity Hot-
Bird, kodowany przekaz wygladat do$¢ ciekawie (charakterystyczny, mozaikowy
obraz). Byly w nim takze stale niekodowane okienka (sa zreszta do dzi$). Obecnie
kanal dostepny jest w sieciach kablowych oraz na platformie CYFRA+. Ponadto
abonenci tej platformy maja takze od 18 marca 2011 r. dostep do ustugi ,CANAL+
Na Zyczenie’, bedacej zbiorem niektérych pozycji emitowanych w ostatnim czasie
na antenie stacji®'. Na réznorodno$¢ i atrakcyjnosc¢ ofert nadawcy wptywat fakt, iz
prezentowal on przede wszystkim najnowsze produkcje filmowe, z czasem przejat
takze prawa do retransmisji rozgrywek pitki noznej w ramach polskiej ekstraklasy
oraz prezentacji zmagan sportowych w wielu innych dyscyplinach.
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Historia Canal+, http://www.canalplus.pl/canal, dostep 18.05.2011.
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Wista

Ponadregionalnym nadawca w wyniku pierwszego procesu koncesyjnego zostala
tez TV Wista nadajaca z Krakowa, ktdéra rozporzadzala czestotliwosciami w po-
tudniowych wojewédztwach kraju. Stacja zaczela nadawaé w 1995 r., cho¢ kon-
cesje przyznano jej wczesniej 23 listopada 1994 r. Jej wlascicielami byli Wojciech
Szczerba, Boguslaw Zieba i firma Realbud. Program Wisly dostepny byl zaréwno
w formie naziemnej, a takze z satelity Eutelsat II F3 (jako przekaz niekodowany)
i w sieciach kablowych. Stacja zastyneta sprowadzeniem w 1996 r. gwiazdy TVP
Krzysztofa Ibisza. Program informacyjny TV Wista ,Fakty” prowadzil Bogdan Ry-
manowski®%. Poza programem informacyjnym, ktéry stal sie wizytéwka stacji, jed-
nym z jej najpopularniejszych elementéw w ramdéwce byl mlodziezowy program
»Iwdj problem, nasza glowa”. Najpierw emitowany pie¢ razy w tygodniu, a potem
w weekendy byl jedna z nielicznych wéwczas w Polsce, godzinna audycja w calosci
przygotowywana ,na zywo”. Poza tym, w swojej ofercie TV Wisla umie$cita przede
wszystkim seriale i telenowele. ,Program Telewizja Wisla mial charakter uniwer-
salny: 40 procent czasu emisji stanowily filmy, 7 procent rozrywka oraz programy
muzyczne, po 5 procent przypadlo na audycje informacyjne, dokumentalne i fami-
lijne. (...) W 1996 roku w Wisle zatrudniono 120 os6b. Wybudowano pie¢ nadajni-
kéw oraz kupiono sprzet cyfrowy i studyjny. Nominalna warto$c¢ telewizji przekro-
czyla 10 milionéw ztotych, ale szacowano, ze dalsze inwestycje (np. uruchomienie
kolejnych nadajnikéw) powinny przynie$¢ 20 milionéw zlotych™3.

Istotne zmiany dla stacji przynidst rok 1997, kiedy ,wspdlnie ze spétka TVN
rozpoczela ona realizacje ogélnopolskiego kanalu telewizyjnego TVN. Zakoniczyla
jednoczes$nie nadawanie programu pod wlasng nazwa. Sama firma istniala az do
wygasniecia koncesji na nadawanie programu w Polsce potudniowej, z ktérej korzy-
stat TVN. Az do wcielenia do TVN24 1 stycznia 2005 r., Telewizja Wista funkcjo-
nowata, jako firma produkujaca programy studyjne i reporterskie na rzecz TVN"
Warto podkresli¢, ze w ten sposéb TV Wista stala si¢ jednym z gtéwnych filaréw
w pierwszych latach funkcjonowania TVN. Do fuzji doszto dokladnie ,,3 pazdzier-
nika 1997 (...). Sama TV Wisla zostala przemianowana na TVN Potudnie i funk-
cjonowala jeszcze przez jakis czas (...) jako realizator niektérych programéw TVN
takich jak ,Wizjer TVN’, ,Superwizjer’, ,Na ratunek’; ,Rozmowy w Toku".

Drugi proces koncesyjny rozpoczat sie w lutym 1995 r., jednak mimo wielkiego
zainteresowania wielu podmiotéw jego rozstrzygniecie si¢ opo6znialo. ,Zdaniem
przewodniczacego KRRiT Bolestawa Sulika powodem opéZnienia jest przyjecie
koncepcji sfederowanych telewizyjnych sieci ponadregionalnych, co jest procesem
skomplikowanym, bo wymaga wielu ustaleri i szczegétowego kalendarza dziatan™®.
Kolejny etap rozdziatu koncesji odnosit sie do sieci ponadregionalnych. W grud-
niu 1995 r. doszto do przestuchan kandydatéw, w ktérych uczestniczyto siedem

%2 Media2.pl, http://forum.media2.pl/viewtopic.php?id=1614, dostep 15.05.2011.

5 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 339, 340.
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spolek, sposrdd ktérych za lideréw uznano TVN Mariusza Waltera i Nasza Telewi-
zje, ktérej wlascicielem byly Polskie Media SA.

»O koncesje dla Naszej Telewizji wystapita $mietanka polskiego biznesu, m.in.
Henryk Chodysz, Iwona Buchner, Leonard Prasniewski, Janusz Wéjcik. W radzie
programowej zasiadali: Gustaw Holoubek, Lew Rywin, Ewa Michalska, Andrzej
Bober, doradca byt Andrzej Kwiatkowski. Méwiono, ze do przydzielenia sa: lep-
sza koncesja — centralna Polska z Warszawg, i gorsza — pdétnocna Polska. Te niby
gorsza koncesje przydzielono Walterowi, ale na oslode dodano mu lokalne zasiegi
w Lodzi i w Warszawie”.

TN

Przetomowym dla rynku mediéw wydarzeniem w 1997 r. byt poczatek aktywnosci
stacji TVN, ktora otrzymata koncesje w pazdzierniku 1996 r. To wlasnie jej wnio-
sek wedlug ekspertow KRRiT pod wzgledem finansowym i prawnym najpelniej
odpowiadal wymogom koncesyjnym. Nadawanie rozpoczela za§ 3 pazdziernika
1997 r. ,Telewizja ta byla wlasnoscia dwoch spolek — ITI®® Mariusza Waltera, Bru-
no Valsangiacomo i Jana Wejcherta (67% udzialéw) oraz amerykanskiego Central
European Media Enterprises (CME). Cho¢ wla$ciciele stacji nigdy tego nie stwier-
dzili, nazwe stacji mozna rozszyfrowac jako Telewizja Nowa™. ,Wtascicielem jest
Grupa ITI, do ktérej — oprocz telewizji — nalezy portal internetowy Onet.pl, sie¢
Multikino, a takze platforma cyfrowa — n”®. ,W sktad zarzadu TVN wchodzili Ma-
riusz Walter (prezes), Ryszard Knauf i Bruno Valsangiacomo. Spétka TVN miala
dziewiecioosobowa rade nadzorczg, a w sklad pierwszej rady programowej wcho-
dzili m.in. Andrzej Wajda, Marcel Lozinski i Janusz Stoklosa™!. TVN wystarto-
wal jako drugi po Polsacie ogdlnopolski nadawca telewizyjny. ,Uzyskanie takiego
zasiegu mozliwe bylto dzieki fuzji z TV Wista (posiadajacej, przypomnijmy, cze-
stotliwo$ci w potudniowej Polsce). Sam TVN dysponowat koncesja na nadawanie
w wojewddztwach pétnocnych, co razem zapewniato odbiér programu w najwiek-
szych miastach Polski”®%. W dniu 3 paZzdziernika 1997 r., o godzinie 19.30 odbyla sie
pierwsza emisja programu informacyjnego , Fakty’, wowczas sygnal stacji docierat
do okoto 50% audytorium telewizyjnego w Polsce. Istotnym wydarzeniem dla roz-
woju mediéw komercyjnych w Polsce bylo wprowadzenie przez TVN na rynek
polski formatu reality show. W grudniu 1998 r. ruszyla pierwsza edycja programu
»Agent’, nagrodzonego Zlota R6za na festiwalu w Montreaux. Rok pdzniej zaczeto
emisje sztandarowego programu stacji ,Milionerzy’, za§ w roku 2000 ponownie po
raz pierwszy w raméwce polskich stacji, dzieki TVN pojawia sie codzienny talk

7 B. Modrzejewska, Telewizje komercyjne 1990-1999..., dz. cyt., s. 202.

% International Trading and Investments Holdings SA Luxemburg powstala w 1984 r., podmiot
jest zarejestrowany w Wielkim Ksiestwie Luksemburg.

¥ T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 337.

% D. Waniek, Dylematy tadu medialnego RP, dz. cyt., s. 240.

¢ T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 338.

2 EMSoft, http://one.xthost.info/emsoft/med10.htm, dostep 19.05.2011.
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show ,Rozmowy w Toku” Dla rozwoju popularnosci stacji kamieniem milowym
byl kontrowersyjny i szeroko dyskutowany reality show ,Big Brother” W dniu jego
finatu przed telewizorami zasiadlo 9 milionéw widzéw TVN®. Koszt reklam emi-
towanych w trakcie tego reality show wynosit 120 milionéw ztotych®. Za prekurso-
ra formatu reality show na polskim rynku mozna uznaé¢ Edwarda Miszczaka, ktéry
w poczatkowej fazie po fuzji TVN i TV Wisla, kierowal ta ostatnig, a nastepnie pel-
nil funkcje dyrektora programowego TVN. Aktualnie istotne miejsce w raméwce
stacji zajmuja seriale wlasnej produkcji — m.in. ,W11’; ,Detektywi” oraz dokumen-
talne filmy fabularyzowane — m.in. ,Krzysztof”, ,Laura’, cho¢ jeszcze pod koniec lat
90. TVN nie inwestowal w ten sektor.

Mimo trudno$ci zwigzanych z odejsciem ze spdtki CME, stacja przetrwala,
a w perspektywie czasu wydarzenie to oceniono jako korzystne dla jej rozwoju,
zwlaszcza ze wzgledu na fakt, ze amerykanskie standardy telewizyjne, ktére CME
staral si¢ wdraza¢ w TVN, nie do korca przystawaly do realiéw polskiego rynku.

Warto tez podkresli¢, ze kiedy popularne ,Fakty” zaczeto emitowa¢ o 19.30
byla to ostentacyjna préba przejecia rynku informacyjnego z rak dominujacych
»Wiadomosci” TVP. Szybko jednak okazalo sig, ze znacznie korzystniejsza od préb
konkurencji byla decyzja o zmianie pory nadawania na 19.00, ktéra przyniosta
programowi szybki wzrost poziomu widowni. Grupa ITI rozpoczela tez prace nad
uruchamianiem kolejnych kanaléw tematycznych, z ktérych czes$¢ nie przetrwala
jednak dlugo. Warto tu wymieni¢ m.in. TVN Lingua, Discovery Historia, TVN
Gra. Te, ktére odniosty sukces i udato im sie utrzymac to przede wszystkim TVN24
(dzialajaca od 2001 r., pierwsza w Polsce stacja informacyjna), TVN Turbo, iTVN,
TVN Style. TVN trafil na gielde w grudniu 2004 r. ,Drogi sprzet na najwyzszym
$wiatowym poziomie i imponujaca siedzibe ITI wybudowal za pozyczone pienia-
dze. Bez widz6w tych kredytéw nie udaloby sie splaci¢. Mariusz Walter rezygno-
wal z wlasnych marzen, ale nie obrazal si¢ na rzeczywisto$¢. Oddat wladze nad
programem synowi. Piotr Walter zostal prezesem TVN w 2001 r. (...) Juz po roku
prezesowania Piotr Walter mial lepsze wyniki finansowe niz ojciec. (...) Tymcza-
sem TVN przegapil czas, ktéry konkurenci po$wiecili na przygotowanie platform
cyfrowych. Oferte programéw, dostepnych z kabla lub satelity, mial Canal+ (jego
wlascicielem jest Vivendi, dzi$ jeden z potencjalnych kupcéw TVN), Zygmunt So-
lorz wszedl na rynek z Cyfrowym Polsatem, a najnowocze$niejsza telewizja komer-
cyjna nie miala nic. Zadanie dogonienia i przegonienia konkurentéw otrzymala
Platforma n”®. Aktualnie coraz glo$niej méwi sie o tym, iz grupa TVN moze zostac
sprzedana, co niewatpliwie zmieniloby realia medialne w kraju.

Istotnym aspektem poza medialnej aktywnosci stacji jest dziatalno$¢ Fundacji
TVN, ktéra zostata zalozona w maju 2001 r. przez zarzad TVN, prezesem fundacji
zostala Bozena Walter. Stacja pokrywa calo$¢ kosztéw zwiazanych z utrzymaniem
Fundacji, co pozwala $rodki pozyskane w akcjach charytatywnych w petni przezna-
czy¢ na pomoc jej podopiecznym®.

¢ TVN, http://www.tvn.pl/static/about/history, dostep 18.05.2011.

& ,Gazeta Wyborcza’, 25.06.2001.

¢ J. Solska, Rekiny plyng po TVN, Polityka.pl, 3.08.2011, http://www.polityka.pl/rynek/
gospodarka/1518106,1,tvn-kto-przejmie-imperium.read, dostep 18.05.2011.

% TVN, http://fundacjatvn.onet.pl/ofundacji.html, dostep 18.05.2011.
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Nasza Telewizjo

Stacja powstata w kilka miesiecy po TVN 17 stycznia 1998 r. jako kanat ogdlnote-
matyczny. Nieoficjalnie méwilo sie, ze gwarantem sukcesu nowej stacji jest jej po-
lityczne wsparcie ze strony SLD. ,Dzieki wsp6tpracy nawigzanej z siecia TV Odra,
gdzie Nasza TV pojawila sie jako nowe wspdlne pasmo dla stacji lokalnych, udato
sie jednak rozszerzy¢ zasieg stacji o miasta Polski zachodniej i péinocnej. Innym
istotnym partnerem nadawcy zostal RTL7, ktérego wieczorne pasmo filmowo-se-
rialowe pojawilo sie réwniez w raméwce Naszej TV”%. Ta wspolpraca rozpoczeta
sie 12 wrzesnia 1998 r.,, a program RTL7 wpuszczany byl na antene miedzy go-
dzing 19.00 a 22.30. (Sam RTL7 zostat uruchomiony w grudniu 1996 r. i nadawat
z Luksemburga). ,Nasza Telewizja deklarowata, ze bedzie nadawa¢ program dla
rodzin. Zapowiadano, ze 60% czasu emisji zajma filmy (zwlaszcza europejskie)
i seriale. Wazna pozycja programowa mialy by¢ audycje poradnikowe dla kobiet
i teleturnieje. (...) swoje programy mieli poprowadzi¢ satyryk Janusz Rewinski,
(...) Adrianna Biedrzynska (magazyn motoryzacyjny) i Roman Rogowiecki (ma-
gazyn muzyczny) ®. ,Dostepny byl droga naziemna oraz w sieciach kablowych.
Pézniej rozpoczal cyfrowe nadawanie za pomoca satelity HotBird oraz pojawit sie
w ofercie Wizji TV. Dodatkowo sygnal stacji retransmitowany byt takze przez sie¢
TV Odra. Stacja nawigzala $cista wspolprace z RTL 7 i retransmitowata niektére
jej programy.

W roku 2000 Polskie Media zostaly przejete przez Polsat i w miejsce Naszej
TV uruchomiony zostal nowy kanal — TV4”®. ,Nasza Telewizja zainstalowala sie
w centrum, przerobita dom towarowy Agnes na rogu ulic Szpitalnej i Chmielnej
na studio telewizyjne i w styczniu 1998 r. rozpoczeta emisje”°. Na poczatku dys-
ponowata 10 stacjami nadawczymi w Polsce srodkowej i w pierwszym etapie swo-
jego funkcjonowania docierata do 47% gospodarstw domowych. A po rozpoczeciu
wspolpracy z Wizja TV i siecia PTK uruchomita nowe nadajniki. Nasza TV mimo
wielkich nadziei z nia zwiazanych i wielkich nazwisk w gronie jej twércéw nie cie-
szyla si¢ duzym uznaniem widzéw. Odbiorcy skarzyli sie przede wszystkim na ni-
ski poziom prezentowanych programéw, sposréd ktérych za jedynie ciekawe uzna-
wano wej$cia raméwki RTL7. Krytykowano tez z1g jako$¢ techniczng filméw”.

Kolejnym istotnym problemem w funkcjonowaniu stacji staly sie wewnetrz-
ne konflikty w tonie zarzadu. ,W maju 1999 roku prezes Naszej Telewizji Henryk
Chodysz zamierzal wprowadzi¢ do niej innego zagranicznego inwestora — SBS.
Decyzje te zablokowali wspotwlasciciele (...) W wyniku tego od 6 maja 1999 roku
Nasza Telewizja miala dwa zarzady i dwie rady nadzorcze””. ,Pelnomocnicy Hen-
ryka Chodysza, akcjonariusza Polskich Mediéw SA (wlasciciela Naszej Telewizji),
wezwali (...) Sad Gospodarczy w Warszawie do nieuwzglednienia wniosku o do-

¢ EMSoft, http://one.xthost.info/emsoft/med10.htm, dostep 16.05.2011.

% T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 328, 329.

% SAT Kaurier, http://forum.satkurier.pl/viewtopic.php?f=33&t=12971, s. 3, dostep 15.05.2011.
70 B. Modrzejewska, Telewizje komercyjne 1990-1999, dz. cyt., s. 202.

7L http://www.grupy.otopr.pl/nasza-tv-,usn,4026225.html, dostep 18.05.2011.

72 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 329, 330.
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konanie zmian w aktach spéiki, dotyczacych jej zarzadu. 17 grudnia 1999 r. wal-
ne zgromadzenie akcjonariuszy uniewaznilo wszystkie poprzednie decyzje wladz
sp6tki i wybrato nowa rade nadzorczg i zarzad (w jego sklad weszly dwie osoby:
Mariusz Walkiewicz i Tomasz Kurzewski). Wedlug opinii prawnej (...) zarzad
Naszej nie mial prawa zwolywac walnego zgromadzenia i zmienia¢ wladz spétki.
Przypomnijmy, Ze pod koniec stycznia sad apelacyjny uchylil decyzje sadu okre-
gowego z czerwca 1999 r., w wyniku ktérej Chodysz stracil stanowisko prezesa
Naszej””. W pazdzierniku 1999 r. wniosek o upadlos¢ zostal ztozony przez jednego
z wierzycieli. Do zmiany nazwy na TV4 doszlo 1 kwietnia 2000 r.

TV Puls

»I'V Puls, poczatkowo Telewizja Familijna SA rozpoczeta transmisje 18 marca
2001 r. na czestotliwoéciach TV Niepokalanéw oraz poprzez Satelite Astra (...)
Specjalizuje sie w programach religijnych, publicystycznych i dokumentalnych”.
»Jej kapital zatozycielski wynosit ponad 1,8 mln zl. Udzialowcami byli: Zakon Oj-
cow Franciszkanow, ktdry jest wlascicielem koncesji, oraz KGHM Metale, PKN
Orlen, Polskie Sieci Elektroenergetyczne, PZU Zycie i Prokom””. Jednym z naj-
bardziej rozpoznawalnych programoéw stacji byly ,Wydarzenia” — audycja infor-
macyjna, prowadzona m.in. przez Magde Molek i Bogdana Rymanowskiego. Sta-
cja zasltyneta takze samowolnymi zmianami w prezentowanym programie, kiedy
w 2008 r. wyemitowala kilka filméw, z ktérych usuneta czes$é scen, uzasadniajac to
niezgodnoscia z misja stacji’®. Sprawa zakoniczyla si¢ procesem, a w jego rezultacie
oficjalnymi przeprosinami ze strony TV Puls.

Niestety wskutek utraty plynnosci finansowej telewizja zmuszona byla zakon-
czy¢ emisje 1 kwietnia 2003 r., jednak dzieki pomocy sp6iki Antena 1 (nalezacej
do Polsatu) w czerwcu tego samego roku stacja wznowila dziatalnos¢. W czerwcu
2006 r. poinformowano publicznie, iz 25% udzialéw nadawcy przechodzi w rece
zagranicznego inwestora News Corporation. Rok poézniej News Corporation
posiadata juz 35% akcji, jednak w listopadzie 2008 r. inwestor odsprzedal catos¢
swoich udzialéw pozostalym inwestorom. Po tym, jak ze stacji wycofal w Rupert
Murdoch ze swoim News Corporation, stacja rozpoczeta poszukiwania inwesto-
ra, jednocze$nie wystepujac do KRRiT z wnioskiem o zmiane zapiséw koncesji
(pierwsza zmiana koncesji miata miejsce w 2007 r. i pozwalata na odejécie od emisji
tresci stricte religijnych). Tym razem stacja chciata ,mie¢ wolna reke i zamiast kon-
cesji uniwersalnej z udzialem audycji o tematyce rodzinno-chrzescijaniskiej, chce
po prostu uniwersalng. Chce tez, by KRRiT usunal zapisy gwarantujace minimalny
udzial m.in. programéw publicystycznych i religijnych na antenie stacji (dzi$§ musi

7 http://mediamikser.pl/article/28490/henryk-chodysz-walczy-o-nasza-tv, dostep 18.05.2011.
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76 M. Spychalski, M. Pietkiewicz, 1. Blicharz, Telewizja wycina erotyke z filméw, ,Dziennik’,
31.03.2008.



180 (zgsé¢ I Transformacja glownego nurtu mediow w Polsce

je emitowac¢ przez przynajmniej 28 godzin w tygodniu)””’. Po otrzymaniu odpo-
wiedniej zgody dokonano zmian w zapisie koncesji, a nastepnie ramoéwce stacji.

15 stycznia 2008 r. Krajowa Rada Radiofonii przyznata TV Puls dodatkowe, na-
ziemne nadajniki telewizyjne we Wroctawiu i Szczecinie, ktére wraz z nadajnikiem
w Katowicach uruchomiono 30 kwietnia 2008 r. Stacja systematycznie sie rozwi-
jata, powoli wyprzedzajac konkurencje — m.in. TV4 i TVN?7. ,Lipiec 2011 roku
byl kolejnym miesiacem, w ktérym TV Puls utrzymatla wysoka dynamike wzrostu
udzialéw — w grupie komercyjnej o 30,7% w poréwnaniu do lipca ubiegtego roku,
natomiast w grupie 4+ o 33,8% (...) TV Puls nalezy do grona siedmiu ogélnopol-
skich kanaléw telewizyjnych, ktére sa emitowane z nadajnikéw naziemnych. Stacja
jest dostepna na analogowych nadajnikach naziemnych, telewizjach kablowych, jak
i na platformach cyfrowych: Cyfra+ (kanal 10), Telewizja n (kanat 20) oraz Cyfrowy
Polsat (kanal 85)”7%. Ciekawym posunieciem biznesowym byla decyzja wladz sta-
¢ji o zmianie sprzedawcy czasu antenowego. ,Czas reklamowy w TV Puls bedzie
sprzedawac... TVN. Najmniejsza w Polsce stacja komercyjna rzucita si¢ w ramio-
na konkurenta, ktdry jeszcze do niedawna domagal si¢ uniewaznienia jej konce-
sji””®. Najnowszym aspektem aktywnosci nadawcy jest TV Puls 2 nadajaca testowo
w ramach cyfrowej telewizji naziemnej. Jej pelny start planowany jest na grudzien
2011 r. Dariusz Dabski, prezes i wlasciciel TV Puls, odnoszac si¢ do zagadnienia
planowanej grupy docelowej dla nowego kanatu, stwierdza ,Nasza widownia od
zawsze byly rodziny, kobiety i dzieci. Przy uruchamianiu drugiego kanalu zamie-
rzamy skierowac jego oferte do jednej z tych grup. W TV Puls udalo si¢ stworzy¢
taka oferte, aby kazdy znalazl co$ dla siebie z zaznaczeniem, ze stawiamy na dobra
rozrywke rodzinng, z czego sie bardzo cieszymy”*.

Telewizje kablowe

»Malo kto pamieta, Ze pierwsi abonenci telewizji kablowej pojawiali sie w Polsce
juz na poczatku lat 70. ubiegtego wieku. W latach 1972-1975 przeszto 1000 miesz-
kancow dzielnicy Gdynia-Chylonia zostalo przylaczonych do eksperymentalnej
sieci, wybudowanej przez Przemyslowy Instytut Telekomunikacji”®. Faktyczny
rozwdj sieci telewizji kablowych w Polsce rozpoczat si¢ pod koniec lat 80. i w la-
tach 90. Warto zwréci¢ uwage, ze w poczatkowej fazie dominowatly na tym polu
kanaly zagraniczne. Byly one emitowane ,w zasadzie nie do korica legalnie — bez
podpisywania uméw z nadawcami oraz czesto bez ich wiedzy. Wynikalo to z braku

77 TV Puls znéw chce zmiany koncesji, 24.07.2009, http://wyborcza.pl/1,76842,6858503,TV_
Puls_znow_chce_zmiany_koncesji.html, dostep 9.05.2011.

78 Koniec pulstv.eu. 11.08.2011. http://pulstv.eu/, dostep 18.05.2011.

7 V. Makarenko, TV Puls zawiera alians z TVN, Wyborcza.biz, 14.12.2010, http://wyborcza.biz/
biznes/1,101562,8817919,TV_Puls_zawiera_alians_z_TVN.html, dostep 18.05.2011.

8 Puls 2 najwczesniej na przefomie2011 i 2012 roku, 24.03.2010, http://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/puls-2-najwczesniej-na-przelomie-2011-i-2012-roku, dostep 18.05.2011.
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w tamtym okresie odpowiedniego prawa, ktére mogloby te rzeczy regulowac”®.
»Do doprowadzania sygnalu telewizyjnego uzywano woéwczas sieci AZART lub
kabli napowietrznych taczacych poszczegdlne bloki mieszkalne. Wraz z wprowa-
dzeniem kolejnych zmian w polskim prawie telekomunikacyjnym oraz rozporza-
dzen Krajowej Rady dzialalno$¢ sieci kablowych stopniowo przybierala cechy pro-
fesjonalne i komercyjne”®. Pierwszym samodzielnym podmiotem tego typu byto
wroclawskie Echo. Jedng z pierwszych byla Polska Telewizja Kablowa (PTK), ktéra
powstata w 1989 r., zas w roku 2000 przeksztalcono ja w UPC. Kolejna to Vectra
z roku 1991, ktéra pod ta sama nazwa funkcjonuje do dzis, a takze Multimedia
i TV TOYA, obie z 1991 r. Nastepne byly tez m.in. Wielkopolskie Sieci Kablowe
Koma, TKP oraz ICP-net, ktére taczac sie¢ w 2005 r., stworzyly sie¢ INEA. ,Pod
koniec 1992 roku bylo ponad 130 operatoréw kablowych, a w 1996 roku — okoto
tysiaca. Z biegiem czasu nastepowal proces ich koncentracji’*. Aktualnie telewizja
kablowa w Polsce obejmuje 600 operatoréw, a najwieksi operatorzy na tym rynku
to UPC, Vectra, Multimedia®. Warto tez wskaza¢ na czwartego istotnego gracza
w tym sektorze, jakim jest Aster City.

Przyczyny ekonomiczne sprawiaja, ze rozwdj sieci kablowej nastapit niemal tyl-
ko w miastach, ominal za$ tereny wiejskie. Chcac tez wzmocni¢ swoja pozycje na
rynku i warto$¢ w konkurencji ze swoim gtéwnym rywalem — platformami cyfro-
wymi, telewizje kablowe przechodza proces dalszej konsolidacji, ktéra rozpoczeta
sie na poczatku lat 90. Potentaci tacy jak PTK wchlaniali mniejsze sieci i pod egi-
da Bresnan IP*¢ stopniowo wyrastata konkurencyjna grupa kablowa?¥. ,Zniesienie
ograniczen koncentracji wlasnosci w polskich mediach stalo si¢ mozliwe po wej-
$ciu Polski do Unii Europejskiej. Szczegdlnie szybko nastapifa koncentracja firm
oferujacych sieci kablowe (...)"ss.

Tresci rozpowszechniane w ramach telewizji kablowych to gltéwnie progra-
my innych nadawcéw, cho¢ mozna w ich ofercie znalez¢ takze wlasne materialy
— najczesciej w postaci teletekstu (czyli tzw. statystycznych tablic informacyjnych).
Warto podkresli¢ jednak, ze zdarzaja sie takze w pelni samodzielne materialy, spet-
niajac istotna role w prezentowaniu probleméw lokalnych spotecznosci. Swiadczy¢
o tym moze branzowy konkurs ,To nas dotyczy’, w ktérym w ramach godzinnego
pasma pod tym samym tytulem prezentowano najlepsze programy przygotowane
przez telewizje lokalne, w tym kablowe. Konkurs organizowany byt przez telewizje
TMT i Ogdlnopolska Izbe Gospodarcza Komunikacji Kablowej®.

8 http://forum.satkurier.pl/viewtopic.php?f=33&t=12971, s. 1, dostep 16.05.2011.
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Wedlug danych z grudnia 2010 r., operatorem wybieranym przez najwigksza
liczbe abonentéw jest UPC Polska (ponad 1 milion abonentéw w 116 miejscowo-
$ciach, co stanowi 24,36% rynku), na drugim miejscu Vectra (773 tys. abonentéw
ze 155 miejscowosci, co daje 17,18% udzialéw w rynku), na trzecim Multimedia
Polska (696 tys. abonentéw, w 2000 miejscowosci, 15,47% rynku) i na czwartym
Aster (380 tys. abonentéw z 3 miejscowosci, co daje 8,44% udzialéw rynkowych).
Na dalszych miejscach plasuja sie TOYA, INEA, Stream Communications, Petrus,
Promax, Sat Film®.

W roku 1993 powstata miedzynarodowa instytucja zrzeszajaca europejskich
operatoréw kablowych — European Cable Communications Associations, ktéra
skupia 35 czlonkéw, w tym polski OIGKK, w celu tworzenia korzystnych warun-
kéw funkcjonowania i rozwoju branzy.

Bardzo wazna wspdlczesnie tendencja na tym rynku jest dynamizm przemian
i ciagle poszerzanie oferty ustug. Jako pierwszy mozliwo$¢ podlaczenia do telefo-
nii cyfrowej zaoferowal swoim abonentom warszawski Aster. Niemal standardem
stala si¢ tez oferta telewizji cyfrowej (ze wzgledu na rozwdj telewizji na zyczenie
czy kanaléw HD), w tych warunkach oferta telewizji analogowej staje sie juz prze-
zytkiem.

Platformy cyfrowe

Rok 1989 przynidst wielka zmiane nie tylko w wymiarze prawnym funkcjonowania
mediéw, ale takze w wymiarze technicznym. Pierwszym istotnym krokiem byta co-
raz wieksza dostepno$é zaawansowanego technicznie sprzetu produkgji i dystry-
bucji telewizyjnej. W chwili, kiedy w latach 90. Polacy otrzymali legalny dostep do
rynku telewizji satelitarnej, Swiatowa oferta na tym rynku byla juz bardzo szeroka.
Dzieki temu polscy odbiorcy mogli korzysta¢ juz z mocno rozwinietej technologii
przekazoéw satelitarnych. Szerokie zainteresowanie oferta telewizji satelitarnych,
czesto nawet mimo barier jezykowych i rosnacy potencjal techniczny zaréwno po
stronie nadawcéw, jak i odbiorcéw doprowadzily do powstania ,satelitarnych plat-
form cyfrowych”.

18 kwietnia 1998 r. ,spétka At Entertainment uruchomila testowo pakiet pro-
graméw pod nazwa Wizja TV (zalazek przysztej platformy), dostepny poczatko-
wo wylacznie dla abonentéw Polskiej Telewizji Kablowej. Udostepniono wdwczas
w polskiej wersji jezykowej dziesie¢ nowych kanatéw: Wizja 1, Hallmark, Roman-
tica, Cartoon Network/TCM, Fox Kids, National Geographic, Travel, Kuest i TV
i Twoja Wizja. Oferte Wizji TV wzbogacily ponadto dziatajace juz wczesniej: HBO,
Discovery, Animal Planeti polska telewizja muzyczna Atomic TV (wlasnie na ba-
zie Atomic TV stworzone zostalo w lipcu 2000 r. polskie wydanie MTV). W pierw-
szej fazie przygotowan planowano, by Wizja TV obejmowata 32 tematyczne kanaly
satelitarne w jezyku polskim. Caly projekt kosztowal niemal 200 milionéw dola-
réw. Trzeba tez podkresli¢ szczegélng role TVN, dla oferty Wizji TV, poniewaz

% PIKE, http://www.pike.org.pl/index.php?p=obranzy&sec=ranking, dostep 15.05.2011.
o1 EMSoft, http://one.xthost.info/emsoft/med10.htm, dostep 18.05.2011.
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pod koniec lat 90. stacja ta miata mocno ograniczony, okolo 60% zasieg naziemny,
klienci czesto podejmowali decyzje o zakupie dekodera Wizji TV, by oglada¢ wta-
$nie programy TVN. Potwierdzily to zreszta badania widowni tej platformy®*

Poczatkowo planowano szeroko zakrojong wspolprace Wizji TV z Canal+,
ostatecznie jednak ten ostatni nagle wycofat sie z kooperacji i skupit sie na pracy
nad wlasnym projektem, tym razem w porozumieniu z Polsatem. W konsekwen-
cji doprowadzilo to do szybkiego poszerzenia oferty w tym sektorze i konkurencji
miedzy Wizja TV a nowa platforma Cyfra+, ktéra oferowala swoim klientéw szesé
nowych kanaléw polskojezycznych oraz kilkanascie kanatéw juz znanych polskiej
widowni.

Mimo dobrego startu platformy Cyfra+ juz po kilku miesiacach Canal+ zdecy-
dowal si¢ zrezygnowac takze ze wspotpracy z Polsatem i w pelni skoncentrowac sie
na indywidualnym projekcie trzeciej platformy. Zapowiedzia jej dzialalnosci byto
uruchomienie w kwietniu 1999 r. pakietu niekodowanych kanaléw tematycznych
»Polsat 2 Cyfrowy” (podmiot ten powstal na gruncie dawnej telewizji ATV, kt6-
ra pozbawiona koncesji zaprzestala nadawania). Oficjalnie platforma rozpoczeta
funkcjonowanie z chwila dystrybucji dekoderéw i cho¢ zakladano, ze nie bedzie
ona obcigzona abonamentem, planéw tych nie udalo si¢ zrealizowac.

»W latach 1999-2001 funkcjonowaly w Polsce trzy platformy cyfrowe — Wizja
TV, ktéra informowata o sprzedazy ponad 400 tysiecy dekoderéw, Canal+, ktéry
deklarowat 330 tysiecy abonentéw i Cyfrowy Polsat — 220 tysiecy. Kazda z plat-
form upowszechniala od 300 do 400 kanaléw telewizyjnych, z czego okoto trzy-
dziesci mialo polskie wersje jezykowe”?. Oferty wszystkich nadawcéw byly stale
rozszerzane. Wizja TV zachecala abonentéw m.in. Wizja Sport, za$ Polsat m.in.
Polsat Sport. Obiektywnie jednak oferta Polsatu cyfrowego oceniana byla nisko,
zwlaszcza pod wzgledem jakosci technicznej i czestych powtérek.

Wizja TV i Canal+ Cyfrowy polaczyly sie i 1 marca 2002 r. ,powstala fuzja
dwoch platform o nazwie Cyfra+, ktéra dziala do dzi$ i skupia przeszto milion abo-
nentéw”?. ,Gléwna przyczyna potaczenia obu spélek byl fakt, iz mimo kilkuletniej
obecnosci na rynku zadnemu z trzech éwczesnych graczy nie udato si¢ przekro-
czy¢ granicy 500 tys. abonentéw. Fundacja odbyla sie poprzez przejecie przez UPC
(wlasciciel Wizji TV) mniejszo$ciowego pakietu udzialéw w Cyfrze+”*®. Zdecy-
dowano takze o podjeciu emisji z HotBirda (cho¢ Wizja TV korzystata wczeéniej
z satelity Astra). Dalsze przeksztalcenia wlasnos$ciowe sprawily, ze Cyfra+ stala sie
wlasnoscia amerykanskiej firmy Vivendi.

Kolejny istotny gracz w sektorze pojawil sie w roku 2006. Wtasciciel TVN,
Grupa ITI uruchomila trzecia platforme cyfrowa — ITI Neovision®. Telewizja ta
okreslana tez mianem — telewizji nowej generacji n — zainicjowala oferte kanaléw

%2 A. Zarebski, Poczgtki telewizji platnej i cyfrowej, [w:] Media w Polsce w XX wieku, red. R. Gluza,
Press, Poznan 1999, s. 208.

% T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 356.

% P. Gmerek, Satelitarne platformy cyfrowe HD w Polsce, Onet.pl http://technowinki.onet.pl/
poradniki/satelitarne-platformy-cyfrowe-hd-w-polsce,1,3050460,artykul. html, dostep 18.05.2011.

% EMSoft, http://one.xthost.info/emsoft/med10.htm, dostep 4.05.2011.

% D. Waniek, Dylematy tadu medialnego RP, dz. cyt., s. 241.
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tematycznych wysokiej rozdzielczo$ci, wprowadzila takze opcje zamawiania fil-
moéw i mozliwo$¢ nagrywania wybranych przez widza programéw (twarde dys-
ki w dekoderach). Platforme cyfrowa N ,podobnie jak wczesniej Onet, tworzono
w ramach struktury ITI. — Jej debiut na rynku byt fatalny — wspomina Andrzej
Dlugosz, wlasciciel piarowej firmy Cross Media. — Twdrcy nie uporali sie z nowo-
czesnoscig. Dekodery sie zawieszaly, nie odbieraly sygnalu. Z obsluga klienta nie
mozna si¢ bylo polaczy¢. Diugosz, podobnie jak wielu jego znajomych, zrezygno-
wal z N. Kiedy wiec ITI sprzedal platforme cyfrowa TVN, rynek uznal, ze to dla
stacji niekorzystna transakcja, ze stacja przepflacila. (...) Supernowoczesna platfor-
ma cyfrowa caly czas nie przynosi zyskéw. Ale straty Platformy n, dzieki Tellen-
bachowi, szybko maleja. Wprawdzie Cyfrowy Polsat z 3,5-mln armia abonentéw
wyszedl na prowadzenie, a drugie miejsce zajmuje Canal+ (1,5 mln) i n ciggle jest
trzecia (z 1,1 mln klientéw), po zlej reputacji nie zostalo sladu™. ,W chwili startu
N, Cyfrowy Polsat byl uwazany przez wielu za pakiet zacofany technologicznie bez
przyszlosci. Teraz to wlasnie ta platforma posiada najwieksza liczbe klientéw, tak-
ze tych wyposazonych w tunery HD i HD PVR”,

Najmtodszymi platformami dzialajacymi na polskim rynku sa Platforma Tele-
komunikacji Polskiej (od wrze$nia 2008), Platforma TVP (15 wrzeénia 2009 r. uru-
chomiono pierwszg, bezplatna czes¢ cyfrowej platformy, réwnolegle wladze TVN
skierowaly wniosek koncesyjny do KRRiT w celu rozpowszechniania pelnego pa-
kietu programéw).

Inna ciekawa oferta wspolczesnie jest telewizja na karte w skrécie TnK. W tym
wypadku niezaleznie czy abonent dofadowuje karte, czy nie, moze korzysta¢ z ka-
naléw stale odkodowanych (do 2016 r.) takich jak TVP1, TVN czy Religia TV®.
Oferta zostala wprowadzona w pazdzierniku 2008 r. przez Spétke Cyfrowy Dom,
ktéry nalezy w calosci do ITI Neovision'®.

Bez watpienia jednak najwiekszym aktualnym wyzwaniem na rynku platform
cyfrowych jest coraz ostrzejsza walka o klienta. ,Niebawem rynek platnej telewizji
cyfrowej w Polsce sie nasyci. Cyfrowy Polsat, Cyfra+ i »n« desperacko szukaja spo-
sobéw na zdobywanie klientéw. Pod koniec 2010 r. w Polsce trzech najwiekszych
graczy na rynku platform cyfrowych (Cyfrowy Polsat, Cyfra+ i »n«) moglo mie¢
juz 5,78 mln klientéw. (...) Rynek platnych telewizji (z uwzglednieniem klientéw
sieci kablowych — red.) jest juz dzisiaj nasycony na poziomie 75%. Do 2012 r. spo-
dziewalbym sie jeszcze we wszystkich platformach wzrostu, potem kto$ juz bedzie
musial traci¢, by kto$ inny mégl na tym rynku zyska¢ — méwi Piotr Janik, analityk
KBC Securities”".

% J. Solska, Rekiny plyng po TVN. Polityka.pl, 3.08.2011, http://www.polityka.pl/rynek/
gospodarka/1518106,1,tvn-kto-przejmie-imperium.read, dostep 4.05.2011.

% P. Urkiel, Zdaniem Satelitarne.tv: Platformy cyfrowe w Polsce a Nowa Generacja Telewizji.
http://satelitarne.tv/news.php?readmore=14856, dostep 4.05.2011.

9 Portal HDTV SAT, dostep 4.05.2011. http://www.hdtv, sat.eu/tunery_satelitarne,platformy_
cyfrowe_w_polsce,2,1,platformy_cyfrowe_w_polsce,3.html.

1007, Kruczek, Telewizja na Karte juz od 3 pazdziernika, SAT Kurier, http://satkurier.pl/
news/42955/telewizja-na-karte-juz-od-3-pazdziernika.html, dostep 4.05.2011.

01 M. Lemaniska, Platformy cyfrowe czeka mordercza walka o klientéw, Rzeczpospolita.pl, http://
www.rp.pl/artykul/606107.html, dostep 4.05.2011.
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Komercyjni gracze na podium

Zgodnie z danymi Departamentu Badan i Marketingu TVN dane dotyczace udzia-
téw w rynku mediéw wéréd najwiekszych nadawcéw telewizyjnych (kanaly gléw-
ne) w ostatnim tygodniu listopada 2011 r. prezentuje tabela 1.

Tabela 1. Udzialy calodniowe kanatéw gléwnych (stan na 28.11.2011)

Nazwa stacji Cala populacja Grupa 16-49 lat
TVN 15,20% 15,70%
TVP1 17,20% 13,60%
TVP2 12,40% 11,00%
Polsat 15,00% 16,40%
TV4 2,80% 3,40%
TVN7 1,90% 2,40%
TV Puls 2,00% 2,10%
TVN24 2,70% 1,90%
TVP Info 3,60% 1,80%

Zrédlo: Departament Badan i Marketingu TVN (grudzien 2011 rok).

Dla poréwnania warto przedstawi¢ zestawienie udzialéw kanaléw gléwnych
(nietematycznych) dla odpowiedniego okresu w roku ubieglym, dane z ostatniego
tygodnia listopada 2010 r. prezentuje tabela la.

Tabela 1a. Udzialy calodniowe kanaléw gtéwnych — 28.11.2010

Nazwa stacji Cala populacja: Grupa 16-49:
TVN 18% 19,5%
TVP1 20,6% 18,1%
TVP2 15% 12,4%
Polsat 12,3% 14,1%
TV4 2,2% 2,5%
TVN7 1,9% 2,5%

TV Puls 1,4% 1,4%
TVN24 2,1% 1,6%
TVP Info 3,6% 2%

Zrédlo: Departament Badan i Marketingu TVN (grudzien 2011 rok).

Niezwykle istotnym wyznacznikiem wplywéw poszczegélnych nadawcéw jest
tez zestawienie dziennego raportu ogladalnosci stacji tematycznych. W wymiarze
ogdlnopolskim wskaznik ten w dniu 4.12.2011 prezentuje tabela 2.
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Tabela 2. Stacje tematyczne — dzienny raport ogladalnosci (04.12.2011)

Kanal: AMR®? RCH!* ATS! SHR%'%
TVN24 172678 4916256 51 2,09%
TVP Info 264840 10387982 37 3,21%
Super Stacja 13561 1200128 16 0,16%
Polsat News 61828 4275162 21 0,75%
TVN Meteo 9634 1433735 10 0,12%
TVN Turbo 58801 3264972 26 0,71%
Polsat Play 19682 2431433 12 0,24%
Discovery Channel 61220 3491738 25 0,74%
TVN Style 40616 2956971 20 0,49%
TLC 27194 2221448 18 0,33%
Polsat Cafe 25502 2536771 14 0,31%
TVN CNBC Biznes 3181 987514 5 0,04%
TV Biznes 1411 299455 7 0,02%

Zrédlo: Departament Badan i Marketingu TVN (grudzieri 2011 rok).

Podsumowujac, za najistotniejszych rynkowych graczy w sektorze komercyj-
nym uznaé nalezy wspoélczesénie grupy ITI'* oraz Polsat, ten ostatni wykupiony
zostal 15 listopada 2010 r. przez Cyfrowy Polsat SA, stajac si¢ najwieksza grupa
medialng w Polsce.

Aktualna medialna struktura dwéch gtéwnych konkurentéw na rynku polskiej
telewizji komercyjnej prezentuje si¢ nastepujaco:

Grupa ITI'Y

Telewizje: TVN, TVN7, TVN24, TVN CNBC, TVN Meteo, TVN Turbo, TVN
Style, iTVN

Platna telewizja: N

Online: Onet, Zumi.pl, Sympatia.pl, Plejada.pl, Onet.tv (platforma multimedialna
stanowigca zbiér ponad 9000 clipéw wideo, ponad 100 programéw telewizyj-
nych oraz siedem kanaléw tematycznych)

122 AMR - érednia ogladalno$¢ minutowa.

103 RCH - liczba os6b, ktére ogladaly program przynajmniej przez minute.

104~ ATS — éredni czas ogladania programu.

1% SHR% — udziat wybranego kanalu w ogladalnosci w danym czasie.

106 Warto odnotowacd, odnoszac si¢ do struktury wilasnoséci grupy ITIL, iz pod koniec 2012 roku
grupy TVN i Canal + przystapily do polaczenia swoich platform ,n” i Cyfry+, tworzac nowa
platforme platnej telewizji nc+. Prezesem nowej platformy od 1 grudnia 2012 jest Julien Verley.
Réwnoczesnie Grupa Canal + zaptacita ITI 277 mln euro za 40 % udzialéw w N-Vision, ktéra
jest posrednio wlascicielem 52,45 % akcji grupy TVN. Waznym dla ITI posunieciem byta takze
sprzedaz portalu Onet koncernowi Axel Springer w czerwcu 2012, jak réwniez przekazanie na
zasadzie darowizny swoich udzialéw w gazecie ,Tygodnik Powszechny” Fundacji ,Tygodnika
Powszechnego” w grudniu 2011 roku.

107 http://www.iti.pl/index.php/History/History/#platforma_cyfrowa, dostep 24.05.2011.
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Wydawnictwa: Pascal, ,Tygodnik Powszechny” (49% udzialéw)
Kino: Multikino

Niewatpliwa nowoscia dotyczaca stacji TVN jest funkcjonujaca na rynku od
26 sierpnia 2011 r. telewizja internetowa TVN Player ,,i tu, i tu!”. Zgodnie z danymi
Dzialu TVN Online'® w ramach oferty znajduje si¢ okoto 4500 pozycji, w tym
prapremiery programéw, seriali, transmisje live, z ktérych widz moze dowolnie
wybiera¢ i konstruowac¢ wlasna raméwke. Oferowane sg takze seriale internetowe
dostepne wylacznie w sieci, w sumie 1440 godzin oferty w serwisie i ponad 50 go-
dzin nowych tresci tygodniowo. Dla uzytkownikéw TVN Player cala oferta pro-
gramowa dostepna jest bezplatnie, pod warunkiem obejrzenia 90 sekund reklam.
Niezaleznie od wykorzystywanego medium (telewizor, iPhone czy platforma N)
obowiazuje jeden login danego uzytkownika. ,Z danych Megapanel PBI/Gemius
wynika, ze we wrzesniu br. strong tvnplayer.pl odwiedzilo 775 tys. internautéw,
ktérzy wykonali facznie 27,6 mln odslon. Jeden uzytkownik spedzil na stronie
$rednio 7 godzin i 51 minut. Dane Gemius Traffic pokazuja, ze w listopadzie ser-
wis dobit do 840 tys. uzytkownikéw. TVN na podstawie wlasnych danych podat, ze
w pazdzierniku internauci zobaczyli na nim 13 mln streaméw pelnych odcinkéw
formatéw, wyswietlajac przy tym 30 mln reklam wideo™. ,,Dzial TVN Online, kt6-
ry w tym roku od$wiezyt portal tvn.pl oraz uruchomit serwisy tvnmeteo.pl i tvn-
player.pl, zamierza odpala¢ kolejne projekty internetowe. W 2012 roku pojawic sie
ma serwis roboczo nazywany TVN Interactive. (...) bedzie to potaczenie telewizji
talentéw ze spoleczno$ciowymi rozwigzaniami znanymi z np. z Kontaktu 24 (...).
Uzytkownicy beda mogli w nim np. umieszcza¢ wlasne materiaty wideo™°.

Grupa Cyfrowy Polsat'

Telewizje: Polsat, Polsat2, Polsat Play, Polsat Cafe, Polsat News, Polsat Sport, Polsat
Sport Extra, Polsat Futbol, Polsat Film, Polsat JimJam, TV Biznes, Polsat Sport
News, Polsat Crime&Investigation oraz Superstacja, TV4, TV6

Radio: Radio PiN

Platforma cyfrowa: Cyfrowy Polsat

Grupa oferuje takze ustugi w postaci telefonii i dostepu do internetu.

Ciekawym sygnalem, a takze swoistym wyznacznikiem kierunku na przysztos¢
dla prywatnych nadawcéw telewizyjnych jest porozumienie zawarte miedzy Cy-
frowym Polsatem a Grupa TVN. Oba podmioty podpisaly umowy ,dotyczace
obecnosci kanatéw Grupy TVN na platformie satelitarnej Cyfrowy Polsat oraz
kanaléw Grupy Polsat w ofercie telewizji nowej generacji n. W mysl zawartych

18 TVN Online, TVN Player, Prezentacja serwisu w wersji na urzgdzenia mobilne i TV, Warszawa

30.11.2011.

TVN player juz na tabletach, smartfonach i telewizorach, http://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/tvn-player-juz-na-tabletach-smartfonach-i-telewizorach#, dostep 4.06.2011.

Tomasz Plata: kierunek to wyjscie z TVN player za granice, http://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/tomasz-plata-kierunek-to-wyjscie-z-tvn-player-za-granice, dostep 5.12.2011.

" http://www.polsat.pl/, dostep 5.12.2011.
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uméw abonenci Cyfrowego Polsatu otrzymaja dostep do nowych kanatéw — TVN
HD, TVN HD+1 oraz TVN CNBC, dzieki czemu beda mieli mozliwo$¢ ogladania
facznie 10 kanaléw nadawanych przez Grupe TVN: TVN, TVN HD i TVN HD+1,
TVN 7, TVN24, TVN Turbo, TVN Meteo, TVN Style, TVN CNBC (...) Jedno-
cze$nie oferta telewizji nowej generacji n bedzie obejmowata kanaly Grupy Polsat:
Polsat, Polsat HD, Polsat News, Polsat Cafe, Polsat Play, TV Biznes, Polsat JimJam
oraz Polsat Sport News, ktéry dotaczy do oferty w pézniejszym terminie”'. Moz-
na wiec przewidywad, ze rosngce wymagania wspoélczesnej widowni, postepujaca
indywidualizacja odbioru zwigkszajaca koszty prywatnych nadawcéw, doprowadzi
w konicu do pewnej transformacji w mechanizmach konkurencji nadawcéw ko-
mercyjnych i by¢ moze zawezi ich wspétprace, prowadzac do wzajemnej wymiany
ofert i produkcji.
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Magdalena Oleszkowicz

Publiczne radio i telewizja w Polsce

Okres przejsciowy dla radia i telewizji

Powstanie mediéw publicznych w Polsce bylo efektem zmian ustrojowych i sys-
temowych, jakie kraj przechodzil od 1989 r. Oprécz przeksztalcenia Telewizji
Polskiej i Polskiego Radia w nadawcéw publicznych, zmienit sie diametralnie ry-
nek mediéw — pojawita si¢ konkurencja w postaci komercyjnych stacji radiowych
i telewizyjnych. Jednak to nadawcy publiczni wzbudzali i wzbudzaja najwigksze
emocje i dyskusje. Gléwnie dlatego, ze zamiast sta¢ si¢ nadawcami skupionymi na
realizacji ,misji” publicznej, stali si¢ ofiara swoich twércéw, swoistym tupem poli-
tycznym. Zanim jednak do tego doszlo, TVP i PR przeszly dluga droge.

Do 1989 r. w Polsce dziataly dwa programy panstwowej telewizji i cztery pan-
stwowego radia. Na mocy Ustawy o Komitecie do Spraw Radia i Telewizji z 2 grud-
nia 1960 r. paiistwo mialo monopol w tworzeniu i przekazywaniu programoéw ra-
diofonicznych i telewizyjnych, a zgodnie z Ustawg z 1984 r. monopol obowiazywal
takze na budowe i eksploatacje rozgtosni niezbednych do nadawania tych progra-
mow. Powszechne niezadowolenie i brak akceptacji dla upolitycznionego radia i te-
lewizji sprawily, Ze jednym z postulatéw éwczesnej opozycji byl wlasnie dostep do
mediéw elektronicznych'. To m.in. NSZZ ,Solidarno$¢” glosita idee uspolecznie-
nia Polskiego Radia i Polskiej Telewizji i przedstawita te koncepcje podczas obrad
Okraglego Stotu w 1989 r. Koncepcja ta zaktadata oprécz uspotecznienia Komitetu
ds. Spraw Radia i Telewizji stworzenie rynku otwartego na réznorodne stacje ra-
diowe i telewizyjne. W efekcie rozméw prowadzonych przy Okraglym Stole naj-
wiekszy ruch opozycyjny zyskat jedynie mozliwo$¢ nadawania w radiu i telewizji
cotygodniowych programéw reprezentujacych punkt widzenia , Solidarnosci”

Zanim Telewizja Polska i Polskie Radio zyskaly status nadawcy publicznego,
mineto kilka lat. Lata 1989-1993 byly dla nich okresem przej$ciowym od panstwo-
wego monopolu do funkcjonowania w warunkach wolnego rynku.

U T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce

w latach 1989—-2006, Warszawa 2007, s. 29.
K. Pokorna-Ignatowicz, Telewizja w systemie politycznym i medialnym PRL: miedzy politykg
a widzem, Krakéw 2003.
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Wkrétce po tym jak wladze objal rzad Tadeusza Mazowieckiego (24.08.1989),
solidarnosciowa koncepcja uspolecznienia przestata by¢ aktualna. Potwierdzeniem
tego stanu rzeczy bylo wystapienie przedstawicieli ,Solidarno$ci” podczas progra-
mu z cyklu ,Otwarte studio’;, ktérzy ustosunkowali sie¢ woéwczas do ukazujacego
sie na tamach ,Gazety Wyborczej” cyklu artykutéw ,Czyja telewizja?” Oswiadczyli
wtedy, ze uspolecznienie TVP jest juz niepotrzebne, bo przeciez jest to instytucja
rzadowa, a rzad jest nasz’.

Kiedy Tadeusz Mazowiecki obejmowal urzad premiera, prezesem Komitetu
ds. Radia i Telewizji (Radiokomitetu) byl Jerzy Urban, rzecznik rzadu gen. Wojcie-
cha Jaruzelskiego. Oczywiste wéwczas bylo, ze Urban, kojarzony z klamliwa pro-
paganda stanu wojennego, musi zosta¢ usuniety ze stanowiska®. Na jego miejsce
zostal powotany Andrzej Drawicz. Nowy prezes Radiokomitetu powotal Komisje
ds. Reformy Radiofonii i Telewizji (9 pazdziernika 1989 r.), ktéra wysuneta koncep-
cje stworzenia radiofonii i telewizji publicznej. Jej przewodniczacym zostal Karol
Jakubowicz, we wstepie do publikacji Media publiczne. Poczgtek kovica czy nowy
poczatek tak pisal o swojej nominacji: ,Nie chcecie telewizji spotecznej, to bedzie
publiczna — taka mysl przyszta mi do glowy, kiedy zostalem powolany na stanowi-
sko przewodniczacego Komisji ds. Reformy Radiofonii i Telewizji”.

W lutym 1990 r. Komisja ta przedlozyla projekt Ustawy o radiofonii i telewizji,
przewidujacy przeksztalcenie Polskiego Radia i Telewizji w nadawce publiczne-
go®. Nie byt to jedyny projekt zmian i reorganizacji mediéw w tym czasie. Do Sej-
mu zlozono az sze$¢ projektéw ustaw dotyczacych mediéw elektronicznych. Trzy
z nich trafity pod obrady Sejmowej Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu. I to one
staly sie podstawa przyjetego 29 grudnia 1992 r. dokumentu, jakim byla Ustawa
o radiofonii i telewizji’.

Prawne podstawy dziafania mediow publicznych w Polsce

Tworcy pierwszej i zasadniczej ustawy regulujacej rynek mediéw audiowizualnych
staneli wobec podstawowego dylematu. ,Mogli stworzy¢ rozwigzania dostosowa-
ne do aktualnego stanu rozwoju demokracji w Polsce (a wiec w tym przypadku
odda¢ media publiczne ,pod opieke” kogo$ moznego — premiera, prezydenta, par-
lamentu, — aby, za cen¢ podporzadkowania, zapewni¢ im przyszto$é). Mogli tez
tworzy¢ rozwiazania przysztosciowe maksymalnie docelowe, ze swiadomoscia, ze
nie beda przystawaly do rzeczywistosci kraju przechodzacego transformacje. Wy-
brali to drugie™.

® K. Jakubowicz, Telewizja Polska 1989-1999, [w:] Media w Polsce w XX wieku, red. R. Gluza,
Press, Poznan 1999, s. 188.

J. Braun, Telewizja publiczna w czasach transformacji, Warszawa 2008, s. 54.

K. Jakubowicz, Media publiczne. Poczgtek kovica czy nowy poczgtek, Warszawa 2007, s. 9.
Tenze, Telewizja Polska 1989-1999, dz. cyt., s. 188.

T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 29.

K. Jakubowicz, Media publiczne..., dz. cyt., s. 222.
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Ustawe o radiofonii i telewizji poprzedzita nowelizacja Konstytucji Rzeczypo-
spolitej Polskiej. W skiad naczelnych organéw panstwa weszta Krajowa Rada Ra-
diofonii i Telewizji (KRRiT), ktéra ,stoi na strazy wolnosci stowa, realizacji prawa
obywateli do informacji oraz interesu spotecznego w radiofonii i telewizji” Rada ,na
podstawie ustaw i w celu ich wykonania” moze wydawac rozporzadzenia i uchwaly
dotyczace funkcjonowania mediéw elektronicznych w Polsce®.

Skladajaca si¢ z siedemdziesieciu jeden artykutéw Ustawa o radiofonii i telewizji
z 29 grudnia 1992 r. zostata podzielona na dziewie¢ rozdziatéw, z ktérych rozdziat
czwarty w calo$ci zostal po$wiecony publicznej radiofonii i telewizji. W art. 21
ust. 1 sprecyzowano ich powinnosci: ,Publiczna radiofonia i telewizja realizuje mi-
sje publiczna, oferujac na zasadach okreslonych w ustawie, catemu spoteczenstwu
i poszczegélnym jego czesciom, zréznicowane programy i inne ustugi w zakresie
informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujace si¢ plurali-
zmem, bezstronnoscia, wywazeniem i niezaleznoscia oraz innowacyjnoscia, wyso-
ka jakoscia i integralno$cia przekazu™°.

Ustawa wyszczegdlnia réwniez gléwne zadania publicznej radiofonii i telewizji,
majace realizowac tak okreslona misje (art. 21 ust. 1a). Sa to:

— tworzenie i rozpowszechnianie programéw ogélnokrajowych, programéw re-
gionalnych, programéw dla odbiorcéw za granica w jezyku polskim i innych
jezykach oraz innych programéw realizujacych demokratyczne, spoleczne
i kulturalne potrzeby spolecznosci lokalnych;

— tworzenie i rozpowszechnianie programéw wyspecjalizowanych, na ktérych
rozpowszechnianie uzyskano koncesje;

— budowa i eksploatacja nadawczych i przekaznikowych stacji radiowych i tele-
wizyjnych;

— rozpowszechnianie przekazéw tekstowych;

— prowadzenie prac nad nowymi technikami tworzenia i rozpowszechniania pro-
graméw radiowych i telewizyjnych;

— prowadzenie dzialalnosci produkcyjnej, ustugowej i handlowej zwigzanej
z tworczoécig audiowizualng, w tym eksportu i importu;

— popieranie twoérczo$ci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci
oSwiatowej;

— upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;

— uwzglednianie potrzeb mniejszo$ci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci
poslugujacej sie jezykiem regionalnym, w tym emitowanie programéw infor-
macyjnych w jezykach tych mniejszo$ci oraz w jezyku regionalnym;

— tworzenie i udostepnianie programéw edukacyjnych na uzytek §rodowisk po-
lonijnych oraz Polakéw zamieszkatych za granica''.

Tak sformulowana misja i zadania nadawcéw publicznych spotykaja sie z za-
rzutem braku precyzyjnosci, ktéra zapobieglaby ich komercjalizacji, obnizaniu
poziomu czy jako$ci programu. Wedlug Karola Jakubowicza, ustawa nie moze za-
wiera¢ bardziej szczegdtowych regulacji, zreszta podobne definicje misji publicz-

®  T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 30.
10 Dz.U. z 2004 r, nr 253, poz. 2531.
11 Tamze.
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nej mozna znalez¢ w ustawach innych krajéw. Poza tym istnieja inne dokumenty;,
ktére stuza bardziej precyzyjnemu okresleniu zadarn nadawcéw publicznych. Na
zdolno$¢ nadawcy publicznego do realizowania swoich zadan wplywa duzo wiecej
czynnikow'?.

Artykuly 24 i 25 ustawy gwarantuja dostep do telewizji i publicznego radia
partiom politycznym, organizacjom spotecznym oraz naczelnym organom wiladzy
panstwowe;j.

Kolejne artykuly ustawy (art. 26—32) dotycza zasad funkcjonowania jednostek
organizacyjnych Polskie Radio i Telewizja Polska.

W $wietle tych artykutéw nadawcy publiczni w Polsce maja forme spétek prawa
handlowego — ,jednostki publicznej radiofonii i telewizji dzialaja wylacznie w for-
mie jednoosobowej spétki akcyjnej Skarbu Paiistwa” (art. 26, ust. 1).

Doswiadczenia okresu PRL i rozmiary instytucji Telewizji Polskiej i Polskiego
Radia nakazywaly stworzenie mechanizmu, pozwalajacego na mozliwie precyzyjna
kontrole gospodarnego wydania pienigedzy. Stad autorzy ustawy uznali, ze spétka
prawa handlowego to jedyna forma organizacyjna dzialania instytucji gwarantuja-
ca jasne okreslenie wszystkich mechanizmdéw organizacyjnych, a zwlaszcza finan-
sowych. Nie jest to rozwiazanie rzadko spotykane, polscy twércy ustawy korzystali
m.in. z do$wiadczen francuskich®.

Od 1 stycznia 1994 r. paristwowe Polskie Radio i Telewizja Polska zostaly prze-
ksztalcone w nadawcéw publicznych.

Telewizje publiczng od tej pory tworzy spélka , Telewizja Polska — Spétka Akceyj-
na” zalozona w celu tworzenia i rozpowszechniania ogélnokrajowych programéw
I, I1 i TV Polonia oraz regionalnych programéw telewizyjnych. Dotychczasowe
siedziby Telewizji Polskiej w Bialymstoku, Bydgoszczy, Gorzowie Wielkopolskim,
Gdansku, Katowicach, Kielcach, Krakowie, Lublinie, Lodzi, Opolu, Olsztynie, Po-
znaniu, Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie, Wroctawiu uznane zostaly za terenowe
oddzialy spétki TVP SA™.

Radiofonig publiczna natomiast tworza spélka ,,Polskie Radio — Spétka Akcyj-
na” zalozona w celu tworzenia i rozpowszechniania ogélnokrajowych programéw
radiowych i programéw dla odbiorcéw za granica. Ogdlnokrajowe programy ra-
diowe to program I, II, III, IV Polskiego Radia, Radio Parlament oraz Radio Polo-
nia®. W celu tworzenia i rozpowszechniania regionalnych programéw radiowych
utworzono 17 spétek radia regionalnego w: Bialymstoku, Bydgoszczy, Gdansku,
Katowicach, Kielcach, Krakowie, Koszalinie, Lublinie, L.odzi, Opolu, Olsztynie, Po-
znaniu, Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie, we Wroclawiu i w Zielonej Gérze.

Jasno okreslono takze sklad i tryb powotywania wladz spétek Skarbu Panstwa.
I tak ,Telewizja Polska — Spétka Akcyjna” i ,Polskie Radio — Spétka Akcyjna” maja
wladze powotywane na kolejnych etapach tréjstopniowego procesu:

— Najpierw powolywana jest Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRiT), w kt6-
rej sklad wchodzi pieciu cztonkéw wytypowanych: dwdch przez Sejm, jeden

12 K. Jakubowicz, Media publiczne..., dz. cyt., s. 19.
J. Braun, Telewizja publiczna..., dz. cyt., s. 141.
14 Dz.U.z2004 r., nr 253, poz. 2531.

Tamze.
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przez Senat i dwdch przez Prezydenta'®. Osoby te maja si¢ wyrdzniaé wiedza

i doswiadczeniem w zakresie §rodkéw spolecznego przekazu. Kadencja czlon-

kéw Rady trwa szes¢ lat.

— Nastepnie wybierane sa rady nadzorcze spétek. Rada nadzorcza liczy od pigciu
do dziewieciu cztonkéw, ktérych powoluje Krajowa Rada, z wyjatkiem jednego,
ktérego powoluje minister wlasciwy do spraw Skarbu Panstwa. Kadencja Rady
Nadzorczej trwa trzy lata.

— Rady nadzorcze wybieraja zarzad spéiki, ktéry liczy od jednego do pieciu czlon-
kéw. Kadencja zarzadu trwa cztery lata'.

Ustawodawca zadbal o pozbawienie politykéw bezposredniego udzialu w po-
wolywaniu wladz mediéw publicznych. ,Takie rozwiazania, jak rotacja czlonkéw
KRRiT (wymiana 1/3 skfadu, co dwa lata), dluzsza kadencja KRRiT (6 lat) niz sej-
mu, trzyletnia kadencja rad nadzorczych i czteroletnia kadencja zarzadéw spé-
tek, pomyslane byly, jako kolejne zabezpieczenia przed paralelizmem politycznym
w mediach publicznych. Chodzito o oderwanie skladu zaréwno samej KRRiT, jak
i cial nadzorczych i zarzadzajacych mediéw publicznych od biezacego ukladu par-
tyjnego w parlamencie”®. System ten zostal do$¢ znacznie zmieniony wprowadzo-
na 29 grudnia 2005 r. ustawa o przeksztalceniach i zmianach w podziale zadan
i kompetencji organéw panstwowych wlasciwych w sprawach tacznosci, radiofonii
i telewizji. Przygotowana przez rzad Kazimierza Marcinkiewicza Ustawa zakon-
czyla kadencje istniejacej wowczas KRRiT i doprowadzono do wybrania nowej
Rady juz w piecioosobowym skladzie, a nie tak jak pierwotnie w dziewiecioosobo-
wym. Zlikwidowano réwniez wtedy zasade rotacji cztonkéw KRRiT, co oznacza-
fo, ze w trakcie szescioletniej kadencji Rada ma zachowywac te sama kompozycje
polityczna.

Istotnym dla prawidtowego funkcjonowania spétek publicznej radiofonii i tele-
wizji jest sposéb ich finansowania (art. 31, art. 32). Zgodnie z ustawa przychodami
spolek sa wplywy pochodzace:

— z oplat abonamentowych, odsetek za zwloke w ich uiszczaniu oraz kar za uzy-
wanie niezarejestrowanych odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych;

— z obrotu prawami do audycji;

— zreklam i audycji sponsorowanych;

— zinnych zrédel.

Od poczatku prac nad ustawa zastanawiano sie nad udziatem reklamy w finan-
sowaniu mediéw publicznych. Dyskutowano nad ustaleniem nizszego dopuszczal-
nego udziatu reklamy w czasie antenowym nadawcéw publicznych niz nadawcéw
komercyjnych. Chcac tym pierwszym dac szanse przygotowania si¢ do dzialania
na rynku konkurencyjnym. Do tego doszla aktualna sytuacja finansowa Telewizji
Polskiej; ktéra po 1989 r. musiala zacigga¢ kredyty, by wyplaci¢ pensje. I tak Tele-
wizja Polska stala sie niezbednym nos$nikiem reklamy i zelaznym punktem wszyst-

16 Pierwotnie KRRiT miala 9 czlonkéw powolywanych: 4 przez Sejm, 2 przez Senat i 3 przez Pre-
zydenta. Obowigzywata rotacja czlonkéw Rady: co dwa lata wymiana 1/3 sktadu.

7 Tamze.

8 K. Jakubowicz, Media publiczne..., dz. cyt., s. 223-224.



196 (zgsé¢ I Transformacja glownego nurtu mediow w Polsce

kich budzetéw reklamowych'. Radiofonia publiczna znajduje si¢ w zupelnie in-
nej sytuacji niz telewizja, poniewaz w znacznie mniejszym stopniu jej prawidlowe
funkcjonowanie zalezne jest od wplywéw z reklam.

Omoéwiona powyzej ustawa jest aktem prawnym fundamentalnym dla funk-
cjonowania mediéw publicznych. Tym samym jest jednym z elementéw, ktére po-
zwola nam lepiej zrozumie¢ zmiany zachodzace w mediach publicznych w ostat-
nich dwéch dekadach. Czynniki, ktére wptynely na ich obecna pozycje na rynku,
spos6b funkcjonowania i zarzadzania postaram sie przedstawi¢ ponizej. Osobno
poddam analizie funkcjonowanie w ostatnim dwudziestoleciu telewizji publicznej
i radia publicznego. Najwiecej uwagi poswiece omdéwieniu stanu obecnego nadaw-
céw publicznych w Polsce.

Telewizja publiczna

Poczatek lat 90. byt dla Telewizji Polskiej okresem trudnym. Transformacja ustro-
jowa i spoteczny brak zaufania do propagandowej i partyjnej telewizji zwiastowaly
nadchodzgce zmiany. Pierwsza z nich byta wspominania juz zmiana na stanowisku
prezesa Radiokomitetu: z Jerzego Urbana na Andrzeja Drawicza. W nowa dekade
Telewizja Polska wchodzita z duzym bagazem z poprzedniego systemu zaréwno: in-
stytucjonalnym — telewizja byla instytucja z ogromnymi kosztami funkcjonowania
(dwa kanaty ogélnopolskie i 12 oddzialéw terenowych); jak i kadrowym — czystki
stanu wojennego sprawily, ze pracowali tam gléwnie dziennikarze z nadania par-
tyjnego. Zanim wiec telewizja panistwowa przeksztalcila sie w telewizje publiczna,
musiala si¢ zmierzy¢ z klopotami finansowymi i kadrowymi.

Andrzej Drawicz — nowy prezes Komitetu ds. Radia i Telewizji, ktéry pojawit
sie na Woronicza jesienia 1989 r., zaczal od usuwania z Telewizji Polskiej osdb,
ktére widzom jednoznacznie kojarzyly sie ze stanem wojennym. Jedna z istotniej-
szych zmian byto powotlanie Biura Reklamy. Telewizja w nowej rzeczywistosci nie
mogla liczy¢ na wyréwnanie deficytu Radiokomitetu ze §rodkéw budzetu panstwa.
Trudna sytuacja finansowa i brak funduszy na wyplaty pensji zmuszaly kierownic-
two Radiokomitetu do zaciagania kredytéw. Stad pomyst na wprowadzenie reklam
do ramoéwki wydawatl sie lekarstwem na dwczesne klopoty finansowe. Jak sie¢ p6z-
niej okazato, pienigdze z reklam w 1994 r. stanowily ponad 51% przychodéw TVDP,
aw 1998 r. ich udzial wzrést do ponad 61% (podczas gdy udzial abonamentu spadt
do 32%)*.

Od 1992 r. oérodki terenowe TVP zaczely uruchamiaé programy regionalne,
co wigzalo sie z duzymi inwestycjami w baze produkcyjna i siedziby o$rodkéw.
Zmiana ta z jednej strony przyblizala widzéw do regionéw, a z drugiej generowala
koszty, komplikowala organizacje wewnetrzna i zarzadzanie, a takze zwiekszata
liczbe $§rodowisk politycznych zainteresowanych dziatalnoscia TVDP2.

¥ Tamze, s. 238.
2 K. Jakubowicz, Telewizja Polska 1989-1999, dz. cyt., s. 183.
21 Tamze, s. 184.
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W 1993 r. TVP zwigkszyla produkcje i emisje programu o nowy calodobowy
kanal — Telewizje Polonia. Stala si¢ ona nowym Zrédlem informacji dla Polakéw
mieszkajacych za granica, ale przed TVP postawila wysokie wymagania zapew-
nienia widzom nieposiadajacym anten satelitarnych mozliwosci odbioru nowego
kanalu. Wiazalo si¢ to z zawieraniem kosztownych uméw z sieciami kablowymi
Niemiec, Belgii, Francji, Danii, Norwegii, Rumunii, Stowacji, Szwecji, Litwy, Lo-
twy, Bialorusi, Ukrainy, Gruzji, Estonii i Wegier, jak réwniez z szukaniem metod
dotarcia do Polonii w Ameryce Péinocnej i Potudniowe;j*.

Kluczowe w tym czasie bylo oczywiscie wprowadzenie w zycie w marcu 1993 r.
Ustawy o radiofonii i telewizji (omdwionej w pierwszej czesci artykutu). 1 stycznia
1994 r. Telewizja Polska stata si¢ nadawca publicznym.

Powoli dwém monopolizujacym rynek kanalom TVP1 i TVP2 zaczyna przyby-
wac konkurencji: pojawiaja si¢ pierwsze kanaly satelitarne docierajace z zagranicy
(gtéwnie niemieckojezyczne i MTV) oraz raczkujace stacje polskojezyczne (TV
Polsat nadajaca od grudnia 1992 r. z Holandii), a takze pojawily si¢ stacje pirackie
wykorzystujace czestotliwosci wojskowe. I to wlasnie zarzadzanie czestotliwo$cia-
mi stanie si¢ przedmiotem I procesu koncesyjnego, za sprawa ktérego stopniowo
zacznie sie zmienia¢ rynek mediéw audiowizualnych w Polsce®.

Systematycznie Telewizja Polska zaczeta rozwijac sig na innych polach niz tylko
nadawanie programu. Uruchomita m.in. sprzedaz praw do zasob6éw archiwalnych
TVP SA, wprowadzila gry losowe i konkursy audiotele, sprywatyzowata réwniez
nalezacy do niej Osrodek Badan Opinii Publicznej, a takze rozwineta Telegazete.
0Od 1995 r. TVP SA zaistniala w internecie®.

Lata 1997-1998 to poczatki zaangazowania TVP w telewizje cyfrowa. Jednym
z efektéw tej dzialalno$ci bylo przystapienie TVP SA do platformy cyfrowej Cy-
fra+, jak réwniez uzyskanie we wrzesniu 1999 r. koncesji na uruchomienie cyfro-
wego programu informacyjnego ,Aktualnosci”®.

W ciggu pierwszych dziesieciu lat od zmiany ustroju Radiokomitet, a potem
TVP SA mialy facznie dziewieciu prezeséw: Andrzeja Drawicza, Mariana Ter-
leckiego, Marka Markiewicza, Janusza Zaorskiego, Zbigniewa Romaszewskiego
i znowu Janusza Zaorskiego, Wiestawa Walendziaka, Ryszarda Miazka i Roberta
Kwiatkowskiego. Nowy prezes to nowa koncepcja, nowa ekipa i nowy uktad. Nie-
pewnos$¢ jutra, zmiany koncepcji programowych i upolitycznienie wladz telewizji
doprowadzily do tego, ze w latach dziewigédziesiatych zaczely w telewizji powsta-
wac zwiagzki zawodowe. W 1999 r. bylo ich w TVP dwadziescia jeden. Czynniki
te mialy réwniez wplyw na jako$¢ programéw, ktérych autorzy w trosce o swoje
bezpieczeristwo uprawiali tzw. bierne dziennikarstwo?.

2 Tamze,s. 185.

% R. Filas, Dwadziescia lat przemian polskich mediéw (1989-2009) w ujeciu periodycznym, ,Ze-
szyty Prasoznawcze” 2010, nr 3—4, s. 34.

# K. Jakubowicz, Telewizja Polska 1989-1999, dz. cyt., s. 185-186.

% Gdyby TVP udalo sie wéwczas zrealizowa¢ koncepcje kanatu informacyjnego, bytaby prekur-
sorka w tej branzy. Tego typu stacja — komercyjna TVN24 powstata bowiem dopiero w sierpniu
2001 r. K. Jakubowicz, Telewizja Polska 19891999, dz. cyt., s. 185-186.

26 Tamze, s. 187.
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Ostatnia dekada XX w. byla dla Telewizji Polskiej o tyle znaczaca, ze w tym cza-
sie zmienita sie ona z telewizji pafistwowej w publiczng. Wéwczas réwniez dwém
monopolizujacym rynek nadawcéw telewizyjnych kanatom (TVP1, TVP2), za
sprawa proces6w koncesyjnych zaczeto przybywac konkurencji. Do korca pierw-
szej dekady powstalym w nowym ladzie medialnym kanalom (Polsat, TVN) nie
udalo sie jednak ostabic silnej pozycji TVP na rynku telewizyjnym.

Wykres 1. Podzial rynku telewizyjnego w 1999 r.

TVP Polonia
1,5%

Poz. Regionalne
0,6%

Nasza
TV/Odra

TVP Regionalna RTL7 Polsat 2 ™
41% 3,6% 1,8% 1,5%

Wizja TV
1,4%

Canal +
0,5%

poz. Kab./sat

Zrédlo: Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2000, Warszawa.

Jak pokazuja powyzsze dane, do sektora publicznego nalezata w 1999 r. nadal
ponad potowa rynku. Z tym, ze istniejaca od grudnia 1992 r. telewizja Polsat zaj-
mowala drugie miejsce pod wzgledem udzialu tej stacji w rynku widowni. Czwarta
najczesciej wowczas ogladana telewizja byta nadajaca od pazdziernika 1997 r. te-
lewizja TVN. Warto tutaj doda¢, ze nadawcy publiczni od poczatku swojego funk-
cjonowania mieli uprzywilejowana pozycje. Droga naziemna mogto ich odbiera¢:
TVP1 - 98,2% ludnosci kraju, TVP2 — 97,6% ludnosci kraju, TVP Regionalne —
61,1%.

Poczatek XXI w. byl dla Polski okresem spowolnienia gospodarczego. W te-
lewizji réwniez dalo sie¢ odczu¢ panujacy kryzys gospodarczy. Co prawda, Polacy
ogladaja coraz wiecej telewizji (na poczatku 2000 r. $rednio 225 min dziennie),
ale stacje telewizyjne musza rywalizowac o reklamodawce — m.in. stosujac wielkie
upusty®. Woéwczas to TVDP, wykorzystujac status nadawcy publicznego i wynikaja-
ce z tego tytulu wplywy abonamentowe, mogta zaproponowac nizsze ceny reklam
niz konkurencja. Wzbudzilo to zreszta protesty ze strony jej komercyjnych kon-
kurentéw.

Od 2002 r. TVP2 wzmacnia swoja pozycje na rynku, zajmujac pozycje kanatu
nr 2 po TVPI, ktdéra wciaz moze sie pochwali¢ 25% udzialem w rynku. Bardziej

¥ Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, KRRIiT, Warszawa 2010, s. 32.
% R. Filas, Dwadziescia lat przemian..., dz. cyt., s. 41.
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rozrywkowy program Dwdjki pozwolil jej na wyparcie z pozycji nr 2 Telewizji
Polsat®.

W marcu 2002 r. wladze TVP zdecydowaly si¢ na przeprowadzenie reformy
12 regionalnych osrodkéw TVP, w wyniku ktdrej powstata trzecia antena — TVP3
Regionalna.

Poczatkowo oddzialy terenowe TVP SA, a p6zniej oérodki regionalne w nowej
rzeczywisto$ci medialnej ciagle borykaly sie z klopotami finansowymi i technicz-
nymi. Chaos w polityce zakupéw, produkceji i honorowania autoréw programéw,
a takze polityczne naciski na emitowane programy to tylko niektére bolaczki od-
dziatéw terenowych. Powolanie regionalnej Tréjki miato by¢ reakcja na te niepra-
widlowosci. Od tej pory TVP3 miala dziala¢ na zasadzie rozpinanej sieci. Osrodki
regionalne mialy nadawaé: program wspélny TVP3 (80% czasu emisji), program
lokalny (pasmo rozlaczone) i program lokalny emitowany w tzw. pasmie roztaczo-
nym TVP2. Sztandarowa audycja informacyjna tego kanatu byly ogdlnopolskie
i regionalne ,Kuriery”®.

Kolejne lata przynosza coraz wieksza ogladalnos¢ telewizji w ogéle. W roku
2005 przecigtny Polak codziennie spedza przed telewizorem $rednio 241 minut.
Telewizja publiczna na rynku utrzymuje sie na pozycji lidera ,wielkiej tréjki” (T VP,
Polsat, TVN). Nastepuje wysyp tematycznych kanaléw polskojezycznych?. Pre-
kursorem w tej grupie jest TVN, ale TVP réwniez wchodzi na rynek z nowymi ka-
nalami tematycznymi. I tak 24 kwietnia 2005 r. powstaje TVP Kultura, 18 listopada
2006 r. — TVP Sport, 3 maja 2007 r. — TVP Historia. Natomiast od grudnia 2007 r.
na mocy porozumienia podpisanego przez polskie Ministerstwo Spraw Zagranicz-
nych i Telewizje Polska SA rozpoczeta nadawanie TV ,Bielsat” Program nadawany
jest w jezyku bialoruskim, a w ofercie stacja ma programy informacyjne i publicy-
styczne, reportaze, seriale i bajki dla dzieci. Telewizja Polska zapewnia jej wsparcie
techniczne, infrastrukturalne, a takze wspétfinansuje projekt®.

Lata 2008—2009 to okres znacznego przy$pieszenia rozwoju telewizji cyfrowej.
Liczba abonentéw platform cyfrowych przekracza juz 5 min odbiorcéw i coraz
bardziej rozpowszechniaja si¢ kanaly HDTV (zaréwno na platformach cyfrowych,
jak i w sieciach kablowych)®*. Telewizja publiczna réwniez na tym polu rozpoczela
swoja dzialalnos¢: 6 sierpnia 2008 r. powstata TVP HD, a 5 wrze$nia 2009 r. TVP
wkroczyla réwniez na rynek platform cyfrowych. Uruchomita wtedy pierwsza,
bezptatna czes$¢ cyfrowej platformy TVP i rozpoczeta realizacje zalecen wynikaja-
cych z projektu Strategii Cyfryzacji kraju®. Jednocze$nie w 2009 r. Telewizja Polska
uzyskala koncesje na nadawanie programu TVP Parlament.

Koniec drugiej dekady funkcjonowania telewizji publicznej na rynku mediéw
elektronicznych przedstawia sie nastepujaco:

»  Tamze.

% T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 310-312.

31 R.Filas, Dwadziescia lat przemian..., dz. cyt., s. 46—47.

3 http://www.belsat.eu/pl/o_nas/, dostep wrzesien 2011.

33 Tamaze, s. 50.

3 http://www.tvp.pl/o-tvp/platforma-cyfrowa/start/cyfrowa-platforma-tvp, dostep sierpien 2011.
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Wykres 2. Podzial rynku telewizyjnego w 2010 r.

TVP Polonia Mini Mini Polsat News
TVN 7 0,70% 0,60%
1,60%

Pozostate sat./kab.
20,70%

Zrédto: Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2011, Warszawa.

Dwa najwieksze kanaly telewizji publicznej: TVP1 i TVP2 znajduja sie nie-
zmiennie w pierwszej czwdrce stacji majacych najwyzszy udziat w rynku telewi-
zyjnym. Zaobserwowaé mozna jednak ogélny trend, zgodnie z ktérym stacje o naj-
wiekszym zasiegu zmniejszaja udzial w rynku na rzecz mniejszych stacji (sektor
telewizji satelitarno-kablowych).

Do sektora publicznego w 2010 r. facznie (TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP
INFO, TVP Kultura, TVP Sport) nalezalo 39,8% rynku, tj. 2 pkt procentowe mniej
niz w 2009 r. Z analizy udzialéw telewizji publicznej w poprzednich latach wynika,
ze jest to kontynuacja tendencji spadkowej. W 2009 r. do telewizji publicznej nale-
zato 41,8% rynku, a w 2008 r. — 44,1%. Dla poréwnania w 2006 r. sektor publiczny
zajmowal polowe rynku. Nalezy podkresli¢, ze zmniejsza si¢ przy tym udzial wi-
downi programéw ogdlnopolskich, ro§nie natomiast zainteresowanie programem
informacyjnym TVP INFO. Na poziomie 2009 r., po wzros$cie w roku poprzednim,
pozostawaly udziaty kanatéw tematycznych TVP Kultura, TVP Sport®.

Telewizja Polska SA to ogromna instytucja publiczna, ktéra tworzy zaklad
gtéwny w Warszawie i 16 oddzialéw terenowych. TVP w 2010 r. nadata tacznie 191
465,9 godzin programu®®. Wyprodukowanie takiej liczby godzin programu wiaze
sie z duzymi kosztami. Sfinansowania wymaga baza techniczna nalezaca do TVP,
a takze zatrudnieni w niej pracownicy. Wedtug danych KRRiT telewizja publiczna
dysponuje m.in. 48 studiami produkcyjnymi, w tym 14 studiéw nalezy do Zakta-
du Gléwnego. 29 studiéw wyposazonych jest w urzadzenia pracujace w technolo-
gii cyfrowej. W 2010 r. stan zatrudnienia w TVP SA wynosit 4048 etatéw: Zaktad
Gléwny zatrudnial 2927 pracownikéw, a oddziatly terenowe TVP SA — 1121. Kosz-
ty, jakie ponosi Telewizja Polska, moga by¢ finansowane z kilku Zrédet.

% Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2011, s. 85.
% Sprawozdanie KRRiT, marzec 2011, s. 61.
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Tabela 1. Udzial poszczegélnych rodzajéw przychodéw nadawcédw publicznych
w przychodach ogétem w latach 2008-2010

Telewizja Polska SA w Warszawie 2008 | 2009 2010

(dane przedbilansowe)
Przychody z reklamy 55,9% | 62,2% 60,4%
Sponsoring 52% | 6,0% 7,6%
Srodki z rachunku bankowego KRRiT 18,7% | 16,9% 12,2%
Przychody finansowe 1,8% | 0,5% 0,9%
Pozostale przychody 18,4% | 14,3% 18,9%

Zrédto: Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2011, Warszawa.

Jak pokazuje tabela 1, dziatalno$¢ TVP w roku 2010 w 60% miata by¢ sfinanso-
wana z reklam. Natomiast przychody z abonamentu (w tabeli §rodki z rachunku
bankowego KRRiT) prognozowane sg na 12,2%. Dane te potwierdzaja trwajaca
od 2004 r. tendencje spadkowa, jesli chodzi o udziat abonamentu w finansowaniu
telewizji publicznej, i analogicznie tendencje wzrostowa, jezeli chodzi o udziat
reklamy w przychodach spétki. Spadek inkasowanych wplywéw abonamen-
towych mozna tlumaczy¢ brakiem ustawowych rozwiazan, ktére poprawilyby
$ciggalno$¢ optat abonamentowych od 0séb fizycznych i prawnych, uzywajacych
odbiornikéw radiowych i telewizyjnych. Sa one takze efektem nowelizacji ustawy
z 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych, rozszerzajacej katalog oséb
zwolnionych z ptacenia abonamentu. Nie bez znaczenia moze by¢ takze mylne
rozumowanie odbiorcéw telewizyjnych, ktorzy uwazaja, ze oplaty, ktére wnosza
do operatordéw sieci kablowych czy satelitarnych, zwalniaja je z obowiazku pta-
cenia abonamentu.

Radiofonia publiczna

O ile sytuacja Telewizji Polskiej w okresie transformacji ustrojowej byla trudna,
o tyle dla Polskiego Radia byl to wyjatkowo ciezki okres. Przy podziale majatku
Radiokomitetu preferowano TVP, w wyniku czego Polskie Radio zostalo zmuszo-
ne do samodzielnego wyremontowania bazy studyjnej, wybudowania pomieszczen
dla archiwum oraz sporego zainwestowania w zaplecze techniczne. Duze inwesty-
cje w tym czasie, niskie przychody, a do tego zbyt wysokie zatrudnienie i dublujace
sie niekiedy struktury organizacyjne doprowadza w przyszlosci do tego, ze spotka
Polskie Radio straci plynno$¢ finansowa®.

Natomiast analogicznie do sytuacji TVP po 1989 r. w Polskim Radiu réw-
niez dokonywano zmian kadrowych. Do radia wracali ludzie zwolnieni w stanie
wojennym. Najbardziej spektakularnym z powrotéw byt powrét Marka Owsin-
skiego, czlowieka podziemia, ktéry najpierw zostal dziennikarzem Programu IV,

3 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 225.
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a potem dyrektorem tej stacji. Po roku pracy w 1991 r. zostal prezesem Polskiego
Radia®.

Momentem kluczowym dla Polskiego Radia byta wspomniana juz przy okazji
Telewizji Polskiej decyzja o postawieniu w stan likwidacji Paiistwowej Jednostki
Organizacyjnej Polskie Radio i Telewizja (lipiec 1991 r.). Zmiana ta paradoksalnie
zapoczatkowala gwaltowny rozwdj rozglosni regionalnych Polskiego Radia. Taki
rozwdj sytuacji byl mozliwy dzieki podjetej w kwietniu 1990 r. decyzji prezesa PR
Jézefa Kowalczyka o wydtuzeniu programéw regionalnych z 4 do 12, a z czasem
nawet do 24 godzin. Pawel Zegadlowicz (dyrektor Programu III PR w latach 1994—
1997) decyzje te uwazal za jedng z najwazniejszych dla rozwoju radiofonii publicz-
nej w pierwszej dekadzie jej funkcjonowania. Wedlug niego, data ona osrodkom
regionalnym szanse zaistnienia jako samodzielne rozglosnie, a nie tylko dodatek
do anten ogélnopolskich®.

Poczatek lat dziewigcdziesiatych to budowa rynku radiowego w Polsce: ,,0d
nietadu okresu przedkoncesyjnego (rozkwit stacji pirackich i budowa pierwszych
lokalnych stacji na skraju legalnosci, otwarcie rynku dla stacji katolickich) poprzez
wdrozenie (od 1.01.1994 r.) w ramy nadawcy publicznego czterech zréznicowanych
programowo anten ogélnokrajowych (Polskie Radio Program 1, Polskie Radio Pro-
gram 2, Polskie Radio Program III, Polskie Radio Program IV) i emancypujacych
sie 17 regionalnych rozgloéni Polskiego Radia, po zapoczatkowana wiosng 1994 r.
budowe tadu w eterze™°,

Pierwszy proces koncesyjny wplynal na otoczenie Polskiego Radia. W wyniku
przyznanych wtedy koncesji dla trzech ogdlnopolskich stacji radiowych (RMF FM,
Radio Zet i Radio Maryja) i ponad stu stacji lokalnych, stuchalno$é¢ publicznych
anten zaczela spadad. Podzielilo to pracownikéw PR na dwie grupy: tych, ktérzy
uwazali, ze radio publiczne powinno skupiac si¢ na realizowaniu misji bez §cigania
sie z komercja, i tych, ktérzy byli za dochowywaniem ustawowych obowiazkéw, ale
w taki sposéb, by byt on atrakcyjny dla stuchaczy*.

W potowie 1992 r. dalo o sobie zna¢ rozluznienie wspélpracy pomiedzy progra-
mami ogdlnopolskimi a radiowcami w rozglosniach. Wéwczas wszystkie rozglos-
nie radiowe nadawaly program przez cala dobe, podczas gdy sposrdd stacji ogdl-
nopolskich tylko Program I mégt sie pochwali¢ taka emisja. Jedna z przyczyn tego
stanu byly braki kadrowe: w rozgloéniach regionalnych przybywato obowiazkéw,
ale nie ludzi, czesto reporterzy terenowi odmawiali wspélpracy z Programem I czy
Tréjka*.

W pazdzierniku 1994 r. zakonczyl dziatalno$¢ Program IV Polskiego Radia.
W jego miejsce pojawilo si¢ Radio Bis. Jego nowa oferta miala mie¢ charakter po-
pularno-naukowy i by¢ adresowana do mlodziezy. Krystyna Kepska-Michalska,
pierwsza dyrektorka Radia Bis, na tamach ,, Anteny” skomentowata zmiane profilu

3% P Zegadlowicz, Polskie Radio SA 1989-1999, [w:] Media w Polsce w XX wieku..., dz. cyt.,
s. 132.

% Tamze,s. 132-133.

R. Filas, Dwadgziescia lat przemian..., dz. cyt., s. 33.

“ Media w Polsce w XX wieku..., dz. cyt., s. 134.

2 Tamze.
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stacji: ,Nazwali$my ten program radiem Bis, bo ma to by¢ bis dotychczasowej ofer-
ty Polskiego Radia, a wigc: uniwersalnej Jedynki, artystycznej Dwojki i informacyj-
nej Tréjki (...). Wprowadzamy nowe audycje, uczymy trzech jezykéw, oferujemy
szeroki wachlarz audycji dla uczniéw i nauczycieli”*.

Od polowy lat 90. Polskie Radio SA zmagalo sie z problemami technicznymi.
Najpierw byly to konsekwencje zawalenia si¢ masztu w Konstantynowie — najwyz-
szego masztu w Europie. Protesty miejscowej ludnosci nie pozwolily na odbudowe
masztu w dawnym miejscu, a czas, jaki one pochlonely, i szukanie nowej lokalizacji
byly ogromnym dodatkowym obcigzeniem finansowym. Potem doszly koszty re-
montu masztu w Raszynie. Spore wydatki na baze techniczna zaowocowaly jednak
sukcesami. Dzieki remontowi studia im. Agnieszki Osieckiej Tréjka dysponowa-
fa najnowocze$niejszym studiem nagraniowym w Polsce. I réwniez Tréjka byla
pierwsza stacja ogdlnopolska, ktéra rozpoczeta transmisje swoich programéw na
zywo w internecie. Pierwsze real audio Tréjki pojawito sie 13 listopada 1996 r.**

Konkurencja, ktéra pojawila si¢ na rynku rozglosni radiowych, i prowadzone
przez nie akcje promocyjne zmusily Polskie Radio do promocji wlasnych rozgtos-
ni. A poniewaz spélka nigdy nie dysponowata pieniedzmi na szeroko zakrojone
dziatania marketingowe, szukala innych sposobéw. Do najbardziej wyrézniajacych
nalezy zaliczy¢ wspoélne akcje programowo-promocyjne, na przyktad ,Zapraszamy
do Tréjki w TVN’, akcja Programu Ii ,,Super Ekspressu” — ,,Stop pijanym kierow-
com”. Program ,Lato z radiem” Romana Czejarka potaczone z cyklem koncertéw
i imprez towarzyszacych moglo konkurowa¢ z ,Inwazja mocy” RMF FM*.

Rok 1996 byl trudny dla Polskiego Radia, spétka stracita bowiem plynnosc¢ fi-
nansowa. Wszystkie dziatania PR finansowano jedynie z wplywéw abonamento-
wych i niezbyt wysokich wptywéw reklamowych. Dodatkowo spétka utrzymywa-
ta zbyt wysokie zatrudnienie i rozbudowane struktury organizacyjne. Co prawda
w 1997 r. przedluzano rozpoczete inwestycje, ale na wyplaty pensji PR zmuszone
bylo zaciaga¢ wysokoprocentowe kredyty bankowe.

Polskie Radio nadawalo takze Program V, ktéry byt kanalem dla zagranicy.
Od poczatku lat 90. Radio Polonia rozpoczeto nadawanie audycji dla Polakéw na
wschodzie. Byla to jedna z nowych inicjatyw tego programu, ktéry po przemianach
politycznych 1989 r. zmienil charakter i w miejsce audycji w jezykach arabskim,
francuskim, hiszpanskim, a takze jezykach skandynawskich zaczal wprowadza¢
audycje w jezykach sasiadéw Polski: litewskim, bialoruskim, ukrainskim, czeskim
i stowackim. Od stycznia 2007 r. Radio Polonia nadaje pod nazwa Polskie Radio dla
Zagranicy. Audycje nadawane sa codziennie w siedmiu jezykach: polskim, angiel-
skim, niemieckim, hebrajskim, ukrainiskim, rosyjskim, bialoruskim. Dodatkowo
w internecie w jezyku esperanto.

Przebudowa fadu w eterze na poczatku lat 90. odbila si¢ na wynikach stuchal-
nosci rozglosni Polskiego Radia pod koniec dekady.

3 http://www2.polskieradio.pl/85/kalendarium.
“  Tamze, s. 135-136.

% Tamze.

% Tamze.
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Wykres 3. Tygodniowe udzialy w czasie stuchania radia w 1999 r.
(wedlug badari OBOP)

Radio Maryja; 7,00% Wawa; 0,90%

Tok FM; 0,40%

Radio Bis; 0,90%
70,60% Rozglosnia
Harcerska; stacje
Yhzagraniczne;
0,10%

regionalne rozgltosnie

. 0,
PR:8,30% Program 3 PR; 5,70%

Zrédto: Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2000, Warszawa.

Dotychczasowi monopolisci na rynku radiofonii musieli pogodzi¢ si¢ ze zmniej-
szeniem audytorium kosztem powstania nowych ogélnopolskich stacji komercyj-
nych. Co prawda, pierwsza pozycje zaréwno pod wzgledem wielko$ci audytorium,
jak i udzialu w lacznym czasie stuchania radia w skali catego kraju utrzymat Pro-
gram 1 PR SA, ale na drugim i trzecim miejscu pojawily sie kolejno nowe stacje
radiowe: RMF FM i Radio Zet. Dalej w rankingu stuchalnos$ci miejsca zajmowaly
Radio Maryja, Program 3 PR SA, Radio BIS i Program 2 PR SA. Wedlug badan
OBOP z 1999 r. najwiekszy udzial w ogélnym czasie stuchania radia (prawie 38%)
przypadl ogélnopolskim stacjom koncesjonowanym, mniejszy — ogélnopolskim
programom PR SA (30,5%). Stawia to stacje ogdlnopolskie (68%) na pierwszym
miejscu, jezeli chodzi o stuchalno$¢ radia w ogéle. Nieco ponad jedna piata (22,3%)
przypadla w udziale koncesjonowanym stacjom lokalnym, regionalnym rozgtos-
niom publicznym — 8,3%, komercyjnym stacjom o charakterze ponadregionalnym
— 1,4%, okoto 0,1% stacjom zagranicznym®.

Po roku 2000 w funkcjonowaniu radiofonii coraz bardziej widoczny jest proces
koncentracji wltasno$ciowej, czyli tzw. sieciowania stacji lokalnych i formatowania
ich programéw, a zwlaszcza ograniczenia w raméwkach radiowych stowa méwio-
nego na rzecz muzyki. Tendencje do zwigekszania emisji muzyki w raméwkach ra-
diostacji widoczne byly takze w radiu publicznym. W Polskim Radiu sukcesywnie
wzrastal czas antenowy przeznaczony na muzyke. Przykltadem skrajnego hotdo-
wania tego typu tendencjom byl Program III PR. Radiowa Tréjka miata charak-
ter publicystyczno-muzyczny i adresowana byla do wyksztalconego audytorium.
Tymczasem po 2000 r. m.in. z powodu powstania prywatnych stacji radiowych,
ktére znacznie ograniczyly jej zasieg, Tréjka zmienita charakter programu z pu-
blicystyczno-rozrywkowego na tzw. radio towarzyszace, czyli muzyczne. Taki stan
rzecz byl krytykowany zaréwno przez pracownikéw, jak i stuchaczy*®.

4 Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2000, s. 63.
*  T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 228-232.
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W pazdzierniku 2001 r. radio publiczne uruchomito na falach dlugich odrebne
Radio Parlament do transmitowania obrad Sejmu i Senatu oraz w celu uprawiania
publicystyki zwigzanej z pracami parlamentu®. Aktualnie Radia Parlament mozna
stucha¢ w internecie.

W 2003 r. po raz pierwszy Radio Zet wyprzedzilo publiczna Jedynke pod wzgle-
dem udzialu w rynku®. Program 1 PR mial w tym roku 16,1% udzialu w rynku,
natomiast funkcjonujace od roku 1994 jako stacja ogélnopolska Radio Zet miato
udzial w rynku na poziomie 18,9%. Na pozycji lidera, jezeli chodzi o udzial w ryn-
ku, pozostaje RMF FM — 23,6%°' (podobnie jak w 2002 r., kiedy udzial w rynku
radiowym przedstawial sie nastepujaco: RMF FM — 22,4%, Program 1 PR — 17,9%,
Radio Zet — 17,5%)>2.

Polskie Radio nigdy nie wzbudzato tylu emocji co Telewizja Polska, ale réwniez
bylo i jest traktowane jako tup polityczny. Przelomowym momentem dla Polskiego
Radia byl maj 1998 r., kiedy prezesem jego zarzadu zostal Stanistaw Popiotek re-
komendowany przez Polskie Stronnictwo Ludowe. Cztonkowie zarzadu réwniez
pochodzili z politycznego nadania: Andrzej Siezieniewski (SLD — zostal szefem
IAR), Rafal Skapski (SLD), Henryk Cichecki (PSL), Eugeniusz Smolar (UW), An-
toni Stryczula (byly rzecznik Aleksandra Kwasniewskiego zostat szefem Radia dla
Ciebie). Stalo sie tak dlatego, ze rady nadzorcze mediéw publicznych, ktére po-
dejmowaly decyzje kadrowe, zdominowane byly przez cztonkéw ugrupowan poli-
tycznych. I tak media publiczne zostaly podzielone pomiedzy ustepujaca koalicje
rzadzaca: SLD obsadzito telewizje, a PSL dostalo radio®. Powolywaniu kolejnych
prezeséw Polskiego Radia w mniejszym badZz wiekszym stopniu towarzyszyly
polityczne emocje. Po Stanistawie Popiotku (odwolanym po opublikowaniu listu
dyrektora organizacyjnego PR Ryszarda Ochwata o tym, ze udato mu sie zatrud-
ni¢ pieciu pracownikéw popieranych przez ludowcéw) prezesem zostal Ryszard
Miazek, nastepnie kojarzony z SLD Andrzej Siezieniewski. Latem 2006 r. mimo
apeli $rodowisk twoérczych o to, aby odej$¢ w mediach publicznych od politycz-
nych wplywéw na ich zarzadzanie, prezesem zarzadu zostal Krzysztof Czabanski
wybrany przez rade nadzorcza skladajaca sie z przedstawicieli koalicji rzadzacej:
PiS-u, Samoobrony i LPR. Jak si¢ mozna fatwo domysli¢, kolejny raz nie udato
sie ustrzec mediéw publicznych przed polityczng ingerencja®. Po Krzysztofie Cza-
banskim wtadze w Polskim Radiu objal Jarostaw Hasinski, kiedy wladza w radiu
podzielita sie medialna koalicja SLD-PiS. Partie te podzielily si¢ antenami: ,Jedyn-
ke” wzial SLD, a ,,ITréjke” PiS*. Od sierpnia 2011 r. stanowisko prezesa Polskiego
Radia po raz drugi obejmuje Andrzej Siezieniewski.

#J. Myslinski, Kalendarium polskiej prasy, radia i telewizji, Warszawa 2004, s.158.

R. Filas, Dwadziescia lat przemian..., dz. cyt., s. 40—41.

St Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2004, s. 135.

2 Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2003, s. 87.

% T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 225-226.

5 Tamze, s. 226—227.

% http://wyborcza.pl/1,75478,9905777,Jaroslaw_Hasinski_nadal_bedzie_rzadzic_Polskim_
Radiem.html.
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Pod koniec drugiej dekady funkcjonowania Polskiego Radia mozna byto zaob-
serwowacd utrzymujaca sie przez ostatnie dwudziestolecie tendencje do wybierania
przez polskich stuchaczy rozglo$ni ogélnopolskich.

Wykres 4. Struktura rynku radiowego w 2010 r.

RMF Classic Program4
1% PR
0%
Radio Maryja geka Rock PTO8raM2PR  Radio
rozgtosnie regionalne 2% 1%  Tok FM %3 ChilliZet Bin
radia publicznego 1% 0% 0%
6%

Program 3 PR
8%

Program 1 PR
13%

Zrédlo: Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2011, Warszawa.

Podobnie jak pod koniec pierwszej dekady najbardziej popularna grupa progra-
mow byly programy o zasiegu ogélnopolskim, tj. zaréwno programy radia publicz-
nego: Program 1, 2, 3, 4 PR SA, jak i programy koncesjonowane: RMF FM, Radio
ZetiRadio Maryja. Ich taczny udzial w rynku wyniést 66,8%, w tym 21,3% stanowi-
ty publiczne programy ogélnopolskie i 45,4% koncesjonowane programy ogdlno-
polskie. Programy o zasiegu ponadregionalnym (Chilli Zet, Eska Rock, TOK FM,
Radio PIN i RMF Classic) mialy tacznie 3,9% udzialu w rynku, programy regional-
ne radia publicznego — 5,9%, a koncesjonowane programy lokalne — 23,4%. Ponad
jedna czwarta rynku radiowego w Polsce objeto RMF FM, ktére mialo najwyzsze
wskazniki stuchalno$ci wéréd wszystkich badanych programéw radiowych®.

Program I PR nadal ma najwiekszy udzial w rynku radiowym spo$rdd rozgtos-
ni radia publicznego — 12,9%. W 2010 r. stuchalo go 14,6% Polakéw. Na drugim
miejscu jest Program III PR — 7,5% udzialu w rynku. Tréjki stuchato w 2010 r. 8,7%
respondentéw. Udzial w rynku Programu II i Programu IV wynosit kolejno 0,8%
10,2%.

Jak juz wspominatam, w niniejszym artykule przy okazji telewizji publicznej, od
2004 r. odnotowywane sa corocznie nizsze wplywy abonamentowe. O ile w przy-
padku telewizji publicznej spadek ten nie ma drastycznego wptywu na jej funkcjo-
nowanie, to w przypadku Polskiego Radia zmniejszenie srodkéw abonamentowych
ma spore znaczenie. Co prawda zmieniono klucz podzialu wplywéw abonamento-
wych na korzys¢ radiofonii publicznej, a szczegélnie spélek radiofonii regionalnej,
to wlasnie abonament nadal stanowi gtéwne Zrédlo przychoddéw radiofonii.

% Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2011, s. 73.
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W latach 2008—-2010 udzial srodkéw abonamentowych w przychodach Polskie-
go Radia SA ulegl zmniejszeniu o 5,4 punktu procentowego, natomiast w spétkach
regionalnych wzrést $rednio o 4,7 punktu procentowego®.

Tabela 2. Udzial poszczegélnych rodzajéw przychodéw nadawcédw publicznych
w przychodach ogétem w latach 2008-2010

Polskie Radio SA 2008 | 2009 2010
w Warszawie (dane przedbilansowe)
Srodki z rachunku bankowego KRRiT 63,3%|68,5% 57,9%
Przychody z reklamy 23,0%15,5% 17,0%
Przychody finansowe 1,4% | 1,6% 0,8%
Pozostale przychody 15,0%|14,4% 24,3%

Zrédto: Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2011, Warszawa.

Jak pokazuje tabela 3, to funkcjonowanie regionalnych rozglosni Polskiego Ra-
dia w najwiekszym stopniu jest uzaleznione od wplywéw abonamentowych. Po-
zostale przychody regionalnych rozgloéni Polskiego Radia stanowia okolo jednej
czwartej ich finansowania.

Tabela 3. Udzial poszczegélnych rodzajéw przychodéw nadawcéw publicznych
w przychodach ogétem w latach 2008-2010

Spo6lki publicznej radiofonii 2008 (2009 (2010

regionalnej — ogélem (dane przedbilansowe)
Srodki z rachunku bankowego KRRiT 69,8% |73,8% |74,5%

Przychody z reklamy 10,8% [10,9% |12,3%

Przychody finansowe 2,4% 12,2% [2,6%

Pozostale przychody 17,0% |13,2% |10,6%

Zrédlo: Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, marzec 2011, Warszawa.

O ile dla telewizji publicznej ubytek wplywéw abonamentowych oznacza
wzrost udzialu przychodéw komercyjnych w finansowaniu dzialalno$ci misyjnej,
to dla publicznego radia wiaze si¢ on z ograniczeniem $rodkéw przeznaczanych na
realizacje inwestycji odtworzeniowych, rozwojowych, modernizacje oraz zamia-
ny programowe. W ,Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji
w 2010 roku” spétki regionalnej radiofonii publicznej w zwiazku ze zmniejszaja-
cymi si¢ srodkami finansowymi przeznaczanymi na ich dzialalno$¢, sygnalizowa-
ly m.in. ograniczanie niektérych form programowych (np. stuchowisk i powiesci
radiowych)?®.

Polskie Radio zatrudnia 2776 pracownikéw na etatach, z tego w Polskim Ra-
diu SA w Warszawie 1307 pracownikéw, a w spétkach radiofonii regionalnej 1469

57 Tamze,s. 2.

5 Tamze,s. 5.
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pracownikéw (stan na koniec 2010 r.). Jezeli chodzi o stan bazy technicznej Pol-
skiego Radia i rozglo$ni regionalnych, to dopiero w 2010 r. zakoniczylo ono proces
cyfryzacji produkcji programéw radiofonicznych. Najwieksi konkurenci Polskiego
Radia juz pod koniec lat 90. dysponowali taka infrastruktura, natomiast Polskie
Radio moglo sobie pozwoli¢ na rozpoczecie podstawowego procesu cyfryzacji
produkcji w latach 2002—-2009%.

Podsumowanie

Rézne motywacje towarzysza twércom mediéw publicznych. W Polsce podob-
nie jak w zachodnich Niemczech po II wojnie Swiatowej, a nastepnie w Hiszpa-
nii, Portugalii, Grecji w latach 70. XX w., a takze w latach 90. w krajach postko-
munistycznych mamy do czynienia ze zmiang systemu medialnego wynikajaca
z szerszej transformacji ustrojowej i budowy demokracji po upadku rzaddéw totali-
tarnych badz autorytarnych. Stad tez o powodzeniu przeksztalcenia mediéw pan-
stwowych w publiczne decyduje proces demokratyzacji®. Od tego, czy zakonczyt
sie on rzeczywistym sukcesem, czy tez nie, zalezy w duzej mierze jako$¢ mediow
publicznych.

Funkcjonujacym w Polsce od osiemnastu lat mediom publicznym mimo usta-
wowych regulacji nie udato sie ustrzec od politycznych wplywéw. Co prawda ak-
tualnie rzadzace partie nie mialy bezposredniego wplywu na dziatalno$¢ spétek
radiofonii i telewizji publicznej, ale mozna bylo zaobserwowad, jak po skoniczonej
kadencji w sejmie czlonkowie partii politycznych, przejmowali wladze¢ w mediach.
Na nic zdaly sie uregulowania prawne w Ustawie o radiofonii i telewizji, ktére za-
pewniaja nadawcom publicznym niezalezno$¢, a politykéw pozbawiaja bezposred-
niego udzialu w powolywaniu ich wladz. A fakt, Ze mozna okresli¢ orientacje poli-
tyczna prezesa telewizji publicznej czy radia publicznego, §wiadczy o pogwalceniu
zasady bezstronnosci politycznej tych instytucji.

Obok upolitycznienia nadawcéw publicznych ich kolejnym problemem jest po-
wigzanie z komercyjnym systemem finansowania mediéw. Najbardziej widoczne
jest to w Telewizji Polskiej, gdzie reklama finansuje w 60% jej dzialalnos¢. Juz na
starcie funkcjonowania TVP przekroczyla bezpieczna granice zaleznosci od rekla-
my, ktéra pozwalalaby zachowac suwerenno$¢ programowa (w 1994 r. przychody
reklamowe stanowily 51% przychodéw TVP). Komercyjne finansowanie ma takze
niekorzystny wplyw na realizowanie misji przypisanej tego rodzaju medium. Aby
pozyskiwaé reklamodawcéw, telewizja zmniejsza udzial programéw o charakterze
misyjnym (badz przesuwa je w ramdéwce na p6Zne godziny nocne) na rzecz progra-
moéw komercyjnych cieszacych sie wieksza popularnoscia. Cierpia na tym przede
wszystkim widzowie, ktérzy nie moga liczy¢ na warto$ciowe programy w medium,
ktére z zalozenia powolane jest do tego, by ,zapewniaé zréznicowane progra-
my i inne uslugi w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji

% Tamze,s. 2.
€ K. Jakubowicz, Media publiczne..., dz. cyt., s. 87.



Magdalena Oleszkowicz: Publiczne radio i telewizja w Polsce 209

i sportu, cechujace sie pluralizmem, bezstronno$cia, wywazeniem i niezaleznoscia
oraz innowacyjnoscia, wysoka jakoscia i integralnoscia przekazu” (art. 21 ust. 1
Ustawy o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 r.)®%.

Przy finansowaniu mediéw publicznych pojawia sie takze kwestia abonamentu.
Co prawda telewizja publiczna w Polsce jest w stanie sobie poradzi¢ ze zmniejsza-
jacymi sie wplywami §rodkéw z oplat abonamentowych, ale radio publiczne jest
w zupelnie innej sytuacji. Polskie Radio utrzymujace si¢ z abonamentu w okoto
75% nie jest w stanie przetrwac bez tych wplywéw. Wedlug Stanistawa Jedrzejew-
skiego — od lat zwiazanego naukowo i zawodowo z Polskim Radiem, drastycznie
od lat malejace wplywy z abonamentu spowoduja ,koniecznos$¢ radykalnych cieé
kosztéw funkcjonowania zaréwno Polskiego Radia SA, jak i rozglosni regional-
nych. Przede wszystkim jednak skfonia do ograniczania kosztéw stalych, w tym
wynagrodzen (...) Kryzys finansowania radiofonii publicznej moze jednak ozna-
czaé co$ znacznie wigcej, mianowicie ograniczenie dziatalnosci programowej, co
ostatecznie jest istota dzialania organizacji radiowej. Bez powazniejszych konse-
kwencji programowych Polskie Radio SA moze, po wielu nieudanych zmianach,
zlikwidowa¢ Radio Euro (obecnie Program IV Polskiego Radia). Natomiast ogra-
niczenie oferty pozostatych kanaléw przyniostoby ogromne, nie do odrobienia
w przyszlosci, straty spoleczne™®

Karol Jakubowicz wspomniany juz w niniejszej publikacji przy okazji poczat-
kéw polskich mediéw publicznych, wylicza kilka probleméw, z ktérymi musza
sie boryka¢ nadawcy publiczni w Polsce. Naleza do nich: kryzys dwoistej polityki
panstwa wobec mediéw publicznych, kryzys tozsamosci, kryzys prawomocnosci
istnienia, kryzys zarzadzania, kryzys finansowania, kryzys opéznienia technolo-
gicznego i braku zmiany relacji z odbiorcami/uzytkownikami®.

Jezeli liczy¢ funkcjonowanie mediéw publicznych w Polsce od 1 marca 1993 r.
— wejscia w zycie Ustawy o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 r., to w marcu
2011 r. media te osiagnely pelnoletnios¢. Jednak do dojrzato$ci nadawcéw publicz-
nych jeszcze im wiele brakuje i najwyzszy czas, by dyskusja na temat przysztosci
mediéw publicznych w naszym kraju przeobrazita si¢ w konkretne rozwigzania
prawne i systemowe. Jezeli bowiem nie dokona si¢ zmiana polityki wobec tych me-
diéw, zmiana regulacji prawnych, jak réwniez nie dogonia one zmiany spolecznej,
jaka sie wspoélczesnie dokonuje, to moze to by¢ poczatek korica mediéw publicz-
nych w Polsce.
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Tadeusz Gatka

Media lokalne
w systemie medialnym |11 RP

Media lokalne i regionalne stanowia istotny element systemu medialnego zaréwno
w Polsce, jak i wielu innych krajach. Zmiany, jakie zachodzily w naszym panstwie
u schytku lat 80. i na poczatku 90., mialy ogromny wplyw na obecny ksztalt me-
diéw, w tym regionalnych i lokalnych. W artykule zostanie przedstawiona sytuacja
mediéw lokalnych na poczatku drugiej dekady XXI w. oraz przemiany zachodzace
w ciggu ostatnich dwdch dekad w tej dziedzinie. Zagadnienie to jest o tyle istotne,
ze pomimo postepujacej globalizacji komunikowania, ktéra ma wplyw na wszyst-
kie rodzaje mediéw, te lokalne wciaz stanowia podstawe krajowych systeméw me-
dialnych'. Ponadto wedlug wielu znawcéw tematu media lokalne sg podstawa spo-
teczenstwa obywatelskiego?. Dla potrzeb tego tekstu do grupy mediéw lokalnych
kilkakrotnie zostana zaliczone media o charakterze regionalnym z uwagi na ich
istotna role na lokalnych rynkach medialnych.

Czym sq media lokalne?

Ponizszy rysunek ukazuje media lokalne jako podstawe piramidy medialnej. Widac
wyraznie, ze media lokalne dominuja ilo§ciowo.

1 S. Michalczyk, Obszary badawcze w komunikowaniu lokalnym, [w:] Media lokalne i dzienni-
karstwo. Aspekty wspdtczesne i historyczne, red. K. Pokorna-Ignatowicz, S. Michalczyk, Krakéw
2010, s. 15.

% L. Pokrzycka, Rozwdj mediéw lokalnych i regionalnych po 1989 roku, [w:] Oblicza polskich me-
diow po 1989 roku, red. L. Pokrzycka, B. Romiszewska, Lublin 2009, s. 139.
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Rysunek 1. Piramida systemu medialnego

Media ogdlnokrajowe

Zrédlo: S. Michalczyk, Media lokalne w systemie komunikowania. Wspéiczesne tendencje
i uwarunkowania rozwojowe, Katowice 2000, Wyd. US, s. 168.

Role, jaka media lokalne odgrywaja w calym systemie medialnym, jeszcze lepiej
przedstawia kolejny schemat zaproponowany przez Ryszarda Kowalczyka:

Rysunek 2. System mediéw lokalnych jako czeé¢ systemu globalnego mediéw

System globalny
komunikowamnia
spolecznego

System globalny
mediow

System
mediow
lokalnych

System medidw
ponadlokalnych

System mediéw
krajowych

Zrédlo: R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce. Podrecznik akademicki, Poznan 2009, s. 27.

Na schemacie media lokalne umieszczone sa w samym centrum systemu me-
dialnego. Media lokalne funkcjonuja w otoczeniu innych mediéw, ktére niejedno-
krotnie w zakresie tre$ci wkraczaja w tematyke podejmowana przez media lokal-
ne. Wydaje sie, ze znajac miejsce mediéw lokalnych w systemie medialnym, fatwo
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okresli¢, czym wlasciwie sa prasa, radio czy telewizja lokalna. Niestety, pojecia te
wciaz nie moga doczekac sie¢ jednolitej definicji®. Cho¢ medioznawcy w rézny spo-
s6b definiuja media lokalne, to jest kilka cech, ktdre facza poszczegdlne definicje.
Dla potrzeb niniejszego tekstu pojecie mediéw lokalnych bedzie rozumiane szero-
ko, bo obejmie te srodki masowego przekazu, ktére funkcjonuja na poziomie niz-
szym niz ogélnokrajowy. Niektére z nich swoim zasiegiem czy tre$cia wykraczaja
poza obszar zainteresowan jednej spotecznosci lokalnej. Jednak media te w réz-
nym stopniu wplywaja na te spotecznosci i stanowia wazny element lokalnych sys-
teméw medialnych*. Kryterium podstawowym przy zaliczaniu medium do grupy
lokalnych bedzie tres¢.

Prasa lokalna

Dla polskiej prasy lokalnej dwie minione dekady to okres szczegélny. Zwlaszcza
ostatnie dziesieciolecie XX w. przez wielu uwazane jest za czas odrodzenia prasy
lokalnej w Polsce®. Kluczowym wydarzeniem byly oczywiscie obrady Okraglego
Stolu i ustalenia, jakie zapadly w tzw. podstoliku medialnym®. Juz wiosna 1990 r.
uchwalono trzy ustawy dotyczace organizacji i dziatalnosci spéldzielni, co umoz-
liwito demonopolizacje wybranych segmentéw gospodarki (m.in. wydawnictw
prasowych)”. W marcu 1990 r. uchwalono ustawe o likwidacji Robotniczej Sp6t-
dzielni Wydawniczej ,Prasa-Ksigzka-Ruch” 11 kwietnia 1990 r. na mocy ustawy
zlikwidowano GUKPiW oraz jego terenowe oddzialy. Sprawy rejestracji nowych
wydawnictw zostaly przeniesione do sadéw wojewddzkich. Znowelizowano réow-
niez prawo prasowe®. Dla mediéw lokalnych waznym aktem prawnym byla usta-
wa z 8 marca 1990 r. o samorzadzie terytorialnym, ktéra m.in. umozliwita gmi-
nom wydawanie pism samorzadowych’®. Taki stan prawny umozliwil rywalizacje
na rynku prasowym réznym podmiotom. Na rynku prasy lokalnej sensu stricto
panowatlo co$ w rodzaju euforii wydawniczej, a okres ten, czyli lata 1989-1991,
zostanie nazwany mianem ,heroiczno-spotecznikowskiego™’. Nazwa ta podkre-
$lata motywacje, jakie towarzyszyly tym, ktérzy tworzyli nowe podmioty na rynku
wydawniczym. W wiekszo$ci przypadkéw kierowalo nimi przekonanie o ogromnej
roli, jakg prasa moze odegra¢ w tworzeniu spoteczenstwa obywatelskiego, otwar-
tego systemu komunikowania lub szerzej podstaw nowego ustroju — demokracji'.

Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006, s. 154.

R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce. Podrecznik akademicki, Poznan 2009, s. 12.

Tamze, t. 2, s. 16.

W. Chorazki, S. Dziki, Media lokalne i regionalne, [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediow, Krakow
2000, s. 130.

7 M. Kolasa, Prasa Krakowa w dekadzie przemian 1989-1998. Rynek — polityka — kultura, Kra-
kéw 2004, s. 29.

T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki masowego komunikowania w Polsce
w latach 1989-2006, Warszawa 2007, s. 13.

®  S. Michalczyk, Media lokalne w systemie..., dz. cyt., s. 165.

10 W. Chorazki, S. Dziki, Media lokalne i regionalne, dz. cyt., s. 139.

R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, dz. cyt., s. 17.
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W ciagu tych lat powstato 80 tytuléw regionalnych i 615 pism lokalnych'?. Wediug
wyliczen Wlodzimierza Chorazkiego pod koniec 1991 r. ukazywalo si¢ 1426 gazet
i czasopism lokalnych. Jak fatwo si¢ domysli¢, czes¢ tytuléw swoje poczatki miata
jeszcze w PRL jednak wigkszos¢ stanowily periodyki powstale juz w nowej rzeczy-
wistosci. Moéwiac o tytulach, ktére istnialy w czasach realnego socjalizmu, war-
to zaznaczy¢, ze dla wielu z nich zmiany ustrojowe w Polsce okazaly si¢ koricem
ich funkcjonowania'. Jednak caly ten okres charakteryzuje najwiekszy ilosciowy
wzrost tytuléw prasy lokalnej w ostatnim dwudziestoleciu. Lata 1992-1993 to
okres okreslany mianem politycznego, gdyz duzy wplyw na powstawanie nowych
tytuléw lokalnych mialy rézne sity polityczne zaréwno te posiadajace struktury
ogoblnokrajowe, jak i te rozwijajace si¢ lokalnie®. Istotng cecha wydawnictw lokal-
nych powstajacych w pierwszych latach III RP byta ich efemeryczno$é. Wiele pism
powstawalo doraZnie na potrzeby wyboréw (czy to parlamentarnych z 1989 r.,
czy samorzadowych z 1990 r.). Cechowaly sie one bezkompromisowoscia, walka
z reliktami poprzedniego systemu i radykalizmem. Dzigki temu szybko wzrastata
liczba czytelnikéw, jednak z czasem taka formula tracifa na atrakcyjnosci. Dodat-
kowo byly one pozbawione powaznych podstaw ekonomicznych i stopniowo zni-
kaly z rynku prasowego’®. Wzgledna stabilizacja na rynku prasy lokalnej nastapita
w 1993 r,, kiedy rozpoczal sie okres rynkowy"’.

Ciekawym zjawiskiem charakteryzujacym prase lokalna od lat 90. jest zrézni-
cowanie jej wydawcow. Dzieki zmianom w prawie prasowym wydawaniem gazet
i czasopism zainteresowany byl znacznie wigkszy krag podmiotéw. Warto tu wspo-
mnie¢ chociazby o Komitetach Obywatelskich, lokalnych samorzadach, osobach
prywatnych, wszelkiego rodzaju stowarzyszeniach czy w konicu parafiach kosciota
rzymskokatolickiego. Obecnie na rynku prasy lokalnej najwigksza grupa wydawcéw
sa samorzady terytorialne wydajace ponad jedna trzecia tytuléw. Niemal co czwar-
ty tytul jest wlasnos$cia prywatna. Okoto 20% stanowia tytuly parafialne, a 10% to
wydawnictwa organizacji pozarzadowych. Systematycznie zmniejsza si¢ ilo$¢ pra-
sy zakladowej oraz partii i zwiazkéw zawodowych'®. Warto zaznaczy¢, ze zmiany
na rynku prasy lokalnej zachodzily przy ogélnym wzroscie liczby tytuléw. Wedlug
danych szacunkowych w 1996 r. bylo ich okolo 1,5 tys., w 2005 okolo 3 tys., w 2007
okolo 3,5 tys., aw 2011 r. okolo 3,5—4 tys.!"” Pomimo szacunkowego charakteru tych
wyliczen fatwo zauwazy¢ tendencje wzrostu liczby wydawnictw w sektorze prasy
lokalnej. Nalezy jednak nadmieni¢, ze za wzrostem liczby tytuléw nie idzie wzrost
ich nakladéw, a sytuacja jest wrecz przeciwna. I cho¢ tytuly lokalne stanowig okoto
50% wszystkich wydawanych w Polsce, to ich udziat w ogélnym nakladzie prasy nie

Tamze.

13 W. Chorazki, Prasa lokalna i sublokalna w Polsce 1989-1991, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1991,
nr 3—4, s. 48.

1 R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, dz. cyt., s. 100.

15 W. Chorazki, S. Dziki, Media lokalne i regionalne, dz. cyt., s. 139.

16 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 137.

7 W. Chorazki, S. Dziki, Media lokalne i regionalne, dz. cyt., s. 139.

18 R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, dz. cyt., s. 19-20.

Tamze.
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przekracza 10%%*. Kolejnym istotnym problemem prasy lokalnej jest jej periodycz-
no$¢. Prawie 70% tytuléw ukazuje sie raz w miesiacu lub rzadziej, co niewatpliwie
utrudnia realizowanie jednej z podstawowych funkcji mediéw, funkcji informacyj-
nej*. Jednak najistotniejszym problemem prasy lokalnej wydaje sie jej uzaleznienie
od wladz samorzadowych lub lokalnych elit biznesowych. Fakt, ze w wydawaniu
co trzeciej gazety lokalnej w Polsce maja udzial jednostki samorzadu terytorial-
nego, uniemozliwia realizowanie przez te podmioty funkcji kontrolnej. W takich
warunkach trudno tez rozwijaé si¢ prasie prywatnej, ktéra niejednokrotnie musi
dziata¢ w warunkach nieuczciwej konkurencji. Wydawcy lokalnej prasy prywatnej
problem ten prébuja rozwiazad, tworzac stowarzyszenia i zwiazki. Juz w 1992 r. po-
wstalo Stowarzyszenie Prasy Lokalnej w Poznaniu. Potem powstaly jeszcze m.in.
Stowarzyszenie prasy lokalnej Lubelszczyzny, Warszawskie Towarzystwo Prasy
Lokalnej czy Polskie Stowarzyszenie Prasy Lokalnej w Tarnowie. Obecnie najwiek-
sze znaczenie ma Stowarzyszenie Gazet Polskich, zrzeszajace wydawcéw dwudzie-
stu najwiekszych w kraju lokalnych gazet prywatnych. Celem stowarzyszenia jest
integracja $rodowiska wydawcéw, dziatanie na rzecz ich wzmocnienia organiza-
cyjnego i ekonomicznego i obrona przed nieuczciwg konkurencja®.

Dzienniki regionalne na rynku prasy lokalnej

Prasa lokalna jest jednym z elementéw systemu medialnego. Pomiedzy poszcze-
g6lnymi elementami tego systemu czesto dochodzi do rywalizacji. Obszar (zaréw-
no terytorialny, jak i tematyczny) dzialania prasy lokalnej bardzo czesto zazebia
sie z obszarem dzialania prasy regionalnej, a konkretnie dziennikéw regionalnych.
Rozwdj dziennikéw regionalnych, szczegélnie ich wydan (dodatkéw) lokalnych, to
jedno z najistotniejszych zjawisk w kontekscie sytuacji prasy lokalnej w Polsce®,
dlatego warto sie blizej przyjrze¢ temu rodzajowi mediow.

Rynek dziennikéw regionalnych bardzo dobrze ilustruje przemiany, jakie za-
chodzily w polskim systemie medialnym ostatnich dwdch dekad. W poczatkach
III RP przechodzit on burzliwe przeksztalcenia wlasno$ciowe zwiagzane gléwnie
z dziataniem Komisji Likwidacyjnej RSW i duzym zainteresowaniem ze strony
koncernéw zagranicznych?!. Na tym polu najwieksza aktywnos¢ w okresie trans-
formacji wykazywata francuska grupa Roberta Hersanta. Inwestor ten przy przej-
mowaniu tytuléw stosowal najczesciej nastepujaca taktyke. Wchodzit w spotke
z lokalnymi grupami kapitalowymi, ktére zdobywaly pisma w ramach przetargéw
organizowanych przez Komisje Likwidacyjna. W wyniku takich dziatann w 1994 r.
grupa posiadala nastepujace dzienniki: ,Dziennik Baltycki’, ,Glos Wybrzeza’, ,Ga-
zete Krakowska’, ,Trybune Slaska’, ,Dziennik Zachodni’, ,Express Ilustrowany’,
»Dziennik £.6dzki” i ,Tempo” W 1994 r. Hersant mial powazne problemy na rodzi-

2 Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, Warszawa—Bielsko-Biata 2010, s. 145.
2l Tamze.

2 R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, dz. cyt., s. 108.

B Stownik wiedzy o mediach, dz. cyt., s. 146.

#  T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 138.
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mym rynku, zmusilo to grupe do sprzedazy udzialéw w posiadanych tytutach nie-
mieckiemu koncernowi Verlegsgruppe Passau, ktéry do dzis jest jednym z dwdch
gltéwnych graczy na rynku polskich dziennikéw regionalnych?.

Verlegsgruppe Passau w naszym kraju bardziej znany jest pod nazwa Grupa
Wydawnicza Polskapresse lub Passauer Neue Presse — PNP (od nazwy niemieckie-
go dziennika wydawanego przez koncern). W latach 1994—1997 PNP do udziatéw
w wymienionych wczesniej o$miu dziennikach nabyl udzialy w pieciu innych, byty
to: t6dzkie ,Wiadomosci Dnia’, ,Gazeta Wroclawska’, ,Dziennik Polski’, ,Gazeta
Poznanska” i ,Express Poznanski” W dni powszednie tytuly Polskapresse ukazy-
waly sie w tacznym nakladzie 0,7 miliona egzemplarzy, a w wydaniach magazyno-
wych okoto 2,5 miliona egzemplarzy*.

Drugim najpowazniejszym koncernem na rynku polskich dziennikéw regio-
nalnych byla norweska grupa Orkla Media. Koncern ten w latach 1990-1997 na-
byl udziaty w dziewieciu dziennikach regionalnych, byty to: ,Wieczér Wroctawia’,
wroctawskie ,,Stowo Polskie’, rzeszowskie ,Nowiny’, bydgoska ,Gazeta Pomorska’,
bialostockie , Kurier Poranny” i ,Gazeta Wspolczesna’, lubelski ,Dziennik Wschod-
ni’; ,Nowa Trybuna Opolska” i koszaliniski ,Glos Pomorza™.

Mniej wiecej do 1998 r. notowano wzrost liczby dziennikéw regionalnych. Po
tym czasie kilka czynnikéw sprawito, ze liczba tego typu tytuléw zaczeta spadad.
Istotny wplyw na to zjawisko mial ogélny spadek czytelnictwa dziennikéw w Pol-
sce, ktory determinowany byl przez czynniki ekonomiczne (zbyt wysokie ceny
prasy), jak i pozaekonomiczne (wzrastajaca rola radia i telewizji w informacji)®.
Jednak ten czynnik w réwnym stopniu oddzialywal na dzienniki ogélnopolskie.
O wiele wieksze konsekwencje dla dziennikéw regionalnych mialy trzy inne kwe-
stie. Po pierwsze, ekspansja prasy bezplatnej (zwlaszcza w wigkszych miastach).
W 2000 r. rozdawano milion gazet bezptatnych tygodniowo. Po drugie, pojawienie
sie i umacnianie regionalnych mutacji dziennikéw ogdlnopolskich. Przodowata
w tym ,Gazeta Wyborcza” (ten czynnik réwniez dotyczy gtéwnie duzych miast).
Po trzecie, wejscie na rynek w 2003 r. tabloidu ,,Fakt” To wlasnie ta gazeta w duzym
stopniu odebrala czytelnikéw gazetom regionalnym?.

W wyniku dziatania tych czynnikéw likwidowano wiele pism. O ile wczesniej
proces ten dotyczyt gléwnie tytutéw, ktére wydawane byty przez stabszych ekono-
micznie wydawcéw, to na przelomie wiekéw podobne dzialania podjeli réwniez
dwaj najwieksi wydawcy prasy regionalnej w Polsce — Orkla i PNP. W wiekszosci
przypadkéw polegalo to na taczeniu tytutéw jednego wydawnictwa ukazujacych
sie na danym obszarze. W 2000 r. PNP potaczyto ,Dziennik Lédzki” i ,Wiadomo-
$ci Dnia” W kolejnym roku ten sam wydawca do ,Dziennika Baltyckiego” wlaczyl
»Glos Pomorza” Z kolei Orkla w 2001 r. polaczyla ,Gazete Pomorska” i ,Dziennik
Wieczorny”. Jednym z ciekawszych przykladéw na tym polu sa gazety wroctaw-

% Z.Bajka, Kapitat zagraniczny w polskiej prasie-lata dziewigédziesigte, ,Zeszyty Prasoznawcze”
1998, nr 1-2, s. 24-25; T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 138.

% Tamze, s. 140; Z. Bajka, Kapital zagraniczny w polskiej..., dz. cyt., s. 28-29.

¥ T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 140.

2 M. Gierula, Polska prasa lokalna. Typologia i spoleczne funkcjonowanie, Katowice 2005, s. 189.

¥ T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 141.
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skie. Najpierw Orkla zdecydowala si¢ na konsolidacje ,Stowa Polskiego” i ,Wie-
czoru Wroctawia” W 2003 r. norweski koncern sprzedal udzialy we wroctawskich
dziennikach PNP. Polskapresse niemal od razu polaczyta je z ,Gazeta Wroctawska”
i w ten spos6b na poczatku XIX w. z trzech wroctawskich dziennikéw zrobiono
jeden. Podobny los spotkat , Trybune Slaska’, ktéra w 2004 r. zostata wtaczona do
»Dziennika Zachodniego” W 2006 r. przy udziale PNP polaczono ,Gazete Po-
znaniska” (do ktdérej w 1999 r. wcielono ,Express Poznaniski”) i ,,Glos Wielkopolski”
W maju 2006 r. Orkla potaczylta kupione dwa lata wczesniej kieleckie tytuly ,Echo
Dnia” i ,Stowo Ludu” W tym samym roku brytyjski fundusz inwestycyjny Mecom
wchlonal grupe Orkla Media, a wydawnictwo przyjeto nazwe Media Regionalne.
Na poczatku 2007 r. w jego ramach dokonano konsolidacji trzech gazet ukazuja-
cych sie na Pomorzu: ,Glosu Pomorza’, ,Glosu Koszalinskiego/Stupskiego” i "Glo-
su Szczecinskiego” Nietrudno sie domysle¢, ze wszystkie dziatania polegajace na
faczeniu tytuléw wiazaly si¢ z wyrazna redukcja liczby oséb zatrudnionych w po-
szczegblnych redakcjach®.

W 2007 r. mialo miejsce jeszcze jedno wazne wydarzenie na rynku dzienni-
kéw regionalnych. Od 15 pazdziernika zaczal ukazywac sie ogélnopolski dziennik
»Polska — The Times” Gazeta powstala z polaczenia szesciu dziennikéw regio-
nalnych Polskapresse (,Dziennika Baltyckiego’, ,Dziennika Lédzkiego’, ,Dzien-
nika Zachodniego’, ,Gazety Krakowskiej’, ,Gazety Wroclawskiej” i ,Glosu Wiel-
kopolskiego”), do projektu wlaczyt si¢ réwniez (na osobnych zasadach) ,Kurier
Lubelski” Gazeta z Lublina mniej wiecej po roku dofaczyla do projektu ,Polska
— The Times” i obecnie ukazuje si¢ pod nazwa ,Polska Kurier Lubelski” Ponadto
w miejscach, gdzie PNP nie miato dziennikéw, utworzono regionalne oddziaty
gazety, z ktérych wiekszo$¢ nie utrzymala sie na rynku i obecnie ukazuje sie tylko
w wersji internetowej®!.

Prase lokalng w wigkszo$ci stanowia tytuly o czestotliwo$ci rzadszej niz dzien-
niki. Fakt ten, jak réwniez inne przeslanki (gtéwnie ekonomiczne), sprawil, ze od
polowy lat 90. wydawcy dziennikéw regionalnych rozpoczeli penetracje lokalnych
rynkéw prasowych. Polegato to przede wszystkim na: 1) wydawaniu codziennych
dodatkéw, gléwnie powiatowych lub miejskich; 2) mutowaniu stron w wydaniach
podstawowych dla poszczegdlnych spotecznosci lokalnych; 3) kupowaniu tytutéw
lokalnych i wydawaniu ich w ramach jednego wydawnictwa; 4) przejmowaniu,
w sensie wydawniczym, lokalnych pism samorzadowych i dotaczaniu ich w formie
bezptatnego dodatku®.

W dzialaniach tych najbardziej aktywne byly oczywiscie dwa najwieksze koncer-
ny wydawnicze na rynku dziennikéw regionalnych: Polskapresse i Orkla (obecnie
Media Regionalne). Wiekszo$¢ dziennikéw regionalnych w koricu lat 90. wydawato
lokalne mutacje lub dodatki®. Sytuacja zmienita si¢ nieco w czasach, gdy w obrebie
wspomnianych koncernéw konsolidowano coraz wigcej pism. Bardzo czesto pi-

30 Tamze, s. 143.

3 http://www.polskapresse.pl/biuro_prasowe/911.html.

3 M. Gierula, Polska prasa lokalna..., dz. cyt., s. 191-192.

3 K. Cira, Zagraniczne koncerny prasowe na polskim rynku dziennikow regionalnych, ,Zeszyty
Prasoznawcze” 2000, nr 1-2, s. 25-27.
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smo, ktére byto wlaczane do innego, ukazywalo si¢ odtad jako mutacja®’. Obecnie
wszystkie dzienniki regionalne wydaja tacznie okolo 90 mutacji lokalnych® i oko-
o 100 cotygodniowych dodatkéw lokalnych. Nalezy pamietad, ze niektdre z nich
ukazuja si¢ na tym samym terenie. W Polsce jest wiec okolo 80 obszaréw (mniej-
szych niz wojewddztwo), na ktdére codziennie dostarczane sa informacje lokalne
za poérednictwem dziennikéw regionalnych. Najwieksza liczbe mutacji badz co-
dziennych dodatkéw lokalnych posiadaja: ,Gazeta Pomorska” (14) i ,Gazeta Lubu-
ska” (9). W liczbie dodawanych tygodnikéw lokalnych przodujg: ,Polska Dziennik
Zachodni” (32), ,Gazeta Olsztyniska”/”Dziennik Elblaski” (20) i ,Polska Dziennik
Baltycki” (18). Wszystkie wymienione wyzej tytuly sa liderami pod wzgledem czy-
telnictwa w swoich regionach. Tylko dwa ze wszystkich dziennikéw regionalnych
(,Zycie Warszawy” i ,Super Nowosci”) nie wydaja dodatku lokalnego.

Zaangazowanie wydawcéw dziennikéw regionalnych na rynku prasy lokalnej
prowadzi do monopolizowania przez nich tego sektora®*. Mutacje lokalne maja
spora przewage nad innymi rodzajami prasy lokalnej. Najistotniejsza wydaje sie
czestotliwo$¢ ukazywania sie. Codzienny cykl mutacji daje mozliwos¢ przekazy-
wania $wiezszych informacji. Wazna jest takze jako$¢ przekazywania informacji.
Niejednokrotnie dzienniki regionalne sa bardziej profesjonalne i obiektywne niz
pisma lokalne. Wynika to czesto z faktu, ze lokalne oddzialy dziennikéw regional-
nych sa lepiej wyposazone technicznie od innych tytuléw lokalnych. Gazety regio-
nalne sa tez bardziej atrakcyjne z punktu widzenia reklamodawcéw?.

Postepujaca dominacja wydawcéw dziennikéw regionalnych na rynku prasy lo-
kalnej ma réwniez negatywne konsekwencje. Nastepuje monopolizacja tego rynku
i ograniczenie pluralizmu. Lokalne dodatki gazet regionalnych w wiekszo$ci przy-
padkéw obejmuja obszary wieksze niz tereny konkretnych spotecznosci lokalnych.
Utrudnia to realizowanie tak waznych funkcji integracyjnych i mobilizacyjnych.
Problemem jest tez koncentracja wlasnosci prasy lokalnej.

Dzienniki regionalne i prasa lokalna sensu stricto maja jednak wspélnego ,wro-
ga’, ktérym sa alternatywne $rodki masowego przekazu. O ile wydawcy prasy mieli
juz czas przyzwyczai¢ sie do konkurowania z radiem i telewizja, o tyle prawdzi-
wym zagrozeniem dla tej czesci systemu medialnego sa media internetowe. Wy-
daje sig, ze to wlasnie prasa drukowana moze by¢ najwieksza przegrana w czasach
dynamicznie rozwijajacych sie srodkéw masowego przekazu online.

Radio lokalne

Podobnie jak w przypadku prasy lokalnej, tak w radiofonii wraz ze zmiang ustroju
nastgpito ztamanie monopolu panstwowego nadawcy®. O ile jednak w przypad-

3 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 142-143.

% W ostatnim czasie zauwazalne jest zmniejszanie liczby mutacji. Przyktadem tego jest choc¢by
planowana likwidacja lokalnych mutacji ,Dziennika Polskiego”

% M. Gierula, Polska prasa..., dz. cyt., s. 194.

% S. Michalczyk, Media lokalne w systemie..., dz. cyt., s. 173.

% M. Gierula, Polska prasa..., dz. cyt., s. 194.

¥ T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 256.
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ku prasy wraz ze zmianami ustrojowymi szybko poszly te ustawodawcze, o tyle
w dziedzinie radia przez kilka pierwszych lat mielimy do czynienia ze swoistym
bezprawiem, a powstajace nowe rozglosnie dziataly bez koncesji*®. W grudniu
1992 r. uchwalono ustawe o radiofonii i telewizji, ktéra sankcjonowata liberaliza-
cje rynku radiofonii. Cho¢ ustawa ta weszla w zycie 1 marca 1993 r., to dopiero
w kolejnym roku przeprowadzono tzw. pierwszy proces koncesyjny, ktéry mial na
celu opanowanie chaosu w eterze. Dla niepublicznych stacji lokalnych najwazniej-
sze bylo, Ze przyznano 153 koncesje na nadawanie programu tego typu*'. Ustawa
miala tez istotny wplyw na dzialanie na rynku lokalnym radia publicznego. Na jej
podstawie powotano 17 regionalnych spétek Polskiego Radia*?. Osobnym typem
rozglosni byly stacje Kos$ciola rzymskokatolickiego. Ich powstawanie odbywato
sie na mocy ustawy regulujacej stosunki panistwa do Kosciota katolickiego w Rze-
czypospolitej Polskiej z 17 maja 1989 r. I tak jeszcze przed pierwszym procesem
koncesyjnym wydanych zostalo 31 pozwolen na nadawanie programu radiowego
stacji koscielnych®. Drugi proces koncesyjny, zakoniczony w 1996 r., przyniést ko-
lejne (ponad 30) zezwolenia na dzialalno$¢ rozgtosni lokalnych. W sprawozdaniu
KRRIT z 1996 r. czytamy, ze w zakresie radia prywatnego Rada stworzyla m.in.:
»Rozglosnie lokalne i regionalne odpowiadajace zapotrzebowaniom stuchacza lo-
kalnego, w tym rozglo$nie diecezjalne, zwiazane ze struktura Kosciota Katolickie-
go (razem 144 stacji, z czego 41 diecezjalnych)™*. Wida¢ wyrazna réznice miedzy
liczba wydanych koncesji a rzeczywista liczba stacji radiowych, co wynikato z tego,
ze wiele podmiotéw pomimo otrzymania zezwolenia nie podjelo dziatalnos$ci badz
utracilo koncesje z powodu niedopelnienia wymogéw koncesyjnych. W trakcie
tzw. pierwszego okresu koncesyjnego, czyli w latach 1994—2001 zarejestrowano
okoto 250 nadawcéw lokalnych i regionalnych, a na rynku dziatalo srednio 150%.
Zasadniczym problemem tego sektora pod koniec XX w. byt kryzys na rynku re-
klamy lokalnej, co podobnie jak w przypadku prasy wymusito koncentracje nadaw-
céw lokalnych®. Poczatkowo proces ten przybral forme porozumien nadawcéw
w kwestiach reklamowych jak réwniez wspélpracy programowej. Z czasem zaczely
pojawiac¢ sie zalazki dwdch grup nadawcéw, za ktérymi staly ZPR SA i Agora. To
wlasnie te dwie grupy doprowadzily do powstania dwéch pierwszych sformato-
wanych sieci lokalnych: Ztote Przeboje — Agory i Radio ESKA — ZPR. Za trzecia
mozna uzna¢ sie¢ Radia Plus grupujaca w tym czasie 20 stacji wspétpracujacych
programowo i reklamowo®. Procesy konsolidacji, koncentracji i formatowania
lokalnych stacji radiowych wzmocnily sie na przetomie wiekéw, kiedy zblizat sie
koniec waznosci koncesji wydawanych w latach 1994-1995. Na rynku pojawily sie

% L. Pokrzycka, Rozwdj mediow lokalnych..., dz. cyt., s. 143.

# R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, dz. cyt., s. 118-119.

T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 256.

#  R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, dz. cyt., s. 119.

* Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z rocznego okresu dziatalnosci wraz z infor-
macjq o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, KRRIiT, Warszawa, marzec 2006, s. 2.

*  T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 263.

% R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, dz. cyt., s. 118-119.

*  R. Filas, Dwadziescia lat przemian polskich mediow (1989-2009) w ujeciu periodycznym, ,Ze-
szyty Prasoznawcze” 2010, nr 3—4, s. 34.
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dwie kolejne grupy radiowe AD. Point i Multimedia, ktére razem z ZPR i Gru-
pa Agory przejely duza czes¢ stacji lokalnych w Polsce. Niewatpliwie negatywna
konsekwencja takich dziatan bylo ujednolicenie oferty programowej i zmniejszenie
pluralizmu mediéw. Pozytywna cecha byl wzrost poziomu technicznego jak i me-
rytorycznego radiofonii lokalnej. W ciagu okoto czterech lat (2000-2004) liczba
samodzielnych koncesjonowanych stacji radiowych spadta o 36%. Nadawcom tym
ciezko jest istnie¢ w warunkach konkurencji z sieciami radiowymi. W 2004 r. na
0gblna liczbe 206 lokalnych stacji radiowych 94 nalezalo do ktdrej$ z sieci. ESKA
SA (ZPR) miala 26 stacji, Agora SA 27, AD.piont 13, Y-radio-4, Multimedia 2,
PLUS 22. Czyli wskaznik usieciowienia wynosil 45,63%*. Proces formatowania
postepowat w kolejnych latach. Pojawili si¢ nowi gracze na rynku lokalnym (RMF
Maaxx), a inni ulegli przeksztalceniu (Ad. Piont do Eurozet, ZPR do Grupy Time).
Nastepowal tez proces taczenia sie sieci. Sie¢ PLUS zostala wlaczona do Eurozet,
a sie¢ VOX do Grupy Time.

Lokalny rynek radiowy w 2010r.

Stacje radiowe dzialajace na rynku lokalnym mozna podzieli¢ na dwie gléwne gru-
py: radio publiczne (regionalne rozglo$nie Polskiego Radia) i radio niepubliczne.
Ponizszy wykres przedstawia, jak obie te grupy radza sobie na krajowym rynku
radiowym.

Wykres 1. Struktura rynku radiowego w Polsce w 2010 r.

Program 4 PR S.A.

0,2% Radio Maryja
Program 3 PR S.A. 2,0%
7,5%
Program 2 PR S.A.
0,8% Radio RMF FM
27,3%
Program 1 PR S.A. \

12,9%

koncesjonowane lokalne
23,4%

rozgtodnie regionalne radia
publicznego
5,9%

RADIO PIN
0,2%

Zrédto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku, KRRIT,
Warszawa, marzec 2011, s. 73.

#  R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, t. 2, dz. cyt., s. 119-120.
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Rozglo$nie regionalne radia publicznego maja prawie czterokrotnie mniejszy
udzial w rynku niz koncesjonowane stacje lokalne. Warto jednak zaznaczy¢, ze
liczba stacji publicznych jest ponad dziesieciokrotnie mniejsza niz koncesjonowa-
nych lokalnych.

W sklad radia publicznego w Polsce wchodzi 17 panstwowych rozglo$ni regio-
nalnych oraz 6 rozglosni radia samorzadowego®. Rozglosnie regionalne dzialaja
w formie jednoosobowych spétek skarbu panstwa. Spéiki te sa cztonkami Stowa-
rzyszenia Radia Publicznego i wspétpracuja w ramach porozumienia programowe-
go Auditorium 17 (A17) powotanego 3 lipca 2001 r.*° Udzialowcami spoiki jest 17
Rozglosni Regionalnych Polskiego Radia. ,Zadanie Audytorium 17 to reprezenta-
cja handlowa 17 RR na rynku ogélnopolskim i ponadregionalnym w zakresie pozy-
cjonowania i sprzedazy produktéw radiowych oraz dzialan promocyjnych zwiaza-
nych z budowaniem wizerunku tej grupy radiowe;j”!. Pig¢ z rozglo$ni zrzeszonych
w A17 oprécz programéw regionalnych nadaje programy miejskie.

Tabela 1. Rozglo$nie polskiego radia zrzeszone w A17

Rozglosnia

. Siedziba |Region nadawania Stacje miejskie
regionalna

Radio Bialystok |Bialystok |wojewddztwo podlaskie

Radio Gdansk |Gdansk |wojewddztwo pomorskie

Radio Katowice |Katowice |wojewddztwo slaskie

Radio Kielce |Kielce wojewo6dztwo $wietokrzyskie

Radio Koszalin |Koszalin |wojewddztwo Radio Stupsk (dla
zachodniopomorskie Stupska)

Radio Krakéw |Krakéw |wojewddztwo malopolskie

Radio Lublin  |Lublin wojewddztwo lubelskie Radio Freee (dla Lublina)

Radio L46dz L6dz wojewo6dztwo 16dzkie

Radio Olsztyn |Olsztyn |wojewddztwo warminsko-
-mazurskie

Radio Opole  |Opole wojewddztwo opolskie

Radio Pomorza |Bydgoszcz|wojewddztwo kujawsko-
i Kujaw pomorskie

Radio Rzeszéw |Rzeszéw |wojewddztwo podkarpackie

Radio dla Ciebie|Warszawa |[wojewddztwo mazowieckie

Radio Szczecin |Szczecin |wojewddztwo Szczecin.fm (dla
zachodniopomorskie Szczecina)
Radio Wroctaw |Wroclaw |wojewddztwo dolnoslaskie Radio RAM (dla
Wroclawia)

Radio Merkury |Poznain  |wojewddztwo wielkopolskie |MC Radio (dla Poznania)

#  R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, dz. cyt., s. 128—131.
% Tamze,s. 123.
5t http://www.audytorium17.pl.
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Radio Zachdéd |Zielona |wojewddztwo lubuskie Radio Zielona Goéra (dla
Goéra Zielonej Gory),

Radio RMG (dla Gorzowa|
Wielkopolskiego)

Zrédlo: strona internetowa Audytorium 17, http://www.audytorium17.pl.

Rozglosnie regionalne Polskiego Radia obejmuja swoim zasiegiem prawie caly

kraj

Rysunek 3. Zasieg stacji A17

Zrédlo: Strona internetowa Audytorium 17, http://www.audytorium17.pl

Stacje A17 pokrywaja zasiegiem niemal caly kraj, co jednak nie przektada sie
na stuchalnos$¢ tych nadawcéw. O ile nie dziwi, ze w rankingach sa nizej niz stacje
ogoblnopolskie (gtéwnie komercyjnie), o tyle systematycznie traca tez w konfron-
tacji z innymi stacjami o zasiegu regionalnym lub mniejszym. W tabeli przedsta-
wiono lideréw stuchalnosci wéréd stacji o zasiegu regionalnym lub mniejszym
w o$miu najwiekszych miastach Polski.
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Tabela 2. Stuchalno$¢ stacji radiowych w najwigekszych miastach Polski

Miasto |Nazwa stacji Stuchalnos$¢
Warszawa |Radio ESKA Warszawa 5,52%
Radio Zlote Przeboje Pogoda 100,1 FM (Warszawa) 4,55%
Radio VOX FM (Warszawa) / do 2006-01 Radio Plus Warszawa 4,44%
Aglo- Radio Piekary 10,04%
meracja  |Polskie Radio Katowice 5,89%
Slaska Radio Zlote Przeboje Karolina 4,43%
Tréjmia- |Polskie Radio Gdarisk 8,14%
sto Radio Zlote Przeboje Trefl 103 i 99,2 FM (Tréjmiasto) 5,77%
Radio RMF MAXXX (Tréjmiasto) 4,80%
Krakéw  |Polskie Radio Krakéw 6,24%
Radio Zlote Przeboje Wanda 6,09%
Radio RMF MAXXX (Krakow) 5,09%
Lodz Radio ESKA (£.6d7) 7,32%
Radio Zlote Przeboje 101,3 FM (Pabianice) 5,84%
Radio Wawa (L6dZ) 3,96%
Poznan  |Radio ESKA (Poznan) 12,44%
Polskie Radio Merkury (Poznari) 7,34%
Radio Eska Rock (Poznan) 3,70%
Wroclaw |Radio ESKA (Wroctaw) 12,35%
Radio Zlote Przeboje Kolor 90,4 FM (Wroclaw) 9,13%
Polskie Radio Wroctaw 5,28%
Szczecin |Radio ESKA (Szczecin) 7,85%
Radio Zlote Przeboje Na Fali 89,8 FM (Szczecin) 7,26%
Polskie Radio Szczecin 6,66%

Zrédlo: Badanie Radio Track, grudzier 2010 — styczer 2011.

Jak wynika z analizy danych zawartych w tabeli, tylko w dwéch przypadkach
(Tréjmiasto i Krakéw) regionalne rozglo$nie radia publicznego prowadza w stu-
chalno$ci w tym typie stacji. W Warszawie i Lodzi nie ma ich nawet w pierwszej
trojce. W aglomeracji $laskiej liderem stuchalno$ci w omawianej grupie jest Radio
Piekary, przedstawiciel rozglosni radia samorzadowego. Obecnie w naszym kraju
dziala 6 tego typu stacji, oprocz Radia Piekary sa to: Radio Bogoria, Radio Centrum
Kalisz, Radio Naklto, Radio Opatéw, Radio RCS Skierniewice. Stuchalno$¢ stacji
radia lokalnego publicznego samorzadowego nie jest wielka. Wyjatek stanowi Ra-
dio Piekary. Inne stacje, jesli uzyskuja znaczace udziaty w stuchalnosci, to tylko na
niewielkich obszarach, jak np. radio Bogoria w Grodzisku Mazowieckim®.

Na podstawie tabeli latwo zauwazy¢, ze w stuchalnosci rozglosni radiowych
o zasiegu regionalnym lub mniejszym znaczaca role odgrywaja stacje niepublicz-
ne, gléwnie sieciowe. To wlasnie radiostacje niepubliczne ilosciowo dominuja na

2 R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, dz. cyt., s. 129.
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rynku rozgtosni lokalnych, systematycznie ro$nie wsréd nich wskaznik usieciowie-
nia. W 2004 r. bylo to ponad 45%. Obecnie wigcej niz co druga stacja lokalna nalezy
do ktdrejs z sieci (grup radiowych) i nadaje program wedtug formatu stacji. Aktual-
nie w Polsce wséréd grupy tzw. koncesjonowanych rozglo$ni lokalnych mamy okoto
220 podmiotéw, z czego 126 stanowia stacje dzialajace w ramach sieci. Wskaznik
usieciowienia wynosi wiec prawie 58%. Liczbe stacji nalezacych do poszczegdlnych
sieci, a co za tym idzie, grup radiowych przedstawia tabela 3.

Tabela 3. Lokalne rozgtosnie sieci radiowych.

Nazwa nadawcy Format stacji Liczba stacji
Eurozet Planeta FM 14
Radio PLUS 21
Antyradio 3
Razem: 38
Agora Zlote Przeboje 18
Roxy FM
Blue FM 1
Razem: 26
TIME ESKA FM 38
WAWA
VOX FM 1
Razem: 44
Grupa RMF RMF Maxxx 17
Razem: 17

Zrédlo: opracowanie wlasne.
Jak wida¢, najwieksza liczbe stacji posiada Grupa Time, nastepnie Eurozet,
Agora i RMF. Jesli chodzi o udzial w czasie stuchania w skali ogélnopolskiej sytu-

acja przedstawia sie nastepujaco:

Tabela 4. Stuchalno$¢ stacji poszczegdlnych sieci radiowych w 2010 r.

Nazwa sieci radiowe;j Nazwa stacji Stuchalnos$¢é (w%)
ESKA [38] 7,10%
TIME Radio WAWA [5] 0,60%
Razem: 7,70%
ZYOTE PRZEBOJE [18] 2,60%
AGORA ROXY [7] 0,20%
Razem: 2,80%
Plus [21] 0,90%
Planeta FM [14] 1,20%
EUROZET Antyradio [3] 0,60%
Razem: 2,70%
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RME RMF MAXXX [17] 3,10%
Razem: 3,10%
Wszystkie sieciowe: 16,30%

Zrédlo: Badanie Radio Track, styczeri 2010 — grudzier 2010.

Najwiekszy udzial w stuchalnosci ma grupa TIME, wynik ten zawdziecza wy-
sokiej stuchalnosci ESKI, ktéra w skali calego kraju ma udzial w rynku na poziomie
Programu 3 Polskiego Radia®®. Wyniki stuchalnosci pozostatych trzech grup ksztal-
tuja sie w okolicach 3%. Zestawiajac dane stuchalnosci poszczegélnych sieci z udzia-
fem w rynku wszystkich koncesjonowanych nadawcéw lokalnych, fatwo policzy¢,
ze taczna stuchalnos¢ wszystkich pozasieciowych rozglosni lokalnych ksztaltuje
sie na poziomie 7%. Pozasieciowe rozglosnie radiowe dzialaja jako autonomiczne,
niezalezne podmioty gospodarcze. Wérdd tego typu stacji mozna wymienic¢ cztery
zasadnicze grupy: radio niezalezne rynkowo, radio Kos$ciola rzymskokatolickiego,
radio akademickie, radio innych wyznan i miedzywyznaniowe oraz radio mniej-
szo$ci narodowych i etnicznych®. Najliczniejsza grupa sa rozglosnie niezalezne
rynkowo, ktére w 2007 r. stanowily ponad 55% tej grupy. Na drugim miejscu pod
wzgledem liczebnoéci znajduja sie rozgtosnie Kosciota rzymskokatolickiego: okoto
25%. Co dziesigta pozasieciowa stacja lokalna to radio akademickie. Najmniej licz-
ne w tej grupie sa stacje innych wyznan i miedzywyznaniowe oraz mniejszosci na-
rodowych i etnicznych, ktére razem stanowia niecaty 1% ogétu®. Stuchalnos¢ sta-
cji pozasieciowych jest bardzo zréznicowana. Wiekszo$¢ przegrywa na lokalnych
rynkach ze stacjami ogélnopolskimi czy radiostacjami sieciowymi, ale sa réwniez
przyklady nadawcéw, ktérzy radza sobie dobrze. Do takich nalezg Muzyczne Radio
Jelenia Géra czy Radio Hit Wloctawek, Radio Bielsko, ktére w swoich rejonach
ustepuja w stuchalnosci tylko stacjom ogdlnopolskim i sa liderami wéréd nadaw-
c6w nieogélnokrajowych’®. Warto zaznaczy¢, ze radia lokalne najlepsza stuchal-
no$¢ maja w Srednich miastach. Przy zwiekszajacym sie wskazniku usieciowienia
liderami wéréd rozglosni lokalnych sg najczesciej przedstawiciele sieci radiowych.
Podobnie jak w przypadku prasy lokalnej, réwniez w radiu postepuje proces kon-
centracji. Tym samym zagrozona jest réznorodno$¢ i pluralizm mediéw lokalnych
tego typu. Radio sieciowe jest przyszloscia rozglosni lokalnych, zwazywszy na fakt,
ze gtéwnym $rodkiem finansowania wigekszo$ci nadawcéw tego typu jest dochéd
z reklam. Stacje niesieciowe problem konkurowania na rynkach lokalnych prébuja
rozwigza¢ w podobny sposéb jak gazety lokalne. Od 2003 r. istnieje porozumienie
handlowe Pakiet Niezaleznych. Jak czytamy na stronie internetowej porozumienia:
»Pakiet Niezaleznych tworza stacje lokalne, reprezentatywne dla swoich regioné6w,
silnie zwigzane ze spoteczno$ciamilokalnymi. Ich program jest skierowany wtasnie
do takiego odbiorcy: informacje lokalne o wydarzeniach w regionie, przeglad miej-
scowej prasy i oferty pracy w danym regionie. Wiekszo$¢ stacji z Pakietu korzysta
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Por. wykres 1.

*  R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce. Podrecznik akademicki, dz. cyt., s. 145.
% Tamze.

% Badanie Radio Track, okres grudzien 2010 — styczen 2011.
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z serwiséw informacyjnych przygotowanych przez dziennikarzy Radia ZET”*". Do
pakietu nalezy okoto 50 stacji lokalnych (gléwnie nadawcédw prywatnych). Fakt, ze
Pakiet jest §cisle powiazany z grupa Eurozet, daje podstawy do przypuszczen, ze
cze$¢ stacji wkrétce moze zasili¢ ktérys z formatéw grupy. Na stronie Eurozet juz
mozemy znalez¢ nastepujace informacje: ,EUROZET jest najwieksza grupa radio-
wa w Polsce, w sktad ktérej wchodza stacje radiowe: Radio ZET, Chilli ZET, Radio
PLUS, Antyradio, Planeta FM oraz 52 stacje Pakietu Niezaleznych...”. Przysztos¢
radiofonii wydaje si¢ jednak mniej zagrozona niz prasy lokalnej, bo samo radio
w dobie nowych mediéw radzi sobie chyba najlepiej sposréd wszystkich mediéw
tradycyjnych.

Telewizja lokalna

Przemiany, jakie zachodzily na rynku telewizji lokalnej po 1989 r. bardzo przypo-
minaly te odbywajace sie w dziedzinie radiofonii lokalnej. Data graniczng bylo wej-
$cie w zycie Ustawy o radiofonii i telewizji 1 marca 1993 r.>* W kontekscie mediow
lokalnych istotne wydaja sie¢ dwa procesy rozpoczete w tym okresie: uruchamianie
autentycznych oddzialéw regionalnych przez TVP rozpoczete w 1992 r.° oraz po-
jawienie si¢ pierwszych niepublicznych stacji telewizyjnych, zaréwno naziemnych,
jak i kablowych.

Naziemna telewizja lokalna

Za pierwsza naziemna stacje tego typu w Polsce uznawana jest wroclawska tele-
wizja Echo. Stacja ta dziatata w latach 1990-1993. W 1993 r. zostala przejeta przez
wloskiego producenta telewizyjnego Nicola Grauso. Oprécz TV Echo Grauso
przejat 12 innych stacji lokalnych, ktére odtad wchodzity w sklad sieci Polonia 1%
KRRiT w 1994 r. nie przyznala jej koncesji. Wszystkie stacje wchodzace w sktad
sieci ulegty likwidacji, a w wyniku wielu przeksztalcen Polonia 1 obecnie dostepna
jest tylko droga satelitarng®?. W pierwszym procesie koncesyjnym Rada przyznata
koncesje dwém stacjom o zasiegu regionalnym NTP Plus (nadawala w 11 miastach
pétnocnej Polski) i Regionalnej Telewizji Wista (nadawata w 9 miastach potudnio-
wej Polski)®. Ponadto przyznano koncesje 13 stacjom lokalnym. Byly to: Telewizja

7 http://www.pakietniezaleznych.pl/.

% http://www.eurozet.pl/.

% R. Filas, Dwadziescia lat przemian polskich mediéw (1989-2009) w ujeciu periodycznym, dz.
cyt., s. 34.

€ R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce. Podrecznik akademicki, dz. cyt., s. 170.

¢ R. Filas, Dwadziescia lat przemian polskich mediéw (1989-2009) w ujeciu periodycznym, dz.
cyt., s. 34.

¢z R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce. Podrecznik akademicki, dz. cyt., s. 170, T. Mielczarek,
Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 358.

% R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce. Podrecznik akademicki, dz. cyt., s. 170.
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Bryza (koszaliniskie i szczeciniskie), Studio NTL (Radomsko), TV Niepokalanéw
(skierniewickie), TV Aval (jeleniogérskie), TV dolno$lgska TeDe (walbrzyskie
i wroctawskie), TV Legnica, TV Luban (jeleniogérskie), Sky-Orunia (gdanskie),
Telewizja Zielonogérska TV51, TV Vigor (gorzowskie), Fundacja Telewizji Lokal-
nej Kartuzy i TV Krzysztofa Kasprzyka (Czestochowa). Dwie ostatnie stacje po-
mimo otrzymania koncesji nie podjely dzialalno$ci. Pozostale telewizje lokalne od
poczatku mialy duze problemy finansowe i organizacyjne, a co najwazniejsze, nie
byly tak popularne, jak zakladano. Z tych wtasnie powodéw 6 z wymienionych sta-
cji zawarlo porozumienie. Stacje zrzeszone w porozumieniu dziataly odtad wspdl-
nie na rynku reklamy oraz emitowaly o$miogodzinny blok programowy Odra®.
Poza tym kazda ze stacji produkowata wlasne programy lokalne. W 1998 r. stacje
rozpoczely retransmitowanie programu Naszej Telewizji (p6Zniej TV4). Z czasem
niektore ze stacji z powodéw finansowych, zrezygnowaly z emisji wlasnych pro-
gramoéw, ograniczajac sie do retransmisji TV4. Gdy dobiegala korica wazno$¢ kon-
cesji, tylko trzy ze stacji zrzeszonych w Odrze nadawaly swéj program lokalny®.
Warunkiem przediuzenia koncesji przez KRRiT byto m.in. wznowienie nadawania
programéw lokalnych®. W 2004 r. na 9 telewizji lokalnych dziatajacych w Polsce
tylko 4 emitowaly programy wlasne. Oprdécz wspomnianych przedstawicieli sieci
Odra byla to TV Luban®. Kluczowym dla dalszego rozwoju naziemnej telewizji
lokalnej w Polsce byt rok 2005, w ktérym wygasaty dotychczasowe koncesje. Czes¢
ze stacji lokalnych juz wcze$niej przestala funkcjonowac, gtéwnie ze wzgleddéw fi-
nansowych (np. TV Sky-Orunia), ale pojawil si¢ tez nowy gracz na rynku w postaci
szczecinskiej telewizji Gryf. Wkrétce od sieci Odra odlaczyla sie NTL Radomsko,
a w miejsce stacji, ktére pozostaly w sieci, powstala Telewizja Odra Sp. z 0.0. Spé1-
ka to otrzymatla koncesje na nadawanie programéw lokalnych. Ujednolicone zo-
staly nazwy stacji wchodzacych w sktad spéiki, ktére w 2006 r. przedstawialy sie
nastepujaco: Odra — Gorzéw Wielkopolski; Odra — Glogéw, Legnica, Lubin; Odra
— Swidnica, Wroclaw, Opole; Odra — Zielona Géra i Odra Jelenia Géra. Oprécz
sieci Odra funkcjonowaly jeszcze trzy prywatne lokalne telewizje naziemne: NTL
Radomsko, Studio Luban —Bolestawiec i Telewizja Gryf®. Od tego czasu do dzi$ na
rynku naziemnych telewizji lokalnych zaszly dwie zmiany: przestata funkcjonowac
TV Gryf*, a pojawila si¢ TVT. Ponadto Studio Luban-Bolestawiec zmienilo nazwe
na Telewizja Luzyce. W 2010 r. pie¢ telewizyjnych programdéw naziemnych o zasie-
gu lokalnym rozpowszechniata Telewizja Odra Sp. z 0.0., a po jednym programie
spolki NTL — Radomsko Sp. z o.0., Telewizja TVT Sp. z o.0. i Telewizja Luzyce
Sp. z 0.0. Wszystkie programy mialy charakter uniwersalny i podejmowaly tematy-
ke lokalng. TV Odra nadal wspélpracuje z Polsatem, retransmitujac program TV4,
ktéry przerywany jest programami lokalnymi po pige¢ godzin dziennie w dwdch
blokach. NTL Radomsko nalezy z kolei do grupy TVN. Raméwka stacji sklada

¢ T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 358.

¢ Byly to NTL Radomsko, Telewizja Dolnoslaska, Telewizja Legnica/Lubin.
% R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, dz. cyt., s. 193.

¢ T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 358.

% R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, dz. cyt., s. 192—-195.

% Po $mierci wlasciciela przerwano nadawanie i juz go nie wznowiono.
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sie z trzech pasm lokalnych (od 06.45 do 07.30, od 18.30 do 19.00 i od 19.25 do
20.15) oraz retransmisji programu TVN. Kolejna ze stacji TVT réwniez retrans-
mituje programy TVN, a swoje produkcje nadaje w czterech pasmach (6.30-8.30,
11.35-12.40, 18.25-19 i 19.30-20). Ostatnia z omawianych stacji Telewizja Luzyce
réwniez retransmituje program TVN, lokalne audycje nadaje w trzech pasmach:
porannym, poludniowym i wieczornym lacznie okolo 2,5 godziny”. Gléwnymi
czynnikami hamujacymi rozwdéj lokalnych telewizji naziemnych jest brak wolnych
czestotliwo$ci oraz koszty zwiazane z rozpoczeciem nadawania”. Trudno wiec
przypuszczac, aby liczba tego typu stacji miata wkrétce wzrosnac.

Telewizja kablowa

Kolejnym waznym elementem rynku telewizji lokalnej sg sieci kablowe. Warto za-
znaczy¢ w tym miejscu, ze wszystkie aktualnie nadawane naziemne komercyjne
stacje lokalne mozna znalez¢ w ofercie sieci kablowych na terytorium nadawania.
Jednak najwieksza sila sieci kablowych na rynku telewizji lokalnej sa ich wlasne
programy. Sieci kablowe zaczely powstawac¢ w Polsce juz u schytku lat 80. XX w.,
ale to w poczatkach kolejnej dekady przezywaty najburzliwszy rozwéj”. Sam rynek
operatordw sieci kablowych w ostatnich 20 latach podlegal ciagglym przemianom.
Rozwdj sieci kablowych w naszym kraju mozna podzieli¢ na nastepujace okresy:
— Okres pionierski — spotecznikowski (od marca 1988 do lutego 1989 r.);

— Okres ,wolnej amerykanki” (od marca 1989 do korica 1990 r.);

— Okres szybkiego rozwoju (od 1991 do 1993 r.);

— Okres profesjonalizacji (od 1994 do 1996 r.);

— Okres intensywnej konsolidacji (od 1997 do 2000 r.);

— Okres dzialalno$ci multimedialnej (od 2001 r.);

— Poczatek cyfryzacji przekazéw multimedialnych (od 2005 r.)”.

W 2010 r. mozliwo$¢ odbioru programoéw telewizyjnych i radiowych droga ka-
blowa mialto ponad 300 miast, w wszystkie powyzej 40 tys. mieszkaricow’. Dostep
do telewizji kablowych posiada okoto 4 mln gospodarstw domowych. Ponad trzy
czwarte z nich korzysta z ustug jednego z 10 najwiekszych operatoréw sieci kablo-
wych?.

Ponizsza tabela przedstawia ranking 10 najwiekszych sieci kablowych w pierw-
szym kwartale 2011 r.

70 Analiza wlasna na podstawie raméwek omawianych stacji.

7t R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, dz. cyt., s. 208.

72 Tamze.

7 R.Filas, 15 lat telewizji kablowej w Polsce, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2002, nr 34, s. 24, M. Kan-
towicz, 20 lat telewizji kablowej w Polsce, s. 6.

Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku, KRRiT, Warszawa,
marzec 2011, s. 34.

Tamze.
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Tabela 4. Najwieksze sieci kablowe w I kwartale 2011 r.

Lp. | Operator Liczba abonentéw — I kwartal 2011
1 UPC Polska 1096300
2 Vectra 771300
3 Multimedia 699000
4 Aster 38000
5 Toya 160000
6 |Inea 138000
7 Stream Communications 101848
8 Petrus 48000
9 Promox 33300
10 |Sat Film 25000

Zrédlo: strona internetowa PIKE, www.pike.org.pl.

Rynek telewizji kablowych zmienia si¢ gléwnie z powodéw technologicznych.
Wiekszos¢ sieci kablowych oferuje tzw. uslugi zintegrowane polegajace na zapew-
nieniu dostepu do telewizji, telefonii i internetu. Dodatkowo w sieciach kablowych
stale postepuje proces cyfryzacji’®. Osobna kwestia jest przygotowywanie przez
sieci kablowe lub inne podmioty programéw lokalnych emitowanych za posred-
nictwem kabléwek. Rozpowszechnianie obcych programéw wymaga zgloszenia do
rejestru Przewodniczacego KRRiT, natomiast na emisje wlasnego programu trzeba
uzyska¢ koncesje. Od momentu, kiedy KRRiT przyznaje koncesje na nadawanie
programu w sieciach kablowych, do konca 2010 r. wydano ich 482”". Nie ozna-
cza to oczywiscie, ze we wszystkich tych sieciach kablowych nadawane sa lokalne
programy. Wedlug danych szacunkowych w 2006 r. na 363 pozwolenia odnotowa-
no 222 podmioty emitujace programy lokalne™. Wiekszo$¢ z tych podmiotéw jest
wlasnoscia oséb fizycznych (39,2%) badz spétek z o.0. (24,77%) ponadto wlasci-
cielami sg: spétdzielnie (12,16%), sp6iki akcyjne (9,01%), samorzady terytorialne
(7,65%) i organizacje pozarzadowe (7,21%)”. Tam, gdzie odbiorcy maja dostep do
lokalnej telewizji kablowej, bardzo czesto jej ogladalnos¢ jest poréwnywalna albo
przewyzsza ogladalno$¢ regionalnego programu TVP. Producentami programéw
lokalnych sg najcze$ciej operatorzy sieci kablowych o $rednim zasiegu (15-50 tys.
abonentéw). Zdarza sie réwniez, ze producentami programéw sa nadawcy nie-
posiadajacy sieci kablowej i wykorzystujacy inne sieci®. Czestym zjawiskiem na
rynku lokalnych programéw rozpowszechnianych w kabléwkach jest wymiana tre-
$ci pomiedzy nadawcami. Dzieki temu mozna wzbogaci¢ oferte programowa bez
wzrostu kosztéw produkcji®!. Programy wlasne sieci kablowych zazwyczaj skta-
daja si¢ ze statycznych tablic informacyjnych, ale pojawiaja sie tez samodzielnie
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produkowane programy lokalne®. ,Sredni czas nadawania programu w sieciach
kablowych to 1 godzina na dobe. Najdiuzszy czas nadawania programu to 13 go-
dzin na dobe, za$ najkrétszy 20 minut na dobe. (...) Wlasne programy koncesjono-
wane byly gtéwnie poswiecone tematyce lokalnej i wypetnialy luke w dostepie do
informacji, ktdrej nie byli w stanie zapewni¢ naziemni nadawcy ogélnopolscy oraz
programy regionalne, rozpowszechniane przez Telewizje Polska SA™. Od 2004 r.
Polska Izba Komunikacji Elektronicznej organizuje konkurs ,To nas dotyczy” na
najlepsze programy telewizji lokalnych®. W 2010 r. wéréd zwyciezcéw znalezli sie
przedstawiciele telewizji kablowych. W kategorii ,Program Informacyjny” zwycie-
zyla Wielkopolska Telewizja Kablowa z Poznania. Z kolei Telewizja Sudecka Biela-
wa zwyciezyla w kategoriach ,Krétka forma telewizyjna” i ,Nasz niezwykly go$¢”
Natomiast nagrode w kategorii ,Moja mata ojczyzna” otrzymatla Miejska Telewizja
Stalowa Wola®. Przyklad powyzszych stacji pokazuje, Ze pomimo ograniczen fi-
nansowych réwniez w ramach telewizji kablowych mozna tworzy¢ programy o wy-
sokim poziomie zaréwno technicznym, jak i redakcyjnym. Niewatpliwie préba dla
telewizji kablowej bedzie zderzenie z postepujaca cyfryzacja i rozwojem internetu.
To wlaénie telewizje internetowe sa obecnie najwigkszym zagrozeniem dla telewi-
zji kablowych.

VP

Ostatnim z analizowanych graczy na rynku lokalnej telewizji jest nadawca pu-
bliczny — TVP SA W 1992 r. rozpoczal sie proces uruchamiania autentycznych
programoéw regionalnych przez oddzialy TVP. Ustawa o radiofonii i telewizji dla
TVP przewidziala strukture spolki z oddziatami terenowymi, a jednym z zadan
TVP SA mialo by¢ nadawanie programéw regionalnych®. Poczatkowo oddzialy
terenowe zgodnie z zapisami ustawy emitowaly calodzienne programy wlasne, jak
réwniez audycje w rozlacznej sieci Programu II. Ponadto produkowaly tez audycje
na antene ogoélnopolska i informacje dla TAI Ten spos6b funkcjonowania oka-
zal sie jednak bardzo kosztowny i juz w pierwszym roku funkcjonowania TVP SA
zainicjowano wspélna polityke programowa i zakupowa o$rodkéw®. W 1998 r.
telewizja publiczna posiadata 12 oddzialéw terenowych, ktére coraz bardziej za-
ciesnialy wspoélprace ze soba. Wtedy wlasnie zarzad przyjal koncepcje sieci, ktéra
pOzniej zostanie nazwana TVP3 Regionalna®. Program poszczegdlnych o$rodkéow
skladat sie z dwoch czesci: pasma wspdlnego i pasma wlasnego. W 2001 r. pa-
smo wspoélne stanowilo trzy czwarte czasu nadawania programéw regionalnych.
Program ten mial charakter uniwersalny. Od 2000 r. programy regionalne postu-

82 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja..., dz. cyt., s. 362.

8 Informacja o podstawowych problemach radiofonii, dz. cyt., s. 33.

8 M. Kantowicz, 20 lat telewizji kablowej w Polsce, dz. cyt., s. 17.

8 Informacja o podstawowych problemach radiofonii, dz. cyt., s. 33.

8 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Dz.U. z 1993 ., nr 7, poz. 34.

8 K. Jakubowicz, Media publiczne. Poczgtek kovica czy nowy poczgtek, Warszawa 2007, s. 236.
8  Tamze.
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giwaly sie logiem TVP3. W marcu 2002 r. zostala utworzona TVP3 Regionalna,
ktéra usankcjonowata niejako to, co istniato juz od kilku lat, czyli jeden program
z 12 odmianami®. Wéwczas tez przyjeto zalozenie, ze pasma wlasne sktadaja sie
gléwnie z pozycji informacyjnych i publicystycznych®. W 2004 r. powstaly kolejne
4 oddzialy regionalne i program ukazywatl si¢ w 16 odmianach. Systematycznej
zmianie ulegal tez charakter stacji z uniwersalnego do informacyjno-publicystycz-
nego. Natomiast w ramdwece stacji coraz wiecej czasu zajmowala emisja pasma
wspolnego (84% w 2007 r.). W 2007 r. TVP3 Regionalna zostala przeksztalcona
w TVP Info, stacje o charakterze stricte informacyjnym®~

W 2010 r. TVP SA nadaje 16 programéw regionalnych o wspélnej nazwie TVP
Info, tworzonych przez 16 osrodkéw terenowych w: Bialymstoku, Bydgoszczy,
Gdansku, Gorzowie Wielkopolskim, Katowicach, Kielcach, Krakowie, Lublinie,
Lodzi, Olsztynie, Opolu, Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie i Wrocta-
wiu. TVP Info obejmuje swym zasiegiem 70,81% ludnosci kraju i 52,82% jego
powierzchni®®. Udzial TVP Info w rynku telewizyjnym w 2010 r. wynosil 4,9%
(wykres 2).

Wykres 2. Podziat rynku telewizyjnego w 2010 r.
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Zrédto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku, KRRIT,
Warszawa, marzec 2011, s. 83.

8 R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce. Podrecznik akademicki, dz. cyt., s. 174.

% K. Jakubowicz, Media publiczne. Poczgtek korica..., dz. cyt,, s. 236.

o R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce. Podrecznik akademicki, dz. cyt., s. 174.
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% Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku, KRRiT, Warszawa,
marzec 2011, s. 13.
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TVP Info zwiekszylo udzial w rynku w poréwnaniu z rokiem 2009 o 0,5%°*.
W ostatnim roku funkcjonowania TVP3 Regionalnej udzial ten ksztaltowal sie na
poziomie 4,8%%. Latwo wigc zauwazy¢, ze przez kilka ostatnich lat pozycja TVP
Info na rynku telewizyjnym nie ulega wyraznym zmianom. Jesli idzie o raméw-
ke stacji to w 2010 r. 85% stanowil program wspdlny, pozostale 15% to progra-
my nadawane w pasmach rozlacznych TVP Info. Dziennie kazdy oddzial nadawat
$rednio 3 godziny i 36 minut pasma roztacznego®. Ponizsze wykresy prezentuja
strukture programu wspélnego TVP Info (wykres 3) i strukture programu pasm
roztacznych (wykres 4) w 2010 r.

Wykres 3. Struktura programu wspélnego TVP Info w 2010 r.

Religijne; Muzyka; 0,2%
1,1%

Edukacja; 2,6%

Film dokumentalny; 9,4%

Autopromocja; 2,2%.

Zrédto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku, KRRIT,
Warszawa, marzec 2011, s. 54,

Zaréwno w programie wspdlnym, jak i w pasmach roztacznych widoczna jest
przewaga audycji informacyjnych i publicystycznych, co potwierdza charakter sta-
¢cji. Réwniez film dokumentalny jest istotnym elementem obu pasm. W programie
roztacznym stosunkowo duzy jest udzial tematyki sportowej. Dodatkowo zauwa-
zalne jest wigksze zréznicowanie tematyczne programu rozlacznego.

Rok 2010 byt ostatnim, w ktérym TVP SA nadawala programy regionalne w pa-
$mie rozlacznym w TVP 2. W roku tym kazdy z oddzialéw rozpowszechnil éred-
nio ok. 115 godzin programu regionalnego (dziennie ok. 19 minut). Laczna liczba
godzin programéw regionalnych w rozlaczonym pasmie wyniosta 1831 godzin
i zmniejszyla sie w stosunku do 2009 r. o0 683,5 godzin®”. W 2011 r. TVP SA zrezy-
gnowatla z nadawania programéw regionalnych w pasmie roztacznym TVP 2.

% Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku, KRRiT, Warszawa,
marzec 2011, s. 85.

% R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce. Podrecznik akademicki, Poznan 2009, s. 186.

% Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku, KRRiT, Warszawa,
marzec 2011, s. 56.

% Tamze, s. 54.
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Wykres 4. Struktura programu pasm roztacznych TVP Info w 2010 r.

Film fabularny; 1,4%
Muzyka; 2,2%

Rozrywka; 1,1%

Zrédto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku, KRRIT,
Warszawa, marzec 2011, s. 55,

TVP niewatpliwie posiada najlepsza spo$réd wszystkich nadawcéw telewizyj-
nych w Polsce baze do aktywnej dziatalnoci w systemie mediéw lokalnych. Srodki,
ktére nadawca publiczny przeznaczy! i przeznacza na funkcjonowanie osrodkéw
terenowych, sa jednak niewspétmierne do zyskéw, jakie uzyskuje na tym rynku.
Dlatego tez obecna sytuacja, w ktérej 16 oddzialéw terenowych pracuje na rzecz
jednej anteny sila rzeczy prowadzi do marginalizowania tresci regionalnych, nie
méwiac juz o lokalnych. TVP Info to zdecydowanie stacja ogélnopolska. TVP SA
nie moze jednak zrezygnowac z programéw regionalnych, bo ma ustawowy obo-
wiazek ich nadawania®. Czesto jednak nie sposéb oprze¢ sie wrazeniu, ze jest to je-
dyny powdd ich funkcjonowania. Niewatpliwym atutem TVP Info jest zasieg roz-
powszechniania i fatwo$¢ odbioru. W wielu miejscach naszego kraju TVP Info jest
jedyna telewizja, w ktérej przedstawiciele lokalnych spoleczno$ci moga znalez¢é
informacje ich dotyczace. I cho¢ program regionalny stanowi tylko 15% raméwki
stacji, to wciaz jest to istotny element codziennej informacji o regionie.

Lokalne media w internecie

O ile badania prasy, radia i telewizji medioznawcy prowadza juz od kilkudziesigciu
lat, o tyle internet wciaz jest zjawiskiem nowym dla badaczy. Jeszcze kilkanascie
lat temu podzial r6l w mediach wydawal sie prosty. Radio podawalo informacje,
telewizja ja pokazywala, a dzien pézZniej komentowala ja prasa®. Dzi$§ sytuacja

% Jakubowicz K., Media publiczne. Poczgtek kovica czy nowy poczgtek, dz. cyt., s. 237.
% K. Urbanowicz, Pig¢ zagrozen, jakie Internet stwarza dla prasy, ,Media Café Polska” [online:]
http://mediacafepl.blogspot.com/2006/01/pi-zagroe-jakie-internet-stwarza-dla.html.
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prezentuyje sie zgota odmiennie. Wszystko za sprawa tzw. nowych mediéw, a kon-
kretnie internetu. ,Internet zawiera w sobie radio, film i telewizje (...), przekracza
ograniczenia wzorcéw druku, radia i telewizji”'®. W dziedzinie mediéw lokalnych
internet tez zaczyna odgrywaé coraz wieksza role. Niemal wszystkie tradycyjne
media lokalne posiadaja swoje strony internetowe, gdzie w mniejszym lub wigk-
szym stopniu udostepniaja informacje przekazywane do tej pory w sposéb tra-
dycyjny'®. Korzystanie z mediéw internetowych wymaga teoretycznie wiekszego
nakladu $rodkéw zaréwno technicznych, jak i umiejetnosci odbiorcy niz w przy-
padku mediéw tradycyjnych. Zaréwno dostep do internetu, jak i odsetek ludnosci,
ktéra potrafi z niego skorzystal, systematycznie wzrasta. Jednak wciaz duzy jest
odsetek tzw. wykluczonych cyfrowo, zwlaszcza wéréd oséb starszych.

Wiele 0s6b nie korzysta z internetu z powodu braku umiejetnosci, a nie z braku
dostepu. Co moze wskazywac, ze pewien odsetek ludnosci pozostanie juz do konca
swojego zycia poza sferg odbiorcéw mediéw internetowych.

Internet vs prasa drukowana

Czytelnictwo prasy systematycznie spada, na co wplywa miedzy innymi dynamicz-
ny rozwdj internetu. W czeéci artykulu poswieconej prasie lokalnej przyblizono
najwieksze wady tego elementu systemu medialnego. Jedna z pierwszych byla pe-
riodycznos¢, ktéra w ponad 90% byla rzadsza niz codzienna. Latwo zauwazy¢, ze na
tym polu przewaga internetu jest wrecz miazdzaca. Media online daja mozliwos¢
nieustajacej aktualizacji tresci. Zaréwno zaangazowanie $rodkéw finansowych, jak
i ludzi jest nieporéwnywalnie mniejsze niz w przypadku mediéw tradycyjnych.
Kolejnym problemem prasy lokalnej byta struktura wlasnosci tytutéw prasowych,
gdzie ponad 1/3 jest uzalezniona od samorzaddéw lokalnych. W mediach interneto-
wych o wiele tatwiej jest rozpocza¢ dziatalno$¢ poza strukturami samorzadowymi.
Praktycznie kazdy moze przy niewielkim nakladzie srodkéw rozpocza¢ dziatalnosé
medialna w internecie, co znajduje odzwierciedlenie w liczbie lokalnych stron in-
ternetowych. W wiekszosci powiatéw istnieje lokalny portal informacyjny, ktére-
go wlascicielem jest osoba prywatna. Na rynku lokalnych mediéw internetowych
duza aktywno$¢ wykazuja tez wydawcy gazet drukowanych, a zwlaszcza dzien-
nikéw regionalnych. Dwa najwieksze koncerny tej grupy, Polskapresse i Media
Regionalne, prowadza bardzo aktywna polityke w tym obszarze. Niejednokrotnie
w wyniku restrukturyzacji wydawcy decyduja sie na likwidacje papierowych dodat-
kéw lokalnych na rzecz ich ukazywania si¢ w sieci. Réwnie duze zaangazowanie na
rynku lokalnym wykazuja najwieksze ogélnopolskie portale internetowe: Onet.pl,
Interia.pl, Gazeta.pl. Wszystkie te portale wyraznie intensyfikuja dzialania w re-
gionach, przede wszystkim przez personalizacje tre$ci odpowiednia do miejsca
zamieszkania odbiorcy.

190 Tamze.
10 R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce. Podrecznik akademicki, dz. cyt., s. 248.
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Méwiac o prasie lokalnej, nierzadko narzeka si¢ na poziom tresci przekazy-
wanej w tego typu mediach. W lokalnych mediach internetowych zwtaszcza tych,
ktére sa wlasnoscia pojedynczych oséb lub opieraja si¢ o tzw. dziennikarstwo oby-
watelskie, problem jakosci tresci jest jeszcze wiekszy. Czesto brakuje kontroli nad
ukazujacymi sie tekstami i ich poziom zaréwno merytoryczny, jak i stylistyczny
odbiega od wzorcéw dziennikarstwa.

Internet vs radio

Radio bardzo dobrze odnalazlo si¢ w rzeczywistosci nowych mediéw. Mozliwosci,
jakie dal internet, pozwolily utworzy¢ poszczegélnym rozglosniom strony inter-
netowe, ktdére czesto sa uzupelnieniem oferty tradycyjnej. Ponadto internet stal
sie dodatkowym kanatem do przesylu sygnalu, ktéry bardzo czesto réwnolegle
jest transmitowany droga radiowa. Radio tradycyjne nie stracitlo wiele w starciu
z internetem, poniewaz sytuacje, w ktérych przecietny uzytkownik stucha radia,
z jednej strony uniemozliwiaja korzystanie z internetu (np. jazda samochodem)
z drugiej pozwalaja na korzystanie z tych mediéw réwnoczesnie (np. praca biuro-
wa). Ta druga sytuacja jest duzo trudniej wykonalna w przypadku prasy czy telewi-
zji. Warto tez zauwazy¢ rosnaca liczbe lokalnych rozglosni radiowych, ktére nadaja
tylko w internecie. Wiekszo$¢ stuchaczy korzysta jednak z nich w taki sam sposéb
jak z tradycyjnego radia, czyli stuchajac na biezaco nadawanych audycji. Mniej niz
co piaty sluchacz odstuchuje fragmenty wczeséniejszych audycji badz pobiera cale
audycje na dysk swojego komputera.

Wykres 5. Sposdb stuchania radia w internecie
95%

11%

radio ogdlne stuchanie fragmentéw programu radiowego pobieranie z internetu podcastéw
juz wyemitowanego w eterze

Zrédto: Raport z Badania Internetowego Audytorium Radia, Millward Brown SMG/KRC,
lato 2010.
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Internet vs telewizja

Dla lokalnych stacji telewizyjnych internet podobnie jak dla radia stat si¢ kolejnym
kanalem przesylu informacji. Coraz wiecej na rynku mediéw lokalnych tzw. tele-
wizji internetowych i coraz wiecej telewizji lokalnych udostepnia swoje programy
takze w internecie. O ile w przypadku radia uzytkownicy chetnie korzystaja z tzw.
streamingu, o tyle w telewizji internetowej popularniejsze jest odtwarzanie wcze-
$niej zamieszczonych produkgji. Internet jest zagrozeniem dla lokalnych telewizji
o tyle, ze koszty uruchomienia telewizji internetowej sa o wiele nizsze niz tej trady-
cyjnej. Dodatkowo wciaz nieuregulowana jest kwestia otrzymywania koncesji czy
rejestrowania w sadzie mediéw internetowych, co znacznie upraszcza rozpoczyna-
nie dziatalnosci na tym polu.

Wydaje sig, ze w dziedzinie mediéw lokalnych (ale nie tylko) najbardziej za-
grozona ze strony internetu jest prasa. Nie oznacza to jednak, ze wlasciciele ra-
diostacji czy telewizji lokalnych moga spac spokojnie. Media konwergentne, czyli
te zawierajace elementy wszystkich mediéw tradycyjnych niewatpliwie stanowia
przyszlos¢ systeméw medialnych. Dla wielu wlascicieli tradycyjnych mediéw jedy-
nym ratunkiem moze by¢ intensyfikacja dziatalno$ci online.

Podsumowanie

Media lokalne w ostatnich dwoch dekadach przeszly droge, ktéra najlepiej okre-
$lit w tytule swojej ksiazki Tomasz Mielczarek. Od monopolu, przez pluralizm, do
koncentracji. Ta cze$¢ systemu medialnego jest niewatpliwie swoistym barome-
trem przemian, jakie zachodzily w naszym kraju. Wydaje sie, ze obecnie mamy
do czynienia z kolejnym waznym okresem w historii mediéw, nie tylko tych lokal-
nych. Oto internet staje sie srodowiskiem, ktére jest w stanie wchlonaé wszystkie
dotychczasowe media. Raczej pewne jest, ze proces ten nastapi. Czy dokona si¢ on
w calosci i jak dlugo potrwa, trudno oceni¢. Z punktu widzenia mediéw lokalnych,
te tradycyjne powinny przetrwaé dluzej niz na szczeblu ogdlnokrajowym. Powo-
dem takiego stanu rzeczy moze by¢ fakt, ze to wlasnie w matych spotecznosciach
lokalnych jest najwiekszy odsetek wykluczonych cyfrowo. Z drugiej jednak strony
to wlasnie nowe media daja spotecznosciom lokalnym to, czego brakuje w me-
diach tradycyjnych. Chodzi mianowicie o wolnos¢, rozumiang jako realny dostep
do udzialu w dyskusji publicznej. Dzi$ odbiorca mediéw lokalnych to nie bierny
czytelnik, sluchacz czy telewidz, to aktywny internauta. Ten aktywny internauta
w prosty sposéb moze na forum wyrazi¢ swoje poglady o lokalnych elitach, po-
dzieli¢ sie z innymi informacjami o wydarzeniach kulturalnych czy sportowych,
czy w koncu nawiaza¢ kontakt z ludZmi o podobnych zainteresowaniach. Realnym
problemem, jaki pojawia sie w kontekscie internautéw jest ich anonimowo$¢ i brak
przygotowania dziennikarskiego. Nietrudno znalez¢ w internecie teksty petne in-
wektyw, oszczerstw i oskarzen, pod ktérymi podpisuje si¢ anonimowy uzytkow-
nik. Réwnie tatwo tez w lokalnych mediach internetowych znalez¢ artykuly, ktére
z rzetelno$cia dziennikarska nie maja wiele wspdlnego. Swoiste uwolnienie zawo-
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du dziennikarza, jakie nastapilo w dobie internetu, chyba najbardziej widoczne jest
na rynku mediéw lokalnych. O ile zalozenie gazety, uruchomienie radia czy tele-
wizji wymaga czasu i pieniedzy, o tyle stworzenie prostej strony internetowej i jej
zarzadzanie to zadanie, z ktérym w sposéb bardzo dobry radza sobie nastolatkowe.
Internet ze wszystkimi swoimi zaletami przyniost tez na rynek mediéw lokalnych
wszystkie wady. Paradoksalnie to medium, ktére w kilka sekund umozliwia znale-
zienie nam przydatnych informacji, od $wiadomych uzytkownikéw wymaga o wiele
wiecej zaangazowania niz media tradycyjne. Kiedy$ dziennikarz byl np. posredni-
kiem miedzy ludem a wladzg. Dzi$ przedstawiciele tak wladzy, jak i ludu nierzadko
wecielaja si¢ w role dziennikarzy, co zamiast czynic¢ sfere publiczna bardziej przej-
rzysta, zaciera utrwalony wcze$niej podzial rél. Przyszios¢ mediéw lokalnych zale-
zy w duzej mierze od aktywno$ci poszczegdlnych spotecznosci lokalnych. W dobie
globalizacji, coraz wiekszego wplywu mediéw ponadlokalnych na rynku lokalnym,
gospodarki wolnorynkowej i dynamicznie rozwijajacego si¢ internetu przetrwaja
tylko te media lokalne, ktére beda w stanie reagowac na czynniki zewnetrzne, nie
zapominajac jednak o specyficznych potrzebach lokalnego odbiorcy.
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Pawel Jezierski

Media katolickie

Po 1989, kiedy panistwo wycofywalo si¢ z wielu dotychczasowych dziedzin aktyw-
nosci, jego miejsce w wielu dziedzinach zaczal zajmowaé Kosciét katolicki, ktéry
stal si¢ jedna z najpowazniejszych grup nacisku politycznego. Cho¢ sfera polityki
nie stanowila gléwnego wymiaru jego dziatalnosci, Kosciét jawit sie jako podmiot
zycia politycznego'. Czesc¢ kleru i niektére organizacje, majace w nazwie katolickie,
zdawalo sie, jakby zapominaly, ze w §wietle ,Gaudium et spes’, konstytucji duszpa-
sterskiej ,O Kosciele w §wiecie wspélczesnym” ogloszonej przez papieza Pawla VI
7 grudnia 1965 r. — Ko$ciél nie powinien zajmowac¢ sie polityka. Polski Koscidt,
ktérego rzadzacy Polska komunisci chcieli zupelnie pozbawié¢ wplywu na rzeczy-
wisto$¢ spoleczng, a w istniejacym dwczesnie podziale spotecznym: ,my” — ,oni”
stal zdecydowanie po stronie ,,my’; chcial w zupelnie juz wolnej Polsce odzyska¢
»halezng” — jego zdaniem — pozycje. Réwniez poprzez ,media masowe”. Jednak dla
Kosciota odpowiedniejszym terminem niz ,masowe’; jak uznano podczas II Sobo-
ru Watykanskiego, jest termin ,spoleczne’, dlatego wszystkie $rodki posredniczace
w przekazywaniu réznych tre$ci duchowych beda nazywane ,Instrumenta coum-
munications socialis”. W Polsce w praktyce duszpasterskiej uzywa sie wiec wylacz-
nie terminu ,$rodki spolecznego przekazu™.

We wspoélczesnych mediach jako poteznym $rodku ksztaltowania opinii pu-
blicznej, umystéw i sumien ludzkich, wiele zagrozen zauwazal Jan Pawel II, jed-
nak widzial w nich przede wszystkim ogromna szanse dla Ko$ciola i ewangeliza-
cji. Wyglosit i napisat ponad 200 tekstéw o mediach i dziennikarstwie. Przez cate
swoje zycie zyl z dziennikarzami w przyjazni, chwalil ich, podziwial, ale i pouczal®.

! P.Borecki, Geneza modelu stosunkow parstwo — kosciot w konstytucji RP, Wydawnictwo Sejmo-
we, Warszawa 2008, s. 5.

2 A. Lewek, Podstawy edukacji medialnej i dziennikarskiej, Warszawa 2003, s. 55, [za:] P. Wi-
$niewski, Radiofonia i Telewizja, narzedzia stuzgce realizacji misji Kosciota, Prawo i praktyka,
Wydawnictwo KUL, Lublin 2010, s. 18.

3 Tenze, Informacja w nauce Kosciota o mediach, ,Kultura, Media, Teologia. Kwartalnik Nauko-
wy Wydzialu Teologicznego UKSW?” 2010, nr 2, s. 16.
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Wspoélczesny Koscidl, uznajac za jedna z podstawowych funkcji prasy katolickiej
dziatalno$¢ ewangelizacyjna, zobowiazuje rowniez laikat do skutecznego ewange-
lizowania samych mediéw masowych. W szczegdlny sposéb postulat ten akcentu-
je Jan Pawel II w adhortacji ,,Christifideles laici”: ,Na wszystkich drogach $wiata,
a wiec takze na jego wielkich arteriach, jakimi sg prasa, film, radio, telewizja i teatr,
musi by¢ gloszone zbawcze stowo Ewangelii™.

Kosciét instytucjonalny — dociera do wiernych poprzez media nazywane ka-
tolickimi zgodnie z ,kryterium nadawcy’, czyli, jak definiuje Katarzyna Pokorna-
-Ignatowicz, te zaloZone i prowadzone przez struktury kos$cielne i te, ktére Kosciot
instytucjonalny legitymizuje, poprzez obecno$¢ w redakeji tzw. asystenta kosciel-
nego. Nalezng pozycje chcialy odzyskac tez wszelkie organizacje i grupy majace
w nazwie katolickie, z kolei te — gtéwnie za pomoca mediéw, nazwanych katolic-
kimi wedlug ,kryterium odbiorcy’, czyli tych, ktére do katolikéw sa adresowane®.
W tym opracowaniu zostang oméwione media katolickie wyrdzniane ze wzgledu
na kryterium odbiorcy, co jest terminem szerszym. Obejmuje on takze wszystkie
media bedace katolickimi wedle kryterium nadawcy. Natomiast nie wszystkie pi-
sma katolickie wedlug kryterium odbiorcy sa nimi wedle kryterium nadawcy (np.
»Nasz Dziennik’, ale i ,Tygodnik Powszechny’, ktéry utracit asystenta na poczatku
lat dziewiecdziesiatych XX w., w zwiazku z konfliktem z hierarchig koscielna).

,Nalezna pozycja kosciota”, czyli krétka historia ,Polaka katolika”
i mediow katolickich w Polsce

Nie ulega watpliwosci, ze podstawy etyczne kregu kulturalnego, do ktérego nalezy
Polska, nie odbierajac niczego innym $wiatopogladom i religiom, uksztattowato
chrzescijanistwo®. Polska i Wielkie Ksiestwo Litewskie, ktére od XVI w. tworzyly
jedno panstwo: Rzeczpospolita Obojga Narodéw, byly w zupelnie innej geopoli-
tycznej czesci Europy niz kraje Europy Zachodniej. Nie byly czescia Europy ka-
roliniskiej, nie byly czescia Cesarstwa Rzymskiego ani tez Cesarstwa Rzymskiego
Narodu Niemieckiego. Kraje te byly swego rodzaju terenem przejéciowym mie-
dzy rzymskim Zachodem i rusko-bizantynskim Wchodem, zaréwno pod wzgle-
dem geograficznym, jak i kulturowym’. ,Zasieg tych obydwu cywilizacji pokrywat
sie z zasiegiem chrzescijanistwa zachodniego i wschodniego. (...) Rzeczpospolita
XVI-XVIII w. byla krajem wielonarodowo$ciowym i wielowyznaniowym. Wsréd
zamieszkujacych ja narodéw byly réwniez takie, ktére zostaly najpézniej w Europie

4

A. Lepa, Katalog prasy katolickiej w Polsce, Archidiecezjalne Wydawnictwo Lédzkie, L6dz
1994, s. 5.

K. Pokorna-Ignatowicz, Media Katolickie w III RP i ich wktad w budowe polskiej demokracji,
[w:] Media a demokracja, red. L. Pokrzycka i W. Mich, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Cu-
rie-Sktodowskiej, Lublin 2007, s. 122.

J.J. Lipski, Dwie ojczyzny — dwa patriotyzmy. Uwagi o megalomanii narodowej i ksenofobii
Polakow, Podziemne Wydawnictwo NOW, 1981, [online] wyborcza.pl, 2008.08.09, dostep:
06.06.2011.

S. Litak, Od reformacji do oswiecenia, Koscidt, katolicki w Polsce nowozytnej, Towarzystwo Na-
ukowe Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, Lublin 1994, s. 7.
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schrystianizowane. Polska byla pafistwem rozwijajacym sie jakby na uboczu. (...)
Najistotniejszym czynnikiem wiazacym je z Zachodem byt katolicyzm™.

Kiedy w XVIII w. Polska na 123 lata utracifa niepodleglo$¢, to wlasnie Kosciét
byl ostoja wartosci patriotycznych. Pod zaborami zaczela si¢ ukazywac prasa ka-
tolicka. Biskup Adam Lepa w Katalogu prasy katolickiej z 1994 r. naliczyl 22 tytu-
ty, ktére zaczely sie ukazywac przed 1918 rokiem’. Znaczna cze$¢ duchowienstwa
zaangazowala si¢ w walke o odzyskanie niepodleglosci. Réwniez ,wtedy uksztal-
towala sie polska religijno$¢ oparta na hasle Polak — katolik, oraz mesjanistycz-
na wizja loséw narodu (Polska Chrystusem narodéw), dzieki czemu wyksztalcila
sie pierwsza charakterystyczna cecha polskiego Ko$ciola, czyli §ciste powigzanie
z patriotyzmem i méwiac w duzym uproszczeniu z polityka™°. Poza pozytywnym
i potrzebnym w czasach zaboréw znaczeniem hasta Polak — katolik, ,twierdzenie
o nierozlacznosci polskosci i katolicyzmu moze mie¢ rézne interpretacje. Rzuca
sie je przewaznie bez blizszego sprecyzowania — i dzieje sie to tak czesto, Zze mozna
dopatrzy¢ sie w tym metody. Poniewaz slogan ten w najbardziej narzucajacej sie
interpretacji moze znaczy¢, ze kto nie jest katolikiem, nie jest pelnowartosciowym,
zupelnym Polakiem (jesli jest w ogéle Polakiem sensu stricto)”.

Jan Jézef Lipski w tytule swojego artykulu postawil teze o istnieniu dwdch réz-
nych patriotyzméw. Podobnie jest z katolicyzmem w Polsce. Cho¢ Kosciét jest je-
den, istnieje kilka polskich katolicyzméw, a co za tym idzie zupelnie rézne oblicza
mediéw katolickich. W 1981 r. Jan Jézef Lipski pisal o niemozliwosci pogodzenia
szowinizmu, megalomanii narodowej i ksenofobii, czyli nienawisci do wszystkiego
co obce z nakazem chrze$cijaniskiej mito$ci do blizniego'. Jednak dzisiaj, wbrew tej
tezie, wlasnie takie wartosci propaguje w wolnej Polsce wielu, uwazajacych si¢ za
jedynie prawdziwych polskich przedstawicieli $wiata katolickich mediéw. O tych
istniejacych dzisiaj réznych obliczach katolickich mediéw w Polsce, na przykltadzie
poréwnania ,Iygodnika Powszechnego” i ,Radia Maryja’, méwit w homilii podczas
Swiat Wielkanocnych 2006 r. przewodniczacy Konferencji Episkopatu Polski arcy-
biskup Jézef Michalik: ,Jedni kaza zaufa¢ liberalom, i$¢ bardzo nowocze$nie, na
przekoér zdrowej polskiej tradycji” druga strona zwoluje ,ludzi uciekajacych sie pod
sztandar Zle zrozumianej narodowosci, zle zrozumiatego narodu, bo naréd chrze-
$cijanski — to naréd otwarty na innych, niezamykajacy sie, nielekajacy sie innych”®.

oty czas katolickich mediéw
Po odzyskaniu niepodleglosci, cho¢ katolicy nie stanowili w II Rzeczpospolitej ta-

kiej wiekszo$ci, jak w czasach dzisiejszych, Koscidt stal sie najwieksza sila, cieszaca
sie z tego tytulu wieloma przywilejami.

8 Tamze.

A. Lepa, Katalog prasy..., dz. cyt., s. 105.

10 K. Pokorna-Ignatowicz, Media katolickie..., dz. cyt., s. 119.

].J. Lipski, Dwie ojczyzny..., dz. cyt.

2 Tamze.

»Rzeczpospolita” nr 91, 18.04.2006K, [za:] Bernat, Obraz demokratyczny lansowany w Radiu
Maryja i ,Tygodniku Powszechnym’, [w:] Media a demokracja..., dz. cyt., s. 2.
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Wykres 1. Ludno$¢ wedlug wyznania w 1931 roku

M Rzymskokatolickie, obrzadek faciriski 64,80%

W Rzymskokatolickie, obrzadek grecki 10,40%

m Prawostawne 11,80%

B Mojzeszowe 9,80%

W Ewangelickie w tym: augsburskie, reformowane i unijne 2,60%

M Inne: chrzescijanskie i niechrzescijanskie, oraz nieokreslone i niepodane 0,60%

0,60%

2,60%

9,80%

11,80%

10,40%

Zrédlo: opracowanie wlasne, na podstawie Maty rocznik statystyczny 1939, Gtéwny Urzad
Statystyczny, Warszawa 1939, tabela 18. Ludno$¢ wedlug wyznania 1931 r., s. 25.

Wykres 2. Ludno$¢ wedlug wyznania w 2008 roku

B Rzymskokatolickie, obrzadek facinski 88,40%

B Rzymskokatolickie, obrzadek grecki 0,14%

W Prawostawne 1,32%

B Ewangelickie w tym: augsburskie, reformowane i unijne 0,40%
m Swiadkowie Jehowy 0,33%

M Inne i brak danych 9,51%

9,51%

0,33%

0'40%¥

1,32%

0,14%

Zrédlo: opracowanie wlasne, na podstawie Mafy rocznik statystyczny Polski 2010, Gtéwny
Urzad Statystyczny, Warszawa 2010, tabela 20 (79), s. 130—-131.

Zaréwno konstytucja z marca 1921 r, jak i z kwietnia 1935 r. gwarantowaly,
ze ,wyznanie rzymskokatolickie, bedace religia przewazajacej wigkszosci narodu,
zajmuje w panstwie naczelne stanowisko wsréd réwnouprawnionych wyznan™

14

J. Gowin, Kosciét w czasach wolnosci 1989-1999, Znak, Krakéw 1999, s. 16.
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Owczesny Kosciét aktywnie wlaczat sie w zycie polityczne. Byly to bardzo sprzyja-
jace warunki dla rozwoju prasy katolickiej. Wydawano ponad 200 tytuléw, ktérych
jednorazowy naklad wynosit ponad 9 milionéw, co stanowilo 27% calej 6wczesnej
polskiej prasy, co czwarta sprzedawana gazeta byta w tym czasie gazeta katolicka®.
Wiele masowych pism z tego okresu bylo ,bastionem sit Ciemnogrodu” Antyzy-
dowskie publikacje takich pism jak ,Maly Dziennik” czy ,Rycerz Niepokalanej” ojca
Maksymiliana Marii Kolbego, niska podatno$¢ na pojawiajace sie na Zachodzie
nurty modernistyczne w katolicyzmie, oraz jawne dazenie do klerykalizacji paiistwa
powodowato konflikt z lewicows i liberalna inteligencja. Krytykujac ksiezy i wply-
wy Kosciota w II Rzeczpospolitej, Tadeusz Boy-Zeliriski pisat w swoich ksigzkach
o ,naszych okupantach” Wsrdd tych postaw polskiego katolicyzmu, tak bliskich ha-
sta ,Polak katolik” (w pejoratywnej interpretacji przywolywanej za Janem Jézefem
Lipskim), pojawily sie niewielkie wysepki innego katolicyzmu, np. $srodowisko ,,0d-
rodzenia’, czy prowadzony przez ks. Wtadystawa Kornitowicza — wybitnego znawce
filozofii katolickiego personalizmu — osrodek dla niewidomych w Laskach'®.

Dwudziestolecie miedzywojenne to poczatek i rozwdj polskiej radiofonii
w ogdle, a od 1927 r. Polskie Radio zaczelo nadawac audycje religijne. Przed wojna
powstal nowy gatunek homiletyczny — kaznodziejstwo radiowe. Nadawano nabo-
zenistwa majowe z sanktuariéw maryjnych, mozna bylo wystucha¢ pasterek z ma-
tych wiejskich kosciétkéw, byta tez transmisja z rezurekeji w katedrze wawelskiej.
Do najwiekszych éwczesnych osiagnieé Polskiego Radia mozna zaliczy¢: prawdo-
podobnie pierwsza w Europie transmisje eucharystii z 3 maja 1927 r.; bedaca, do tej
pory, niepobitym rekordem dlugosci bezposredniej transmisji, relacje z pogrzebu
Marszatka Pitsudskiego; oraz emisje z Watykanu trwajacych 5 godzin uroczystosci
kanonizacyjnych §w. Andrzeja Boboli w roku 1938"".

Wybuch II wojny $wiatowej zakonczyl w Polsce dwudziestoletni okres po-
koju. Wraz z II Rzeczpospolita zakonczyt sie zloty okres dla polskich mediéw
katolickich.

Pét wieku pod wlos'®

Czas drugiej wojny $§wiatowej to okres szczegélnie brutalnych prze$ladowan Ko-
$ciota. Pomordowano tysiace duchownych, a Kosciét zostal pozbawiony majatku.
Koniec okupacji nazistowskiej i poczatek narzuconych z zewnatrz rzadéw komu-
nistéw nie stanowil pod tym wzgledem radykalnego przelomu. ,Skrytobdjstwa,
aresztowania setek ksiezy i §wieckich dziataczy katolickich, drastyczne ogranicze-
nie swobéd sprawowania kultu, konfiskaty majatku, delegalizacja organizacjii pism

5 A. Paczkowski, Polska prasa w latach 1918—1939, Warszawa 1980, s. 295.

16 Katolicyzm otwarty — ,Tygodnik Powszechny, ,WieZ, ,Znak” [w:] Kuron: Autobiografia, red.
S. Liszka, S. Sierakowski, M. Sutowski, A. Szcze$niak, Wydawnictwo Krytyki Politycznej, War-
szawa 2009, s. 537.

7 G. Lecicki, Media katolickie w III Rzeczpospolitej (1989-2009), ,Kultura, Media, Teologia.

Kwartalnik Naukowy Wydziatu Teologicznego UKSW” 2010, nr 2, s. 117.

Tytul rozdziatu zaczerpniety z tytutu ksiazki J. Zakowskiego: Pét wieku pod wios, czyli zycie

Tygodnika Powszechnego w czasach heroicznych, Znak, Krakéw 1996.
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katolickich, odebranie ko$ciolowi Caritasu, tworzenie struktur agenturalnych
majacych rozsadzi¢ instytucje koscielng od wewnatrz (chodzi przede wszystkim
o stworzony przez Bolestawa Piaseckiego PAX oraz o ruch tak zwanych ksiezy-
patriotéw) — oto fakty, ktérym musial stawic¢ czoto Kos$ciét””. W powojennej, sta-
linowskiej rzeczywistosci nie bylo przestrzeni dla nieuznajacych jedynie stusznej
drogi. Wydaje sie, Ze w przestrzeni publicznej nie bylo miejsca na niezalezng pra-
se¢ katolicka, dla ktdrej przepisem na dziatalnos$¢, wedlug stéw papieza Piusa XII
z przemoéwienia ,It affords us” z 27 IV 1946, powinna by¢ prawda. ,Prawda, o ktérej
moéwimy — przemawial papiez — jest Prawda Wizji, dzieki ktérej widzicie wydarze-
nia jak zachodza, i Prawda Przedstawienia, dzieki ktdrej wiernie rejestrujecie fakty,
jak je widzicie i interpretujecie je za posrednictwem nie innych kryteriéw, jak tylko
sprawiedliwosci i milosierdzia. Prawda jest obiektywna, nie stronnicza: oparta na
faktach, a nie zmysleniach. Prawda nie jest sprzedajna; nie boi si¢ by¢ poznana, ale
zada tylko, by byla przedstawiona w wyraznym, jasnym $wietle obiektywizmu, nie
w jakim$ zabarwieniu stronniczosci i domystu”.

Prawda w PRL nie mogla by¢ przekazywana w spos6b prosty, ale jak czytamy
w dalszej czesci cytowanego przemdwienia Piusa XII: ,,Prawda jest dyskretna i wie,
ze niekiedy rzeczywiscie musi by¢ opisywana z rezerwa, ze zla nie da sie¢ upiekszy¢
kosztem zbagatelizowania dobra™'. Wérdd polskich katolikéw bylo zapotrzebowa-
nie na swoja przestrzen. Na prawde niekoniecznie pisana wprost. Naprzeciw tym
zapotrzebowaniom wyszly redakcje réznych czasopism. Znowu zaczely si¢ ukazy-
wac istniejace przed wojna tytuly: ,Niedziela’, ,Gos$¢ Niedzielny’, ,Rycerz Niepoka-
lanej’; ,,Apostolstwo Chorych’, ,Postaniec Serca Jezusowego’, ,Postaniec Warmin-
ski’, ,Ateneum Kaptanskie” i ,Przeglad Powszechny”?2. Powstaly tez nowe tytuly,
jako pierwszy juz w marcu 1945 r. w Krakowie ,Tygodnik Powszechny” ,Pismo
bylo, rzecz jasna koncesjonowane przez TRJN, mialo jednak za soba autorytet abpa
Sapiehy i jako oficjalnego wydawce krakowska Kurie¢ Metropolitalng, siegato za$
do tradycji przedwojennej ruchu mlodej inteligencji katolickiej Odrodzenie. Na to
wskazywatla chocby osoba pierwszego a potem dlugoletniego naczelnego Jerzego
Turowicza i takich publicystéw jak Stanistaw Stomma i Antoni Golubiew. Wiary-
godnos¢ pisma jako periodyku katolickiego gwarantowata obecno$¢ jego wspétza-
tozyciela i ideowego moderatora, ks. Jana Piwowarczyka. »Tygodnik« przyciagat lu-
dzi zdecydowanie przeciwnych komunizmowi, uznajacych $§wiatopoglad katolicki
badz chrzescijanski, a przynajmniej jego dekalogowe zreby, przewaznie krytycznie
ustosunkowanych do patriotyczno-romantycznej mysli niepodlegto$ciowej, wi-
dzacych we wzorcach zachodnich droge przyszlej Polski — bylo to tez pismo pew-
nych elit, niekoniecznie katolickich, prawie zawsze jednak przeciwnych sztampie

¥ 1. Gowin, Koscidt..., dz. cyt., s. 18.

2 Pius XII, Przeméwienie It affords us z 27 IV 1946, [w:] Srodki spotecznego przekazu w nauczaniu

papiezy XIX i XX wieku, maszynopis, archiwum ,Ethosu”, [za:] K. Pokorna-Ignatowicz, Koscidt

w Swiecie mediow, historia —dokumenty — dylematy, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskie-

go, Krakéw 2002, s. 51.

Tamze.

2 S. Wyszynski, Koscidt i media, Pax, INCO VERITAS, wyboér i oprac. K. Klauza, Warszawa 2002,
s. 11.

21



Pawet Jezierski: Media katolickie 247

prosowieckiego oficjalnego kultu”. Z przerwa od marca 1953 r., do pazdziernika
1956, kiedy po odmowie wydrukowania nekrologu Stalina ,Tygodnik” ukazywat sie
wprawdzie z ta sama winieta, ale tworzyli go ludzie zwiazani z PAX-em, wydawany
byl przez caly okres PRL i byl pismem wplywowym i cenionym przez srodowiska
inteligencji, nie tylko katolickiej.

Podobnymi do profilu ,Tygodnika” byl, ukazujacy si¢ réwniez w Krakowie, mie-
siecznik ,Znak” — w ktérym publikowali czesto ci sami autorzy, oraz powstata na
fali odwilzy w 1958 r. warszawska ,Wiez”*. ,Obok oficjalnej hierarchii oraz niepo-
kornych z Tygodnika Powszechnego i Znaku trzecia sita w obrebie polskiego katoli-
cyzmu byl ruch na rzecz wspélpracy z wltadzami Polski Ludowej i pelnej akceptacji
panujacego systemu, reprezentowany przez Stowarzyszenie PAX (...). Jego lider,
Bolestaw Piasecki, przed wojna lider faszyzujacego ONR-Falanga, zaraz po wojnie
podjal wspélprace z nowymi wladzami, atakujac od poczatku hierarchéw kosciel-
nych za reakcyjno$¢, w tym kardynata Wyszynskiego w okresie jego uwiezienia.
(...) ruch ten jednoznacznie kojarzony byt z poparciem dla konserwatywnego, be-
tonowego nurtu w partii, programowo przeciwnego reformom i liberalizacji ustro-
ju. Wéréd zastug PAX-u wymieni¢ mozna publikacje kilkudziesieciu ksigzek z za-
kresu filozofii i teologii, ktére w innych okoliczno$ciach nie moglyby sie¢ w Polsce
ukazad. Jednak dzi$ do tradycji tego Srodowiska odwoluja sie wylacznie marginalne
ugrupowania skrajnie prawicowe”?.

Droga do wolnosci

PAX akceptowal PRL i jego wladze, natomiast tzw. katolicy otwarci byli sklonni
do porozumienia za §rodowiskami opozycji antykomunistycznej. Réwniez jej le-
wicowej czesci. Wyrazem tego byla ksiazka Bohdana Cywinskiego Rodowody nie-
pokornych, w ktérej autor wskazuje na etyczne powinowactwa pomiedzy réznymi
ideologicznie: endekami, katolikami, socjalistami i postepowcami wszelkich masci.
»Lewica laicka” odpowiedziala ksiazka Adama Michnika Koscid?, lewica, dialog. To
zblizenie spowodowalo powstanie nieformalnego, strategicznego sojuszu przeciw
systemowi totalitarnemu.

W latach 80. XX w. prasa katolicka stala si¢ miejscem dziatalnosci publicystycz-
nej dla wielu opozycjonistéw. Otworzyla sie ona dla tych, ktérzy nie mogli badz
nie chcieli publikowa¢ w PRL-owskich mediach, oraz dla tych, ktérzy cho¢ nie
w pelni identyfikowali sie z Ko$ciotem, chcieli trafia¢ do spoleczenstwa, ktérego
cze$é, nie ufajac prasie $wieckiej, zwrdcita sie ku prasie katolickiej*. ,Juz wcze$niej
zreszty, nieraz na przekér ostroznemu stanowisku hierarchéw koscielnych, czes¢

B Z. Zielinski, Kosciét w Polsce 1944-2002, Polskie Wydawnictwo Encyklopedyczne, Radom
2003, s. 72.

# Kuron: Autobiografia, dz. cyt., s. 538.

% Tamze, s. 144.

2% 1. Kowol, Kosciét katolicki i media katolickie, [w:] Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995,
red. G.G. Popper, I. Rutkiewicz, K. Shliep, Osrodek Badari Prosoznawczych Uniwersytetu Ja-
gielloniskiego, Krakéw 1996, s. 102.
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$rodowisk katolickich czynnie wspierala opozycje, udzielajac taméw niepokornym
pisarzom, przyjmujac na KUL relegowanych z uczelni studentéw, udzielajac schro-
nienia glodujacym w obronie wiezniéw politycznych. Wybér polskiego papieza,
zaprzyjaznionego z katolickim salonem krakowsko-warszawskim, umocnit tylko
antysystemowy sojusz. Sojusz lewicy laickiej z otwartym skrzydiem Ko$ciola ka-
tolickiego zaowocowal ostatecznym sukcesem u schylku PRL — towarzysze broni
z KOR i Solidarnosci zdominowali strone opozycyjna w negocjacjach Okragtego
Stotu i wspéltworzyli pierwszy niekomunistyczny rzad”>. Obrady Okragtego Stotu
otwieral Jerzy Turowicz, to najlepiej §wiadczy o roli, jaka w tej przemianie pelnito
srodowisko ,, Tygodnika”*.

Nieszczesny dar wolnosci??

Dzigki porozumieniom przyjetym podczas rozméw Okraglego Stolu, na mocy
Ustawy o zmianie Ustawy — Prawo prasowe z dnia 29 maja 1989 r., skreslono w ca-
tosci kontrowersyjny artykut 19. (o potrzebie zezwolenia na dziatalno$¢ wydawni-
czg badz nakladcza). W wyniku ustawy z dnia 11 kwietnia 1990 r. przestal dziata¢
Gltéwny Urzad Kontroli Publikacji i Widowisk, ktéry przez ponad 45 lat® — byt or-
ganem instytucjonalnej, prewencyjnej kontroli paristwowo-partyjnej. Od tego mo-
mentu kazdy, bez zadnych przeszkdd, jesli tylko zobowiaze sie do dziatania w gra-
nicach obowiazujacego w Polsce prawa, moze zosta¢ wydawca prasowym. System
koncesyjny zostal zastgpiony systemem rejestracyjnym?®. Inna decyzja, ktéra
wplywajac na transformacje rynku prasowego zmienila system medialny w Polsce,
byta likwidacja koncernu partyjnego RSW ,,Prasa-Ksiazka-Ruch” Na mocy ustawy
przyjetej przez sejm w dniu 22 marca 1990 r. sposéb podzialu majatku RSW wy-
wolywal wiele kontrowersji, a jego prywatyzacja jest czesto nazywana typowym
przykladem tzw. uwlaszczenia nomenklatury, natomiast niewystarczajaco precy-
zyjne opracowanie zasad sprzedazy gazet i czasopism skutkowato upadkiem badz
przejeciem przez zagraniczne koncerny niektérych pism tej spéldzielni®2. Media
katolickie, wykorzystujac m.in. zapisy ,Ustawy z dnia 17 maja 1989 r. o stosunku
Panstwa do Ko$ciota Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej’, ktéra ustalata pra-
wo kosciota do:

1) ,wydawania prasy, ksigzek i innych drukéw oraz zakladania i posiadania wy-

dawnictw, katolickiej agencji informacyjnej i zakladéw poligraficznych,
2) otrzymywania dla realizacji wskazanych celéw jako darowizny z zagranicy na
wlasne potrzeby maszyn, urzadzen i materialéw poligraficznych,
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Katolicyzm otwarty..., dz. cyt., s. 538.

% K. Bernat, Obraz..., dz. cyt., s. 12.

¥ Nawigzanie do ksiazki J6zefa Tischnera, Nieszczesny dar wolnosci, Znak, Krakéw 1996, opowia-
dajacej o tym samym okresie.

% Podstawe prawna GUKPiW stanowit dekret Rady Ministréw z dnia 5 lipca 1946 .

31 W. Sonczyk, Media w Polsce, Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne Spétka Akcyjna, Warszawa
1999, s. 28-29.

32 7. Bajka, Rynek mediéw w Polsce, [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediéw, red. Z. Bauer i E. Chu-

dzinski, Universitas, Krakow 2010, s. 85.
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3) organizowania wlasnego kolportazu prasy i korzystania z posrednictwa innej
sieci kolportazu,
4) emitowania w $rodkach masowego przekazu mszy $w. w niedziele i $wieta oraz
wlasnych programéw religijno-moralnych i kulturalnych,
5) zakladania i prowadzenia wlasnych stacji radiowych i telewizyjnych w porozu-
mieniu z wlagciwym ministrem (a teraz Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji),
6) zakladania i prowadzenia wlasnych teatréw, kin, wytwérni innych $rodkéw
audiowizualnych oraz dystrybucji i rozpowszechniania filméw bez obowiazku
uzyskiwania na te dziatalnos¢ wymaganych zezwolen i upowaznienn™,
oraz Ustawy o radiofonii i telewizji z dnia 29 grudnia 1992 r. zyskaly nowe per-
spektywy i mozliwosci rozwoju. Jako pierwsze, co zrozumiate nie tylko ze wzgledéw
technologicznych, nowe czasy dla katolickich mediéw mozna bylo zaobserwowa¢
w sektorze prasy. Do istniejacych przed 1989 rokiem tytuléw prasy katolickiej do-
faczyty nowe. Jednak, jak zauwaza Grzegorz Lecicki w artykule Media katolickie
w III Rzeczpospolitej (1989-2009), ,,Po tragicznych doswiadczeniach wojny, okupa-
¢ji i komunistycznego totalitaryzmu, prasa katolicka w III RP nie odbudowala swej
pozycji na rynku medialnym z czaséw II RP”*%. W 1988 r., ostatnim pelnym roku,
kiedy Polska byla krajem tzw. ,realnego socjalizmu” (ktéry z socjalizmem wspdl-
nego mial niewiele) z funkcjonujaca jeszcze cenzura, ukazywalo sie 35 tytuléw,
a laczny ich naktad wynosit 1,2 mln egzemplarzy. Transformacja, cho¢ widoczna,
miala charakter raczej ewolucyjny niz skokowy. W 1989 r. wszelkich pism katolic-
kich i ko$cielnych ukazywalo si¢ 135 tytuléw®. W 1994 r. bp. Adam Lepa i Zofia
Czop w Katalogu prasy katolickiej w Polsce wymieniaja 264 tytuly. Liczba ta jest
mocno ograniczona, gdyz autorzy opieraja si¢ na bardzo waskiej definicji prasy ka-
tolickiej — definicji kryterium nadawcy. Jerzy J. Bojarski i Alojzy L. Gzella, wedlug
znacznie szerszego ujecia ,prasy katolickiej’, w Katalogu prasy i wydawnictw kato-
lickich, wydanym w Lublinie, réwniez w 1994 r., wymienili 584 tytuly wydawanej
w Polsce i 20 pism wydawanych poza granicami kraju. Nakfady ich w sumie szacuja
na ok. 4 mln, cho¢ jest to liczba i tak czterokrotnie wyzsza od rygorystycznych sza-
cunkéw A. Lepy (1,2 mln), to i tak dwukrotnie mniejsza niz naklad prasy katolickiej
z czas6w II Rzeczpospolitej. Przyjmujac wiec ktérekolwiek szacunki nakladéw za
blizsze rzeczywisto$ci, mozna stwierdzi¢, ze zakres oddzialywania prasy Kosciota
katolickiego nie ulegl znacznemu powigkszeniu, cho¢ w liczbach jest wigkszy niz
przed 1989 rokiem®. Przypomne, ze wedlug G. Rydlewskiego, naklad wszelkich
pism katolickich i ko$cielnych w 1988 r. wynosil 1,2 mln, czyli tyle, ile wedlug bar-
dzo ograniczonego szacunku nakladu polskiej prasy katolickiej A. Lepy z 1994 r.
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J. Jarowiecki, Studia nad prasg polskg XIX i XX wieku, Wydawnictwo Naukowe WSP, Krakéw

1997, s.214.

3 Q. Lecicki, Media katolickie w III Rzeczpospolitej (1989-2009), s. 116.

% T, Mielczarek, Srodki masowego komunikowania Kosciota Katolickiego w Polsce na przetomie
XX i XXI wieku, [w:] Srodki masowego komunikowania a spoteczeristwo, red. M. Gierula, Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2006, s. 36, [za:] G. Rydlewski, Srodki spotecznego
przekazu w nauczaniu Kosciota katolickiego w Polsce. Transformacja prasy polskiej, ,Materialy
Pomocnicze do Najnowszej Historii Dziennikarstwa’, t. 22, Warszawa 1992.

36 Tamze, s. 36-37.
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Na poczatku lat 90. ,,(...) pojawily si¢ organa prasowe niechetne wobec Koscio-
fa, nie rozumiejace, czym jest Kosciél. Tak jest wszak na calym $wiecie, tak byto
w Polsce przed wojna, kiedy Kosciét bynajmniej nie skarzyl sie, ze jest przeslado-
wany. Te podzialy pojawily sie i w Ko$ciele. Duza role odegraly tu podzialy poli-
tyczne, ale nie tylko. Katolicyzm polski jest wyraznie podzielony na przed- i poso-
borowy”¥ — pisal w 1993 r. Jerzy Turowicz w liscie do papieza Jana Pawla II. Przed
$rodowiskami i prasa tzw. ,katolikéw otwartych” pojawialy sie zupelnie nowe
trudno$ci i wyzwania. Problemy ,nieszczesnego czasu wolnosci”i heroizmu z tym
zwiazanego opisywal w monografii ,Tygodnika Powszechnego” Jacek Zakowski.
Podobne wyzwania staly przed calym srodowiskiem ,katolikéw otwartych”: ,He-
roizm czaséw nieheroicznych nie musi by¢ mniejszy, ale musi by¢ inny. I z cala
pewnoscia nie jest to heroizm tatwiejszy. Chocby z tego prostego powodu, ze kara
ani nagroda nie sg tak oczywiste, ze linie podzialu traca wyrazisto$¢, ze w cza-
sach mozotu nieporéwnywalnie trudniej bywa oddzieli¢ rozsadny kompromis od
kapitulacji i wiernos$¢ prawdzie od fundamentalizmu, Ze tatwo jest ulec mirazom
falszywej solidarnosci, ze trzeba na nowo szuka¢ wyboréw i postaw desygnujacych
warto$ci, ktore sie respektuje.

W takim sensie Tygodnik przeszed! po 1989 r. prébe wyjatkowo ciezka. Pod tym
wzgledem zapewne prosciej bylo na przyklad powiedzie¢ non possumus w roku
1953, niz oprze¢ sie¢ moralnemu szantazowi nazywajacych siebie obroricami zycia
zwolennikom absurdalnie represyjnych zapiséw w ustawie antyaborcyjnej. Zapew-
ne tatwiej tez bylo w latach szes¢dziesiatych przeciwstawi¢ sie antysemityzmowi
narodowego komunizmu, niz w latach dziewiec¢dziesiatych z otwarta przylbica sta-
na¢ naprzeciw zwolennikéw szowinistycznej religii politycznej narodowego kato-
licyzmu. W tym sensie Tygodnik, nie uchylajac sie od heroicznych wyboréw, bo na
og6t tatwo bylo przeciez wybraé bezpieczne milczenie — bezblednie znalazl swoje
miejsce w nareszcie wolnej Polsce™.

Prasa

Zaczne od poczatku, czyli biorac pod uwage podzial prasy ze wzgledu na jej pe-
riodyczno$¢ — od dziennikéw, a raczej od dziennika, poniewaz istnieje tylko jeden
dziennik, ktéry mozemy wzia¢ pod uwage, gdy staramy si¢ oméwi¢ media katolic-
kie we wspdlczesnej Polsce. Mozemy, ale ze wspominana wczesniej rezerwa, wszak
»Nasz Dziennik’, ktéry postaram si¢ oméwi¢, cho¢ uznaje si¢ on za jedyny prawdzi-
wie polski i katolicki dziennik, nie jest nim w pelni, gdyz nie moze by¢ uznawany za
taki wedlug kryterium ,nadawcy”. Nie jest przeciez zalozony i prowadzony przez
struktury ko$cielne ani tez nie jest przez Koscidt instytucjonalny legitymizowany,
poprzez obecnos$¢ w redakcji tzw. asystenta ko$cielnego. Jednak, jak juz zaznaczy-
tem, skupie sie raczej na ,kryterium odbiorcy’; czyli na tych mediach, ktére do ka-

3 http://grodzki.net/ Teksty-wybrane/listy-wojtyly-turowicza.html, list Jezego Turowicza do

Jana Pawta II, Krakéw, 19.02.1993 r.
J. Zakowski, Pét wieku pod wlos. Czyli zycie codzienne ,Tygodnika Powszechnego” w czasach
heroicznych, Znak, Krakéw 1999, s. 161.
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tolikéw sg adresowane. Do tej grupy ,Nasz Dziennik” z pewno$cia jest adresowany.
Cho¢ nie do wszystkich Polakéw uznajacych sie za katolikdw, a nie wszyscy polscy
katolicy uznaja ten dziennik za taki, ktéry zasluguje na miano katolickiego. Arcybi-
skup Zycinski twierdzit nawet, ze ,»Nasz Dziennik« ma tyle wspélnego z katolicy-
zmem, ile miata »Trybuna Ludu« z klasa robotnicza”™®. Problem nieuznawalnosci
przez ogét hierarchéw i wiernych dotyczy nie tylko ,Naszego Dziennika”. Zapewne
wielu czytelnikéw ,Naszego Dziennika” odmawia uzywania przymiotnika katolicki
»Iygodnikowi Powszechnemu” Postaram sie jednak problem wewnetrznych po-
dziatéw katolikéw w III Rzeczpospolitej pozostawi¢ w tym momencie na margi-
nesie. ,Nasz Dziennik” znalazl swoja przestrzenn w Polsce z powodu najwiekszego
mankamentu polskiego rynku mediéw katolickich, a mianowicie braku powszech-
nie akceptowalnego dziennika. Préby uzupelnienia tej luki trwaly od poczatku lat
dziewiecédziesigtych. Na gruzach wychodzacego od 1947 r. organu prasowego sto-
warzyszenia PAX — ,Slowa Powszechnego’; 22 stycznia 1993 r., wchodzaca w skiad
wydawnictwa ,Civitas Christiana’; spétka z o.0. ,Inco Veritas” wydaje pierwszy
numer dziennika: ,,Stowo”™. Pismo nie znalazlo jednak grona swoich czytelnikéw
i nigdy nie osiagnelo stabilnej pozycji, a jego czytelnictwo wahalo si¢ w granicach
0,5%". W 1996 r. naktad systematycznie spadal. W dni powszednie sprzedaz pisma
nie przekraczala 8 tys. egzemplarzy, a miesigczny deficyt wynosil okoto 0,4 mld
z}. Przejeciem gazety zainteresowal sie dyrektor Radia Maryja o. Tadeusz Rydzyk,
ktéry uznal jednak, ze uratowac si¢ go nie da*?. ,Stowo” jako dziennik ukazywato
sie do 9 maja 1997 r., a od czerwca tegoz roku wychodzito jako tygodnik®.

Ojciec Tadeusz Rydzyk podtrzymal swoje zainteresowanie wydawaniem ogdl-
nopolskiego dziennika i to z jego inspiracji od 29 stycznia 1998 r. zaczal ukazywac
sie: ,Nasz Dziennik’, gazeta ta wzbudzala i wzbudza wiele kontrowersji. Warto
przytoczy¢ opinie z 2003 r. arcybiskupa Jézefa Zyciniskiego, ktéry podczas spo-
tkania z kaptanami Ziemi Chelmskiej poréwnal ,Nasz Dziennik” do paxowskiego
»Stowa Powszechnego”™: ,W tej wersji, ktora gloszona na famach Sfowa — stwierdzit
arcybiskup — usilowano faczy¢ wiare w Boga z patologia polityczng, dyktowana
przez zasady obce nauczaniu Ko$ciola. Dzi§ podobne polaczenie znajdujemy na
tamach »Naszego Dziennika«™*.

Tygodniki

Tygodniki to periodyki, ktére sposrdd calej katolickiej prasy maja najlepsza pozy-
cje na rynku medialnym w Polsce. Liderem rynku jest ,Go$¢ Niedzielny’, ktérego

» T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce
w latach 1989-2006, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 123.
Tenze, Prasa Kosciota katolickiego w Polsce w latach 1989-2004, [w:] Media wyznaniowe w Pol-
sce 1989-2004, red. E. Kossewska, J. Adamowski, Oficyna Wydawnicza APRA-JR, Warszawa
2004, s. 92.

# K. Pokorna-Ignatowicz, Media katolickie..., dz. cyt., s. 124.

#  T. Mielczarek, Prasa Kosciota..., dz. cyt., s. 92.

#  Tamze.

#“ T Mielczarek, Srodki masowego komunikowania..., dz. cyt., s. 38.
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jednorazowy naklad w kwietniu 2011 r., wedtug danych Zwigzku Kontroli Dystry-
bucji Prasy opracowanych przez portal wirtualnemedia.pl, to 210 771, a sprzedaz:
158 603*. Warto podkresli¢, ze ,Go$¢ Niedzielny” jest liderem rynku tygodnikéw
w ogdle, nie tylko katolickich. Wyprzedza takie wielkie opiniotwdrcze tygodniki,
jak ,Polityka’, ,Uwazam Rze, inaczej pisane’, ,Wprost” czy ,Newsweek’, ktérych
wyniki w tym samym zestawieniu przedstawiaja sie odpowiednio: ,Polityka” na-
kfad: 192 600, a sprzedaz ogétem: 134 278 — druga pozycja na rynku w cytowanym
zestawieniu, ,Uwazam Rze, inaczej pisane”: naklad: 327 267, sprzedaz ogétem:
133 215 — pozycja trzecia, ,Newsweek Polska” — naktad: 174 183, sprzedaz ogétem:
100 531 — pozycja czwarta, ,Wprost” — naklad: 177 159, sprzedaz ogélem: 90 526
— pozycja piata. Aby mie¢ pelniejszy obraz pozycji rynkowej katolickich tygodni-
kéw, trzeba przytoczy¢ wyniki dwdch innych poddajacych sie kontroli ZKDP ty-
godnikéw katolickich. W odnajdowaniu swojego miejsca na wolnym rynku , Tygo-
dnikowi Powszechnemu” brakuje wspominanej wcze$niej, za Jackiem Zakowskim,
»bezblednosci” Wiosna 2011 r. naklad jednorazowy pisma to: 41 591, a sprzedaz
ogbtem: 19 273 — dziewiata pozycja na rynku. Sprzedaz pisma, cho¢ jest ponad
pie¢ razy wieksza niz innego katolickiego tygodnika ,Przewodnika Katolickiego”
— sprzedaz ogétem: 3781 (naktad 40 504) — pozycja dziesigta®, nie satysfakcjonuje
ani zespolu redakcyjnego z ulicy Wislnej, ani wlasciciela wiekszosciowego pakietu
akcji — Grupy ITI.

Cho¢ Grupa ITI dokapitalizowala tygodnik, co pozwolilo na wprowadzenie
lepszego papieru, wydruk wiekszej liczby kolorowych zdje¢, to nie chce przeka-
zywal wiekszej ilosci Srodkéw finansowych na potrzeby tygodnika. ITI wiele tez
zrobilo dla strony internetowej — ,Tygodnik” jest obecny na popularnym portalu
onet.pl (www.tygodnik.onet.pl). Jednak jego sprzedaz nie wzrosta do zaktadanych
przez gléwnego udzialowca 50 tys. egzemplarzy. W 2009 r. §wczesny redaktor na-
czelny ks. Adam Boniecki (obecnie kieruje pismem Piotr Mucharski*’) — w zwiazku
z dramatyczng sytuacja pisma — apelowal o przeznaczanie 1% podatku dochodo-
wego na Fundacje ,, Tygodnik Powszechny”*®. Przekazano darowizny w kwocie oko-
fo 183 tys. zt i dodatkowo blisko 400 tys. zt pochodzacych z odpiséw podatkowych,
kwota ta poprawila sytuacje finansowa i pozwolila na zorganizowanie wielu przed-
siewzie¢. W kolejnym roku prosba sie¢ powtdrzyla ,Wtedy byli§my w dramatycznej
sytuacji. Teraz chcemy podzigekowac za pomoc i okazana serdecznos¢, ale tez spra-
wié, by nasi sympatycy poczuli, ze ten Tygodnik jest ich — podkresla Slusarczyk”*
(prezes spétki ,Tygodnik Powszechny”). Abstrahujac od probleméw finansowych,
pismo to czasy wielkosci ma juz za soba.

*  Dane Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy opracowane przez portal www.wirtualnemedia.pl,

dostep 06.06.2011.

Tamze.

4 P. Mucharski bedzie naczelnym ,Tygodnika Powszechnego”, (ML), 28.12.2010 http://www.press.
pl/newsy/pokaz.php?id=24788, dostep 06.06.2011.

® Tygodnik Powszechny” prosi o pomoc czytelnikéw, ITI wsparcia juz nie udzieli, (AW), 05.03.2009,
http://www.press.pl/newsy/pokaz.php?id=17925, dostep 06.06.2011.

¥ Tygodnik Powszechny” znow prosi o wsparcie czytelnikow, (AW), 10.02.2010, http://www.press.
pl/newsy/pokaz.php?id=21627, dostep 06.06.2011.
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Pierwsza dziesigtke magazynéw opinii zamyka najstarszy katolicki tygodnik
— ,Przewodnik Katolicki’, ktéry 17 stycznia 1956 r. §wietowal stulecie istnienia®.
Pismo to podobnie jak krakowskie ,Zrédto’, tygodnik rodzin katolickich, boryka
z problemami finansowymi i jest stabe pod wzgledem zaréwno merytorycznym,
jak i technicznym?!.

Nie mozna poming¢ ,Niedzieli” — tygodnika, ktéry nie poddaje si¢ kontroli
Zwiazku Kontroli i Dystrybucji Prasy, ale jego sprzedaz, wedlug wlasnych danych
wydawcy, rzedu 150—190 tysiecy** egzemplarzy jest imponujaca. Pomijajac spra-
we kontroli ZDKP, trzeba przyzna¢, ze naklad taki moze by¢ powodem do dumy.
Powodem do dumy moze tez by¢ dluga historia tygodnika. W 2006 r. obchodzit
80. urodziny — zostal zalozony przez biskupa czestochowskiego Teodora Kubine
w 1926 r. jako pismo diecezjalne. Po przerwie spowodowanej II wojna $wiatowa
zaczal sie na krétko ukazywaé jako magazyn ogélnopolski. Pismo zostalo jednak
zawieszone przez komunistow w 1953 r., a wznowione, dzieki staraniom ks. Ire-
neusza Skubisia, obecnego redaktora naczelnego, dopiero w 1981 r. Dzisiaj ,Nie-
dziela” ma 24 wydania diecezjalne w Polsce i dwa wydania poza granicami — edycje
wloska i chicagowska®. Dla mlodszych czytelnikéw przeznaczony jest urucho-
miony przez wydawnictwo ,Niedzieli” dwumiesiecznik ,Tecza’; ktérego celem,
jak mozemy przeczyta¢ na stronach tygodnika , matki’, jest wprowadzenie dziecka
w istote chrze$cijafistwa oraz pomoc rodzicom, dziadkom i katechetom w prowa-
dzeniu rozméw na tematy wiary®*. Doroste wydanie dociera do wiernych réznymi
drogami. W artykule Edyty Hartman opublikowanym w 40. ogélnopolskim wy-
daniu ,Niedzieli” mozemy znalez¢ caly katalog miejsc, gdzie mozna spotkac ten
tygodnik. Wymieniony jest salon kosmetyczny i salon samochodowy — ,widok
zaskakujacy, ale jakze budujacy: nasz tygodnik wéréd nowoczesnych, a przy tym
bezpiecznych (jak zapewniaja wlasciciele) samochodéw marki xxx(...)"*. Szkoda,
ze wéréd wymienionych w artykule miejsc dostepnosci nie ma wymienionych czy-
telni bibliotek uniwersyteckich.

Poza réznorodnymi drogami wydania papierowego, w docieraniu do czytelni-
kéw pomaga tez prowadzony przez redakcje serwis radiowy — Niedziela FM, gdzie
mozemy uslyszec relacje z réznych waznych wydarzen dla pisma i Kosciota, dysku-
sje w ramach audycji klubu: ,Pod Koloratky’, oraz niemal codziennie: ,Wypowiedz
Dnia Redaktora Naczelnego” Rézne relacje mozemy nie tylko uslysze¢, ale i zoba-
czy¢ dzieki dziatalnosci studia telewizyjnego — Studio TV ,Niedziela”.

»Niedziela” nie unika polityki. Publicysci tam piszacy maja okazje do powie-
dzenia nie tylko o swoim chrze$cijaiistwie, ale o tym, co my$la o réznych wydarze-
niach ,zwlaszcza spotecznych i politycznych™, za co w nagraniu urodzinowym,

% T. Mielczarek, Prasa Kosciota..., dz. cyt., s. 93.

5t K. Pokorna-Ignatowicz, Media katolickie, dz. cyt., s. 125.

%2 Wiadomo$¢ elektroniczna redakgji ,Niedzieli” (redakcja@niedziela.pl) z 30.03.2011 do autora
niniejszego tekstu.

% Niedziela w diecezjach, www.niedziela.pl, dostep 06.06.2011.

*  www.niedziela.pl — ,Moje pismo Tecza’, dostep 06.06.2011.

*  ,Niedziela’, wyd. ogélnopolskie, nr 40/2007 z 7.10.2007 r., dostep 06.06.2011.

% www.niedziela.pl/galerie/filmy/80/czuba.wmv, dostep 06.06.2011.
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ktére mozna obejrze¢ na internetowych stronach tygodnika, dziekuje — wykladow-
ca Wyzszej Szkoly Kultury Spotecznej i Medialnej w Toruniu, byla senator, byla
doradca premiera Marcinkiewicza — Krystyna Czuba. Wsréd filméw nagranych
z okazji 80. urodzin, znajdziemy zyczenia od wielu innych politykéw partii prawi-
cowych, gtéwnie Prawa i Sprawiedliwos$ci®. To tylko Zyczenia, ale mozna z nich
wnioskowac lini¢ programowa pisma i to, Ze polityka jest w nim obecna.

Réwnie imponujaca historiag moze sie pochwali¢ wydawany przez kurie me-
tropolitalna w Katowicach ,Go$¢ Niedzielny’, ktérego pierwszy numer ukazal
sie 9 wrzeénia 1923 r. Zostal zalozony przez ks. Augusta Hlonda, administratora
apostolskiego dla Gérnego Slaska, pézniejszego pierwszego biskupa katowickiego,
a nastepnie prymasa Polski. W czasie II wojny $wiatowej wydawanie tygodnika zo-
stalo zawieszone. Po wojnie wydawanie wznowiono, jednak cho¢ w latach komuni-
zmu GN borykal sie z ré6znymi trudnosciami, dotyczacymi np. przydziatu papieru
czy cenzury — ukazywal si¢ przez caly okres PRL. Dzisiaj posiada 19 wydan diece-
zjalnych, ktére poruszaja sprawy lokalne, informuja o wydarzeniach odbywajacych
sie w danej diecezji. Cate wydawnictwo jest duzym, zatrudniajacym w catej Polsce
125 os6b, przedsiebiorstwem®.

»,G0§¢7, tak jak i ,Niedziela’, nie unika polityki. Redakcja potrafi odwaznie sta¢
na strazy reprezentowanych przez siebie wartosci. Ta ,,odwaga” w komentowaniu
glosnej sprawy Alicji Tysiac kosztowala redakcje 30 tys. zl. We wrzesniu 2009 r.
Sad Okregowy podzielil zdanie powddki, ze ,w komentujacych te sprawe tekstach
tygodnika znalazly si¢ sformulowania napastliwe, obrazliwe i pogardliwe” ,Gos¢
Niedzielny” odwotal sie od tego wyroku, jednak wysokos$¢ odszkodowania zostata
podtrzymana przez Sad Apelacyjny w Katowicach w marcu 2010 r.*® Sprawa proce-
su byla gloéna medialnie. Nie spowodowata jednak spadku sprzedazy. Zwolennicy
Alicji Tysiac i tak nie byli raczej czytelnikami ,Goscia” Dla czytelnikéw przekaz
wyroku byt jasny. Walka o wartosci kosztuje, ale nasz ,Gos$¢” niezaleznie od kosz-
téw stoi po dobrej stronie. Nie boi sie glo$no o nich méwi¢. Po wyroku: ,Nic si¢ nie
zmienilo. To znaczy my absolutnie nie odstepujemy nawet o krok od tego, co pisa-
lismy” — odpowiada na pytanie dziennikarza o zmiany w ,,Go$ciu Niedzielnym” po
wyroku w sprawie Alicji Tysiac felietonista Franciszek Kucharczyk®.

Podobnie jak ,Niedziela’, réwniez katolicki tygodnik ma oferte dla mtodszych
czytelnikéw, do ktérych skierowany jest ,Maly Goé¢ Niedzielny’; najwieksze kato-
lickie czasopismo dla dzieci i mlodziezy. Ukazuje si¢ prawie od poczatku istnienia
dorostego wydania, od 1927 r. W czasopi$mie mozemy znalez¢, jak deklaruje re-
dakcja, teksty: ,z dziedziny historii, nauki i sztuki, ale tez bezposrednio nawiazu-
jace do wydarzen roku liturgicznego. Redakcja podejmuje tez wiele akcji angazu-
jacych czytelnikéw™s'.
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www.niedziela.pl/serwisy.php?serwis=80_lat_niedzieli, dostep 06.06.2011.

% Gos$¢ Niedzielny — historia i dzien dzisiejszy, www.go$¢.pl, brak autora, dostep 06.06.2011.
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DPrzegrana, ktora jest wygrang, z Franciszkiem Kucharczakiem, felietonista ,Goscia Nie-
dzielnego” rozmawia Kamil Szyjka, http://www.faktyoswiecim.pl/index.php/inny-format/
rozmowy/4819-przegrana-ktora-jest-wygrana, 15.03.2011, dostep 06.06.2011.

¢ http://gosc.pl/doc/84593, dostep 06.06.2011.
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Miesigczniki

Znacznie gorsza pozycje na rynku prasy polskiej od katolickich tygodnikéw maja
miesieczniki. Na porazke opiniotwoérczych katolickich miesiecznikéw z wolnym
rynkiem i polskim katolicyzmem zwracaja uwage Jarostaw Makowski z Arturem
Madaliiiskim w teksécie Technikum Duchowlane: ,Jeszcze kilkana$cie lat temu nie
do pomyslenia bytaby w Polsce jakakolwiek debata spoleczna, czy ko$cielna bez
udziatu takich instytucji mysli, jak Znak, Wiez czy Przeglad Powszechny”®. Dzisiaj
wspdlnota katolicka nie tylko doskonale sie bez tych pism obchodzi, ale wiekszo§¢
polskich katolikéw nie wie, co to za pisma. Miesiecznikéw tych nie znaja nawet
klerycy, ci ucza sie teologii od sympatycznego ksiedza z bajkowego Sandomierza,
tytulowego bohatera serialu telewizyjnego ,Ojciec Mateusz” Pisma te gromadzity
ludzi, ktérzy nie bali si¢ pisa¢ pod wlos utartych opinii spolecznych. Katolickich
dziennikarzy, ktérzy jesli bylo trzeba — polemizowali ze stanowiskami przedstawi-
cieli Kosciota — wspominaja dalej w tek$cie®. Wraz ze spadkiem sprzedazy i przej-
$ciem tych pism na drugi plan polskiego katolicyzmu, zmarginalizowane zostaly
tworzone przez nie $rodowiska, a ,kazdy z tych miesiecznikéw, co w kraju pono¢
katolickim zakrawa na $miech, walczy o przezycie — i jesli sie ich jeszcze nie zamy-
ka, to chyba wytacznie z szacunku dla zyjacych zalozycieli, albo znanych i zastu-
zonych redaktoréw”:. Z cytowanego juz tekstu warto przytoczy¢ jeszcze zdanie,
ktére oddaje stan catlej polskiej prasy katolickiej: ,ten Ko$ciét nigdy nie wojowat
mysla, nigdy nie bylo prawdziwie, jak dzi§”®.

Odnotowa¢ natomiast warto czytelniczy sukces miesiecznikéw tworzacych
nurt tzw. popularnej prasy katolickiej. Jest to zjawisko szczegélnie ciekawe na tle
znaczacego spadku czytelnictwa w latach 90. ubieglego wieku (i poglebiajacego
sie do dzisiaj) katolickich pism spoleczno-kulturalnych, takich jak ,Znak’, ,Wiez’,
»Przeglad Powszechny” czy ,W Drodze” O ile naktady miesiecznika ,Rycerz Nie-
pokalanej” przekroczyly 200 tys. egzemplarzy, to naklady wspomnianych periody-
kéw w najlepszym razie 6 tys. egzemplarzy®.

»Rycerz Niepokalanej’, ktéry osiagnal najwyzsze naklady wsréd prasy katolic-
kiej, jest pismem o bogatej tradycji. Zlozony w roku 1922 bit w okresie miedzywo-
jennym rekordy popularnosci i byl wydawany nawet w nakladzie 888 tys. egzem-
plarzy. Po II wojnie $wiatowej pismo, caly czas zwalczane przez dwczesne wladze,
przetrwalo 6 lat do 1951 r., kiedy zostalo zlikwidowane. W roku 1981 Ministerstwo
Kultury wydato zgode na wydanie jednego numeru miesigcznika. Naklad pisma
nieustannie rosl, ale dopiero w 1989 r. pismo zostato wydrukowane w naktadzie
przekraczajacym 100 tys. P6Zniej jednak naktad miesiecznika przekroczyt 200 tys.
egzemplarzy®’.

€ J. Makowski, A. Madalinski, Technikum Duchowlane, ,Polityka” 2011, nr 16.
% Tamze.

6 Tamze.

% Tamze.

% T. Mielczarek, Prasa Kosciota..., dz. cyt., s. 94.

67 Tamze.
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»Rycerz Niepokalanej;, wydawany przez o. Franciszkanéw z Niepokalanowa,
odwoluje sie¢ do sil ducha tradycyjnego katolicyzmu, jest przywigzany do kultu
maryjnego i religijnosci ludowej®. Popularyzuje takze dokumenty koscielne. Na-
bywcéw znajduje przede wszystkim w kregach Rycerstwa — formacji $wieckiej, za-
fozonej jeszcze przez o. Maksymiliana Kolbego®.

Wséréd miesiecznikéw dobra pozycje rynkowa ma takze ,Rodzina Radia Mary-
ja’; pismo o stutysiecznym nakladzie, zwiazane z torunskim radiem. Z radiem tym
sympatyzuje tez inny katolicki miesiecznik ,Rézaniec’, wydawany przez s. Loretan-
ki z Warszawy.

Rola prasy parafialnej

Istotnym i wartym zauwazenia, cho¢ skadinad czesto mato docenianym segmen-
tem mediow katolickich jest prasa parafialna. Co charakterystyczne, jej rozwdj jest
efektem odrodzenia si¢ polskiej demokracji, aczkolwiek rodowdd historyczny tego
typu medium siega na ziemiach polskich XIX w.” Rozkwit katolickiej prasy pa-
rafialnej przypad! na okres miedzywojenny, kiedy, jak podaje Zygmunt Zielinski
w Bibliografii katolickich czasopism religijnych w Polsce 1918—1944, mozna bylo
do tej grupy z uwagi na zawarto$¢ i wydawce pisma, zaliczy¢ okoto 200 tytutéw™.
Ze wzgledu ma polityke prowadzona w stosunku do Kosciota przez powojenne
wladze pisma te nie odrodzily sie jednak az do lat 80. ubieglego wieku.

Podobnie jak w przypadku innych mediéw katolickich, przefomowe znaczenie
prawne miala w tej materii Ustawa z 17 maja 1989 r. o stosunku panstwa do Koscio-
fa katolickiego w Rzeczpospolitej Polskiej. Co ciekawe, to wlasnie na najnizszym
szczeblu komunikowania ko$cielnego, czyli na szczeblu prasy parafialnej nastapito
najszybsze ozywienie prasy katolickiej”. Jakkolwiek wydawcami prasy parafial-
nej sa takze inne zwigzki wyznaniowe (Kosciét ewangelicko-augsburski i Kosciot
prawoslawny), a takze zgromadzenia zakonne, to zdecydowanie przewaza (ponad
95%) prasa parafialna Ko$ciola katolickiego.

Specyficzny dla omawianego gatunku prasy katolickiej jest sposob kolportazu.
Najczesciej jest prowadzony w kosciolach po mszach $wietych i nabozenstwach.
Pomoca stuza w tym wypadku ministranci i cztonkowie réznych organizacji ko-
$cielnych. Bywa, ze gazety parafialne rozprowadzane sa w kancelariach i sklepikach
parafialnych. Zdarza sie, ze sami redaktorzy rozwoza egzemplarze do zaprzyjaz-
nionych os6b i instytucji. Pisma te zazwyczaj sa sprzedawane badz udostepniane
na zasadzie tak zwanej ofiary, ale bywa tez, ze sa rozprowadzane bezplatnie”.

% K. Pokorna-Ignatowicz, Media katolickie..., dz. cyt., s. 126.

% T. Mielczarek, Prasa Kosciota..., dz. cyt., s. 94.

7 A.Kaleta, Prasa parafialna w diecezji kieleckiej w latach 1989-2004, [w:] Media wyznaniowe...,
dz. cyt., s. 143.

Tamze.

72 M. Gierula, Prasa parafialna, jako typ prasy lokalnej, dz. cyt., s. 143.

7 A.Kaleta, Prasa parafialna..., dz. cyt., s. 150.
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Sredni naktad pisma parafialnego wynosi okoto tysiaca egzemplarzy. Perio-
dyczno$¢ bywa rézna, ale przewazaja miesieczniki (67%). Zdecydowanie rzadziej
pisma parafialne ukazuja si¢ w cyklu tygodniowym (12%); jeszcze rzadziej w cy-
klach: dwumiesiecznym, kwartalnym i dwutygodniowym™.

Jakie zasadnicze cele ma do spelnienia katolicka prasa parafialna? Z natury rze-
czy tytuly te w znacznym stopniu odmienne od katolickich mediéw ogdlnopol-
skich. I tak w opinii przedstawicieli Kosciota katolickiego pismo parafialne powin-
no przede wszystkim integrowac spolecznos$¢ lokalng, w tym parafialna. Integracja
ta jest wazna nie tylko ze wzgledéw religijnych, ale i spoleczno-kulturowych, ma
bowiem przeciwdziala¢ zjawisku dezintegracji wspélnot podstawowych, albowiem
z prasg parafialna moga mie¢ kontakt parafianie niekupujacy ,oficjalnej” prasy ka-
tolickiej. Dlatego prasa parafialna ma na celu m.in. rozbudzenie aktywnosci czy-
telniczej, by jej odbiorce sktoni¢ w przyszlosci do siegania po profesjonalne pisma
katolickie. I wreszcie gazety parafialne maja za zadanie ksztalci¢ przyszte kadry
redaktoréw i dziennikarzy katolickich. Prase parafialng mozna uzna¢ za element
nie tylko zycia religijnego, ale i czynnik zycia publicznego sprzyjajacy rozwojowi
demokracji, albowiem zaréwno integracja spofecznosci lokalnych, jak i pobudza-
nie ich inicjatywy i aktywno$ci niewatpliwie sprzyja ksztaltowaniu nawykéw de-
mokratycznych?.

Radia i fenomen Radia Maryja

Radio Maryja, od poczatku istnienia zwigzane z osobg ojca Tadeusza Rydzyka, roz-
poczeto dziatalno$¢ 8 grudnia 1991 r., a zasieg ogdlnokrajowy uzyskalo po roku
dziatalnosci™.

Od poczatku uksztaltowala sie szczegélna formuta programu radia, oparta
na modlitwie, katechezie i kontakcie ze stuchaczami. Radio Maryja jako jedyna
z niewielu katolickich rozglo$ni radiowych na $wiecie emituje wspdlne modlitwy
rézaficowe, nowenny, koronki, medytacje i transmisje mszy”’. Radio nadaje takze
programy na zywo z parafii, transmituje ponadto uroczystos$ci koscielne zaréwno
z kraju, jak i zagranicy.

Jednak audycje stricte religijne to tylko jedna z form programu, niebudzaca
zreszta kontrowersji i powszechnie akceptowalna. Wiele emocji wywotuje nato-
miast spoleczny i polityczny przekaz plynacy z fal torunskiej rozglo$ni. Publicy-
styka spoleczna Radia Maryja polega przede wszystkim na studyjnych dyskusjach
uzupelnianych telefonami od stuchaczy. Ich tematyka koncentruje si¢ na propa-
gowaniu katolicyzmu ludowego o orientacji narodowej, walce z liberalizmem
i konsumpcyjnym stylem zycia wlasciwym wysokorozwinietym spoleczenistwom
Zachodu™. Na antene zaprasza sie politykéw reprezentujacych niemal wylacznie

74 Tamze, s. 140—141.

75 Tamze, s. 138—139.

76 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 242.
77 Tamze, s. 245.

78 Tamze, s. 242.
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prawa czes$¢ polskiej sceny politycznej; w ostatnich latach niemal zawsze politykéw
Prawa i Sprawiedliwo$ci.

Nic dziwnego, ze ta strona dzialalnosci wzbudza kontrowersje i to takze w ob-
rebie Kosciota™.

Biskup Tadeusz Pieronek juz kilka lat po powstaniu Radia Maryja miat pre-
tensje do jego jezyka ,czasem niechrzescijaniskiego i nieuczciwego™®. W 1995 r.
powolano Zesp6t Biskupéw Duszpasterskiej Troski o Radio Maryja, a w 2002 r.
prymas wydal dekret zakazujacy dzialalno$ci parafialnym biurom Radia Maryja
bez zgody wiasciwego biskupa. Gdy w poczatkach 2006 r. Radio Maryja, podobnie
jak pozostate media kierowane przez ojca Rydzyka, zaczelo otwarcie i jednoznacz-
nie popiera¢ rzad Prawa i Sprawiedliwosci, Episkopat znéw wyrazil dezaprobate.
Niemal od poczatku dzialalno$ci Radio Maryja angazowato si¢ aktywnie w biezaca
polityke. W liscie z 7 lutego 2004 r. skierowanym do prowincjala redemptorystéw
przewodniczacy Episkopatu arcybiskup Jézef Michalik stwierdzil m.in., Ze anga-
zowanie si¢ Radia Maryja i Telewizji Trwam w codzienna dzialalno$¢ polityczna
sprawia, ze ,Ko$cidl jest postrzegany jako strona jednoznacznie popierajaca jedna
partie polityczng™'. W zwiazku z tym Episkopat oczekiwal na doprowadzenie do
sytuacji, w ktérej wymienione media ,zaczna w pelni respektowac¢ wskazania kato-
lickiej nauki spoteczne;j”®2.

Po uptywie kilku lat mozna zauwazy¢, ze dwczesne dzialania Episkopatu nie
przyniosly oczekiwanych skutkéw i Radio Maryja jest w pelni, i bez jakiegokolwiek
maskowania tuba propagandowa jednej partii — Prawa i Sprawiedliwosci.

Z drugiej strony padaja opinie, ze radio to trafito w wielka spoleczna potrzebe,
ze jego audycje poglebiaja wiare i daja poczucie wiezi. Droga do tego sukcesu byto
otwarcie na sluchaczy. Dzigki niemu wielu ludzi uzyskato spoteczna tozsamosc,
m.in. tworzac Rodzine Radia Maryja i wspdlnie pielgrzymujac na Jasna Gore. Jest
tez najchetniej stluchana polska radiostacja wérdd rozproszonej po $wiecie Polo-
nii®. W Polsce, jak wynika z badania przeprowadzonego przez instytut Millward
Brown SMG/KRC (maj—czerwiec 2011), codziennie tego radia stucha okoto milio-
na odbiorcéw. W rankingu stuchalnosci wéréd wszystkich stacji radiowych Radio
Maryja zajmuje pigte miejsce (za RMF FM, Radiem Zet, Jedynka i Tréjka Polskiego
Radia) i z wynikiem 2,15 proc, jest najczesciej stuchana rozgtosnia katolicka®.

W sposéb uzasadniony mozna stwierdzi¢, ze nie bylo i nie ma w dobie odzy-
skanej polskiej niepodlegtosci i demokracji drugiego medium, ktére wzbudzatoby
taka lawine sporéw i dyskusji oraz wywolywalo tak sprzeczne oceny.

Majaca zasadnicze znaczenie dla uregulowania prawnego statusu mediéw ka-
tolickich Ustawa z 17 maja 1989 r. o stosunkach panstwa z Kosciotem przyznawata

7 L. Kacper, Kosciot 20 lat wolnosci — media katolickie po 1989 roku, Warszawa, 12.07.2009,
www.ekai.pl/wydarzenia/raport/x21359/kosciol-lat-wolnosci-media-katolickie-po-roku,
dostep 06.06.2011.

8 ,Gazeta Wyborcza’, 3.04.1995.

81 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja, dz. cyt., s. 246—247.

82 Tamze.

8 L. Kacper, Kosciét 20 lat wolnosci..., dz. cyt.

8 Radioniedozdarcia, http://ekai.pl/wydarzenia/raport/x43900/radio-nie-do-zdarcia, Warszawa,
12.07.2011, dostep 26.07.2011.
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kazdej diecezji prawo do posiadania wlasnej radiostacji. O ile poczatkowo diecezje
nie decydowaly sie na uruchomienie rozglos$ni z uwagi na brak srodkéw finanso-
wych na stworzenie studia i zakup sprzetu, jak i brak fachowych kadr: dziennikarzy,
prezenteréw, menadzeréw zarzadzajacych mediami, to obecnie rozglosnie dzialaja
niemal przy kazdej diecezji®. Juz na poczatku lat 90. rozpoczelo nadawanie po-
nad 40 regionalnych radiowych rozgloéni katolickich. Jednakze poczatkowo przyj-
mowaly one raczej formule spoteczno-kulturalna, poruszaly rozmaite problemy
zwiazane z diecezja, na terenie ktdrej funkcjonowaly, a tematyka stricte religijna
stanowila w nich okolo 10—-20% czasu nadawania®.

Pod koniec lat 90. ubieglego wieku powstata prezna siec¢ stacji diecezjalnych Ra-
dia Plus, ktéra przechodzita bardzo skomplikowane przeksztalcenia wlasnosciowe.
W przeciwienstwie do Radia Maryja, ktére wiele czasu antenowego przeznacza na
modlitwy, nadaje wylacznie spokojna muzyke, Radio Plus przejelo formule tzw.
radia ,szybkiego’; zblizona do formut stacji komercyjnych. Program charakteryzu-
je nowoczesna muzyka, adresowana w znacznym stopniu do mlodego stuchacza
i krétkie serwisy informacyjne®.

Telewizje katolickie

W okresie przemian ustrojowych na przelomie lat 80. i 90. ubiegtego wieku Kosciét
katolicki wywalczyl takze prawo do zakladania telewizji katolickich. Niewatpliwie
bylo to uprawnienie trudniejsze do realizacji, wymaga bowiem sporego kapitalu
finansowego.

Pierwsza polska telewizja katolicka byla TV Niepokalanéw, zalozona w grudniu
1995 r. Zatozycielami jej byli ojcowie franciszkanie. Miala ona poczatkowo charak-
ter lokalny (Skierniewice i sieci kablowe w Warszawie). Wkrétce rozszerzyla sfere
oddzialywania, a w 1998 r. zwrdcita sie do KRRiT o rozszerzenie koncesji na nada-
wanie programu ogdlnopolskiego o charakterze katolickim. Program mial mie¢
charakter rodzinny, bezpieczny, bez pokazywania przemocy. Oprdcz tresci $cisle
religijnych mial nadawaé cykle dokumentéw o sprawach polskiej kultury, histo-
rii, filmy przygodowe i westerny, a nawet rodzinne teleturnieje. KRRiT uznatla ten
projekt za nierealny, gléwnie ze wzgledéw finansowych®. Poczatki nie byly wiec
fatwe. Pdzniej przyszedl czas TV Puls, ktdérej powstaniu patronowatla politycznie
Akcja Wyborcza Solidarno$é. Przechodzita ona pézniej rézne skomplikowane ko-
leje organizacyjne, az w 2009 r. przestala emitowaé programy o charakterze chrze-
$cijanskim®.
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Na polskim rynku medialnym dziataja obecnie dwie stacje telewizyjne o cha-
rakterze religijnym. Sa to: Telewizja Trwam oraz Religia TV. Na antenie Telewi-
zji Trwam obok kwestii religijnych poruszane sa réwniez problemy spoleczne
i polityczne. Mozna zasadnie stwierdzi¢, ze program tej stacji telewizyjnej jest
bardzo zblizony do programu Radia Maryja. W obu mediach goszcza z reguly
te same osoby. Zaréwno w Radiu Maryja, jak i w Telewizji Trwam audycje maja:
Antoni Macierewicz, Robert Nowak czy Stanistaw Michalkiewicz®. O ile Telewi-
zja Trwam to co$ znacznie wiecej anizeli tylko telewizja religijna, bo takze o$ro-
dek silnego oddzialywania ideologicznego, a nawet stricte politycznego i w tym
kontekscie jej znaczenie na polskim rynku medialnym winno by¢ analizowane,
to stacja Religia TV skoncentrowana jest przede wszystkim na kwestiach zwia-
zanych z religia i jej oddzialywaniu na zycie spoleczne, co nie znaczy, ze nalezy
jej dziatalnos$¢ traktowaé w kategoriach aideologicznych. Jest to stacja grupy ITI,
zatozona jako préba odbicia widzéw telewizji Trwam?'. Na czele stacji, ktéra po-
wstata 15 pazdziernika 2007 r. staneli znani w $wiecie medialnym ks. Kazimierz
Sowa jako dyrektor, a jako dyrektor programowy — Szymon Holownia. Oblicze
ideowe stacji moze najlepiej charakteryzuje fakt wspolpracy z ,Tygodnikiem Po-
wszechnym” Religia TV transmituje msze $w. i inne nabozenstwa, a takze ukazuje
wplyw religii na zycie duchowe, spoteczne i kulturalne. W poréwnaniu z Telewi-
zja Trwam ma niska ogladalno$c¢®.

Niemniej jednak stacji od poczatku towarzysza nadzieje na stworzenie nowo-
czesnej telewizji katolickiej. Od kwietnia 2011 r. kanal dotaczyl do oferty Cyfrowego
Polsatu, najwigkszej platformy satelitarnej w Polsce, posiadajacej ponad 3,4 miliona
abonentdw, dzieki czemu Religia TV moze teraz dociera¢ do 8,3 mln gospodarstw
domowych. ,Dzieki pojawieniu si¢ w najszerszym dostepnym pakiecie zwigkszamy
wrecz skokowo dostepnos¢ naszego kanatu do wigkszosci gospodarstw domowych
w naszym kraju i jestem przekonany, ze bedzie to mialo takze wyrazne przelozenie
na ogladalno$¢ naszej stacji — ocenil ks. Sowa”. Stacja proponuje nie tylko polskie,
ale i zagraniczne produkcje podejmujace tematyke moralna i religijng. Emituje do-
kumenty, programy poradnikowe, popularno-naukowe czy talk showy. Ma znacze-
nie fakt, ze ks. Kazimierz Sowa zostal w 2009 r. laureatem Nagrody Dziennikarskiej
,Slad” im. bp Jana Chrapka za ,stworzenie nowoczesnego medium po$wieconego
religiom, kulturze i warto$ciom duchowym”™*.

Losy stacji telewizyjnych okreslanych jako katolickie niezbicie dowodza, ze
wspdlczesne media, zwlaszcza te o potencjalnie najwiekszej sile oddzialywania,
a do takich bez watpienia nalezy zaliczy¢ telewizje, nie moga uciec od klasyfikacji
ideowej czy wrecz ideologicznej. Zestawienie orientacji ideowej Telewizji Trwam
i Religia TV wykazuje czarno na bialym, jak wieloznaczne wtasnie w wymiarze
ideowym moze by¢ pojecie ,telewizji katolickiej”

% Tamze.
ol Tamze.
92 Tamze.

% Religia.tv dotgcza do Cyfrowego Polsatu, http://kmdm.pl/art.php?id=2011042920064688f2ae52
9a9de8, Klub Mito$nikéw Dobrych Mediéw, 04.29.2011, dostep 30.06.2011.
L. Kacper, Kosciét 20 lat wolnosci..., dz. cyt.
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KAl — w roli tgcznika
migdzy mediami wyznaniowymi a $wieckimi

Nader swoistym w charakterze dziatania medium katolickim na polskim rynku
medialnym uksztaltowanym po przelomie lat 80. i 90. ubieglego wieku jest Katolic-
ka Agencja Informacyjna. Swoisto$¢ wynika, po pierwsze, z samej istoty dzialania
agencji informacyjnej, a po wtoére, z obecnosci zaréwno na rynku mediéw wyzna-
niowych, jak i $wieckich.

Katolicka Agencja Informacyjna ma poprzedniczke z czaséw II Rzeczpospo-
litej, a mianowicie Katolicka Agencje Prasowa, agencje prywatna o charakterze
biura informacyjnego kierowanego przez Ko$ciol katolicki, ktéra rozpoczeta dzia-
talno$¢ w maju 1927 .

Aczkolwiek idea wskrzeszenia agencji informacyjnej o charakterze katolickim
siega potowy lat 80. ubieglego wieku, jednak realizacja koncepcji byta mozliwa
dopiero po przetomie roku 1989. I w tym przypadku decydujace znaczenie miala
ustawa o stosunku panstwa do Kos$ciota katolickiego z 17 maja 1989 r., ktéra
m.in. gwarantowata Episkopatowi Polski prawo do posiadania wlasnej agencji
informacyjne;j®.

Poniewaz po otwarciu Katolickiej Agencji Informacyjnej w dniu 1 grudnia
1993 r. trudno bylo w jej dzialalno$ci opierac sie na do§wiadczeniach jej poprzed-
niczki z okresu miedzywojennego z uwagi na oczywiste i radykalne zmiany w funk-
cjonowaniu mediéw, skorzystano ze wspélczesnych doswiadczen zagranicznych.
Istotne znaczenie miata zar6wno merytoryczna pomoc Catholic News Service, jak
i jednej z najwiekszych na $wiecie agencji informacyjnych Agence France Presse®.

Jakkolwiek Katolicka Agencja Informacyjna stanowi wlasno$¢ Konferen-
cji Episkopatu Polski, to w przeciwienistwie do Katolickiej Agencji Prasowej z lat
miedzywojennych, jej kadre zarzadzajaca oraz zespdt dziennikarski stanowia
w przewazajacej wiekszosci osoby $wieckie. Duchowni zasiadaja jedynie w Radzie
Programowej agencji®®. Wspélgra to z dazeniem do obecnosci zaréwno w kato-
lickich $rodkach przekazu, jak i w mediach $wieckich. Aby udanie przekroczyc
granice mediéw wyznaniowych w Katolickiej Agencji Informacyjnej, dazy sie do
wypracowania ,uniwersalnego jezyka Kosciota, jakim moze si¢ on komunikowa¢
ze $wiatem za pomocg mediéw $wieckich™”.

Katolicka Agencja Informacyjna zdobyla mocna pozycje na rynku polskich me-
diéw, do czego z pewnoscia przyczynita si¢ w swoim czasie profesjonalna obstuga
medialna kolejnych pielgrzymek Jana Pawta II do Polski.

% R.Piasecka, Katolicka Agencja Informacyjna — pomost miedzy mediami wyznaniowymi, a swiec-
kimi, [w:] Media wyznaniowe..., dz. cyt., s. 123.

%  Tamze.

9 Tamze, s. 125.

% Tamze, s. 125-126.

% E. Czaczkowska, Miedzy mediami a Kosciotem, ,Rzeczpospolita’; 01.12.2003.
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Internet

W 1996 r. zaczely powstawac samodzielne witryny i serwisy internetowe o charak-
terze wyznaniowym'®. Do znanych juz mediéw dotaczyl potezny sektor mediéw
elektronicznych. Powstawanie ich to nie tylko bezposredni efekt demokratyzacji
kraju, ale postepujacego w latach 90. niezwykle szybkiego rozwoju technologiczne-
go. Cho¢ mozna z cala pewnoscia przypuszczaé, ze powstawanie niezaleznych od
wladz portali internetowych w kraju niedemokratycznym bytoby jesli nie niemoz-
liwe, to z pewno$cia powaznie utrudnione.

Spektakularnie rozwijajacym sie internetem zainteresowal sie Kosciét, ktéry
wyciagnal wnioski z doswiadczenn wynikajacych z rozwoju kina i telewizji’®'. To
nowe medium do$¢ szybko zaczeto stuzy¢ Ko$ciotowi. Witryny internetowe staty
sie standardowym dokumentem instytucji ko$cielnych — diecezji, parafii, zakonéw,
sanktuariéw, seminariéw, wydawnictw i redakcji, oraz najrézniejszych organizacji
koscielnych'®.

Jako pierwszy — od 19 maja 1996 r. — rozpoczal dzialalnosé¢ serwis
www.mateusz.pl, niedlugo potem doczekali$my sie wejscia w $wiat internetu Kon-
ferencji Episkopatu Polski, ktéra powotata fundacje Opoka. Jej zadaniem byto
miedzy innymi wprowadzenie do sieci instytucji ko$cielnych poprzez nieodptat-
ne udostepnienie miejsc na serwerze. Instytucje koscielne organizowaly sie wokot
portalu Opoka.pl, a ich wirtualne adresy konczyly sie na ,,opoka.org.pl” Niedlugo
poZniej wlasne serwery zaczely zakladaé parafie, zakony i zgromadzenia'®.

Obecnie witryny internetowe posiadaja wszystkie archidiecezje i diecezje
w Polsce. Wiekszo$¢ ma swoje domeny, jak np. archidiecezja poznariska www.
archpoznan.org.pl czy warmiriska przeniesiona z adresu www.warmia.opoka.org.pl
pod adres www.archidiecezjawarminska.pl, adresy mailowe wielu koricza si¢ na
@opoka.org.pl; opoka.org.pl jest tez konicowa czescia wielu adreséw stron, np.
www.sosnowiec.opoka.org.pl, www.sandomierz.opoka.org.pl czy www.rzeszow.
opoka.org.pl.

Religia zadomowila sie w internecie. W kwietniu 2008 r. uzytkownikéw (tzw.
real users) adresu opoka.org.pl odnotowano 717 tys. Druga pozycje w tym zesta-
wieniu zajmowatl serwis internetowy ,ITygodnika Powszechnego’, z liczba 257 tys.
gosci. Pozycja trzecia to witryna wiara.pl z liczbg 218,5 tys. uzytkownikéw. Czwar-
ta pozycje zajmowala strona Katolickiej Agencji Prasowej — www.ekai.pl (196,7 tys.
uzytkownikéw), piata pozycja nalezala do najstarszego serwisu — mateusz.pl
(191,2 tys.). Liczby te, cho¢ moga wydawac sie duze, to biorac pod uwage, ze blisko
90% Polakéw deklaruje sie jako katolicy, sa raczej mizerne. Z badait Megapanel PBI/
Gemius wynika, ze tylko co 6smy (12,04%) polski internauta odwiedzit w kwietniu

10 1. S. Fiut, Media @ Internet, Szkice filozoficzno-medioznawcze z lat 2000-2006, Stowarzyszenie
Tworcze Artystyczno-Literackie, Krakéw 2006, s. 67.

M. Sokolowski, Komunikacja w globalnej wiosce. Kosciot katolicki w swiecie mediow, [w:] Studia
mediami i komunikowaniem masowym, Teoria — rynek — spoleczeristwo, red. J. Fras, Wydawnic-
two Adam Marszatek, Torun 2007, s. 248.

12 G. Lecicki, Media katolickie..., dz. cyt., s. 120.

1 1.S. Fiut, Media @ Internet..., dz. cyt., s. 67-68.
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2008 r. witryny o tematyce religijnej. Stosunkowo niskie zainteresowanie ta tematy-
ka mozna ttumaczy¢ bardzo optymistycznie tym, Ze religia, gteboko zakorzeniona
w polskiej tradycji i kulturze, niekoniecznie musi by¢ kojarzona z rozwojem inter-
netu i nowymi technologiami'®. Natomiast wspélczesni teologowie, jakby zapo-
minajac o niewielkim zainteresowaniu katolickimi stronami, analizujac fenomen
sieci w ogdle, doszli do wniosku, ze w internecie dokonuje si¢ wspétczesny przekaz
Objawienia. Internauci spotykaja Jezusa méwiacego kodem protokotu sieciowego,
tak jak kiedy$ nauczajacego z géry czy todzi mogli Go spotka¢ mieszkancy Galilei
i Judei. Natomiast internet staje si¢ miejscem teofanii. Jak dalej pisze M. Sokotow-
ski w artykule Komunikacja wiary w globalnej wiosce. Kosciot katolicki w swiecie
mediow, katolicy musza pamietad, ze ta wirtualna nie zamieni rzeczywistej obec-
no$ci Chrystusa, rzeczywistych sakramentéw czy kaptanskiej postugi. Nie bedzie
mozliwa e-spowiedzZ czy e-sakramenty, nie bedzie istnialo e-duszpasterstwo. Tro-
ska duchownych powinno by¢ przeprowadzanie ludzi z cyberprzestrzeni do sku-
pionej w ko$ciele, prawdziwej wspélnoty'®.

Coraz wieksza popularnoscia ciesza sie portale, ktére zalicze do mediéw kato-
lickich, mimo ze nie znajdziemy na nich wiadomosci z zycia kosciota czy artykuléw
teologicznych. To portale, ktére gromadza setki tysiecy katolikéw, ktérych misja
jest znalezienie partnera zyciowego, ludzi wyznajacych podobny system warto$ci
i majacych podobny stosunek do spraw wiary. Sg one pewnego rodzaju odpowie-
dzia na portale randkowe typu sympatia.pl. Cho¢ w portalach tych nie naduzy-
wa si¢ sfowa randka, a osoby rejestrujace sie w katolickich portalach randkowych
deklaruja, ze nie pozostaja w zwiazku malzenskim i sa gotowi do jego zawar-
cia'®. Portal przeznaczeni.pl zaczal dzialaé jesienig 2005 r. Aby sie zarejestrowac
w ,strefie ludzi z warto$ciami’; trzeba wypelni¢ kwestionariusz, ktérego pytania
sa analizowane przez moderatoréw i ujawniaja, ktére wartoéci dla potencjalne-
go uzytkownika sg wazne i czy pasuje do ,strefy”: ,Czy chcesz i mozesz zawrzec
malzenstwo w Kosciele katolickim?’, ,,Czy uczestniczysz we mszy $wietej?’, ,Czy
szanujesz nauczanie Ko$ciola na temat aborcji, antykoncepcji i czystosci malzen-
skiej?”. Dla twércoéw portalu wazne jest, aby nie kojarzyl si¢ on z typowym portalem
randkowym i poszukiwaczami okazjonalnego seksu. Twoérca portalu Marcin Koper
wyjaénia: ,Nie tworzymy getta, ale dlaczego nie moze by¢ miejsca, gdzie panu-
ja nasze zasady?”. Uzytkownikom ta swego rodzaju selekcja nie przeszkadza, wola
szuka¢ wéréd swoich. Chca unikna¢ ewentualnych rozczarowan spowodowanych
réznymi podejéciami do zycia malzenskiego czy wartosci, wedlug ktérych maja
zamiar wychowywac swoje dzieci'””. Jak mozemy przeczyta¢ na gléwnej stronie
portalu, zarejestrowanych uzytkownikéw jest 257 tys., ,0s6b zakochanych” — 2946,

14 ww.dzien-e-mail.org/badania-internetowe/religia-w-internecie.html, dane za: Megapanel
PBI/Gemius, kwiecien 2008, dostep: 06.06.2011.

105 M. Sokolowski, Komunikacja wiary..., dz. cyt., s. 249.

106 M. Swiatkiewicz-Mosny, Blogostawieni. Ktorzy nie klikneli a uwierzyli, Kosciét katolicki w glo-
balnej sieci, [w:] Religia i religijnos¢ w warunkach globalizacji, red. M. Libiszowska-Zéttkowska,
Wydawnictwo Nomos, Krakéw 2007, s. 441-441.

107 A. Kuczynska, Pokochaj katolika, ,Gazeta Wyborcza’, 2011-06-05, dostep 26.06.2011, http://
wyborcza.pl/1,75480,9724268,Pokochaj_katolika.html, dostep 26.06.2011.
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zareczonych — 1120, w zwigzkach malzenskich 1698'%. Przeznaczeni.pl nie jest
jedyna alternatywa dla katolikéw szukajacych drugiej potéwki wsréd katolikow.
Coraz wigksza popularnoscia cieszy sie portal zapisanisobie.pl, ktérego najwiek-
szym atutem jest jego bezptatno$¢. O serwisie nie jest jeszcze glo$no w mediach,
ale mozemy o nim przeczyta¢ na wielu forach, gdzie pisza zawiedzeni uzytkownicy
strony przeznaczeni.pl, ktérzy maja podobne wartosci, ale niekoniecznie chca wy-
dawa¢ pieniadze. Jednorazowa opfata, jaka musza zaptaci¢ internauci chcacy by¢
pelnoprawnymi cztonkami serwisu przeznaczeni.pl, czyli méc wysylaé i odbiera¢
wiadomosci, oraz mie¢ mozliwo$¢ komentowania fotografii, to bynajmniej nie ka-
tolickie ,,co faska’; ale 99 zl. Zapisanisobie.pl stuzy faczeniu par w duchu katolickim,
nie jest portalem towarzyskim, tak wigec osoby tej samej plci nie maja mozliwosci
wysylania do siebie wiadomosci'®. Czy portal jest tylko dla katolikéw? Raczej tak.
W informacji na stronie serwisu mozemy przeczytac pytanie i odpowiedZ admini-
stratoréw: ,Nie jestem katolikiem, czy moge sie zapisa¢ do serwisu? — poniewaz
kosciét katolicki jest otwarty dla wszystkich, réwniez my pozwalamy na zapisywa-
nie sie 0s6b, ktére nie sa katolikami, ale jest warunek — osoba taka powinna zacho-
wywac sie tutaj tak jak inne wierzace osoby. Jesli nie jeste$ na to gotéw, to raczej nie
jest to serwis dla Ciebie”°.

Roine oblicza mediow katolickich

Operowanie pojeciem ,mediéw katolickich” ma walor porzadkujacy i uzasad-
nienie formalne, ale niewiele méwi, gdy chodzi o umieszczenie na mapie ideowe;j
wspolczesnej Polski. Poza odwolaniem sie do warto$ci tradycji katolickich moze je
rézni¢ wlasciwie wszystko, gdy rzecz dotyczy kwestii spotecznych, politycznych,
przywolan narodowej historii czy perspektyw europejskiej wspélnoty. W sposéb
najbardziej czytelny réznice te uwidaczniaja si¢ na przykladzie ideowych orienta-
¢ji krakowskiego , Tygodnika Powszechnego” i torunskiej rozgtosni Radia Maryja.
Oba te media czesto zabieraly i zabieraja gtos w sprawach publicznych, luzno albo
wecale zwigzanych z tematyka religijna. Juz u zarania przemian demokratycznych,
tydzien po powolaniu pierwszego po wojnie niekomunistycznego rzadu Tadeusza
Mazowieckiego, ks. Jézef Tischner sformutowal na tamach ,Tygodnika” charak-
terystyczne przeslanie moralno-polityczne, ktére bedzie wyznacza¢ linie ideowa
pisma w nastepnych dwu dekadach: ,Mamy przed soba wizje panstwa tadu praw-
nego, panstwa do konca praworzadnego. Czy przemiana, jaka sie dokonuje, jest
rewolucja? Nie, to nie jest zadna rewolucja. Rewolucja obala prawo, aby zapro-
wadzi¢ nowy porzadek. My mamy to juz za soba. Teraz chcieliSmy jako$ wyjs¢ ze
$wiata stworzonego przez rewolucje. Stad gleboka troska o prawo”'!!. Ten motyw
ewolucyjnych, praworzadnych przemian, przywigzywanie nade wszystko do idei

108 www.przeznaczni.pl, dostep 30.07.2011.

19 A. Koztowska, Przeznaczeni czy zapisani?, 03.01.2010, dostep 06.06.2011.
10 http://zapisanisobie.pl/pomoc.html, dostep 30.07.2011.

"1, Tischner, Dokgd prowadzi ta droga, , Tygodnik Powszechny” 19.09.1989.
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wolno$ci i sprawiedliwo$ci bedzie gtéwnym ideowym przestaniem TP w III Rzecz-
pospolitej. Dla reprezentatywnych autoréw krakowskiego pisma wolnos¢ ma zna-
czenie decydujace dla ksztaltowania i funkcjonowania demokracji''2.

Konstytutywna cecha orientacji ,Iygodnika Powszechnego” jest przeciwsta-
wienie si¢ wszelkim szowinizmom, narodowemu za$lepieniu, a w szczegdlnosci
antysemityzmowi. Bardzo charakterystyczne dla postawy TP w tym wzgledzie byto
ostre i zdecydowane potepienie antysemickiej wypowiedzi znanego i cenionego za
dziatalno$¢ na rzecz ,Solidarnosci” ksiedza pratata Henryka Jankowskiego przez
blisko zwiazanego z krakowskim tygodnikiem (od roku 1991 redaktora pisma)
ksiedza Stanistawa Musiala. 26 pazdziernika 1997 r. ks. Jankowski o§wiadczyl, ze
»hie mozna tolerowa¢ mniejszo$ci zydowskiej w polskim rzadzie, bo naréd sie tego
boi” Nie byla to zreszta pierwsza antysemicka wypowiedz gdanskiego pratata. Ks.
Musial nie zawahal si¢ napisa¢: ,Wypowiedz ks. Jankowskiego — tak jak ona brzmi
— jest nie tylko wypowiedzia antysemicky (bez dalszego przymiotnika), ale w naj-
gorszym wydaniu, bo hitlerowskim”'*3.

Radykalnie odmienne spojrzenie na bieg spraw publicznych w Polsce i prefero-
wane warto$ci w zyciu publicznym prezentuje Radio Maryja (podobnie jak i inne
media zwigzane z osoba ojca Tadeusza Rydzyka). Wigzalo si¢ to takze z tematyka
geopolityczng. O ile ,Tygodnik Powszechny” w pelni aprobowal polskie starania
o wejscie do Unii Europejskiej, o tyle Radio Maryja od momentu powstania pro-
wadzi ostra kampanie antyeuropejska. Pryncypialnie wypowiadat si¢ w tej kwestii
o. Rydzyk ,przywolujac wielokrotnie powtarzana wlasna teze, ze w zamiarach, a te-
raz juz w obecnosci Polski w UE mamy do czynienia z planem zniszczenia Polski
i zarazem Ko$ciola”'*. Dla dyrektora Radia Maryja Unia Europejska to ,przesiadka
w kierunku globalizmu” inspirowana przez centrale ateistyczne. Sily te chca znisz-
czy¢ Koscidt katolicki i ,zdusi¢ nar6d”'*>.

Réwniez o ile, jak powiedziano wyzej, liberalizm jest istotna wartoscia w pej-
zazu ideowym TP, to dla §rodowiska o. Rydzyka jest wrogiem ideowym numer je-
den.

Mozna w zasadzie powiedzie(, ze oba srodowiska czy o$rodki, krakowski i to-
runski, diametralnie inaczej postrzegaja aktualne problemy spoteczne i politycz-
ne, inaczej oceniaja najnowsza historie Polski. ,Obie opcje maja zagorzalych zwo-
lennikéw oraz zacieklych krytykéw, zaréwno wséréd wiernych, jak i hierarchéw.
Osérodkowi toruniskiemu przypisuje si¢ populizm, nacjonalizm, antysemityzm oraz
podtrzymywanie i rozwijanie religijno$ci ludowej, uwazanej za prymitywna i kon-
serwatywna. Srodowisko krakowskie oskarzane jest za$ o przesadny intelektualizm,
niezrozumienie polskiej poboznosci, kosmopolityzm, euroentuzjazm, lewicowos¢,
usprawiedliwianie kolaborantéw dawnego systemu i ugodowe, kompromisowe
stanowisko wobec komunistycznych wtadz PRL po 1956 roku™"*®.

112 K. Biernat, Konserwatyzm..., dz. cyt., s. 139.

113 S. Musial, Czarne jest czarne, ,Tygodnik Powszechny’, 16.11.1997.

14 M. Krajewski, Media wyznaniowe w Polsce wobec problemdw integracji Europy, [w:] Media wy-
znaniowe..., dz. cyt., s. 35.

115 Tamze.

16 @G. Lecicki, Media katolickie..., dz. cyt., s. 121.
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Nie wchodzac w tym miejscu w zasadno$¢ argumentacji zwolennikéw obu éro-
dowisk, trzeba zaznaczy¢, ze tak znaczne zréznicowanie ideowe mediéw uwaza-
nych (i uwazajacych sie) za katolickie, zmuszalo do zajmowania stanowiska hierar-
chie koscielna. Podczas Swigt Wielkanocnych w 2006 r., w homilii przewodniczacy
Konferencji Episkopatu Polski arcybiskup Jézef Michalik podkreslil, ze katolickie
nie moze by¢ partyjne i odniést sie do sytuacji, jakiej wyrazicielem jest Radio Ma-
ryja i ,I'ygodnik Powszechny’; przeciwstawiajac sobie dwie wizje, jakie reprezen-
tuja. Hierarcha zapewnil jednak, ze biskupi nie chca zamyka¢ ani ,ITygodnika Po-
wszechnego’, ani Radia Maryja'"”.

Natomiast niemoc polskich wladz koscielnych, ktéra skutkuje pewna bezkar-
noscia Ojca Dyrektora, moze doprowadza¢ do wniosku, ,,ze oto nie istnieje juz by¢
moze jeden Kosciét Katolicki. Bo przeciez nikt nie moze mie¢ watpliwosci, ze Ty-
godnik Powszechny i Radio Maryja to zdecydowanie — parafrazujac hasto rozglosni
— nie ten sam katolicki glos w twoim domu”".

Podsumowanie

Jako puente rozwazan nad stanem polskich mediéw katolickich i ich spoteczna
recepcja mozna przytoczy¢ znamienne stowa §wiadczace o tym, Ze nawet w ztotym
okresie popularnosci prasy katolickiej przywddcy ko$ciota nie byli ukontentowani
skala jej odbioru: ,W zwigzku z przezywanym kryzysem gospodarczym zaznacza
sie ogromny spadek odbiorcéw pism katolickich; wszyscy oni zauwazaja za obo-
wiazek usprawiedliwi¢ sie kryzysem. Niezawodnie, jest to argument rzeczowy. Czy
jednak nie korzystamy zen zbyt skwapliwie? Wszak kryzys odczuwaja nie tylko
warstwy katolickie, a przeciez daje sie on odczuwaé najdotkliwiej pismom kato-
lickim, podczas gdy inne pisma, niekiedy niechetne Kosciolowi, zwykle utrzymuja
swoj stan posiadania, albo go nawet podnosza. Prawdziwo$¢ tego spostrzezenia
potwierdzaja katalogi prasy. Nie wszystko sie da wytlumaczy¢ tajemnymi sitami.
Widocznie katolicy zaczynaja oszczednosci od redukcji wydatkéw na pisma ka-
tolickie, zatrzymujac inne. Jest to — rzec mozna — pozbawianie sie¢ §wiatta w po-
wszechnych ciemno$ciach, jest to poglebianie kryzysu. (...) I dlatego oszczednos$c
nalezy zaczg¢ od innych spraw, gdzie ta oszczedno$¢ jest i bardziej mozliwa, i mniej
szkodliwa”*.

By¢ moze staby zasieg mediéw katolickich wynika z ich réznego oblicza? By¢
moze z tego, ze nie méwia one jednym glosem? ,Liberalny chrzescijanin przez
swoich konserwatywnych katolickich adwersarzy zostanie natychmiast odsadzony
od czci i wiary. Jesli powie, iz jest za in vitro, beda mu grozi¢ ekskomunika. Jesli
powie, ze popiera rownos¢ wszystkich obywateli wobec prawa, takze gejow i lesbi-

17 K. Biernat, Konserwatyzm..., dz. cyt., s. 138.

18 A, Drzal-Sierocka, Moralizatorstwo czy transcendencja? Obraz religii i kosciola w polskiej tele-
wizji, [w:] W. Godzic, A. Drzal-Sierocka, Media audiowizualne, podrecznik akademicki, Wy-
dawnictwo Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2010, s. 381.

19 S. Wyszynski, Dlaczego upadajg pisma katolickie?, Warszawa AK 31 (1933) s. 77-78, [w:] Ko-
Sciét i media, Instytut Wydawniczy PAX, Warszawa 2002, s. 35-36.
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jek, uznaja go za moralnego relatywiste i czarna owce, ktéra nie ma prawa obywa-
telstwa w ko$cielnej wspdlnocie. A ktéz chciatby robi¢ za czarna owce?'**” — pisze
w ,Gazecie Wyborczej” Jarostaw Makowski. Poglady w sprawie in vitro, o ktérych
jako czyms réznigcym srodowiska polskich katolikéw wspomina autor, byly z kolei
dla Antoniego Lewka ,,cennym przykladem wspétpracy” siedmiu réznych katolic-
kich redakdji (,Zrédta’, ,Tygodnika Powszechnego’, ,Goscia Niedzielnego’, ,Idzie-
my’; ,Niedzieli’, ,Przewodnika Katolickiego” i ,Katolickiej Agencji Prasowe;j”).
Wprowadzenie do 16-stronicowej broszury napisat ks. abp Jézef Michalik. Nazwat
to bezprecedensowym wydarzeniem, waznym dla $srodowisk mediéw katolickich.
Pokazujacym, ze moga sie jednoczy¢ wokdt prawdziwych wartosci. Wyrazil na-
dzieje, aby inicjatywa ta byla kontynuowana i dolaczaly si¢ do niej inne $rodki
masowego przekazu'*'. Mozna wyciagna¢ wniosek, ze parafrazujac tytul znanego
eseju Jana Jézefa Lipskiego Dwie ojczyzny — dwa patriotyzmy, w Polsce mamy do
czynienia z co najmniej dwoma kosciotami i co najmniej dwoma modelami katoli-
cyzmu, a wiec i media katolickie nie moga stanowi¢ monolitu, ktérego gtos bytby
zdecydowanie silniejszy i mialby wigksze oddzialywanie na spoleczenstwo.
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Anna Frgtczak

Dwadziescia lat emancypacii: polska prasa feministyczna i LGBT

Dedykuje pamieci Anny Laszuk

Ruch kobiecy i ruch mniejszosci seksualnych rozwijaly si¢ w Polsce réwnolegle
od czasu przetomu ustrojowego w 1989 r., chociaz ten pierwszy byl na poczat-
ku lat dziewieédziesiatych znacznie bardziej rozbudowany i widoczny, gtéwnie ze
wzgledu na erupcje feministycznych i kobiecych ruchéw protestu przeciw prébom
rygoryzacji prawa reprodukcyjnego w Polsce. Inna wazna przestanka do$¢ szyb-
kiej krystalizacji feminizmu jako ideologii i ruchu spotecznego byla postepujaca
od pierwszych wlasciwie dni transformacji ustrojowej radykalna marginalizacja
roli kobiet w zyciu politycznym, symbolicznie przypieczetowana przez likwidacje
komisji kobiecej NSZZ ,Solidarno$¢’, a takze przez wymowna nieobecnos$¢ kobiet
podczas obrad okraglego stotu. Natomiast ruch mniejszosci seksualnych (tu zwany
dalej ruchem LGBT?) rozwijal si¢ w Polsce, podobnie jak w innych paristwach post-
komunistycznych znacznie wolniej, gtéwnie ze wzgledu na fakt silnej tabuizacji
homoseksualizmu. Funkcje specyficznego tacznika pomiedzy obu ruchami i éro-
dowiskami pelnit lesbianizm — odmiana feminizmu, czesto — po czesci slusznie
— kojarzona z feminizmem radykalnym. Okolicznosci te nie pozostaly bez wpltywu
na ksztalt i charakter prasy, ktérej poswiecony jest niniejszy tekst.

Przez pierwsze dziesigciolecie po 1989 r. prasa feministyczna i LGBT az do cza-
su ekspansji tematycznych portali internetowych byla dla obu srodowisk gtéwnym
forum wymiany pogladéw, a co za tym idzie waznym fundamentem, na ktérym
i za pomoca ktérego srodowiska te budowaly swoja tozsamos¢. Ten rodzaj publi-
kacji prasowych jest wdziecznym, ale trudnym obiektem badan: wiele znaczacych
tytutéw zniknelo juz bezpowrotnie z polskiego rynku prasowego. Cze$¢ z nich,
szczegoélnie te, ktére ukazywaly si¢ w latach dziewieédziesiatych, byla archiwi-
zowana wylacznie przez organizacje pozarzadowe lub osoby prywatne. Niektdre
z omawianych ponizej tytuléw wiodly przy tym krétki zywot wydawnictw efeme-
rycznych o bardzo ograniczonym zasiegu. Zasadne wydaje si¢ wiec pytanie, czy
warto zamieszcza¢ w tym zbiorze osobny tekst poswiecony wydawnictwom ni-

1

LGBT (z jezyka angielskiego) — skrét od Lesbian Gay Bisexual Transsexual/Transgendered
(niekiedy takze LGBTQ) powszechnie uzywany zaréwno w literaturze obcej, jak i polskiej jako
rzeczownik i przymiotnik desygnujacy osoby o nieheteronormatywnej orientacji seksualnej.
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skonakladowym, niszowym, praktycznie nieznanym przecietnemu odbiorcy rynku
prasowego i co wiecej — czesto pomijanym przez samych prasoznawcéw. Z punktu
widzenia ekonomiki mediéw watpliwo$¢ powyzsza mozna oczywiscie uznaé za
niebezpodstawng. Celem niniejszego artykulu nie jest jednak analizowanie miejsca
prasy feministycznej i LGBT na polskim rynku prasowym: z géry mozna bowiem
zalozy¢, ze jest ono, jesli przyjaé kategorie rynkowe — znikomy. Wiekszo$¢ oma-
wianych tutaj pism oscylowala badz oscyluje wokél nakladu rzedu 1000 egzem-
plarzy (jedyny wyjatek stanowito ,Inaczej” — miesiecznik skierowany do mniejszo-
$ci seksualnych, ktéry w szczytowym okresie swojej popularnosci uzyskal naktad
18 tysiecy egzemplarzy). Przyczyng, dla ktérej warto bada¢ prase zwigzana z no-
wymi ruchami spolecznymi, jest ich walor emancypacyjny, ideologiczna no$no$¢,
a nade wszystko mozliwy wplyw na dyskurs medialny gléwnego nurtu. Biorac pod
uwage ten aspekt badan, znajomo$¢ prasy feministycznej i gejowskiej jest nie do
przeceniania dla czytelnika, ktéry pragnie zrozumie¢ zmiany, jakim uleglo polskie
spoleczenstwo w ciaggu minionego dwudziestolecia, a takze uchwyci¢ specyficzna
narracje rownos$ciows, ktérej zrédel nalezy szuka¢ w do$wiadczeniach zwigzanych
z wykluczeniem, dyskryminacja i marginalizacja.

Artykul podzielony zostal na dwie czeéci. Kazda z nich jest poprzedzona krét-
kim przegladem tytuléw zawierajacym podstawowe informacje na temat poszcze-
goélnych czasopism. Brak nazwisk redaktorek/redaktoréw naczelnych oznacza
redakcje zespotowa lub czeste zmiany na tym stanowisku. Tytuly prasy femini-
styczno-lesbijskiej pojawiaja si¢ w obu zestawieniach ze wzgledu na jej dwoisty
charakter.

Prasa feministyczna w latach 19892012
— przeglod tytutow

»Pelnym Glosem’] red. Stawomira Walczewska, Beata Kozak — pierwsze pol-
skie czasopismo feministyczne wydawane przez Fundacje Kobieca eFKa z siedziba
w Krakowie. W latach 1993-1997 ukazalo si¢ 5 numerdw, jeden rocznie. Czasopi-
smo ukazywalo sie dzieki wspélpracy finansowej wielu fundacji, m.in. Network of
East-West Women, Global Fund For Women czy Fundacji Batorego. Naklad wyno-
sit okoto 1000 egzemplarzy, objeto$¢ ponad 200 stron.

,»0ska. Pismo Osrodka Informacji Srodowisk Kobiecych” — wydawane w la-
tach 1997-2002 w systemie kwartalnym w nakladzie okoto 2000 egzemplarzy.
Ukazalo si¢ 18 numerdéw. Pismo, podobnie jak osrodek, finansowane bylo przez
fundacje Forda. Biuletyn byl bezplatny — wysytano na zamdwienie do instytucji
i 0séb zainteresowanych feminizmem i kwestia praw kobiet (réwniez do bibliotek).
Numery tematyczne. Objeto$¢ okoto 80 stron.

»Katedra” — pismo wydawane w ramach warszawskich Gender Studies w 2001
i 2004 r., poczatkowo kwartalnik, po trzyletniej przerwie ukazat sie jeszcze jeden
numer, naktad 750 egzemplarzy, pismo skierowane gtéwnie do srodowiska akade-
mickiego, finansowane poczatkowo przez fundacje Forda, p6zniej (ostatni numer)
przez fundacje Res Publica.
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»Zadra’, red. Stawomira Walczewska, Beata Kozak — kwartalnik femini-
styczny wydawany nieprzerwanie od 1999 r. przez fundacje eFKa jako swoista kon-
tynuacja ,Pelnym Glosem” Naktad oscyluje wokét 2000 egzemplarzy (od 1500 do
2600). Finansowane przez Fundacje im. Heinricha Boélla i Network of East West
Women, a takze organizacje Mama Cash. Pismo jest najbardziej znanym i najbar-
dziej opiniotwérczym periodykiem tego typu.

»Mam Prawo” (wcze$niej ,,Biuletyn”), red. Wanda Nowicka, Ewa Solik —
pismo wydawane przez Federacje na Rzecz Kobiet i Planowania Rodziny. W la-
tach 1993-2003 ukazywalo sie pod nazwa ,Biuletyn’, w 2003 r. nazwe periodyku
zmieniono na obecna. Od 2007 r. ukazuje si¢ wylacznie w wersji internetowe;j. Fi-
nansowane przez Fundacje Forda i Open Society Institute. Poswiecony prawom
reprodukcyjnym.

»Prawo i Ple¢’ red. Urszula Nowakowska — kwartalnik Centrum Praw Ko-
biet, ktéry faktycznie ukazywat sie jako péirocznik. W latach 2000-2002 ukazaty
sie cztery numery. Od 2005 r. udostepniany w wersji elektronicznej. Pismo finan-
sowane przez Fundacje Forda i Fundacje Batorego. W roku 2009 ukazal sie jedyny
numer anglojezyczny pisma (,Law and Gender”) sfinansowany ze srodkéw Daphne
II1. Objetos¢ okoto 80 stron.

»Furia Pierwsza” — nieregularnik lesbijsko-feministyczny wydawany przez
OLA-Archiwum (Ogélnopolskie Lesbijskie Archiwum) w latach 1997-2001. Ogé-
fem ukazalo sie osiem numeréw.

»Furia’} red. Anna Laszuk — nieregularnik lesbijsko-feministyczny wydawany
przez fundacje Feminoteka. W latach 2009-2012 ukazalo sie pie¢ tematycznych
numerdw pisma przy wsparciu Fundacji im. Heinricha Bélla, Trust for Civil Socie-
ty in Central and Eastern Europe i fundatorki prywatnej — Anny Sasnal.

W latach 1993-2011 ukazywalo sie¢ facznie (nie liczac wydawnictw efemerycz-
nych takich jak np. ziny i feministycznych magazynéw kobiecych) osiem femini-
stycznych tytuléw prasowych. Liczba to wcale pokazna, a nawet do$¢ imponuja-
ca, jesli wzia¢ pod uwage mozliwosci ruchu feministycznego w Polsce. Wszystkie
wymienione powyzej tytuly to periodyki nierozerwalnie zwigzane z organizacja-
mi trzeciego sektora, ktére walnie przyczynily sie nie tylko do rozwoju ruchu, ale
takze do krystalizacji idei feministycznych i ich upowszechniania. Wéréd tych or-
ganizacji nalezy wymieni¢ przede wszystkim krakowska fundacje eFka (,Pelnym
Glosem” i ,Zadra”), Oérodek Informacji Srodowisk Kobiecych ,OSKA” (,Oska. Pi-
smo Os$rodka Informacji Srodowisk Kobiecych’, a takze , Kalendarium Wydarzen”)
Centrum Praw Kobiet (,Prawo i Ple¢”), Federacje na Rzecz Kobiet i Planowania
Rodziny (,Biuletyn” i ,Mam Prawo”), OLA-Archiwum (,Furia Pierwsza”) i Funda-
cje ,Feminoteka” (,Furia”). Historia polskiej prasy feministycznej jest nierozerwal-
nie zwiazana z dziejami ruchu feministycznego: nie sposéb piszac o jednym, abs-
trahowa¢ od drugiego, szczegélnie w odniesieniu do lat 90. ubiegtego i pierwszych
kilku lat XXI w.

Dzieje prasy feministycznej sa trwale naznaczone przez osobowosci redaktorek
naczelnych, ktére dziatalno$¢ wydawnicza traktowaly swiadomie i konsekwentnie
jako cze$¢ projektu zmiany spolecznej. Projekt ten, niezaleznie od istotnych cza-
sem réznic ideologicznych w fonie feminizmu, oscyluje wokét dziatan na rzecz
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praw reprodukcyjnych Polek. Za wymowny i symboliczny nalezy uzna¢ fakt, ze
pierwszy numer pionierskiego periodyku feministycznego ,Pelnym Glosem” uj-
rzal $wiatlo dzienne w kilka zaledwie miesiecy po wejsciu w zycie Ustawy z dnia
7 stycznia 1993 r. o planowaniu rodziny, ochronie ptodu ludzkiego i warunkach
dopuszczalnosci przerywania ciazy. W tym samym roku zaczal ukazywac sie ,,Biu-
letyn” Federacji na Rzecz Kobiet i Planowania Rodziny, w ktérym zdrowie repro-
dukcyjne, w tym przede wszystkim prawo do aborcji, a takze edukacja seksualna
stanowily gléwny, cho¢ nie jedyny temat publikowanych tekstéw. Kwestia aborcji ze
wszystkimi jej politycznymi, ideologicznymi i religijnymi odniesieniami stanowita
przez ostatnie dwadziescia lat gtéwny przedmiot zainteresowan, ale tez swoiste
koto zamachowe polskiego feminizmu. Mialo to znaczenie nie tylko dla ksztaltu,
jaki przyjeta w latach 90. ideologia feministyczna, ale réwniez dla feministycznej
prasy, ktéra powstala z potrzeby protestu i walki. Jesli przyjmiemy za Andrew Hey-
woodem, ze ,wszystkie ideologie (a) dostarczaja obrazu istniejacego porzadku, za-
zwyczaj w formie obrazu $wiata, (b) lansuja model pozadanej przysztosci, wizje
dobrego spoleczenstwa, a takze (c) wyjasniaja, w jaki sposéb zmiana polityczna
moze sie dokonac”, nalezy uzna¢, ze prasa feministyczna spelnia wszystkie pod-
stawowe warunki zaangazowania ideologicznego, co wyraznie kaze odrézniac ja
od tzw. prasy kobiecej®. Istotnym problemem badawczym jest nieostro$¢ tej ostat-
niej kategorii: okre$lenie ,prasa kobieca” stosuje sie bowiem najczesciej do tytu-
16w skierowanych do kobiet. Jesliby przyjac tak szeroka definicje, wydawnictwa
feministyczne moga by¢ uznane za po prostu ,kobiece’, ale nie s3 takie gléwnie ze
wzgledu na réznice w ujeciu tego, co uznaje sie za kobiece, co jest esencja kobie-
cosci, a takze jakie tematy nalezy wskazac jako kobiece. Diametralnie rézne ujecie
kobieco$ci ma $cisty zwiazek z perspektywa genderowa. Autorki tekstéw druko-
wanych na famach prasy feministycznej maja zazwyczaj rozlegla wiedze na temat
kulturowej tozsamosci plci i wszelkich jej spotecznych konsekwencji, podczas gdy
przekaz zawarty w prasie kobiecej gléwnego nurtu (a wiec wysokonaktadowych
magazynach poradnikowych takich jak ,Pani Domu” czy lifestyleowych, np. ,Gla-
mour” i ,Twoéj Styl”) zazwyczaj wykorzystuje, powiela i upowszechnia stereotypy
plci. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze co najmniej od potowy ubieglego dziesieciolecia
podejmowane sa préby stworzenia magazynéw feministycznych w wersji popu-
larnej i wysokonaktadowej, o czym bedzie jeszcze mowa w dalszej czesci artykulu.

Pierwsze polskie czasopisma feministyczne pojawily sie w 1993 r. Od tego czasu
liczba feministycznych tytuléw systematycznie rosta, by w 2001 r. osiagnaé szczyt
swojego rozwoju mierzony zaréwno w liczbie wydawanych tytuléw, jak i nakladzie.
W pierwszym roku nowego millenium funkcjonowaly obok siebie ,Oska’, ,Kate-
dra’; ,Zadra’;, ,Biuletyn” Federacji na Rzecz Kobiet i Planowania Rodziny, ,Prawo
i Ple¢” oraz ,Furia Pierwsza” o facznym nakladzie oscylujacym wokét 15 tysie-
cy egzemplarzy. Na te swoista erupcje zlozylo sie pare istotnych czynnikéw, przy
czym decydujace okazaly sie¢ dwa: szczyt aktywnosci organizacji feministycznych
przypadajacy na ten okres oraz zrdédta finansowania.

2

A. Heywood, Ideologie polityczne. Wprowadzenie, Warszawa 2007, s. 25.
3 Poczytne pisma feministyczne mozna jednak znalez¢ w salonach prasowych na pétkach zare-
zerwowanych dla popularnych magazynéw skierowanych do kobiet.
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Atmosfere towarzyszaca polskiemu feminizmowi na przelomie wiekéw dobrze
oddaje wypowiedZz Stawomiry Walczewskiej: ,Znakomite bylo kobiece wejscie
smoka do polityki i do kultury polskiej na przetomie tysiacleci. Fakt, ze w 2001 r.
liczba kobiet w Sejmie wzrosta po wyborach prawie dwukrotnie, a literatura femi-
nistyczna w ciagu trzech lat, od 1999 r. do 2002 r. podbifa salony i przedarta si¢ do
mediéw masowych, to niewatpliwy efekt mobilizacji wielu §rodowisk feministycz-
nych z calej Polski. Mobilizacji, jaka juz pdzniej, jak na razie nie powtérzyta sie™.
Mobilizacja, o ktérej wspomina Walczewska, miala $cisty zwiazek z 6wczesna sy-
tuacja na scenie politycznej. Determinowaly ja przede wszystkim aktywna dzialal-
no$¢ Parlamentarnej Grupy Kobiet (w drugiej polowie lat 90.)°, dominacja lewicy,
poczatkowo jako znaczacej partii opozycyjnej, a od 2001 r. partii rzadzacej oraz
dziatania podejmowane w latach 2001-2004 przez Izabele Jaruge-Nowacka jako
Pelnomocnika Rzadu do spraw Réwnego Statusu Kobiet i Mezczyzn, w szczegdl-
nosci za$ przygotowanie przez kierowany przez nig urzad II etapu Krajowego Pro-
gramu na Rzecz Kobiet — dokumentu przyjetego przez Rade Ministréw 19 sierpnia
2003 r.° Krajowy Program, odpowiadajacy na zobowiazania Polski w stosunku do
zalecen i wnioskéw IV Swiatowej Konferencji Organizacji Narodéw Zjednoczo-
nych w Sprawach Kobiet — Pekin '95 zawieral takze liczne odwotania do Karty
Praw Podstawowych Unii Europejskiej, co mialo bezposredni zwiazek ze zbliza-
jaca sie akcesja Polski do jej struktur. Na ten okres przypada réwniez aktywno$é
Przedwyborczej Koalicji Kobiet — koordynowanej przez organizacje feministyczne
i popularyzowanej na famach wydawanych przez nie periodykéw akcji spolecz-
nej, majacej na celu promowanie kandydatek w wyborach do Sejmu i Senatu IV
kadencji’. Zmiana klimatu politycznego po wyborach parlamentarnych w 2005 r.,
degradacja Parlamentarnej Grupy Kobiet, likwidacja urzedu Pelnomocnika Rzg-
du do spraw Réwnego Statusu Kobiet i Mezczyzn, a takze skrajny antyfeminizm
promowany przez nowa koalicje doprowadzil do radykalnego zerwania kontak-
téw pomiedzy nowymi ruchami spolecznymi a elitami wladzy. ,Organizacje maja
mniejszy dostep do informacji, utrudniono im mozliwo$¢ lobbowania, stracity sie¢
kontaktéw, ktéra utatwiala im monitorowanie procesu legislacyjnego, stracily tak-
ze forum dyskusyjne, na ktérym mogly przedstawia¢ parlamentarzystkom swoje
dos$wiadczenia i sugestie™ — tak zaistniala sytuacje podsumowuje Anna Czerwin-
ska w raporcie przygotowanym w 2009 r. dla Fundacji im. Heinricha Bélla.

Wedtug dostepnych informacji, zaden polski tytul feministyczny nigdy nie
otrzymywal subwencji rzadowych: organizacje wydajace przedmiotowe periodyki
korzystaly wiec i korzystaja do tej pory ze wsparcia fundacji. Kluczowa role, zaréw-
no w rozwoju polskiego feminizmu, jak i feministycznej prasy odegrata fundacja

4

20 lat klinczu demokracji i feminizmu. Zapis dyskusji, ktora odbyta sie 4 lipca 2009 roku w Kra-
kowie, ,,Zadra” 2009, nr 3—4, s. 6.

Por. D. Waniek, Kobiety lewicy w polskim doswiadczeniu politycznym, Warszawa 2010.

¢ Por. http://www.bezuprzedzen.org/prawo/art.php?art=130, dostep 12.10.2011.

Por. ,,Oska. Pismo Os$rodka Informacji Srodowisk Kobiecych” 2001, nr 2, w szczeg6lnosci Przed-
wyborcza Koalicja Kobiet. Kalendarium dziatan, s. 38—40.

A. Czerwinska, Poland: 20 years — 20 changes [w:] Gender Issuses 2009: Gender Equality Dis-
courses in Times of Transformation, 1989-2009, red. A. Grzybek, Heinrich Boll Stiftung, War-
szawa 2009, s. 56.
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NEWW — Network of East West Women zalozona w 1991 r. z inicjatywy amery-
kanskich akademiczek i dzialaczek ruchu feministycznego w celu tworzenia wolnej
przestrzeni wymiany informacji oraz wspierania ruchu feministycznego w krajach
postkomunistycznych®. Jedna ze wspoétzalozycielek NEWW — Ann Snitow, litera-
turoznawczyni wykladajaca w New School of Social Research w Nowym Jorku,
bezposrednio patronujac inicjatywom organizacji w Polsce, wlozyla szczegélnie
duzo wysitku w rozwdj zaréwno polskiego feminizmu, jak i prasy feministycznej
(dzieki wsparciu NEWW ukazywaly sie ,Pelnym Glosem’, ,Furia Pierwsza” i ,Za-
dra”). Istotnym elementem tego wsparcia byla réwniez pomoc w zaktadaniu bi-
bliotek feministycznych (takich jak biblioteka eFKi, Oski, OLA-Archiwum), ktére
odegraly fundamentalna role w recepcji §wiatowej mysli i literatury feministycznej
szczegblnie w latach 90., kiedy duza czes$¢ publikacji zamieszczonych w ,,Pelnym
Glosem’, ,Furii Pierwszej” i biuletynie O$ki stanowily tlumaczenia, gltéwnie z je-
zyka angielskiego. Na przelomie wiekéw podobna role (z pewno$cia wieksza, jesli
za kryterium przyja¢ wysoko$¢ udzielonego wsparcia) odegrata Fundacja Forda,
realizujaca w latach 19982003 program dla Europy Srodkowej i Wschodniej, kté-
rego gléwnym celem bylo wspieranie instytucji spoteczenistwa obywatelskiego.
Granty fundacji umozliwily wydawanie ,Prawa i Plci’} ,Katedry’, biuletynéw Oski
i Federacji na Rzecz Kobiet i Planowania Rodziny. Istotny wkiad w feministyczna
dziatalno$¢ wydawnicza miata takze w tym okresie Fundacja Batorego.

Regres prasy feministycznej mozna obserwowac¢ od 2003 r., kiedy zakonczo-
no realizacje wspomnianego wyzej programu Fundacji Forda. Od 2005 r. trwa
proces reaktywacji badZ przeniesienia tytuléw feministycznych do internetu, co
zwiazane jest z kurczacymi sig Zrédtami finansowania, ale takze odpowiada global-
nym trendom. W latach 2005-2008 ,,Prawo i Pte¢” ukazywato sie wylacznie (jako
rocznik) w wersji elektronicznej. Fundacja Centrum Praw Kobiet zakonczyta jego
wydawanie w 2009 r., kiedy ukazal si¢ numer angielskojezyczny finansowany ze
$rodkéw projektu Daphne III. Réwniez ,Mam Prawo” od 2007 r. ukazuje si¢ wy-
facznie w wersji elektronicznej. W pierwszym kwartale 2012 r. cyklicznie ukazywa-
ty si¢ jedynie ,,Zadra” (dwumiesigecznik) i ,Mam Prawo” (biuletyn — miesiecznik),
natomiast nieregularnie (faktycznie w odstepach rocznych) pojawia si¢ na rynku
»Furia’, ktéra jest pismem feministyczno-lesbijskim. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze
aktywno$¢ organizacji feministycznych w Polsce jest w dalszym ciagu wysoka: pro-
wadza one przede wszystkim wzmozona dzialalno$¢ wydawnicza, ktéra w ostat-
nim dziesiecioleciu zaowocowala setkami publikacji, czesto autorstwa publicystek,
dziataczek, polityczek i kobiet nauki, ktdre staly si¢ rozpoznawalne jako feministki
za sprawa tekstéw publikowanych na tamach pierwszych polskich periodykéw fe-
ministycznych. Lista ich nazwisk jest bardzo dluga, z pewnoscia jednak nalezy wy-
mieni¢ autorki takie, jak: Kazimiera Szczuka, Agnieszka Graff, Magdalena Sroda,
Kinga Dunin, Joanna Mizieliniska, Bozena Chotuj, Stawomira Walczewska, Inga
Iwasiéw, Katarzyna Bratkowska, Sylwia Chutnik czy Bernardetta Darska.

Niewielka liczba obecnie ukazujacych sie¢ periodykéw feministycznych moze
mie¢ tez zwiazek z wlaczeniem narracji feministycznej w bardziej ogdlny dyskurs

®  Por. http://www.neww.org.pl/pl/about/historia/, dostep 12.10.2011.
10" Por. http://www.neww.org.pl/pl/about/council/0.html, dostep 12.10.2011.
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réwno$ciowy oraz paradoksalnie — z popularyzacja niektérych idei feministycz-
nych, co z kolei zwigzane jest z upowszechnianiem si¢ strategii gender mainstre-
aming, czego najdobitniejszym wyrazem sa organizowane od 2009 r. Kongresy
Kobiet. Warto przy tej okazji wspomniec¢ o czasopismach, ktdre nie bedac instytu-
cjonalnie zwiazane z ruchem feministycznym, przyczynily sie do popularyzacji nie-
ktérych tematéw podnoszonych przez feministki i organizacje kobiece. Trend ten
zostal zapoczatkowany przez Agore, wydawce ,Wysokich Obcaséw’; ukazujacego
sie nieprzerwanie od 1999 r. popularnego weekendowego dodatku ,Gazety Wy-
borczej’, ktéry w istotny sposob przyczynil sie do wlaczenia dyskursu feministycz-
nego do narracji mediéw gtéwnego nurtu. Jednak wszelkie inne préby wprowadze-
nia na rynek wydawniczy periodykéw o profilu feministycznym przez wydawcéw
spoza III sektora konczyly sie do tej pory fiaskiem. W styczniu 2011 r. pojawit sie
w ogdlnopolskiej dystrybucji kwartalnik ,Femka” wydawany przez wydawnictwo
Fempress (jego wlascicielka oraz redaktor naczelng jest Marzena Chincz). Bardzo
wysoki naktad (10 000 egzemplarzy) i stosunkowo niska cena (5 z1) pozwalaja sie
domysla¢ nastawienia na sukces rynkowy, ktéry jednak, jak mozna sadzi¢ z dal-
szych loséw pisma — nie nastapil. Od pazdziernika 2011 roku do czerwca 2013
ukazalo sie sze$¢ numeréw (w tym dwa podwdjne). Inicjatywa wydawnicza Marze-
ny Chinicz byla inspirowana sukcesem, jaki odniést I Kongres Kobiet. Kwartalnik
— w duzej mierze redagowany przez inicjatorki i uczestniczki Kongresu oraz po-
$wiecony tematyce podnoszonej podczas jego obrad — celowo nie zostal opatrzo-
ny podtytulem feministyczny'!, by, jak napisano w artykule wstepnym I numeru,
dystansowac si¢ od stereotypowego odium, jakim obarczona jest w Polsce nazwa
»feminizm” Na ,kongresowej fali” wyplynatl takze redagowany przez Magdalene
Nagoérska miesiecznik ,emFemme” wydawany przez wydawnictwo Wordpress
w 2010 r. Ostatecznie ukazalo sie jedynie sze$§¢ numeréw miesiecznika'?, ktéry
w odrdznieniu od ,Femki” mial charakter kulturoznawczy, ale podobnie jak ona
ambicje popularyzatorskie.

Prasa gejowska i lesbijska w latach 19892012 — przeglod tytutow

»Inaczej’; red. Andrzej Bulski, Agencja Wydawniczo-Reklamowa Softpress — mie-
siecznik wydawany w latach 1990-2002, najwyzszy naklad 18 000 egzemplarzy.

»Furia Pierwsza” — nieregularnik lesbijsko-feministyczny wydawany przez
OLA-Archiwum (Ogélnopolskie Lesbijskie Archiwum) w latach 1997-2001. Og6-
fem ukazalo sie osiem numerdéw.

»Interhome’; red. Sergiusz Wroblewski, Agencja Wydawniczo-Reklamowa
Softpress — miesiecznik wydawany w 2004 r. (ukazaly si¢ 4 numery), naktad 12 000
egzemplarzy.

»Replika’, red. Mariusz Kurc (do 2009 r. Ewa Tomaszewicz) — dwumiesiecznik
wydawany przez Kampanie Przeciw Homofobii, ukazuje sie od 2006 r. w nakladzie

I Na stronie internetowej ,Femki” pojawia sie okreslenie ,pierwszy spoleczno-polityczny maga-

zyn dla kobiet”. Por. http://femka.net/nowy-numer-femki/.
Por. http://katalog.czasopism.pl/index.php/EmFemme.
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1500-3000 egzemplarzy (réwniez w wersji elektronicznej), finansowany ze $rod-
kéw wlasnych KPH, pierwsze sze$¢ numeréw ukazalo sie przy wsparciu fundacji
Rézy Luksemburg.

»Furia’; red. Anna Laszuk — nieregularnik lesbijsko-feministyczny wydawany
przez fundacje Feminoteka. W latach 2009-2012 ukazatlo sie pie¢ tematycznych
numeréw pisma przy wsparciu Fundacji im. Heinricha Bélla, Trust for Civil Socie-
ty in Central and Eastern Europe i fundatorki prywatnej (Anny Sasnal).

O ile polska prasa feministyczna doczekala si¢ juz kilku opracowan (stworzo-
nych giéwnie przez osoby zaangazowane w ruch feministyczny) o tyle prasa LGBT,
wcze$niej zwana ,homoseksualna” lub ,gejowska’, jest niemalze zupelnie pomijana
przez medioznawcéw?, na co moglo zlozy¢ sie pare przyczyn. Po pierwsze, jest to
prasa niszowa, wysoko wyspecjalizowana i skierowana do waskiego (w poréwna-
niu z odbiorca masowym) grona czytelnikéw. Po drugie, prasa gejowska bywata
czesto utozsamiana z wydawnictwami pornograficznymi, co w przypadku pism
lesbijskich rozmija sie z prawda, natomiast w przypadku periodykéw skierowanych
wylacznie do homoseksualnych mezczyzn moze znajdywac niekiedy potwierdze-
nie w rzeczywisto$ci; cze$¢ pism pornograficznych jest skierowana do gejéow, co
nie moze $wiadczy¢ o pornograficznym charakterze prasy gejowskiej w ogéle. Inna
przyczyna tego stereotypowego postrzegania prasy gejowskiej moze by¢ jej popu-
larny obraz lub (co bardzo czeste) uprzedzenia wobec nieheteronormatywnych za-
chowan jako takich. Jeden z wybitnych polskich prasoznawcéw okresla ,Inaczej”
mianem ,pisma erotycznego dla mniejszosci seksualnych”* i wymienia je jednym
tchem obok tytutéw takich jak ,Men” czy ,Nowy Men’, ktére mienily si¢ wpraw-
dzie pismami erotycznymi, cho¢ w rzeczywistosci zawieraly tzw. twarda porno-
grafie. Za przyczyne takiego stanu rzeczy mozna takze posrednio uzna¢ zrédta,
do ktdérych zazwyczaj siggaja medioznawcy niemajacy na co dzienn do czynienia
z podobnymi wydawnictwami niszowymi. W przypadku przecietnego prasoznaw-
cy podstawowym zrédlem wiedzy o tego typu prasie sa przede wszystkim kolejne
wydania ,Informatora Prasy Polskiej”. Zawarte w nim informacje, aczkolwiek nie-
zwykle przydatne i wysoko cenione w $rodowisku medioznawcéw, moga jednak,
jak wida¢ na podanym przykladzie, wprowadza¢ zaréwno badaczy, jak i laikéw
w blad.

Trzecia i by¢ moze najistotniejsza przyczyna nieobecnosci prasy LGBT w bada-
niach prasoznawczych jest fakt, ze jest to prasa niskonakladowa oraz niezmiennie
w Polsce — wbrew trendom obserwowanym na zachodzie Europy i w Stanach Zjed-
noczonych — nieatrakcyjna dla reklamodawcéw.

Pojawienie si¢ na polskim rynku wydawniczym po 1989 r. magazynéw skierowa-
nych do tworzacej sie wczesnie spolecznosci LGBT zwigzane bylo przede wszyst-
kim ze zmiana systemu politycznego i uwolnieniem rynku prasowego z uscisku

Wyjatkowe na tym tle sa publikacje Bernardetty Darskiej: Czas Fem. Przewodnik po prasie ko-
biecej i czasopismach kulturalnych po 1989 roku z 2006 roku i Glosy kobiet. Prasa feministyczna
po 1989 roku wobec tozsamosci i dyskursu z 2009 roku, w ktérych autorka omawia zawarto$cé
tematyczng pism takich jak ,Furia Pierwsza’ ,Interhome” i ,Inaczej”.

T. Mielczarek, Monopol — pluralizm — koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce
w latach 1989-2006, Warszawa 2007, s. 189.
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cenzury. Przed przelomem czerwcowym ukazywaly sie prawdopodobnie dwa ty-
tuly w drugim obiegu (od 1983 r. ,ETAP” we Wroctawiu, od 1985 r. ,Filo” w Gdan-
sku, ,Efebos” w Warszawie) — zwiazane z lokalnymi nieformalnymi grupami czesto
o tej samej nazwie. Srodowisko to od polowy lat osiemdziesiatych znajdowato sie
w centrum zainteresowania Stuzby Bezpieczenistwa. W 1985 r. SB rozpoczela akcje
pod kryptonimem ,Hiacynt’, ktérej gtéwnym celem bylo zbieranie materialéw ob-
ciazajacych, jak sie wéwczas méwilo, ,0soby o sklonno$ciach homoseksualnych”
(ze szczeg6lnym uwzglednieniem dzialaczy demokratycznej opozycji)™®.

Wydawane w latach 80. pisma drugiego obiegu (niektére w formie drukéw ulot-
nych) pelnily przede wszystkim funkcje skrzynek kontaktowych, ktére po czesci
ulatwialy (cho¢ w bardzo skomplikowany, ze wzgledu na dyskrecje, spos6b) nawia-
zanie zainteresowanym chocby korespondencyjnych relacji, po czeéci stanowily
za$ organ klub6w o charakterze towarzyskim i pomocowym. Podobna dziatalnos¢
byla zreszta symptomatyczna dla pierwszych inicjatyw $§rodowiskowych zaréwno
w Polsce, jak i w innych krajach komunistycznych: byly to dzialania spontaniczne,
czesto lokalne i oddolne, podejmowane w atmosferze zagrozenia, ale tez podykto-
wane rosnacg potrzeba definiowania wlasnej tozsamosci.

Polskie pisma skierowane do os6b nieheteroseksualnych pojawily sie na rynku
juz w 1989 r. Prawdopodobnie pierwszym z nich byl ,Kabaret’, pismo wydawa-
ne przez grupe entuzjastéw skupionych w klubie Irys, o ktérym wspomina jeden
z jego redaktoréw — Jacek Rzorica w wywiadzie udzielonym Marcie Konarzewskiej.
W latach 1990-1911 ukazalo sie prawdopodobnie pie¢ numeréw. Los ,Kabaretu”
jest charakterystyczny dla wiekszosci tytuléw gejowskich w Polsce, ktérych liczba,
wedlug danych udostepnionych przez stowarzyszenie Lambda, moze nawet siggac
30 (w latach 1989-2011). Wiekszos¢ z nich miata charakter efemeryczny, informa-
cyjny, dorazny i byla wydawana przez liczne, dzialajace na poczatku lat 90. orga-
nizacje LGBT o zasiegu lokalnym (przede wszystkim oddzialy ,Lambdy’, ale tak-
ze inne). Poczatek lat 90. stanowit pod tym wzgledem okres wyjatkowy, w duzym
stopniu uwarunkowany zniesieniem cenzury, ktéra w PRL miala przeciez takze
charakter obyczajowy. Niniejszy tekst skupia sie¢ na kilku wybranych tytulach —
ktére odegraly znaczaca role na rynku prasowym i w istotny sposéb przyczynily sie
do integracji Srodowiska oséb homoseksualnych w Polsce, a takze wplynely badz
w dalszym ciggu wplywaja, na upowszechnianie wiedzy o mniejszo$ciach seksual-
nych. Do grupy tej nalezy zaliczy¢ ,Inaczej” (wraz z jego kontynuacja ,Interhome”),
»Furie¢” wraz z jej poprzedniczka ,Furig Pierwsza” oraz ,Replike”.

Pierwszy numer ,Inaczej” zostal wydany w czerwcu 1990 r., liczyl 16 stron i ja-
koscig druku (w szczegdlnosci za$ fotografii) przypominal wydawnictwa samiz-
datowe. Zgodnie z deklaracja ideowa celem redakcji bylo przede wszystkim do-
starczanie ,rzetelnej publicystyki i informacji o problemach $§rodowisk mniejszosci
seksualnych” ze szczegélnym uwzglednieniem propagowania profilaktyki AIDS,
przetamywania barier psychologicznych, zaréwno wérdd gejow i lesbijek, ich ro-
dzin, jak i tych, ktérzy do homoseksualizmu nastawieni sg wrogo (w tym okresie
nie postugiwano sie jeszcze okresleniem ,homofobia”). Z deklaracji wynika réw-

5 Por. ]. Kurski, Na kazdego cos jest, ,Gazeta Wyborcza’; 29.08.99, s. 8.
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niez, ze pismo zamierza pelni¢ role skrzynki kontaktowej. W nastepnych latach
pismo rozwijalo sie w wyznaczonym przez redakcje kierunku, aczkolwiek szybko
okazalo sig, ze jest skierowane gléwnie do mezczyzn, ktdrzy, jak wynika z ankiety
przeprowadzonej przez redakcje w 1994 r. (na ogoélnej liczbie 1134 respondentéw),
stanowili w tym okresie 93% czytelnikéw'®. Stosownie do tej proporcji, lesbijki
dysponowaly w ,Inaczej” kilkustronicowym dzialem, ktéry nosil nazwe ,Widziane
z Lesbos” i poczatkowo zawieral krétkie opowiadania, pdzniej za$ eseje, recenzje
i teksty krytycznoliterackie. Z czasem pojawialy sie nowe dzialy, a inne ewoluowaly
(w 1995 r. miesiecznik liczyl juz ponad 60 stron), pojawil sie staly felieton Leszka
Bolewskiego, wyodrebniono rubryki po$wiecone kinematografii, muzyce, nauce
i aktualnym wydarzeniom. Najsolidniejsza tradycja miesiecznika okazat si¢ otwie-
rajacy kazde wydanie ,Wywiad Inaczej”. Sergiusz Wréblewski, ktéry przez wiele lat
kierowal tym dzialem w dwunastoletniej historii pisma, przeprowadzil rozmowy
z ponad setka politykéw, naukowcéw, dzialaczy organizacji pozarzadowych i arty-
stéw. Dla czeéci z nich udzielenie takiego wywiadu bylo z pewnoscia aktem odwagi
cywilnej, dla innych — naturalng konsekwencja wyznawanego przez nich systemu
wartosci czy postawy ideowej. Do tych ostatnich nalezeli z pewnoscia Mikolaj
Kozakiewicz, Zofia Kuratowska, Zbigniew Izdebski, Marek Kotarski, Marek No-
wicki czy Maria Szyszkowska'”. Natomiast politycy — niemal wylacznie lewicowi
— chetnie korzystali z faméw ,Inaczej” podczas kampanii wyborczych. Najbardziej
spektakularnym przykladem takiej strategii wyborczej byl wywiad z Aleksandrem
Kwasniewskim (o znamiennym tytule Postawic tame nietolerancji), ktéry ukazat
sie tuz przed wyborami prezydenckimi w 1995 r. Ow interview stanowit zreszta
istotny przetom w kontaktach przedstawicieli polskiej sceny politycznej z mediami
gejowskimi: po raz pierwszy kandydat na najwyzszy urzad w pafstwie wypowia-
dal sie dla pisma skierowanego do $rodowisk LGBT. W nastepnych latach miejsce
wywiadéw z politykami czy socjologami zaczely coraz cze$ciej zajmowac rozmo-
wy z artystami — zaréwno tymi z najwyzszej pélki (jak Andrzej Szczypiorski), jak
i gwiazdami muzyki pop czy po prostu celebrytami, ktérzy nierzadko byli i sa po-
strzegani jako tzw. gejowskie ikony', jak chociazby Maryla Rodowicz, ktéra jako

16

Whyniki ankiety czytelniczej ,Inaczej” ‘94, ,Inaczej” 1995, nr 1, s. 8-9.

Wywiad z tg ostatnig (z czerwca 1999 r.), péZniejsza autorka projektu pierwszej polskiej ustawy
o zwiazkach partnerskich odbil sie wsréd polskich gejéw i lesbijek gloénym echem, co bylo
reakcja calkowicie naturalng, biorac pod uwage, ze w wywiadzie padly stowa (komentarz do
wypowiedzi prymasa Glempa, ktéry nazwat homoseksualizm choroba): ,jest to poglad na tyle
absurdalny i sprzeczny z elementarng wiedza naukowg, ze dyskutowac z nim (...) nie warto. Na-
tomiast pisa¢, o$wieca¢ i domagac sie praw z pewnoscia trzeba. W tej chwili potrzebnych bylo-
by ze stu Boyéw-Zeleniskich i ze sto bardziej jeszcze drapieznych Zapolskich, aby méc zmienié
mentalnosc¢ Polakéw”. Por. Obronic wlasne ja. Z profesor Marig Szyszkowskg rozmawia Sergiusz
Wréblewski, ,Inaczej” 1999, nr 7, s. 5.

Gejowskie ikony — celebrytki lub celebryci, najczesciej gwiazdy muzyki pop, niekiedy tak-
ze aktorzy lub aktorki, ktére ze wzgledu na swéj dorobek artystyczny, a takze zaangazowanie
w dzialalno$¢ na rzecz $rodowisk LGBT ciesza si¢ wyjatkowa popularno$cia wéréd mniejszosci
seksualnych, stanowiac przedmiot adoracji, licznych kulturowych cytacji, nasladowan itp. Za
najbardziej znane ikony gejowskie uznaje sie¢ w §wiecie postacie takie jak Judy Garland, Bettie
Davies, Barbara Streisand, Elizabeth Taylor, Madonna. W Polsce do grona ikon zaliczy¢é mozna
Maryle Rodowicz, Izabele Trojanowska, Tomasza Raczka, a takze — Izabele Jaruge-Nowacka.

17
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jedna z pierwszych (i niewielu) gwiazd pojawila si¢ na okladce pisma. Pismo sys-
tematycznie poszerzalo dzial kulturalny i literacki: na jego tamach ukazywaly sie
recenzje filméw i waznych dla srodowiska publikacji ksiazkowych. Jesli za§ chodzi
o literature, to ,Inaczej” zapoczatkowalo w polskim pi$miennictwie trend, ktéry
mozna okresli¢ — postugujac sie okresleniem wprowadzonym przez Krzysztofa To-
masika — odkrywaniem homobiografii®®, czyli biografii homoseksualnych pisarzy,
poetéw czy w ogdle artystéw, ale réwniez politykéw i naukowcéw. Odkrywanie
homobiografii jest aktem symbolicznym, pozwala bowiem gejom i lesbijkom na
restytucje tej czesci kultury, ktéra zostala zawlaszczona przez dominujacy (a zatem
zorientowany heteroseksualnie), pomnikowo-brazowniczy dyskurs®.

Inna jeszcze zastuga, ktéra po czeéci nalezy przypisaé¢ ,Inaczej’, jest upo-
wszechnienie stowa ,gej’, co na poczatku lat 90. nie bylo oczywistoscia, réwniez
dla samych gejow, ktdrzy, jak wynika z pobieznej nawet lektury Lubiewa Micha-
ta Witkowskiego?, czesto akceptowali swéj wizerunek narzucony przez dominu-
jacy dyskurs heteroseksualny. Gej (w jezyku angielskim stowo moze stuzy¢ jako
okreslenie zaréwno mezczyzny, jak i kobiety) jest pojeciem, ktére otworzylo zu-
pelnie nowa perspektywe tozsamosciows, poniewaz bylo pierwszym synonimem
homoseksualisty, ktéry nie zawieral pejoratywnych konotacji?. Jak pisze Anthony
Giddens: ,Ujawnienie si¢ homoseksualnosci jest procesem bardzo waznym i ma
olbrzymie znaczenie dla zycia seksualnego w ogéle. Jego znakiem rozpoznawczym
bylo upowszechnienie przez samych homoseksualistéw okreslenia gej — przyktad
refleksyjnego procesu polegajacego na podejmowaniu wspélnych inicjatyw w celu
adaptacji zjawisk spolecznych. Rzecz jasna gej przywodzi na mysl malowniczo$¢,
otwarto$¢, prawomocno$é, a wiec zupelnie to, z czym homoseksualnosé¢ dawniej
kojarzyla sie samym praktykujacym homoseksualistom oraz wigkszo$ci os6b he-
teroseksualnych. Powstajace w amerykanskich metropoliach i w wielu miastach
Europy wspdlnoty gejowskie wykreowaly nowy wizerunek publiczny homoseksu-
alizmu. Zarazem, na poziomie bardziej osobistym stowo gej stalo sie inspiracja dla
coraz szerszego traktowania seksualnosci jako aspektu tozsamosci jednostki. Kazdy
ma jaka$ seksualno$¢, gejowska badz nie, ktéra moze refleksyjnie ujac, przemysle¢
badz rozwija¢”®. Zdaniem Giddensa odkrycie geja jest czescia szerszego procesu,
ktéry wiaze sie z pojawieniem tzw. ,plastycznej, zdecentralizowanej seksualnosci’,
ktéra uwolniona zostaje od wymogéw reprodukcji*.

19 Por. K. Tomasik, Homobiografie, Wydawnictwo Krytyki Politycznej, Warszawa 2008.

2 Wsréd oséb, ktérych biografie (jak réwniez twoérczosé) zostaly przedstawione na famach
»Inaczej’, znajdujemy zatem postacie literatury $wiatowej (Oscar Wilde, Gertruda Stein, Lew
Tolstoj, Marcel Proust, Gore Vidal, Emily Dickinson, E.M. Forster czy Marguerite Yourcenar)
i polskiej (Juliusz Stowacki, Tadeusz Boy-Zeleriski, Jan Lechon, Jarostaw Iwaszkiewicz, Narcyza
Zmichowska, J6zef Czechowicz). Nalezy przy tym podkreslié, ze spora czes¢é tekstéw poswieco-
nych sylwetkom wybitnych pisarzy prezentowala bardzo wysoki poziom poznawczy i odbiegata
od laurkowej formy, jaka moze grozi¢ procesowi odkrywania czy odzyskiwania.

2 Por. M. Witkowski, Lubiewo, Warszawa 2006.

2 Homoseksualizm byt pierwotnie terminem medycznym.

3 A. Giddens, Przemiany intymnosci. Seksualnosé, mitos¢ i erotyzm we wspéiczesnych spoteczen-
stwach, Warszawa 2006, s. 25.

% Tamze,s. 11.
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»Inaczej” bylo gejowskim cicer cum caule. Znalez¢ mozna w nim byto po trosze
wszystkiego: od wywiadéw z politykami i biezacych informacji (gtéwnie natury po-
litycznej i plotkarskiej) poprzez fragmenty powie$ci, opowiadania, eseje krytyczno-
literackie, artykuly na temat AIDS i bezpiecznego seksu, przewodniki po miastach
i zdjecia erotyczne az do ogloszen towarzyskich. Ta réznorodnos$¢ wynika oczywi-
$cie z unikalnosci (ale takze marginalnosci) perspektywy. W pismach gejowskich
zazwyczaj pojawia sie wszystko to, co uznane moze by¢ za wazne dla czytajacej je
spolecznosci, a czego nie ma w czasopismach opinii i prasie gléwnego nurtu lub co
jest w niej opisane innym, niejednokrotnie mato przychylnym jezykiem.

Znikniecie ,Inaczej” z polskiego rynku prasowego w 2002 r. mialo pare istot-
nych przyczyn: pismo opuscili ogloszeniodawcy, ktérzy coraz czesciej wybierali
jednoznacznie erotycznego ,Adama” — wydawanego zreszta réwniez przez agen-
cje Softpress lub, rosnacy 6wczesnie w silte internet, w ktérym pojawialo sie coraz
wiecej ,randkowych’, ale tez spolecznosciowych serwiséw. W 2004 r. Softpress
rozpoczal wydawanie miesiecznika ,Interhom’, ktéry miat by¢ pismem nowocze-
snym i jak pisze jego redaktor S. Wréblewski — niemalze wyzutym z erotyki, nato-
miast bardziej skoncentrowanym na zagadnieniach spoleczno-politycznych®. Pi-
smo wydawane bylo w naktadzie 12 000 egzemplarzy i miato niewygdérowana cene
(3,90 z1), co jednak nie uchronilo go przed do$¢ spektakularng plajta — miesiecz-
nik przetrwal na rynku jedynie 4 miesiace. Nieco wczesniej, bo w 2003 r. agencja
Softpress podjela probe wydawania ,gejowskiej bulwaréwki’; jaka w zamierzeniu
wydawcéw mial by¢ dwumiesiecznik ,On i On” Do$¢ szybko okazalo si¢ jednak,
ze plotkarski format nie odpowiadat zaréwno czytelnikom (ktérzy mieli 6wcze$nie
swobodny i bezplatny dostep do informacji z tej dziedziny na portalach gejow-
skich), jak i samym dziennikarzom, ktérzy nie odnalezli sie w wykreowanej przez
siebie formule®. Z czasem ,,On i On” zaczal upodabniac¢ sie do zamknietego ,In-
terhom’, wzbogacajac zawarto$¢ o artykuly typu lifestyle i kontynuujac zapoczat-
kowana przez ,Inaczej” tradycje wywiad6w z politykami. Sprzedaz magazynu stale
jednak malala i latem 2007 r. wydawca podjat decyzje o likwidacji pisma. ,Tym
samym — méwi M. Krzeszowiec — powzieliSmy niezbita juz pewnos¢, ze gejowska
publicystyka nieerotyczna na papierze, w dodatku platna, nie ma szans na utrzy-
manie sie w Polsce™.

»Inaczej” zostanie skontrastowane z dwoma innymi czasopismami, by z jednej
strony pokaza¢, czym rézni si¢ pismo typowo gejowskie czy tez skierowane przede
wszystkim do gejéw od wydawnictwa lesbijskiego, z drugiej zas ukazac réznice
pomiedzy pismem gejowskim starego typu i nowoczesnym, bardziej politycznie
zaangazowanym, ale nieograniczonym przez wymogi rynku prasowego.

»Furia Pierwsza” to pierwszy lesbijski tytul, ktéry ukazywal sie na polskim ryn-
ku wydawniczym i tym samym pierwszy, ktéry byl skierowany do grupy niemalze
zupelnie niewidocznej dla polskiego spoteczenstwa®. ,Furia Pierwsza” — literackie

»  Pozegnanie z ,On i On”, www.polgej.pl.

% Wywiad z M. Krzeszowcem przeprowadzony przez autorke w dn. 22.04.2009.

% Tamze.

% Niewidzialno$¢” lesbijek jest zreszta po czesci dzielem polskich mediéw, ktére homoseksu-
alizm kojarza raczej z meskim homoseksualizmem, wychodzac z nie w pelni u§wiadomionego
przekonania, Ze nieheteroseksualny mezczyzna jest bardziej atrakcyjny medialnie od niehete-
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feministyczne czasopismo lesbijskie — jak glosi podtytul, wydawane bylo w latach
1997-2000 (w sumie ukazato si¢ osiem numeréw)® przez OLA-Archiwum, czyli
Ogodlnopolskie Lesbijskie Archiwum, ktérego dzialalno$¢ obejmowala takze pro-
wadzenie, jak dotad, polskiej biblioteki feministyczno-lesbijskiej. Niemalze pozba-
wione ilustracji pismo wydawane bylo w formacie A5 i zaréwno wygladem, jak i za-
warto$cia bardziej przypominalo ,Zeszyty Literackie” anizeli ,Inaczej” Wydawca
nigdy nie korzystat z tradycyjnych kanatéw dystrybucyjnych: pismo rozprowadzo-
no samodzielnie w srodowiskach feministycznych i lesbijskich (ta efemerycznos¢
upodabnia nieco ,Furi¢” do feministycznych zinéw), a jego cena (nigdy nie ujeta
na okladce) byla regulowana. Redakcje stanowit zesp6l, ktéremu przewodzity Olga
Stefaniuk i Joanna Mizielifiska.

»Furia” oferowata swoim czytelniczkom zupelnie nowg, nieobecna do tej pory
w Polsce perspektywe poznawcza, a mianowicie odkrywanie i konstytuowanie wia-
snej homoerotycznej tozsamosci jedynie poprzez tekst literacki i filozoficzny. Wy-
daje sie, ze gléwnym programowym celem ,Furii..” bylo uswiadomienie polskim
lesbijkom, ze nie egzystuja i nie musza egzystowac¢ w intelektualnej pustce. Okazalo
sie bowiem, Ze istnieje duza i niezalezna galaz feminizmu nazwana lesbianizmem,
ktérajest o tyle od feminizmu nieodlaczna, Ze postrzegana jest przez swoje twdrczy-
nie jako niezbedny i radykalny fundament walki o polityczne wyzwolenie kobiet®.
»Furia..” koncentrowata si¢ wiec przede wszystkim na prezentowaniu klasycznych
tekstéw radykalnego feminizmu lub lesbianizmu (w ich pierwszych polskich thu-
maczeniach), takich jak Przymusowa heteroseksualnos¢ Adrainny Rich, Lesbian in
Revolt Charlotte Bunch, Nikt nie rodzi sig kobietg Monique Wittig czy Druga pte¢
Simone de Beauvoir (z ktorej cytat stanowil réwniez motto ,,Furii”). Drukowane byly
takze fragmenty prozy najnowszej lub tej, ktéra zostala przyslonieta przez gtéwny
dyskurs. I tutaj, podobnie jak w przypadku ,Inaczej; mamy do czynienia z odkry-
waniem czy ujawnianiem tekstéw i biografii, ktére pominiete, zlekcewazone badz
zapomniane przez dominujacy dyskurs dla kobiet homoseksualnych moga stanowi¢
element konstytutywny w budowaniu ich tozsamo$ci czy wlasnej historii (herstorii).
Pismo prezentowalo do$¢ nowoczesny, malo jeszcze éwczesnie znany w Polsce, nurt
genderowo-querowy badan krytycznoliterackich — po zamknieciu pisma teksty jego
autorek mozna bylo znalezé w ,Katedrze” czy ,Krytyce Politycznej”

Z kolei ,Replika” — dwumiesiecznik spoteczno-kulturalny wydawany przez
Kampanie Przeciw Homofobii*, pretenduje do miana magazynu LGBT nowego

roseksualnej kobiety. Potwierdzaja to badania Jolanty Klimaczak-Zidlek, ktéra analizujac teksty
poswiecone ,nienormatywnej seksualno$ci” w polskiej prasie opiniotworczej (,Gazeta Wybor-
cza, ,Rzeczpospolita’, ,Wprost” i ,Polityka”), zauwazyla, ze tylko 7% bohateréw tych tekstow
stanowia kobiety, co oznacza, ze w powszechnej opinii na kazdych trzynastu homoseksualnych
mezczyzn przypada jedna kobieta. Lesbijki — przynajmniej w $wiadomosci przecietnego od-
biorcy mediéw gltéwnego nurtu — stanowig wiec ,,nisze niszy”

% B.Darska, Czas Fem. Przewodnik po prasie feministycznej i tematach kobiecych w czasopismach
kulturalnych po 1989 roku, Olsztyn 2008, s. 15.

% Por. np. Ch. Bunch, Lesbians in Revolt, ,Furia Pierwsza” nr 4/5, grudzien 1999—kwiecieri 2000,
s. 79.

31 Zalozona w 2001 r. organizacje przeciwdzialajaca dyskryminacji lesbijek, gejéw i oséb trans-
seksualnych, ktéra pojawita sie w polskiej $wiadomosci publicznej dzieki goraco komentowanej
i bojkotowanej akeji spotecznej ,Niech nas zobaczg”.
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typu. Pismo ukazuje si¢ nieprzerwanie od marca 2006 r. w niewielkim nakladzie
1500 egzemplarzy — jego redakcja i druk finansowane sa ze srodkéw wiasnych KPH
(przy czym koszt wydania pierwszych sze$ciu numeréw pokryta Fundacja im. Rézy
Luxemburg). Pismo rozprowadzane jest bezplatnie w oddzialach KPH i klubach
gay-friendly, a takze w internecie — nieodptatna wersje miesiecznika w formacie
PDF mozna pobra¢ na stronie www.replika.kampania.org.pl.

Dwumiesiecznik jest pismem mlodych i nowoczesnych gejéw i lesbijek. Pismo
liczyto poczatkowo 24 strony (obecnie 32), brak w nim (z nielicznymi wyjatkami)
reklam, odznacza si¢ przejrzysta i estetyczna szata graficzng. ,Replika” w duzej
mierze pelni funkcje biuletynu — wskazuje na to zaréwno forma dystrybucji, jak
i zawarto$¢ treSciowa, ale wpisuje si¢ tez w nurt pism opinii. Wiele artykutéw po-
$wieconych jest biezacym sprawom KPH oraz akcjom, w ktdre organizacja si¢ an-
gazuje badz ktére wspiera (takim jak marsze tolerancji, krakowski festiwal Kultura
dla Tolerancji, promocje ksiazek, debaty, dyskusje). Tradycyjnie juz (gdy mowa o tak
sformatowanej prasie) sporo miejsca (okolo 1/5) zajmuje dziat kulturalny, w ktérym
znajdujemy to, co mozna znalez¢ w podobnych dziatach w kazdym miesieczniku
opinii — recenzje nowo$ci wydawniczych, wywiady, biografie artystéw, analizy zja-
wisk kulturalnych. Dominuja réwniez wywiady, co dowodzi, ze w prasie gejowskiej
dokonal si¢ pewien przelom: liczba oséb publicznych, ktére nie maja oporéw przed
wypowiadaniem sie dla prasy LGBT, ciagle ro$nie (cho¢ w dalszym ciagu dominuja
wérdd nich artysci i naukowcy). Dokonata sie jednakze pewna zmiana nastawienia
do rozméwecy, ktéra Mariusz Kurc — od 2009 r. redaktor naczelny pisma — ujmuje
tak: ,nie do pomyslenia jest, by w Replice ukazal sie¢ wywiad z osoba homoseksu-
alna, ktéra homoseksualnos¢ ukrywa. Z zadnymi homofobami tez nie rozmawia-
my, szkoda nam czasu i energii na ich edukacje czy polemiki z nimi — istniejemy
dla zwiekszajacej sie rzeszy oséb gay-friendly, dla ktérych postulat réwnodci (...)
jest juz poza dyskusja”®:. Wydaje sie, ze ten aspekt przeprowadzanych rozméw,
jak i styl narracji obecny w innych artykutach $wiadczy o wyjatkowosci ,Repliki”
na tle innych tytuléw LGBT: pismo promuje otwarto$¢, ,nieskryto$¢’, a dyskredy-
tuje to, co w jezyku mniejszos$ci seksualnych nazywa sie ,zyciem w szafie” W tym
nastawieniu do comming out'u kryje sie najwazniejsza deklaracja ideowa pisma.
Do$¢ znamiennym zjawiskiem charakterystycznym dla ,nowej prasy gejowskiej”
jest takze swiadome podejmowanie tematéw z dziedziny ekonomii, prawa, poli-
tyki, a takze mediéw: w numerze 6 z 2007 r. znajdujemy np. artykut zatytutowany
Nie jestesmy sami. Media przyjazne LGBT, w ktérym przedstawione zostaty wyniki
badan popularnos$ci konkretnych mediéw i nadawcéw wéréd odbiorcéw niehete-
roseksualnych®. Gros artykuléw poswiecone jest réwniez zagadnieniom takim jak
dyskryminacja w miejscu pracy czy prawna odpowiedzialno$¢ partneréw.

Nowa formule przyjela tez prasa lesbijska: w 2009 r. fundacja Feminoteka do-
konatla swoistej reaktywacji ,Furii Pierwszej’, rozpoczynajac wydawanie redago-
wanego przez Anne Laszuk nieregularnika pod tytutem ,Furia” Wydawnictwo to,
adresowane zar6wno do mniejszosci seksualnych, jak i do oséb zainteresowanych
tematyka feministyczng, wyrdznia sie spos$rdéd innych publikacji tego typu przede

32 Wywiad z M. Kurcem z dn. 20.04.09.
3 Zob. ,Replika” 2007, nr 6, s. 15.
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wszystkim wysmakowana szata graficzng, ktéra sprawia, ze wielu odbiorcéw trak-
tuje pismo jako kolekcjonerskie, czemu sprzyja réwniez tematyczno$¢ kolejnych
numerdéw. W poréwnaniu ze swoja poprzedniczka ,Furia” jest znacznie mniej
akademicka, cho¢ w réwnym stopniu skoncentrowana na zagadnieniach kultu-
ralnych.

Zmiany, jakim ulegla prasa LGBT w Polsce w ciagu ostatnich dwéch dekad,
dobrze ilustruja intensywna ewolucje srodowiska polskich gejow i lesbijek. Na po-
czatku lat 90. srodowisko to zaczynalo sie konstytuowac cho¢by na poziomie insty-
tucjonalnym; z jednej strony za sprawa organizacji takich jak Lambda i jej lokalne
oddzialy, z drugiej dzieki czasopismom, ktére w dobie przedinternetowej stano-
wily jedyne niemalze forum wymiany pogladéw, informacji i do§wiadczen. Owa
jedynos¢, czy tez unikalno$¢, o ktérej pisatam wyzej, determinowala ré6znorodnosé
i wielo$¢ tematéw, ktéra sprawiala, ze ,Inaczej” taczylo w sobie cechy miesiecz-
nika spoteczno-politycznego i pisma literackiego, ale tez magazynu plotkarskiego
i po czesci gejowskiego odpowiednika ,Playboya”. ,Inaczej” byto jednak pismem
wyraznie androcentrycznym, skupionym na tematyce blizszej homoseksualnym
mezczyznom, co jeszcze bardziej podkreslala wydzielona rubryka ,Widziane
z Lesbos” obecna wprawdzie, ale reprezentujaca zdecydowanie inng — kobieca i fe-
ministyczng perspektywe. Nie dziwi zatem, ze ,Furia Pierwsza” pojawila si¢ na
polskim rynku prasowym w czasie, kiedy podejmowano inne feministyczne ini-
cjatywy wydawnicze, takie jak ,Oska” czy ,Zadra” — ,Furia Pierwsza” byla bowiem
pismem lesbijskim i feministycznym zarazem, w duzym stopniu kulturoznawczym,
podejmujacym niekiedy tematyke z pogranicza nauk spolecznych (w szczegdlnosci
w dziedzinie gender studies), co z jednej strony decydowalo o jej wysokim pozio-
mie merytorycznym, z drugiej za$ redukowalo krag czytelniczek do grupy kobiet
wyksztalconych i §wiadomych zaréwno zrddel, jak i kulturowych konsekwencji
wlasnej kondycji seksualnej.

O niestabilnosci rynku prasy gejowskiej w pierwszych latach XXI w. objawiaja-
cej si¢ przede wszystkim konieczno$cig zamykania kolejnych tytuléw wydawanych
przez Softpress zadecydowala z pewnoscia przypadajaca na ten okres ekspansja
gejowskich i lesbijskich portali internetowych (takich jak Innastrona.pl czy Ko-
biety-Kobietom.com). Porazka wydawnicza ,Interhom” i ,On i On” — pism, ktére
redakcja starala si¢ na rozmaite sposoby unowocze$ni¢, dowiodta, ze by¢ moze wy-
czerpala sie juz w Polsce formuta wydawnictw, ktérych jedyna cecha wyrézniajaca
jest zdefiniowana grupa odbiorcéw (gejow, lesbijek badz gejéw i lesbijek). ,Replika’,
bedaca wprawdzie magazynem bezplatnym i subsydiowanym (co wyklucza mozli-
wo$¢ oceny sukcesu rynkowego), przyjeta formule magazynu spoleczno-kultural-
nego o wyraznym zaangazowaniu politycznym i ambicjach opiniotwdrczych, kie-
rujac przekaz do ludzi mtodych i wyemancypowanych, ktérzy nadaja obecnie ton
dzialaniom podejmowanym przez $rodowisko LGBT. Dobitnym tego dowodem
jest sukces ,Furii” Spora w tym zasluga charyzmatycznej redaktor naczelnej Anny
Laszuk, ktéra stworzyla na polskim rynku prasy LGBT nowa jako$¢: nowoczesne,
artystyczne i wysmakowane pod wzgledem graficznym pismo bedace jednocze$nie
radykalnym glosem spolecznosci lesbijskiej.
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Podsumowanie

Najwieksza role spoteczno-kulturalna wéréd polskich periodykéw feministycz-
nych i LGBT ukazujacych sie w latach 1989-2011 odgrywaly czasopisma, ktérym,
ze wzgledu na zawarto$¢, umocowanie przy konkretnych organizacjach i sposéb
finansowania nadano forme biuletynéw. Mozna by nawet zaryzykowac teze, ze
kazde pismo gejowskie i feministyczne zawsze pelni po czesci funkcje biuletynu,
nawet jesli nie jest ta nazwa opatrywane. Powyzsza prawidlowo$¢ wynika przede
wszystkim z faktu, ze wszelka prasa mniejszosciowa odpowiedzialna jest w duzym
stopniu za kontakt organizacji zrzeszajacych przedstawicieli danego $rodowiska
czy walczgcych o jego prawa i interes z grupa swoich czytelnikéw, czyli poten-
cjalnych beneficjentéw dziatar prowadzonych przez te organizacje. Forma biule-
tynu wynika réwniez z zaangazowania w sprawy spoteczne i polityczne i w tym
przypadku zwiazana jest przede wszystkim z konieczno$cia nie tylko prezentowa-
nia opinii, ale takze analiz i nierzadko materialéw zZrédlowych, takich jak np. akty
prawne, manifesty, deklaracje, listy otwarte czy wystapienia sejmowe. Od poczatku
nowego millenium mozemy zaobserwowac stopniowe odchodzenie od formy biu-
letynu gléwnie ze wzgledu na fakt, ze upublicznianie obszernych tekstéw Zrédlo-
wych stalo sie — z oczywistych wzgledéw — domena portali internetowych. Duza
cze$¢ portali feministycznych i LGBT zwiazanych z konkretnymi organizacjami
lub inicjatywami posiada obszerne dzialy zawierajace linki do tekstéw i materiatléw
upowszechnianych w internecie®. Portale te przejely w duzej czesci funkcje prasy
drukowanej — cho¢ — jak pokazuja ostatnie inicjatywy wydawnicze, nie moga jej
w pelni zastapi¢. Wydaje sie przy tym, ze o ile prasa LGBT osiagneta juz spotecz-
no$ciowy profil charakterystyczny dla ruchu mniejszosci seksualnych w wielu kra-
jach europejskich, o tyle wydawnictwa feministyczne stoja w obliczu zmian, ktére
beda determinowane przez stopniowe przeksztalcanie si¢ ruchu feministycznego
w ruch kobiet. Niezaleznie od tych ré6znic nalezy podkresli¢, ze prasa, ktéra zostata
przedstawiona w niniejszym tekscie, odegrata i odgrywa nadal fundamentalng role
w upowszechnianiu gléwnych idei polityki réwno$ciowej, co jest, jak sadze, zastu-
ga, ktérej nie sposéb przecenic.
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Marta Majorek, Justyna Wojniak

Biuletyn Informacji Publicznej
jako przyktad cyfryzacji dostepu do informacji publicznej w Polsce

Informacja jako taka, a takze jej produkowanie, przetwarzanie, przekazywanie,
posiadanie i upowszechnianie staja si¢ kluczowymi elementami funkcjonowania
wspolczesnego spoleczenstwa, stanowia wrecz jego wyznacznik i w pewnym sen-
sie jadro zycia spolecznego. Nieprzypadkowo wiec do opisu spoleczenstw czesto
stosowane bywa obecnie okreslenie ,epoka informacji” (Information Age)', poj-
mowana jako okres, w ktérym aktywnos¢ spoteczenstw ludzkich koncentruje sie
wokdt mikroelektroniki oraz bazujacych na niej technologii informacyjnych i ko-
munikacyjnych.

Im bardziej eksponowana jest w danej zbiorowosci rola informacji i znaczenie,
jakie si¢ jej przypisuje, tym bardziej zasadne staje sie uyjmowanie jej w kategoriach
spoleczenistwa informacyjnego. Stad tez trafna wydaje sie teza o stopniowalnosci
informacyjnego charakteru danej zbiorowosci, wynikajacej z mniejszego lub wigk-
szego zakresu wykorzystywania przez nia technologii informacyjnych i komunika-
cyjnych. Termin ,spoleczenstwo informacyjne” znajduje swoje zastosowanie w co
najmniej dwu wymiarach. Z jednej strony odnosi¢ go nalezy do obserwowanych
w jego obrebie konsekwencji rozwoju wspomnianych technologii. Drugie znacze-
nie tego terminu interpretowaé mozna jako postulowany kierunek rozwoju danej
zbiorowosci, pozadany stan rzeczy, ktérego urzeczywistnienie nastepuje w efekcie
$wiadomie zastosowanej strategii’

Spoleczenstwo informacyjne, rozpatrywane w kontekscie nowych technolo-
gii, stanowi swego rodzaju ,produkt” przemian spolecznych, w obliczu ktérych

1 M. Castells, Materials for an Exploratory Theory of the Network Society, ,British Journal of So-
ciology” 2000, t. 51, nr 1, 5. 6.

2 L. Porebski, Elektroniczne oblicze polityki. Demokracja, paristwo, instytucje polityczne w okresie
rewolucji informacyjnej, Krakéw 2001, s. 13—14. Znalazlo to odbicie w oficjalnej polityce wielu
panstw, czego przykladem mogg by¢ inicjatywy podjete chociazby przez rzad Japonii, gdzie
juz w latach 70. XX w. opracowany zostal kompleksowy program dzialan zwigzanych z trans-
formacja wszystkich dziedzin zycia spolecznego na podstawie dynamicznego rozwoju sektora
informacji i telekomunikacji.
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znajduje si¢ wspolczesny czlowiek, a ktérych charakter i skale oddaje okreslenie
srewolucja informacyjna” Uzycie takiego terminu stanowi wyraz przekonania
o osiagnieciu przez technologie informacyjno-komunikacyjne tak wysokiego po-
ziomu wplywu zaréwno na zycie codzienne jednostek, jak i na strukture zycia spo-
tecznego, ze nie bedzie przesada potraktowanie tej sytuacji jako glebokiej zmiany
o charakterze jakosciowym?. Rewolucje informacyjna rozpatrywaé mozna na kilku
plaszczyznach, jakkolwiek szczegdlna uwage poswieca sie, poza wymiarem tech-
nologicznym, jej kulturowemu oraz gospodarczemu aspektowi. Podlozem dla tak
rozumianej rewolucji informacyjnej staje si¢ nowy model przekazywania i prze-
twarzania informacji, ktéry spetnia funkcje katalizatora zachodzacych zmian. Do
obserwowalnych na co dzien przejawéw rewolucji informacyjnej niewatpliwie
nalezy zaliczy¢ obecno$¢ nowych technologii we wszystkich niemal dziedzinach
zycia. W pewien sposdb wymusza to gleboka nieraz zmiane codziennych przyzwy-
czajen os6b, ktére nie paraja sie technologia zawodowo. Skala i gtebokos¢ zacho-
dzacych zmian do$¢ radykalnie wplywa takze na sposéb funkcjonowania systemu
spolecznego jako calosci*.

Czesc teoretykdw zwraca uwage na to, ze gléwne znaczenie nalezy przypisac
w zwigzku z tym globalnej dyfuzji wiedzy®. Wykrystalizowanie si¢ spoleczenstwa
informacji nastapi w momencie, kiedy szerokim grupom nie tylko zostanie za-
gwarantowany nielimitowany dostep do wiedzy i informacji. Niezbedne jest takze
spelnienie warunkéw, dzieki ktérym grupy te beda w stanie rzeczywiscie z tej in-
formacji korzysta¢. Dostep i zdolno$¢ uzytkowania informacji stanowia zatem wy-
znaczniki nowego typu spoteczenstwa, w ktérym dominujaca role utraca jednostki
tradycyjnie kontrolujace przeptyw informacji.

W tym kontek$cie coraz czesciej dyskutowana jest kwestia informatyzacji
administracji publicznej, czego przejawem jest chociazby tworzenie instytucji
za nig odpowiadajacych, jak ukonstytuowane niedawno na gruncie polskim mi-
nisterstwo cyfryzacji. Laczy sie to niewatpliwie z konieczno$cia realizacji prawa
wolnego dostepu do informacji i wolnosci pozyskiwania oraz rozpowszechniania
informacji i pogladéw, ktéra moze przebiega¢ dwutorowo. Z jednej strony méwi-
my o przekazywaniu informacji za pomoca réznorakich srodkéw masowego prze-
kazu, takich jak: prasa, radio, telewizja, systemy komputerowe etc. Pozyskiwanie
informacji z tych wlaénie srodkéw moze przybiera¢ forme wolnego dostepu,
a takze moze stanowic realizacje prawa do krytyki. Warto w tym miejscu wskazad,
iz dziatalno$¢ czesci srodkéw masowego przekazu jest reglamentowana, zatem
moze mie¢ to istotny wplyw na realizacje wolnosci rozpowszechniania i pozyski-
wania informacji.

3 Z. Rudnicki, J. Sekulska, Wplyw informacji na funkcjonowanie spoteczeristwa sieciowego, [w:]

Zarzgdzanie wiedzq i informacja w spofeczeristwie sieciowym, red. M. Morawski, t. 1, Wal-

brzych 2003, s. 94-98.

L. Porebski, Elektroniczne oblicze..., dz. cyt., s. 12-13.

> H. Byrkjeflot, What Kind of Knowledge Society? The Prospects for Democratic Governance of
Knowledge, http://los.rokkan.uib.no/losforsk/PDF/2001/Notat/N0110.pdf, dostep 30.10.2011.

¢ M. Mucha, Obowigzki administracji publicznej w sferze dostepu do informacji, Wroclaw 2002,
s. 55.
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Wspolczesnie jednak ograniczenia wynikajace z reglamentacji coraz bardziej
traca na znaczeniu. Charakter sieci informacyjnej i jej dostepno$¢ ograniczaja moz-
liwosci poddania kontroli publikowanych czy nadawanych tresci, co powoduje, ze
medium to w praktyce wymyka sie cenzurze. Cze$¢ badaczy zajmuje nawet stano-
wisko, ze technologia moze stanowi¢ skuteczne narzedzie stosowane w obronie
wolno$ci i praw czlowieka’. Dzieki sieci internetowej zanikowi ulega takze asyme-
tria w stosunkach pomiedzy nadawca a odbiorca przekazu, producentem a konsu-
mentem informacji, jako ze kazdy, kto spelnia standardy techniczne, moze wyste-
powaé w obu tych rolach, nierzadko jednocze$nie. Dostep do informacji przestaje
w zwigzku z tym by¢ podporzadkowanym jakimkolwiek ograniczeniom, co jest
o tyle ulatwione, ze informacja stanowi dobro, ktére, w przeciwienstwie do débr
materialnych, nie podlega zubozeniu ani wyczerpaniu.

Drugim obszarem, ktéry mozna wyznaczy¢ w kontekscie realizacji prawa do
wolnego dostepu do informacji przez obywatela, jest pole wymiany informacji
miedzy administracja a obywatelem. Mowa tutaj o rozmaitych typach informacji,
przykladowo informacji o charakterze ewidencyjnym, dotyczacych zaréwno jed-
nostek, jak i przykladowo gruntéw czy pojazddéw, a takze informacji o dziatalnosci
samego organu administracji publicznej®.

Kwestia ta jest w duzej mierze regulowana juz przez ustawe zasadnicza z roku
1997. W rozdziale II Konstytucji zatytulowanym Wolnosci, prawa i obowigzki czto-
wieka i obywatela czytamy, ze ,Obywatel ma prawo do uzyskiwania informacji
o dziatalnosci organéw wiadzy publicznej oraz oséb pelnigcych funkcje publiczne.
Prawo to obejmuje réwniez uzyskiwanie informacji o dzialalnosci organéw samo-
rzadu gospodarczego i zawodowego, a takze innych oséb oraz jednostek organiza-
cyjnych w zakresie, w jakim wykonuja one zadania wtadzy publicznej i gospodaruja
mieniem komunalnym lub majatkiem Skarbu Panstwa™. W punkcie drugim czyta-
my: ,Prawo do uzyskiwania informacji obejmuje dostep do dokumentéw”*°. Wnio-
skowa¢ zatem mozna, ze przepisy Konstytucji RP maja w obowiazku zapewnienie
jednostkom prawa do pozyskiwania i rozpowszechniania informacji. Niemniej
warto wspomnie¢, ze tego typu uprawnienia moga podlega¢ istotnym limitom, po-
niewaz nie posiadaja charakteru absolutnego, a granica realizacji tychze uprawnien
beda prawa i wolnosci innych jednostek. Wskazuje sie, iz sa wartosci, ktére bez-
wzglednie nalezy chroni¢ z uwagi na interes parnstwa, a takze interes ogélny lub tez
jednostkowy''. Wspomniane ograniczenia wynikaja gtéwnie z przepiséw o ochro-
nie informacji niejawnych oraz o ochronie innych tajemnic ustawowo chronio-
nych. Dostep do pewnych danych moze by¢ réwniez limitowany ze wzgledu na
ochrone prywatnosci jednostki lub tez tajemnice przedsiebiorcy.

Tego rodzaju przekonanie zywit I. de Sola Pool, ktéry swojej ostatniej ksiazce nadat tytul Tech-

nologies of Freedom (Cambridge MA 1984).

Tamze.

®  Konstytucja RP z 1997 r., art. 61, p. 1.

Tamze, art. 61, pkt 2.

11 M. Mucha, Obowigzki administracji..., dz. cyt., s. 87; Por. E. Jarzeska-Siwik, Tajemnica ustawo-
wo chroniona, cz. I, ,Kontrola Paristwowa” 1997, nr 7.

12 W. Rainka, W BIP wszystko co moze by¢ jawne, archiwum Rzeczpospolitej, http://www.rp.pl/

artykul/55736,207967_W_BIP_wszystko_co_moze_byc_jawne_.html, dostep 25.11.2011.
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W tym miejscu warto jeszcze pokrétce zdefiniowac termin ,informacja publicz-
na’, ktéry jest kluczowy dla rozwazanych kwestii. Powotujac si¢ na rozréznienie
M. Jabtonskiego i K. Wygody, mozna rozumie¢ to pojecie na dwa sposoby. Przez
informacje publiczng sensu stricto rozumie¢ bedziemy tre$¢ kazdego dokumentu
wydanego przez organy lub tez inne podmioty powotane do realizacji uprawnien
wladzy publicznej. Dla nas jednak zdecydowanie uzyteczniejsze bedzie przyjecie
rozumienia informacji publicznej sensu largo, jako ze rozumie sie przezen ,(...)
mozliwo$¢ zazadania udostepnienia:

— fragmentu konkretnego dokumentu dotyczacego sprawy publicznej;

— sumy wielu dokumentéw (informacji zebranej lub przetworzonej);

— innych danych utrwalonych za pomoca dzwieku, obrazu i innych nosnikéw in-
formacji, ktére da sie odtworzy¢, czyli zaréwno dokumentéw urzedowych, jak

i tre$ci innych wystapien i ocen dokonywanych przez organy wladzy publicznej

czy tez przedstawianych informacjach o stanie panstwa, samorzaddéw i ich jed-

nostek organizacyjnych”?.

W tym aspekcie ustawodawca zdefiniowal takze pojecie informacji publicznej
w tekécie Ustawy o dostepie do informacji publicznej z 2001 r.**, wykazujac w art. 6
liste przedmiotowa, w ramach ktoérej okredlil, jaka informacja powinna by¢ bez-
wzglednie udostepniana.

W mysl tego artykulu mozna stwierdzi¢, ze ,informacja publiczna oznacza¢
bedzie wszystkie dane o sprawach publicznych uzyskiwane w jakiejkolwiek formie,
réwniez za posrednictwem bezposredniej wypowiedzi os6b wchodzacych w sktad
organéw wladzy publicznej, podmiotéw publicznych oraz oséb uprawnionych
(albo zobowiazanych) do reprezentacji takiego organu w tym pracownikéw zapew-
niajacych jego obstuge (przykladowo w Szwecji pracownicy urzedéw moga ano-
nimowo ujawnia¢ informacje w przypadku naduzycia wladzy)”>. W tym aspekcie
taka definicja terminu informacja publiczna bedzie zbiezna z definicja ustawodaw-
cy, ktéry w art. 1 Ustawy wskazuje dodatkowo na pojecie sprawy publicznej. Czy-
tamy zatem, iz ,(...) kazda informacja o sprawach publicznych stanowi informacje
publiczng w rozumieniu ustawy i podlega udostepnieniu na zasadach i w trybie
okreslonych w niniejszej ustawie™.

Pozostaje w tym miejscu do objasnienia jeszcze jeden termin, mianowicie wy-
mieniona wyzej sprawa publiczna. Postuzmy sie zatem definicja, ktéra wydaje sie
najbardziej przystajaca, cho¢ zarazem uznac ja nalezy za do$¢ szeroka i nieostra.
Sprawa, ktéra spelnia przestanki sprawy publicznej, to ,wszystkie dzialania lub za-
niechania 0s6b tworzacych skiad osobowy wiadzy publicznej, a takze tych oséb,
ktére w zakresie wynikajacym z powierzenia lub porozumienia uczestnicza w pro-
cesie wykonywania powierzonych im zadan i kompetencji publicznoprawnych, za-

réwno w znaczeniu organizacyjnym, materialnym, jak i formalnym™’.

M. Jabtonski, K. Wygoda, Dostep do informacji i jego granice, Wroclaw 2002, s. 111.
14 Ustawa o dostepie do informacji publicznej, Dz.U. nr 112, poz. 1198 z pézn. zm.

5 M. Jabloniski, K. Wygoda, Dostep do informagji..., dz. cyt., s. 111-112.

16 Ustawa o dostepie do informacji publiczne;j..., dz. cyt., art. 1, ust. 1.

M. Jabtonski, K. Wygoda, Dostep do informagji..., dz. cyt., s. 112.
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Jak wynika z powyzszego, dostep do informacji publicznej nalezy uznaé za sze-
roki, w $wietle obowiazujacych przepiséw. Trudno réwniez wyobrazi¢ sobie wy-
pelnianie obowiazku udostepniania tak duzej ilosci informacji wylacznie w formie
tradycyjnej. W dobie wystepujacych powszechnie dokumentéw w postaci elektro-
nicznej, w my$l istniejacych przepiséw kazdy ma prawo dostepu do nich za pomo-
ca Srodkéw elektronicznych. Podkresli¢ nalezy, ze juz od kilku lat podejmowane sa
préby informatyzacji dostepu do informacji publicznej, a Ustawa o dostepie do in-
formacji publicznej jest w tym kontekscie aktem kluczowym, gtéwnie przez wzglad
na publikator internetowy, jakim jest Biuletyn Informacji Publiczne;j.

Cytowana ustawa powoluje zatem do Zycia rodzaj publikatora teleinformatycz-
nego, ktérego istnienie ma na celu zapewnienie powszechnego dostepu do infor-
macji publicznej, a ustawodawca w mysl tych przepiséw zobowiazat do udostep-
niania informacji o sprawach publicznych wladze publiczne oraz inne podmioty
wykonujace zadania publiczne. W art. 4 Ustawy odnajdujemy enumeratywnie wy-
liczone podmioty obowigzane do publikowania informacji, czyli:

— organy wladzy publicznej,

— organy samorzadéw gospodarczych i zawodowych,

— podmioty reprezentujace zgodnie z odrebnymi przepisami Skarb Panstwa,

— podmioty reprezentujace panstwowe osoby prawne albo osoby prawne samo-
rzadu terytorialnego oraz podmioty reprezentujace inne panstwowe jednostki
organizacyjne albo jednostki organizacyjne samorzadu terytorialnego,

— podmioty reprezentujace inne osoby lub jednostki organizacyjne, ktére wyko-
nuja zadania publiczne lub dysponuja majatkiem publicznym, oraz osoby praw-
ne, w ktérych Skarb Panstwa, jednostki samorzadu terytorialnego lub samorza-
du gospodarczego albo zawodowego maja pozycje dominujaca w rozumieniu
przepiséw o ochronie konkurencji i konsumentéw,

— organizacje zwigzkowe i pracodawcéw reprezentatywne, w rozumieniu Ustawy
z dnia 6 lipca 2001 r. o Tréjstronnej Komisji do Spraw Spoteczno-Gospodar-
czych i wojewddzkich komisjach dialogu spolecznego (Dz.U. Nr 100, poz. 1080,
z p6zn. zm.),

— partie polityczne'.

Ustawa okresla réwniez formy publikowania i udostepniania przez te podmioty
informacji, ktére to nastepuje poprzez:

— oglaszanie w internetowym Biuletynie Informacji Publicznej;

— udostepnianie na wniosek zainteresowanego;

— wylozenie w powszechnie dostepnym miejscu lub poprzez terminale informa-
cyjne (infomaty);

— wstep na posiedzenia kolegialnych organéw wladzy publicznej pochodzacych
z powszechnych wyboréw?.

Kluczowa role w organizacji dostepu do informacji publicznej odgrywa Roz-
porzadzenie Ministra Spraw Wewnetrznych i Administracji w sprawie Biuletynu

18 Tamze, art. 4.
1 Tamze, art. 7.
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Informacji Publicznej*®. W mysl tego aktu dostep do informacji publicznej naste-
puje poprzez strong internetowa BIP o adresie www.bip.gov.pl. Menu strony takze
jest regulowane, informacje wyszukiwaé¢ mozna, korzystajac z menu podmiotowe-
go lub tez przedmiotowego. Dostepne na wzmiankowanej stronie informacje sa
zorganizowane w formie baz danych, co reguluje paragraf 4 rozporzadzenia®.

Konstrukcja stron BIP takze musi spelnia¢ pewne wymogi, przyktadowo ich
projekt musi zaktada¢ mozliwos¢ modyfikacji, zwtaszcza w obliczu dynamicznego
rozwoju technologicznego. Zawarto$¢ tre$ciowa stron BIP jest udostepniana nie
tylko do przegladania, albowiem strony te nie posiadaja blokady uniemozliwiaja-
cej kopiowanie badz tez drukowanie. Jako$¢ zawartych dokumentéw musi réwniez
wypelnia¢ podstawowe standardy, dzigki ktérym element skopiowany badz tez wy-
drukowany bedzie pelnowarto$ciowy (czytelny) dla uzytkownika. Rozporzadzenie
okresla takze limitacje w odniesieniu do zamieszczania tresci, ktérych nie mozna
uzna¢ za informacje publiczng. Przykladowo na stronach BIP nie mozna zamiesz-
czaé reklam ani jakichkolwiek innych tresci o charakterze komercyjnym. W dalszej
cze$ci omawianego rozporzadzenia okre$lono normy, jakie winny spetnia¢ strony
poszczegdlnych podmiotéw. W razie posiadania przez dany podmiot strony inter-
netowej, istnieje konieczno$¢ zawarcia na niej odpowiedniego linku, ktéry umozli-
wi wys$wietlenie strony podmiotowej BIP?.

Co istotne, wskazane rozporzadzenie okresla takze wymogi zwigzane z za-
bezpieczaniem tresci informacji publicznych. Podmioty posiadajace obowiazek
publikowania w BIP sa zobligowane do wyznaczenia odpowiednich oséb, ktérych
zadaniem bedzie przekazywanie ministrowi wlasciwemu ds. informatyzacji infor-
macji o zmianach tresci informacji zawartej na stronie. By méc realizowac ten obo-
wiazek, wyznaczone osoby posiadaja dostep do modulu administracyjnego strony
BIP zabezpieczonego szeregiem mechanizméw identyfikacji i autoryzacji. W tym
aspekcie niezwykle waznym rozwiagzaniem z punktu widzenia bezpieczenstwa
udostepnianej informacji jest wprowadzenie do BIP mechanizmu dziennika, ktéry
rejestruje zmiany tresciowe, a takze préby dokonywania zmian przez osoby do tego
nieuprawnione. Kontrole nad systemem elektronicznych dziennikéw sprawuja ad-
ministratorzy stron BIP w kazdy dzien roboczy®. Wynika zatem z powyzszego,
ze Biuletyn Informacji Publicznej w obecnie obowiazujacej formie z technicznego
punktu widzenia zostal wyposazony w instrumenty zapobiegajace potencjalnym
naduzyciom i przynajmniej teoretycznie stanowi bezpieczne zrédlo informacji.

Zgodnie z art. 8 przywotanej Ustawy o dostepie do informacji publicznej, BIP
jest to ,urzedowy publikator teleinformatyczny, ktéry zdaje si¢ wykluczac jaka-
kolwiek interakcje z odwiedzajacym”. Wlasnie ze wzgledu na taka interpretacje
dochodzi do rozdzialu dostepu do informacji publicznej za pomoca trybu wnios-

% Rozporzadzenie Ministra Spraw Wewnetrznych i Administracji z dnia 18.01.2007 r. w sprawie

Biuletynu Informacji Publicznej, Dz.U. nr 10, poz. 68.

Tamze.

22 A. Monarcha-Matlak, Obowigzki administracji w komunikacji elektronicznej, Warszawa 2008,
s. 221.

# Tamze, s. 222.

# M. Bernaczyk, Whiesienie wniosku o udostepnienie informacji publicznej drogg elektroniczng.
Praktyczne problemy, ,Elektroniczna Administracja” 2007, nr 6, s. 1-3.

21



Marta Majorek, Justyna Wojniak: Biuletyn Informacii Publicznej jako przyktad cyfryzadii... 295

kowego od czerpania informacji publicznej poprzez przegladanie stron interne-
towych. Informacja publiczna, ktéra nie zostala udostepniona w Biuletynie Infor-
macji Publicznej moze by¢ zatem udostepniana na wniosek®. Tego typu rozdzial
funkcji wydaje sie jednakze nieuzasadniony, albowiem tryb wnioskowy ma w tym
aspekcie takze istotna role, mianowicie moze stanowi¢ uzupelnienie informacji,
ktéra z jakich$ przyczyn nie znalazta si¢ na stronach BIP. Moze takze pelni¢ funk-
cje kontrolna w stosunku do informacji zawartych na stronach ogélnodostepnych,
a zatem obydwie formy udostepnienia informacji winny by¢ traktowane jako kom-
plementarne.

Nie mozna zatem uzna¢, ze BIP powinien by¢ jedyna forma udostepniania in-
formacji publicznej, pomimo iz wspélczesnie zdecydowanie staje si¢ forma nie-
zbedna. BIP jest postrzegany jako publikator urzedowy i w pewnym obszarze
mozna go poréwnywac z dziennikami urzedowymi, takimi jak Dziennik Ustaw czy
Monitor Polski. Niemniej jednak Biuletyn Informacji Publicznej rézni si¢ wydatnie
zaréwno forma udostepniania tresci, jak i zawartoscia.

Wspomniana procedura wnioskowa ma kilka zasadniczych zalet, z zalozenia
daje bowiem mozliwo$¢ unikniecia sytuacji, ,w ktérej podmiot wladzy publicznej
chcialby korzysta¢ z instytucji BIP niczym z proceduralnego pretekstu do uwol-
nienia si¢ od bezposredniego kontaktu z zadaniem udostepnienia informacji pu-
blicznej™. W tym kontekscie wniosek o udostepnienie informacji publicznej jest
narzedziem kontroli informacji publikowanej na stronach BIP.

Laczy sie to bezposrednio z intencja ustawodawcy, ktéry dal pierwszenstwo
udostepniania informacji publikatorowi internetowemu, jakim jest w tym przy-
padku BIP¥. Tego typu sposéb realizacji obowigzku, jakim jest informowanie spo-
teczenstwa, taczy sie bezposrednio z idea e-government, zakladajaca utatwienie
dostepu obywatela do danych publicznych oraz do organéw wladzy przy wykorzy-
staniu nowych technologii, a w szczegélnosci internetu®.

Przypisanie pierwszenstwa udostepniania informacji droga elektroniczng ro-
dzi¢ jednak moze kolejny negatywny skutek, mianowicie ograniczenia wskazanej
mozliwos$ci kontroli zawartosci BIP z powolaniem si¢ na zamieszczenie wyczer-
pujacych informacji na jego famach i odmowe udzielenia zadanej informacji na
wniosek. Problem w tym, ze jako$¢ informacji (zawarto$¢ merytoryczna) zamiesz-
czonej na stronach BIP niejednokrotnie jest niska, co powoduje, ze informacja ta
jest niepelna i, co za tym idzie, niewystarczajaca lub mato uzyteczna dla potencjal-
nego odbiorcy.

Niejednokrotnie mamy takze do czynienia z innym zagadnieniem, jakim jest
problem ograniczen jednostek i tym samym niemozno$¢ sprawnego poruszania
sie w zasobach BIP. Chodzi w szczegdlnosci o osoby w trudnej sytuacji materialnej,
nieposiadajace dostepu do internetu lub takie, ktére nie legitymuja sie odpowied-
nim wyksztalceniem i umiejetnosciami technicznymi, pozwalajacymi na swobod-

% Wszystko o BIP — serwis informacyjny, http://www.wszystkoobip.pl/?cid=3, dostep 27.11.2011.

% M. Bernaczyk, Whiesienie wniosku..., dz. cyt., s. 1-3.

¥ Zob. Ustawa o dostepie do informacji publicznej..., dz. cyt., art. 10, ust. 1.

3 B, Fischer, W. Swierczyniska-Glownia, Dostep do informacji ustawowo chronionych, zarzadza-
nie informacjq. Zagadnienia podstawowe dla dziennikarzy, Krakéw 2006, s. 48—49.
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ne realizowanie dostepu do informacji droga elektroniczna®. Powraca tutaj pro-
blem szeroko dyskutowanego wykluczenia cyfrowego. Kwestie te lokowa¢ mozna
w obszarze technologicznego dyskursu ponowoczesnosci, ktéry w centrum uwagi
stawia technike, a dokladnie technologie komunikacyjno-informacyjna.

Wskazuje sig, ze reperkusja gwaltownie zmieniajacych sie warunkéw jest poja-
wienie si¢ ogromnej grupy jednostek informacyjnie wykluczonych®, ktérym trud-
no bedzie podota¢ obowigzkowi samodzielnego przeszukiwania zasobéw informa-
cyjnych BIP. Wiaze sie to z podnoszonym przez niektérych teoretykéw podziatem
na warstwy ,o$wiecone’, korzystajace w pelni z mozliwosci, jakie stwarzaja nowe
technologie, oraz na grupy zmarginalizowane, ubogie, niewyksztalcone i sfrustro-
wane brakiem dostepu do osiagnie¢ technologicznych?®. Wyeliminowanie hierar-
chii i walka z logika segregacji okazuja si¢ znacznie trudniejsze, anizeli zakladano:
nowa forma podziatu, jakim staje sie podzial cyfrowy, separuje bogatych w dane od
oséb w dane ubogich®. Stad tez na szczegdlna uwage zastuguja wszelkie inicjatywy
podejmowane miedzy innymi przez UNESCO i majace na celu przeciwdzialanie
podzialowi cyfrowemu oraz §ciste stosowanie zasad infoetyki®.

W tym aspekcie mozna zalozy¢, ze z uwagi na ciagle niski poziom umiejetnosci
poslugiwania si¢ nowoczesnymi technologiami czy nier6wnoséci w zakresie doste-
pu, na zakladany pelny sukces Biuletynu Informacji Publicznej w formie interne-
towego publikatora przyjdzie nam jeszcze poczeka¢. Z tego wzgledu nie nalezy
podwazac¢ zasadnos$ci utrzymania formuly udzielania informacji na wniosek, cho¢
jednocze$nie nie powinno sie rezygnowac z rozwoju publikatoréw internetowych.

By méc w pelni zaprezentowac role, jaka wspodtczesnie BIP odgrywa w Pol-
sce, warto odwotac sie do badan, przeprowadzanych od pazdziernika 2009 r. przez
Stowarzyszenie Razem dla Innych. Badanie jest prowadzone w formie sondazu in-
ternetowego, ktéry ma za zadanie odpowiedzie¢ na pytanie, czego tak naprawde
szukamy w BIP. W oczywisty sposéb badana préba jest ograniczona, albowiem
sprowadza sie do badania wylacznie internautéw, jednak jest to w pelni uzasadnio-
ne, poniewaz z BIP moga korzysta¢ jedynie osoby potrafigce postugiwaé sie tym
medium. Dotychczasowe wyniki opracowane na podstawie sondy internetowej
ksztaltuja si¢ w sposéb nastepujacy:

— 78,8% internautéw szuka aktéw prawa miejscowego (uchwat rady gminy/po-
wiatu, zarzadzen np. wéjta/burmistrza/prezydenta),
— 70,4% internautéw poszukuje w BIP danych teleadresowych urzedu,

¥ M. Bernaczyk, Whniesienie wniosku..., dz. cyt., s. 1-3.

J. Wojniak, Problem cyfrowej stratyfikacji w ponowoczesnym spofeczeristwie informacyjnym,
»Panstwo i Spoleczenstwo” 2010, nr 2, s. 139-140.

31 S. Walby, Analyzing Social Inequality in the Twenty-First Century: Globalization and Modernity
Restructure Inequality, ,Contemporary Sociology” 2000, t. 29, nr 6, s. 813-815.

W kwestii podzialu cyfrowego obserwowanego w spoteczeristwie polskim D. Batorski zauwaza,
ze ,zaledwie 7,5% Polakéw ma do$¢ podstawowe umiejetnosci postugiwania sie programami
biurowymi i Internetem. Do spoleczenistwa informacyjnego jest nam wiec bardzo daleko” Zob.
D. Batorski, Podstawy spoleczeristwa informacyjnego w Polsce, [w:] Wymiary zycia spotecznego.
Polska na przetomie XX i XXI wieku, red. M. Marody, Warszawa 2007, s. 481.

¥ A. Mattelart, Spofeczeristwo informacji, Krakéw 2004, s. 124.
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— 62,6% internautéw danych o budzecie i przeznaczeniu $§rodkéw budzetowych,
— 60% — aktualnosci gminnych oraz o§wiadczen majatkowych.

Z zebranych danych mozna wywnioskowaé, ze co trzeci internauta poszukuje
informacji o pracach rady gminy/powiatu, za§ co czwarty internauta zaintereso-
wany jest:

— trescia projektéw uchwat,
— informacjami o gminie/powiecie,
— informacjami o terminie najblizszej sesji rady>.

Poza takimi kwestiami jak tres¢ uchwal czy zebrania rad samorzadowych in-
ternauci wskazywali, ze BIP daje szerokie mozliwosci poszukiwania pracy. W tym
celu publikator odwiedza ponad 25% internautéw. Jeszcze wieksza popularno$cia
ciesza si¢ réznorodne wzory dokumentéw udostepnianych na stronach BIP. Bada-
nie wykazalo, Ze co trzeci internauta poszukuje formularzy wnioskéw i opisu pro-
cedury zalatwienia sprawy. Serwisy BIP przegladane s3a réwniez w poszukiwaniu:
informacji o imiennych wynikach glosowan radnych, wskazéwek co do sposobéw
otrzymania informacji publicznej nieudostepnionej w BIP, adreséw e-mailowych
radnych, programéw wspélpracy i wykazéw organizacji pozarzadowych, godzin
przyjmowania interesantéw, protokoléw z posiedzenn Rady Gminy®.

Przywotane wyniki badan zostaly uzyskane dzieki badaniu przeprowadzonemu
w ramach projektu ,,BIP: Bezposrednia Informacje Prosze¢’; ktérego gléwnym zada-
niem bylo monitoring BIP w wojewddztwie warminsko-mazurskim wraz z opraco-
waniem raportu i rankingu BIP-6w przyjaznych internautom?. Wyniki zaprezen-
towane powyzej moga postuzy¢ do modyfikowania zasobéw BIP, tak by zawartos¢
jeszcze bardziej odpowiadala wymaganiom oséb korzystajacych z serwisu, a takze
by formula udostepniania informacji stala si¢ bardziej przyjazna i zachecita oby-
wateli do korzystania z tresci zawartych na stronach publikatora.

Warto zaznaczy¢, ze trwaja prace nad doskonaleniem BIP, co niewatpliwie
ma na celu ulatwienie korzystania z publikatora, a w konsekwencji — poszerze-
nie dostepnosci informacji publicznej. Dziatania te podyktowane sa obserwowana
konieczno$cia wprowadzenia modyfikacji w tym zakresie, zwlaszcza jesli chodzi
o poprawe przejrzystosci serwisu internetowego. Potwierdza to podjeta w 2010 r.
przez Ministerstwo Spraw Wewnetrznych i Administracji akcja pod hastem ,Przej-
rzysta strona BIP”¥. Przeprowadzono wéwczas wirdd urzednikéw samorzadowych
z 2,8 tys. gmin ankiete na temat ich publikatora celem stwierdzenia, czy Biuletyn
jest przejrzysty i czy mieszkancy bez trudu sa w stanie odnalez¢ na stronach inte-
resujace ich informacje. Wyniki badania wskazuja, ze najwigkszym mankamentem
jest aktualizacja danych, w szczegdlnosci numeréw telefonéw urzedéw gmin i sta-
rostw, a takze umieszczanie uchwatl rad gmin oraz danych w przedmiocie przetar-

3 Pozarzadowe Centrum Dostepu do Informacji Publicznej, http://www.informacjapubliczna.org.

pl/6,185,czego_szukamy_w_bipie_co_trzeci_internauta_poszukuje_w_bipie_informacji_o_
pracach_rady gminy za to_co_14 korzystajacych_z_bipu_szuka_ _ofert pracyhtml, dostep
28.11.2011.

Tamze.

3% Tamze.

3 http://www.informacjapubliczna.org.pl/4,440,czy_bipy_sie_poprawia.html, dostep 29.11.2011.
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géw. Problem ten dotyczy okolo 10% ankietowanych jednostek samorzadu tery-
torialnego. Innym podnoszonym brakiem w odniesieniu do korzystania z BIP jest
fakt, ze jedna pigta gmin nie podaje instrukcji korzystania ze strony internetowej
ani wskazéwek, gdzie nalezy poszukiwac informacji, ktdére nie zostaly umieszczone
na stronie BIP. Istotna slabo$¢ stanowi takze brak rozwigzan chronigcych strony
samorzaddéw przed atakami hakerdw.

Znacznym ufatwieniem w korzystaniu z BIP jest wprowadzenie jednolitego
wzoru strony dla wszystkich instytucji z danej kategorii oraz takiego samego wy-
gladu witryn i sposobu prezentowania ich zawartosci*®. Ponadto analiza wynikéw
przywolanych ankiet utatwila MSWiA opracowanie szczegétowych standardéw
informacji, jakie musza znalez¢ si¢ na stronie BIP w przypadku urzedéw samo-
rzadowych®. Wsréd nich jest dostepna z menu gléwnego syntetyczna informacja
o jednostce samorzadu terytorialnego, nastepnie informacje utatwiajace kontakt
z organem stanowigcym, urzedem oraz poszczegélnymi urzednikami. Kolejny
element to informacje o dzialalno$ci organu stanowiacego, takze tej planowanej,
informacje o dzialalno$ci organu wykonawczego oraz o finansach jednostki samo-
rzadu terytorialnego.

W przywotanym dokumencie wymieniono takze informacje dotyczace naboru
na stanowiska urzednicze badz stanowiska w jednostkach organizacyjnych, infor-
macje niezbedne z punktu widzenia wspélpracy z organizacjami pozarzadowymi
oraz ,Inne informacje publiczne, ktérych publikacja lezy w interesie publicznym,
zaspokaja potrzeby obywateli i ich wspdlnot, wspiera rozwoj spoleczeristwa oby-
watelskiego lub przyczynia si¢ do polepszenia dzialalno$ci podmiotu udostepnia-
jacego informacje™®. Wsréd nich wymienione zostaly przyktadowo:

— aktualnosci — ogloszenia i komunikaty,

— archiwum aktéw prawa miejscowego,

— wykaz organizacji pozarzadowych,

— bazy firm dziatajacych na terenie jednostki samorzadu terytorialnego,

— kalendarium zawierajace nadchodzace wydarzenia,

— informacje o walorach inwestycyjnych jednostki samorzadu terytorialnego,

— informacje o walorach turystycznych jednostki samorzadu terytorialnego,

— informacje o historii jednostki samorzadu terytorialnego,

— ankiety dla mieszkancdéw i/lub uzytkownikéw BIP jednostki samorzadu teryto-
rialnego.

Ponadto, zgodnie z zalozeniami Minimalnego standardu informacji dla , Przej-
rzystej strony BIP”, powinna ona zawiera¢ informacje o jednostkach organizacyj-
nych JST, jak réwniez informacje niezbedne z punktu widzenia funkcjonalnosci
e-Urzedu. Strona podmiotowa BIP powinna réwniez zawiera¢ informacje co do
zasad dostepu do informacji publicznej niezamieszczonej w BIP oraz oznaczenie

% Tamze.

¥ Minimalny standard informacji dla , Przejrzystej strony BIP” Projekt systemowy ,,szkolenia i po-
moc doradcza z zakresu etyki i unikania konfliktow interesu w samorzgdzie terytorialnym” reali-
zowanego w ramach Dziatania 5.2 PO KL, http://informacjapubliczna.org.pl/wwwdane/files/
opinie/mswia_przejrzysty_bip.pdf, s. 5-12, dostep 29.11.2011.

Tamze, s. 10.
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wylaczenia jawnosci informacji publicznej. Cytowany dokument zawiera réwniez
szczego6lowe standardy techniczne dla strony podmiotowej BIP.

Jak zatem latwo dostrzec, zakres informacji publicznej, jaki dzieki realizacji
omawianych standardéw zyskuje obywatel, okazuje si¢ niezwykle szeroki. Uzna¢
to nalezy za istotny, wrecz fundamentalny element funkcjonowania spoteczenstwa
obywatelskiego i kluczowy czynnik realizacji konstytucyjnego prawa obywatela do
informacji. Z drugiej jednak strony, tak szeroko zakreslonym standardom, uzna-
wanym przeciez za minimalne, towarzyszy¢ moga pewne watpliwosci, zwiazane
chociazby z niebezpieczenstwem naruszenia przepiséw Ustawy o ochronie danych
osobowych.

Problem ten podniesiony zostal przez Generalnego Inspektora Ochrony Danych
Osobowych, miedzy innymi w sprawozdaniu z 2009 r.*' Inspektor zwraca uwage na
zbyt liberalny stosunek, jaki do kwestii dostepu do informacji publicznej zawiera-
jacej dane osobowe przetwarzane przez konkretny organ administracji przejawiaja
nierzadko administratorzy danych. Watpliwosci Inspektora budzi przede wszyst-
kim publikowanie informacji zawierajacych dane osobowe w zbyt szerokim zakre-
sie, miedzy innymi w przedmiocie ujawniania o$§wiadczen majatkowych funkcjo-
nariuszy publicznych wraz z zawartymi w nich informacjami o wspétmalzonku
czy adresie zamieszkania. Pojawialy sie¢ réwniez przypadki publikacji o§wiadczen
majatkowych za lata ubiegle, w sytuacji gdy dana osoba zaprzestala juz pelnienia
funkcji, w zwiazku z ktdra zlozyla wspomniane o$wiadczenia.

Dodac¢ nalezy, ze problem ochrony danych osobowych moze sta¢ si¢ jednocze-
$nie czynnikiem ograniczajacym dostep do informacji publicznej. Organy samo-
rzadu terytorialnego moga bowiem powolywac sie na przepisy tego aktu prawne-
go jako podstawe dla odmowy udzielenia zainteresowanym pewnych informacji
o charakterze publicznym, jako ze decyzja o udzieleniu informacji nalezy kazdora-
zowo do podmiotu, ktéry nig dysponuje, cho¢ podlega takze weryfikacji ze strony
sadu. Stad tez zaréwno w pierwszym z przytoczonych przypadkéw, gdzie mamy do
czynienia ze zbyt szerokim zakresem dostepu do informacji publicznej, jak i w sy-
tuacji, gdy ten dostep jest ograniczany, niezbedne wydaja si¢ dziatania edukacyjne
i szkoleniowe dla pracownikéw urzedéw administracji publicznej, ktére moga by¢
pomocne w eliminowaniu konfliktu, jaki powstaje na styku informacji publicznej
i ochrony danych osobowych.

Dostep do informacji publicznej w panstwie demokratycznym, jakkolwiek
stanowi jedno z niezbywalnych uprawnien jednostki, nie moze by¢ realizowany
w sposéb calkowicie nieograniczony i pozbawiony jakichkolwiek wyjatkéw. Mimo
ze moze si¢ wydawad, ze mozliwie jak najszerszy dostep do informacji publicz-
nej, realizowany réwniez za posrednictwem technologii informacyjnych, stanowi
rozwiazanie optymalne, materia ta jest o tyle ztozona, iz realizacja praw konstytu-
cyjnych jednostki w tym zakresie nie powinna by¢ tozsama z naruszaniem praw
i wolnosci innych podmiotéw. Stad tez tak istotne jest wywazenie tychze praw oraz
intereséw poszczegdlnych uczestnikéw sfery publicznej i poszukiwanie takich roz-

41

Informacja publiczna w sprawozdaniu GIODO, http://www.wszystkoobip.pl/?cid=529, dostep
1.12.2011. W 2009 r. GIODO wydala dwie decyzje nakazujace organom samorzadu terytorial-
nego usuniecie danych osobowych ze strony internetowej BIP.
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wigzan, ktére nie beda generowaly konfliktu miedzy nimi, jak chociazby w przy-
padku udostepniania informacji z jednoczesnym respektowaniem ochrony niekté-
rych danych urzednikéw czy pracownikéw jednostek samorzadu terytorialnego.

Z drugiej strony, rzeczywista realizacja uprawnienia obywatela i obowiazku
administracji publicznej w przedmiocie dostepu do informacji publicznej wyma-
ga nie tylko wdrozenia odpowiednich narzedzi natury prawnej, organizacyjnej
badzZ tez wypracowania jak najbardziej nawet szczegdlowych standardéw. Istnieje
bowiem niebezpieczenistwo, ze tego rodzaju aktywnos¢ zyska wylacznie wartosé
propagandowa, a dostep do informacji pozostanie pozbawionym tresci sloganem,
jezeli bedzie jej towarzyszy¢ przekonanie, iz réwnie wazne, nawet fundamental-
ne znaczenie zyskuja faktyczne mozliwosci korzystania przez obywatela ze swoich
uprawnien.

Narzedzia technologiczne, jakie daje obywatelowi do dyspozycji administracja,
spelnia funkcje jedynie wtedy, gdy obywatel bedzie w stanie w pelni z nich ko-
rzysta¢, dysponujac odpowiednim zapleczem materialnym czy kompetencyjnym.
Dlatego nie nalezy lekcewazy¢ znaczenia czynnikéw niezbednych do ksztattowa-
nia sie i rozwoju spoteczenstwa informacyjnego, w tym oczywiscie technologii
informacyjno-komunikacyjnych. To one staja sie bowiem coraz istotniejszym in-
strumentem zapobiegajacym spolecznemu wykluczeniu i utatwiajacym zaangazo-
wanie jednostki w proces rozwoju spoleczernstwa obywatelskiego.

Kategoria, jaka jest spoleczenstwo informacyjne, ma zatem przede wszystkim
charakter normatywny*, a jego ksztalt zalezy od tego, jaki okaze si¢ zakres spo-
tecznej inkluzji, jak interpretowane bedzie pojecie interesu publicznego, a takze,
jak ksztaltowac sie beda relacje pomiedzy panstwem, rynkiem i spoteczenistwem
obywatelskim. Niewatpliwie pozadanym stanem rzeczy jest uznanie wiedzy i in-
formacji za wspdlna, globalng wiasno$¢ i niezbywalny element sfery publicznej. Na
naszych oczach dokonuje si¢ bowiem parafraza reguly obowiazujacej w czasach
reformacji i gleboko uzasadnione okazuje si¢ stwierdzenie ,cuius informatio, eius
regio”®.
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