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Wstep

Media i polityka nieustannie ogniskujg uwage analitykdw zycia spotecznego.
W pierwszej dekadzie nowego millennium dynamika przemian zachodzacych
w dwdch wymienionych podsystemach stwarza niezwykle bogatg perspektywe
dla naukowych badan i analiz. Szczegélnie odnosi sie to do Polski, w ktérej na
globalne procesy naktadajg sie przemiany postransformacyjne oraz te, ktore wy-
nikajg z integracji naszego kraju z Unig Europejska.

Niniejszy tom to prdba dyskusji nad takimi procesami, jak budowa nowoczes-
nej demokracji, uzaleznienie rozwoju gospodarczego od wiedzy i innowacyjno-
$ci, mediatyzacja zycia politycznego, zastosowanie nowych technologii w ramach
spoteczenistwa informacyjnego w procesie dochodzenia do wtadzy i jej sprawo-
wania. Bez komentarza nie pozostaty rdwniez takie zjawiska, jak tabloidyzacja
i instrumentalizacja polityki, a co za tym idzie jej ,,utowarowienie”. Obecnie ko-
munikowanie polityczne ogniskuje sie wokét reklamy, a media widzg obywateli
jako konsumentéw.

Publikacja sktada sie z pietnastu tekstdw autoréw reprezentujgcych wazne
osrodki akademickie kraju. Podzielona zostata na dwie czesci. Pierwszg stanowia
teksty ukazujgce wieloaspektowosc¢ funkcjonowania medidw w przestrzeni pub-
licznej. Artykut Jerzego Jastrzebskiego z Uniwersytetu Wroctawskiego porusza
istotny temat medidw i polityki, ich roli w demokracji, wptywu na spoteczerstwo
i odbiorcow. Autor zwraca uwage na rozwijang juz od lat 50. krytyke kultury i me-
didw, ktéra skupia sie na przekonaniu, ze zmediatyzowana kultura uniemozliwia
»Zwyktym” ludziom odgrywanie rél przypisanych im w teorii i praktyce demo-
kracji. Bogustawa Dobek-Ostrowska, wyktadowca Uniwersytetu Wroctawskiego
i Wyzszej Szkoty ,,Edukacja” we Wroctawiu, zajeta sie waznym tematem, jakim sg
relacje medidw i aktoréw politycznych. Zatozenie o bezstronnosci i rzetelnosci
mediéw jako pozgdanej wartosci demokratycznych mediéw zostato przeciwsta-
wione tytutowemu paralelizmowi politycznemu, czyli stopniowi, w jakim struk-
tura systemu politycznego (partyjnego) odbija sie w danym (w tym wypadku
polskim) systemie medialnym. Kontynuacjg problematyki podjetej we wskaza-
nych wyzej artykutach jest tekst ks. Antoniego Lewka|z Uniwersytetu im. Kardy-
nata S. Wyszyniskiego. Wedtug autora wspdfczesna mediokracja jest zjawiskiem
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zagrazajgcym demokracji i szkodliwym dla spoteczenstwa i panstwa, gdyz ulega
wptywom poteznych, opiniotwdrczych medidw i czesto dziata pod ich dyktan-
do. W zupetnie innym aspekcie rozpatruje owg problematyke Artur M. Trudzik
z Uniwersytetu Szczecinskiego, wskazujgc na niebagatelng z dzisiejszego punk-
tu widzenia role medidéw w procesie upowszechniania ideologii. Systematyzu-
je $rodki medialne (przede wszystkim media elektroniczne) pomocne ruchom
spotecznym w dystrybucji informacji na przyktadzie ruchu anarchistycznego.
Tekst autorstwa Marcina Sali-Szczypinskiego z Krakowskiej Akademii im. Andrze-
ja Frycza Modrzewskiego przenosi nas na odmienny grunt rozwazani. Autor zaj-
muje sie problemem ochrony ddbr osobistych oséb publicznych, a takimi bez
watpienia sg politycy. Zmusza do refleksji, gdzie nalezy postawi¢ mediom granice
w ingerencji w zycie oséb publicznych? Marta du Vall i Agnieszka Walecka-Ryn-
duch z Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego zajety sie prob-
lematyka przywddztwa politycznego w dobie postmodernizmu. Autorki skupity
sie na dwodch pytaniach: kim (czym) jest polityk we wspoétczesnym Swiecie? Czy
kreowany wspotczesnie wizerunek produktu-polityka nie polega na tworzeniu
fikcyjnej postaci o sztucznej tozsamosci z wykorzystaniem wszelkich dostepnych
narzedzi? Justyna Wojniak z Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie zajmuje
sie bardzo waznym we wspodtczesnych czasach zagadnieniem relacji pomiedzy
uzytkowaniem nowych technologii, ze szczegdélnym uwzglednieniem internetu,
a poziomem aktywnosci, wiedzy i rzeczywistego uczestnictwa jednostek w zy-
ciu publicznym. Te cze$¢ publikacji zamyka tekst Katarzyny Czajkowskiej i Anny
Diawot z Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego, analizujgcy
zjawisko reklamy spotecznej jako najlepszego wspdtczesnie sposobu artykulacji
interesu i wartosci spotecznych.

Druga czes¢ publikacji to zréznicowane przyktady zastosowania nowoczes-
nych medidw w funkcjonowaniu wspdtczesnej polityki swiatowej i krajowej.
Aspekt funkcjonowania mediéw w Rosji przedstawili Szczepan Urlik i Marek Wy-
rwicz z Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego. Te dwa teks-
ty dotykajg trudnej tematyki stuzby medidw w Swiecie polityki. Marek Wyrwicz
skupit sie na zagadnieniach zwigzanych z prébg stworzenia przez media rosyjskie
nowej genezy Il wojny swiatowej. Szczepan Urlik przedstawit ciekawa analize kre-
owania wizerunku ,medialnego cara Rosji” — Wtadimira Putina. Marta Majorek
z Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego i Wojciech Michnik
z Wyizszej Szkoty Europejskiej im. ks. Jézefa Tischnera w Krakowie poddali ana-
lizie amerykanska scene medialng. Artykut Marty Majorek dowodzi, jak wiele
mozna osiggng¢ w kampaniach politycznych, wykorzystujagc nowe media (przy-
ktadem jest kampania Baracka Obamy). Wojciech Michnik analizuje wptyw me-
diow — w szczegdlnosci elektronicznych — na decyzje dotyczgce rozpoczecia lub
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zakonczenia interwencji zbrojnych przez Stany Zjednoczone. Artykuty Katarzyny
Vanevskiej oraz Katarzyny Czajkowskiej i Anny Diawot pokazujg wptyw srodkéw
masowego przekazu na polityke oraz zycie codzienne w krajach arabskich i Re-
publice Macedonii. Media arabskie ze wzgledu na swojg specyfike nie wpisuja
sie w zachodnie typologie. Macedonia, dzieki premierowi Nikoli Gruevskiemu,
stara sie zmieni¢ wizerunek panstwa na arenie miedzynarodowej, poprzez kam-
panie medialne, jedng z nich jest program , Inwestujcie w Macedonii — Nowym
Niebie Biznesu w Europie”.

Artykut Wojciecha Furmana z Uniwersytetu Rzeszowskiego to prdba odpo-
wiedzi na pytanie, czy dzienniki regionalne (nalezgce niewatpliwie do najbardziej
poczytnych tytutow prasowych w swoich regionach) towarzyszg tylko dziataniom
wtadz samorzgdowych, czy tez stanowig strone potencjalnych sporéw, prezentu-
jac opinie sprzeczne z politykg samorzagdowych wtodarzy.

Marta du Vall
Agnieszka Walecka-Rynduch






Jerzy Jastrzebski

Media | sfera publiczna

Relacje pomiedzy mediami a tym, co pdzniej nazwano sferg publiczng, od daw-
na budzity zainteresowanie obserwatordow procesow i zjawisk na obszarze ko-
munikacji spotecznej. Wielu powaznym obawom zwigzanym z rozwojem ilos-
ciowym i jakosciowym Srodkéw przekazu towarzyszyty rdwnie wielkie nadzieje
i optymistyczne oczekiwania nadejscia nowej ery w dziejach zagospodarowanych
wreszcie przez Swiattych i odpowiedzialnych mieszkarncéw demokratycznych
panstw, a zarazem obywateli Swiata. Niepokdj natomiast budzita koncentracja
medidéw zmonopolizowanych badz nadzorowanych przez panstwo i wykorzysty-
wanych jako narzedzie propagandy politycznej oraz wywierania wptywu droga
ograniczen w dystrybucji idei i reglamentowania czy narzucania tematéw debat
publicznych. Ta ambiwalencja postaw i poglagdéw widoczna jest zaréwno w pub-
licystyce i eseistyce, jak i w dyskursach naukowych, przynajmniej od poczatku
ubiegtego wieku.

Spektakularne osiggniecia nacjonalistycznej propagandy w okresie poprze-
dzajacym | wojne Swiatowa i w czasie jej trwania zainicjowaty debate na temat
roli mediow we wspotczesnym Swiecie, podsycang pdzniej dodatkowo ztowro-
gimi sukcesami faszyzmu i komunizmu oraz powszechnie odczuwanym zagroze-
niem demokracji w Europie lat trzydziestych. Teorie kultury masowe;j i spoteczen-
stwa masowego oraz przepowiednie prorokéw zagtady (Ortega y Gasset, Oswald
Spengler, Nikotfaj Bierdiajew, Marian Zdziechowski, Witkacy) tworzyty juz przed
Il wojng Swiatowa klimat niecheci wobec takich srodkéw przekazu, jak film, ra-
dio czy wysokonaktadowa, tania prasa. W okresie powojennym, w podzielonym
systemowo $wiecie, kontrowersje wokét roli medidéw nasility sie do tego stopnia,
Ze coraz czesSciej wyrazano obawy dotyczgce przysztych losdw demokraciji, istnie-
nia niezaleznej opinii publicznej i mozliwos$ci debatowania w mediach na tematy
rzeczywiscie istotne dla kondycji spoteczerstwa. Rdwnoczesnie — pod wptywem
badan naukowych i narastajgcego krytycyzmu — nastgpita korozja tradycyjnego
stereotypu wzajemnych czutych odniesien demokracji i medidw. Dziennikarzy
oskarza sie o podkopywanie demokracji, a nie, jak dawniej, chwali za jej wspie-
ranie i umacnianie. Dawni stréze demokratycznego tadu i organizatorzy opinii
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publicznej coraz czesciej postrzegani sg jako nieodpowiedzialni badz skorum-
powani uczestnicy gier politycznych, bgdz zamaskowani aktorzy wolnego ryn-
ku. Wsrdd wielu zarzutow mozna spotkaé twierdzenia, ze dziennikarski cynizm
i konformizm w potaczeniu z trywializacjg wizji rzeczywistosci niszczag mozliwosc
prowadzenia rzeczowej i uczciwej debaty politycznej, niezbednej do funkcjo-
nowania instytucji demokratycznych. Styszy sie wrecz, ze media (a szczegdlnie
telewizja) systematycznie podkopujg i kompromitujg demokracje, czynigc jg
widowiskiem oraz mieszajac i zrownujgc informacje z rozrywka. Mediatyzacja
dziatan politycznych przemienia je w sekwencje spektakularnych epizodéw,
w permanentne igrzyska. Nie liczy sie juz to, kim sg aktorzy sceny publicznej; nie
majg znaczenia ich zastugi ani poczynione przez nich szkody, lecz to, jak wypadaja
w mediach. Nie madrzy doradcy ani eksperci kreujg sukcesy politykdw, ale spin
doktorzy, specjali$ci od budowania wizerunku. Zmianie sposobéw uprawiania po-
lityki towarzyszy transformacja mediéw bedgca rezultatem odrzucenia dotychcza-
sowych serwitutdw i zobowigzan, konstytuujgcych ich deklarowang (a po czesci
i rzeczywistg) tozsamos¢. Srodki masowego przekazu — twierdza krytycznie na-
stawieni badacze i obserwatorzy — wyzbyly sie poczucia misji czy stuzby publicz-
nej i nie maja innych celéw poza zbijaniem pieniedzy lub kapitatu politycznego.
Nie potrzebowaty i nie potrzebujg zatem zadnej strategii zmierzajgcej do eduko-
wania odbiorcow i tworzenia $wiadomego, dobrze poinformowanego elektora-
tu. W rezultacie naduzywaijg tylko dla wtasnych korzysci przyznanych im swobdd
i nie wywigzujg sie ze swych obowigzkéw wobec spoteczeristwa i paristwa.

Tak w najwiekszym skrdcie mozna ujgc istote krytyki kultury i mediéw rozwi-
janej szczegdlnie intensywnie, poczynajac od lat pieédziesigtych ubiegtego wieku
na prawicy, lewicy i w liberalnym centrum przez tych wszystkich, ktorzy obawiali
sie, iz zmediatyzowana kultura uniemozliwi ,,zwyktym” ludziom odgrywanie roli
przypisanej im w teorii i dotychczasowej praktyce demokracji (T. Adorno et. al.,
The Authoritarian Personality 1950, B. Rosenberg, D.M. White (eds) Mass Cultu-
re: The Popular Arts in America, 1957; N. Jacobs (ed.), Culture for the Millions?
Mass Media in Modern Society, 1959, W. Kornblum, The Politics of Mass Society,
1959). Obawy krytykdw zostaty spotegowane w okresie pdzniejszym eksplozjg
telewizji oraz deregulacja, ktéra w systemach demokratycznych oznaczata rezyg-
nacje panstwa z egzekwowania zobowigzan wynikajgcych z doktryny stuzby pub-
licznej medidéw. Zrzeczenie sie odpowiedzialnosci rzgdéw za polityke informa-
cyjng i edukacje przyspieszyto dodatkowo koncentracje przemystu medialnego
i komercjalizacje srodkéw przekazu.

W takim klimacie intelektualnym nalezatoby umiejscowic¢ wystgpienie Jirge-
na Habermasa, ktéry w roku 1962 opublikowat Strukturwandel der Offentlichke-
it, gdzie po raz pierwszy wytozyt swojg koncepcje genezy, rozwoju i rozktadu sfery
publicznej. Najogdlniej mdéwigc, definiowat tam sfere publiczng jako przestrzen
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mediacji pomiedzy spoteczenstwem i paristwem formujgca sie w europejskiej
kulturze mieszczanskiej od czaséw Oswiecenia. W ujeciu Habermasa bytfa to
podstawowa domena naszego zycia spotecznego, w ktdrej mogta powstac opinia
publiczna jako wytwdr i zarazem warunek zaistnienia liberalnej demokracji. Do
ukonstytuowania sie fenomenu opinii publicznej dochodzi ,w kazdej rozmowie
0sOb prywatnych zbierajgcych sie i tworzgcych pewng publicznos¢”, w kazdej
debacie obywateli, ktérzy , pertraktujg w sprawach publicznego zainteresowa-
nia w sposéb niewymuszony, to znaczy majgc gwarancje, iz mogg sie swobod-
nie gromadzi¢ i zrzeszaé¢, mogg swobodnie wypowiada¢ swoje opinie i je pub-
likowacé”t. Miejscem funkcjonowania tego rodzaju publicznosci byly pierwotnie
salony Paryza i kawiarnie Londynu, ale w okresie pdzniejszym niezbedne staty
sie coraz bardziej masowe $rodki przekazu, czyli media publiczne. Podstawowe
cechy konstytuujgce sfere publiczng pozostaty jednak niezmienne i konieczne
dla zachowania jej tozsamosci: swobodny dostep wszystkich chetnych obywa-
teli, wolnos¢ stowa, ,postugiwanie sie w debacie racjami i argumentami (a za-
tem stwierdzeniami pretendujgcymi do powszechnej waznosci”?. Andrzej Maciej
Kaniowski zwraca dodatkowo uwage na istotng dla zjawiska okoliczno$é: ,,sama
zasada konstytuujgca te sfere stata sie przedmiotem roztrzgsan i namystu zaréw-
no [...] publicznosci, jak i (wspomagajacych éw proces autorefleks;ji) filozofow
i teoretykow, ktorzy te zasade eksplikowali i uprawomocniali (jak tez oczywiscie
krytykowali)”3.

Zdaniem Habermasa ekonomiczne, polityczne, ideologiczne (w tym takze
zwigzane z religig) problemy naszej epoki sg wtérne wobec sposobdw i narzedzi
spotecznej komunikacji. O ksztatcie naszego $wiata decydujg ostatecznie rozum
komunikacyjny i dziatania komunikacyjne. Dlatego habermasowska krytyka kul-
tury jest w istocie krytykg komunikacji. Warunkiem wtasciwego funkcjonowania
sfery publicznej jest ukonstytuowanie sie i odpowiednie dziatanie mechanizméw
wolnego rynku oraz zwigzana z tym prywatyzacja spoteczenstwa, ktére kreujgc
opinie publiczng, obserwuje i kontroluje dziatania wtadzy, a tym samym wywie-
ra wptyw na proces polityczny, zabezpieczajgc swoje suwerenne uprawnienia.
Owo wywieranie wptywu oraz egzekwowanie zobowigzan wiadzy jest jednak
mozliwe tylko wtedy, gdy media nie tylko informujg, ale réwniez, a moze przede
wszystkim, petnig role organizatora publicznej debaty. Dotychczas uwazano po-
wszechnie, ze podstawowg przestankg jej zaistnienia sg réozne wolnosci: stowa,
prasy, zgromadzen, krytyki itp. Okazato sie jednak, iz gwarancje stwarzane przez

1 J. Habermas, Offentlichkeit (ein Lexikonartikel), [w:] idem, Kultur und Kritik, Frankfurt am
Main 1973, s. 61.

A.M. Kaniowski, Polska sfera nie-publiczna, ,,Krytyka Polityczna” 2003, nr 3, s. 92.

3 Ibidem.
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liberalng demokracje nie stanowig wystarczajacego warunku funkcjonowania
sfery publicznej, opinii i autentycznych debat. Czterdziesci lat po ukazaniu sie
Strukturwandel der Offentlichkeit Habermas stwierdzit, ze sfera publiczna i jej
rozum sg zagrozone nie tylko przez fundamentalizm religijny i $wiatopoglagdowy,
ale — paradoksalnie — przede wszystkim przez to, co byto kiedys niezbywalnym
kontekstem ich narodzin, czyli przez rynek. Jezyk rynku zastepuje bowiem jezyk
komunikacji miedzy osobami i utrudnia badz uniemozliwia dziatania komuni-
kacyjne. ,Wolny wybdr rozumiany jest jako wybdr konsumenta orientujgcego
sie wedtug wtasnych preferencji — pisze, komentujgc przeméwienie Habermasa
z okazji przyznania mu Pokojowej Nagrody Niemieckich Ksiegarzy Zdzistaw Kras-
nodebski. — Kategorie takie, jak maksymalizacja pozytku, umowa i racjonalny
wybdr podwazajg dawne rozumienie wiezi spotecznej, opartej na wzajemnym
szacunku — sg wyrazem wtargniecia rynku w sfere common sense”*. Istnienie
sfery publicznej w jej wspotczesnej wersji nie jest wiec juz dolegliwe dla wtadzy
i korzystne dla spoteczeristwa wobec dominacji rynku nad polityka. Rynek i po-
lityka na réwni przestajg by¢ przejrzyste i wymykajg sie jakiejkolwiek kontroli.
Polityka traci zresztg na znaczeniu wobec narastajgcej presji rynku i zywiotowe-
go, niekontrolowanego rozwoju nowych technologii. ,,Nasilajgca sie globalizacja
oddziatuje ze zmianami zachodzgcymi w zyciu codziennym, a niekiedy nawet je
warunkuje — piszg Ulrich Beck, Anthony Giddens i Scott Lash. — Wiele zmian lub
decyzji politycznych, ktére majg najwiekszy wptyw na nasze zycie, nie pochodzi
ze sfery, w ktorej tradycyjnie braty swdéj poczatek, czyli ze sformalizowanego sy-
stemu politycznego”>. Nowe spoteczenstwo, ktére Giddens nazywa spoteczen-
stwem ryzyka, ,,rodzi sie w nastepstwie autonomicznych proceséw modernizacji,
ktore pozostajg Slepe i gtuche na skutki i zagrozenia, jakie ze sobg niosg”®. Nie
oznacza to bynajmniej korica debaty publicznej, ale zasadnicze zmiany sposo-
bu jej prowadzenia oraz ograniczenia repertuaru tematéw i grona uczestnikow.
Zmiany te idg tak daleko, ze trudno juz méwié o sferze publicznej czy opinii
w habermasowskim tego stowa znaczeniu.

Wystgpienie Habermasa, jakkolwiek w swojej tresci nawigzujgce do bardzo
odlegtych niekiedy 7Zrédet i tradycji (Alexis de Tocqueville, Marks, Walter Lipp-
mann, John Dewey i in.) dato nowy impuls do debaty na temat sfery publicznej
i roli mediéw w publicznej debacie. O ile media we wczesniejszej refleksji pod-
porzgdkowane byty regutom dyskurséw toczgcych sie w sferze publicznej, pet-
nity wobec niej role stuzebng, instrumentalng, to w drugiej potowie ubiegtego

4 Z. Krasnodebski, Spoteczeristwo postsekularne, ,,Znak” marzec 2002, nr 562.

5 U. Beck, A. Giddens, S. Lash, Modernizacja refleksyjna, przet. ). Konieczny, Warszawa
2009, s. 9.

6 Ibidem,s. 17.
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wieku nastgpita nie tylko ich petna emancypacja, ale wrecz dominacja nad sferg
publiczng, ktérg w coraz wiekszym stopniu one same urzadzajg i reorganizujg
w zgodzie z wtasnymi wymogami. W tym kontekscie coraz czesciej przez obser-
watorow i badaczy stawiane jest pytanie o to, jaki rodzaj, badz jakie rodzaje, sfe-
ry publicznej media generujg? Odpowiedz na nie jest bardzo trudna i nie mozna
sie dziwi¢, ze wérdéd uczonych dyskutantéw nie ma zgody co do tego, jak silny i ja-
kiego rodzaju wptyw wywierajg media na sferg publiczng oraz jaka powinna by¢
jej prawidtowa (to znaczy umozliwiajgca emanacje opinii publicznej) struktura.
W ostatnim czasie powstato mndstwo prac, ktérych autorzy (politologowie, so-
cjologowie, medioznawcy, kulturoznawcy, ekonomisci) toczg spory na zwigzane
Z nig tematy, ze szczegdlnym uwzglednieniem roli medidw oraz korzystnego badz
negatywnego wptywu instytucji medialnych na relacje pomiedzy wtadzg i spo-
teczenistwem, na kulture, ekonomie, komunikacje spoteczng. W prowadzonych
w latach dziewieddziesigtych minionego stulecia i w pierwszej dekadzie naszego
wieku dyskusjach pojawia sie wiele pytan i hipotez, ale mato jest odpowiedzi
i wynikow badan empirycznych pozwalajacych weryfikowa¢ domniemania teo-
retykdw i eseistow (P. Clarke, Deep Citizenship, 1996; C. Calhoun, ed., Haber-
mas and the Public Sphere, 1992; P. Dahlgren, Television and the Public Sphe-
re: Citizenship, Democracy and the Media,1995; J. Weintraub, K. Kumar, Public
and Private in Thought and Practice, 1997; Curran, Rethinking the Media as
a Public Sphere, 1991; idem: Rethinking Media and Democracy, 2000; M. Hill,
W. Montag, eds., Masses, Classes and the Public Sphere, 2000; N. Crossley, J. M.
Roberts, eds., After Habermas: New Perspectives and the Public Sphere, 2004;
S. Livingstone, ed., Audiences and Publics, 2005; A. McKee, The Public Sphere: An
Introduction, 2005).

Na tym tle korzystnie odznacza sie dzieto pod redakcjg Richarda Butscha Media
and Public Spheres (pierwsze wyd. 2007, drugie — 2009) zawierajgce raporty z ba-
dan, case studies, sondaze, wywiady, empiryczne préby weryfikacji hipotez itp.

Trudno tu oczywiscie stresci¢ posthabermasowski dyskurs na temat sfery
publicznej i medidw, cho¢ nie brak w nim fascynujgcych watkdw i pomystéw.
Na szczegdlng uwage zastugujg jednak koncepcje alternatywnych i mnogich
(multiple) sfer publicznych. Jednym z najbardziej dociekliwych krytykow koncep-
cji rozwijanych przez Habermasa stata sie w latach dziewiecdziesigtych Nancy
Fraser, ktdra zwrdcita uwage na nieobecnos¢ w sferze publicznej zdominowa-
nej przez mieszczanstwo grup spotecznie uposledzonych: kobiet i klas nizszych.
Podkreslajac role ignorowanych przez Habermasa nieréwnosci, Fraser wprowa-
dzita kategorie sfer alternatywnych, bazujgcych na poczuciu wspdlnoty sytuacji
i dgzenn homogenicznych grup, ktére emocjonalnie podkreslajg swojg odrebnosé
i artykutujg interesy, rywalizujgc z innymi podmiotami dziatan komunikacyjnych.
Tym sposobem pole potencjalnych konfliktdéw przeniesione zostato do wewnatrz
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sfery publicznej, ktéra przestata by¢ mieszczarnskim monolitem obserwujgcym
i kontrolujgcym dziatanie panstwa, by stac¢ sie areng zmagan badz negocjacji
zréznicowanych interesdéw wewnatrz i na zewnatrz pola mediacji (z konkurujacy-
mi grupami i z wtadzg)’.

Aby zrozumieé i opisa¢ dzisiejszg podzielong i zmediatyzowang sfere pub-
liczng, Peter Dahlgren zaproponowat przebadanie jej czterech wymiardw, tzn.
instytucji medialnych, reprezentacji medialnych, struktury spotecznej oraz inter-
akcji bezposrednich. Media komercyjne, ktére po deregulacji lat osiemdziesig-
tych zdominowaty ostatecznie publiczne srodki przekazu, kierujg sie wyfacznie
dazeniem do maksymalizacji zysku, traktuja odbiorcéw jako konsumentéw na
rynku ustug, a nie jak obywateli — uczestnikdw debat i wyrazicieli opinii w sferze
publicznej. Mediom chodzi o to, by sprzedawac, a nie informowac czy stwarzac
ptaszczyzne publicznej debaty, co — przynajmniej teoretycznie — byto ich podsta-
wowym zadaniem w systemie demokracji. Co wiecej — media wyemancypowaty
sie do tego stopnia, ze aspirujg do roli ,,czwartej wtadzy” i jako taka wywieraja
nacisk na sfere publiczng, przechodzac niejako na drugg strone opozycji: oby-
watel — panstwo. , Dzisiejsze gigantyczne korporacje medialne stwarzajg podob-
ne niebezpieczenstwa jak panstwo w dziedzinie kontrolowania sfery publicznej
dla wtasnych intereséw. Catkowity wymiar nowoczesnych korporacji medialnych
przewyzsza relatywnie mniejsze instytucje sfery publicznej, tak jak wiezowiec
zacienia maty park publiczny” — twierdzi Richard Butsch w komentarzu do Dahl-
grena®. W tej sytuacji juz nie chodzi o to, czy jakies grupy obywateli majg gtos
w sferze publicznej, ale o to, czy w ogdle jacy$ obywatele moga by¢ reprezento-
wani i wyraza¢ swoje opinie w mediach czy tez, uzywajac okreslenia Habermasa,
sfera publiczna zostata kompletnie ,zrefeudalizowana”, poniewaz media sg zdo-
minowane przez panstwo lub/i wielkie korporacje. Media nie reprezentujg juz
zatem (to juz drugie znaczenie terminu ,reprezentacja” wg Dahlgrena) petnego
spektrum opinii —réwniez dlatego, ze rozrywka lepiej sie sprzedaje niz informacja
i komentarz. Interaktywny i kolektywny wymiar sfery publicznej zostat drastycz-
nie zredukowany, a obywatele sprowadzeni do roli pasywnych obserwatoréw
medialnych igrzysk politycznych badz konsumentédw programdéw rozrywkowych,
ktorzy okazjonalnie petnig role statystéw w polityce jako tzw. ,elektorat”.

Trzecim wymiarem sfery publicznej jest wedtug Dahlgrena jej spoteczna
struktura i powigzania instytucjonalne, gtéwnie natury politycznej. Chodzi tu
rownoczesnie o faktyczng mnogosé sfer publicznych i ich relacje z mediami alter-
natywnymi oraz stosunek poszczegdlnych grup i catego spoteczeristwa do me-

7 N.Fraser, Rethinking the Public Sphere: A Contribution to the Critique of Actually Existing De-
mocracy, [w:] Habermas and the Public Sphere, red. C. Calhoun, Cambridge, Mass. 1992.

8 R. Butsch, Introduction: How Are Media Public Spheres?, [w:] idem, Media and Public
Spheres, New York 2009, s. 8.
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diow dominujgcych w kontekscie proceséw globalizacyjnych. Czwarty wymiar
Dahlgrena kreuja interakcje bezposrednie zachodzgce w matych grupach, ktére
posredniczg w recepcji dyskurséw medialnych. Wymiar ten jest obecnie w zani-
ku wobec procesdw atomizacji, dezintegracji i detradycjonalizacji spoteczenstwa
masowego®.

Dyskursy na temat medidw i polityki, ich roli w demokracji, wptywu na spo-
teczenstwo i odbiorcow w Polsce stosunkowo rzadko nawigzujg do debat wyko-
rzystujgcych kategorie zaproponowane przez Habermasa i jego kontynuatordw.
Repertuar probleméw podejmowanych przez badaczy jest podobny, dostrzega
sie te same zjawiska i podobnie je ocenia, ale jezyk ich opisu, interpretacji i war-
tosciowania nie koresponduje z przyjetymi dos¢ powszechnie w literaturze $wia-
towej kategoriami krytyki aktualnej kondycji sfery publicznej i opinii publiczne;j.
Do nielicznych wyjatkdéw nalezy artykut Barbary Grabowskiej Sfera publiczna
— zbyteczna czy niezbedna w paristwie liberalnym? Odwotujac sie do S. Holmesa
(Anatomia liberalizmu) i R. Dworkina (Biorgc prawa powaznie), autorka mowi
o zagrozeniu dla panstwa i spoteczenstwa, jakie stanowig wspdtczesne demo-
kracje masowe, w ktérych klasa polityczna podejmuje decyzje, ignorujac niezor-
ganizowany lud legitymizujacy wyniki wyboréw w rezultacie manipulowanych
kampanii propagandowych. Politycy nie liczg sie juz z opinig konkretnych srodo-
wisk, ale z wynikami sondazy. ,,Dyskutujgca publicznos¢, z ktérej wytonita sie po-
litycznie oddziatujgca sfera publiczna, przeksztatcita sie w odbiorcéw programéw
radiowych i telewizyjnych — pisze Grabowska. — Opinia publiczna [...] nie powsta-
je w wyniku dyskusji miedzy jednostkami, lecz jest im dostarczana jako gotowy
produkt, moga oni jedynie wybraé jedng z oferowanych opcji [...] Sfera publiczna,
a wiasciwie jej pozostatosci, nie tylko nie jest juz miejscem rzeczowej dyskusji,
lecz nawet nie dostarcza nam rzetelnej informacji”l°. Demokratyczna manipu-
lacja i indoktrynacja nie musi przy tym wcale prowadzi¢ do totalitaryzmu, ale
raczej do neofeudalnego paternalizmu — za zgodg rzgdzonych, ktédrym zapewnia
sie wzgledne bezpieczenstwo i dobrobyt w zamian za biernosc¢ i konformizm.

O kryzysie i upadku sfery publicznej w odniesieniu do rodzimych realiéw
trudno dyskutowac, poniewaz jest sprawg sporng, czy w Polsce w ogdle takie
zjawisko zaistniato lub miato szanse zaistnie¢. Temat ten podjgt Andrzej Maciej
Kaniowski w artykule Polska sfera nie-publiczna, wyjasniajgc mizerng kondycje
polskiej sfery publicznej okoliczno$ciami i zasztoSciami natury historycznej, ak-
tualnie zachodzacymi procesami cywilizacyjnymi i wreszcie czynnikami natury
subiektywne] (brak zaangazowania jednostek i grup w sprawy publiczne badz

® P. Dahlgren, Television and the Public Sphere: Citizenship, Democracyand the Media, Lon-
don 1995.

10 B. Grabowska, Sfera publiczna — zbyteczna czy niezbedna w parnistwie liberalnym?, ,Filo-
Sofija” 2003, nr 1 (3), s. 189-190.
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zaangazowanie opaczne). Niebagatelng i niechlubng role odgrywajg w rodzimej
sferze , nie-publicznej” media. ,Srodki masowego przekazu — pisze Kaniowski
— nie do$¢, ze ze swej natury sprzyjajg postawom konsumpcyjno-odbiorczym,
to w warunkach polskich ksztattujg sie na dwojakg modte: albo ulegajg komer-
cjalizacji i catkowicie poddajg sie »gustom« masowego odbiorcy albo tez — gdy
majg ambicje wypetniac¢ misje publiczng i spoteczng — stajg sie ideologizowanymi
obroricami wyznawanych wartosci (narodowych czy religijnych. W efekcie moz-
na powiedzieé, ze zasadniczg utomnoscia sfery publicznej w Polsce jest stabos¢
mediéw publicznych, a zwtaszcza brak rzeczywiscie publicznej telewizji, ktéra nie
kierowataby sie wzgledami komercyjnymi, lecz bytaby miejscem funkcjonowania
»publicznos$ci« pojetej na klasyczng modte”*!. Sprawdza sie zatem w naszych wa-
runkach teza Habermasa, ze sfere publiczng niszczg obecnie przede wszystkim
fundamentalizmy i ,,urynkowienie” wszystkich dziedzin zycia spotecznego z poli-
tyka i komunikacjg wtgcznie.

Niestety refleksji o charakterze gtéwnie eseistycznym nie towarzysza w Polsce,
podobnie jak gdzie indziej, badania empiryczne, ktére pozwolityby, choé czescio-
wo, uprawdopodobni¢ hipotezy i domniemania. Nalezy je zatem traktowad ra-
czej jako zbidr pozytecznych inspiracji i zachete do myslenia o waznych sprawach
wspbtczesnosci niz jako ,twarde” konstatacje wsparte autorytetem nauki.
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Bogustawa Dobek-0Ostrowska

Paralelizm polityczny jako wyznacznik
polskiego modelu systemu medialnego

Pojecie paralelizmu politycznego

Paralelizm polityczny jest jednym z czterech kryteriow analizy zastosowanym
przez Dana Hallina i Paolo Manciniego! w ich studium poréwnawczym poswie-
conym systemom medialnym. Paralelizm rozumiany jest jako stopier, w jakim
struktura systemu politycznego (partyjnego) odbija sie w systemie medialnym.
Autorzy uwzgledniajg nie tylko jako zwigzki medidow z partiami politycznymi,
ale z wszystkimi aktorami politycznymi, cho¢by przez pryzmat zarzadzania elek-
tronicznymi mediami publicznymi, ktdére ksztattowaty sie w drugiej potowie
XX w. Paralelizm polityczny powstaje tam, gdzie na media wywierane sg naciski
ze strony aktorow politycznych, np. rzadu, parlamentu, prezydenta, wtadzy lokal-
nej etc., ktérym nie sg w stanie z roznych powoddw sie przeciwstawié. Gtéwnym
wyznacznikiem paralelizmu jest upolitycznienie (polityzacja) mediow wyrazajgce
sie miedzy innymi w ich stronniczosci. Kwestia stronniczosci jest jedng z wazniej-
szych w studiach nad komunikowaniem politycznym, a zwtaszcza na ptaszczyznie
badan relacji mediéw i polityki. Stata sie ona takze przedmiotem szerokiej dys-
kusji akademickiej. Stronniczo$¢ ma negatywne konsekwencje dla demokraciji,
zasadniczo obnizajgc jej jakosé. W demokracji bowiem nie powinno by¢ grup
lepiej lub gorzej traktowanych i nagtasnianych przez media, ktdrych interesy sg
wazniejsze od innych. Badacze argumentujg, ze pozbawione obiektywizmu infor-
macje wptywajg na wyksztatcanie sie btednych sagdéw obywateli, ktére w konse-
kwencji deformujg praktykii procesy demokratyczne. Przy czym nalezy zaznaczyd,
ze réznica w nagtasnianiu (coverage) oraz ekspozycja informacji (exposure) przez
media dotyczy nie tylko aktoréw politycznych, jak partie (rzagdzace i opozycyj-
ne) i politykdw (prezydentéw, szeféw rzagdow, liderow partyjnych etc.), lecz takze
ideologii, systemow wartosci, grup etnicznych i narodowych, ptci, krajow, religii.

! D. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne, Krakéw 2007.
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O stronniczo$ci medidw mozemy mowié wéwczas, gdy ich zawartos¢ w oczywisty
sposdb faworyzuje i wzmacnia lub krytykuje i ostabia jakie$ stanowiska (pogla-
dy) lub ktéregos z uczestnikdw zycia politycznego czy spotecznego. Stronniczosé
jest zaprzeczeniem obiektywnosci. Dziennikarze w kontaktach prywatnych moga
mie¢ wtasne preferencje polityczne, wyznawacé okreslone systemy wartosci i reli-
gie. Etyka dziennikarska w systemach demokratycznych zabrania im publicznego
ich ujawniania na famach prasy, w radiu czy telewizji i przekonywania do nich.
Tam gdzie wyksztatcit sie wysoki profesjonalizm dziennikarski, personel mediow
odpowiedzialny za produkcje informacji koncentruje sie na przedstawieniu fak-
téw, powstrzymuje sie od komentarza, dgzy do zrdwnowazonego i neutralnego
opisu wydarzen. Ale co to znaczy by¢ ,neutralnym” i ,bezstronnym”? Czy w prak-
tyce jest to mozliwe? Kwestie te szczegdétowo rozwaza miedzy innymi J. Street?.
Ostatecznie dochodzi do wniosku, ze idealna neutralno$é nie istnieje i istniec¢
nie moze. W definiowaniu pojecia proponuje okreslenie tego, ,,co jest rozsgdne
i do przyjecia”®, a to zasadniczo jest warunkowane systemami komunikacyjnymi
i kulturag polityczna.

Poziomy upolitycznienia mediow

Stronniczo$¢ mediow jest efektem ich kontaktow ze swiatem polityki. W przeci-
wienstwie do kontroli, jaka nad mediami sprawuje panstwo, stopien upartyjnie-
nia mediéw jest wymiarem mniej kompleksowym, trudniejszym do uchwycenia
i zbadania. B. McNair uwaza, ze stronniczo$¢ mediéw odgrywa kluczowa role
w polityce, gdyz wzajemne powigzania wtascicieli i pracownikéw mediéw z po-
litykami, szczegdlnie w okresach wyborczych, moga mieé¢ wptyw na opinie pub-
liczng i preferencje wyborcéw®. Nie jest zatem bez znaczenia fakt, jakie relacje
taczg media z partiami politycznymi. C. Seymour-Ure ten rodzaj zwigzkdw nazwat
paralelizmem mediéw masowych i partii politycznych, wymieniajac trzy jego
kryteria: zaangazowanie partii we wtasnosé¢ medidw i zarzadzanie, linie progra-
mowg redakcji oraz partyjna afiliacje, czyli stronniczos¢ czytelnikdw?®. Te kryteria
stuzyly nastepnie J. Blumlerowi i M. Gurevitchowi do stworzenia typologii upar-
tyjnienia®. Zostata ona poszerzona o analize takich czynnikéw, jak: organizacyjne
zwigzki z partiami politycznymi, trwatosé i intensywnosc¢ redakcyjnych zobowia-
zan, obecnos¢ lub brak zapisow w prawie medialnym dotyczacych popierania

2 J. Street, Mass media, polityka, demokracja, Krakow 2006, s. 15.

3 Ibidem,s. 17.

4 B. McNair, Wstep do komunikowania politycznego, Poznan 1998, s. 33.

5 C.Seymour-Ure, Political Impact of Mass Media, London 1974, s. 53.

& J. Blumler, M. Gurevitch, The Crisis of Public Communication, London 1995, s. 64—65.
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partii politycznych. Rdzne kombinacje tych elementdw i ich nasilenie pozwolity
autorom na wytonienie pieciu stopni upartyjnienia medidw masowych.

Najwyzszy poziom (pierwszy) upartyjnienia medidw ma miejsce woéwczas,
kiedy media masowe sg wtasnoscig partii politycznych badz ich lideréw. Aktorzy
polityczni sg bezposrednio zaangazowani w dziatalnos¢ medialng na ptaszczyznie
zarzadzania, produkcji zawartosci i finansowania. Budzet takich srodkow prze-
kazu moze pochodzi¢ ze sktadek cztonkowskich lub byé wspierany subsydiami
partyjnymi. Przyktady partyjnych mediéw odnajdujemy w wielu krajach zachod-
nioeuropejskich. Dtugg tradycje silnej, dotowanej przez ugrupowania polityczne
prasy ma Skandynawia. Przyktadem moze by¢ dunski ,,system czterech gazet”,
ktory w XIX w. i w pierwszej potowie XX stulecia stanowit dokfadne, aby nie po-
wiedzie¢ wrecz idealne, odwzorowanie systemu partyjnego’. Jednak ten system,
tak jak i w innych krajach, nalezy juz dzisiaj do przesztosci. Przetom miat miejsce
w latach 60. XX w., kiedy nastgpito wyrazne poluznienie zwigzkdéw gazet z par-
tiami politycznymi. Odwrdt od Scistych zaleznosci J.D. Solinge nazwata politycz-
na dysafiliacjg®. W drugiej potowie XX w., wraz z komercjalizacjg i koncentracjg
na rynku prasy, proces ten wystgpit w wiekszosci demokratycznych systeméw
politycznych. Nie nalezy jednak zapomina¢, ze dysafliacja zachodzita przede
wszystkim na poziomie wtasnosci, natomiast upolitycznienie nadal utrzymywato
sie na poziomie zawartosci i czytelnikdw. W Holandii partyjnos¢ rozcigga sie na
oddzielne polityczne zarzady radia i telewizji publicznej. Najbardziej spektakular-
nym przyktadem sg Wtochy, gdzie rynek telewizji prywatnej zmonopolizowany
jest przez Mediaset, spétke nalezgcg do premiera Berlusconiego. Ponadto jest on
takze wtascicielem koncernu prasowego Mandadori i jednego z trzech najwiek-
szych dziennikéow wtoskich Il Giornale”. W Polsce zadna partia nie jest wtfasci-
cielem gazety, stacji radiowej czy telewizyjnej. Najwyzszy poziom upartyjnienia
medidw moze by¢ co najwyzej rozpatrywany przez pryzmat partii rzadzacych
(i partii opozycyjnych a w okresie 2007-2009), ktére usitujg sprawowac kontrole
nad Telewizjg Polskg SA, Polskim Radiem SA oraz spo6tkg Presspublika (wydawca
,Rzeczpospolitej”, ,Parkietu” oraz ,Zycia Warszawy”), ktérej w 49% wtascicielem
jest Skarb Panstwa.

Wysoki poziom (drugi) upartyjnienia odnosi sie do dobrowolnego zwigzku
medium z partig polityczng. W tym przypadku ugrupowanie polityczne, pomi-
mo ze nie ma zadnych formalnych wiezéw, zawsze moze liczy¢ na bezwarun-
kowa lojalnos¢ wiasciciela i personelu organizacji medialnej. Takie tradycyjne
i niezachwiane wsparcie okreslonej opcji politycznej z reguty ma dtugg historie

7 L. Nord, Comparing Nordic Media Systems: Is the North Going West?, “Central European
Journal of Communication”, Fall 2008, s. 102.

& ).D.Solinge, Danish Newspapers. Structure and Development, www.nordicom.gu.se/com-
mon/publ_pdf/31_ sollinge.pdf, 1999, s. 56—57 (dostep: 20.09.2009).
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i wybiega poza dorazne, koniunkturalne dziatania. Doskonale dowodzi tego przy-
ktad zwigzkdw brytyjskiej Partii Konserwatywnej i najwiekszego dziennika opi-
niotwérczego ,,Daily Telegraph”, wiernego swoim politycznym sympatiom od XIX
stulecia®. Ten poziom upartyjnienia jest czesto spotykany w Polsce. Obejmuje
on media ,ideologiczne”, ktérych linia redakcyjna jest jasno okreslona, znane
sg powszechnie wartosci, ktére wyznajg i ugrupowania, ktérym sprzyjajg. Do
grupy medidéw wspierajacych lewice nalezy ,Trybuna” i ,Przeglad”. Wyrazistego
wsparcia Prawu i Sprawiedliwosci udzielat w latach 2006—2009 nalezacy do Axela
Springera ,,Dziennik”, co byto ciekawym przypadkiem, gdyz wiekszos¢ zagranicz-
nych wtascicieli ucieka (eskapizm mediéw) w bezpieczng rozrywke, preferujgc
tresci spoteczne i kulturalne, stronigc od politycznego zaangazowania. ,Dzien-
nik” przez caty okres ukazywania sie na rynku wspierat prawicowo-konserwa-
tywne wartosci, dziatania lidera PiS i prezydenta Kaczynskiego, wywodzgcego
sie z tej partii. Na opinie najbardziej stronniczych mediéw w Polsce zapracowaty
sobie Radio Maryja, Telewizja ,Trwam” oraz ,Nasz Dziennik” powigzane z o. Ta-
deuszem Rydzykiem.

Za $redni (trzeci) poziom upartyjnienia mozna uznac sytuacje, w ktérych me-
dium udziela warunkowego poparcia partii politycznej. Ma to miejsce wéwczas,
kiedy linia redakcyjna dziennika, czasopisma, stacji radiowej czy telewizyjnej
z zasady jest przychylna konkretnej opcji politycznej, ale takze wyraza watpliwo-
$ci, przedstawia zastrzezenia, wskazuje na mankamenty partii i jej przywodcow.
Medium, jesli uzna to za stosowne, wskazuje zalety ugrupowan i przywodcow
opozycyjnych. Niekiedy moze odmdwié zwyczajowego poparcia wyborczego
swojemu faworytowi i udzieli¢ go komus$ innemu. Analiza zawartosci ,Gazety
Wyborczej” przeprowadzona w okresie prezydenckich kampanii wyborczych
w latach 1990, 1995, 2000 i 2005 jednoznacznie wykazata, jak ulegaty zmianie
preferencje gazety. W 1990 r. poparta T. Mazowieckiego, w 1995 r. ostro atako-
wata kandydature A. Kwasniewskiego, a piec¢ lat pdzniej byta jego umiarkowa-
nym sprzymierzencem, a w kazdym razie nie dziatata przeciwko niemu. W 2005 .
z dystansem przygladata sie wyscigowi L. Kaczynskiego i D. Tuska, ale w 2007 r.
wyraznie okazywata dezaprobate Prawu i Sprawiedliwosci oraz jego liderom?®°.
W przypadku innych mediéw tatwiej jest méwié o antypatii niz sympatii w stosun-
ku do okreslonych lideréw i ugrupowan, zwtaszcza rzgdzacych. W latach 1997—-
2001 Radio RMF FM krytykowato rzgdy AWS, a nastepnie, w okresie 2001-2005,
agresywnie atakowato SLD. TVN oraz TVN24 nigdy nie nalezaty do sympatykdéw

® R. Negrine, Politics and the Mass Media in Britain, London 1996, s. 53; Hallin&Mancini,
op. cit., s. 216.

w0 5, Swiderska, Stronniczos¢ dziennikéw ,Rzeczpospolita” i ,,Gazeta Wyborcza” w kampanii
parlamentarnej 2007 roku. Analiza zawartosci, Wroctaw 2009, s. 77-80 (niepublikowana
praca magisterska).
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rzgdow PiS (2005-2007) i prezydentury Lecha Kaczynskiego (2005-2010). Cie-
kawym przyktadem jest Radio Zet, ktdre jest najbardziej stonowanym i najmnie;j
agresywnym z wymienionych wyzej mediéw oraz nie angazuje sie aktywnie
w gre polityczna.

Niski poziom (czwarty) upartyjnienia sprowadza sie do poparcia partii poli-
tycznej przez medium ad hoc i w nieprzewidywalnych dla niej formach. Dotyczy
to takich medidw, ktére nie majg jasno i jednoznacznie sprecyzowanej orienta-
cji politycznej. Stanowisko redakcji jest kazdorazowo uzaleznione od konkretnej
polityki partii i decyzji podejmowanych przez jej kierownictwo, postrzeganych
w kontekscie deklarowanych potrzeb i preferencji spotecznych. Do tej grupy zali-
Czajg sie najczesciej tabloidy i media rozrywkowe, i tak jest w Polsce w przypadku
»Faktu”, ,Super Expressu” czy tanich tygodnikdw kobiecych, ktdre nie interesuje
sama polityka, ale politycy w roli celebrytéw i gwiazd kultury popularnej, np.
wywiady i artykuty poswiecone premierowi K. Marcinkiewiczowi, D. Tuskowi czy
barwnemu politykowi PO, J. Palikotowi. Na tym poziomie upartyjnienia lokujg sie
takze media, ktére z zasady stosujg w réznym stopniu nasilenia strategie eskapi-
zmu, jak TV Polsat czy dziennik ,,Polska”.

Najnizszy stopien upartyjnienia lub jego brak przejawia sie w neutralnosci
politycznej medium oraz nieudzielaniu poparcia jakimkolwiek partiom czy ugru-
powaniom politycznym. Bezpartyjnos¢ organizacji medialnej moze by¢ wynikiem
trwatych zapisdw w statucie, np. BBC albo decyzji wtasciciela lub zarzgdu doty-
czacych powstrzymywania sie od otwartego wspierania jakiejkolwiek sity poli-
tycznej i ujawniania pogladdw politycznych przez pracownikéw. Poglady dzien-
nikarzy powinny pozosta¢ ich prywatng, a nie publiczng sprawg. Jednak zasady
bezstronnosci i rzetelnosci medidw jako pozadanej wartosci demokratycznych
mediéw nie nalezy utozsamiaé z ich ucieczkg ze sfery publicznej i odzegnywa-
niem sie od problematyki politycznej, w imie doraznych, komercyjnych celdw,
utrzymania wysokiej sprzedazy, oglagdalnosci czy stuchalnosci, aby przyciggnac
reklamodawcdw. Analiza zawartosci prasy, radia i telewizji w Polsce nie pozwala
na wskazanie takiego przyktadu.

Stopien infegracji personelu medidw i elit politycznych

Kolejnym wymiarem paralelizmu politycznego jest stopienl integracji persone-
lu mediéw!! i elit politycznych. Przedstawiciele Swiata polityki i mediow moga

11 Kategoria ta obejmuje wiascicieli przedsiebiorstw medialnych, cztonkéw rad nadzorczych
i zarzadow spotek radiowych, telewizyjnych, gazet, redaktorow naczelnych, dyrektoréow
programowych, dziennikarzy i te wszystkie jednostki, ktdre maja realny wptyw na proces
decyzyjny i zarzadzanie organizacja medialna.
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wchodzié¢ w mniej formalne wzajemne relacje, ktore przejawiajg sie w stopniuich
integracji. Jego zbadanie jest jednak bardzo trudne i nieuchwytne. O ile poziom
upartyjnienia medidw mozna weryfikowac poprzez przeprowadzenie ilosciowej
i jakosciowej analizy zawartosci, o tyle w przypadku studidw nad integracjg ba-
dacz takim narzedziem empirycznym nie dysponuje. W tym przypadku mozna sie
postuzyé co najwyzej obserwacijg i opisem nieformalnych mechanizmoéw i zwigz-
kéw. Chodzi tu przede wszystkim o stopien politycznej sympatii i spoteczno-kul-
turowej bliskosci, ktéry wytwarza sie miedzy tymi zréznicowanymi grupami.

W wielu systemach politycznych organizacje medialne i instytucje politycz-
ne sg strukturalnie oddzielone poprzez prawo i istniejgce regulacje. Pomimo to
wytwarzajg sie miedzy nimi liczne powigzania. Wyjasni¢ to mozna tym, ze re-
krutacja cztonkéw elit medialnych i politycznych oraz ich socjalizacja odbywa sie
w tych samych spotecznych i kulturalnych uwarunkowaniach, przez co jednii dru-
dzy mogg wyznawacd te same wartosci i mie¢ podobne interesy. Z jednej strony
pracownicy medidw mogg by¢ cztonkami partii politycznych, a nawet wchodzi¢
w sktad ich wtadz, wspierajg konkretne ugrupowania partyjne, ktérych cztonka-
mi nie sg, ale z ktdrymi sympatyzuja. Z drugiej strony wielu politykéw ma za sobga
kariere dziennikarska, np. prezydent A. Kwasniewski czy premier T. Mazowiecki,
postowie i europostowie M. Kaminski, J. Kurski, R. Czarnecki, T. Zwiefka i wielu
innych. Ponadto dziennikarze, ze wzgledu na swoje doswiadczenie zdobyte pod-
czas pracy w mediach oraz umiejetnosci zawodowe, znajdujg czesto zatrudnie-
nie w strukturach partii politycznych lub instytucjach wtadzy publicznej, jako np.
rzecznicy prasowi, specjalisci w zakresie public relations i media relations, rekla-
my politycznej etc. Stajg sie oni doradcami, a czasami najblizszymi wspdtpracow-
nikami przywddcéw partyjnych, wspierajgc ich swojg wiedzg i doswiadczeniem
w zakresie kontaktéw z mediami masowymi i z publicznoscia, jak np. J. Kurski
i M. Kaminski w PiS, czy S. Nowak i P. Gras w PO. Cztonkowie partii lub ich zde-
klarowani sympatycy w wyniku nominacji obejmujg wazne funkcje w mediach,
np. prezesa TVP w przypadku R. Kwiatkowskiego (SLD) czy A. Urbanskiego
i B. Wildsteina (PiS). Prowadzi to do sytuacji, w ktorej przedstawiciele obu grup
zawodowych spotykajg sie, angazuja sie w mniej lub bardziej formalne wzajemne
interakcje, nalezg do tych samych klubéw, kregéw towarzyskich, dzielg te same
poglady, punkty widzenia i dgzg do realizacji tych samych celéw.

Jak wskazujg J. Blumler i M. Gurevitch?®?, taki stan rzeczy moze pozytywnie
stymulowac¢ demokratyczng polityke poprzez poprawe wzajemnego zrozumienia
reprezentantow poszczegolnych elit i wyjasnianie swoich pogladéw oraz prob-
lemdw, ale w praktyce znacznie czesciej niesie dla nich zagrozenie. Zbyt daleko
posunieta integracja obu elit moze mie¢ negatywne konsekwencje, prowadzac

12 ), Blumler, M. Gurevitch, op. cit., s. 65—66.
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do tamania demokratycznych standardéw i zatarcia granicy miedzy interesem
obywateli, politykdéw i medidw, prowadzi do korupcji i klientelizmu, co jest wi-
doczne w Hiszpanii, Grecji czy we Wioszech. W przeciwienstwie do krajéw
Europy Potudniowej, w Polsce na poziomie krajowym nie obserwujemy widocz-
nej integracji elit politycznych z wtascicielami i dziennikarzami. Afera Rywina,
cho¢ do konca niewyjasniona, okre$lana jako najwiekszy skandal korupcyjny
IIl RP, pokazata, ze media z dystansem podchodzg do elit rzgdzacych. Nie angazu-
ja sie w blizsze zwigzki, nawet gdyby miaty one przynie$¢ im wymierne korzysci
w chwili biezgcej, obawiajac sie, iz na dfuzszg mete mogtoby to mieé negatywne
skutki. Obserwacja proceséw politycznych oraz badania prowadzone na pozio-
mie lokalnym i regionalnym, w gminach i w mniejszych miastach, prowadzi do
odmiennych wnioskéw. Tam te zwigzki sg znacznie wyrazniejsze i czesto nosza
znamiona patologiczne.

Relacje mediéw i aktoréw politycznych

Upartyjnienie medidw oraz poziom integracji personelu medidw i elit politycz-
nych skutkuje wyksztatceniem specyficznych relacji miedzy mediami masowy-
mi i aktorami politycznymi. Ich analiza pozwolita J. Blumlerowi i M. Gurevitcho-
wi na zbudowanie teoretycznych modeli odzwierciedlajgcych ich wzajemne
powigzania®®.

Aktorzy polityczni i media masowe, na skutek mediatyzacji spoteczeristwa
i polityki, ktéra nabrata zawrotnego tempa w drugiej pofowie XX stulecia, zyja
w komunikacyjnej symbiozie, co oznacza, ze wzajemnie sie potrzebujg i ze od
ich relacji zaleze¢ bedzie rozwdj i powodzenie kazdego z nich. Jednak kazda ze
stron rzgdzi sie odmienng logika i ma inne cele: politycy za ich pomocg chca zdo-
by¢ i utrzymaé wtadze, zas media w warunkach wolnorynkowych dazg do zdo-
bycia jak najszerszej publicznosci, ktéra decyduje o ich kondycji ekonomiczne;j
(im liczniejsze audytorium, tym wieksze dochody z reklamy i sprzedazy wtasnych
produktéw).

Logika aktorow politycznych sprowadza media do roli narzedzi, opiera sie
na potrzebie przychylnosci medidw i ich sympatii, aby zapewni¢ sobie wptyw
na agende medidw i tres¢ informacji. W tym kontek$cie media masowe sg po-
strzegane przez aktordw politycznych jako jedne z najlepszych i najbardziej sku-
tecznych narzedzi marketingowych i nosnikéw informacji, pozwalajgcych ten
cel osiggnac. Nie bez powodu H. Semetko, M. Gurevitch, D. Weaver i J. Blumler

13 |bidem, s. 27-31.
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mowig o subtelnej wiadzy mediéw!4, powotujgc sie na badania empiryczne
Noelle-Neumann, Semetko, Mazzoleniego, Plassera i Sarcinellego, dotyczace
wptywu mediéw na decyzje wyborcze odbioréw.

Logika mediéw nakazuje traktowacé aktoréw politycznych jako dostawcow
informacji. To oni sg pierwszoplanowym Zrédtem wiedzy o sprawach politycz-
nych, o decyzjach i dziataniach instytucji wtadzy publicznej, partii politycznych,
poszczegdlnych politykdéw i lideréw. Media pozbawione dostepu do tych wia-
domosci nie bytyby w stanie wypetnia¢ podstawowych funkcji i sprostaé ocze-
kiwaniom publicznosci. Ponadto wtasciciele medidow prywatnych sg swiadomi,
ze od stosunkéw z aktorami politycznymi moze zalezeé ich interes ekonomiczny,
mozliwos¢ rozwoju i pomnazania zyskow. Jest to zbyt wazna przestanka, aby j3
lekcewazyé. Prowadzi to czesto do zawierania sojuszy medidow z wtadzg, co od-
bywa sie z krzywda dla obywateli®.

Te ustalenia pozwolity J. Blumlerowi i M. Gurevitchowi na wytonienie dwdch
uproszczonych modeli relacji miedzy aktorami politycznymi i mediami — adwer-
sarzy i wymiany, ktdre sg niezwykle przydatnym narzedziem analitycznym w roz-
patrywaniu paralelizmu politycznego.

Model adwersarzy opiera sie na ideologicznym zatozeniu, ze dziennikarze
muszg postrzegac czotowych politykdw i wazne postaci z kregdw rzgdowych jako
przeciwnikow, na ustugach ktdrych nigdy nie powinni sie znalezé. W tym przypad-
ku osig jest konflikt intereséw miedzy personelem mediéw i aktorami politycz-
nymi. Z zasady komunikatorzy masowi (wtasciciele, zarzadzajacy, dziennikarze,
twércey, prezenterzy etc.) powinni nieufnie przygladac sie dziataniom i retoryce
politykdw, chcacych ukryé prawde przed mediami i opinig publiczng. Wzorzec ak-
ceptuje konfrontacje stron, wzajemne ataki i krytyke, ukrytg lub jawng nieche¢,
a nawet wrogosc¢. Jednak odpowiedz na pytanie: na ile model adwersarzy jest
akceptowany przez wspétczesne media, jest trudna, gdyz to zjawisko nie zosta-
to przebadane i potwierdzone empirycznie. J. Blumler i M. Gurevitch dostrze-
gajg trzy powazne niedostatki tego modelu. Po pierwsze, etyka przeciwnikow
jest bardzo waska, co powoduje ograniczenie kontaktéw miedzy adwersarzami,
atym samym zmniejsza sie dostep dziennikarzy do politycznych zrédet. Po drugie,
ta konstrukcja teoretyczna nie dostrzega potrzeby codziennych kontaktow dzien-
nikarzy z politykami, czego konsekwencjg jest brak mechanizméw zrozumienia,
kooperacji, a nawet kolaboracji. Po trzecie, nalezy pamieta¢, ze proces tworzenia
politycznych przekazéow jest obopdlnym przedsiewzieciem dziennikarzy i polity-

14 H. Semetko, M. Gurevitch, D. Weaver, J. Blumler, The Formation of Campaign Agendas,
London 1991, s. 3-9.

15 T.A. van Dijk, Power and the News Media, [w:] Political Communication in Action, red. D.
Paletz, New Jersey 1996, s. 28.
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kow, np. wywiad. Jest rezultatem stopnia integracji dwéch stron — wspotpracy
lub wzajemnego uzupetniania sie. Model adwersarzy burzy te naturalng kon-
strukcje, a wrogos¢ lub utrudnianie przeptywu informacji blokuje efektywnosé
politycznego komunikowania?.

Model wymiany jest przeciwienstwem modelu adwersarzy. Ujmuje on inter-
akcje miedzy nadawcami politycznymi i medialnymi w kategorii wymiany spo-
tecznej. J. Blumler i M. Gurevitch podkreslajg trzy atuty tego modelu. Po pierw-
sze, pozwala on uchwyci¢ charakter tych sytuacji, kiedy politycy i dziennikarze
decydujg sie na dzielenie informacjami. Ich relacje sg rodzajem niepisanego
kontraktu, umowy i zaleznosci, a nawet wedtug D. Boorstina, wzajemnego ,,do-
gadzania”?’. Politycy i elity polityczne sg dostawcami powaznych i istotnych in-
formacji, wiedzy, ale takze sensacji, afer, skandali etc. Media potrzebujg jednych
i drugich wiadomosci, po to, aby mogty spetnié jedng z zasadniczych funkcji me-
didw — zaspokajania potrzeb informacyjnych obywateli. Natomiast aktorzy poli-
tyczni potrzebujg rozgtosu, a ten mogg im zapewnic¢ srodki masowego przekazu.
Jedna strona zaspokaja potrzeby drugiej i odwrotnie. Do$é powszechnie uzywa-
ne przez réznych badaczy stwierdzenie, ze ,personel mediéw siedzi w kieszeni
politykdw”, moze, ale nie musi mie¢ tu zastosowania. Obie strony sg kompaty-
bilne. Mogg jednak zachowaé pewien dystans, a nawet przeciwstawng mental-
nos$¢. Po drugie, model stara sie zaprezentowac relacje politykdw i profesjonal-
nych komunikatoréw, ukazaé ich wszelkie niuanse z duzo wiekszg wrazliwoscia
niz model adwersarzy, stara sie wyjasniac¢ kazdy wptyw. Tak dtugo, jak obie strony
zachowujg réwnowage i wzajemnie zaspokajajg swoje potrzeby, mozna mowic
o wspotpracy. W chwili kiedy ta réwnowaga zostaje zaburzona i strony nie czer-
pig z tych relacji pozadanych korzysci, model wymiany moze zostac zastgpiony
modelem adwersarzy. Po trzecie, model wymiany wyjasnia, jak pomimo napiec
podtrzymywadé stosunki, co pomija model adwersarzy. W modelu wymiany obok
wielu zalet mozna dostrzec takze pewne wady. Nie ma on sity wyjasniajacej zja-
wiska i procesy polityczne. Zwraca wieksza uwage na nieformalne i personalne
stosunki przedstawicieli polityki i medidw, pozostawiajgc na uboczu relacje for-
malne miedzy instytucjami politycznymi i organizacjami medialnymi. Model nie
wyjasnia takze normatywnych wptywdéw na wtascicieli i zarzadzajgcych mediami,
odpowiedzialnych za funkcjonowanie organizacji medialnych, bedacych produ-
centami przekazéw medialnych. Ten model ma jednak czestsze zastosowanie
jako narzedzie analityczne niz model adwersarzy. Wczesniej model ten opraco-
wali i wykorzystali do badania relacji miedzy prasg amerykanskg a prezydentem

% |bidem, s. 29.
17" D. Boorstin, The Image, London 1962, s. 35.
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M. Grossman i F. Rourke®. Takze dla B. McNaira byt on punktem wyjscia w kryty-
ce demokracji i mediow?®.

W praktyce politycznej bez wiekszego trudu mozna odnalez¢é przyktady wyste-
powania zaréwno modelu wymiany, jak i adwersarzy. Nie ma bowiem jednego
uniwersalnego wzorca relacji miedzy elitami politycznymi i mediami masowymi.
Modele te wystepujg obok siebie w ramach jednego systemu medialnego, gdyz
odnoszg sie do relacji powstajgcych miedzy konkretnymi organizacjami medial-
nymi i instytucjami politycznymi oraz ich przedstawicielami. Oznacza to, Ze ta
sama redakcja gazety, stacja radiowa lub kanat telewizyjny moze mieé z jedna
partig polityczng relacje typowe dla modelu adwersarzy (np. Radio Maryja —SLD,
A. Kwasniewski), a z inng charakterystyczne dla modelu wymiany (Radio Maryja
— PiS, LPR, L. Kaczynski, J. Kaczynski).

W polskich realiach dobrze jest znany przyktad wrogich relacji Prawa i Spra-
wiedliwosci ze stacjami nalezgcymi do grupy TVN. W lipcu 2008 r. prezes partii za-
rzucat dziennikarzom i wiascicielom telewizji ,,Swiadome szkodnictwo”, oskarzyt
ich o famanie zasad dziennikarskiej przyzwoitosci i wezwat do bojkotu wszystkich
stacji grupy TVNZ. Bojkot trwat wiele miesiecy, zostat odwotany, ale we wrzesniu
2009 r. ponownie doszto do ostrego sporu wywotanego emisjg w programie pub-
licystycznym ,Teraz My” nagrania z posiedzenia kongresu PiS.

Przyktaddéw ilustrujgcych model wspétpracy jest znacznie wiecej. Majg one
miejsce kazdego dnia, kiedy politycy odpowiadajg na pytania dziennikarzy, biorg
udziat w audycji radiowej czy telewizyjnej, udzielajg wywiadu. Spektakularnym
wydarzeniem byto podpisanie umowy koalicyjnej PiS z Samoobrong i LPR po wy-
borach w 2005 r. Jedynymi mediami, ktére otrzymaty prawo uczestnictwa i bez-
posredniego relacjonowania, byty media zwigzane z konsorcjum o. T. Rydzyka
— Telewizja ,Trwam”, Radio Maryja i dziennikarze ,,Naszego Dziennika”, co wzbu-
dzito oburzenie i protest pozostatych mediow.

Podsumowanie

Wspodtpraca miedzy mediami i aktorami politycznymi moze przybiera¢ réine
odcienie. Charakter i stopien ich zazytosci warunkowany jest przepisami praw-
nymi, sprawnoscig organizacyjng i kondycjg finansowg partii, umocowaniem
instytucji wtadzy i jej spotecznym poparciem z jednej strony oraz etyka, norma-

18 M. Grossman, F. Rourke, The Media and the Presidency: An Exchange Analysis, “Political
Science Quarterly” 1975, nr 3.

1% B. McNair, op. cit., s. 43—48.

20 http://www.wirtualnemedia.pl/article/2395346_Kaczynski_w_TVN_PiS_to_rynsztoko-
we_gnidy.htm (dostep: 29.07.2008).
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mi zawodowymi, kulturg dziennikarska — z drugiej. Czynniki te powodujg to, ze
w ramach jednego systemu komunikowania politycznego wyksztatcajg sie rela-
cje symetryczne lub niesymetryczne miedzy aktorami politycznymi i mediami,
determinowane przez poziom niezaleznosci w procesie kreowania i dystrybucji
przekazéw politycznych.

W przypadku zréwnowazonej pozycji medidow i wiadzy w systemie komuniko-
wania politycznego relacje te mogg mie¢ zaréwno charakter konfliktowy (model
adwersarzy, jak wspomniany przyktad PiS i TVN, SLD i RMF FM w okresie rza-
dow lewicy), jak i oparty na wspdlnym interesie (model wymiany w przypadku
PiS i mediow o. T. Rydzyka). Moze tez zachodzi¢ sytuacja, kiedy pozycja medidéw
i aktoréw politycznych jest zrwnowazona i zadna ze stron nie dazy do domi-
nacji, np. BBC i partie brytyjskie. Z punktu widzenia zasad demokracji jest to
model najbardziej pozgdany. Przy zatozeniu, ze system polityczny charakteryzuje
niski poziom upolitycznienia medidéw i wysoki poziom partycypacji politycznej
obywateli, mozliwy jest rozwéj demokracji dialogowej. Jednak praktyka politycz-
na w Polsce wskazuje, ze taki model nie szybko, o ile kiedykolwiek, doczeka sie
implementacji.

Relacje niesymetryczne mediéw i wtadzy w systemie komunikowania politycz-
nego sg niepokojgce i wysoce niepozgdane, zaktdcajg i deformujg proces komu-
nikowania politycznego i z zasady negatywnie wptywajg na jakos$é demokraciji.
Moga wystgpi¢ w dwdéch wariantach: silna pozycja aktora politycznego vs. staba
pozycja medidow i staba pozycja aktora politycznego vs. silna pozycja mediéw.

W pierwszym wariancie uktad cechuje dominacja partii politycznych nad me-
diami. Media publiczne sg podporzadkowane ugrupowaniom rzgdzgcym i silnie
spolityzowane, obsadzane przez zwolennikdéw partii, zas w przypadku medidow
prywatnych wyksztatcajg sie relacje typu sprzedajacy — kupujacy, pozadane i de-
ficytowe dobro, jakim jest np. koncesja. Powodzenie transakcji moze by¢ uzalez-
nione od manifestowanych przez prywatnych witascicieli politycznych sympatii
badz antypatii, moze prowadzi¢ do patologii i znieksztatcen zycia spotecznego,
jak zakulisowe uktady, tapowki, kupowanie ustaw medialnych etc. Jest to wariant
wysoce niepozgdany w demokracji, prowadzi bowiem do deformacji demokracji.
Ten wariant jest obecny w krajach potudniowej Europy, przede wszystkim w Gre-
cji i Hiszpanii, gdzie w okresie rzgdow PSOE (1982—-1996), jak i PP (1996-2004),
media zardwno publiczne, jak i prywatne byty uzaleznione od rzadzacej partii.
Ten wariant wystepuje takze w catym regionie Europy Srodkowej i w Polsce w re-
lacjach z elektronicznymi mediami publicznymi. Ma takze odniesienie do stabych
mediéw lokalnych, czesto finansowanych przez samorzady i silnie powigzanych
z grupami rzgdzacymi.

Nie ma on jednak zastosowania lub jest watpliwy w przypadku medidw pry-
watnych, do ktdrych odnosi sie raczej drugi wariant. Silne media komercyjne
sg w zasadzie odporne na wptywy polityczne. Na styku ze stabg pozycjg wtadzy
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w systemie komunikacyjnym same stajg sie podmiotem politycznym, zdolnym
wptywac na ustawy i decyzje polityczne. Takie relacje charakteryzuje dominacja
mediow i ich wiascicieli, ktérzy mogg swobodnie realizowaé swéj ekonomicz-
ny interes, jak np. Mediaset Berlusconiego we Wtoszech czy FOX TV Murdocha.
W przypadku Polski relatywnie silng pozycje na styku z partiami politycznymi
wypracowaty sobie stacje telewizyjne nalezgce do grupy TVN, TV Polsat, komer-
cyjne rozgtosnie radiowe RMF FM czy Radio Zet, ktére nie zabiegajg o wzgledy
partii politycznych.
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Antoni Lewek

Mediokracja jako problem polityczny

Wprowadzenie

Podejmujac refleksje nad powyzszym problemem w kontekscie kongresowego
tematu relacji mediéw i polityki, ich wzajemnego oddziatywania, uzaleznienia
i wspotdziatania, okresImy najpierw krétko te dwa podstawowe pojecia, ktore sg
réznie rozumiane i definiowane. Sg tez terminami oznaczajgcymi bardzo bogate
i ztozone rzeczywistosci.

Polityke rozumie sie do$¢ powszechnie jako sztuke zdobywania i sprawowania
wtadzy publicznej, jako aktywny udziat w zarzadzaniu sprawami i instytucjami
panstwowymi. W nowoczesnych ustrojach demokratycznych czynig to wybra-
ni przedstawiciele danej spotecznosci, ktorzy tworzg polityczne partie, sojusze,
stronnictwa lub stowarzyszenia o réznych nazwach. Majg one swoje statuty, pro-
gramy, cele i formy dziatalnosci partyjno-polityczne;.

Obok tej ,partyjnej” definicji w dyskursie politycznym funkcjonuje definicja
arystotelesowska, ktéra jest uznawana za szerszg i doskonalsza. Jej propagato-
rem byt zwtaszcza Jan Pawet Il, definiujac polityke jako ,,roztropng troske o dobro
wspdlne”t. Wedtug Il Soboru Watykanskiego dobro wspdlne jest to ,,suma tych
warunkow zycia spotecznego, dzieki ktérym jednostki, rodziny i zrzeszenia moga
petniej i tatwiej osiggngé wtasng doskonatosé”2.

Tak wiec dobro wspélne (bonum commune) catego spoteczeristwa i narodu,
a nie tylko danej partii, jest celem i racjg wszelkiej dziatalnosci politycznej, jak
réwniez dziatalnosci medidw, zwtaszcza publicznych, ktdre w tym rozumieniu
»polityki” nie majg by¢ apolityczne, lecz apartyjne lub ponadpartyjne —podobnie
jak wojsko, Koscidt, szkolnictwo, wtadza paristwowa...

Media w Scistym znaczeniu to narzedzia lub Srodki spotecznego przekazu,
czyli gtéwnie radio, telewizja, prasa i Internet. Natomiast w szerszym ujeciu to
réwniez wszystkie komponenty komunikacji medialnej, a wiec takze ludzie me-
didw: ich witasciciele i redaktorzy naczelni, dziennikarze i odbiorcy, tresci i formy

1 Jan Pawet Il, Encyklika Laborem exercens, n. 20.

2 Sobdr Watykanski I, Konstytucja duszpasterska o Kosciele w $wiecie wspotczesnym Gau-
dium et spes, n. 74.
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przekazéw medialnych. Za podstawowe funkcje medidw uznaje sie: funkcje in-
formacyjng, edukacyjng i rozrywkowa, a takze kontrolng i integracyjna®.

Nowoczesne media, zwtaszcza elektroniczne, stanowig potezng site opinio-
tworczg i spoteczno-polityczng. Wywierajg one bardzo skuteczny, a czestokroé
decydujacy wptyw na opinie i poglady spoteczeristwa, na jego postawy i prefe-
rencje polityczne, na wyniki wyboréw parlamentarnych, prezydenckich i samo-
rzagdowych, kreujg pozytywny lub negatywny wizerunek politykdéw, wspierajac
lub niweczac ich kariery, budujg lub niszczg tzw. autorytety spoteczne, propaguja
obowigzujgca ,poprawnosé polityczng” itp.

Z tych racji media zostaty uznane za ,,czwartg wtadze” lub nawet ,,pierwszg”*.
Coraz czesciej jednak uznaje sie je za ,superwtadze” i stagd wiasnie méwimy
o mediokracji, ktéra jest powaznym problemem spotecznym i politycznym. Po-
nizej zostanie omodwiony jej aspekt polityczny oraz przejawy, funkcjonowanie
i negatywne konsekwencje dla polityki i spoteczenstwa.

Fenomen mediokracji

Kazda wielka spotecznos¢ musi mie¢ wtadze, ktdra porzadkuje i organizuje zycie
spoteczne. W dziejach ludzkosci wtadcami narodéw bywali krélowie i dyktato-
rzy, a w najnowszych czasach panuje demokracja, czyli wtadze ma lud (naréd).
W panstwie demokratycznym lud jest suwerenem, ktéry wybiera swoich przed-
stawicieli do sprawowania wtadzy. Jest to, wedtug klasycznego podziatu Monte-
skiusza, potréjna wtadza: ustawodawcza, wykonawcza i sgdownicza. W XXI w.
nie godzimy sie na inng wtadze i ustroj polityczny niz demokratyczny, aczkolwiek
znamy oryginalne powiedzenie Winstona Churchilla, ze ,,demokracja jest najgor-
szym ustrojem politycznym, ale nikt lepszego nie wymyslit”.

Lecz oto pojawita sie nowa, wyjatkowo silna i potezna wtadza — wtadza me-
diéw, czyli mediokracja®. Jak to mozliwe: mediokracja w demokracji?® Czy nie jest

3 C.J Bertrand, Les fonctions des medias, [w:] Medias, Paris 1995, s. 27-35.

4 T. Goban-Klas, Media: Od ,,czwartej” do ,pierwszej” wtadzy?, [w:] Media. Wtadza. Prawo,
red. M. Magoska, Krakéw 2005; J. Braun, Potega czwartej wtadzy, Warszawa 2005; K. Czuba,
Media a wtadza, Warszawa 1994; H. Oberreuter, Ubermacht der Medien, Ziirich 1982.

5 Zob. A. Lepa, Czwarta wtadza: mit czy rzeczywistos¢? Narodziny mediokracji, [w:] Medio-
kracja w Polsce, red. |. Skubi$, Czestochowa 2007 s. 9-21; A. Biela, Mediokracja, ,,Nasz
Dziennik” 25.07.2007; P. Skdrzynski, Mediokracja, http://www.permedium.pl/opcja-na-
prawo/mediokracja.html (dostep: 8.09.2009); J. M. Jackowski, Cywilizacja prawdy czy
mediokracja, ,Nasz Dziennik”, 2.05.2006.

6 A. Gabka, Demokracja czy mediokracja?, http://www.medialink.pl/artykul/22924 (do-
step: 8.09.2009); idem, Czy media zawtadng swiatem?, http://www.medialink.pl/arty-
kul/12324 (dostep: 8.09.2009).
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to w rzeczywistosci jaki$ intruz i uzurpator, ktory chce by¢ wazniejszy od spofte-
czenstwa, od narodu, od wiadzy panstwowej? Niestety, tak jest. W rozwinietych
panstwach demokratycznych zaistniata mediokracja, dyktatura mediéw! Trzeba jg
uzna¢ za zjawisko w pewnym sensie niedemokratyczne lub antydemokratyczne!

Sita razenia i oddziatywania mediéw elektronicznych w swiecie jest ogromna
i nieporéwnywalna z wptywem Zzadnej innej wtadzy. Szczegdlna potega medidw,
zwlaszcza telewizji, radia i internetu, polega na mozliwosci btyskawicznego infor-
mowania miliondw odbiorcow, formowania ich pogladéw i postaw oraz kreowa-
nia rzeczywistosci i faktéw medialnych, ktére nie zawsze sg faktami realnymi.

Nalezy rowniez rozdzieli¢ media od dziennikarzy. Wtasnie media, szczegdlnie
wielkie prywatne koncerny medialne, dysponujgce ogromnym kapitatem, najlep-
szym sprzetem i marketingiem, majg swoje komercyjne, ideologiczne, jak row-
niez polityczne interesy, ktérym dziennikarze sg czestokroé zmuszeni stuzyé, im
sie podporzagdkowac i je realizowaé. Dziennikarze stajg sie kéteczkami w wielkiej
machinie koncernu medialnego. Nie pojedynczy dziennikarz dysponuje zatem
superwtadzg, lecz ma jg dane medium. Wtadza jest tym wieksza, im wiekszy jest
naktad prasy, stuchalno$¢ radia czy ogladalnos¢ telewizji. Zdarza sie, ze niejeden
dziennikarz chciatby kierowaé sie swoim sumieniem, doskonalszymi zasadami
etycznymi czy np. chrzescijainskim systemem wartosci, ale witasciciel medium,
Ow oligarcha powigzany z réznymi sitami politycznymi czy biznesowymi, powie
mu swoje ideologiczne i komercyjne ,nie” wobec przygotowanej przezen tresci
przekazu medialnego albo wobec jego pogladdéw niezgodnych z ,poprawnoscia
polityczna”.

Wskazuje sie dzis na poteznych oligarchéw medialnych, ktérzy uzurpujg so-
bie wtadze nad danym spoteczenstwem lub grupami spotecznymi, zwtaszcza gdy
facza sie z biznesem lub witadza polityczng i realizujg ich interesy, zamiast by¢
obiektywnymi informatorami oraz bezstronnymi i ponadpartyjnymi posredni-
kami miedzy demokratyczng wtadzg a spoteczernstwem. Mediokracja w Polsce
jest grozna szczegélnie z tego powodu, ze wiekszos¢ poteznych i opiniotwdrczych
mediow jest w rekach zagranicznego kapitatu, ktory czesto nie stuzy polskiej ra-
cji stanu, lecz interesom obcych sit politycznych lub biznesowych’. Mediokracje
bowiem tworzg trzy elementy: media, polityka i biznes. Stad wywodzi sie powie-
dzenie: ,Kto ma media, ten ma wtadze i pienigdze, a kto ma pienigdze, ten ma
media i wtadze”.

Podczas konferencji nt. ,Polityka i Srodki masowej informac;ji”, zorganizowa-
nej w 2004 r. przez sejmowg Komisje Kultury i Srodkéw Przekazu, prof. Jacek
Sobczak (UAM), charakteryzujac zjawisko mediokracji, stwierdzit, ze media nie
sg czwarty, lecz pierwszg wiladzg, ktéra ,,decyduje o tym, co wtasciwe i niewtas-
ciwe, co moralne i niemoralne, co madre i gtupie, co sprawiedliwe i niesprawied-

7 A. Lewek, Wprowadzenie, [w:] Mediokracja w Polsce, op. cit., s. 31-37.
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liwe. Prasa, jak i w szczegdlnosci radio i telewizja, decydujg o tym, kto jest dobry,
a kto zty [...]. Prasa kreuje i obala przywddcéw, buduje cokoty dla autorytetéw
moralnych lub stara sie straci¢ takie autorytety z piedestatow, ktdre, jej zdaniem,
bezprawnie zajeli. Nie waha sie takze prasa wyreczac¢ sadéw i bez znajomosci
materiatu dowodowego, bez uczestniczenia w postepowaniu orzekaé o tym,
jakie powinno by¢ rozstrzygniecie w sprawie, kreowa¢ winnych i ofiary. Przyktady
tego typu mozna mnozyc¢”e.

Dziato sie tak np. w okresie burzliwej akcji lustracyjnej, kiedy media skazy-
waty na Smieré cywilng osoby oskarzane (na podstawie ,zapiskow” esbeckich)
o tajng wspotprace z komunistycznymi stuzbami — bez doktadnego zbadania oko-
liczno$ci sprawy i zasadnosci oskarzen. Spektakularnym i drastycznym tego przy-
ktadem byto oskarzenie abp. Stanistawa Wielgusa. Media bez procesu sgdowego,
w ktorym obligatoryjnie wystepujg prokurator, adwokat, oskarzenie i oskarzony,
dokonaty tzw. dzikiej lustracji arcybiskupa. Uzurpujgc sobie wtadze prokurator-
ska i sedziowskg, oskarzaty go o zdradzieckg wspdtprace z SB, nie przeprowadzity
whnikliwego dochodzenia petnej prawdy sprzed 30-40 lat na podstawie szczegéto-
wych badan materiatéw esbeckich, nie zastosowaty cywilizowanej zasady prawnej
audiatur et altera pars, natomiast szybko ogtosity wyrok skazujacy na dozywotnia
banicje spoteczng i Smier¢ cywilng. Okazato sie pdzniej, ze cata sprawa byta ,wiel-
ka mistyfikacja”?, gdyz ks. dr Stanistaw Wielgus nie wykonat przed 35 laty zadnych
polecen czy planéw SB podczas swego pobytu naukowego za granica.

Senator Czestaw Ryszka, wykazujgc w diuzszym artykule niewinnos$é arcy-
biskupa Wielgusa i krytykujac hipokryzje jego oskarzycieli medialnych, napisat
o nich: ,,Uwazajg sie za takich, ktérzy moga roztrzasa¢ sumienia wszystkich, tylko
nie wtasne, wymagac¢ bohaterstwa od innych, tylko nie od siebie. Tacy ludzie
opanowali dzisiaj media, a nierzadko takze inne instytucje i urzedy. | to nazywam
mediokracja, rzadem tych, ktérzy mediami rzadza oraz w nich wystepujg”*°.

.Uzurpowane” funkcje mediow

Amerykanski mysliciel z poczatku XIX w. Thomas Maculay uzyt po raz pierwszy
pojecia ,czwarta wtadza” w odniesieniu do wolnej prasy, ktérej przypisywat trzy

8 ). Sobczak, Czy czas na zmiane prawa prasowego?, [w:] Polityka a srodki masowej infor-
macji. Materiaty z konferencji zorganizowanej przez Komisje Kultury i Srodkéw Przekazu
Z inicjatywy Marszatka Senatu RP prof. Longina Pastusiaka 24 lutego 2004 r., red. M. Li-
pinska, Warszawa 2004, s. 28.

® Zob. cykl artykutéw pt. Wielka mistyfikacja — sprawa ksiedza arcybiskupa Stanistawa
Wielgusa, ,Nasz Dziennik” 7.07.-10.09.2007.

1 Cz. Ryszka, Mediokracja, ,Niedziela” 2007, nr 3.
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podstawowe funkcje: rzetelnej informacji, otwartego forum debaty publicznej

oraz funkcje kontrolng. Wedtug niego wolne media petnig role ,,czwartej wtadzy”

przede wszystkim poprzez kontrole wtadz publicznych — ustawodawczej, wyko-
nawczej i sgdowniczej — oraz krytyke ich btedéw i wypaczen.

Wspdtczesnie jednak media doszty do takiej potegi i roli, ze staty sie pierwsza
oraz najwazniejszg wtadzg, co w praktyce oznacza, ze ,arbitralnie ferujg wyroki,
a nawet chcg sprawowac rzad dusz i decydowacd o otaczajgcej nas rzeczywistosci,
wyreczajac parlament, rzad i niekiedy nawet wymiar sprawiedliwosci”!!. Tego
nie mozna nazwac inaczej, jak zwykta uzurpacja.

Byty przewodniczacy sejmowej Komisji Kultury i Srodkdw Przekazu Jan
M. Jackowski tak opisuje te medialng uzurpacje: ,,Czwarta wtadza faktycznie sta-
je sie pierwsza wtadzg i zmienia sie w mediokracje — w tym sensie, ze przejmu-
je funkcje pozostatych trzech wtadz. Media prowadzg np. polityke personalng
w zakresie wtadzy wykonawczej i ustawodawczej, niszczgc publicznie tych, ktorych
z jakichs powoddw nie lubig albo uwazajg za zagrozenie. Potrafig tez wylansowac
na wazne stanowiska kogos$ im wygodnego czy przydatnego. Pouczajg rzagdzacych
i 0sgdzajg, zanim sprawy zostang rozpatrzone przez sad i zapadng prawomocne
wyroki. A wszystko to pod hastem »wolnosci stowa« i prawa do krytyki”?2,

Cztonek Rady Episkopatu Polski ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, biskup
Adam Lepa wymienia przyktadowo szereg przejawdw mediokracji w dzisiejszej
Polsce, a w ich kontekscie wskazuje na konkretne funkcje uzurpowane przez me-
dia, czyli — jak precyzuje — ,ich witascicieli, dysponentdw i rzesze dziennikarzy
w celu wywierania wptywu na polityke”*2.

W potowie roku 2007, przed wyborami parlamentarnymi w Polsce, mediokra-
cja ujawnifa sie miedzy innymi w nastepujacych faktach:

e Media nieustannie straszyty spoteczenstwo totalitaryzmem PiS-u, upadajaca
rzekomo demokracjg, faszyzacjg zycia publicznego, zamachem na wolnosci
obywatelskie, Kosciotem, Radiem Maryja i Ojcem Dyrektorem.

¢ Ludzie medidw byli wyraznie strong w sporach i konfliktach politycznych.

e W osigganiu swoich celéw media stosowaty rézne postaci ktamstwa'4.

¢ Praktykowano w mediach (takze publicznych) starg i niezawodng zasade divi-
de et impera (dziel i rzagdz), informujgc jednoczesnie odbiorcow, ze w Polsce
wiasciwie wszystko jest podzielone — spoteczenistwo, rzad, koalicja, partie,

11 ). M. Jackowski, Mediokracja, ,,Nasz Dziennik” 10.08.2006.
12 |dem, Wokdt mediokracji, [w:] Mediokracja w Polsce, red. I. Skubis, Czestochowa 2007,
s. 52.

13 A Lepa, Czwarta wfadza..., art. cyt., s. 16.

14 Zob. P. Lisiewicz, Dlaczego dziennikarze nie rozumiejq, Zze ktamiq?, ,,Gazeta Polska” 2009,
nr 36, s. 9; A. Lepa, Swiat manipulacji, Czestochowa 1995; M. ltowiecki, Krzywe zwierciad-
to. O manipulacji w mediach, Lublin 2003.
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Koscidt, Episkopat itd. Przemilczano natomiast istniejace podziaty czy wrecz
roztamy w tonie lewicy, w szeregach éwczesnej opozycji, w samych mediach.
Fabrykowano i upowszechniano w mediach rézne mity spoteczne. Jedne byty
spuscizng po PRL-u (np. mit mieszania sie do polityki czy mit KoSciota —wroga
demokracji), inne tworzono dla doraznych potrzeb poszczegdlnych sit poli-
tycznych w Polsce (np. mit genialnej lewicy i nieudolnej prawicy).
Tolerowano i wspierano brutalizacje jezyka i zachowan politykdw wystepujg-
cych w mediach.

W niektdrych osrodkach medialnych dziennikarze nawotywali wprost do oba-
lenia rzadu®>.

Na podstawie krytycznej analizy tych przejawéw mediokracji w Polsce i kon-

statacji ich sprzecznosci z podstawowymi funkcjami mediéw — informacyjna,
edukacyjng i rozrywkowa — wskazuje bp Lepa nastepujgce funkcje uzurpowane
i wykonywane przez media ,,z myslg o bezposrednim udziale mediéw we wita-
dzy”*¢ polityczne;j:

Funkcja solidaryzowania sie z okreslong poprawnoscig polityczng. Nagtasnia
sie jg i jednoczesnie neguje stanowiska przeciwne (przez postponowanie ich,
o$mieszanie, sprowadzanie do absurdu).

Funkcja identyfikowania sie z jedng opcja polityczng, przy jednoczesnym mar-
ginalizowaniu innych opcji.

Funkcja umizgiwania sie do znaczgcych politykdw, aby zdoby¢ ich przychyl-
nos$¢ dla swojego medium (i w ten sposéb zwiekszyé naktad, stuchalnos¢ czy
ogladalnosg).

Funkcja instrumentalnego traktowania prawdy, zawsze na uzytek wtasnej
opcji politycznej. Widaé to przede wszystkim w budowaniu zafatszowanych
obrazéw rzeczywistos$ci. Dziennikarz staje sie wtedy zwyktym najemnikiem,
a nie stugg prawdy?'’.

¢ Funkcja wystugiwania sie wtadzy politycznej (zwtaszcza w mediach komer-
cyjnych) za cene odpowiednich korzysci. Jest ona ,,pod ochrong” danego me-
dium i cieszy sie konkretnymi przywilejami, m.in. wytgczona jest spod rzeczo-
wej krytyki i obdarowywana réznymi wyréznieniami (tytut ,Cztowieka Roku”,
najskuteczniejszego polityka itp.).

Funkcja destabilizacyjna — z premedytacjg prowadzi do wywotania chaosu
w polityce, nastrojach spotecznych i w mediach. Nie jest jej na reke tad

15

16

17

A. Lepa, op. cit., s. 17; idem, Mit zagroZonej demokracji, ,,Rzeczpospolita” 12.06.2007.
Idem, Czwarta wtadza..., op. cit., s. 18.

Zob. J. M. Jackowski, Bitwa o prawde, Warszawa 1997; Mass media dla prawdy, red. S. Ko-
wolik, Tarnowskie Géry 2007; B. Wolniewicz, Dziennikarz — wyraziciel opinii czy najemnik
stowa?, [w:] Dziennikarz miedzy prawdg a ktamstwem, £6dz 2007, s. 39-47.
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medialny w panstwie, chyba ze odpowiada on opcji politycznej danego me-

dium. Dziatania tego typu Alain Woodrow nazywa ,,pigtg kolumng”®,

e Funkcja wspottworzenia uktadow oligarchicznych w mediach — plan strate-
giczny opracowujg ich decydenci, natomiast jego realizacjg zajmujg sie szere-
gowi dziennikarze?®®.

Gtéwnym celem takich dazen i zachowan medidéw w Polsce w 2007 r. byto
zdobycie wiadzy w panstwie przez okreslong opcje polityczng, z ktérg decyden-
ci tych mediéw sie utozsamiali i ktorg w rézny sposdb wspomagali, by po jej
zwyciestwie w wyborach parlamentarnych mdc liczy¢ na réznorakie wsparcie
w realizacji wlasnej wizji Polski i w propagowaniu wtasnego systemu wartosci
czy ideologii, np. liberalnych i laickich, jak réwniez w pozgdanym sprawowaniu
»rzadu dusz”, czyli mediokracji.

Zgubne skutki nadmiernej ,wtadzy medidow”

Jak oceni¢ opisany wyzej i doswiadczany fenomen mediokracji? Otéz trzeba naj-
pierw uznaé, ze mediokracja jest faktem i zjawiskiem niedemokratycznym lub
nawet antydemokratycznym. W spotfeczenstwie o ustroju demokratycznym wia-
dza jest wybierana i odwotywana przez nardd (lud, spoteczenstwo). Tymczasem
wiasciciel poteznego medium, sprawujgcy poniekad ,rzad dusz”, ani nie jest wy-
bierany, ani nie moze by¢ odwotany, jak poset czy prezydent. Catkiem negatyw-
nie zas, jako niemoralng i godng potepienia, trzeba oceni¢ mediokracje, ktéra
w celach komercyjnych czy partykularnych demoralizuje spoteczeristwo, przeka-
zujac np. tresci nasgczone scenami agresji, skandalu, bluznierstwa, nietolerancji
religijnej, erotyzmu czy pornografii.

Fenomen mediokracji nie obejmuje oczywiscie wszystkich mediéw ani tym
bardziej wszystkich dziennikarzy. Nie wszystkie one uzurpujg sobie prawo do
wspotrzadzenia czy decydowania o wynikach wyboréw i o funkcjonowaniu wtadz
w demokratycznym panstwie. Sg jednak miedzynarodowe koncerny medialne,
ktore dziatajg w wielu krajach i stanowig prawdziwe zagrozenie dla danego spo-
teczenstwa, gdy w swej dziatalnosci nie stuzg ,dobru wspdélnemu”, lecz kierujg
sie wlasnymi interesami i egoistycznymi korzysciami.

Istniejg wszakze media publiczne i komercyjne. Publiczne, na ktdre spoteczen-
stwo ptfaci abonament, majg obowigzek sumiennie mu stuzy¢ i kierowac sie jego
dobrem. Jedli tego nie czynia, sg szkodliwa i zf3 ,wtadzg”. Tymczasem media ko-
mercyjne, dysponujgce ogromnym kapitatem, nie potrzebujg abonamentowych

8 A. Woodrow, Les medias. Quatrieme pouvoir ou cinquieme colonne?, Paris 1996.
¥ A Lepa, tad w mediach?, ,Nasz Dziennik”, 2—3.02.2008.
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optat, kierujg sie swoimi zasadami zysku i wolnego rynku, twierdzac, ze skoro od-
biorcy chcg programéw z przemocg i seksem, to powinni je otrzymag, nawet jesli
jest to szkodliwe i niemoralne. Dzieje sie tak w imie wolnosci stowa i wolnosci
opinii publicznej. Istnieje jednak pytanie o granice tej wolnosci. Nie moze to by¢
samowola czy swawola medialna, w ktérej mediokracja stuzytaby ztu i deprawa-
cji spotecznej. Niestety, nie da sie tatwo i skutecznie zakaza¢ ,ztej” mediokracji,
ale przynajmniej trzeba jg surowo pietnowa¢, demaskowac i negatywnie oce-
nia¢. Nalezy tez prowadzi¢ powszechng edukacje medialng odbiorcéw, by umieli
krytycznie, selektywnie i aktywnie ustosunkowywaé sie do tego, co przekazujg
im media®.

Trzeba wskazywac na wypaczenia i zgubne skutki nieograniczonej medio-
kracji, do ktérych mozna zaliczy¢ m.in. wszelkie dziatania wykraczajace poza
kompetencje funkcji kontrolnej i demaskatorskiej medidw, zagrazajace demo-
kratycznym regutom funkcjonowania panistwa, tadowi medialnemu w panstwie
(poprzez niszczenie réwnowagi na rynku medialnym)?!, wprowadzajgce chaos
w dziedzinie wartosci i zasad moralnych (np. nieuszanowanie chrzescijanskich
wartosci i walka z KoSciotem??), budzgce antagonizmy w spoteczenstwie, lekce-
wazgce tozsamos$é narodowg (np. przez niedocenianie historii i patriotyzmu),
utrudniajace prawidtowy i petny rozwdj wszystkich medidw, zaktdcajace system
petnych i prawdziwych informacji dla spoteczenstwa?.

Autorzy ksigzki o telewizji jako zagrozeniu dla demokracji pisza: ,Telewizja
stata sie w naszych czasach kolosalng wtadzg, by¢ moze najwiekszg ze wszyst-
kich, tak jakby zastgpita gtos Boga [...]. Telewizja posiada w ramach demokracji
zbyt wielka wtadze. Zadna demokracja nie przetrwa, jezeli nie potozy sie kresu
tej wszechwtadzy”?4.

Niekontrolowana mediokracja jako nadmierna wtadza medidow potrafi za-
ktdci¢ ,,normalne funkcjonowanie systemu demokratycznie wybranej wtadzy”.
W tym systemie sprawowanie witadzy powinno przebiega¢ wedtug sekwen-
cji: problem — decyzja — dziatanie — skutki — ocena przez media. Tymczasem te
ostatnie, uzurpujac sobie status wyraziciela opinii spotecznej (co nie zawsze jest

2 G. Nissim, Wychowanie do odbioru medidw jako naglgce zadanie, [w:] Kultura i media 2,
oprac. G. Dobroczynski, Warszawa 1996, s. 20-35; zob. takze A. Lewek, Podstawy edukacji
medialnej i dziennikarskiej, Warszawa 2003.

21 A. Lepa, tad medialny a spoteczeristwo informacji, [w:] Kultura — Media —Spoteczeristwo,
red. D. Wadowski, Lublin 2007, s. 275-290.

22 J. R. Nowak, Walka z Kosciotem w mediach, Warszawa 2007.

3 A. Lepa, Czwarta wtadza..., op. cit., s. 10; zob. P. Znyk, Od komunikacji do manipulacji,
£6dz 2008.

24 J. Condry, K. Popper, Telewizja. Zagrozenie dla demokracji, Warszawa 1996, s. 50.
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prawdg), ingerujg czesto w proces podejmowania decyzji politycznych przez wta-
dze ustawodawcze, wykonawcze lub sgdownicze®.

Moznaitrzeba oczywiscie o tym dyskutowaé, tak jak np. uczyniono tow 2009r.
na Uniwersytecie Warszawskim podczas konferencji nt. ,,Mediokracja a demokra-
cja”?® i spierac sie, kto ma wiekszg wtadze: politycy nad mediami czy media nad
politykami? Jednoznacznej odpowiedzi nikt nie moze udzieli¢, gdyz wymagatoby
to szerokich badan i gtebokich analiz, a ich wyniki bytyby tez wzgledne i niejed-
noznaczne. Niemniej pozostaje faktem, ze mediokracja wciaz funkcjonuje i zagra-
za demokracji, ktéra takze ulega wptywom poteznych, opiniotwdrczych medidw
i wskutek tego dziata czesto pod ich dyktando. Co wiecej, sami politycy im ulega-
ja i wspdlnie z dziennikarzami rozprawiajg w mediach o powaznych problemach
spoteczno-politycznych w konwencji np. rozrywkowej czy tabloidowe;j.

W artykule pt. Widowisko pod dyktando rozrywkowych mediow Piotr Legutko
stwierdza krytycznie: ,Mediokracja nie polega na tym, ze nadawcy czy publicysci
majg w Polsce wiekszg realng wtadze niz politycy, ale na tym, ze to rozrywko-
we media ustalajg reguty gry w sferze publicznej. Politycy tatwo sie zgodzili, by
czerwone paski telewizji informacyjnych ustalaty im zaréwno agende dziatan, jak
i hierarchie waznosci podejmowanych tematéw. Dali sobie narzuci¢ 6w barwny
jezyk i efekciarski styl. To prawda, ze sg jeszcze czasami zaskakiwani, gdy zada
sie od nich ustosunkowania sie do kwestii tatuazy w intymnych miejscach, ale te
braki w wyszkoleniu zapewne szybko zostang wyeliminowane. W koncu partie
wcigz doskonalg pod tym katem swoje kadry”?’.

Dalej publicysta podkresla, ze dzisiejsza mediokracja to takze ,wtadza pewnej
konwencji. Politycy chetnie zgadzajg sie gra¢ w widowisku, ktérego scenariusz
piszg rozrywkowe media, bo to niewiele kosztuje (na pewno mniej niz zmaganie
sie z realnymi problemami)”. Bo ,,dzi$ to nie sprawne zarzadzanie kapitatem go-
spodarczym, zasobami ludzkimi i potencjatem spotecznym, ale ciekawa narracja
decyduje o sukcesie partii rzgdzacej”. Dlatego tez ,ani politycy, ani media nie sg
zainteresowani zmiang konwencji, w jakiej wspdlnie organizujg nam debate pub-
liczng”?8, konstatuje autor i wyraza nadzieje, ze spoteczeristwo samo sie zreflek-
tuje, tworzac dziennikarstwo obywatelskie i rezygnujac z tak ,,niepowaznych” czy
szkodliwych medidw.

% Zob. W. Pisarek, Wolno$¢ stowa a wolnos$¢ prasy, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2002, nr 1-2,
s.7n.

% Koto Naukowe Obserwacji Polskich Mediow, http://www.knopm.uw.edu.pl/page.php?5.
27 P. Legutko, Widowisko pod dyktando rozrywkowych mediow, ,,Rzeczpospolita”, 3.09.2009.
28 |bidem.
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Podsumowanie

Jesli mediokracja jest swoistg uzurpacjg wtadzy politycznej, zjawiskiem zagra-
zajgcym demokracji oraz szkodliwym dla spoteczerdstwa i panstwa, to oczy-
wiscie nalezy wyciagna¢ stad odpowiednie wnioski i dgzy¢ do unormowania
relacji miedzy mediami a politykg jako ,roztropng troska o dobro wspdine”
(Jan Pawet Il).

W tym kierunku byty i s3 podejmowane rézne dziatania, ale niestety mato
skuteczne z powodu ,twardosci materii”; media bowiem sg oporne, a polityczni
decydenci stabi lub uzaleznieni od medidw, ktére ich popierajg, pomagajg w do-
tarciu do elektoratu i wygraniu wybordéw.

Jak juz wyzej wspomniano, w 2004 r. sejmowa Komisja Kultury i Srodkéw
Przekazu zorganizowata konferencje nt. ,Polityka a srodki masowej informac;ji”,
podczas ktdrej naukowcy, politycy i dziennikarze rozwazali zagadnienie napie-
tych relacji miedzy mediami a politykg. Obie strony wzajemnie sie oskarzaty
o niewtasciwe traktowanie, zarzucajgc sobie m.in. niekompetencje, arogancje
i uzurpacje. Propozycje i postulaty rozwigzania problemu dotyczyty gtéwnie pil-
nej potrzeby uregulowan prawnych i respektowania norm etycznych, jakie obo-
Wwigzujg obie strony i podmioty zycia spoteczno-politycznego.

W dyskusji podkreslano, ze media, realizujgc swojg misje i funkcje kontrolng
wobec wtadzy politycznej, maja prawo i poniekad obowigzek reagowaé na rézne
jej potkniecia, naduzycia i zaniedbania, pietnowa¢ ktamstwa, niejasne powigza-
nia z biznesem, nepotyzm, prywate i korupcje. Ale nie majg prawa, naduzywajac
,wolnosci stowa”, niszczy¢, oczernia¢, wynosi¢ sie ponad te wtadze, uzurpowad
sobie jej prerogatywy czy atrybuty. Wtadza polityczna, chcac skutecznie wyko-
nywac swojg stuzbe ,dobru wspdlnemu”, catemu spoteczenstwu, nie moze by¢
paralizowana w swej dziatalnos$ci przez agresywne media, zwtaszcza potezne
media komercyjne i zagraniczne koncerny medialne, ktére majg swoje interesy
i korzysci na oku, a nie zawsze polska racje stanu czy dobro spoteczeristwa.

Natomiast media publiczne lub misyjne majg $cisty obowigzek stuzby dobru
wspdélnemu, kulturze i tradycji narodowej, etosowi spotecznemu, rozwojowi de-
mokracji. W referacie pt. Powinnosci medidw publicznych wobec demokracji, wy-
gtoszonym na wspomnianej konferencji, senator Krystyna Doktorowicz wskazata
m.in. na zagrozenia dla medidw publicznych ze strony zagranicznych koncernéw
medialnych, dysponujacych ogromnym kapitatem i dominujacych na rynku me-
diow, reklam, zyskéw, konkurencyjnych dziatann. Ponadto wyrazita stanowczy po-
stulat ratowania medidw publicznych, zwtaszcza telewizji, stwierdzajac: ,Wielkie
zagrozenia dla telewizji publicznej sg rowniez wielkimi zagrozeniami dla demo-
kracji. Wszystko, co sie robi, aby zniszczyé czy zmarginalizowaé telewizje pub-
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liczng czy radio publiczne, jest przeciwko demokracji”?. Niestety, dzis wiasnie
jestesmy swiadkami zaistnienia tego zagrozenia i szkodliwych dziatann pewnych
sit politycznych oraz biznesowych, a takze swiadkami walki o ratowanie mediéow
publicznych w Polsce®®.

Woracajgc do politycznego problemu mediokracji, ujawniajgcej sie mniej lub
bardziej w dziatalnosci poszczegdlnych mediéw, pytamy o sposoby obrony de-
mokracji i wtadz demokratycznie wybranych przed , superwtadza” medialng. Nie
ulega watpliwosci, ze wszelkie naduzycia i nieprawidtowosci w dziataniu mediéw
wobec wladzy ustawodawczej, wykonawczej i sgdowniczej, o czym byta mowa
wyzej, powinny byé eliminowane na podstawie norm odnosnego prawa pan-
stwowego i etyki dziennikarskiej.

Jacek Sobczak, autor podrecznika akademickiego pt. Prawo prasowe (War-
szawa 2000), tak jak wielu medioznawcow, postuluje pilng nowelizacje czy wrecz
dogtebng zmiane aktualnie obowigzujgcego, polskiego , prawa prasowego”, kté-
re powstato w okresie stanu wojennego, w 1984 r,, i jest juz mato przydatne do
rozwigzywania wielu dzisiejszych problemoéw dziennikarstwa. W swoim referacie
na wspomnianej wyzej konferencji Sobczak wyrazit opinie, ze obecne prawo pra-
sowe paradoksalnie ,wydaje sie aktem prawnym wygodnym dla dziennikarzy,
redaktoréw naczelnych i wtascicieli tytutéw prasowych”. Dlaczego? Poniewaz na
bardzo wiele im pozwala, daje im duzo wolnosci, a mato odpowiedzialnosci.

| tak, dla dziennikarzy jest ono wygodnym aktem prawnym — bo ,nie ryzyku-
jac zbyt wiele, mogg opluc i zniestawié kazdego, a ewentualne procesy o ochro-
ne débr osobistych badz o zniestawienie [...] w polskich realiach toczg sie la-
tami”. Dla redaktoréw naczelnych jest korzystne, bo ,,mogg praktycznie zrobic
z podlegtym sobie dziennikarzem wszystko, co tylko chca, zwolni¢ go, przenies¢
z dziatu do dziatu, zmusi¢ do pisania wbrew jego przekonaniom”. Dla wtascicieli
mediow zas$ jest wygodne — bo ,,praktycznie bez przeszkdd mogg zwalniaé redak-
toréw naczelnych, nie liczac sie zaréwno z interesami czytelnikow, jak i zespotow
redakcyjnych” 3%,

| tu wtasnie lezy takze jedno ze zrédet mediokracji, ktora ujawnia sie przede
wszystkim w nadmiernej wtadzy wtascicieli koncernéw medialnych, mogacych

2 K. Doktorowicz, Powinnosci mediow publicznych wobec demokracji, [w:] Polityka a srodki
masowej informacji, op. cit., s. 94.

30 Przywédca PO uwaza, ze media publiczne nie sq potrzebne, http://www.polskieradio.pl/
mediapubliczne/sygnaly/artykul19553.html (dostep: 9.07.2009); Przysztos¢ mediéw pub-
licznych zagrozona, http://www.polskieradio.pl/mediapubliczne/sygnaly /artykul20036.
html (dostep: 11.09.2009); P. Bielawski, Media publiczne w Polsce, [w:] Nowe media,
nowe w mediach, red. |. Borkowski, A. Wozny, Wroctaw 2002; Media publiczne — misja czy
komercja?, red. K. Korn, Czestochowa 2009.

31 J. Sobczak, op. cit., s. 31 n.
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poprzez osobiste decyzje personalne czy merytoryczne realizowaé wtasng ,wizje
Polski” i wywierac okreslony wptyw na polityke panstwowa, na wtadze ustawo-
dawczg, wykonawczg i sgdowniczg. Poza tym ,witadza” dziennikarzy, mogacych
bez wiekszych konsekwencji prawnych naduzywaé ,wolnosci stowa” poprzez
zniestawianie i obrazanie réznych osdb czy organizacji, powinna by¢ ograniczona
odpowiednimi przepisami ,prawa prasowego”, ktére musi by¢ wreszcie w Polsce
znowelizowane czy stworzone! Nie ustajg zresztg starania o to i krytyczne uwagi,
jak na przykfad: ze Polska ,,ma jedne z najgorszych regulacji prawnych rynku me-
dialnego” i ze ,wszelkie konstruktywne dziatania w tym zakresie byty skutecznie
blokowane przez koncerny medialne”32.

Nalezy zatem wspierac¢ stuszny i aktualny postulat wybitnego specjalisty
z zakresu prawa mediow, Jacka Sobczaka, by obecne ,niewatpliwie przestarzate”
przepisy i normy prawa prasowego zastgpi¢ nowym, ktére winno by¢ ,oparte
na jasnych podstawach aksjologicznych i gwarantowaé¢ mozliwie najszerszg wol-
nos¢ stowa”, z tym ze ,wolnos¢ ta ma stuzy¢ nie tylko dziennikarzom, ale przede
wszystkim kazdemu cztowiekowi”, w zwigzku z czym ,,przepisy prawa prasowego
powinny zapewniaé ludziom w miare nieskrepowane mozliwosci reakcji na kry-
tyke prasowsq, tatwy dostep do sprostowan i odpowiedzi”. Poza tym muszg one
zawieraé ,ustawowe gwarancje dla klauzul sumienia”, ktére pozwalajg dzienni-
karzom na prawidtowe wykonywanie ich misji, umozliwiajg odpowiednie unieza-
leznienie sie od redaktoréw naczelnych, a w szczegdlnosci od wtascicieli mediéw
oraz ich opcji politycznych czy ideologicznych. Jednoczesnie jednak nowe polskie
prawo prasowe powinno jasno okreslaé, zgodnie ze wskazaniami strasburskimi,
,zasady petnienia zawodu dziennikarskiego, granic wolnosci i podstaw odpowie-
dzialnosci” ludzi mediéw w Polsce®.

By do tych pozadanych zmian prawa prasowego doszto, i to jak najrychlej,
konieczna jest szeroka i otwarta debata publiczna na ten temat w srodowiskach
dziennikarskich, politycznych i naukowych, jak réwniez stanowcze zgdanie tych
zmian przez odpowiedzialne za to gremia oficjalne i obywatelskie.

Czy jednak nowe prawo sprawi, ze mediokracja przestanie by¢ problemem
politycznym i spotecznym? Trzeba raczej przyjaé, ze krytykowana i kwestionowa-
na mediokracja w tej czy innej formie nadal bedzie istniata. Nie da sie jej catkowi-
cie wyeliminowaé, i nawet nie jest to zasadne. Ale powinna to by¢ mediokracja,
czyli wtadza medidéw, unormowana i prawnie ograniczona, spetniajgca w sposob
wiasciwy swoje podstawowe funkcje informacyjne, edukacyjne, rozrywkowe
(dla spoteczenstwa) i kontrolne (wobec wtadz politycznych), a nie mediokracja
bez ograniczen prawnych i etycznych, zbyt ,upolityczniona” partyjnie i dykta-

32 ). M. Jackowski, Wokdt mediokracji, op. cit., s. 53.
3 J. Sobczak, op. cit., s. 33.
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torska, spetniajaca gtownie funkcje komercyjne, szkodliwa i niebezpieczna dla
indywidualnego cztowieka, narodu i panstwa.

Z doswiadczenia natomiast wiadomo, ze nawet doskonate prawo prasowe
i madre przepisy medialne nie wystarcza. Trzeba z jednej strony sumiennego ich
respektowania przez nadawcow medialnych, a z drugiej — konieczna jest dzis po-
wszechna edukacja medialna odbiorcéw, czyli wychowanie ich do krytycznego,
selektywnego i aktywnego odbioru przekazéw medialnych.

Warto na koniec zacytowaé¢ odnosne konstatacje i postulaty, jakie podczas
Kongresu Kultury Polskiej (Krakéw, 23—25.09.2009) przedstawit Wiestaw Godzic,
wybitny medioznawcza. W opracowanym na zlecenie Ministerstwa Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego, obszernym raporcie o funkcjonowaniu polskich mediéw
i ich implikacjach spotecznych, w podpunkcie Priorytet dla edukacji medialnej
postulowat: ,Nalezy zaangazowac sie w stworzenie polityki edukacji medialnej
[...] Nalezy poszerza¢ kompetencje odbiorcze obywateli dorostych oraz wyposa-
zy¢ich w krytyczne myslenie odnosnie do jakosci tresci i zmotywowania do krea-
tywnych praktyk uzytkowniczych [...]. Stuszny wydaje sie postulat wprowadzenia
edukacji medialnej jako odrebnego przedmiotu szkolnego, w ramach ktérego
uczniowie nie tylko zdobywaliby wiedze z zakresu wykorzystania nowoczesnych
srodkdw przekazu, ale takze — uczyliby sie Swiadomego odbioru”*.
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Artur M. Trudzik

Rola mediéw' w funkcjonowaniu wspétczesnego
ruchu anarchistycznego® w Polsce

»Skoro nie mozna by¢ uniwersalnym i wiedzie¢ wszystkiego, co sie
da o wszystkim, to trzeba wiedzie¢ wszystkiego po trochu. O wie-
le bowiem piekniej jest wiedzieé¢ cos ze wszystkiego, niz wiedzieé
wszystko o jednym”.

B. Pascal, Mysli

Wprowadzenie

Anarchizm jako wspodtczesng doktryne spoteczno-polityczng najtrafniej odda-
je stowo kontestacja. Negacja zastanego i obowigzujgcego porzadku prawne-
go, bunt przeciw osrodkom decydenckim i instytucjonalnym autorytetom, jest
podstawowym zatozeniem ideologicznym ruchu. Awersja do wtadzy, oficjalnych
mediow, policji, hegemonii gospodarczej miedzynarodowych korporacji etc., to
imperatyw obowigzujgcy anarchistéw. W tym katalogu krytyki wyjatkowg pozy-
cje zajmujg Srodki komunikowania masowego, ktére de facto pozostajgc celem
atakow, sg symultanicznie propagandowym narzedziem, stuzgcym anarchistom
do deformacji oficjalnego, szczegdlnie publicznego, przeptywu informacji.

1 Zakres semantyczny terminu media, w kontekscie niniejszej rozprawy obejmuje — sen-
su largo — ogdt srodkéw komunikowania masowego, oraz — sensu stricto — indymedia
(niezalezne mass media wolnosciowe), jako opozycyjne forum w stosunku do oficjalnego
obiegu informacji.

2 Wspdtczesny ruch anarchistyczny (ruchy anarchistyczne) stanowi wysoce zatomizowang
strukture organizacyjng, ideologiczna, Swiatopoglagdowg i programowg. W obrebie tego
ruchu nalezy wyodrebnié: organizacje i federacje o zasiegu ogdlnopolskim, ich sekcje
w wiekszych miastach Polski, grupy lokalne, grupy sublokalne (mieszkaricy squattow),
aktywnych zwolennikéw ruchu, biernych sympatykéw (osoby niezaangazowane w dzia-
falno$¢, ale nie nastawione wrogo do koncepcji anarchistycznych). W aspekcie ideologicz-
nym mozna wyszczegolnic¢ najwazniejsze nurty: anarcho-syndykalizm, ruch wolnosciowy,
anarcho-ekologizm, anarcho-feminizm, antyglobalizm etc. Natomiast swiatopogladowa
otwartos¢ anarchistow, implikuje brak jednorodnego, ,,jedynie poprawnego politycznie”
programu.
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Zawrotne tempo rozwoju medidw na przetomie XX i XXI w., postepujgca su-
premacja medidw elektronicznych, a co za tym idzie — ogromna szybko$¢ trans-
misji informacji, sprawiaja, ze spoteczenstwo informacyjne (information society)
jest w stanie nieustannego rozwoju i permanentnych przeobrazen. Automatycz-
nie wzrasta zapotrzebowanie na alternatywne Zrédta pozyskiwania wiadomosci
0 otaczajgcej nas rzeczywistosci. Kulturotwdrcza funkcja mediéw w spoteczen-
stwie ,trzeciej fali” staje sie powaznym argumentem w rekach anarchistéw.

Ze wzgledu na obszerng baze zrédtowaq, dotyczgcy tematyki tego artykutu,
oraz w zwigzku z ograniczeniami formalnymi tekstu, analiza mysli anarchistycz-
nej zostata ograniczona do niezbednego minimum, a niemal caty wysitek badaw-
czy zostat ukierunkowany na selekcje, systematyzacje i przeglad srodkéw me-
dialnych, pomocnych w dystrybucji informacji o charakterze anarchistycznym.
Kluczowa pozycje zajmuja tu media elektroniczne — sui generis — kumulujgce
wiekszos¢ form przekazu anarchistycznego. Zostang one zaprezentowane na za-
sadzie komparatystycznej z tradycyjnymi mass mediami. Jednak biorgc pod uwa-
ge wspomniane ograniczenia, ich szczegétowa analiza ukazata sie w osobnym
studium?,

Gteboko zakorzenione korelacje miedzy mediami a dziatalnoscig ruchu anar-
chistycznego dostrzegajg sami jego cztonkowie, ttumaczac, ze ,,od kiedy ulepszo-
no technike drukarskg (lata 70.) i wydawanie publikacji stato sie tansze, na rynku
zaczeto sie ukazywac coraz wiecej ksigzek, broszur, ulotek o charakterze anarchi-
stycznym. Jakos¢ tych periodykdw bardzo czesto nie odbiega od ogdlnie przyje-
tych standarddw [...]. Niektére organizacje wspétdziatajg z lokalnymi gazetami
i posiadajg w nich wiasne strony. Poza tym ukazuje sie duza liczba tzw. zine’éw,
ukazujacych sie najczesciej w matych naktadach w Il obiegu. Sg to przewaznie
amatorskie publikacje, wydawane dla waskiej grupy osob”?.

Na szczegdlne okazje wydawane sg ulotki i broszury. Dziatalno$é wydawnicza
i kolportaz nie majg charakteru komercyjnego, natomiast uzyskiwane pienigdze
najczesciej zasilajg fundusze organizacji. ,,Zdarza sie réwniez, ze anarchisci [sg
obecni — przyp. AT.] w eterze, za sprawg niekoncesjonowanych nadajnikéw ra-
diowych lub korzystajg z udostepnianego im na antenie oficjalnych rozgtosni cza-
su. Podobnie rzecz ma sie, jesli chodzi o telewizje”>. To krétkie wprowadzenie
nalezy uzupetnic¢ tylko jednym zdaniem — resztg jest Internet!®.

3 A. Trudzik, Eksploracja i wykorzystanie Internetu przez wspdtczesny ruch anarchistyczny
w Polsce, ,Studia Medioznawcze”, Warszawa 2004, nr 2, s. 63—88.

4 www.wolfpunk.most.org.pl/wst-an7.htm.

> Ibidem.

& Badania marketingowe jednoznacznie wskazujg, ze osoby uzytkujgce Internet mniej czasu
— niz dotychczas — poswiecajg na korzystanie z mediow klasycznych, nieelektronicznych.
Z ankiety przeprowadzonej przez Katedre Marketingu Akademii Ekonomicznej w Krako-
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Typologia zrédet - od Gutenberga do Bernersa-Lee

Wynalezienie ruchomej czcionki przez Johanna Gutenberga oraz opracowanie
przez Tima Bernersa-Lee ogdlnoswiatowej, multimedialnej sieci komputerowej,
dziatajgcej na podstawie protokotu HTTP — World Wide Web (WWW) to jedne
z najdonio$lejszych odkry¢ nie tylko w dziedzinie komunikologii. Zrédta druko-
wane — niemal od zawsze — stanowity medialny fundament dla funkcjonowania
ruchu anarchistycznego. Prasa, ksigzki, ulotki etc., byty najpowszechniejszymi
srodkami przekazywania tresci anarchistyczno-wolnosciowych.

Dopiero wprowadzenie radiowych, niepublicznych stacji komercyjnych umoz-
liwito — cho¢ w ograniczonym zakresie, obecnos¢ idei i pogladéw anarchistycz-
nych w eterze. Wczesniej przekazy audialne ograniczaty sie do kolportazu ptyt
i kaset, uczestnictwa w koncertach oraz imprezach plenerowych. Grafika — vlep-
ki, plakaty, komiksy, graffiti — takze w duzym stopniu byty wykorzystywane przez
to $rodowisko. Telewizja in praxi niemal w ogdle nie byta i nie jest dostepna
anarchistom.

Status quo roli mediéw anarchistycznych zmienito sie gruntownie po 1996 r.,
kiedy komercyjnie rozpowszechnit sie Internet. Zrédta drukowane, stacje radio-
we, przekazy graficzne zostaty wowczas ,wplecione” w sie¢ medidéw elektro-
nicznych. Dzieki Internetowi zwiekszyto sie grono oséb, do ktérych mogty trafi¢
hasta anarchistéw, a do minimum zmniejszyty sie koszty potrzebne do nadania
i pozyskania konkretnej informacji.

Zrédta drukowane - detronizacja, ale nie marginalizacja

Ulotka - ulotny zywot

Ulotki nalezg do najstarszych i najbardziej popularnych srodkéw komunikacji
wewnetrznej miedzy anarchistami. Stanowig one jednoczesnie forum kontaktu
organizacji z osobami ,z zewnatrz”. Specyfikg ulotek jest prostota, klarownos¢
przekazu, niskie koszty druku i kolportazu, mato zaawansowana technologia po-
wielania, np. ksero. Ich rozpowszechnianie wigze sie z koniecznoscig kontaktu
interpersonalnego, a tym samym z mozliwoscig osobistego zachecenia odbiorcy,
do blizszego zapoznania sie z dziatalnoscig i podstawowymi celami ruchu. Ak-
tualnosc ulotki jest czesto ograniczona czasoprzestrzennie, dlatego ,dtugosc jej

wie, wynika, ze 52% respondentéw od chwili pojawienia sie Internetu mniej czasu po-
Swieca ogladaniu telewizji, 40% ograniczyto czytanie prasy, a 16% krocej stucha radia.
Zob.: Z. Polowczyk-Kuik, Media polskie w Internecie, Poznan 2001, s. 103—-104.
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zycia” bywa przedtuzana jedynie przez biblioteczki osrodkéw i grup anarchistycz-
nych badz prywatnych kolekcjoneréw.

Typologia ulotek ma charakter systematyzacji kilkupoziomowej. W zwigzku
z tym mozna przyjac nastepujgce warianty ich segmentacji: I. Podziat ze wzgle-
du na osrodek wydawniczy — 1) organizacje i grupy miedzynarodowe, federalne
i transnarodowe, 2) organizacje ogdlnokrajowe (ogdlnopolskie), 3) regionalne
osrodki organizacji ogélnopolskich, 4) grupy lokalne (mieszkancy squatéw)’.
Il. Podziat wg stopnia ogdlnosci tematycznej — 1) problematyka globalna i ogél-
nos$wiatowa?, 2) sytuacja biezgca w kraju, 3) sprawy lokalne. lll. Podziat pod k3-
tem problemowym — 1) ogdlnoinformacyjne, 2) organizacyjne, 3) teksty anali-
tyczne®. IV. Podziat z uwagi na forme przekazu — 1) drukowane, 2) elektroniczne.
V. Podziat w kontekscie formy kolportazu — 1) naklejane, 2) rozdawane, 3) dota-
czane do réznych wydawnictw prasowych, 4) rozpowszechniane drogg interne-
towa. VI. Systematyzacja ze wzgledu na tresc: 1) antyglobalistyczne, 2) antyustro-
jowe (np. antykapitalistyczne), 3) przeciw Unii Europejskiej, 4) antypanstwowe,
5) antyfaszystowskie, antyrasistowskie, antynacjonalistyczne, 6) pacyfistyczno-
-antymilitarne, 7) krytykujgce szkolnictwo i system edukacji, 8) proekologiczne,
9) feministyczne, 10) antypolicyjne, 11) organizacyjno-informacyjne, 12) w obro-
nie praw cztowieka i zwierzat, 13) inne®.

Biuletyn - prosto, szybko, konkrefnie
Biuletyny sg najczesciej specjalnymi dodatkami do periodykéw lub stanowig plat-
forme kontaktu organizacji i grup anarchistycznych ze swoimi cztonkami'! oraz

7 Np. periodycznie ukazujgca sie ulotka pt. ,Czekajgc na exmisje”, wydawana przez miesz-

kancow squatu w Gliwicach. Zawiera ona m.in. adres korespondencyjny, fotki, informacje
o koncertach i imprezach, reklamy, itp. Zob.: ,Czekajgc na exmisje”, Gliwice maj 2002,
nro,s.1-2.

Np. ,Wojna z terroryzmem”, wydana przez Federacje Anarchistyczng — sekcja Opole,
b.d.w.

Ulotka zachecajaca do kupna ksigzki Hakima Beya, pt. Tymczasowa strefa autonomiczna,

b.d.imw

W jednej z ulotek jest diagram krzyzéwki, za ktdrej rozwigzanie mozna otrzymac broszure

informujaca o tym, jak uzyskac stuzbe zastepcza lub w inny sposéb unikng¢ przymusowe-
go poboru do wojska. Inna posiada postac¢ zaadresowanych listdw-petycji do Premiera
i Ministra Srodowiska, w sprawie ochrony starodrzewdw éwierkowych, wstrzymaniu wy-
rebu Puszczy Biatowieskiej, jej catkowitej prawnej ochrony i utworzeniu tam Parku Naro-
dowego. Moga one tez dotyczy¢, np. organizacji protestow, manifestacji, koncertéw etc.
Zob.: Ulotka redagowana przez Pacyfistyczng Komende Uzupetnien, b.d. i m.w.; Program
obozu transgranicznego, odbywajacego sie w Wizajach, w dniach 5-10.07.2002 r.; ulotka
wydana przez F.A. — sekcja Opole, b.d.w.

Np. ,Inicjatywa Pracownicza”, Szczecin 2002, nr 3. s. 1-4 [n.n.]. Zob.: inne wydawnictwa
tego typu.

11



Rola mediow w funkgonowaniu wspdtczesnego ruchu anarchistycznego... 49

z osobami .z zewnatrz”. Mozna takze spotkac broszury informacyjne, funkcjonu-
jace jako samoistne i niezalezne publikacje, ukazujgce sie nieraz wedle ustalone;j
czestotliwosci, np. ,Never B-29”, wydawany w Mielcu — preznym osrodku wy-
dawniczym o proweniencji anarchistycznej. W biuletynie tym znajdujg sie wiado-
mosci ze Swiata muzyki, informacje organizacyjne o przeprowadzanych akcjach
i demonstracjach, itp. Podobng funkcje petni ,«Street Punk. Darmowy Infos-
heet» [...], ktérego [przyp. — AT.] celem jest utatwienie przeptywu informacji
na scenie alternatywnej. Gazeta tworzona jest przez kilka oséb z réznych miast.
»Street Punk« rozdawany jest na koncertach, na gietdach i w podobnych oko-
licznosciach”*2. W wiekszosci przypadkow biuletyny to jedno- lub kilkustronico-
we, czarno-biate broszurki formatu A5, ktérych aktualnos$é i zasieg terytorial-
ny podkresla ich efemerycznosé. Pod wzgledem tresci przybierajg one postaci
informacyjno-propagandowa badz popularyzatorskg. Podstawowy sposdb ich
rozpowszechniania to dystrybucja bezposrednia. Naktady rzadko przekraczajg
2000 egzemplarzy®. Istniejg jednak takze biuletyny, bedace — sui generis — qua-
si-pismami, redagowanymi na wysokim poziomie merytorycznym i edytorskim,
np. ,Czarny Krzyz”. Jest to 12-stronicowe pisemko, wydawane na papierze do-
brej jakosci w formacie A3 i nakfadzie 1500 egzemplarzy. Redakcja jest zwigzana
z Siecig Pomocy Wiezniom i Osobom Represjonowanym ,, Anarchistyczny Czarny
Krzyz”. Z zatozenia jest to kwartalnik. Do 2003 r. ukazaty sie 22 numery*.

Teksty piosenek - protest song bez akompaniamentu

Teksty piosenek o ingrediencjach anarchizujgcych sg najczesciej rozprowadzane
za posrednictwem wydawnictw prasowych, szczegdlnie fanzine’éw. Pojawiaja
sie one takze jako wktadki do ptyt i kaset. Ponadto anarchisci przekazujg sobie
powielane na ksero broszurki zawierajgce teksty konkretnych wykonawcéw.
Trudno tutaj o precyzyjna klasyfikacje tematyczng, gdyz — de facto — odczyta-
nie danego tekstu, jako utworu anarchistycznego jest w duzej mierze kwestig
indywidualnych preferencji, ale mozliwo$é dotarcia do bogatych zasobdéw in-
ternetowych pozwala stwierdzi¢, ze zainteresowanie Srodowisk wolnosciowych

12 Never B-29”, Mielec 1988, nr 2, s. 1-15. Zob.: inne numery biuletynu; , Street Punk. Dar-
mowy Infosheet”, Gizycko, b.d.w. Naktad 2000 egz.

13 Np. biuletyn wydany przez F.A. — sekcja Poznan, zapraszajacy na spotkanie Srodowisk

anarchistycznych i wolnosciowych przy squacie Rozbrat w Poznaniu, Poznan 2002; Biule-
tyn Protestacyjny, Wroctaw 2003, nr 1, s. 1-14; Informator Federacji Anarchistycznej, bez
daty i miejsca wydania, s. 1-14.

14 Czarny Krzyz”, Warszawa 2003, nr 22, s. 1-14. Ciekawie rozwigzano tu kwestie prenume-
raty — nalezy wysta¢ dwa znaczki pocztowe (jeden na obstuge biura, drugi na wystanie do
adresata) oraz zaadresowang koperte. Jesli abonent chce otrzymywad biuletyn cyklicznie,
to musi wysta¢ wielokrotnosé znaczkéw, np. 6 za 3 nastepne numery. Zob.: inne numery
archiwalne.
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tekstami piosenek, przede wszystkim punkowych, wcigz wzrasta i istnieje na nie
duze zapotrzebowanie. Teze te potwierdzajg chocby statystyki odwiedzin (wejs¢)
stron www, poszczegdlnych zespotow i wykonawcodw?®,

Katalog - przejrzyj, zaméw, wyslij, a.. otrzymasz!

Polscy anarchisci majg mozliwo$é korzystania z kilkunastu katalogéw dystrybu-
cji wysytkowej. Duza cze$é z nich oferuje kompleksowq obstuge oraz dostep do
niemal wszystkich srodkéw masowego przekazu i towaréw o charakterze anar-
chistycznym. Istniejg tez katalogi specjalistyczne, profilowane na jedng lub kil-
ka grup artykutow?®. Asortyment oferowany w katalogach jest szeroki, a mimo
to odnalezienie konkretnego produktu jest stosunkowo tatwe. Dzieje sie tak za
sprawg wprowadzenia dziatéw, np. nowosci, zapowiedzi, wydawnictwa katalo-
gowe, gietdy, koncerty, prasa, moda, kasety, wideo, ptyty etc. W poszczegdlnych
rubrykach istniejg jeszcze poddziaty, np. w prasie — materiaty darmowe; bloki
tematyczne (ekologia, prawa zwierzat, anarchizm, anty-nazi itp.); gatunki (art-
-zine'y, wiersze, proza, zine’y z CD, zine'y obcojezyczne, komiksy, itd.). Niektore
katalogi dotaczajg obecnie kolorowe wktadki'’.

Zine - fani z mysla, o fanach®
Muzyka, teksty piosenek, koncerty, integracja sSrodowiska na festiwalach, sg na-
der istotnymi formami kreowania postaw wolnos$ciowo-anarchistycznych. Wielu,
dzi$ juz zaangazowanych dziataczy, ksztattowato swdj swiatopoglad za posredni-
ctwem muzyki punk i pisemek redagowanych przez fanéw tego gatunku. Na ryn-
ku prasy anarchistycznej zine'y zajmujg nader wazng pozycje, dlatego niektore
tytuty nalezy omowic doktadniej.

»Arle-Zine” — pismo muzyczno-publicystyczne jest wydawane w formacie A4
(twarda, kolorowa oktadka, 82 strony). Obecnie zawiera obowigzkowo ptyte CD.

15 Np. strona Wtochatego — ponad 17 770 wejs$é. Zob.: www.wlochaty.most.org.pl.

6 Np. katalog proponujacy wytgcznie koszulki i naszywki. Sposdb korzystania z niego jest
bardzo prosty — podany jest adres kontaktowy — telefoniczny, listowny, e-mailowy i adres
strony www. Czytelnik otrzymuje doktadny cennik oraz liste rabatéw i upustow, a ponadto
gotowe formularze zamédwieniowe. Zob.: ,,AxKatalog”, Poznan 2002, s. 1-12 [n.n.].

17 Katalog ,NNNW?”, 28.01.2001 r., bez miejsca wydania, s. 1-12. Por.: Katalog ,Play Fastor
don’t” [sic!], zima—wiosna 2002, b.m.w., s. 1-12. [n.n.] + kolorowy dodatek. Por.: Katalog
dystrybucji wysytkowej ,,Mate co Nieco”, Radom 2001, s. 1-10 [n.n.].

18 Na potrzeby niniejszej pracy analiza zawartosci zine’dw, ogranicza sie niemal wytgcznie do
pism muzycznych, ktére sa prawzorem tego gatunku wydawnictw. Obecnie zine’y obej-
muja szerszg tematycznie grupe pism, m.in.: kulturalne, ekologiczne, feministyczne itp.,
ale zostaty one ze wzgledéw formalnych celowo pominiete.



Rola mediow w funkgonowaniu wspdtczesnego ruchu anarchistycznego... | 51

Ukazuje sie w odstepach kwartalnych, choé nie jest to reguta. Jest to periodyk
w petni profesjonalny, poprawnie redagowany, wewnatrz czarno-biaty (to stan-
dard w takich wydawnictwach), z duzg liczbg zdje¢ wysokiej jakosci, recenzjami
nowosci ptytowych, felietonami, relacjami z koncertéw, opowiadaniami, wy-
wiadami ze znanymi twdrcami oraz oczywiscie z tekstami piosenek. Artykuty sg
pisane w typowym stylu — swobodnym, zargonowym, czesto o podtekscie iro-
nicznym, fanzine czyta sie zatem z przyjemnoscig i duzym zainteresowaniem.
Redakcja poszerza swojg oferte wydawniczg o réznorodne dodatki, np. ,Arle-
-Quine. Magazyn Informacyjno-Reklamowy”, w zamierzeniu, jako ,specjalne wy-
danie »Arle-Zine’a« [przyp. — A. T.], w ktérym znajdziecie info dotyczgce wakacji,
nie zabraknie réwniez wywiaddw i statych rubryk”*°.

Zgota odmiennie wygladaja i sg redagowane , klasyczne” fanzine'y, wydawa-
ne czesto wiasnym sumptem, rozpowszechniane za posrednictwem osdb i grup
zwigzanych z redakcjg (przyjaciét, znajomych, kolegdéw). Gatunkowo lokujg sie
one miedzy broszurami, ulotkami a prasg podziemng. Poreczny format, niskie
naktady, mata objetos¢, prawie obligatoryjnie czarno-biate — to cechy charakte-
rystyczne dla tego typu wydawnictw. Zine , Niepokorny” (w podtytule ,,No Futu-
re for Governments”), wydawany w Tomaszowie Mazowieckim (format A5, 28
stron, staba jako$¢ edytorska) jest okreslany przez samg redakcje w nastepujacy
sposbb: , Historia powstania tego pisma jest do$¢ dtuga [...], zawsze co$ stawato
nam na drodze, czy to zwykte lenistwo, czy brak zapatu, ale w koricu sie udato.
Staralismy sie, aby zine wygladat jak najlepiej, niestety [...] efekt koricowy nie jest
raczej imponujgcy”%.

»Zima” to z kolei tytut niskonaktadowego pisemka mtodziezowego podziemia
rozdawanego za darmo. Ukazuje sie nieregularnie, a bedac periodykiem ,,subkul-
turalnej niszy spotecznej”, tudziez , pismem undergroundowym”, jest dwustro-
nicowq ulotka formatu A4, ktéra zawiera kilka newséw, kréciutkich artykutéow
i recenzji*.

Czasopisma - wielos¢ w jednosci czy jednos¢ w wielosci?

W przypadku czasopism anarchistycznych trudno dokonaé scistej i jednoznacznej
systematyki, gdyz niejednokrotnie ukazujg sie one nieregularnie. Generalnie do-
minujg miesieczniki i kwartalniki, przy bardzo niktym udziale na rynku tygodni-
kéw. Pod wzgledem analizy zawartosci nalezy zauwazy¢ ich duzg réznorodnosé,
cho¢ mozna tez méwié o pewnym wspdlnym mianowniku programowym, wyzna-
czanym przez ich niezalezny, antykomercyjny i wolnosciowy charakter. Sposéb

1 Arle-Zine. Pismo Muzyczno-Publicystyczne”, Wroctaw 2001, nr 3, s. 1-82.; ibidem, 2002,
nr2,s.1.

2 Niepokorny”, Tomaszéw Mazowiecki, b.d.w., nr1,s. 2.

2 Zima”, Pyskowice, brak daty wydania, nr 9, s. 1-2. Zob.: inne numery archiwalne.
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edytowania, naktady i formy kolportazu sg zazwyczaj podobne, ale nie identycz-
ne, poza kilkoma wyjgtkami nalezy je zaliczy¢ do wydawnictw Il obiegu.

Wsrdd czasopism o anarchistycznym rodowodzie, ale wydawanych oficjalnie
w | obiegu i przygotowywanych na wysokim poziomie redakcyjnym oraz edy-
towanych w oryginalny sposodb, odnalezé mozna m.in. ,Zielone Brygady” — pis-
mo ekologiczne, istniejgce od 1989 r. Jest to miesiecznik przez pewien czas uka-
zujacy sie w odstepach dwutygodniowych. Od poczatku lat 90. wydawany jest
w twardej oktadce, ma objetos¢ do 100 stron. Wydawcg jest Wydawnictwo Zie-
lone Brygady z Krakowa. Tytut jest dofinansowany przez Wojewédzki Fundusz
Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Krakowie. Czasopismo jest dostep-
ne w bibliotekach (szczegdlnie uniwersyteckich), salonach prasowych Ruchu,
Empikach, sklepach ekologicznych itp. Tytut posiada mutacje elektroniczng®.
Periodykiem zblizonym do ,Zielonych Brygad” jest miesiecznik ,Dzikie Zycie”?.
W duchu eko-anarchistycznym wydawanych jest jeszcze kilka innych czasopism,
ale nalezg one juz do Ill obiegu, np. ,,So Edge. Ekologiczno-Wegetariarisko-Hard-
coreowo-Punkowy Biuletyn”, z zatozenia kwartalnik. Jest on kontynuacjg zine’u
,Dolina Lalek”. Pod obecng nazwg ukazuje sie od 2001 r.?*

Najstarszym i najpopularniejszym pismem anarchistycznym, ktére ,nie repre-
zentuje jednej »jedynie stusznej [...] orientacji wolnosciowej«” jest ,Mac Pariad-
ka”, otwarte na ,wspdtprace bez préb tworzenia organu reprezentacji polskiego
anarchizmu”. Periodyk utrzymuje sie na rynku wydawniczym od ponad 20 lat.
Obecna nazwa: ,Mac Pariadka. Wolny Magazyn Autoréw”?®, jest kontynuacja
»Matb Mapaaka” — wydawanego w formacie A5, oczywiscie w innej niz obecnie
cenie (dawniej od 2,5-3,5 zt). Dzi$ czasopismo ewoluuje w strone fuzji trady-
cyjnego periodyku z klasycznym fanzine’m. Efekty tych zmian sg widoczne ,na
pierwszy rzut oka”, gdyz potowe pisma stanowi tres¢ miesiecznika, a czytajac je
a tergo — odbiorca otrzymuje zine pt. ,Z6tte Papiery”?. Objetos¢ tytutu wynosi
68 stron (A4) w kolorowej oktadce. Katalog ,NNNW” prezentuje ten periodyk

2 Zielone Brygady” 2002, nr 7, s. 1-64. Zob.: inne numery archiwalne, zob.: www.zb.eko.pl.

3 Dzikie Zycie” 2001, nr 1. Jest to miesiecznik Stowarzyszenia Pracownia na rzecz Wszyst-
kich Istot i Native Forrest Network/Polska — poswiecony ochronie przyrody, eko-regiona-
lizmowi oraz propagowaniu i upowszechnianiu nurtu gtebokiej ekologii. Pismo posiada
mutacje elektroniczng, wersje anglojezyczng i ma korespondentéw w kilku krajach Euro-
py i USA. Jest dofinansowane przez Ministerstwo Ochrony Srodowiska, Wojewddzki Fun-
dusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Katowicach. Sponsorzy ci maja wtasne
autorskie rubryki. Pismo ma format A5, 12 stron (czarno-biate), wydawane jest w Bielsku-
-Biatej.

24 So Edge”, [w:], ,Katalog dystrybucji wysytkowej”, op. cit., s. 1.

% Stopka redakcyjna, ,,Mac Pariadka” 2002, nr 4, s. 2.

% Katalog ,NNNW”, ibidem.
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jako ,,najsolidniejsze pismo anarchistyczne z punkowg wktadkg muzyczng, ktére
zawiera aktualnosci polityczne, muzyczne i kulturalne, historie inaczej, odjecha-
ne komiksy, artykuty na przerézne tematy”?” — oto chyba najlepsza i jednoczes$nie
rzeczowa rekomendacja tego pisma. Oficjalny naktad oscyluje wokét 2500 eg-
zemplarzy. Czasopismo wydawane jest w Sopocie, od 2002 r. posiada e-wersje.

Do grona profesjonalnie redagowanych i wydawanych czasopism nalezy tez
zaliczy¢ kwartalnik , Inny Swiat” — , niepoprawne politycznie pismo anarchistycz-
ne, faczace punkowg publicystyke z zagadnieniami spoteczno-politycznymi”. Jest
ono wydawane w formacie A4 i zawiera ok. 50 stron. Tytut nie zawsze ukazuje
sie regularnie. Siedzibg redakcji jest Mielec, gdzie znajduje sie tez znaczgce Wy-
dawnictwo Inny Swiat, ktére rozpowszechnia i propaguje broszury, ksigzki i inne
wydawnictwa okolicznosciowe?. Kolejnym periodykiem godnym odnotowania
jest kwartalnik , A-tak”, wydawany w formacie A4, na czarno-biatym papierze,
52-stronicowy, obecnie w twardej oktadce (posiada tez wersje internetowg)®.

Rozpietosé przedsiewzie¢ prasowych realizowanych przez ruch anarchistycz-
ny powinno uzupetni¢ zestawienie ze sobg jeszcze dwdch ciekawych tytutéw,
a mianowicie ,Wzbronione” i ,,Obywatel”. Pierwsze pismo to miesiecznik infor-
macyjny redagowany przez mieszkancéw stynnego squatu Rozbrat w Poznaniu.
Przedstawia on najwazniejsze wydarzenia w kraju i na Swiecie z perspektywy
anarcho-wolnosciowej. Jest wydawane na papierze stabej jakosci (format A4)
i liczy 24 strony. Redakcja i autorzy materiatéw podpisujg sie pod tekstami imio-
nami bgdz pseudonimami. Papier, na ktédrym jest drukowane, pochodzi wytgcz-
nie z odzysku. Pierwszy numer (maj/czerwiec 1999 r.) zostat poprzedzony wyda-
niem zwiastujgcego numeru 0, w ktérym redakcja obligowata sie ,do rzetelnej
informacji o protestach, akcjach, pikietach, demonstracjach i innych dziataniach”.
»Na naszych tamach — czytamy dalej — zajmowac sie bedziemy: osobami przesla-
dowanymi za swoje przekonania, dziataniami na rzecz wolnosci swojej i innych
oraz na rzecz ochrony $rodowiska. Bedziemy relacjonowa¢ biezgce kampanie
i dziatania alternatywne w kraju i za granicg”*°. Poziom edytorski, a nade wszyst-
ko merytoryczny czyni z tego pisma jeden z najlepszych tytutéw na rynku prasy
anarchistycznej.

Natomiast , Obywatel” jest 104-stronicowym magazynem, wydawanym
przez Stowarzyszenie ,Obywatel” z todzi. Prezentuje problematyke dotyczgca
polityki, spoteczenstwa i ekologii. Pismo (format A4, sztywna oktadka) jest do-
stepne w salonach prasowych catego kraju. Posiada tez mutacje elektroniczna.

27 |bidem.

22 |nny Swiat”, Mielec 2001, nr 14, s. 1. Por. inne numery archiwalne.

2 A-tak. Pismo Anarchistyczne” 2002, nr 6, s. 1-52. Zob.: inne numery archiwalne.
30 Wzbronione”, Poznan 1999, nr 0, s. 1-16. Por.: wydania pdzniejsze.
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Redakcja i wspdtpracownicy to zasadniczo osoby z wyzszym wyksztatceniem,
publicysci, ekonomisci, studenci. Redakcja utworzyta Fundusz, poniewaz ,»Oby-
watel« jest naprawde niezalezny — finansowany z prywatnych $rodkéw jego
tworcow. To jedyny sposéb, aby w »wolnym« kraju zachowaé swobode w ksztat-
towaniu zawartosci pisma i nie bra¢ pod uwage interesdéw sponsora. Dlatego
zwracamy sie z prosbg o pomoc [...]. Masz szanse zostaé dobroczyricg pisma,
ktdre nie zalezy od woli politycznych bonzdw, taski ministerialnych urzedaséw,
chorych uktaddéw towarzyskich, widzimisie fundacji rozporzadzajacych srodkami
z brudnych intereséw”3?,

Wiekszos¢ redakcji pism anarchistycznych preferuje format A5 — poreczny
i tatwy w kolportazu, zwtaszcza wysytkowym i bezposrednim. Do tej grupy moz-
na zaliczyé, m.in. , Kurier Anarchistyczny”, ,Pod Wiatr” — wydawany przez grupe
@ktywnosci lokalnej z Miedzychodu, ,,Cztowieczenstwo” — ukazujacy sie, jak za-
pewnia redakcja, w 116 wersjach jezykowych. Natomiast ,,Bez Pozoréw” — organ
prasowy Federacji Anarchistycznej (sekcja Wroctaw), ma stuzy¢ ,wymianie zywej
informacji i mysli, ktéra ceni sobie prawdziwg samorzgdnos¢, miedzyludzka soli-
darnosc i oddolne dziatania, a gardzi pozorami obecnej »demokracji«”32,

Dziatalno$¢ prasowa jest nieodzownym elementem pracy poszczegdlnych
sekcji Federacji Anarchistycznej i na rynku istnieje wiele wydawnictw tego typu,
np. organ warszawskich anarchistow pt. ,Podaj Dalej” — ukazujacy sie przez 10 lat
(do 1996 r.). Od 1997 r. pismo nie byto wydawane z powodu ,,nadmiaru »atrak-
cyjnosci«, koncentracji na biezgcych dziataniach Federacji Anarchistycznej, braku
dystansu teoretycznego do wilasnej dziatalnosci”. Tytut reaktywowano w 2002 r.3
W preznie dziatajgcym osrodku lokalnym, jakim jest Zawiercie, wydawane jest
»,Zakorzenienie” — czasopismo poswiecone obronie wolnosci i réznorodnosci et-
nicznej. Pierwotnie na 12, obecnie na 24 stronach, omawiana jest problematyka
dotyczgca gtéwnie kwestii spoteczno-politycznych. Niestety pod wzgledem edy-
torskim pismo nalezy oceni¢ negatywnie, gdyz zawartos¢ to wytgcznie ,suche
teksty” rozmieszczone w dwdch tamach3.

Ksiazka - niekoniecznie z najwyzszej pdtki
Kwerenda zrédtowa prowadzi do konkluzji, ze ksigzki i broszury oferowane przez
oficyny anarchistyczne wraz z czasopismami tworzg podstawowe, nieelektro-

31 ,Obywatel” 2002, nr 1, s. 1.

32 Kurier Anarchistyczny” 2002, s. 1-36. Zob.: numery archiwalne; ,Pod Wiatr”, Miedzy-
chod 1998, nr 4, s. 1-24. Zob.: inne numery archiwalne; ,Cztowieczenstwo”, b.rw., nr 3,
s. 1-44; ,Bez Pozoréw” 2002, nr 3, s. 2. Zob.: inne numery archiwalne.

33 Podaj Dalej” 1996, nr 6, s. 1-18; ibidem, 2002, nr 9, s. 1.
34 Zakorzenienie” 2002, nr 10, s. 1-24. Zob.: inne numery archiwalne.
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niczne zrédta informacji o ruchu. Nalezy tu jednak zasygnalizowaé, ze poziom
merytoryczny ksigzek niekoniecznie idzie w parze ze strong edytorska. Poza kil-
koma wyjatkami (np. publikacje Noama Chomsky’ego, ktére na catym swiecie
rozchodzg sie w pokaznych naktadach i sg redagowane bez zarzutu), ksigzki anar-
chistyczne sg wydawnictwami niskonaktadowymi i nie nalezg raczej do oryginal-
nie i rzetelnie edytowanych.

Podstawowe cele i idee ruchu sg przedstawione m.in. we Wstepie do anar-
chizmu Wydawnictwa Inny Swiat. W 32-stronicowej broszurze wyszczegdlniono
29 priorytetowych zagadnien dotyczacych anarchizmu. W tej samej serii wydaw-
niczej ukazata sie kontynuacja problematyki, ze szczegdlnym uwzglednieniem
anarchosyndykalizmu. Bardziej analityczne kwestie porusza natomiast rozprawa
Sebastiana Dzikowskiego i Piotra Frankowskiego, pt. Polski anarchista czy , he-
retyk” mysli rewolucyjnej. Zycie, dziatalnos¢ i poglgdy Jana Wactawa Machaj-
skiego. Jest to pozycja z zakresu polskiej mysli wolno$ciowej, ktéra powstata
z potaczenia dwdch prac magisterskich ww. autoréw. Inny Swiat wydat tez m.in.
Sarmacje Janusza Waluszki, Trzeci Swiat. Bankructwo kilku mitéw, Ruch anarchi-
styczny na ziemiach polskich zaboru rosyjskiego w dobie rewolucji 1905-1907,
i in. Wszystkie te broszury wydane sg w formacie A5, w twardych oktadkach.
Nieco inaczej edytowana jest publikacja Natalii Krajewskiej pt. Osiem miesiecy
w Potudniowym Meksyku, czyli Oaxaca od Srodka. Przede wszystkim jest ona
wzbogacona o fotografie autorstwa Marka Rau i zdjecia pochodzace z archiwum
wydawnictwa®.

Drugg znang i ceniong przez czytelnikdéw oficyng jest Trojka, ktdra opubliko-
wata, m.in. klasyczng pozycje Piotra Kropotkina — Paristwo i jego rola historycz-
na, przedruk artykutu Stefana Majewskiego z ,,Rocznika Historii Sztuki”, pt. Nurty
gtowne aktualnych postaw anarchoestetycznych, czy Stworzyc ruch anarchistycz-
ny3®¢. Dos¢ interesujgcg serie wydawniczg finansuje pismo ,A-tak” i Powszechna
Inicjatywa Wydawnicza. W jej ramach ukazaty sie m.in. Przypadkowa smierc
anarchisty — autorstwa noblisty Dario Fo, Tymczasowa strefa autonomiczna

35 Wstep do anarchizmu, Inny Swiat, b.d. i m.w.; ABC Anarchosyndykalizmu, Inny Swiat,

Krakéw—Stupsk—Mielec 1999; Polski anarchista czy , heretyk” mysli rewolucyjnej. Zycie,
dziatalnos¢ i poglgdy Jana Wactawa Machajskiego, red. S. Dzikowski i P. Frankowski,
Mielec 2001; J. Waluszko, Sarmacja, Mielec 1999; Trzeci Swiat. Bankructwo kilku mitéw,
Mielec 2001; T. Szczepanski, Ruch anarchistyczny na ziemiach polskich zaboru rosyjskiego
1905-1907, Mielec, b.d. w.; N. Krajewska, Osiem miesiecy w Potudniowym Meksyku, czyli
Oaxaca od srodka, Mielec 2003.

P. Kropotkin, Paristwo i jego rola historyczna, Oficyna Wydawnicza Bractwa Trojka, Po-
znan, b.d.w.; S. Majewski, Nurty gtdwne aktualnych postaw anarchoestetycznych, prze-
druk z ,Rocznika Historii Sztuki”, bez dodatkowych informacji; Stworzy¢ ruch anarchistycz-
ny, Trojka, Poznan 1998.

36
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Hakima Beya*’. Anarchistyczna Oficyna Wydawnicza bedaca , flotg potaczonych
sit” réznych wydawnictw opublikowata tez Tragedie Hiszpanii Rudolfa Rockera®.
Wreszcie nalezy wspomnie¢ o wydanej juz dwukrotnie Punk rock encyklopedii®,
dajacej petny przeglad tego najpopularniejszego gatunku muzycznego wsrdd
anarchistéw.

Oficyny i wydawnictwa - kooperacja stosowana

Wydawnictwa i oficyny wolno$ciowe dgzg do wspétpracy w szerokim zakresie,
w imie reifikacji nadrzednego celu, tj. upowszechniania mysli anarchistycznej.
Mimo zachowania autonomii czesto inwestujg we wspdlne przedsiewziecia. Kaz-
de wydawnictwo chetnie zamieszcza reklamy tytutéw wydawanych przez , kon-
kurencje”.

Grafika - uzytkowosc¢ na ustugach idei

Vlepka - maty symbol anarchizmu

Vlepki, dawniej okreslane terminami nalepki, naklejki itp. staja sie coraz po-
wszechniejsze w kulturze i Srodowisku anarchistéw. Na masowg skale zaczeto je
rozpowszechniac ok. 15 lat temu. Przyczynit sie do tego postep techniczny, ale
takze ekspresywnosc¢ tego Srodka przekazu, ktéra niejako zmusza do zwrdcenia
uwagi odbiorcy na dane hasto, slogan, rysunek. Dodatkowg zaletg jest prosto-
ta przekazu, pozwalajgca z fatwoscig zapamietaé symboliczny komunikat. Petna
analiza znaczenia vlepek nie jest mozliwa bez wykorzystania zasobdw Internetu,
gdyz tylko ,w sieci” zgromadzona jest ich odpowiednia ilo$¢. Dla przyktadu moz-
na w tym miejscu tylko poda¢, jak sensowne i korzystne jest eksploatowanie
vlepek przez anarchistéw. Oto stosowny cytat — ,Vlepki wida¢ w autobusach, ale
nie rzucajg sie w oczy, sg troche przymate. Te anarchistyczne zawsze zauwaze,
a te digartowskie to przez przypadek”*.

Graffiti - ,A mury.. zamaluja!”

W odrdznieniu od innych grup uprawiajgcych graffiti jako forme artystycznego
wyrazu — anarchisci traktujg ten sposéb wypowiedzi raczej instrumentalnie i pro-
pagandowo. Mozna dokonaé nastepujgcego podziatu wolnosciowego graffiti, ze

37 D. Fo, Przypadkowa smier¢ anarchisty, Krakow 2002; H. Bey, Tymczasowa strefa autono-
miczna, Krakow 2000.

38 R. Rocker, Tragedia Hiszpanii, b.m.w., 2000.

3% punk rock encyklopedia, Poznari 1999.

4 www.digart.pl/ankieta.php?id=51.
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wzgledu na jego tresc: 1) antyglobalistyczne (Polityka mdzg zatyka), 2) antyustro-
jowe (Demokracja — Nie! Anarchizm — Tak!), 3) antyklerykalne (Glemp Inkwizy-
tor), 4) antywyborcze (Wszyscy do trumn), 5) feministyczne (Rece przecz od na-
szych brzuchéw), 6) antyedukacyjne (Szkota Oczy, Szkota — kasacja osobowosci),
7) ideologiczne (Jestem anarchistg), 8) pacyfistyczne (Diabet stworzyt Armie, Bog
Dezertera), 9) antymilitarne (MON WON), 10) ekologiczne (Twoje ciato grobem
zwierzat), 11) antynuklearne (Lepszy traktor niz reaktor), 12) towarzyskie (Two
Beer Or Not To Beer)*.

Plakat - miedzy ikona a gtosem wotajacego w puszczy

Tworzenie i upowszechnianie plakatéw jest waznym i posiadajagcym dfuga tra-
dycje rodzajem aktywnosci anarchistycznej. Potrzeba widocznego, wizualne-
g0 wyrazenia swoich pogladdw i przekonan przyczynity sie do dalszej ekspan-
sji plakatu. Zadania, jakie anarchisci wyznaczajg plakatowi, to: przedstawienie
w formie graficznej krytyki otaczajacego ich $wiata oraz forsowanie wtasnego mo-
delu stosunkdw spotecznych, politycznych, gospodarczych itd.*?> Do korica lat 90.
XX w. plakaty byty najczesciej czarno-biate i drukowane w formacie A4, jednak
wraz z postepem technologicznym i rozwojem wspdtczesnej poligrafii coraz czes-
ciej spotyka sie plakaty w innych formatach, czesto takze kolorowe.

Komiks - punkowa zadyma w historyjce z dymkiem

Komiks obecnie przestaje by¢ traktowany jako wytwér kultury wytgcznie popu-
larnej (masowej) i tym samym staje sie waznym elementem kultury i sztuki XX
i XXI w. Wprawdzie komiksy anarchistyczne nie zawsze pod wzgledem estetycz-
nym zaliczy¢ mozna do artystycznych, ale w tym konkretnym przypadku, waz-
niejszy jest sens i istota przekazu oraz pewien , klimat” niz strona edytorska. Ten
gatunek mozna spotka¢ w prasie wolnosciowej, np. pismo ,,Chaos w Mojej Gto-
wie” drukowato swego czasu 14-stronicowy komiks pt. Punk to nie butka z se-
rem. Istniejg tez oczywiscie komiksy w tradycyjnej formie, np. seria Prosiaczkéw,
wydawanych na 32 stronach formatu A5 i opowiadajgca o przygodach punkowej
pary. Mozna tu jeszcze wymieni¢ , Likwidatora” — 16 stron, , Likwidatora 2” — 26
stron (A5), ktére ukazujg wojne punkdéw z ideologicznymi wrogami“®.

4 www.alternatywna-biblioteka.piwko.pl/maluj.htm.
42 Plakaty w formie drukowanej gromadzone sg w biblioteczkach grup i organizacji anarchi-
stycznych w catym kraju.

4 Punk to nie butka z serem, ,,Chaos w Mojej Gtowie” 1999, nr 3, s. 61-74; Katalog ,NNNW”,
op. cit., s. 4; Katalog ,,Play Fastor don’t”, op. cit., s. 4.
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Przekazy audialne.
Punk rock - muzyka niekoniecznie tagodzaca obyczaje

Od wielu lat gatunkiem muzycznym, ktéry dominuje wsérdd anarchistow, jest
punk rock. Nalezy zaznaczy¢, ze styl ten nigdy nie byt jednorodny i zawiera
w sobie wiele réznorakich elementéw, czesto — wydawatoby sie — charaktery-
stycznych dla innych odmian rocka. We wstepie do Punk rock encyklopedii czyta-
my m.in.: ,Estetyka punk od swych poczatkéw, az po dzien dzisiejszy stanowita
[...] mieszanke réznych idei, a ich wspdlnym mianownikiem byto zawsze obalanie
schematéw, bunt wobec rzeczywistosci, walka z ograniczajgcym nas systemem,
oraz kreowanie niezaleznego myslenia i dziatania. Punk-rock [...] wyksztatcit na
przestrzeni éwieréwiecza ogromng réznorodnos¢ styléw i moze witasnie dlatego
pozostat najbardziej radykalnym forum muzycznej wypowiedzi. Byt i jest najprost-
szg muzyka grang z potrzeby serca, dla wytadowania frustracji... i zabawy”*4.

Pierwszg polska kapele punkowg zatozyt warszawski squatter i uliczny grajek
Waldek Dzedrzej, ktéry wraz z kolegami wystgpit w 1978 r. w stotecznym klubie
,Hybrydy”. W tym samym czasie powstajg tez The Boors (pdzniej Kryzys), oraz
KSU, Speedboatsiin. W 1979 r. stworzony zostaje pierwszy fanzine, pt. ,Szmata”,
a po nim pojawiaja sie na rynku inne, m.in. ,Punk”, ,Pasazer”. Jeszcze pod koniec
lat 70. organizowane sg pierwsze festiwale. Od poczatku lat 80. nastaje , ztoty
wiek” tego gatunku. Zaczynajg dziata¢ dzi$ juz kultowe grupy: Brygada Kryzys
(powstata z fuzji muzykéw Tiltu i Kryzysu), TZN-Xenna, Dezerter, Defekt Mdzgu,
Sedes, Smier¢ Kliniczna. Powiew new wave pozwala zaistnieé na scenie Klausowi
Mittfochowi, Kontroli W., Made In Poland, Randez-Vous. Nastepnie zaczynajg ka-
riere Kult, T. Love oraz kapele o inklinacjach reggae’owych — Izrael, Bakszysz, Kul-
turaiin. Nowym zjawiskiem jest zorganizowanie sceny hardcore’owej, tworzonej
przez niezalezne Oficyny Wydawnicze np. QQRYQ, R.E.D. Tapes i in. Powstajg tez
nowe zine'y: ,,Antena Krzyku”, , Ciach”, ,Anarcholl”, ,V Kolumna”. Zawigzujg sie
kolejne grupy: Pidzama Porno, Inkwizycja, Kolaboranci, Bush Doctor. Wreszcie
w latach 90. powstajg m.in. Pabieda, The Bill, Sex Bomba, Big Cyc, Wtochaty.

Wazng konsekwencjg rozwoju tego nurtu byto powstawanie takich wytwadrni,
jak: ,,Enigmatic”, ,,Kornicore”, ,Youth Cultury”, oraz stale zwiekszajaca sie liczba
zine’ow®,

Nie mozna zapomnie¢, iz anarchistyczno-punkowy przekaz muzyczny od lat
70. do 90. byt w Polsce bardzo ograniczony. Mtodziez byta zdana przede wszyst-
kim na nieliczne audycje radiowe, m.in. w PR Il i Radiostacji. Niektérzy mieli
dostep do ptyt analogowych, przywozonych zza granicy i nielicznych polskich

4 Punk rock encyklopedia, op. cit., s. 3.
4 Ibidem, s. 25-26.
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wydawnictw. Upowszechnienie sie magnetofonéw kasetowych poszerzyto moz-
liwosci kompletowania nagrani. Kontakt z muzykg byt jednak mozliwy gtédwnie za
sprawg koncertow i festiwali (choéby stynny w Jarocinie). Pdzniej zaczeto wyko-
rzystywac nosnik CD?,

INTERNET - medialny demiurg XXI w.

Katalog - egzemplifikacja specyfiki Interneftu

Katalog w formie elektronicznej ma duzo szersze pole semantyczne niz w wersji
drukowanej. Przesuniecie znaczeniowe zmierza w kierunku zastgpienia towaru
(w formie materialnej) jego ekwiwalentem w postaci oferty i przesytu informa-
cji. Oczywiscie w Internecie istniejg ,katalogi towaréw”, ale coraz wiekszg role
odgrywajg te, ktore zawierajg odsytacze do innych witryn anarchistycznych.
W ten sposéb tworzy sie potezny katalog indymedialny, zawierajgcy w sobie inne
»podkatalogi”. Systematyzujgc owe ,, podkatalogi”, mozna wyodrebnié kilka grup:
1) klasyczne, a) ogdlne, b) szczegdétowe (wydawnictw prasowych, wydawnictw
ksigzkowych, zine’d6w, wydawnictw muzycznych), 2) wolnosciowe katalogi zaso-
bow sieciowych, a) ogdlnoswiatowe, b) krajowe.

Ad. 1a) Jeden z najlepszych i najpopularniejszych katalogéw w tej grupie od-
najdujemy na stronie wydawnictwa Red Rat. Oferuje on ponad 90 tytutéw — bro-
szur, ksigzek, wydawnictw okolicznosciowych itp. Oficyna Red Rat wytonita sie
na przetomie 1990/91 r. z pisma ,,Bruk”. Dziata na zasadzie non-profit. Broszury
oferowane przez te oficyne sg drukowane laserowo, przede wszystkim na indy-
widualne zamdéwienie, na papierze biatym — 80 gram na 1 m?, w formacie A5 i sg
zszywane. Na stronie internetowe] oficyny sg zamieszczane recenzje wybranych
tytutéw i pliki do pobrania — katalog, formularz zgtoszeniowy, opcja anglojezycz-
na, kontakt. Kolejny interesujgcy, znany i wazny katalog znajdujemy na stro-
nie www.versus.most.org.pl., powstatej w 1994 r. Oficyny Wydawniczej Bractwa
Trojka, ktérg stworzono, aby ,wydawac niedrogie pozycje, propagowaé anar-
chizm, idee wolnosciowe oraz nieskrepowane tfu-rcze [sic!] myslenie”. Pdzniej
oferta zostata poszerzona o klasyczne pozycje i wydawnictwa z zakresu historii
ruchu, badaczy anarchizmu — Kotodzieja, Kulczyckiego, Gietzyiskiego itd. oraz
anarcho-fantastyke. Czes¢ tytutdw jest rozsytana darmowo, , jedynie za symbo-
liczny znaczek”. Trojka byta wspottworcg Anarchistycznej Oficyny Wydawniczej

4 Gtéwne oficyny to: Nikt Nic Nie Wie, Malarie Recs, Stradoom Terror, The Natural, Osa,
Trujgca Fala, Pasazer, Shing, Self Made God, Ex Svoboda, N.I.A., QRVA Sistema, Refuse.
Zob.: Katalog NNNW, op. cit., s. 7.

47 www.eko.wroc.pl/red_rat.
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— ,potaczonej inicjatywy wydawnictw anarchistycznych, by wspdlnymi sitami
wydawac ciekawe i nieznane w Polsce pozycje, w wiekszym naktadzie”*®. Jest tez
wspotpomystodawcy ,,Biuletynu Informacyjnego ACK”. Dystrybucjg wysytkowg
zajmuja sie tez m.in. ,Skowyt” — eko-punk-wege-kramik z Biategostoku, , Nikt
Nic Nie Wie” z Nowego Targu, ,Opolska dystrybucja R+” czy radomskie ,,Mate
Co Nieco”. Cze$¢ katalogdw to zwykty spis oferowanych tytutéw, przeniesiony na
strony internetowe®.

Ad. 1b) (wydawnictwa prasowe). Katalog czasopism pod adresem www.kata-
log.czasopism.pl/spis_tresci.php?id.spisu=3047, oferuje wydawnictwo ,Mac Pa-
riadka”. Tytuty wytgcznie czasopism mozemy znaleZé takze po wpisaniu adresu:
www.refuserecords.webpark.pl/katalog/prasa_pl.htm. — obszerny, ale od strony
technicznej i wizualnej mato interesujacy. Nalezy w tym miejscu podkresli¢ row-
niez znaczenie redakcji czasopism, ktére czesto oferujg takze inne wydawnictwa
(np. broszury), a nie tylko czasopisma. Dlatego formalnie nie znajdujg sie w oma-
wianej tu grupie®°.

Ad. 1b) (wydawnictwa ksigzkowe)*.

Ad. 1b) (wydawnictwa zine’dw). Katalog zine’d6w anarchistycznych na stronie
poswieconej ogdlnie fanzine’om pod adresem www.independent.pl/artzine/in-
tro.htm. — duzy wybor i krétkie opisy tytutow>2,

Ad. 2a) Cotygodniowy serwis z catego swiata i Polski Anarvista, ktéry podaje
adresy innych stron o orientacji wolnosciowej. Jego wewnetrzna struktura obej-
muje m.in. linki: ,FAQ”, ,,Prawa, Wczoraj i Dzi$", ,Sieci i Organizacje”, , Inicjatywy
i Kampanie”, , Publikacje i Media”, ,,Edukacja”, , Ekologia”, ,,Geje i Lesbijki”, ,Fe-
minizm”, ,,Antytotalitaryzm” i in. Podobny charakter majg A-infos, czy prywatna
strona Jacka Sierpinskiego pt. ,Dziwne i Ciekawe Miejsca w Sieci”, a takze , Liber-
tarianizm w Sieci”, ,,Anarchia w Sieci” — anarchistyczne Yahoo Piotra Smyroka,
katalog zagranicznych i polskich stron zwigzanych z ruchem®,.

Ad. 2b) W tym przypadku szczegdlnie warta polecenia jest strona grupy anar-
chistycznej ,Solidarnos¢ — WITAJ”. Jest ona oryginalnie redagowana, m.in. op-
cja wyboru jezyka (polski, angielski), odsytacze do ,Kuriera Anarchistycznego”,

4 www.versus.most.org.pl/do_owb.htm.

4 www.nnnw.pl/katalog_p.htm www.zb.oce.pl/145/org/oszet.htm.; www.republika.pl/fa-
lodz/KONTAKT.htm.; www.zima.slask.pl/katalogzimal4html.

III

50 Zielone Brygady” — www.zb.most.org.pl.; ,Obywatel” — www.obywatel.org.pl.; ,Robot-

nik Slaski” — www.robotniksl.w.pl.; ,Raster” — www.raster.org.pl.; ,Psubraty” — www.psu-
braty.vege.pl.; ,Lampa i Iskra Boza” — www.lampa.art.pl.

51 Zob. inne wydawnictwa.

52 www.independent.pl/artzine/intro.htm.

5 www.katalog.poprostu.pl.; www.libertarianizm.pl/katalog.html.; www.195.117.24.35/
anarvista.index.html.
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,Wydawnictwa”, Czytelni”, , Ksiegarni”, ,Wydarzen”, ,ACK gas”, , Kontaktu”. War-
to tez obejrze¢ ,Zielony Katalog Internetu”, zawierajgcy m.in. dziaty: nowosci,
prawa, przewodnik, instytucje, serwis informacyjny, organizacja, czasopisma, ka-
talog wypadkdw ,,Brutalna Ksiega” — rejestrujgcy incydenty na tle rasistowskim
i ksenofobicznym oraz przestepstwa popetnione przez neofaszystow®.

Casus poszerzenia mozliwosci, czy tez zwiekszenia ,,wydolnosci” konkretne-
go medium [tu: katalogu], dzieki wtgczeniu go w ogdlnoswiatowg sieé nie jest
odosobniony. Praktycznie wszystkie srodki komunikacji masowej majg swoje od-
powiedniki elektroniczne. W przypadku zrédet drukowanych, oprécz katalogéw,
w sieci znajdujemy anarchistyczne biuletyny, teksty piosenek, zine'y, czasopis-
ma, strony oficyn wydawniczych, alternatywnych bibliotek.

Réwniez wolnosciowo-anarchistyczna grafika jest mocno wyeksponowana
w Internecie i objecie syntezg wszystkich jej form i przejawdw staje sie mozliwe
dopiero po analizie zasobdéw zgromadzonych na stronach www, np. zebranie od-
powiedniej liczby vlepek, potrzebnych do ich usystematyzowania, bez pomocy
Internetu jest praktycznie niewykonalne. Natomiast internauta, ktérego intere-
suje ten typ wypowiedzi, po wpisaniu kilku adreséow otrzymuje zestaw kilkuset
takich graficznych form ekspresji. Oprdécz anarchistycznych vlepek na stronach
www odnajdujemy takze pokazne zasoby wzoréw graffiti, galerie rysunkodw,
ogromng ilos¢ sieciowych reklam, tzw. bannerdw, plakaty, komiksy.

Osobnej charakterystyki wymaga fotografia anarchistyczna, ktéra za posredni-
ctwem Internetu dociera do milionéw ludzi na wszystkich kontynentach. Zdjecia
czy serie fotoreportazy, prezentujgce niejednokrotnie wstrzgsajgce wydarzenia,
uswiadamiaja, ze ruch anarchistyczny w gruncie rzeczy jest w wysokim stopniu
nacechowany obrong praw cztowieka, poszanowaniem godnosci ludzkiej, obro-
ng i ochrong zwierzat, itp.

Takze anarchistyczne przekazy audialne zyskujg nowe oblicze, dzieki obecno-
$ci w Internecie. Pojawienie sie systemu Real Audio pozwala nadawaé muzyke
punkowa w sposdb dotychczas niewyobrazalnie prosty i tani. Nowe standardy
zapisu dzwieku (MP3, MP4) umozliwiajg pobieranie skompresowanych plikéw
muzycznych, bez zauwazalnych strat jakosci dZzwieku, w bardzo krétkim czasie.

Wreszcie film i nagrania wideo poprzez udostepnienie ich w Internecie uka-
zuja nie tylko wizualnie $wiat widziany oczami anarchistéw, ale w aspekcie psy-
chologicznym uswiadamiajg nam, ze anarchisci z pewnoscig nie sg anachroniczni
i starajg sie wszystkimi mozliwymi srodkami komunikacji spotecznej akcentowac
swojg obecnos¢ w spofeczenstwie.

Typowo sieciowe formy komunikacji masowej rowniez nie sg obce anarchi-
stom. Wykorzystujg oni w swojej dziatalnosci FAQ, blog, forum dyskusyjne, IRC,

5 www.gas.hardcore.it; www.katalog.eko.org.pl; www.free.ngo.pl/nw/.
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Chat. Osobnej analizy wymagajg strony prywatne zaktadane przez anarchistow,
a takze Niezalezne Serwisy Informacyjne i przede wszystkim chyba strony orga-
nizacji o proweniencji anarcho-wolnosciowej. Zostato to poczynione w osobne;j

pracy.
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Marcin Sala-Szczypiriski

Ochrona dobr osobistych osob publicznych
a inferes spoteczny

Wprowadzenie

W niniejszym artykule zamierzam przedstawié¢ niektére aspekty interesu spo-
tecznego jako okolicznosci wytgczajacej bezprawnos¢ naruszenia dobr osobi-
stych oséb publicznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem ,graczy politycznych”.
Zmieniajgce sie standardy dotyczgce prowadzenia dyskursu politycznego, a takze
spotecznej kontroli nad petnieniem funkcji politycznych sprawiaja, ze poruszana
problematyka jest stale aktualna. Stwierdzona brutalizacja zycia publicznego nie
moze by¢ bezrefleksyjnie akceptowana, a cel z pewnoscig nie jest tu jedynym
kryterium uswiecajgcym $rodki. Interes spoteczny wedtug mnie skutecznie petni
role wyznacznika dopuszczalnej ingerencji w dobra osobiste osdb publicznych
— nie jest to jednak teza powszechnie akceptowana, a nawet wsrdd tych, ktorzy
ja akceptujg, watpliwosci budzi praktyczne stosowanie tego kryterium — co be-
dzie przedmiotem analizy w niniejszym tekscie.

Czesc | prywatnosc osoéb petniacych funkcje publiczne

Czesc i prywatnosc¢ sg dobrami osobistymi najbardziej narazonymi na naruszenie
w przypadku oséb publicznych, zwtaszcza petnigcych funkcje publiczne, dlatego
tez zostaty wybrane przeze mnie jako dobra przyktadowe, w odniesieniu do kté-
rych prowadzi¢ bedziemy dalsze rozwazania. Nalezy jednak najpierw przyblizy¢
ich sens.

Kodeks cywilny nie zawiera definicji dobra osobistego. Objasniajgce istote
débr osobistych poglady przedstawicieli doktryny przez dtugie lata rozciggnie-
te byty pomiedzy ujeciem subiektywistycznym a obiektywistycznym. W mysl
pierwszego ujecia, prezentowanego przez S. Grzybowskiego, dobra osobiste
to ,indywidualne wartosci $wiata uczué, stanu zycia psychicznego cztowieka”?,

1S, Grzybowski, Ochrona dobr osobistych wedfug przepiséw ogdinych prawa cywilnego,
Warszawa 1957,s. 15in.
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natomiast zgodnie ze stanowiskiem drugim, reprezentowanym przez A. Szpuna-
ra, dobra osobiste to wartosci niemajatkowe, zwigzane z osobowoscig cztowie-
ka, uznane powszechnie w danym spoteczerstwie?.

Dominujgce obecnie w pogladach doktryny obiektywizujgce interpretacje
débr osobistych zaktadajg niezaleznos¢ okreslenia dobra osobistego i ustalenia
jego naruszenia od subiektywnych doznan jednostki. Udzielenie ochrony praw-
nej uzalezniajg jednak bgdZ to od normatywnego uznania wartosci osobistej
(obowigzywania przepisu prawnego stanowigcego podstawe normy chronigcej
te wartos$¢), badz to od spotecznego uznania wartosci osobistej (rozpowszech-
nienia w spoteczenstwie zapatrywan prawnych, moralnych, z ktérych wynika
jednoznaczna aprobata wartosci)®. O ile w pierwszym wypadku mozemy pokusié
sie o probe ustalenia wzajemnej formalnej relacji débr osobistych, bedacej po-
chodna relacji (przede wszystkim hierarchicznej) przepiséw odnoszacych sie do
tych débr, o tyle w drugim wypadku jest to catkowicie wykluczone.

Artykut 23 kodeksu cywilnego zawiera przyktadowe wyliczenie débr osobi-
stych cztowieka, pozostajgcych pod ochrong prawa cywilnego. Sg to w szczegdl-
nosci: zdrowie, wolnos¢, czes¢, swoboda sumienia, nazwisko lub pseudonim,
wizerunek, tajemnica korespondencji, nietykalno$¢ mieszkania, twérczosé na-
ukowa, artystyczna, wynalazcza i racjonalizatorska. Przepisy kodeksu cywilnego
nie wprowadzajg wprost zadnej hierarchii débr osobistych — ustalenia w tym za-
kresie sg wytgcznie dzietem doktryny i orzecznictwa. Ponadto przyktadowy cha-
rakter powyzszego katalogu oznacza, iz na liste dobr osobistych moga by¢ przez
doktryne i orzecznictwo wciggane coraz to nowe dobra. Jak sie jednak zarazem
podkresla®, wystepowac mogg liczne watpliwosci co do relacji pomiedzy dobra-
mi wymienionymi w art. 23, jak réwniez pomiedzy nimi a dobrami nowymi, ktére
mogg stanowié jedynie bardziej uszczegétowione odmiany ddbr juz istniejgcych
badz ich zmodyfikowane kompleksy (tak przyktadowo mozna moéwié, iz na prawo
do prywatnosci sktadajg sie miedzy innymi pofaczone i szczegdlnie rozumiane
wyliczone juz w art. 23 wolnos$¢, cze$é, wizerunek, tajemnica korespondenc;ji,
nietykalnos$¢ mieszkania).

Cze$¢ cztowieka obejmuje aspekt wewnetrzny (godnosé osobistg, wigzgcg sie
z poczuciem wtasnej wartosci) oraz zewnetrzny (dobrg stawe, wigzaca sie z opi-
nig innych ludzi). Dla nas (i politykdw) bardziej interesujaca jest dobra stawa. Do
jej naruszenia moze dojs$¢ poprzez sformutowania réznego rodzaju wypowiedzi

2 A. Szpunar, Ochrona dobr osobistych, Warszawa 1979, s. 106.

3 Zob. B. Gawlik, Ochrona débr osobistych. Sens i nonsens koncepcji tzw. Praw podmioto-
wych osobistych, ,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Jagielloriskiego” 1985, z. 41, s. 125.
Zob. M. Pazdan [w:] System prawa cywilnego, t. 1, Prawo cywilne: czes¢ ogdlina, red.
M. Safjan, Warszawa 2007 (rozdz. XVI: Dobra osobiste i ich ochrona, s. 1119 n.).
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dyfamujgcych, ktére tradycyjnie® dzieli sie na wypowiedzi oceniajgce oraz wypo-
wiedzi co do faktow.

Ocena bezprawnosci wypowiedzi oceniajgcych zalezna jest od jej formy — wy-
powiedz taka bedzie bezprawna, gdy zawarte w niej bedg zwroty powszechnie
uznane za obrazliwe, zniewazajace, wulgarne badz tez, gdy wypowiedz, pozornie
akceptowalna ze wzgledu na forme, zawiera¢ bedzie tresci pozwalajgce po stro-
nie jej autora stwierdzi¢ animus iniurandi, wole zniewazenia. Swoboda krytyki
i wypowiadania swych pogladéw jest bowiem limitowana prawami krytykowa-
nego. Doskonaty ilustracjg tej tezy jest orzeczenie Sgdu Najwyziszego®, w mysl
ktorego ,krytyka jest dziataniem spotecznie pozytecznym i pozadanym, jezeli
podjeta zostata w interesie spotecznym, jezeli jej celem nie jest dokuczenie innej
osobie oraz jezeli ma cechy rzetelnosci i rzeczowosci”.

Bezprawnos¢ wypowiedzi co do faktéw wbrew pozorom wcale nie jest uza-
lezniona wytgcznie od prawdziwosci badZ fatszywosci powotywanych faktéow
— istotne sg takze intencje osoby przytaczajgcej okreslone fakty. W tym miejscu
nalezy przywotac orzeczenie Sgdu Najwyzszego, zgodnie z ktdrym ,,za bezpraw-
ne, w rozumieniu art. 24 § 1 k.c., nie moze by¢ uznane opublikowanie materiatu
prasowego naruszajgcego dobra osobiste, gdy okaze sie, ze zawiera on informa-
cje nieprawdziwe, jezeli dziennikarz, dziatajgc w obronie uzasadnionego interesu
spotecznego, zachowat szczegdlng starannosc i rzetelnos¢ przy zbieraniu i wy-
korzystaniu tego materiatu. Bezprawnym bowiem nie jest dziatanie wypetniajg-
ce obowigzki natozone przez ustawe. Dziatanie dziennikarza, ktdre nie jest bez-
prawne, nie moze za$ powodowac jego odpowiedzialnosci za naruszenie débr
osobistych (art. 24 k.c.)””.

Ocena intencji nalezy do Sadu, a uzalezniona jest od okolicznosci — z pozo-
ru neutralne pytanie o iloraz inteligencji moze wynikac ze szczerej ciekawosci,
a moze tez zawieraé wyrazng sugestie, iz pytajacy uwaza pytanego za kretyna.

Prawo do prywatnosci ujmowane jest na rézne sposoby?, z ktérych najbar-
dziej dla nas istotne wydaje sie ujecie prywatnosci jako prawa do pozostawienia
w spokoju, zabezpieczenie od ingerencji innych ludzi, a takze ujecie prywatno-
$ci jako autonomii informacyjnej, rozumianej jako swoboda selekcji i udostep-
niania innym informacji o swoim zyciu. Wage ochrony prywatnosci podkresla
fakt zagwarantowania tego prawa w Konstytucji. Odnoszacy sie do tego prawa
art. 47 Konstytucji pozwala takze na wyodrebnienie trzech sfer zycia, bedacych

5> Ibidem, s. 1122.

& Orzeczenie SN z 19.09.1968 r., OSN 1968, poz. 200.

7 Wyrok SN z dnia 14.05.2003 r., sygn. | CKN 463/01, OSP 2004/2/22, Biul. SN 2003/11/11.

8 Wyczerpujaca prezentacje sposobdow pojmowania prawa do prywatnosci, a takze analize
jego tresci przedstawia J.D. Sienczyto-Chlabicz, Naruszenie prywatnosci oséb publicznych
przez prase. Analiza cywilnoprawna, Zakamycze 2006, s. 74 i n.
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przedmiotem ochrony: zycie prywatne (sprawy z kregu bliskich znajomych i przy-
jacidt); zycie rodzinne; zycie osobiste.

Interes spoteczny jako okolicznos¢ wytaczajaca
bezprawnosc naruszenia dobra osobistego

Z art. 24 k.c. wynika, iz ochrona ddébr osobistych przystuguje jedynie przed dzia-
taniem bezprawnym?, stad tak wazne jest wskazanie katalogu okolicznosci wy-
faczajacych bezprawnosé. Mimo braku jednomysinosci doktryny, w katalogu
okolicznosci wytaczajacych bezprawnos¢ naruszenia dobr osobistych mozemy
wymieni¢: 1) dziatanie w ramach porzadku prawnego, 2) wykonywanie prawa
podmiotowego, 3) zgode pokrzywdzonego, natomiast watpliwosci wyrazane sg
w stosunku do dziatania w obronie uzasadnionego interesu spotecznego jako
przestanki wytgczajgcej bezprawnos¢ naruszenia®.

Analiza przepisow dotyczgcych ochrony débr osobistych, pogladéw doktryny
i orzecznictwa pozwala twierdzié, iz w stosunku do wiekszosci débr osobistych
system prawny udziela ochrony relatywnej, skierowanej w zasadzie przeciwko
niektérym tylko naruszeniom, natomiast jedynie w przypadku naruszenia zycia
(a w mniejszym juz stopniu zdrowia) udzielana ochrona ma charakter absolutny
i wtedy kazde naruszenie traktowane jest jako bezprawne i zastuguje na ocene
ujemna®. W wiekszosci wypadkéw dochodzi jednak do konfliktu débr osobistych
(wartosci i interesdw). Konfliktu tego nie da sie rozwigzac¢, wskazujgc jednoznacz-
nie dobro dominujace, lecz konieczne jest osiggniecie pewnego ,kompromisu
ochrony” (tak w przypadku ochrony prywatnosci wobec wolnosci wypowiedzi).

Doskonaty ilustracjg powyzszego twierdzenia jest wyrok Sadu Apelacyjnego
w Krakowie, wedle ktérego , kwalifikacja zachowania sie sprawcy naruszenia jako
dozwolonej lub bezprawnej ingerencji w cudze dobro osobiste wymaga ustalenia
doniostych dla rozstrzygniecia sporu i zastugujgcych na ochrone intereséw stron,
zestawienia wzglednej wagi konkurencyjnych intereséw i sformutowania na tej
podstawie reguty rozstrzygniecia, preferujgcej interesy jednej ze stron sporul. [...]
Przyjete w systemie prawnym zasady aksjologii nie ustanawiajg miedzy ochrong
czci (dobrego imienia) a swobodg wypowiedzi parlamentarnej bezwzglednej pre-
ferencji, ktéra nakazywataby rozstrzygaé kolizje miedzy tymi wartosciami zawsze
na korzys¢ jednej z nich; ochrona czci i swoboda wypowiedzi parlamentarne;j

® Zob. S. Dmowski [w:] Komentarz do kodeksu cywilnego. Ksiega pierwsza. Czes¢ ogdlna,
Warszawa 2001, s. 86.

1 Zob. M. Pazdan, op. cit., s. 1161.
11 B. Gawlik, Ochrona..., op. cit., s. 133.
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sg wartosciami rGwnocennymi, a w konsekwencji rozstrzygniecie kolizji miedzy
nimi powinno polega¢ na ustaleniu rozsadnego kompromisu co do zakresu ich
ochrony”??,

Nalezy jednak zauwazy¢, iz w orzecznictwie pojawiajg sie judykaty, ktére zda-
ja sie obejmowac nie tylko zycie czy zdrowie ,,ochrong absolutng”. Na przyktad
w wyroku Sgdu Najwyzszego z 30.10.2003 r. znajdujemy stwierdzenie, iz ,tylko
sfera zycia prywatnego i tylko w takim zakresie, w jakim jest to obojetne z punktu
widzenia rekojmi wtasciwego sprawowania funkcji publicznej, pozostaje poza za-
siegiem zainteresowania prasy. Nie sposéb uznac¢, aby wymagana byta ,autory-
zacja” czy zgoda polityka na opublikowanie informacji o jego zachowaniu, ktére
jest istotne z punktu widzenia cech wymaganych od osoby publicznej”*3. Posta-
wienie pewnej sfery zycia prawnego ,,poza zasiegiem zainteresowania prasy” nie
moze by¢ moim zdaniem w tym wypadku traktowane jako objecie jej ochrong
absolutng, zwtaszcza iz byt to dodatkowy argument i uzasadnienie dopuszcze-
nia ingerencji w sfere zycia prywatnego w zakresie, w jakim nie jest to obojetne
z punktu widzenia rekojmi wtasciwego sprawowania funkcji publiczne;j.

Bogate orzecznictwo dotyczgce ochrony débr osobistych pozwala wskazaé
liczne przyktady orzeczen, na podstawie ktérych mozna dokona¢ pewnych uogél-
nield, pomocnych w rozstrzyganiu kolejnych spraw. Wystepuja jednak réowniez
orzeczenia, ktére stanowig rozwigzania niezwykle kazuistyczne, a wskazywa-
ne tezy nie tylko nie wyjasniajg pojecia i zakresu ochrony poszczegdlnych débr
prawnych, lecz wymagajgc interpretacji, dodatkowo zaciemniajg ogdlne ujecie.
Tak mozna oceni¢ wyrok Sgdu Apelacyjnego we Wroctawiu, zgodnie z ktérym
,dozwolona krytyka nie jest naganna i wytgcza bezprawnos$¢ naruszenia dobra
osobistego. Bezprawne sg natomiast ekscesy krytyki”!*. Sprawa powyzsza byta
powszechnie komentowana i ,nagto$niona medialnie”, ze wzgledu na fakt, iz
strong powodowg byta Fundacja Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy. Skréto-
wos¢ relacji w mediach powoduje jednak, iz osoby nieznajgce szczegétow spra-
wy oraz bedacych Zrédtem sporu materiatéw filmowych nie s3 w stanie wyciag-
ngc z tego orzeczenia uzytecznych wnioskdw, a samo stwierdzenie bezprawnosci
»eksceséw krytyki” nie jest odkrywcze.

W tym miejscu nalezy wskazac zakres spraw, do ktérych moze by¢ odniesione
kryterium dziatania w uzasadnionym interesie spotecznym. Najpetniejsza moim
zdaniem analize tego zakresu daje w polskiej literaturze J. D. Sierficzyto-Chlabicz®.

12 Wyrok Sadu Apelacyjnego w Krakowie z dnia 2 marca 1994 r., sygn. | ACr 76/94, ,,Przeglad
Sejmowy” 2000/3/113, Lex 149830.

13 Wyrok Sgdu Najwyzszego z dnia 30.10.2003 r., sygn. IV CK 149/02, Lex 209289.

14 Wyrok Sadu Apelacyjnego we Wroctawiu z dnia 26.09.2006 r. sygn. | ACa 893/06, OSAW
2007/3/40, Lex 338345.

15 ).D. Sienczyto-Chlabicz, op. cit., s. 495 i n.
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Autorka wskazuje kategorie spraw, do ktérych odnosi sie powyzsze kryterium.
Dotyczg one:

e publicznego zachowania 0sdb, ktére petnig funkcje publiczne lub sg kandyda-
tami do sprawowania takich funkgcji,

funkcjonowania administracji rzadowej i samorzgdowej,

wymiaru sprawiedliwosci,

wolnosci wyznania,

krytyki artystycznej.

Powyzsze wyliczenie z pewnoscig bedzie uzupetniane, nie powinno to jednak
dziwic, gdyz krag spraw publicznych ma charakter dynamiczny.

Obecnie nikt w doktrynie nie kwestionuje pogladu, iz osoby publiczne muszg
liczy¢ sie z ograniczeniem ochrony ich dobr osobistych®®. Egzemplifikacjg tych
pogladdw doktryny jest wyrok Sgdu Najwyzszego z dnia 11.05.2007 r., zgodnie
z ktorym ,,osoba podejmujgca dziatalnos¢ publiczng powinna by¢ swiadoma, ze
jej zycie, czyny oraz poglady bedg poddawane ocenie i weryfikacji, poniewaz
spoteczenstwo ma prawo do petnej informacji o wszystkich przejawach zycia
publicznego. Nie moze to jednak prowadzi¢ do usuwania wszelkich barier nie-
dostepnosci, a tym samym do naruszenia samej istoty prawa do ochrony zycia
prywatnego. Ingerowanie w sfere prywatnosci moze nastgpi¢ wyjatkowo i obej-
mowac tylko fakty, ktore pozostajg w bezposrednim zwigzku z prowadzong przez
dang osobe dziatalnoscig publiczng”?’.

Jak wynika z powyzszego orzeczenia, upowszechnienie informacji dotycza-
cych zycia prywatnego danej osoby i ocena jej zachowania mogg by¢ uznane
za dopuszczalne wtedy, gdyby osoby te mozna byto uznac za osoby wykonujgce
dziatalnos$¢ publiczng, gdyby istniat bezposredni zwigzek miedzy upowszechnia-
nymi informacjami i ocenami a dziatalnoscig publiczng tych oséb oraz gdyby in-
formacje te byty prawdziwe, a ich ujawnienie i ocena uzyteczne z punktu widze-
nia doniostych intereséw spoteczenstwa.

Mozna zatem wskaza¢ dwa istotne elementy usprawiedliwiajgce publikacje
informacji dotyczgcych oséb publicznych — prawdziwos¢ (badz wysokie prawdo-
podobienistwo oceniane przez pryzmat wysokich wymogdw rzetelnosci dzien-
nikarskiej) oraz uzyteczno$¢ spoteczng informaciji (jej cel). Tezy te potwierdza-
ne sg w orzecznictwie. Przywota¢ tu nalezy wyrok Sadu Najwyziszego z dnia
21.03.2007 r., zgodnie z ktérym ,,ani dziatanie w imie uzasadnionego interesu
spotecznego, ani dazenie do sensacyjnosci tytutdw prasowych nie moze sie od-
bywac kosztem rozpowszechniania jako prawdziwych faktéw, ktore obiektywnie

1% E. Nowinska, Wolnos¢ wypowiedzi prasowej, Warszawa 2007, s. 149 i n.
7 Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 11.05.2007 r., sygn. | CSK 47/07, LEX nr 449462.
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powinny budzi¢ watpliwosci”®8, a takze wyrok Sgdu Apelacyjnego w Gdansku
z dnia 25.04.2006 r., w ktérym Sad dobitnie podkreslit, iz ,istotnym czynnikiem
majacym wptyw na ocene bezprawnosci publikacji prasowej w przypadku wy-
powiedzi naruszajgcych dobra osobiste innej osoby jest cel publikacji, a miano-
wicie, czy zmierza ona do ochrony okreslonych i waznych wartosci w spoteczen-
stwie demokratycznym, czy tez do ponizenia krytykowanej osoby”*°.

Kolejnym zagadnieniem wymagajacym omodwienia jest kwestia podstawy
normatywnej uchylania bezprawnosci ze wzgledu na interes spoteczny. Chodzi
tu o pytanie, czy dziatanie w obronie uzasadnionego interesu spotecznego jest
samodzielng okolicznoscig usuwajacg bezprawnosé, czy tez interes spoteczny
moze by¢ uwzgledniany za posrednictwem zasad wspétzycia spotecznego, przy
ustalaniu zakresu ochrony danego dobra®*. W mojej ocenie mocniejsze argu-
menty przemawiajg za stanowiskiem drugim, przyjmujgcym, iz dziatanie w obro-
nie uzasadnionego interesu spotecznego stanowi element oceny bezprawnosci
naruszenia dobra osobistego w Swietle zasad wspétzycia spotecznego — dziatanie
podjete w ochronie interesu spotecznego nie stanowitoby bezprawnego naru-
szenia dobra osobistego wtedy, gdy sprzeciwienie sie takiemu dziataniu tamato-
by zasady wspétzycia spotecznego.

Analiza pojecia zasad wspétzycia spotecznego prowadzi nas do rozréznie-
nia miedzy normatywnym a sytuacjonistycznym rozumieniem zasad wspoétzycia
spotecznego?!. Zwolennicy pierwszego z wyzej wymienionych podejs¢ (norma-
tywnego) ujmujg zasady wspodtzycia spotecznego jako system (wzglednie nie-
uporzadkowany zbidr) norm regulujgcych zasady zachowania sie jednostek,
a wiec norm, ktére mogg by¢ skatalogowane. Konsekwencjg takiego ujecia jest
naktadanie na organ stosujgcy prawo obowigzku wskazania okreslonej zasady,
na ktdrej organ ten opiera swe rozstrzygniecie: ,organ panstwa musi — o ile dzia-
fa zgodnie z prawem — zawsze ustali¢ in concreto zasady wspodtzycia spotecznego.
Organ stosujgcy prawo musi wiec, tam gdzie tego odern wymagajg stosowane
przepisy prawne, ustali¢ tres¢ odpowiednich zasad wspétzycia spotecznego. [...]
dla pewnosci prawa i mozliwosci kontroli zasadnosci jego stosowania wskazane
jest, by sad orzekajacy precyzowat wszelkie zasady, na jakie sie powotuje”2.

18 Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 21.03.2007 r., sygn. | CSK 292/06, LEX nr 308851.

¥ Wyrok Sgdu Apelacyjnego w Gdarisku z dnia 25.04.2006 r., sygn. | ACa 1877/05, POSAG
2008/1/6.

20 Zob. J. Barta, R. Markiewicz, [w:] Media a dobra osobiste, red. J. Barta, R. Markiewicz,
Warszawa 2009, s. 176 i n.

2L Rozrdznienie to zostato szerzej oméwione i uzasadnione przez J. Nowackiego O norma-
tywnych (abstrakcyjno-generalnych) i sytuacjonistycznych rozumieniach zasad wspotzycia
spofecznego, ,,Prace Naukowe Uniwersytetu Slaskiego” nr 355.

22 ), Wréblewski, Stusznosé w systemie prawa polskiego, RPEIS 1/1970, s. 110.



72 Marcin Sala-Szczypinski

Natomiast zdaniem zwolennikéw sytuacjonistycznego podejscia do zasad
wspotzycia spotecznego nie ma w zyciu dwu przypadkdéw jednakowych, zas oce-
na sedziowska indywidualnego nietypowego przypadku nie zawiera i nie moze
zawierac¢ jakichs ogdlnych dyrektyw postepowania, jest bowiem podejmowana
na uzytek okreslonej, zindywidualizowanej i nietypowej sytuacji. Nie ma przy
tym znaczenia czestotliwos¢ dokonywania takich ocen sedziowskich w danej
kategorii spraw. Niedopuszczalne bytoby powotywanie konkretnej zasady, ktorg
naruszono, a takze tworzenie jakiegos$ systemu tych zasad — majg one bowiem
stanowi¢ podstawe korektury rozstrzygniecia w nietypowych, wyjatkowych sytua-
cjach i w oderwaniu od stanu faktycznego niewiele mozna o nich orzec.

Niewatpliwie obecnie, pod znacznym wptywem doktryny, w orzecznictwie
Sgdu Najwyzszego dominuje stanowisko bliskie podejsciu normatywnemu.

Najwazniejszym dla naszych rozwazan przepisem dotyczgcym zasad wspétzy-
cia spofecznego jest art. 5 kodeksu cywilnego, zgodnie z ktérym ,,Nie mozna czy-
ni¢ ze swego prawa uzytku, ktéry by byt sprzeczny ze spoteczno-gospodarczym
przeznaczeniem tego prawa lub z zasadami wspdtzycia spotecznego. Takie dzia-
fanie lub zaniechanie uprawnionego nie jest uwazane za wykonywanie prawa
i nie korzysta z ochrony”.

Prawem podmiotowym okreslamy wynikajgcg ze stosunku prawnego moz-
nos$¢ postepowania okreslonego podmiotu w sposdb okreslony przez normy
prawne??, Korzystanie z prawa podmiotowego polega na: a) mozliwosci podej-
mowania przez uprawnionego wszelkich dziatan w odniesieniu do oznaczonego
dobra (prawa podmiotowe bezposrednie); b) mozliwosci zagdania od okreslo-
nej osoby okreslonego zachowania (roszczenia); c) mozliwosci jednostronnego
ksztattowania okreslonych stosunkéw prawnych (prawa ksztaftujgce). Zadania
ochrony dobra osobistego dotyczy przypadek wskazany powyzej w punkcie b.
Wobec powyzszego uznanie zgdania ochrony dobra osobistego za sprzeczne
z zasadami wspétzycia spotecznego skutkowatoby, ze wzgledu na tresé art. 5 k.c.,
oddaleniem powddztwa.

taczac powyzisze uwagi z rozwazaniami dotyczacymi dziatania w obronie
uzasadnionego interesu spofecznego, mozna zasadnie twierdzi¢, iz ochrona in-
teresu spotecznego jest jedng z zasad wspdtzycia spotecznego w ujeciu norma-
tywistycznym, a zatem odwotywanie sie do tego interesu moze by¢ dokonywa-
ne za posrednictwem przepiséw powotujacych zasady wspédtzycia spotecznego
— normatywng podstawe stanowi wiec np. art. 5 kodeksu cywilnego dotyczacy
naduzycia prawa.

3 S, Dmowski [w:] S. Dmowski, S. Rudnicki, Komentarz do kodeksu cywilnego. Ksiega pierw-

sza. Czes¢ ogdlna, Warszawa 2001, s. 23 i n.
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Podsumowanie

Ustalenia dotyczgce istniejgcego stanu rzeczy prowadzg nas do nastepujgcych
whnioskow.

Po pierwsze, do oczywistego, trywialnego, ciggle chyba jednak nie wszyst-
kich przekonujgcego stwierdzenia, iz politycy powinni mieé¢ ,,grubg skére”, gdyz
ich dziatalnos¢ poddawana jest permanentnej ocenie przez media i wyborcéw,
z punktu widzenia ich predyspozycji oraz kwalifikacji profesjonalnych i moral-
nych do zajmowania okreslonych stanowisk.

Po drugie, do nieco juz mniej oczywistego wniosku, iz dziatanie w obronie
uzasadnionego interesu spofecznego stanowi jedng z zasad wspdtzycia spotecz-
nego i poprzez stosowanie art. 5 kodeksu cywilnego moze by¢ kryterium oceny
bezprawnosci naruszenia dobra osobistego, co stanowi swoistg prébe kompro-
misu ze stanowiskiem nieuznajacym dziatania w obronie uzasadnionego intere-
su spotecznego za okoliczno$é wytgczajgcg bezprawnosé naruszenia.
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Marta du Vall, Agnieszka Walecka-Rynduch

Kryzys przywodztwa
w dobie markefingu politycznego

Wspodtczesnie jestesmy sSwiadkami dewaluacji takich poje¢, jak polityka, par-
tie polityczne, wybory oraz politycy, liderzy, przywddcy. Zjawisko to zapewne
zwigzane jest z kryzysem, nie tylko ekonomicznym, ale i kryzysem przywdédztwa
i zwigzanym z nim kryzysem samej polityki. Celem artykutu jest zaprezentowa-
nie, w jaki sposdb 6w kryzys ksztattuje politycznych liderow, ktorzy wiekszg czesé
swych dziatan opieraja na mechanizmach marketingu politycznego. Zaobserwo-
wany proces na polskiej scenie politycznej dopiero nabiera rozmachu, dlatego
trzeba zwrdcié uwage na szereg czynnikdw majgcych na niego wptyw.

Martin Wittenberg, analizujgc wybory prezydenckie w USA w latach 80. — ob-
wiescit nowg ere w polityce wyborczej — ere polityki skoncentrowanej na kandy-
dacie —charakteryzuje sie ona przesunieciem uwagi elektoratu z partii politycznej
na poszczegdlnych kandydatéw ubiegajgcych sie o stanowiska polityczne, przede
wszystkim o urzad prezydental. Wydaje sie, ze przemiany zachodzace obecnie na
naszej scenie politycznej sg wtasnie ilustracjg tego zjawiska. Politycy zaczynajg
tkwié coraz gtebiej w biznesie sprzedawania ludziom nadziei. Zadaniem specja-
listdw od marketingu politycznego staje sie powigzanie stéw, dziatan i wizji poli-
tykéw w realistyczng i spdjng uktadanke marzen i aspiracji elektoratu. Polityka,
jak podkresla Bruce Newman, wkroczyta obecnie w wiek fabrykowania wizerun-
kéw?. Oznacza to, ze klasyczny — lebonowski model przywddczy oparty przede
wszystkim na takich cechach, jak bezkompromisowo$é, sita argumentowania
— tzw. czarowanie duszy ttumu, wzgledna logika dziatania oraz budzenie wiary
(nawet religijnej) wsrdd swoich zwolennikéw, wcigz nalezy do kanonu przywédz-
twa politycznego. Co wiecej, jego podziat przywédcéw ttumu na dwie grupy:

! W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk
2005, s. 148.
2 Ibidem, s. 148-149.
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ludzi energetycznych o silnej, lecz zmiennej woli, ktérych charakteryzujg gwat-
townos¢, odwaga i przedsiebiorczosé, a ich energia jest wielka, aczkolwiek nie-
stata i znika wraz z bodZcem, ktéry jg wywotat, oraz ludzi o silnej i wytrwatej woli
(ta grupa jest mniej liczna), ktérzy wywierajg trwalszy wptyw na dusze ttumu
(s3 to np. zatozyciele religii i tworcy ponadczasowych dziet, np. Mahomet, $w.
Pawet. Le Bon pisze, ze do tych ludzi niezaleznie od stopnia rozwoju umystowe-
go nalezy caty swiat®, co mogtoby by¢ cytowane przez wspotczesne podreczniki
z zakresu kreowania wizerunku w polityce. Co wiecej, analizujagc opracowania
z zakresu marketingu politycznego, nie sposéb oprze¢ sie wrazeniu, ze kazdy
z nich podejmuje podobne rozwazania, zadajgc pytanie: Kim jest przywddca po-
lityczny? Z pewnoscig nie jest nim kazdy, kto zajmuje sie politykg. W polityce
jest miejsce dla ludzi odgrywajacych rézne role: ekspertéw, administratoréw,
propagandystéw, teoretykow. W parlamentach zasiadajg wybrani reprezentanci,
z ktérych tylko nieliczni sg przywdédcami, a inni stanowia bliskie otoczenie przy-
woddcow. Podobnie jest w odniesieniu do cztonkéw rzadu*. Impuls do sprawo-
wania wiadzy przybiera zwykle dwie formy: jawng — u przywddcow, oraz ukry-
t3 — u ich stronnikéw. Kiedy kto$ z wtasnej woli podgza za przywddcy, robi to
z nadziejg na przejecie wtadzy przez grupe, ktérej on przewodzi, majac jedno-
czesnie poczucie, ze triumf przywddcy jest takze jego wtasnym. Wiekszo$¢ osob
nie czuje sie jednak na tyle kompetentna, by poprowadzi¢ swa grupe do zwycie-
stwa, dlatego szuka kapitana, ktéry ma odwage i madros¢ niezbedng do objecia
zwierzchnictwa®.

Przywodztwo jest relacjg miedzy tymi, ktérzy przewodzg, a tymi, ktérzy za
nimi podazajg — miedzy przywddcami a zwolennikami. Tak rozumiane przywddz-
two rézni sie od wiladzy politycznej w podstawowy sposdb. Przywddca moze
sprawowaé wtadze, ale o tym, ze jest przywddcg, decyduje nie sprawowana
przez niego witadza, lecz dobrowolne poparcie udzielane mu przez zwolennikéw.
Przywddca politycznym jest ten, ktéry prowadzi swych zwolennikdw do dziatan
politycznych, a wiec skierowanych na zdobycie wtadzy, jej sprawowanie lub wy-
wieranie wptywu na to, jak wtadza jest sprawowana®. Przywoédztwo jest czystym
autorytetem — uznaje sie kogo$ za przywddce, idzie sie za nim, wykonuje jego
wole nie dlatego, ze przywddca ma w reku instrumenty przymusu, ale dlatego,
Ze sie uznaje jego autorytet. Sztuka przywddztwa polega gtéwnie na budowaniu
relacji miedzy ludZmi i pielegnowaniu ich.

3 G. Le Bon, Psychologia ttumu, Lwéw 1930, wyd. 2 popr. — Kety 2004, s. 57-67.
4 J.). Wiatr, Przywddztwo polityczne. Studium politologiczne, £6dz 2008, s. 23.

> B.Russell, Wtadza. Nowa analiza spoteczna, Warszawa 2001, s. 21.

& ). Wiatr, Przywdédztwo polityczne..., op. cit.
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Klasyczna koncepcja Maxa Webera wskazuje trzy podstawowe zrédta autory-
tetu wiadcy/przywddcy: tradycyjne’, charyzmatyczne® oraz legalne. Panowanie
legalne polega na pozyskiwaniu poparcia w systemie demokratycznym, gdzie
ostateczny werdykt nalezy do ogétu wyborcéw. Uznajemy autorytet prezydenta
czy premiera, choébysmy nie byli ich zwolennikami, dlatego ze zostali oni po-
woftani na zajmowane stanowisko zgodnie z akceptowanym przez nas prawem.
Ich autorytet jest odbiciem autorytetu, jakim cieszy sie w naszych oczach pra-
wo. Istotg stosunkéw miedzy przywddcg demokratycznym a jego zwolennikami
jest pozyskiwanie ich poparcia w warunkach otwartej i swobodnej rywalizacji
miedzy ubiegajgcymi sie o to poparcie rywalami. W przywddztwie demokratycz-
nym decydujgce znaczenie ma uzyskanie i utrzymanie poparcia, ktére w kazdej
chwili mozna utracié. Przywddca demokratyczny nie jest dla jego zwolennikédw
wodzem, lecz przez nich wybranym przedstawicielem®.

Istnienie silnego lidera politycznego wydaje sie kluczowe dla funkcjonowania
partii politycznych w systemach demokratycznych. Wptywa ono w zasadniczy
sposbéb na poziom instytucjonalizacji partii politycznej, na jej trwatosc i skutecz-
ne dziatanie. Zmiana charakteru przywddztwa, jak i samego przywddcy ugru-
powania czesto wigze sie z wystgpieniem szeregu nieplanowanych zmian, ktére
W znaczacy sposéb wptywajg na funkcjonowanie partii w $Srodowisku politycz-
nym. Oczywiscie musimy mie¢ Swiadomosé, ze ewolucyjne zmiany partii poli-
tycznych, jej elit s3 czyms nieuniknionym. Duzo trudniejsze sg jednak do przewi-
dzenia konsekwencje zmian wywotanych istotnymi zmianami w otoczeniu partii,
o ktorych moéwi teoria ,,szoku” — konsekwencje takich zmian czesto prowadzg do
koniecznosci zastanowienia sie nad dalszym funkcjonowaniem partii, nad partig
jako instytucjg. Rdwnie powazne konsekwencje niesie ze sobg zmiana lidera par-
tii. Zwykle powoduje ona destabilizacje (chwilowg badz dtugotrwatg) wewnatrz
partii. Jedynym celem staje sie wéwczas konsolidacja wtadzy, co wigze sie z pod-
jeciem niezbednych reform w tonie samej partii°.

Przywddce politycznego AD 2009 mozemy definiowaé poprzez cztery wtas-
ciwosci. Jak wskazuje Krzysztof Pimpicki w artykule Kulturotwdrcza rola polity-

7 Panowanie tradycyjne, w mysl koncepcji Webera, opiera swa prawomocnos¢ na obyczaju
uswieconym szacunkiem, ktéry wynika z tradycji, z przyzwyczajenia do tego, by przestrze-
gac odwiecznych zasad.

8 Autorytet wiadcy charyzmatycznego opiera sie na tym, co Weber okreslat jako ,,nieco-
dzienny, osobisty dar taski”, nazywany ,.charyzma”. Wtadca charyzmatyczny jest wiec
w petnym tego stowa znaczeniu przywddcy. Wiadze sprawuje dlatego, ze jest przez licz-
nych i poteznych zwolennikdw uznawany za wodza.

® . ). Wiatr, Przywddztwo polityczne..., op. cit., s. 73.

10 Szerzej na temat zintegrowanej teorii celéw i zmiany partii politycznej [w:] R. Herbut,

Teoria i praktyka funkcjonowania partii politycznych, Wroctaw 2002, s. 197.
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koéw, sg to: zwolennicy, wyniki dziatania, rozpoznawalnos¢ dziatania, odpowie-
dzialnos¢t.

Na styl przywddztwa wptywa przede wszystkim charakter danej osoby, jej oso-
bowos¢ (to dzi$ wtasciwos¢ czesto nazywana charyzmg), a dopiero potem umie-
jetnosci i techniki kierowania, cho¢ oczywiscie wszystkie te elementy sg bardzo
wazne. Bycie przyktadem dla innych wymaga potaczenia charakteru (tego, jakim
sie jest cztowiekiem) i kompetencji (tego, co potrafi sie zrobic). Te dwa elementy
stanowig o potencjale wspdtczesnego przywodcy2.

Cho¢ zdajemy sobie sprawe z tego, ze przywddcami politycznymi stajg sie
ludzie o bardzo réznych typach osobowosci, warto zadac sobie pytanie, jakie
cechy osobowosciowe sprzyjajg odegraniu roli przywddcy politycznego. Kazdy
ma zapewne wyidealizowany model, wzér osobowosci, ktdry mozna by uznac
za doskonate odwzorowanie sylwetki wspdtczesnego przywéddcy politycznego.
Mimo ze w skali catego spoteczeristwa poglady dotyczgce ideatu politycznego
lidera mogg sie od siebie nieco rdznié, to jednak istnieje pewna grupa cech, ktére
prawdopodobnie bedg sie powtarzad.

Punktem wyijscia nalezy uczyni¢ zatozenie, iz przywddca polityczny jest czto-
wiekiem polityki, a wiec kims, dla kogo polityka stanowi szczegdlnie wazny, wrecz
centralny obszar aktywnosci. Musimy jednak pamietac, ze badania socjologiczne
dowodzg, iz motywy zaangazowania sie w zycie polityczne bywajg rdzne. Dla
wielu ludzi, choé z pewnoscig nie dla wszystkich, polityka, a zwtaszcza przywddz-
two polityczne jest realizacjg idei, jest wiasnie stuzbg dla zbiorowosci, z ktdrg sie
utozsamiajg — i wiasnie taki przywddca nas zajmuje.

Wsrdd cech przywddczych mozemy wskazaé m.in. zwyktg, ludzka ciekawosc.
Przywddca powinien — jak wskazujg L. lacocca, C. Whitney w pracy Gdzie sie po-
dziali Ci wszyscy przywddcy? — byé cztowiekiem ciekawym swiata, gtodnym in-
formacji. Oznacza to otwarcie na innych ludzi, wstuchiwanie sie w potrzeby oséb
spoza bezposredniego otaczajgcego polityka grona. Polityk musi wychodzié poza
swoj bezpieczny krgg, musi poznawac rdzne idee, powinien wystawiaé swoje
przekonania na probe®.

Po drugie — idealny polityk musi by¢ kreatywny. Musi wychodzié poza zastate
ramy, poza istniejgcy rzeczywistos¢. Pamietajmy, ze system polityczny i cate jego
otoczenie podlega nieustannym zmianom, a polityk musi umieé¢ odpowiednio
zareagowac, zaadaptowac sie do nowych warunkéw. Musi takze posiada¢ umie-
jetnos¢ podejmowania szybkich, a jednoczesnie waznych i wtasciwych decyzji,

11 K. Pimpicki, Kulturotwdrcza rola przywddcéw, http://www.nf.pl/Artykul/8676/ (dostep:
23.11.20009).

12 Ibidem.

13 L. lacocca, C. Whitney, Gdzie sie podziali Ci wszyscy przywodcy?, Poznan 2007, s. 17-21.
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a takze brania odpowiedzialnosci za ich skutki'*. Cate sedno i sita przywddztwa
tkwi w okreslaniu kierunku, w porywajacej wizji i misji. Okreslanie kierunku od-
nosi sie do przysztosci rozumianej w najszerszy mozliwy sposéb, zaszczepia kul-
ture i pobudza jg poprzez poczucie celu. Strategia ma wigza¢ system wartosci
i wizje z potrzebami grup interesu. Przywddca przede wszystkim musi wiedzie¢,
dokad prowadzi, i umieé przekaza¢ swojg wizje i misje wszystkim cztonkom orga-
nizacji, grupy, instytucji, panstwa °.

Trzecim wyznacznikiem jest nieustajgca potrzeba komunikowania sie ze swo-
im elektoratem. Ponadto, jak podkresla kazde opracowanie z zakresu marketin-
gu politycznego, polityk powinien byé osobg z charakterem, mie¢ wtasny system
wartosci, wiedzieé, co jest dobre, a co zte, i mie¢ odwage robi¢ dobre rzeczy.
Polityk powinien dotrzymywaé stowa i konsekwentnie wypetnia¢ swoje zobo-
wigzania wzgledem wyborcow?®. Przywddcy, ktorzy chcg sie cieszy¢ zaufaniem,
powinni by¢ autentyczni w swoim postepowaniu. Ich stowa i zamiary powinny
rownac sie czynom. To dowodzi spdjnosci rzeczywistych zachowan z deklarowa-
nymi wartosciami. Ten niezbedny autentyzm dobrego lidera trafnie ujat w jed-
nym z wywiadéw Mahatma Ghandi, wypowiadajgc nastepujgce stowa: ,Moje
zycie jest moim przestaniem”?’,

Kolejng z wymienianych cech idealnego polityka jest odwaga, potrzebna z jed-
nej strony do przedstawiania oryginalnych wizji zmiany, czy tez poprawy rzeczy-
wistosci oraz po to, aby po prostu z petnym przekonaniem broni¢ swojego stano-
wiska. Polityk, jak wskazuja lacocca i Whitney, musi umieé rozmawiac o sprawach
trudnych, wazkich. Nie chodzi tu w zadnym razie o pozerstwo czy brawure®.
Przywddcy majg nieustannie dawaé przyktad wdrazania w zycie wyznawanych
wartosci, ktére zmieniajg organizacje i jej cztonkdw. Istnienie solidnego, opartego
na zasadach, rdzenia jest kluczem do obrania odpowiedniego kierunku dziatania,
zdobycia zaufania, poczucia bezpieczenstwa, sity i madrosci, ktére sg z kolei ko-
nieczne do przewodzenia w wymagajacym i szybko zmieniajagcym sie Srodowisku
zewnetrznym ¥, Co za tym idzie, przywddca musi mie¢ przekonanie do tego, co
robi. Musi by¢ zdeterminowany i z zapatem dazy¢ do realizacji swych celdw.

Wazng cecha przywddcy jest fakt kierowania sie zdrowym rozsgdkiem — to
on nakazuje politykowi stosowaé sie do zasad politycznej poprawnosci, dziatac¢
w ramach okreslonych i uznanych spotecznie ram?¥.

1% Ibidem.
15 K. Pimpicki, Kulturotwdrcza rola przywddcdéw, op. cit.
6 L. lacocca, C. Whitney, Gdzie sie podziali Ci wszyscy przywddcy?, op. cit., s. 17-21.
17 K. Pimpicki, Kulturotwdrcza rola przywddcdéw, op. cit.
18 L. lacocca, C. Whitney, Gdzie sie podziali Ci wszyscy przywddcy?, op. cit., s. 17-21.
19 K. Pimpicki, Kulturotwdrcza rola przywdédcéw, op. cit.
20

L. lacocca, C. Whitney, Gdzie sie podziali Ci wszyscy przywddcy?, op. cit., s. 17-21.
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Te cechy to ogdlne, powszechnie wymieniane walory osobowosciowe, kto-
re powinny wyrdzniaé¢ przywddcow politycznych, tak sposréd innych rodzajéw
przywoédcéw, jak ze zbiorowosci oséb niepetnigcych funkcji przywédczych. Jed-
nak oczywistym wydaje sie fakt, ze nikt nie ma ich wszystkich jednoczesnie,
a jesli nawet by tak byto, to nie jest to gwarancjg sukcesu.

Przedstawiony wyze]j idealny model polityka znacznie odbiega od rzeczywi-
stosci — szczegdlnie polskiej. Zastanawiajgc sie nad cechami osobowosci, kto-
re sg istotne dla lidera politycznego, tatwo mozna wskazaé¢ pewne cechy anty-
przywddcze, m.in. brak wrazliwosci, naduzywanie zaufania, nadmierne ambicje,
nadmierna kontrola, nieumiejetnos¢ budowania zespotu zaufanych wspodtpra-
cownikdéw, wybadr stabych i nieskutecznych podwtadnych, trudnosci z mysleniem
strategicznym czy brak elastycznosci.

Obecnie obserwujemy narodziny zupetnie nowych zjawisk w zyciu spotecz-
nym, politycznym, ekonomicznym, ktére pozwalajg na powstawanie réznego ro-
dzaju nowych ruchéw spotecznych, a takze na narodziny lideréw nowego typu,
niosgcych ze sobg nowe idee. Te nowe inicjatywy skupiajg sie na odmiennych
interesach, nowych formach konfliktu spotecznego. Gtéwnym przedmiotem ich
zainteresowania jest jakos$¢ zycia, tozsamos$é grupowa, wydtuzony czas zycia,
obrona ,spofeczenstwa obywatelskiego” i wartosci postmaterialistyczne.

W makrospotecznym tle dzieki tej polityce panstwo narodowe zaczeto tra-
ci¢ dominujaca pozycje, cechy kultury masowej stajg sie dominujgce. Powstaje
globalizacja — odchodzi sie od polityki jako wizji pewnego Swiata. Lewica i pra-
wica pozbyty sie swoich wizji lepszego $Swiata. A patrzac na naszg scene poli-
tyczng, trudno nie zgodzié sie z obiegowymi opiniami gtoszonymi coraz czesciej
przez politologdw, publicystdw i w korcu samych politykdw, ze obserwujemy co$
w rodzaju wynaturzenia naszej sceny politycznej — mowa tu o amerykanskim
wzorze partii typu wyborczego, nastawionej tylko i wytgcznie na wyborczg rywa-
lizacje. Méwi sie o zadziwiajgcym braku réznic w programach wyborczych, o ,,zbli-
zaniu sie do centrum”, o klasycznej wymianie postulatéw wyborczych prawicy
z lewicy, przez co powoli przestajg one byé rozréznialne dla spoteczenstwa, ktére
przeistacza sie w leniwg ,,opinie publiczng”, co za jaki$ czas moze spowodowad,
ze wybory dla politykéw stang sie tylko ,doktadniejszym sondazem”?! — dobra
ilustracjg sg tu ostatnie wybory do Parlamentu Europejskiego. Zmianie ulegta
réwniez rola polityka/przywddcy, ktéremu owa amerykanizacja i westernizacja
polityki narzucita konieczno$¢ szerokiego stosowania metod marketingu politycz-

2 Demokracje mozna za R. Dahrendorfem, nazwa¢ ,sondazowg”, poniewaz o przebiegu
kampanii wyborczej oraz wizerunkach kandydatow decyduje nie zaangazowanie ideowe,
a wyniki sondazy, na ktérych bazuja specjalisci od kreowania wizerunku. Wiecej na ten
temat zob.: M. Bu¢, Determinanty aktywnosci politycznej wyborcow, ,,Dialogi Polityczne”,
marzec 2007, nr 7, s. 125.
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nego w kampaniach wyborczych i strategiach doraznego dziatania ugrupowan
politycznych.

Tradycyjne formy uprawiania polityki, charakterystyczne dla kampanii prete-
lewizyjnych, odchodzg (o ile juz catkowicie nie odeszty) w przesztos¢. Odwrét
od tego stylu uprawiania dziatalnosci publicznej, opartego na szerokim wykorzy-
staniu mediéw elektronicznych, bazujgcego na planowaniu dziatan, zarzadzaniu
kampanig, opartego na public relations i nakierowanego na politycznego klienta
(wyborce), jest niemozliwy?*2. Spoteczne struktury i sposoby myslenia politycz-
nego, co za tym idzie takze formy uczestnictwa politycznego, podlegajg daleko
idacym przeobrazeniom.

Westernizacja zycia politycznego, obserwowana od lat 50. XX w., wigze sie
gtéwnie z wykorzystywaniem nowoczesnych technologii do uprawiania dzia-
falnosci publicznej oraz uksztattowaniem sie i przyjeciem wzorcow rynkowego
podejscia do sceny politycznej®. Wspotczesnie jest oczywiste, ze role spoteczne
w polityce nalezy petni¢ na zasadzie odpowiedzi na spoteczne zapotrzebowanie
na dang role i zwigzane z nig odpowiednie poglagdy w wymiarze ideologiczno-po-
litycznym: bodziec determinuje reakcje, ta zas, oparta na sprzezeniu zwrotnym,
rodzi nowe pomysty na zdobycie sympatii elektoratu?*. Popyt rodzi podaz, odwo-
tujac sie do terminologii marketingu ekonomicznego. Bez technologii, medidow,
marketingu politycznego nie ma w dzisiejszych czasach wyborczego sukcesu,
a uzycie mediéw i technik marketingowych w kampanii wyborczej jest juz ko-
niecznoscig®®. Natomiast przekonanie o tym, Ze to, czego nie ma w mediach, na-
prawde nie istnieje, stato sie wyznacznikiem kampanii politycznych w XXI w.

Obecnie hasta typu: kreacja wizerunku, kanaty dotarcia, reklama, czarny PR,
logo — to zwroty, ktére styszymy podczas kampanii wyborczych o wiele czesciej
niz stowo program. Natomiast o spin doktorach, kreatorach wizerunku, dorad-
cach-trenerach styszy sie momentami czesciej niz o samych politykach lub (co
bywa nawet zabawne) moéwi sie o nich (politykach) w kontekscie oceny pracy ich
tzw. specjalistow ds. wizerunku. Doskonatym przyktadem jest tu Piotr Tymocho-
wicz, ktéry na nauce swojej Biblii skutecznosci wykreowat w pierwszym rzedzie
siebie. Chociaz wielokrotnie juz podwazano sens i nowatorstwo opracowanej
przez niego , krzywej RTG” i innych waloréw , komunikatéw otwartych”, to Tymo-
chowicz niezmiennie pozostaje w czotéwce polskich specjalistéw, ktérzy moga
pomac osiggnac wyborczy sukces?.

2 M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy akulturyzacyjne. Przypadek 1l Rzeczpospolitej,
Torun 2004, s. 7.

3 |bidem, s. 8.

% Ibidem, s. 23.

% |bidem, s. 36.

% Zob.: P. Tymochowicz, Biblia skutecznosci, Wroctaw 2007.
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Aby ten sukces osiggna¢, nalezy bez watpienia poddad sie wszystkim mecha-
nizmom marketingu politycznego. Jego istotg jest przekonanie obywateli do swo-
jej koncepcji politycznej. Na rynku wyborczym mamy do czynienia z réznorodna
oferty polityczng, jednak wyborcy, podobnie jak klienci, oczekujg podpowiedzi,
ktéra z nich jest najlepsza i dlaczego?. Marketing jest niczym innym jak zespo-
tem technik wykorzystywanych do stworzenia wsrdd elektoratu odpowiedniego
obrazu kandydata, wypromowania i wyrdznienia go sposréd rywali w celu uzy-
skania przez niego jak najwiekszej liczby gtoséw przy jak najmniejszym zuzyciu
Srodkéw?. Mamy wiec do czynienia z produktem i towarem rynkowym. Na ryn-
ku politycznym produkt ma swojg marke, ktéra stwarza obietnice dostarczenia
wyborcom zbioru wartosci i korzysci. Z marka produktu politycznego zwigzane sg
opakowanie i etykieta. To narzedzia maksymalizowania poparcia politycznego.
Opakowanie odpowiada za budowanie tozsamosci polityka. Jego podstawowym
elementem jest etykieta, czyli znak konkretnego produktu. Etykieta w postaci
tzw. metki, podpisu pod zdjeciem, hasta, sloganu reklamowego moze oznaczac,
nazywac, opisywac, oceniac i promowac produkt polityczny. Marka polityka, zdo-
bywana w dtuzszym okresie jego dziatalnosci, musi by¢ wyrazona w jego ,,opako-
waniu” podczas wyborow?.

Pojecie wizerunku traktuje sie czesto jako synonim profilu produktu, czyli
kompleksu cech, wtasciwosci, jakie zdaniem nabywcdw produkt posiada. Podob-
ne cechy ma dobrze skonstruowany wizerunek polityka — obok informacji niesie
takze dla odbiorcy gwarancje realizacji okreslonej polityki*°. Wedtug specjalistéw
od kreacji wizerunku mozemy traktowac go badz jako produkt polityczny, czyli
zasob, ktory jest oferowany nabywcom (wyborcom), badz jako zasdéb polityczny,
czyli to, co znajduje sie w dyspozycji ugrupowania lub samego lidera politycz-
nego i moze przeksztatci¢ sie w kapitat, gdy na rynku zaistnieje nan popyt, lub
jako sam kapitat, ktéry odpowiednio uruchomiony przyniesie zysk3'. Marek Je-
zinski w artykule Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej zwrdcit
uwage na bardzo istotng w omawianym kontekscie problematyke autokreacji
wizerunku w procesie komunikowania politycznego®?. Poddat analizie zjawisko

M. Mielczynska, Politycy w roli detergentéw, ,Businessman”, wrzesien 1997.

8 M. Cichosz, D. Skrzypczynski, Co to jest marketing polityczny?, ,Aida”, sierpien 1997.

2 M. Monko, Stylisci, wizazysci, szarlatani... i politycy, http://odra.okis.pl/article.php/455.

30 B. Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni w Swietle studiéow nad komuniko-
waniem politycznym, Wroctaw 2004, s. 29.

31 M. Jezinski, Marketing polityczny — w poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, s. 80—
81.

32 |dem, Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, [w:] B. Dobek-Ostrowska,
Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego, Wroctaw
2005, s. 116.
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kreacji wygladu zewnetrznego, wykazywanej przez politykéw dbatosci o szcze-
goty ubioru, poruszania sie, odpowiedniej fryzury, modnych dodatkdéw. Juz nie
dziwig ,,upiekszajgce zabiegi” posta Leppera, czy tez ,,dodajgce inteligencji” oku-
lary posta Palikota. Poprawa wizerunku — jak wskazuje Jeziriski — ma zaowocowac
bardziej pozytywnym odbiorem spotecznym danej osoby, a wiec zwiekszeniem
atrakcyjnosci i pozyskaniem przychylnosci wyborcéw lub mediow*. W zasadzie
takim sposobem rozumowania kierujemy sie przeciez w tzw. zyciu codziennym,
powotujac sie na socjologiczne teorie wymiany. Wystarczy przytoczyé tu obser-
wacje Georga Homansa i Petera Blaua. Wedtug Homansa ,,zachowanie spotecz-
ne jest wymiang débr materialnych, ale i niematerialnych, takich jak symbole
aprobaty i prestizu”34. Swoje rozwazania opart na siedmiu twierdzeniach m.in.:
o sukcesie, nasyceniu, agresji. Na ich podstawie ukut przekonanie, ze z dwdch
alternatywnych mozliwosci jednostka zawsze wybierze to, ktére daje jej najwiek-
sze prawdopodobienstwo osiggniecia wiekszej korzysci. Blau natomiast wpro-
wadzit z psychologii spotecznej pojecie atrakcyjnosci spotecznej, ktdre opiera sie
na przes$wiadczeniu, ze ludzie, ktdrzy ,udzielajg nagrdd, beda z kolei otrzymy-
wacé nagrody jako zaptate za dostarczone dobra”®. Blau wyréznit cztery rodzaje
nagrdéd: pienigdze, akceptacja spoteczna, szacunek (powazanie) oraz ulegtosé.
Z nich najwiekszg wartos$¢ ma ulegtos$é, potem szacunek, akceptacja, zas najmniej
stosowng nagrodg w stosunkach wymiany spotecznej sg pienigdze. Przytoczone
wyzej pojecia, ktére funkcjonowaty dotad w sferze psychologii i socjologii, coraz
czesciej zaczynajg wdzierac sie w zakres oraz praktyki marketingu politycznego.
Trudno bowiem nie zgodzié sie z faktem, ze wymiana takich elementdw, jak wta-
dza, prestiz i pienigdze sg podstawowym dobrem przy kreowaniu wizerunku po-
litycznego. Do tej triady wedtug Marka Jezinskiego doskonale pasuje jeszcze rola,
jaka odgrywajg kontakty z innymi ludZmi. Partnerzy interakcji — jak podkresla
—sg spotecznie postrzegani w kategoriach symbolicznych i w zwigzku z tym wpty-
waja na catosciowo pojety wizerunek cztowieka. Znajomos¢ z osobg znang daje
nie tylko profity psychologiczne, ale rdwniez prestiz — zjawisko to w marketingu
politycznym nazywa sie efektem odbitego blasku i jest bardzo chetnie stosowa-
ne przez politykdw wszystkich opcji politycznych®®. Co wiecej, ten marketingowy
zabieg na naszej scenie wyborczej funkcjonuje juz od wyboréw 1989 r. (plaka-
ty wyborcze z Lechem Watesg). Odbity blask stosowany byt pdzniej w innych

3 Ibidem, s. 117.

3 Cyt. za: C. J. Larson, Major themes in sociological theory, New York 1973, s. 158, [w:]
J. Szacki, Historia mysli socjologicznej, Warszawa 2002, s. 839.

% ).H. Turner, Struktura teorii socjologicznej, Warszawa 2004, s. 313.

3% M. Jezinski, Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, [w:] B. Dobek-Ostro-

wska, Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego, Wroc-
taw 2005, s. 117.
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kampaniach wyborczych, kiedy lider ugrupowania rekomendowat kandydata na
dane stanowisko, np. w latach 2001 i 2002 fotografie z Donaldem Tuskiem, Ma-
ciejem Pfazynskim i Andrzejem Olechowskim lub Lechem Kaczyrskim miaty by¢
dla kandydatéw PO i PIS przepustka do kariery posta lub radnego®.

Strategia konstruowania wizerunku opiera sie na sondazach i mediach elek-
tronicznych. Wyborcy kupig wizerunek, jesli bedzie odpowiadat ich upodoba-
niom, czyli bedzie przyjemny, wdzieczny, ujmujacy*®. Jak zauwazyli D. Nimmo
i R. Savage, poprawny wizerunek polityczny konstruowany jest na trzech ptasz-
czyznach: kognitywnej, obejmujacej wiedze odbiorcy na temat polityka, czy tez
partii politycznej; afektywnej, dotyczacej sfery emocji, jakimi obdarzany jest
obiekt; oraz konatywnej, zwigzanej z podejmowanymi przez odbiorce dziatania-
mi wobec obiektu — czesto w tym przypadku polityk traktowany jest jako ikona®.
W literaturze przedmiotu mozna znalezé rowniez pewne komponenty, ktére stu-
23 odpowiedniemu wykreowaniu polityka. Wedtug B. Newmana wyborca podej-
muje decyzje, na kogo oddac gtos, kierujac sie piecioma czynnikami: emocjonal-
nymi, funkcjonalnymi, spotecznymi, warunkowymi, epistematycznymi®.

Wizerunek polityczny, podobnie jak inne produkty komercyjne i polityczne,
przechodzi swoiste ,,cykle zycia”, poczgwszy od momentu zainstalowania go na
rynku politycznym, poprzez okres wzrostu, dojrzatosci, az po schytek, czyli okres,
w ktérym brakuje popytu (zainteresowania) oferowanym produktem. Zadaniem
kreatoréw jest wiec zadbanie o to, by w maksymalnym stopniu przedtuzyc¢ ,,po-
lityczny zywot” swojego klienta. Faktem jest jednak, iz wskazany jest staty nad-
z6r nad ewaluacjg wizerunku lidera i synchronizowanie jego elementéw tak, by
odpowiadaty zmieniajgcym sie potrzebom grup docelowych?!. Jest to zatozenie

37 Ibidem.

% M. Monko, Stylisci, wizazysci, szarlatani... i politycy, op. cit.

3 D. Nimmo, R. Savage, Candidates and Their Images: Concepts, Methods and Findings,
Santa Monica 1976, cyt. za: M. Jezinski, Marketing polityczny — w poszukiwaniu strategii
wyborczego sukcesu, Torun 2005, s. 80.

40 Komponenty: a) emocjonalne — wigza sie z uczuciami, jakie wzbudza u swoich odbior-
cow lider polityczny. Wykorzystujac ten czynnik, gtéwny nacisk ktadzie sie na wiek, wy-
glad, sylwetke (wage) oraz gtos; b) spoteczne — wskazujg na zwigzki lidera politycznego
z okreslonymi grupami spotecznymi; c) funkcjonalne — $wiadcza o kompetencjach poli-
tyka, jego przygotowaniu do petnienia okreslonej roli na scenie politycznej — liczy sie tu:
wyksztatcenie i doswiadczenie polityka; d) programowe wizerunku — czyli to, jakie komu-
nikaty niewerbalne majg by¢ kojarzone z nazwiskiem polityka. Najwieksze znaczenie ma
przekonanie, ze program polityka to ,,dobry program”; e) epistematyczne — kandydat jest
pewnego rodzaju ,,nowinka” na rynku politycznym, a co za tym idzie, niesie nowga jakosc
i moze dokonac faktycznych zmian. Szerzej na ten temat zob.: M. Jezinski, Marketing po-
lityczny..., op. cit., s. 82.

41 Ibidem, s. 89.



Kryzys przywddztwa w dobie marketingu politycznego 85

zgodne z myslg Rogera Ailesa, ktéry uwaza, ze aby wygrac¢ w polityce, trzeba sie
podoba¢ ludziom: bo ,kiedy sie podobasz, wyborcy wiele ci wybaczg. Gdy twdj
wyglad nie przypadnie im do gustu, to nawet bedgc Swietym, nie przekonasz ich
do siebie”*. Zapewne z tego wzgledu podkresla sie, ze opakowanie produktu
jest najpotezniejszym medium przekazu reklamowego. Stad wysitek politykéw
zostat skierowany na tworzenie obrazéw rzeczywistosci, w ktérych stajg sie lepsi,
madrzejsi, uczciwsi, idealni. Nalezy zgodzi¢ sie z Wiktorem Osiatyriskim, ze daw-
niej przywddca naprawde przewodzit. Miat jaki$ program, pokazywat kierunek,
w ktédrym prowadzit ludzi. W dobie postmodernizmu i rozwoju medidw elektro-
nicznych, marketingu, public relations polityk niby idzie na czele, ale bez prze-
rwy oglada sie, patrzac, w jakg strone popycha go ttum. Nic dziwnego, ze czesto
zmienia kierunek i btgdzi®.
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Justyna Wojniak

Uczestnictwo polityczne
w obliczu nowych technologil
Informacyjnych 1 komunikacyjnych

W literaturze poswieconej uczestnictwu politycznemu wiele miejsca zajmujg
rozwazania na temat roli informacji i komunikacji we wspoéfczesnych spoteczen-
stwach. W zwigzku z tym, ze produkcja i dystrybucja informacji uznawane sg
wrecz za fundamentalng ceche tychze spoteczenistw, nie jest dzietem przypadku
pojawienie sie pojecia ,,demokracja mediéw”, jak réwniez towarzyszgcych mu
watpliwosci, dotyczacych efektéw oddziatywania nowych medidw na wspotczes-
nie zachodzace procesy demokratyczne.

W badaniach podejmujgcych problematyke relacji pomiedzy uzytkowaniem
nowych technologii, ze szczegdInym uwzglednieniem Internetu, a poziomem ak-
tywnosci, wiedzy i rzeczywistego uczestnictwa w zyciu publicznym, wyodrebni¢
mozna dwie szkotyl. Z jednej strony lokujg sie ci, ktérzy stojg na stanowisku, iz
korzystanie z nowych technologii w zaden sposdb nie przektada sie na zjawisko
partycypacji. Argumentujg oni, iz jednostki, ktore czerpig wiedze na tematy po-
lityczne z Internetu, w przewazajgcej wiekszosci zaliczy¢ mozna do grupy juz ak-
tywnej politycznie badz zainteresowanej nig na tyle, ze dostep do Internetu nie
wptynie na zwiekszenie wsrdd nich poziomu politycznego uczestnictwa. Co wie-
cej, nie nalezy oczekiwaé, ze osoby nieprzejawiajgce jakiegokolwiek zaintereso-
wania politykg beda poszukiwac w Internecie informacji z tej dziedziny. Jednost-
ki, ktére wszakze podejmujg tego rodzaju aktywnos¢, mogg zetknac sie nawet
z problemem nadmiaru informacji na tematy polityczne, pojawic sie moze trud-
nos$¢ z ich selekcjonowaniem i podjeciem na ich podstawie konkretnej decyzji.

! K. Kenski, N. J. Stroud, Connections between Internet Use and Political Efficacy, Knowl-
edge, and Participation, “Journal of Broadcasting and Electronic Media” 2006, Vol. 50,
s. 174.

2 D. Graber, The ,New” Media and Politics: What Does the Future Hold?, “Political Science
and Politics” 1996, No. 29, s. 33-36.
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Konsekwencjg tego moze okazac sie przekonanie o braku zdolnosci do zrozumie-
nia proceséw politycznych i cheé wycofania sie z jakichkolwiek form uczestnictwa,
zwtaszcza wsrdd osdb o nizszym poziomie wyksztatcenia i mniej zaznajomionych
z nowymi technologiami. W wymiarze spotecznym moze to przynies¢ skutek
W postaci zaostrzenia sie podziatu na zainteresowanych i obojetnych, aktywi-
stow i jednostki catkowicie marginalizowane. Pewne watpliwosci budzi réwniez
dos¢ popularne przekonanie o tym, ze Internet jest medium alternatywnym, po-
zbawionym przy tym elementdw cenzury, poniewaz kazdy, kto posiada do niego
dostep, oprécz pozyskiwania informacji, moze takze jg rozpowszechniac. Teza ta
fatwo daje sie podwazy¢, jezeli wezmiemy pod uwage, iz przecietny uzytkownik
globalnej sieci internetowej, poszukujgc informacji, korzysta przede wszystkim
z tak zwanego gtéwnego nurtu, czyli z portali informacyjnych wiodacych stacji te-
lewizyjnych lub koncernéw prasowych, w ktérych interesie moze leze¢ cze$ciowa
kontrola przeptywu informacji®.

Przeciwne, ,technooptymistyczne” przekonanie przejawia natomiast stosun-
kowo liczna grupa badaczy, wedtug ktérych korzystanie z nowosci technologicz-
nych w mniej lub bardziej bezposredni sposdb zwieksza poziom zaangazowania
w sprawy publiczne. Ich zdaniem, Internet wzmacnia polityczng skutecznosé,
podnosi poziom wiedzy na tematy polityczne, a tym samym pozytywnie wpty-
wa na poziom partycypacji. Poza rolg Zrddta informacji o istotnych zagadnieniach
politycznych, kandydatach w biezgcej kampanii wyborczej lub dziatalnosci wita-
dzy ustawodawczej czy wykonawczej, medium to utatwia kontakt z politykami
i jednoczesnie daje obywatelom poczucie sprawowania kontroli nad ich poczy-
naniami. Istotne znaczenie niewatpliwie ma fakt, iz specyfika Internetu powodu-
je, ze jednostki nie czuja sie zaktopotane swoim brakiem obeznania w dziedzinie
polityki.

Dla ilustracji przywotac tu mozna witryne E the People, ktéra zostata zaprojek-
towana jako ptaszczyzna sprzyjajgca nawigzywaniu i rozwijaniu otwartej i rzetel-
nej debaty poswieconej zagadnieniom publicznym®. Uznac¢ jg nalezy za przyktad
tak zwanej elektronicznej wspodlnoty, definiowanej jako ,grupa jednostek, ktére
tacza wspdlne zainteresowania. Jej cztonkowie komunikujg sie ze sobg regular-
nie, przy czym akt komunikacji ma stosunkowo trwaty charakter i odbywa sie za

3 Wyniki badan Pew Research Center z 2004 r. wskazujg, iz wiekszos$¢ uzytkownikow Inter-
netu w Stanach Zjednoczonych korzystata z portali nalezacych do dominujgcych na rynku
medidw podmiotow, jak CNN czy New York Times. (Zob.: R. K. Polat, The Internet and
Political Participation: Exploring the Explanatory Links, “European Journal of Communica-
tion” 2005, Vol. 20, No. 4, s. 438).

4 Jest to jedna z form dziatalnosci organizacji non profit pod nazwg Democracy Project,
ktdéra zostata powotana do zycia w 1999 r. w Stanach Zjednoczonych z inicjatywy M. We-
iksnera i S. Reentsa.
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posrednictwem sieci internetowej. Tego rodzaju wspdlnoty kreowane sg w celu
zapewnienia swoim cztonkom szerokich mozliwosci osobistego rozwoju, w tym
zdobywania okreslonych umiejetnosci, a takze stwarzania szans uczestniczenia
w dziataniu kolektywnym. Konstrukcja takich wspdlnot osadzona jest na bazie
sieci ztozonych i trwatych relacji, ktore sprzyjajg wzbogacaniu osobowosci po-
wigzanych nimi jednostek”®.

Celem, jaki przyswiecat jej tworcom, byto zachecenie obywateli do uczestni-
ctwa w zyciu publicznym. Wykorzystujgc sie¢ internetowq, dazyli oni do stwo-
rzenia szansy na wyrazenie swojego punktu widzenia mozliwie jak najszerszej
grupie obywateli. Funkcjonowanie tej ,elektronicznej wspdlnoty” opiera sie na
dobrowolnych wptatach wnoszonych przez podmioty indywidualne lub zbiorowe,
na przyktad fundacje. Za posrednictwem tej witryny obywatele zyskujg szerszy
wglad w aktualne zagadnienia publiczne, mogga prezentowacé wtasne propozycje
rozwigzywania biezgcych problemoéw politycznych lub podpisywaé petycje w for-
mie elektronicznej. Ponadto zyskujg moznosé kontaktu z wybieranymi przedsta-
wicielami, mogg braé udziat w sondazach opinii oraz sledzi¢ ich przebieg w czasie
rzeczywistym, a takze zabiera¢ gtos w toczgcej sie on line debacie. Akces do tak
skonstruowanej spotecznosci ma charakter otwarty, niemniej jednak potencjalny
uczestnik debaty jest zobligowany do przestrzegania okreslonych zasad®.

Jakkolwiek E the People cieszy sie nieco mniejszym zainteresowaniem anizeli
witryny o charakterze komercyjnym czy rozrywkowym, godne uwagi wydaje sie,
iz zachowanie uczestnikdw toczonej za jej posrednictwem dyskusji, mimo kon-
trowersyjnych zagadnien, ktdre czesto s3 jej przedmiotem, tylko w marginalnym
zakresie odbiega od przyjetych regut’. Zatem forma i poziom dyskusji toczonej
on line wydaja sie zblizone do tych, jakie sg wtasciwe debacie publicznej na fo-
rum tradycyjnie pojmowanej spotecznosci, funkcjonujacej na przyktad w srodo-
wisku lokalnym. Podkresli¢ przy tym nalezy, iz spotecznosci on line otwierajg sze-
rokie mozliwosci podejmowania inicjatyw o charakterze zbiorowym, a poprzez

5 J.K.Scott, T. G. Johnson, Bowling Alone but Online Together: Social Capital in E-=Communi-
ties, “Journal of the Community Development Society” 2005, Vol. 36, s. 9.

& Przede wszystkim, zanim zainteresowana jednostka weZmie udziat w debacie, wymaga-
ne jest utworzenie indywidualnego konta cztonkowskiego w celu uzyskania dostepu do
sieci. Cztonkowie tej wirtualnej spotecznosci proszeni sg réwniez o wypetnienie krétkiej
ankiety, ktéra pozwoli na wykreowanie indywidualnego profilu. Nie jest to wymogiem, ale
pozwala w pewnym stopniu ograniczy¢ anonimowos$¢ uczestnikéw forum dyskusyjnego,
ktéra w wiekszosci wypadkéw bywa wykorzystywana przez przeciwnikéw tego rodzaju
inicjatyw jako argument stuzgcy podwazeniu miarodajnosci toczonej w takiej formie de-
baty. Komentarze uczestnikdw grupowane sg wedtug zagadnienia i daty, co ma ufatwic
zabieranie gtosu i komentowanie publikowanych opinii przez kolejnych obywateli i stuzy¢
stymulowaniu debaty.

7 J.K. Scott, T. G. Johnson, Bowling Alone but..., op. cit., s. 18.
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rosngcg dostepnosc i stosunkowo niski koszt uczestnictwa, utatwiajg jednoczes-
nie tak zwanym zwyktym obywatelom czerpanie informacji na temat istotnych
zagadnien publicznych i stanowig istotne narzedzie ich politycznej socjalizacji.
Z drugiej strony, istnienie tego rodzaju foréw wymiany opinii jest zjawiskiem po-
zadanym takze z punktu widzenia elit politycznych. Zaréwno rzadzacy, jak i przy-
wodcy partii czy liderzy opinii mogg monitorowac nastroje spoteczne i podej-
mowac¢ inicjatywy wychodzgace naprzeciw spotecznym oczekiwaniom. Poruszane
przez cztonkéw elektronicznej spotecznosci zagadnienia mogg natomiast zostac
wiaczone do programoéw rywalizujgcych w kampanii wyborczej kandydatéw. Co
wiecej, tego rodzaju ptaszczyzna kontaktu politykdw z potencjalnymi wyborcami
stuzy¢ moze réwniez pozyskiwaniu finansowego wsparcia z ich strony, wnoszo-
nego chociazby w postaci Srodkéw przekazywanych na cele kampanii wyborcze;j.
W tym miejscu wypada jednakze zwréci¢ uwage na bardzo popularny sposéb
wykorzystywania Internetu przez obywateli w okresie kampanii wyborczej, pole-
gajacy na sprawdzaniu aktualnej pozycji poszczegdlnych kandydatéw w przedwy-
borczych rankingach oraz na wymianie poczty zawierajgcej zarty na ich temat®.
Wydaje sie zatem, iz nie nalezy nazbyt jednowymiarowo postrzegac roli, jaka
odgrywa Internet w przestrzeni politycznej, a warto raczej zwrdcié¢ uwage na roz-
ne jego ,oblicza” i traktowa¢ go jako zrddto informacji, narzedzie komunikacji
oraz wirtualng sfere publiczng®. W przypadku pierwszej z wymienionych funkcji,
medium to niejako dzieli jg z bardziej ,,tradycyjnymi” $Srodkami przekazu, jak pra-
sa, radio czy telewizja, nie mozna wiec méwié o jego dominacji w tym wzgledzie.
Istotne znaczenie ma réwniez problem nieréwnowagi w zakresie dostepu do tego
zrédfa informacji, jaki daje sie zaobserwowac. Co wiecej, sam dostep do infor-
macji, niezaleznie od zréznicowania jej zrédet, nie powinien by¢ absolutyzowany:
aby informacja byta uzyteczna, wymaga interpretacji, co w przypadku wiekszych
jej ilo$ci moze okazaé sie w znacznym stopniu utrudnione. B. Bimber podkresla, iz
nieuprawnione jest doszukiwanie sie powigzania miedzy dostepem do informa-
cji a poziomem politycznego zaangazowania. Przywotuje przy tym dos$¢ radykal-
ng teze P. E. Converse’a, zgodnie z ktdrg ograniczony dostep do informacji czyni
elektorat bardziej podatnym na przekaz o charakterze emocjonalnym, ktéry moze
stanowi¢ czynnik silniej mobilizujgcy do uczestnictwa politycznego. W zwigzku
z powyzszym, szeroki dostep do informac;ji i decentralizacja procesu komunikacji
prowadzi¢ mogg w efekcie do spadku poziomu politycznego uczestnictwa®®,

8 Przyktadem moze by¢ amerykariska kampania prezydencka w 2004 r., ktdra stata sie przed-

miotem analizy Pew Research Center (R. K. Polat, The Internet and..., op. cit., s. 438).

® Ibidem, s. 436.

10 B. Bimber, The Internet and Political Transformation: Populism, Community and Acceler-
ated Pluralism, "Polity” 1998, Vol. 31, No. 1,, s. 137. (Zob.: P. E. Converse, Change in the
American Electorate [w:] The Human Meaning of Social Change, red. A. Campbell, P. E.
Converse, New York 1972).
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W tym konteksécie nasuwa sie pytanie, jakie warunki uznaé nalezy za nie-
zbedne dla kreowania mechanizmdw czy ptaszczyzn politycznego uczestnictwa,
w szczegolnosci tych, ktére odbiegajg od tradycyjnie przyjetych jego form.
W pierwszej kolejnosci wymieniane sg elementy, takie jak indywidualne zaso-
by pozostajgce w dyspozycji jednostki (model statusu socjoekonomicznego) czy
tez formalne cztonkostwo w organizacjach lub stowarzyszeniach. W odniesieniu
do tych ostatnich akcentowana jest przede wszystkim ich rola w ksztattowaniu
postawy obywatelskiej oraz politycznej mobilizacji swoich cztonkéw. W. K. Tam
Cho i T. J. Rudolph zwracajg natomiast uwage na przestrzenny kontekst zjawiska
politycznego uczestnictwa, wskazujgc na tendencje do pojawiania sie pewnych
geograficznych skupisk jednostek, ktére przejawiajg wieksze zainteresowanie
sprawami publicznymi. Najkrdcej rzecz ujmujac, ,,jednostki sg bardziej sktonne
do partycypacji, jezeli ich otoczenie jest do niej sktonne”!, O ile fakt, iz spotecz-
nemu otoczeniu jednostek przypisa¢ wypada istotne z punktu widzenia politycz-
nego uczestnictwa znaczenie, pozostaje zasadniczo niekwestionowany, pewne
spory pojawiajg sie w odniesieniu do czynnikéw, ktére o tym decydujg. Cytowani
autorzy wskazuja na kilka, ich zdaniem, najistotniejszych. W pierwszym rzedzie
wymieniajg proces autoselekcji (self-selection), w wyniku ktorego jednostki, kto-
re taczy podobienstwo stanu posiadania czy pogladéw, decydujg sie zamieszkac
blisko siebie. Inny czynnik przesgdzajgcy o poziomie partycypacji stanowi aktyw-
nos¢ elit politycznych, ktére koncentrujg swojg uwage na konkretnym regionie
geograficznym w celu politycznej mobilizacji (elite-driven process). Co wiecej, nie
nalezy bagatelizowac subtelnych nieraz mechanizmoéw wptywu, ktorego zrédtem
jest ,powolny uptyw codziennego zycia” i zachodzgca w sposdb przypadkowy
obserwacja jego zjawisk (casual observation)*2.

W odniesieniu do komunikacyjnej roli technologii komputerowych zauwazy¢
z kolei nalezy, iz Internet wydaje sie sprzyja¢ specyficznej formie tejze komuni-
kacji. Podczas gdy za posrednictwem telefonu indywidualny nadawca komuni-
kuje sie z indywidualnym odbiorcg, a w przypadku telewizji mamy do czynie-
nia z przekazem kierowanym przez indywidualnego nadawce do zbiorowego
odbiorcy, poza tymi formami Internet umozliwia takze akt komunikacji tgczacy
wielu nadawcéw i wielu odbiorcow. Wielowymiarowy charakter komunikacji za
posrednictwem Internetu moze sprzyja¢ zaréwno realizacji tradycyjnych form

1 W. K. Tam Cho, T. J. Rudolph, Emanating Political Participation: Untagling the Spatial
Structure Behind Participation, “British Journal of Political Science” 2008, Vol. 38, s. 273.

12 W. K. Tam Cho, T. J. Rudolph, Emanating Political..., op. cit., s. 276. W drodze przypadkowej
obserwacji obywatel moze uzyskac informacje o istotnym z punktu widzenia uczestnictwa
politycznego znaczeniu. Sposdb zachowania czy ubierania sie sgsiadéw, ich samochody
czy wyglad domu stanowia komunikat dotyczacy przyjetych w danej wspdlnocie lokalnej
norm badz panujacych uprzedzer. Swiadcza tym samym o typie kultury politycznej i pre-
ferencjach politycznych dominujacych w jej obrebie.
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partycypacji politycznej, na przyktad gtosowania (e-voting), jak i zachecaé¢ do
uczestnictwa w bardziej kosztownych badz ztozonych jego przejawach, w postaci
rozmaitych referendéw czy badan opinii publicznej. Dodatkowo obywatele zy-
skujg takze szanse uzewnetrznienia wtasnych poglagdéw politycznych czy zaje-
cia stanowiska w konkretnej sprawie. Charakterystyczny jest jednak relatywnie
niski poziom zainteresowania, jakim cieszy sie chociazby przedsiewziecie E the
People, majace zacheca¢ obywateli do udziatu w debacie publicznej. Interesuja-
ca wydaje sie przy tym jeszcze jedna prawidtowosé, mianowicie ta, ze uczestnicy
takiej debaty chetniej wybierajg mozliwos¢ dyskusji z reprezentantami elity poli-
tycznej, anizeli dialog ze wspotobywatelami®.

Najbardziej istotna zatem moze okazac¢ sie potencjalna, przede wszystkim
chyba uzupetniajaca rola, jaka sie¢ internetowa moze odgrywac¢ w oddziatywa-
niu na poziom i styl politycznego uczestnictwa. Ostroznie traktowac nalezy przy
tym zaréwno tezy populistéw, ktérzy wychodzg z zatozenia, iz sie¢ internetowa
stanowi¢ ma narzedzie indywidualnego wptywu obywateli na rzgdzgcych i przed-
siebrane przez ich strategie polityczne, jak i towarzyszgce zwolennikom podej-
$cia ,wspdélnotowego” przeswiadczenie o mozliwosci rekonstrukcji wspdlnoty,
poprzez nadanie nowego wymiaru relacjom faczgcym jej cztonkéw?'. Jakkolwiek
nieuprawnione jest doszukiwanie sie bezposredniego powigzania miedzy doste-
pem do informacji a poziomem politycznego zaangazowania, zaakcentowac na-
lezy jednoczesnie role technologii informacyjno-komunikacyjnych w ugruntowy-
waniu pluralizmu i nadawaniu coraz bardziej wyrazistych ksztattéw demokracji
plebiscytarnej. Interesujgca wydaje sie réwniez wizja przyspieszonej pluraliza-
cji sfery publicznej. Opiera sie ona na przeswiadczeniu, iz obawa o zanik wsrdd
obywateli tendencji do stowarzyszania sie i tworzenia dobrowolnych organizacji
w przestrzeni fizycznej, nawet w obliczu ekspansywnego rozwoju nowych tech-
nologii, nie znajduje uprawdopodobnionych podstaw.

Z drugiej strony, nieskrepowany przeptyw informacji i swoboda komunikowa-
nia sie stanowig istotny czynnik minimalizujgcy ewentualne bariery utrudniajace
polityczng mobilizacje i sprzyjajgcy obnizeniu kosztéw zbiorowego dziatania. Tego
rodzaju udogodnienia wydajg sie pozadane, szczegdlnie z punktu widzenia grup,
ktdre lokujg sie poza tradycyjnymi formami tegoz dziatania, charakterystycznymi
dla profesjonalnej dziatalnosci politycznej ze sformalizowang strukturg, zinsty-
tucjonalizowanym cztonkostwem czy ograniczeniami natury terytorialnej, wyni-
kajacymi przyktadowo z funkcjonowania na terenie konkretnego okregu wybor-
czego. Tego typu organizacje, nieskrepowane wiezami cztonkowskiej lojalnosci

13 Potwierdza to przyktad UK Citizens Online Democracy. R. K. Polat ttumaczy to faktem, ze
rozwoju i funkcjonowania technologii internetowych nie mozna odizolowac od kontekstu,
jaki tworzy system polityczny.

14 B. Bimber, The Internet..., op. cit., s. 134.
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i niezalezne od finansowego wsparcia z zewnatrz, dzieki dostepowi do rozwigzan
technologicznych, wydajg sie szczegdlnie predestynowane do skutecznego od-
dziatywania na polityke w warunkach globalizacji.

Dosc¢ zaskakujgcy efekt przynosi zestawienie omawianej konstrukcji ,,elektro-
nicznej wspoélnoty” ze zbiorowoscig posiadajacg swdj wymiar fizyczny, umiej-
scowiong w konkretnym otoczeniu, ktérej cztonkdw tgcza bezposrednie relacje.
Otdéz, zamiast oczekiwanego by¢ moze kontrastu i przeciwiefdstw pomiedzy tymi
dwoma formacjami, mozna zauwazy¢ szereg taczacych je elementéw wspdlnych.
W5srdd nich wskazaé mozna istnienie kryteriéw przynaleznosci, ktére w obydwu
przypadkach sg rézne, niemniej jednak sg do$¢ jednoznacznie sprecyzowane.
Ponadto obydwa typy wspdlnoty posiadajg okreslony katalog zasad, do ktérych
przestrzegania obliguja swoich cztonkdw, formutujac jednoczesnie sankcje w celu
eliminowania niepozgdanych zachowan. W obydwu typach spotecznosci central-
ng role odgrywa komunikacja. Dzieki niewielkiemu dystansowi fizycznemu i ele-
mentowi sgsiedzkiej bliskosci, mieszkancy danego terytorium posiadajg szerokie
mozliwosci nawigzywania interakcji czy stowarzyszania sie w réznorakie ukfady.
Mimo potencjalnej sity wiezi istniejgcych na terenie lokalnej spotecznosci, zda-
niem czesci autordw, problemem okazuje sie jakos¢ wspoétczesnych proceséw ko-
munikacyjnych w spotecznosciach lokalnych. Przyczyn takiego stanu rzeczy nalezy
sie doszukiwacé przede wszystkim w wynikajacych z duzego stopnia mobilnosci
i tempa zycia trudnosci ze znalezieniem miejsca i czasu dla zaistnienia aktu bezpo-
$redniej komunikacji. Sposobem na przezwyciezenie tego rodzaju barier, a czesto
rowniez atrakcyjng alternatywa okazuje sie akces do spotecznosci on line. Nasuwa
sie w zwigzku z tym refleksja, ze wspdlnota funkcjonujgca w tak zwanej przestrze-
ni wirtualnej w pewnej mierze powiela cechy, ktdre charakteryzujg wspdlnote ist-
niejgcg w przestrzeni fizycznej, a jej konstrukcja opiera sie na zasadach zblizonych
do fundamentdéw wspdlnoty lokalnej, poddanych jedynie pewnej modyfikacji tak,
aby spetniaty warunki wynikajgce ze specyfiki jej charakteru.

W oparciu o powyzsze przestanki rodzi sie konkluzja, iz Internet moze sie oka-
za¢ czynnikiem decydujgcym o nasileniu sie tendencji pluralistycznych. Dzieki
rozprzestrzenianiu sie politycznej informacji i komunikacji on line prawdopodob-
ne staje sie zwiekszenie mobilizacji obywateli i intensyfikacji ich reakcji na bie-
Zace wydarzenia polityczne. Z tym wigze sie mozliwos¢ zaistnienia tendencji do
ostabienia spdjnosci i stabilnosci w obrebie tradycyjnych ugrupowan czy organi-
zacji politycznych. Rodzi¢ to moze, oczywiscie, pewne obawy, zwigzane na przy-
ktad z fragmentaryzacjg sfery publicznej, jej niestabilnym ksztattem czy brakiem
przewidywalnosci zachowan aktoréw, skupionych wokét rozwigzania doraznego
problemu. B. Bimber, podobnie zresztg, jak E. Etzioni-Halevy, postrzega te zjawi-
ska w kategoriach demokratyzacji elit'®, czego przejawem staje sie wkroczenie

15 Ibidem, s. 146.
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na scene polityczng nowego typu podmiotdw, pozbawionych zaplecza instytu-
cjonalnego czy finansowego.

Sytuujgc powyzsze rozwazania na poziomie indywidualnym z kolei, by¢ moze
warto przychyli¢ sie do przekonania, iz omawiane technologie powinny by¢ trak-
towane jako liczgce sie narzedzie politycznej socjalizacji, szczegdlnie w odniesie-
niu do mtodego pokolenia obywateli. Swoje empiryczne ugruntowanie znajduje
ono w danych statystycznych, ktére potwierdzajg uzytecznos¢ nowych technolo-
gii w politycznym angazowaniu tejze grupy*®. Uzasadnienia takiego stanu rzeczy
poszukiwa¢ mozna miedzy innymi w tym, ze w wielu wypadkach wirtualne prze-
strzenie zaangazowania politycznego tworzone sg i prowadzone przez przedsta-
wicieli mfodszego pokolenia, przy czym dziatalnos$¢ ta czesto przybiera ksztatt
niesformalizowanej sieci, w obrebie ktérej ma miejsce swobodna wymiana po-
gladéw czy idei. Dodaé nalezy, iz tego rodzaju przedsiewziecia podejmowane sg
z przeznaczeniem do uzytkowania przede wszystkim przez ich réwiesnikow?!’. Ma
to dos¢ istotne znaczenie, miedzy innymi dlatego, ze mtodzi ludzie zyskujg ptasz-
czyzne, ktdra daje im moznos$¢ dysponowania pewnymi mechanizmami wptywu
na otaczajaca ich polityczng rzeczywistosc¢. Stawia ich to niejako na rowni ze star-
szym pokoleniem obywateli i tagodzi w pewnej mierze poczucie lekcewazenia
przez tych ostatnich ich opinii, lekcewazenia wynikajgcego z braku doswiadcze-
nia czy obycia z demokratycznymi procedurami.

Nie nalezy oczywiscie w tym kontekscie pomijaé problemu dostepu do nowych
rozwigzan technologicznych i istniejgcego takze i w tej grupie zjawiska podziatu
cyfrowego i problemu cyfrowego analfabetyzmu. Podkresli¢ nalezy, ze zasadni-
cza rola wirtualnych przestrzeni uczestnictwa politycznego polega nie na tym,
ze z zatozenia majg stanowi¢ czynnik sprzyjajgcy demokratyzacji spoteczenstwa
czy platforme nieskrepowanej politycznej debaty. Najbardziej istotny wydaje sie
fakt, iz za ich posrednictwem mozliwa staje sie konstrukcja pewnej formy wspél-
noty, ktorej istnienie jest niezbedne z punktu widzenia potencjalnej mobilizacji
czy deliberacji i konsensu w kwestiach politycznych. Z pewnoscig nowe rozwia-
zania technologiczne otwierajg godng uwagi, acz nie zawsze doceniang zaréwno

6 Przywota¢ tu mozna wyniki badania opinii publicznej prowadzonego w Wielkiej Brytanii
w 2002 r. W ich swietle mtodzi ludzie (18—24 lata) w znaczaco wiekszym stopniu, anizeli
w tradycyjne formy uczestnictwa politycznego (udziat w gtosowaniu czy w kampanii
danego kandydata) angazowali sie w réznorakie inicjatywy on line (zob.: R. K. Gibson,
A.Rommele, S. J. Ward, Electronic Democracy: Mobilisation, Organisation, and Participa-
tion Via New Icts, London—New York 2004, s. 5).

17 Potwierdza to m.in. przeprowadzone w 2006 r. przez A. Vromen studium przypadku Vibe-
wire Youth Services, Inspire Foundation i GetUp!, australijskich organizacji politycznych,
dysponujgcych kanatami umozliwiajagcymi wirtualne uczestnictwo. (Zob.: A. Vromen,
Building Virtual Spaces: Young People, Participation and the Internet, “Australian Journal
of Political Science” 2008, Vol. 43, No. 1, s. 86-94).
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przez obywateli, jak i przez politykdw, perspektywe partycypacji w procesach de-
mokratycznych. Z punktu widzenia tych pierwszych Internet przede wszystkim
spetniaé moze role ,elektronicznego rynku idei”®, ktérego istnienia nie nalezy ig-
norowac, i warto poruszac sie po nim stosunkowo swobodnie, aby przyktadowo
za posrednictwem stron internetowych poszczegdlnych politykdw czy urzedéw
panstwowych zyskaé dostep do bardziej szczegétowych informacji, ktére nie sg
publikowane w tak zwanych mediach tradycyjnych. Rosngca popularnos¢ tego
medium moze z drugiej strony jednak skfania¢ politykéw do podejmowania ry-
walizacji o zwiekszanie wptywow i dominacje w tym obszarze.

Znaczenie technologii informacyjno-komunikacyjnych w kontekscie uprawia-
nia polityki polega by¢ moze jednak przede wszystkim na tym, ze ksztattujg one
i jednoczesnie sg ksztattowane przez zjawiska remodernizacji, obserwowane row-
niez w odniesieniu do wzorcow partycypacyjnych w dojrzatych demokracjach.
Na uwage zastuguje wiec réwniez perspektywa, jaka otwiera sie w zwigzku z roz-
wojem technologii komunikacyjno-informacyjnych dla organizacji politycznych.
Nowe rozwigzania technologiczne stwarzajg im mianowicie mozliwosci bardziej
efektywnego funkcjonowania w zmieniajgcym sie otoczeniu spotecznym, otwie-
rajgc je niejako na zewnatrz. Co wiecej, jak sie wydaje, w duzej mierze z udogod-
nien tych korzystajg organizacje przejawiajgce dos$¢ radykalne oblicze, wczesniej
raczej marginalizowane badz izolowane na scenie politycznej. Charakterystyczne
jest przy tym, ze wieksze korzysci z takiego stanu rzeczy czerpia ugrupowania
liczebnie niewielkie, jako ze tgczaca ich cztonkdéw elektroniczna struktura siecio-
wa, pozbawiona zaleznosci hierarchicznych, pozwala na bardziej elastyczne rea-
gowanie na sygnaty ptynace z otoczenia.

Podobne konstatacje, tyczace sie rozwoju struktury elektronicznych powigzan
pomiedzy aktorami sceny politycznej, wyprowadzi¢ mozna rowniez w odniesie-
niu do funkcjonowania demokratycznych instytucji, co nie pozostaje bez wptywu
na modyfikacje w obrebie zjawiska politycznego uczestnictwa. Czes$¢ autorow
podziela opinie, iz nowe media majg szanse na odegranie kluczowej roli w pro-
mowaniu ,,aktywnego obywatelstwa”?®, o ile zostang wykorzystane do budowa-
nia demokratycznych relacji pomiedzy rzadzaca wiekszoscig a reprezentowang
przez nig rzadzong wiekszoscig. Proces ten powinien polegac przede wszystkim
na wzmacnianiu demokratycznego mandatu tych pierwszych, poprzez wiekszy
zakres informowania i konsultowania oraz angazowania w publiczng debate ogd-
tu obywateli.

18 p. DiMaggio, E. Hargittai et al., Social Implications of the Internet, “Annual Review of Socio-
logy” 2001, s. 316.

S. Coleman, Can the New Media Invigorate Democracy?, “The Political Quarterly” 1999,
Vol. 70, No. 1, s. 22.
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Aktywne obywatelstwo wpisuje sie niewatpliwie w szerszg kategorie pojecio-
wa elektronicznej demokracji. Termin ten, niejednokrotnie naduzywany, jest jed-
noczesnie niezwykle pojemny znaczeniowo, jako ze odnosi sie do szeregu zrdz-
nicowanych elementéw, jak chociazby: strony internetowe partii politycznych
lub ciat ustawodawczych, dyskusje na tematy polityczne toczone poprzez media
elektroniczne, ustugi administracyjne dostarczane obywatelom w formie cyfro-
wej, elektroniczne gtosowanie, a takze elektroniczne wspdlnoty. Ich wspdlny
mianownik stanowi oczywiscie ich lokalizacja w tak zwanej wirtualnej przestrze-
ni i posrednia forma interakcji przez nie wymuszana. Nalezy jednak podkreslic,
iz takie ujecie jest nazbyt chaotyczne i nieusystematyzowane, azeby oddawac
mogto istote wspdtczesnej demokracji. Przede wszystkim, nieuprawnione jest
redukowanie jej wytgcznie do wymiaru informacyjnego czy komunikacyjnego,
ktory stanowi jedynie pewng forme, w jakiej realizowane moga by¢ pewne de-
mokratyczne procedury. Mozliwie wyczerpujaca definicja elektronicznej demo-
kracji powinna zawiera¢ w sobie réwniez, a moze przede wszystkim, wyrazne
odniesienie do okreslonego katalogu wartosci oraz do instytucji, ktére system
ten konstytuuja.

Szczegdlnie intrygujaca wydaje sie w tym kontekscie zaproponowana przez
L. K. Grossmana konstrukcja elektronicznej republiki (The Electronic Repub-
lic)®. Zdaniem jej autora, na przetomie XX i XXI stulecia w Stanach Zjednoczo-
nych coraz bardziej wyraziste staty sie przestanki dla uznania tego panstwa za
pierwszy w dziejach twdr polityczny reprezentujacy catkowicie nowy porzadek.
Podstawowg jego ceche stanowié ma postepujgca transformacja, polegajgca na
wprowadzaniu nowych form uczestnictwa obywateli w tradycyjnie ugruntowa-
nym, przedstawicielskim systemie rzaddéw. Dzieki wykorzystaniu coraz bardziej
zaawansowanych narzedzi interaktywnej komunikacji zyskujg oni bezpreceden-
sowg szanse komunikowania swoich potrzeb i opinii rzadzacym, ktérzy z kolei
stajg sie bardziej wrazliwi na nastroje wsérdd elektoratu.

Mamy zatem do czynienia z postepem procesu demokratyzacji, ktory wa-
runkowany jest stopniem zaawansowania w dziedzinie informacji i komunikacji.
Efekt tych zjawisk stanowi witasnie elektroniczna republika. Jej konstytutywng
cechg jest to, ze czwartg wtadzg w jej obrebie nie sg juz media, ale opinia pub-
liczna, ktdrej gtos staje sie rozstrzygajagcy, tak ze wszelkie podmioty posredni-
czace, jak srodki masowego przekazu, partie polityczne czy rzadzace elity traca
swojg dotychczasowg pozycje. Tym samym dochodzi do redefinicji pojecia oby-
watelstwa i przywddztwa, a jakos¢ obywatelstwa co najmniej doréwnuje, o ile
nie przewyzsza swoim znaczeniem jakosci wspotczesnego przywddztwa. Otwiera

20 L. K. Grossman, The Electronic Republic. Reshaping Democracy in the Information Age,
New York 1995.
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to w oczywisty sposéb ogromne pole dla naduzyé i zwieksza niebezpieczenstwo
manipulacji tudziez obawy przed nasileniem skfonnosci do demagogii ze stro-
ny elit z jednej, a zagrozenie tyranig wiekszosci z drugiej strony. Redukcja tych
niepozadanych elementéw mozliwa jest jednak dzieki nieskrepowanemu prze-
ptywowi informacji i otwartym kanatom komunikacji, tgczgcym obydwie strony
procesu politycznego.
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Reklama spoteczna
- narzedzie polityki obywatelskigj
czy Inzynierii spotecznej?

Czym jest reklama spoteczna?

,Tsunami zabito sto razy wiecej ludzi niz 11 wrzesnia 2001, planeta jest brutal-
nie potezna. Miej dla niej respekt. Chron jg”. Tuz przed rocznicg atakow terro-
rystycznych na WTC, opinie publiczng w Stanach Zjednoczonych zelektryzowata
reklama, ktéra w kontrowersyjny sposéb przekonywata do ochrony srodowiska.
Jezeli patrze¢ na nig przez pryzmat skutecznosci przekazu, to z catg pewnoscia
sprostata temu wymaganiu. Dlaczego wiec zleceniodawca, ekologiczna orga-
nizacja Word Wild Live Fund, tak szybko sie od niej odciat i dotaczyt do licznej
grupy potepiajacych jg za srodki wyrazu? Jak pokazuje powyzszy przyktad, rekla-
ma spoteczna dotyka istotnych, ze spotecznego punktu widzenia, probleméw,
probujac je rozwigzaé za pomocg nowych, nierzadko kontrowersyjnych technik
komunikowania. Wiele inicjatyw w tej kwestii pozostaje jednak niezauwazonych
lub nie spetniajg one zatozonej przez twoércéw funkcji. Pomimo jak najszczer-
szych intencji, ich skutecznos¢ jest niweczona przez brak doswiadczenia nadaw-
cow, niskie budzety lub brak dostosowania do potrzeb spotecznych. Z drugiej
strony sam fakt podejmowania takich inicjatyw $wiadczy o ogromnej zmianie,
jaka dokonata sie w swiadomosci wspotczesnych spoteczenstw. Celem reklam
spotecznych jest znalezienie wspdlnego mianownika dla réznych problemoéw,
intereséw i potrzeb. Reklama spoteczna stata sie panaceum na coraz wiekszy
popyt na dziatania, uwzgledniajgce powszechnie akceptowane wartosci, czego

1 Szok w stuzbie reklamy, http://www.tvn24.pl/24467,1617825,0,1,szok-w-sluzbie-reklamy,
wiadomosc.html (dostep: 4.09.2009).
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nie moga nie bra¢ pod uwage przedsiebiorstwa i instytucje, ktore chcg sie liczy¢
na ogdlnospotecznym rynku?.

,Reklama spoteczna jest procesem komunikacji perswazyjnej, ktorej gtéw-
nym celem jest wywotanie spotecznie pozgdanych postaw lub zachowan”3. Jezeli
wzigé pod uwage nadawcow, reklamy spoteczne mozna podzieli¢ na prowadzone
przez organizacje non profit, firmy, instytucje publiczne lub takie, ktére prowa-
dza wspdlnie wszystkie te podmioty. Przedmiotem kampanii spotecznej moze
stac sie kazda kwestia, ktorej promocja nie jest bezposrednio nastawiona na zysk
ani nie jest agitacjg polityczng. Ze wzgledu na zasieg mozna wymieni¢ kampanie
lokalne, ogdlne oraz kierunkowe, dotyczgce okreslonej grupy docelowej. Podsta-
wowe funkcje reklamy spotecznej to informacyjna, zaktadajgca uswiadomienie,
perswazyjna, majgca na celu zmiane postaw, oraz mobilizacyjna, prowokujgca
do okreslonych zachowan®. Nosnikami reklamy spotecznej sg telewizja, radio,
plakat, broszura, Internet, manifestacja lub rozmowa. Zdarza sie, ze reklama spo-
teczna przybiera forme konkursu, koncertu, reportazu czy serialu. Wazne jest,
aby uzyte $rodki dostosowane byty do charakteru przekazu i grupy docelowej,
a nie uwzgledniaty tylko potrzeby i mozliwosci nadawcy. Bardzo trudno jest do-
kona¢ pomiaru efektywnosci reklamy spotecznej, gdyz jedynym, co mozna w wy-
mierny sposéb zmierzy¢, jest wiedza, natomiast zachowania niekoniecznie mu-
szg byc jej nastepstwem. Przyktadowo kampania najpierw zadziata pozytywnie,
a nastepnie negatywnie albo efekty kampanii ustang wraz z jej zakoriczeniem®.
Grozniejsza od braku wynikdw jest natomiast ich modyfikacja w celu obrony
swojego wizerunku lub forsowane;j tezy.

Reklama spoteczna jest narzedziem zarzadzania zbiorowg swiadomoscig, kté-
re z jednej strony wpisuje sie w oczekiwania spoteczeristwa, z drugiej instytucji
jego kontroli. Reklama spoteczna zawsze wkracza w sfere prywatng obywateli,
nakazuje, zakazuje, ostrzega, moze wptyngé na dziatania wielu, zaréwno zgodnie
ze swoimi zamierzeniami, jak i wbrew nim. Szybkie zmiany technologiczne, poli-
tyczne i gospodarcze, jakie zaszty w spoteczeristwach w czasie ostatniej dekady,
wymagajg réwnie szybkiej zmiany w zakresie nabywania wiedzy ich dotyczacej
oraz uzgadniania zasad umozliwiajgcych poruszanie sie po nowej rzeczywistosci.
Powtarzajac stowa G. Fabrisa, reklama w tym kontekscie nie jest juz tylko narze-

2 R. Wisniewski, Trzy typy teorii etycznych a etyka biznesu, [w:] Etyka biznesu, red. J. Dietl,
W. Gasparski, Warszawa 1997, s. 37.

3 D. Maison, N. Maliszewski, Co to jest reklama spoteczna, [w:] Propaganda dobrych serc,
czyli rzecz o reklamie spotecznej, red. D. Maison, P. Wasilewski, Krakéw 2008, s. 9.

4 B. Dobek-Ostrowska, R. Wiszniewski, Teoria komunikowania publicznego i politycznego,
Wroctaw 2001, s. 70-75.

5 M. Stasiakiewicz, Psychologiczne problemy spotecznej reklamy, [w:] Marketing wartosci
spotecznych. Cztowiek i spoteczerstwo, red. W. Domachowski, Poznan 2003, s. 27.
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dziem komunikacji perswazyjnej kreujgcym w sztuczny sposdb potrzeby ludz-
kie, ale kluczem do poznania i interpretacji rzeczywistosci spotecznej. Trudno
bowiem ufa¢ w bezwarunkowa madros¢ ewolucyjnej selekcji spotecznych norm
i wartosci. Rzeczywistos¢, w ktérej zyjemy, podlega planowaniu i projektowaniu.
Mnogos¢ problemoéw w niej obecnych potwierdza koniecznos¢ ingerencji z ze-
whnatrz, w celu ich rozwigzania i wptywania na okreslony bieg zdarzen. Funkcjo-
nowania wielosci osrodkdéw projektujgcych te rzeczywistosé nie nalezy postrze-
gac negatywnie, gdyz na skutek konkurencji miedzy nimi pozostajg te najbardziej
efektywne i podzielane rozwigzania.

W ostatnich latach nastgpit intensywny rozkwit reklamy spotecznej. Zdaniem
A. Kotodziejczyk jest to podyktowane falg oddolnego zaangazowania i obywa-
telskiej checi zmiany rzeczywistosci spotecznej’. Warunki materialne pozwa-
lajg nam wyjs¢ poza wtasne sprawy bytowe i zwrdci¢ uwage na rzeczywistosé,
w ktorej funkcjonujemy. Wraz z rozwojem srodkdéw masowego przekazu reklama
statfa sie dla wielu podstawowym Zrédtem wiedzy o $wiecie. Na reklame spotecz-
ng w tym przypadku spada ogromna odpowiedzialnos¢, gdyz w odrdznieniu od
reklamy komercyjnej, nie tylko mowi, co i gdzie kupowa¢, ale jak postepowac
i 0 czym myslec®. ,,Marketingowcy zdali sobie sprawe, ze muszg dazy¢ do usatys-
fakcjonowania nie tylko konsumenta, ale takze ogétu spoteczenstwa”s. Reklame
spoteczng nalezy odrdzni¢ od reklamy spotecznie zaangazowanej oraz reklamy
przedsiebiorstwa odpowiedzialnego spotecznie. W praktyce jednak granice po-
miedzy tymi formami przekazu ulegajg zatarciu na skutek postugiwania sie tymi
samymi mechanizmami'®. Reklamodawcy stosujg techniki wptywu spotecznego,
takie jak wykorzystanie autorytetu, podanie spotecznego dowodu stusznosci,
regute wzajemnosci, wrazenie niedostepnosci. Autorzy powyzszych socjotech-
nik podchodzg do marketingu spotecznego jak do procesu zarzgdczego, ktéry
stosunkowo najmniejszym kosztem ma doprowadzi¢ do najbardziej efektyw-
nych celow?!. , Kreacja jest takim rodzajem dziatania, ktérego istotg jest wybor

6 G. Fabris, [za:] M. Bogunia-Borowska, Reklama jako tworzenie rzeczywistosci spotecznej,

Krakéw 2004, s. 48—49.

Przysztosc¢ reklamy spotecznej — opinie, 26.09.2008, [w:] ,,CSRinfo. Portal o spotecznej od-
powiedzialno$ci biznesu”, http://www.csrinfo.org/pl/wiadomosci/649-przyszo-reklamy-
spoecznej-opinie.

M. Bogunia-Borowska, Reklama jako tworzenie..., op. cit., s. 49.

® Ch.D. Schewe, R. M. Smith, Marketing. Concepts and applications, New York 1980, s. 19.
M. Grzybowski, Firma odpowiedzialna spotecznie. Filozofia przedsiebiorstwa w XXI wieku,
[w:] Spoteczna rola wspdtczesnego marketingu. Materiaty konferencyjne Fundacji Inno-
wagja, red. T. Kaminski, W. Pomykato, Warszawa 2004, s. 34-35.

11 ). B. Mason, H. F. Ezell, Marketing. Principles and strategy, Texas 1987, s. 773.
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i dokonywanie twérczych przeksztatcen na materiale rzeczywistosci”*2. Nie nale-
zy zapominaé, ze problemy poruszane w reklamie, to jak sg przedstawiane i jakie
jest ich rozwigzanie, pochodzg od konkretnych oséb, ktére kierujg sie wtasnymi
pogladami, interesami i obawami.

Kto tworzy reklamy spoteczne?

Na odbiér reklamy spotecznej niebagatelny wptyw moze mie¢ osoba nadawcy.
W zaleznosci od tego, czy jest to instytucja prywatna, pafistwowa czy organizacja
pozarzgdowa, reklama moze spotkac sie z roznym odbiorem. Z badan wynika,
ze im wieksze rozdrobnienie instytucji promujacych pewng idee, tym bardziej
spada jej wiarygodnos¢. Charakter instytucji tez nie jest bez znaczenia i tak, naj-
mniejszym zaufaniem cieszg sie przedsiebiorstwa prywatne, a najwiecej wat-
pliwosci budzg fundacje non profit'®. Nie jest dobrze, jezeli reklama promujaca
dany problem jednoczesnie proponuje produkt, za pomocg ktérego mozna go
rozwigzac. Z drugiej strony bardzo czesto reklama nie proponuje zadnych srod-
kow zaradczych, co sprawia, ze réwniez pozostaje ona bez odzewu. Bardzo tatwo
jest zniweczy¢ planowany efekt reklamy. Po pierwsze, niewiarygodny moze by¢
nadawca, po drugie, przekaz, po trzecie, reklama moze pojawic¢ sie w nieodpo-
wiednim miejscu i czasie. Przyktadowo, jezeli dbatos¢ o zdrowie promuje firma
ubezpieczeniowa, jezeli przekaz zachecajacy do spozywania zdrowej zywnosci
trafi do dzielnicy biedoty, lub jezeli billboardy ostrzegajgce kierowcow same
rozpraszajg ich uwage. Reklama spotfeczna oddziatywataby prawdopodobnie
w najlepszy sposodb, gdyby byta postrzegana przez obywateli jako ich wtasna ini-
cjatywa. Sitg rzeczy przekaz reklamowy jest jednak odbierany jako zewnetrznie
narzucony, co zmniejsza jego skutecznos$¢. Jezeli chodzi o wiarygodno$é nadaw-
cow reklam spotecznych, to zalezy ona od kraju i grupy spotecznej. Najwiekszym
zaufaniem, powtarzajac za |. Kuraszko, zazwyczaj cieszg sie media, podczas gdy
od przedsiebiorstw oczekuje sie raczej maksymalizacji zysku, a od instytucji pan-
stwowych konkretnych rozwigzan prawnych®.

12 A, Ogonowska, Edukacja medialna. Klucz do zrozumienia spotecznej rzeczywistosci, Kra-

kow 2003, s. 8.
13 Oméwienie kampanii ,,Zepsuj humor bandycie”: P. Prochenko, Marketing spoteczny. Bar-
dzo to mite, ale czy ma sens, ,,Brief” 2003, nr 3, red. G. Kiszluk, s. 8.
B. Dobiegata-Korona, Reklama spoteczna a spoteczna odpowiedzialnosé, ,Prometeusz”
2005, nr 1 (4), red. W. M. Grudzewski, s. 28.
15|, Kuraszko, Jak efektywnie wspétpracowac z mediami?, http://fob.org.pl/strona.php?id_
a=1705&kat= (dostep: 08.05.2008).

14
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Parafrazujgc stowa J. Trout’a ,to jest bardzo mite i sympatyczne, ale tam na
zewnatrz jest okrutny i zty swiat, tam jest walka o wtadze i o duzg kase”*¢. Cho-
ciaz wiekszos¢ firm deklaruje zaangazowanie w takie lub inne kampanie spotecz-
ne, niewiele z nich przyznaje sig, ze sg one $wietnym zabiegiem marketingowym,
dajacym mozliwos$¢ bezptatnego PR-u i pozwalajgcym na ulgi podatkowe?!’. Nie-
ktore firmy, ktdrych nie sta¢ na promowanie swojego wizerunku w mediach lub
zakazuje im tego prawo, traktujg reklame spoteczng jak przepustke do $wiado-
mosci publicznej. Jezeli kampania na rzecz trzezwosci kierowcdw jest finansowa-
na przez koncern spirytusowy, nasuwa sie pytanie, czy przedsiebiorstwo zaanga-
zowato sie w nig, aby pokaza¢ swoje logo, czy aby zaprezentowad sie jako firma
odpowiedzialna spotecznie, poniewaz nie po to, aby ograniczyé wiasne zyski ze
sprzedazy alkoholu. Z drugiej strony gdyby nie pienigdze tego prywatnego inwe-
stora kampania prawdopodobnie w ogdle nie dosztaby do skutku, albo zostataby
przeprowadzona mniejszym naktadem i z mniejszym zasiegiem*®. W konsekwen-
cji znana firma tytoniowa, ktdra nie moze reklamowac oficjalnie swojego pro-
duktu, wspierajac finansowo reklame na rzecz niepetnosprawnych, sama mogta
zaistnie¢ w $wiadomosci konsumentéw. Inna firma produkujgca obuwie sporto-
we z jednej strony wspierata mfodziez z biednych dzielnic, z drugiej powodowata
jej frustracje z powodu niemoznosci nabycia przez nig swoich produktéw?®. Trudno
uwierzy¢, ze artysta, ktéry zbiera pienigdze dla chorych dzieci lub polityk, ktéry
pokazuje umierajgce lasy, robig to zupetnie bezinteresownie. W tym przypadku re-
klama spoteczna stuzy nie tylko nagtosnieniu jakiego$ problemu, ale takze uwiary-
godnieniu dziatah zaangazowanych w nig osdb i nadaniu tym dziataniom spotecz-
nego wymiaru. Problem polega na tym, ze przecietny obserwator reklamy nie jest
w stanie oceni¢, ile w niej jest ze szczytnej idei, a ile z interesu danego podmiotu.

Rynek reklamy spotecznej nie jest egalitarny, wygrywajg na nim poglady, za
ktérymi stojg potezne instytucje®. Jak méwig dane AGB NMR Polska, niemal po-
towe niekomercyjnych reklam telewizyjnych w 2006 r. wygenerowato lobby mle-
czarskie, dzieki czemu sprawa zdrowych kosci, aczkolwiek wazna, urosta do rangi
jednego z najpowazniejszych problemdéw w naszym kraju?l. Kampania na rzecz

16 ). Trout, [za:] P. Prochenko, Marketing spoteczny..., op. cit., s. 6.

17 A, Stafiej, Reklama spoteczna — specyfika przekazu, korzysci dla firm komercyjnych, Funda-
cja Komunikacji Spotecznej, http://www.fks.org.pl/b-art-reklama.php.

8 Wielki sukces kampanii , Pites? Nie jedz”, ,Marketing w praktyce” 2008, nr 10, http://mar-
keting.org.pl/index.php/go=2/act=4/did=1042/aid=m485fccb807434.

19 B, R.Barber, Dzihad kontra McSwiat, Warszawa 2000, s. 86.

2 D. Dzienniak-Pulina, Wybrane aspekty widzialnosci i zaistnienia reklamy spotecznej, [w:]
Granice i zastosowania reklamy spotecznej, red. K. Keler, M. Nozka, Krakéw 2007, s. 60-61.

21 Badania AGB MR Polska, [w:] A. Matodzinska, M. Strzebinski, Misja spoteczna stacji tele-
wizyjnych — badania telemetryczne reklamy spotecznej, [w:] Granice i zastosowania rekla-
my..., op. cit., s. 84—85.
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uswiadamiania o sytuacji ludzi niedostyszgcych, ktdra uzyskata w tym roku gtédw-
ng nagrode w miedzynarodowym konkursie ,Stevie Award”, nie budzitaby kon-
trowersji, gdyby nie to, ze jej autorem byt jeden z czotowych producentéw apa-
ratow stuchowych na swiecie??. Jezeli pewna znana Swiatowa firma przeznacza
czes$¢ swoich zyskéw lub produktéw na cele charytatywne, jednoczes$nie umiesz-
czajgc w reklamie swoje logo, nasuwa sie pytanie, czy wykorzystuje ona ludzkie
dramaty do promowania wtasnej marki, czy tez udzielajgc wsparcia, ma prawo
do ukazania swojego wizerunku®. Jezeli inna firma zapewnia w swoim przekazie
reklamowym, ze zawsze przedktada dobro ludzi nad zyski, a ekologie nad eko-
nomie, trudno stwierdzi¢, czy mamy do czynienia z reklamg spoteczng, ktéra
przy okazji promuje owa firme, czy z reklamg komercyjng postugujgca sie nie do
konca wiarygodnym przekazem spotecznym. Jedna z bardziej znanych kampa-
nii polskich, ktéra miata zapobiega¢ przemocy w rodzinie poprzez sugestywne
billboardy, nie zawierata w swym przekazie informacji, ktére wskazywatyby, jak
mozna radzié sobie z tym zjawiskiem. Te znalazty sie w poczytnych dziennikach
polskich, co mogto wywotaé wrazenie, ze twércom kampanii bardziej zalezato na
zwiekszeniu naktaddéw owych gazet niz na pomocy rodzinie.

Reklama spoteczna jak kazda inna uczestniczy w konkurencji na wolnym ryn-
ku. To sprawia, ze jej twdrcy uzywajg tych samych narzedzi do pozyskania fundu-
szy, uwagi odbiorcow, a w koricu zyskéw z jej dystrybucji?*. W niektdrych krajach
rzady dofinansowujg kampanie spoteczne w przeswiadczeniu, ze jest to bardziej
optacalne niz finansowanie zwalczania skutkdéw zagrozen, przed ktérymi ostrze-
gajg. W wielu przypadkach o efektywnosci reklam spotecznych nie decyduje
tylko trafnos$¢ ich przekazu, ale takze mozliwo$¢ zmiany okreslonych przepiséw
i warunkow. Konieczne jest wiec wspotistnienie kampanii z aktywnoscig organéw
wtadzy panstwowej. Przyktadowo nie wystarczy apelowac do rodzicéw, aby dzie-
ci nie bawity sie niebezpiecznymi zabawkami lub nie jadty niezdrowych rzeczy
— musi to wspotgraé z odpowiednim ustawodawstwem?. Czy jednak spoty za-
checajace do wstepowania do armii, wybierania zawodu informatyka lub brania
udziatu w wyborach to jeszcze reklama spoteczna czy sposdb na realizacje pro-
gramu wyborczego? Z drugiej strony trafng inicjatywa quasi-polityczg wydaje sie
reklama Amnesty International, postugujaca sie wizerunkiem Baracka Obamy?.
W zawoalowany sposdb skierowana do autora apelu, wykorzystujgca pozytywna

2 Omowienie kampanii polskich i zagranicznych, http://medialine.pl/sekcja.php?getpage
id=9&getsubpage_id=2.

3 J. Szmidt, Dobroczynnosé czy sponsoring. Darowizny na cele charytatywne, ,,Businessman
Magazine” 1997, nr 5,, s. 112-114.

24 M. Stasiakiewicz, Psychologiczne problemy..., op. cit., s. 13-20.

% A. Sargeant, Marketing w organizacjach non profit, Krakéw 2004, s. 363.

% Omowienie kampanii ,Na pierwsze 100 dni Obamy”, http://obama100days.amnesty.org/#.
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motywacje, bliska realiom lokalnym. Przyktadem poruszajacej aktualne proble-
my, jest kampania zapoczatkowana przez Parlament Studentéw RP ,Wynajmuj
bezpiecznie”. Zwazywszy na to, ze dwa miliony studentéw w Polsce musi zmie-
rzy¢ sie z problemem miejsca zamieszkania, jest to bardzo przekonujgca kampa-
nia?’. Kolejnym przyktadem pozytywnej kampanii jest reklama zrealizowana na
zlecenie PFRON, ktéra stuzy wtaczaniu oséb niepetnosprawnych do normalnej
aktywnosci na rynku pracy?.

Jak reklama spoteczna wptywa na ofoczenie?

Dlaczego cztowiek wptaca pienigdze na jakis cel, wiedzgc o tym, ze czes¢ z nich
nie zostanie na niego przeznaczona, podczas gdy pomagajac bezposrednio, moze
zrobi¢ to mniejszym kosztem? Moze dlatego, ze z ekranu telewizora prosi go
o to chora dziewczynka lub na portalu spotecznosciowym apelujg zatroskani ro-
dzice. Oddziatywanie reklamy spotecznej polega zatem na tym, ze nierzadko wy-
korzystujgc obrazoburcze srodki, jest w stanie sktonic¢ nas do dziatan, ktérych nie
podjelibysmy w innych okolicznosciach. Wedtug W. Banacha reklama przejmuje
kompetencje tradycyjnych instytucji odpowiedzialnych za socjalizacje®. Nie jest
ona wbrew pozorom dziataniem jednorazowym, jest formutowana w sposdb glo-
balny, celowy i ciggty. Aby byta skuteczna, wykorzystuje wszystkie mozliwe srodki
wyrazu i narzedzia perswazji. Powtarzajgc za G. Elgozym ,,za jej pomocg mozna
sprzedawaé mydtfo, samochody, partie, wiedze, a takze nadzieje, honor, a nawet
dusze”3°. Wedtug badan przeprowadzonych przez SMG/KRC najwiekszy odzew
znajduja reklamy poruszajgce problemy, ktére w bezposredni sposdb dotyczg re-
spondentdw, takie w ktorych moga znalezé badz recepte na ich rozwigzanie, badz
potwierdzenie wtasnych pogladéw?!. Trudnosci w odbiorze reklamy spotecznej
pojawiajg sie wéwczas, kiedy nie dotyczy ona tylko zycia danego odbiorcy, ale
problem w niej poruszany przektada sie na sfere dotyczacg ogdtu obywateli. Jako
przyktad mozna wskazac¢ kampanie na rzecz wstepowania do armii Stanéw Zjed-
noczonych. Celem jej byto odwotanie sie do patriotyzmu ogdétu Amerykandw,
a jej skutecznos¢ miata przetozyé sie na bezpieczenstwo panstwowe. Zupetnie

27 Omowienie kampanii ,Wynajmuj bezpiecznie”, http://www.students.pl/wokol-studiow/
kultura/rentpromo/all.

2 Omowienie kampanii polskich i zagranicznych, http://medialine.pl/sekcja.php?getpage_
id=9&getsubpage_id=2.

29 W. Banach, Czy mozliwy jest ,marketing wartosci spotecznych”?, Marketing wartosci...,
op. cit., s. 50-51.

30 G. Elgozy, Paradoksy reklamy. Perswazja legalna, Warszawa 1973, s. 21.

31 A. Wrébel, Kropla w morzu plag, ,,Reklama Plus” 1999, nr 2, red. J. K. Kuflinski, s. 78-81.
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inaczej nalezy traktowac reklame typu ,,Dwa jabtka dla zdrowia dziennie” niz
kampanie prowadzong pod hastem ,Kocham, nie bije”. O ile w pierwszym przy-
padku decyzja, co do postepowania zgodnie z przestaniem reklamy ma wptyw
tylko na nasze zycie, w drugim zwrdcenie uwagi na dany problem wptywa na losy
innego cztowieka.

Reklame spoteczng czesto mozna poréwnac do ustawy bez aktéw wykonaw-
czych. Co prawda, porusza ona naglgce kwestie, ale to, jak je ostatecznie rozwig-
za¢, pozostawia bez odpowiedzi. Nie ma nic bardziej mylnego niz myslenie, iz
samo informowanie o kwestiach problematycznych wptynie na zmiane postaw?2.
Wiele kampanii informuje, ze zarazenie wirusem nastepuje w pewien sposdb,
a choroba prowadzi do takich a nie innych skutkéw, mimo to coraz wiecej ludzi
choruje. Byé moze w tym przypadku bardziej skuteczne sg reklamy wywotujgce
silne emocje, tak jak niemiecka reklama, ktéra pokazujgc niestawnych historycz-
nych przywdodcow dla zilustrowania niebezpieczeristwa zarazenia wirusem HIV,
zyskata odzew nie dla faktycznego przekazu, ale ten sitg rzeczy stale towarzyszyt
dyskusji o niej*. Ciekawg reklamg, proponujgca srodki realizacji swojego apelu,
byta kampania umozliwiajgca tagodzenie kar za dobrowolne przyznanie sie do
udziatu w kartelu. Kampanii towarzyszyto rozporzadzenie UOKIK umozliwiajgce
realne wigczenie sie samych zainteresowanych i rozbicie kilku porozumien ceno-
wych w Polsce. Z drugiej strony watpliwosci budzg akcje takie jak zorganizowana
przez Polski Czerwony Krzyz w gtdwnych miastach Polski — , Kobiety i wojna”. Jest
dyskusyjne bowiem to, czy kampania méwigca o losie kobiet w miejscach konflik-
téw powinna trafia¢ do oséb pozostajgcych setki kilometréw od tych wydarzen,
ktorych ich problemy nie dotyczg i ktdrzy nie sg w stanie wptyna¢ na poprawe ich
losu34. W ostatnim czasie w Polsce zapoczgtkowanych zostato kilka kampanii na
rzecz zwiekszenia patriotyzmu konsumenckiego i promocji polskich produktéw.
Biorac pod uwage to, ze — wedtug badan TNS OBOP — Polacy kieruja sie prze-
de wszystkim ceng i jakos$cig produktéw, liczba konsumentdw wybierajacych te
o polskim pochodzeniu nie wzrosta w ciggu roku trwania tych inicjatyw, stusz-
nos$¢ ich prowadzenia budzi pewne watpliwosci®>.

Obecnie coraz wiecej reklam komercyjnych postuguje sie tymi samymi me-
chanizmami wptywania na emocje, co reklama spoteczna. Przyktadowo banki

32 D. McKenzie-Mohr, W. Smith, Fostering sustainable behavior: An introduction to commu-
nity-based social marketing, “New Society Publisher” 1999, t. 72.

3 Omowienie kampanii ,, W tézku z Hitlerem”, http://www.spiegel.de/international/zeitge-
ist/0,1518,647497,00.html.

3 Omédwienie kampanii ,Kobiety i wojna”, http://stop-minom.pck.org.pl/problem,polska.php.

35 Omowienie przyktadu takiej kampanii: http://www.kupujnasze.pl/patrioci-na-zakupach-
%e2%80%93-lepiej-wyksztalceni-i-lepiej-zarabiajacy-mieszkancy-duzych-i-srednich-
miast/#more-1633.
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odwotujg sie do odnowienia wartosci rodzinnych, agencje ubezpieczeniowe
z kolei zwracajg uwage na kwestie bezpieczeristwa, zwigzane z ostrozng jazda
samochodem. Wielos$¢ i roznorodnos¢ tych przekazéw powoduje szum informa-
cyjny oraz to, ze reklama spoteczna traci na wartosci, gdyz nie jest juz czyms
odmiennym i specyficznym. Decydujac sie zatem na przekazanie spotecznie
wazkich tresci w formie reklamy komercyjnej, jej nadawca ryzykuje, ze problem
zostanie sprowadzony do poziomu fikcji medialnej, w ktérej funkcjonuje rekla-
ma tradycyjna. Warto sie zatem zastanowi¢, czy komercyjna profesjonalizacja
reklamy spotecznej nie skutkuje spotecznym zobojetnieniem na poruszane przez
nig problemy. llos¢ i réznorodnosc¢ informacji, wedtug B. Olszewskiej-Dyoniziak,
zamiast stymulowac jednostki do partycypacji w zyciu publicznym, moze wywo-
fa¢ odwrotny efekt. Cztowiek majgcy do czynienia z wieloscig nierzadko wyklu-
czajgcych sie informacji, zaczyna stosowaé mechanizm obronny i wycofuje sie
w kierunku pierwotnego postepowania®®.

W zaleznosci od wagi problemu, a nierzadko pomystodawcéw jego rozwig-
zania, mamy do czynienia z kampaniami lokalnymi, ogélnokrajowymi i ponad-
narodowymi. Lokalne reklamy bardzo czesto dotykajg probleméw charakte-
rystycznych dla danego miejsca, z jego specyfikg kulturowg i wewnetrznymi
problemami. W Armenii reklama spoteczna nagtasnia potrzebe ubezpieczania,
ktdre nie jest popularne wséréd obywateli, w Holandii porusza problem zaniedby-
wania potrzeb oséb starszych wymagajgcych opieki, w Stanach Zjednoczonych
natomiast problem zagrozenia wynikajgcego z posiadania broni. W Niemczech
krytykuje coraz wiekszy nadzor panstwa nad zyciem obywateli, potencjalnych
terrorystow, w Zjednoczonych Emiratach Arabskich uswiadamia, ze dla gtodu-
jacych post (ramadan) trwa caty rok, w Polsce zacheca do podarowania zycia
karpiom w okresie $wigtecznym. Sg réwniez kampanie aktualne w kazdym za-
katku swiata, jak te na rzecz praw kobiet, opieki nad dzie¢mi, transplantologii,
efektu cieplarnianego, cierpienia zwierzat, pielegnowania pamieci historycznej,
segregacji odpaddw czy anoreksji*’. Jest wiele kampanii realizowanych przez kil-
ka panstw jednoczesnie, ale kazde z nich musi pamieta¢ o dostosowaniu ich do
swoich realiéw spotecznych i kulturowych. Sita przekazu musi by¢ o wiele wiek-
sza w reklamach kierowanych do Australijczykdéw niz do Amerykandw. Warunki
do realizacji reklamy w mediach sg rézne w Polsce i na Biatorusi. Obywateli RPA
prawdopodobnie nie bedzie interesowata potrzeba ztomowania samochodéw,
tak jak na Ukrainie obywatele nie przejma sie przekazem ostrzegajgcym o plagach

3% B. Olszewska-Dyoniziak, Oblicza kultury. Wstep do antropologii miedzykulturowej komuni-
kacji, Krakow 1998, s. 152.

37 QOpracowanie wtasne na podstawie wiadomosci zawartych na portalach: http://www.
kampaniespoleczne.pl; http://www.social-advertising.info; coi.gov.uk; http://www.adco-
uncil.org.



108 Katarzyna Czajkowska, Anna Diawot

na polach ryzowych. Kampania ponadnarodowa przed ostatnimi wyborami do
Parlamentu Europejskiego stosowata przekaz oparty na prostych skojarzeniach
filmowych, przystepny i zabawny, ktéry jednak niekoniecznie trafiat w ten sam
sposéb do wszystkich obywateli Europy, poniewaz nie uwzgledniat lokalnych
specyfik i narodowych wzoréw partycypacji.

Czy warto stosowac reklame spoteczng?

Jak sugerujg R. Drozdowski i M. Krajewski, reklama spoteczna rozwija sie do-
piero w tych spoteczenistwach, ktére sg materialnie nasycone, rozwigzaty swoje
podstawowe problemy gospodarcze i polityczne i majg juz czas zajmowac sie
jakoscig swojego zycia*. W krajach, w ktorych reklama spoteczna dopiero za-
czeta sie rozwija¢, bardzo czesto traktuje sie jg instrumentalnie. Jest sposobem
na podreperowanie budzetu lub wizerunku przedsiebiorstwa. Dlatego nie jest
tam inicjowana spontanicznie i oddolnie, ale planowo i na zlecenie konkretnych
podmiotéw. Reklama spoteczna ma zatem szanse zaistnie¢ w miejscach, w kto-
rych wyksztatcito sie spoteczenstwo obywatelskie. Takie, ktore jest Swiadome
swojej wspoétodpowiedzialnosci za losy panstwa i ma przekonanie o mozliwosci
realnego wptywu na rzeczywistos¢ go otaczajgcg. Warto sie jednak zastanowic,
czy reklama jest odpowiednim i akceptowalnym w odbiorze narzedziem i jakim
jej rodzajem powinno sie postugiwac. Czy kwestii spotecznych nie powinno sie
rozwigzywaé w drodze politycznej debaty, referendum czy rozwigzan legislacyj-
nych. Reklama w swej idei jest zabiegiem szczytnym, bazujgcym na bezintere-
sownosci. Ma nas zmienia¢ dla naszego dobra, pretenduje do bycia kreatorem
wspotczesnej rzeczywistosci. Nie nalezy jednak zapominaé, ze jest to narzedzie
socjotechniki i bazujgc na emocjach, dazy do trwatej zmiany postaw i zachowan.
W procesie jej tworzenia zaktada sie wywarcie okreslonego wptywu, dotarcie
do okreslonych odbiorcéw. Wedtug A. Lury’ego reklama spoteczna moze by¢
w przysztosci wykorzystywana przez réznego rodzaju podmioty do partykular-
nych celéw, przynoszgcych korzysci tylko jednej firmie czy instytucji. Spowoduje
to utrate przez nig zaufania spotecznego, a w dalszej kolejnosci racji bytu.
Reklama spofeczna jest narzedziem o tyle niebezpiecznym, ze jej wynikéw
nie da sie oceni¢ w prostych badaniach konsumenckich. Czesto nie wiadomo,
czy na zmiane postaw wptyneta reklama, czy tez inne czynniki. Drugim niebez-

38 B. Piekto, Sfowo powyborcze, http://www.kampaniespoleczne.pl/opinie, 1167,slowo_po-
wyborcze (dostep: 9.06.2009).

R. Drozdowski, M. Krajewski, Reklama spoteczna w Polsce — grzechy i mozliwosci, Funda-
cja Komunikacji Spotecznej, http://www.fks.org.pl/b-art-reklama.php.

39
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pieczenstwem jest fakt, ze nadawca reklamy spotecznej z definicji uchodzi za
wiarygodnego i bezinteresownego, a twierdzenia przez niego prezentowane
nie s podawane w watpliwos$é, a jedynie realizowane badZ nie. Jezeli uznaé,
ze reklama spoteczna jest niezwykle silnym narzedziem ksztattowania postaw
spotecznych, nasuwa sie pytanie, czy jej powszechne zastosowanie nie powinno
by¢ ograniczone lub poddane regulacji. Wiekszos¢ agencji reklamowych kieruje
sie bardziej skutecznoscig i zasiegiem kampanii niz etyczng strong jej przekazu®.
Wielu reklamom zarzuca sie brak poszanowania dla godnosci ludzkiej, wykorzy-
stywanie tresci dyskryminujacych, naduzywanie symboli tabu. Pytanie tylko, czy
ich cel usprawiedliwia dobdr srodkéw, czy tak jak kazde inne medium publicz-
ne powinny one zosta¢ poddane cenzurze. Czy organizacja amerykanska, ktéra
przygotowata wirtualng mape swiatowych konfliktédw, nie powinna przeznaczy¢
funduszy, ktére éw projekt pochtonat, na pomoc dorazng? Czy obywatele kra-
jéw rozwinietych, pozostajacy od nich setki kilometréw, sg wtasciwymi adresa-
tami jej przekazu? Czemu wilasciwie ma on stuzy¢, jezeli nie pomocy ofiarom
ani ostrzezeniu dla winnych. , Akt uczestnictwa w bezcelowych dziataniach na
rzecz konkretnej, bardzo waznej sprawy. Dziatanie to jest przeciwiestwem do
podejmowania staran, aby faktycznie naprawic jakis$ problem spoteczny”#. Zda-
niem O. Figurskiej i P. Prochenko, niejednokrotnie kampanie spoteczne ulegajg
komercjalizacji tak dalece, ze ich przedmiot staje sie produktem, ktéry mozna
w sposdb tatwy i tani naby¢, zapewniajgc sobie pozory partycypacji w zyciu pub-
licznym. Czymze innym sg petycje, bransoletki poparcia, pocztowki, ktére prze-
ciez nie rozwigzujg problemu, a jedynie pozwalajg na usprawiedliwienie braku
bezposredniego zaangazowania. Czy kampania na rzecz oskarzonych politykéw
lub ludzi kultury, bojkotowanie optat za parkowanie czy palenie czesci garderoby
to pozytywny objaw aktywnosci obywatelskiej, czy kuriozum $wiadczace raczej
o naduzywaniu narzedzia, jakim jest reklama spoteczna?

Z drugiej strony trudno sobie wyobrazi¢ lepsze narzedzie zbiorowej komuni-
kacji wartosci i celéw. Reklama spoteczna jest sposobem egalitarnym w swojej
tresci i przystepnym, w jej przekazie nie ma ograniczen geograficznych ani me-
rytorycznych. Jak twierdzi A. Lury, bedzie odgrywata coraz donioslejszg role spo-
teczng, informujac, uczac, a nawet wychowujgc swoich odbiorcow*?. Reklama
spoteczna jako taka ma stuzyé wychowywaniu spoteczenstwa, tworzeniu zbioro-
wych inicjatyw, zachecaniu do zmiany wtasnego $rodowiska i w tym kontekscie

40 J. Filek, Czy reklamie spotecznej wszystko wolno?, [w:] Granice i zastosowania reklamy...,
op. cit., s. 31.

4 Q. Figurska, P. Prochenko, Pasywny aktywizm, http://www.kampaniespoleczne.pl/opinie,
589,pasywny_aktywizm (dostep: 21.10.2008).

42 A, Lury, Advertising: beyond the stereotypes, [w:] The Authority of the consumer, red.
K. Russell, N. Whiteley, N. Abercrombie, London 2004, s. 91-101.
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niezaleznie od innych celéw jej towarzyszacych jest zabiegiem pozgdanym®. To
by¢ moze jedyne narzedzie, za pomocg ktérego nie boimy sie méwic o spotecz-
nych tematach tabu: biedzie, chorobie, katastrofach, przemocy, o ktérych oby-
watele méwié nie chcg, a instytucje ich unikajg. Wedtug L. Stafiej, idealng sytua-
cjg bytoby, gdyby przedsiebiorstwa i instytucje publiczne godzity swojg funkcje
z dziatalnoscig spoteczng, niezbedne jednak bytoby, aby spoteczeristwo dojrzato
na tyle, zeby taki stan rzeczy zaakceptowac*. W dobie komercyjnych narzedzi
komunikacji spotecznej nie ma innego sposobu na dotarcie do szerokiej rzeszy
obywateli. Mozna ewentualnie dyskutowa¢ o wyzszosci marketingu szeptanego
nad billboardem lub umieszczania idei spotecznych w serialach nad spotem tele-
wizyjnym. Przygotowanie reklamy spotecznej bywa ryzykowne, poniewaz bardzo
trudno jest przewidzie¢, czy jej przekaz powinien by¢ pozytywny czy negatywny,
jednorazowy czy wielokrotny, merytoryczny czy wizerunkowy. Dlatego decydujac
sie na jej zastosowanie, nalezy pamieta¢, ze nie jest to jedynie akt artystycznej
kreacji ani kolejny zabieg marketingowy.

Bibliografia

Barber B. R., Dzihad kontra McSwiat, Warszawa 2000.

Bogunia-Borowska M., Reklama jako tworzenie rzeczywistosci spotecznej, Krakéw 2004.

Dobek-Ostrowska B., Wiszniewski R., Teoria komunikowania publicznego i politycznego,
Wroctaw 2001.

Dobiegata-Korona B., Reklama spoteczna a spofeczna odpowiedzialnosé, ,,Prometeusz”
[Warszawa] 2005, nr 1 (4), red. W. M. Grudzewski.

Drozdowski R., Krajewski M., Reklama spoteczna w Polsce — grzechy i mozliwosci, Funda-
cja Komunikacji Spotecznej, http://www.fks.org.pl/b-art-reklama.php.

Elgozy G., Paradoksy reklamy. Perswazja legalna, Warszawa 1973.

Etyka biznesu, red. J. Dietl, W. Gacparski, Warszawa 1997.

Figurska O., Prochenko P., Pasywny aktywizm, http://www.kampaniespoleczne.pl/
opinie,589,pasywny_aktywizm (dostep: 21.10.2008).

Granice i zastosowania reklamy spofecznej, red. K. Keler, M. Nézka, Krakéw 2007.

Grzybowski M., Firma odpowiedzialna spofecznie. Filozofia przedsiebiorstwa w XXI wie-
ku, [w:] Spoteczna rola wspdfczesnego marketingu. Materiaty konferencyjne Fundacji
Innowacja, red. T. Kaminski, W. Pomykato, Warszawa 2004.

4 E.Hope, Rola mediéw w programach spotecznej odpowiedzialnosci firm, Forum Odpowie-
dzialnego Biznesu, http://www.fob.org.pl/rola-mediow-w-programach-spolecznej-odpo-
257_2735.htm (dostep: 5.08.2009),

4 L, Stafiej, Kreacja, Reklama spoteczna. Kreacja a skutecznosé, s. 17-18, http://www.kam-
paniespoleczne.pl/publikacja?PHPSESSID=4ad8flala7aa716c549594c3ea412c20.



Reklama spoteczna - narzedzie polityki obywatelskiej czy inzynierii.. MM

Hope E., Rola mediow w programach spotecznej odpowiedzialnosci firm, Forum Odpo-
wiedzialnego Biznesu, http://www.fob.org.pl/rola-mediow-w-programach-spolecz-
nej-odpo-257_2735.htm (dostep: 5.08.2009).

Koztowska A., Reklama: socjotechnika oddziatywania, Warszawa 2006.

Kuraszko I., Jak efektywnie wspdfpracowac z mediami?, http://fob.org.pl/strona.php?id_
a=1705&kat= (dostep: 8.05.2008).

Marketing wartosci spofecznych, red. W. Domachowski, Poznarn 2003.

Mason J. B., Ezell H. F., Marketing. Principles and strategy, Texas 1987.

McKenzie-Mohr D., Smith W., Fostering sustainable behavior: An introduction to commu-
nity-based social marketing, Gabriola Island 1999.

Ogonowska A., Edukacja medialna. Klucz do zrozumienia spotecznej rzeczywistosci, Kra-
kéw 2003.

Olszewska-Dyoniziak B., Oblicza kultury. Wstep do antropologii miedzykulturowej komu-
nikacji, Krakdw 1998.

Omowienie kampanii ,, W tozku z Hitlerem”, http://www.spiegel.de/international/zeit-
geist/0,1518,647497,00.html

Omdwienie kampanii ,Kobiety i wojna”, http://stop-minom.pck.org.pl/problem,polska.
php.

Omowienie kampanii ,,Na pierwsze 100 dni Obamy”, http://obamal00days.amnesty.org/4#.

Omdwienie kampanii ,Wynajmuj bezpiecznie”, http://www.students.pl/wokol-studiow/
kultura/rentpromo/all.

Omowienie kampanii polskich i zagranicznych, http://medialine.pl/sekcja.php?getpage_
id=9&getsubpage_id=2.

Piekto B., Sfowo powyborcze, http://www.kampaniespoleczne.pl/opinie,1167,slowo_po-
wyborcze (dostep: 9.06.2009).

Pomiecinski A., Reklama w kulturze wspdtczesnej: studium antropologiczne, Poznan
2005.

Prochenko P., Marketing spoteczny. Bardzo to mite, ale czy ma sens, ,,Brief” [Warszawa]
2003, nr 3, red. G. Kiszluk.

Propaganda dobrych serc, czyli rzecz o reklamie spotecznej, red. D. Maison, P. Wasilew-
ski, Krakéw 2008.

Przyszto$¢ reklamy spotecznej — opinie, 26.09.2008, ,,CSRinfo. Portal o spofecznej odpo-
wiedzialnosci biznesu”, http://www.csrinfo.org/pl/wiadomosci/649-przyszo-rekla-
my-spoecznej-opinie.

Sargeant A., Marketing w organizacjach non profit, Krakéw 2004.

Schewe Ch. D., Smith R. M., Marketing. Concepts and applications, New York 1980.

Stafiej A., Reklama spotfeczna — specyfika przekazu, korzysci dla firm komercyjnych, Fun-
dacja Komunikacji Spotecznej, http://www.fks.org.pl/b-art-reklama.php.

Stafiej L., Kreacja, [w:] Reklama spofeczna. Kreacja a skutecznosé, http://www.kampa-
niespoleczne.pl/publikacja?PHPSESSID=4ad8flala7aa716c549594c3ead12c20.

Stasiakiewicz M., Psychologiczne problemy spotecznej reklamy, [w:] Marketing wartosci
spotecznych. Cztowiek i spoteczeristwo, t. 21, red. W. Domachowski, Poznarn 2003.

Szmidt J., Dobroczynnos¢ czy sponsoring. Darowizny na cele charytatywne, ,,Business-
man Magazine” [Warszawa] 1997, nr 5,



12 Katarzyna Czajkowska, Anna Diawot

Szok w stuzbie reklamy, http://www.tvn24.pl/24467,1617825,0,1,szok-w-sluzbie-
reklamy,wiadomosc.html (dostep: 04.09.2009).

The Authority of the consumer, red. K. Russell, N. Whiteley, N. Abercrombie, London
2004.

Wielki sukces kampanii ,Pites? Nie jedz”, 23.06.2008, ,,Marketing w Praktyce”, [Warszawa]
2009, nr 10, http://marketing.org.pl/index.php/go=2/act=4/did=1042/aid=m485fcc
b807434.

Wrébel A., Kropla w morzu plag, ,Reklama Plus” [Poznan] 1999, nr 2, red. J. K. Kuflifski.



Marek Wyrwicz

Proba tworzenia ,,nowej historil”
wybuchu Il wojny swiatowey.
Polsko-rosyjska konfrontacja medialnd’

Wprowadzenie

Rola medidw w dzisiejszych czasach jest rownie ogromna, co niezaprzeczalna.
Kazde istotne wydarzenie polityczne nie moze by¢ pozbawione odpowiedniej
»oprawy medialnej”. Wiele zalezy od stopnia demokratyzacji wtadzy, a takze po-
ziomu niezaleznos$ci mediow, znaczenie ma stopien dyspozycyjnosci poszczegodl-
nych tytutéw prasowych oraz stacji telewizyjnych. W Ros;ji jest on niebezpiecznie
wysoki, co byto widoczne w zwigzku z opisywanym wydarzeniem. W przypadku
strony polskiej wieksze znaczenie ma linia redakcyjna oraz bliskos¢ jednej badz
drugiej strony sceny politycznej. Ciekawg obserwacjg jest szczegdlna postawa
polskich mediéw — spdjna, wypowiadajgcych sie w podobnym tonie, solidarnie
»bronigc kraju” przed ostrzem artykutéw wymierzonych w strone Polski przez
media rosyjskie.

Rosyjskie media w natarciu

Przez kilka tygodni, ktdre poprzedzaty obchody rocznicy wybuchu Il wojny
Swiatowej na Westerplatte, trwaty dziatania propagandowe strony rosyjskiej.
Ich gtéwnym przestaniem byto zapewnienie o niemoznosci budowy nowoczes-
nej architektury bezpieczernstwa Europy z pominieciem Rosji. Celem kampanii
byto rowniez przekonanie Zachodu do tej koncepcji oraz niwelowanie oporu
krytycznych wobec Rosji panistw, takich jak Polska i kraje battyckie. Minister

1 Tekst powstat we wrzesniu 2009 r., w zwigzku z czym nie uwzglednia katastrofy polskiego
samolotu prezydenckiego pod Smolenskiem 10 kwietnia 2010 r.
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Spraw Zagranicznych Federacji Rosyjskiej Siergiej tawrow 1 wrzesnia w ostrej
formie przedstawit powyzsze tezy w artykule opublikowanym na tamach dzien-
nika ,Rossijskaja Gazieta” oraz w wykfadzie wygtoszonym dla studentéw Mo-
skiewskiego Panstwowego Instytutu Stosunkéw Miedzynarodowych (MGIMO).
tawrow podkreslit m.in. to, ze aktualna pozostaje lekcja Il wojny Swiatowej, gdyz
wada struktury bezpieczenstwa europejskiego jest brak otwartego systemu zbio-
rowego bezpieczenstwa obejmujgcego caty region euroatlantycki, zaréwno 70 lat
temu, jak i obecnie?. W swoich wystgpieniach szef dyplomacji krytykowat Zachod
za postawe po zakoriczeniu zimnej wojny, za ekspansje na wschdd zamiast pro-
wadzenia wspdlnej polityki bezpieczeristwa. Dla réwnowagi chwalit polityke USA
pod rzgdami administracji Baracka Obamy jako wyraz , konstruktywnego prag-
matyzmu”. Padaty takze sugestie, ze wspdétpraca rosyjsko-amerykanska mogtaby
sta¢ sie waznym elementem tadu globalnego, a wspdtpraca rosyjsko-amerykan-
sko-unijna — czynnikiem nowego tadu euroatlantyckiego. tawrow ostro skrytyko-
wat autoréw, wydaje sie mocno niefortunnego, listu przedstawicieli elit pafistw
Europy Srodkowo-Wschodniej do prezydenta Obamy. tawrow oskarzat ich o pro-
be sktonienia Waszyngtonu do powrotu do polityki konfrontacji z Rosja®.

Innym elementem budowania odpowiedniego klimatu politycznego byta
m.in. rosyjska telewizja publiczna — Pierwyj Kanat, ktéra 31 sierpnia wyemito-
wata film zatytutowany Czy Stalin mdgt zatrzymac Hitlera? Materiat ten stawiat
ostre tezy, m.in. obarczajgc za wybuch Il wojny swiatowej Anglie, Francje i Pol-
ske, oraz przedstawiat w sposdb tendencyjny wydarzenia historyczne.

Sekrety tajnych protokotow

Kolejnym istotnym elementem przygotowania gruntu przed wizytg Wtadimira
Putina w Polsce byto emisja filmu Sekrety tajnych protokotéw w parstwowej ro-
syjskiej telewizji Rossija. Z materiatu rosyjscy widzowie dowiadujg sie m.in., ze
Polska poprzez podpisanie uktadu o nieagresji z Niemcami stata sie ,pierwszym
sojusznikiem Hitlera”. W dalszej czesci autor filmu dowodzi, ze ambasador RP
w Berlinie Jézef Lipski i szef MSZ Niemiec Konstantin von Neurath, zawierajgc
uktad o nieagresji, podpisali tez tajne protokoty, na mocy ktérych Polska i Niemcy
miaty wspoétpracowac przeciwko ZSRR. Ponadto w filmie pojawia sie informacja,
jakoby Polacy mysleli o wspdélnym z Japonig uderzeniu na ZSRR. Jak dowodzg
autorzy filmu, z Hitlerem porozumiata sie cata Europa z Francjg i Wielkg Bry-

2 http://www.osw.waw.pl/pl/publikacje/tydzien-na-wschodzie/2009-09-02/miedzynaro-
dowe-cele-rosyjskiej-kampanii-historycznej (dostep: 28.06.2010).
3 Ibidem.
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tanig na czele, a osamotniony Stalin zawart uktad z nazistowskimi Niemcami
jako ,ostatni w Europie”, by zyskac na czasie i lepiej przygotowac sie do wojny
z Hitlerem®. Innym elementem budowania odpowiedniego nastroju w Rosji, jak
réwniez u odbiorcéw przekazu, byty publikacje m.in. szefa Administracji (Kan-
celarii) Prezydenta Rosji Siergieja Naryszkina, ktéry zarzucit Polsce fatszowanie
i upolitycznianie historii. Wedtug niego, Polska uczestniczy w , krucjacie histo-
rycznej” przeciwko Rosji, a fatszowanie historii na szkode Rosji zostato w Polsce
podniesione do rangi polityki panstwowej. Naryszkin, ktdry jest jednoczesnie
szefem komisji ds. przeciwdziatania prébom fatszowania historii na szkode Rosji,
opublikowat swoje tezy w specjalnym wydaniu gazety internetowej ,Wiestnik
MGIMO”, ktdre ukazato sie w witrynie Moskiewskiego Paristwowego Instytutu
Stosunkéw Miedzynarodowych®.

Niezwykle mocno uderzajgcym w Polakdw materiatem byty informacje pre-
zentowane w dokumencie dotyczacym trzech konferencji: w Jatcie, Teheranie
i Poczdamie, z ktérych dowiadujemy sie, ze Jozef Beck byt agentem niemieckim,
a Stanistaw Mikotajczyk — brytyjskim. Informacja o rzekomej agenturalnosci Becka
widnieje na stronie internetowej SWR. Wedtug rosyjskich stuzb Stanistaw Miko-
fajczyk, wicepremier rzgdu w latach 1940-1943, a pdzniej premier rzgdu RP na
uchodzstwie byt agentem brytyjskim®. Prawdziwo$¢ opisywanych tez pojawiajg-
cych sie w mediach majg uwiarygodnia¢ odtajnione 17.08.2009 r. zbiory doku-
mentéw z archiwdéw Stuzby Wywiadu Zagranicznego FR, méwigce o sytuacji geo-
politycznej w przededniu wojny, a takze prezentacja z 31 sierpnia kolejnego zbioru
dokumentéw poswieconego ,tajemnicom polityki Polski w latach 1935-1945"7.

Prébowano réwniez rwnowazy¢ ostre i agresywne tony kampanii — pojawia-
ty sie krytyczne opinie na ten temat. W dzienniku ,Niezawisimaja Gazieta” z dnia
31.08.2009 opublikowano wypowiedz Aleksieja Arbatowa, ktéry jest ekspertem
Moskiewskiego Centrum Carnegie, ktdory okreslit kampanie jako ,zaciektg i ko-
jarzacy sie z probg odrodzenia totalitaryzmu w Rosji”. Rowniez Wtadimir Putin
przedstawiany byt w niektorych mediach jako inicjator rosyjsko-polskiego pojed-
nania. Wskazywano na List do Polakéw, wydrukowany w , Gazecie Wyborczej”
31.08.2009, przedstawiajacy oficjalne stanowisko rosyjskich wtadz wobec histo-
rycznych kwestii zwigzanych z rozpoczeciem Il wojny swiatowej. W rosyjskich

4 http://wyborcza.pl/1,75477,6955593,Rosyjska_TV_o_Hitlerze_i_Stalinie.html (dostep: 28.
06.2010).

5 http://www.wprost.pl/ar/169639/Polska-w-krucjacie-historycznej-przeciwko-Rosji (dostep:
28.06.2010).

¢ http://www.tvn24.pl/-1,1617024,0,1,rosjanie-jozef-beck-byl-niemieckim-agentem,wiado-
mosc.html (dostep: 28.06.2010).

7 http://www.euractiv.pl/polityka-zagraniczna/analizy/rosyjska-kampania-historyczna-
001219 (dostep: 28.06.2010).
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mediach gest ten potraktowano jako fagodzacy napietg i wrecz grozacg skanda-
lem atmosfere miedzy Polska a Rosjg. Wskazywano na porozumiewawczy charak-
ter listu. Osrodek Studidw Wschodnich w swoich analizach podkresla, za media-
mi rosyjskimi, ze Putin potrafit odejs¢ od ,,sowieckiego ujecia poczatkdw wojny”
i zaproponowac Polakom ,,droge wzajemnego przebaczenia”. Jednoczes$nie pod-
kreslano, ze wzywajgc do pojednania, Putin nie zrezygnowat z obrony rosyjskiego
stanowiska na temat historii®. W Liscie do Polakow, jak nazwano artykut szefa
rosyjskiego rzadu, Putin ocenia pakt Ribbentrop—Mototow, ktéry ,bez zadnych
watpliwosci mozna z petnym uzasadnieniem potepi¢”, i przypomina, ze Zjazd
Deputowanych Ludowych ZSRR uczynit to jeszcze 20 lat temu®. Szef rosyjskiego
rzadu pisze, ze Polacy ,pierwsi zagrodzili droge agresorowi”, a potem wspélnie
z innymi cztonkami koalicji walczyli do korica z hitlerowcami. Wtadimir Putin wy-
razit nadzieje, ze nasz nardd w przysztosci pojedna sie z rosyjskim, tak jak Francu-
zi pojednali sie z Niemcami, ktadgc podwaliny pod budowe Unii Europejskiej®.

Konfrontacja medialna w Polsce

Analizujgc potyczke medialng, nalezy przede wszystkim zinterpretowac List do
Polakdw. Przestanie tego dokumentu nie jest jednoznaczne, jest to potgczenie
proby pojednania z podtrzymywaniem dawnych tendencji i negatywnych opinii.
W liscie padajg poréwnania, ktore w naturalny sposdb budzg gwattowng reak-
cje po stronie polskich mediéw. Do najwazniejszych wypowiedzi nalezy zaliczy¢
artykut Piotra Semki na tamach Rzeczpospolitej. Putin zréwnywat los pomordo-
wanych w Katyniu z losem sowieckich jeAicow w wojnie w 1920 r., ktérzy mie-
li by¢ zagtodzeni w wyniku dziatan polskich wtadz. Padajg stowa, ktére budza
niepokdj, jak potepienie paktu Ribbentrop—Mototow, ale w Liscie zapomina sie
juz o fakcie, iz wspomniany traktat nie byt jedynie odsunieciem wojny na dwa
lata, ale zawierat takze tajny protokdét gwarantujgcy zabor potowy Polski, panstw
battyckich, Finlandii i sporej czesci Rumuniil. Wyrazone zostato uznanie dla pol-
skich wtadz za opieke nad grobami zotnierzy radzieckich, ale znéw w zestawieniu
z obarczeniem biernych Francji i Wielkiej Brytanii wing za podpisanie paktu Rib-
bentrop—Mototow. W artykule analizujgcym List Putina znajdujemy stwierdze-

& http://www.osw.waw.pl/pl/publikacje/tydzien-na-wschodzie/2009-09-02/rosyjskie-ko-
mentarze-medialne-na-temat-wizyty-premiera-wl (dostep: 28.06.2010).

° http://wyborcza.pl/1,75477,6982306,List_Putina_do_Polakow___artykul.html (dostep: 28.
06.2010).

10 http://wyborcza.pl/1,75477,6983945,List_Putina_do_Polakow___pelna_wersja.html (dostep:
28.06.2010).

11 Rzeczpospolita”, http://www.rp.pl/artykul/10,356428.html (dostep: 7.10.2009).
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nie, ze ,przed Rosjg i Polskg otwierajg sie obiecujace perspektywy partnerskiej
pracy, budowania stosunkdw godnych dwdéch wielkich europejskich narodow”*2.
Przed przyjazdem Putina na obchody siedemdziesieciolecia wybuchu Il wojny
Swiatowej w Rosji, jak rdwniez w Polsce, zastanawiano sie, co rosyjski premier
powie i co powinien powiedzie¢ Polakom. Istniaty obawy, iz padng stowa w ro-
dzaju pamietnej ,,mowy monachijskiej” Putina z 2007 r., ktérg uznano pézniej za
poczatek nowej zimnej wojny*3.

Gtos rzadu i1 opozycji

List skomentowat réwniez rzecznik rzgdu Donalda Tuska Pawet Gras. Uznat on
iz obecne ,,proby interpretacji historii, nie do konca sg zgodne z polskg prawds,
polska tradycjg”4.

Minister Spraw Zagranicznych Radostaw Sikorski komentuje, ze ,takim jezy-
kiem partner powinien sie zwraca¢ do partnera”. Sikorski uwaza, ze Putin syg-
nalizuje gotowo$¢ strony rosyjskiej do wypracowania satysfakcjonujgcego obie
strony rozwigzania zgodnie z sugestiami wysunietymi przez Przewodniczacych
Polsko-Rosyjskiej Grupy ds. Trudnych. Minister uwaza, ze takim jezykiem chcemy
z Rosjg rozmawiaé, dzieki temu mozemy znajdowaé kompromisy, poprzez ten
jezyk poszerzaé pole zrozumienia wzajemnego i wspotdziatania®®.

Z kolei Pawet Machcewicz, dyrektor Muzeum Il Wojny Swiatowej w Gdarisku,
uwaza, ze List Putina jest dowodem na to, ze strona rosyjska chce obnizyé tem-
perature rozméw o historii, ze jest to jezyk umozliwiajgcy debate. Twierdzi row-
niez, ze dobrym gestem jest potepienie paktu Ribbentrop—Mototow przez Pu-
tina, natomiast niewtasciwe jest zestawianie tego paktu na jednej ptaszczyznie
z uktadem monachijskim. Budzi tez sprzeciw zestawienie Katynia, ktéry byt zapla-
nowanym mordem, ze Smiercig jencéw rosyjskich w 1920 r.2® Podkresla jednak
pozytywny ton artykutu, w ktdrym Witadimir Putin pokazuje spokojng twarz.

Mariusz Btaszczak, rzecznik klubu PiS, ocenit, ze premier Rosji Wtadimir Pu-
tin w artykule dla ,,Gazety Wyborczej” bezzasadnie poréwnuje sytuacje oficerow

12 Gazeta Wyborcza”, http://wyborcza.pl/1,75477,6982306,List_Putina_do_Polakow____
artykul.html (dostep: 7.10.2009).

13 Ibidem.

14 Gazeta Wyborcza”, http://wyborcza.pl/1,75478,6984214,Gras_o_liscie_Putina__Ton_
inny__ale_mamy_swoja_prawde.html (dostep: 7.10.2009).

15 Gazeta Wyborcza”, http://wyborcza.pl/1,75478,6985560,List_Putina_komentuje_min__
Sikorski__Takim_jezykiem.html (dostep: 7.10.2009).

% Gazeta Wyborcza”, http://wyborcza.pl/1,75478,6984436,Machcewicz_o_liscie_Putina_
_To_jezyk_umozliwiajacy.html (dostep: 7.10.2009).
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zamordowanych w Katyniu do sytuacji zotnierzy rosyjskich, ktérzy dostali sie do
polskiej niewoli w 1920 r. Btaszczak dodat, ze zbrodnia katynska byfa efektem
decyzji J6zefa Stalina, natomiast jericy sowieccy w 1920 r. ,,rzeczywiscie umierali,
bedgc w polskiej niewoli, ale ich sytuacja jest diametralnie inna”. Btaszczak ar-
gumentowat, ze co innego odgdérna, rzagdowa decyzja o mordzie na bezbronnych
polskich oficerach, a co innego sytuacja, ze podczas wojny ging ludzie'’. Skryty-
kowane zostaty takze dziatania polskich wtadz jako niewystarczajgce w obliczu
pojawiajgcych sie informacji wynikajgcych ze wspominanej rosyjskiej oszczerczej
ofensywy medialne;.

Tadeusz Iwinski, cztonek sejmowej komisji spraw zagranicznych z ramienia le-
wicy, zauwaza, ze List to ,bardzo wazny dokument, bo daje pole do refleksji, nie
jest czarno-biaty”. W opinii posta Iwinskiego, Putin ma racje, gdy méwi ,,o0 rozma-
itym pojmowaniu przyczyn Il wojny swiatowej, i ma tez zasadnos¢, gdy zwraca
uwage na szczegdlne uwrazliwienie Polakéw na takie wydarzenia jak zbrodnia
katynska”. Dodaje takze, ze historia nie powinna by¢ barierg dla rozwoju stosun-
kéw polsko-rosyjskich?e,

Przebieg obchoddéw na Westerplatte

Kolejny element, jaki musiat zosta¢ poddany analizie, to wystgpienia podczas
samych obchoddw rocznicowych, prezydent Lech Kaczynski mowit, ze ,Wester-
platte to symbol bohaterskiego oporu stabszych przeciw silniejszym, dowéd pa-
triotyzmu i nieztomnosci”*. Padly stowa, ktére nie spodobaty sie rosyjskiemu
premierowi, prezydent pordwnat Holocaust hitlerowski ze zbrodnig katyriska.
Prezydent przywotat rowniez stowa ministra spraw zagranicznych tamtego okre-
su Jézefa Becka, ze nie znamy pojecia pokoju za wszelkg cene. Jest to wazna wy-
powiedz w kontekscie doniesiet SWR o agenturalnej przesztosci ministra. Pre-
zydent odnidst sie takze do fragmentu Listu Putina, zauwazajac, ze podpisanie
paktu o nieagresji z Niemcami w 1934 r. byto niezbedne i nie nalezy go poréwny-
wac z uktadem Ribbentrop—Mototow?.

17 Gazeta Wyborcza”, http://wyborcza.pl/1,75478,6984497,PiS_o_liscie_Putina__Porow-
nanie_Katynia_do_jencow.html| (dostep: 7.10.2009).

18 Gazeta Wyborcza”, http://wyborcza.pl/1,75478,6984842,Lewica_o_liscie_Putina__Wa-
zny__daje_pole_do_refleksji.html (dostep: 7.10.2009).

¥ Newsweek”, http://www.newsweek.pl/artykuly/sekcje/polska/lech-kaczynski--katyn-

mozna-porownac-do-holokaustu,42981,1 (dostep: 7.10.2009).

~Newsweek”, http://www.newsweek.pl/artykuly/sekcje/polska/lech-kaczynski--pakt-z-

niemcami-byl-konieczny,43008,1 (dostep: 7.10.2009).
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Premier Donald Tusk podczas wystgpienia na Westerplatte mowit, ze Polska
nie chce i nie bedzie wykorzystywac prawdy historycznej przeciwko komukol-
wiek. Premier apelowat o jej poszanowanie, ktére ma budowaé fundamenty sto-
sunkéw miedzy narodami. Tusk apelowat o szacunek dla prawdy historycznej,
ktéra ma by¢ fundamentem wzajemnych stosunkéw miedzy narodami?!.

Komentarze dotyczgce wystgpienia Wtadimira Putina i spotkania z Donaldem
Tuskiem nie sg diametralnie rézne, jesli tylko nie spojrzymy na nie przez pryzmat
biezgcej walki politycznej. Uroczystosci na Westerplatte byty sukcesem Polski,
ocenia w komentarzu redakcyjnym Jarostaw Kurski, wiceredaktor naczelny ,,Ga-
zety Wyborczej”. Sukcesem jest to, ,ze europejscy przywddcy nie bili sie w cu-
dze piersi, ale we wtasne”?2. Kurski z uznaniem przyjmuje fakt, ze wspomnienie
roku 1939 nie zmienito sie w licytacje narodowych krzywd, przypomina, ze zaden
z przywodcow nie przekroczyt granicy, ktéra nie pozwalataby na pojednanie po-
miedzy naszymi krajami bgdz znacznie by je hamowata®.

Inaczej wystgpienie rosyjskiego premiera widzi Pawet Lisiecki, redaktor na-
czelny ,Rzeczpospolitej”, ktdry uwaza, ze wizyta wniosta tylko tyle, ze stosunki
pozwalaja na wspétprace i nie s3 nasycone wrogoscig. Przypomina o fakcie, iz
w czasie obchoddw wywiad rosyjski zorganizowat konferencje dotyczgcg wspoét-
pracy Polski z hitlerowcami?*. Przypomina, ze Putin rzeczywiscie potepit pakt Rib-
bentrop—Moftotow, ale chwile péZniej zdystansowat sie i wspomniat uktady, jakie
panstwa europejskie podpisywaty z nazistami?>,

Z kolei ,,Dziennik Polska” zastanawia sie, czy na obchodach rocznicy upadku
muru berlinskiego Putin ttumaczy¢ bedzie Europie, ze to Rosja przyczynita sie do
budowy zjednoczonej Europy?®.

Szef IPN Janusz Kurtyka w komentarzu do wystgpienia Putina stwierdzit, ze
rosyjski premier manipuluje historig, a jego przemowa nie ma nic wspdlnego
z prawdg. Krokiem naprzdéd w ocenie Kurtyki byto postawienie pewnego znaku
zapytania przy pakcie Ribbentrop—Mototow. Szef Instytutu Pamieci Narodowej
stusznie zauwazyt, ze patrzymy na wystgpienie Putina przez pryzmat wczesniej-
szej oszczerczej ofensywy medialnej?.

2 Newsweek” http://www.newsweek.pl/artykuly/sekcje/polska/donald-tusk--kto-przekla-
mie-historie--przyniesie-nieszczescie--tak-jak-70-lat-temu,42983,1 (dostep: 7.10.2009).

22 Gazeta.pl, http://wiadomosci.gazeta.pl/Wiadomosci/1,80708,6991887,Komentatorzy_po_
wizycie_Putina__Polski_sukces_i_tupet.html (dostep: 7.10.2009).

3 |bidem.

2 |bidem.

% |bidem.

% |bidem.

27 TVN 24, http://www.tvn24.pl/0,1617532,0,1,kurtyka-putin-nie-klamal--ale-manipulowal-
historia,wiadomosc.html (dostep: 7.10.2009).
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Wspotczesne relacje polsko-rosyjskie

Musimy pamietaé, ze rosyjska polityka historyczna nie jest skierowana wytgcznie
do czy tez przeciwko Polsce i Polakom. Skierowana jest przede wszystkim do we-
whnatrz. Ma wywrze¢ duzo wiekszy wptyw i oddziatywaé na wiele krajéw, odbior-
coOw i graczy na arenie miedzynarodowej. Polacy nie mogg patrzec tylko z jednej
perspektywy, co nie oznacza, ze Polscy przedstawiciele powinni godzi¢ sie na
tendencyjng polityke historyczng. Obecnie najbardziej wyjaskrawione sg prob-
lemy natury historycznej w relacjach bilateralnych. Sprawa Katynia czy zbrodni
stalinowskich nadal nie uzyskaty wspdlnego stanowiska, a nowa rosyjska polityka
historyczna data znéw o sobie zna¢ w przededniu obchoddéw siedemdziesigtej
rocznicy wybuchu Il wojny Swiatowej. Oskarzenia o rzekomy tajny pakt Polski
z Hitlerem, niemieckie agenturalne powigzania ministra spraw zagranicznych
Jézefa Becka czy tez wspodtprace z wywiadem brytyjskim premiera Mikotajczy-
ka% — budujg kolejng przeszkode na drodze do normalizacji wzajemnych relacji®.
Mimo to jednak stopniowo nastepuje ich ocieplenie.
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Wizerunek przywodcy
wykreowany przez media
- dziesie¢ lat rzadow Wtadimira Pufina

W dniu 8 sierpnia 1999 r. Wtadimir Putin zostat mianowany przez prezydenta Fe-
deracji Rosyjskiej Borysa Jelcyna na szefa rzgdu. Zostajgc premierem, Putin miat
juz za sobg spore dokonania. Z wyksztatcenia prawnik, byty agent KGB, zastepca
mera Sankt Petersburga, pracownik administracji prezydenta Jelcyna i w koncu
szef FSB. Spekulowano, ze bedzie on sprawowat urzad premiera przynajmniej
trzy miesigcel. W 2009 r. przypadto dziesieciolecie wtadzy Wtadimira Putina
w Rosji. Dlatego nasuwa sie pytanie, co spowodowato, ze Putin utrzymat sie na
czele przez tak dtugi czas?

Lojalnos¢ Putina wobec Borysa Jelcyna pozwolita mu szybko awansowaé na
nastepce prezydenta Rosji. Umiejetnosci Putina w rozwigzywaniu trudnych, cze-
sto krepujgcych spraw zostaty wielokrotnie uznane i dobrze ocenione przez ludzi
z otoczenia Jelcyna?. W momencie objecia urzedu premiera przez Putina, urzedu-
jacy prezydent byt bardzo ciezko chory na serce i jego stan zdrowia nie pozwalat
na czynne sprawowanie wtadzy. Ponadto istniat poglad, iz cztowiek, ktdry zostat
narzucony jako nastepca Jelcyna moze nie byé mile widziany przez spoteczen-
stwo rosyjskie®. Zblizajgce sie wybory prezydenckie w Rosji pozwalaty sadzié, ze
Jelcyn i Putin nie beda dtugo odgrywac znaczacej roli w panstwie.

Podczas wystgpienia telewizyjnego 31 grudnia 1999 r. Borys Jelcyn ztozyt
urzad prezydenta, zgodnie z konstytucjg rosyjska na rece premiera Wtadimira
Putina, konczac swoje wystgpienie stowami: ,Niech Pan strzeze Rosji”. Obserwa-

1 Dziennik.pl, http://www.dziennik.pl/swiat/article427633/Dziesiec_lat_wladzy_Putina_Co_
zrobil_z_Rosja_.html (dostep: 7.10.2009).
2 B. Reitschuster, Wtadimir Putin. Dokgd prowadzi Rosje, Warszawa 2005, s. 45-46.

3 Dziennik.pl, http://www.dziennik.pl/swiat/article427633/Dziesiec_lat_wladzy Putina_Co_
zrobil_z_Rosja_.html (dostep: 7.10.2009).
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torzy polityczni zaczeli nazywaé to zjawisko mianem demokracji dziedzicznej®.
Tym samym zakonczyt sie czas anarchii i chaosu w Rosji.

Kampanie medialne podczas wybordw prezydenckich
w latach 2000 i 2004

Pierwsze wybory prezydenckie (26.03.2000 r.), w ktorych brat udziat Wtadimir
Putin, nie byty urozmaicone materiatami kompromitujgcymi kandydatéw na pre-
zydenta, tak charakterystycznymi dla rosyjskich kampanii wyborczych. Brakowa-
to réwniez plakatdw na ulicach miast z jego podobiznami, debat telewizyjnych
i spotow reklamowych. Stato sie tak gtéwnie dlatego, ze Putin pojawiat sie we
wszystkich programach informacyjnych. Przedstawiano go jako zatroskanego
o kraj ojca, sprzymierzenca rosyjskich zotnierzy, cztowieka catkowicie oddanego
narodowi. Putin w wyborach prezydenckich uzyskat 52,94% poparcia, co prze-
tozyto sie na 39 740 467 gtosdéw®. Dla poréwnania jego najwiekszy przeciwnik
Giennadij Ziuganow uzyskat niespetna 30-procentowe poparcie. Réwnie waznym
elementem w kampanii wyborczej byto to, ze Putin nie byt oficjalnie zwigzany
z zadng partig polityczng, a w wyborach startowat jako kandydat niezalezny.

Po czterech latach kadencji prezydenckiej Putina jego przeciwnicy zbojkoto-
wali kolejne wybory (14.03.2004 r.), nie kandydujac na najwyzszy urzad w Rosji.
Stato sie tak zuwagi na sfatszowanie wyboréw parlamentarnych pod koniec 2003 r.
Putin, osamotniony w walce o fotel prezydenta, mogt nie zosta¢ potraktowany
powaznie w walce wyborczej. Dlatego Kreml postarat sie o nadanie wiarygodno-
$ci wyborom i sam wykreowat kontrkandydata na prezydenta, ktérym okazat sie
szef Rady Federacji Siergiej Mironow. Dotychczasowy prezydent cieszyt sie blisko
70-80% poparciem spoteczenistwa, wybory byty zatem przesgdzone. Z powodu
z gory wiadomego wyniku Rosjanie nie poszli ttumnie gtosowaé, jednakze ofi-
cjalne rosyjskie zrodta wskazaty, iz frekwencja wyniosta az 64,39%. Tym samym
zostat spetniony warunek waznosci wybordéw przewidziany przez Konstytucje Fe-
deracji Rosyjskiej, gdzie frekwencja musi wynies¢ minimum 50%?°.

Wysokie poparcie dla Putina w duzej mierze wigzato sie z pozytywnie wy-
kreowanym medialnym wizerunkiem rosyjskiego prezydenta. W pordéwnaniu
z pierwszymi wyborami prezydenckimi jego poparcie w spoteczeristwie wzrosto.

4 B. Reitschuster, Wfadimir Putin. Dokqd prowadzi Rosje, Warszawa 2005, s. 83.

> Niezalezny przeglad analityczny, http://www.polit.nnov.ru/2008/01/24/presidentall/ (do-
step: 7.10.2009).
& B. Reitschuster, Wtadimir Putin..., op. cit., s. 273-275.
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Tym razem wyniosto 71,31%, co przetozyto sie na 49 565 238 gtosow’. Liczba
gtoséw oddanych na Putina byta wyzsza od rezultatu Borysa Jelcyna (45 551 582
gtoséw) w wyborach prezydenckich w 1991 r. i nieznacznie nizsza od wyniku, jaki
uzyskat Dmitrij Miedwiediew (52 530 712 gtoséw) w 2008 r.

Wtadimir - rosyjski heros

Spoteczenstwo rosyjskie pragnie postrzega¢ swojego prezydenta jako meznego,
wolnego od strachu przywddce. Fenomen medialnosci Wtadimira Putina pod-
czas ostatniej dekady w duzej mierze zalezny byt od samych mediéw. Zwiekszenie
politycznego wptywu Kremla na srodki masowego przekazu, a zwtaszcza media
elektroniczne zaowocowato wiekszymi mozliwosciami ksztattowania opinii spo-
tecznej. Po uwolnieniu mediéw spod wptywow oligarchdw doszto do zwieksze-
nia kontroli panstwa nad rynkiem informacyjnym. W krétkim czasie po objeciu
wtadzy przez Putina Kreml objat swa polityczng kontrolg praktycznie wszystkie
ogdlnokrajowe stacje telewizyjne®. W ten sposdb tatwiejsze stato sie przedsta-
wianie przywddcy Rosji jako idealnego Rosjanina, ikony tradycji sity rosyjskie;j.

Przedstawiajgc wyczyny sportowe lub hobby prezydenta, uzywano nawet zar-
tobliwie sformutowania ,,przygody Putina”®. Podczas dwdch kadencji w urzedzie
premiera i prezydenta Federacji Rosyjskiej zostat stworzony image Putina jako
wysportowanego, silnego i nieustraszonego rosyjskiego mezczyzny. Dat sie po-
znac opinii publicznej m.in. jako judoka, spiewak, jezdziec konny, pilot bombow-
ca, kapitan todzi podwodnej®. Takie przyktady mozna mnozyé, poniewaz kazdy
wyczyn Putina jest szeroko opisywany w mediach bedacych jego naturalng bro-
nig i doskonatym srodkiem do utrwalenia jego pozytywnego wizerunku.

Przedstawione nietuzinkowe zainteresowania polityka sprawiajg, iz jest on
przychylnie odbierany przez spoteczeristwo i wyborcow. Jego ,,ludzka twarz” bu-
dzi sympatie i przychylnos¢ Rosjan, powodujac, ze popularnos¢ Putina nie stab-
nie od dziesieciu lat. Jego dokonania pozaparlamentarne pozwalajg Rosjanom
szczycié sie pozytywnie lansowanym przywddca kraju, a w gruncie rzeczy utrwa-
lajg stereotyp ,Jaki wtadca, takie panstwo”.

7

Niezalezny przeglad analityczny, http://www.polit.nnov.ru/2008/01/24/presidentall/ (do-

step: 7.10.2009).

8 Os$rodek Studiow Wschodnich, http://osw.waw.pl/pub/prace/nr2/01.htm (dostep: 10.10.
2009).

® Dziennik.pl, http://www.dziennik.pl/swiat/article425161/Wladimir_Putin_znalazl_sie_na_

dnie.html (dostep: 8.10.2009).

Dziennik.pl, http://www.dziennik.pl/swiat/polityka-bez-krawata/article426458/Polnagi_

Putin_gra_macho_na_wakacjach.html (dostep: 8.10.2009).
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W kreowaniu pozytywnego wizerunku Putina mozna doszukad sie tez dziatan,
ktére nie odniosty juz tak pozadanego efektu. Taki przyktad mogli zaobserwowac
wierni prawostawnej parafii Swietej Tréjcy na Worobiowych Gérach w Moskwie,
kiedy w przedsionku cerkwi obok trzech patriarchdw Moskwy zostata powie-
szona ikona Wtadimira Putina. Nowa nietypowa galeria zostata okreslona przez
wiernych jako ,ikonostas nowych swietych”. Ten przyktad przesadnie ukazuje, iz
najbardziej znany polityk Rosji chce nie tylko by¢ wszechobecny w mediach, ale
réwniez w sacrum??,

Putin - przyjaciel ludu

Putin w swoim kraju jest uwazany za cztowieka otwartego na potrzeby rodakow.
Wielokrotnie w kontrowersyjny sposdb samodzielnie chciat uregulowac lokalne
kryzysy socjalne. Do najbardziej wyeksponowanych przyktadéw nalezato m.in.
zamkniecie huty aluminium oraz wspétpracujgcych z nig cementowni i wytworni
potasu w Pikalowie w obwodzie leningradzkim, gdzie potowa mieszkancéw stra-
cita swoje miejsce pracy.

Przybyty na miejsce premier nakazat wyptaci¢ ludziom zalegte pensje w cig-
gu jednego dnia oraz zmusit wtascicieli zaktadéw do podpisania porozumienia
o wznowieniu produkcji. Putin zagrozit, ze w razie niewznowienia produkgcji
w ciggu tygodnia fabryki zostang znacjonalizowane i uruchomione bez pomocy
ich wtascicieli. Dziatania te mogg by¢ okreslane jako wdrazanie w zycie projek-
tu ustawy o upanstwawianiu strategicznych fabryk w Rosji'?. Znacjonalizowanie
rynku w Rosji jest odbierane jako wzrost znaczenia panstwa w zyciu codziennym
obywateli.

Mimo ostrzezen ekonomistéw przed pogtebiajgcym sie kryzysem gospodar-
czym w Rosji, dziatania Putina osiggnety zatozony z géry efekt, zjednanie sobie
bedgcego w trudnej sytuacji ekonomicznej spoteczenstwa.

Kolejnym przyktadem kampanii medialnej opisanej szeroko przez rosyjskie
media byto przedstawienie niezadowolenia premiera Putina z cen zywnosci
w supermarkecie sieci Perekrestok. Premier zakwestionowat cene kietbasy pacz-
kowanej, ktérej wartos¢ wynosita 240 rubli, czyli ok 7,5 USD za kilogram*3. Dla

11 Dziennik.pl, http://www.dziennik.pl/swiat/article358312/W_Moskwie_nie_chca_sie_mod-
lic_do_Putina.html (dostep: 8.10.2009).

12 Odrodek Studiow Wschodnich, http://osw.waw.pl/news/06/090605.htm (dostep: 5.10.
2009).

13 Handel-Net, http://www.handel-net.pl/admin/admin/putin-na-zakupach-czyli-po-ile-kielba-
sa.html (dostep: 5.10.2009).
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poréwnania sredni wskaznik wynagrodzenia przecietnego obywatela rosyjskiego
osiggnat w roku 2009 — 303 USD, co odpowiada 8655 rublom*. W konsekwencji
wielu konsumentdw nie sta¢ na tak drogie zakupy, a celem rzadu jest dbanie
o ich nalezyty byt socjalny. Ponadto dla wielu sprzedawcow kryzys gospodarczy,
jest pretekstem do podnoszenia cen i osiggania wiekszych zyskéw. Putin stwier-
dzit, ze cena jest zbyt wysoka, a ttumaczenia menedzerdw sieci handlowej sg
nie do przyjecia. Duza znajomos$¢ rynku i mechanizmdéw stosowanych w handlu
po raz kolejny utwierdzity spoteczeristwo o wysokich kompetencjach ekonomicz-
nych premiera. Ostatecznie Putin wymogt na szefach hipermarketu obietnice, iz
cena spornego produktu spozywczego zostanie obnizona®®.

Efektywnos¢ krytyki Putina okazata sie wymierna. Pomimo iz cena wspomnia-
nej kietbasy sie nie zmienita, wtasciciele sieci handlowej w oficjalnym komuni-
kacie zapewnili, ze marze 350 towaréw zostang obnizone do 5%, a w przypadku
150 towardéw bedg sprzedawane bez marzy?®.

Prospoteczny Putin poprzez swoje skuteczne dziatania, wykorzystujac spra-
wowany przez siebie urzad, bezposrednio trafia do swoich rodakéw jako czto-
wiek, ktéry nie liczac sie nawet z twardymi regutami ekonomicznymi, usilnie
walczy o ich godny i nalezyty byt spoteczny. Jest to tez element ciggtej kampanii
medialnej, ktdrg Putin prowadzi od poczatku sprawowania wtadzy. Taka postawa
nawigzuje do prospotecznych tradycji rosyjskich.

Kamienna twarz Putina

W trakcie dziesieciu lat wtadania Rosjg Wtadimir Putin zetknat sie z kilkoma sy-
tuacjami kryzysowymi, w obliczu ktérych najczesciej stawiano pytanie: czy gtow-
nodowodzgcy obejmuje wtasciwe stanowisko?

Do najtrudniejszych wydarzen, z jakimi musiat sie zmierzyé Putin, nalezaty:
zatoniecie fodzi podwodnej Kursk, atak terrorystyczny na Teatr na Dubrowce
oraz atak terrorystyczny na szkote w Biestanie.

W dniu 12 sierpnia 2000 r. okret atomowy Kursk na skutek wybuchu o sile
3,5 stopnia w skali Richtera zatonat na Morzu Arktycznym wraz z zatoga licza-
cg 118 0sdb. Poczatkowo Rosyjscy wojskowi utrzymywali, iz Kursk miat jedynie
drobne usterki, a po wytowieniu wraku okazato sie, ze miat urwany dzidb. Akcje

14 Pravda.ru, http://english.pravda.ru/main/18/87/347/15919_salary.html.
1> Handel-Net, http://www.handel-net.pl/admin/admin/putin-na-zakupach-czyli-po-ile-kielba-
sa.html (dostep: 5.10.2009).

16 Gazeta Wyborcza”, http://wyborcza.pl/1,76842,6759369,Putin_jednak_polozy cene_
lopatki_na_lopatki.html (dostep: 9.10.2009).
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ratunkowg rozpoczeto z ponadszesciogodzinnym opdznieniem. Uczestniczyty
w niej jedynie sity rosyjskie, a dopiero pigtego dnia po tragedii prezydent Putin
zgodzit sie na pomoc zagranicznych jednostek ratowniczych, jednak byto juz za
pozno na ocalenie ludzi.

W momencie tragedii Kurska Putin byt na urlopie w Soczi. Jak donoszg zréd-
fa, na wakacje udat sie dzier po zgtoszonej awarii okretu i nie przerwat urlopu
nawet wtedy, gdy dowiedziat sie, ze cata zatoga nie zyje. Zdobyt sie jedynie na
wymijajacy komentarz: ,Sytuacja jest krytyczna, ale znajduje sie pod kontrolg”?’.
Po tragedii Kurska popularno$¢ Putina utrzymata sie na dotychczasowym pozio-
mie. Co wiecej, prezydent usprawiedliwiat swojg absencje na miejscu katastrofy
checig niedekoncentrowania ratownikow biorgcych udziat w akcji. Ponadto spe-
kulowano, iz w przypadku niepowodzenia akcji ratunkowej opinia publiczna mo-
gtaby sie zwrdcic przeciw prezydentowi!®. Mimo atakdw mediow zagranicznych
Putin byt odbierany przez spoteczenstwo rosyjskie jako szef panstwa, ktéry zrobit
wszystko co mégt dla ofiar Kurska, zas winni braku efektdw dziatan ratowniczych
byli nie najlepiej wykwalifikowani urzednicy®.

Wtadimir Putin jako wtadca jednego z najwiekszych ,mocarstw” na swiecie
podczas swoich wystgpien na temat walki z terroryzmem wielokrotnie uzyt sfor-
mutowan wskazujacych na chec jego zwalczania. Pamietne ,wytepienie terro-
ryzmu” czy ,zatatwienie sprawcow chocéby w kiblu” zostaty potraktowane jako
wyrazenie ochoty heroicznej walki z nowym typem zbrodni.

23 pazdziernika 2002 r. miat miejsce atak czeczenskiego komando Mowsara
Barajewa na moskiewski Teatr na Dubrowce podczas musicalu Nord-Ost. Wzieto
wtedy ok. 800 zaktadnikdéw znajdujacych sie w budynku. Warunkiem ich wypusz-
czenia byto wycofanie sie wojsk rosyjskich z Czeczenii. Niechetny negocjacjom
Putin podjat decyzje o uzyciu w czasie szturmu gazu bojowego, wskutek ktorego
zgineto 129 zaktadnikow i 40 terrorystow?. Czesc¢ rosyjskich medidow utrzymuje,
ze o przygotowaniach do zamachu na teatr wiedziata jedna ze stuzb specjalnych,
ktéra miata w oddziale Barajewa swojego cztowieka. Mimo tych informacji sity
bezpieczenstwa nie podjety dziatan zapobiegawczych?!. Prokremlowskie media
przedstawiaty akcje szturmowaq jako sukces i méwity o ,,ponownym wzroscie
sity Rosji”?2. Zdecydowane dziatanie prezydenta Putina zostato przedstawiane
jako najlepsze z mozliwych w sytuacji kryzysowej oraz kontynuacja dobrej passy

17 B. Reitschuster, Wtadimir Putin..., op. cit., s. 207.

18 Ibidem, s. 207.

¥ Wprost”, http://www.wprost.pl/ar/10779/Grobowiec-mitow/ (dostep: 10.10.2009).
20 B. Reitschuster, Wtadimir Putin..., op. cit., s. 105.

% Gazeta Wyborcza”, http://wyborcza.pl/1,75248,1865684.html (dostep: 10.10.2009).
22 B. Reitschuster, Wtadimir Putin..., op. cit., s. 105.
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trwajacej od poczatku kadencji. W konsekwencji zamach na teatr ponownie roz-
petat nastroje antyczeczenskie, przedtuzyt wojne i utrzymat wysokg popularnosé
Putina. Jednak brak odpowiedniego $ledztwa w sprawie koniecznosci uzycia
gazu bojowego pozwolit utwierdzi¢ spoteczeristwo w powrocie do juz wypré-
bowanego i skutecznego systemu radzieckiego, ktérego mocnym punktem byta
dezinformacja®.

Po ataku terrorystycznym na Szkote nr 1 w Biestanie 1 wrzesnia 2004 r. za-
czeto zarzucac prezydentowi Putinowi brak wystarczajgcej organizacji panstwa
w obliczu sytuacji wyjatkowych oraz szerzenie dezinformacji. Prezydent po raz
pierwszy po atakach terrorystycznych majgcych miejsce w Rosji nie dziatat gwat-
townie, tak jak np. w przypadku ataku na moskiewskie metro (6 lutego 2004 r.),
gdzie w wyniku eksplozji zgineto 40 oséb. Brak odpowiedniej akcji ratunkowej
w Biestanie wykazat bezradno$é, ktdra zostata okreslona mianem autorytarnego
systemu Wtadimira Putina, odpornego na kryzysy panstwowe. Wedtug niezalez-
nych obserwatoréw, w trakcie zajscia dowddcy ze sztabu kryzysowego nie byli
w stanie podejmowac samodzielnych i odpowiedzialnych decyzji, tylko biernie
wykonywali odgorne i czgstkowe polecenia Putina?’. W obliczu kryzysu trwajaca
dezinformacja obnazyta stabos¢ dowddczg polityka rosyjskiego. Ujawnita brak
wizji rozwigzania i przeciwdziatania kryzysowi. Zawsze otwarty dla mediéw Putin
tym razem unikat komentarzy.

Krytyka wobec Putina

W ciggu dziesieciu lat dowodzenia Federacjg Rosyjskg Wtadimir Putin wiele razy
spotkat sie z krytyka prowadzonej przez siebie polityki. Do jego najwiekszych
przeciwnikow nalezeli miedzy innymi oligarcha Borys Bieriezowski, byty agent
KGB Aleksander Litwinienko i dziennikarka Anna Politkowska. Istnieje domnie-
manie, iz wtasnie za krytyke Wtadimira Putina Litwinienko i Politkowska stracili
zycie.

Aleksander Litwinienko twierdzit, ze znat kilka kontrowersyjnych tajemnic ro-
syjskich stuzb specjalnych. Po uzyskaniu azylu politycznego w Wielkiej Brytanii
w latach 1999-2006 prébowat publikowac informacje?® m.in. o tajnych stuzbach,
ktore wysadzaty budynki mieszkalne w Rosji w 1999 r., obcigzajgc wing Czecze-
noéw, wszczynajgc tym samym wojne, by na fali poczucia zagrozenia zwiekszy¢

3 Gazeta Wyborcza”, http://wyborcza.pl/1,75248,1865684.html (dostep: 10.10.2009).
24 B, Reitschuster, Wfadimir Putin..., s. 281.
% A Litwinienko, J. Felsztinski, Wysadzi¢ Rosje, Poznan 2008.



130 Szczepan Urlik

szanse wyborcze Wtadimira Putina®. Informacje gtoszone przez Litwinienke oka-
zaty sie bez pokrycia, aczkolwiek zyskiwaty poplecznikéw w spoteczenstwie.

Litwinienko w listopadzie 2006 r. w spektakularny sposdb zostat otruty polo-
nem 210, pierwiastkiem chemicznym, ktéry przez dwadziescia trzy dni doszczet-
nie wyniszczyt jego organizm?. Ostabiony byty agent KGB w obliczu $mierci napi-
sat znamienne stowa: ,,Moze ci sie udac uciszyé mnie, ale ta cisza ma swojg cene.
Pokazates, ze jestes tak barbarzynski i bezwzgledny, jak twierdzg twoi najbardziej
wrodzy krytycy (...). Moze ci sie udac¢ uciszenie jednego cztowieka. Jednak okrzy-
ki protestu z catego $wiata bedg dzwiecze¢ w paniskich uszach, panie Putin, przez
reszte panskiego zycia. Oby Bog wybaczyt ci to, co zrobites”%. Istnieje poglad, ze
Litwinienko nie napisat tych stéw i jest to tylko gra medialna prowadzona przez
zagorzatego przeciwnika Putina — Borysa Bieriezowskiego, ktéry wykorzystat
Smier¢ Litwinienki do oczernienia dwczesnego prezydenta Rosji*, poniewaz sam
popadt u niego w nietaske. Bieriezowski w obawie o wtasne zycie wyemigrowat
do Londynu, skad w dalszym ciggu prowadzi dziatania majace na celu znieksztat-
cenie wizerunku Putina.

Kolejnym przyktadem ,uciszania” przeciwnikéw polityki Wtadimira Putina
byto zabéjstwo Anny Politkowskiej, wybitnej dziennikarki zwigzanej z dziennikiem
»Nowaja Gazieta”. W swoich publikacjach zajmowata sie gtdwnie obrong praw
cztowieka. Byta rdwniez autorka ksigzek o wspdtczesnej Rosji, gdzie poruszata
problemy Czeczenii i autorytarnej polityki Wtadimira Putina®. Domniemuije sie, iz
Politkowska byfa na tyle szkodliwa i niewygodna dla Kremla, ze zostata zastrzelona
7 pazdziernika 2006 r. na klatce schodowej swojego domu w Moskwie3?.

Smier¢ dziennikarki nie byta odosobnionym przypadkiem. Francuski dziennik
»Le Monde” wyliczyt, Ze od momentu, kiedy wtadze w Rosji objat Wtadimir Pu-
tin, zgineto az 18 dziennikarzy nieprzychylnych jego polityce®. Potwierdza to, jak
bardzo media w Rosji sg uzaleznione od Kremla, a wszelkie formy sprzeciwu s3
niedopuszczalne. Czynna opozycja wobec wtadz rosyjskich grozi nawet Smiercia.

Grigorij Jawlinski, przywddca demokratycznej partii Jabtoko, po objeciu wita-
dzy w Rosji przez Wtadimira Putina stwierdzit: ,,O0n umie postepowac tylko na

% Gazeta Wyborcza”, http://wyborcza.pl/1,86738,3743690.html (dostep: 8.10.2009).

27 M. Sixsmith, Akta Litwinienki, Poznan 2008.

28 Dziennik.pl, http://www.dziennik.pl/swiat/article12751/Brytyjczycy_Litwinienke_zabil_
rosyjski_agent.html (dostep: 7.10.2009).

2 M. Sixsmith, Akta Litwinienki, op. cit.

30 A. Politkovskaya, Rosja Putina, Warszawa 2005.

31 TVN 24, http://www.tvn24.pl/0,1587119,0,1,0skarzeni-o-zabojstwo-politkowskiej-niewinni,
wiadomosc.html (dostep: 5.10.2009).

32 TVN 24, http://www.tvn24.pl/12691,1587364,,,znajdzcie-zabojcow-dziennikarki,wiadomosc.
html (dostep: 5.10.2009).
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dwa sposoby — albo werbuje, albo wobec tych, ktorzy nie dali sie zwerbowag,
przeprowadza operacje specjalng”33.

Przypadki Politkowskiej i Litwinienki doskonale wpisujg sie w stowa opozy-
cjonisty.

Krytyka wzgledem Witadimira Putina nie jest mile widziana w rosyjskich me-
diach. Podobnie jak w bytym Zwigzku Radzieckim, obecnie cenzura nieprzychyl-
nych publikacji jest norma. W latach 90. XX w. rosyjskie media traktowaty polity-
kow bezpardonowo. Ten stan rzeczy zakoriczyt sie wraz z objeciem prezydentury
przez Putina. Najmniejsze przejawy satyry s zwigzane z pdzniejszg interwen-
cja Kremla. Dla przyktadu w 2002 r. rosyjski kanat telewizyjny NTV musiat zdjgé
z anteny program Kukly, w ktérym szmaciane lalki zartowaty z rosyjskiego pre-
zydenta. W roku 2009 telewizja 2x2 ocenzurowata fragment odcinka amerykan-
skiego serialu South Park®, w ktérym Wtadimir Putin zostat przedstawiony jako
nieudaczny i chciwy przywddca Rosji. Na uwage zastuguje to, iz telewizja ocen-
zurowata ten odcinek sama, bez zadnych zewnetrznych politycznych naciskdw?.
Jest to dowéd na to, jak wazna jest dla medidéw przychylno$é Kremla i Putina, by
nie utracié¢ praw do emisji.

W Rosji rzadzi Putin

Po uptynieciu dwdch kadencji prezydenckich Wtadimir Putin po raz kolejny zo-
stat premierem Federacji Rosyjskiej. Rosjanie przyzwyczajeni do rzgdéw twardej
reki bytego prezydenta wydajg sie nie wierzy¢ we wtadze Dmitrija Miedwiedie-
wa. Wedtug sondazy przeprowadzonych w Rosji, ponad potowa ankietowanych
jest przekonana, iz realne rzagdy w kraju sprawuje rosyjski premier, a ponad 60%
twierdzi, ze po wyborach prezydenckich w roku 2012 Wtadimir Putin ponownie
obejmie urzad prezydenta®. Wzrost bezrobocia oraz cen podstawowych artyku-
téw moze doprowadzi¢ do destabilizacji Rosji, a polityka gospodarcza kraju opar-
ta na eksporcie surowcow naturalnych, w tym ropy i gazu, stata sie bezposrednig
przyczyng kryzysu gospodarczego. Mimo ciezkiej sytuacji ekonomicznej w Ro-
sji prawie 33% obywateli jest przekonanych, iz z gospodarczej zapasci kraj jest

3 Gazeta Wyborcza”, http://wyborcza.pl/1,76842,3781631.html (dostep: 6.10.2009).

3 http://www.aceshowbiz.com/news/view/00025636.html.

% Dziennik.pl, http://www.dziennik.pl/swiat/article414288/Ocenzurowali_South_Park_bo_sz-
kaluje_Putina.html - (dostep: 8.10.2009).

3% Dziennik.pl, http://www.dziennik.pl/swiat/article365867/Rosja_bez_Putina_Miedwiediew _
nie_ma_szans.html (dostep: 8.10.2009).
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w stanie wyciggna¢ obecny premier, a kierowany przez niego rzad robi wszystko,
by skutki bessy byty jak najmniej odczuwalne w spoteczenstwie®.

Podsumowanie

Putin przez dziesiec lat swoich rzaddw w Rosji zbudowat wizerunek silnego i nie-
zleknionego przywddcy mocarstwa atomowego. Przychylnos¢ rosyjskiej opinii
publicznej sprawita, ze w najblizszych latach nie nastgpi deputinizacja Rosji.

Jego twarde rzady, porownywane do lat Swietnosci bytego Zwigzku Radziec-
kiego, sg dla wielu obywateli jedyng stuszng postawg rosyjskiego przywaddcy. Ro-
sjanie tesknig za prestizem ojczyzny wypracowanym w latach ZSRR i pragng, by
ich kraj ponownie byt powaznie traktowany na arenie miedzynarodowej. Po ob-
jeciu urzedu prezydenta przez Dmitrija Miedwiediewa, protegowanego Putina,
mozna zaobserwowac podziat wtadzy miedzy premiera i prezydenta. Staboscig
nowego systemu dwuwtadzy, w ktérym Putin nadal zachowuje realne rzady, jest
fakt, iz w sprawach miedzynarodowych premier nie odgrywa decydujacej roli*.
Dowodem tego stanu rzeczy jest przemdwienie premiera Rosji na Westerplatte
we wrzesniu 2009 r. Woéwczas Putin skrytykowat pakty i porozumienia zawarte
w latach trzydziestych XX w. miedzy czotowymi aktorami politycznymi w Europie,
jednakze sposdb, w jaki to uczynit, nie wzbudzit takich kontrowers;ji, jakie mozli-
we byty do obserwacji w czasie, gdy piastowat urzad prezydenta.
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Marta Majorek

Nowa jakosc medialnych kampanii wyborczych
na przyktadzie amerykanskich kandydatow
do urzedu prezydenta

w pierwsze) dekadzie XXI wieku

Nowe media nieodwracalnie zmienity charakter relacji miedzy politykami, oby-
watelami i dziennikarzami. Zmianie tej towarzyszy jednakze wiele pytan, na kté-
re prézno poszukiwac prostych i jednoznacznych odpowiedzi. W niniejszej pracy
podjeta zostanie proba udzielenia odpowiedzi na kilka wybranych, nurtujgcych
kwestii, z pominieciem analizy szeregu innych, zapewne réwnie wazkich ele-
mentéw, ktdre pozostang jedynie zasygnalizowane. W pierwszym rzedzie warto
postawi¢ pytanie, w jaki sposéb nowe media wptywajg badz juz wptynety na dia-
log pomiedzy kandydatami i obywatelami i jak uktada¢ sie beda relacje miedzy
starymi i nowymi mediami w przysztosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem ich
roli w kampaniach wyborczych. Wdziecznym i zarazem obszernym polem analizy
okazac¢ sie mogg kampanie amerykanskich kandydatéw na prezydentéw, przede
wszystkim kampania Baracka Obamy. Zasadnicza analiza zostanie poprzedzona
ramowymi, teoretycznymi uwagami w przedmiocie komunikacji bazujgcej na
wykorzystaniu nowych medidw, one bowiem stanowity jedno z gtdwnych narze-
dzi kampanii prowadzonych przez amerykanskich politykdw?.

Jezyk politycznej komunikacji rozpatrywany jest niewatpliwie jako konieczny
instrument stuzacy godzeniu rozbieznych opinii i stanowisk. Poprzez wymiane
informacji jednostki pozyskujg istotne dane, takze dotyczgce funkcjonowania
systemu politycznego, rozpoznajgc jednoczesnie opcje udziatu w jego ksztat-
towaniu badZ zmianie. Zadowalajacy proces wymiany politycznej informacji
musi by¢ wsparty na odpowiedniej strukturze komunikacyjnej. Wywieranie

1 C. Zachry, Political Campaigns and New Media: A Changing Landscape, “Journalism 416:
Online Journalism Seminar” 2009.
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okreslonego wptywu na odbiorce warunkowane jest istnieniem taricucha komu-
nikacyjnego, ktéry umozliwia przekazywanie informacji poszczegdlnym uczest-
nikom procesu.

Istotnym ogniwem wskazanego faricucha jest Internet — niezwykle popu-
larne narzedzie zaliczane do mediéw tak zwanej trzeciej ery politycznej ko-
munikacji®. Rdwnie popularne jest takze okreslenie Web 2.0, upowszechnione
w roku 2004. Termin ten oznacza technologiczne innowacje, ktére przyczyniaja
sie do coraz bardziej kooperacyjnego charakteru Internetu, gdzie ,ludzie moga
wspotdziata¢ w takim samym stopniu jak konsumowac”3. Co warte podkreslenia,
w przeciwienstwie do drugiej ery politycznej komunikacji, gdzie bezwzgledny
prym wiodfa telewizja, trzecia era stwarza mozliwos¢ zaistnienia aktow komuni-
kacji skierowanych do réznorodnych grup odbiorcéw.

W tym aspekcie przekaz przestaje by¢ standaryzowanym komunikatem przy-
stosowanym do masowego odbiorcy, lecz kierowany jest do zdywersyfikowanych
podmiotéw, co prowadzi do indywidualizacji politycznego komunikatu i dostoso-
wania go do gustéw rozmaitych odbiorcow®. W rezultacie, najbardziej trafnym
rozwigzaniem jest efektywne wykorzystanie zaréwno mediéw drugiej, jak i trze-
ciej ery, czyli zastosowanie tradycyjnych srodkdw masowego przekazu: telewi-
zji, radia, prasy oraz Internetu. Owa efektywno$é polega¢ ma nie tylko na atrak-
cyjnosci przekazu w poszczegdlnych mediach, ale na wywazonym zastosowaniu
obydwu grup mediéw, z uwzglednieniem koniecznosci ich komplementarnosci.
Owocowac to moze efektem synergii, lecz by potwierdzi¢ to zatozenie, nalezy
nieco blizej przyjrze¢ sie niedawnym amerykanskim kampaniom, a w dalszej ko-
lejnosci podjgc probe usystematyzowania dokonanych spostrzezen.

W wyniku ewidentnego kryzysu w Partii Demokratéw spowodowanego re-
elekcja George’a Busha juniora, nalezato podja¢ wysitki, by odbudowac nad-
szarpnietg site partii. Grupa aktywistow nienalezacych do scistego trzonu partii
argumentowata, iz demokraci zbytnio zawezili potencjalny elektorat, zarzucajac
zbytnig koncentracje wokaét elitarnych grup, ktére stanowity naturalne, zasadni-
cze zrédto finansowania. Zwrdcono zatem uwage na konieczno$¢ zaangazowania
w proces odnowy potencjatu ugrupowania Demokratéw szerzej oddziatujgcych
organizacji, think tankdéw, instytucji i grup posiadajgcych zaplecze medialne.
Tego typu organizacje, przynajmniej w opinii niektérych komentatoréw amery-

2 J. G. Blumler, D. Kavanagh, The Third Age of Political Communication: Influence and Fea-
tures, “Political Communication” 1999, Vol. 16, No. 3, s. 213.

3 P. Anderson, What is Web 2.0? Ideas, technologies and implications for Education, “JISC

Technology and Standards Watch”, February 2007.

J. Wojniak, Globalne spoteczerstwo sieciowe jako ponowoczesna przestrzen socjotechniki

politycznej, praca doktorska, Uniwersytet Jagielloski 2010, s. 249.
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kanskiej sceny politycznej, przyczynity sie do cyklu sukcesdw wyborczych Partii
Republikanéw®.

Nalezato zatem zwrdcié sie w kierunku nowych przedsiewzie¢, w ktdrych
kreacji niezwykle uzyteczni stali sie aktywni zwolennicy Demokratéw, oferujacy
Swieze spojrzenie, nowe pomysty i zaangazowanie konieczne do solidnego wy-
konania ogromu pracy i podotania odpowiedzialnym zadaniom®. Jednak, co naj-
wazniejsze, grupa ta dysponowata wiedzg z zakresu zastosowania nowych tech-
nologii, w czym zapewne upatrywano najwieksze nadzieje. Okazato sie, iz tak
zwani venture progressives stanowili swego rodzaju elite w ramach sieci, a takze
dysponowali spotecznym i kulturalnym potencjatem, co byto niewatpliwym przy-
czynkiem do stworzenia czegos na ksztatt nowego sposobu komunikacji z elekto-
ratem oraz podejmowania nowego typu dziatarh nant nakierowanych. Stopniowo
osiggany sukces byt mozliwy nie tylko dzieki prostemu zastosowaniu nowych
mediow, ale takze w wyniku swoistego rozmycia rdl, ktére dotychczas wydawaty
sie Scisle wyodrebnione. Rozmycie to polegato na jednoczesnym wykonywaniu
zadan konsultanta, partyjnego aktywisty, blogera, reformatora, a takze eksperta
on line. Mozna postuzy¢ sie tutaj stwierdzeniem Daniela Kreissa, ktéry pisze, iz
,wWybory 2003-2004 zaopatrzone zostaty w spoteczne, kulturalne oraz finansowe
zrédta, wykorzystywane przez jednostki, ktére odegraty znaczacg role w organi-
zowaniu sieciowej komunikacji oraz cyfrowej akcji spotecznej””.

Na szczegdlng uwage zastuguje zatem jedna z pierwszych kampanii przepro-
wadzonych z wykorzystaniem Internetu, ktéra zapisata sie w historii jako nowa-
torska i zarazem skuteczna. Chodzi mianowicie o kampanie Howarda Deana,
gubernatora stanu Vermont, kandydata uczestniczagcego w prawyborach Partii
Demokratéw. Wykorzystanie w ramach prowadzonej kampanii nowych mediéw
podyktowane byto w przewazajgcej mierze przez szefa kampanii Deana, ktérym
zostat Joe Trippi. Doswiadczony spin doktor, jakim bez watpienia byt Trippy, do-
konat potgczenia swych gtdéwnych zainteresowan, mianowicie polityki i fascyna-
cji nowymi technologiami. W ten oto sposdb stat sie pierwszym szefem kampa-
nii, ktéry zdecydowat sie na potozenie nacisku na prowadzenie innowacyjnych
dziatan w Internecie. Takiej decyzji towarzyszyto przekonanie, iz przy tak stabym
potencjale tradycyjnym (siedem osdb w sztabie, braki finansowe, kiepskie wy-
niki sondazowe) najbardziej sensowng drogg bedzie zupetnie odmienny typ

5 D. Kreiss, Institutional Contexts of Use of New Media in Electoral Politics: From Howard
Dean to Barack Obama, [w:] Democracy 2.0? Participation and Politics in New Media, San
Francisco 2009, s. 7.

6 Mozna spotkad sie z okresleniem venture progressives w stosunku do wskazanej grupy.
Zapewne jest to zwigzane z nowatorskimi, postepowymi oraz niejednokrotnie ryzykowny-
mi przedsiewzieciami podejmowanymi przez te grupe.

7 D. Kreiss, Institutional Contexts..., op. cit., s. 7.
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kampanii. Zwykt mawiaé, iz , jedyng nadziejg na zwyciestwo jest zdecentralizo-
wanie kampanii [...] i zaprzestanie kontrolowania rzeki. Nalezy otworzy¢ tame
i obserwowac, gdzie prad nas zaniesie”®.

Ponadto mozna przypuszczaé, iz na koniecznos¢ prowadzenia tego typu ze
wszech miar innowacyjnej kampanii dodatkowo wptynat fakt, ze poglady Dea-
na pozostawaty w opozycji wobec centrowych idei propagowanych przez de-
mokratéw skoncentrowanych wokét DLCP. Politycy o zapatrywaniach zgodnych
z linig DLC zrozumieli, iz odradza sie lewe skrzydto Partii, dotychczas zapomniane
i zupetnie nieszkodliwe, z tego tez wzgledu zaczeli powaznie traktowaé do nie-
dawna lekcewazonego kandydata, jakim byt Dean. Na zmiane dotychczasowego
pogladu wptynat zaskakujgco dobry wynik w Vermont, a takze zaangazowanie
w kampanie nowatorskich instrumentéw medialnych®.

Pomimo ze Joe Trippi byt inicjatorem nowatorskiej medialnej kampanii, to
gtéwny naped zaczety stanowié samorodne elementy, wytaniajgce sie w toku
wyborczej rywalizacji. Elementy te zaczety pojawiac sie spontanicznie, w sposdb
naturalny, nierzadko na zasadzie dyfuzji, by w koricu rozrosngé sie do znaczgcych
mechanizmdw, bedacych nieodtgczng czescig kampanii Deana. Okazato sie, iz
gubernator matego stanu za pomocg portalu Meetup.com stat sie nagle powaz-
nym kandydatem do nominacji na reprezentanta Partii Demokratéw w wyscigu
do fotela prezydenckiego'!.

Portal Meetup.com byt poddwczas rozwijajgcym sie narzedziem sieciowym
o ksztattujgcych sie cechach portalu spotecznosciowego. Tworzgc swoj profil,
Dean zapewne nie przypuszczatf, ze tym samym przyczyni sie do pozyskania ty-
siecy zwolennikéw, a tym bardziej, iz z mato znaczacego kandydata stanie sie zy-
skujacym poparcie i wyposazonym w ptyngcy strumien funduszy politycznym ak-
torem. Dzieki temu zapisat sie on w historii Partii Demokratéw jako pierwszy tak
szybko pozyskujacy pienigdze kandydat!?. Co ciekawe, tresci jego kampanii nie
szty w parze z takimi postulatami, jak absolutna wolnosé wymiany plikéw miedzy
uzytkownikami sieci, za czym opowiadali sie Internetowi aktywisci. Wrecz prze-

8 The Internet Election. Perspectives on the Web in Campaign 2004, red. A.P. Williams, J.C.
Tedesco, Lanham 2006, s. 113.

® Democratic Leadership Council — amerykanska organizacja pozarzgdowa wspierajgca Par-
tie Demokratdéw, a gtdwnie jej centrowe skrzydto.

1 ). Armstrong, S. Rosenberg, M.M. Zuniga, Crashing the Gate: Netroots, Grassroots, and
the Rise of People-Powered Politics, Vermont 2007, s. 147-148.

11 G. Wolf, How the Internet invented Howard Dean, http://www.wired.com/wired/ar-
chive/12.01/dean_pr.html (dostep: 5.02.2010).

12 N. Anstead, A. Chadwick, Parties, Election Campaigning, and the Internet. Toward a Com-
parative Institutional Approach, [w:] The Routledge Handbook of Internet Politics, Rout-
ledge 2008, s. 60.
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ciwnie, Dean w tym aspekcie prezentowat nader zachowawcze poglady. Wydaje
sie, iz motorem jego internetowej popularnosci byty zdecydowanie pacyfistycz-
ne poglady, a takze ogdlna wyrazistos¢ jego politycznych przekonan.

Nowi sprzymierzericy Deana zaczeli pozyskiwac srodki materialne w zaska-
kujgcym tempie, co zwrdcito uwage i zainteresowanie ,starych mediéw”, a owo
zainteresowanie z kolei przetozyto sie na wzrost liczby sympatykdw na portalu
Meetup.com®. W tym miejscu zatem wyraznie rysuje sie zasygnalizowany model
komplementarnosci starych mediow wzgledem nowych. Zapewne sukces osigg-
niety na Meetup.com nie bytby tak spektakularny, gdyby nie udziat tradycyjnych
srodkdw masowego przekazu.

Niewatpliwie internetowa kampania Deana byta skonstruowana w oparciu
o luzng sie¢ kontaktéow, w odrdznieniu od jednolitej armii zwolennikéw. Wska-
zuje sie, iz tego typu organizacja sieci nosi miano ,gtupiej” sieci'®, ktora, prze-
waznie w panujacych warunkach niepewnosci, nie powinna by¢ predefiniowana
do z gory okreslonych sposobdéw uzycia. W opozycji do sieci zaprogramowanej,
wspomniana sie¢ powinna by¢ maksymalnie uproszczona, co zwieksza wydatnie
jej funkcjonalnos¢. Dzieki temu w internetowej kampanii Deana wiele réznorod-
nych, zupetnie niezaleznych od siebie grup mogto sie organizowac przy minimal-
nym udziale osrodkéw zarzgdzajgcych®.

Nie oznacza to jednak, iz proces pozyskiwania nowych zwolennikéw wymknat
sie spod kontroli i stat sie jedynie samonapedzajacg sie maching. Bez skonkrety-
zowanych oddziatywan trudno przewidzie¢, czy zjawisko to charakteryzowato-
by sie wystarczajaca trwatoscig. Poza naturalnym procesem zwiekszania liczby
sympatykow, kampania zyskata nowych aktoréw w aktywnych autorach interne-
towych blogdéw. Poza internetowymi przyjaciétmi Dean zyskat wiele wiecej, mia-
nowicie mégt liczy¢ na zaangazowanych profesjonalistéw, ktdrzy z pasjg tworzyli
polityczne internetowe blogi.

Blogi nie stanowig jednakze wytgcznie alternatywy w stosunku do tradycyj-
nych srodkéw przekazu informacji, takich jak radio czy prasa. Poprzez strony
z blogami rozmaite grupy moga przekazywac informacje, koordynowac swg ak-
tywnos¢ i wysitki na rzecz spotecznosci. Blogi wykorzystywane sg do podwyz-
szania efektywnosci dziatan w réznych sferach, ze szczegélnym uwzglednieniem
interesujgcego nas obszaru polityki's. Oczywiste jest zatem, iz dziatania podej-
mowane sg miedzy innymi w celu prowadzenia kampanii wyborczych, czego

13 G. Wolf, How the Internet..., op. cit.

14 Termin ten wprowadzit D. Isenberg w swoim artykule Rise of the Stupid Network, zob.
http://www.rageboy.com/stupidnet.html (dostep: 6.02.2010).

15 G. Wolf, How the Internet..., op. cit.

1% L. Casalo, M. Guinaliu, C. Flavian, The Role of Blogs on Successful political Branding Strategy
[w:] S. Bandyopadhyay, Contemporary Research in E-Branding, |Gl Global 2008, s. 17.
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przyktadem jest chociazby aktywnos¢ Deana jako pioniera tego typu dziatalno-
$ci, a takze Wesleya Clarka i pdzniej Baracka Obamy. Zasadniczo wyrdzni¢ mozna
kilka rodzajéw blogdw, ktére da sie okresli¢ mianem politycznych, prowadzonych
przez tak zwanych ,,cyfrowych obywateli”'’. W pierwszym rzedzie mamy do czy-
nienia z blogami osobistymi, ktére sg prowadzone przez jednostki rozpowszech-
niajgce swoje poglady i tym samym przyjmujgce role lidera opinii. Po drugie,
wskaza¢ mozna blogi prowadzone przez podmioty zbiorowe, niekiedy cate spo-
tecznosci. W takim przypadku blog stanowi nie tylko forum prezentacji opinii,
ale jednoczesnie wymiany pogladéw. Po trzecie zas, wyrdzni¢ mozna blogi po-
szczegolnych politykédw, kandydatéw do rozmaitych urzeddw czy funkcji. Blogi
takie odznaczajg sie mozliwoscig dodawania przez potencjalnych wyborcéw od-
wiedzajacych strone wtasnych komentarzy chociazby na temat prezentowanego
przez kandydata programu?.

W odniesieniu do trzech wskazanych typdw, w pionierskiej kampanii Deana
zasadniczg role odegrali twércy blogdéw zaliczani do pierwszego z nich: J. Arm-
strong i M. Zuniga. Wazne byty takze blogi zaliczane do drugiej kategorii, wsrdd
ktorych znalazty sie blogi wspierajgcych Deana spotecznosci Latynosow (www.
latinosfordean.blogspot.com), a nawet Mormondw (www.mormonsfordean.
blogspot.com). Zaskakujgca wydawac sie moze w tym kontekscie wysoka aktyw-
nos¢ uczestnikdéw blogosfery. Okazuje sie bowiem, iz w sposéb bardzo uwazny
prowadzili oni analizy postulatéw Deana, poréwnujac je z tymi wygtaszanymi
przez jego oponentéw. W duzej mierze autorzy zamieszczali réwniez swoje ory-
ginalne przemyslenia i komentarze oraz zachecali czytelnikéw do zakupu rozmai-
tych gadzetdw, z ktorych przychdd zasilat konto kampanii Deana®®.

W odniesieniu do kampanii Wesleya Clarka, poczgtkowo jego wyborczy blog
mozna z powodzeniem zaklasyfikowac do trzeciej z przytoczonych grup. W two-
rzeniu bloga poza samym kandydatem uczestniczyli jego dotychczasowi wspot-
pracownicy, a takze cztonkowie rodziny (w pisanie aktywnie zaangazowat sie syn
polityka). Do tej takze kategorii zaliczat sie blog tworzony przez Johna Edwardsa,
ktory to w duzej mierze, w odrdznieniu od poprzednio wskazanych, nosit takze
cechy prywatnej strony domowej®°. Co jednak warte zaznaczenia, internetowa
kampania prowadzona przez Clarka i jego zwolennikdw w pewnym momencie

17 W literaturze przedmiotu funkcjonuje takze okreslenie netizen. Zob. J. Katz, The Digital
Citizen, ,Wired”, October 2006, http://faculty.washington.edu/pnhoward/teaching/new-
media/katz.pdf (dostep: 6.02.2010).

18 L. Casalo, M. Guinaliu, C. Flavian, The Role of Blogs..., op. cit., s. 22.

¥ |bidem, s. 23.

20 A Rice, The Use of Blogs In the 2004 Presidential Election, Departament of Communica-
tion In the Contemporary Society, John Hopkins University, campaignsonline.org/reports/
blog.pdf, October 2003, s. 4-5. (dostep: 7.02.2010).
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zaczeta miec¢ wieksze cechy spotfecznosciowe, niZli dziatalnosé¢ poplecznikéw
Deana. Wniosek ten nasuwa sie w zwigzku z wiekszg mozliwoscig aktywnej par-
tycypacji, kiedy bowiem jednostka dotgczata, zapisujac sie na stronie, dostawata
mozliwos¢ swobodnego konstruowania wtasnego bloga, ktéry w dalszej kolej-
nos$ci mégt byé oceniany przez pozostatych cztonkdw internetowej spotecznosci,
co z kolei prowadzito do zwiekszenia poziomu identyfikacji jednostek z sieciowa
spotecznoscig?.

W miare rozwoju internetowych form kampanii wyborczych petnienie funk-
cji profesjonalnego blogera stato sie atrakcyjnym zajeciem, na ktére wciaz rosto
zapotrzebowanie. Blogerzy z internetowych pasjonatdw stali sie w pewnym mo-
mencie doradcami strategicznymi kampanii wyborczych?. W czasach wyboréw
z lat 2003—-2004 ptacenie za profesjonalne ustugi Swiadczone przez najbardziej
poczytnych autoréw stron nie byto rozpowszechnione. Wptywowi blogerzy mo-
gli liczy¢ na wynagrodzenie ptynace gtéwnie z reklam, ktére umieszczane byty
na stronach, nierzadko dzieki wsparciu kandydatéw popieranych przez twdrce
danego bloga?®. Niemniej, w obecnych kampaniach jest to zjawisko nader typo-
we, zazwyczaj bowiem przestaje dziwié, iz profesjonalni blogerzy sg optacani za
pisanie postdw, rozwijanie stron internetowych, ripostowanie politycznej kryty-
ki, a takze szeroko pojmowane doradztwo dotyczace sfery Internetu w wymiarze
spotecznym?*. Co za tym idzie, twércy blogdw w chwili obecnej stajg sie nieod-
zownymi kreatorami niemalze kazdej kampanii wyborczej. Wyjatkiem nie pozo-
staje tutaj kampania prezydenta USA Baracka Obamy.

Wydaje sig, iz w tak krétkim czasie zaledwie czterech lat nic rewolucyjnego nie
powinno mieé¢ miejsca. Niemniej, niewatpliwie obserwowalismy w tym okresie
swego rodzaju ekspansje nowych internetowych technologii. Przystosowywano
je w coraz wiekszym stopniu do mobilnego uzytkownika, dzieki czemu mogli nie-
mal w kazdym miejscu uczestniczyé w czasie rzeczywistym w politycznych wy-
darzeniach?. Posiadajac staty dostep do informacji, a takze mogac jednoczesnie
komunikowac sie i wyrazaé na biezgco opinie, wyborcy stali sie nie tylko odbior-
cami komunikatéw wyborczych, lecz naturalnymi kreatorami kampanii.

Uwzgledni¢ nalezy takze coraz wiekszg liczbe popularnych portali spotecz-
nosciowych, ktére to w pewnym momencie staty sie niejednokrotnie bardziej

2 L. Casalo, M. Guinaliu, C. Flavian, The Role of Blogs..., op. cit., s. 25.

22 E, Skoland, Blog Campaigning. Does Blogging Win Votes?, Griffith University in Australia,
June 2007, s. 20.

3 R. Davis, Typing politics: the role of blogs in American politics, Oxford 2009, s. 99.

% |bidem, s. 185.

% R.Underwood, A. Garret, L. Skladzinski, N. Gallagher, A. Vrabie, D. Smith, New Media and
the 2008 Campaign Season: Valuable Lessons for Business About Being First, Fast and
Nimble, Deloitte Consulting LLP 2008, s. 2.
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rozpoznawalne, anizeli internetowe blogi. Portale staty sie prostym narzedziem
do wykreowania osobistego profilu uzytkownika, wraz z jednoczesng mozliwos-
cig utrzymywania statych kontaktéw ze znajomymi z pozawirtualnego $wiata. To,
co stato sie jednak gtdwnym atutem portali typu Facebook czy MySpace, od-
zwierciedla sie w pozyskiwaniu nowych, ,wirtualnych” znajomych zywigcych po-
dobne zainteresowania, skupionych wokét zblizonych kwestii, i co istotne, posia-
dajacych zbiezne poglady polityczne. Od roku 2006 istnieje mozliwos¢ tworzenia
profili przez politykéw ze specjalng opcjg dodatkowego miejsca. Wspomniane
polityczne profile, podobnie jak prywatne, umozliwiaty zamieszczanie informacji
na swoj temat, publikowanie zdje¢ i krétkich filméw oraz wpisywanie réznorod-
nych notek adresowanych do swych wyborcéw?.

W widoczny sposéb jawig sie korzysci ptyngce z prowadzenia kampanii za po-
mocq portalu Facebook i innych tego typu instrumentéw. W pierwszym rzedzie
mamy do czynienia z niskimi naktadami lub niekiedy nawet z ich brakiem. Ponad-
to, co moze bardziej istotne, portale spotecznosciowe dajg mozliwos¢ dotarcia
do tak zwanego pokolenia milenijnego, mtodych wyborcéw od 18 do 25 roku
zycia. Warto zaznaczyd, iz brak zainteresowania czy obojetnos¢ w stosunku do
wydarzen ze sfery polityki w ramach tej wtasnie grupy wiekowej byta przedmio-
tem powaznego zaniepokojenia aktoréw amerykanskiego Swiata polityki?’.

W koricu, réwnie istotnym elementem kampanii prowadzonej w ramach
tego typu portali jest aktywizacja i dobrowolne dziatanie podejmowane przez
jednostki, nie za$ wyfacznie bierny odbidr, jak to ma miejsce w przypadku sta-
rych mediéw. Prowadzi to do wyodrebnienia jeszcze jednego istotnego profitu,
a mianowicie, dzieki wspomnianej aktywizacji uzytkownicy popierajgcy kandy-
data czesciej podejmujg dziatania na jego rzecz, zostajac przyktadowo wolonta-
riuszami w sztabie wyborczym. W ten wtasnie sposéb zyskat wolontariuszy Dean,
a po nim pozostali kandydaci, zaréwno w wyborach w roku 2004, jak i w roku
2008%. Aktywizacji sprzyja rowniez specyfika wskazanych portali, ktéra przeja-
wia sie w szczegdlnosci poprzez mozliwos¢ statej komunikacji nie tylko miedzy
wyborcami, lecz takze przez stworzenie szansy bezposredniego kontaktu on line
z kandydatem?. Staje sie on poddéwczas w pewien sposdb ,oswojony”, jest bliz-
szy wyborcy, bardziej dostepny.

% T. A. Small, The Facebook Effect? Online Campagning in the 2008 Canadian and US Elec-
tions, “Policy Options”, November 2008, s. 86.

27 D. M. Shea, Young Voters, the Obama Net-roots Campaign, and the Future of local Party
Organizations, Conference Paper — University of Akron, October 2009, s. 3.

8 C. Panagopoulos, Technology adn the Transformation of Political Campaign Communica-
tions, ,,Social Science Computer Reveiw” 2007, Vol. 25, No. 4, s. 423.

¥ T.A.Small, The Facebook Effect?..., op. cit., s. 86.



Nowa jakosc medialnych kampanii wyborczych... 143

Prym posrdd internetowych kampanii 2008 r. wiédt obecny prezydent USA
Barack Obama. W trakcie kampanii prowadzonej z uzyciem profilu umieszczone-
go przez Obame na Facebooku zaistniato az pieéset nieoficjalnych grup popiera-
jacych kandydata Demokratdw. Ten i inne portale umozliwity zebranie funduszy,
ktére pozwolity Obamie prowadzi¢ kampanie z tak wielkim rozmachem. Potwier-
dzeniem takiego stanu rzeczy moze by¢ fakt, iz sSrodki pozyskane dzieki kampanii
internetowej mozna oszacowaé w przyblizeniu na okoto szes¢set milionéw dola-
réw. Swiadczy to miedzy innymi o niewatpliwym potencjale kampanii prowadzo-
nej on line, albowiem wtasnie poprzez to medium udato sie Obamie zbudowac
rozpoznawalng i stabilng marke, ktérg rozpowszechnit w skali globalnej. Roz-
mach kampanii, zastosowane narzedzia oraz oczekiwane przestanie o zmianie
pomogty utwierdzi¢ wyborcdow, iz jest on ,,nowy, inny i atrakcyjny”, akceptowalny
przez starszych i jednoczesnie niezwykle przystepny dla mtodych?.

W odrdznieniu do gtéwnych konkurentéw w ramach partii (H. Clinton), a tak-
ze poza nig (J. McCain), udato sie Obamie zaktywizowac rzesze wolontariuszy.
Dzieki zaangazowaniu mtodych ludzi, rekrutujgcych sie gtéwnie sposréd inter-
nautéw i zarazem ,wirtualnych przyjaciét” kandydata, przygotowania do wizyty
w kolejnych stanach byty doskonale zorganizowane3!. Kampania w $wiecie re-
alnym stata sie komplementarna w stosunku do tej realizowanej w Internecie.
W sposdb perfekcyjny potgczone zostaty takie elementy, jak: nieprzecietne zdol-
nosci komunikacyjne przysztego prezydenta, ruch spoteczny o cechach masowe;j
mobilizacji, a takze odbiorcy wyposazeni w dostep do nowych mediéw. Podczas
gdy w roku 2004 jedynie 13% Amerykandéw badanych przez Pew Research Center
deklarowato, iz regularnie czerpie informacje o toczacej sie kampanii z Internetu,
to w roku 2008 az 74% poszukiwato w sieci informacji na ten temat. Co jeszcze
bardziej ciekawe, podczas gdy ponad potowa z badanych twierdzita, iz gtéwnym
przedmiotem ich zainteresowania byty zamieszczone pliki wideo, pozostata czes¢
aktywnie angazowata sie w wyborczg kampanie3?. Wynika z tego, iz niebagatelng
role w kampanii Obamy odegrat internetowy portal YouTube, narzedzie, ktérego
nie mieli w dyspozycji uczestnicy kampanii z roku 200433, Ten i inne tego typu
miejsca sieciowe stwarzaty Swietng okazje do zamieszczania spotéw z kampanii,
a takze, poza blogami i portalami spotecznosciowymi, staty sie doskonatym na-
rzedziem do pozyskiwania dotacji oraz zaangazowania kolejnych wolontariuszy.

30 E. McGirt, The Brand Called Obama, “FastCompany.com”, http://www.fastcompany.com/
magazine/124/the-brand-called-obama.html, March 2008, s. 2 (dostep: 9.02.2010).

31 G. Norquay, Organizing Without an Organization: The Obama Networking Revolution,
“Options Politiques” 2008, s. 60.

32 E. Hall, Politics In the Youtube Age: Transformin The Political and Media Culture?, Oxford:
Trinity Term 2009, s. 13.

3 Portal YouTube powstat w roku 2005.
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Przekaz zamieszczany na portalu YouTube byt réwniez atrakcyjny dla oséb spoza
pokolenia najmtodszych wyborcéw, a co wiecej byt i nadal jest idealnym pota-
czeniem starych mediéw z nowymi, przekazu w postaci telewizyjnego spotu za-
mieszczonego w internetowej sieci. Portal YouTube pozwalat takze na dotarcie
do grup, jakie dotgd pozostawaty poza internetowg bazg danych, w ktérej znaj-
dowali sie gtdwnie ci wyborcy, ktérzy dokonali mniej lub bardziej formalnego
aktu przystgpienia do obozu wspierajgcego Obame.

W trakcie kampanii zwolennicy Obamy zamiescili ponad 1800 spotéw wideo
tylko w obrebie kanatu YouTube. W ten sposéb udato sie oming¢ gatekeeperéw
i przystapi¢ do bezposredniego i zarazem swobodnego ksztattowania przekazu,
ktory dzieki nowemu kanatowi stat sie dostepny dla masowego odbiorcy. Przykta-
dem komunikatu, jaki dotart do milionédw odbiorcéw dzieki portalowi YouTube,
byta mowa odpierajaca rasistowskg wypowiedz jednego z amerykanskich pasto-
row. Jeszcze bardziej zaskakujacy jest fakt nieoczekiwanego sukcesu, jaki odnidst
zdecydowanie dtuzszy, bo az 37-minutowy film zawierajgcy przemdéwienie Obamy.
W przeciggu kilku zaledwie dni plik ten stat sie najczesciej oglagdanym materiatem
w obrebie portalu YouTube, a link do jego zrédta rozprzestrzeniat sie rozmaitymi
kanatami, przesytany sobie wzajemnie przez ludzi®*. Niemniej, mozliwos¢ wyko-
rzystania nowych kanatéw komunikacji, ktére docierajg do licznego audytorium,
nie spowodowata lekcewazenia przez kandydata Demokratéw tak zwanych sta-
rych medidw. Spoty wyborcze Obamy emitowane byty w godzinach najwiekszej
ogladalnosci w kilku najpopularniejszych kanatach jednoczesnie.

Pomimo ogromnego audytorium internetowych portali wysoce nieuprawnio-
na wydaje sie czestokro¢ stawiana teza, iz kampania Obamy ukazata zwyciestwo
nowych mediéw nad starymi. W duzej mierze mozna zauwazy¢ postulowang na
poczatku komplementarnos¢ zaréwno tradycyjnych, jak i nowatorskich srodkéw
masowego przekazu. Przyktadem idealnego potgczenia starszych technologii
z nowymi byt chociazby element obserwowalny w kampanii Deana, kiedy dzie-
ki Internetowi kandydat ten pozyskiwat internautéw, a oni z kolei pisali listy do
potencjalnych wyborcéw oraz odwiedzali ich w domach, zbierajac dotacje na
prowadzenie kampanii. Rosngca w szybkim tempie wysokos¢ funduszy groma-
dzonych przez Deana zwrécita uwage tradycyjnych mediéw. Wiele popularnych
stacji telewizyjnych zainteresowato sie spektakularnym sukcesem polityka, co
w dalszej kolejnosci powodowato jeszcze szybszy przyrost wirtualnych, wspie-
rajgcych jego kampanie sympatykow. Niemniej niezaprzeczalne jest, iz Internet
w odréznieniu od tradycyjnych srodkédw przekazu jest zdecydowanie bardziej
podatny na modyfikacje, poprzez wskazang juz dominujgcg spoteczng aktyw-
no$¢. Wynika z tego, ze nowe medium stwarza doskonate warunki w zakresie

3 E. Hall, Politics In the YouTube Age..., op. cit., s. 21.
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wywierania wptywu spotecznego, jest niezwykle elastyczne i charakteryzuje sie
strukturg pozbawiong hierarchii, co sprzyja tworzeniu sie nowych form politycz-
nego zaangazowania, tak jak to byto w opisanych kampaniach. Nie wydaje sie
uprawnione stwierdzenie, iz nowe media powodujg jedynie wzrost ekonomizacji
procesu komunikacji, nie tworzac jakiejkolwiek nowej jakosci®*. Takie stanowisko
zasadne jest wyfgcznie w przypadku stabilnych, liczebnych oraz solidnie ugrun-
towanych organizacji politycznych. Analiza przypadku Deana, a potem Obamy
wyraznie wskazuje, ze nowe ruchy badZ kandydaci dysponujacy ograniczony-
mi funduszami, wtasnie dzieki Internetowi mogg szerzej zaistnie¢ w politycznej
rzeczywistosci.
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Wojciech Michnik

.Efekt CNN" na przyktadzie inferwengji
Standw Zjednoczonych w Somali

Wprowadzenie

Pytanie o przyczyny podejmowania decyzji w sferze polityki zagranicznej pan-
stwa stanowi jedno z podstawowych zagadnien analizy stosunkdw miedzynaro-
dowych. Z kolei problem okreslenia roli mass medidw w procesie decyzyjnym
panstw demokratycznych mozna uznac za kluczowa kwestie w refleksji na te-
mat wspotczesnej polityki. Tak zwany ,,efekt CNN”, czyli wptyw mediow (gtéwnie
elektronicznych) na decyzje podejmowane w ramach polityki zagranicznej pan-
stwa, a w szczegdlnosci na te dotyczace udziatu kraju w konfliktach zbrojnych
— tgczy problematyke powyziszych pytan. Analiza tego zjawiska z perspektywy
interwencji Stanow Zjednoczonych w Somalii (1992-1994) moze postuzy¢ jako
sposbb interpretacji kolejnych interwencji i wojen USA. Nalezy podkresli¢ w tym
miejscu, ze ,efekt CNN” jest tylko jednym z wielu — bynajmniej nie najwazniej-
szym — czynnikdw pomagajgcych zrozumie¢ dynamike wspotczesnych konfliktéw
zbrojnych. Wydaje sie jednak, ze jest on niezbedny do pogtebionej refleksji na te-
mat polityki zagranicznej Standéw Zjednoczonych po zakoriczeniu zimnej wojny.

Efekt CNN, opinia publiczna i polityka zagraniczna

Pojecie , efekt CNN” zawiera w sobie zatozenie, ze tzw. technologia komunika-
cyjna ,czasu rzeczywistego” moze wywotaé u publicznosci w kraju i u elit po-
litycznych okreslone reakcje na wydarzenia na swieciel. Pojawienie sie tego
terminu zbiegto sie w czasie z zakonczeniem zimnej wojny i udziatem Standéw
Zjednoczonych w wojnie w Zatoce Perskiej w 1991 r. Na rozwdj ,,efektu CNN”
wptynety dwa czynniki: brak jasno okreslonego celu polityki zagranicznej USA
po wygraniu konfrontacji z ZSRR oraz rozwdj zaawansowanych technologii,

! P. Robinson, The CNN Effect: Can the News Media Drive Foreign Policy, ,,Review of Inter-
national Studies” 1999, nr 25, s. 301.



148 Wojciech Michnik

ktére umozliwity przekazywanie transmisji na zywo z kazdego miejsca na ziemi?.
Oczywiscie era wojen transmitowanych przez telewizje zostata zapoczgtkowa-
na w czasie konfliktu wietnamskiego, ale dopiero od Operacji ,Pustynna Burza”
w 1991 r., amerykaniskie spoteczeristwo byto informowane o przebiegu konflik-
tow w trybie 24/7, co dato — ztudne zresztg — wrazenie, ze dowddcy wydajg roz-
kazy Zzotnierzom na oczach telewidzow?®.

Nalezy podkresli¢ w tym miejscu, ze ,,efekt CNN”, ktory wzigt nazwe od stacji
telewizyjnej Cable News Network, jest tu rozumiany nie tylko jako przekaz tej
konkretnej stacji, ale jako termin okreslajacy ogdlng tendencje ,wptywu infor-
macji nadawanych w czasie rzeczywistym”?,

Truizmem jest stwierdzenie, ze odbiorcg transmisji telewizyjnych jest amery-
kanskie spoteczeristwo. Dla potrzeb niniejszego artykutu warto przyja¢ umow-
ny podziat na trzy grupy, ktére ,,odbierajg” wiadomosci z wiekszg lub mniejszg
uwagy. Politolog Gabriel Almond wyréznit trzy grupy sktadajace sie w Stanach
Zjednoczonych na opinie publiczna.

Pierwsza, najmniejsza, a jednoczesnie najbardziej wptywowa grupa, kreujaca
opinie publiczng to tak zwana elita polityczna i opiniotwdrcza (opinion makers).
Najczesciej zajmujg sie oni ,wielka” polityka i piastujg kierownicze stanowiska
w najwiekszych amerykanskich koncernach. Uzupetniajg jg takze profesorowie
najlepszych uniwersytetéw i dziennikarze najbardziej wptywowych mediéw
w USA. Do tej grupy mozna dodac jeszcze cztonkdw tzw. think tankéw, czyli spe-
cjalnych organizacji non profit zrzeszajacych specjalistow w danych kwestiach
politycznych?. Elita ta zajmujaca sie sprawami miedzynarodowymi na co dzien,
okreslana jest mianem decydentow (policymakers). Ta grupa bardzo czesto wy-
raza, wptywa i reprezentuje opinie masowg. Zwtaszcza jesli chodzi o kwestie spe-
cjalistyczne, niedostepne na co dzien dla ,,.zwyktych” obywateli.

2 Steven Livingston, Clarifying the CNN Effect: An Examination of Media Effects According
to Type of Military Intervention, ,Research Paper R-18", Harvard University 1997, s. 1,
www.hks.harvard.edu/presspol/publications/.../r18_livingston.pdf (dostep: 1.03.2010).

3 Powszechnie sadzito sie, ze wojna w Zatoce Perskiej byta pierwszym przyktadem relacji
z dziatan wojennych USA ,na zywo”. Wojna ta czesto byta okreslana jako ,wojna CNN”
i ,najdoktadniej relacjonowana wojna w historii”. Okazato sie pdzniej, ze Pentagon sta-
rannie selekcjonowat materiat, jaki stacja CNN mogta emitowa¢, a ten konflikt objety
byt cenzurg w takim stopniu, ze mozna jego obraz uznac za ,,najbardziej zmanipulowany
w historii konfliktow zbrojnych”. Cyt. za: £. Kamienski, Technologia i wojna przysztosci,
Krakow 2009, s. 36.

4 M.H. Belknap, The CNN Effect: Strategic Enabler or Operational Risk?, ,Parameteres”, Fall
2002, s. 100.

5 M. Small, Public Opinion, [w:] Encyclopedia of American Policy, A. DeConde, R.D. Burns,
F. Logevall eds. in Chief, L.B. Ketz, Executive Editor, second edition, Vol. 3, New York 2002,
s. 283.
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Druga w hierarchii grupa, stanowigca moze 10% catego spoteczenstwa, okre-
$lana jest mianem ,uwaznej opinii publicznej” (attentive public)®. Z reguty kon-
stytuujg jg osoby z wyzszym wyksztatceniem, aktywne politycznie, dobrze zo-
rientowane w kwestiach polityki zagranicznej oraz tematyce miedzynarodowej’.
W hierarchii spotecznej zajmujg wysokie pozycje middle i upper-middle class,
czytaja specjalistyczne periodyki, ksigzki z dziedziny polityki zagranicznej, naleza
do organizacji zajmujgcych sie problematykg miedzynarodowa. Ta grupa poma-
ga przekazywacd idee od decydentdw do pozostatej czesci spoteczeristwa poprzez
komunikacje interpersonalng. W jej obrebie toczy sie znaczna czes¢ debat po-
Swieconych polityce zagranicznej Standéw Zjednoczonych. To do tej grupy i jej
rozsadku odwotujg sie z reguty elity polityczne.

Ostatnig, trzecig grupe, najwiekszg liczebnie, najmniej zainteresowang spra-
wami miedzynarodowymi i najstabiej o nich poinformowang tworzy reszta spo-
teczenstwa, tzw. powszechna opinia publiczna. Konflikty, wojny i wydarzenia
z pierwszych stron gazet czesto przykuwajg jej uwage, ale polityka zagraniczna
nie jest przedmiotem jej codziennych zainteresowan, podobnie tez jak i inne
kwestie polityczne, ktére nie dotyczg ich bezposrednio. Ta masowa opinia pub-
liczna, okreslana czasami jako ,, milczgca wiekszos$¢” (silent majority) jest, o czym
politycy czesto zapominajg, bardzo wptywowa. To do niej odwotujg sie prezy-
denci, kiedy tracg poparcie elit. Zasieg i skutek ,efektu CNN” w duzej mierze
uzalezniony jest wtasnie od tej grupy?.

Somalia 1 ,efekt CNN”

O ile operacja ,,Pustynna Burza” zapowiadata ere tzw. wojen CNN, o tyle opera-
cje pokojowg USA pod patronatem Naroddéw Zjednoczonych w Somalii uznaje

& M. G. Roskin, R. L. Cord, J.A. Medeiros, W. S. Jones, Wprowadzenie do nauk politycznych,
Poznan 2001, s. 207.

7 M. Small, Public Opinion, [w:] Encyclopedia of American Policy, op. cit., s. 283-284.

8 Uznany specjalista w dziedzinie badan nad opinig publiczng James N. Rosenau przedsta-
wit zaleznosci miedzy tymi trzema grupami, postugujac sie analogig ogromnego teatru, na
ktérego scenie wystawia sie sztuki dotyczgce polityki miedzynarodowej. Najdalej od sce-
ny, na balkonie, z ktérego prawie nic nie widac¢ ani nie stychac¢, siedzi publiczno$¢ masowa,
ktéra angazuje sie w wydarzenia na scenie tylko w momentach dramatycznych. Attentive
public siedzi w poblizu orkiestry i uwaznie $ledzi wydarzenia na scenie, a nawet podczas
antraktéw pomaga tym z balkonu zorientowac sie w akcji. Z kolei zaréwno gracze, jak
i decydenci na scenie kierujg swojg uwage na innych aktoréow, na wybrane grupy z okolic
orkiestry i od czasu do czasu na tych siedzacych na balkonie. W niektérych przypadkach
prawie wszyscy w teatrze sg zaangazowani jednoczesnie w wydarzenia na scenie. Jednak
ci z balkonu z reguty tylko klaszczg badz gwizdza. Ibidem, s. 284.
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sie za pierwszy przyktad ,efektu CNN”. Punktem zwrotnym dla udziatu Stanéw
Zjednoczonych w interwencji w Somalii okazata sie potyczka na przedmiesciach
Mogadiszu pomiedzy zwolennikami lokalnego watazki Mohameda Aidida i elitar-
nymi oddziatami amerykanskich Rangersow i Delta Force. 3 paZzdziernika 1993 .
Amerykanie podjeli prébe siodmego z kolei rajdu majgcego za gtdwny cel pojma-
nie Aidida. Operacja zakoriczyta sie catkowitym niepowodzeniem. 18 Zotnierzy
amerykanskich zgineto, 76 odniosto rany, jeden pilot zostat wziety do niewoli.
Straty Somalijczykdédw oszacowano na 500-1000 zabitych i rannych, a Aidida nie
pojmano®. Wieczorem tego samego dnia (i przez kilka nastepnych) wszystkie
stacje telewizyjne wielokrotnie pokazywaty zdjecia z ulic Mogadiszu, gdzie roz-
wscieczony ttum Somalijczykéw pastwit sie nad zwtokami amerykanskiego zot-
nierza. Spektakl medialny, jaki towarzyszyt tej tragedii, przestonit jakiekolwiek
sukcesy wczesniejszych dziesieciu miesiecy interwencji i w efekcie spowodowat
presje amerykanskiej opinii publicznej i Kongresu, ktéra zmusita administracje
Clintona do podjecia decyzji o wycofaniu wojsk amerykanskich z Somalii. Ponad-
to syndrom Somalii przesladowat prezydenta Clintona do korica jego prezydentu-
ry, znaczgco wptywajac na sposob, w jaki Stany Zjednoczone interweniowaty lub
nie w innych czesciach swiata.

Szok i niedowierzanie cechowato bezposrednia reakcje wysokich urzednikéw
administracji Clintona na tragedie w Mogadiszu, znang w literaturze jako Black
Hawk Down*®. Amerykarniska ambasador przy ONZ Madeleine Albright tak wspo-
mina swoje pierwsze odczucia: ,Bytam wstrzgsnieta. W czasie spotkan dyskuto-
walismy, co zaszfo i dlaczego [...]. Bytam wspdétodpowiedzialna za decyzje, ktére
doprowadzity do tragedii. Gdzie popetniliSmy btgd? To byt koszmar”i.

Whprawdzie sytuacja w Somalii byta napieta juz od wiosny 1993 r., ale nikt
z gabinetu wewnetrznego administracji Clintona nie spodziewat sie, ze moze
dojs¢ do takiego rozlewu krwi. Jeszcze niespetna dwa miesigce wczesniej Made-
leine Albright przekonywata w szeroko komentowanym artykule dla ,New York
Timesa”, ze nalezy dokona¢ wyboru i przenies¢ Somalie i jej ludnos¢ z kategorii
panstw upadtych do grupy wytaniajgcych sie demokracji'?. Wprawdzie alternaty-

® Dane na temat liczby ofiar podaje za: J.L Hirsch., R.B. Oakley, Somalia and Operation
Restore Hope: Reflections on Peacemaking and Peacekeeping, United States Institute of
Peace Press, Washington, D.C 1995, s. 127.

Szczegdtowy opis wydarzen z Mogadiszu z perspektywy amerykanskich zotnierzy przed-
stawit Mark Bowden na tamach ,,Philadelphia Enquirer”: M. Bowden, Black Hawk Down,
An American War Story, wydanie internetowe, http://inquirer.philly.com/packages/so-
malia/sitemap.asp (dostep: 07.03.2010).

11 M.K. Albright, Pani Sekretarz Stanu, Warszawa 2004, s. 149.

12

10

Eadem, Yes, There Is a Reason to Be in Somalia, ,New York Times” 1993, August 10,
s. Al19.
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wa przedstawiona przez ambasador Albright nie mogta bardziej ignorowa¢ rze-
czywistej sytuacji Somalii, o ktdrej trudno bytoby powiedzieé, ze spetnia wymogi
suwerennego panstwa, a co dopiero sugerowaé, ze jakakolwiek forma demokra-
cji jest tam mozliwa w najblizszej przysztosci. Zamiast spowodowac ozywiong
debate na temat interwencji, otoczenie prezydenta Clintona wydawato sie raczej
pasywne. W tym kontekscie, szczegdlnie adekwatna wydaje sie uwaga Roberta
Oakleya, bytego ambasadora i negocjatora USA w Somalii, ktory miat powiedzie¢
o ekipie Clintona: ,mili ludzie, o szlachetnych intencjach, tylko szkoda, ze nikt
nie kontrolowat sytuacji”*®. Brak dostatecznego zainteresowania kwestig Somalii
ugodzit z oczywistych wzgledéw w samego prezydenta Clintona. Jak zauwazyta
Nancy Soderberg, piastujgca jedng z wyzszych pozycji w Radzie Bezpieczeristwa
Narodowego za prezydentury Clintona w latach 1993-1997: ,Tragedia w Somalii
zszokowata Clintona i zmusita go do wiekszej kontroli nad swojg polityka i biuro-
kracja [...]. Nigdy wiecej prezydent nie popetnit btedu nieangazowania sie osobi-
Scie w trudne pytania »co, jesli« i nieupewnienia sie, ze aspekty polityczne byty
brane pod uwage podczas planowania operacji wojskowych”4.

Zanim jednak administracja i prezydent wyciggneli wnioski na przysztos¢, mu-
sieli sie uporaé z aktualng polityczng burzg, jakg wydarzenia z Mogadiszu wy-
wotaty w Waszyngtonie. Zaréwno oczekiwania opinii publicznej, jak i Kongresu
wymusity na administracji Clintona zmiane polityki. Nastroje amerykanskiego
spoteczeristwa zmienity sie diametralnie w ciggu kilku miesiecy. Pomiedzy grud-
niem 1992 a kwietniem 1993 r. okoto 80% ankietowanych wyrazato aprobate
dla obecnosci amerykanskich wojsk w Somalii. We wrzesniu 1993 r. poparcie to
zmalato do 45%, a po incydencie w Mogadiszu z 3 pazdziernika spadto do 33%%.
Amerykanska opinia publiczna w wiekszosci byta przeciw obecnosci Standéw
Zjednoczonych w Somalii. W podobnych nastrojach byli kongresmani i senato-
rowie, bez ktérych autoryzacji szes¢ tygodni wczesniej prezydent Clinton wystat
do Somalii 400-osobowy kontyngent oddziatdw specjalnych Task Force Ranger.
Zotnierze tych oddziatéw poniesli émieré i odnieéli rany w Mogadiszu, a Kongres
i tak przedtem niechetny interwencji, zazagdat natychmiastowego wycofania
wojsk amerykanskich z Somalii. Dla Kongresu tragiczne wydarzenia z Somalii bu-
dzity skojarzenia z przesztoscig, kiedy Stany Zjednoczone angazowaty sie w kon-
flikty zbrojne w odlegtych panstwach, gdzie nie miaty zadnych strategicznych in-
tereséw ani jasno okreslonej recepty na sukces. Dodatkowo, fakt, ze interwencja
w Somalii odbywata sie pod egidg ONZ i nazywana byta ,humanitarng”, zwiek-

13 Cyt. w: D. Halberstam, War In a Time of Peace, Scribner, New York 2001, s. 258.

4 N. Soderberg, The Superpower Myth. The Use and Misuse of American Might, Wiley, New
Jersey 2005, s. 40.

15 Dane za: C.J. Logan, U.S. Public Opinion and the Intervention in Somalia, ,,Fletcher Forum
of World Affairs” Summer/Fall 1996, Vol. 20, No. 2, s. 160.
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szat tylko krytyke ze strony Kapitolu. Administracji Clintona udato sie ostatecznie
doprowadzi¢ do porozumienia z Kongresem i unikngé natychmiastowego wyco-
fania wojsk z Somalii, co niewatpliwie odebrane zostatoby na arenie miedzyna-
rodowej jako upokorzenie egzekutywy przez wtadze ustawodawczg, ale przede
wszystkim jako upokorzenie supermocarstwa przez garstke rebeliantéw.

Obraz porazki dopetnity wyniki sondazy opinii publicznej. 6 pazdziernika 1993 r.
jedynie 21% ankietowanych Amerykandéw uwazato, ze Clinton dobrze radzi sobie
z sytuacjg w Somalii, a az 59% ocenito go negatywnie. Dla poréwnania, w ba-
daniu przeprowadzonym 28 czerwca 1993 r., wartosci te byty niemal doktadnie
odwrotne — 52% pozytywnych ocen, 21% negatywnych?®®,

,Vietmalia”

Jeszcze nie zdazyty ucichngé kontrowersje wokét masakry w Mogadiszu, a ad-
ministracja Clintona musiata zmierzy¢ sie z kolejnym wyzwaniem na polu poli-
tyki zagranicznej, wymagajgcym uzycia amerykanskich sit zbrojnych, tym razem
w Haiti. Niespetna tydzien po wydarzeniach ze stolicy Somalii, incydent z udzia-
tem okretu Stanéw Zjednoczonych USS Harlan County dostarczyt administracji
kolejnego upokorzenia. Kiedy 11 pazdziernika 1993 r. amerykanski okret wptywat
do portu stolicy Haiti Port-au-Prince, wiozgc ponad dwustu zotnierzy, majacych
uczestniczy¢ w monitorowaniu przekazania wtadzy, zwolennicy junty skutecznie
uniemozliwili mu zacumowanie. Uzbrojony i wrogi ttum, czekajac na brzegu jak
komitet powitalny, nie pozwolit zatodze okretu zejs¢ na lad. Ponadto, oprécz an-
tyamerykanskich haset, ttum skandowat wymownie ,.Somalia! Somalia!”, dajac
do zrozumienia, ze Amerykandw spotka podobny los jak w Mogadiszu tydzien
wczesniej'’. Amerykanski okret nie zdecydowat sie na desant z uzyciem sity i wy-
cofat sie z portu, a zdjecia triumfujgcego ttumu Haitariczykéw obiegty najwieksze
gazety w Stanach Zjednoczonych. Przestanie tego incydentu dla Amerykanow
byto oczywiste: nawet trzeciorzedny dyktator Haiti rozumie, jak wrazliwe na
punkcie ofiar swoich zotnierzy sg Stany Zjednoczone®®. Przypadek Haiti doskona-

6 Sondaze przeprowadzono na zlecenie CBS News/New York Times Poll, 28.06.1993. Pyta-
nie w oryginale brzmiato: Do you approve or disapprove of the way Clinton is handling the
situation in Somalia? Por. CBS News/New York Times Poll, http://poll.orspub.com.proxy-
um.researchport.umd.edu (dostep: 13.03.2009).

17 Cyt. za: D. Halberstam, War in a time of peace, Scribner, New York 2001, s. 271.

18 Szerzej na temat interwencji na Haiti w: A. Reding, Exorcising Haiti’s Ghost, ,World Policy

Journal”, Spring 1996, s. 15-26; America’s Role in Nation Building: From Germany to Iraq,
RAND, s. 71-85; D.P. O’Neill, When to Intervene: The Haitian Dilemma, ,,SAIS Review”,
Summer—Fall 2004, Vol. 24, No. 2, s. 163—-174.
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le pokazat, ze niepowodzenia Amerykandw w Somalii o$mielity adwersarzy Sta-
now Zjednoczonych, przeciwnikow nawet tak relatywnie stabych jak rezim Rau-
la Cedrasa w jednym z najbiedniejszych krajéw na swiecie. Do konca negocjacji
z 18 wrzesnia prezydent Clinton zwlekat ze zbrojng interwencjg, obawiajgc sie, ze
Haiti moze staé sie , drugg Somalig”.

Fiasko interwencji w Somalii odbito sie nie tylko na decyzjach dotyczacych
udziatu Standw Zjednoczonych w przysztych interwencjach zbrojnych, ale tak-
ze na decyzjach o niepodejmowaniu interwencji w niektérych wypadkach.
W tym sensie lekcja, jakg wyniesli Amerykanie ze $mierci 18 swoich Zzotnierzy na
ulicach Mogadiszu, dotyczyta zaréwno watpliwosci, jak i gdzie interweniowad,
oraz podstawowego pytania: czy w ogéle interweniowac. Szczegdlnie przypadek
,hieinterwencji” w Ruandzie stanowi symptomatyczny przyktad tego, jak pietno
Somalii odcisneto sie na amerykanskiej polityce zagranicznej. W kwietniu 1994 r.
doszto do eskalacji konfliktu pomiedzy dwoma zamieszkujgcymi Ruande plemio-
nami: Tutsi (okoto 15% populacji kraju) i Hutu (okoto 85%). Tragedie, jaka nastg-
pita w tym kraju, Jerzy Zajadto okreslit jako akt najwiekszego, po zbrodniach Pol
Pota w Kambodzy, ludobdjstwa od czasu Il wojny Swiatowej'®. W ciggu stu dni
nieustajgcej masakry smier¢ poniosty setki tysiecy obywateli Ruandy (w wiek-
szosci z plemienia Tutsi). Szacunkowa liczba ofiar wyniosta okoto 600—800 tysie-
cy ludzi, co oznaczato, ze mordowano s$rednio okoto 8 tysiecy ludzi dziennie®.
Zaréwno ONZ, jak i Stany Zjednoczone nie kwapity sie do udzielenia pomocy
Ruandzie, ktéra wymagataby bardzo szybkiej i zakrojonej na szeroka skale in-
terwencji wojskowej. Dla wielu cztonkéw administracji Clintona dramat Ruandy
z pewnoscig pozostawit moralny dysonans, ale takze oznaczat koniec pewnego
etapu w prezydenturze Clintona — ery minimalistycznej polityki zagranicznej oraz
poczatek zmian w polityce militarnych interwencji.

Powyzsze przyktady utrwality przekonanie, ze z interwencjg USA w Somalii
kojarzony jest , efekt CNN”, a konflikty podobne do somalijskiego nazywane s3
czasem przez ekspertdw ,wojnami ery CNN” (CNN Wars)?!. Amerykanska opinia
publiczna, ,bombardowana” zdjeciami telewizyjnymi przedstawiajgcymi gtoduja-
cych Somalijczykdw, niejako wymusita na prezydencie Bushu, a pézniej Clintonie

19 ), Zajadto, Dylematy interwencji humanitarnej, Gdansk 2005, s. 163; Szerzej na temat lu-
dobdjstwa w Ruandzie: S. Powers, A Problem from Hell: America and the age of Genocide,
New York 2002.

2 Liczbe okoto 600 tysiecy ofiar Smiertelnych ludobdjstwa podaje w swojej pracy Jerzy Za-
jadto (s. 162), a dane o okoto 800 tysiecy zabitych prezentuje program PBS: Frontline, The
Triumph of Evil: 100 days of Slaughter, 26 January 1999, http://www.pbs.org/wgbh/pa-
ges/frontline/shows/evil/etc/slaughter.html (dostep: 22.03.2010).

21 Por.: FJ. Stech, Winning CNN Wars, ,Parameters”, Fall 1994, s. 37-56.
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podjecie aktywnych dziatan w Somalii. Jak zauwazyt George Kennan, decyzja ad-
ministracji Busha o interwencji byta po czesci spowodowana poprzez ,,ukazanie
przez media — telewizje w szczegdlnosci — sytuacji w Somalii. Reakcja zostata [...]
wywotana widokiem cierpigcych i umierajgcych z gtodu ludzi”?2. Paradoksalnie,
ten sam efekt przekazu telewizyjnego, ktéry w grudniu 1992 r. przyczynit sie
do zainicjowania interwencji, w pazdzierniku 1993 r. w duzej mierze przesadzit
o decyzji Clintona o wycofaniu do kornca kwietnia 1994 r. amerykanskich zotnierzy
z udziatu w operacji w Somalii?®. Lekcja z Somalii dla amerykanskich decydentéw
byta zatem czytelna: $mieré zotnierzy, nagtosniona wielokrotnie przez medialng
gorgczke, nie bedzie tolerowana przez spoteczenstwo amerykanskie, zwtaszcza
w przypadkach, gdy interwencja oparta jest na przestankach humanitarnych,
a nie na tradycyjnie pojmowanym bezpieczeristwie Standw Zjednoczonych.

Skutki ,efektu CNN” w wypadku interwencji w Somalii nasuwaty takze dwa
inne wazne pytania, z ktdrymi przyszto sie zmierzy¢ zaréwno prezydentowi Clin-
tonowi, jak i jego nastepcy: po pierwsze, czy fakt, ze media skupiajg swojg uwage
na kryzysie w tym a nie innym kraju, jest wystarczajgcym powodem do podjecia
interwencji? Przypomnijmy, ze rdwnolegle do nagtosnione] katastrofy humani-
tarnej w Somalii, z dala od kamer telewizyjnych, w Ruandzie i Sudanie rozgry-
waty sie podobne tragedie. Oczywiscie polityka zagraniczna, w tym interwencje
USA, zawsze opieraty sie na selektywnosci miejsca oraz czasu i trudno bytoby sie
zgodzi¢ z argumentem, ze skoro Stany Zjednoczone nie mogg pomac wszystkim,
nie powinny pomagaé nikomu. Pojawia sie jednak uzasadniona watpliwos¢, czy
polityka zagraniczna supermocarstwa powinna by¢ az tak podatna na medialng
manipulacje.

Druga kwestia dotyczy relacji przyczynowo-skutkowej pomiedzy zdjeciami,
na ktérych ttum ciggnie przez ulice Mogadiszu okaleczone ciato amerykanskie-
go zotnierza, oraz decyzjg administracji Clintona o wycofaniu sie z Somalii. Cho-
ciaz trudno jednoznacznie stwierdzi¢, ze bezposrednig konsekwencjg wycofania
wojsk amerykanskich z Somalii byta presja opinii publicznej spowodowana obra-
zami masakry z Mogadiszu, to do takiego wniosku doszli niektdrzy wrogowie
Stanéw Zjednoczonych. Saddam Husajn czy Osama bin Laden wielokrotnie mieli
pozniej wykorzystywaé przyktad Mogadiszu, aby przekona¢ swoich zwolennikéw,

2 G.F. Kennan, Somalia, Through a Glass Darkly, ,New York Times”, 30 September 1993,
s. A25.

3 |Istniejg badania, ktére polemizuja z tak jednostronnie prezentowanym efektem CNN, su-
gerujac, ze w przypadku zwrdcenia uwagi amerykanskiej opinii publicznej na wydarzenia
w Somalii bardzo istotng role odegraty kota rzgdowe, ktdre kierujac sie swoimi interesa-
mi, umiejetnie skierowaty uwage medidw na problem Somalii. Zob. J. Mermin, Television
News and American Intervention in Somalia: The Myth of a Media-Driven Foreign Policy,
,Political Science Quarterly” 1997, Vol. 112, No. 3, s. 385-403.
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ze Stany Zjednoczone, pomimo swojej militarnej potegi, s tak naprawde papie-
rowym gigantem, poniewaz wystarczy zabi¢ kilku amerykanskich zotnierzy, zeby
spoteczenstwo wymusito na prezydencie odwrét. Pomimo duzej przesady i pro-
pagandowego przestania takiego twierdzenia warto o nim pamieta¢, poniewaz
chorobliwy wrecz strach przed politycznymi konsekwencjami $mierci amerykan-
skich zotnierzy stat sie znakiem rozpoznawczym interwencji zbrojnych podejmo-
wanych przez administracje Clintona i nierzadko przesadzat tez o charakterze
danej interwencji, sposobie jej przeprowadzenia oraz momencie zakornczenia.
Wedtug brytyjskiego historyka Nialla Fergusona, kalkulacja Clintona byfa prosta
i cyniczna zarazem. Mozna jg sprowadzi¢ do nastepujacej zasady: prezydenci,
ktdrzy sprawujg swéj urzagd w czasach, gdy w wojnach ging amerykanscy zotnie-
rze, nie majg szans na reelekcje. Wyjatkami od tej zasady wydajg sie konflikty
zbrojne, ktére Stany Zjednoczone prowadzg, poniewaz zostaty zaatakowane, czy-
li wojny z koniecznosci, a nie z wyboru, np. Il wojna $wiatowa, wojna w Afgani-
stanie czy wedtug niektorych komentatoréw — wojna w Iraku w 2003 r.

Richard Holbrooke okreslit somalijski syndrom Stanéw Zjednoczonych jako
Vietmalia”, dajgc do zrozumienia, ze zaréowno wojne w Wietnamie, jak i inter-
wencje w Somalii faczy jedna wspdlna cecha, tzn. sytuacja, gdy Stany Zjedno-
czone angazujg sie militarnie w odlegtym kraju, ktéry nie stanowi zagrozenia dla
bezpieczenistwa USA?. Mimo ze poréwnanie tych dwdch konfliktéw moze wydaé
sie nieuzasadnione, to na uwage zastuguje fakt, ze fiasko w Somalii podsycito
na nowo syndrom wietnamski, ktéry notabene po zwyciestwie Stanéw Zjedno-
czonych w operacji ,Pustynna Burza” miat wedtug administracji George’a Busha
odejs¢ raz na zawsze w zapomnienie. PdZniejsza niecheé¢ administracji Clintona
do wysytania amerykanskich sit lgdowych w miejsca takie jak Bosnia, Haiti, Ru-
anda czy Kosowo, jasno dowiodta, ze nauczka, jakg Stany Zjednoczone dosta-
ty w Somalii, rozpatrywana byta takze przez pryzmat Wietnamu. O ile jednak
w przypadku Wietnamu media odegraty role w wycofaniu sie Standw Zjednoczo-
nych z tego kraju, to w Somalii ,,efekt CNN” wptynat zaréwno na rozpoczecie, jak
i zaniechanie interwencji.

Podsumowanie

Panuje przekonanie podzielane przez wielu badaczy, ze , efekt CNN” jest prze-
ceniany, a realny wptyw bezposrednich transmisji telewizyjnych z miejsc ogar-
nietych konfliktami na opinie publiczng i w dalszej kolejnosci na decydentéw
trudno zweryfikowac. Krytyka obejmuje szczegdlnie zainteresowanie medidow

2 D. Halberstam, War..., op. cit., s. 265.
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katastrofamihumanitarnymiiwojnamiwewnetrznymi. W takich sytuacjach media
w wyrywkowy sposob przekazujg transmisje, nierzadko koncentrujac sie krotko
na wybranych obszarach dotknietych konfliktami, pomijajac jednoczesnie znacz-
ng liczbe innych miejsc zdestabilizowanych?®. Wedtug tej interpretacji, ,efekt
CNN” moze doprowadzi¢ do odwrotnych niz zamierzone skutkdw i po pierwsze,
odwrdcié uwage od powazniejszych konfliktdéw, a po drugie, spowodowac, ze
opinia publiczna w Stanach Zjednoczonych zniechecona krwawym konfliktem
nie bedzie zainteresowana wspieraniem interwencji w tym rejonie. To zjawisko
okreslane jest jako ,efekt worka na zwtoki”, ktéry polega na pokazaniu ciat po-
legtych Zotnierzy ojczystego kraju, co w wiekszosci przypadkéw prowadzi do wy-
cofania poparcia dla interwencji, zwtaszcza kiedy jest to interwencja podejmo-
wana z pobudek humanitarnych, a nie dotyczaca realizacji twardych interesow
panstwa amerykanskiego?®.

Trudno zlekcewazyé powyzsze zarzuty, chociaz wedtug opinii autora potwier-
dzajg one raczej znaczenie ,efektu CNN”, niz go dezawuujg. Odmienng kwestig
pozostaje selekcja transmisji telewizyjnych. Nie jest to problem jedynie mate-
riatdw z miejsc odlegtych i nieistotnych dla polityki zagranicznej USA. Wystarczy
rozwazyc¢ sposob, w jaki media amerykanskie relacjonujg wojny w Afganistanie
i Iraku, czyli konflikty priorytetowe dla intereséw Stanéw Zjednoczonych. Nawet
pobiezne przeanalizowanie zawartosci programéw informacyjnych w telewi-
zjach ogdlnokrajowych i prasie pozwala na konstatacje, ze media koncentrujg sie
z reguty na jednym konflikcie — lekcewazac jednoczesnie drugi. Jesienig 2001 r.
operacja ,,Trwata Wolnos$¢” w Afganistanie zdominowata doniesienia medialne.
W 2003 r. amerykariska inwazja na Irak doczekata sie bardzo doktadnych relacji,
a konflikt w Afganistanie — ktdry przeciez nie zostat zakoriczony — uzyskat niemal
status ,wojny zapomnianej”. Po 2007 r. sytuacja sie odwrdcita i obecnie mozna
odnies¢ (mylne) wrazenie, ze Irak to panstwo stabilne i demokratyczne. Ta ten-
dencja jest zwigzana zaréwno ze stosunkowo matym zainteresowaniem opinii
publicznej sprawami miedzynarodowymi, jak i z cyklem medialnym, w ktérym
nie ma miejsca na relacjonowanie dwdch konfliktéw w tym samym czasie, kosz-
tem transmisji krajowych?’.

Wydarzenia w Mogadiszu w pazdzierniku 1993 r. uwypuklity takze tendencje,
jaka dojrzewata w spoteczenstwie amerykanskim od czasu wojny w Wietnamie:

% Por.np.: P.V. Jakobsen, Focus on the CNN Effect Misses the Point: The Real Media Impact on
Conflict Management Is Invisible and Indirect, ,Journal of Peace Research” 2000, Vol. 37,
No. 2,s.131-143.

% Por. J. Zajadto, Dylematy interwencji..., op. cit., s. 254.

¥ Zaznaczmy tez, ze istnienie wyspecjalizowanych tematycznych stacji telewizyjnych, jak
i internetowych stron poswieconych konfliktom pozwala zainteresowanym na sledzenie
tych konfliktéw na biezaco.
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ostrg polityczng awersje do strat ludzkich na polu walki®. Somalijski ,,efekt CNN”
przyczynit sie w duzej mierze do tego, ze interwencje Standw Zjednoczonych
w Bosni i w Kosowie byty zaplanowane tak, aby nie tylko zminimalizowaé amery-
kanskie straty, ale w zasadzie ich w ogdle unikngé®. Warto jednak podkreslié, ze
nietolerancja spoteczenstwa USA wobec ofiar w zotnierzach nie jest bezwzgled-
na zawsze i wszedzie, tylko zalezy od tego, jak istotna jest dana interwencja czy
wojna ze wzgledu na zywotne interesy Stanéw Zjednoczonych. tukasz Kamien-
ski, powotujac sie na szereg kompleksowych badan, wskazuje, ze amerykanska
opinia publiczna czesciej jest sktonna zaakceptowac wiecej potencjalnych ofiar
niz politycy czy dowddcy wojskowi®®.

Konkludujac, warto zwrdci¢ uwage na wystepowanie swoistej odmiany ,,efek-
tu CNN” w konfliktach w Afganistanie i Iraku. Jak zauwazyt Joseph Nye, w dobie
»ery informacyjnej okupacja Iraku i sposéb jej prezentowania w mediach okazaty
sie bardzo kosztowne dla miekkiej sity (soft power) Standéw Zjednoczonych”3t,
Podobne twierdzenie dotyczy wojny w Afganistanie. Doniesienia medialne
z niechlubnych dziatan amerykanskich z Faludzy, Abu Ghraib czy Gereszk i Azi-
zabad wywofaty nie tylko oburzenie na swiecie, ale przyczynity sie do ostabienia
poparcia spoteczeistwa dla udziatu Stanéw Zjednoczonych w wojnach w Iraku
i Afganistanie. W wyzej wymienionych przypadkach ,efekt CNN” ostabit raczej
niz wzmocnit przekonanie amerykanskiej opinii publicznej o stusznosci wspiera-
nia polityki zagranicznej swojego panstwa.
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Katarzyna Vanevska

Rola starych | nowych mediow
w budowie wizerunku panstwa
na przyktadzie Republiki Macedonii

Republika Macedonia (FYROM) wytonita sie jako niepodlegty byt po rozpadzie
socjalistycznej Jugostawii na poczatku lat 90. XX w. Byta jedynym postjugosto-
wianskim panstwem, ktére wéwczas zdotato uchronic sie przed konfliktem. Jed-
nak niewielkie rozmiary kraju, wielonarodowosciowa struktura oraz jego trud-
na sytuacja gospodarcza nie wrdzyty nowemu panstwu fatwej przysztosci. ,,Gdy
w 1991 r. specjalna komisja UE decydowata, ktére kraje rozpadajgcej sie Jugo-
stawii nalezy uznaé¢, zasadniczymi kryteriami byty demokratyczny system i po-
szanowanie praw mniejszosci narodowych, eksperci UE doszli do wniosku, ze te
podstawowe kryteria spetniajg tylko Macedonia i Stowenia”!. Niestety, mimo
préb ksztattowania odpowiedniego prawodawstwa i budowania pozytywnych
nastrojow spotfecznych, etniczne nieporozumienia miedzy obywatelami pocho-
dzenia albanskiego a rdzennymi Macedoriczykami wymknety sie spod kontroli.
W marcu 2001 r. doszto do otwartego konfliktu militarnego miedzy sitami pan-
stwowymi a oddziatami albanskimi. Tylko dzieki szybkiej reakcji i otwartej po-
stawie éwczesnego prezydenta Republiki Borisa Trajkovskiego mozliwa byta
miedzynarodowa reakcja i mediacja, ktdra juz w sierpniu tego samego roku do-
prowadzita do podpisania miedzyetnicznej ugody — porozumienia ohrydzkiego
(13.08.2001). Mimo ze zniszczenia wojenne byty niewielkie, to miedzynarodowa
Swiadomosé, silnie nasgczona jeszcze niedawnym wspomnieniem batkanskich
krwawych walk z lat 90. XX w., automatycznie przypisata identyczne skojarzenie
Macedonii. Konflikt wykreowat nowy stereotyp Macedonii jako panstwa, gdzie
tamane s3 prawa cztowieka (zwtaszcza mniejszosci narodowych), bytu niesta-
bilnego, a nawet niebezpiecznego i tym samym drastycznie obnizyt poziom za-
ufania miedzynarodowej spotecznosci wobec kraju. Ta internacjonalna izolacja

1 I. Stawowy-Kawka, Historia Macedonii, Wroctaw 2000, s. 324.
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stata sie dla Republiki najwiekszym zagrozeniem i na lata skazata jg na trwanie
w stagnacji, a nawet gospodarczy, polityczny i spoteczny regres, poza bramami
jednoczacej sie Europy. Te fakty miaty decydujgce znaczenie w budowaniu mie-
dzynarodowego obrazu Macedonii jako nowo powstatego i wcigz jeszcze ksztat-
tujacego sie panstwa. Niestety, brak politycznej odpowiedzialnosci i Swiadomo-
$ci potencjalnych konsekwencji ostabiania wizerunku kraju na zewnatrz stat sie
przyczyng wielu wspétczesnych problemow, takich jak izolacja, zacofanie, staba
pozycja na arenie miedzynarodowej, problemy z uznaniem tozsamosci i niezawi-
stosci panstwa, trudnosci gospodarcze, a co za tym idzie niski poziom zycia oby-
wateli. Stereotypy i uprzedzenia w znacznej mierze zajety miejsce rzeczywistego
obrazu i na trwate pogorszyly Swiatowe wyobrazenie o Republice Macedonii.
W publikacji z 1922 r. Walter Lippman przyrownuje stereotypy do maszyny dru-
karskiej — odlewu sktadu, ktérego uzywa sie wielokrotnie w celu powielania tych
samych tresci. Jest to oczywiscie kwestia ekonomii myslenia, ktéra sktania nas do
wykorzystywania pewnych selektywnych informacji w celu tworzenia uproszczo-
nych schematéw myslowych. Lippman podkredla tez, ze stereotyp stanowi ,,pro-
jekcje naszego systemu wartosci [...]. Stereotypy s3g [...] przesycone emocjami,
ktorych nie da sie od nich oddzieli¢”2.

Wytonione w demokratycznych wyborach latem 2006 r. macedonskie wtadze
zauwazyly, ze kwestia miedzynarodowych wyobrazen o kraju jest problemem na
tyle powaznym, iz wymaga zorganizowanej reakcji. Przedstawiciele rzadu zdali
sobie sprawe, iz ,,bez wsparcia reklamowego biznesu nie sposéb sie dzi$ przebic
do opinii publicznej. Nie chodzi nawet o koszt, lecz w ogdle o mozliwos¢ do-
tarcia do mieszkanncow globalnej wioski”3. Premier Nikola Gruevski ogtosit pro-
gram zmiany wizerunku panstwa na arenie miedzynarodowej, poprzez kampa-
nie medialne, wsrdd ktorych szczegdlng range uzyskata kampania ,, Inwestujcie
w Macedonii — Nowym Niebie Biznesu w Europie”. To niezwykle interesujgce
przedsiewziecie ma poza swoim podstawowym celem (przyciggnieciem nowych
inwestorow zagranicznych) przyczynic sie do rozpowszechnienia nowego wize-
runku Republiki jako panstwa nowoczesnego, interesujgcego pod wieloma wzgle-
dami i konkurencyjnego. Jak podkreslajg bowiem Walter i Cookie, ,Zmienienie
stereotypu moze polegaé na tworzeniu w jego obrebie pozytywnych skojarzen.
Mozna tego dokonaé, prezentujgc nowe informacje, ktére sg bardzo charakte-
rystyczne i konsekwentnie przekazywane przez wielu przedstawicieli danej gru-
py...”*. Dazac do realizacji tych celéw, powstat program kampanii promocyjnej na

2 W. Lippman, Public opinion, New York 1922, s. 96.
3 P. Legutko, Jad medialny, Krakéw 2005, s. 83-84.

G.S. Walter, S.W. Cookie, Wywieranie wptywu przez grupy. Psychologia relacji, Gdansk
2007, s. 44-45.
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wielkg skale (realizowanej od stycznia 2007 r.), ktérej podmiotem stato sie cate
panstwo. Kampania przeprowadzona zostata dwutorowo — poprzez prase oraz
nowe media, co stwarza podstawy dla analitycznego poréwnania efektywnosci
kazdego z tych nosnikow.

We wspodtczesnym zglobalizowanym s$wiecie proby egzystowania w izolacji
z gory skazane sg na porazke. W tej sytuacji rzady poszczegdlnych panstw sta-
ja przed zupetnie nowymi wyzwaniami, aktywnego kreowania obrazu wtasnego
kraju, w celu wytworzenia pozytywnego wizerunku, a tym samym zapewnienia
sobie silnej pozycji w kontaktach z innymi krajami, co jest wartoscig zasadnicza
dla bezpieczenstwa i rozwoju panstwa. Za$ jak zauwaza lzabela Czaja ,,obserwacja
zachowan wtadz, instytucji [...] pozwala stwierdzié, ze wiekszos¢ informac;ji prze-
kazywana jest ich klientom, inwestorom, wspotpracownikom za posrednictwem
technik PR”>. Wtasnie na drodze aktywnego PR witadze Republiki moga staraé sie
zrealizowa¢ omawiany cel. Co jest istotne tym bardziej, ze jak pisze Suman Lee,
rzady we wspdtczesnym swiecie muszg radzi¢ sobie nie tylko z wtadzami innych
panstw, ale takze z ich opinig publiczng®. W tej sytuacji dostrzegamy, ze proces
kreowania narodowego wizerunku jest nie tyle pomocny w realizowaniu polity-
ki panstwa, ile wrecz konieczny dla jego prawidtowego funkcjonowania w oto-
czeniu dokonujacej sie glokalizacji. Smith’” wskazuje, ze wiekszos$¢ ludzi rozwija
swoje wyobrazenie o innych narodach bez osobistego kontaktu z wyobrazanym
obiektem, i to media masowe sg zazwyczaj zrédtem informacji. To jednoznacznie
wskazuje, ze préby zmiany wizerunku panistwa w celu osiggniecia zamierzone-
go efektu winny by¢ w gtdwnej mierze prowadzone za posrednictwem mediow
jako kanatu komunikacyjnego zaposredniczajgcego komunikacje z odbiorcami
pozbawionymi szans osobistego doswiadczenia, poznania i zweryfikowania swo-
ich ocen odnosnie do kraju. Determinantem skutecznosci tego procesu staje sie
jednak odpowiedni dobdr mediéw ze wzgledu na ich efektywnosé dotarcia do
okreslonej grupy odbiorczej. Bieliczynski® stwierdza: , podstawowym proble-
mem rozwigzywanym w procesie planowania mediow jest wybor takich srodkéw
przekazu, ktére umozliwig skuteczne i jak najmniejszym kosztem dotarcie do od-
biorcow stanowigcych grupe docelowg (...) nie czas lub przestrzen jest kupowa-
na, lecz mozliwos¢ dotarcia do okreslonego audytorium odbiorcy”. W wypadku
kampanii , Inwestujcie w Macedonii...” jej organizatorzy skupili sie wtasnie na

5 1. Czaja, Public relations: studia przypadkdéw i zadania, Krakow 1998, s. 8.

¢ S. Lee, A Theoretical Model of National Image Processing and International Public Rela-
tions, All Academic Research, 2008 http://www/allacademic.com/meta/p11934_index.
html.

7 D. D. Smith, Mass communications and international image change, [w:] The Journal of
Confilict Resolution, Sage Publications, Maryland 1973, s. 17.

8 ). Bieliczynski, Planowanie mediéw w zarzqdzaniu reklamg, Warszawa 1999, s. 74.
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takim doborze kanatéw komunikacyjnych, ktéry uczynitby ich przekaz styszalnym
w wyselekcjonowanych kregach. Biorgc zas pod uwage strukture grupy odbior-
cow, jej zréznicowanie narodowe, kulturowe, jezykowe i zasieg geograficzny,
skupienie sie przez agencje gtéwnie na komunikatach w Internecie (jako najbar-
dziej globalnym medium) oraz prestizowych tytutach prasowych (ktérych zasieg
ze wzgledu na opiniotwdrczy charakter pism nie jest zdeterminowany przez gra-
nice panstwowe czy jezyk) wydaje sie w petni uzasadnione.

W kampanii ,,Inwestujcie w Macedonii...” jednym z dwdch gtéwnych nosni-
kow tresci reklamowych stata sie prasa. Jak podkresla Piasta, prasa jest czesto
wykorzystywanym srodkiem przekazu ze wzgledu na jej skutecznos$¢, powszech-
nosc¢ i niski koszt dotarcia do odbiorcow przekazu®. Tworcy kampanii za jej fak-
tyczny poczgtek uznajg ukazanie sie specjalnego wydania prestizowego tygodni-
ka ,The Economist” 19.01.2007 r. Publikacja rozpowszechniana byta w ramach
ekonomicznego forum w Davos odbywajgcego sie w tym okresie. Fakt ten spra-
wit, ze sita zamieszczonej w tygodniku reklamowej publikacji stata sie podwdjna.
Z jednej strony trafita na famy szanowanego w Swiecie i cieszgcego sie szerokim,
ponadnarodowym audytorium czasopisma. Za$ z drugiej — edycja tygodnika,
w ktérym reklame opublikowano, miata szczegdlny charakter przez fakt powia-
zania jego wydania i kolportazu z miedzynarodowym forum najbardziej znanych
Swiatowych specjalistéw z zakresu ekonomii, gospodarki, ale i szeféw panistw
oraz innych wptywowych postaci pochodzacych z réznych regionéw. W ten spo-
sob przekaz reklamowy nie tylko skorzystat na prestizu samego tygodnika, ale
i wykorzystat okreslone wydarzenie dla wzmocnienia swojej rangi oraz wydzwie-
ku. Reklama prasowa w ,The Economist” miata wyjgtkowg i szczegélnie rozbu-
dowang strukture. Macedonskiej kampanii zostaty poswiecone az cztery strony
magazynu, w tym, co ogromnie wazne, strona tytutowa. Agencja do spraw Za-
granicznych Inwestycji od chwili rozpoczecia dziatan w zakresie public relations
informowata o znaczacej roli Swiatowych tytutéw prasowych w prezentacji rekla-
my promujgcej kampanie. Jak stwierdza Ljubinka Slaveska reprezentujgca agen-
cje, proces prezentacji reklamy w prasie zostat podzielony na 3 fazy, poczgwszy
od stycznia 2007 az do grudnia 2007 r. Wraz z kazda kolejng fazg byta dokonywa-
na uzupetniajaca selekcja medidow, ktéra miata zapewnic¢ efektywniejsze dotarcie
do wybranego audytorium. W roku 2008 w prasie prezentowane byty reklamy,
ktore zamdwiono w roku poprzednim. Wraz z rozpoczeciem rozpowszechniania
reklamy w prasie zdecydowano sie na wybor 50 tytutow prasowych (w tym je-
den wytgcznie w wersji on line), wsrdd ktérych poza magazynami ogélnoswia-
towymi znalazty sie réwniez wydania z 35 konkretnych panstw. Reklama zo-
stata zaprezentowana w 24 wersjach jezykowych w prasie o tgcznym naktadzie

° t. Piasta, Public Relations. Istota, techniki, Warszawa 1997, s. 48.
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9 milionéw egzemplarzy i facznej sSredniej grupie czytelnikdw wynoszacej okoto
30 milionéw.

Poza podstawowg publikacjg stanowigcg reklame kampanii wykorzystano
takze metode artykutéw sponsorowanych. Nalezy tez uwzglednic fakt, ze w wy-
padku tytutéw bardzo prestizowych, wyspecjalizowanych, ich odbiorcy inaczej
podchodzg do zagadnienia tradycyjnych reklam, ktdre sg przez nich czesto ig-
norowane. W tej sytuacji artykut sponsorowany, przygotowany zgodnie z wy-
mogami etyki PR oraz z zachowaniem wysokich standardéw warsztatu dzienni-
karskiego moze okazaé sie najbardziej efektywnym sposobem oddziatywania na
czytelnika.

Tworcy kampanii zdecydowali sie na wykupienie przestrzeni reklamowej tak-
ze w dwdch najwiekszych greckich dziennikach — ,To Vima” oraz ,Katimerini”.
Oba tytuty jeszcze przed oficjalnym rozpoczeciem kampanii jednoznacznie od-
rzucity oferte wspotpracy (oczywiscie ze wzgledu na umieszczong na reklamo-
wej ulotce nazwe panstwa — Macedonia). Wielkim zaskoczeniem, zaréwno dla
macedonskiej, jak i greckiej opinii publicznej oraz $wiatowych obserwatoréw
okazata sie nagta zmiana decyzji dziennika ,To Vima”. Jak podat m.in. macedon-
ski dziennik ,,Utrinski Vesnik”, w potowie lutego 2007 r. redakcja greckiej gazety
opublikowata kampanijng reklame!®. Zdarzenie to byto na tyle zaskakujace, ze
o nietypowej decyzji greckiego dziennika poinformowaty nawet swiatowe agen-
cje informacyjne. Reklama opublikowana zostata w jezyku angielskim, a stano-
wigce jej centralng cze$¢ geograficzne wyrdznienie paristwa pozostawiono z pod-
pisem ,Macedonia”. Wydarzenie to wywotato prawdziwg burze wsréd Grekdw,
ale i potezne zainteresowanie batkanskich medidw zaistniatg sytuacjg. Redakcja
dziennika ,To Vima” zostata poddana ostremu atakowi nie tylko przez samych
czytelnikow, ale i przez jedng z najpopularniejszych greckich gazet , Elefterotipi-
ja”, ktdra juz nazajutrz skrytykowata dziatania konkurenta, opisujgc jednoznacz-
nie negatywne reakcje czytelnikdw prasy w Grecji. Reakcje greckiej spotecznosci
byty bardzo ostre, na internetowych forach czy blogach internauci dawali upust
ztosci oraz zalowi. Wéréd komentarzy wydarzenia mozna znalezé zaréwno ta-
godne stowa krytyki, jak i grozby. Takze w Macedonii wydarzenie spotkato sie
z olbrzymim zainteresowaniem medidw. Prawie wszystkie wydania macedon-
skich gazet, a takze ich wersje on line tego dnia zdominowat jeden nagtéwek: ,,Po
raz pierwszy ustawowe imie Macedonii pojawito sie w greckiej gazecie!”. Reakcja
dziennika ,,To Vima” byta réwnie impulsywna, jak wczesniejsza decyzja o umiesz-
czeniu macedonskiej reklamy. Wtadze gazety juz drugiego dnia zdecydowaty sie
na wycofanie publikacji. Wydrukowano takze oficjalne przeprosiny, a zaistniatg

1 Utrinski Vesnik”, http://www.utrinski.com.mk/?ltem|D=0FAAA0563688AA4BA9EESD632CA
453E7.
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sytuacje okreslono jako nieporozumienie, ktdre na pewno sie nie powtérzy. Gre-
ckie wtadze zdecydowaty sie nie komentowadé sprawy, oswiadczyty tylko, ze to, co
napisano w dzienniku ,To Vima” (reklama kampanii), nie obchodzi i nie dotyczy
nikogo poza sama redakcjg gazety.

Tematyke efektywnosci publikacji prasowych stuzgcych public relations Ma-
cedonii podjeta tez na swych stronach internetowych BBC. W artykule z mar-
ca 2008 informuje o ogtoszeniach, jakie w prestizowych gazetach ,The Times”
i ,Financial Times” umiescit w tym czasie macedonski rzgd*. Byty to komunikaty
zwigzane z kampania na rzecz wtgczenia Macedonii do struktur Sojuszu Pétnoc-
noatlantyckiego. Cho¢ jako takie nie miaty bezposredniego zwigzku z kampania
»Inwestujcie w Macedonii...”, istotna stata sie analiza, do ktdrej zainspirowaty
BBC te ogtoszenia. Dziennikarz korporacji zaopatrzony w wydanie ,Financial
Times” z zamieszczong w nim reklamg udat sie na kampus londynskiej uczel-
ni ekonomicznej, gdzie mdgt spotkac studentdw z najrdzniejszych stron swiata.
Jak informuje w publikacji autor, wielu studentéw przyznawato, ze nie czyta lub
sporadycznie tylko czyta takie tytuty, jak ,,Financial Times”. Dziennikarz pozosta-
wia te informacje bez konkretnego komentarza, warto jednak zwrdci¢ uwage, ze
obie gazety nie traktujg studentdw jako swojej priorytetowej grupy odbiorcéw,
a wiec i proby budowania rzetelnej oceny odbioru publikacji w tych tytutach ra-
czej nie powinny byé konstruowane na podstawie ich opinii. W tej sytuacji autor
artykutu zadaje pytanie, czy takie ogtoszenia (jak reklama macedoniskich kampa-
nii) moga wywierac jaki$ wptyw na zagraniczng opinie publiczng oraz rzady. Jako
przeciwwaga dla wczesniej zaprezentowanych wnioskéw przytoczona zostaje
tu rozmowa ze studentem, ktéry stwierdza, ze natknat sie w gazetach nie tylko
na omawiane ogtoszenia, ale i na teksty zwigzane z inng kampanig promujaca
Macedonie jako nowy finansowy raj (czyli ,Invest In Macedonia”). Takie stwier-
dzenie ma tym wieksze znaczenie, iz pokazuje, ze prezentowane ogtoszenia fak-
tycznie zapadajg w pamiec odbiorcéw i nawet przy okazji innych wydarzen (jak
np. krotka ankieta BBC) budzg skojarzenia, ktére w tym wypadku sg przeciez
jak najbardziej pozgdane (Macedonia — finansowy raj). Rozmdweca dodaje takze,
ze dopdki takie ogtoszenia prezentujg odpowiadajgce rzeczywistosci informa-
cje, ktére mozna zweryfikowaé, moga wywiera¢ pozadany wptyw. Dziennikarz
BBC przyznaje, ze tak skrétowa ankieta nie pozwala mu wyprowadzié rzetelnych
whioskdéw w zwigzku z postawionym pytaniem. Dlatego decyduje sie na rozmo-
we z doktorem Simonem Stuartem z Londynskiej Szkoty Ekonomicznej odno-
szgcg sie do tego typu form politycznego marketingu. Naukowiec stwierdza, ze
W przeciwienstwie do wielu badan dotyczgcych komunikowania politycznego
mawiacych, iz polityczna reklama nie osigga duzych efektéw, mysle, ze teraz jas-

11 BBC, http://www.bbc.co.uk/macedonian/news/story/2008/03/080307_advertising.shtml.
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ne stato sie, iz taki typ reklamowania moze osiggng¢ swaj cel. By dyskutowad,
zwréci¢ uwage na jakiekolwiek polityczne zagadnienie, musi ono zaistnieé¢ na
arenie medialnej”*2,

Piszac o doborze technik public relations, Ewa Pluta zwraca jednak uwage
na fakt, ze to przede wszystkim Internet zyskuje coraz wieksze znaczenie w kon-
takcie z mediami. Posrdd wielu mozliwosci, jakie stwarza on koordynatorom
dziatan promocyjnych, bardzo wazne jest to, ze eliminuje bariere przestrzenng
kontaktow?!®. W sytuacji prowadzenia dziatan z zakresu public relations na mie-
dzynarodowsg skale jest to niezwykle cenny walor. Jak podkresla Dawid Kulbaka,
»Internet o zasiegu globalnego medium jest instrumentem w rekach ludzi zaj-
mujacych sie dystrybucjg informacji. Wzajemna sie¢ powigzan dzieki narzedziom
interaktywnosci daje szanse na btyskawiczng komunikacje”!*. Podkresla to,
w jakim stopniu Internet, jak zaden inny kanat komunikacyjny, pozwala na dotar-
cie w maksymalnie krétkim czasie do odbiorcéw na catym $wiecie. Wraz z doko-
nujgcy sie wspodiczesnie rewolucjg informatyczng i postepujgcymi procesami glo-
balizacji, Internet stat sie podstawowym narzedziem pracy, informowania oraz
rozrywki, zwtaszcza wsrdéd przedstawicieli Srodowisk biznesowych, politycznych
czy przywddcéw opinii. To wihasnie ci odbiorcy, wskazani jako podstawowe gru-
py docelowe przez organizatoréw kampanii ,, Inwestujcie w Macedonii...” deter-
minujg dobdr efektywnych kanatéw komunikowania, w tym Internetu. Jednym
z podstawowych narzedzi brandingowych w Internecie jest banner, umieszcza-
ny najczesciej w nagtdwku strony. Jego odpowiednikiem, zajmujgcym jednak
o wiele mniej miejsca i nieutrudniajgcym uzytkownikowi przegladania stron, jest
button. Z angielskiego oznacza to po prostu ,guzik/przycisk”. To niewielki pro-
stokatny element graficzny umieszczany na witrynie. Zazwyczaj w rozmiarach
120x60 lub 120x90 pikseli*®. Agencja do spraw Zagranicznych Inwestorow w Ma-
cedonii w znacznej mierze oparta swoje dziatania z zakresu e-brandingu wtas-
nie na buttonach brandingowych, ktére nie prezentujg ewidentnego przekazu
marketingowego, ale stuzg raczej ugruntowaniu pewnych skojarzen dotyczgcych
logo kampanii i koordynujacej jg agencji. Buttony kampanii ,,Inwestujcie w Mace-
donii...” rozmieszczone zostaty w sieci w taki sposéb, by mozliwie jak najczesciej
natrafia¢ na uwage wybranych odbiorcéw. Znalez¢ je mozna na niemal wszyst-
kich stronach rzgdowych, stronach ministerstw i ambasad panstwa w réznych

12 BBC, http://www.bbc.co.uk/macedonian/news/story/2008/03/080307_advertising.shtml.

13 E. Pluta, Public Relations — moda czy koniecznosc¢? Teoria i praktyka, Warszawa 2001,
s. 155-156.

1% D. Kulbaka, Internet jako instrument Public Relations, 2009, http://webinside.pl/artykul-
387-internet-jako-instrument-public-relations.html.

15 M. Dolecki, Rodzaje reklamy internetowej, 2009, http://www.reklamedia.pl/2009/12/19/
rodzaje-reklamy-internetowej/.
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czedciach swiata. Buttony znalazty sie takze na oficjalnych stronach promujacych
Macedonie jako turystyczng destynacje (Exploring Macedonia), jak i na stronach
prezentujgcych wielojezyczne raporty z waznych $wiatowych wydarzen, w kté-
rych Macedonia brata udziat (np. szczyt NATO w czerwcu 2007 r. w Ohridzie).
Taki system rozchodzenia sie przekazu w formie buttonéw doprowadza nas do
kolejnego zjawiska, jakim jest reklama kontekstowa. Jest to przekaz reklamowy,
ktory zaktada dopasowanie jego tresci do charakteru i tresci witryny, na ktodrej
jest prezentowany. Mateusz Ostachowski wyjasnia: ,,Reklama kontekstowa poja-
wia sie w bardzo konkretnym miejscu oraz w bardzo konkretnym czasie, a tym
samym trafia do bardzo konkretnego uzytkownika. [...] Istotg reklamy konteksto-
wej jest prezentowanie komunikatu reklamowego w kontekscie informac;ji po-
jawiajacych sie na stronie”*®. Pozwala to zaktada¢, ze uzytkownik internetu wy-
stawiony na dziatanie takiego komunikatu zareaguje na niego bardziej otwarcie,
z wiekszym zainteresowaniem, ze wzgledu na fakt zainteresowania informacjami
o konkretnym charakterze, niz osoba zupetnie z tematem nie zwigzana. Pozwala
to unikng¢ zniechecenia, negatywnych skojarzen czy nawet irytacji uzytkownika.
Wymienione strony internetowe, na ktérych mozna natrafi¢ na button kampa-
nii, majg na tyle specyficzny charakter, iz mozna zatozy¢, ze napotykajg na nie
gtéwnie osoby zainteresowane tematykg Macedonii, poszukujgce informacji na
jej temat lub potwierdzenia juz posiadanych danych. W petni odpowiada to za-
tozeniom reklamy kontekstowej. Inng bardzo istotng zaletg buttondw jest to, ze
moga by¢ one powielane i stuzg tym samym dobrowolnemu promowaniu okre-
Slonych serwisdw przez internautéw. Jest to oczywiscie forma marketingu wiru-
sowego, ktérego zasadniczg zaletg jest szybkie, tatwe i tanie rozpowszechnianie
informacji. Justyna Adamczyk wyjasnia ,,Ta odmienna forma promocji polega na
rozpowszechnieniu przekazu reklamowego przez samych uzytkownikéw Interne-
tu. [...] Generalnym celem tej formy marketingu jest szybkie i lawinowe rozprze-
strzenienie sie informacji”'’. Niezwykle istotny jest tez inny wymiar marketingu
wirusowego, o ktdrym wspomina z kolei Grzegorz Mazurek ,informacja o pro-
dukcie dociera do zdecydowanie szerszej rzeszy ludzi, a jej zwiekszona obiektyw-
nos$¢ (poprzez réoznorodnosé) zwieksza prawdopodobienstwo zakupu”®, W kon-
tekscie rozwazan zakup rozumiany jest oczywiscie jako zdobycie zainteresowania
odbiorcy komunikatu.

6 M. Ostachowski, Reklama kontekstowa blizsza konsumentowi, Brief.pl, 2009, http://www.
brief.pl/wiadomosci/opinie/art184,reklama-kontekstowa-blizsza-konsumentowi.html.
7). Adamczyk, Marketing wirusowy, E-marketing.pl, 2004, http://www.e-marketing.pl/ar-

tyk/artyk73.php.
8 G. Mazurek, Marketing wirusowy w stuzbie e-PR, E-marketing.pl, 2003. http://www.e-
marketing.pl/artyk/artyk56.php.
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Twdrcy kampanii odwotali sie do prasy takze w przypadku jej wydan elektro-
nicznych. Wnikliwa obserwacja schematu prezentowania przekazu reklamowego
macedonskiej kampanii pozwala zauwazy¢, ze czestotliwos¢ publikacji w interne-
towych wydaniach prasy byfa znacznie wieksza niz w wydaniach drukowanych.
Czesto mozna tez zaobserwowac réwnoczesne wykorzystanie obu tych kanatéw
komunikacyjnych. Wystepowanie stosunkowo licznych, tak zwanych ,réwnole-
gtych wydan” pozwala na stwierdzenie, ze jednym z celéw aktywnosci promo-
cyjnej w Internecie jest nie tylko zaznajomienie z przekazem, ale takze ugrunto-
wanie prezentowanej tresci. Swiadczy to tez o tym, iz koordynatorzy kampanii
zatozyli, ze grupa odbiorcéw tytutu w formie drukowanej nie musi byé¢ tozsama
z odbiorcami gazety w wersji elektronicznej. Co, biorgc pod uwage ograniczong
dostepnosé niektorych prestizowych tytutéw w réznych rejonach $wiata, jest jak
najbardziej uzasadnione. Determinanty takie jak bariera jezykowa, koszty dystry-
bucji zwigzane z odlegtoscig czy liczebno$é potencjalnej grupy odbiorcéw spra-
wiajg, ze mimo pewnej popularnosci niektérych tytutéw o charakterze miedzy-
narodowym sg one niedostepne lub trudno dostepne potencjalnym czytelnikom
w krajach innych niz miejsce wydawania gazety. Poza tym, artykuty zainspirowa-
ne public relations kampanii zostajg utrwalone w kolejnych wydaniach magazy-
now internetowych w formie ich archiwdw i nawet przy sporadycznym kontakcie
z danym medium mogg zostac odczytane (np. podczas odwiedzin w kawiarence
internetowej, korzystania z Internetu w pracy lub na uczelni etc.), co jest uzalez-
nione wyfgcznie od doboru strony przez internaute. Daje to niewatpliwg przewa-
ge przekazom w Internecie nad publikacjami drukowanymi, przede wszystkim ze
wzgledu na mozliwo$é wielokrotnego wracania do komunikatu przez odbiorce,
za ktéry w odréznieniu od kazdorazowej publikacji w prasie twérca komunikatu
nie ptaci. Po drugie, komunikat dociera do osdb rzeczywiscie zainteresowanych
danym tematem (w Internecie, inaczej niz w prasie, to uzytkownik wybiera in-
teresujgce go zagadnienia, co determinuje dobdr stron w sieci), po trzecie zas,
internetowa publikacja daje niezwykle cenng szanse interakcji, czyli opinii zwrot-
nej, na przyktad w formie komentarza pod artykutem czy tez skorzystania z hiper-
facza stanowigcego bezposrednie ogniwo tgczgce nadawce komunikatu z jego
odbiorcg (co pozwala na ograniczenie liczby posrednikéw w komunikowaniu,
a przez to minimalizuje ryzyko znieksztatcenia przekazu).

Inng forma wykorzystania nowych medidw w kampanii stat sie serwis inter-
netowy prowadzony przez koordynujgcy dziatania public relations agencje. Za-
sadniczym elementem w przypadku takich serwiséw jest adres domeny, ponie-
waz to on pozwala uzytkownikowi trafi¢ na zgdang strone w sieci. Jerzy Szyfter
ttumaczy: ,,Adres internetowy witryny powinien by¢ tak dobrany, abysmy mogli
ja odnalez¢ w sieci w sposéb tatwy, a najlepiej intuicyjny [...] Moze nawigzywac
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do stéw kojarzonych z firma lub misjg”*°. W przypadku strony agencji koordy-
nujacej kampanie adres zostat wybrany w sposdéb trafny: www.investinmacedo-
nia.com. Krétkie zestawienie gtéwnego hasta kampanii jest stosunkowo tatwe
do zapamietania, a domena ,.com” jest tu odpowiednia ze wzgledu na fakt, iz
oddziatywanie strony ma mie¢ zasieg miedzynarodowy (zrezygnowano wiec ze
standardowego dla Macedonii rozszerzenia ,,.mk”, ktére dla wielu uzytkownikéw
mogtoby by¢ niezrozumiate lub trudne do skojarzenia). Kolejnym zasadniczym
krokiem jest czas, w jakim strona uruchomi sie na zgdanie uzytkownika. Jak po-
kazujg wyniki ankiety zaprezentowane na portalu Web Design/HTML? (w ankie-
cie udziat wzieto 2172 0s6b), 42% uzytkownikéw jest sktonnych czeka¢ do pieciu
sekund na otwarcie sie wybranej strony internetowej, podczas gdy liczba ta ma-
leje niemal o potowe, kiedy czas oczekiwania wydtuzony jest do 10 sekund (22%
uzytkownikéw), a 15 sekund oczekiwania na otwarcie strony deklaruje juz tyl-
ko 11% respondentdw. Przy zatozeniu, ze zainteresowany przekazami kampanii
odbiorca zlokalizuje witryne kampanii w przegladarkach typu Google czy Yahoo
badz tez wpisze adres bezposrednio w pasku adresowym, w czasie krotszym niz
pie¢ sekund zostanie przekierowany na strony serwisu Agencji do spraw Zagra-
nicznych Inwestoréw. W tym kontekscie internetowa strona agencji moze zostac
zweryfikowana pozytywnie. W ten sposéb przechodzi sie do kolejnego newral-
gicznego elementu dziatalnosci e-brandingu, jakim jest stata komunikacja z uzyt-
kownikami. Po pierwsze, ma ona wymiar czysto praktyczny, to znaczy pozwala na
systematyczne przekazywanie waznych z punktu widzenia kampanii informacji,
po drugie zas, istotny jest jej wymiar symboliczny. W tym drugim obszarze syste-
matyczny kontakt z odbiorcy przekazu buduje swoistg wiez, poczucie przywig-
zania oraz wyjatkowosci (odbiorca czuje uwage, jakg skupia na nim koordynator
kampanii). Odbiorca ma takze poczucie, ze poprzez mozliwos¢ statego kontaktu
z twoércg komunikatu moze reagowac na negatywne ze swojego punktu widzenia
zjawiska i oddziatuje na prezentowane przekazy etc. Za$ sami organizatorzy dzia-
fan e-brandingowych sg w stanie poznac reakcje odbiorcéw na kreowany przez
siebie komunikat, mogg dokonywa¢ zmian i udoskonaleA kampanii w oparciu
o uwagi uzytkownikéw, czy w koricu otrzymujg konkretng informacje o odbior-
cach, do ktérych przekaz trafia. Co z pewnoscig stanowi olbrzymi atut, oferowa-
ny wytacznie przez nowe media.

Zwazywszy na fakt, ze macedoriska kampania promocyjna rozwineta sie za-
sadniczo na dwdch gtéwnych polach medialnych (prasa i Internet), rodzi sie py-
tanie, czy ktéras z tych przestrzeni mozna uznac¢ za bardziej efektywng dla tego

19 ).P. Szyfter, Public Relations w Internecie, Gliwice 2005, s. 38.

20 Webdesign, http://webdesign.about.com/gi/pages/poll.htmlinkback=http://webdesign.
about.com/b/a/255689.htm&poll_id=3098443685.
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typu aktywnosci. Jak pokazujg badania Instytutu Nielsena z pazdziernika 2007 r.,
odbidér tych dwdch medidw jest zdecydowanie zréznicowany. W raporcie Trust
in Advertising, a Global Nielsen Consumer Report* zaprezentowano wyniki ba-
dania przeprowadzonego wsrdd 26 486 internautow z 47 rynkdw Europy, Azji,
obu Ameryk i Bliskiego Wschodu, odnosnie do ich stosunku wobec 13 rodzajéw
nosnikdw reklamowych (m.in. prasy, telewizji, Internetu). Badania te wykaza-
ty, ze to wtasnie tradycyjne reklamy sg znacznie bardziej efektywne od reklam
w sieci. Az 63% respondentdéw przyznato, ze ufa reklamom prasowym, podczas
gdy reklamom w formie banneréw internetowych wierzy tylko 26% badanych
(tylko nieznacznie lepiej jest z reklamami w wyszukiwarkach internetowych). Jak
wida¢, informacja w sieci winna by¢ traktowana raczej jako narzedzie wspoma-
gajace przekazy w mediach tradycyjnych, mimo licznych wymienionych atutéw
dajacych potencjalnie przewage nowym mediom. Zaufanie odbiorcow wobec
przekazu ma przeciez zasadnicze znaczenie dla jego efektywnosci.

Badania Nielsena uswiadamiajg, ze Internet jako medium wciaz jeszcze po-
strzegany jest z pewng rezerwg. Dla wielu ludzi wirtualna przestrzen jest wcigz
miejscem, gdzie na publikacje, niemal bez zadnych ograniczen pozwoli¢ moze so-
bie kazdy, podczas gdy prasa (zwtaszcza prestizowa) to wcigz obszar zarezerwo-
wany tylko dla wyselekcjonowanych twdércéw, ktérzy biorg odpowiedzialnosc¢ za
swoje stfowa. Mimo ze przekaz reklamowy moze by¢ w rdwnym stopniu nierze-
telny w Internecie, jak i w prasie (redakcje nie biorg przeciez odpowiedzialnosci
za tre$¢ komunikatéw reklamowych), to jednak pewne psychiczne nastawienie
i skojarzenia grajag w Swiadomosci odbiorcow wielkg role, a przeciez wiasnie
o te nieuchwytne konotacje toczy sie percepcyjna wojna w kazdej kampanii pub-
lic relations, rozumianej jako jedno z najistotniejszych narzedzi polityki XXI w.
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Nowoczesne media
jako nosnik procesow demokratycznych
w krajach arabskich

Charakterystyka mediow arabskich

Wspodtczesne media postrzegane sg jako jedno z wazniejszych narzedzi sprawo-
wania wiadzy spotecznej, kontroli oraz zarzgdzania spofeczeristwem. Stanowig
forum, na ktérym sprawy zycia politycznego sg prezentowane i rozwazane za-
réowno w skali narodowej, jak i miedzynarodowej!. Celem niniejszego artykutu
jest ukazanie wptywu srodkdéw masowego przekazu na polityke, budowanie sfery
publicznej, a takze na zycie codzienne w krajach arabskich, w ktérych stary sy-
stem cenzury i kontroli rzadowej zaczyna zatamywac sie pod wptywem nowych
mozliwosci dystrybucji i wymiany wiadomosci oraz opinii.

Obecnie na naszych oczach realizuje sie zapowiedz francuskiego filozofa i socjo-
loga J. Elluli, iz gwattowny rozwdj sSrodkdw masowego przekazu na zawsze zmieni
oblicze swiata polityki, a wielos¢ i szybki przeptyw informacji wptynie na postrze-
ganie historii. O ile w krajach zachodnich zdazyliSmy sie przyzwyczai¢ do rewolucji
medialnej, o tyle w krajach arabskich stanowi ona w dalszym ciggu wyzwanie.

Nalezy zaznaczy¢, ze wedtug W. Rougha, jezeli méwimy o mass mediach na
Bliskim Wschodzie, to mamy na mysli prase, radio i telewizje, bo tylko one tak
naprawde docieraja do wszystkich obywateli. Mediami coraz szerzej funkcjonu-
jacymiw Swiecie arabskim sg jednak rowniez Internet, telefonia komérkowa oraz
cyfrowe nosniki informacji.

W swiecie arabskim media odegraty i w dalszym ciggu odgrywajg ogromna
role w ,deinstalowaniu starego porzadku, struktur i praktyk”. Pomimo to me-

1 Zob.: Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006.
2 A.Schleifer, Media and Religion in the Arab-Islamic World, s. 1, http://www.arabmediaso-
ciety.com.
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dia nadal sg nieodfagcznym elementem polityki paristwowej. W. Rough uwaza, ze
dziennikarze sg wiec najpierw obywatelami, a dopiero pdzniej obserwatorami
zycia politycznego?.

Wiekszos¢ problemoéw, z ktdrymi borykajg sie arabskie media, wynika z opdz-
nienia w rozwoju ich instytucji spotecznych i autorytarnego charakteru rzaddw.
Odpowiednio wielos$¢ zrodet informacji w krajach zachodnich wigze sie z plu-
ralizmem politycznym i mozliwoscia powstawania niezaleznych prywatnych
osrodkéw medialnych, ktére przynosza realne zyski ich wtascicielom. W kra-
jach arabskich do dzisiaj wiekszo$¢ stacji nawet nie prébuje zarabiaé na doste-
pie do informacji, gdyz sg finansowane przez rzady i partie polityczne, istniejg
dla propagandy, a nie dla zysku. Wedtug N. El Hage, dyrektora Al Arabiya News,
w krajach arabskich dziata ponad 400 kanatéw telewizyjnych, lecz tylko 10 z nich
ma sporg publicznosé. Reszta wedtug niego to gtéwnie ustniki dla swoich po-
litycznych sponsoréow. Twierdzi, ze Iran przeznacza ponad 200 milionéw dola-
row rocznie na kilka arabskich stacji telewizyjnych, w celu promowania swojego
punktu widzenia na catym Bliskim Wschodzie®. Z drugiej strony, jesli juz dojdzie
do powstania prywatnego medium, to niezwykle istotne jest to, kto jest jego
wiascicielem, gdyz to on narzuca charakter tresci informacyjnych. Middle East
Broadcasting Center — Londyniskie Bliskowschodnie Centrum Informacyjne nale-
2y do szejka Walid bin Ibrahima kuzyna saudyjskiego kréla, Egyptian Space Chan-
nel nalezy do ogromnego koncernu Egipskiej Unii Radia i Telewizji pozostajacej
w rekach wtadz, libanskie kanaty satelitarne byty wprowadzane na rynek przez
owczesnego premiera Rafika Haririego®. Wielos¢ stacji telewizyjnych i radiowych
nie $wiadczy wiec o pluralizmie informacyjnym, gdyz w momencie braku $rod-
kow na serwisy gotowe materiaty po korzystnej cenie ich twércy nabywajg od
tzw. kairskiego Hollywood kontrolowanego przez egipski rzad®. Kolejny problem
podyktowany jest konfliktem o dominacje na rynku pomiedzy biznesem a wita-
dzami paninstwowymi. W jego obliczu rzadko dochodzi do powstania lokalnych
inicjatyw w zakresie mediow, gdyz z jednej strony wtadza, ktéra ma monopol
na wydawanie koncesji, zgda dostosowania tematow do jej potrzeb, z drugiej
— prywatny inwestor dysponujgcy gotdéwka jest na tyle waznym partnerem, ze
jest ona w stanie zaakceptowad niewygodne dla siebie tresci’.

3 W.A. Rough, Do National Political System Still Influence Arab Media, s. 2, http://www.
arabmediasociety.com.

4 T. Fenton, The Arabs Media’s Problems, 19 May 2009, http://www.globalpost.com/dis-
patch/worldview/090519/arab-media-problems.

5 N. Sakr, Satellite Television and Development In the Middle East, s. 7, http:/www.merip.
org/mer/mer210/210_sakr.htim.

6 Ibidem, s. 3-5.

7 Ibidem, s. 5-7.
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O skomplikowanej sytuacji mediéw na Bliskim Wschodzie $wiadczy chociazby
fakt, ze z jednej strony w portalu YouTube pokazywana jest obtawa telewizyjna,
prezydent Iranu zwraca sie do obywateli poprzez prywatnego bloga, a w telewizji
dyskutowane sg sprawy dotychczas uchodzgce za tabu, z drugiej — dalej wyda-
wane sg wyroki na Smiatych pisarzy, a opozycja jest represjonowana za tresci
umieszczane w Internecie. Przyktadowo w Jordanii publiczna telewizja nigdy nie
bedzie miata tak atrakcyjnego programu jak stacje prywatne, gdyz jej dzienni-
karze, zwigzani odgérnymi nakazami, bedg na miejscu wydarzen zawsze drudzy
i bedg musieli pisaé nie o tym, co zobaczyli, a o tym, co jest zgodne z obowigzu-
jaca linig rzadu.

Oprécz ograniczen wynikajgcych z politycznych przestanek jeszcze wiekszg
przeszkodg jest tabu kulturowe. Chociaz na Bliski Wschdd sciggane sg setki pro-
gramoéw z Zachodu, to do przecietnego obywatela trafiajg one w przetworzonej
postaci, gdyz muszg odpowiadac przekonaniom religijnym i obyczajowosci arab-
skich spin doktordw.

O tym, jak dtuga i kreta jest droga do zaistnienia gtosu spoteczenstwa w me-
diach arabskich, swiadczy przypadek Kuttaba, ktéry w 2000 r., obchodzac prze-
pisy prawne, zatozyt pierwszg prywatng internetowg stacje radiowg, co zapo-
czatkowato proces wyzwalania sie sektora informacji spod kurateli panstwowej®.
»Wiec zaczeli$my projekt bliski spoteczenstwu, wyszlismy z zatozenia, ktére moze
na Bliskim Wschodzie uchodzi¢ za co najmniej dziwne. ZatozyliSmy, ze chociaz
nasz zasieg jest globalny, nasz przekaz bedzie miat charakter lokalny. Zatozylismy,
ze wszystko w naszej stacji bedzie autentyczne, szczere i obiektywne, a przede
wszystkim z ludzmi, a nie obok nich”°.

Wptyw swiata zewnefrznego na media arabskie

W ksztattowaniu nowego oblicza medidéw arabskich wazny jest takze czynnik ze-
wnetrzny. Zdaniem A. Schleifera, bez wzgledu na wydarzenia na Bliskim Wscho-
dzie zachodnim spofeczeistwom ten region jawi sie tak, jak chcg tego zachodni
dziennikarze'®. Pomimo zréznicowania krajow arabskich pod wzgledem zarzadza-
nia, rozwoju, praktyk religijnych, gospodarki, media zachodnie traktujg je nadal
jednakowo, poprzez pryzmat obrazéw, jakich dostarcza konflikt izraelsko-arab-
ski, co negatywnie wptywa na postrzeganie tych panistw w $wiecie niearabskim.

& A. Kuttab, Amman Net Founder, Huge need for independent media in Middle East, s. 2,
http://www.arabmediasociety.com.

° Ibidem,s. 3.

10 A. Schleifer, Media and..., op. cit., s. 4—6.
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Istotng role w ksztattowaniu miedzynarodowe] opinii publicznej w konflikcie
izraelsko-palestyriskim odgrywajg media. W codziennych serwisach informacyj-
nych relacjonujg ruchy stron, skupiajgc sie tylko na wybranych aspektach zto-
zonego problemu. Ogromne znaczenie ma to, czy dang sytuacje przedstawia
stacja zachodnia czy arabska. Dziennikarze z Zachodu koncentrujg sie przede
wszystkim na suchym przekazie, podajac przewaznie liczbe ofiar lub wyniki prze-
prowadzanych rozméw, unikajac tym samym osgdéw moralnych. Te same wy-
darzenia opisywane przez arabskiego dziennikarza uzasadnia sie poswieceniem
i walka partyzancka. Przy czym kazda z relacji zawiera dodatkowe komentarze,
determinujgc w ten sposéb spojrzenie na dang problematyke. Przyktadem moze
by¢ nastepujgcy komunikat, podany przez serwis BBC: The massive Israeli ope-
ration is aimed at releasing a captured soldier (,,Zmasowana operacja izraelska
ma na celu uwolnienie porwanego zotnierza” [Gilad Shalit]). Tymczasem stacja
Al-Jazeera informuje: Palestinian fighters say the launching of missiles into Isra-
el is a response to continued Israeli army assaults against Palestinians in the
occupied territories (,,Bojownicy palestynscy mowig, ze wystrzeliwanie rakiet
w kierunku Izraela jest odpowiedzig na ponawiane ataki przeciwko Palestyriczy-
kom na terytoriach okupowanych”)!. Celem tych informacji jest uzasadnienie
przez strony podjecia ataku. Bardzo trudno jest wiec o bezstronnos¢. Rozbiez-
nos$¢ pomiedzy mediami arabskimi i zachodnimi co do oceny i prezentowania
konfliktu izraelsko-arabskiego negatywnie wptywa na budowanie relacji Swiata
arabskiego z Zachodem, a co za tym idzie, na dialog miedzykulturowy i procesy
modernizacyjne w krajach rozwijajgcych sie'?.

Na charakter medidéw w danym kraju arabskim ma wptyw takze jego sytuacja
miedzynarodowa i relacje ze $wiatem zewnetrznym. W Egipcie rzad jest straz-
nikiem tresci prezentowanych w mediach, ktére zdecydowanie wyrazajg egip-
ski punkt widzenia na dang sprawe, podczas gdy Arabia Saudyjska promuje tzw.
Light News, starajac sie poprzez informacje w mediach tagodzi¢ nastroje i po-
glady. Przyktadowo w czasie interwencji USA w Iraku w 2003 r., stacje egipskie
na biezgco relacjonowaty rozwdj sytuacji, podczas gdy tematem dnia w Arabii
Saudyjskiej byta informacja o groznym wypadku libaniskiej gwiazdy pop Hajfy
Wahbeh, a relacja o interwencji w Iraku ukazata sie kilka dni po jej rozpoczeciu,
sitg rzeczy pozbawiona juz tych emocji i komentarzy, ktore towarzyszyty relacjom
w Egipcie®.

1 M. Styczynski, Media a sprawa palestyriska, http://wolnemedia.net/?p=12319 (dostep:
11.01.2009).

12 Ibidem.

13 A, Hammond, Saudi Arabia’s Media Empire: Keeping the Masses at Home, Issue 3, Au-
tumn 2007, s. 1-4, http://www.arabmediasociety.com.
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Zroznicowanie mediow w Swiecie arabskim

Media arabskie ze wzgledu na swojg specyfike nie wpisujg sie w typologie zwy-
kle stosowane na Zachodzie. Za W. A. Roughem mozna wyrdzni¢ ich trzy typy:
mobilizacyjny, lojalistyczny i mieszany. Jezeli méwimy o typie mobilizacyjnym,
to mamy na mysli media egzystujgce w rzeczywistos$ci panistwa autorytarne-
go, w ktérym mata agresywna grupa przywoédcéw sitg wprowadza w zycie swéj
program polityczny!*. Zwazywszy, ze w takich krajach nie ma wolnych wyboréw
i systemu wielopartyjnego, nie ma tez miejsca na rézne opinie i polemike poli-
tyczng, a przekaz medialny stuzy legitymizacji rzadéw. Drugi typ odnosi sie do
krajow, gdzie formalnie istnieje sektor medidw prywatnych, ale moga one dzia-
fa¢, dopdki nie zachecajg do wystepowania przeciwko wtadzy pod rygorem za-
stosowania sankcji prawnych lub nieoficjalnych naciskédw. Praktycznie niezalezny
od wtadzy panistwowej jest model mieszany, w ktérym to jedynym cenzorem
jest kultura i obyczajowos¢ danego spoteczeristwa®®. W ostatniej dekadzie XX w.
w sektorze komunikacyjnym w krajach arabskich dokonujg sie istotne zmiany,
natomiast trudno jest przewidzie¢, w ktérym kierunku bedg one zachodzity.
Doskonatym przyktadem jest tu Irak, gdzie system medialny sprzed interwencji
amerykanskiej i po niej tworzy dwie rézne rzeczywistosci, ktére nie wykazujg
tendencji kontynuacji. W takich krajach jak Algieria, Egipt, Tunezja, Jemen mo-
zemy moéwic o tzw. przejsSciowym modelu informacyjnym, czyli takim, ktéry co
prawda ma potencjat zmiany i pozostaje bardzo dynamiczny, ale jego ostateczny
ksztatt jest nie do przewidzenia®®.

Wedtug Freedom Mouse, amerykanskiej organizacji, ktéra od poczatku lat
70. zajmuje sie zagadnieniami wolnosci medidéw w krajach arabskich, w zad-
nym z nich nie ma catkowicie wolnych mediéw i tylko trzy kraje sg na liscie tych,
w ktérych media majg mozliwos¢ dziatania. Najbardziej demokratyczny kraj
arabski, Jordania, posiada tzw. wskaznik wolnosci zaledwie 0,48 w skali od 0,0
do 1,0Y. Media wiec, pomimo ciggtego rozwoju i powolnego wyzwalania sie
spod jarzma cenzury, muszg przej$¢ jeszcze dtugg droge, aby mogty staé sie
efektywnym elementem spoteczeristwa obywatelskiego w $Swiecie arabskim.
Mogtoby sie takze wydawaé, ze europejskie oddziaty bliskowschodnich mediéw
poprzez wptyw srodowiska, w ktérym funkcjonuja, ulegajg znacznie szybszej li-
beralizacji niz te pozostajgce na Bliskim Wschodzie. Nic bardziej mylnego, gdyz

14 W. A. Rough, Do National..., op. cit., s. 5.
5 Ibidem, s. 5-7.
% |bidem, s. 7-9.

7). Zdanowski, Swiat arabski dramat zacofania i ponizenia, ,CXO. Magazyn Kadry Zarzadza-
jacej” 2003, nr 7, s. 74-77.
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przyktadowo redaktorzy Al Hayat i Al Sharq al Awsat z siedzibg w Londynie, aby
nie straci¢ wiarygodnosci, bardzo mocno podkreslajg w serwisach swojg przyna-
leznos¢ do rodzimego kregu kulturowego.

Nalezy wspomnieé, ze dostep do nowoczesnych srodkéw przekazu maja tylko
osoby mieszkajgce w miastach. Wiele oséb stucha BBC czy VOA, wiele odbiera
zachodnie stacje muzyczne i informacyjne, ale gros ludzi nie ma mozliwosci sko-
rzystania z satelity.

Wydaje sie, ze profil medidw w poszczegdlnych krajach nie jest uzalezniony
od ich potozenia geograficznego, czynnikdw srodowiskowych ani gospodarczych,
ale jest odzwierciedleniem danego systemu rzaddéw. Przyktadowo mediom li-
banskim blizej do mediéw marokanskich niz do potozonej w sgsiedztwie Syrii.
Spoteczenstwo Syrii ma podobny dostep do srodkéw masowego przekazu jak
w Libanie, pomimo to odgdrnie narzucony jest taki system, ze sami obywatele
nawet nie podejmujg préby jego zmiany.

Wptyw medidw na zmiany spoteczne

Nowym zjawiskiem w krajach arabskich jest tzw. mediatyzacja biedoty, przykta-
dowo w Jordanii w obozach dla uchodzcéw palestyriskich i w najbiedniejszych
dzielnicach na kazdym domu zainstalowana jest antena telewizji satelitarnej.
R. J. Begleiter pyta jednak, co pozbawieni srodkéw do realizacji podstawowych
potrzeb ludzie majg zrobié, kiedy ich nadzieje, oczekiwania konsumpcyjne zo-
stajg rozbudzone przez telewizje!®. Taka spotecznos¢ moze badz jeszcze bardziej
pograzy¢ sie w stagnacji i wycofac z zycia publicznego, bad? tez rozpetac rewo-
lucje. Podobna sytuacja dotyczy Internetu. W uniwersyteckim miasteczku Irbit
jest kilkaset kafejek internetowych, takze w obozach dla uchodzcéw, do ktérych
dostep ma kazdy za bardzo niewielka opfata.

Partycypacja obywateli w polityce istnieje w wiekszosci w wirtualnej prze-
strzeni, gdzie ma miejsce krytyka dotychczasowego porzadku prawnego. W Egip-
cie krytyka dotyczaca artykutu 76 konstytucji odbywa sie wsréd uzytkownikéw
foréw internetowych, ktorzy wyrazajg swoj cichy sprzeciw wobec zwiekszenia
wtadzy prezydenckiej, mimo iz oficjalnie w wyborach Hosni Mubarak uzyskat
prawie 90% poparcia spoteczerstwa®®.

18 R. ). Begleiter, Government Media Face Independent Competition, s. 1-4, http://www.
udel.edu/global/globalmedia/NewfFiles/jordanmedia2001.html.

19 A, Zaki Osman, Second Generation Internet Users and Political Change, “Arab Reform Bul-
letin”, May 2008.
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Obecnie przy dziatalnosci kilkuset niezaleznych stacji satelitarnych, az trudno
uwierzyé, ze jeszcze 10 lat temu powstanie pierwszych z nich wywotato obawy,
a nawet strach inteligencji arabskiej. A. S. Schlaifer na tamach jednego z czasopism
powiedziat: ,,zachodzg uzasadnione obawy, ze radykalny islamski ruch w Libanie
Hezbollah zechce stworzy¢ wtasng telewizje satelitarng, a na jej podstawie swoj
wirtualny rzad, ktdrego nikt nie bedzie mogt powstrzymac i kontrolowac”?.

Kolejnym przyktadem inicjatywy obywatelskiej sg niepolityczne i polityczne
blogi w Libanie. Mtodziez w nich coraz cze$ciej zmeczona oficjalng retoryka po-
lityczng przekazuje wiasny $wiat, w ktérym istniejg muzyka, pasja, obserwacja
dotyczaca najblizszego otoczenia?:.

Ogromna sita medidw zostata zauwazona nie tylko przez srodowiska zwolen-
nikdw demokratyzacji na Bliskim Wschodzie, ale takze przez radykatéw. Obie te
grupy upatrywaty w rozwoju medidw nowych mozliwosci wptywania na spote-
czenstwo i gtoszenia witasnych pogladéw. Zwolennicy status quo, wystepujgcy
przeciw wptywom z Zachodu doskonale wykorzystujg wiec to narzedzie, nie upa-
trujac w tym sprzecznosci.

Wedtug N. El Hage media arabskie zyskujg coraz wiekszy postuch wsrdd spote-
czenstwa i stajg sie coraz bardziej profesjonalne, nadal jednak nie do korica rozu-
miejg swoja role — jawig sie jako uczestnicy konfliktéw panstwowych, a nie ich ob-
serwatorzy. W Egipcie przyktadem nowego zabiegu wtadz, ktéry ma zjednac opinie
publiczng, sg programy polityczne, ktére z jednej strony poruszajg nosne kwestie
publiczne, jak wolnos¢ wypowiedzi, sytuacja kobiet, segregacja $mieci, z drugiej
jednak strony rozwigzania przez nie podawane odpowiadajg polityce rzagdowe;j.

Pozytywne jest to, ze powoli wyzwalajg sie spod dominacji rzgdowej i dzien
po dniu przesuwajg granice wolnosci®. Juz wiec powstawanie prywatnych osrod-
kéw informacyjnych swiadczy o liberalizacji sektora medidw, niezaleznie od tre-
$ci, ktore sg w nich prezentowane.

Wazny jest takze udziat kobiet w mediach arabskich, poniewaz do niedaw-
na nie miaty one mozliwosci wyrazania swoich poglagdéw. Pochodzgca z Libanu
Rania, Egipcjanka Fawzia, mieszkanka Arabii Saudyjskiej Muna oraz wywodzaca
sie z Palestyny Farah, prowadza wspdlnie popularny w krajach muzutmanskich
telewizyjny talk-show Kalam Nawaem, ktéry emitowany jest w stacji MBC, nie-
zaleznym arabskojezycznym kanale satelitarnym. W kazdym odcinku poruszane

20 L. Pintak, Reporting a Revolution: The Changing Arab Media Landscape, http://www.
arabmediasociety.com.

2 M. M. Kraidy, Public Media in the Arab world. Exploring the Gap Between Reality and
Ideals, “A Report of Arab Media and Public Life project”, 23 February 2007, American
University, Washington, s. 3.

2 Arab Media under Discussion, In the Arab World, the Media are Seen as Part of the Con-
flict, http://www.qantara.de/webcom/show_article.php/_c-478/_nr-488/i.html.
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sg tematy kontrowersyjne, niejednokrotnie stanowigce tabu w kulturze Bliskiego
Wschodu. Co tydzien panie goszczg w milionach domoéw, wywotujac silne i skraj-
ne emocje u swoich widzow®. Ogromna popularnos$¢ programu jest na pewno
zapowiedzig przemian, w ktérych kobiety bedg miaty swdj udziat.

Daniel Konta z Institute for Edvance Studies Lucca stwierdzit, ze w wyniku
modernizacji technologicznej, ktéra dotarfa takze na Bliski Wschdd, swiat arab-
ski nadrabia zalegtosci w standardach infrastruktury komunikacyjnej. Zaakcepto-
wat on po raz pierwszy mozliwos¢ dystrybucji i wymiany wiadomosci oraz opinii,
ktore wczesniej nie istniaty. Nowe $rodki komunikacji, jak telewizja satelitarna,
otworzyty swiatowi arabskiemu nowe mozliwosci: szeroki wybér tresci informa-
cyjnych, mozliwo$¢ wymiany zdan i opinii pomiedzy spoteczeristwami arabskimi,
wiedza na temat tego co inne, oraz nowe ramy dla zrozumienia istniejgcej sytua-
cji. W ostatnich latach dokonat sie wiec przetom w powstaniu sfery publicznej
w regionie®*,

N. Sakr twierdzi, ze jedyng nadziejg dla swobodnego przeptywu mysli jest roz-
woj technologiczny, a jedyng nadziejg dla rozwoju technologicznego jest, para-
doksalnie, swobodny przeptyw mysli. Przyktadowo proces zmian wywotany przez
nowoczesne media najlepiej wida¢ w Arabii Saudyjskiej, w ktérej jeszcze 10 lat
temu spoteczenstwo pozbawione byto dostepu do informacji i zyto w kontrolo-
wanej niewiedzy. Wolno$é mediow praktycznie nie istniata, wiele sporéow poli-
tycznych nie byto oficjalnie znanych i prezentowanych. Dzisiaj za po$rednictwem
kanatéw satelitarnych Saudyjczycy odkryli, ze istnieje alternatywna rzeczywi-
stos¢, ktora daje wiele powoddéw do dyskusji wewnatrz wiasnego kraju, i jed-
noczesnie obudzito sie w nich zainteresowanie $wiatem zewnetrznym. Pomimo
ze cenzura nadal obowigzuje, rzad nie jest juz w stanie panowac nad tresciami
zamieszczanymi w Internecie, ktéry poprzez anonimowos¢ przetamuje dotych-
czasowy monopol wtadzy na prawde. Rozpoczety proces tworzenia e-publicznej
sfery daje coraz wiecej energii do dalszego dziatania, a tym samym tworzy pod-
stawy do zawierania nowych wiezi obywatelskich wewnatrz wtasnego kraju, jak
i pomiedzy poszczegdlnymi narodami.

Pomimo ze swoboda wypowiedzi w omawianych krajach jest nadal ograni-
czona, a w wiekszosci z nich cenzura mediéw jest na porzadku dziennym, coraz
wiekszy postuch zyskujg zagraniczne stacje telewizyjne, ktére kradng mtodych
odbiorcéw tradycyjnym religijnym serwisom, a zwracajgc uwage na problemy
jednostki, ktadg fundamenty pod budowe spoteczeristwa obywatelskiego?.

B Krolowe z satelity, http://www.canalplus.pl/dokument-krolowe-z-satelity_29162.

24 E. Karstens, New Media and Social Change in the Arab and Muslim Word, 23 July 2008,
http://www.ejc.net/magazine/article/new_media_and_social_change_in_the_arab_
and_muslim_world/.

% |bidem.
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Podsumowanie

Nalezy jednak zaznaczy¢, ze implementacja nowych technologii informacyjnych
nie do konica nadgza za zmianami w mentalnosci. Spoteczeristwo arabskie po-
zbawione dotychczas alternatywnych zrédet informacji nie byto kulturowo przy-
gotowane na ich naptyw i gubi sie pod wptywem ich wielosci. Nie dostaje tak jak
kiedys gotowego produktu, samo musi dokona¢ selekcji informacji. Wielu twér-
cow arabskich bierze przyktad z zachodnich programdw w stylu reality show, talk
show, oper mydlanych i relacji z miejsc zdarzen, co nie znaczy, ze bezrefleksyjnie
przyjmowany jest Zachodni styl zycia, o czym Swiadczy przypadek niepowodze-
nia emisji Big Brothera w Bahrajnie w 2004 r. Okazato sie, ze tradycyjne spote-
czenstwo arabskie nie jest jeszcze gotowe na tego typu program?.

Wraz z popularyzacjg mediéw na Bliskim Wschodzie pojawia sie pytanie, czy
proces ten w rzeczywistosci arabskiej idzie w dobrym kierunku. Przyktadowo,
jezeli chcieliby$my uzyskaé obiektywny poglad na temat sytuacji w Libanie, trze-
ba by byto zapytac o to zaréwno armii libaniskiej, izraelskiej, ludnosci libanskiej,
mniejszosci narodowych, rzadu saudyjskiego, przedstawicieli Hezbollahu, ma-
ronitéw, zydéw i muzutmandw. Zdaniem J. Luyendijka spoteczenstwo arabskie
moze jeszcze nie by¢ gotowe na odbidr réznych opinii na temat tego samego wy-
darzenia?. Przyktadowo obywatel Egiptu, biorgc do reki ,, Al Ahram”, ,Al Masri”
i ,,Daily News”, moze odnie$¢ wrazenie, ze ich redaktorzy zyjg w alternatywnych
rzeczywistosciach, gdyz ponad 50% tekstéw w ,, Al Ahram” jest inspirowanych
odgodrnie przez wtadze rzagdowe, ponad 50% tresci prezentowanych w ,Al Ma-
sry” uwzglednia opinie spoteczenstwa, a ponad 50% informacji w ,,Daily News”
pochodzi od zachodnich ekspertow i korespondentéow?,

Arabowie ogladajg te same seriale, religijne programy, smiejg sie z tych sa-
mych dowcipdw i ptacza, kiedy widzg podobne historie. Ich postepujgca wol-
nos¢ informacyjna nie jest juz podporzgdkowana cenzorom i granicom, ktore
oni wytyczajg. Skutkiem wolnosci informacyjnej moze nie bedzie demokracja,
ale na pewno pluralizm pogladéw?. Nadal jednak inspiracjg i wzorem dla mto-
dych dziennikarzy sg tematy prezentowane w zachodnich mediach. Najpierw
dana sprawa musi byé opisana przez dziennikarza z zewnatrz, a dopiero po-
tem jest przetworzona na arabski punkt widzenia. Wynika to przede wszystkim

% M. Lynch, Voices of the New Arab Public, Columbia University Press, N. Y. 2005, s. 5.

27 Speech by J. Luyendijk, The Weaponization on the News Media in the Middle East, [w:]
Weaponization on the Media Conference, Amsterdam February 2007, s. 2.

8 K. J. Cooper, Politics and Priorities Inside the Egyptian Press, Issue 6, Autumn 2007, s. 4,
http:/arabmediasociety.com/.

2 ). Dajani, The Arab Media Revolution, http:/arabmediasociety.com/.
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z niedojrzatosci i niewiedzy. Krok naprzdd zostanie zrobiony dopiero wtedy, gdy
samo spotfeczenstwo arabskie bedzie inspirowato dyskusje adekwatng do jego
sytuacji. Panstwa arabskie nie mogg wiec przejg¢ demokratycznego stylu infor-
macyjnego opartego na wartosciach réznych od tych, ktére je obecnie charakte-
ryzujg, muszg stangé na trudnej drodze do modernizacji wtasnych tradycji.
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Wojciech Furman

Dzienniki regionalne Podkarpacia
jako partner wtadzy samorzadowe)

Wprowadzenie

Dzienniki regionalne nalezg do najbardziej poczytnych tytutéw prasowych
w swoich regionach. Czy tylko towarzyszg dziataniom wtadz samorzagdowych, czy
tez wchodzg z nimi w spor albo w dyskusje i czyje racje wowczas prezentujg? Od-
powiedzi na te pytania bedziemy poszukiwali metodg analizy zawartosci dwdch
réznych dziennikéw z Podkarpacia z maja i wrzesnia 2009 r.

Komunikowanie polityczne

Wedle najprostszej definicji, jakg przyjat Brian McNair, komunikowanie politycz-
ne jest to celowe komunikowanie zachodzgce w procesach politycznych?. Za tym
samym autorem wyrédznimy trzy zasadnicze elementy systemu komunikowania
politycznego w demokratycznym spoteczenstwie. Miedzy tymi elementami do-
konuje sie wymiana przekazéw, oznaczonych na rysunku 1 czarnymi strzatkami.

Rysunek 1. Elementy systemu komunikowania politycznego

Organizacje polityczne

Informacje, publicystyka ¥ Reklamy, przekazy PR Imprezy, witryny &
¥

Organizacje medialne

Informacje, publicystyka A Sondaze opinii, listy, Gtosy, posty {
® informacje

Obywatele

Zrédto: opracowanie wtasne wg B. McNair, An Introduction..., s. 6.

1 B. McNair, An Introduction to Political Communication. Fourth edition, London 2007, s. 4.
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Schemat ten nalezy uzupetni¢ o mozliwos¢ komunikowania sie politykéw
z obywatelami bez posrednictwa dziennikarzy podczas réznego rodzaju imprez
lub z wykorzystaniem wtasnych publikacji albo witryn internetowych, na przy-
ktad do prowadzenia konsultacji, co sygnalizuje biata strzatka skierowana w dot,
widoczna po prawej stronie rysunku 1. Podobnie wyniki sondazy opinii oraz
wszelkie inne sygnaty obywateli nie tylko przekazywane sg przez masowe media,
lecz trafiajg tez bezposrednio do organizacji aktywnych na rynku politycznym
jako listy, petycje, blogi lub wypowiedzi na forach internetowych; przedstawia to
biata strzatka skierowana do géry?.

W niniejszym artykule podjeto prébe zastosowania tego ogdlnego schematu
do analizy wybranych dziennikéw regionalnych. Analiza bedzie prowadzona na
poziomie srednim, usytuowanym pomiedzy poziomem makro (system politycz-
ny) a poziomem mikro (dziatania indywidualnych oséb). Przedmiotem badania
bedg publikacje dwdch gazet regionalnych dotyczace dziatarh samorzadowych
wtadz wojewddzkich, powiatowych i gminnych.

Dziennikarstwo traktujemy jako typ dziatann wykonywanych w redakcji (zwy-
kle stanowigce] cze$¢ wiekszej organizacji medialnej) lub we wspodtpracy z redak-
cja przez kwalifikowanych dziennikarzy, ktérzy przestrzegajg norm zawodowych.
Dziatania dziennikarskie polegajg na sporzadzaniu obiektywnych, aktualnych lub
majgcych aktualne znaczenie przekazoéw. Przekazy te wyrazajg odmienne i rywali-
zujace interesy wiekszych lub mniejszych grup spotecznych, stanowigc tym samym
udziat w deliberacji majacej na celu sformutowanie i osiggniecie dobra wspdlne-
go3. Zaleznie od przyjetej perspektywy socjologicznej, dziatania dziennikarskie
prowadzone w demokratycznym spofeczenstwie majg nastepujace cechy:

e Stuzg samoobserwacji i samoregulacji spoteczeristwa traktowanego jako sy-
stem; polegajg na informowaniu o wybranych wydarzeniach, interpretowa-
niu ich, a przez to integrujg spoteczenstwo, mobilizujg je do dziatan i wskazujg
wzory dziatania, stuzg tez odprezeniu i rozrywce.

¢ Polegajg na udziale w rozgrywaniu konfliktéw spotecznych w roli rzecznika
jednej ze stron lub moderatora konfliktu.

¢ Polegajg na rozpoznawaniu potrzeb poznawczych zamierzonych grup odbior-
cOw oraz na sporzadzaniu przekazow zaspokajajgcych te potrzeby.

¢ Polegajg na konstruowaniu obrazédw rzeczywistos$ci i proponowaniu tych
obrazéw odbiorcom, przy wskazaniu na obiektywizm tresci i kompetencje
autordw.

2 0 znaczeniu elektronicznych konsultacji i petycji pisat P. Maj, Internet i demokracja. Ewo-
lucja systemu politycznego, Rzeszéw 2009, s. 95.

Szerzej pisze o tym w ksigzce Panowanie czy porozumienie? Zwiqzki miedzy dziennikar-
stwem a public relations, Rzeszéw 2009, s. 108-109, 257.
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W niniejszym artykule skorzystamy z perspektywy umieszczonej na drugiej po-
zycji powyzszego wyliczenia. Pod uwage zostang wziete tylko te publikacje, ktére
dotyczyty spordw lub dyskusji miedzy obywatelami a wtadzg samorzgdowa.

Tak rozumiane tradycyjne dziennikarstwo odpowiada dziataniom zaznaczo-
nym czarnymi strzatkami na rysunku 1, wskazujacym na role dziennikarzy w ko-
munikowaniu politycznym jako posrednikdw miedzy wtadzg a obywatelami. Jed-
nak dopiero pojawienie sie nowych mediéw pozwolito lepiej zrozumie¢ nature
owego posrednictwa. Christoph Neuberger okreslit to jako zmiane paradygmatu:
od gatekeeper (bramkarz) do gatewatcher®. Bramkarzem jest redaktor dysponu-
jacy ograniczonym miejscem w gazecie lub ograniczonym czasem antenowym.
Musi dokonywac¢ wyboru publikowanych tresci i w efekcie do gtosu dochodza
badz najsilniejsi aktorzy, badz tez ci sposréd aktoréw stabszych, ktérym udato
sie zwrdcié na siebie uwage dziennikarzy wystepujacych jako ich rzecznicy. Cho¢
dziennikarze stosujg profesjonalne kryteria wyboru, zawsze moze pojawic sie
podejrzenie, ze naduzywajg swej uprzywilejowanej pozycji.

Internet podwazyt te dziennikarskie przywileje. Znikajg wczesniejsze ograni-
czenia techniczne, ekonomiczne, prawne i kompetencyjne. Kazdy moze publicz-
nie zabraé gtos, definiowa¢ sytuacje i wzywac do dziatania. Problem nie polega
na braku miejsca lub czasu antenowego po stronie nadawcy, lecz na braku czasu
i uwagi po stronie odbiorcy. Zabiegany, nieuwazny odbiorca to jest wtasnie éw
gatewatcher. Skokowo zwieksza sie liczba dostepnych informacji i opinii. Orien-
towac sie w nich pomagaja juz nie tylko dziennikarze i redaktorzy portali, lecz
takze popularni blogerzy lub nawet odpowiednio zaprogramowane maszyny
w rodzaju ,Google News”. W schemacie z rysunku 1 powiekszajg oni element
okreslony jako organizacje medialne. Biate strzatki z tego rysunku réwniez zysku-
ja na znaczeniu.

Hipotezy i dobdr proby

Elementami systemu politycznego wystepujgcymi jako adwersarze lub partne-
rzy wtadzy samorzadowej bedg pojedyncze osoby, grupy oséb, stowarzyszenia,
zwigzki zawodowe, instytucje, partie polityczne, koscioty. Zostang tez wyrdznio-
ne podstawowe dziedziny interakcji: gospodarka i finanse; administracja i pra-
wo; polityka i wybory; kultura, oswiata, wychowanie; zdrowie, rekreacja, sport;
ekologia; religia.

4 C.Neuberger, Neue Medien als Herausforderung fiir die Journalismustheorie, [w:] Theorien
der Kommunikations- und Medienwissenschaft. Grundlegende Diskussionen, Forschungs-
felder und Theorieentwicklungen, red. C. Winter, A. Hepp, F. Krotz, Wiesbaden 2008,
s. 258-261.
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Przedmiotem analizy beda publikacje dwdéch dziennikéw regionalnych, pozo-
stajemy zatem w obszarze tradycyjnego dziennikarstwa. Tresci publikacji dzien-
nikarskich mogg stanowi¢ realizacje jednej lub kilku ponizszych rél spotecznych:
1. Sprawozdawca dziatan i decyzji podjetych przez wtadze.

2. Adwersarz po stronie (a) wtadzy lub (b) partneréw wtadzy albo tez rozjemca
(c), dziatajagcy w sytuacji konfliktu, czyli przejawiania sie sprzecznych intere-
sow i wynikajgcych z nich swiadomie odmiennych celéw dziatania réznych
podmiotéw politycznych. Adwersarz wyraza interesy i zamiary podmiotéw
stojacych w opozycji wzgledem siebie. Rozjemca przedstawia interesy i za-
miary réznych stron konfliktu, podejmujac przy tym prébe doprowadzenia
do kompromisu. Wynikiem konfliktu moze by¢ zdobycie pozycji dominujgcej
przez jedna ze stron lub zawarcie tymczasowego kompromisu.

3. Dyskutant po stronie (a) wtadzy lub (b) partneréw wtadzy albo tez moderator
(c), dziatajgcy w sytuacji poszukiwania na drodze dyskusji nieznanych wczes-
niej rozwigzan, prowadzacych do wypracowania konsensu stanowigcego
podstawe porozumienia miedzy réznymi elementami systemu politycznego.
Dyskutant jest partnerem w dyskusji, a moderator prowadzi dyskusje, udzie-
lajgc gtosu jej uczestnikom.

Celem analizy bedzie wykazanie istnienia przypadkéw wypetniania dzienni-
karskich rél adwersarza lub dyskutanta. Pominiete zostang role sprawozdawcy,
ktére stanowig wiekszos$¢ publikacji. Uwzglednienie rél sprawozdawcy oznacza-
toby w praktyce referowanie catej tresci gazety. To, ze szpitale leczg, szkoty uczg,
robotnicy pracujg, ze remontowane sg drogi i mosty — niewatpliwie wigze sie
z dziataniami wtadzy samorzgdowej lub nawet dokonuje sie dzieki jej sporym
wysitkom. Obszarem zainteresowania bedg jednak przypadki sporéw i dyskus;ji.

Dzienniki regionalne zastuguja na zainteresowanie z tego powodu, ze w seg-
mencie prasy codziennej nalezg do najbardziej poczytnych na obszarze swego
rozpowszechniania. Liczby umieszczone w tabeli 1 wskazujg, jaki procent repre-
zentatywnej proby respondentéw odwiedzanych w domach przez ankieteréw
deklarowat czytanie danego tytutu prasowego.

Dwa tytuty wybrane do analizy rdznig sie forma wtasnosci. ,,Nowiny” s3 jed-
nym z 9 tytutdéw grupy wydawniczej Media Regionalne, stanowigcej wtasnosc
brytyjskiego koncernu Mecom. ,,Super Nowosci” nalezg do niewielkiej i malejg-
cej grupy dziennikdw regionalnych wydawanych przez samodzielne, stosunkowo
mate lokalne spétki lub przedsiebiorcéw prywatnych. Daje to podstawe do po-
stawienia dodatkowego pytania o to, czy miedzy rolami spotecznymi dziennika-
rzy obu tytutéw wystepuja dostrzegalne rdznice.

Oba dzienniki majg ten sam format tabloidu, ich objeto$¢ wynosi na ogét od
24 do 32 stron od poniedziatku do czwartku oraz od 32 do 40 stron w wydaniach
weekendowych.
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Tabela 1. Czytelnictwo prasy codziennej w regionie podkarpackim w okresie
od lutego do lipca 2009 r.

Tytut Procent respondentow
»Nowiny” 18,76%

»Super Nowosci” 12,31%

»Fakt” 12,15%

»Super Express” 7,87%

»Gazeta Wyborcza” 7,09%

»Anonse” 6,67%
»Rzeczpospolita” 3,28%

,Dziennik” 2,96%

»Przeglad Sportowy” 2,95%

Zrédto: Polskie badania czytelnictwa, ,Press” 2009, nr 10, s. 92.

Tabela 2. Przecietna liczba sprzedanych egzemplarzy w okresie od stycznia
do maja 2008 .

Tytut Sprzedaz
»Nowiny” 29 803
»Super Nowosci” 15937

Zrédto: Ranking sprzedazy dziennikéw regionalnych, ,Press” 2008, nr 8, s. 68.

Uzupetniajgc dane w tabeli 2, dodajmy, ze $rednia wielko$¢ sprzedazy ,,No-
win” w | pétroczu 2009 r. wyniosta 31 667 egz., czyli nieznacznie wzrosta w po-
réwnaniu z rokiem poprzednim®. Proporcje sprzedazy obu tytutéw pozostaty
w tym okresie bez zmiany.

Badang populacjg bedy wszystkie materiaty dziennikarskie (poza ptatnymi
ogtoszeniami) umieszczone na kolumnach dotyczgcych wydarzen w regionie.
Do préby badawczej weszty tylko te materiaty dziennikarskie z populacji, ktére
wchodzity w spory lub dyskusje z wtadzg. Pominieto natomiast wszelkie publika-
cje towarzyszgce dziataniom wtadzy, informujace o podjetych decyzjach, zamia-
rach badz dokonaniach.

Do analizy wybrano dwa okresy dwutygodniowe, 11-24 maja oraz 7-20
wrzes$nia 2009 r., czyli facznie po 20 numerdw kazdego tytutu. Jednostka analizy
byta pojedyncza publikacja, z uwzglednieniem stopnia ekspozycji, wyrazonego
strong w gazecie, na ktdérej znalazta sie ta publikacja, liczbg szpalt oraz obecnos-
cig lub brakiem elementu graficznego (zdjecie, infografika).

> www.wirtualnemedia.pl (dostep: 11.08.2009).
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Wyniki analizy

Liczba publikacji wyniosta 53 w ,,Nowinach” (dalej w skrdcie N) i 83 w ,,Super
Nowosciach” (dalej SN). W zdecydowanej wiekszosci byty to materiaty z kolumn
depeszowych dotyczacych regionu, uzupetnione o pojedyncze materiaty publi-
cystyczne. Aktywnos$¢é SN okazata sie zatem — pod wzgledem wchodzenia w spo-
ry i dyskusje z wtadzg samorzgdowg — wyraznie bogatsza. W kazdym numerze
SN zdarzaty sie srednio wiecej niz 4 takie przypadki, podczas gdy w N — $rednio
ponizej 3.

Tabela 3. Liczba publikacji objetych analiza

Szczebel wtadzy »Nowiny” ,Super Nowosci”
liczba procent liczba procent
Gmina 44 83,0 54 65,1
Powiat 3 57 10 12,0
Wojewddztwo 6 11,3 19 22,9
Razem 53 100 83 100

Zrédto: opracowanie wlasne.

Réznice miedzy badanymi tytutami dotyczace szczebla wtadzy samorzadowej,
z ktdérg gazeta wchodzita w spér badz w dyskusje, byty w zasadzie niewielkie. Oba
dzienniki najwiecej uwagi poswiecaty gminom. Wyraznie mniejsze byto znacze-
nie samorzgdu wojewddzkiego, a najmniejsze — powiatowego. Udziat publikacji
dotyczacych samorzaddéw ze szczebla powiatow i wojewddztw byt w SN blisko
dwukrotnie wyzszy niz w N.

Tabela 4. Role spoteczne dziennikarzy

Rola dziennikarza »Nowiny” »Super Nowosci”
liczba | procent | liczba | procent
Rywalizacja |adwersarz po stronie wtadzy 1 1,9 11 13,3
adwersarz po stronie odbiorcow 14 26,4 32 38,6
Rozjemca 26 49,1 35 42,2
Dyskusja dyskutant po stronie wtadzy 0 0 0 0
dyskutant po stronie odbiorcéow 0 0 0 0
Moderator 12 22,6 5 6,0

Zrédto: opracowanie wtasne.



Dzienniki regionalne Podkarpacia jako partner wtadzy samorzadowej 189

W obu tytutach najliczniej reprezentowany byt model rozjemcy — stanowit
on blisko potowe (N) lub ponad 42% (SN) analizowanych publikacji. W N prawie
wytgcznie (czyli z 2 wyjatkami, tgcznie 25 przypadkéw) model ten dotyczyt spo-
réow miedzy mieszkaicami a wtadzami gminy, w ktdérych gazeta przedstawiata
punkty widzenia obu stron. Strong inicjujgca konflikt byli zawsze mieszkarncy, ro-
dzice lub klienci, a wtadza ttumaczyta sie i obiecywata szybka poprawe lub przy-
najmniej rozpatrzenie sytuacji. Tak przedstawiong konfliktowg sytuacje trudno
nawet nazwac sporem, byta to raczej prosta sekwencja sktadajgca sie ze skargi
i obietnicy. Nie odbiegaty od tego wzoru dwa wspomniane wyzej wyjatki, ktore
dotyczyty sporéw na szczeblu wojewddztwa: podejrzenia urzednikdw o naduzy-
cia oraz strajku lekarzy.

Bardzo podobnie wygladato wypetnianie roli rozjemcy przez dziennikarzy SN,
tylko proporcje byty nieznacznie odmienne. W 3 przypadkach konflikt dotyczyt
wtadzy na szczeblu powiatu, a w 7 — na szczeblu wojewddztwa. Pozostate 25
przypadkéw to konflikt na szczeblu gminy. Sekwencja dziatan byta natomiast
identyczna: skarga i obietnica. Mozna powiedzieé, ze SN w swoim przedstawia-
niu racji obu skonfliktowanych stron czesciej wychylaty sie poza szczebel gminy,
N za$ pozostawaty blizej mieszkancow.

Zblizona byta w obu tytutach realizacja roli adwersarza po stronie obywa-
teli: w N byto to okoto 1/4, a w SN okoto 1/3 przypadkow. Gazety przedstawiaty
btedne decyzje wtadz oraz skargi lub wrecz protesty obywateli. Zakres skarg byt
szeroki: od optat za parkingi, przez decyzje o przyznawaniu zapomag, az po miej-
scowe plany zabudowy. W obu tytutach adresatami tych skarg byty na ogét wtadze
gminne (odpowiednio 8 przypadkéw w N i 20 w SN), rzadziej wtadze wojewddzkie
(3w N i9 w SN), a najrzadziej — powiatowe (1 w N i 3 w SN). Wyliczenie to wy-
raznie wskazuje, ze na kazdym szczeblu samorzadu SN byty kilkakrotnie bardziej
agresywne w roli adwersarza po stronie obywateli w ich sporach z wtadza.

Réwnoczesnie dziennik SN w 12 spornych przypadkach stangt po stronie wta-
dzy, co tylko raz zdarzyto sie N. Gazeta SN chwalita wtadze miasta za decyzje
o dopuszczeniu wiekszej szybkosci na miejskiej obwodnicy, za zniesienie optat za
parkowanie, za organizacje koncertu na rynku, domagata sie wptacenia kwoty
obiecanej miastu przez inwestora, wspierata wtadze gminy w sporze z inwesto-
rem i w postulowaniu zmian prawa. Jedyny pochlebny tekst w N dotyczyt decyzji
przemyskiej Rady Miasta w sprawie przekazania budynku Zwigzkowi Ukraincow
w Polsce.

N okazaty sie natomiast bardziej skore do roli moderatora dyskusji. W 7
przypadkach miafa ona posta¢ przedstawiania sylwetek kandydatéw na softy-
sa roku w plebiscycie czytelnikdéw gazety. Byta to zarazem dyskusja o pozada-
nych cechach softysa. Kolejne 4 przypadki to serie wypowiedzi mieszkanicow
danej ulicy na temat ,Jak nam sie tu mieszka”. Ostatni pojedynczy przypadek to
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wypowiedzi rowerzystéw proponujacych gospodarzom miasta rézne sposoby
zagospodarowania okolic rzeszowskiego zalewu.

W SN dyskusji z wtadzg byto wyraznie mniej, a sporéw — wyraznie wiecej. Na
5 wymienionych tu przypadkéw dyskusji prowadzonych w SN skfadajg sie 2 pub-
likacje zapraszajgce do zgtaszania wnioskdw i przedstawiajgce propozycje zago-
spodarowania placu w miescie, oraz po jednej publikacji, w ktdrej autorzy snuja
rozwazania: co zrobi¢ ze starym basenem, z chlewnig w miescie i jak reagowac
na przemoc w miejscach publicznych.

W obu tytutach zabrakto dziatan dziennikarskich w roli dyskutantéw za-
rowno po stronie wtadzy, jak i po stronie odbiorcéw. Mozna to ttumaczyé na dwa
sposoby. Po pierwsze, kiedy dziennikarz wyraznie postuluje konkretne rozwigza-
nie lezgce w interesie odbiorcéw, dziata raczej jako adwersarz niz jako dyskutant.
Chociaz rdéznica miedzy perswazjg a dyskusjg jest w takim przypadku subtelna,
wszelkie takie przypadki zostaty zakwalifikowane jednoznacznie jako perswazja.
Kiedy natomiast dziennikarz wyraza uznanie dla wiadzy za podjecie trafnej decy-
zji — zostato to potraktowane jako wystgpienie w roli adwersarza po stronie wita-
dzy, cho¢ nalezatoby sie zastanowic, czy nie jest to raczej rola zyczliwego spra-
wozdawcy. Tym razem zastosowana klasyfikacja wyrdzniata sprawozdanie proste
(nieuwzglednione w analizie) od sprawozdania zawierajacego wyrazng pochwate
(potraktowane jako wypetnienie roli adwersarza po stronie wtadzy).

Po drugie, brak przypadkow spetniania roli dyskutantéw swiadczy o stabosci
publicystyki w obu badanych tytutach. Proste przedstawianie racji obu stron albo
oddawanie stronom gtosu przy zachowaniu dla siebie pozycji moderatora — to
zdarzato sie stosunkowo czesto. W kwestii relacji obywateli i wladz samorzado-
wych zabrakto jednak gtebszych interpretacji, ocen i prognoz.

Podsumowanie

Zawarto$¢ dziennika w stosunkowo krétkim okresie czterech tygodni nie jest pew-
ng podstawa dla prawomocnych ustalen, wskazuje jednak na wyrazne tendencje.
Oba badane tytuty czesto wchodzity w spory i dyskusje z wtadzg samorzagdowsa.
Srednio w kazdym numerze kazdego z obu analizowanych tytutéw zdarzaty sie po
2—-4 przypadki. W decydujgcej wiekszosci byta to wiadza na szczeblu gminy.
Blisko potowa tych przypadkéw stanowita prostg sekwencje skargi obywateli
i nastepujacej w odpowiedzi obietnicy wtadzy. Dziennikarze wystepowali zatem
w roli rozjemcéw, sprzyjajacych wypracowaniu kompromisowego rozwigzania.
Niewiele mniejsze byly dziatania dziennikarskie w roli adwersarza po stronie
odbiorcéw, wyrazajgcego rozliczne pretensje i protesty obywateli wobec wtadzy
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samorzgdowej. Na kazdym szczeblu tej wtadzy, jesli mierzy¢ dziatania liczbg pub-
likacji, dziennik ,Super Nowosci” kilkakrotnie byt bardziej agresywny niz ,,Nowi-
ny”, ale tez wyraznie czesciej zdarzato mu sie chwali¢ decyzje wtadzy.

Dyskusje, prowadzace do nieznanych wczesniej i nieokreslonych z géry roz-
wigzan, zdarzaty sie w obu badanych tytutach najrzadziej, czyli srednio w co
drugim numerze ,,Nowin” i srednio w co czwartym numerze ,Super Nowosci”.
Dziennikarze wystepowali wytgcznie w roli moderatoréw, udzielajacych gtosu
zainteresowanym obywatelom i czasami — raczej wyjgtkowo — przedstawicielom
wtadzy. Brak przypadkéw spetniania przez dziennikarzy roli dyskutanta nalezy
wigzac z niktym udziatem gatunkdw publicystycznych w tresci obu badanych ty-
tutéw.

Kwestig do rozwazenia pozostaje, jakie sg powody owego braku publicystyki
dotyczgcej stosunkdéw obywateli i wtadzy. Czy wynika to ze stosunkowo spokoj-
nego, krétkiego okresu wybranego do badan, pozostajgcego poza czasem kam-
panii i sporow politycznych; czy jest to wynikiem ogdlnego uspokojenia nastro-
jow po burzliwych poczatkach polskiej transformacji?
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