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SPIEGLOWSKI WIZERUNEK POLSKIE] POLITYKI

Obecnos¢ medidow masowych odréznia wspdlczesna rzeczywisto$é spoleczng i po-
lityczng od przeszlej. Media operuja informacjg w obrebie spoleczenstwa, stano-
wiac niezwykle istotne zrédlo wiedzy o publicznej sferze zycia, w tym o polityce.
W wysokim stopniu to wlasnie od jakosci medialnego obrazu rzeczywistosci,
a wigc rowniez rzeczywistosci politycznej, czyli od sposobu prezentowania przez
srodki masowego przekazu poszczegdinych wydarzen, od stosowanych przez nie
kryteriéw selekcji w zakresie doboru publikowanych tresci zalezy czy w ogble',
a jesli, to jak postrzegana ona bedzie przez opinie publiczna.

Stad w literaturze fachowej coraz czesciej 1 mocniej podkresla sie, iz rola
wspolczesnych medidow przestala byé wylgcznie informacyjna/opiniotwéreza,
a zwigzek przyczynowy pomiedzy wydarzeniem a przekazem na jego temat coraz
czesciej przybiera obecnie posta¢ zwiazku celowego®. Poprzez swoj management
informacyjny (swoiste zarzadzanie informacja, czy méwiac wprost: manipulowanie
wydarzeniami) dzisiejsze media biorg aktywny udzial w kreowaniu rzeczywisto-

.

$ci’, za$ kwestia relacji pomiedzy rzeczywistoscia a jej medialnym wizerunkiem od

' W razie zaniechania informowania przez $rodki masowego przekazu o pewnym wydarzeniu natury po-
litycznej istnieje duze prawdopodobienstwo, ze w ogole nie zaistnieje ono w $wiadomosci spolecznej. | odwrotnie:
niewspdlmierie obfity do skali wydarzenia przekaz medialny na jego temat moze/musi przyczyni¢ si¢ do nad-
miernego wzrostu jego znaczenia spolecznego. Sytuacja taka miata miejsce w poczatkowej fazie istnienia zachod-
nioniemieckiej partii Zielonych (die Griinen), a w Polsce np. w przypadku partii Samoobrona i osoby jej lidera
Andrzeja Leppera.

? W przesziosci przekaz mediéw opieral si¢ na prostej zaleznosci przyczynowo-skutkowej, zachodzacej
pomigdzy przekazem medialnym (skutkiem) a zaj$ciem danego wydarzenia (przyczyna). Dzisiaj coraz cz¢sciej
media informuja nie tylko o tzw. wydarzeniach naturalnych, ale i o takich, na ktérych przebieg wplywato istnienie
mediow (wydarzenia mediatyzowane), albo ktdre istnienie medidow w ogole wywolalo (wydarzenia inscenizowa-
ne). W takiej sytuacji uzyskanie przekazu medialnego jest celem dziatan poszczegdlnych aktoréw. Patrz H.-M.
Kepplinger, Ereingnismanagement, Zurych 1992,s. 51-52.

* Por. m.in. H.-M. Kepplinger, op. cit., a takze: W. Schulz, Medienwirklichkeit und Medienwirkung,
[w:] H. Hoffmann, Gestern begann die Zukunft, Darmstadt 1994. Oczywidcie polityka, aktorzy polityczni nie
pozostaja obojetni na ten rozwdj; por. W. Clement, Zur Mediatisierung der Politik und Politisierung der Medien,
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poczatku lat 50. zajmuje badaczy procesu komunikacji spotecznej i stala si¢ inspi-
racja wielu hipotez (m.in. agenda setting, framing, priming, refraction, new bias,
koncepcja mediatyzacji, koncepcja kultywacji i wiele innych). W kontekscie poli-
tyki media przejmuja wreszcie takze pewne funkcje, ktore w przeszlosci zarezer-
wowane byly wylacznie dla polityki, jak cho¢by stwarzania forum debaty publicz-
nej, wymiany opinii', hierarchizacji (i kreowania) biezacych potrzeb spotecznych’.
Media uruchamiajg w ten sposob mechanizm podejmowania decyzji politycznych,
a nastgpnie monitoruja jego przebieg. Jako jedne z najwazniejszych osrodkow
przekazu informacji w wymiarze migdzynarodowym media masowe przejely row-
niez w pewnym zakresie tradycyjne zadania korpusu dyplomatycznego i stuzb
specjalnych, ktore w swej pracy obecnie nierzadko same bazujg na przekazie in-
formacyjnym $rodkéw masowego przekazu’. Media masowe uczynily to przy tym
tak skutecznie, ze wielu autoréw méwi dzié o dyplomacji mediéw’. Jak wynika
z obserwacji ostatnich wydarzen (wyrazne ochlodzenie w stosunkach niemiecko-
polskich), nie zawsze dzieje si¢ to z pozytkiem i ku zadowoleniu stuzb dyploma-
tycznych®. Dlatego bardzo ciekawym obszarem badawczym jest kwestia jakosci
medialnego wizerunku Polski (ze szczegdlnym uwzglednieniem polskiej klasy po-
litycznej), w przekazie medidow opiniotworczych innych krajow, a w tym zwlasz-
cza panstw osciennych.

Celem niniejszego artykulu jest ilosciowa i jakosciowa analiza wizerunku
polskiego zycia politycznego, prezentowanego na lamach niemieckiego magazynu
informacyjnego ,,Der Spiegel”, bedacego jednym z najwigkszych pod wzgledem na-
kiadu® i najwazniejszych na niemieckim rynku tygodnikéw opiniotwérczych. W pew-
nym zakresie rozwazania te stanowig kontynuacje wczesniejszych badan autorki',

Tygodnik ,Der Spiegel” jest tytulem opiniotwoérczym, bardzo istotnym
z punktu widzenia kreowania biezacego dyskursu medialnego Niemiec, poniewaz
z biegiem lat wypracowal sobie pozycje tytulu-wyroczni, ktéry podejmujac na
swych lamach pewien temat, powoduje, 1z ten staje si¢ powszechnie dyskutowany
i przejmowany przez inne media''.

[w:]) ibidem; W. Schulz, Politische Kommunikation, Opladen 1997 [autor uzywa w odniesieniu do tego zjawiska
terminu podwdjne dno}, oraz B. Baerns, Offentlichkeitsarbeit oder Journalismus?, Kolonia 1985.

* Zwyczajowo funkcje t¢ wypehniat parlament. Tymczasem dzisiaj w dyskusjach toczonych w parlamen-
tach niemal zawsze przytaczane sa argumenty, ktore juz wczesniej uzyte i opublikowane zostaly w mediach. Por.
H.-M. Kepplinger, Die Demontage der Politik in der Informationsgesellschaft, Freiburg & Monachium 1998.

5 Zagadnienie to szerzej przedstawiam [w:] A. Szymanska, Between Politics and the Media. Political
Communication — An Qutline, www freesideecurope.com, issue 1/2005, (10.06.2005).

¢ Zjawisko to bardzo ciekawie przedstawit A. Nowosad w referacie wygloszonym na V Miedzynarodowej
Konferencji Naukowej Krakowskiej Szkoly Wyzszej im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego (maj 2005).

"W polskiej literaturze fachowej czyni tak m.in. B. Ociepka, Opinia publiczna, [w:] B. Dobek-
Ostrowska, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw 1999, s. 78.

8 Por. m.in. Politycy stracili kontrole nad dyplomacjq, ,Newsweek”, 39/2004, s. 18-22.

® Naktad ,,.Der Spiegel” wynosit w I kwartale 2003 r. 1,14 min egz. (dane IV W-Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung von Werbetriigern), a jego zasigg czytelnictwa osiagal w 2003 r. poziom 10,6 min
czytelnikdéw (dane AWA-Allensbacher Markt- und Werbetriger-Analyse).

YPor. A. Szymanska, Wizerunek Polski w Spieglu w latach 1990-1999, OBP U, ,, Zeszyty Prasoznaw-
cze” 2000, nr 3-4.

" Por. C. Koch, Meinungsfiihrer. Die Intelligenzblitter der Deutschen, Berlin 1989; L. Brawand, Die
Spiegel-Story. Wie alles anfing, Dusseldorf 1995; H. Meyn, Massenmedien in Deutschland, Konstanz 1999,
atakze R. Bartoszcze, Prasa, radio, telewizja w krajach Unii Europejskiej, Krakow 1997.
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Tabela 1. Ilosciowy rozklad publikacji na temat poszczegdlnych krajéw sasiedz-
kich Republiki Federalnej Niemiec w tygodniku ,,Der Spiegel” w latach 1990-2003
(w przypadku Polski — 2004).

LUKSEM- SZWAJ-

KRA) POLSKA CZECHY FRANCJA BELGIA HOLANDIA BURG DANIA CARIA AUSTRIA
©
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1990 46 32 22 17 131 438 8 8 6 6 - 3 3 29 17 42 31
1991 49 31 17 14 126 46 4 4 3 3 1 1 5 5 41 26 31 26
1992 40 31 35 25 131 50 6 6 7 6 5 5 7 6 34 25 36 24
1993 43 28 5 4 127 47 14 11 6 5 7 6 9 8 31 26 43 3
1994 46 32 - - 156 50 7 7 4 4 8 8 5 5 46 32 56 33
1995 13 27 3 3 108 40 6 6 5 5 9 6 - - 24 20 25 17
1996 31 25 1 1 72 39 16 13 4 4 | 1 8 4 20 15 i5 12
1997 23 22 3 3 63 38 9 7 6 6 8 6 1 1 34 25 25 19
1998 22 18 4 3 70 42 6 4 3 3 1 ! 9 8 21 18 31 23
1999 19 17 1 1 44 30 6 6 2 2 2 2 1 | 9 9 9 7
2000 14 14 - - 56 36 7 5 18 16 3 3 10 9 39 2’6 36 26
2001 25 22 3 2 42 33 7 5 14 12 8 7 8 8 45 32 12 12
2002 14 14 7 7 41 29 4 4 1 16 13 3 3 1 1 36 26 13 12
2003 20 18 6 6 25 20 2 2 9 6 3 3 2 2 17 15 10 8
2004 32 12 bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd
Suma

do
2003 425 331 107 86 1192 548 102 88 103 S1 59 52 79 71 426 312 384 281

Spieglowski sposob przedstawienia Polski, Polakow, polskich elit poli-
tycznych ma wigc, z uwagi na pozycje tego medium, istotne znaczenie z punktu
widzenia stymulacji sposobu postrzegania naszego kraju przez spoleczefistwo nie-
mieckie, zwlaszcza w odniesieniu do jego elit'>. Stad kwestia, jaki obraz Polski
prezentowany jest na jego lamach, a takze, jak ksztaltowal si¢ on na przestrzeni
kilku, a nawet kilkunastu ostatnich lat, stanowi niezwykle interesujaca perspektywe
badawcza.

12 Tygodnik ,,Der Spiegel” jest zarowno najdiuzej — 62 minuty — jak i najczesciej (75%) czytanym tygo-
dnikiem opinii przez niemieckich deputowanych. Por. H. Puhe, G. Wiirzberg, Lust und Frust. Das Information-
sverhalten der deutschen Abgeordneten, Koln 1989, s. 43.
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Analizie poddano pig¢ kompletnych rocznikéw'® , Der Spiegel”, poczawszy
od pierwszego wydania z 2000 roku, a skoiczywszy na ostatnim numerze roku 2004,
W tym czasie na temat naszego kraju publikowano w ,.Der Spiegel” 105 razy, w 80
wydaniach tygodnika. To oznacza, ze temat Polski pojawial si¢ w — przecigtnie — co
drugim numerze pisma'’, zas 15 wydan zawieralo wiecej niz jedna publikacje na nasz
temat. Jesli poréwnamy te dane z czestotliwoscig spieglowskich publikacji na te-
mat pozostalych sasiadéow Niemiec (tab. 1), to stwierdzi¢ nalezy, ze o Polsce pisa-
no czgsto (w poréwnaniu z Czechami, Belgig, Holandia, Luksemburgiem, czy Da-
nig). Jedynie liczba publikacji dotyczacych Francji, jedynego sasiada Niemiec
poréwnywalnego z Polska pod wzgledem liczby mieszkancéw i powierzchni, jest
prawie trzykrotnie wyzsza. Nie budzi to jednak zdziwienia, jesli zwazy¢ na pozycje
Francji na arenie mi¢dzynarodowej. Najblizsze polskim wartosci uzyskaly nato-
miast Szwajcaria 1 Austria. Nalezy przypuszczaé, ze przyczyna tego jest — w przy-
padku Austrii — przede wszystkim jezyk, a Szwajcarii réwniez jej znaczenie jako
bardzo waznego centrum bankowo-finansowego. Wsréd zamieszezonych na la-
mach ,,.Der Spiegel” tresci o tematyce polskiej wyrdzniono kilka kategorii tema-
tycznych (rys. 1), ktoére nawiazywaly m.in. do zawartosci klucza kategoryzacyjne-
go, wykorzystywanego przez autorke do badan przekazu z lat 1990-1999'.

Rysunek 1. Rozklad publikacji dotyczacych poszczegélnych kategorii analizy
wizerunku Polski na lamach ,,.Der Spiegel” (2000-2004).

inne

polityka
30%

historia
19%

przestepczosc
6%
gospodarka

ranica
g 17%

1%

3 W poprzednim etapie badan analiza objeto tre$é przekazu w latach 1990-1999.

" Wykorzystano wydania ,,Spiegla” 2000, 2001, 2002, 2003 na CD-ROM. Rok 2004 zbadano w oparciu
o inny no$nik (wyszukiwarke online), ktdrego konstrukcja uniemozliwila dokonanie porownania z innymi krajami.

'* Doktadnie taka sama czestotliwo$¢ publikacji na temat Polski stwierdzono réwniez w badaniach po-
przednich, tj. w latach 1990-1999.

16 Por. A. Szymanska, Wizerunek Polski w Spieglu w latach 1990-1999, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2000,
nr 3-4.
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Najwigcej publikacji dotyczylo kwestii politycznych, potem tych, ktdre
wiaza si¢ z kwestia wspolnej granicy na Odrze i Nysie Luzyckiej, a nastepnie, ko-
lejno: historycznych, gospodarczych i zwiazanych z przestepczoscia. 83% wszyst-
kich publikacji miesci si¢ w pigciu wyrdznionych powyzej kategoriach tematycz-
nych. Pelen zestaw tematoéw w pewnym koniecznym uproszczeniu ze wzgledu na
ich oczywista — przy tej liczbie — roznorodnos¢, zawiera ponizsza tabela 2.

Tabela 2. Zawartos$¢ klucza kategoryzacyjnego — analiza ,,Der Spiegel”: wizerunek
Polski 2000-2004.

KATEGORIA PODKATEGORIA suma | lLpub.

[~}
(=}

'S | struktury europejskie (polskie cztonkostwo w NATO, UE), negocjacje

W i polityka wewnetrzna (posuniecia politykow)

P P wizerunek politykow

polityka | A | afery polityczne i korupcyjne (np. afera Rywina)
zZ polityka zagraniczna (np. stos. z USA)

B wizyty panstwowe

R rolnictwo

| P | przemyst

E Z |} wizerunek / nastepstwa zmian (reform), w tym gietda

gospodarka stan finansow panstwa (m.in. ,,dziura budzetowa”)

obraz biedy spoleczenstwa

polscy gastarbeiterzy i inne spos. walki z biedg (+bazy amerykanskie)

stosunki dobrosasiedzkie

polska granica wschodnia wschodnig granica UE

turystyka medyczna i inne ustugi przygraniczne

[ )

w

41

(o<}

24

[=)

G

. 16
granica

przestgpczos¢ zorganizowana

kradziez samochodéw

K

grabieze z kosciolow, rabunki na ksi¢zach, przestgpczo$¢ ksigzy
przestepczosé i

przestéﬁézos’c’ miodocianych

handel , skérami”
korupcja

| kwestia wypedzonych

przetom roku 1989 (koniec ery ,,Solidarnosci”)

zwrot dobr kultury

Prusy

Il wojna swiatowa

Jedwabne — mord na Zydach

znecanie si¢ Polakéw nad Niemcami po Il wojnie §wiatowej
stan wojenny w Polsce

H
historia

27

kultura

religia, religijno$¢

papiez Wojtyla (rowniez jako tlo prezentacji wydarzen)
powddz

sport, w tym skoki narciarskie

inne (jasnowidz, neonazisci, test Deutsche Bahn, itp.)

. 25
inne
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Z punktu widzenia tematu niniejszego artykulu najistotniejszym bylo zbadanie
spieglowskiego wizerunku polskiej sceny polityczne;j.
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W badanym okresie publikacje spieglowskie (w sumie 41 jednostek wypowiedzi
prasowej) odnoszace si¢ do polskiej polityki podzieli¢ mozna na 6 kategorii. Ich
procentowy'’ rozklad prezentuje wykres 1.

Wykres 1. Rozklad tematyczny publikacji na temat polskiej polityki na tamach
»Der Spiegel” w latach 2000-2004.

70%'1

60%-

50%-

40%-

30%-

20%+

22% 5

10%- 20%}3

0%
negocjacie polityka wew.  wizerunek polityka wizyty afery
UE polityka zagraniczna panstwowe

Najwiecej publikacji (63%) dotyczylo szeroko pojgtej tematyki przysziego
polskiego udzialu w strukturach europejskich. W 2000 r. na tamach hamburskiego
pisma najczesciej spotyka¢ mozna si¢ bylo przy tym z krytyka pod adresem Polski.
Nasz kraj karcono gléwnie za zapOznienia w zakresie przygotowan do przystapie-
nia do UE oraz pewne uciazliwosci negocjacyjne (ze wzgledu na zacofanie pol-
skiego rolnictwa, niestabilng sytuacje¢ polityczna). W 2001 r. do tych zarzutow
dochodzi jeszcze kontrowersyjna kwestia nieszczelnosci polskiej granicy wschod-
niej, a w 2002 r. obawy zwiazane z rozwojem przestgpczosci zorganizowanej
w Polsce oraz stanem polskich finanséw publicznych. W 2003 r. bardzo mocno
zaznacza si¢ na lamach ,,Spiegla” negatywna ocena polskich stosunkéw z USA'"®,
ktére zdaniem hamburskiej redakcji majgq zdecydowanie niekorzystny wplyw na
nasze relacje z panstwami UE. Wszystkie te kwestie stanowily w opinii ,,Spiegla”

Y7 publikacje czgsto odnosity si¢ do kilku tematéw, stad suma przekracza 100%.
'8 W jednym z artykutéw Polska nazywana jest nawet bardzo wymownie: ,,Trojanischer Esel” (oslem
trojanskim), J. Puhl, Triumph der Triume, ,,Der Spiegel” 2003, nr 20.
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bardzo powazny hamulec w polskim dazeniu do pelnego czltonkostwa w UE, przy-
najmniej niektére z nich za§ mogty Polsce wrecz (za)szkodzi¢. Dopiero w 2004 r.,
kiedy to mimo obaw tygodnika, Polska staje si¢ czlonkiem UE na tamach ,,Spie-
gla” opublikowanych zostaje kilka artykuléw poswigconych codziennym, prak-
tycznym aspektom polskiego czlonkostwa w Unii.

Kolejnym najczg¢sciej wyréznionym w spieglowskich publikacjach (blisko
37% jednostek wypowiedzi prasowej) watkiem byla prezentacja postaci poszcze-
g6lnych polskich politykéw. Na ich obraz zlozyty si¢ udzielane przez nich wywia-
dy oraz komentarze ich dokonan zawarte w tresci spieglowskich artykuléw.

W badanym okresie polscy politycy siedmiokrotnie byli rozméwcami ,,Der
Spiegel”. W 2000 r. opublikowano wywiad z Jerzym Buzkiem (,,Der Spiegel” nr
30), w czwartym numerze 2001 r. bardzo obszerny 1 niezwykle ciekawy wywiad
z Wladyslawem Bartoszewskim (gdzie bardzo czytelny byl ogromny szacunek dla
jego osoby), w 2002 r. z Januszem Reiterem (nr 27), Bronistawem Geremkiem (nr
40) i - po raz pierwszy od 1989 r. — z premierem nie pochodzacym z obozu postso-
lidarno$ciowego — Leszkiem Millerem (nr 36). Dwukrotnie gosciem ,,Spiegla” byt
réwniez Aleksander Kwasniewski (18/2003, 2004'°). Warto przy tej okazji zauwa-
zy¢, ze w przeciwienstwie do pierwszych 10 lat po przetomie (1989-1999), kiedy
to najwyrazniej obecnym polskim politykiem na lamach hamburskiego tygodnika
byl Lech Walgsa, w latach 2000-2004 najcze¢sciej pojawiato si¢ nazwisko Aleksan-
dra Kwasniewskiego. Klimat wszystkich wywiadéw cechowala przede wszystkim
daleko posunigta rzeczowos¢, zadawane pytania byly dociekliwe, ale pozbawione
agresji, stad nastawienie redakc)i nie jest jednoznacznie czytelne i stuzylo raczej
przyblizeniu postaci polskich politykow niemieckiemu czytelnikowi.

W tym aspekcie najwyrazniej stanowisko Spiegla wobec polskiej sceny poli-
tycznej/politykéw odczyta¢ mozna bylo wiec przede wszystkim w publikacjach
zawierajacych komentarze do biezacych wydarzen w Polsce. Nie jest to jednak
niestety wizerunek pozytywny. Wnikliwy obserwator polskiej sceny politycznej
musi zdawaé sobie jednak sprawe, ze nie dzialo si¢ tak z winy redakcji hambur-
skiego tygodnika. Nawet, jesli wziaé pod uwage szczegélnie krytyczny zwykle
charakter publikacji ,,Spiegla”.

Tak oto w 2000 r. na lamach ,,Spiegla” pojawia si¢ publikacja informujgca
o wprowadzeniu zakazu spozywania w polskim sejmie alkoholu (nr 8). Dwukrotnie
zaprezentowany zostaje takze do$¢ nieprzyjemny obraz konca ery ,,Solidarnosci”
(32/2000, 33/2001). Niedobra prasa cieszyli si¢ réwniez polscy szefowie rzadow.
Premier Buzek ukazywany byl jako twoérca kryzysu budzetu panstwa (34/2002),
a Leszek Miller jako czlowiek niezdolny do politycznego kompromisu (48/2002),
a — sadzac po efektach pracy jego gabinetu — réwniez sprawowania rzadow w ogo-
le (30/2003, 41/2003). Bardzo szkodliwy dla wizerunku polskiej elity polityczne;
byl w koncu intensywnie obecny na lamach ,,Der Spiegel” temat afer (gléwnie
afery Lwa Rywina), ktéry przewijal sie w az co piatej (sic!) publikacji na temat
polskiej sceny politycznej. Polska elita polityczna jawila si¢ jako sitwa, rodzaj

' Wydanie z 26 kwietnia.
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koterii polaczonej siecig nieformalnych ukladéw z pogranicza prawa (§wiat prze-
stepczy) 1 stuzb specjalnych. Wizerunku tego na pewno nie poprawil artykul trak-
tujacy o fenomenie wschodnioeuropejskich populistow, rozpoczynajacy si¢ od ob-
szernej prezentacji postaci Andrzeja Leppera (2004%°).

Ten negatywny obraz dopelnia niestety dosé krytycznie prezentowany zestaw
dokonan poszczegdlnych ekip rzadowych (odniesienie do polityki wewngtrznej
znalazlo si¢ w blisko co trzeciej — 29% — jednostce wypowiedzi prasowe;j traktujg-
cej o polskiej polityce). Przekazy dotyczace zmian rzadéw (premierzy Buzek,
Miller, Belka) i towarzyszacych im posunieé¢ politycznych lideréw ugrupowan
przejmujacych lub przekazujacych wladze skladaty sie w sumie na obraz polityki
uprawianej w sposob dorazny 1 bez wizji. ,,.Der Spiegel” wskazywal takze na zbyt
wielki, zdaniem hamburskiej redakeji, wplyw kosciola katolickiego na polska po-
lityke, zauwazajac jednoczesnie, ze nie przeklada sie on na jako$¢ zycia spoleczne-
go (14/2000).

Obraz polskiej sceny politycznej w kontekscie polityki zagranicznej (22%
przekazéw) zdominowata natomiast krytyka polskiego, nadmiernego w opinii ze-
spotu redakcyjnego ,,Spiegla”, braterstwa z USA. Wszystkie publikacje w tej kate-
gorii odnosily si¢ do tego tematu. Wyrazano m.in. obawy, iz ta nadgorliwa
wdziecznos$é Polakéw wobec Amerykandw moze by¢ przyczyna, dla ktérej Polska
jako czlonek UE nie bgdzie jej lojalna, lecz bedzie pelnié role swoistego szpiega
USA wewnatrz struktur unijnych (13/2000). Niezrozumialy dla redakcji ,,Spiegla”
byt tez polski udziat w operacji w Iraku (14/2003; 18/2003).

Nigjakim pocieszeniem dla polskiego czytelnika moze by¢ natomiast fakt, ze
nieco mniej krytycznie, nizli miato to miejsce w przypadku badan przekazu w la-
tach 1990-1999, tygodnik ,,Der Spiegel” informowal o przebiegu polsko-niemie-
ckich wizyt panstwowych. W przypadku pierwszej wizyty kanclerza Gerharda
Schrédera (50/2000skupiono sie gtownie na analizie wielkosci innego socjaldemo-
kratycznego kanclerza RFN, Willy Brandta, i na wskazywaniu w tym kontekscie
deficytow Schrédera. W przypadku drugiej wizyty (2004%') akcentem przewodnim
przekazu stala si¢ kwestia kanclerskiej deklaracji w sprawie niemieckich ziom-
kostw wypedzonych i ich reakcji na ten akt. Bardzo korzystna dla Polski byta na-
tomiast relacja z pierwszej wizyty zagranicznej nowego wowczas prezydenta Nie-
miec Horsta Kohlera, celem ktorej stat sie nasz kraj (2004%%). Jej przebieg po-
réwnano (z korzyscig dla Polski) z kolejna prezydencka wizyta, we Francji, ktorej
klimat okreslono jako duzo chlodniejszy.

Reasumujac zauwazy¢ nalezy, ze obraz polskiej sceny politycznej/polskich
politykdw na tamach hamburskiego tygodnika nie jest korzystny, a w pewnym
sensie ulegl nawet pogorszeniu. Dominujacy w latach 1990-1999 wizerunek pol-
skiego polityka, jako swoistego amatora-debiutanta na arenie politycznej, nie ma-
jacego wprawy i pozbawionego obycia ustgpil obecnie wizji polityka uwiklanego
w sie¢ nieformalnych, na pograniczu legalnosci, powiazan, ktore sa postrzegane

*® Wydanie z 24 maja.
2! Wydanie z 9 sierpnia.
22 Wydanie z 19 lipca.
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jako zagrozenie. Ten ,poprzedni” polityk mégt budzi¢ usmiech, politowanie,
,»obecny” uzasadnione obawy partneréw. Takze sposdb uprawiania polityki w Pol-
sce (przyklady prywaty, partyjniactwa, czy wreszcie zwyklego warcholstwa) budzi
znaczne watpliwosci zespotu redakcyjnego ,,Der Spiegel”.

Pocieszajacy moze by¢ jedynie fakt, ze w sumie, jesli wzia¢ pod uwage tresé
przekazéw dotyczacych Polski w odniesieniu do innych tematow, to poza sfera
polityki nasz kraj coraz czgsciej postrzegany jest w kategoriach normalnosci. Jed-
nak wizerunek polskiej elity politycznej jest zdecydowanie niekorzystny. Warto
natomiast jeszcze raz podkresli¢, iz nie wydaje sie to wynikaé z jakiej$ ,progra-
mowej* niecheci redakeji ,,Der Spiegel” wobec Polski. By¢ moze nalezaloby wo-
bec tego zaprosi¢ przedstawicieli polskiej sceny politycznej do wnikliwszej lektury
hamburskiego tygodnika?



