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;_ A STRATEGIA MARKETINGOWA. ]APONSKA KULTURA
.77 POPULARNANA TAIWANIE |

',i-i'Produkty kuItury populame_] pochodzema japonskxego stanow1a_ dz:é bardzo wazna‘" o : -
+czedé. oferty kultury popularnej na. Tajwanie. Ich obecno$é mozna obserwowaé - :
- praktycznie ,w kazdej dziedzinie rozrywk1 W telewizji- tajwanskiej na_lw1gkszq ol

_ populamoscnq od pocza_tku lat 90 cneszq sig _]aponskle senale ~ dorama (z- ang.

. drama) - kilkunastoodcinkowe serie przedstawquce zazwycza_] rozterkl sercowe, -

2 zamoznych mlodych ludzi z wielkich miast.

: -Obserwuje si¢ tez niemal. calkow1te zawkaqucle rynklem mody mlodzwzo-' o
s WG_] przez:ubrania wzorowane na wspblczesnej stylistyce. _}aponskle] — wielowar-" -7
f. stwowe, pozornie medopasowane do, siebie kolorystyczme i styhstyczme oraz_' R
- przez fryzury w stylu Japonsklm (wlosy koloru ,kawowego napuszone i mocno. .

wymemowane) : T
. .. Najbardziej chyba znanym w1zerunk1em zw1a;anym z kulturq populamq Ja- IR
X poml na Tajwame jest ikona sty]u kawaii', wszechobecny kot Hello Kiity, ktérego. . - '

 wizerunek odnalezé mozna na napojach, ubraniach, kaskach motorowych sprzg- -

*tach domowego uzytku takxch jak np, toster, a nawet wanna

; ) ferwmcmc kinwaif zob. np.: How Hello Kmy Commod /‘ es rhe Cute, Cao! and Camp: 'Conmmurapza :
versus 'Control’ i in Japan, Joumal of Material Culture” 2000, Vol. 5, No. 2; Ch. Yano, Kirty Litter; Japanese - ..
Cute at Home and Abroad, [w:} Toys Game.r andMedm. red J Go]dstem, D Buckmgham, G. Brougere,

Lawrence Erlbaum 2004




e 3 ostrzezenie ,,Uwaza_], TWOJC dzwc: stajq si¢ Japonczykaml ,.Za8 w1elb1c1e11 _]apon- :

R ponska choroba, gorqczka).
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o " Kosmetykz zwlaszcza te z najwu:kszego 1 najbardzwj dochodowego sektora
tego ‘rynku?, kremy, maseczkl wyciagi wyb1e!ajqce to rowmez w przewazajqcej
- czq§c1 produkty marek _]aponsklch :

Ay '}_Gwahowny wybuch popularnoéci Japonskxch plsm, muzykl rozrywek, ktory
nastapll na poczatku lat 90. XX w.: sPrawﬂ z¢.w prasie po_]awﬂo si¢ znamienne

-+~ skiej kultury popularnej. zaczgto okre$laé nadal’ powszechme stosowanym:mianem
“ha-ri zu (plemie hurra- japonskre) Zas to, co n1m1 owladnqlo Jako ha ri zheng (]a-

- Wsrod rodzicow dzieci ha ri zu — czyll osob urodzonych i ksztalconych pod- :

- ::"'_.czas ‘sprawowania wladzy przez Kuommtang (KMT) i pam1gtajqcych dobrze rugo- " .. .'

o - wanie wszelkich prze_]awow ,,]aponskosm -w kulturze, nie brakuje pelnych niepoko--
", juopinii o ponownej-;japonizacji” mlodziezy. Niektorzy teoretycy zas, podkreslajac

. zrédlo hlstoryczme obserwowanego fenomenu Jaklm byt 50-letni’ okres’ panowania’

. magloéc obecnoéci. japonskiej kultury. popularnej na Tajwanie pomimo trwajacego -
-, do 1987 r. zakazu ich importu, w duchu teorii path dependecne wskazuja na mozliwe -

- kolomalnego Japonii- nad, Tajwanem Inni za$’ sktonni sq ‘thimaczyé ten fenomen' ¥
" nowym jakosciowo nastgpstwem’ globallzac_u kulturowej - zaleznosci pomlqdzy S |
. reg10na1nym1 centrami a peryfenaml i zw1ag.anym ztym z_]aw1sk1em regmnahzacy -
‘ ' Wydaje sig jednak, ze zaréwno zasigg zjawiska, jak i jego dynamika nie daja

saq calosclowo tlumaczy¢ w kategonach prostej kontynuacji kolonialne; przeszlo- 7

- sci kulturowe_] Tajwanu samo ujgcie globalizacji jako regionalizacji réwniez nie..
. moze zadowalajqco wyttumaczyc az tak wxelkle_] populamoscn japonskle_] kultury

- na wysple o .
' ‘Czy'da si¢ Jeszcze obserwowany fenomen tlumaczyc W kategom _]apomzac_u L

o _.-rozumlanej podobme Jak populama W ]atach 70.1 80, XX'w. teorla amerykamza— e

gdyz to te wlagnie pojecia stanow1q obecnie najwazmejsze narze;dzm ‘do’ anahzy'

paradygmatow nauk spolecznych stopmowo usuwano wiele znaczed.

- ¢ji?”A moze. konieczne staje sie IOZWlnIQCle nowe_l, opartej na odmlennych katego—'. R
"'3-"ryzacjach i deﬁmqach teorii japonizacji? ¢ 1 T

. Wydaje sig, Ze aby pOdjELC probe odpownedm nate pytama, komeczna _;est '

' jna_]plerw ref[ekSJa nad po_lchm globahzac_]l kulturowe_j i nowoczesnosci w ogole, -

“. rzeczywistosci kulturowych, za§ problematycznosc ich znaczen w duzej mlcrze i
. deterranJe wyniki otrzymywanych analiz. . " ERSCR
' Problematyzaqa takich pojeé jak nowoczesno$é i globahzaqa kulturowa to' S
o Jedna z cech charakterystycznych dznsszze_] antr0pologn kulturowej Szczegolme o
-z terminu’ glabahzaqa kulturowa,” wraz z- nastqpujqcyml po’ ‘sobie” przermanaml_

o W obrqbie myslema WYZNaczanego przez klasyczny paradygmat modemlza-

o cji,- wor!d system czy wreszcie przez teori¢ imperializmu kulturowego to, co wedle .
o dznslejszego nazewnictwa okresllhbysmy Jako globalizacje kulturowq, okrelano-.
racze_] _]ako s;lq ,,pochodzch przewazme ze- zrode{ amerykansklch penetru;a_ca‘"f

L Zob I( Paw | a k, Szai Metba: Ko.rmelyh wybrehche a mnvaczesna !oimmo.rc ra Tq]uame, s
_ Populama 2006, ned, A s i PIY B o Tt . ; 2 B
: Okladka Thc J oumahst mem wen”, 13 lV 1997

Kultuh
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'_'serwac]om wskazujqcym, ze sfera kultury nie moze by¢ zadowalajqco thlumaczona

wET 'bahzaql kulturowe;.-

. i nleuchronny, uniformizujacy charakter globahzacp kulturowej.

A "XX w, przez' akcentowanje aktywnosci odbiorcy komunikaty — tym razem defi:

lxwe bylo wu;c przyzname ze globahzac_]a kulturowa to _]edyme zasob

pustych i umwersahstycznych W swyrn zamqgu znakow, ktorc quiqc w mformacygnym systerme
L naszego globu mogq byc przegrupowywane w ramach réznych kOl’lﬁgUl’&C_]l znaczenia’. '

" Tak radykaine zmlany W po_lmowanlu globahzacp kulturowe_] w duzej mie-

“wej. Badania takie®, zasadniczo ‘metodologicznie oparte na nominalizmie poznaw-

" czym, wydobyly na pierwszy plan aktywno$é i kreatywniosé odblorcy komunikatu,
o transmlsy_]nym, a nie dlalogxcznym charakterze komumkacjl i medidw.:

‘Choé dzis, obserwulqc przemlany kuiturowe na-swiecie,’ nle sposob nego-.

podwazeme apriorycznego “zaloZenia. o transmlsyjnym charakterze komumkacp

' -sw:ecne, ale zostaquprowadzone do statusu hlpotez

zaw&;zame znaczema dosu;glo réwniez po;qcna nowoczesnoscl

| Oxford 2002, .. _
o ’GlobaIModermues red. M. S. Lash, R. Robertson, Sagc 1995 5.2 R
8 Zob. np.: 1. Ang, Watching Dallas, Soap operq and the melodramatic lmagmarwn, Rouﬂedgc 1985

Consuming Technologies: Media and Information In. Domestic Spaces; red, R Silverstone, E- Hirsch,

Boundar:es Roulledgc 1992

: reszt@ sw1ata zaréwno na. pozmmte elltamym Jak i masowym Pozmejszym ob- s

§ g j_--'.poprzez jej redukejg do funkeji uktadu sil. ekonomlcznych i pohtycznych towarzy~. AR
. szylo coraz ostrozmejsze zakreslame pozwmow, _}ak 1 sposobu odd21alywan1a glo-‘_ o

L Rozwuany przez szkolq S Elsenstadta paradygmat mulﬂple moderml:es ~—j SR
N przenosza,_c 'w radykalny sposob aktywnosc w. ksztattowaniu kultury na poszcze- :
o golne pafistwa narodowe i jego instytucje — ograniczat tym samym. za51gg wplywu-‘- S
Paradygmat hybrydyzacji — rozwijany szczegélnie dynam:czme w latach 90 D )
mowanego w skali subpafistwowej ~ jako pewna: grupa czy jako odbiorca indywi- .

e 'dualny, pozbawil globahzach kulturowa,_ nie'tylko jej aspektu umfonmzumcego ok
"';",umlateralnosm ale takze—wduze_; mierze — przew1dywa!nosm.Wlatach 90 moz- -

' rze nalezy przypxsac rozwojowi badaii na mediami, nie tylko w skali transnarodo-,

d1alog1czny charakter odbioru przekazu medialnego,: obalajac aprioryczne w teo- - _
- riach- amerykamzac_]l lmperlahzmu kulturowego. czy “ modemizacji zaiozeme L
. wat, Ze medla wyw1eran wielki wplyw na ‘tozsamodci i style zycia, to jednak przez "
charakter’ tego wplywu ‘moze dopiero zostaé ustanowmny _]ako temat badan, zas S
" .twierdzenia o homogemzac_u czy. dywersyfikacji w skali sw1atowej tracy status .

. umwersalnych praw i tendencji, wedtug ktérych nastgpuja przemlany ku]turowe na -

Towarzyszqce uznawaniu za nowoczesne coraz w1f;kszych obszaréw éw1ata_ S

4 P L. B erge r S. P Huntln gton, Alany Gfobahzarians Cultum! D:ver.ﬂty in !he Canfempormy Warld k

D. Miller, The Young and the Restless in Trinidad. 4 case of the local and the global in mass consumplion, [w:] -

Routledge 1984; D. Morley, K. Rob:ns, Spaces of !dem:ty. Globai Media, E!ecfromc Landscapes and C'ultura! [
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Wedfug klasycznych teorn modemlzacp z lat- 60 nowoczesnoéc byla naj-j,' B

~cz¢sc1e_| utozsamzana 4 sytuaqq_ panujch na obszarze JE:_] hlstorycznego poczqﬂcu =
: “_Eumpy Zachodmej i Stan6w Z_]ednoczonych L : L
o Takie ztéwnanie stanu nowoczesnosci i zachodmoscz, bazugape na zalozemu -
S e hlstoryczna gcncza dancgo z_]aw1ska stanowi najlepszy klucz do Jego Zrozumie-
"ma, zaowocowalo stanowiskiem, e modcrruzac;a Jest w istocie rzeczy | westerniza-
- cjg czy-tez;. co byio szczegolme populame wraz z umacnianiem ‘sig Stanéw-. Z_]ed-':' .

PR noczonych na’ pozycji. mocarstwowej - amerykamzac_]a Obserwac_}a rozwo_m-';__

‘3mnych niz Stany Z_]ednoczone i Europa ‘obszaréw nowoczesnych - takich jak Ja<

. ponia, réwniez. ‘zasadniczo nie zmienilo tego podejscia — - sukces- nowoczesnosm_. N
Japonii byt postrzegany w kategorlach pomyslneJ adaptac_]l nowoczesnosc1 euro-'j

:pe_]Sle]‘l a pozniej amerykansklch S
<. ‘W przypadku- niektorych odrman teorii- mumple modermt:es wnzja swxata- 3
) z Jednym czy. dwoma centrami nowoczesnosc1 rozprzestrzema]qce_] sxe, czy wyw1e-
- rRjace] wp}yw na resztg: sw1ata, zostala zastqplona wizja $wiata o kilku centrach ™ -

. Nowoczesnosci promlemuja_cej na regiony®, a wedle teorii zonentowanych bardziej - -
_' ~lewicowo, na pélperyfene i peryferie. Jednak dostrzezenie i innych — takze poten-";:';_;_ :
I .c_|alnych (Brazylla czy Indle) — centréw nowoczesnosci i obserwaqa wielosci moz-.

' llwych postaci nowoczesnosci sprawita, ze termin nowoczesnosé w duzej mierze -

L zostal pozbawmny SWEgo genealogmznego — immanentnie zachodmego charakteru

g oczyszezony z cech, “ktére okazaiy si¢ bardziej cecham: samych panstw Zachodu '

' '_czy tez zachodnigj kultury niz warunkami sine qua non nowoczesnosci _)ako takle_} -
e W taklej whasnie atmosferze wyros}y teone takie Jak asian valiues’ czy confu- -

s _clan values — prébujace, na, wzor kIasyczneJ anahzy etykl protestanckleJ ‘Webera,: ,

' ‘.'pokazac jak i dlaczego nowoczesnosc mog{a wyrosnaLc na gruncxe kultur mnych

.. “nizzachodnie. .. /. ©° ‘ T R
' ~Teorie. takie - teona ]aponskle_], smgapursklej, konfuc_]ansklej czy aZJatyckle_] S

"'.:.nowoczesnosm tradycy_]nq, oparte byly nadal, podobme jak teoria nowoczesnosci. -

B jako westernizacji, na esencjonahstycznym spojrzeniu na kulturq czy wartosci. Oto .

S bowiem kultura = meodlapzme Zwiqzana z pewnym. reglonem i spoleczenstwem' R
© rozumiana Jako pewwn zaséb znaczen, zamkmqty systcm, mogla nadawaé ksztalt S

-'__',,lokalnej nowoczesnosc: S
vl Zalezno$e, rozumijana. bardzw_] W duchu pa!h dependence czy | tez Jako zaIcz- R
'nosc od wspolczesnych form ku]turowych, zakiadala po_jmowame kultury ]ako'-'-

* pewnego zasobu, podziclanego systemu znaczest.

.+ - Teoria hybrydyzacp -jako pxerwsze z podejsc'éﬁtropologu spoleczne_], do--.‘_-f--.f o
o strzegia, jak wielki wpltyw na rozumienie globahzac_u kulturowej i nowoczesnosci .

~ ma sama tradycyjna, istniejaca od zarania antropologii i przyjmowana w duze_l :
. - Imierze bezreﬂeksy_]me lintonowska deﬁnlqa kultury: jako: konfiguracji wyuczo-
Ny nych zachowan i 1ch rezultatow ktorych eIementy skladowe sq podzwlane i prze-

. R 7Zob np S Yoshiml Consummg ’Amerrca fmm S_vmbai to Sysrem, [w] Consumpuon in Asm sze—
sryles and Identities, red. B,-H, Chua, Routledge 2000,
. * G Therborn, Rowtes ta/through Madermry, [w] Global Modemmes red. M Featherstone, S, Lash
e R Robeﬂson Sage |995 : R g -
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kazywane przez czionkow danego spoleczenstwa Teoria hybrydyzac_jl stara SIQ
-przélamaé esenqonahz.m bgda_cy rezultatem takiej deﬁmc_u poprzez przyjgcie po-

- gladu, ze'nie ma = a moze nigdy nie bylo —kultur ;,czystych”, sprawiajacych, ze - .
" mapa -swiata- mogiaby kledykolwxek przypornmac kulturowg czy - cywilizacyjna
mozalkq, w. ktérej- jasno da si¢. wytyczyc granice poszczegolnych konﬁguraql :

S systemow kultur czy cyw111zac_;1 DZIEJG sxg tak ponlewaz hybrydyzaqa to

_’*'sposoby, poprzez ktére formy ZOStan oddz:elone od odpow:adajqcych im praktyk i zrekombmowane
CowW oerb:e nowych form i nowych praktyk ‘ ‘

dobny sposéb,”

7 rakterze wspolczesnych przekazow kultury popularnej, pozwalal twierdzié, ze roz:

g "_ zasadzw wielu zlozonych mterakc_]l przeblegajapych na roznych poziomach, -

bywajq Co jest wigc przedmiotem 1nterakc_|1 icojest przedmlotem badania? -
Schylek pxymordmhstycznych koncepcp narodu, znamionowany p:zez wpro-

s ]ako spéjnej catoséi, o dobrze zdeﬁmowanym rdzeniu czy esencji.’
s . Nacisk zostaje przeniesiony na negocjowany, interaktywny charakter znaczen
.~ Uchwycenie mechanizméw ; (jednostkowych, grupowych, instytucjonalnych, pan-

- jako dynamlkl Takie deﬁmowame stawia’ zasmg oddnalywama danej’ kultury jako
. pole badat, nie za$ oczywistosé, i w oparciu o nie nadbudowywane sqteone

. -uznany przez wielu, tak rézniacych sig pogladami jak Bauman, Giddens czy Jona-.

c ku zaréwno towaréw, jak i idei - proces Ksztaltowania tozsamosm

2 ZobiR. Lmton Walturowe padsfaug/ osobawosﬂ Warszawa 1975 .44, - : CR
b W Rowe, V Sche llm 2 Mcma:y and Modermry Popu!ar Cudture in ImmAmenca Vcrsu 1991 5, 231

o ‘same za$ kultury, ktorych poszczegolne formy sa_ rekombmowane powstaly w. po-
- Poglad takl wzbogacony przekonamem o medmcyjnym dlaloglcznym cha-
; przestrzeriianie sig nowoczesnosei i’ kultury globalnej w- §wiecie ‘odbywa sn@ na S

- Zanegowame klasycz:nej deﬁmcp kultury i negacja procesu komumkacp Jako
' _-transmls_u sklaniajg do postaw1en1a pytama nie tylko o charakter samych zmian, -
lecz takze o podmmt i przedmiot przemian’ oraz sferg, w ktérej przemiany si¢ od- - -

wadzenle preez Andersona definicji narodu jako wspolnoty wyobrazonej, i rozwoj
. teorii postkolomalnych PIZYNOSz4 W gruncie rzeczy zakwesnonowame wxz_u kultury -

“‘stwowych, ‘ponadnarodowych) tych negocjacji pozwala dokladniej uchwycié kulturg =
W postam o wiele naturalniejszej i powszechniejszej niz pojecie systemu (implikuja- -
- ce rownowagg i statycznosc) dostarcza bowiem narzgdzi do’dostrzezenia kultury

; ~Jak jednak badaé kulturg, nie czymap ‘zaloZenia, Ze jest ona spojnym syste-
E mem" Konieczna wydaje sig kolejna zmiana optykl badania i skierowanie jej-na —

| :.__than Friedman, za. glowny proces kulturowy zachodzqcy w- dzisiejszej’ (po)no- s
- ‘woczesnosel i = co Jest nie mmej waing charakterystyka ~ w obrf;ble wolnego ryn-

Nowoczesna tozsamos¢ bedzie tu rozumiana jako proces, w ktdrym Jednostka "
tworzy obraz samej:siebie, ‘wyznaczajac, ktére zasoby i na jakich zasadach zostang =~ -
w ten obraz wkomponowane korzystajqc z bogatej oferty, Jakq podsuwa _]ej dzme_l- B



L sza rzeczyw15tosc Metodolognczny poczqtek w procesach ksztaltowama tozsamoécl

o mezwykle wazne zmlany charaktera obserwac_u i— poterncjalnie jej wymku

L ciu takiego punktu wyjscia mozliwe jest dostrzezenie, gdne jest rzeczywiste pole:
" do-'dzialania dla-médiéw, kultury populame_} i jaki _|est ‘charakterich’ wplywu na- 3

" spadkobierca, orygmalnej, lokalnej (w domysle: autentyczne_]) tozsamosci i kuItury,'. .
- ktdra. moznadzi§ przeciwstawi¢ tozsamoéciom czy. kulturom nowoczesnym, mig-
R dzynarodowym czy globalnym, ale ze podobme jak tozsamo$é i kultura nowoczesna .
.+ . wczy globalna, takze jest rezultatem tego co'A. _Appadural okresla _]ako spektakulame'

S 'eksperymenty z howoczesnoscia. ' :

' _::_-'-dwoma stanami,” ksztaltowane przynajmmej do konca lat 80 gléwme W sferze‘i_',:-:_', ;

e 2’sw1ecne ten wiasme element tozsamoscn ~ nazywany polltycznym stanow1 ]uz_;{ -

. _’mnych pozapohtycznych dznedzm ksztahujqcych tonamosé Elementy przydatne_-.":[__ _-

'=.'rern — nie. kazdy fenomen kultury czy: z zakresu. medlow .moze-by¢. elementem;.r-_
;::.przydatnym do ksztaftowama tozsamosci: Poszczegolne fenomeny. moga ceche tg

& ﬁyml dla danego.obicktu kultury Jak: zaznaczajq teoretycy medlow z nurtu hybry-‘:—'_'-’ -:;:i

T ._ '_Umversny Press 2002.°
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eal nie'np. w dynarmce rozwoju mediow na Swiecie, czy. przeplywow danych fenome- |
: :'-inow kulturowych i przekraczama Przez mie- ,granic kulturowych” ‘niesie ze: sobq

_ Poszuku_]q_ce wyjsme od tozsamosm-procesu jest. komeczne, by. leple] zroiu~ :
: mleé co i jak moze ja ksztaltowag, przez jakie procesy moze: przechodzxé i cona
~.nig moze wplywac, Jakle sa jej relacje z przestrzenia i czasem. Dopiero po przyjg-

- ksztaltowanie tozsamoéci: Taka zmiana- perspektywy przynUSI nie tylko zmiang poj- .
e ‘mowania. kuItury czy tez ,kultur 'ale takze i i same_l nowoczesnosm i globahzacjl
. kllltl.ll'OWC] ,
S Najnowsza hlstona tozsamosc1 na T wame ukazu;e mezwykle wyrazme, b
“ta czqsc kultury : czy tozsamosci, ktoraL mozemy. nazwaé narodowq, _]est nie-tyle

) * Historia proceséw- ksztaltowama tozsamosc:1 na Ta_;wame rozum1ana Jako dla- R
lektyka pomiedzy odczuciami ksztaltowanyml w oparciu, o wspolnotq 1 od:nlennoéc' o
(znamlenna dla TaJwanu w kazdym z okresow jego historii z ostatmch 150 1at) nie -
da sig zadowalajqco przedstawxé _;ako walka tozsamoéci lokalne_; przeciwko no-
-wym obcym tozsamosciom, ale wlaéme Jako szczegélne napigcie pomigdzy - tymi -

-polltycznej 1polltyk1 kulturowe_; -
: Wyda_]e sig, ze na dzxsszzym Tajwame podobme _]ak i w w:elu mle]scach na

' 'tylko czedé konstruktu, ktorym Jest tozsamosc Zwigksza sig¢ za to. udziat § waznosé - .

Jednak Zco nalezy podkreéhc za, Iwabuchlm czy Huntmgtonem 1 BergeQ'; E

" -nabywaé - albo j Ja tracig,. uzyskujqc - by, uzy¢ wyrazenia Iwabuchiego — ,zapach =

-~ kulturowy” Iub go tracac, badz tez ~ wedhug slow Bergera = bywac przedmlotem s
,konsumpc_u sakramentalne_]” ba_dz ,,mesakramentalnej R e

| Tego rodzaju identyfikacje maja. mewnele wspolnego z cechaml lmmanent- -

:dyzacp - mewnele ma tez wspolnego 4 tresc;ama ktorc chc:alby umlescxc w pro-'_j:,; L

K lwah uchl Recentermg Glabalrzatmn Popuiar Culmrc and Japanese Tramnanonahsm Duke

C W Many Glabahzafmm Cultura! D:vcrs:ty in !he Coniemporary Warld red P B erger S Hu ftin gton ; AR
) Oxford 2002 . ) ) .
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e dukcle Jego pruducent czy re:klarnodawca13 T tak wedlug Iwabuchlego, w- Iatach: ':

90 XX w. obserwu_;emy niezwykle wazna przemiang, podczas’ ktérej ,,bezzapa-
" chowe” kulturowo, a wige: nigprzydatne do- komponowama toZzsamosci, -wyroby - -

. japoniskie . zyskaly -wielosé -1 bogactwo ‘znaczen i-dzigki nim:mogly poshizyé'do
komponowama tozsamoéc;, zwlaszcza wéréd mlodzu:zy zarowno az_}atycklej Jak i

g amerykanskle_], a ostatnio takze i europejsklej

- . Jak zaznaczajq Berger i-Huntington - mozemy obserwowac we- wspolcze—. .
.;.;snym swiecie réwniez i proces ‘odwrotny — wicle z produktéw i wytworow kultury ‘

= populamej staje sig .bezzapachowe”, niesakramentalné” — tak jak dzmsy i t-shlrt za
T ",j_»_pomocq ktorych trudno juz dzi§ w.wielu krajach budowac¢ tozsamosc. . :

i ‘Pionierskie badania Ten Ang, Daniela Millera, czy nawet mo_lc wlasne pro— ‘
' ,.wadzone w2005 r. m.in. w. McDonalds ie na Tajwanie™, wskazu_]q tez, ze na]bar-', ‘
- ~dziej rozpowszechnione zjawisko dotyczqce podmiotéw kultury. popularnej to'cia-
© gla rekonstrukeja i modyfikacje znaczen nadawanym fenomenom lculturowym, tak. -
"7 &by mogly. sprostaé ‘zadaniom: stawxanym im przez potrzeby nowoczesnosci czy‘ o

PR -_wspoiczean tozsamosci.

- Okreslenie relacji. znaczema i funkcp danego fenomenu kulturowego w sto-'; :

s :sunku do. tozsamo§c1 wyda_le sig- fundamentalnym zadaniem, jezeli celem ma by¢ -

| i-.'.:_zrozumleme i ‘oszacowanie rzeczyw1ste_| postam relac_u _]aponsklch débr ku]tury‘ B
id ta_]wansklej tozsamosci mlodych o 4 :
: Badame, na ktorym pragne oprzec ten artykul zostalo przeprowadzone prze-

B ze:moie: na’Tajwanie (w Tajpej i Kaoshmngu .drugim co do wielkoéci miescie

:_;':Tajwanu) w okresie’ sierpiefi-wrzesien 2007, Bylo.ono pomyslane jako- wstepne

7w stosunku do cyklu badawczego zaplanowanego na najbhzsze lata a dotyczqcego

o ksztahu globalizacji kulturowej na Tajwanie. - ‘

. -Zaplanowane jako mterdyscyplmarne, dotychczasowe badame oqulo wy-
o w1ady mdyw1dualne {szes¢ dwugodzinnych wywiadéw z mlodzieza w.wieku od 18

* .-do 22 lat) oraz szeroko zdefiniowanq analizg tekstéw kulturowych (prasy, przekazu

o telemzyjnego, muzyki pop, seriali), a takze metekstualnych dobr kuItury popular-_
;'_3 ne_| (moda fryzury, styl Zywienia, gadzety) "

- Cho¢ kontakt z Japonskq moda czy kulrufq populamq nawet w: czasach re— S

k strykc_p nakladanych na _;aponsk:e produkty kultury nigdy nie ‘Zostat, przerwany ;.
" to jednak: obecnie obserwuje si¢ catkowite niemal podporza_dkowame mody mio-
leCZOWCj Japonsklm stylom ubloru czy uczesama e e -

e, Mlllcr, Coca-co!a, a Black Sueet Drmk from Tnmdad [w] Cmss—cultura! Consumpnon red ST R

_D Howcs, Londyn-Nowy Jork 1998, 5. 6.~ . .- - I
T BR. Pawlak, Consumption, Hybndrza.rmn Meamng Methadalag:cal ]mphcanons of Main D:scour.s'es :

. Concermng Transcultiral Consumption; ,,Acta Asiatica Varsoviensa” 2006, Vol. 19, . | =

- . Uezestnicy mojego badania zgodnie podkreslali, ze poczucie kontaktu kultumwego z Japomq mgdy na Ta_lwa- ‘
-+ mie nie ms:ale zerwane, Opowiec § sprety - preywozone przez podrozujacych do Japonii poduzymywaly obecne od
- caasbw kolonialnych przekonanic o Japonii jako ucielesnieniu mowoczesnosci. W.tym kontekscie takze i te fenomeny

kultwowe, w ktérych konsumpcjl czy wytwarzaniu Japonia uczestniczyla, nie byla za$ pomystodawes — takie jak np.

- moda lat 60. t 70. (duze damskie okulary, wzorzyste tkaniny, buty na kotumach) mvmlez by}y przcz mmch badan) ch :
' klasyﬁkowmc Jako fenomcny Japons}ue_] kultury populamej : . ) :
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-Wyznaczmkl 1 znakl rozpoznawcze leSle_]SZej mody mlodzxezowej w. Japo-.'

- nif= wielowarstwowosé: ubioru; | pozorne dysonanse kolorystyczne wielka popu-

7 larnosé stylistyki kawaii = w rownym stopmu wyznaczajq dzui takie i charaktery—_ '

g styk@ ubioru mlodmezy tajwansklej

Poshlgujqc sig:po raz kole_]ny rozréznieniem. wprowadzonym W. duze_l mie- .

R rze. nlezalezme przez_Iwabuchlego i Hintingtona“oraz' Bergera, ‘mozna’ pow1e- -
* dzied, ze: popularnoé’ tych-produktéw w. dzisiejszym Tajwanie stanowczo romi =

.sig od- popularnoscx takich elementéw- stroju;; Jakxm sa dzi§ zwykle: d2msy czy

~buty: sportowe, ktére obecnie na Tajwanie staly sie calkowicie ,,neutralne kultu: -

Towo’ czy tez wedlug termmologu Iwabuchlego - ,,bezzapachowe czyh takic; - &

i'ktorych noszenie  pozbawione jest w . dizej ‘mierze: kulturowego znaczema me"

_}est wkomponowane w proces ksztaltowania przez Jednostkq tozsamosct. -

R stama w procesie kszt'sltowama tozsamoécei. -

Sw1ad0mosé pochodzenia danych:strojéwczy fryzur z- Japonu Jest Jednak |

_f_z reguly bardzo Znaczaca Kulturowo. Mozna- pow1ed21ec, Zew duzej mierze: de-

- cyduje” qucz o tym, czy dana rzecz zostanie uznana za nadajch sxq; do wykorzy-_'f__ _

~“Najwazniejszy nocny: market: drug1ego co'do w1elkosm mlasta TaJwanu -

o Gaoxlongu oferujacy. odziez, stylizacj¢ wloséw. czy. dodatki, nosi -japofiskg na- - '

A Harcyuku Yujin.' Nie jest to bynajmniej nazwa hlstoryczna kolonialna, ale” -

e ':; _j.nadana na poczatku.lat. 90, “aby, Jak zaznaczali moi: rozméwey, -,,podkreslié, ze -

LW mle_]scu tym-mozna - dostac ‘trendy ubrania”, Harajuku to-bowiem' ulubiona
", przez - japonska miodziez dz1elmca Toklo kolebka stylow ksztaltowama tozsamo-’_a:. B

e écl taklch jak np. kosopure's;

»Salon’ fI'YZJ"—I'Skl reklamulqcy SIQ na glowne_] ullcy mlasta na. bannerze bq-" .

dqcym réwnoczesnie. cennikiem ustug postuguje si¢ rozrozmemem - Strzyzenie”;

-'f;,,farbowame 1= 0czyw1scle odpowwdmo drozsze:. ,,fryzury hurra-japonskle

Dla‘ moich- badanych rozréznienie takie bylo calkowicie: czytelne . wszyscy -
'zgodme podawali” cechy: charakterystyczne Jjaponskiej fryzury (napuszeme o

o “brazowy,", kawowy” kolor wloséw, radykalne c1emowame) Inny. zaklad fryz_]er-:.-*-

~ski, by, podkresli¢ swoj ‘migdzynarodowy wizerunck, na:witrynie umiészcza zag <

T ‘azwy miejsc dziatalnosei swych salonéw. Sa to —w kolejnosei — Tokio i Nowy.

- Jork;: Posum@cle takle Jest zresth powszechme stosowane niezalezriie od branzy -

= Tokio pojawiajace sig.na poczatku listy lokallzac_]l moZna spotkaé w. branzy,__‘___
‘ spozywezej, restauracyjnej czy nawet kSngarSkIEJ B .

- Innym fenomenem, posiadajacym wyrazny ,,_]aponskl zapach“, a zw:qza—' =

i f_.":nym beZposredmo ze stylistyka wygladu, jest tez szeroka obecno$é japorskiej .

. prasy” m{odzwzowe_] na-rynku ta_]wansklm Ponowme Japonskle -.pochodzeme'*-_ﬁ}.“
R tych POZYC_]l trzeba iiznaé za znaczace kulturowo, - Pl PR AR T
“ Wszystkie tytuly- sﬂme akcentujg swoja Japonskosc (m in. uzywajqc _]apon-

e sklch stow;: poslugujac: si¢ kodem czytelnym dla_odbiorczyi — takim jak kolor -

.;ﬁwlosow czy styl.ubrania modelek), zad-znaczna ich czedé, jak: np m1es1qczn1k‘_ S

o ,,Non o, i w1@kszosc czastpxsm z mangq (komlksaml) w ogole me ]est tluma'“

R g 0 fcnomcme kasrqm:re zob W Orllnskl. Japoma Kompure, ,,Gazcta Wyborcza" dodatck ..Wysol\ac.' o
_Obcasy” 5V2007 * : R
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_ '-"czona, a jedynle sprzedawana w orygmalne_] wers_u _}szkowej, choc _]ak przyzna-._' E
N ly badane: przeze mnie osoby, checi. nabywama Japonsko_]qzycznych magazynow. . .

' - czy komikséw z reguly nie towarzyszy pragnienie.uczenia si¢ jezyka japoriskiego.

- Zwazywszy. na chlonno$é i role tajwaniskiego rynku prasy mlodmezowe_]_ S
L (mlodzn w.wieku:od 10 do 29 lat to.ok. 35% dzisiejszej populacji, Tajwanu, czyli .- '
ok. -7 700:000 os6b),: nalezy zauwazyc, ze ‘wielo$é meth:maczonych na chinski® =

S Japonsklch tytulow. stanowczo nie jest ZjanSklem -ktére mozna- rozumied; Jako_' Ll
- dowéd na- unlfonnlzu_]a_ce strategie koncernéw wydawniczych; a raczej jako od-". .
. rmenna, w znaczeniu §wiadoma, strategi¢. wydawcow, aby- odpownedzwc na waz- T

"~ -'na dla nastolatkéw potrzebg ,,konsumowama .Taponu ]ako znacza_cego Innego SRR

nawet za ceng niezrozamienia tekstu:, ' ... o R

s - Podobna sytuacja wystgpuje na rynku kosmetykow Kosmetyk1 _]apDIlSkIB =
I -‘zwIaszcza z sektora kosmetykow. wybielajacych skére (jest to rodzaj’ szczegolme i
... istotny. w pmcesach ksztaltowania tozsamosci'’) — sa: produktami marek j Japon-

2 ~skich, przy, czym ich -,obcodé” i japonskosc jest nieustannie s;lme zaznaczana - .-
‘. zardwno przez nazwy, jak i posluglwame sie_ skryptem Japonsklm W, matenalach' o
reklamowych na stalach ekspotiujgcych kosmetyka w sklepach etc.: TR

. . Sklepy. oferujqce ubrama czy dodatki rowniez czgsto siggaja do skryptu Ja-

..:_;';_,j':ponsklego badz zamleszcza_]q na wntryme mformac_]q 0 Japonsklm pochodzemu Lo
swo_;e_l oferty. A

2 9y

) aponskd

o R rozumlana Jako atrakcyjnyflement reklamowy (a wlgc przy_f"__ =
o ciagajacy uwage konsumenta zacligeajacy go do whbudowania, daneg 6 obiektu w .~
o 'obraz wiasnej tozsamoécn) wykorzystywana ‘jest’ zresth réwmez i przez mark:' '--:_; :

samoéé. ,,etmczna nie ‘jest oczywista:'Dlatego tez na ullcy mozna spotkaé’ sieé

) - sklepow pod nazwa ;,Tokyo gatcaux” (fr ciasta Tokio) ~ stanowiacy. 1dealny

g marketingowego punktu wndzema marlaz dwoch asplracy_]nych elementow —

' Japonskoécufrancuskoscx

Fenomenem na skalg’ az_|atycka, w ktorym ,,zapach Japonu pelm nlczwy-_'-.i. R
o kle wazna rolg, gd21e cata konsumpc_;a jest wrecz ,konsumowaniem Japonii”,jest = . 7
. byla dzielnica' kolonialna Taipej — Ximen Ting. Nlcgdys symbol. wladzy kolo- =+ -
7 nialnej,. ale posredmo takze i symbol nowoczesnosci (podobme jak tokijska Gin=
.. za, bedaca najpierw. symbolem panowania amerykansklego ) obecme_sta}a 519_’."_-'-'. S

- tajwansk1m symbolem sity mlodych ha ri zu:

“ Ximen Ting oferuje miodziezy wszystkle elementy, z ktorych mozna zbu-.-'_f .'
. dowac atrakeyjng dzi$ tozsamo$¢: ubiory,’ muzyke, jedzenie i styl Jedzema skle-"
" py z gadzetami kawaii, czytelnig komiksow, stylizacje fryzur i centra rozrywek R

.*._

' (w postac1 np barow karaoke salonow gler ercznoscmwych)

. D " M Ashlkarl, The )llemory of J'he Womens Wlm'e Faces Japaneseness and llre Ia'eal [mage of Women, L
- .._,,Japanl-‘omm" 2003; Vol. 15, No. 1. L
: . MO fenomenie populamodei mark1 LOLIIS thton w Azp i specyﬂcznym ﬁ-ancusko Japon.shm wnzemnku St
mar}.: w krajach Azji zob.: H. —H Chang, Fake Logos Fake Theory, Fake Glabalrzatron. ,.Inter-Asm Cultural )

_Sludu:m 2004 Vol. 5.

5 Yoshimi, ‘Amenca as Desm: am:’ Violence Amencamza.rion in Posmar Japan and As:a Durmg :Ire .

_ Cold War, ,,Inler-Asna Cullural Studies” 2003, Vol. 4 No 3.

. b e R - .
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: Uhce X1men ng sa‘ tez. rodzajem agory, na ktore_] ksztaltowana tozsamosé .
moze zosta¢’ (W' przec1w1enstw1e 'do- szkoly, -w " ktérej obowmzu_]q mundurki-
SRt W ktorej qudza sig ‘zazwyczaj kilkanascie godzm ‘dziennie) zaprezentowana.
...... .~ Ximen Ting to bowiem takze nocny market — miejsce przechadzek konfrontac_u
: obserwac_]l innych oraz biezacych trendéw i rozrywki. e
R -+ Oczywiscie: oprécz takich ‘wytworéw japoriskiej kultury populamej, ktore  §
B sa mezwykle waznymi elementami- sluzqcymx do budowania tozsamosci i ktérych - §
e ",,Japonskosc pelm ‘bardzo wazna funijQ i stanowi forme. kodu ustanowwnego 8
_do:rozpoznawania . czlonkéw ,,p!emlema hurra-;aponsklego ‘mozna odnalezé 3§
- takze itakie elementy zapozyczone z kultury: japonskxej, ktére choé'z pewnoéma_;
~nie’sa ,,bezzapachowe czyli neutralne kulturowo, to _]ednak nie. stuza ‘wprost
.7 budowaniu: tozsamosci. Mimo to-sa:oczywiscie waznymi-nosnikami pewnych -
: .5 - znaczen, Nalezy do nich z- pewnoéclq szczegélny sposob stosowama _]ednegu
G .tylko znaku: Japonsklego jaki stanowi: WYraz @ no.’ -

N Szyldy, tytuly prasy’ miodzwzowe}, kqukn gdzle ch1nsk1 znak de zastq
f}.?’powany jest” Jego Japonsklm odpowiednikiem, sa: z_|aw1sk1em catkowicie po-
.wszechnym ‘W opinii moich badanych ten sposob Korzystania z zasobnika skryp- :
Cetus _]aponsklego zatracit™ Jednak ‘W= opinii - w1gkszoscl spoleczenstwa swe.
S Jednoznaczne odniesienie do Japonii jako- konkretnego kraju (podobnie jak uzy-"-
o wanie quyka anglelsklego zatracilo’ jakiekolwiek odniesienie do krajow anglosa-
“skich i stalo' sig wyrazem nowoczesnoécx tout court) Stal si¢ za to’,,0dnosni- -

~ kiem” do Japonn ‘jaka " synonimu ‘nowoczesnosci - — przekonama znacznie
o starszego niz erupcja Japonsklej gorqczkx z pocza_tku lat 90 bo swga;apego az dn'
© czaséw kolomalnych E

' "'Co _]est nie, tak z jgzyklem Japonsklm? [ J= ytal pod komec lat 40 mgujq_cq wszelkle przeJawy : 7
.njaponskosci”- wladze Kuomintangu tajwanskl mlesmczmk ..mem" - rozbrOJony [z kontekstu -~ -
" politycznego — przyp. K.P.] jezyk japonski sprawuje wazng mi i]q szcrzema cywnllzac_]l W:QLszoéc; -
dznel kuhury §w1atowej zosiala _]uz przellumaczona na Japonsk: PR S

- Wydaje SIQ,' ze spOJrzeme wywodza_ce SIQ z tego rodza_ju przekonan _]est'}"..- .
" “weiaz powszechne wiréd duzej czgsci tajwanskiego spoleczenistwa,:a ‘celowe .
i niezwykle radykalne wysilki rzadu KMT, dazace do’ calkowitego wyrugowama’i'--” L
.+ skryptu: ]aponsklego jako: mebezplecznego nosmka ,,1mper1ahstyczne_| 1ideologii:"
- Japonii”, spotggowaly tylko p1elqgnowane przez tajwanskle ellty wyksztalconef_
- w czasach kolonialnych przckonanie, ze skrypt _1aponsk1 stanowi raczej neutralne - ;
S '_'_-narzgdzle ‘nowoczesnosci”, anizeli posiada. wyrazne zabarw1eme mogqce wpiy-- o
R 'wac na tozsamosc 'narodowq mm s1q poslugujqcych G

: -0 Za.réw no no, ja.k idesa panykulznm, ktérc lqcza_c dwa wyrazy, wprowadzajq mlgdzy nimi stosunek od-' s
L pow1adajacy polsklcmu mczowmkom i _;ego okrcé]cmu Slowo de w quyku chmsklm Jcst jcdnym z najczgsclcj P
stosowanych ‘‘‘‘‘ D
LR 2 C)'t za Tanvan zmder Japanese Colomal Rule, 1895—1945 red P-h Llao lD—W Wang. Columbxa :
S 2006 LS .

R Stosowany w okrcs:e rm_déw dynastu ng quyk mandarynsk: plsany rnzml su: radykalme gramatyka,-




L :if'starczyla mi jedna z moich rozméwezyh, Wedlug niej; japoriskie no. obecnie tak

. ~chinski. ¢

: artykulu dorama — seriali’japoriskich: -

-----

rowme waznego w ksztaltowamu tozsamosct - mlejskoscx o

_]aponsklego Jjezyka méwicnego. -

‘ Otaz tego samego autora Asian Modernities, Consumption of Japane.re TV Dramas, Hong Kong 2004, -

4 Dramas. [w ] A.smn Modernmes
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' Wymownego przyk%adu na zamk ,,kulturowego zapachu partykuly no do-_'-'__‘- |

: silnie stalo “sig’ zwiazane z rzeczywistoscia Tajwanu (me tylko tg° aspxracyjnq ;_:
S dqzch do Uzyskania’ ‘wizerunku nowoczesnosc1), e uczniowie: plerwszych Klas " - -
- szkoly. podstawowe_] ‘whiczajg je do plsanych przez siebie W szko]e Wypracowan,_:' o
.-:5'by nastqpme ze zdzmlemem d0w1ed21ec 51@ od nauczyc:eh ze nie jest to.znak_l oo

Wydaje sie, ze pewnych analogn mozna doszukaé ‘si¢ pomigdzy” uzywa-'-
. ""niem_ no w-bannerach reklamowych i"w" tytutach publikacji jako zwiastuna " .
R obletmcy nowoczesnosei a: fenomenem oglqdama wspommanych na'pocza_tku_.'; B

7+.Choéna. poczqtku 1at-90. ich ogla_darue rzeczymscxe mozna bylo okreshc--: T
-+ mianem’ ,,konsumowama Japonu (moze takze dlatego, Ze. seriale’ te; choclazby S

g _f'r_.slawne Takyo love stary _]uz ‘W, samym tytule naWquywaiy wprost do Japonii "
. jako konkretnej lokacji na mapie ‘$wiata), to jednak, jak podkreslaly juz-w'2000r. -
__'j-_'_l'<_rozm6wczyn1e Iwabuchiego; oglqdame tych pierwszych’ seriali’ Japonsklch od -
e poczqtku wykraczalo daleko pozasamg ,,konsumpc_;@ _]aponskoscf’, bedac: mla~.'--‘.:-, _
S nowicie prchywamem obrazow ,,aZJatyckleJ nowoczesnoscx”z" ale przede’

subtelnosc w wyrazamu uczué. 1 emoc_u, brak sklonnoscn do przesady, odbxeran&;
B _)ako w1¢kszy reahzm psychologlczny fabuly i _]ej reahzacp byly przez mo_]e roz- .

' "-:i'wlaémc produkc_ye japonskle Stanowlly tez, wedlug badanych i Iwabuchlego . _
i mmch = rodzaj wskazowk1 jak zachowywac SIQ i jaka postawq wobec emocp e

slowmctwem i utywanym: zwrotaml nie ty]ko od praww nieznanego w tamtych czasach na TaJwamc quyka g =
) mandarynsklego méw:onego, ‘ale przede wszysthm od quykéw chifiskich stosowanych powszechnic na Tajwamc S .
~ poludniowego minnan i hakka, Sklypt ]aponsk: wprowadzonywczasach kolomalnych byl bardzlej zbhzony do T

'O {enomenic populamo§c1 Tokio Love Srory: mnych damma na TaJwanlc zob 1( Iwabuchl, op cr! o

. ¥ Wydaje sig, Ze ten aspekt odbioru slyniego serialu, jak 1 jego nastepedw, w duzej mierze pokrywé .SIQ o
2 zalozentami producentdw odnosnie do rynku Japoﬂsk:ego Zob Ola Toru. Pmd'ucmg (Past )Trendy Japanese o

-_jednoznaczme z Japonu (karaoke; salé gry Pachinko, studia ‘gier’ zrqczno§clo-_f-"-_-'.'_:' O
‘wych dla’ miodzwzy) i kojarzonych poczqtkowo z ,,Japonskun zapachem™ obec- |
e w duzej ierze, ‘utracilo swoj Japonskl zapach na rzecz: mnego ,,zapachu” Lo
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RS Ieden z najwu;kszych bodaj wynalazkow az_]atyckle_] nowoczesneJ kultury'
_ popularne_; - karaoke - przemesmny na grunt tajwanskl pod c1ekawq konstruk-
T cy_]nle transkrypqq kala OK*, poczqﬂcowo mial rys ‘wyraznie naznaczony etnicz--
.. “nie i politycznie. .Dla starszych pokolen ktore nie zostaly, oqute nauka. szkolnq ;
" w jezyku mandarynsk1m Jedynym skxyptem ktore mogly odczytac bez klopo-
tow byt wlasnie japonski. . .

- Japoniskie: pmsenkl popularﬁe splewane w barach karaoke byly wyrazem

nostalgu starszych pokolen za mlodoscia przypadajch na schylkowe lata kolonii, -

.a Jednoczesme okazm do uczestniczenia W czyms egzotycznym, nowoczesnym,u_ _
.4’ zarazem. swogsk1m "W ramach stopmowe_] zmiany, pohtyczne_; po_;aw1a10 sig

S takze pozwoleme na plosenk1 Spiewane W “jezyku minnan.— czyli tajwansklm L

B '_zwmzanej ze $rodowiskiem mlE_]Sklm przemeswnych i na,wies.

- wmiarg Jak rosto. pokoleme poslugu_;a_ce szq jezykiem mandarynsklm jako jezy- -
- kiem Ochystym Zwigkszat. si¢ wuqc znacza_co udZIal plosenek splewanych :
W mnych niz ]aponskl _]szkach - '

~‘Obecnie karaoke zatracito calkowwle swo_l ,,obcy charakter i stalo s:g po;-

prostu jednq z najpopulamlejszych rozrywek zwxqzanych z kultura,_ mlejskq,-';l.'-'f.

. “a pdiniej — z-racji- wspomnianych juz przyczyn,.ale takze . aury asplracyjnoscn':_'-f- ':_ :

W spoleczenstww, w ktérym rozrywka przez dlugie lata’ panowama KMT:-

_--,_'byla mocno; ograniczona, jako ze. _]edynym obowmzu_]qcym jgzyklem medlow

“ico za tym 1d21e ‘rozrywki byl nieznany wigkszosci mieszkancow- mandarynsk1 SR
L karaoke stalo s:@ symbolem swobodnej rozrywki, prawa do odpoczynku 1. relaksu o
oraz wyrazem wigzi przy_]aclelsklch irodzinnych. ... ... . .. o

- Takze studia gier zrecznosciowych dla mlodzwzy poprzez swcue usytu- e

:.. owame glowme w: obrebie nocnych bazarow — staja si¢ czgsto po prostu znacz- o

. nikiem nowoczesnego, stylu. zycia’ ‘miejskiej’ mlodzxezy (oznaka nowoczesnosci . -

'bylo przede wszystkim prawo .do. odpoczynku i pos:adama rozrywek ZATEZEIW
“.wanych tylko dla mlodych) W mmejszym zas stopmu oznaczajq ,,konsumpch
: _]aponskosm - :

- Wielki udzml rézme i mejednorodme deﬁmowanej ,gaponskoscn w ksztal- REN

a 'towamu tajwansklch tozsamosci nie mégl zostaé pominigty- przy opracowywamu”'
'__;strategu przez.tych,. ktorzy W nowoczesnym spoleczenstww oferu_]q wazne ele—
’_menty potrzebne do skonstruowania obrazu tozsamosci ~ graczy wolnego rynku
Q'ile kilka z technlk stosowanych przez _]ElpD[lSkle i. tajwanskle przedsu:-
- blorstwa zostalo juz’ przedstawmnych (celowa konserwac_]a obcoéci ‘w postaci -

ﬁ -Japonsklego skryptu W czasoplsmach komiksach, -na opakowamach kosmety-", o

kow), roznie rozumlana Japonskosc _}est tez wykorzystywana przez koncerny__._ o

) l"- » 0 fenomemc karaoke zob T. Mxtsul Karaoke Arozmd The Warld Globa! Technoiagy, Routledgc -

T - 1998 Kuan Hsmg Chen, The Farmanon and Consampnon of KTV m Tanvan, [w] Cansnmpaon in, Ana - .

R . Lifestyles...

-2 Konstrukqa ta jest ° tyle clekawa, e oddajc bm‘mema slowa karaoke (nn.zwa ta powstala 2z dwéch_'_ o

' 5|6w Japonsklch karappo pusty i okesmora orklestra) za pomocq dwéch sylab chlnsklch ka i Ia i anglelsklego R

: 4slowa OK.

-y Karaoke upraw1anc na Ta_]wame zaklada ‘W pmemwlenstwle np. do karaoke w1cmamskicgo zajmo- L

' wamé oddz:elnych maiych pumlcszczcn przez grupy rodzmne badz przyjacléi



: czy Japan

MIEDZY NOWOCZESNA TOZSAMOSCIA A STRATEGIA MARKETINGOWA

i uslugodawcow pochodzema rodzrmego ale takze wywodza_cych su; z USA czy'._. B :
D _Europy B g

Przedsmblorstwa ta_]WEll‘lsle oprocz przedstawnonego _]uz sposobu poslugx-";

T wanla sn; powszechme rozum:anym ]ako obietnica nowoczesnosei (badz nowo-. -+
- czesnogci japoriskiej, albo nowoczesnosci tout court, w zalezinosei od- ‘grupy wie- ..

kowej) znaklem Japonsklm no, czqsto w nazwach wlasnych stosujq nazwg TOle _'j

Znamlenny Jest przyklad wspommanej _|uz sieci sklepow ze siodyczaml o

i .T akyo Gateax; czy’sklepu. ofemja_cego meble w europcjsklm stylu neok]asycz-' PR
L nym noszqcym nazweg Tokyo design. - ' "

“Japonskosé Jako element konstrﬁkc_u tofzsamoécx rozumlany Jako ,,nowo-_'-' .

i _"'czesnosé” lub ,,nowoczesnosé Japonska okazuje 519 atrakcyjme]sza niz np eu-. SR
roperkosc czy amerykariskogé.© - e
: Chot dzi takie elementy’ strategu 53 mezwykle popularne (stosu_]q _]3‘ takze_

tak wielkie ‘marki jak. McDonald’s oferujacy ‘do positku- maskotki- kawaii-czy -

o = L2 Oreal, na ktorego tajwanskiej stronie mtemetowe_] ekspertem, czyli osobq ]egl- :

o tymxzujch, jest Japonka, dr Takashl) to wydaje sig, ze w warunkach ta_]wansklch

- odkryme tej strategii bylo w duzej mierze dzielem przypadku. -’ i _ .
) ~Swiadczy o tym hlstorla pierwszego sklepu Louis Vultton otwartego W Ta- R

'.'1pe1 (choc za' znaczqcy element -$wiadomej ‘strategii mozna uznaé juz fakt, ze

N sklep ten zostal otworzony w byleJ kolomalne_] dznelnlcy Japonsklej m:asta, Xi-
. men Ting). T

“1 7 Oferujacy mezwykle drogle torby i akcesorla sklep tej ﬁrmy sw1ec1l ]ednak :

o pustkam1 dopoki o jego korzystnych w poréwnanin z japoniskimi, choé nadal

wysokich, cenach nie dowiedzialy sig Japonskxe klientki®®, Kolejki Japonek przed

‘ekskluzywnym sklepem spowodowaty rozpropagowanie marki wsréd. zamozmej- B

; szych mieszkanek Taipei, tak ze dzisiaj torebka z: literami LV Jest marzeniem
niemalze kazdej miodej koblety, zas produkty zZ logo LVsg najczqscnej podrabla-'

'Inyml produktami w Azji”.. - . 5
- Plerwszy sklep LV usytuowany W leen ng, stopmowo pOJaWIajqce sie”

tam bary sushi 1 przede wszystkim nocny bazar, bedacy obietnica natychmiasto- ,
L iwej reahzacjl marzefi zwiazanych z wygladem i stylem przeksztaicﬁy stopnlowo S

- 'malnej, ale przede wszystklm nowoczesnoscn

to mlejsce w slynnq do dzig dzlelmcg ha ri zu®, o
“.Znamienne _]est ze rébwniez i pierwszy na wysple wspommany _]uz w kon— .

-teksme specyfi icznej kampann teklamowej. McDonald’s  zostat otwarty wiasnie. - .~
- w.dzielnicy. Ximen' Ting - symbolu przeszlo stuletmej Japonsklej wladzy koIo—'.__ R

: . Zob: H. H Chang,op c:t
U phidem,

S®HCh. Chl; Cong zhiml'n chengshi duo hart. zhl cheng [Od miasta koioma."nego d'o mmsreczka hurra— ; o

japonshega] praca maglstcrska Taxwan Normal Umversﬂy 2001.
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. Oczywmme by posluzyc po raz kolejny uzyteczna_ termmologla,_ 0prac0wa-.
o 3nq przez Iwabuchlego, pochodzeme rzeczywiste czy wyimaginowane — z Japo-

S il bynajmmej nie jest’ gw1rantem szansy. bycia wplecionym w proces ksztalto- :

- B wama ‘tozsamosci, a tym samym i kultury wspolczesnego Tajwanu B
; Dobrym przykladem moze byé chociazby marka Toyota — na_]czqsme_] ku- :

B .-'powana na; Ta_]wame, ale jednoczesnie: meposmdamca praktycznie:Zadnego (ani. -
T dodatmego, ani. ujemnego) kuIturowego w1zerunku Samochéd marki .Toyota jest
L wigce - tylko... 'samochodem, nie . decyduje za$ o w1zerunku jego”® wlasc:cmla
ot '_w przemwnenstw;c do marek tak roznych jak Lexus; Mini Moms czy. Mercedes

~Przedstawione pokrétcc spektrum sposobow uczestniczenia Japonsklch wy-

'._"-,tworow W kulturze popu]arneJ Tajwanu moze: prowadzlé do skra_mle roznych"f
e 3wmoskow Dla: zwolenmkow tezy- o japonizacji = rozumlanej na wzdr wspolcze--

- snej wers_;l ‘tezy. o amerykamzacp, tak szeroki zasi¢g oddzialywania i obecnosci::

s . stan0w1 dowéd na glgbig i silg- oddzialywania kultury japonskiej na kulturg Taj-

L Wanu, a moze i dowod na kryzys. ,,iokalne_] kultury i, tozsamoscx na 'I'a_]wame = :'_
: E‘a co za tym: 1d21e na meuchronny proces homogenizacji,= =+ -
“oriDla zwolenmkow tezy o hybrydyzacji, ktérzy- odzegmuq sng od duallstycz- L

o nego podgla_du 0 wystgpowaruu modemlzu_]a_cego i modemlzowanego czy. globa-_; _
. lizujacego i globahzowanego tak 'szeroka:i zréznicowana obecnosé elementéw

- kultury popularnej Japoml quzw oznaka hybrydyzacjl, kreollzacy, podczas kto-"

B -‘-'j-"..re_| nastgpuje. aktywny proces- mkorporac_]l elementéw Jednej kultury'i.ich aktyw-'-'. o
nego wykorzystama do. kreowanla nowej Kultury (w naszej terminologii = tozsa-" "

©+ moa)- Iokalne]. (miogtcej powstaé jedynie w -takich, wiaste ; warunkach j
'-'__..__-'globalnych) L e gl R

Spo_lrzemc akcentulqce w:elosc modermzaq: skup: 519 raczej na fenomeme.'. :

'-reglonallzaql i’ prébach. zrozumienia: sytuacji. jako. doskonalego modelowego._,
LWIgeZ przykladu oddzmlywama centrum nowoczesnosei, ktérym jest Japoma na ‘,‘
";reglon i relacji obserwowanego zjawiska ze sferg polityczna i ekonomlcznq L
Wydaje sig, ze na swéj sposéb wszystkie te trzy poglady sa do:] pewnego' B
oLl stopma uprawomocnione; gdyz odpowmda_;q 0 odm1ennych stronach globahzacp_ R
R kulturowe_], ale tez poslugu_}a_su; jej odmlennqkoncepCJq ' L

: W poréwnamu z tymi téoriami wydaje sig, Ze: glowna zaleta spo_|rzema na

= ':'kulturq jako. na zlozony proces ksztaltowania tozsamodei jest zarazem jej. wadq*‘ff}- : .. _
'__:Narzuca bowiem. metodologlczny nomtinalizm i dopuszcza do teoretyzacjl tylko

“to, CO° usiyszy Z ust badanego -Jednak, choé mozna takiemu pode_]scm wiele za-
rzuci¢ ~ m.in. to, Ze nie pozwala na zbudowanie teorii 0 zasiggu porownywalnym}'.,

- np. do teorii modermzac_]l z lat 60.czy teorii- amerykamzacp oraz ze nie bierze

: pod uwage ,,ukrytych” mtenc_|1 i mampulac_;l ktorych’ dopuszczajq $i¢ na tozsa-""

L ~‘mosci producenci i.inni gracze wolnego rynku, to nietrudno dostrzec, ze wady te Lk

5q jednoczeénie najwickszymi zaletami takiego podejsma

o : calosm i stqd Jako mepodwazalne kategorle badawcze

_ - Rozumienie kultury nowoczesnej jako procesow i wysdkow ksztaltowama'

el '__Z'-_'tozsamosm pozwala przede wszystkim ukazag liczne peknigeia i niejednorodnos¢: B

-w obrgbie kultur, spoleczenstw, parstw, kiére dotad byly traktowane Jako pewne = :'3‘:
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| Proponowane pode_;scne pomaga tez odrzumc mysleme ktore staw1a wyze_;_

i przyjecia, nadrzc;dnej waznosei wlasnego spo_lrzema w.stosunku do -spojrzenia
R badanego (czego, czqsto d0puszcza1a 519 teoria’ np amerykamzaql czy. 1mper1ah- e
zmu kulturowego) e o
-Tak jak rozne sq potrzeby 1 techmk1 w zakrcsu: ksztaltowama tozsamos’;c:- :
B w Jednym NOWOCZESnym, 5poleczenstw1e czy panstwne, tak rézny.moze by¢ -ich

. _pako idee); i tak rézne moga byé w konsekwendji poszczegolne teoretyzaqe

t0 zasv;gu swmtowym czy- chocby. reglonalnym Dlatego wydaje sie, ze mlodzi

: gdzie gléwnymi skladmkaml tozsamosci mialy byé odpowxedmo zrekonstruowa-
. nena potrzeby nowoczesnego paiistwa chmsklego tradycje, zasady i elementy

= twarzama wspolczesne_] tozsamosc1 L B ST
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E dialog. z wolnym rynkiem i jego technikami i produktami (rozumianymi takze * -
Tym trudme_] przcdstaw:c jest schemat czy algorytm przemlan kutrowych' o e
‘Tajwaitczycy staja sig nie tyle Japoficzykami, ile podejmuja wysilek wytworzema T

 tozsamosci opartej ‘na podstawach intych niz w" szypadku np. rzadéw KMT, _

- . Uciekajacy od upolityczniania tozsamosei mlodzi Tajwariczycy WybwrajéL . -
AR -wnqc ‘spektrum kulturowe, ktorego eklektycznosé i hybrydalnosc mekonczqce sig
S _'-'muzhwosm rekonstrukcp przypomma_]q same wiclorakie i-bogate procesy wy- o
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“',Chl Heng Chang, Cang zhtmm chengsht dao hari zhi cheng [Od mtasta kolamal-- e
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' Hari Xingzi, Wo de!e ham zheng [Zachorowalam na Japonskq gorqczke] Rlbao o
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Zalyczniki

Reklama salonu fryzjerskiego w Kaoshiungu: ,,Mycie i strzyZzenie 250 yuandw. Farbowanie hurra-
-japonskie - 888 yuandw. Japoriska trwata — od 1800 yuandw”

Qferta kiosku z prasa. Pierwszy po lewej micsigeznik dla dziewczat ,,Non no” — pierwszy z japon-
skich miesigcznikdw, ktdry pojawil si¢ na rynku tajwanskim. Zardwno on, jak i inne, takZe pierwot-
nie anglojgzyezne (op. ,.Vogue™) czasopisma, dostgpne sa po japonsku
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0d japonskiej kolonii do centrum mlodziezowej nowoczesno$ci — restauracja KFC (na gorze) i sklep
z dodatkami, ktérych nazwy przedstawione sa wylgcznie w japoniskiej katakanie

Fragment ksiggarniancj polki*z bestscllerami. Na miejscu 6. przewodnik po Tokio. Na migjscu 7.
w tytule ksiazki widoczny japonski znak rno @, uzyty zamiast swojego chinskiego odpowiednika. Ty-
tut ksigzki nr 8 pisany wynalezionym przez japonskie dziewczgta tzw. stylem wawa — rowniez zawie-
ra japonski znak
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Lodziarnia Hdagen-Dazs — Tokio wymienione jako pierwsza z lokalizacji, gdzie mozna spotkaé
lodziamig tej sieci o :




90 ' . KATARZYNA PAWLAK

Whetrze sklepu kmwaii, Opréez japoriskich bohateréw, takich jak Hello Kitty i Doreamon, mozna
spotkac tu takze Myszke Miki

Piekarnia i ciastkarnia Yamazaki - Bowlangerie chaude i Yoshinoya — popularna sieé tanich restauracji
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Wet tego, ktorego lubisz najbardzief! Placac 39 yuandw wigeej za posilek, moZna ofrzymaé jedna
z maskotek przedstawiajacq zwicrzatka w stylu kawaii, w tym Hello Kitty

Tozsamosé totalna w stylu kosupure (od lewej). Osoba kosupure przejmuje styl ubierania, a nawet
clementy osobowosci ulubionej postaci kultury popularnej, np. bohatera mangi




