KATARZYNA POKORNA-IGNATOWICZ

MEDIA KATOLICKIE W III RP 1 ICH WKEAD
W BUDOWE POLSKIEJ DEMOKRACIJI

TLO HISTORYCZNE

Aby zrozumiec¢ specyfike wspélczesnych mediéw katolickich w Polsce, nale-
zy przyjrze¢ si¢ wynikajacym z historii uwarunkowaniom, ktére wywarly istotny
wplyw na ich rozwdj i dzialalnos¢, a ktére sg nierozerwalnie zwigzane z losami pol-
skiego Kosciola. Cechg charakterystyczna, wyrdzniajaca Koscidt polski od innych
Kosciotéw lokalnych bylo scisle sprzegnigcie loséw narodu z religia, szczegdlnie
mocno uwidocznione w czasach zaboréw. Kosciél w tamtym okresie byt ostojg
wartosci nie tylko religijnych, ale 1 patriotycznych, a duchowienistwo zaangazowato
sic w walke o niepodleglosé, czyli czysto polityczng dzialalno$é. To wlasnie wtedy
uksztaltowala si¢ specyficzna polska religijnos¢ oparta na hasle Polak — katolik
oraz mesjanistyczna wizja loséw narodu (,,Polska Chrystusem narodéw”), dzigki
czemu wyksztalcita si¢ pierwsza charakterystyczna cecha polskiego Kosciota, czyli
sciste powigzanie religii z patriotyzmem i méwiac w duzym uproszczeniu z po-
lityka. Drugg cecha, ktéra réwniez wéwczas zaczela si¢ krystalizowaé, byla tak
zwana religijnos¢ ludowa, kladaca gtéwny nacisk na strong obrzedowo-zewnetrz-
ng zycia religijnego kosztem wewngtrznego rozwoju i poszukiwaii teologicznych.
Te doswiadczenia historyczne mialy fundamentalne znaczenia dla uksztaltowa-
nia si¢ specyficznego polskiego typu religijnosci, opartego na masowym udzia-
le w uroczystosciach religijnych i utozsamianiu wartosci religijnych z patrioty-
zmem, dzigki czemu Polakom udato si¢ utrzymac tozsamosé narodowy i przetrwac
trudny okres zaboréw. Wtedy tez powstawaly pierwsze tytuly prasy katolickiej,
ktére odgrywaly istotng role w spolecznosciach, do ktérych byly adresowane!.

W okresie II Rzeczypospolitej Kosciét katolicki byt niewatpliwie najwigkszg
sifq religijng i zaymowal uprzywilejowana w stosunku do innych religii pozycje

! Por. J. Gowin, Kosciot w czasach wolnosci, Krakéw 1999,
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w systemie politycznym panstwa. Przedstawiciele Kosciola aktywnie wigczali si¢
nie tylko w odbudowywanie paristwa, ale i w biezgce zycie polityczne, zabierajgc
gtos we wszelkich spotecznych i politycznych kwestiach, angazujac si¢ w spory
polityczne, udzielajgc bardziej lub mniej jawnego poparcia politykom, partiom
i programom. Ten sposdb funkcjonowania Kosciota w parnistwie i spoleczenstwie,
typowy dla miedzywojennej Europy, utwierdzit jedynie silne powigzania religii
z polityka oraz zwigzang z tym religijno§¢ ludowa. Juz wdéwczas wyraznie
ujawnity si¢ problemy, ktére ten typ religijnosci przynosi w postaci rosngcego
antyklerykalizmu inteligencji, dla ktérej religijnos¢ ludowa nie jest atrakcyjna
intelektualnie, oraz przeniesienia na plaszczyzne religii, w tym powinnosci
religijnych dziatan o czysto politycznym charakterze. Byl to tez szczegdlnie
dobry okres dla rozwoju prasy katolickiej. Do istniejacych jeszcze przed I wojng
swiatowq tytuléw dolgczyly nowe, stajac si¢ znaczgcym i trwalym elementem
owczesnego rynku prasowego. Wydawano wéwczas okoto 200 tytuléw o lgcznym
jednorazowym nakladzie przekraczajagcym 9 milionéw egzemplarzy, co stanowito
27 procent catej prasy polskiej?.

Druga wojna swiatowa po raz kolejny pokazala silny zwigzek wartosci
patriotycznych i religijnych u Polakéw. Kosciél polski ponownie przyjat na
siebie obowiazki pozareligijne w postaci pomocy spoleczenstwu w oporze wobec
okupantéw, w wyniku czego poniést ogromne straty, a duchowni cierpieli
przesladowania na réwni ze swoimi wiernymi.

Bedacy konsekwencja II wojny swiatowej, system komunistyczny zasadniczo
zmienil pozycje Kosciola w Polsce. Rozpoczal si¢ okres przesladowania Kosciota
1 ograniczania jego praw. Wiladze PRL, z rézng intensywnoscigq w poszczegélnych
okresach i réznymi metodami, staraly si¢ ostabi¢ pozycje Kosciola, przez nasilong
propagand¢ antykoscielng, konfiskate majatku, ograniczanie dostepu do medidw,
utrudnianie wykonywania kultu, czy w koricu préby ,rozbicia od srodka” (PAX,
ruch ksigzy — patriotéw).

W latach piecdziesiatych, podczas gdy Kosciél na swiecie przygotowywal
si¢ do gruntownych przewartosciowan teologicznych, w Polsce trwat okres naj-
wiekszych przesladowan. Przyjeto wéwczas taktyke typowy dla ciezkich czaséw:
niedopuszczenia do konfrontacji z wladzg komunistyczng i skupienia si¢ na utrzy-
maniu wigzi ze spoleczerstwem, czemu najlepiej shuzyto kultywowanie religijno-
sci ludowej. Taktyka prymasa Wyszynskiego okazala si¢ skuteczng, Kosciotowi
udato si¢ nie tylko przetrwac, ale i umocni¢ swojg pozycje, stajac si¢ najwiek-
szym, a czesto jedynym autorytetem dla Polakéw. W kosciolach gromadzili si¢
tlumnie przedstawiciele socjalistycznego spoleczenstwa reprezentujacy praktycz-
nie wszystkie Srodowiska. Dla wielu udzial w praktykach religijnych byl nie do

2 A. Paczkowski, Prasa polska w latach 1918-1939, Warszawa 1980), s. 295.



MEDIA KATOLICKIE W ]I RP 11CH WKLAD W BUDOWE POLSKIE) DEMOKRACII 121

konica uswiadomionym buntem, sprzeciwem wobec panstwa, w ktérym przyszio
im zyC¢. Po raz kolejny to w gléwnej mierze Koscidl przeprowadzal Polakéw do
nowych czaséw demokracji, a fakt, ze realizujac to wielkie zadanie, aktywnie
dziatal na polityczne;j scenie, petnigc de facto funkcje opozycji, byl powszechnie
akceptowany.

W okresie PRL wiadze komunistyczne ograniczaty dziatalnos¢ wydawniczg
Kosciota, zaréwno co do liczby tytuldéw, jak i ich nakladéw. Wszystkie wy-
dawnictwa koscielne podlegaly cenzurze prewencyjnej, a partyjno-rzgdowe radio
i telewizja byly dla Kosciota catkowicie zamknigte. Mimo licznych szykan i ogra-
niczen Koscidt odgrywatl ogromng rolg w zyciu spoleczenstwa, a jego prasa, cho¢
stanowila tylko 2% lacznego nakladu prasy, cieszyla si¢ zaufaniem spolecznym
i miata duzy opiniotwdrczy wplyw na Polakéw. Bylo to odczuwalne zwlasz-
cza w ostatniej dekadzie PRL, kiedy to prasa katolicka przyjela wielu dobrych
profesjonalnych dziennikarzy zweryfikowanych negatywnie w stanie wojennym,
dzieki czemu poprawil si¢ znacznie jej poziom.

Sytuacja Kosciota katolickiego w Polsce zmienila si¢ w maju 1989 roku,
kiedy to jeszcze przed wyborami czerwcowymi zostaly podpisane akty praw-
ne regulujyce relacje painstwo — koscidl, na mocy ktérych Koscidt odzyskal
wszystkie nalezne mu prawa, m.in. dostep do mediéw . Zmiana ustroju w kraju,
proces transformacji, budowa nowego systemu politycznego i gospodarczego za-
czeta powoli ujawniac problemy zwigzane giéwnie z rozbieznoscig poglagdéw na
temat miejsca i roli Kosciota w demokratycznej Trzeciej Rzeczpospolitej. Z cza-
sem wykrystalizowaty si¢ bardziej lub mniej wyraZne nurty w polskim Kosciele,
ktére prezentujg odmienne poglady w wielu istotnych sprawach, w tym réwniez
w kwestii dziatalnosci medialnej*. Nowe zasady ustrojowe i prawne otworzyly
Kosciolowi nieograniczone mozliwosci takiej dziatalnosci. Znikly wczegniejsze
ograniczenia wydawnicze, a pafistwowe radio i telewizja przyznaly Kosciolowi
»okienka programowe” w swoim czasie antenowym, w ktdrych prezentowane
byty programy przygotowane przez nowo powstate redakcje programéw kato-
lickich.

Rynek medialny w Polsce wszedt w okres transformacji, obowigzywaé
zaczely zasady wolnego rynku i konkurencji, znikla cenzura, zlikwidowano
koncern RSW, pojawily si¢ zagraniczne koncerny wydawnicze, a rynek prasowy
zaczal zapelnia¢ si¢ nowymi wydawnictwami. Pierwsze lata funkcjonowania
w nowych warunkach przyniosty Kosciotowi wiele sukceséw, ale i nieporozumien
oraz rozczarowan. Prasa katolicka, tak wplywowa w okresie PRL, przezywala

3 Ustawa z 17 maja 1989 o stosunku paristwa do Kogciota katolickiego w PRL i Ustawa z 17
maja 1989 o gwarancjach wolnosci sumienia i wyznania, ,.Dziennik Ustaw” 1989, nr 29, poz. 154
1 poz. 155.

4 Por. J. Gowin, op. cit.
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kryzys czytelniczy i1 nie wytrzymywala konkurencji z nowymi kolorowymi
pismami. Programy katolickie mialy malg ogladalnos¢ i staly si¢ przedmiotem
krytyki widzéw. Okazalo si¢, ze polski Kosciét byt slabo przygotowany do
funkcjonowania w swiecie wolnych mediéw. Ujawnily sie tez rézne koncepcje
co do tego, czym majg by¢ media religijne w demokratycznym parstwie oraz
brak profesjonalnych kadr do pracy w mediach.

Ta pierwsza lekcja funkcjonowania na rynku mediéw uswiadomita wladzom
Kosciola, ze nie wystarczy posiada¢ prawnych mozliwosci, ale niezbedne jest
opracowanie kompleksowego 1 dlugofalowego planu rozwoju mediéw katolic-
kich. Przez lata, kiedy w Polsce walczono o dostgp do mediéw, na swiecie
wypracowano nie tylko praktyczne rozwigzania, ale i powstala odrgbna galagZ
nauki kosciola zwana teologia spolecznej komunikacji. Podstawowy dokument
tej nowej nauki Instrukcja Kongregacji ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu Com-
munio et progressio wydany w 1971 roku méwi o tym, ze chcac funkcjonowaé
w Swiecie mediéw nalezy poznac ,.ich jezyk i naturg” i dostosowaé do nich swo-
je tresci i dzialania®. Zgodnie z tym stusznym ze wszech miar stwierdzeniem
przystapiono do budowy wiasnego, dostosowanego do nowych realiéw systemu
mediéw, lagczac w nim zaréwno doswiadczenia historyczne, wskazania doktrynal-
ne jak i uwarunkowania rynkowe. W ciggu ostatnich kilkunastu lat polskie media
katolickie przeszly prawdziwg rewolucje techniczng i dostosowaly sie do wymo-
géw rynku oraz oczekiwan odbiorcéw, a sam Koscidél wzbogacil si¢ o cenne
doswiadczenia w tej dziedzinie.

MEDIA KATOLICKIE W POLSCE

Cho¢ powszechnie uzywa si¢ okreslenia ,,media katolickie”, to pojecie to
nie jest precyzyjne i rodzi problemy interpretacyjne®. Na pewno katolickim jest
medium zatozone i prowadzone przez struktury koscielne (kryterium nadawcy).
Mianem tym okresli¢ mozna réwniez media nienalezace do koscielnych instytucji,
ale uznawane przez Koscidl instytucjonalny, co poswiadcza obecno$¢ w skladzie
redakcji tzw. asystenta kosScielnego, dbajacego, aby przekazywane tresci byly
zgodne z nauczaniem Kosciofa. Problematyczne jest natomiast zaliczanie do tej
grupy mediéw, ktére co prawda same okreslajg si¢ jako katolickie i s adresowane
do katolikéw (kryterium odbiorcy), ale nie uznajg zwierzchnictwa instytucji
koscielnej i nie posiadajg asystenta koscielnego. Takimi mediami w Polsce

® K. Pokorna-lgnatowicz, Instrukcja duszpasterska Communio et progressio o srodkach
spotecznego przekazu. Refleksje w trzydziestq rocinice jej proyjecia, . Zeszyty Prasoznawcze™ 2000,
nr 3-4.

5 Por. T. Mielczarek, Prasa Kosciota katolickiego w Polsce w latach 1989-2004, |w:| Media
wyznaniowe w Polsce 1989-2004, red. E. Kossewska, J. Adamowski, Warszawa 2004, s. 89-96.
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jest \Nusz Dziennik” i ,,Telewizja Trwam”. Problem z definiowaniem mediéw
katolickich powoduje, iz trudno jest jednoznacznie odpowiedzie¢ na pytanie
choc¢by o liczbe tytuldw pracy katolickiej w Polsce. Nie wdajac si¢ jednak
w te zawilo$ci statystyczno-definicyjne, warto nakresli¢ zasadnicze elementy tego
sektora wspélczesnego rynku medialnego w Polsce.

KATOLICKA AGENCIA INFORMACYINA

Wsréd wielu przyczyn klopotéw prasy katolickiej w pierwszych latach II1
RP specjaliSci wymieniali brak wlasnej agencji prasowej. Dlatego po pokonaniu
wielu trudnosci organizacyjnych w grudniu 1993 roku oficjalnie rozpoczeta dzia-
talnos¢ Katolicka Agencja Informacyjna — pierwsza agencja katolicka w Europie
postkomunistycznej i 21 w swiecie. KAI jest instytucja nalezacg do Konferen-
cji Episkopatu Polski’. Obecnie uznawana jest za drugg co wielkosci agencie
religijng w Europie. W Agencji pracuja zaréwno duchowni, jak i §wieccy dzien-
nikarze, przygotowujac serwisy dla mediéw katolickich oraz informacje o zyciu
Kosciota dla mediéw swieckich. Obecnie KAI kieruje Marcin Przeciszewski,
a wedlug informacji ze strony internetowej Agencja wspodlpracuje z najwigkszy-
mi polskimi mediami wyznaniowymi i $wieckimi. ,Jej informacje niemal co-
dziennie cytuja najwazniejsze tytuly prasowe. KAI jest réwniez Zrédtem ponad
75 proc. informacji religijnych drukowanych w prasie katolickiej. KAI ma ponad
150 odbiorcéw prasowych, wsrdd ktérych sg redakcje najwazniejszych medidw
ogodlnokrajowych: TAI IAR, TVP, Polskie Radio oraz wszystkie ogdlnopolskie
gazety codzienne. Serwis KAI stanowi takze podstawe informacyjng dla najwaz-
niejszych tytutéw prasy katolickiej oraz katolickiej radiofonii i telewizji”®.

PRASA

Trudno jest rzetelnie opisa¢ rynek prasy katolickiej, gdyz brak jest podsta-
wowych danych i informacji na ten temat. Nie prowadzi si¢ systematycznego
monitoringu tego rynku, nie czynig tego ani Srodowiska koscielne, ani swieckie
instytucje badawcze. Podczas gdy mozna postarac si¢ zliczy¢ tytuly o zasiegu co
najmniej diecezjalnym — bedzie ich okoto 300° — to trudno juz méwié o nakla-
dach, gdyz sq to informacje czgsto ukrywane, a zupelnie nie da si¢ zweryfikowaé
sprzedazy tych tytutow czy tez liczby zwrotéw. Wiekszos¢ tych tytuldéw nie pod-
daje si¢ tez badaniom czytelniczym.

T Por. R. Piasecka, Katolicka Agencja Informacyjna — pomost migdzy mediami wyznaniowymi
a swieckimi, |w:| Media wyznaniowe w Polsce 1989-2004, red. E. Kossewska, J. Adamowski,
Warszawa 2004, s. 123-128.

8 hitp://www.kai.pl/nowyserwis/info.xml?t=historia

M. Przeciszewski, Wiara na tamach, ,Press” 2000, nr 10, s. 66.
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Prasa katolicka rozchodzi si¢ gléwnie poprzez kolportaz wlasny — punkty
sprzedazy prasy przy parafiach, a wierni sg informowani o ich ofercie oraz zache-
cani do nabywania dost¢pnych tam tytuléw. To rozwigzanie niewatpliwie utatwito
wiernym dostep do prasy i wplynelo na lepsza jej dystrybucje, a wigc poprawito
kondycje finansowa wydawcéw. Z drugiej jednak strony znacznie ograniczylo
mozliwos¢ wyboru i rozeznanie w ofercie wydawniczej, gdyz parafie (a kon-
kretnie proboszczowie) zamawiaja na ogét jedynie po kilka tytutéw, kierujge si¢
w wyborze wylacznie opinig zwierzchnikéw i wilasnymi preferencjami. Rézne
sg tez praktyki postepowania z niesprzedanymi egzemplarzami. W niektérych
parafiach mozna je zakupi¢ po obnizonej cenie, w innych sg one rozdawane za
darmo.

PRASA PARAFIALNA

W Polsce istnieje dluga tradycja wydawania prasy parafialnej. W okresie
miedzywojennym na Slasku co druga parafia wydawata swéj tytul. W PRL nie
bylo to mozliwe, ale po 1989 roku bardzo licznie zaczgly powstawaé pisma
1 pisemka wydawane przez parafian i ksiezy. Na ogdl zawierajg one tresci scisle
religijne polaczone z problematyky lokalng. Pisma te powstawaly najczesciej jako
spontaniczne inicjatywy spoleczne i ich poziom byt i jest bardzo zréznicowany,
gdyz uzalezniony gléwnie od finanséw oraz, a moze przede wszystkim, od stopnia
profesjonalnego przygotowania wydawcy. Niestety, najczesciej wydawnictwa te
laczy dos¢ niski poziom techniczny (anachroniczna strona graficzna i sklad) oraz
tradycyjny ,,poboznosciowy” charakter. Ich liczbg na rynku szacuje si¢ na okoto
1000, wychodza w nakladzie kilkuset lub kilku tysiecy egzemplarzy 'V

DZIENNIK

Od poczatku lat 90. trwaly préby uruchomienia wiasnego dziennika katolic-
kiego. Po kilku nieudanych przedsigwzigciach w 1993 roku zdecydowano sie na
przeksztalcenie istniejacego od lat na rynku dziennika PAX-u ,,Stowo Powszech-
ne” w ,Stowo — Dziennik Katolicki”. W ciggu kilku lat istnienia na rynku ,,Sto-
wo” nigdy nie osiagneto dobrej i stabilnej pozycji. W rankingach czytelniczych
Jego czytelnictwo wahato si¢ w granicach 0,5%, co dla gazety ogdlnopolskiej
Jjest kiepskim wynikiem. Kilka lat dofinansowania tytutu nie przyniosto poprawy
1 ostatecznie w 1997 roku zdecydowano si¢ na likwidacje tytulu.

W lutym 1998 roku na rynku pojawil si¢ nowy tytul ,Nasz Dziennik”
wydawany przez Swieckie Srodowisko zwigzane z Radiem Maryja. Wydawcy
dziennika jest spétka Spes, tytul nie posiada asystenta kos$cielnego i przez wladze
Kosciota nie jest uznawany za pismo katolickie. Dane o pozycji rynkowej tego

10 http://www.prasaparafialna.pl/katalog_prasy
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tytulu mozna podawaé jedynie na podstawie szacunkéw (obecnie naklad okoto
150 tys. egz.)!!, gdyz nie poddaje si¢ ono kontroli Zwigzku Kontroli Dystrybucji
Prasy ani badaniom czytelniczym.

WIELKIE | MALE TYGODNIKI

We wszelkich rankingach czytelniczych na wysokich pozycjach pojawiaja
sie jedynie dwa tytuly katolickie — oba s3 tygodnikami, oba maja dluga
tradycje. Pierwszy z nich — tradycyjnie przez lata najwyzej nakladowy tytul
prasy katolickiej to ,,Gos$¢ Niedzielny”, wydawany od 1923 roku przez Kurig
Metropolitalng w Katowicach. Redakcja ,,Goscia” pod kierownictwem ks. Marka
Gancarczyka stara sig, aby tygodnik ten pelnil funkcje spokojnego i otwartego
pisma dla catej rodziny. Na poczatku lat dziewigecdziesigtych w okresie kryzysu
rynku prasowego, ,,Gos¢” zastosowal z powodzeniem prébg ratowania pisma
przez ,ucieczke do przodu”, zmieniono szate graficzng, wprowadzono mutacje,
zwiekszono naktad. Dzigki tym zabiegom, a takze spokojnej formule pisma,
mozna méwi¢ o jego ugruntowanej dobrej pozycji rynkowej. Obecnie ,,Gos¢
Niedzielny” wychodzi w nakladzie okolo 160 tys. egz. Warto wspomniel, ze
tygodnik ten poddaje si¢ kontroli ZKDP.

Drugim wielkim dynamicznie rozwijajacym sig¢ tygodnikiem jest ,,Niedzie-
la”, tytut wydawany od 1926 roku przez Kuri¢ Metropolitalng w Czgstochowie.
Redaktorem naczelnym pisma jest od wielu lat ks. Ireneusz Skubis. ,Niedzie-
la” podobnie jak ,,Gos¢ Niedzielny” miesci si¢ w formule pisma dla rodziny,
posiada kilkanascie mutacji, ale od ,,Goscia” odrdznia ja wigksze zaangazowa-
nie w polityke, bardziej radykalne poglady, zdecydowanie agresywniejszy ton
wypowiedzi. Redakcja deklaruje naklad okoto 300 tys. egzemplarzy, nie pod-
daje go jednak kontroli, wigc poréwnujac badania czytelnicze, mozna uznac t¢
deklaracj¢ za mocno zawyzong i szacowaé pozycje pisma jako poréwnywal-
ng z ,Gosciem Niedzielnym”. Poza macierzystymi regionami w pozostatych
czesciach kraju wplywy obu tygodnikéw uzaleznione sa od decyzji miejsco-
wego biskupa, ktéry na ogdt zleca na swoim terenie dystrybucje tylko jedne-
g0 z nich.

Pozycja i kondycja innych najczgsciej diecezjalnych tygodnikéw jest rozna.
Jedne z nich sg znane i w miar¢ popularne w swoim regionie, jak poznariski
.Przewodnik Katolicki” — pismo o ponadstuletniej ugruntowanej tradycji, czy
krakowskie ,Zrédlo” — tygodnik rodzin katolickich. Na ogét jednak tygodniki
te sg slabe pod wzgledem technicznym i merytorycznym, pozycja rynkowa
nie jest najlepsza, a redakcje borykajg si¢ z ogromnymi problemami finan-
sowymi.

"' por. Publikacje R. Filasa w . Zeszytach Prasoznawczych”.
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Szczegdlnym tygodnikiem jest krakowski ,,Tygodnik Powszechny” — kato-
licki tygodnik spoleczno-kulturalny pod redakcjg ks. Adama Bonieckiego uka-
zujgcy sie od 1945 roku i reprezentujacy tzw. katolicyzm otwarty. ,,Tygodnik
Powszechny” odgrywal niezwykle opiniotwdrcza role w okresie PRL i pierw-
szych latach Trzeciej Rzeczypospolitej, a i obecnie jest jednym z najwazniejszych
tytuldw na rynku, z ktérego opiniami liczg si¢ §rodowiska intelektualne nie tyl-
ko zwigzane z Kosciolem. Eamy ,,Tygodnika” otwarte sg dla réznych poglgdéw
1 opinii, to tu inicjuje si¢ i prowadzi powazne debaty na wazne dla Kosciota, spo-
leczenstwa i kraju tematy. Obecnie pismo wychodzi w naktadzie okolo 40 tys.
egzemplarzy.

PISMA DLA DZIECI | MEODZIEZY

Oferta prasy katolickiej dla mlodego pokolenia jest coraz bogatsza. Czesto
tego typu czasopisma powstaly przy duzych tygodnikach. Przy ,,Gosciu Niedziel-
nym” powstal ,,Maly Gos¢ Niedzielny” — nie bez racji uwazany za najlepsze
pismo katolickie dla dzieci w kraju, ,,Niedziela” wydala dodatek ,.Niedziela Dzie-
ciom” oraz dla przedszkolakéw ,,Moje Pismo Tecza”. Niezly pozycje maja ,,Ma-
ty Przewodnik Katolicki”, ,,Promyk Jutrzenki”, czy krakowskie tygodniki ,,Jas”
i ,,Dominik”. Mimo stosunkowo bogatej oferty tytutéw ich naklady sg raczej ma-
le, a coraz lepsza szata graficzna nie niweluje podstawowego problemu, czyli na
ogot malo atrakcyjnej tresci, zawierajacej duzo nachalnego dydaktyzmu. Ten sam
problem dotyczy nawet w wigkszym stopniu prasy dla mlodziezy. Z zalozenia
katolickie pisma dla mlodziezy majy stanowi¢ alternatywe dla popularnych ¢za-
sopism (,,Bravo” i inne tego typu), tyle iz czynig to w sposéb maly atrakcyjny dla
mlodego odbiorcy i nie uwzgledniajg rzeczywistych potrzeb i probleméw mio-
dego pokolenia. Przykladem takiego stanu rzeczy moze by¢ krakowska ,,Nasza
Droga” czy ogélnopolskie ,.Mitujcie sig”.

INNE CZASOPISMA

Stosunkowo bogata w tytuly, cho¢ nie w naklady jest oferta czasopism zwig-
zanych z pewnymi Srodowiskami katolickimi. Pisma te réznig si¢ migdzy so-
ba zaréwno forma, jak i charakterem. Mamy wigc ,Rycerza Niepokalanej)” —
miesiecznik wydawany przez o. franciszkanéw z Niepokalanowa od 1922 roku
(z przerwa w PRL). Pismo to rozchodzgce si¢ w nakladzie okolo 200 tys. eg-
zemplarzy, utrzymane jest w duchu tradycyjnego katolicyzmu, przywigzanego do
kultu maryjnego i religijnosci ludowej. Ciekawym tytulem jest ,,Rézaniec” wy-
dawany od niedawna przez s. loretanki z Warszawy. Miesigcznik ten zastuguje
na uwage nie tyle ze wzglgdu na swg tres¢ — gdyz jest typowym pismem dewo-
cyjnym sympatyzujacym z Radiem Maryja, ile ze wzgledu na niezwykle staranng
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i ciekawg szatg graficzng oraz wysoki poziom edytorski. Wydaje si¢ iz dobrg po-
zycje na rynku ma tez miesi¢gcznik ,Rodzina Radia Maryja” zwigzany z radiem
0. Rydzyka, rozprowadzany przez Kola Przyjacidl Radia Maryja i sprzedawany
w punktach sprzedazy prasy w parafiach sympatyzujacych z radiem.

Propozycjg zrywajacg z dotychczasowym schematem popularnego pisma
katolickiego byl wydawany we Wroctawiu miesigcznik ,,Familia” — wzorowany
na wysokonakladowym wioskim tytule katolickim, swoim wygladem, jak i trescig
przypominajgcy bardziej pras¢ kobiecy (,,Przyjacidtka”) niz smutno-podniosty,
»poboznosciowy” tytul katolicki. Niestety, brak promocji oraz niech¢¢ niektérych
srodowisk katolickich nieprzyzwyczajonych do tego typu prasy spowodowaly,
ze tytul po kilku miesigcach wydawania zniknat z rynku, a szkoda, bo byl
przykltadem nowej ciekawej formuly.

PERIODYKI INTELEKTUALNE

W tej grupie mieszczg si¢ co prawda niskonakladowe, ale prestizowe tytuly
Srodowisk inteligencji katolickiej. Najbardziej znane sg: krakowski ,,Znak”,
warszawska ,,WieZ” 1 poznariskie ,,W drodze”. Periodyki te charakteryzujg sig
wysokim poziomem intelektualnym, otwartoscig, dobrg publicystyka, przez co sg
niezrozumiale i zbyt trudne dla masowego czytelnika, ale sg trwalym elementem
polskiego katolicyzmu.

RADIO

Radio odgrywa bardzo wazng rol¢ w Kosciele katolickim w swiecie. Koscidl
polski nie mial przed 1989 rokiem doswiadczeri radiowych, dlatego tez chetnie
na poczatku lat dziewieédziesigtych rozpoczgto organizowanie sieci radiofonii
katolickiej w Polsce. Na mocy porozumiefi z Ministerstwem Lacznosci, a potem
z Krajowg Radg Radiofonii i Telewizji, Kosciél otrzymal szereg czestotliwosci
lokalnych 1 w pierwszych latach dekady lat 90. rozpoczelo nadawanie ponad
40 regionalnych radiowych rozgtosni katolickich. Poniewaz proces ich tworzenia
przebiegal dos¢ zywiolowo i nie bylo jednego wzorca, poszczegdlne rozglosnie
znacznie rézniy si¢ od siebie. Réznice te dotyczg zaréwno rozmachu organiza-
cyjnego, popularnosci w swoim regionie, jak i formuly programowej. Po kilku
latach ich funkcjonowania mozna wyrézni¢ trzy modele radia katolickiego'?:

1. Radio typu dewocyjno-poboznosciowego, np. Radio Maryja, praktycznie
bez reklam, duzo czasu antenowego przeznaczonego na modlitwy, spokojna
muzyka.

2 Por.. Bp Jan Chrapek, Media katolickie w Polsce lat 90-tych, Materiat z konferencji
naukowej Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego ,,Polskie
przemiany lat 90-tych”, Warszawa 1994,
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2. Radio ,,srodka” —- duzo publicystyki spoleczno-kulturalnej, mocne osa-
dzenie w problematyce regionalnej, rézne rodzaje muzyki, ale bez nurtéw kon-
trowersyjnych. Formuta zblizona do regionalnych rozglosni Polskiego Radia.

3. Radio , szybkie” — podobne w formule do rozglosni komercyjnych.
Nowoczesna muzyka, reklamy, czeste 1 krotkie serwisy informacyjna, radio
dostosowane do gustu miodego stuchacza, np. gdanskie Radio Plus.

Jedyng ogoélnopolsky katolickg rozgtosnia radiowa jest Radio Maryja, za-
lozone w grudniu 1991 roku w Toruniu przez redemptoryste o. Tadeusza Ry-
dzyka. Program radia opiera si¢ na stalym kontakcie telefonicznym ze stucha-
czami, ktérzy tworzg Rodzing Radia Maryja. Dzigki laczom satelitarnym Ra-
dio Maryja nadaje swdj program réwniez dla Polonii w Europie Zachodniej,
Ameryce Pin., na terenach bylego Zwigzku Radzieckiego. Jest jedynym pol-
skim radiem styszanym na morzach i oceanach. Twoérca i dyrektor Radia Mary-
ja o. Tadeusz Rydzyk jest postacig wielce kontrowersyjna, a jego poglady wy-
razane na antenie czgsto wzbudzaja oburzenie i protesty ze strony srodowisk
$wieckich i katolickich. Zasadniczym problemem jest polityczna aktywno$¢ to-
runiskiego radia i jego dyrektora, gloszenie na antenie pogladéw niezgodnych
z nauczaniem wspotczesnego Kosciola, antysemityzm, nacjonalizm, politycz-
ny populizm. Radio oskarzane jest o budowanie podzialéw w spoleczenstwie
oraz o poslugiwanie si¢ tzw. jezykiem nienawisci, peinym agresji 1 obraZliwych
epitetéw. Ojciec dyrektor zbudowal wokot radia prawdziwe ,imperium medial-
ne”, w sktad ktérego wchodzy: wydawnictwa fundacji Nasza Przyszlosé, ,Nasz
Dziennik” i miesi¢cznik ,,Rodzina Radia Maryja”, Telewizja Trwam i wyzsza
uczelnia.

Kosciot katolicki dysponuje w tej chwili réwniez okoto 25 radiami o zasiegu
lokalnym, z ktérych wigkszos¢ jest wlasnoscig diecezji. Do niedawna istotnym
elementem katolickiej radiofonii byto Porozumienie Programowe Plus stanowigce
sie¢ ponad 20 lokalnych stacji katolickich stacji radiowych. W koricu 2005
roku Plus podzielony zostal na dwie sieci: Radio Plus nalezace do Ad. point
(80% udzialéw) skupiajace 12 stacji oraz sie¢ Vox FM — 9 stacji bylego Plusa
kupionych przez Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe.

TELEWIZIA

Na mocy umowy z Radiokomitetem podpisanej wiosng 1989 roku, Koscidt
otrzymal czas antenowy dla programéw przygotowywanych przez nowo powo-
tang redakcje programéw religijnych. Poczatkowo programy te cechowala sier-
migznos¢ 1 wyraZne braki warsztatowe, co wynikalo z braku doswiadczen w takiej
dzialalnosci, ale z czasem znacznie poprawita si¢ jakos¢ tych programéw. Wspél-
czesne programy katolickie w telewizji publicznej sy coraz lepsze i ciekawsze,
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zaréwno pod wzgledem poruszanej problematyki, jak i sposobu prezentacji i staty
si¢ trwatym elementem raméwki TVP.

W 1994 roku franciszkanie ztozyli w Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji
wniosek o przyznanie czestotliwosci telewizyjnej. Otrzymali koncesje lokalng
(rejon Skierniewic) i rozpoczeli emisje Telewizji Niepokalanéw. W 1997 roku
zasieg koncesji rozszerzono i wyrazono gotowos¢ dalszego jej rozszerzania.
Telewizja Niepokalandw byla tez dostgpna w sieciach kablowych i na platformie
cyfrowej Wizji TV. Jej twdrcy deklarowali che¢ stworzenia telewizji rodzinne;j,
przeznaczonej dla typowych polskich rodzin, z dobrym familijnym kinem, bez
gwaltu, seksu i przemocy. Stacji nie udato si¢ zdoby¢ istotnej pozycji rynkowe;j,
prawdopodobnie z powodu braku srodkéw finansowych oraz bardzo statycznego
1 jednorodnego programu, zlozonego giéwnie z transmisji uroczystosci reli-
gijnych.

W 1999 roku zaczeto méwic o przeksztalceniu Telewizji Niepokalanéw w Te-
lewizj¢ Familijng. Nowa telewizja zaczeta dziala¢ w oparciu o koncesje ojcéw
franciszkanow, jej udzialowcami zostaly migedzy innymi KGHM Polska MiedZ,
Polski Koncern Naftowy, Prokom, PZU Zycie, Polskie Sieci Energetyczne i za-
graniczne koncerny medialne. Program Telewizji Familijnej okreslony zostat jako
uniwersalny, zawierajgcy wszystkie gatunki telewizyjne, a wige serwisy informa-
cyjne, publicystyke, filmy, seriale, programy rozrywkowe itd., jedynym warun-
kiem miala by¢ ich zgodnos¢ prezentowanych tresci z nauczaniem Kosciola.
W tej nowej formule i strukturze wlasnosciowej dawna Telewizja Niepokalandéw
wystartowata w 2001 roku, ale pod nowg nazwg — Telewizja Puls. Za zgodg
KRRiT zwigkszono limit reklamowy do 15%. Dotychczasowy program religijny
zostat przeniesiony do nowej satelitarnej Telewizji Niepokalanéw II (na mocy
odrebnej koncesji z czerwca 2001 roku). Poczatkowo program Telewizji Puls byt
bardzo ambitny i atrakcyjny, ale szybko ubozal, nie udato si¢ wigc znowu osig-
gny¢ dobrej pozycji rynkowej. W dodatku calemu przedsigwzigciu towarzyszyly
kontrowersje zwigzane z zaangazowaniem si¢ w nie wielkich przedsi¢biorstw
paistwowych 1 polityczne koneksje ze srodowiskiem AWS. W 2003 roku za-
przestano nadawania i ogloszono sadowg upadlos¢ spdtki Telewizja Familijna,
ktéra przygotowywala program. Obecnie Telewizja Puls nadaje znowu, ale jest
juz czgscig grupy Polsatu,

W 2003 roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wydata koncesje telewi-
zyjng na Telewizj¢ Trwam fundacji Lux Veritatis, zwigzanej personalnie, pro-
gramowo i kapitalowo z Radiem Maryja, ktéra po kilku miesigcach rozpoczeta
nadawanie, stajgc si¢ kolejnym elementem ,,medialnego imperium o. Rydzyka”.
Wiadze Kosciota nie uznajg jednak Telewizji Trwam za medium katolickie, choé
ona sama, jak i jej odbiorcy za taka ja uwazajg.
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Z perspektywy czasu bezspornym wydaje si¢ twierdzenie o wielkich zastu-
gach Kosciota i medidéw katolickich w procesie odchodzenia od realnego socjali-
zmu PRL 1 budowania spolecznego poparcia dla formujgcej si¢ demokratycznej
Trzeciej Rzeczpospolitej. W trudnym okresie transformacji ustrojowej to wlasnie
Srodowiska inteligencji katolickiej na tamach swojej prasy, gléwnie ,, Tygodnika
Powszechnego”, prowadzily wielowgtkowg debate publiczng o waznych polskich
sprawach i aktywnie zaangazowaly si¢ w procesy demokratyzacji. Z drugiej stro-
ny to wilasnie Koscidt katolicki byt pierwszym beneficjantem tych zmian. Juz
w potowie maja 1989 roku uzyskat on prawo do nieograniczonej dziatalnosci me-
dialnej: obecnosci w radiu i telewizji, mozliwos¢ zakladania wlasnych stacji oraz
prowadzenia nieograniczonej dzialalnosci wydawniczej. Juz w piewszym okre-
sie funkcjonowania mediéw katolickich w demokratycznym systemie medialnym
ujawnily si¢ problemy wynikajgce z réznicy zdan w kregach koscielnych co do
tego, jakie powinny by¢ media katolickie w demokratycznej Polsce oraz jak pogo-
dzi¢ czesto sprzeczne ze sobg uwarunkowania doktrynalne i wyzwania rynkowe.
Mimo tych probleméw w ciggu pierwszej dekady demokracji, Kosciotowi udato
si¢ zbudowaé w Polsce wieloelementowy system wlasnych mediéw. Rozbudo-
wano ofert¢ prasowa, do istniejacych wczesniej tytuléw o ugruntowanej pozycji
dolaczyty nowe, ktére z wigkszym lub mniejszym powodzeniem radzg sobie na
coraz bardziej zréznicowanym i konkurencyjnym rynku. Wypracowano formule
obecnosci na antenie telewizji publicznej, wspélczesne katolickie programy tele-
wizyjne sg stalym elementem raméwki TVP, a ich coraz lepsza jako$¢ §wiadczy
o rosngcym profesjonalizmie ich twércéw. Najwiekszym sukcesem okazala sie
Jjednak katolicka radiofonia, ktéra na trwate wpisata si¢ w strukturg polskiego sys-
temu medialnego. Nalezy w tym miejscu przypomnieé, ze to wlasnie w sektorze
mediéw katolickich powstal autentyczny fenomen calego polskiego systemu me-
dialnego, jakim jest Radio Maryja, a wlasciwie w tej chwili juz cale ,.imperium
medialne” o. Rydzyka, wymykajace sie¢ zaréwno wiladzy koscielnej, jak i swiec-
kiej. Swoistym paradoksem jest fakt, ze to wlasnie toruiski redemptorysta naj-
lepiej wykorzystal demokratyczne uregulowania prawne dotyczace dzialalnosci
medialnej, odnidst w tej dzialalnosci autentyczny sukces rynkowy, ktéry w duzej
mierze zbudowal na negacji polskich przemian i krytyce demokracji.



