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Wstep

Zmienno$¢ $wiata jest doswiadczeniem, z ktérym cztowiek musial mierzyé
si¢ od zawsze. Jednakze tempo i skala przemian, jakie zachodza wspétcze-
$nie, sa nieporéwnywalne z zadng wczesniejsza epoka. Nowe technologie
i wynalazki, jak réwniez niespotykane uprzednio formy komunikacji i prze-
kazywania informacji, nie mogly pozosta¢ bez wplywu na zycie spoteczne,
w tym na jego najwrazliwsza tkanke — kulture. Pozostajac w $cistej relacji
z gospodarka i polityka, kultura przeksztatca zaréwno sama siebie, jak i od-
biorce swoich tresci.

Sposréd wielu zmian, jakie zaszly w kulturze, za jedng z najciekawszych
nalezy uzna¢ powstanie i upowszechnienie kultury popularnej. Jej pojawie-
nie si¢ i ekspansja staly si¢ mozliwe dzigki dwém réwnolegle wystepujacym
grupom czynnikéw. Z jednej strony, jest to rozw6j srodkéw technicznych,
umozliwiajacy btyskawiczny przekaz informacji, z drugiej - zmiany jakie
zaszly w pojmowaniu osoby ludzkiej i jej praw.

Zadaniem kultury popularnej nie jest juz tylko zaspokajanie istnieja-
cych potrzeb, lecz takze tworzenie kolejnych. Mozna uznad, ze wspétczesny
cztowiek jest weiaz utrzymywany w stanie specyficznego gtodu, kedry moga
zaspokoi¢ jedynie nowe atrakcje i podniety. Kultura popularna proponujac
tresci fatwe i nie wymagajace od odbiorcy szczegdlnych kompetenciji, oferu-
je natychmiastows przyjemnos¢ i oczekiwane napigcie uwagi.

W procesie rozwoju kultury popularnej nie wolno pomina¢ roli mediéw,
niezastapionego obecnie narzedzia upowszechniania wszelkiego rodzaju tre-
$ci. Media, nie s3 juz neutralnym transmiterem, dokonujac selekeji przeka-
zywanych informacji wspottworza rzeczywisto$¢ spoteczna. Fake, ktory nie
pojawit si¢ w prasie, telewizji badz Internecie, nie istnieje.

Media nie tylko wplywaja na rzeczywisto$¢ spoteczna, lecz sg takze ksztat-
towane przez swoich odbiorcéw. W czasach, kiedy informacja stata si¢ towa-
rem, musza dawaé spoleczeristwu te wiadomosci, ktére chee ono uslyszeé.

* % %

Ksigzka, ktéra oddajemy do rak Czytelnika zawiera wieloaspektowa ana-
liz¢ zjawisk wchodzacych w zakres tematyczny kultury popularnej. Autorzy
prezentuja w niej zaréwno refleksje na temat sporéw terminologicznych, jak
réwniez wyniki wlasnych badan i przemyélen.
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Tom otwiera rozdziat Tomasza Pawlusa poswiccony dwém niezwykle
waznym kwestiom. Autor zajmuje si¢ najpierw terminologia, analizuje
rézne typy definicji kultury, w tym kultury popularnej, podkresla réznice
miedzy nimi oraz punkty wspdlne, by z kolei oméwi¢ zwiazek kultury po-
pularnej z procesem demokratyzacji oraz wplyw na zycie spoteczne przekazu
zaposredniczonego przez media elektroniczne.

Na role medidéw w zyciu wspélczesnego czlowieka zwraca uwage Bozena
Majerek. Autorka przedstawia wyniki badan wiasnych, ktérych celem bylo
wyjasnienie zwiazku miedzy przekazem medialnym a poczuciem niepewno-
§ci, starajac si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, w jakim stopniu media przez kre-
owanie rzeczywistosci odbieraja ludziom poczucie bezpieczeristwa i kontroli
nad wlasnym zyciem.

Tematyka wizerunku zajmuje si¢ takze Karolina Dudek, ktéra interesuje
rola mediéw w budowaniu obrazu mtodej pary i wesela. Wychodzac z zato-
zenia, ze spos6b przedstawienia nowozeficow na fotografii §lubnej pozwala
nie tylko odgadnag¢ ich status, lecz takze nakresli¢ szerszy kontekst spotecz-
ny, w jakim zostala wykonana fotografia, autorka tropi przejawy symbolicz-
nej dekonstrukeji konwencjonalnego dyskursu fotografii §lubnej. Dyskurs
ten jest dzi§ podwazany przez przeciw-dyskursy, pojawiajace si¢ i legitymi-
zowane w przestrzeni publicznej. W efekcie kwestionowany jest monopol
poprawnych, ,normalnych” i ,wlasciwych” kulturowych klisz i wyobrazen
na temat $lubu, wesela i malzeristwa.

Anna Piotrowska poréwnuje kontekst spoteczny, w jakim ksztattowat si¢
polski i amerykariski rock. Muzyki rockowej nie traktuje jako elementu na-
lezacego w swej warstwie tresciowej wylacznie do kultury popularnej. Teksty
piosenek zawierajg silny tadunek emocjonalny, wyrazaja zaangazowanie po-
lityczne oraz wlasne pragnienia. Stanowia réwniez komentarz do biezacych
wydarzen spotecznych.

Kolejny tekst autorstwa Marty Raczek-Karcz podejmuje refleksje nad
motywami filmowymi pochodzacymi z melodramatéw Douglasa Sirka oraz
ponownym ich odczytaniem. Autorka omawiajac takie filmy jak Godziny
czy Daleko od nieba, pokazuje, ze kino, ktére w latach pigédziesiatych byto
skierowane do kobiet i w swoim zalozeniu mialo wywotywaé wzruszenie,
stalo si¢ inspiracja dla ilméw obyczajowych, ktérych tematyka koncentruje
si¢ na wnikliwej analizie sytuacji i psychiki kobiet.

Wizerunkowi jest takze poswigcony rozdziat Grzegorza Wéjcika. Autor
analizujac seriale Magda M. oraz Klub Szalonych Dziewic, przedstawia zmia-
ny, jakie zaszty w sposobie przedstawiania w kulturze masowej niezamez-
nych kobiet. Charakteryzuje réwniez czynniki, ktére wplynely na zmiang
wizerunku medialnego kobiety.
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Katarzyna Jaskulska-Dwurazna szuka przyczyn popularnoéci progra-
moéw, w ktdrych uczestnicy wystawiajg na widok publiczny swoje problemy,
emogje i ciata, obnazajac to, co w naszej kulturze pokazywane jest zazwyczaj
tylko najblizszym osobom. Na uwagg zastuguje zaprezentowana tu anali-
za wypowiedzi na forach po$wigconych takim programom jak Big Brother,
Rozmowy w toku czy Dlaczego ja?

Innym aspektem kultury popularnej zajmuje si¢ Anna Czerniak. Autor-
ka prezentuje wyniki badan wlasnych poswigconych wizerunkowi mezezyzn
w polskiej reklamie telewizyjnej. Materiat zebrany w latach 2004 i 2011
pozwolit autorce na skonstruowanie typéw mezczyzn obecnych w reklamie,
dokonanie analizy czgsto$ci wystgpowania danego typu w spotach, jak réw-
niez na uchwycenie zmian, jakie zaszly w wizerunku mezczyzn na przestrze-
ni siedmiu lat.

Natomiast rozdzial, autorstwa Agnieszki Belcer, koncentruje si¢ na wply-
wie kultury popularnej na socjalizacj¢ mlodziezy. Autorka stusznie podkre-
$la fake, ze oprécz tak tradycyjnych instytucji, jak rodzina czy szkota, w pro-
cesie formowania mtodego czlowieka ogromne znaczenie ma wspéiczesna
kultura — konsumpcja, kult ciata i seksualizacja.

Inne spojrzenie na kwestie kultury i jej rozwoju prezentuje analiza Stani-
stawa Galaty i Urszuli Pietrzyk. Autorzy §ledza w niej przemiany, jakie zaszly
w kulturze, oraz zjawiska spoleczne, ktére si¢ do tych zmian przyczynity.

Rozwazania poswiccone kwestiom bardziej szczegbtowym zamyka esej
Andrzeja Szyszko-Bohusza. Autor stwierdza, ze wspétczesna kultura znaj-
duje si¢ w glebokim kryzysie ideowym i etycznym. Recepta na wyjscie jest
zmiana przekazéw medialnych, jak réwniez przypomnienie samym mediom
o odpowiedzialno$ci za emitowane tresci.

Ostatni tekst w zbiorze dotyka innego, lecz takze waznego aspektu funk-
cjonowania kultury popularnej, a mianowicie problematyki ochrony débr
osobistych twércéw oraz ich naruszania. Marcin Sala-Szczypiriski analizujac
akty prawne i orzecznictwo przybliza czytelnikowi sytuacje, w ktérych dzia-
talnos¢ artystyczna, stata si¢ przedmiotem rozstrzygnig¢ sadowych.

Kultura popularna w medialnych kontekstach stanowi ciekawy przeglad
analiz i interpretacji wybranych aspektéw kultury popularnej. Réznorod-
no$¢ i aktualno$¢ poruszanych tematéw sprawiaja, ze zainteresowany tg
problematyka Czytelnik odnajdzie w tej publikacji oméwienie istotnych
kwestii, jakie pojawily si¢ w dyskusji nad kultura popularna, a takze wie-
lowymiarowy obraz zmian zachodzacych w mediach oraz charakeerystyke
wplywu, jaki media wywieraja na tkanke spoteczna.

Dominika Sozariskal
lipiec 2014 7.






Tadeusz Pawlus

Kultura popularna a kultura medialna
- wybrane problemy teorii i rzeczywistosci

Kwestie terminologiczne

Kultura w sensie og6lnym, a takze (i w zwiazku z tym) kultura popularna
i kultura medialna to obszar oraz przestrzen refleksji i analiz pedagogicz-
nych, a nade wszystko powazny temat edukacji kulturalnej. W ujeciach
akademickich zwyklo si¢ ujmowa¢ dwie, zasadniczo odmienne, tradycje
rozumienia kultury: 1) w literackiej wersji — kultura to ideat sztuki i litera-
tury, studiowanie doskonatosci; 2) w humanistycznej wersji — kultura jest
cato$ciowym sposobem zycia, zespotem praktyk, myslenia i dziatania, jakie
cechuja najrézniejsze grupy ludzkie rozsiane po ziemskim globie'.
Kultura popularna. Jak zauwaza Witold Jakubowski

ykultura masowa” ma dzi§ znaczenie przede wszystkim historyczne i mozna wy-
odrebni¢ dwa pojecia: kulture masows [...] oraz zréznicowana kulture popular-
na, bardziej charakteryzujaca wspétczesnosé [podkr. moje — T.P]. Podziat ten
ilustruje w pewnym sensie odmiennos¢ spoteczenistw lat pigédziesiatych (XX wie-
ku — T.P) od obecnych. [...] Dzisiejszy uczestnik kultury bardziej wybiera niz
odbiera przekazywane komunikaty [podkr. — T.P]. [...] W takiej perspektywie
kultura popularna jest Zrédtem emancypacji, istnieje bowiem wiele ,kultur
prawomocnych” oraz sposobéw odczytania komunikatéw kultury popularnej®.

Granice miedzy kulturg elitarng (,wyzsza”) a kulturg popularng (,niz-
sz3") ulegaja procesualnemu zacieraniu, zmianie i ponownemu nakresleniu.
Zwraca na to uwagg migdzy innymi Dominic Strinati®. W podobnym du-
chu argumentuje Jerzy Szacki, ktdry stwierdza lapidarnie i dosadnie zarazem

1

W.J. Burszta, Swiat Jako wigzienie kultury. Pomyslenia, Warszawa 2008, s. 9.
* W Jakubowski, Edukacja w swiecie kultury popularnej, Krakéw 2006, s. 21-22.
D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, dum. W.J. Burszta, Poznan 1998,
s. 47.

3
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ze ,popularng bywa nie tylko ewidentna tandeta, elitaryzm za$ nie stanowi
zadnej gwarancji poziomu™. Natomiast D. Strinati pisze, ze ,kultura ma-
sowa jest kultura popularng tworzona przez masowa technike przemystowa
i sprzedawana dla zysku masowej publicznoéci™. John Street za$ definiuje
kulture popularng chyba najprosciej jak to tylko mozliwe twierdzac, ze kul-
tura popularna jest forma rozrywki skierowana do duzej liczby oséb. W od-
réznieniu od kultury wysokiej, ktéra ma charakter ekskluzywny, a dostep-
no$¢ do jej wytwordw jest ograniczona®.

Pozostawiajac tymczasem niejako na uboczu inne definicje kultury po-
pularnej warto chyba przywota¢ w tym miejscu spostrzezenia Marka Kra-
jewskiego na temat podstawowych trudnosci ze zdefiniowaniem tego po-
jecia. Badacz ten wymienia nast¢pujace determinanty: 1) wszechstronno$é
zjawiska, réznorodno$¢ form kultury popularnej i ogromne zréznicowanie
wewnetrzne; 2) stosunkowo krétki okres wystgpowania tego fenomenu spo-
tecznego; 3) niezwykta dynamika rozwoju i stata zmienno$¢ natury i desy-
gnatéw, regul i modeli urzeczywistniania tego zjawiska; 4) brak wyraznych
granic od innych rodzajéw kultury; 5) trudnosci w konceptualizowaniu
tego, czym jest kultura popularna z powodu braku woli badania naukowego
tego fenomenu i chyba wigkszych sktonnosci do oceniania go, w konse-
kwencji czego otaczana jest ona sadami potocznymi’.

M. Krajewski, analizujac w innym miejscu® narodziny kultury popular-
nej, wymienia takze (dyskontujac przy tym dorobek innych uczonych) pro-
ces jej umasowienia, kt6rego rezultatem jest wyodrebnienie kultury masowej
whasnie. Ow proces trwat od korica XIX wieku do lat 60. XX wieku. Kultura
popularna stata si¢ procesualnie bardziej powszechna, dostgpna i potrzebna.
Przy czym proces ten zawsze byt zalezny przede wszystkim od pochodzenia
klasowego, dochodéw, pici i wieku. Kultura popularna staje si¢ wowczas
kulturg powszechng i ,,jednoczesnie ujednolicona i ujednolicajaca’.

Po uwzglednieniu powyzszych uwag, zwlaszcza za$ po przyjeciu zatoze-
nia, ze nie mozna utozsamia¢ kultury masowej i kultury popularnej, a takze
zatozenia, iz pojecia te czgs$ciowo naktadaja sig, a czesciowo krzyzuja, mozna
przyjaé, ze kulturg popularng stanowia

4 ]. Szacki, Czterdziesci piec lat pézniej, [w:] Kultura masowa, wybér, thum., przed-

mowa Cz. Milosz, Krakéw 2002, s. 9.

> D. Strinati, 0p. cit., s. 22.

¢ ]. Street, Politics ¢ Popular Culture, Phildelphia 1997, s. 34, cyt. za: D. Hejwosz,
Popkulturowe rekonstrukcje polityki. Miedzy Barackiem Obamg a Bono, [w:] Kultura
popularna — Tozsamosé — Edukacja, red. D. Hejwosz, W. Jakubowski, Krakéw 2010,
s. 128.

7 M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznani 2003, s. 15-16.

8 JTbidem, s. 71-94.



Kultura popularna a kultura medialna - wybrane problemy... 13

tresci, kedre — niezaleznie od $rodka przekazu — s3 tatwe w odbiorze, czgsto bardzo
skonwencjonalizowane, oraz ktére zawieraja wyrazne elementy rozrywkowe i tym
samym przyciagaja liczna publicznose’.

Trzeba stwierdzi¢ obiektywnie, ze Zadna préba zdefiniowania kultury po-
pularnej nie jest w pelni satysfakcjonujaca, ale jednoczesnie kazda zawiera
ziarno prawdy o niej. Wobec powyzszego wypada przedstawic jako dopetnie-
nie tego szkicu pewien rys, nie roszczacy sobie prawa do bycia ostatecznym.
Trzeba mianowicie — proponuje M. Krajewski'® — postawi¢ pytanie o to, na
czym polega i z czego wynika popularno$¢ pewnych zjawisk, oséb, miejsc
czy dziel i co jest jej warunkiem. Jedna z mozliwych odpowiedzi méwitaby,
ze te zjawiska, osoby, miejsca i dzieta s3 popularne poniewaz ,dostarczaja
zréznicowanych przyjemnosci, zréznicowanym pod wzgledem spotecznie
istotnych cech (pte¢, wiek, miejsce zamieszkania, wyksztalcenie, miejsce zaj-
mowane w spolecznych hierarchiach itp.) jednostkom”. Zatem popularne
moze staé si¢ to, co pozwala na samorealizacj¢ jednostkom réznigcym sig
pomiedzy soba potrzebami, pragnieniami czy aspiracjami. Méwiac jeszcze
inaczej — to, co jest polisemiczne (wieloznaczne), albo jeszcze inaczej — to,
co jest otwarte na wielo$¢ odczytan negocjowanych, ergo takich, ktére nie do
korica sa niezgodne z intencjami nadawcéw.

Zadna sposréd przywotanych dotad definicji kultury popularnej nie
odzwierciedla wspétczesnie dobrze tego, co sugeruje M. Krajewski. Jednak
pewne zado$¢uczynienie w tej kwestii stanowi — jak si¢ wydaje — ujecie, kté-
re przedstawil W.]J. Burszta, ktérego zdaniem:

Kultura popularna nie jest dzis [...] przykladem eksploatacji i technicznej repro-
dukgji, ale spetnia potrzeby i pragnienia zgodne z szczegblnym, wszelako jednak
autentycznym gustem. Wszyscy mamy dzi§ autonomi¢ w wyborze, ktére z kultu-
rowych reprezentacji uznaé za wlasne. Wypada zgodzi¢ si¢ ze Swingewoodem, ze
odmienno$¢ gustdw i zréznicowanie publicznoéci wynika z cech kapitalizmu kon-
sumenckiego; kultura jest uwarstwiona, a stad i konsumpcja wielce zréznicowana''.

Konkludujac ten fragment prowadzonego tu wywodu mozna stwierdzié,
ze definiowanie kultury popularnej wydaje si¢ problematyczne z powodu
przynajmniej trzech podstawowych wzgledéw':

po pierwsze, dlatego, ze rzeczywisto$¢ spoteczna wspétczesnie ulega szyb-
kiemu procesowi mediatyzacji, a to oznacza, ze niemal kazdy przejaw kul-

* M. Golka, Socjologia kultury, Warszawa 2007, s. 146.

9 M. Krajewski, op. ciz., s. 35-37.

""" W.]. Burszta, Réznorodnosé i tozsamosé. Antropologia jako kulturowa refleksyjnosé, Po-
znan 2004, s. 36.

2 M. Krajewski, op. cit., s. 22-23.
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tury i kazde dziatanie, aby mie¢ znaczenie i wywieré wplyw, musi by¢ trans-
mitowane, prezentowane, promowane itp. za pomoca masowych srodkéw
przekazu;

po drugie, dlatego, ze kultura popularna powstata duzo wczesniej przed
wynalezieniem i upowszechnieniem §rodkéw masowej komunikacji, ktére
czyni si¢ medium dystrybucji dziet réznego rodzaju kultur (kultury popu-
larnej nie zrodzity mass media, za ich sprawa ulegta ona zaledwie umaso-
wieniu);

po trzecie, dlatego, iz nie kazdy rodzaj i typ dziet kultury popularnej
(koncerty, przedstawienia, festyny, cyrk, spotkania z gwiazdami itp.) bywa
przez mass media transmitowany.

Kultura medialna. Pojecie ,kultura medialna”, wedle Piotra Zawoj-
skiego'®, na dobre juz zadomowito si¢ w jezyku wspétczesnym. Dotyczy to
zaréwno dyskursu publicznego, jak réwniez (tu jednak chyba w mniejszym
stopniu) literatury przedmiotu. W literaturze przedmiotu, ktéra dotyczy
przede wszystkim rozmaitych aspektéw dynamiki rozwoju nowych techno-
logii i nowych mediéw komunikacyjnych, dominuje bowiem pojecie ,kul-
tura mediéw”'. Jest to zrozumiale, jednakze zdefiniowanie pojecia , kultura
medialna” wydaje si¢, conditio sine qua non oczyszczenia pola problemowe-
go w celu polepszenia wyrazistosci dalszego toku wywodéw. Tym bardziej,
ze podczas studiowania literatury czy uczestnictwa (juz to biernego, juz to
czynnego) w dyskursie publicznym, mozna zauwazy¢ przypadki zamienne-
go uzywania poje¢ ,kultura mediéw” i, kultura medialna”.

Eric W. Rothenbuhler"” uwaza, ze dominujacym nurtem kultury popu-
larnej jest kultura mediéw jako seria regularnych, zrutynizowanych prakeyk
komunikacyjno-estetycznych, z trudem dajacych si¢ racjonalizowaé, lecz
bez trudu nadawanych. Bowiem podstawa kultury mediéw jest przekaz
audiowizualny (obraz i dzwigk), co oddziatuje przede wszystkim na sferg
emocjonalng odbiorcy.

Do tej whasnie podstawy nawiazuje wielki kanadyjski ,prorok ery tele-
wizji” Marshall McLuhan, ktéry juz w 1964 roku w pracy Understanding
Media okreslit media — o czym przypomina Tomasz Goban-Klas — jako roz-
szerzenie ludzkich zdolnosci: Tak jak koto jest przedtuzeniem nogi, ksiaz-

Zob. P. Zawojski, Cybernetyka jako nowy paradygmat kultury medialnej. Rozwazania
teoretyczne, [w:] Nowa audiowizualnosé — nowy paradygmat kultury?, red. E. Wilk,
I. Kolasifiska-Pasterczyk, Krakéw 2008.

Zob. na przyktad L. Putka, Kultura mediow i jej spektakle na tle praemian komunikacji
spolecznej i literatury popularnej, Wroctaw 2004.

Zob. E.W. Rothenbuhler, Komunikacja rytualna. Od rozmowy codziennej do ceremo-
nii medialnej, tum. J. Baranski, Krakéw 2003, s. 99-120.
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ka za$ przedtuzeniem wzroku, a ubranie przedtuzeniem skéry — tak obwéd
elektryczny jest przedtuzeniem centralnego uktadu nerwowego. To jest nie-
zwykle trafne spostrzezenie, poniewaz komunikacyjne mass media sa dzis
faktycznym przedtuzeniem ludzkich efektoréw i receptoréw stuzacych do
emitowania i odbierania przekazéw'®.

Na rozwdj kultury medialnej — czytamy w innym miejscu — wplynat
niewatpliwie dynamiczny rozwéj $rodkéw masowego przekazu, przede
wszystkim mediéw elektronicznych, zwlaszcza takich, jak: telewizja, Inter-
net, telefonia komérkowa, kino domowe DVD czy komputer. To dzigki ta-
kim wtasnie gadzetom tworzy si¢ globalna wspélnota a odlegtosci pomiedzy
krajami i ludZzmi niemalze znikaja. Tym bardziej, ze cztowiek wspétczesny
nie jest juz tak bardzo jak ongi$ zainteresowany wszech$wiatem, lecz nade
wszystko wplywem proceséw w nim zachodzacych na ludzka egzystencje.
Procesy globalizacyjne wywierajg zatem przemozny wptyw na rozwéj kultu-
ry w ogble, ergo takze samo na rozwdj kultury medialnej'’.

Kultura wspétczesna w ogdle, a kultura popularna i kultura medialna
w szczegdlnosei, sa kulturami przedmiotéw, ktdre poprawiajg jakosé zycia
cztowieka. ,Otoczeni przez nasze rzeczy — pisze Grant McCracken — nie-
ustannie do§wiadczamy tego, kim jestesmy oraz kim chcieliby$my by¢™'®.
Stusznie zatem Janusz Barariski podkresla, ze rzeczy faktycznie wiaza nas
z przesztoscia, ale jednocze$nie w wigkszym lub mniejszym stopniu ,,wyraza-
ja one nasze plany, pragnienia, aspiracje”, zwlaszcza wtedy, ,,gdy pozbywamy
si¢ na przyklad tych starych, a nabywamy nowe”". Krétko méwiac, nasze
dzisiejsze uczestnictwo w kulturze jest nie do pomyslenia bez zakotwiczenia
w nowych technologiach i to w zakresie, jakiego nie znaly dotychczasowe
dzieje gatunku ludzkiego. Nieco szerzej bedzie jeszcze o tym mowa w kon-
tekscie ,,przemystu kulturowego”.

Natomiast tu i teraz, na podstawie uwag przedstawionych wyzej, zasadne
wydaje si¢ przyjecie tych sposobéw definiowania kultury medialnej, w kt6-
rych akcent potozony jest na obraz rzeczywistoéci prezentowany przez nowe
media komunikacyjne®. Nie trzeba chyba nikogo do tego specjalnie prze-

¢ T. Goban-Klas, Spoleczeristwo medialne, Warszawa 2005, s. 21-22.
htep://www.edukateria.pl/praca/kultura-medialna [dostep: 8.11.2011].

G. McCracken, cyt. za: ]J. Barariski, Swiat rgeczy. Zarys antropologiczny, Krakow
2007, s. 81.

Y Thidem, s. 82.

Pojecie ,kultura medialna” rozumiane jest nieraz opacznie lub pozostaje niezrozu-
miane w ogéle. Kultura medialna to jednak raczej umiejetno$é kulturalnego wygta-
szania swoich pogladéw przed kamera. Zachowania chamskie i prostackie nie przy-
stoja wypowiadajacym si¢ przed kamera whasnie dlatego, ze to jest definicja kultury
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konywa¢, albowiem taka dziatalnos$¢ volens nolens wptywa na swiadomos¢
odbiorcéw, oddziatuje na ich $wiatopoglad, jak réwniez — jesli juz nie przede
wszystkim — na ich system warto$ci. W tym wtasnie tkwi istota realnego od-
dzialywania mediéw komunikacyjnych na przekonania i aktywnos¢ ludzi,
na ich stan psychiczny, dokonywane przez nich wybory i — wreszcie — to,
co jest zapewne najwazniejsze w podjetej tu problematyce, na ich styl zycia.
Mozna nawet zasadnie stwierdzi¢, ze tresci upowszechniane przez media ma-
sowe ksztattujq tez przyszle oczekiwania odbiorcow, poprzez ich przyzwycza-
jenia wywolane stosowanymi formami przekazu.

»Kultura medialna” jest pojeciem dwuatrybutowym, poniewaz jego tres¢
tworzy ,to wszystko, co wlaczamy do desygnatéw pojeé: kultura i media.
Pojecie «kultura medialna» obejmuje takze warstwe $wiadomosci spotecz-
nej, ktéra wyraza oceny, opinie, poglady i postawy wobec medidw, a takze
wiedzg, umiejetnosci i nawyki charakteryzujace zbiorowo$¢ zgodnie z funk-
cjonujacym systemem wartosci’. Jakby tego bylo jeszcze mato ,to takze ide-
ologie, zinstytucjonalizowane zbiorowosci spoteczne, a takze mate grupy,
ktére zapewniaja odpowiedni klimat emocjonalny”. Koniec koricéw — to
»specyficzny jezyk, swoista tonacja uczuciowo-emocjonalna, specyficzne
formy zachowania, specyficzny system wartosci™*'.

Wyzej zostato juz zaznaczone, ze nie mozna utozsamia¢ kultury maso-
wej z kulturg popularng. Natomiast w tym miejscu nalezy stwierdzié, iz nie
mozna utozsamia¢ kultury medialnej z kulturg masows. Problem ten doty-
czy zwlaszcza ,,szerokiego ogétu” ludzi, ktérzy — jak zauwaza Piotr Guzdek®
— utozsamiajac kultur¢ medialng z kulturg masowa, oceniaja ja jako kulture
nieelitarng, wrecz prostacka; jako kulturg obrazkowa, serialowa, z tabloidy-
zacjg zycia spofecznego. W wyniku takiej oceny réwniez media i cata me-
diosfera sa postrzegane nieraz jako rzeczywisto$¢ pozbawiona zakotwiczenia
aksjologicznego, relatywizmu moralnego i chaosu etycznego. Wystarczyloby
jednak spojrze¢ na kultur¢ medialng przez pryzmat samego pojecia kultury,
by wyzwoli¢ si¢ z obaw przed mediatyzacjg zycia i przekonac si¢ do kulturo-
tworczego zaangazowania odbiorcéw medidéw, a takze ich twércow.

medialnej. Tymczasem dyskurs to nie obrzucanie blotem i migsem przez media, ale

podjecie dialogu: http://o-mediach.de/Kultura_medialna.php [dostgp: 8.11.2011].

M. Wronska, Kultura medialna w kontekscie edukacyjnym, [w:] Kultura popularna —

Tozsamosé — Edukacja. .., op. cit., s. 199.

2 P Guzdek, Kultura medialna, htep://interia360.pl/artykul/kultura-medialna,35626
[dostep: 8.11.2011].
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Kultura popularna i medialna
jako obszar demokratyzaciji kultury

Préba catosciowego ujecia problematyki kultury popularnej i medialnej
w kontekscie demokratyzacji tych zjawisk mogtaby stanowi¢ obszerne od-
dzielne studium®. W daleko idacym uproszczeniu, ukierunkowanym na
potrzeby niniejszego tekstu, mozna jednak przyja¢ za najistotniejszy udziat
kultury popularnej i kultury medialnej w dwéch najwazniejszych zasadach
demokracji, a mianowicie zasadzie wolnosci oraz zasadzie pluralizmu. Przy
czym z zasada wolnosci mediéw taczy si¢ przede wszystkim aktywnos¢ (badz
to czynna, badz to bierna), a szczeg6lnie upodmiotowienie obywateli; z plu-
ralizmem za$ — mozliwo$¢ dotarcia réznorodnych mediéw do réznych zbio-
rowosci odbiorcéw.

Rzeczywistos¢ zycia spotecznego w odniesieniu do procesu upowszech-
niania kultury ukazuje, ze zasada wolnosci jest immanentnie zwiazana z za-
sada pluralizmu. Przejawem tego sa przynajmniej trzy podstawowe procesy,
towarzyszace zwykle popularyzacji kultury, ktére mozna uzna¢ jako wyraz
jej demokratyzacyjnych przemian. Na obszarze kultury popularnej wskazuje
na to Katarzyna Bagiriska* piszac:

% Swiat mediéw — stwierdza Jerzy Jastrzebski — robi si¢ coraz wigkszy, coraz bardziej
skomplikowany i réznorodny. Coraz trudniej go zatem opisaé, rozpoznad i zrozu-
mieé. Hipotezy i diagnozy obciazone sa wzrastajacym ryzykiem, a uogélnienia no-
torycznie nie przystaja do wielopostaciowej i wieloksztaltnej rzeczywistosci, ktéra
wymyka si¢ prébom catosciowego ogladu i konceptualizacji na poziomie wyzszym
niz wnioski z potocznych, jednostkowych do§wiadczen. Pewne spostrzezenia jednak
majg charakeer na tyle powszechny, ze stosunkowo fatwo oparte na nich sady uzy-
skuja powszechng aprobatg, cho¢ nie zawsze pozostaja w catkowitej zgodzie z em-
piria, bo na obszarze masowej komunikacji nic nie jest jednoznaczne
i oczywiste” (podkr. — T.P): J. Jastrzebski, Misja, ,,czwarta wiladza” czy biznes?
O potrdjnej naturze medidw, [w:] Media a demokracja, red. L. Pokrzycka, W. Mich,
Lublin 2007, s. 21.

K. Baginska, Kultura popularna jako wyraz demokratyzacji kultury. Rozwazania
w kontekscie ewolucji medium telewizyjnego, [w:] Kultura popularna w spoteczenstwie
wspdtczesnym. Teoria i rzeczywistosé, red. ]. Drozdowic, M. Bernasiewicz, Krakéw
2010, s. 161-162. Warto przypomnieé, ze zasada pluralizmu mediéw wywodzi
si¢ z art. 10 Europejskiej Konwencji Praw Cztowieka okreslajacej zasady wolno-
$ci stowa. ,,Szanuje si¢ wolnos¢ i pluralizm mediéw”, stwierdza art. 11 Karty Praw
Podstawowych Unii Europejskiej. W zwiazku z tym — jak pisata Beata Klimkiewicz
w 20006 r. — na przyktad w Polsce media emitujg 15 programéw naziemnych, 28 sa-
telitarnych i 199 kablowych. Ponadto istnieja dwie cyfrowe platformy satelitarne
oferujace zaréwno polskojezyczne wersje programéw zagranicznych jak i programy
zagraniczne w jezykach oryginalnych. Polska posiada 233 naziemnych i 4 kablo-
wych nadawcéw radiowych: B. Klimkiewicz, Zderzenie standardéw racjonalnosci?
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Primo — poszerzenie grupy uczestnikéw kultury (whasciwie nieograniczone) o do-
tychczas wykluczonych, ktdre pojawilo si¢ w czasie umasowienia kultury.

Secundo — rosnaca swoboda udziatu w kulturze i wolnos$é w odczytywaniu jej tre-
$ci. Przestaje obowiazywaé jeden preferowany sens przekazu i dopuszcza si¢ wielosé
sposobéw odczytan, uzaleznionych od indywidualnych uwarunkowan odbiorcy
(wiedzy, wrazliwosci, do§wiadczed itp.).

Tertio — coraz wigkszy wplyw odbiorcéw na tresci i formy przekazu kulturo-
wego. Dotychczasowi bierni odbiorcy staja si¢ uczestnikami i wspélautorami
[wszystkie podkr. — T.P] procesu komunikacji (majg coraz wigksza swobodg i szer-
sze mozliwosci dysponowania przekazami i wplywania na ich tres¢).

Nawiazujac do zasady pluralizmu Strategia Pasistwa Polskiego w dziedzi-
nie medidw elektronicznych na lata 2005-2020 stwierdza, ze o pluralizmie
mediéw zaswiadczajg trzy determinanty: 1) réznorodno$¢ zrodet informacji
i programu, 2) powszechno$¢ i dostgpno$¢ finansowa podstawowych ustug
medialnych oraz 3) jako$¢ i réznorodno$¢ oferty. Sa to réznorodnos¢ ga-
tunkdw i tresci, pluralizm opinii i stanowisk, réznorodnos¢ oséb i grup (jej
celem jest stuzenie wszystkim grupom spofecznym), réznorodnos¢ ,,geogra-
ficzna” (elementy kultur lokalnych, regionalnych i narodowych), a takze
pluralizm Zrédet informacji i programu.

Kultura popularna, twierdzi w zwiazku z powyzszym Beata Trzop, obej-
muje ,wartosci, produkty kultury, co do ktérych ludzie maja pewien wybér
— manifestujg si¢ w niej referencje kulturowe ogétu spoteczeristwa lub jego
poszczegdlnych klas z wyjatkiem elit. Jest wigc na wskro§ demokratyczna”.
A nieco dalej dodaje, jak gdyby w opozycji (przynajmniej czgsciowej) do
samej siebie:

Jednym z podstawowych kryteriéw wyodrebnienia kultury popularnej jest kryte-
rium popularnosci, gdyz to ,kultura przeznaczona” dla wszystkich [podkr. —
T.P], cechuje ja dostgpno$¢ inicjacyjna i tatwoé¢ osiggania komunikacyjnych kom-
petencji, kultura otwarta i w pewnym sensie uniwersalna®.

Jeszcze dalej w przedmiotowej sprawie idzie cytowany juz wcze$niej
D. Strinati. Mysliciel ten, przedstawiajac list¢ najistotniejszych cech post-

Pluralizm mediéw w europejskiej polityce medialnej, ,Global Media Journal — Polish
Edition”, Spring 2006, No. 1.
» Strategia Paristwa Polskiego w dziedzinie medidw elektronicznych na lata 2005-2020,
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Warszawa 2005, s. 27 i nast., na: heep://www.
krrit.gov.pl/Data/Files/_public/pliki/publikacje/strategie/strategia_050826.pdf,
dostep: 14.11.2011.
B. Trzop, Typy kultury popularnej na famach czasopism kobiecych, Zielona Géra
2005, s. 18.
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modernizmu w rozdziale swojej ksiazki (zatytutowanym: Postmodernizm
i kultura popularna) stwierdza, ze

postmodernizm opisuje wylonienie si¢ porzadku spotecznego, w ktérym znaczenie
i wtadza mass mediéw oraz kultury popularnej sa tak wielkie, ze nadaja ksztatt in-
nym formom stosunkéw spotecznych, a nawet rzadza nimi. Idea jest taka, ze znaki
kultury popularnej i obrazy w mediach coraz mocniej zdominowuja nasze rozu-
mienie rzeczywistosci i sposob, w jaki okreslamy samych siebie oraz otaczajacy nas
$wiat. [...] Dawniej mass media byly traktowane jako zwierciadto odbijajace spo-
teczng rzeczywisto$¢. Obecnie rzeczywisto$¢ moze by¢ okreslona dzigki zewngtrz-
nym odbiciom tego zwierciadta. [...] Ujmujac rzecz najprosciej [...] — konkluduje
D. Strinati — media sa rodzajem zwierciadta, ktére w sposéb do$¢ wierny odbija
spoleczng rzeczywistos¢”.

Nie moze by¢ inaczej skoro rzeczywisto$¢ spoleczna od dawna przejawia
si¢ réwniez w tym, co M. Golka nazywa ,,uczestnictwem w kulturze” i co na
podstawie sugestii wielu badaczy wzbogaca dodatkowymi okresleniami. Tak

wzbogacone uczestnictwo w kulturze

przejawia nastgpujace cechy: 1) w jakim$ stopniu dotyczy kaidego czlowieka;
2) «stwarza» ono czlowieka, ale jednoczesnie sprawia, ze kultura si¢ tworzy, prze-
ksztalca oraz trwa; 3) jest splotem percepcji, ekspresji i przeobrazen kultury;
4) trudno w nim rozgraniczy¢ role czynne i bierne; 5) zawiera polaczenie elementéw
intelektualnych (mysli) i emocjonalnych (wzruszenl) oraz innych aktéw psychicz-
nych; 6) jest efektem procesu wychowania i ksztalcenia; 7) jego rozwdj odbywa si¢
stopniowo ze wzgledu na pokonywanie trudnosci intelektualnych i emocjonalnych;
8) jest to forma interakcji spolecznej — bezposredniej i posredniej; 9) wplywa na
umiejetno$¢ widzenia $wiata (gléwnie spotecznego) — np. wyrabia stosunek do rze-
czywisto$ci spotecznej; 10) przebiega w réznych formach — tzw. ukfadach kultury®.

Nie ulega watpliwosci, ze uczestnictwo w kulturze ,w jakim$ stopniu
dotyczy kazdego cztowieka”. Jesli jednak chodzi o kulture popularng i kul-
tur¢ medialng we wspélczesnej rzeczywistosci demokratycznej, to wyszcze-
gblnione wyzej cechy réwniez w wigkszym lub mniejszym stopniu przystaja
do tych fenomenéw spotecznych. Nie rozwodzac si¢ nad interpretacja wyzej
wymienionych cech wystarczy tylko stwierdzi¢, ze te najbardziej istotne zo-
staly w tresci tego fragmentu opracowania podkreslone.

Kultura popularna i kultura medialna — co warto ponownie podkresli¢ —
jest otwarta i w pewnym sensie uniwersalna. Nie oznacza to jednak jakoby
6w uniwersalizm kulturowy prowadzit w sposéb nieuchronny do catkowi-
tego zatracenia tozsamosci narodowej czy grupowej. Aby do tego nie doszto

¥ D. Strinat, op. cit., s. 179.
# M. Golka, op. cit., s. 123.
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nalezy przejawiaé staly troske o zachowanie systeméw wartosci stanowia-
cych podstawe tozsamosci danych zbiorowosci spotecznych.

Tylko tam, gdzie rzeczy moga by¢ widziane i slyszane przez wielu w réznorod-
nosci aspektéw, nie zmieniajac swojej tozsamosci [podkr. — T.P], tak ze zgro-
madzeni wokét nich wiedza, iz maja do czynienia z tozsamoscia w catkowitej réz-
norodnosci moze pojawiaé si¢ prawdziwie i wiarygodnie rzeczywisto$¢ §wiatowa®.

Nie da si¢ jednak zaprzeczy¢, ze nowe wolne, pluralistyczne i wielokultu-
rowe spoleczeristwa budza wéréd wielu ludzi niepewnos¢ a nawet niepokd;.
Bowiem wsze¢dzie tam, gdzie zanikajg tradycyjne kulturowe elementy odnie-
sienia istnieje zagrozenie dla tozsamosci. Dotyczy to przede wszystkim naj-
wazniejszych elementéw odniesienia naszej tozsamosci, takich mianowicie
jak: naréd, terytorium, ideologia polityczna, przynaleznos¢ religijna, rodzi-
na czy zaw6d. Jedli te tradycyjne wzorce przynaleznosci zmieniajg albo traca
dotychczasowe znaczenie i rozpadajg si¢, a nastgpnie facza ze soba, powsta-
ja wowczas nowe formy kultury. Rzec mozna — jednostki staja si¢ z wolna
nomadami poszukujacymi nowych punktéw odniesienia, ktdre maja coraz
bardziej zindywidualizowane podstawy™.

Powyzszy akapit zawiera, przynajmniej implicite, pierwiastki ambiwalent-
nych skutkéw kultury popularnej i kultury medialnej. Bedzie o tym szerzej
w dalszej czgéci tekstu. Przedtem jednak warto choéby w skrécie przywotaé
Marka Krajewskiego stosunek do analizy kultury popularnej w perspekey-
wie jej gléwnego Zrédta, a wige ,przemystu kulturowego™'. Mysliciel ten —
dyskontujac dorobek innych uczonych, zwtaszcza Theodora Adorna — twier-
dzi, ze tego typu ujecie kultury popularnej nie da si¢ dzi§ utrzymac z kilku
waznych powodéw.

¥ H. Arendt, Kondycja ludzka, Warszawa 2000, s. 64.

3 Uczenie si¢ migdzykulturowe. Pakiet szkoleniowy nr 4, red. S. Martinelli, M. Taylor,
Publikacje Rady Europy, 2002, s. 13, za: M. Chutnik, Szok kulturowy — przyczyny,
konsekwencje, przeciwdziatanie, Krakéw 2007, s. 37-38.

sJest on [,przemyst kulturowy” — T.P] postrzegany jako odpowiedzialny za prze-
niesienie zasad produkcji ekonomicznej w dziedzine kultury, a tym samym winny
jest utowarowienia tej ostatniej, [...] konsekwencja jest uczynienie gléwnym kry-
terium wartoéci dziefa jego zdolnos¢ do generowania zyskéw. Proces ten jest jed-
noznaczny z pozbawieniem kultury emancypacyjnych wiasnosci czy krytycznych
potencji — poniewaz jej wytwarzanie odzwierciedla zasady, na ktdrych opiera sig
system, to ona sama staje si¢ jego integralng cz¢scia. Ekspansja kultury popularnej
oznacza w konsekwengji zastepowanie naturalnych, rzeczywistych potrzeb ludzi po-
trzebami sztucznymi [...]. Méwiac jeszcze inaczej, przemyst kulturowy wytwarza
nie tylko substytuty dziel, ale tez substytuty obywateli — bierne, nieswiadome, ogtu-
pione i pozbawione krytycyzmu masy, niezdolne do jakiejkolwiek aktywnosci wy-
mierzonej w system”: M. Krajewski, op. ciz., s. 27.
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Po pierwsze, dlatego, ze potrzeby zawsze sa autentyczne. Po drugie,
dlatego, ze kultura popularna nie zawsze jest wytwarzana przez przemyst
kulturowy. Po trzecie, dlatego, ze przemyst kulturowy nie wytwarza tylko
dziel poslednich, ale wspétczesnie tworzy i upowszechnia dzieta lokowane
w kulturze kanonicznej. Po czwarte, dlatego, ze nie jest do korica jasne, czy
produkcje kultury popularnej zawsze rodzg apati¢ i zgodg, nigdy za$ sprze-
ciw wobec systemu. Po piate, warto zastanowi¢ si¢ rowniez nad tym, czy
wspdlczesnie mamy do czynienia z jednym przemystem kulturowym, czy
tez z wieloma, produkujacymi wartosci ze sobg sprzeczne (réznorodnosé
kanatéw komunikacji: Internet, radio, telewizja oraz dostgpno$¢ narzedzi
tworzenia i upowszechniania dziet kultury: samplery, kamery wideo, pro-
gramy graficzne itp.). Warto wigc zastanowic si¢ nad tym, czy wraz z prze-
ksztatceniem si¢ kultury popularnej w kultur¢ dominujaca, czy nie jest ona
jednocze$nie Zroédtem strategii wladzy, jak i taktyk oporu wobec niej*.

Jesli tak jest, a przeciez mozna skutecznie broni¢ hipotezy, ze jest tak
wlasnie, to mamy tu do czynienia z kolejnym argumentem na rzecz de-
mokratyzacji kultury popularnej i medialnej. Céz tedy mogloby bardziej
zaswiadcza¢ o determinantach demokratycznych przemian jesli nie mozli-
wo$¢ skutecznego wplywania ludzi na zachowania i poczynania wiadzy, jako
i mozliwo$¢ taktyk oporu wobec niej?

Mozna zatem stwierdzi¢, bez obawy popetnienia jakiego$ wickszego
btedu, ze ,gadzety popkultury”: karta kredytowa, pilot, ksigzka i czytanie,
T-shirt, kino domowe DVD, telefon komérkowy, stuchawki, kaseta ma-
gnetofonowa, komputer czy joystick® nie maja w tych procesach znacze-
nia nadzwyczajnego. Co wigcej, jak wspomniano wyzej, niekt6rzy teoretycy
stojg na stanowisku, ze w odniesieniu do wspétczesnej kultury popularnej
i medialnej, zamiast ,przemystu kulturowego”, mamy dzi§ do czynienia
z zasada neutralnosci stosowana wobec przedmiotéw.

32 Ibidem, s. 28-30.

3 Zob. na przyklad: Gadzety popkultury. Spoleczne zycie przedmiotéw, red. W. Godzic,
M. Zakowski, Warszawa 2007. ,Kultura materialna — zauwaza Maciej Zakowski —
byta jak dotad domeng przede wszystkim etnografii i antropologii kultury, gdzie
nadawanie rzeczom sensu jest jednak ttumaczone z perspektywy funkcjonalnej badz
strukturalnej, przez co bada si¢ przede wszystkim zasady, na jakich dany przedmiot
tej kultury funkcjonuje w spotecznosciach oraz jak wplywa na ich spéjnoéé i stabil-
no$é. W odniesieniu do wspdtczesnej kultury popularnej stosuje si¢ wobec przed-
miotéw zasade neutralnoéci [podkr. — T.P], tj. uznaje sie, ze s3 one po prostu ele-
mentem kolorowego i zréznicowanego spotecznego krajobrazu. A poniewaz istota
nowoczesnego spofeczeristwa jest wlasnie wysoki poziom zlozonosci i zréznicowa-
nia [...], przyjmuje si¢ mnogo$¢ przedmiotdéw, jakimi otoczona jest jednostka, jako
co$ poniekad neutralnego”, ibidem, s. 7.
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Ambiwalentne skutki kultury popularnej i medialnej

Rozszerzajacy si¢ wplyw odbiorcéw na réznorodne tresci i formy przeka-
zu kulturowego stat si¢ mozliwy dopiero w §wiecie dynamicznego rozwoju
nowych mediéw elektronicznych. Wspétczesne media — pisze Marta Wron-
ska®® — tworza zasadnicze ramy dyskursu publicznego, w ktérym popular-
ne staje si¢ okreslenie ,homo medius’. Bowiem czlowiek wspélczesny zyje
i funkcjonuje w $wiecie medialnym. Réwniez Denis McQuail stwierdza
expressis verbis:

Przed wynalezieniem mediéw audiowizualnych do$wiadczenie kulturowe byto za-
posredniczone przez kontakt osobisty, obrzedy religijne, ceremonie publiczne lub
[...] teksty drukowane. Zaposredniczone doswiadczenie kulturowe dostgpne jest
whasciwie wszystkim w ogromnej liczbie réznych form, ktére moga zmienia¢ swoje
znaczenie i wagg®.

Media przynosza jednak ludziom ambiwalentne skutki — s3 wielkq szansa
a jednoczesnie stanowig powazne zagrozenie.

Przy prébie zdefiniowania kultury popularnej i kultury medialnej zostato
zaznaczone mi¢dzy innymi to, iz: 1) kultura popularna nie jest synonimem
kultury masowej jeno kultura, ktdrej uczestnik bardziej wybiera niz odbiera
przekazywane komunikaty i 2) na rozwdj kultury medialnej, ktéra (w od-
réznieniu od kultury popularnej) wyraza oceny, opinie, poglady, postawy
a nawet zachowania wobec mediéw, wplynal w pierwszej kolejnosci dyna-
miczny rozwdj mediéw elektronicznych. Ten wyjatkowo krétki fragment,
przypominajacy niektére roznice pomigdzy kultura popularng a kultura me-
dialna, zawiera takze inny walor, a mianowicie — ukazuje ewidentne zwiazki
pomiedzy omawianymi kulturami. Stad wlasnie mozna wyprowadzi¢ chyba
trafna supozycje, ze niektérzy autorzy ($wiadomie czy nieswiadomie) uzy-
wajg zamiennie pewnych pojeé.

Do pewnego stopnia czyni tak wtasnie Roman Konik™®, ktéry przedsta-
wiajac argumenty innych uczonych (od Fryderyka Nietzschego po prace
Umberta Eco) w nurcie krytyki kultury masowej, pisze migdzy innymi, ze:
* kultura popularna prowadzi do szczegélnej selekeji przy doborze od-

biorcéw wedle wypadkowej ,$redniego gustu”, co eliminuje w $wiecie

3 M. Wrotiska, ap. cit., s. 199.

¥ D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, ttum. M. Bucholc, A. Szulzycka,
Warszawa 2007, s. 127.

R. Konik, Eco-logia kultury masowej. Przewodnik po kulturze popularnej wedtug este-
tyki Umberta Eco, Wroctaw 2003, s. 42-45.
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kultury nowe prady, ktére nie sa zwiazane z komercja i nie przystaja do
aktualnej ,mody”;

* kolejnym zarzutem stawianym kulturze popularnej jest oskarzenie maso-
wych mediéw o prowokowanie zywych emocji, zamiast ich symbolizo-
wania;

e krytycy kultury masowej oskarzaja media masowe o traktowanie pro-
duktéw kultury na zasadzie rynkowej, podlegajacym prawom zapotrze-
bowania i podazy, w rezultacie czego odbiorca otrzymuje tylko to, na co
jest najwicksze zapotrzebowanie;

* medialne $rodki przekazu zréwnujg dobra kultury wysokiej z produk-
tami kultury niskiej (media w jednym serwisie informacyjnym podaja
obok siebie relacje z wernisazy malarskich i o kolejnym $lubie uwielbia-
nego gwiazdora), co nie sprzyja zdrowej gradacji w zyciu spotecznym;

* media masowe tworza modele prostych mitéw uniwersalnych (np. bo-
hateréw kultury masowej), co redukuje do minimum indywidualnos¢
i konkretno$¢ naszych wyobrazen;

* ewolucja komunikowania spotecznego catkowicie zmienita dotychcza-
sowy model wigzi spotecznej (wyrugowanie z zycia kontaktéw personal-
nych: twarza w twarz na rzecz komunikagji zbiorowej), co rozbija pod-
stawowe wigzi spoleczne, jakimi sa: rodzina, sasiedztwo, paristwo;

* szybki rozwdj nowych form komunikacji prowadzi do powstania spote-
czefistwa mas, w ktérym nieliczna elita posiadajaca srodki komunikagji
sprawnie i dowolnie manipuluje (najskuteczniejsze formy manipulagji
to: reklama, propaganda, akcje promocyjne itp.), zmierzajac tym samym
do systemu totalitarnego;

* kultur¢ popularnag charakteryzuje utylitaryzm (masowa konsumpcja
débr kulturalnych odbywa si¢ na trzech poziomach: tanio, duzo i szyb-
ko);

* wspolczesna kultura popularna, ktéra pozostaje pod przemoznym pro-
tektoratem wplywowych koncernéw, stala si¢ Zrédtem kolosalnych do-
chodéw ekonomicznych (ranking najbogatszych ludzi $wiata zwiazany
jest w duzej mierze ze $wiatem kultury masowej, ale czgsto ludzie ci nie s
zwigzani ze $wiatem kultury lub maja do niej stosunek ambiwalentny).
Przyktad ten dowodzi jak trudno jest dokona¢ zadowalajacej prezentacji

definicji, istoty oraz réznic pomiedzy kultura masowa, kultura popularna

i kultura medialng. Nie oznacza to bynajmniej, ze sprawa ta uchodzi za bez-

nadziejng w zupelnosci. Wreez przeciwnie (co zreszta zostato juz stwierdzo-

ne wezesniej) powinna stanowi¢ i stanowi zachete do dalszych wnikliwych
dociekari. Za cenna egzemplifikacje owej dociekliwosci moze uchodzi¢
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Leona Dyczewskiego punkt widzenia problematyki ,,aktywnosci i zniewole-

nia odbiorcéw medialnych w Polsce po roku 1989”7
Oto najwazniejsze zmiany, wedle L. Dyczewskiego, $cisle zwiazane z pro-

blemem wolnosci odbiorcéw medialnych:

1. Gwattowny wzrost podmiotéw medialnych zaréwno w sektorze prywat-
nym, jak i spotecznym (np. nowe gazety, kolorowe tygodniki i miesigcz-
niki, stacje radiowe i kanaly telewizyjne) i szybkie tempo ich rozwoju
(np. naklad ,pisemek kolorowych” dla miodziezy przekracza obecnie
40 mln egzemplarzy, dla kobiet — 20 mln).

2. Szerokie otwarcie si¢ na zagraniczne podmioty medialne, co spowodo-
wato pojawienie si¢ licznych podmiotéw medialnych zagranicznych,
ktére szybko zdominowaly polskie podmioty medialne (w 2008 roku
tylko koncerny niemieckie wydawaty w Polsce facznie 135 tytuléw pra-
sowych).

3. Weszly w uzycie nowe technologie i rozwingly si¢ nowe formy uatrakeyj-
niania przekazéw medialnych, a tym samym korzystanie z mediéw stato
si¢ bardziej przyjemne.

4. Media komercyjne, rozwijajac si¢ dynamicznie, zmuszaja do rywalizacji
media publiczne, zwlaszcza o jak najwicksza liczbg odbiorcéw.

5. Treéci i formy przekazéw medialnych staly si¢ zréznicowane i bardziej
atrakcyjne, swobodne w zakresie moralnosci, przez co maja wigksza sile
przyciagania i oddziatywania na odbiorcéw.

6. Procesualnie dochodza nowe media, coraz doskonalsze, utatwiajace po-
ruszanie si¢ w czasie i przestrzeni (w posiadaniu np. bezprzewodowego
Internetu przez 2,8 osoby na 100 mieszkaficéw w lipcu 2009 roku wy-
przedzilismy Niemcy — 2,3/100 i Francj¢ — 1,6/100.

7. W spoteczenistwie przybylo emerytéw, rencistéw i bezrobotnych, kté-
rzy znaczng czg$é czasu wolnego pos$wiecaja uczestnictwu w kulturze
medialnej.

8. Osoby pracujace zawodowo, cz¢sto przecigzone jej rygorami, odreago-
wuja po pracy poprzez korzystanie z medidw.

9. Drzieci i miodziez na skutek tzw. nowoczesnych trendéw wychowania
maja duzo wigksza wolno$¢ w dysponowaniu wlasnym czasem, a korzy-
stajac z mediéw odcigzajg w ten sposéb przepracowanych rodzicéw™.
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L. Dyczewski, Wolny rynck uaktywnit czy zniewolit odbiorcéw medialnych?, [w:] De-
mokratyczne praemiany polskich mediow w latach 1989-2009, red. K. Wolny-Zmo-
rzyniski, W. Furman, B. Nierenberg, J. Marszatek-Kawa, Torur 2010, s. 51-59.
Szerzej na temat: Rola mass mediéw w rozwoju moralnym czlowieka zob. T. Za-
sepa, Media — Czlowiek — Spoleczerstwo. Doswiadczenie europejsko-amerykariskie,
Czestochowa 2002, s. 227-297.
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Wymienione wyzej zjawiska wzmacniajace kontakt z mediami, przyczy-
niaja si¢ do upowszechniania kultury medialnej, poniewaz dajg ogromne
mozliwosci poznawania $wiata i ludzi. Nalezy jednak obiektywnie stwier-
dzi¢, ze wigkszo$¢ spoteczeristwa polskiego (co w pewnym stopniu dotyczy
takze piszacego) nie jest odpowiednio przygotowana do uzytkowania nowo-
czesnych mediéw. Generalnie — brakuje jeszcze specyficznej kultury korzy-
stania z nich. U znacznej czgéci spoteczeristwa odnotowuje si¢ bezkrytyczny
stosunek do mediéw i duza swobodg korzystania z nich, a to — w przekona-
niu L. Dyczewskiego — powoduje wiele negatywnych zjawisk:

1. Zniewalanie ,zakupowe” — media weszly niejako na stale do budzetu
zakup6éw rodzinnych oraz indywidualnych, a ich niezwykle szybkie uno-
wocze$nianie wymusza na przeci¢tnym uzytkowniku ciagla ich wymiang
(posiadanie najnowszego modelu ,komérki” czy laptopa stato si¢ w Pol-
sce sprawa prestizowa, a komputer i cyfrowy aparat fotograficzny weszty
juz na stale do repertuaru prezentéw urodzinowych czy imieninowych
dla dzieci). Oszczgdza si¢ na odzywianiu, rekreacji i leczeniu, ale kupuje
si¢ coraz nowsze gadzety medialne.

2. Zniewalanie czasowe — media mocno naruszyly istniejaca wczesniej
strukture czasu. Wedtug sondazu Osrodka Badania Opinii Publicznej
Polacy w pierwszym pétroczu 2009 roku poswigcili na ogladanie telewi-
zji $rednio 3 godziny i 42 minuty dziennie, tj. prawie 13 minut wigcej
w poréwnaniu do analogicznego okresu ubiegtego roku. Poswigcajac me-
diom niemal wszystek czas wolny, nie starcza go juz niestety na rozwija-
nie hobby, zainteresowania, aktywny wypoczynek, sport i rekreacje.

3. Zniewalanie zmiennoscig — wspétczesnych odbiorcéw cechuje gonitwa
za niebywalg réznorodnoscig i zmiennoscia tresci i form przekazéw me-
dialnych. Swoistym symbolem owej gonitwy jest pilot telewizyjny, kté-
rego wiele oséb ,,nie wypuszcza z rak”, zmieniajac nieustannie ogladane
programy. Nie ma w tym postawy poznawania i przezywania, by co$
lepiej zrozumied, w co$ si¢ zaangazowacé i za co$ wziaé odpowiedzialnos¢.
Postawe wielu dzisiejszych uzytkownikéw mediéw charakteryzuje uwal-
nianie si¢ od aksjologii. Ale jak dtugo czlowiek moze zy¢ bez refleksji nad
tym, co postrzega i czyni, do czego dazy, co wybiera i co realizuje?

4. Zniewalanie obcoscia — w polskich mediach, zaréwno komercyjnych, jak
i publicznych, dominuja tresci i formy obce przynajmniej z dwéch po-
wodéw: primo — spoleczeristwo polskie na osciez otwarto si¢ na wszyst-
ko, co zachodnie; secundo — w polski system medialny weszli liczni obcy
nadawcy, kt6rzy obficie karmia Polakéw swoimi tresciami i formami.

5. Zniewalanie nierealno$cia — normalno$¢ jest stabo obecna w mediach
poniewaz nawet w relacjonowaniu wydarzeri dominuje spektakularno$¢
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i gwiazdorstwo, reklamy przekonuja, ze szczgdcie przychodzi wraz z zaku-
pem i konsumpcja wlasciwych towardw i ustug, a dorostos¢ w przekazach
medialnych najczgsciej przejawia si¢ w piciu alkoholu czy aktywnosci
seksualnej. Falszuje si¢ rzeczywisto$¢ przez zaggszczenie aktéw przemocy
(podczas gdy w zyciu morderstwa stanowia 0,1% ogdlnej przestgpczosci,
to w kinie jest ich co najmniej dwukrotnie wigcej). Jednak nierealnosé
najbardziej jest obecna w Internecie, gdzie wszystko moze by¢ nierealna
rzeczywistoscia, nawet wspétpartner internetowego kontakeu.
Zniewalanie do biernoéci — mimo réznych form wprowadzania interak-
tywnoéci w mediach masowych (telewizja, radio, prasa) wcigz dominuje
przekaz jednokierunkowy. Tym sposobem media i tresci przez nie prze-
kazywane nie sg agora dyskusji kilku podmiotéw wokét problemu, spra-
wy, wydarzen czy ludzi, lecz sprzyjaja raczej gnusnosci.

Zniewalanie duchowe — media ukazujg nam nie tylko to, co widzimy
i styszymy, ale takze ksztattuja w nas sposéb widzenia i slyszenia. Media,
jak zauwaza trafnie Juliusz Braun: ,interpretuja $wiat, wplywaja na styl
mys$lenia i zachowania ludzi™. One pokazuja gléwnie wojny, rewolugje,
bunty, demonstracje, walki uliczne, napady, obrazy ludobéjstwa, $miertel-
nego glodu, suszy i innych plag, nieszczgécia rodzinne, dewiacje, przemoc,
tamanie norm moralnych, lekcewazenie miejscowych obyczajéw i zwycza-
jow, organizujac jak gdyby zycie indywidualne, rodzinne i spoleczne.

To, zapewne przesadnie dlugie, zapozyczenie od L. Dyczewskiego ma

i ten (nie czgsto przeciez spotykany) walor, iz w calej swojej rozciaglosci
ukazuje najbardziej istotne korzysci i zagrozenia wspoétczesnej kultury me-
dialnej. Przy tym sa one tak komunikatywne, ze kazda préba komentarza
wydaje si¢ tu zbyteczna.

Podsumowanie

1.

39
40

W nawigzaniu do opinii sformutowanej przez Joachima Lelewela, ze
,0 kulturze wiadomosci powinny by¢ historii istotg” mozna stwierdzi¢, iz
analiza rzeczywisto$ci spolecznej oznacza dzisiaj badanie skutkéw nowe-
go statusu kultury popularnej i kultury medialnej. Rzecz bowiem w tym,
ze w konsekwencji rozwoju tych wlasnie fenomenéw $wiat spoteczny
ulega narastajacej popularyzacji i medializacji®’, zorganizowanej wokét
proceséw konsumpgji.

Tekst na okladce ksiazki: J. Braun, Potgga czwartej wiadzy, Warszawa 2005.

Zwraca na to uwagg miedzy innymi Z. Bauman, Socjologia i ponowozytnosé, [w:] Ra-
cjonalnosé wspdlezesnosci. Migdzy filozofiq a socjologiq, red. H. Kozakiewicz, E. Mo-
krzycki, M.J. Siemek, Warszawa 1992, s. 24-30.
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2. Ze wzgledu na wielofunkeyjno$¢ mediéw masowych jednostki i zbioro-
wosci moga czerpaé wielowymiarowe korzysci z ich wykorzystywania.
Przy czym identyfikacja zbiorowosci korzystajacych intensywnie z no-
wych mediéw i tych, kedre prawie nigdy z nich nie korzystaja ukazuje, ze
wiréd pierwszych wigkszo$¢ uczestnikéw przynalezy do warstw $rednich
i wyzszych, a wrdd tych drugich przewazaja cztonkowie warstw nizszych
oraz zbiorowosci zmarginalizowanych®'.

3. Najbardziej rozpowszechniona i najpopularniejsza kultura symboliczna
naszej epoki plynie ku nam obficie poprzez media. W tej sytuacji niewie-
le sensu miataby hipoteza, ze powddz t¢ mozna jako$ zatamowaé — nie
ma tez sensu teza, ze dominujaca wspétczesnie kultura to ,,zdeformowa-
ne przez handel poklosie czystego niegdys ziarna”.

Konstatacji takiej w calej jej rozciaglosci utrzymaé niepodobna. Dzis
trudno jest nawet rozrézni¢ gust elitarny od masowego, zwlaszcza z tej
przyczyny, ze niemal kazdy znajduje co$ atrakcyjnego posréd rozlicznych
elementéw popularnej kultury medialnej*2. Albowiem ,popularng bywa
nie tylko ewidentna tandeta, elitaryzm za$ nie stanowi zadnej gwarancji
poziomu”.

Bibliografia

Baginska K., Kultura popularna jako wyraz demokratyzacji kultury. Rozwazania
w kontekscie ewolucji medium telewizyjnego, [w:] Kultura popularna w spofe-
czeristwie wspolczesnym. Teoria i rzeczywistosé, red. J. Drozdowicz, M. Bana-
siewicz, Krakéw 2010.

Bauman Z., Socjologia i ponowozytnosé, [w:] Racjonalnos¢ wspélczesnosci. Mie-
dzy filozofig a socjologiq, red. H. Kozakiewicz, E. Mokrzycki, M.]. Siemek,
Warszawa 1992.

Braun J., Potgga czwartej wladzy, Warszawa 2005.

Burszta W.]., Réznorodnosé i tozsamosé. Antropologia jako kulturowa refleksyjnosc,
Poznan 2004.

Burszta W.]., Swiat Jako wigzienie kultury. Pomyslenia, Warszawa 2008.

Demokracja a nowe srodki komunikacji spotecznej, red. J. Adamowski, Warszawa
2004.

Dyczewski L., Wolny rynek uaktywnit czy zniewolit odbiorcow medialnych?,
(w:] Demokratyczne przemiany polskich mediow w latach 1989-2009, red.
K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, B. Nierenberg, J. Marszalek-Kawa, To-
run 2010.

U Demokracja a nowe sSrodki komunikacji spolecznej, red. J. Adamowski, Warszawa

2004, s. 73.
2 D. McQuail, op. cit., s. 131.



28 Tadeusz Pawlus

Gadzety popkultury. Spoleczne zycie przedmiotow, red. W. Godzic, M. Zakowski,
Warszawa 2007.

Goban-Klas T., Spofeczeristwo medialne, Warszawa 2005.

Hejwosz D., Popkulturowe rekonstrukcje polityki. Migdzy Barackiem Obamg
a Bono, [w:] Kultura popularna — Tozsamos¢ — Edukacja, red. D. Hejwosz,
W. Jakubowski, Krakéw 2010.

Jakubowski W., Edukacja w swiecie kultury popularnej, Krakéw 2006.

Jastrzebski J., Misja, ,czwarta wladza” czy biznes? O potrdjnej naturze mediow,
(w:] Media a demokracja, red. L. Pokrzycka, W. Mich, Lublin 2007.

Konik R., Eco-logia kultury masowej. Przewodnik po kulturze popularnej wedtug
estetyki Umberta Eco, Wroctaw 2003.

Krajewski M., Kultury kultury popularnej, Poznan 2003.

McQuail D., Teoria komunikowania masowego, ttum. M. Bucholc, A. Szulzyc-
ka, Warszawa 2007.

Putka L., Kultura mediow i jej spektakle na tle przemian komunikacji spotecznej
i literatury popularnej, Wroctaw 2004.

Rothenbuhler E.W., Komunikacja rytualna. Od rozmowy codziennej do ceremo-
nii medialnej, tum. J. Baraiski, Krakéw 2003.

Strinati D., Wprowadzenie do kultury popularnej, ttum. W.J. Burszta, Poznan
1998.

Szacki J., Caterdziesci pigc lat pozniej, [w:] Kultura masowa, wybér, ttum., przed-
mowa Cz. Milosz, Krakéw 2002.

Trzop B., Typy kultury popularnej na tamach czasopism kobiecych, Zielona Géra
2005.

Uczenie si¢ migdzykulturowe. Pakiet szkoleniowy nr 4, red. S. Martinelli, M. Tay-
lor, Publikacje Rady Europy, 2002, za: M. Chutnik, Szok kulturowy — przy-
cgyny, konsekwencje, przeciwdziatanie, Krakéw 2007.

Wroniska M., Kultura medialna w kontekscie edukacyjnym, [w:] Kultura popular-
na —Tozsamosé — Edukacja, red. D. Hejwosz, W. Jakubowski, Krakéw 2010.

Zawojski P, Cybernetyka jako nowy paradygmat kultury medialnej. Rozwaza-
nia teoretyczne, [w:] Nowa audiowizualnosé — nowy paradygmat kultury, red.
E. Wilk, I. Kolasiriska-Pasterczyk, Krakéw 2008.



Bozena Majerek

Media a poczucie niepewnosci
wspotczesnego cztowieka

Wprowadzenie

Niepewnos¢ jako state i codzienne do$wiadczenie dotyka kazdego cztowieka.
Wynika przede wszystkim z nieprzewidywalnosci i braku dostatecznej wie-
dzy dotyczacej przysztosci oraz powiazania z ,przemijaniem zycia”. W wielu
analizach socjologicznych niepewno$¢ postrzegana bywa jako najbardziej
dominujace i dojmujace zarazem doznanie cztowieka, a nowa jako$¢ spo-
teczna, ktéra je tworzy okreslona zostata terminem ,spoleczeristwo ryzyka”,
»spoteczeristwo katastrof ™', ,kultura ryzyka czy ,cywilizacja strachu™.

Istotng rol¢ w przedstawianiu i kreowaniu wizji $wiata maja media. To za
ich posrednictwem szybko i precyzyjnie dostarczane sa informacje na temat
aktualnych sytuacji i wydarzen we wszystkich, nawet tych najodleglejszych,
miejscach na §wiecie.

W niniejszym tekscie zaprezentowano wyniki przeprowadzonych badan,
ktére dotyczyly z jednej strony wyznaczenia sytuacji i wydarzeni, uznanych
przez badane osoby za aktualnie dla nich najwazniejsze, a z drugiej - pozwo-
lity na okreslenie emocdji (tj. poczucia niepewnosci, zagrozenia i wyzwania),
ktére im towarzyszyly.

Zatozenia teoretyczne

Centralng kategorig wielu analiz socjologicznych, psychologicznych i pe-

dagogicznych jest niepewnos¢. To pojecie, za pomoca ktdrego najczesciej

' U. Beck, Spofeczertstwo ryzyka, Warszawa, 2002.

> A. Giddens, Nowoczesnos¢ i tozsamosé. ,.Ja” i spoleczenstwo w epoce pdnej nowocze-
snosci, Warszawa 2001.

> J. Kozielecki, Gywilizacja strachu i kultura nadziei, ,Nauka” 2007, nr 2.
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definiujemy wspélczesng rzeczywisto$¢ spoleczna, kulturowa, edukacyjna,
polityczng czy ekonomiczng. Pomimo tego, ze przez wielu badaczy niepew-
no$¢ jest postrzegana jako state i codzienne doswiadczenie cztowieka, to jed-
nak mozna odnie$¢ wrazenie, ze nie dookreslono w sposéb jednoznaczny
tego pojecia. Jak twierdzi E. Mastyk; wielu autoréw zaktada, ze ma ono na
tyle ustalone znaczenie spoteczne, iz przyjete zostaje wprost lub z opisanego
kontekstu w sposéb adekwatny do zamiaréw, w jakich si¢ je uzywa®. Z ta-
kiej postawy zapewne wynika, ze pojecie to zazwyczaj okreslane jest dosy¢
dowolnie.

Dla jednych niepewno$¢ to uczucie dyskomfortu, obejmujace brak po-
czucia bezpieczefistwa, wywolujace poczucie zagrozenia’. Niepewnos¢ jest
efektem ambiwalencji, dwuznacznosci, niejednoznacznosci, ktérych konse-
kwencja jest stan umystu zwany niezdecydowaniem lub wahaniem, bowiem
nie wiemy, co si¢ zdarzy, a w rezultacie nie wiemy jak si¢ zachowaé; nie mo-
zemy réwniez przewidzie¢ skutkéw podjetych przez nas dziatari®. Podobne
znaczenie nadaje temu terminowi Tadeusz Tyszka, kt6rego zdaniem decyzje
w warunkach (calkowitej) niepewnosci charakteryzujg si¢ tym, ze skutki
rozpatrywanych dziatari s3 w pelni nieprzewidywalne’.

Pojecie niepewnosci taczy¢ mozna z przypadkowoscia (pewne zdarzenia,
sytuacje, zachowania mogga, ale nie musza nastapi¢), zawodnoscia czy wat-
pliwoscia w stosunku do czego$ (np. wiedzy, celéw, postaw, zachowan) lub
kogo$ (personalnie)®. Wedtug E. Zawiszy ,niepewno$¢” rozumiana moze
by¢ nie tylko jako sad (o czyms lub o kims), ale réwniez jako stan obiektyw-
ny (w niewielkim stopniu zalezny od opinii jednostkowej o danej sytuacji)
lub subiektywny (zwiazany w réznorodnoscia osobnicza)’. W tym znacze-
niu pojecie to stosowane jest w psychologii i cz¢sto taczone z poczuciem
zagrozenia, niepokoju, leku czy bezradnoscia i zagubieniem.

Poczatkowo w rozwazaniach teoretycznych termin ten pojawiat sig je-
dynie w negatywnym kontekscie. Przykladem takiego stanowiska moze
by¢ T. Parsons, ktéry uwazal, ze z sytuacjami niepewnosci taczy si¢ jedy-
nie zmartwienie i stres. Postrzegal niepewno$¢ wylacznie w aspekcie obrony
przed nig i poszukiwania mozliwosci jej unikania. Traktowat ja jako przy-
kros¢, ktdra nalezy usunaé, a staje si¢ to mozliwe wtedy, gdy niepewnosé

*  E. Mastyk, Pojcie ,, niepewnosci” i jego zastosowanie w analizach socjologicznych, ,Stu-

dia Socjologiczne” 1979, nr 1 (72), s. 207.

Z. Bauman, Zindywidualizowane spofeczeristwo, Gdarisk 2008, s. 58.

Tbidem, s. 75.

T. Tyszka, Decyzje. Perspektywa psychologiczna i ekonomiczna, Warszawa 2010, s. 27.
E. Maslyk, op. cit., s. 208.

Tbidem, s. 209.
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zostanie zamieniona w pewnos¢, chaos w planowanie, a watpliwos¢ i nie-

jednoznaczno$¢ w brak watpienia i jednoznaczno$¢'’. Coraz czgéciej jednak

temu pojeciu przypisuje si¢ znaczenie pozytywne, bowiem jak twierdzi W.

Lukaszewski pewne jest nudne, to niepewne sktania do myslenia''. Niepew-

no$¢ w tym kontekscie postrzegana jest jako niezbedny element poczatkowy

kazdej zmiany oraz rozwoju spotecznego'.
Trudnosci w definiowaniu niepewnosci wynikaja réwniez z wielodci

i r6znorodnosci Zrédel, kedre ja wywotuja. Ze wzgledu na umiejscowienie

niepewnosci wzgledem jednostki mozna wyodrebnié nastgpujace jej rodzaje:

1. Niepewnos$¢ egzystencjonalng, ktéra zwigzana jest z przemijaniem,
$miercig i niemozliwoscia wgladu w to, co jest poza nia.

2. Niepewno$¢ wewngtrzna, ktdrej zrédlem jest sama jednostka. W tym
przypadku watpienie i poczucie zawodnosci dotyczy¢ bedzie wszystkich
obszaréw funkcjonowania cztowieka.

3. Niepewno$¢ zewnetrzna, ktérej zrédet nalezy poszukiwaé zaréwno w in-
nych ludziach, jak i przedmiotach®.

Ze wzgledu na oceng prawdopodobieristwa wystapienia sytuacji lub zda-
rzenia J. Kozielecki wymienia:

1. Niepewnos¢ ,plytka”, ktéra wystepuje w zadaniach zamknigtych, roz-
wigzywanych przez decydenta.

2. Niepewno$¢ ,gteboka’, ktéra pojawia si¢ w zadaniach otwartych. Rézni-
ca miedzy niepewnoscia plytka a niepewnoscig gleboka wyjasniana jest
w sposob obrazowy jako analogiczna do réznicy zachodzacej migdzy nor-
malng kostka do gry a kostka paradoksalna, o ktdrej nie wiadomo, ile ma
§cian, i co sie na niej znajduje (liczby, figury czy stowa)'.
Uwzgledniajac kryterium osobistego przezywania zdarzed wymienié

mozna:

1. Niepewnos¢ doswiadczana, ktdra zwiazang jest z realng i bezposrednio
doznawang sfera zycia cztowieka (np. praca, szkola, rodzina).

2. Niepewnos$¢ zaposredniczong, bedaca wynikiem posiadanej wiedzy i wy-
obrazen o §wiecie i zyciu innych ludzi.

Biorac pod uwagg kryterium czasu rozrézni¢ nalezy:

1. Niepewnos¢ zwiazang z oceng zdarzen, ktére mialy miejsce w przeszto-

$ci, a w perspektywie nowych doswiadczen nabierajg innego znaczenia.

" ¥. Bonss, Vom Risiko. Unsicherbeit und Ungewissheit in der Moderne, Hamburg
1995.

W. Lukaszewski, Pewna jedynie niepewnosé, ,Charakeery” 2009, nr 12.

W. Bonss, 0p. cit.

3 E. Maslyk, op. cit., s. 208.

J. Kozielecki, Psychologiczna teoria decyzji, Warszawa 1977, s. 324.
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2. Niepewno$¢ wpisang w terazniejszo$¢, ktéra dotyczy miedzy innymi ko-
niecznosci podejmowania decyzji, dokonywania wyboréw i ocen.

3. Niepewno$¢ uwarunkowang nieprzewidywalnoscia przysztosci.

Ze wzgledu na liczbe dostgpnych informacji, towarzyszacych wyborom,
ocenom i decyzjom jednostki nalezy wskaza¢ na:

1. Niepewnos¢ wynikajaca z niedoboru wiedzy.

2. Niepewno$¢, ktéra jest rezultatem nadmiaru wiedzy, czgsto sprzecznej
i wzajemnie wykluczajacej sie.

Uwzgledniajac natomiast mozliwo$¢ jej redukowania wyrézniamy:

1. Niepewnos¢ ograniczong (czgsciowa), bowiem przy wyodrebnieniu i od-
dzialywaniu na czynniki ja wzbudzajace istnieje mozliwos¢ ich reduko-
wania. W tym zaznaczeniu pojecie to jest zbiezne z terminem ryzyka (np.
ryzyko cukrzycy, raka, zawatu serca).

2. Niepewno$¢ nieograniczong (catkowita), ktéra pojawiajaca si¢ w zwigz-
ku z przemijaniem Zycia i nieprzewidywalnoscia przysztosci.

Powyzsze zestawienie nie wyczerpuje wielosci i réznorodnosci Zrédet
niepewnosci, bowiem one same na siebie wzajemnie oddziatujg i generuja
nowe jej rodzaje i obszary. Przeprowadzona jednak powyzej préba ich wy-
odrebnienia stanowi potwierdzenie faktu, ze czlowiek zanurzony jest w nie-
pewnosci, ktéra wpisana jest w nature zycia, istnienia i dzialania.

W niniejszym opracowaniu termin ten zdefiniowany zostat jako nega-
tywne odczucie towarzyszace $wiadomosci braku odpowiednich $rodkéw
i sposobéw pozwalajacych na zabezpieczenie czy pokonywanie nieprzewidy-
walnych i niepozadanych skutkéw zmian zachodzacych we wspétczesnym
$wiecie. Jednocze$nie przyjeto, ze subiektywne poczucie niepewnosci jest
wynikiem zaréwno dostrzegania i wyboru sytuacji i zdarzeli waznych dla
jednostki, jak i ich indywidualnej oceny.

Odwolujac si¢ do przedstawionej powyzej klasyfikacji, w niniejszym
opracowaniu analizie poddano zjawisko niepewnos$ci zaposredniczonej,
ktéra pojawia si¢ wraz informacjami o aktualnych sytuacjach i zdarzeniach
spofecznych, majacych miejsce w réznych srodowiskach (np. $wiat, kraj,
miasto) i obszarach zycia cztowieka (np. zdrowie, kultura, edukacja, prze-
stepczoéé), jednak nie doswiadczanych bezposrednie przez jednostke. Jed-
noczesnie nalezy przyjaé, ze niepewno$¢ ta bedzie raczej wynikiem nadmia-
ru wiedzy niz jej niedoboru.

Wspétczesnie najistotniejsza rolg w dostarczaniu informacji petnia me-
dia. To za ich pomoca w ciggu kilku minut wiemy o wydarzeniach, ktére
zdarzyly si¢ w odleglych miejscach na $wiecie. Dzigki nim réwniez na bieza-
co jeste$my informowani o najnowszych osiagnieciach cztowieka w réznych
dziedzinach nauki. Jednoczesnie w literaturze podkresla si¢ fake, ze media
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oprécz wplywu informacyjnego, determinuja ludzkie postawy, opinie i za-
chowania®.

W dziedzinie nauki o mediach (medioznawstwo) dostepne sa liczne opra-
cowania teoretyczne i empiryczne nawiazujace do tresci, historii, znaczenia
i skutkéw odzialywania réznych mediéw. Coraz cz¢sciej autorzy opracowari
zwracaja uwagg na wplyw telewizji na procesy emocjonalne cztowieka, ktére
wyzwalane s podczas emisji wiadomosci. Media bawia, ale takze uczestni-
cza w budowaniu negatywnych emocji. Czgsto doborowi i ocenie sytuacji
towarzyszy bowiem reguta, ,ze im straszniej, tym bardziej rozrywkowo'°.
Powszechnie znane jest zjawisko ,epatowania trupem”, czyli przekraczania
granicy godnosci $mierci i ciata czlowieka. Réwniez jezyk programéw infor-
macyjnych poteguje groz¢ blahych czasem wydarzeri, powodujac, ze coraz
czgciej zaciera sig granica migdzy informowaniem a szokowaniem widzéw'’.

Powolujac si¢ na prace Philipa Zimbardo i Michaela Leippe, Krystyna
Skarzyniska podkresla jak psychologiczne modele wptywu informacyjnego
pokazujg jego ztozonos¢. Nie wystarczy poda¢ jaka$ informacje w telewizji,
by miata ona wplyw na widza; niezb¢dna jest tu jego uwaga, zrozumie-
nie sensu przekazu, akceptacja i gotowos¢ do przyjecia go'®. Jak stwierdza
K. Krzysztofek, uwaga jest dzi§ w rozwinigtych gospodarkach najrzadszym
dobrem. [...] Im wigcej uwagi skieruje si¢ ku sobie, tym wigcej si¢ ma wha-
dzy. Uwaga jest jednocze$nie dobrem wymiennym, sprzedawanym przez
media przemystowi reklamowemu. Wiedz¢ na temat pozyskiwania zainte-
resowania i uwagi konsumenta okresla si¢ pojeciem ,,ekonomiki uwagi”".

Wplyw mediéw jest zatem wybidrczy, bowiem jak twierdzi K. Skarzyn-
ska najczgéciej odbierane i zapamictywane jest to, co zaspokaja potrzeby
widza i zgodne jest z jego schematem widzenia $wiata. Na zapamic¢tywanie
natomiast naptywajacych wiadomosci czy ocen ma wplyw zaréwno powta-
rzanie informagji, jak i kolejno$¢ ich pojawiania si¢ w programie czy liczba
komentarzy™.

Byron Reeves i Clifford Nass, analizujac znaczenie zjawisk negatywnych
w mediach wykazali miedzy innymi, ze:

K. Skarzynska, Wptyw telewizji na postawy i decyzje wyborcze oraz jej percepcja,
[w:] Jednostka i spofeczeristwo. Podejscie psychologiczne, red. M. Lewicka, J. Grzelak,
Gdansk 2002, s. 67.

16 K. Lubelska, Szesédziesiqt trupéw na godzing, ,Polityka” 2003, nr 34, s. 8.

7 Tbidem.

'8 K. Skarzyniska, op. cit., s. 68.

K. Krzysztofek, Status medidw cyfrowych: stare i nowe paradygmaty, ,Global Media

Journal — Polish Edition”, nr 1, www.globalmediajournal.collegium.edu.pl.

K. Skarzyriska, ap. cit., s. 68.
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1. Dzigki koncentracji uwagi, lepiej zapamictujemy wydarzenia negatywne,
mimo ze samo wspomnienie moze nie by¢ przyjemne. To stwierdzenie
pomaga zrozumieé, dlaczego obecnie dostrzegamy coraz wigcej ztych
wiadomosci w polityce, dziennikach telewizyjnych i reklamach — dziataja
one skutecznie, poniewaz si¢ je dobrze zapamigtuje.

2. Wydarzenia, ktére nast¢puja natychmiast po negatywnym dos$wiadcze-
niu sa zapamigtywane lepiej niz wydarzenia nast¢pujace po doswiadcze-
niach pozytywnych. Psychologowie okreslaja ten efekt jako wzmocnienie
proaktywne. Informacje negatywne pobudzaja system przetwarzania in-
formagji i kieruja uwagg na to, co moze nastapic.

3. Zjawiska negatywne utrudniaja zapamictywanie zdarzen, ktére mialy
miejsce przed nimi. Proces ten okresla si¢ mianem interferencji retroak-
tywnej?'.

Jezeli do wyzej wymienionych wybranych przyktadéw oddziatywania
mediéw dodamy jeszcze sposéb ich redagowania (np. nacechowane emo-
cjonalnie nagtéwki, ktére czgsto zawieraja prowokacyjne stownictwo, pola-
ryzacjg i przesadnie sformutowany przekaz®®), to oczywiste jest stwierdzenie
Paula Virili, ze ,bomba informacyjna” moze by¢ grozniejsza dla przetrwa-
nia ludzkosci niz bomba atomowa, bo uniemozliwia postrzeganie tego, co
si¢ dzieje i dezinformujaco wplywa na podejmowanie racjonalnych decyzji
i reakcji®.

Ta niezwykle bogata oferta informacyjna znacznie przewyzsza ludzka
zdolno$¢ do przyswajania i zapamigtywania: wedlug niektérych szacunkéw
jedno wydanie codziennej gazety zawiera taka ilo$¢ bitéw informacji, jaka
cztowiek w epoce renesansu odbieral w ciggu catego swojego zycia®’. Rezul-
tatem takiej sytuacji s3 miedzy innym poczucie zagubienia, bezradnosci,
przypadkowosci czy nie panowania nad terazniejszoscia. Zygmunt Bauman,
powotujac si¢ na Hanne Arendt twierdzi, ze jest to ,,stulecie bezczynnych ga-
piéw”, niezdolnych podja¢ odpowiedzialnosci za zdarzenia, ktérych dzigki
mediom wszyscy stali$my sie $wiadkami®.

Na podstawie analizy wybranej literatury z zakresu znaczenia medidéw
mozna sformulowac tezg, ze stanowia one wspéiczesnie gtéwne zrédlo in-
formacji, ktére wplywaja nie tylko na opinie i oceny, ale przede wszystkim
wzbudzaja negatywne emocje, bedace zasadniczym sposobem pozyskiwania

21 B. Reeves, C. Nass, Media i ludzie, Warszawa 2000, s. 114.

P. Fortuna, Obrona przed wptywem telewizgji, Lublin 2007, s. 17.

» P Virilio, Bomba informacyjna, Warszawa 2006, s. 102.

Z. Bauman, Spofeczeristwo w stanie oblgzenia, Warszawa 20006, s. 190.

Z. Bauman, Nowe stulecie bezczynnych gapidw, , Tygodnik Powszechny” 2003, nr 3
(2793).
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uwagi widzéw-konsumentéw. Jednoczesnie nalezy przyjaé, ze wraz ze wzro-
stem liczby dostgpnych informacji oraz zabiegéw manipulujacych uwaga
i oceng jednostek wzrasta¢ bedzie nieprzejrzysto$¢, wieloznacznos¢, poczucie
niepewno$¢, zagrozenia oraz braku kontroli. W zwiazku z powyzszym, po-
mimo do$¢ wieloaspektowej i bogatej analizy prowadzonej w obrebie pod-
jetej problematyki, nadal istnieje konieczno$¢ statego podejmowania badan
aktualizujacych i uzupetniajacych dotychczasowa wiedze¢ na temat wplywu
mediéw na sposdb postrzegania i funkcjonowania jednostki w $wiecie ogél-
nodost¢pnej informagji.

Zatozenia metodologiczne

W zaprojektowanych badaniach sformutowano dwa gléwne pytania:

1. Jakie zjawiska i wydarzenia spoleczne przekazywane przez media sg waz-
ne dla badanych?

2. W jakim stopniu wskazane zjawiska i wydarzenia spoteczne wzbudzaja
wsrdd badanych poczucie niepewnosci, zagrozenia i wyzwania?

W badaniu uczestniczyly 182 osoby w wieku od 21 do 35 lat. Bada-
ni odpowiadali na pytanie otwarte: ,Jakie wydarzenia i zjawiska spoteczne
uznatl Pan/i za najwazniejsze w ciagu ostatnich 7 dni?” Nastepnie, za pomo-
cg 5-stopniowej skali dokonywali oceny poczucia niepewnosci, zagrozenia
i wyzwania w zwiazku ze wskazanymi sytuacjami.

Nalezy doda¢, ze wielko$¢ grupy badanej wynikata z faktu, ze badania
musialy dotyczy¢ identycznego dla wszystkich okresu, musialy wigc by¢
przeprowadzone w tym samym dniu. Ze wzgledu na ograniczenia czasowe,
a przede wszystkim dostgpnos¢ badanych, grupa nie jest liczna, ale wystar-
czajaca w przypadku badari eksploracyjnych.

W sumie badane osoby wymienity 1052 sytuacje, ktdre nastgpnie ska-
tegoryzowano i dzigki temu wyodrebniono 22 kategorie sytuacji i zdarzeni
waznych dla respondentéw.

Analiza wynikow badan

Jak przedstawiono w zalozeniach teoretycznych, literatura na temat mediéw
jest réznorodna i bogata. Wieloaspektowe analizy dotycza m.in. rozumienia
przekazywanych tresci, zapamigtywania informacji, przetwarzania informa-
¢ji obrazowych i stownych, ksztattowania obrazu $wiata, komunikacji nie-
werbalnej czy torowania intencji bohateréw.”®

% P Fortuna, op. cit., s. 16.
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Oprécz wplywu informacyjnego mediéw wielu badaczy podkresla ich
znaczenie normatywne. Jak stwierdza Krystyna Skarzyriska, media konstru-
uja ramy tego, co jest wazne®’.

Serwisy informacyjne obok seriali i programéw rozrywkowych sa najbar-
dziej lubianymi przez widzéw pozycjami programowymi. Zazwyczaj gro-
madza wielomilionowa widownie, a zatem nalezy uznal, ze sa niezwykle
wplywowymi przekazami*®. Réwniez Internet ma ogromny udziat w dostar-
czaniu informacji, o czym $wiadczy¢ moze fake, ze gtéwna strona kazdej
z sieciowych wyszukiwarek zawiera katalog pieczolowicie redagowanych ak-
tualnych wydarzen. W zwiazku z powyzszym bezdyskusyjnie nalezy przyjaé,
ze wspotczesny czlowiek zyje wiréd ogromnej liczby, na biezaco dostarcza-
nych z calego $wiata, informacji. Ich nadmiar jest dla jednostki wigkszym
ograniczeniem, niz jej brak®.

Polityka paristwa

Przestepczosc

Wypadki

Sytuacja finansowa

Choroby

Smier¢

Sytuacja na Swiecie

Zagrozenie ekologiczne

Kultura
Moda/celebryci

Wojny i konflikty narodowosciowe i

Zmiany atmosferyczne

Inne/aktualne

Nauka/edukacja
Religia ]
Dieta
Uzaleinienia _'*-'15
Sport =4

Protesty spofeczne |13

Terroryzm |12

Rynek pracy =11
Apokalipsa e

Wykres 1. Aktualnie najwazniejsze dla badanych wydarzenia i zjawiska spo-
teczne (N)

77 K. Skarzyniska, op. cit., s. 68.
# D Fortuna, op. cit., s. 16.

» T. Tyszka, op. cit., s. 63.
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Warto powtdrzyé, ze w przeprowadzonych badaniach zapytano jego
uczestnikéw o to, ktére z informacji dostarczanych przez media w ciagu
ostatnich 7 dni byly dla nich najwazniejsze. W sumie respondenci wymie-
nili 1052 sytuacje, ktére nastgpnie skategoryzowano i dzigki temu wyodreb-
niono 22 kategorie.

Jak wynika z danych zaprezentowanych na wykresie nr 1, dla uczest-
nikéw badania wydarzenia zwiazane z polityka panstwa byly najczesciej
wskazywane jako te najwazniejsze. Nalezy doda¢, ze badania prowadzono
w czasie intensywnej kampanii i wyboréw parlamentarnych, a wigc trudno
si¢ dziwi, ze to wlasnie one zdominowaty uwage badanych.

Pozostate wskazania wydaja si¢ by¢ dosy¢ rozproszone i dotycza réznych
aspektédw zycia (np. przestgpczo$é, kultura, moda, choroby czy zagrozenia
ekologiczne). Znaczna jednak ich cz¢$¢ odwotuje si¢ do sytuacji czy zdarzent
negatywnych tj. przestgpczo$é, wypadki, $mieré, zagrozenia ekologiczne czy
wojny i konflikty narodowos$ciowe. Jedynie nieliczne wybory koncentruja
si¢ wokét zagadnieri emocjonalnie neutralnych takich jak kultura, nauka
czy sport.

Zazwyczaj uwaza si¢, ze wiadomo$¢ zawarta w przekazie jeszcze dlugo
»zyje” po zakoficzeniu emisji programu’. Trudno jest powiedzie¢ jak dtugo,
jednak analizujac wyniki niniejszych badari raczej mozna odnie$¢ wraze-
nie, ze ich Zywot jest niestety krétki. Osoby uczestniczace w badaniu byty
bowiem w stanie wymieni¢ $rednio jedynie 6 wydarzen z ostatnich 7 dni.
Byly jednak tez takie osoby, ktére wskazaly tylko jedno wydarzenie zwiazane
z wyborami.

W literaturze wielokrotnie pojawia si¢ stwierdzenie, ze obecna oferta
przewyzsza ludzka zdolno$¢ do przyswajania i zapamigtywania dostarcza-
nych informacji, wymuszajac jednoczesnie dzialania redukujace ich nad-
miar, ztozonos¢ i chaos. Jednym z nich jest po prostu zapominanie czy sa-
moograniczanie si¢ w nabywaniu informacji’'.

Jak zaznaczono w czgéci teoretycznej niniejszego opracowania, coraz czg-
Sciej badacze zwracaja uwage na wplyw mediéw na procesy emocjonalne,
ktére wyzwalane sg u odbiorcy w trakcie korzystania z nich. Jednoczesnie
stwierdzono, ze emocje, ktére pojawiaja si¢ pod wplywem mediéw, moga by¢
wywolywane przez te same przyczyny, ktére powodujg je w realnym zyciu®.

Jezeli wigc utozsamianie przekazu medialnego z rzeczywisto$cia wystepu-
je powszechnie, to nalezy przyjaé, ze pojawiajace si¢ na ekranie telewizora

lub monitora tresci informacyjne budzi¢ beda rézne emocje, a wréd nich
% P Fortuna, op. cit., s. 16.
3 T Tyszka, op. cit., s. 63.
32 B. Reeves, C. Nass, gp. cit., s. 154.
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pojawig si¢ niepewnos¢, zagrozenie i wyzwanie do dziatania. Jednocze$nie
mozna przewidywad, ze niepewno$¢ zaposredniczona przenikaé bedzie do
sfery bezposrednich, realnych doswiadczen jednostki.

Kolejnym elementem analizy stalo si¢ wigc wyznaczenie poziomu nie-
pewnosci odczuwanego przez badanych w sytuacjach i zdarzeniach uzna-
nych przez nich jako wazne.

Rynek pracy
Apokalipsa

Sytuacja finansowa
Terroryzm

Choroby

Polityka panstwa
Wypadki
Przestepczosé

Religia

Uzaleznienia

Wojny i konflikty narodowosciowe
Protesty spoteczne
Zagrozenie ekologiczne
Zmiany atmosferyczne
Nauka/edukacja
Smieré

Sytuacja na §wiecie
Dieta

Sport

Inne/aktualne
Moda/celebryci
Kultura

Wykres 2. Poczucie niepewnosci w obliczu zjawisk i wydarzeri spotecznych
waznych dla badanych oséb

Analizujac przedstawione na wykresie nr 2 dane nalezy stwierdzi¢, ze in-
formacje zwigzane z zagrozeniem w obrebie wlasnej sytuacji ekonomicznej
i spotecznej, czyli dotyczace rynku pracy, sytuacji finansowej oraz efektéw
polityki pafstwa wywotuja wsréd badanych najwyiszy poziom poczucia
niepewnos$ci. Réwniez te, ktére bezposrednio zagrazaja istnieniu i zyciu
cztowieka (apokalipsa, terroryzm, choroby, wypadki, przestgpczo$¢) faczyly
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si¢ z bardzo wysokim poziomem wyodr¢bnionej zmiennej. Ciekawym spo-
strzezeniem jest fake, ze ,$mier¢” jako kategoria, ktéra byta bardzo czesto
dostrzegana w mediach i wymieniana przez badanych, raczej nie wywotuje
specjalnie negatywnych emocji. Poziom tej zmiennej jest wlasciwie na po-
ziomie takich ,neutralnych” kategorii, jak: dieta, sport czy moda.

Niepewnos¢ nie zawsze kojarzona jest z negatywnymi doznaniami, jaki-
mi sa niewatpliwie lgk, niepokéj czy zagrozenie. Coraz czgsciej dostrzega sig
jej kontekst pozytywny np. zaciekawienie, innowacyjno$¢ czy wyzwanie do
dziatania. Dalsza analiza dotyczyta wyznaczenia w skali od 1 do 5 poziomu
zagrozenia i wyzwania przypisywanego przez badane osoby wymienianym
zjawiskom i wydarzeniom spotecznym.

4,27 Rynek pracy
3,00 Apokalipsa
2,92 Sytuacja finansowa
3,50 Terroryzm
3,51 Zdrowie/choroba
2,67 Polityka panistwa
3,04 Wypadki
2,77 Przestepczosc
2,86 Religia
3,31 Uzaleznienia
2,59 Wojny i konflikty narodowosciowe
2555 Protesty spoleczne
2,85 Zagrozenia ekologiczna
293 Zmiany atmosferyczne
3,35 Nauka/edukacja
2,44 Smier¢
2,22 Sytuacja na §wiecie
3,32 Dieta
3,14 Sport
2,70 Inne/aktualne wydarzenia
2,62 Moda/celebryei
2,90 Kultura

W zagroienie wyzwanie

Wykres 3. Poziom zagrozenia i wyzwania wpisany w zjawiska i wydarzenia
spoleczne

Odczytujac dane zamieszczone na wykresie nr 3 nalezy podkresli¢ fake, ze
wszystkie wymieniane przez badanych sytuacje i wydarzenia lacza si¢ z wy-
sokim poziomem zagrozenia, co jest zapewne efektem przyjetego w przeka-
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zie informacyjnym zalozenia, ze ,informacja powinna by¢ jak kawa: dobra
wtedy, gdy goraca i mocna’, zgodnie z ktérym zjawiska przedstawiane jako
negatywne, zagrazajace lepiej si¢ sprzedaja™.

Uzyskane wyniki prezentuja si¢ dosy¢ ciekawie, bowiem okazalo sig, ze
zagrozenie zwigzane z rynkiem pracy bylo dla badanych bardziej dojmujace
niz totalna zagtada ludzkosci, terroryzm, choroba, $mieré czy wojna. To sg
zastanawiajace wyniki. Mozna jedynie przypuszczal, ze zjawiska wpisane
w codzienne zycie cztowieka sa dla niego bardziej realne i tym samym zagra-
zajace niz ciagle, sprzeczne informacje na temat zagrozen ekologicznych, czy
wiadomosci o groznych, ale w gruncie rzeczy odlegltych wojnach, atakach
terrorystycznych czy kataklizmach.

Warto doda¢, ze badani wiele z wymienionych sytuacji postrzegaja jako
wyzwanie. Do sytuacji, w ktérych wyzwanie do dziatania przewyzsza war-
to$¢ poczucia zagrozenia naleza: funkcjonowanie rynku pracy, edukacja,
dieta, moda czy kultura. Nalezy przyjaé, ze sa to sytuacje, na ktére jednost-
ka jest w stanie sama oddziatywa¢ i modyfikowa¢, ma swiadomos¢ wplywu
na podejmowane dziatania i wybory. Projektujac dziatania cztowiek wierzy,
ze ich rezultat zalezy w znacznym stopniu od niego samego. W pozostatych
sytuacjach przewaza poczucie zagrozenia, bedace by¢ moze wynikiem bez-
radnosci i ograniczonych mozliwosci podejmowania realnych dziatan.

Dyskusja wynikow

Wysoki poziom ztozonosci proceséw i technologii oraz zapierajaca dech dy-
namika przemian nie pozostawiaja wiele czasu na zastanowienie, nadazanie,
oceng, uzasadnianie, rozumienie i nadawanie sensu. Nagle zanikajg dotych-
czasowe formy zycia, a na ich miejsce pojawiaja si¢ nowe wyobrazenia, ocze-
kiwania, standardy i wymagania.

W literaturze socjologicznej ta nowa jako$¢ spoleczna okreslana jest — jak
wspomniano — terminem ,,spoleczefistwo ryzyka”, ,spoteczeristwo katastrof >4,
Jkultura ryzyka, ,elastyczny kapitalizm™, ,pltynna nowoczesno$¢™ czy
~cywilizacja strachu™®. Do opisu zglobalizowanej rzeczywistosci czgsto uzywa

Z. Bauman, Spofeczeristwo w stanie oblezenia. .., op. cit., s. 203.

3 U. Beck, op. cit.

¥ A. Giddens, op. cit.

R. Sennet, Korozja charakteru. Osobiste konsekwencje pracy w nowym kapitalizmie,
Warszawa 2007.

Z. Bauman, Plynna nowoczesnosé, Krakéw 2006.

J. Kozielecki, Cywilizacja strachu i kultura nadziei, ,Nauka” 2007, nr 2.
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si¢ takich terminéw, jak ,,do§wiadczenie zaposredniczone”, ,wykorzenienie™,
»anomia moralna™®, ,chaos kulturowy”, ,niepewno$¢ systemowa’, ,spote-
czeistwo bez regul”, ,rozpad”, ,dezorientacja kulturowa™'.

W przedstawianiu i kreowaniu wizji $wiata media zajmuja wazne miejsce.
To za ich posrednictwem przekazywane sa zaréwno informacje, jak i oceny
czgsto niepozadanych i destruktywnych skutkéw ubocznych ekspansywnej
dziatalnosci czlowieka (np. kataklizmy, terroryzm, wojny, gtéd), ktére coraz
czgsciej sg okreslane jako nieoczekiwane, nieprzewidywalne, nieodwracalne
i niepoddajace si¢ kontroli.

Analiza wynikéw przeprowadzonych badan dowodzi, ze dla badanych
najwazniejsze okazaly si¢ aktualne wydarzenia zwigzane z polityka paristwa.
Przekazywane przez media informacje w czasie kampanii, wyboréw i analiz
powyborczych zdominowaty uwage odbiorcéw. Uzyskany wynik potwierdza
wezesniej przyjete zatozenia, zgodnie z ktérymi lepiej pamigtamy to, co jest
wielokrotnie powtarzane i emitowane przez media. Ten wynik badari zgadza
si¢ réwniez z teza, ze cztowiek najczgéciej odbiera i zapamigtuje fakey, ktére
zaspokajaja jego potrzeby i oczekiwania. Poniewaz sytuacja polityczna kraju
odczytywana moze by¢ jako stan zagrozenia lub poczucie bezpieczeristwa dla
realizacji wlasnych planéw zyciowych nic dziwnego, ze odbiorcy uwaznie $le-
dzili naptywajace informacje i jednoczesnie wlasnie te uznali za najwazniejsze.

Pozostate wybory badanych dotyczyly wielu réznych aspektéw zycia;
byly one jednak dosy¢ rozproszone i bardzo indywidualnie postrzegane jako
wazne. Ten fakt jest zwiazany najprawdopodobniej z procesem nabywania
informacji. Jak pisze Tadeusz Tyszka, gdy dostarcza si¢ zbyt duzo wiado-
moéci, jednostka dokonuje redukeji tego nadmiaru i po prostu nie bada
catej dostgpnej informacji. Powotujac si¢ na wyniki badani autor stwierdza,
ze wraz ze wzrostem zlozonosci (wigksza liczba alternatyw i wigksza licz-
ba cech) badani zdobywali coraz mniejszy procent dostgpnej informadji tj.
pytali o coraz mniejsza cz¢$¢ dostgpnej informacji o alternatywach i ich ce-
chach. Najwyrazniej dochodzili do wniosku, ze ilo§¢ dostepnej informacji
przekracza ich mozliwosci poznawcze®.

Oczekiwany réwniez okazal si¢ wynik $wiadczacy o wysokim pozio-
mie niepewnosci badanych we wszystkich sytuacjach i wydarzeniach, ktére
wskazywane byly jako wazne.

¥ A. Giddens, op. cir.

9 H. Swida—Ziqba, Niektdre symptomy anomii moralnej spoteczenistwa polskiego, ,Na-
uka” 2010, nr 3, s. 68-73.

E. Tarkowska, Niepewnosé¢ kulturowa a stosunek do innosci, [w:] U progu wielokultu-
rowosci, red. M. Kempny, A. Kapciak, S. Lodziniski, Warszawa 1999, s. 94.

2 T Tyszka, op. cit., s. 63.
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W tym kontekscie nalezy pamigta¢ o wynikach eksperymentu Reevesa
i Nassa, zgodnie z ktérymi obrazy i tresci negatywne sa poznawczo bardziej
dostepne. Jak twierdza wspomniani autorzy ten fakt pomaga zrozumie,
dlaczego coraz cz¢dciej dostrzegamy zte wiadomosci w polityce, dziennikach
telewizyjnych i reklamach — dziafaja one bowiem skutecznie, poniewaz sig je
lepiej zapamietuje®®. Przytoczone wyniki badan wykorzystywane sa w spo-
sobie przekazywania i komentowania emitowanych informacji. Manipulu-
jac negatywnymi emocjami (zagrozeniem, Igkiem i niepokojem) odbiorcéw,
monopolizuje si¢ tym samym ich uwagg.

Analizujac przedstawione wyniki badai mozna réwniez odwota¢ si¢ do
opinii Z. Bauman, ktéry uwaza, ze dzicki Telewizji kazdego dnia zyskujemy
»zaposredniczong’ wiedzg o odleglych cierpieniach i okrucienstwach. Jednak
najczeéciej wraz z nia pojawia si¢ niepewno$é, bedaca wynikiem rozbieznosci
miedzy tym, czego (posrednio) stajemy si¢ $wiadkami, a tym, na co mozemy
(bezposrednio) wptywal. Ta sytuacja moralnego wyboru sprawia, ze widzo-
wie odczuwajg ustawiczng i dojmujaca potrzebe stanowczego wypierania sie,
ktérg mozna ujaé w stwierdzeniach ,nie wiedziatem” lub ,nie moglem nic
zrobi¢”. [...] Ze wzgledu jednak na szybki i ogélnodostgpny przeptyw in-
formagji, argumenty z niewiedzy traca wiarygodno$¢, a ludzie zamieniaja si¢
w ,bezczynnych gapiéw’*. Zgodnie z tym mozna przypuszczaé, ze z jednej
strony bedziemy méwi¢ o ograniczonym i wybiérczym odbiorze informaciji,
z drugiej natomiast o narastajacym poczuciu niepewnosci, ktére wydaje sig,
ze dluzej ,zyje” niz wzbudzajace je obrazy albo stowa.

Potwierdzeniem tego wniosku sg kolejne przytoczone w artykule wyniki,
ktére wskazuja na wysoki poziom zagrozenia odczuwanego przez badanych
w sytuacjach postrzeganych przez nich jako wazne. Jednocze$nie stwierdzo-
no, ze informacjom odnoszacym si¢ do bezposrednich aspektéw zycia bada-
nych (np. problemy na rynku pracy, sytuacja finansowa) przypisywano wyz-
szy poziom zagrozenia niz tym, ktére byly mniej realne i prawdopodobne
(np. totalna zagtada ludzkosci, terroryzm, choroby, §mier¢ czy wojna.

W kontekscie powyzszych wynikéw, za stuszny nalezy uzna¢ poglad
Z. Baumana, ktéry uwaza, ze obrazéw cierpienia jest mnéstwo. [...] Staje-
my si¢ coraz mniej tolerancyjni na [wlasny] bdl, a takze odporni na bél do-
znawany przez innych, zwierzgta czy ludzi. Skala naszej swiadomosci innych
i zakres mozliwosci wplywania na ten los (pozytywnie lub negatywnie) nie

pokrywaja sie®.

% B. Reeves, C. Nass, op. cit., s. 144.
“ 7. Bauman, Razem osobno, Krakéw 2003, s. 212; idem, Nowe stulecie bezczynnych
gapiow.. ., op. cit.

© Idem, Spoteczertstwo w stanie oblgzenia. .., op. cit., s. 243-248.
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Stusznos¢ tej opinii potwierdzaja réwniez kolejne dane, z ktérych wy-
nika, ze jedynie w sytuacjach mieszczacych si¢ w zasiegu dziatania bada-
nych (tj. rynek pracy, nauka, dieta, sport czy moda) poziom wyzwania byt
wyzszy od poziomu zagrozenia. Réwniez w tym przypadku mamy potwier-
dzenie zdania Z. Baumana, ktdry stwierdza, ze widowisko, w ktére media
przeobrazaja katastrofy [...] wzmaga i umacnia zwykla, codzienng moralng
obojetnosé®. Mozna przypuszczaé, ze poczucie braku kontroli w takich sy-
tuacjach nasila niepewno$¢ i zagrozenie, natomiast w sytuacjach, na kedre
mamy wplyw niepewno$¢ raczej wiaze si¢ z podejmowanymi dzialaniami.

Poniewaz niniejsze badania mialy charakter eksploracyjny, ich wyniki nie
moga stanowi¢ podstawy do formutowania jednoznacznych wnioskéw. Wy-
magaja one tym samym dodatkowych badan i analiz. Zdaniem K. Krzysz-
tofka korporacje, media, zatrudnieni przez nich eksperci wytwarzaja ryzyko,
ale nie kwapia si¢ do podejmowania za niego odpowiedzialnosci®’.

Musimy réwniez pamigtad, ze utozsamianie przekazu medialnego z rze-
czywisto$cia wystgpuje powszechnie, fatwo je wywotaé, nie zalezy od wy-
szukanego sprzetu, ani nie znika pod wplywem refleksji®®. Rezultaty ma-
nipulacyjnych dziatari medidéw, nastawionych w duzej mierze jedynie na
pozyskiwanie kolejnych biernych, niezdolnych do samodzielnej oceny
i dzialania widzéw-konsumentéw odczuwaé bedziemy wszyscy jako utrzy-
mujacy si¢ wysoki poziom niepewnosci i zagrozenia.

Podsumowanie

W niniejszym artykule przedstawiono wyniki badari empirycznych na te-
mat postrzegania informacji emitowanych przez media. Oprécz identy-
fikacji sytuacji i wydarzen, ktére byly w tym czasie dla badanych wazne,
Wyznaczono towarzyszacy im poziom poczucia niepewnosci, zagrozenia
i wyzwania. Na podstawie uzyskanych wynikéw stwierdzono, ze aktualne,
najczedciej emitowane przez media wydarzania zdominowaly uwage bada-
nych. Pozostate wybory byty bardzo rozproszone i subiektywnie postrzegane
jako wazne. Jednocze$nie wszystkim sytuacjom i wydarzeniom towarzyszyt
wysoki poziom niepewnosci i zagrozenia. Odnoszac si¢ do przedstawionej
powyzej teorii utozsamiania przekazu medialnego z rzeczywistoscia®, moi-
na zacytowa¢ za Z. Baumanem, ze stuszne wydaje si¢ ostrzezenie Pierre’a

 Idem, Globalizacja, Warszawa 2000, s. 89.

7 K. Krzysztofek, Status mediéw cyfrowych..., s. 13.
% B. Reeves, C. Nass, op. cit., s. 15.

© Ibidem.
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Bourdieu, ze wspétczesnie ludzie zmuszeni sg dziata¢ w warunkach dotkli-
wej niepewnosci. [...] zyja na co dzield w sytuacji nieuleczalnej; s3 niepewni
stusznosci wlasnych poczynan i nieufni wobec poczynan innych ,podob-
nych im” ludzi. Niepewnos¢ rodzi z kolei dojmujace i obezwladniajace po-
czucie ,,nie panowania nad terazniejszoscig *’. To sprawia zapewne, ze ludzie
czgéeiej i chetniej koncentrujg si¢ na wlasnym zyciu, bowiem uczynienie
siebie samych ,,centrum planowania i dowodzenia zyciem” zwicksza szanse
przezycia. Jak stwierdza Ulrich Beck, w spoteczeristwie ryzyka obchodzenia
si¢ z Iekiem i niepewnoscig staje si¢ biograficznie i politycznie podstawows
kwalifikacjg cywilizacyjna, a ksztalcenie zwiazanych z tym umiejetnosci —
istotnym zadaniem instytucji pedagogicznych®'.
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Karolina J. Dudek

Przeciw-dyskursy fotografii Slubnej.
0 polityce reprezentaciji

,Swiat widzimy przede wszystkim jako zestaw wszelkich mozliwych foto-
grafii” — napisala niegdy$ Susan Sontag. W tym sensie kazde zdjg¢cie ma
polityczng wymowe polityczng. Fotografowanie jako tworzenie repre-
zentacji nadaje bowiem ksztatt naszemu postrzeganiu §wiata, a nawet — idac
nieco dalej tym tropem — jest aktem kreowania, tworzenia rzeczywistosci.
Nowozericy na fotografii §lubnej? Nie ma nic bardziej oczywistego i po-
wtarzalnego. Biala suknia, welon, bukiet, czerd garnituru pana mlodego.
W tle feeria barw, ttum gosci, jaki§ samochéd albo koscidl, rozlegte ob-
szerne repozytorium $wieckich lub i §wigtych rekwizytéw. Przy catej rézno-
rodnosci menazerii widocznej na zdjeciu, petna powtarzalno$é, banalnos¢
p6z i usmiechéw... Towarzysza nam one od ponad wieku. Poczatkowo
traktowane byly niemal jako dowéd zawarcia matzefistwa. Swiadcza jednak
o czym§ wigcej — sa bowiem nie tylko zapisem osobistych historii, lecz takze
zmian spolecznych ostatniego stulecia. Sg tylez zapisem, co wiasnie aktem
ustanowienia — kreowania rzeczywistosci — poniewaz w masowej (re) produk-
¢ji wizerunkéw ustanawiajg si¢ dyskursy, ktére definiujg kulturowe kanony
i modele. Fotografia $lubna, analizowana w tym duchu z tej perspektywy,
nie jest niewinnym upamigtnieniem, lecz szczegdlng osobista i kulturowa
deklaracja, ktéra wyznacza przestrzeni tego, co ,,normalne” i ,whasciwe”, lub
przeciwnie — kwestionuje wyznaczone normy, zasady i sankcjonuje zmiany.
Fotografia $lubna, ktérej szczeg6lnym obiektem atendji jest kobieta, w pew-
nym sensie okresla zatem, co to znaczy ,by¢ panna mloda” — jaka jest jej
rola i miejsce w relacji z mezczyzna. Niekiedy wydaje si¢ podporzadkowana,
objeta jest silnym ramieniem stojacego za nig mezczyzny, ktéry odtad bedzie
ja chronil; innym razem jest mu réwna, czule odwzajemnia spojrzenie uko-
chanego lub — jako ucielesnione pozadanie, obiekt do patrzenia — wykracza
poza kontekst, ktéry dyktuje jej rola spoteczna czy relacja z/do me¢zczyznaly.
Artykul poswigcony zostat roli mediéw i obrazéw wesela w procesie
ksztattowania wyobrazen na temat wesela, matzeristwa i kulturowych wzo-
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16w plci oraz politycznej wymowy tych reprezentacji. Celem bedzie przede
wszystkim wyodrebnienie i naswietlenie rozmaitych aspektéw zwigzanych
z obecnoscia fotografii $lubnych w mediach. Ponadto, préba odpowiedzi
na pytanie, jakie sa kulturowe i spoteczne konsekwencje tej obecnosci? jak
fotografie Slubne ,dziataja” w medialnej przestrzeni medialnej i jakie kreuja
znaczenia? Jakie dyskursy aktualizujg si¢ w tych fotografiach? Jak fotografia
Slubna przyczynia si¢ do wytwarzania wspélczesnego wesela czy wspéteze-
snej koncepcji matzeristwa? W jaki sposéb owe fotografie wspélgraja z re-
fleksyjnymi nowoczesnymi projektami tozsamosci? Opisanie pewnych ogél-
nych prawidet i zaleznosci to jednak dopiero pierwszy krok na drodze do
pelnego zrozumienia politycznosci reprezentacji §lubnych. Drugi wiaze si¢
z préba analizy konkretnych przykladéw manifestowania si¢ normatywnych
dyskurséw i subwersywnych przeciw-dyskurséw fotografii slubnej.

Za punkt wyjscia postuzy spojrzenie na matzenstwo jako zmienng histo-
rycznie instytucje. Zmiany sposobéw przedstawiania maltzonkéw na foto-
grafiach idq bowiem w parze ze zmianami instytucji matzeristwa. Jednocze-
$nie histori¢ matzenistwa — a przynajmniej jej ostatnie rozdziaty — wyczytaé
mozna z fotografii §lubnych. Zaproponowano ujecie fotografii §lubnych
jako wizerunkéw uwiktanych w dialektyke opozycji prywatne—publiczne.

Fotografia §lubna sifg rzeczy przynalezy przede wszystkim do sfery prywat-
nej. Wpisana jest w lokalno$¢, mocno zwigzana z osobistymi wspomnienia-
mi, z rodzing. Jednak wizerunki §lubne eksploatowane s3 przez przemyst me-
dialny — od Hollywood po gazety codzienne — i zaprzegnigte do rozmaitych
zadani przedstawieniowych. Zarysowana zostanie historia zmian fotografii
Slubnych, a takze wpisanych w nie kulturowych kodéw, i gtéwne cechy tego
dyskursu. Ponadto ruch znaczen w fotografii z kolumny $lubnej ,New York
Times” — uzupelni analiza, jakie dyskursy wspéttworza znaczenia fotografii
zamieszczanych w ogloszeniach. Opisane zostanie dzialanie subwersywnych
przeciw-dyskurséw na przyktadzie artykutéw z ,,Gazety Wyborczej”.

Matzenstwo jako instytucja kultury. Ciagtos¢ a zmiany

Nie sposéb przyglada¢ si¢ fotografiom $lubnym — jako szczegdédlnym
kulturowym kliszom kulturowym — w oderwaniu od refleksji na
temat instytucji malzeristwa. Badacze historii malzeistwa podkreslaja, ze
jest to historycznie i kulturowo uwarunkowany konstrukt spoteczny, a wigc
zmienny w czasie i przestrzeni. Czym jest malzestwo? Jaka jest rola kobiety
jako zony? A jaka mezczyzny jako meza? Na czym polega mitos¢? Historii
malzeristwa przyjrzala si¢ miedzy innymi znamienita amerykariska badaczka
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Stephanie Coontz. Cho¢ skfonni jesteSmy uwazaé, ze matzeristwo powinno
by¢ zwiazkiem dwojga ludzi, ktérzy si¢ wzajemnie kochajg, szanuja, rozu-
mieja i wspieraja, oraz przyjmowac te zatozenia jako ,oczywiste” i ,,uniwer-
salne”, wedlug Coontz taki model jest zupetnie nowym zjawiskiem w kultu-
rze. Nigdy wezesniej nie oczekiwano od matzeristwa tak wiele.

Do osiemnastego wieku matzeristwo byto raczej instytucja ekonomicznag
i polityczna. Przez wieki mezczyzni mieli tez prawo do cielesnego karania
zony oraz zagwarantowane prawo, na mocy ktérego mogli sita egzekwowac
spelnienie ,,obowiazkéw malzeriskich”. Dopiero osiemnasty wiek przynidst
sentymentalne wyobrazenie matzeristwa i t¢ zupelnie ,szalong ide¢”, jakoby
malzefistwo miato by¢ zwiazkiem dwdch kochajacych si¢ oséb. Wezesniej
bardzo dlugo uwazano milo$¢ za czynnik, kedry stanowi¢ moze zagrozenie
dla porzadku spolecznego. Natomiast wiek dwudziesty to czas seksualiza-
¢ji matzeristwa — zwiazek malzeriski miat si¢ wiaza¢ juz nie tylko z mitoscia,
lecz takze z udanym pozyciem seksualnym. Coontz, gdy opisywala charakter
przemian malzeristwa, nie twierdzita oczywiscie, ze az do osiemnastego wieku
nie zawarto z milosci ani jednego malzeristwa, a mezczyZni nieustannie bili
i wykorzystywali seksualnie swoje zony. Jej celem byto nakreslenie przestrzeni
tego, co byto uznawane za ,,normalne”, ,wlasciwe” czy ,,dopuszczalne”.

Coontz przyznala, ze pewnym impulsem do rozpoczecia solidnych stu-
diéw nad historig malzeristwa byly ponawiane przez dziennikarzy w latach
dziewie¢dziesigtych pytania o to, czy wlasnie obserwujemy kryzys matzen-
stwa, i jakie sa jego powody. Zdaniem Coontz kryzys instytucji malzeristwa
— czy tez raczej utyskiwanie nad nim — nie jest niczym nowym. To motyw
stale obecny w kulturze. Juz starozytni Grecy narzekali na moralno$¢ zon,
ktéra naturalnie — jak mozna si¢ spodziewaé — miata zagraza¢ instytucji mat-
zenistwa. Dzi§ §rodowiska prawicowe obawiajg si¢, co bedzie, gdy prawo
do zawierania zwiazkéw malzeriskich zostanie przyznane gejom i lesbijkom.
W osiemnastym wieku zastanawiano sie natomiast, co sie stanie, jes’li pra-
wo do zawierania zwigzkdéw zostanie przyznane osobom biednym. Warto
w tym miejscu doda¢, ze cho¢ dla jednych matzeristwo byto obowiazkiem,
to dla innych byto przywilejem. W Stanach Zjednoczonych az do potowy
lat sze$¢dziesiatych minionego wieku we wszystkich potudniowych stanach
zawarcie matzefistwa migdzyrasowego — np. bialej kobiety z czarnym mez-
czyzng — bylo traktowane jako przestgpstwo. Dopiero w 1967 roku (sic!)
Sad Najwyzszy uznat prawo zabraniajace matzeristw migdzyrasowych za nie-
zgodne z konstytugja.

Coontz poréwnata koncepcje matzeristwa z réznych epok i miejsc, i do-
szta do wniosku, ze w matzenistwie nic nie jest naturalne i oczywiste. Wszyst-
ko jest kwestig spotecznej umowy, ktéra zawsze dostosowywana jest do
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okreslonych okoliczno$ci. Wyréznita jednak trzy globalne trendy zwiazane
ze wspolczesnymi przemianami. Po pierwsze, malzedstwo w coraz wigkszym
stopniu jest kwestia wyboru. Po drugie, w coraz mniejszym stopniu zwia-
zane jest z prokreacja. Po trzecie, relacje migdzy kobietami a mezczyznami
zmieniaja si¢ diametralnie i niezwykle szybko — wasciwie ostatnie trzydzie-
stolecie przyniosto wigcej zmian niz ostatnie trzy tysiace lat.

Klisze/ cliché. Dyskurs fotografii Slubnych i ruch znaczen

Fotografia §lubna podsuwa gotowe odpowiedzi na pytanie o to, co si¢ zmie-
nito w relacjach migdzy kobietami a mgzczyznami, i jak to wplyneto na
zawierane przez nich zwiazki. Reguly sztuki uwieczniania dyktujace mody
i kanony fotografii upamigtniajacych $lub, cho¢ — zmienne w czasie i prze-
strzeni — podporzadkowane sg spolecznym i kulturowym dyskursom, ktére
okreslaja, co znaczy ,by¢ kobieta/mezczyzng’, ,by¢ zona/mezem”, czym jest
malzeristwo, kto ma prawo wstapi¢ w zwiazek matzeriski i z kim. Rozumia-
ny w ten sposob dyskurs fotografii, keéry tworza weselne klisze — oba
pojecia zaraz wyjasni¢ — jest wizualnym rezimem, ktdry zaréwno odzwier-
ciedla, jak i wspéttworzy kulturowe modele kulturowe.

Zaczng od przyblizenia pojecia, ktdre pojawia si¢ juz w tytule artykutu.
Rozumienie poje¢é ,,dyskurs fotografii”, a takze (spoteczne i kulturowe) ,,dys-
kursy wokét fotografii”, wywodz¢ z pism Allana Sekuli'. Cho¢ prace tego
wybitnego amerykanskiego teoretyka i krytyka koncentruja si¢ wokét funk-
cjonowania fotografii dokumentalnej w kulturze, w jej rozmaitych przeja-
wach, zaproponowany przez niego aparat poje¢ i podejécie analityczne moga
by¢ takze niezwykle inspirujace dla badaczy fotografii rodzinnej, a w szcze-
gblnosci fotografii §lubnej.

Sekula odrzucal tezg o bezwzglednej autonomii semantycznej fotogra-
fii. Podkreslat, ze sens kazdego przekazu fotograficznego, po pierwsze, jest
zdeterminowany przez kontekst, po drugie, jest dla nas czytelny dzigki sko-
jarzeniu z jakims ukrytym, ale pozostajacym w domysle, tekstem. Ow tekst
to wiasnie system dyskursu, ktéry wyznacza obszar wspdlnych oczekiwan
wobec sensu. Dzigki niemu znaczenie jest w ogdle mozliwe. Jednoczesnie
jest on politycznie uwiklany, o czym Sekula pisal w eseju 7he Traffic in Pho-
tographs (ruch znaczen w fotografii):

Przez dyskurs rozumiem pelng napie¢ gre niejawnych przekonan i konwencji
formalnych, ktéra — w obliczu semiotycznych mechanizméw fotografii — stawia

1

A. Sekula, Spoteczne uzycia fotografii, przet. K. Pijarski, Warszawa 2010.
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nas, jako istoty spoleczne, w réznych sytuacjach domagajacych si¢ odpowiedzi
i odpowiedzialnoéci. Dyskurs ten sam w sobie jest ograniczany i warunkowany
przez ,szersze” sily kulturowe, polityczne i ekonomiczne, a jednoczesnie je zasila.
Co wigcej, uprawomocnia i ukierunkowuje on liczne przeptywy w obrocie foto-
grafiami. Ograniczajac je, po cichu, zarzadza naszymi mozliwosciami wytwarzania
i konsumowania obrazéw fotograficznych [...] Slady owego dyskursu odnajdziemy
zaréwno w tekstach akademickich, jak i ,popularnych”, w ksiazkach, gazetach, wy-
stawach instytucjonalnych i komercyjnych, we wzornictwie sprzetu fotograficzne-
go, w nauczaniu, codziennych rytuatach spotecznych, a takze — poprzez dziatanie
powyzszych kontekstéw — wewnatrz samych fotografii. Stamtad wywiera on swoj
materialny i symboliczny wplyw, nierozerwalnie taczac jezyk z wtadza. Gdy wyod-
rebnimy jednak t¢ posiadajaca konkretny rodowéd historyczny ideologie i prakeyke
przedstawiania, nie powinni$my zapominaé o tym, ze nadaje ona ksztatt — a wigc
takze znamiona prawdy i przyjemnosci — innym konstruowanym dyskursywnie ide-
ologiom: ,rodzinie”, ,seksualnosci’, ,konsumpcji” i ,produkgji”’, pojeciu ,rzadu”,
stechnologii”, ,naturze”, ,komunikagji”, ,historii” itd.

Znaczenia w fotografii poruszaja si¢ — jak pisat Sekula — a 6w ruch (tytu-
towy traffic in photographs) jest z jednej strony umozliwiany, z drugiej zas
ograniczany przez dyskursy, ktére tworzymy wokét fotografii. Jednoczesnie
fotografia ucielesnia, nadaje konkretny ksztatt spolecznie wytwarzanym po-
jeciom, na przyklad wytwarza, materializuje i reprodukuje kulturowe wzory
plci. Przyjecie perspektywy ugruntowanej w filozofii fotografii Allana Sekuli
pozwala na potaczenie tego, co spoleczne, i tego, co estetyczne — zrozumie-
nie, co fotografie znacza.

Drugie pojecie, ktére wymaga wyjasnienia, to ,klisze weselne”. Jesli ucie-
kam si¢ do méwienia o kliszach weselnych, a nie fotografiach slubnych,
to dlatego, ze wyodr¢bnienie klasy wizerunkéw nastrecza liczne trudno-
$ci. Chciatabym zaproponowaé odejscie od pewnych schematéw myslenia
o fotografii. Wydaje mi si¢, ze pewne esencjalizujace formuly, powszechnie
uzywane w dyskursie potocznym — fotografia slubna, fotografia amatorska,
fotografia profesjonalna — nie tyle przyblizaja nas, co oddalaja od opisywa-
nego fenomenu. Przez zaproponowanie nieco moze enigmatycznego termi-
nu — ,klisze weselne” — chciatam, po pierwsze, zwrdci¢ uwage na wielosé
i réznorodnos¢ nosnikéw obrazéw wesela, po drugie za§ —zaproponowad
stworzenie przestrzeni dla zaistnienia réznych twércéw tych przedstawier.
Chciatam ponadto nawiaza¢ takze do pewnych konotacji wiazacych si¢ ze
stfowem ,klisza”.

Klisza to wszak dzi$§ potoczne okreslenie na réznego typu materiaty Swia-
tloczute: blony i filmy fotograficzne. Pierwotnie pojeciem klisza [fr. cliché]
okreslano szklang plytke pokryta warstwa substancji $wiatloczulej, stuzaca
do wykonywania zdj¢¢ fotograficznych, lub celuloidowa — do wykony-
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wania zdjg¢ rentgenologicznych®. W poligrafii ,klisza” to metalowa plyta
z wyrytym lub wytrawionym rysunkiem, za pomoca ktérej wykonywano
reprodukgje. Te najwczesniejsze fotografie §lubne wykonywano wlasnie na
kliszach szklanych — cho¢ zapewne niewiele sposréd wizerunkéw w ten spo-
s6b utrwalonych do dzi$ si¢ zachowalo — pézniejsze na kliszach, czyli nega-
tywach fotograficznych. Nastgpnie przyszed! czas na klisze-tasmy filmowe.
Dzi$§ wickszo$¢ fotografii weselnych powstaje dzigki aparatom cyfrowym
i wiedzie zywot cyfrowy (nie s3 one de facto naswietlane na zadnym $wiatto-
czutym nosniku), lecz nie chodzi tu o dostownos¢ uzycia stowa ,klisza”. Pod
pojeciem ,klisze weselne” mamy zatem wszystkie typy wizerunkéw upa-
mietniajacych i/lub symbolizujacych $lub oraz wesele — poczawszy od tych
najdawniejszych po dzisiejsze fotografie cyfrowe i filmy weselne. Z pojeciem
tym wigza si¢ rozmaite asocjacje, ktére faczone s z aktem powielania. Sg
to czg$ciowo skojarzenia nacechowane negatywnie — i zwiazane z masowg
produkgja, a wigc zaprzeczeniem oryginalnosci. Stowo cliché po francusku
oznacza réwniez komunat, banat, wytarty, oklepany frazes, stereotyp myslo-
wy. ,Dla wladz chinskich — pisata Susan Sontag — istnieja wytacznie «klisze»,
ktérych nie uwazaja za banaly, ale za «poprawne» poglady na wszystko”.
Skojarzenia ze stowem ,klisza” moga mie¢ tez zabarwienie neutralne: po-
wielanie wedtug wzoru, tworzenie kopii. Ta szczegdlna ambiwalencja jest
wpisana réwniez w fotografie/klisze weselne.

Jesliby, za Sekula, ujmowa¢ fotografie jako rodzaj komunikatu, to kli-
sze weselne petnia dwojaka role. Jako pewien typ dyskursu, z jednej strony,
umozliwiaja (manage) formulowanie komunikatéw, gdyz podsuwajg ze-
staw kodéw kulturowych, z drugiej za$ — ograniczaja (constrain) swobodg
wypowiedzi. Z antropologicznego punktu widzenia podobne kompozycje
kadréw czy pozy powielane wielokrotnie w fotografiach slubnych/filmach
weselnych te same kompozycje kadréw, te same pozy, sa zatem odbiciem
pewnego kulturowego stempla i pozwalaja na wlasciwe rozpoznanie cha-
rakteru zdjecia. W tym sensie to takze bogate repozytorium spotecznych
i kulturowych modeli.

Fotografie §lubne dziataja w jeszcze jeden sposéb — ksztattuja pamieé,
gdyz przedstawiaja Slub i wesele selektywnie, w taki sposéb, w jaki powinni-
$my je zapamigtaé. Czy przez to klamia? Julia Hirsch pisata, ze nie mamy nic
przeciw klamstwom zdj¢¢, dopdki podtrzymuja one tradycje, ktérej zdjecie
powinno by¢ uhonorowaniem. Z tej perspektywy rozwazania o fotografii
Slubnej w kategorii prawdy i ktamstwa pozbawione sa sensu. Nalezy jednak

> Slownik wyrazéw obcych, red. J. Tokarski, Warszawa 1980, s. 358.
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pamietac o ich funkeji ksztattowania dobrej pamigci i symbolicznego kre-
owania dobrego poczatku.

Prywatne - publiczne.
Uwiktania dyskursu fotografii

Klisze weselne nie powstajg w kulturowej i spolecznej prézni — sg czgécia
szerszego $wiata obrazéw, poprzez ktére media i kultura popularna wspélnie
kolonizuja przestrze wyobrazni, wspdéttworza wyobrazenia o udanym we-
selu i o tym, czym jest malzeristwo. Dalecy jednak jesteSmy od wyznawania
»kubtowej teorii rozumu”, wedle ktérej mézg ludzki to rodzaj kosza, do kté-
rego rézne sily — w tym media — wrzucaja tresci. Aktorzy spofeczni sa w ta-
kim ujeciu pasywnymi odbiorcami — sterowanymi z zewnatrz marionetka-
mi. Jesli krytykuje si¢ dzi$ tego typu optyke, trzeba pamigtaé o proweniengji
podobnych teorii, o tym, jakie zjawiska mialy wyjasnia¢, i w jakiej sytuacji
spoteczno-politycznej powstawaly. Niemniej podobna optyka wydaje mi si¢
dzi§ mato przydatng konstrukcja analityczna, jesli chcemy rozwazaé kwestie,
ktére sa tematem niniejszych analiz — proponuje ona bowiem pewien model
opisu rzeczywisto$ci (schemat narracyjny), lecz nie wyjasnia rzeczywistych
proceséw spolecznych. Dlatego owa kolonizacj¢ wyobrazni rozwazamy tu
jako proces, w ramach ktérego aktorzy spoteczni aktywnie przeksztalcajg
podsuwane im treéci, a takze wypracowujg rézne formy kulturowego oporu.

Owe treéci nigdy nie przynaleza wylacznie do jednej domeny. W dobie
internetu — blogéw, stron domowych, internetowych galerii zdje¢ i portali
spofecznosciach — granica migdzy tym, co prywatne, a tym, co publiczne,
coraz bardziej zaciera si¢. Treéci te nieustannie cyrkuluja miedzy sfera pry-
watng i publiczng. Whasciwsze jest moze rozréznienie na uzycia prywatne
i komercyjne, choé i ta opozycja wydaje si¢ trudna do utrzymania. W $wie-
cie, w ktérym coraz wigcej analitycznych kategorii staje si¢ trudnych do
zdefiniowania i coraz mniej przydatnych do opisu badanych zjawisk, traf-
niejszg strategia wydaje si¢ badanie przeptywéw. Oznacza to traktowanie
opozycyjnych par prywatne-publiczne, prywatne-komercyjne czy globalne-
-lokalne jako poje¢¢, miedzy ktérymi rodzi si¢ dialektyczne napigcie, i bada-
nie wyznaczanej przez nie dialektyki proceséw. Dlatego wlasnie interesuje
mnie uwiklanie dyskursu fotografii, a w szczegélnosci procesy zapozyczania,
zawlaszczania, wypetniania nowymi tre§ciami — cyrkulacja tresci pomiedzy
réznymi domenami.
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Panna mtoda. Wytwarzanie, reprodukcja i materializacja
kulturowych wzorow pici

Analiza sposobéw przedstawiania panien miodych w fotografii slubnej jest
bardzo dobry ilustracja istoty uwiktania dyskursu fotografii. Od dtuzszego
czasu kobietom przypada gléwna rola, cho¢ konwencje przedstawiania ko-
biet niezwykle si¢ zmienity na przestrzeni minionego wieku. Bardzo dobrze
wida¢ to cho¢by na przyktadzie polskiej fotografii slubne;.

Jak pisat Allan Sekula: ,dyskurs fotografii to system, w ramach kt6re-
go kultura zaprzgga fotografie do rozmaitych zadan przedstawieniowych”.
Fotografia §lubna, rozumiana jako dyskurs, stuzy uwiecznieniu pewnej ro-
dzinnej uroczystosci i sformutowaniu przekazu opowiadajacego o niej, ale
jednocze$nie stuzy wpisaniu paistwa mtodych w pewne modelowe role.

W tekscie poswigconym fotografii chtopskiej Roch Sulima podkreslat
znaczenie odtwarzania zasad i hierarchii chlopskiego $wiata, realizujacych
si¢ przez powtarzalno$¢ i typowos¢ przedstawieri. Podobnie bylo w przy-
padku fotografii warstw wyzszych, ktdra réwniez byta silnie skonwencjo-
nalizowana. Dzisiejsze fotografie slubne réwniez odwotujg si¢ do pewnych
kulturowych modeli. Portret panny mtodej zawsze wpisuje ja w jakas role.

Te pierwsze wizerunki z poczatkéw minionego wieku — bardzo surowe,
hieratyczne, calopostaciowe — szybko ustapity glamourowym przedstawie-
niom stylizowanym na fotografie gwiazd. Nie bylo okresu ,niewinnosci”
i kulturowej ,,czystosci”, a przynamniej nie trwat on dtugo. Juz w latach 20.
i 30. XX wieku ogromny wplyw na fotografi¢ slubna wywarl rodzacy si¢
kult aktorek. Zaczely si¢ pojawiaé zdjecia panny miodej utrzymane w kon-
wengji fotoséw stynnych gwiazd. Tym samym fotografie prywatne zaczely
si¢ zmienia¢ pod wptywem wizerunkéw, ktére znajdowaly si¢ w przestrzeni
publicznej.

Podobne procesy mozna byto zaobserwowa¢ za oceanem. Warto tez za-
uwazy¢, jak szybko obrazy panny mlodej zaczgto wykorzystywaé komercyj-
nie. Raz zaprzegnicte do pracy w tej samonapedzajacej si¢ machinie nie tyl-
ko powielaly lokalne obrazy oraz wpisane w nie znaczenia czy wyobrazenia
i odzwierciedlaty pewne dyskursy, lecz réwniez wzmacnialy je i przeksztat-
caly. Amerykariski przemyst filmowy i $wiat reklamy zaczal wykorzystywaé
wizerunek panny mlodej do promogji filméw i produktéw juz w latach 30.
i40. Nalezy przede wszystkim wskaza¢ na reklamy firmy Camay, ktéra przez
wiele lat wykorzystywala wizerunek panny mtodej w swoich reklamach my-
dta. Kampanie odwotywaly si¢ do takich skojarzen, jak czystos¢, $wiezo$é,
pigkno, mtodo$é. W ten sposéb pewien konstrukt kulturowy — panna mto-
da jako pigkna dziewica — zostat wzmocniony i dookreslony.
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Panna mioda pojawia si¢ réwniez w reklamie mydta Procter&Gamble
2 1939 roku. W tym przypadku wymowa jest jednak zupetnie inna. , To nie
tylko blask ksi¢zyca i réze. Zaczekaj az twoje rece stang si¢ szorstkie od zmy-
wania!” — tymi stowy staroscina szokowata pann¢ mloda, ktérej przerazong
ming widzimy na zamieszczonej fotografii. W tych dwéch zdaniach wyraza
si¢ pewien kulturowy model, wedle ktérego narzeczeristwo to okres roman-
tycznej mitosci. Zawarcie zwiazku matzeriskiego przynosi zmiang rél — dla
mtodej mezatki przychodzi czas na zakasanie rekawow i cigzka prace. Prze-
razona mina niejako przypieczetowuje nieuchronnos¢ kolei rzeczy — panna
mtoda w tym ujeciu to przede wszystkim przyszta gospodyni domowa. Do-
dam, ze reklamy z owych czaséw dostarczaja wielu podobnych scenariuszy
i przyktady mozna tu mnozy¢.

Jednak dopiero w latach pigédziesiatych wizerunek panny mtodej zostat
wykorzystany jako narzedzie promocji na duza skale. Film 7he Father of the
Bride z Elizabeth Taylor w roli gléwnej wywolal prawdziwy szal weselny.
MGM wykorzystata to, ze data $lubu Taylor zbiegla si¢ z datg premiery
filmu. Granice migdzy tym, co prywatne, a tym co publiczne oraz migdzy
rzeczywisto$cig a filmowsg fikcjg zostaly celowe rozmyte. Taylor wystapita na
swoim §lubie w sukience do ztudzenia podobnej do tej, w ktérej pojawita
si¢ w filmie. Repliki sukni filmowej trafily za$ do sprzedazy w centrach han-
dlowych, opatrzone metka z napisem — ,, Zupelnie jak ta, w ktéra Elizabeth
Taylor ubrana byta w 7he Father of the Bride”. Historia kopiowania sukienek
$lubnych aktorek filmowych i innych gwiazd jest juz do$¢ dtuga, a ostatnio
jedna z jej kart zapisata suknia bohaterki Przed switem .

Wizerunki, ktére powstawaly w atelier, niemalze od samego poczatku
byly produktami inspirowanymi przez kultur¢ popularna. Na pytanie: ,kim
jest panna mloda?” — dawaty jasno sformutowane odpowiedzi: pickna dzie-
wica, seksowna gwiazda, gospodyni domowa... Cho¢ pojawialy si¢ portrety
indywidualne, kobieta pozowata na fotografiach na ogét nie sama, tylko
z mezezyzng. Przez silne skonwencjonalizowanie péz i hierarchiczno$¢ wi-
doczna na zdjgciach, wpisana byta mocno w relacje rodzinne — podkreslano
miejsce w sieci relacji pokrewienistwa, jak i to, ze zostala oddana pod opieke
mezczyzny. Poza tym, ze do repertuaru zdjeé slubnych zostat wlaczony styli-
zowany portret panny mlodej, az do konca lat 90. w fotografii §lubnej nie-
wiele si¢ zmienito. Natomiast zupelnie wspétczesnie ustanowiony przez lata
kanon zostaje powoli rozbity, cho¢ wciaz jest to pewien zestaw kulturowych
wypowiedzi na temat rodziny, malzeristwa czy mitosci. .

Nowoczesna fotografia $lubna inspirowana jest fotografig reklamowsa,
fotografia mody i reportazem (szczegdlnie w stylu Henri Cartier-Bressona).
Ukazuje panng mtoda przede wszystkim jako $wiadoma swojej cielesnosci
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i seksualnosci kobietg. Jesli mowa o inspiracjach fotografia mody, to cho-
dzi nie tylko o aranzowanie zdje¢ w sposéb, ktéry przypomina fotografie
zamieszczone w pismach dla kobiet. Réwnie istotne, jak sama aranzacja sce-
ny i kompozycja kadru, wydaje si¢ to, jak w ramach procesu edycji zdjgé
»poprawiane” sa wizerunki. Stowo ,poprawia¢” ujmuj¢ tu w nawias, gdyz
nie do korica jest ono adekwatne. Kojarzy¢ si¢ bedzie z usuwaniem niedo-
skonatosci, elektronicznym odchudzaniem w Photoshopie, wymazywaniem
za pomocg stempla tego, co zb¢dne czy cyfrowym odmiadzaniem. Warto tu
jednak podkresli¢ co$ zupetnie innego — to, w jaki sposéb w ramach edycji
zdje¢ tworzone jest rozéwietlone ciato o idealnym, réwnym, porcelanowym
kolorycie, pozbawione widocznych poréw. Jesli poréwnamy dawne foto-
grafie, na ktdrych cialo bylo smutno schowane za suknia, z tymi nieco péz-
niejszymi, ktére inspirowane byly zdjeciami aktorek (panna mtoda otulona
cieply aurg swiatta w kontrze), i wreszcie z tymi wspélczesnymi, z fatwoscig
dostrzezemy istot¢ kreowania ciata i konstruowania nowego modelu kobie-
cosci we wsp6lczesnej fotografii Slubnej. W ramach tego nowego modelu ry-
suje si¢ tez tendencja do odstaniania ciata i przesuwania granic intymnosci.
Pojawia si¢ nagos¢, a nawet dyskretna i subtelna erotyka.

Bonnie Adrian, ktéra pisala o wspélczesnej tajwariskiej fotografii slub-
nej, wiele uwagi poswigcata metamorfozom panien mtodych tuz przed se-
sja fotograficzna. W efekcie kilkugodzinnych zabiegéw przeistaczajg si¢ one
w ,gatunkowe” picknosci (generic beauties), ktére przypominajg wizerunki
na monetach odciskane z jednej sztancy. Owe sztance to produkty zachod-
niego przemystu — wzory z Hollywood, Paryza czy Londynu, $wiatowych
centréw mody. Chociaz makijaz u mlodej kobiety, a w szczegélnosci moc-
ny makijaz, nie jest spolecznie akceptowany, panna mtoda, gdy staje przed
obiektywem aparatu, z ledwoscia otwiera powieki pod cigzarem grubego
podktadu i sztucznych rzgs.

Adrian przywolywata dwa odmienne stanowiska teoretyczne, tak cha-
rakterystyczne dla rozwazan o zabiegach upigkszajacych oraz kulcie urody
i mtodosci. Feministki drugiej fali postrzegaly takie prakeyki jako sposéb
kolonizacji ciala, ograniczenia i kontroli podmiotowosci poprzez wymogi
stawiane ciatu.

Kathy Davis, ktdra cytowata Adrian, reprezentuje odmienne stanowisko.
Jej zdaniem chirurgia kosmetyczna jest narzedziem, dzigki ktéremu kobiety
przeksztalcajg swoje zycie. Prakeyki upigkszajace w tym ujeciu to narz¢dzia
whadzy i kontroli, ktére stuza kobietom, a nie mechanizmy opresji. Adrian
natomiast zdaje si¢ z jednej strony uznawaé sprawczo$¢ kobiet, z drugiej
— nie neguje istnienia dyktatury mody, ktéra propaguje pewne modelowe
typy wizerunkéw kobiet. Szczegdlnie zwracata ona uwagg na sposéb, w jaki
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w reklamie pigtnowane sg defekty ciata (pedagogy of defect). Przemyst marke-
tingowy wskazuje konsumentom niedoskonatosci, takie jak zbyt widoczne
pory czy cellulitis, i uczy, w jaki sposéb moga si¢ ich pozby¢. Ow peda-
gogiczny efekt wzmacnia wizualna cenzura — to, co niedoskonale, jest po-
prawiane lub usuwane w programach do edycji obrazu. Reklama wytwarza
w ten sposob ciala hiperrzeczywiste. Naomi Wolf podkreslata, ze mit pigkna
jest ostatnim bastionem spolecznej kontroli, jedynym, ktérego druga fala
feminizmu nie zdotala obali¢. Jednak wedlug Adrian to tajwanskie panny
mtode symbolicznie kolonizuja owe komercyjnie produkowane wizerunki,
przywlaszczajac je na swoje potrzeby, a nie odwrotnie.

Tajwariska i polska fotografi¢ oczywiscie wiele rézni. Metamorfozy pol-
skich panien mlodych nie s3 tak daleko idace. Jednak przy calej odmien-
nosci tych fenomenéw warto sprébowaé odnie$¢ uwagi Adrian dotyczace
ksztattowania podmiotowosci takie do wspdlczesnej polskiej fotografii.
Ambiwalencja, ktéra podkresla Adrian, wpisana jest takie w te rodzime
wizerunki. Z jednej strony mamy przemysly filmowy i reklamowy, kté-
re narzucaja pewne standardy pickna i okreslone typy prezentagji, z dru-
giej — panny mtlode, ktére przywlaszczajg sobie te wizerunki, swiadomie
je wykorzystuja i graja nimi. Analogicznie mozna opisa¢ napiecia miedzy
dwoma dyskursami fotografii §lubnej: z jednej strony normatywny dyskurs
tradycyjny i propagowane przez niego konwencje spoteczne, ktére mozna
okresli¢ jako patriarchalne i heteronormatywne, z drugiej — przeciwdyskursy
wspolczesnej fotografii §lubnej, ktére kreuja nowe modele kobiecosci oraz
podwazaja wartosci i kanony modelu tradycyjnego.

Kolumna slubna ,,New York Times”

O normatywnym dziataniu konwencji i symbolicznej sile kontroli spotecz-
nej mozna tez méwi¢ w odniesieniu do fotografii zamieszczanych w anon-
sach $lubnych. David Brooks w ciekawy sposéb pokazal, jak mozna opo-
wiada¢ o wspétczesnej Ameryce z perspektywy kolumny $lubnej ,New York
Times'a”. To doskonata soczewka socjologiczna, ktéra ukazuje wazniejsze
przemiany spofeczne minionego wieku.

W swojej analizie Brooks zwracat przede wszystkim uwagge na anonse —
sposéb formutowania komunikatu i fotografie towarzyszace ogtoszeniom.
,lch [narzeczonych — przyp. K.J.D.] postawa wyraza otwarto$¢ i pewnosé
siebie, usmiech kazdego z nich to hotd ztozony osiagnieciom amerykariskiej
ortodongji, a jako ze «Times» drukuje tylko takie zdjecia, na ktérych linie
brwi panny mtodej i pana mlodego sa na tym samym poziomie, pary te
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zawsze wygladaja tak, jakby byly wprost idealnie dobrane” — pisat Brooks.
Dzisiejsze formuty ogloszeri amerykanski socjolog poréwnywat z formutami
anonséw zamieszczanych w latach pigédziesiatych. Réznica jest ogromna
i $wiadezy o glebokich przemianach spotecznych. W latach pigédziesigtych
opisy nowozericéw zawieraly przede wszystkim informacje okreslajace ich
spoleczne pochodzenie. Istotne bylo to, z jakiej rodziny si¢ wywodza, kiedy
do Ameryki przybyli ich potomkowie, kim sa rodzice i do jakich klubéw
towarzyskich naleza. Podawano takze informacje, na ktérym balu debiutan-
téw panna mtoda zostala wprowadzona do towarzystwa.

»Absolwentka Yale w piatym pokoleniu znajduje w koricu mitos¢. Wy-
branek jest absolwentem Harvarda” — przeczytamy dzi§ w ,New York Ti-
mes”. Zniknely formuty okreslajace spoteczne pochodzenie — to kim sig jest
»2 urodzenia” — a zastapily je anonsy podkreslajace osiagniecia. W oglosze-
niach oprécz informacji na temat ukoriczonej uczelni czy posiadania dy-
plomu z wyréznieniem (magna cum laude, summna cum laude) pojawiaja
si¢ wzmianki o zajmowanych stanowiskach. Wciaz mozemy si¢ dowiedziet,
czyimi dzie¢mi sa nowozenicy czy przyszli matzonkowie, jednak przewazaé
beda informacje $wiadczace o osiagnigciach — pojawi si¢ nazwa firmy, w kté-
rej pracuja lub ktéra prowadza, czy wzmianka o wykonywanym zawodzie.

Formuly wspétczesnych ogloszen w zestawieniu z tymi z lat pigédziesia-
tych moglyby stuzy¢ jako ilustracja do jednej z tez Niklasa Luhmanna. Pisat
on o tym, ze nowoczesna zindywidualizowana tozsamo$¢ wylonita si¢ mie-
dzy innymi jako efekt procesu przejscia od spoteczeristwa rozwarstwionego
do spoteczenistwa funkcjonalnego. Dzisiejsze ogloszenia rzadza si¢ bardzo
merytorycznymi zasadami — cztowieka okresla nie pochodzenie (rodowdd,
keéry klasyfikuje go w ramach systemu stratyfikacji spotecznej), lecz jego
osiagniecia (pelnione w tym spoleczenistwie funkgje). Z tej perspektywy ko-
lumna §lubna jest nie tylko emanacja liberalnej ideologii i konsekwentnie
realizowanego spolecznego programu, lecz takze narz¢dziem normalizaciji.
Cho¢ kryteria zmieniajg si¢ od przeszto pét wieku, dodatek ,New York Ti-
mes” Wedding Pages okresla, kto moze zaistnie¢ w przestrzeni spoltecznej
jako narzeczony/narzeczona czy osoba, ktéra niedawno wstapita w zwiazek
matzeriski. W latach pigédziesigtych minionego wieku w tej przestrzeni
znajdowato si¢ jedynie miejsce dla bialej elity (gléwnie WASP’6w) i w tym
sensie kolumna §lubna byta przestrzenia dyskryminacji. Dzi§ na réwni obok
siebie zamieszczone sg ogloszenia par hetero- i homoseksualnych, oséb réz-
nych wyznan i o réznym kolorze skéry. Weiaz jednak to przede wszystkim
amerykariskie elity. Anonse $lubne, o czym nalezy pamigtaé, maja swoja

ukryta polityczna wymowe.
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Fotografie §lubne zamieszczane na stronach kolumny §lubnej usytuowa-
ne sa w ramach normatywnego dyskursu i wspéttworzg ten dyskurs — stwa-
rzaja pewien porzadek dyskursu, ale jednoczesnie objawiane przez nie zna-
czenia okreslane sg przez dyskursy, ktére wokét nich stworzymy.

Trash the Dress

Cho¢ zadna z polskich gazet nie prowadzi serwisu, ktéry mégltby by¢ od-
powiednikiem nowojorskiej kolumny §lubnej, w polskiej prasie pojawia si¢
sporo artykutéw §ledzacych zmiany we wspétczesnej obrzedowosci weselnej.
W 2009 roku w ,,Gazecie Wyborczej” opublikowany zostat tekst Lidii Osta-
towskiej Spinaj sig, to twdj slub. Artykut poruszat watki zwiazane ze wspét-
czesnymi zmianami zwyczajéw weselnych. Wsréd ilustracji zamieszczonych
w artykule znalazly si¢ zdjecia z portfolio czotéwki fotograféw slubnych. Fo-
toedytor Gazety wybrat zdjecia zdecydowanie niemieszczace si¢ w Slubnych
standardach. Na jednym z nich palacy cygara mezezyzni sttoczeni wokét
stolu bilardowego pochylali si¢ nad lezaca na nim panng mloda. Drugie
zdjecie to scena rodem z kryminatu — panna mloda lezy ,martwa” w dole,
ktéry zasypuje pan mlody. Kolejne: pafdstwo miodzi siedza przy stole,
w dioniach dzierza uniesione do géry sztudce, na stole lezy niemowle, pod
stolem pies. Wkrétce po publikacji artykutu Ostalowskiej pojawit si¢ po-
dobny artykut, okraszony podobnym wyborem zdjg¢¢. Fotografie te wpisuja
si¢ w modny trend. Koncepcja fotografii $lubnej ,inaczej” przypisywana jest
Johnowi Michaelowi Cooperowi. Wersja mniej mroczna (Trash the Dress):
panna mioda w blocie, wspélne zabawy nowozericdw w morzu, tarzanie si¢
w piasku. W efekcie takiej sesji suknia zostanie zniszczona lub zabrudzona.

Komentarze na forum Gazety nie pozostawiaja watpliwosci co do tego,
jak owe fotografie postrzegaja internauci, ktérzy postanowili skomentowaé
artykut. ,A co do zdj¢¢ — totalna bzdura z tym pozowaniem. Pseudoartyzm
w formie i pseudoaktorstwo na zdjeciach. Ja bym si¢ wstydzit mie¢ takie
zdjecie jako pamiatke, ale tak to jest, jak media atakuja nas taka sieczka na co
dzien.” — czytamy w poscie fif. Cho¢ nie wszystkie glosy sa réwnie krytycz-
ne, to jednak przewazaja oceny negatywne. Nalezy je by¢ moze odczytywaé
jako zaciekla obrong zagrozonego porzadku symbolicznego. Przedstawione
fotografie nie tylko nie wpisuja si¢ w konwencje tradycyjnego dyskursu fo-
tografii $lubnej, lecz takze przekraczaja ja, zwracaja uwage, prowokuja, uru-
chamiaja dyskusj¢, niepokoja, proponuja alternatywny porzadek znaczen.
Coraz liczniejsza obecno$¢ podobnych fotografii w przestrzeni Internetu (na

prywatnych blogach, w galeriach uzytkownikéw portali spotecznosciowych,
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na stronach fotograféw, itd.) pozwala jednak potraktowac je jako fenomen
kulturowy, a nie rzecz jednostkowa.

Legitymizacja - utrwalanie - subwersja.
Zamiast zakonczenia

Z przedstawionej perspektywy fotografie Slubne tworza zestawy kulturowe,
w ktérych ujawniajg si¢ modele kobiecosci i meskosci oraz obowiazujace
kanony rél spofecznych. Fotografia nie jest jedynie odbiciem panujacych
stosunkéw spotecznych, gdyz jednoczesnie fotografia slubna — rozumiana
jako dyskurs — wytwarza pewne modele. Dyskurs fotografii slubnej okresli¢
mozna przede wszystkim jako zachowawczy i heteronormatywny. Wyznacza
przestrzen tego, co poprawne, ,normalne” i ,wlasciwe”. Prezentuje kulturo-
we klisze i wyobrazenia na temat wesela i malzefistwa — jest odbiciem domi-
nujacych teorii. Powielanie i sytuowanie w ramach okreslonego porzadku
utrwala pewne modele i wartosci.

Fotografia §lubna funkcjonuje nie tylko w ramach lokalnych, prywat-
nych obiegéw, a rola mediéw i ich wplyw nie polegaja, moim zdaniem, je-
dynie na dystrybucji wizerunkéw. Media wspéttworza, wzmacniajg i zmie-
niaja znaczenia w nie wpisane.

W przestrzeni publicznej zaobserwowaé mozna takze istnienie przeciw-
-dyskurséw. Subwersywne przeciw-dyskursy, ktére graja z konwencjami
kultury popularnej, z jednej strony odzwierciedlaja pewne procesy zwia-
zane z kulturowymi przemianami i podwazaja ustalone niegdy$ porzadki,
z drugiej — legitymizuja zmiany. Fotografie, o ktérych pisatam, symbolicznie
rozmontowuja dyskurs fotografii §lubnej na trzy sposoby. Po pierwsze, stwa-
rzajg alternatywne formy wyrazania wlasnej tozsamosci. Po drugie, podwa-
zaja kanon tradycyjnych przedstawieni i proponuja wizerunki, ktére przecza
konwencjom i w ten sposéb uwalniaja od istniejacych norm — zmieniaja nie
tylko wizj¢ wesela i milosci, lecz takze wyobrazenia dotyczace spoleczno-
-kulturowych tozsamosci ptciowych. Po trzecie, sankcjonujg zmiany.
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Kontekst spoteczno-kulturowy
w polskim i amerykanskim rocku
(w perspektywie porownawczej)

Teksty rockowe jako teksty zaangazowane

Twércy rockowi zawsze zywo reagowali na spoteczne i kulturowe zmiany,
mocno uwzgledniajac w warstwie tekstowej piosenek zwlaszcza polityczne
konteksty. Muzyka rockowa jako odmiana szeroko rozumianej muzyki po-
pularnej, a tym samym element sktadowy kultury popularnej, w sposéb nie-
rozerwalny zwigzana zostata z kontekstem politycznym i spotecznym, stajac
si¢ areng $cierania pogladéw, konfrontacji postaw ideologicznych, miejscem
wyrazania krytycznych komentarzy, a nawet protestéw. Artysci zaangazo-
wani artykulowali w tekstach piosenek sprzeciw wobec politycznej sytuacji
swojego kraju, a — niejednokrotnie natychmiastowe — reakcje muzykéw
na otaczajacg ich rzeczywistos¢ staly si¢ znakiem firmowym rocka. Wobec
burzliwosci wydarzen i szybkiej informacji o nich docierajacej za sprawa me-
diéw masowych, rock przeistoczyt si¢ w swoisty ,hyde park” umozliwiajacy
wyartykulowanie wlasnego zdania twércom tej muzyki. Z czasem muzyka
rockowa wrosta na state w pejzaz kulturowy XX wieku: Wojciech Siwak
stusznie skonstatowal, ze ,rock jest zjawiskiem artystycznym i spolecznym,
specyficznym dla kultury drugiej potowy XX wieku i uosabiajacym jej cha-
rakterystyczne cechy”'.

Zjawisko to obje¢to swym oddziatywaniem nie tylko kolebke muzyki roc-
kowej — Stany Zjednoczone, ale mozna je takze zaobserwowaé w innych
krajach, w ktérych mlode pokolenia szybko przejely i zaakceptowaly muzy-
ke rockows jako wlasng muzyke. Powstaty w wyniku natozenia bluesa, jazzu
i ragtimu z domieszka hillabilly rock’n’roll poczatkowo zdobywat szczegdlng

' W. Siwak, Estetyka rocka, Warszawa 1993.
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popularno$¢ w latach 50. XX wieku w USA?. Rock — ktérego cechg charak-
terystyczng (w odréznieniu do rock’nrolla) stato si¢ wprowadzenie gitary
elektrycznej’ — mozna traktowa¢ zatem albo jako ,1) sktadowa, lub jako
2) kontynuante¢ negroamerykariskiego idiomu, w zaleznosci od stopnia na-
sycenia tej muzyki, poszczegélnych styléw, a nawet twérczosci poszczegél-
nych wykonawcéw pierwiastkami negro-amerykarnskimi”. Rock interpre-
towany jest zatem jako muzyka wyplywajaca z Afroamerykanskiej inspiracj,
orientowana zazwyczaj na mlodziezowego odbiorcg’.

Muzyka rockowa szybko zostata przeszczepiona na grunt zachodnioeu-
ropejski, odnajdujac tam podobne uwarunkowania socjo-ekonomiczne. Juz
w latach 60. nastapita pierwsza tzw. inwazja brytyjska na rynki amerykari-
skie, a prym wsréd zespotéw wéwezas dziatajacych i pochodzacych z Wysp
wiedli The Beatles®. Z czasem oddziatywanie muzyki rockowej rozszerzyto
si¢ na kraje Europy wschodniej i na tereny azjatyckie oraz Australii i Afry-
ki. Geograficzny zasi¢g fenomenu, obejmujacy niemal caly glob, sprz¢zony
jest takze z jego czasowym wymiarem, bgdacym drugg istotng zmienna tej
charakterystyki. W konsekwencji zauwazy¢ mozna, ze kontekst spoteczno-
-kulturowy obecny jest w tekstach piosenek rockowych od poczatku jej ist-
nienia, tj. od lat 50. XX wieku i towarzyszy jej do dnia dzisiejszego; co
wigcej, zapewne pozostanie typowym rysem tej muzyki. Ostatnia zmienna,
ktéra chociaz zasadniczo nie wptywa na przekaz tresci, jednak odciska swe
pi¢tno na ksztalcie muzycznym oraz manierze wykonawczej jest stylistyka,
oznaczana w muzyce popularnej jako gatunek. W dziejach muzyki rockowej
nastapito daleko idace rozszczepienie idei muzycznych i sposobéw ich wyra-
zania, przejawiajace si¢ tworzeniem nowych form ekspresji twérczej znanych
po nazwami hard rock, heavy metal, glam, rap, disco, punk, grunge, techno,
indie, itd. Szczegétowe rozréznienie uzaleznione jest od wykorzystywanego
instrumentarium, sposobu gry instrumentalnej i wokalnej prezentacji, wy-
boru preferowanych tresci, czy tez kreowanego wizerunku scenicznego.

> R. Walser, The rock and roll era, [w:] American Music, red. D. Nichols, Cambridge
1998, s. 347-351.
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Y. Siwak, Problematyka wartosci artystycznych i estetycznych w muzyce negro-amery-

kariskiej, [w:] Materialy z Ogdlnopolskiej Konferencji Naukowej , Wplyw réznych ga-

tunkdw muzyki na pobudzenie i rozwiniecie zainteresowar wspotczesnego cztowicka’,

56 maja 1994 roku, ,Zeszyt Naukowy”, nr 71, Akademia Muzyczna im. Karola

Lipinskiego, Wroclaw 1997, s. 78.
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Egzemplifikacje spolecznego zaangazowania tekstéw muzyki rockowej
mozna przywolywaé z uwzglednieniem wszystkich wymienionych zmien-
nych, tj. geograficznej, czasowej, stylistycznej. Przyklady pochodzi¢ beda za-
tem zaréwno z USA, jak i z Europy i dotyczy¢ rozmaitych stylistycznie utwo-
réw, co nieodmiennie wiaze si¢ z okresem ich powstawania. Przyktadowo
w latach 60. XX wieku w Stanach Zjednoczonych rockmani mocno zaanga-
zowali si¢ $piewanymi tekstami w komentowanie, a wlasciwie kontestowa-
nie politycznej sytuacji kraju, wyrazajac sprzeciw wobec prowadzonej przez
Stany Zjednoczone wojny z Wietnamem. Szczegdlne miejsce w tej swoistej
kampanii antywojennej mialy, zwiazane z ruchem hippisowskim, zespoty
takie jak The Grateful Dead, uprawiajacy rock psychodeliczny Country Joe
and the Fish oraz wiazacy folk z 'n’b — Jefferson Airplane. W tym czasie
utrwalit si¢ status muzyka rockowego jako reprezentanta opinii, uwaznego
komentatora otaczajacej go rzeczywistosci. Opiewana wolno$¢, poczatkowo
wigzana z wymiarem politycznym, coraz czgéciej oznaczala poszukiwania
wlasnej tozsamosci w $wiecie. Swoistym symbolem epoki okrzyknigto fe-
stiwal muzyczny zorganizowany w 1969 roku w Woodstock, ktéry stat pod
znakiem haset Peace, Love and Happiness. Wydarzenie to przeksztalcito sie
w pokojowg (obyto si¢ bez jakiejkolwiek interwencji policji) manifestacje
antywojenna, podczas ktorej zespét Country Joe and the Fish retorycznie
zapytywal ,one, two, three, what are we fighting for?”” powatpiewajac w ce-
lowos¢ i sensownos$¢ wojny w Wietnamie.

Muzyka rockowa — jak Zadna inna — stafa si¢ muzycznym glosem poko-
lenia kontestujacego porzadek rzeczy w pacyfistyczny sposéb i niegodzacego
si¢ z wyobrazeniem $wiata reprezentowanym przez wlasnych rodzicéw®.

Jako przyklad zaangazowania spoteczno-politycznego mozna potrakto-
waé teksty amerykariskich raperéw korica lat 80. wyrazajace opinie czarno-
skérych obywateli Stanéw Zjednoczonych. Skierowane przeciwko polityce
Ronalda Reagana rymowane rapy (prawdopodobnie akronim od — wiele
moéwigcego w tym kontekscie — ,radical anarchic poetry™) staly si¢ glosem
mlodych Afro-Amerykanéw. W wywiadzie udzielonym w 1992 roku wply-

wowemu magazynowi muzycznemu Rolling Stone, raper Ice-T wyznal:

Rap jest sposobem na wyrazenie swoich opinii [...] Gdyby nie rap, gdzie bylby
glos osiemnastoletniego, czarnego mtodziefca? Nie bytoby go w telewizji, nie pisze
ksigzek. Nie ma go w filmach™.
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8 A. Loss, Pop Dreamers. Music, Movies, and the media in the 1960s, Fort Warth 1999,
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W Polsce, scena rockowa takze zawsze zywo reagowala na politycz-
na i ekonomiczng sytuacj¢ kraju, nie pozostajac jednoczesnie oboj¢tna na
wplywy z zewnatrz"'. Zwlaszcza w latach 80. upolitycznione, pelne aluzji
teksty piosenek rockowych poruszaly nie tylko polityczne kwestie (wpro-
wadzenie stanu wojennego), ale takze bolaczki ekonomiczne'”. Przyktado-
wo utworzona wéwczas kapela Brygada Kryzys wprowadzajaca elementy
punka do rodzimego rocka, nawet swa nazwa sugerowata sytuacj¢ w kraju.
Punk ze swoja anarchistyczna wizja wolnosci rozkwitat w Polsce w latach
1982-1988, chociaz przynaleznos¢ do tego nurtu taczyla si¢ m.in. krytyka
spoleczna, wrogo nastawiong zwlaszcza do punkowego wygladu'.

Nad Wisla — tak jak w Stanach Zjednoczonych — festiwale muzyczne
urosly do statusu symbolu. W 1980 roku odbyt si¢ pierwszy z legendarnych
festiwali jarocifiskich': byta to de facto kontynuacja imprezy organizowanej
od 1970 roku, ale po raz pierwszy poswigcona w catosci muzyce rockowej.
Do 1995 roku festiwal — sprzyjajacy manifestacjom o charakterze kontesta-
cyjnym i okrzykniety mianem ‘polskiego Woodstock’ — wptywat na ksztatt
polskiego rocka promujac pewne style (gtéwnie punk) oraz wykonawcéw.
Na festiwalu prezentowaly si¢ grupy oficjalnie zabranianie, wykonujace pio-
senki z tekstami wymykajacymi si¢ cenzurze, a publiczno$ci pozostawiano
spory margines dowolnosci zachowania (wyrazanie wlasnej opinii przez
gromkie oklaskiwanie, gwizdanie, taniec pogo, swobodne normy seksual-
ne). Festiwal, pomimo takiej formuly, byt tolerowany przez komunistyczne
wladze uznajace ten rodzaj imprezy za swoisty, kontrolowany wentyl bezpie-
czeristwa dla sfrustrowanej i emocjonalnie niestabilnej miodziezy".

Teksty rockowe w analitycznej perspektywie potrzeb
wedtug Abrahama Maslowa

W my$] metodologicznego zalozenia, ze muzyke rockowa mozna analizowad
uwzgledniajac zawartos¢ jej warstwy stownej, wielu autoréw koncentrowato

eighteen-year-old black male be? He would be never on TV, he ain’t writing no
book. He is not in the movies”).
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sie na przestaniu tekstéw rockowych'®. Chociaz w muzyce rockowej obec-
nych jest kilka kodéw (m.in. muzyczny, a takze ikoniczny, wynikajacy z ob-
ranego wizerunku np. plyty czy artysty oraz zwiazany ze sceniczng prezen-
tacja, najpelniej realizowana podczas koncertéw), za dominantg przekazu
— wynikajaca z ,semantycznego potencjatu jezyka” — uchodza czgsto teksty
piosenek rockowych'”. Zauwazalne w nich odbicie rzeczywistoéci otaczaja-
cej tworcéw (albo w postaci krytycznej satyry, protestu czy sprzeciwu) doty-
czy najczgéciej ich wlasnego ,tu i teraz”.

Do czasu transformacji w Polsce, tj. do lat 90. XX, trajektoria rozwoju
tresci poruszanych w piosenkach rockowych w Polsce i w demokratycznych,
rozwinietych krajach o prosperujacej gospodarce — jak Stany Zjednoczone
— byta nieco odmienna. Jednak od lat 90. mozna wskaza¢ narastajace ana-
logie, wynikajace z upodobnienia sytuacji, z uwzglednieniem oczywistych
réznic zwigzanych z lokalng lub narodowg specyfika kontekstu spotecznego
i kulturowego kazdego kraju. Przede wszystkim od lat 90. teksty piosenek
rockowych w mniejszym stopniu traktuja bezposrednio o sytuacji politycz-
nej, ale w sposéb zdecydowany i jednoznaczny coraz cz¢sciej odnosza si¢ do
kwestii ekonomicznych i kulturalnych. Co ciekawe, w wyniku uczynienia
piramidy potrzeb wedlug Abrahama Maslowa (Motivation and Personali-
1,1954) gléwnym punktem odniesienia analizowanych tekstéw, zauwazy¢
mozna, ze zaréwno w polskich, jak i amerykariskich piosenkach rockowych
lat 90. uwzgledniane potrzeby odzwierciedlaja podobiefistwa probleméw
spolecznych i reakeji na nie.

Najbardziej podstawowe potrzeby uwzglednione przez Maslowa maja
fizjologiczny charakter i dotycza przyziemnych czynnosci, takich jak jedze-
nie i picie czy odpoczynek. Wiazg si¢ one czg¢sto z pewnym naktadem fi-
nansowym wlozonym w ich zdobycie. Kolejna jest potrzeba bezpieczeristwa
zwigzana z gwarancjg zatrudnienia czy ochrona wlasnego zdrowia. Potrzeby
sklasyfikowane przez Maslowa wyzej nabierajg coraz wyrazniej charakteru
potrzeb spotecznych, w ktérych istotnym czynnikiem jest relacja z innymi.
Kontakty towarzyskie, srodowisko pracy, czy grupy réwiesnicze zapewniad
moga realizacj¢ potrzeby afiliacji. Na jeszcze wyzszym poziomie klasyfikuje
si¢ natomiast — blisko zwiazana z potrzeba przynaleznosci — potrzeba uzna-
nia. Ostatnig w piramidzie Maslowa jest wyrafinowana potrzeba samoreali-
zacji, czy tez samospelnienia, pozwalajaca na petna swiadomo$¢ whasnego
potencjatu (np. twérczego) oraz urzeczywistnianie wlasnych pragnien.

' Por. B. Longhurst, Popular Music and Society, Cambridge 1996, s. 169.
7 M. Rychlewski, O wielokotowosci rocka, [w:] Migdzy duszq a ciatem, red. W].
Burszta, M. Rychlewski, Warszawa 2003, s. 68—69.
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Najnizszy poziom sprowadzony do potrzeb fizjologicznych jest reprezen-
towany w tekstach rockowych stosunkowo rzadko. Ich przyziemny, nierzad-
ko biologiczny wymiar, nie koresponduje z sama ideg sztuki. Réwnie spo-
radycznie pojawia si¢ w tekstach rockowych usytuowana na przeciwlegtym
koficu potrzeba samorealizacji cztowieka jako petnoprawnego cztonka danej
spolecznosci. Stopien komplikacji mozliwosci skrywanych za ta potrzebg
oraz jej filozoficzny rys nie przystaja do koncepcji muzyki rockowej. Nato-
miast najwigcej uwagi autorzy tekstéw poswigcaja potrzebom, kedre Maslow
zaklasyfikowal posrodku swej piramidy, np. wyrazanej wielorako potrzebie
bezpieczenstwa. Najsilniej zaznacza si¢ obecno$¢ potrzeb okreslanych jako
potrzeba afiliacji oraz potrzeba szacunku i uznania.

Poréwnanie tekstéw z dwéch albuméw pochodzacych z lat 90., utrzy-
manych w stylistyce postpunkowej a reprezentujacych z jednej strony ame-
rykandski rynek muzyczny a z drugiej - polski, postuzy za egzemplifikacje
postawionej powyzej tezy.

Insekty z 1994 roku polskiego zespotu Farben Lehre oraz wydana w 1998
roku Americana formacji Offspring wykazuja zbieznosci — nie tyle w do-
stownej warstwie tekstowej zalezinej od konkretnych warunkéw opisywa-
nych w kolejnych piosenkach, co w wymiarze poruszanych potrzeb, ktére
sg ich zasadniczym punktem odniesienia. Teksty amerykanskie, chociaz nie
epatuja wulgaryzmami, nie wolne sa od przekleristw. Piosenki polskie takze
nie uciekajg si¢ bezposrednio do takich $rodkéw, warto jednak zaznaczy¢,
iz zesp6t Farben Lehre jest generalnie kojarzony z do§¢ mocnymi teksta-
mi. Marek Garztecki podkreslat t¢ ceche tekstéw piosenek rockowych jako
element charakterystyczny wykorzystywanego w nich jezyka: pojawiaja si¢
w nich wyrazenia nieliterackie, gwarowe, a sam tekst ,,operuje konkretem,
faktem, realizmem sytuacyjnym, nie ma dla niego tematyki tabu...”"*.

Zespot Farben Lehre powstal w 1986 roku' i tego samego roku debiu-
towal przed plocka publicznoscia. W 1990 roku wydali pierwsza plyte Bez
pokory, ktora doczekala sig takie wersji kasetowej. Od poczatku swej dzia-
talnosci zespét byt niezwykle aktywny, koncertujac w Polsce, w Niemczech.
Uczestniczyli w Festiwalach Jarocifskich. Brzmienie zespotu opiera si¢ na
gitarach, perkusji oraz wokalu, chociaz w sktadzie zespotu znajdowaly si¢
takze przez krétki okres instrumenty klawiszowe®.

W podobnym okresie, tj. w roku 1984 powstat w Stanach Zjednoczo-
nych postpunkowy zespét Offspring, dzialajacy poczatkowo pod nazwa

'8 M. Garztecki, Rock. Od Presleya do Santany, Krakéw 1978, s. 82-84.

¥ Oficjalna strona internetowa zespotu Farben Lehre, http://www.farbenlehre.ploc-
man.pl/index3.htm [dostgp: 12.06.2011].

2 [bidem.
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Manic Subsidal. Wydana w 1989 roku winylowa ptyta Offspring stanowita
debiut zespotu, ktéry aktywnie koncertowat budujac swoja pozycje na ryn-
ku muzycznym. Brzmienie tego zespotu zasadza si¢ o homogeniczne gita-
ry wzbogacone perkusja, oraz o wyrazisty wokal utrzymany w tenorowym
rejestrze.

Postpunk, ktdry reprezentujg obydwie grupy to styl wyrosly na zr¢bach
punka i do niego poréwnywany. Punk stanowit ruch konserwatywny w swo-
im antykapitalizmie, niezgodzie na ucisk klasy robotniczej — gloryfikowat
anarchig i antykomercjalizm®'. Dla punkowcéw walka z narz¢dziami kapi-
talistycznymi stanowita motor dziatan, przekladajacy si¢ na wszechobecne
hasto ,Do It Yourself!?” zaktadajace np. pozbawienie wielkich korporagji ich
mozliwosci (przez np. negowanie podpisywania z nimi kontraktéw) na rzecz
manufaktury muzycznej (zaktadanie matych, niezaleznych wytwérni)*. Ide-
aly pozamuzyczne znalazly swe przetozenie w warstwie czysto muzycznej:
preferowano prosta, wrecz prymitywna melodyka, harmoni¢ ograniczono
do podstawowych akordéw, instrumentarium zawgzono do gitar i perkusji,
maniera wykonawcza odlegta byla natomiast od wirtuozerii, nie zwazano
na problemy intonacyjne, a problemy gltosowe nie uznawano za wadg, lecz
immamentna czg$¢ stylu. Twércy postpunkowi, czerpiac obficie z wzorcéw
punkowych zdystansowali si¢ jednak do wielu radykalnych postulatéw. Ni-
hilizm punka zastapiono bardziej liberalnym, refleksyjnym stosunkiem do
polityki, zmieniono takze istot¢ zalozed muzycznych. Postpunk nawiazy-
wat do rocka progresywnego (pozbawiajac go jednak rysu pewnej maestrii
w ramach gry instrumentalnej*) oraz wyraznie czerpat inspiracj¢ z dokonar
zespoléw prepunkowych. Postpunk otworzyt si¢ w kierunku innych styléw,
inkorporujac elementy elektroniki, jazzu, reggae, co faczylo si¢ z ciagtymi
poszukiwaniami i zmianami charakterystycznymi dla tej muzyki**. Pozosta-
jac wiernym instrumentarium odziedziczonemu po punku, postpunk wpro-
wadzat takze np. syntezatory. Funkcja gitary basowej znacznie si¢ umocnita:
z instrumentu zapewniajacego podktad harmoniczny w postpunku gitara
basowa przeobrazila si¢ w instrument nieomal melodyczny, prowadzacy
czasami gléwna melodi¢”. Zmianie ulegta prosta dotychczas, utrzymana
w metrum cztery czwarte rytmika, poddajac si¢ wplywom reggae czy funk.

21 S. Albiez, Know History! John Lydon, Cultural Capital and the Prog/Punk Dialectic,
»Popular Music” 2003, Vol. 22, No. 3, s. 364.

D. Hesmondhalgh, Post-Punk’s attempt to democratise the music industry: the success
and failure of Rough Trade, ,Popular Music” 1998, Vol. 16, No. 3, s. 261.

# S. Reynolds, Rip Ir Up and Start Again: Post-Punk 1978—1984, London 2005, s. 2.
2% Tbidem, s. 5.

B Jbidem, s. 3.
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Zachowano natomiast (chociaz zdarzaly si¢ odstgpstwa od reguly) formule
piosenek punkowych w schemacie zwrotka — refren.

Teksty piosenek punkowych eksplikowaty bunt, epatowaly agresja.
Sprzeciw wobec prowadzonej polityki, instytucjom spotecznym i beznadziei
egzystencji wyrazany byl wprost, bez niedoméwien. Adresatem tekstéw byta
klasa pracujaca, z ktérej takze wywodzila si¢ wickszo$¢ zespotéw punko-
wych. Postpunkowe teksty nadal negowaly rzeczywisto$¢, ale za pomoca
bardziej wyrafinowanych rodkéw. Punkowcy krzyczeli glosno opisujac dra-
matyzm potozenia, natomiast postpunkowcy w swoich tekstach przemycali
tresci bardziej subtelne, nie negowali bezposrednio, raczej kwestionowali
zadajac pytania retoryczne. Postpunk stawial na indywidualizacje przekazu,
poprzez jednostkowy wymiar opisywanej sytuacji uzyskujac jednak efekt
uogodlnienia w mysl zasady pars pro toto. Jednoczesnie wrazliwo$¢ spoteczna,
otwarto$¢ na krzywde cztowieka w starciu z sitami niezaleznymi takimi jak
polityka, ekonomia etc. pozostaly cechami charakterystycznymi ideologii
postpunkowe;j.

Podobienstwa stylistyczne pomigdzy zespotami Farben Lehre i Offspring
oraz czasowa zbieznos$¢ ich powstania oraz wydania omawianych albuméw
przekladaja si¢ na zauwazalne paralele w warstwie przekazywanych tresci.
Pochodzace z albuméw Insekty oraz Americana teksty zdradzaja podobien-
stwa, ktére sprowadzi¢ mozna do analogii wynikajacych z odzwierciedlania
potrzeb uwzglednionych w piramidzie Maslowa. Autorami tekstéw sg za-
zwyczaj liderzy prezentowanych formacji: Dexter Holland w grupie amery-
kariskiej, i w polskiej — Wojciech Wojda.

Potrzeba bezpieczeristwa wyrazona jest w postaci potrzeby oparcia i po-
czucia tadu w piosenkach amerykariskich, natomiast w piosenkach polskich
dominuje kod alienacji. Kapitalistyczny porzadek $wiata Zachodu sprawia,
ze bezpieczenistwo najlepiej zapewnia posiadanie pracy, o czym traktuje pio-
senka Offspring zatytutlowana Why Dont You Get a Job?. Teza postawiona
w jej tresci sugerujaca, ze bezpieczeristwo uzyskuje si¢ przez placenie ra-
chunkéw na czas (,to keep [..] bill collectors at bay”), wzmocniona zostaje
w sarkastycznej piosence Walla, Walla méwiacej o odsiadywaniu wyroku
wigziennego. Zapewnienie sobie doplywu gotéwki gwarantujacego bezpro-
blemowe funkcjonowanie za sprawg kradziezy potraktowane jest humory-
stycznie: sedzia tym razem nie okazal si¢ tak tagodny i wspétczujacy jak
poprzednim razem (,the judge wasn't lenient like he was before”). Tekst
skierowany do idacego do wi¢zienia, podparty — wbrew smutnej tematyce
— wesola, wreez skoczng melodia, ma jednak drugie dno. Brak umiejetno-
§ci zapewnienia sobie bezpieczefistwa w zyciu jest bowiem wynikiem braku
odpowiednich przyktadéw (,I guess no one told you how to get a life”).
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Sarkastyczne ,,Have a nice life” koriczace piosenke nie pozostawia ztudzen
co do rokowan na przysztosé.

Teksty polskie inaczej traktuja o potrzebie bezpieczenistwa — podkreslany
jest raczej brak bezpieczefistwa wynikajacy z nieprzystosowania do otaczaja-
cej rzeczywistosci. W piosence Kopnij mnie Spiewajacy stawia si¢ w pozycji
stabszego, lezacego i kopanego; nie ma sity powsta¢ i zbuntowa¢ si¢. Brak
bezpieczeristwa wyrazony jest tutaj fizycznym unicestwieniem, cztowiek ko-
pany sprawdzony jest do wymiaru cielesnego. Fizyczny atak symbolizuje
negacje poczucia bezpieczefistwa®.

Takze w piosence 10 schizofrenia brak bezpieczeistwa dotyczy zycia co-
dziennego i najprostszych czynnosci: snu, wyjscia na ulicg, wygladania przez
okno. Prozaicznoé¢ tych aktéw skontrastowana zostaje z poczuciem obawy,
schizofrenicznym wrecz poczuciem zagrozenia®.

Spoteczenistwo zostaje sportretowane jako wrég w piosence Atak . Whrew
pozorom pojawienie si¢ koncepcji spoleczenistwa, a w zasadzie konfliktu ze
spoleczeristwem, nie dotyczy potrzeby akceptacji przez grupe, lecz wyrazi-
Scie wpisuje si¢ w watek braku bezpieczeristwa. Spofeczeristwo, miast sta¢ si¢
gwarantem bezpiecznego funkcjonowania, staje na jego przeszkodzie. Oprécz
czysto fizycznego wymiaru poczucia bezpieczefistwa podjety jest takze mo-
tyw braku zabezpieczenia odpowiednich warunkéw intelektualnych (,robicie
wszystko bym byl Wasz, myslicie, ze ja réwniez tego cheg, unicestwiacie moj
rozum, moje ja’). Zdegradowanie marzeni i idealéw, a w konsekwencji pozba-
wienie rysu indywidualnego (,robicie wszystko, by mnie zabi¢, myslicie, ze
kazdego mozna mie¢, unicestwiacie marzenia, idealy”) faczy potrzebg poczu-
cia komfortu z potrzeba afiliacji — jednak nie za wszelkg cene.

% Kopnij mnie — niech pekna tetnice Kopnij mnie — niech krew z siebie wypluje
Kopnij mnie — nie mam sily, zeby krzycze¢  Kopnij mnie — no pokaz, ze to umiesz
Kopnij mnie — zréb z ciata mokra plamg Kopnij mnie — w glowe, w plecy, w szyje
Kopnij mnie — twardymi butami... Kopnij mnie — chcesz zabi¢, lecz ja zyje. ..
Latwo kopad lezacego — kopa¢ tatwo Latwo kopa¢ lezacego — kopad tatwo. ..
Eatwo dobi¢ stabego — dobi¢ fatwo Na co jeszcze czekasz

— no kopnij mnie wreszcie
Eatwo kopac lezacego — kopad tatwo ja nie bede uciekat, nie bedg niegrzeczny
Latwo dobi¢ stabego — dobi¢ tatwo kopnij mnie — bo tak jest najprosciej

kopnij mnie — w imi¢ ludzkosci. ..
Larwo kopad lezacego — kopad tatwo...

¥ Boisz sie — wychyli¢ przez okno [...]
Jakbys z géry wiedzial, ze spadniesz Boisz si¢ ulicznego gwaru
Boisz si¢ w nocy zasnaé¢ Wryjscie z domu — to dla Ciebie cierpienie
W obawie przed snem Boisz si¢ drugiego cztowieka

Ktéry moze Cig zabic... Stosujesz uniki i wcigz uciekasz.
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Potrzeba afiliacji (najpetniej objawiajaca si¢ w daznosci do przynalezno-
$ci do danej grupy, tesknocie za mitoscia, taknieniu by by¢ kochanym i po-
trzebnym) jest w piosenkach rockowych reprezentowana nie tylko czgsto,
ale i wielowymiarowo. Potrzebg t¢ najprosciej wyraza piosenka Farben Lehre
zatytutowana Stojgc obok siebie®®:

Piosenka Osobista odwotuje si¢ juz do refleksji nad mozliwoscig zawie-
rzenia swoich tajemnic innym. I znéw pojawia si¢ watek niedowierzania,
braku — tym razem — zaufania®.

Ten brak zrozumienia charakteryzuje takze teksty grupy Offspring.
W Have you ever pada szereg pytani, m.in. o naturg kontaktdéw z otaczajacy-
mi ludZmi®.

Idealizowana mito$¢ do drugiego czlowieka opisana jest takze poprzez
brak: odejscie ukochanej osoby przekresla szansg na bycie szcz¢sliwym.

Intymny zwiazek dwojga ludzi (niekoniecznie jednak o charakterze ro-
mantycznym, mowa raczej o poczuciu sinej wigzi uczuciowej) stanowi punkte
odniesienia piosenki 7he end of the line. Kluczows role odgrywaja stowa’:

Teksty zespotu Offspring podejmuja kwesti¢ potrzeby przynaleznosci do
grupy dodatkowo z dwéch ciekawych perspektyw, nieobecnych w tekstach
polskich. Pierwsza, dotyczy kwestii rasowej, obecnej w zyciu codziennym

% Kochamy kocha¢ Kochacie nienawidzi¢
Lubimy si¢ $mia¢ Lubicie tylko bra¢
Moéwimy co myslimy Przemilczacie cate zycie
I to jest nasz $wiat... I to jest wasz swiat...

¥ Znajomych mam wielu Nie wiem co si¢ dzieje
Z kazdym dniem jest ich coraz wigcej Komu ufaé i jak zy¢
Jednak, gdyby kto$ spytal — komu ufam? Jednak ide¢ wciaz przed siebie
Dtugo bym takiego szukat... a przede mng wielkie nic...

Pomystéw mam wiele

Z kaidym dniem jest ich coraz wiecej
Jednak, gdyby ktos$ spytat — ktdry si¢ udat?
Dtugo bym takiego szukat. ..

Czy kiedykolwiek twarz skrytes w dlonie
Bo nikt wokdt cie nie rozumiat

30
I nie mial najmniejszego pojecia co cig trzyma przy zyciu?
(Have you ever buried your face in your hands

Cause no one around you understands
Or has the slightest idea what it is that makes you be?)

31 A teraz kiedy cie nie ma (Now that you are dead and gone
A ja sam mam i§¢ przez zycie And I'm left to carry on
Nigdy juz nie bedg si¢ usmiechad I could never smile cause you

Bo ciebie juz nie ma. Won stay alive for me)
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Amerykanéw. Przewrotnos¢ zabiegu polega tutaj jednak na odwréceniu rol:
w piosence Pretty fly for a white guy o swoje miejsce w Srodowisku walczy¢
musi bialy chfopak. Ukazane zostaja zabiegi mtodego cztowieka o akcepta-
cj¢ (posiadanie samochodu, wykonanie tatuazu, itp.), natomiast w piosence
Shes got issues przedstawiono zefiski punkt widzenia. Podjecie kwestii ,,gen-
derowej” — drugiej ze wspomnianych perspektyw — pozwala na petniejsze
uchwycenie panoramy spoteczno-kulturowej prezentowej Ameryki, okresla-
nej w tytule albumu jako Americana. Amerykariski chtopak wciaz walczy
o swoje miejsce w grupie, jednak amerykariska dziewczyna czuje si¢ jedynie
odrzucong ofiara: nie potrafi zbudowaé nowego zwiazku, pamigtajac o po-
przednich toksycznych relacjach. Taki obraz jawi si¢ w piosence, w ktérej
»ona chyba postradala zmysly, ale c6z ma ten emocjonalny bagaz” i ,mysli,
ze jest ofiarg’ (,,...she just might be out of her mind, well she’s got baggage
and it’s all the emotional kind,,, ,,She thinks she’s the victim”).

Potrzeba szacunku i uznania, a takze pragnienie wolnosci, stawy, czy
dominagji, albo po prostu zwrécenia na siebie uwagi to ostatnia z potrzeb
najczedciej reprezentowanych w omawianych tekstach piosenek rockowych.
I w polskich, i w amerykariskich tekstach przedstawiana jednostka stoi nie-
jako na przegranej pozycji.

W piosence Analfabeci spoleczefistwo jest spragnione szacunku, a jego
cztonkowie ,,glodni wladzy, dominacji”. Jednak ich status okreslony zastaje
jako moralnie nizszy, ‘oni’ to ,mali konfidenci utopieni w kompleksach”.
Motyw ‘my versus oni’ (tj. ci ,,przeswieci, przeczysci, perfidni i wredni, cho-
rzy z zawisci utopieni w kompleksach”) pojawi si¢ takze w piosence Portrezy.
Tytutowe portrety dotycza réznych grup, z jednej strony pokazani sa ,,pijani
chuligani mocni w r¢ku, kiedy nie sg sami. PéZniej na ulicy strach zmienia
ich oblicze: rece w kieszeni, a odwaga w piwnicy”, z drugiej za$§ mlodziez
z tzw. dobrych doméw (,zbuntowani mtodzi mocno pijani [...] Na co dziert
synowie bogatych rodzicéw Kontestatorzy z modnego ,,butiku”). Opisani sg
tez praworzadni obywatele: ,,cztowiek szanowany codziennie po godzinach
pije, w domu bije zon¢. Rano grzeczny w biurze, na zebraniu w garniturze
— prawy obywatel papierowej kultury”. ‘My a oni’ to idée fixe piosenek nie
tylko polskich, ale i amerykariskich (np. w No brakes wystgpuja owi niena-
zwani ,oni’).

Pragnienie wolnosci zaznaczone w niektérych piosenkach (np. Portrety)
nie dotyczy politycznego wymiaru, ale raczej swobody osobistej i wyrwania
si¢ spod okowéw otaczajacej szarzyzny.

W piosenkach zespotu Offspring zidentyfikowany jest jeden z bezpo-
$rednich winowajcéw opisywanego stanu rzeczy. Jest nim kultura popularna
okreslona jako definiowana przez najmniej wyrafinowanych (,culture’s defi-
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ned by the ones least refined”). W piosence Americana krytyce poddana jest
amerykariska rzeczywisto$¢, w ktérej trendy wyznaczaja ztodzieje i przestep-
cy (»...future’s determined by thieves, thugs, and vermin”) a terazniejszo$¢
sprawdza si¢ do odwiedzania centrum handlowego, w ktérym na chwilg
mozna znalez¢ zapomnienie (,it’s a place where strip malls abound and di-
version’s mere moments away’). W takiej sytuacji cztowiek zdefiniowany
zostaje jako rezultat zabiegéw, jakim jest poddawany, bezwolny wykonawca
narzuconych odgérnie nakazéw (,I'm a product of my environment So do-
n’t blame me, I just work here”). Takze w polskich tekstach poczatku lat 90.
mozna odnalez¢ krytyczne nawigzania do kultury popularnej, nazwanej tu
spapierowa’ (Portrety).

Teksty rockowe jako reakcja na rzeczywisto$é

Podejmujac préby wyjasnienia, dlaczego polskie i amerykariskie teksty pio-
senek rockowych traktuja o podobnej problematyce mozna przywota¢ kilka
koncepcji teoretycznych, ktére kwesti¢ t¢ oswietlaja z réznych perspektyw.
Juz jeden z pierwszych teoretykéw muzyki popularnej — zwigzany ze
Szkola Frankfurcka Theodor Adorno twierdzil, ze muzyka popularna jest
efektem przemystu kulturowego, pozostajacym w sferze wplywéw massme-
diéw™ i podlegajacym dwém zasadniczym procesom: standaryzacji i pseu-
doindywidualizacji. Zdaniem Adorna struktura piosenek pozostaje w za-
sadzie niezmieniona doprowadzajac w konsekwengji do sytuacji, w ktorej
rézne piosenki sa do siebie tak bardzo podobne, ze mozna je identyfikowa,
ryzykujac nawet okreslenie, iz s3 omalze identycznie. W sile standaryzacji
tkwitaby wiec przyczyna omawianych podobienistw, wynikajaca z cigzenia
ku typowosci. Laczy si¢ ona z zasada czgstych powtdrzeri wewnatrz formy,
brakiem inwencji kompozytorskiej, zadowalaniem si¢ najprostszymi rozwia-
zaniami, determinujacymi niska informatywno$¢ muzyki popularnej. Vla-
dimir Karbusicky uwazal, iz w konsekwencji muzyka ta staje si¢ konwencjo-
nalna, ograniczona do niewielkich rozmiarowo form, a jej gléwnym atutem
pozostaje sila interpretacji®. Zaspokajanie potrzeb przecigtnego stuchacza,
zazwyczaj niewygérowanych, pochodzacych od masowego odbiorcy o nie-
sprecyzowanych gustach, nastawionego na tatwo$¢ i szybkos¢ konsumpgji
towaru muzycznego doprowadza do powielania wzorcéw kompozycyjnych,

32

D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, przet. W. Burszta, Poznan 1998,
s. 60.
V. Karbusicky, Begriff und Aesthetik der ‘leichten * und den ‘ersten’ Musik, [w:]
Empirische Musiksoziologie, Wiesbaden 1975, s. 44—46.
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stosowania niezwykle podobnych formul muzycznych oraz analogicznych
odwotan w sferze tekstowej stanowiacych o standaryzacji muzyki popular-
nej. Niedostatki te sa jednak ukrywane, maskowane wprowadzeniem dodat-
kowych wariantéw, ozdabianiem linii melodycznej, stosowaniem nowinek
technicznych, czy tez nanoszeniem ryséw lokalnych, itp. Uleganie — kusza-
cym nowosciami — ,,pozorom indywidualnych efektéw”** powierzchownie
pokrywajacym standaryzacje muzyki zwiazane moze by¢ z warstwa stowna
piosenek. Stad zauwazalne — pomimo wszystko — réznice. Jednak, co suge-
rowal Bernard Gendron w artykule Theodor Adorno Meets the Cadillacs®
pseudoindywidualizacja polegajaca na przyktad na zamianie refrenu piosen-
ki z ‘shoo-be-doos’ na ‘dum-dum-de-dums’ nie prowadzi do zyskania zna-
mion oryginalno$ci**. Domniemana oryginalno$¢ bedaca celem zabiegéw
muzycznych i literackich nie jest zatem w stanie — zdaniem Adorna — dosta-
tecznie konkurowad z immamentng dla muzyki popularnej standaryzacja.

Standaryzacja oznacza, iz piosenki popularne sa coraz bardziej podobne, a ich cz¢-
$ci, zwrotki i refreny wymienialne; pozorna indywidualizacja ukrywa ten proces,
powodujac, ze piosenki wydaja si¢ bardziej od siebie rézni¢”’.

Stanowisko Adorno prezentowane u progu funkcjonowania muzyki roc-
kowej, nie wytrzymuje konfrontacji z historia tego typu muzyki. Filozof
uwazal bowiem, ze muzyka popularna nie nawotuje do zmiany, lecz utwier-
dza stuchaczy co do stusznosci ich wyboréw. Kapitalistyczne spoteczeistwo
przyzwyczajone do tego typu muzyki postaje nieszczgSliwe, ograniczone
w swym braku potrzeby obcowania z muzyka o wyzszym poziomie, osta-
tecznie powodujac ze spoleczeristwo kapitalistyczne ubozeje pod wzgledem
kulturowym. ,Muzyka, ktéra pozwala stuchaczom na wyznanie wlasnych
nieszcz¢$¢ godzi ich, za pomocy tego oderwania sig, z ich spotecznym uza-
leznieniem”.

Eskapizm muzyki popularnej odczytany zostal przez Adorna jako jedna
z jej podstawowych wad. Jednak — jak wykazuje historia muzyki rockowej
— stala si¢ ona jednym z podstawowych orezy sprzeciwu i kontestacji, wy-
razicielka buntéw spotecznych. Spoteczne zaangazowanie tekstéw piosenek
rockowych (kontrkultura hippisowska, tendencje punkowe, itd.) stalo si¢
faktem. Liczne publikacje poswigcone tej problematyce (m.in. na gruncie

34 Ibidem, s.61.

% B. Gendron, Theodor Adorno Meets the Cadillacs, [w:] Studies in Entertainment:
Critical Approaches to Mass Culture, ed. T. Modleski, Bloomington 1986, s. 20-21.

% D. Strinati, 0p. cit., s. 65.

37 Ibidem, s. 61.

3 Ibidem, s. 62.
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rodzimym Beaty Hoffmann Rock a przemiany kulturowe koica XX wicku™)
ukazuja dziatania twércéw muzyki rockowej $wiadomie partycypujacych
w krytyce systeméw politycznych, warunkéw socjoekonomicznych, etc.

Nadto Adorno pozostawal swoistym ‘niewolnikiem’ dyktatury awan-
gardowego modelu sztuki stawiajacego przede wszystkim na oryginalnosé
i eksperymentalny wymiar dokonan. Zaistnialy w drugiej potowie XX wie-
ku pluralizm sztuki muzycznej, przejawiajacy si¢ m.in. preznym rozwojem
rocka spowodowal, ze za cechy pozadane zaczgto uwazaé ulotno$é, radosé
z pozyskiwania jak najszerszego kregu stuchaczy czy barwno$¢ zwiazana
z mozliwo$cia wyboru®. ,Histeryczne pragnienie zmian™*' stalo si¢ imma-
mentng cz¢scig kultury wspéttworzonej przez muzyke rockowa.

W poszukiwaniach kolejnych teoretykéw muzyki rockowej zajmujacych
si¢ tekstami piosenek zauwazy¢ mozna tendencje do skupiania si¢ na samej
tresci oraz na sposobach jej przekazywania. Wojciech Siwak w swojej pra-
cy Estetyka rocka sugeruje na przyktad, ze w tekstach piosenek rockowych
dominuja takie hasta jak wolnos¢, mitos¢, prawda czy akceptacja®. Przekaz
emocjonalny, na ktérym bazuje wiele utworéw rockowych wykorzystujac te
przestania sprawia, ze staja si¢ one uniwersalne. Nie dziwi zatem ich obec-
no$¢ zaréwno w tekstach polskich, amerykanskich czy pochodzacych z in-
nych krajéw. Analiza pragnieni zawartych w tekstach rockowych dokonana
przez Siwaka ujawnia zesp6t dodatkowych kodéw w nich zawartych. Na
przyktad wolno$¢ rozumiana jest czgsto jako mozliwos¢ wyrazenia wlasnego
‘ja’, ‘bycia soba, co autor charakteryzuje jako wyrazna prébe manifestacji
autentyzmu®. Kolejne przestanki dotycza mozliwosci dokonywania wybo-
réw, eskapizmu, mitu rockmana, czysto$ci sumienia, itp. Pragnienie uczucia
autor widzi przez relacje erotyczne, ale takze jako pytania o prawdg i sens.
Aktywne uczestnictwo w zyciu spolecznym to zdaniem badacza jeden z naj-
silniej zaznaczajacych sie postulatéw*. Siwak wskazuje takze na pragnienie
bezpieczenistwa i stabilizacji spotecznej. Zauwazy¢é mozna zbiezno$¢ haset
prezentowanych przez autora z piramidg potrzeb Maslowa, ktérej jednak
nie uwzgledniono jako propozycji metodologicznej w tej — interesujacej
i w Polsce pionierskiej — pracy.

¥ B. Hoffmann, gp. cit.

A, Jarzebska, Spér o pickno muzyki. Wprowadzenie do kultury muzycznej XX wieku,
Wroctaw 2004, s. 274-275.

U Ibidem.

2 . Siwak, Estetyka rocka..., op. cit., s. 57-79.

B Ibidem, s. 60.

“ Tbidem,s. 72.
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O hastowosci tekstéw rockowych, zawartych w krétkich, przystgpnych
apelach, wspartych slangowym jezykiem pisze takie Tomasz Szmajter®.
Uwaza on, ze dodatkowym czynnikiem budujacym etos tekstu rockowego
jako przekazu uniwersalnego, jest jego naiwno$¢. Szmajter rozwaza nadto
katalog wzajemnych relacji wewnatrztekstowych bedacych emanacjg ,r6z-
norodnosci i wielokodowosci odniesieri, inspiracji oraz mniej lub bardziej
dostownych cytatéw....”*. Intertekstualno$é¢ w tym ujeciu wydaje si¢ klu-
czem do wyjasnienia wielowymiarowosci tekstu piosenki rockowej, oraz jej
uniwersalnego charakteru.

Zwazywszy analogie pomiedzy analizowanymi tekstami polskimi i ame-
rykariskimi, koncepcja rzucajaca $wiatto na przyczyny tych zbieznosci jest
twierdzenie Wiestawa Krélikowskiego podkreslajacego, ze teksty rockowe sa
w zasadzie komunikatami bazujacymi na osobistych deklaracjach?.

Takze tezy Johana Fornisa méwiace ogdlnie o muzyce ttumacza uni-
wersalny charakter tekstéw rockowych. Zdaniem autora piosenki rockowe
opowiadaja o $wiecie zewngtrznym, z uwzglednieniem materialnych fakeéw
oraz obiektywnych warunkéw. Po drugie, dotycza one takze zycia spotecz-
nego z jego skomplikowana siatka relacji i norm. Po trzecie, teksty rocko-
we odwotuja si¢ do wewngtrznego $wiata idei subiektywnych, idealéw oraz
potrzeb®.

Refleksja Marka Garzteckiego — kolejnego polskiego autora zajmujacego
si¢ rockiem — dotyczy formy przekazu piosenki rockowej. Badacz twierdzi,
ze teksty rockowe nie sa w zasadzie interpretowane, ale jedynie przekazy-
wane. Transmisja dokonuje si¢ na wspélnej platformie, poniewaz odbiorcy
zblizeni sa wiekiem do wykonawcéw, ich postawy zyciowe takze wykazuja
duze zbieznosci®. Warto jednak podkresli¢, iz zrozumienie zwartych w tek-
stach piosenek przestan zalezy od kompetencji kulturowych odbiorcéw, mo-
gacych w odpowiedni sposdb zinterpretowa¢ znaczenie™.

Co wigcej, teksty rockowe, na co zwrécit uwage Siwak, charakteryzuja
si¢ pewnymi cechami, w§réd ktérych rezonans zmian zajmuje miejsce po-

czesne’'. Jednakze jest to swiadomo$¢ niekonsekwentna, raczej — o ile nie

® T, Szmajter, Po co rockowi tekst? Po co rockowi literatura. O intertekstualnosci rocko-

wego przekazu, [w:) Migdzy duszq a ciatem. .., op. cit., s. 83.

 Thidem.

W. Krélikowski, Mowa wzmacniaczy. (Definicja i tresé tekstu rockowego), ,Magazyn

Muzyczny” 1982, nr 4.

J. Fornis, op. cit., s. 294.

¥ M. Garztecki, op. cit., s. 82-84.

0 P. Bourdieu, Distinction: A Social Critique of the Judgment of Taste, Cambridge 1984,
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U W. Siwak, Estetyka rocka..., op. cit.,s. 77.
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przypadkowa — to fragmentaryczna i dodatkowo obarczona stygmatem su-
biektywnosci. Brak obiektywnosci wiaze si¢ z kolejng cechg tekstu rockowe-
go jaka jest absencja nutki moralizatorskiej. Rock komentuje rzeczywistosc,
tekst rockowy wyraza protest i kontestacj¢ otaczajacego $wiata, ale nie jest
propozycja ideologiczng czy filozoficzng. Siwak méwi nawet, ze hasta pre-
zentowane w piosenkach rockowych pozostaja w sferze ,,poboznych zycze-
17°* — uniwersalno$¢ przeradza si¢ tym samym w umowno$¢, a brak propo-
zycji alternatywy doprowadza do powielania tych samych potrzeb.

Reasumujac, teksty rockowe bazujac na identycznych przestankach, wy-
razajac analogiczne hasta w oczywisty sposéb musza odnosi¢ si¢ do tych
samych pragnien, ktére sa pochodng zakotwiczonych w nas potrzeb.

Znaczna cz¢§¢ tworczoéei grup rockowych powstaje jako odpowiedz na
»afektywng alienacj¢ mlodziezy w geografii codziennego zycia”. Muzyka
rockowa to glos mlodego pokolenia, otwartego i wrazliwego, uwaznego
obserwatora otaczajacej rzeczywistosci. Teksty piosenek odzwierciedlajg ich
bolaczki, méwig o pragnieniach zawierajac spory fadunek komentarza sytu-
acji spoteczno-kulturowej. W krajach demokratycznych o kapitalistycznej
gospodarce kontekst spoleczny i kulturowy bedzie zatem podobny, ale za-
wsze naznaczony specyfika danego kraju.

Bibliografia

Albiez S., Know History! John Lydon, Cultural Capital and the Prog/Punk Dialec-
tic, ,Lopular Music” 2003, Vol. 22, No. 3.

Bourdieu P, Distinction: A Social Critique of the Judgment of Taste, Cambridge
1984.

Fornis ]., Moving Rock: Youth and Pop in Late Modernity, ,Popular Music”
1990, Vol. 9, No. 3.

Garztecki M., Rock. Od Presleya do Santany, Krakéw 1978.

Gendron B., Theodor Adorno Meets the Cadillacs, [w:] Studies in Entertainment:
Critical Approaches to Mass Culture, ed. T. Modleski, Bloomington 1986.
Hesmondhalgh D., Post-Punk’s attempt to democratise the music industry: the
success and failure of Rough Trade, ,Popular Music” 1998, Vol. 16, No. 3.

Hoffmann B., Rock a przemiany kulturowe kovica XX wieku, Warszawa 2001.
Ice-T, Ice-T Talks Back (You Got a Problem With That?), ,Rolling Stone”, August
20th, 1992, No. 637.

2 Jbhidem, s. 77.
3 Z. Melosik, Postmodernistyczne kontrowersje wokdt edukacji, Toruni—Poznai 1995,
s. 265.



Kontekst spoteczno-kulturowy w polskim i amerykanskim rocku... 79

Idzikowska-Czubaj A., Funkcje kulturowe i historyczne znaczenia polskiego rocka,
Poznan 2006.

Jarzebska A., Spor o pickno muzyki. Wprowadzenie do kultury muzycznej XX wie-
ku, Wroclaw 2004.

Kaiser R.-U., Das Buch der Neuen Pop Musik, Dusseldorf—Wien 1970.

Karbusicky V., Begriff und Aesthetik der ‘leichten “ und den ‘ersten’ Musik, [w:]
Empirische Musiksoziologie, Wiesbaden 1975.

Kiec 1., Kreacja czy autobiografia?: literackie portrety zbuntowanych wychowan-
kéw PRL-u, ,,Czas Kultury” 1995, nr 5/6.

Kowal R., Pop i rock — skqd przychodza, dokqd zmierzajq?, [w:] Materiaty z Ogdl-
nopolskiej Konferencji Naukowej ,, Wptyw réznych gatunkéw muzyki na pobu-
dzenie i rozwinigcie zainteresowar wspdtczesnego cztowieka”, 5—6 maja 1994
roku, ,Zeszyt Naukowy”, nr 71, Akademia Muzyczna im. Karola Lipiriskie-
go, Wroctaw 1997.

Krélikowski W., Mowa wzmacniaczy. (Definicja i tres¢ tekstu rockowego), ,Maga-
zyn Muzyczny” 1982, nr 4.

Lesiakowski K., Jarocin w obiektywie bezpieki, Warszawa 2004.

Longhurst B., Popular Music and Society, Cambridge 1996.

Loss A., Pop Dreamers. Music, Movies, and the media in the 1960s, Fort Warth
1999.

Melosik Z., Postmodernistyczne kontrowersje wokét edukacji, Toruti—Poznan
1995.

Reynolds S., Rip It Up and Start Again: Post-Punk 1978—1984, London 2005.

Rychlewski M., O wielokotowosci rocka, [w:] Migdzy duszq a ciatem, red. W.].
Burszta, M. Rychlewski, Warszawa 2003.

Siwak W., Estetyka rocka, Warszawa 1993.

Siwak ., Problematyka wartosci artystycznych i estetycznych w muzyce negro-
-amerykatiskiej, [w:] Materialy z Ogdlnopolskiej Konferencji Naukowej
» Waptyw réznych gatunkow muzyki na pobudzenie i rozwinigcie zainteresowar
wspdlezesnego czlowicka”, 5-6 maja 1994 roku, ,Zeszyt Naukowy”, nr 71,
Akademia Muzyczna im. Karola Lipinskiego, Wroclaw 1997.

Strinati D., Wprowadzenie do kultury popularnej, przet. W. Burszta, Poznan
1998.

Szmajter T., Po co rockowi tekst? Po co rockowi literatura. O intertekstualnosci
rockowego przekazu, [w:] Migdzy duszq a ciatem, red. W.J. Burszta, M. Ry-
chlewski, Warszawa 2003.

Walser R., 7he rock and roll era, [w:] American Music, red. D. Nichols, Cam-
bridge 1998.



80 Anna G. Piotrowska

Netografia

Oficjalna strona internetowa zespotu Farben Lehre, http://www.farbenlehre.
plocman.pl/index3.htm.



Marta Anna Raczek-Karcz

Remiksowane historie,
czyli czego uczy nas dzisiaj kino
Douglasa Sirka

Do poczatku lat 70. XX wieku Douglas Sirk — rezyser niemieckiego pocho-
dzenia, ktéry swoje najwazniejsze filmy stworzyt w Hollywood — uchodzit za
tworcg tzw. women’s weepies, filméw przeznaczonych dla kobiecej widowni,
ktére miaty sktania¢ do silnej reakcji emocjonalnej. W czasach, gdy ,,powaz-
ne” kino hollywoodzkie zajmowato si¢ problemami zimnej wojny, zaciekle
podbijato kosmos i wieszczyto katastrofalne wydarzenia w szybko nadcho-
dzacej przyszlosci, filmy Sirka kwitowano pobtazliwym kiwaniem glowa
i ironicznym u$miechem.

Przewartosciowanie znaczenia Sirkowskiego kina nastapito wraz z naro-
dzinami feministycznej teorii i krytyki filmowej, by przywotaé tu chociazby
znakomity artykut Laury Mulvey z 1974 roku, recenzujacy film Rainera
Wernera Fassbindera Strach zzerac dusz¢, wyrainie nawiazujacy do rozwia-
zan znanych z filmu Whszystko, na co niebo zezwoli (All that Heaven Allows)
Douglasa Sirka. Od tego momentu datuje si¢ zasadnicza reinterpretacja zna-
czenia Sirkowskich narracji filmowych i ich wplywu na ksztaltowanie sig
postaw widowni, w przewazajacej czgsci rzeczywiscie zeriskiej.

Poczatek XXI wieku przynidst sporg liczbe filméw, ktére nie tylko po-
wracajg pamiccig do lat 50. XX wieku, uwalniajac si¢ jednoczesnie z kon-
wencji idealizowania tego okresu, zwlaszcza w kwestii historii spolecznej
Stanéw Zjednoczonych, lecz jednoczesnie siggaja po schematy, rozwiazania
narracyjne lub bohaterki przedstawione na ekranie przez Douglasa Sirka
niemal pét wieku temu. Lawinowy przyrost historii obyczajowych osadzo-
nych w powojennej rzeczywistosci amerykariskiej skfania do przyjrzenia sie,
w jaki sposéb dawne Sirkowskie bohaterki odnajdujg dzisiaj swoje miejsce
w $wiecie. Czy nawiazania sa tu jedynie pretekstem do opisania obyczajowo-
$ci tamtego okresu, czy tez stuza do wyrazenia bardziej radykalnej postawy
niz byto to mozliwe w czasach realizacji Written on the Wind (Pisanego na
wietrze), a moze stanowiy tylko atrakcyjny chwyt, ktérego celem jest odro-
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dzenie klasycznej formuly melodramatu w czasach hybrydyzacji gatunkéw
filmowych i postmodernistycznej gry na wielu konwencjach? Wystapienie
jest wynikiem refleksji opartej na analizie filméw zrealizowanych po roku
2000 przez takich rezyseréw, jak Todd Haynes, Stephen Daldry i Sam Men-
des, ktérych zwiazki z Sirkowskimi narracjami sa niezaprzeczalne.

Zagraj to jeszcze raz... Sirk

Kategoria remiksu stata si¢ w ostatnich latach jednym z najbardziej porgcz-
nych terminéw wykorzystywanych do badania sposobu cyrkulacji tekstéw
w kulturze, idac w parze z pojeciem takim, jak zawlaszczenie, obecne przede
wszystkim w refleksji nad sztuka wspdlczesng analizujaca fenomen appro-
priate art.

Zanim pojecie remiksu na dobre zadomowilo si¢ w badaniach kultu-
rowych, bylo terminem odnoszacym si¢ do sceny muzycznej uzywanym
do zdefiniowania specyficznej formuly utworu opartego na wykorzystaniu
wezesniejszych piosenek lub utworéw instrumentalnych, ktéry w prze-
ciwienistwie do covera zawiera jedynie sample oryginalnych utwordw, od-
miennie zakomponowane i podporzadkowane odr¢bnym zasadom rytmiki
i melodyki.

Pojecie remiksu czy sztuki zawlaszczenia poprzedzalo w sztuce znane
od starozytnosci zjawisko spolium, tj. wykorzystania fragmentéw architek-
tonicznych lub rzezbiarskich istniejacych budowli w celach ideologicznych
— najczesciej chodzito o legitymizacje wladzy na danym obszarze, a najbar-
dziej znanymi przyktadami jest wykorzystanie przez Konstantyna Wielkiego
ptaskorzezb z tukéw triumfalnych swoich poprzednikéw, ktére zostaty wtér-
nie uzyte w jego wlasnej budowli ustawionej w poblizu Koloseum, czy prze-
niesienie z kosciota San Vitale w Rawennie porfirowych kolumn do Kaplicy
Patacowej Karola Wielkiego w Akwizgranie. Wykorzystanie spolium byto
swiadomym aktem ideologicznym, czytelnym zaréwno dla fundatoréw, jak
i dla uzytkownikéw nowych budowli.

Proponowana analiza wybranych filméw zrealizowanych w XXI wie-
ku, ktére na rozmaite sposoby odnosza si¢ do tradycji ustanowionej przez
Sirkowski melodramat z lat 50. XX wieku, jest proba wskazania, czy remiks
jako metoda kulturowego przeksztatcania tekstu filmowego, umozliwita
siggajacym po nig rezyserom nowe spojrzenie na przeszfo$¢ i terazniejszosé
relacji spotecznych, czy tez stala si¢ jedynie chwytliwym zabiegiem epoki
remake’u, przez jaka niewatpliwie przechodzi wspétczesna kinematografia.
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Wszystko, na co niebo zezwoli byle z dala od nieba

Zanim Todd Haynes zrealizowat film Far from Haeven (Daleko od nieba),
znany byt z bezkompromisowego obnazania ztozonosci wspétczesnego zycia
w filmie Poison [1991] oraz mniej (Superstar: The Karen Carpenter Story —
1988) lub bardziej (Velver Goldminel Idol — 1998) zakamuflowanych opo-
wiesci o kontrowersyjnych muzykach, czego kontynuacja jest bardzo inte-
resujacy formalnie i stanowiacy wyzwanie dla aktoréw — zwlaszcza dla Cate
Blanchett — film o Bobie Dylanie /i not There (Gdzie indziej jestemn —2007).
W tym zestawie Daleko od nieba zaskakuje nie tylko brakiem fajerwerkéw
formalnych, lecz takze znacznie mniej ztozong struktura, a miejscami zadzi-
wiajaca wprost naiwnoscig socjologiczno-kulturowa. Sam film doczekat si¢
bogatej bibliografii, a rozliczne analizy filmoznawcze prowadzity czytelni-
kéw najrézniejszymi tropami, starajac si¢ w duzej mierze dowies¢ oryginal-
nosci wizji lat 50. XX wieku zaprezentowanej przez Haynesa'. Pojawily si¢
jednak i glosy, ktére wskazywaly na brak spéjnej koncepcji rezyserskiej lub
wrecz na niewykorzystanie mozliwosci, jakie niosta ze soba mozliwos¢ opo-
wiedzenia w pozornie zmienionych warunkach spotecznych i kulturowych
na nowo wydarzeri przedstawionych pét wieku wezesniej przez Douglasa
Sirka.

Haynes przyzwyczail publicznos¢ swoich filméw do niecodziennych,
cho¢ uzasadnionych, zestawien i poréwnan, jak cho¢by uczynienie Oskara
Wilde’a protoplasta muzykdéw nalezacych do brytyjskiego glam rocka, jed-
nak zmiany wprowadzone w remiksie Sirkowskiego melodramatu z 1955
roku, cho¢ z pewnoscig mogg si¢ wyda¢ szokujace, po uwaznej analizie spra-
wiaja wrazenie pozbawionych glebi. Oto gtéwna bohaterka Cathy Whitaker
(Julianne Moore) nie jest wdowa w $rednim wieku, lecz mlodsza od pier-
wowzoru mezatka, ktérej maz odkrywa w sobie sktonnosci homoseksualne.
W roli pocieszyciela nie wystepuje mtody ogrodnik, lecz czarnoskéry mez-
czyzna w $rednim wieku, w dodatku samotnie wychowujacy cérke. W ten
sposdb obyczajowy melodramat Sirka ufundowany na réznicach klasowych
i niezgodzie na samostanowienie kobiet o wlasnej seksualnosci i zyciu, zo-
staje zamieniony w dziwaczng opowies¢, w ktdrej rasizm miesza si¢ z tabu
homoseksualnej mitosci.

Filmy Sirka cieszyty si¢ ogromna popularnoscia wérdéd kobiecej widow-
ni lat 50. i krytykéw filmowych lat 70. XX wieku zwigzanych z kregami

' S. Willis, The Politics of Disappointment: Todd Haynes Rewrites Douglas Sirk, ,Cam-
era Obscura” 2003, Vol. 54 (18), No. 3; R. Sklar, Far from Heaven (film), ,Cineaste”
2003, Vol. 28, No. 2; A. Taubin, /n Every Dream Home, ,Film Comment” 2002,
Vol. 38, No. 5.
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lewicowymi i feministycznymi, gdyz gtéwna bohaterka czynity kobietg.
Zachowujac niezbedne minimum hollywoodzkich konwencji, ten naturali-
zowany w Stanach Zjednoczonych rezyser zdotat stworzy¢ przekonywujace
opowiesci zogniskowane na poszukujacych wlasnej osobowosci kobietach,
ktére toczyly bdj o swoje zycie osobiste poruszajac si¢ w gaszczu zakazéw
i nakazéw spotecznych. Cho¢ film Haynesa nawet tytutem nawigzuje do
pierwowzoru, trudno jednak byloby go uzna¢ za opowies¢ o kobiecie. Bo-
haterka Haynesa miota si¢ rozpaczliwie pomigdzy sfrustrowanym i korzy-
stajacym z porad psychologa m¢zem (Dennis Quaid) a przesladowanym na
tle rasistowskim Raymondem Deaganem (Dennis Haysbert), pozbawiona
wlasciwie czasu i mozliwosci podjecia refleksji na temat whasnych potrzeb
i pragnien. Uwazna analiza filmu wskazuje, Ze mamy tu raczej do czynienia
z narracja ,Innego”, przy czym owa odmienno$¢ reprezentowana jest przez
mezczyzn — czarnoskorego i homoseksualnego — pozostawiajac kobiecg po-
sta¢ na marginesie opowiesci. Walka w Daleko od nieba toczy si¢ przeciwko
rasizmowi i wykluczeniu z powodu orientacji seksualnej, nie za$ o mozli-
wo$¢ samostanowienia bohaterki. Haynes nie pozostawia widzowi ztudzen.
Wygranymi zostajg mescy bohaterowie — Frank Whitaker, ktéry zada od
Cathy rozwodu, a podczas ich ostatniej rozpaczliwej nocnej rozmowy tele-
fonicznej na t6zku w jego pokoju siedzi poznany na wakacjach mlodzieniec;
oraz Raymond — ktéry decyduje si¢ wraz z c6rka wyjecha¢ z miasta i roz-
poczaé nowe zycie tam, gdzie czarny kolor skéry wywotuje mniej skrajne
reakcje. Bohaterce pozostaje samotnos¢, ktéra nie obiecuje jednak niczego
précz pustki.

Czas decyzji

Zrealizowany w tym samym roku co Daleko od nieba film Stephena Dal-
dry’ego Godziny, ktéry wszed! na ekrany trzy miesigce po filmie Haynesa,
to wielowatkowa opowies¢ o trzech odmiennych bohaterkach. W niniejszej
analizie odwotam si¢ jedynie do partii dotyczacej wyboréw zyciowych Lau-
ry Brown (w tej roli ponownie Julianne Moore), ktérej historia zaczyna sig
dla widza w 1951 roku. Pani Brown sprawia wrazenie postaci przeniesionej
z melodramatéw Sirka. Ma klasyczny jednorodzinny dom w dobrej dzielni-
cy, kochajacego meza i zapatrzonego w nia synka. Najpowazniejsze zadania,
jakie stawia przed nig zycie to poprawne wykonania tortu z okazji urodzin
meza, ktdry juz z rana z tej samej okazji zdazyl wreczy¢ jej kwiaty. Idylla
i sielanka towarzyszy obrazom domowego Zzycia paristwa Brown, a ich szcze¢-
Scie zostaje dodatkowo podkreslone, gdy odwiedzajaca Laure sasiadka zwie-
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rza si¢ jej z ,kobiecych przypadiosci”, ktérych konsekwencja jest brak po-
tomstwa. Oczekujaca drugiego dziecka pania Brown od tej chwili powinna
by¢ juz w si6dmym niebie. Jednak opowiedziana przez Daldry’ego historia
pokazuje, ze kietkujace w niej uczucia majg catkowicie odmienny charakeer.
Réwnie energicznie, jak Woolfowska Pani Dalloway, pragnie samodzielnie
kupi¢ kwiaty, Laura postanawia usuna¢ ciaz¢. Laura tylko z poczatku jawi
si¢ widzom jako podporzadkowana me¢zowi kobieta. Juz wymiana pocatun-
ku z sasiadka ukazujg jej druga twarz — kobiety zdecydowanej i w gruncie
rzeczy bardzo §wiadomej. Laura nie popetnia ostatecznie samobdjstwa. Po
metaforycznej scenie, w ktdrej jej 16zko zostaje zalane wodami rzeki, zrywa
si¢ i méwi: [ can’t — Nie mogg. Widz poczatkowo interpretuje jej wypowiedz
opatrznie, cho¢ zgodnie z logika, ktéra stara si¢ mu od samego poczatku
wpoi¢ rezyser. Mocne stowa Laury tylko z pozoru stanowig komentarz do
jej samobdjczych planéw. W rzeczywistoéci sg jednoznaczng deklaracjg ko-
niecznosci zerwania z dotychczasowym zyciem. Laura wraca do domu, by
jeszcze tego samego wieczoru podjaé decyzj¢ o opuszczeniu rodziny, gdy
tylko urodzi si¢ jej drugie dziecko. Dalszy ciag historii poznajemy dzigki
rozmowie: jej z przyjacidtka syna Clarissg Vaughan (Meryl Streep). Laura
porzucila rodzing i osiedlita si¢ w Kanadzie. W rozmowie z Clarissa wyjasnia
swoje motywy, gdy méwi: ,,Byloby cudownie powiedzie, ze si¢ tego zatowa-
to. To byloby proste. Ale co to znaczy, co to znaczy zatlowad, jesli si¢ nie ma
wyboru [...] To byla $mieré, wybratam zycie”.

Opowies¢ Laury to ukazanie zycia Sirkowskiej bohaterki z dwéch per-
spektyw: tej zamknigtej w przesztosci i tej aktualnej, stojacej twarza w twarz
z Clarissg i potwierdzajacej stuszno$¢ dokonanego przed laty wyboru. Dal-
dry uczynit bohaterkami swojego filmu kobiety, jednak to wlasnie historia
Laury wydaje si¢ najbardziej zadziwiajaca i przejmujaca jednoczesnie. Laura
nie jest ekscentryczng pisarka dotknieta choroba psychiczna, nie jest tak-
ze wyemancypowana kobieta wspélczesna, jest glosem, ktéry dochodzi do
widzéw z przesztosci. Ukazuje konsekwencje podazania za wlasnymi wy-
borami, jakich dokonywaty Sirkowskie bohaterki. Uswiadamia rozmiar ich
osamotnienia, Igku i swoistej bezradnosci wobec ostatecznosci podjgtych
decyzji, a jednoczesnie jest symbolem ich wewnetrznej sily, ktéra pozwolita
im zmierzy¢ si¢ z oczekiwaniami otoczenia i otwarcie wystapi¢ przeciwko
utartym konwenansom. Julienne Moore jako Laura prezentuje na ekranie
cala game uczué, od leku, przez bezradno$é, rodzaca si¢ powoli sile, az po
korficowa determinacj¢. Jej twarz — pojawiajaca si¢ na ekranie w charakte-
rystycznych dla maniery filmowej Sirka zblizeniach — przemawia do widza
z sitg znacznie przewyiszajaca emocje plynace z twarzy tej samej aktorki
w filmie Haynesa. Tam Moore jest tylko elementem wigkszej calosci, czgécia
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uktadanki, ktéra pozostaje niemalze neutralna. W filmie Daldry’ego to jej
podporzadkowana jest narracja, to jej opowies¢ jest dla widza wazniejsza niz
zycie jej meza, sasiadki, a nawet wlasnych dzieci.

Rewolucyjna droga do szczescia

Gdy w 2008 roku wszedt do kin film Revolutionary Road (Droga do szcze-
Scia) Sama Mendesa, rezyser mial juz na swoim koncie znaczace sukcesy
mi¢dzynarodowe: nagrodzony Oscarem film American Beauty [1999] i zna-
komicie przyjeta zaréwno przez krytyke, jak i publiczno$¢ Road to Perdition
(Droge do zatracenia — 2002). Oparty na prozie Richarda Yatesa film nie
jest klasycznym melodramatem w stylu Sirka, trudno jednak nie dostrzec
w nim swoistych ,Sirkowskich symptoméw”. Aprile i Frank Wheelerowie
(Kate Winslet i Leonardo di Caprio) to klasyczne amerykariskie matzeristwo
klasy $redniej z lat 50. XX wieku. Maja uroczy domek na przedmiesciach
Connecticut, on ma prace w klasie biatych kotnierzykéw, a ona dom, dzieci
i zawsze che¢tna do pomocy sasiadke — w tej roli niezapomniana Kathy Ba-
tes. Pastelowe kolory, spokdj i cisza, niespieszna praca kamery — wszystko to
podkresla czar amerykariskiego snu. Jednak nim widz ujrzy t¢ sielanke jest
swiadkiem ktétni matzonkéw. W tej scenie April jawi si¢ jako niespetniona
aktorka, ale jednoczesnie kobieta o silnej osobowosci, Frank za$ jest typem
bohatera, ktdéry pozostajac chlopcem, pozornie prébuje dorosna¢ do meskiej
osobowosci. Cho¢ Mendes stara si¢ réwno rozdziela¢ role i czas, jaki postaci
otrzymuja na ekranie, trudno oprze¢ si¢ wrazeniu, ze to April jest gtéwna
bohaterka opowiadanej historii. Jej kolejne rozdziaty przypominajg nieco
losy Laury z Godzin, a jednoczesnie dotykaja niemal wszystkich probleméw,
ktére rodzita specyficzna atmosfera ,.kobiecej powinnosci” i ,meskiego obo-
wigzku” lat 50. XX wieku: uwiktania w konwenanse obyczajowo-towarzy-
skie, koniecznosci spelniania oczekiwann wysuwanych przez otoczenie, po-
wolnego stawania si¢ trybikiem wielkiej maszyny, ktérej symbolem w filmie
Mendesa sg identycznie wygladajacy pracownicy biurowi zmierzajacy do
swoich bokséw, wreszcie niemoznosci spetnienia wlasnych marzen, gdyz
ucieczka do wolnosci okazuje si¢ mzonkg i przybra¢ moze wylacznie ksztalt
karykaturalny. Dominujaca rola bohaterki w Drodze do szczescia podkreslo-
na zostaje przez wyglaszane przez nig opinie, bedace préba przekonania oto-
czenia do swojego pomystu, ktéry w oczach wszystkich, poza synem Helen
Givings przebywajacym w zaktadzie zamknigtym, uchodzi za zwariowany.
Warto w tym miejscu przytoczy¢ trzy sposréd wypowiedzi April, ktére choé
oddalone od siebie w diegezie filmu, moglyby stanowi¢ spéjny monolog:
LJesli zycie pelnia Zycia jest szaleristwem, mogg by¢ wariatka. [...] Kto ma
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charakter ten zyje tak, jak chce. [...] Nie potrzebuj¢ wygdd, nie dbam o nie,
kto ustalit te zasady!”. Przez wigksza cz¢$¢ filmu April ukazana jest w roli
typowej kury domowej — poza pierwsza scena jej pasja aktorska nie po-
wraca juz wigcej w sposéb bezposredni, a jedynym przejawem wielkiego
talentu, ktéry by¢ moze posiadata, jest scena, jaka odgrywa przed Frankiem
w ostatni poranek sportretowany na ekranie. Spo$rdd analizowanych fil-
moéw, to whasnie dzieto Mendesa wydaje si¢ najbardziej udanym remiksem
Sirkowskiego melodramatu. Jednoczesnie jest to film najbardziej genderowy
z ducha. Podczas gdy w Daleko od nieba jedyna przegrang jest gléwna bo-
haterka, a obaj me¢zczyzni rozpoczynaja nowe zycie w zgodzie z wlasnymi
przekonaniami, za§ w Godzinach przyjaciétka Clarissy komentuje pojawie-
nia si¢ Laury stwierdzeniem ,,Wigc to jest ten potwor”, kedre wystawia jed-
noznaczng ocen¢ bohaterce starajacej si¢ zy¢ zgodnie z wlasnymi marzenia-
mi i pragnieniami, w Drodze do szczgscia ofiarami uwiklania w konwenanse
sa oboje bohaterowie. Mendes dowodzi, ze préba sprostania konwencjom
ustanawianym przez spoleczeristwo patriarchalne staje si¢ zgubna zaréwno
dla kobiet, jak i m¢zczyzn. Pojawiajaca si¢ przez chwilg nadzieja na zmiang,
zwigzana z szalonym pomystem porzucenia dotychczasowego zycia i wyjaz-
du do Paryza, blyskawicznie znika, odsunicta na dalszy plan przez otacza-
jaca bohateréw codzienno§¢. Najbardziej przejmujacym fragmentem filmu
Mendesa jest scena przedstawiajaca ostatni wspélny poranek malzonkéw.
Po burzliwej ktétni, jaka miata miejsce poprzedniego dnia, bohaterka wita
meza promiennym u$miechem serwujac mu $niadanie i odgrywajac role
troskliwej zony znajacej swoje obowiazki. Nie przeczuwajac tragedii Frank
przyjmuje t¢ zmiang jako co$ niemalze oczywistego, zrzucajac wezesniejsze
zachowanie April na karb rozchwiania emocjonalnego zwiazanego z ciaza.
Gdy bohaterka zostaje sama w czterech $cianach ich ,bajkowego domku na
przedmiesciach”, dokonuje usunigcia niechcianej ciazy, co w ostatecznosci
prowadzi takze do jej $mierci. Ujecie, w ktdrym krew wolno skapuje na
perfekcyjnie dotad czysty dywan, przeraza spokojem i niemal catkowicie
zimnym sposobem pracy kamery. Bohaterka Mendesa w bezglosny sposéb
wyraza gleboko zywione przekonanie, ze w sytuacji, w jakiej si¢ znalazta,
nie pozostaje jej nic innego, jak tylko zakoriczy¢ zycie swoje i nienarodzo-
nego dziecka. Postawa Franka jest przez rezysera ukazana bez nadmiernego
moralizatorstwa, to wlasnie wiwisekcyjny niemal, a jednoczesnie wywazony
sposdb obserwacji, jaki proponuje widzom Mendes, czyni jego film bez-
glo$nym, lecz pelnym emocji krzykiem, a jednocze$nie uprawdopodobnia
rozgrywajaca si¢ na ekranie opowies¢. Takiego filmu Sirk nigdy nie zrealizo-
wat, jednak trudno si¢ oprze¢ wrazeniu, ze gdyby tworzyt dzisiaj, to wasnie
w ten sposdb opowiedzialby swoje historie.
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Film Mendesa mozna odczyta¢ w innym jeszcze kluczu, ktéry tu zosta-
nie jedynie zasygnalizowany. Gtéwnych bohateréw filmu mozna postrzegaé
przez pryzmat innej, wielkiej melodramatycznej kreacji duetu aktorskiego
Winslet — di Caprio. Matzedstwo Wheeleréw staje si¢ wowczas karykatura
kochankéw, ktérych szczgdliwa przysziosé w gwattowny sposéb przerwata
tragedia transatlantyku Titanic. Tamta mito$¢ byta niemozliwa nie tylko ze
wzgledu na tragedie, lecz przede wszystkim z powodu dzielacej bohateréw
réznicy klas spotecznych. Ich uczucie w filmie Mendesa staje si¢ niespet-
nione, bo nie potrafili dorosna¢ ani do niego, ani do wlasnych pragnien.
Prowadzac nieustanng gre ktamstw i zaprzeczen, niezwykly teatr pozordw,
okazujg si¢ niezdolni do sprostania uczuciom i wcielenia si¢ w rol¢ nieza-
pomnianych kochankéw. W $wiecie tonacego Titanica mito$¢ Rose i Jacka
walczyla o przetrwanie, cho¢ ocalenie wrzucitoby ich z powrotem do rzeczy-
wistosci podzielonego na zamknigte klasy $wiata sprzed I wojny $wiatowe;.
W $wiecie malowniczych przedmies¢ lat 50. — czaséw Ameryki wychodzacej
z kryzysu II wojny $wiatowej — mito$¢ Franka i April zostaje zabita przez
nudg, rutyng i brak umiejetnosci podjecia odwaznych decyzji. Tych bohate-
réw nie dzieli przepas¢ spoteczna, tylko stale powigkszajaca si¢ czarna dziura
bezradnosci i niespetnienia, ktéra wchtania ich marzenia, pragnienia, uczu-
cia, a wreszcie pochtania sama April i jej trzecie — nienarodzone — dziecko.

Podsumowanie

Przywotana na poczatku tych rozwazan kategoria remiksu wydaje si¢ naj-
lepiej odpowiada¢ metodzie, w ktdrej zrealizowano ostatni z omawianych
filméw. Sam Mendes si¢gajac po niektdre sample z ilméw Douglasa Sirka
tworzy na ekranie catkowicie nowa opowies¢, ktdra jest nie tylko twérczym
przetworzeniem pierwowzordw, lecz pozostaje takze znakomitym do nich
komentarzem. Opowies¢ o Laurze Brown z Godzin Stephena Daldry’ego to
rodzaj homage dla Sirkowskiego melodramatu, ktéry jednoczesnie dopisuje
jeden z mozliwych ciagéw dalszych do loséw bohaterek sprzed lat. W tym
gronie najbardziej Sirkowskie z zalozenia dzieto Todda Haynesa sprawia
wrazenie najmniej poglebionej refleksji, zaréwno nad twérczoécia znako-
mitego rezysera, jak i nad czasami, ktérym poswiccit on swoje filmy. Jest
jak spolium — przeladowane znaczeniami, dla ktérych rama nie jest juz pier-
wotna, wspaniata Sirkowska konstrukeja narracyjna, lecz watta uktadanka,
bezpowrotnie gaszaca czar dawnej historii.
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Grzegorz Wojcik

Kilka uwag o feminizmie w polskich
mediach. Singielki w serialach Magda M
I Klub Szalonych Dziewic

Nagly wzrost liczby singli w kulturze euroamerykanskiej byt wynikiem
przemian, poczatek ktérych nalezy datowa¢ na lata 60. XX wieku. Wéw-
czas to kultura masowa zaczgta mie¢ coraz wigkszy wplyw na popularyzacje
konsumpcyjnego stylu zycia'. Jak stwierdza Julita Czernecka, w nast¢pnych
dwéch dekadach ,zaszto wiele spotecznych i ekonomicznych przemian,
ktére przyczynity si¢ do rozpadu tradycyjnej rodziny i uruchomity proces
tworzenia jej alternatywnych form™. Jedna z przyczyn transformacji tra-
dycyjnych form zycia malzeriskiego bylo upowszechnienie $rodkéw anty-
koncepcyjnych, co wiazalo si¢ z rozdzieleniem — dotychczas nieroztacznych
— funkgji prokreacyjnej i seksualnej oraz macierzyristwa od instytucji mat-
zefistwa. Wraz z rozwojem alternatywnych form zycia matzefisko-rodzin-
nego poczawszy od lat 60. nastapit wzrost liczby oséb wybierajacych zycie
w pojedynke. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze o ile dla mezczyzn pozostawanie
w stanie wolnym byto od zawsze uwazane za ,naturalne”, o tyle w przypad-
ku kobiet taki styl Zycia juz nie byt powszechnie akceptowany”.

Zjawisko ,singlowania” dotarfo takze do naszego kraju, a za jego symbo-
liczny poczatek mozna uznaé okres po transformacji ustrojowej 1989 roku.
Oblicza sie, ze liczba singli w Polsce waha si¢ od 1,5 do 2 mln, ,,40 proc ma
dyplom wyizszej uczelni [...]. 23 proc to dyrektorzy i przedstawiciele wol-
nych zawodéw, za$ 55 proc. lubi zycie petne wyzwan, nowosci i zmian™.
Mozna skonstatowad, ze single juz na state zadomowili si¢ we wspétczesnej
polskiej rzeczywistoéci, takze tej zwiazanej z mediami i telewizja. W wielu
' J. Czernecka, Polski singiel — obraz w mediach a autowizerunek, [w:] Stereotypy a rze-

cgywistos¢ na przyktadzie wybranych kategorii spotecznych, red. E. Malinowska, Lédz

2008, s. 108.
> Ibidem.

3 Ibidem, s. 133.
* K. Lubelska, I+ kot. Polskich singli pomysty na zycie, ,Polityka” 2006, nr 42, s. 4-5.
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serialach emitowanych obecnie badz w ostatnich kilku latach w komercyj-
nych stacjach telewizyjnych moglismy zaobserwowaé wiele postaci kobie-
cych bedacych singielkami.

Medialne wizerunki kobiet singielek s o tyle interesujace i warte ana-
lizy, ze w naszym kraju wciaz silny jest wzorzec Matki-Polki pos$wigcajacej
si¢ dla dobra rodziny i dzieci kosztem samorealizacji i spetniania whasnych
pragnien’. Serialowe reprezentacje przedstawicielek pici pigknej, ktére od-
rzucaja taki model, a tym samym burza pewne ugruntowane wartosci kultu-
rowe, moze sta¢ si¢ rewolucyjne w naszym kontekscie kulturowym. Medial-
ne wizerunki bohaterek ukazywane zwlaszcza w popularnych serialach majg
bowiem sporag moc oddzialywania na publiczno$¢, propagujac okreslone
wartosci i specyficzny styl zycia.

Warto odnotowad, ze wbrew obiegowym opiniom, do kategorii singie-
lek nie mozna zaklasyfikowa¢ wszystkich kobiet, ktére nie pozostajg w sfor-
malizowanych zwiazkach i nie posiadaja dzieci. O byciu singlem/singielka
decyduje bowiem okreslony styl zycia oraz zwiazana z nim ideologia. Jak
zauwaza Anthony Giddens, stylu Zycia nie mozna myli¢ z powierzchownym
konsumeryzmem, reprezentowanym przez kolorowe magazyny. Oznacza on
bowiem ztozone zjawisko, polegajace na zmuszaniu cztonkéw spoteczeristwa
do calego zespotu praktyk, nadajacych ksztatt poszczegdlnym narracjom
tozsamosciowym®. W posttradycyjnym porzadku spofeczno-kulturowym,
jakim jest okres péznej nowoczesnosci, dokonywanie indywidualnych decy-
zji okreslajacych tozsamo$¢ jednostki jest konieczno$cia, bowiem tradycyjne
modele nie maja obecnie zastosowania’. Idac tym tropem mozna stwierdzi¢,
ze o tozsamodci singielki decyduje okreslony, realizowany przez nig styl zy-
cia. Stwierdzenie to chciatbym uczyni¢ naczelng teza tego artykutu i uzu-
petni¢ tym samym niepetna, w moim przekonaniu, socjologiczna definicje,
wedle ktorej singlami sg osoby mlode, mieszkajace w wielkich miastach,
bezdzietne i niebedace w stalym zwiazku®.

Do zanalizowania wspomnianego fenomenu wybralem dwa seriale emi-
towane w telewizji TVN w ostatnich kilku latach, mianowicie Magde M
oraz Klub Szalonych Dziewic’. Wybdér podyktowany zostat réznorodnoscia

> A Titkow, Tozsamosé polskich kobiet. Cigglosé, zmiana, konteksty, Warszawa 2007,

s. 144,

A. Giddens, Nowoczesnos¢ i tozsamosé. ,Ja” i spoleczeristwo w epoce pdznej nowocze-

snosci, ttum. A. Szulzycka, Warszawa 20006, s. 113.

7 Tbidem, s. 112—113.

J. Czernecka, Singiel i singielka o Zyciu w pojedynke, ,Kultura i Spoteczenstwo” 2008,

nr 3, s. 156.

°  Klub Szalonych Dziewic (2010), odc. 1-13, rez. Piotr Wichrowski, Kinga Lewiniska;
Magda M (2005-2007), odc. 1-55, rez. Maciej Dejczer.
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i wieloscig tego typu postaci w obydwu produkcjach. Wydaje mi si¢ ponad-
to, ze to wlasnie te dwa seriale emitowane w drugiej potowie minionej de-
kady zainicjowaly procesy przemian w sposobie kreowania medialnych wi-
zerunkéw kobiet, ktére nastgpuja i beda nastgpowaty w najblizszych latach.
Nalezy doda¢, ze o ile scenariusz do Magdy M zostal napisany w Polsce,
o tyle fabuta Klubu Szalonych Dziewic nie powstata na rodzimym gruncie,
lecz scenariusz zaadaptowano z produkcji Rozengeur & Wodka Lime, emito-
wanej w Holandii w latach 2001-2006".

Jakie zatem sa singielki w serialach Magda M oraz w Klubie Szalonych
Dziewic? Czy ukazane postaci niczym si¢ od siebie nie réznig? Jaki styl zycia
prowadza i jak spedzaja swéj czas wolny? Czy sa zadowolone ze swojego ak-
tualnego stanu cywilnego czy tez pragna legalizacji zwiazku? I wreszcie, jaki
rodzaj feminizmu prezentuja w przyjetej przez siebie postawie? Przyjrzyjmy
si¢ blizej medialnym wizerunkom tych kobiet, by méc odpowiedzie¢ na
postawione tu pytania.

Magda M i , klubowiczki”
- przedstawicielki polskiej nowej klasy sredniej

Bohaterki przedstawione w Magdzie M i Klubie Szalonych Dziewic to
przedstawicielki wspolczesnej nowej klasy $redniej. Wszystkie mieszkaja
w kosmopolitycznej Warszawie. Bezsprzeczny wydaje si¢ fakt, ze miejsce
zamieszkania oraz przynalezno$¢ do okreslonej grupy wickowej i spotecznej
maja zasadniczy wplyw na podejmowane przez nie wybory oraz ukazywany
styl zycia. Fakt mieszkania w najwickszej polskiej metropolii bez watpienia
sprzyja indywidualistycznej orientacji zyciowej oraz alternatywnym formom
zycia malzefisko-rodzinnego, do ktérych nalezy zaliczy¢ singli''.
Malgorzata Jacyno definiujac cechy wchodzace w skfad etosu tej formacji
zaliczyta do nich takie, jak samorozwdj, ,,zdrowe” relacje migdzyludzkie, ,by-
cie soba’, jak réwniez ,petne zycie”, a wigc nieodkladanie go na potem, bo
»wlasciwoscig zycia jest przeciez to, ze nie daje si¢ go zaoszczedzi¢ czy odlozy¢
na gorsze czasy >. Warto doda¢, ze kluczowym elementem tozsamosci dla
przedstawicieli tej grupy jest praca, ktora stata si¢ dla nowej burzuazji tworzy-
wem whasnej tozsamosci. ,,Elastyczno$é¢ i otwarto$é, gotowos¢ na zmiany jako
niezmienna zasada uprawiania profesji [...] od poczatku odniesiona zostata

19 Klub szalonych dziewic [nieoficjalna strona serialu], www.klub-szalonych-dziewic.

com/category/rozengeur-wodka-lime [dostep: 29.12.2011].

K. Slany, Alternatywne formy zycia matzerisko-rodzinnego w ponowoczesnym swiecie,
Krakéw 2002, s. 84-85.

2 M. Jacyno, Kultura indywidualizmu, Warszawa 2007, s. 104-105.
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tu takze do stylu zycia’"?. Zdaniem Jacyno, przedstawiciele nowej klasy $red-
niej stylizuja wlasng aktywno$¢ zawodows, co oznacza ,nie tylko robienie
tego, co si¢ robi, ale dodatkowo jeszcze teatralne przedstawienie™*.

Bohaterki, zgodnie z etosem owej formacji, starajg si¢ realizowaé styl
zycia, ktéry nalezy wiazal z troska o sprawne, wysportowane ciato, ,zdro-
wa~ psychika i whasciwymi relacjami migdzyludzkimi. Magda Mitowicz i jej
przyjaciétki uprawiaja pilates i jogging, za$ gtéwna bohaterka nawet wind-
surfing na podwarszawskim Jeziorze Zegrzyriskim. W kontekscie dbatosci
singielek o zdrowa psyche, warto odwota¢ si¢ do kategorii ,,zdrowej jazni”,
kt6rg zaproponowata w Kulturze indywidualizmu Malgorzata Jacyno.

[...] zdrowa jaz to, mozna powiedzie¢, nieromantyczna czy postromantyczna wer-
sja poszukiwania integracji doswiadczenia biograficznego. Praca nad zdrowq jazniq
zdaje si¢ stanowi¢ w proponowanym tu ujeciu przede wszystkim kontynuacje tego,
co Weber okreslit jako uczynienie z wlasnego zycia interesu, ktérym trzeba sprawnie
zarzadzaé®.

Mozna stwierdzi¢, ze bohaterki obu seriali starajg si¢ wyksztalci¢ owa
zdrowq jazh za pomoca réznego rodzaju prakeyk. Terapia, na ktéra uczesz-
cza Joanna Tylicz w celu ,,uzdrowienia” swojej relacji z Markiem, joga upra-
wiana przez Magde Mitowicz, jak réwniez rozmowy prowadzone przez
bohaterki obu produkeji petniace funkeje quasi-terapeutyczng (wzajemne
pocieszanie i udzielanie porad w sprawach ,sercowych”), sa przejawem tro-
ski o uksztaltowanie ,zdrowej jazni”, a wigc méwiac stowami Jacyno, o wy-
ksztatcenie whasnej, indywidualnej narracji w taki sposéb, by byla spéjna
i zintegrowana. Piszac celowo o ksztaltowaniu si¢ ,,zdrowej jazni”, a nie jej
zachowaniu, mam na mysli co§ bardzo konkretnego. Przedstawiciele nowe;j
klasy $redniej kladg bowiem ogromny nacisk na sprawczos¢, dynamicznos¢
i plastycznos¢ tozsamosci. Nie uznajg zatem, ze co$ takiego, jak zdrowa psy-
che po prostu jest i nalezy stara¢ si¢ ja jedynie zachowaé. Przeciwnie, przed-
stawiciele owej formacji kultywujac permanentna ,,prace nad soba”, wyznaja
poglad, ze ,zdrowa jazii” mozna ciagle udoskonalaé. Nie mozna jej zatem
osiagnad ,raz na zawsze’, ale jej zdobywanie wymaga ciaglej pracy i wysitku.

W kontekscie przedstawionych wyzej argumentéw styl zycia serialowych
singielek mozna okresli¢ jako performatywny — kfada one w swych dziata-
niach szczeg6lny nacisk na sprawczo$¢ i tworzenie siebie poprzez dziatanie™.

B Ibidem, s. 72-73.

Y Ibidem.

5 Ibidem, s. 155.

E. Domariska, ,Zwrot performatywny” we wspdtczesnej humanistyce, , Teksty Drugie”
2007, nr 5, s. 61.
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Owa sprawczo$¢ i cheé , projektowania” wlasnego zycia wedle whasnych gu-
stéw wyraza si¢ przede wszystkim w tym, ze wszystkie bohaterki nie pod-
porzadkowaly si¢ patriarchalnym normom i w wieku okoto trzydziestu lat
pozostaja niezamezne. Ich postgpowanie mozna uzna¢ za rodzaj buntu, gdyz
w polskiej mentalnosci nadal istnieje przekonanie, ze kobieta powinna wyj$é
za maz w wieku dwudziestu kilku lat, w przeciwnym razie zostanie okreslo-
na jako ,stara panna”. Po drugie, bohaterki mieszkaja samotnie we wlasnych
badz wynajetych mieszkaniach usytuowanych w najwigkszej polskiej me-
tropolii — Warszawie, natomiast wedle dominujacej ideologii, nie wypada
niezameznym kobietom mieszkaé samotnie przed zamazpéjsciem.

Bohaterki obydwu produkcji kladg ogromny nacisk na rozwéj zawodo-
wy — dwie z nich (Magda Milowicz oraz Joanna Tylicz) sa adwokatkami
w dobrze prosperujacych warszawskich kancelariach. Magda Mitowicz i bo-
haterki K5D sg przedstawicielkami tzw. wolnych zawodéw, a co za tym idzie,
cieszg si¢ spora autonomia w pracy. Magda i Aska s3 adwokatkami, dzigki
czemu nie maja normowanego czasu pracy, moga wiec nim swobodnie go-
spodarowaé. Magda Mazurek wykonujaca zawéd dziennikarza w jednym
z warszawskich czasopism ilustrowanych sama decyduje o tym, kiedy jest
w pracy, zatem jej zakres autonomii jest zasadniczo niczym nieograniczony.
Wykonywanie ,wolnego” zawodu jest synonimem sukcesu zawodowego,
bedacego jedna z centralnych wartosci polskiego singla. Joanna Tylicz na
pytanie swojego terapeuty kim jest, stwierdza, ze jest niezalezna, ambitng
i $Swiadomag siebie kobieta, ktdra osiagnela sukces zawodowy. Z kolei Magda
Mitowicz konstatuje, ze sukces stanowi sens jej zycia. To, co nieodtacznie
wiaze si¢ z checig osiagnigcia awansu i kariery, to ambicja oraz zdetermi-
nowanie w dazeniu do celu. Mitowicz chce zosta¢ wspdlnikiem kancelarii,
w ktérej pracuje, z kolei Magda Mazurek z Klubu Szalonych Dziewic jest
zdecydowana ,na wszystko”, by czasopismo ,,Superego”, ktérego zostata re-
daktorem naczelnym nie zostato zamknigte.

Innym istotnym komponentem stylu zycia kobiet w omawianych pro-
dukgjach sa ich bliskie relacje z przyjaciétmi, ktére, jak zauwaza Malgorzata
Bogunia-Borowska, wydaja si¢ dla nich istotniejsze niz tradycyjne wigzi ro-
dzinne. ,,Grupa znaczqcych innych w postaci przyjaciét o bardzo podobnym
stylu zycia uprawomocnia go i legitymizuje przez wzajemne wspieranie si¢
i utwierdzanie w dokonywanych wyborach®”. W KSD spotkania przyjacié-
tek w warszawskim pubie o wdzigcznej nazwie ,Stotéwka” w celu plotko-

wania i wymiany najnowszych newséw zdajg si¢ stanowi¢ centralny punke
7M. Bogunia-Borowska, Magda M, czyli singielka w wielkim miescie — prawda czy fik-
cja na temat stylu Zycia pokolenia trzydziestolatkéw, ,Societas/ Communitas” 2008,
nr 6.
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w ich zyciu. Relacje pomigdzy przyjaciétkami sa w tym serialu pokazane na
pierwszym planie, dopiero ,,na drugim miejscu” plasujg si¢ ich relacje z mez-
czyznami. Bohaterki Klubu bardzo wiele sa w stanie poswiecié, by utrzymad
przyjazii migdzy soba. Egzemplifikacja ukazujaca ich niezwykla zazytos¢
moze by¢ scena, w ktérej dochodzi do nieprzyjemnej wymiany zdari pomig-
dzy Magda a Karoling (jednej na kilkanascie odcinkéw!), po ktérej dzienni-
karka za wszelka ceng chce si¢ pogodzi¢ z przyjaciétka. Magda strofuje bo-
wiem Karoling na jej wieczorze panieniskim, by ta nie wychodzita za maz za
Mikotaja, bedacego jej zdaniem niedostatecznie atrakcyjnym partnerem. Po
nagtym wyjsciu Karoliny z przyjecia, dziennikarka zaczyna bardzo zalowaé
swoich stéw i jedzie przeprosi¢ przyjacidtke az do podwarszawskiego domu
Darii — jednej z czterech ,klubowiczek”, do ktérej Karolina przyjechata sig
wyzali¢. Przyjaciétki mogg zatem w kazdej sytuacji liczy¢ na siebie.

W Magdzie M jestesmy $wiadkami glebokiej wigzi przyjacielskiej faczacej
gléwna bohaterke z Sebastianem — gejem oraz Agata i Karoling. Sebastian
jest osoba, ktora jak stwierdza sama Magda, ,bierze ja za warkoczyk”, co
oznacza ze potrafi jg skutecznie pocieszyé, do niego réwniez zwraca si¢ gdy
ma powazny problem. W serialu jeste§my $wiadkami sceny, w ktérej boha-
terka po tym, jak si¢ dowiedziata, ze do Polski wrocit jej od dawna niewi-
dziany ojciec i nie mogac sobie psychicznie poradzi¢ z cigzarem tej sytuadji,
zwraca si¢ z pomocg wlasnie do Sebastiana. Fakt relacji przyjacielskiej mig-
dzy kobieta i m¢zczyzna — gejem wydaje si¢ charakterystyczny dla serialowej
singielki i stanowi nieodzowny element jej stylu zycia. Warto w tym miejscu
odwota¢ si¢ do popularnego w ostatnich latach gatunku literackiego zwane-
go chic lit, opartego na prostej formule:

[...] dziewczyna w wielkim mie$cie szuka ksiecia z bajki, w migdzyczasie robiac za-
kupy, stosujac badZ przerywajac diete i od czasu do czasu wybierajac si¢ na zakrapia-
ny tzami lunch z przyjacielem gejem. Do gwiazd tego nurtu zalicza si¢ m.in. Helen
Fielding (Dziennik Bridget Jones), Lauren Weisberger (Diabet ubiera si¢ u Prady) czy
Candace Bushnell (Za wszelkg ceng)'®.

Magda M stala si¢ zatem pierwszym rodzimym serialem wykorzystuja-
cym powyzszy schemat, ktéry w kolejnych latach byt czesto wykorzystywa-
ny w polskich komediach (np. Lejdis, Mata wielka mitosé). Warto doda¢, ze
ukazanie bliskiej relacji wyemancypowanej, niezaleznej finansowo kobiety
z mezczyzng — gejem jest nieprzypadkowe. Obydwie postaci burza bowiem
Butlerowska matryce heteronormatywna, w $wietle ktérej ple¢ biologiczna

8 A. Moskwa, Chic lit, czyli trywialna literatura bez zobowiqzan, www.iik.pl/newsy.
php/3689 [dostep: 29.12.2011].
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warunkuje gender, ktéra z kolei powinna konstytuowaé wiasciwe (tj. hete-
roseksualne) pozadanie'. Zaréwno Sebastian, ktéry pomimo bycia mezezy-
zna, pozada innych mezezyzn, jak i Magda, ktéra nie realizuje tradycyjnej
kobiecej roli genderowej, nie s3 juz ,odmieficami”, jak mogliby by¢ postrze-
gani jeszcze kilkanascie lat temu, ale bedac ucielesnieniem ludzi sukcesu,
staja si¢ symbolem nastgpujacych w Polsce przemian spotecznych.

Kolejnym, niezwykle istotnym elementem stylu zycia omawianych tu
postaci jest potrzeba catkowitej niezaleznosci, ktéra jest mozliwa miedzy
innymi dzi¢ki intensywnej pracy i wysokim zarobkom. Aska z Klubu Szalo-
nych Dziewic w rozmowie z terapeuta stwierdza, ze jest kobietg catkowicie
niezalezna, co pokazuje, jak bardzo pozostawanie samodzielna, takze finan-
sowo, jest dla niej wazne. Z kolei jej serialowa przyjacidtka — Magda po
rozstaniu z partnerem postanawia wyprowadzi¢ si¢ z jego willi i wynajaé
mate mieszkanie w miescie wlasnie po to, by poczud si¢ catkowicie wolna.

Z powyzszej analizy mozna wnioskowaé, ze omawiane tu bohaterki sta-
nowia model single professional women™. Okredlenie to odnosi si¢, zdaniem
Ewy Grzeszezyk, do kobiet weigz mtodych, dobrze wyksztatconych, miesz-
kajacych w duzych miastach, majacych dobrg pracg i grono wolnych, ro-
biacych kariere przyjaciétek. Z faktem prowadzenia ,zycia na wlasna reke”
realizowanym przez te kobiety moze wiaza¢ si¢ zaréwno sukces, jak i poraz-
ka, przezywaja je jednak catkowicie indywidualnie. W tym tez uwidacznia
si¢ sprzeczno$¢ polegajaca na tym, ze pomimo posiadania grona oddanych
przyjaciél, wlasna porazke na polu zawodowym bohaterki przezywaja jed-
nostkowo i tylko siebie obwiniaja za brak spelnienia. Owa tez¢ potwier-
dza Malgorzata Bogunia-Borowska, ktéra opisujac ,pokolenie Magdy M”
stwierdzita, ze ,nieudane wybory, brak kariery, a nawet brak mitosci czy
odpowiedniej stylizacji wlasnego ciala to sprawa kazdej postaci z osobna™'.

Czy jednak postaci singielek, cho¢ przynalezace do nowej klasy $redniej,
prezentuja podobna orientacje zyciowa? Cho¢ wydawaloby sig, ze bohaterki
s3 do siebie podobne wiasnie w kontekscie realizowanego przez nie stylu zy-
cia, to jednak w moim przekonaniu na przestrzeni zaledwie kilku lat nasta-
pita spora zmiana w ich portretowaniu, co w konsekwencji moze przetozy¢
si¢ na zasadnicza przemiang w sposobie przedstawiania kobiecych postaci
w telewizji w ogdle.

¥ J. Butler, Uwikfani w ple¢, tum. K. Krasuska, Warszawa 2008, s. 49.
2 E. Grzeszczyk, Pojedyncze Profesjonalistki. ,Single Professional Women” w Polsce i na
swiecie, ,Kultura i Spoteczenistwo” 2005, nr 2, s. 203.

I M. Bogunia-Borowska, op. cit.
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Magda M i , klubowiczki” - przedstawicielki roznych pokolen

Omawiajac styl zycia serialowych singielek warto wspomnie¢ o ich sposo-
bach komunikowania. W KSD czgsto obserwujemy, jak bohaterki wymie-
niajg si¢ najnowszymi newsami za pomocg komunikatoréw internetowych.
Z kolei w Magdzie M jeste$my $wiadkami sceny, w ktérej gtéwna bohaterka
rozmawiajac przez telefon z Sebastianem stwierdza wprost, ze nie lubi ko-
munikowa¢ si¢ z nim w taki sposéb. Gléwnym powodem takiego stanu,
w moim przekonaniu jest fake, ze serial zakonczyt emisj¢ pigé¢ lat temu. Fake
upowszechnienia Internetu w ostatnich latach, ktéry wkroczyt juz whasciwe
do kazdej sfery zycia spowodowat, ze o ile jeszcze kilka lata temu wymiana
informacji za posrednictwem sieci nie byta tak powszechna, o tyle obec-
nie komunikatorami internetowymi postuguja si¢ niemal wszyscy. Warto
tez zwréci¢ uwagg na fake, ze postaci kobiece w KSD sg jednak o kilka lat
mlodsze niz bohaterki Magdy M i naleza, postugujac si¢ kategoryzacja Pawta
Whujca, do ,,pokolenia 2000”**. Z kolei Magda Mitowicz i jej przyjacidtki
przynaleza do pokolenia urodzonych na poczatku lat 70., ktére ,w chwili
Wielkiego Przetomu chodzito do szkét srednich, studiowato, koriczyto stu-
dia i podejmowalo pierwsza prace. Jeszcze nie w petni dorodli, ale majacy
$wiadomo$¢ zachodzacych wokét zmian™. Ta, wydawatoby si¢ niewielka
roznica w kwestii wieku jest jednak znaczaca, inne ma doswiadczenia Mag-
da Mifowicz i jej przyjaci6tki, kedre pamictaja jeszcze z lat dziecinnych epo-
k¢ PRL-u, a inne pozbawione juz takich przezy¢ bohaterki Klubu. Ten fakt
bedzie miat istotne znaczenie, zwlaszcza w kwestii przyjmowanej przez sin-
gielki z Magdy M i Klubu postawy wobec wyznawanych wartosci i zwiazkéw
uczuciowych.

Z pewnoscia wspomniana juz niezaleznos¢, samodzielno$¢, determinacja
w dazeniu do celu, to wartosci podzielane przez wszystkie bohaterki. Warto
jednak wskaza¢ takze na réznice, ktére mozna rozpatrywaé na dwéch plasz-
czyznach — zawodowej, zwiazanej ze sfera zycia publicznego oraz prywatnej,
zwiazanej z relacjami o charakterze uczuciowym. W przypadku Mitowicz,
poza checia osiagnigcia sukcesu zawodowego, mozna dostrzec, ze niezwykle
wazne s3 réwniez takie wartosci, jak uczciwo$¢ oraz cigzka praca, ktére maja
doprowadzi¢ ja do upragnionego awansu. W serialu jeste$my $wiadkami scen
z nows aplikantka — Jagoda Rajewska, kt6ra chce uwies¢ zonatego Waligére.
Postgpowanie Jagody budzi gleboki sprzeciw Magdy, ktéra od poczatku jest

2 D Wujec, Na Wyspie Skarbow, [w:] Mlodzi korica wieku. Pokolenie 2000, czy Po-
kolenie89. Dzieci wolnego rynku czy blokersi — artykuty z , Gazety Wyborczej”, red.
M. Piasecki, Warszawa 1999, s. 11.

B Ibidem.
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do niej nieprzychylnie nastawiona. Magda jest bowiem osobg o ,,zelaznych”
zasadach, niegodzaca si¢ na kompromisy, gdyz swoja pozycje wywalczyla sa-
modzielnie cigzka praca. Poza bezwzgledna uczciwoscia w pracy, bohaterka
ta dziata réwniez w fundacji ,,Femina”, ktérej celem jest pomoc kobietom
maltretowanym przez m¢zéw. O jej filantropijnej postawie moze $wiadczyé
chociazby to, ze przygarnia do swojego domu Jol¢ — samotng matke, ktéra
podczas Bozego Narodzenia nie ma si¢ gdzie podziac.

Trochg inny system wartosci mozna dostrzec u Magdy Mazurek z KSD.
Bohaterka ta jest Zadna sukceséw zawodowych do tego stopnia, ze w mo-
mencie podjecia decyzji przez jej zwierzchnika o zamknigciu ,Superego”,
ktérego zostala redaktorem naczelnym, wymysla nowa strategic pisma,
zgodnie z ktdra ma si¢ ono sta¢ czyms$ na ksztalt czasopisma pornograficzne-
go. Dziennikarka w jednej z ostatnich scen serialu wykorzystuje znajomosé
ze swoim bylym partnerem — Janem, zajmujacym wysokie stanowisko w za-
rzadzie redakgji, by zdoby¢ pieniadze na utrzymanie ,Superego”. Mazurek
jawi si¢ zatem jako osoba do tego stopnia zadna sukcesu, ze jest gotowa na
rézne malwersacje. Bohaterki z Klubu Szalonych Dziewic wasnie ze wzgle-
du na che¢¢ osiagnigcia za wszelkg ceng sukcesu, pojmowanego jako obej-
mowanie wysokich stanowisk zawodowych zwiazanych z réwnie wysokimi
zarobkami, mozna zaklasyfikowa¢ jako przedstawicielki ,, pokolenia 2000”.
Terminem tym okresla si¢ w Polsce ludzi

[...] urodzonych miedzy 1975 a 1984 rokiem, ktérzy postuguja si¢ komputerem,
majg dostep do telewizji kablowej lub satelitarnej, przejmuja zachodnie wzory za-
chowari i mody [...]. Mlodzi ludzie nalezacy do tego pokolenia, zabierajac glos
w dyskusji ,Mtlodzi korica wieku” na famach ,Gazety Wyborczej” podkreslali, ze
w ich Zyciu najwazniejsze jest osiagniecie sukcesu materialnego®.

Z kolei Pawel Wujec tak oto scharakteryzowat przedstawicieli owej for-
magji:

Pokolenie 2000 juz wie, gdzie si¢ znalazto. To Wyspa Skarbéw. I wie, ze na tej
wyspie jak najwigcej skarbéw nalezy wykopa¢ dla siebie. Jest pierwszym, ktére tak
otwarcie wypowiada potrzebe sukcesu i ktére definiuje ten sukces amerykariskimi
kategoriami bogactwa, pozycji zawodowej [...]. W tym wielkim supermarkecie ma-
rzen ginie gdzie§ marzenie o poprawianiu $wiata [...], rosnie za$ wola, by w rzeczy-

wisto$ci nakreslonej przez innych odnaleZé wygodne, wlasne miejsce®.

# K. Arcimowicz, Przemiany meskosci w kulturze wspdlczesnej, [w:] Nowi mezczyzni?

Zmieniajqce si¢ modele meskosci we wspdtczesnej Polsce, red. M. Fuszara, Warszawa
2008, s. 29.
5 Tbidem, s. 14.
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Katja Kullmann w artykule zatytutowanym Pokolenie Ally — ., Idylla” do-
rastania, opisujac pokolenie os6b urodzonych na poczatku lat 70. w Niem-
czech nazywa je Generacjg ,nic”, zyciem ktorej kieruje niepohamowany
konsumpcjonizm®. Do Generacji ,nic” mozna zaliczy¢ jedynie singielki
z Klubu Szalonych Dziewic. W przeciwiefistwie bowiem do przyjaciétek
z KSD, styl zycia Magdy Mitowicz nie okreslajq wartosci materialistyczne,
dazy ona do zbudowania trwatych relacji z me¢zczyzna, a takze uznaje, ze
jej powinnoscia jest pomoc kobietom maltretowanym w swoich rodzinach.
Nic takiego nie wida¢ u Magdy Mazurek i Aski Tylicz, ktére pragna mieé
partneréw, ale niekoniecznie na state oraz wciaz poszukuja nowych wrazeni
i przygdd. Bohaterki te nie prezentuja postmaterialistycznej orientacji Zycio-
wej, a dokonywane wybory zyciowe kalkulujg ,,na chtodno”. Jak wspomnia-
tem, Magda Milowicz i jej przyjaciétki naleza do pokolenia ,granicznego”,
pamigtajacego jeszcze rzeczywisto$¢ PRL, a nie tylko, jak bohaterki Klubu
— $wiat po transformacji ustrojowej. Bogunia-Borowska charakteryzujac
~pokolenie Magdy M” stwierdza, ze nie traktuje ono w sposéb naturalny
otaczajacej rzeczywistosci, co sprzyja aktywnosci i petni funkcje motywacyj-
ne. Z kolei przedstawiciele ,,pokolenia 2000” dorastali w $wiecie, w ktérym
w pelni obowiazuja prawa kapitalizmu i w zwiazku z tym nie maja tak oczy-
wistej, jak pokolenie wezesniejsze, wizji norm i celéw, zgodnie z ktdrymi
powinni postepowad i do ktérych zmierzac”.

Réznice pomiedzy postaciami w obydwu produkcjach wystepuja tak-
ze w kwestii wyznawanych wartosci dotyczacych zwiazkéw uczuciowych.
W przypadku Magdy Mitowicz jeste$my $wiadkami jej bardzo powolnego
angazowania si¢ w zwiazek z Piotrem Korzeckim, a nastgpnie odczuwanej
przez nig rozpaczy, w momencie gdy Piotr bez stowa wyjasnienia wyjez-
dza do USA na leczenie. Magda poczatkowo nie chciata dopusci¢ do siebie
uczucia, a zwiazek tych dwojga urzeczywistnit si¢ dopiero w ostatnim od-
cinku pierwszej serii. I w tym wlasnie miejscu wystepuje sprzeczno$é mig-
dzy deklarowanymi przez t¢ bohaterke wartosciami, takimi jak niezaleznosé
i niezgoda na wszelkie kompromisy z m¢zczyznami, a ideatami romantycz-
nej milosci, w kedre kobieta ta wydaje si¢ gleboko wierzy¢. Mitos¢ roman-

tyczna, jak ujat to Anthony Giddens

[...] zasadza si¢ na projekcyjnej identyfikacji amour passion jako sile przyciagaja-
cej do siebie przysztych partneréw i wiazacej ich ze soba. Projekcja daje poczucie

¢ K. Kullman, Pokolenie Ally — ., Idylla” dorastania, [w:] Gender w kulturze popularnej,
red. M. Radkiewicz, Krakéw 2003, s. 11-32.
¥ M. Bogunia-Borowska, op. cit.
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jednosci z druga osoba, ktdra bez watpienia wzmacniaja tradycyjne réznice migdzy
meskoscia a kobiecoscig®.

Mozna zatem stwierdzi¢, ze ideal romantycznej mitosci prezentowany
przez Magde Mitowicz miesza si¢ z deklarowanym przez nig ideatem Gid-
densowskiej czystej relacji, zdefiniowanej przez tego autora jako wchodzenie
jednostek w zwiazek dla niego samego ,,czyli dla tego, co kazda z nich moze
wynie$¢ z trwalej wigzi z druga osoba, i trwa tylko dotad, dokad obie strony
czerpia z niej do$¢ satysfakgji, by chcie¢ ja utrzymywa¢”®. Magda wierzac
z jednej strony w bezwzgledna szczero$¢ miedzy partnerami, nie potrafi zre-
zygnowa¢ z mezezyzny, keéry zawiéd! jej zaufanie i pozostawil bez stowa
wiadomosci na pét roku. Ostatecznie jednak walke miedzy ,zelaznymi” za-
sadami, a jej romantycznym uczuciem wygrywa to drugie.

Bohaterki drugiej produkcji w swym podejsciu do zwiazkéw uczucio-
wych kierujg si¢ nieco innymi zasadami. W swoich relacjach uczuciowych
porzucity mit milosci romantycznej na rzecz zwiazkéw opartych na czystej
relacji. Magda Mazurek i Joanna Tylicz kladg wigc nacisk na egalitaryzm,
autonomi¢ oraz otwarto$¢ i szczero$¢ z partnerem. Istotny jest réwniez fake,
ze ich zwiazki trwaja dopéty, dopdki obie strony czerpia obopélng satysfak-
¢j¢. Takie podejscie do relacji uczuciowych szczegélnie widoczne jest u ad-
wokatki Aski Tylicz, ktéra w jednym z odcinkéw oznajmia partnerowi, ze
nie jest w stanie mu zaufa¢, cho¢ on nie zrobit nic, by tego zaufania naduzy¢.
Bohaterka $ledzi nawet Marka na jego spotkaniu biznesowym obawiajac sig,
ze ja zdradza. Brak komfortu psychicznego, ktérego przyczyna thkwi w psy-
chice Aski powoduje, ze postanawia rozsta¢ si¢ z Markiem.

Wydaje si¢, ze jedynie Klub Szalonych Dziewic, wlasnie ze wzgledu na
postawe wystepujacych w nim singielek mozna okredli¢ za Jane Gerhard
mianem serialu postfeministycznego, do ktérego badaczka ta zaliczyta np.
serial Seks w wielkim miescie®. Serial postfeministyczny charakteryzuje m.in.
to, ze postaci — single doskonale radzg sobie z byciem samotnym/samotna,
a pomiedzy ich zyciem prywatnym i publicznym nie ma juz granicy. To
w KSD moglismy zobaczy¢ Darig — ktéra, niczym Carrie z Seksu w wielkim
miescie, postanowita pisa¢ (w tym wypadku bloga) o swoich fantazjach sek-
sualnych®. Z kolei w Magdzie M wciaz wystepuje rozgraniczenie migdzy

# A. Giddens, Przemiany intymnosci. Seksualnosé, mitos¢ i erotyzm we wspdtczesnych
spoleczeristwach, thum A. Szulzycka, Warszawa 2007, s. 79.

B Jbidem, s. 75.

3 ]. Gerhard, Sex and the City, [w:] Feminist Media Studies, London 2005.

1 Posta¢ Darii — jednej z bohaterek Klubu Szalonych Dziewic jest o tyle problema-
tyczna, ze na poczatku emisji serialu jest ona szczgsliwa mezatka. W kolejnych od-
cinkach jej malzeistwo zaczyna si¢ rozpada¢, a Daria i jej maz mieszkaja osobno
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zyciem prywatnym i publicznym. Magda Milowicz realizuje si¢ w sferze za-
wodowej, ale wciaz czuje si¢ niespetniona w sferze uczué. O ile zatem ,klu-
bowiczki” charakteryzuje orientacja postfeministyczna, poniewaz oprécz
realizacji zawodowej s3 zadowolone ze swojego statusu i potrafig cieszy¢ sig
z mozliwosci, jakie oferuje im bycie niezamezna, o tyle singielki z drugie-
go serialu to klasyczne przyktady feministek II fali. Bohaterki w Magdzie
M pomimo wysokich ambicji zawodowych i wyczulenia na kwesti¢ réw-
nouprawnienia plci nie radza sobie ze swoja samotnosci i za wszelka ceng
pragna zwiazku na cale zycie, kierujac si¢ przy tym romantycznymi ideata-
mi. Inaczej jest z bohaterkami Klubu, kiére takie daza do samorealizacji
w zyciu uczuciowym, ale by czu¢ si¢ spelnionymi, niekoniecznie potrzebuja
obraczki na palcu.

Na inny sposéb przedstawienia singielek w Magdzie M oraz w Klubie
Szalonych Dziewic mial takze wplyw czas realizacji obydwu produkcji.
Magda M byta pierwszym, polskim serialem, ktérej gtéwnymi bohaterami
byly single i ich styl zycia. Z kolei drugi serial, ktérego emisja przypadta na
pierwsza potowe 2010 roku jako kolejny, podejmujacy t¢ tematyke, mégt
pokaza¢ i pozwoli¢ sobie ,na wigcej”, podejmujac swoistg gre z ugrunto-
wanymi w polskiej obyczajowosci warto$ciami, takimi jak kwestie slubu
czy macierzynistwa. To, co kilka lat temu byloby nie do pomyslenia, nawet
wsrdd kobiet wyksztatconych i mieszkanek duzych miast, jak np. niech¢¢ do
zamazpojscia gdy ma si¢ powyzej 30 lat, obecnie, wedtug twércéw, nie musi
juz wzbudza¢ powszechnego sprzeciwu. Adekwatnym przyktadem moze by¢
podjecie kontrowersyjnych tematéw w Klubie Szalonych Dziewic dzigki po-
staci Karoliny, ktéra w jednym z odcinkéw ujawnia, ze jej problemy z uro-
dzeniem dziecka wynikajg z dokonanej niegdys aborcji.

0 feminizmie w polskich mediach stow kilka...

Samuel Nowak w artykule odnoszacym si¢ do postfeminizmu i polskiej kul-
tury popularnej stwierdzil, ze polskie seriale kobiece, w przeciwienistwie do
produkgji zagranicznych typu quality drama, w zaden sposéb nie negocjowa-
ty polityki pici i seksualnosci, a ich jedynym wyréznikiem pozostat splendor
inscenizacyjny. Przyczyn niepowodzenia polskich seriali badacz upatrywat

(s3 w separacji), ale formalnie nie przeprowadzaja jeszcze rozwodu. Koncowe od-
cinki serialu sktaniaja jednak do refleksji, ze bohaterka rozstanie si¢ z me¢zem, czego
potwierdzeniem jest romans, w jaki wdaje si¢ z kolega zatrudnionym w redakgji
czasopisma ,Superego”. Fakt pozostawania w separacji i specyficzny styl zycia tej
bohaterki spowodowat, ze postanowitem ja zaklasyfikowaé w poczet serialowych

singielek.
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w zlych scenariuszach, pozbawieniu postaci glebi psychologicznej i typowej
dla post-soap ambiwalencji ideologicznej”. Z pewnoscig polskie produkeje
pod wzgledem sposobu realizacji i warsztatu nie przystaja do amerykanskie-
go Seksu w wielkim miescie, jednak zastanawiajace jest, dlaczego serial Mag-
da M byt emitowany w TVN przez prawie dwa lata, natomiast Klub Szalo-
nych Dziewic zakoriczyt swa emisje¢ (przypomnijmy, takze w TVN) zaledwie
po pierwszej serii w czerweu 2010 roku? O ile zatem KSD mozna uznaé za
kleske, to Magda M, pomimo brakéw warsztatowych i stosunkowo schema-
tycznej i prostej konstrukeji fabularnej, jak i wystepujacych postaci zdotata
podbi¢ serca polskich widzéw. Nie wydaje mi si¢ ponadto, by istniata spora
réznica w sposobie realizacji obydwu polskich produkeji. W czym zatem
nalezy upatrywa¢ fenomenu Magdy M i klgski KSD, w ktérych gtéwnymi
bohaterkami sg przeciez podobne pod wzgledem stylu zycia postaci?

Zasadniczg przyczyng niepowodzenia serialu z 2010 roku jest, w moim
przekonaniu to, ze wystgpujace w nim singielki to przyktady feministek
II fali, keére ,,réznig si¢ od innych kobiecych postaci do tej pory znanych
z polskich produkeji. Sg bardziej wyemancypowane i przebojowe™. Owo
postfeministyczne wyemancypowanie okreslone jako wyzwolona kobieca
seksualnos¢, sktonno$é do ,,skokéw w bok”, brak determinacji w znalezieniu
partnera na cate zycie i umiejgtno$¢ czerpania profitéw z faktu pozostawania
niezamezna, wydaja si¢ nieprzystawalne do wspétczesnej polskiej rzeczywi-
stosci, w ktdrej nastapita modernizacja, ale konserwatywna. Samuel Nowak
opisujac to zjawisko skonstatowat, ze

[...] lokalna specyfika polskiego dyskursu, nazwijmy ja konserwatywna moderniza-
¢ja, umozliwita pojawienie si¢ nowych jakosci i perspektyw w odniesieniu do polity-
ki pici i seksu, faworyzujac jednoczesnie istniejace status guo. Konserwatywna mo-
dernizacja to zatem szereg proceséw, ktdre wiaza si¢ z wdrazaniem nowoczesnych
technologii i zarzadzania (w Polsce jest to przejscie do gospodarki kapitalistyczne;j),
nie idacych jednak w parze z glebokimi przemianami tradycyjnych struktur spotecz-
nych. W tej optyce rynek nie jest no$nikiem rozumianej w duchu liberalnym zmia-
ny spolecznej, ale instrumentem konserwujacym zastany porzadek ideologiczny®.

Idac tym tropem mozna stwierdzié, ze w Polsce po 1989 roku nastapita
II fala feminizmu, czego przejawem jest ogromna popularnos¢ serialu Mag-

da M, w ktérym bohaterki zdotaty wywalczy¢ réwnouprawnienie w sferze
2 S. Nowak, Postfeminizm, kultura popularna i konserwatywna modernizacja, [w:] Ko-
biety w spoleczeristwie polskim, red. H. Szczodry, A. Palecka, M. Warat, Krakéw
2011, s. 211-212.

Klub szalonych dziewic, www.filmweb.pl/serial/Klub+szalonych+dziewic-2010
-519941 [dostep: 28.12.2011].

3 S. Nowak, op. cit., s. 215.
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publicznej (casus Magdy Mitowicz, ktérej udato si¢ zosta¢ wspdlnikiem reno-
mowanej warszawskiej kancelarii, co poskutkowalo zréwnaniem jej statusu
z Wiktorem i Bartkiem), cho¢ proces ten nastapit z duzym opéznieniem
w stosunku do Europy Zachodniej i by¢ moze nie do korica. Nalezy ponadto
zauwazy¢, ze fake realizacji postulatéw II fali feminizmu nastapit w naszym
kraju, ale gtéwnie w duzych aglomeracjach miejskich, natomiast z pewnoscia
pozostaja regiony, w ktérych nadal wystepuje tradycyjny porzadek gendero-
wy, a kobiety nie cieszg si¢ zdobyczami ruchu feministycznego lat 70.

Rezultatem konserwatywnej modernizacji jest dostrzegalna na famach
kultury popularnej emancypacja kobiet w duchu II fali feminizmu, a wigc
uzyskanie przez nie niezalezno$ci finansowej oraz mozliwo$¢ realizacji w sfe-
rze publicznej, czego przejawem jest fenomen popularnosci postaci granej
przez Joanng Brodzik. O ile jednak stalo si¢ mozliwe robienie przez kobiety
kariery zawodowej, o tyle nadal brakuje akceptacji dla wyemancypowanej
seksualnosci, ktéra nie realizowataby si¢ w tradycyjnym zwiazku matzen-
skim, czego przykladem jest niepowodzenie Klubu Szalonych Dziewic wirdd
polskiej publiczno$ci. Potwierdzeniem tej tezy sa wnioski dokonane przez
Samuela Nowaka i Anne Taszycka, ktérzy analizowali rodzime komedie ro-
mantyczne. W owych produkcjach, twierdza badacze, miejsce zony prota-
gonisty moze zaja¢ wylacznie kobieta czysta, nieco nie§miata i dazaca do
stworzenia prawdziwej rodziny.

Ladacznica moze zostaé przywrécona spoteczeristwu jedynie pod warunkiem, ze po-
rzuci swoje zadze i instynkty oraz zamieni si¢ w pozyteczna partnerke i potencjalng
ostoje rodziny — patrz casus Agaty w Tylko mnie kocha.

Innymi stowy: o ile w Polsce nastapita II fala feminizmu, o tyle pomi-
mo cyrkulacji tekstéw kultury popularnej, w rodzimych mediach przy-
nalezacych zaréwno do II jak i III fali feminizmu, nalezy stwierdzi¢, ze
na upowszechnienie dyskurséw postfeministycznych bedzie trzeba jeszcze
poczekad.

Podsumowanie

Seriale Magda M i Klub Szalonych Dziewic, emitowane w drugiej polowie
minionej dekady w interesujacy sposéb pokazujg przemiany spoteczno-kul-
turowe, jakie maja miejsce obecnie w naszym kraju. Medialne wizerunki
singielek jako kobiet wyemancypowanych i $wietnie wyksztatconych burza

% S. Nowak, A. Taszycka, Kino nowej burzuazji. Polska komedia romantyczna w stuzbie

rodziny i neoliberalnej hegemonii, ,Kultura Popularna” 2009, nr 1, s. 80.
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stereotyp kobiety postrzeganej dotad jako istoty stabej, mato przebojowej,
dla ktérej najwickszym marzeniem jest wyjscie za maz. Ukazanie postaci
kobiecych w taki sposéb w polskim kontekscie kulturowym jest wrecz re-
wolucyjne, bowiem bohaterki obydwu produkcji podwazaja swoim poste-
powaniem weciaz silny w Polsce mit Matki-Polki, otwierajac tym samym dla
przedstawicielek swojej plci nowe mozliwosci samorealizagji.

Analizujac obydwa seriale mozna dostrzec proces ewolucji w sposobie
obrazowania kobiet niezameznych na przestrzeni zaledwie kilku lat. O ile
bowiem w 2005 roku singielka byta kobieta dobrze wyksztatcona, zaradna
i przebojowa, ale nieradzaca sobie z zyciem uczuciowym z powodu wyzna-
wanych ideatéw mitosci romantycznej, o tyle w 2010, oprécz satysfakeji
z pracy zawodowej, jest takze zadowolona ze swojego stanu cywilnego i po-
trafl wykorzysta¢ drzemiacy w nim potencjal. Singielka z korica dekady nie
czeka juz na spotkanie , tego jednego, jedynego”, jak miato to miejsce jeszcze
kilka lat wczesniej, lecz wyznaje Giddensowska zasadg zwiazku opartego na
czystej relacji.

Wbrew powszechnie stosowanym uogélnieniom, postaci kobiece z Mag-
dy M i Klubu Szalonych Dziewic nie s takie same. Pomimo pozostawania
niezameznymi przedstawicielkami nowej klasy $redniej, ktdre ze wzgledu
na prowadzony styl zycia mozna zaklasyfikowa¢ do grona singli, bohaterki
obydwu produkeji réznig si¢ ze wzgledu na wyznawane wartoéci i podej-
Scie do zwiazkéw uczuciowych. Singielki z Magdy M to przedstawicielki
pokolenia ’89, ktére staralo si¢ maksymalnie wykorzystaé szanse, jakie za-
oferowata mu rzeczywisto$¢ kapitalistyczna. Jednoczesnie daje o sobie znad
jego idealizm wynikajacy z faktu, ze to reprezentanci tej formacji spolecznej
projektowali nowa Polske po 1989 roku, zatem to oni ustanawiali nowy
porzadek spoteczno-kulturowy i obowiazujace standardy i warto$ci. Pawet
Wujec opisujac pokolenie — generacje, ktéra wehodzita w dorostosé w latach
90. pisze: ,A potem zaczgly si¢ lata 90. A wraz z nimi jedyna i niepowtarzal-
na okazja, jaka dala nam historia. Szansa na zbudowanie nowego i catkiem
innego $wiata. A nawet jedli nie, to na przezycie fascynujacej przygody”*.
Tym argumentem mozna tlumaczy¢ idealistyczne podejscie do $wiata pre-
zentowane przez Magde Mitowicz, ktéra poza praca zawodowa postanowita
broni¢ praw kobiet dzialajac w fundacji ,,Femina”. Zupetnie inne podejscie
do zycia maja bohaterki K7ubu, ktére jako przedstawicielki kolejnej genera-
¢ji, ,pokolenia 20007, nie maja juz tak jasnej wizji norm i wartoéci, keérymi
powinny si¢ kierowaé w zyciu. Wiek postaci w przypadku obydwu produk-
Gji jest istotny, poniewaz inne do§wiadczenia bedzie miata Magda Mitowicz
i jej przyjaciétki, a inne ,klubowiczki”, co w konsekwengji przyczyni si¢ do

% P Wujec, op. cit., s. 16.
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przyjecia przez nie okreslonej postawy sytuujacej si¢ w kregu szeroko poje-
tego feminizmu. O ile zatem sukces Magdy M, w ktérym ukazane bohaterki
to przyktady feministek II fali, spotkal si¢ z pozytywna reakeja polskiej wi-
downi, o czym §wiadcza nakrgcone cztery serie serialu, o tyle porazka Klubu
Szalonych Dziewic wynika, jak sadze, z postfeministycznej orientacji przyje-
tej przez bohaterki, na ktérg Polacy nie s3 jeszcze przygotowani.

Wedtug Julity Czerneckiej, badajacej wizerunki prasowe mezczyzn i ko-
biet bedacych singlami, sposoby przedstawiania przedstawicielek plci pigk-
nej sa bardziej pozytywne, anizeli niezonatych me¢zczyzn®. W odniesieniu
do prezentowanych w tym artykule postaci, kobiety singielki jawia si¢ jako
ambitne, niezalezne i bardzo atrakcyjne i z pewnoscia bardziej interesujace
od swoich meskich odpowiednikéw. Wydaje si¢, ze pojecie ,starej panny”
we wspdlczesnym polskim kontekscie medialnym jest anachroniczne i na
stale zagoscit w rodzimym dyskursie telewizyjnym model $wietnie wyksztat-
conej, atrakcyjnej i jednoczesnie niezameznej kobiety.

Akceptacja spoteczna dla postaci Magdy Mitowicz, ktdrej wyrazem jest
ogromna popularnos¢ serialu, a ktéra w dodatku przyjazni si¢ ze zdeklarowa-
nym gejem — Sebastianem wskazuje, ze w rodzimym dyskursie publicznym
nast¢puje powolna akceptacja mniejszosci seksualnych. Potwierdzeniem tej
tezy sa wyniki badani przeprowadzonych przez Centrum Badania Opinii
Spotecznej przeprowadzone w lipcu 2010 roku, ktére wskazuja, ze od 2005
roku nastapit wzrost tolerancji Polakéw wobec okazywania publicznie przez
osoby homoseksualne swojego stylu zycia®®.

Konkludujac chcialbym przytoczy¢ cytat zaczerpnigty z artykutu Petera
Steina, ktdry przeprowadzajac badania nad singlami stwierdzil, ze wszyscy oni

[...] budujg swoje zycie, ponoszac ryzyko oraz zapuszczajac si¢ w nieznane i nie-
zbadane obszary, nie majac gotowych modeli wykonywania rél spotecznych ani
wsparcia ze strony spofeczeristwa. W ich zyciu wszystko moze sie zdarzy¢®.

Mysle, ze powyisze stwierdzenie w sposéb adekwatny odnosi si¢ do zapre-
zentowanych w tym artykule postaci. Tym bowiem, co kieruje ich dziataniami
jest nieustanna potrzeba tworzenia czegos nowego. Moze si¢ to z jednej strony
wydawac¢ trudne w realizacji, ale z drugiej daje tym kobietom catkowita nieza-
lezno$¢ i autonomie, ktére sa centralnymi dla nich wartosciami w zyciu.

7 J. Czernecka, op. cit., s. 110.

% Postawy wobec gejéw i lesbijek, CBOS, lipiec 2010, www.cbos.pl/SPISKOM.POL/
2010/K_095_10.PDF [dostqp: 29.12.2011].

D Stein, Byé singlem — préba zrozumienia zycia singli, [w:] Socjologia codziennosci,

red. P Sztompka, M. Bogunia-Borowska, Krakéw 2008, s. 155.
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Katarzyna Jaskulska-Dwurazna

Kultura popularna
- kultura spoteczenstwa ponowoczesnego

Wprowadzenie

Ponowoczesno$¢ rozumiana jest jako zbiér mozliwosci, sytuacji, wzoréw
zachowania i wartosci, ktére rozwingly si¢ w drugiej potowie XX w. i wpro-
wadzily zmiany w dotychczasowym funkcjonowaniu réznych kategorii
struktury spolecznej i systemu wartoéci na catym $wiecie. Ogélnospoteczne
zmiany dominujace wspélczesnie, nazywane ponowoczesnoscia i globaliza-
cja, odbierajg poczucie stabilizacji wieloscig mozliwosci wyboru i nieskrepo-
wang wolnoscia. Zacierajg si¢ bariery zaréwno fizyczne, jak i granice poczu-
cia dobra i zla, tego, co biale i czarne, prawdy i falszu, a takze tracg ostros¢
granice rzeczywistosci i jej wirtualnych nasladowcéw, wartosci i antywarto-
$ci'. Zygmunt Bauman méwi, ze w okresie ponowoczesnosci ludzie ksztat-
towani sg przede wszystkim ,pod katem spozywczo-ludycznych funkgji”.
Postrzegany przez pryzmat ponowoczesnoéci czlowiek, jest organizmem
do$wiadczajacym, poszukujacym nowych doznari, chlonie nowe przezycia,
opiera si¢ efektom znuzenia czy przesycenia wrazeniami. Potrzebuje takze
szybkiej zmiennosci méd, wzordw, jak réwniez szerokiego wachlarza szans
i réznorodnych mozliwosci ich realizacji*.

Popkultura to kultura ludu tworzona przez spoteczeristwo i do niego
skierowana, to kultura zawierajaca wartosci, idee oraz style zdecydowanie
odmienne od kultury elitarnej. W popkulturze jednostke traktujemy jako
widza, obcujacego z przekazami transmitowanymi za pomocg srodkéw ma-
sowego przekazu, dzigki czemu docierajg one do milionéw odbiorcéw. Jej
warto$¢ czgsto bywa obnizana poprzez wskazywanie na sposéb, w jaki jest

' L. Kocik, Rodzina w obliczu wartosci i wzordw zycia ponowoczesnego swiata, Krakéw

2006, s. 114.

*  Z.Bauman, Cialo i przemoc w obliczu ponowoczesnosci, Toruni 1995, s. 54.
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ona wytwarzana oraz cele jakim ma stuzy¢ — produkowana jest bowiem za
pomoca metod przemystowych i zaklada si¢, ze ze wzgledu na to musi by¢
nieautentyczna oraz pozbawiona unikatowosci i niepowtarzalnosci, pojawia
si¢ tu réwniez nowe okreslenie ,kultura obnazenia’. Mozna powiedzie¢, ze
popkultura wiaze si¢ nierozerwalnie z rozwojem cywilizacji i technologii,
a co za tym idzie, takze z rozwojem oraz upowszechnieniem kanatéw maso-
wego przekazu.

Wartosci spoteczeiistwa ponowoczesnego

Coraz czgsciej styszymy i dostrzegamy, ze wspélczesne spoleczeristwo stano-
wi nowg jakos¢, nie ma charakteru przemystowego, a produkeja nie wyzna-
cza, jak kiedys, zasad rzadzacych gospodarka i Zyciem spolecznym, miejsce
produkcji zajmuje konsumpcja, ktéra stata si¢ wyznacznikiem ponowo-
czesno$ci. Poziom konsumpcji ma wplyw na gospodarke, a najbardziej na
charakter ludzkiego zycia. Staliémy si¢ konsumentami nie tylko artykuléw
spozywczych, ale takze kazdej rzeczy, ktérej uzywamy, najrézniejszych ustug,
réwniez obrazéw do nas naptywajacych.

Jak pisze Lucjan Kocik, wybér débr konsumpceyjnych i ustug prowadzi
do ,,okreslenia si¢” wobec swojego najblizszego otoczenia oraz wobec same-
go siebie, umozliwia takze odréznienie siebie od innych, ksztaltuje okreslo-
ny styl zycia codziennego, stanowiacy realizacj¢ wartosci, ktére narzucone sg
przez otoczenie a takze relatywizuje je stosownie do wymogéw. Wybdr kon-
sumenta globalnej kultury masowej jest ograniczony ze wzgledu na to, ze
wszystko zostalo weze$niej wystandaryzowane i ujednolicone. Kultura po-
pularna ma charakeer globalny, obejmuje w posiadanie wszystkie sfery zycia
i aktywnosci ludzkiej. W programach telewizyjnych lansowane sa wzorce,
ktére odbiorcy kultury popularnej staraja si¢ weiela¢ we wlasnym zyciu.

Telewizja jest obecnie najwickszym i dominujacym sposobem wytwa-
rzania débr kultury, ktére maja zaspokoié pragnienia swoich konsumentéw
— widzéw. Jednoczes$nie zauwazy¢ mozna naiwna i bezkrytyczna prakeyke
deklarowang przez obroficéw kultury — media. Obroficy telewizji widza
w niej nauczyciela, ktéry pozwala zrozumieé i pozna¢ $wiat jak zadne inne
narzedzie do tej pory. Mamy tu do czynienia z rozumieniem telewizji jako
przejawu kultury popularnej, w ktérym nad zasada rzeczywistosci dominuje
zasada przyjemnosci’.

> L. Kocik, op. cit., s. 116-121.
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Kultura popularna czy masowa? Trudnosci z rozréznieniem.

Kulture masowg i kulture popularng traktowano zamiennie — synonimowo.
Czy stusznie, czy kultura popularna jest tym samym, co kultura masowa?

Kultura popularna rozwingta si¢ duzo wezesniej niz zostata umasowiona
i wezesniej niz rozwingly si¢ srodki masowego przekazu. Mass media taczo-
ne s3 automatycznie z kulturg masows i przekazuja ja do wielu odbiorcow.
Antonina Klosowska wyréznita ,trzeci uktad kultury”, kedry oparty jest na
posrednich §rodkach komunikowania (na przyktad, radio prezentujace naj-
nowsze przeboje) oraz na podziale na nieliczng grupe nadawcéw z duza licz-
ba odbiorcéw’. Mozna powiedzie¢, ze kultura popularna jest kultura mas
transmitowang przez $rodki masowego przekazu.

Omawiajac problematyke dotyczacy kultury popularnej warto przyjrzeé
si¢ jej definicjom. Moze wydawac sig, ze jest tatwa do zdefiniowania i wyja-
$nienia. Marek Krajewski pisze, ze:

[...] trudnosci ze zdefiniowaniem, czym jest kultura popularna, wynikaja z tego, ze
jest to zjawisko wszechobecne i wewnetrznie zréznicowane, nowe, zmienne, poja-
wiajace si¢ w kazdej dziedzinie i momencie naszego zycia’.

Najczgstszym i najbardziej rozpowszechnionym sposobem definiowania
popkultury jest przeciwstawienie jej kulturze elitarnej. Kultura popular-
na, jak juz wczesniej wspomniatam, to kultura ludu, do niego skierowana
i przez niego tworzona, zawierajaca wartosci, idee i przekazy czy style catko-
wicie odmienne od tych reprezentowanych przez kulturg wyzsza.

Utozsamienie kultury popularnej z masowa wskazuje réwniez na specy-
ficzny sposéb przekazywania dziet kultury masowej czy forme kontaktu wi-
dza z przekazem. Jest to jedyny rodzaj kultury upowszechniany za pomoca
mass mediéw. W popkulturze odbiorca wystgpuje w roli widza, ktéry obcuje
z przekazami transmitowanymi przez wyspecjalizowanego i profesjonalnego
nadawcg, docierajacego do milionéw odbiorcéw za pomocy srodkéw maso-
wego przekazu. Wedtug Antoniny Kloskowskiej kultura popularna czgsto
utozsamiana jest z pojeciem kultury masowej.

Przyjmujac zatem, ze kultura masowa oznacza ogét tresci przekazywanych przez
$rodki masowego komunikowania o najszerszym obiegu, nazwe kultury popularnej
mozna odnosi¢ do tej — na ogét dominujacej — czedci jej przekazéw, ktdre zyskuja
szeroka aprobate miedzy innymi dzigki tatwosci odbioru®.

4 A. Klosowska, Socjologia kultury, Warszawa 1981, s. 330-371.
M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2003, s. 15.
¢ A. Kloskowska, op. cit., s. 461.
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Tylko z pozoru mniej oceniajacy charakter maja te ujecia kultury popularnej, w kté-
rych prébuje si¢ okresla¢, czym ona jest, poprzez wskazanie na charakeerystyczne
dla niej i nie tylko dla niej gatunki, watki, style i typy wypowiedzi. W tym wypad-
ku kulture popularna utozsamia si¢ z takimi gatunkami, jak: teleturnieje, opery
mydlane, seriale komediowe, powiesci sensacyjne i romanse, muzyka rozrywkowa,
innymi stowy z takimi typami kulturowych dziet i przekazéw, kedrych celem jest
dostarczenie jednostkom rozrywki’.

Dzieta kultury masowej zazwyczaj wytwarzane s3 metodami przemy-
stowymi, dlatego tez najcze¢sciej postrzegana jest ona jako nieautentyczna,
skomercjalizowana a takze pozbawiajaca dzieta wyrazu, unikatowosci i nie-
powtarzalnosci. Popkultura tworzona przez przemyst kulturowy stuzy tylko
maksymalizowaniu zyskéw oraz manipulowaniu masowymi odbiorcami.

Jesli kultury masowej nie nalezy utozsamia¢ z popularna, to warto row-
niez poda¢ definicje kultury masowe;j. I tak Dominic Strinati opisuje ja jako
»kultur¢ popularng tworzona przez masowa technike przemystowa i sprze-
dawang masowej publicznosci konsumentéw dla zyskéw™. Oznaczaé to
moze, ze kultura masowa nastawiona jest na zysk, ktéry przynosi swoim
producentom oraz przekazujacym ja mediom, a w taki sposdb postrzegana
jest takze kultura popularna. Natomiast Edgar Morin uwaza, ze:

[...] kultura masowa jest wytwarzana zgodnie z uwzgledniajacymi mase¢ towarowa
normami produkcji przemystowej, rozprzestrzeniana przy pomocy technik maso-
wego przekazu, zwracajaca si¢ do mas spofecznych, to znaczy do gigantycznego
zbiorowiska jednostek ludzkich’.

Kultura masowa to przekazywanie duzym masom odbiorcéw takich sa-
mych lub podobnych tresci, ktére naplywajq z nielicznych zrédet, to takze
ujednolicanie formy sprowadzanej do zabawnej rozrywkowej dziatalnosci
duzych mas ludzkich. Antonina Klosowska twierdzi, ze dzigki srodkom ma-
sowego przekazu realizowane s3 dwa podstawowe kryteria masowej kultury:
ilo$ci oraz standaryzacji'. Poréwnujac kultur¢ masows z popularng moze-
my powiedzie¢, ze dla tej pierwszej whasciwa jest metoda wytwarzania jej
débr oraz przekazywanie jej odbiorcom, a nie charakter produktéw kultu-
ry masowej. Natomiast w popkulturze jest odwrotnie, wazna jest specyfika
konkretnych dziet, niewazne jest, gdzie i w jaki sposéb je ogladamy — czy
bedzie to telewizja, czy Internet czy bezposrednia obserwacja.

7 M. Krajewski, op. cit., s. 23.

8 D. Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, Poznai 1998, s. 22.

O Thidem.

19 A. Klosowska, Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa 2006, s. 96.
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Kultura masowa uwazana jest za homogeniczna, wystandaryzowana, ta-
kie same elementy masowej produkcji docieraja do bardzo zréznicowanego
odbiorcy. Producenci kultury masowej biora pod uwagg tylko zasade wspél-
nego mianownika — aby ich dzieta docieraly do jak najwigkszej liczby os6b.
Ale obecna kultura popularna w szerokim znaczeniu nie jest nacechowana
jednolitoscia i nawet w telewizji spotkamy si¢ z najprzerdzniejszymi progra-
mami, ktére skierowane sg do réznych grup odbiorcéw, a sa to na przyktad
kroniki kryminalne, telenowele, programy popularnonaukowe, transmisje
z imprez sportowych czy dyskusje polityczne.

Kultura obnazenia jako element popkultury

Kultura popularna ciagle zmienia swoje oblicze. Wspétczesnie uwage bada-
czy przyciaga zagadnienie dotyczace kultury obnazania. Trzeba zastanowié
si¢, czy wspdlczesnie kultura popularna jeszeze istnieje, czy przerodzita sig
ona w kulture obnazenia. Brian McNair uwaza, ze:

[...] pod pojeciem kultura obnazania nalezy rozumie¢ medialng dostgpnos¢ seksu,
nagosci na pokaz oraz ekshibicjonizmu, co najbardziej rzucato si¢ w oczy w spote-
czefistwach kapitalistycznych konca XX wieku, ktére wciaz, juz w wieku XXI, sta-
nowia jedna z ich najbardziej widocznych oraz kontrowersyjnych cech. Biorac pod
uwage taki kontekst obnazania nalezy je rozumie¢ dostownie, jak i metaforycznie,
obejmujac szerokim wachlarzem tekstéw oraz przedstawien poczawszy od porno-
grafii poprzez seksualnie nacechowang sztuke ciata, filmy dokumentalne o striptize-
rach, a takze telewizyjne wyznania podczas programéw typu talk-show!!.

Wywnioskowa¢ mozna, ze wspblczesnie bardzo czgsto mamy do czy-
nienia z seksualizacja popkultury. Nalezy przyjrze¢ si¢ blizej temu zjawisku
i od razu podkresli¢, ze kultura obnazania do rozméw o seksie i ich seksu-
alnosci najczedciej angazuje zwyklych ludzi, nienalezacych do $wiata show
businessu. Do podstaw tego typu rozméw zaliczamy publiczne ujawnianie
intymnych szczeg6téw, ktdre dotycza uczué i cielesnosci tych ludzi. Brian
McNair twierdzi, ze:

Cho¢ jednak kultura obnazania obejmuje takze formy odkrywania si¢ i odstaniania
o seksualnych konotacjach, ktére czasami bywaja zupelnie jednoznacznie, nie da si¢
jej okredli¢ jako pornografii'®.

B. McNair, Seks, demokratyzacja pozgdania i media, czyli kultura obnazania, War-
szawa 2004, s. 5.
12 [bidem, s. 180.
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Tego typu kulturg obnazania odnajdujemy migdzy innymi w programach
typu talk-show, mediach drukowanych czy w Internecie, czyli wszgdzie tam,
gdzie cztowiek moze wyrazi¢ swoja opini¢ czy podzieli¢ si¢ z innymi pro-
blemami majacymi zwiazek z jego lub cudzg seksualnoscia. Powstanie kul-
tury obnazania wiaze si¢ gléwnie z zatozeniem, ze istniejg ludzie czerpiacy
przyjemnos¢ i satysfakcje z podgladania czy ogladania zwierzen innych oséb
oraz uczestnicy, czyli wykonawcy, kt6rzy gotowi sa te potrzeby zaspokoic.
Warunkiem niezb¢dnym, aby zaistniata kultura obnazania, s3 mechanizmy
kontroli, a takze poczucie smaku nastawione przychylnie do przedstawienia,
ktére polega na fizycznym czy tez emocjonalnym obnazaniu si¢ zwyktych
ludzi. Do pewnych nalezy, ze nastapit wzrost zainteresowania szerokiego
odbiorcy taka tematyka, ktéra dotychczas uwazana byta za ponury $wiat
nocnych klubéw. Mialo to miejsce migdzy innymi za sprawa pojawienia si¢
takich filméw, jak Showgirls czy Striptease oraz coraz czgstszego wykorzysty-
wania zdje¢ rozebranych gwiazd na oktadkach czy rozktadéwkach, a takze
przy zgodzie na seksualne uprzedmiotowienie i przedstawianie ,,zwyklosci”.
Kulture popularng zacz¢ly wyraznie przenikaé elementy striptizu i pojawila
sie swoista ,moda na obnazanie si¢”.

Ekspansja kultury obnazania nie byla oderwana od sfery ekonomiczne;j.
Nastapit bowiem gwattowny wzrost liczby czasopism, gazet i programéw
telewizyjnych o charakterze erotycznym, ktére nieustannie konkurowaty
o publiczno$¢.

Seks zwykle dobrze si¢ sprzedaje, [...] zwlaszcza jesli jest to seks transgresyjny i ta-
miacy tabu. Seksualna obsesja telewizji jakkolwiek by byla zdemoralizowana czy
spro$na, wynika bez watpienia ze wskaznikéw ogladalnosci, poniewaz takie rzeczy
przyciagaja widzéw".

Warto zatem przyjrze¢ si¢ blizej tym gatunkom programéw telewizyj-
nych, ktére staly si¢ gléwnymi nosnikami kultury obnazania.

Programy telewizyjne przedstawiajace kulture obnazania

Reality show

Rozwdj kultury obnazania wigze si¢ z powstaniem wielu réznych progra-
moéw, ktére za swojg gléwng tematyke obieraja obnazanie zaréwno emo-
cjonalne, jak i fizyczne. Mozna powiedzied, ze najtrafniejszym przyktadem
popularyzowania si¢ kultury obnazania s bijace rekordy ogladalnosci pro-
gramy typu reality show. Programy tego rodzaju przybierajg rézne postacie.

B Ibidem, s. 191.
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Moga to by¢ zaréwno samonapedzajace si¢ medialne machiny, do ktérych
zaliczymy na przyktad program ,Big Brother”, moze to by¢ mata interne-
towa witryna, ktdra prezentowata bedzie zycie samotnej nauczycielki w nie-
wielkim miasteczku, czy pokéj studencki, w ktérym mieszka dwéch przy-
sztych informatykéw. Wszystkie projekty opatrzone szyldem reality show
taczy emocjonalny ekshibicjonizm'.

W polskiej telewizji takze znajdziemy wiele tego typu programéw. Na
pewno wickszo$¢ z nas chociazby z czystej ciekawosci obejrzata co najmnie;j
jeden odcinek takich programéw jak: ,,Big Brother”, ,Dwa Swiaty” czy ,Bar”.
Emitowane codziennie odcinki przedstawialy rozwijajaca si¢ sytuacje w gru-
pie, a jednoczesnie obrazowaly zmiany we wzajemnych relacjach uczestni-
kéw programu, przedstawiane na podstawie zweryfikowanego i zmontowa-
nego na potrzeby emisji w telewizji materialu filmowego. Znaczna czgsé
ogladanego nagrania miata lekko seksualny podtekst, poniewaz uczestnikéw
programu — mieszkaricéw domu, pokazywano w trakcie kapieli, podczas
ubierania si¢ czy przebierania, jak réwniez w czasie flirtowania czy tez zwie-
rzania si¢ komus. Seksualno$¢ jednak byta tylko jednym z przypadkowych
elementéw programu, ktéry w rzeczywistosci dotyczyt jednostki oraz grupy.
W taki sposdb polska edycje Big Brothera komentowali widzowie na forum
poswieconym temu programowi:

Wypowiedz internauty o nicku Mariusz Saint:

Big Brother to reality show, ktére doczekato si¢ swoich wersji (i réznych mutacji)
w wielu krajach na $wiecie, réwniez w Polsce. Grupa uczestnikéw zostaje zamknieta
w Domu Wielkiego Brata, gdzie sa caly czas obserwowani przez kamery. Co tydzieri
anonimowo wybieraja (,nominuja’) sposréd siebie kandydatéw do opuszczenia
Domu, a widzowie glosuja smsami, ktéry sposréd uczestnikéw z najwicksza liczba
»nominacji” opusci gre. W polskiej edycji uczestnicy wykonywali rézne zadania,
grajac o nagrody dla siebie i dla grupy, w trzeciej edycji wprowadzono tez dodatko-
w3 satrakcje” w postaci poligonu wojskowego.

Pierwsza seria byla oczywiscie najciekawsza. Show bylo mi kompletnie obojetne
do czasu, az obejrzatem jakis fragment, gdzie Janusz (pdzniejszy zwycigzca pierwszej
edycji polskiego Big Brothera) miat do wyboru telefon do rodziny albo papierosy
dla grupy — z wielkim trudem zdecydowat si¢ na papierosy, za co reszta grupy zgo-
towata mu owacje i od$piewata ,sto lat” — a cato$¢ zamiast wyglada¢ obciachowo,
wydarzyla si¢ praktycznie ,,na zywo” i spontanicznie, co mi si¢ spodobato. W dru-
giej serii niestety prawie wszyscy uczestnicy byli juz wyrachowani niesamowicie
— oprécz tego brzuchoméwey, kedry odpadt pierwszy (podobno grozit w tamtym
roku, ze popelni samobdjstwo czy co$ i Irka, ktéry tez zle na tym wyszedt — bo
skonczylo si¢ zatamaniem nerwowym i tuszowaniem sprawy przez TVN. Z trzeciej
serii nie pamigtam nikogo :). Uczestnicy pierwszej serii zdobyli pewna popularno$¢

" M. Krzpiet, Fenomen ekshibicjonizmu w telewizji, Krakéw 2005, s. 15.
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i ludzie niektérych nawet dzisiaj rozpoznaja — szkoda za to, ze polska kinematogra-
fia zostata ,,uraczona” bardzo stabymi filmami kreconymi na szybko, w ktérych oni
wystapili. Na czwartg seri¢ BB miatem zerkna¢, ale odpadlem po pierwszym odcin-
ku. Zaleta poprzednich edycji byly réznorodne osobowosci, a w czwartej edycji, jak
zauwazylem, wszyscy byli tacy sami..."”

Powyzsza wypowiedz wnikliwie analizuje cztery edycje programu Big

Brother, przy czym tylko pierwsza oceniana jest pozytywnie, pozostale majg
coraz nizsze oceny, ostatnia, czwarta, podsumowana jako najgorsza, a osoby
biorace w niej udzial ocenione sg jako takie same osobowosci, nic niewno-
szace do programu.

Wypowiedz internauty o nicku Phate:

Ehh... ja w ogéle nie rozumiem jak mozna ogladaé co$ takiego. Pytam ja si¢ ,,Po
co?” Nie wystarcza ludziom whasnego zycia? Trzeba oglada¢ idiotyczne reality show,
ktére jest baaardzo reality — polowa wyrezyserowana, druga potowa robiona na site

przez uczestnikéw'.

Wypowiedz internauty o nicku MasterKrzychu:

A ja zabilbym kazdego, ktéry popart pomyst, aby wrzuci¢ do programu jole ruto-
wicz (tak, z MAEYCH liter, nie zastuguje na duze). PS. Znaczy kazdego z ekipy
TVN, reszta ma swoje zdanie :D".

Dwie powyzsze wypowiedzi sugeruja, ze internauci nie byli zwolenni-

kami ani programu, ani 0séb bioracych w nim udziat; nie wypowiadaja si¢
dobrze o doborze uczestnikéw Big Brothera.

I ponownie wypowied? internauty o nicku Mariusz Saint:

E tam, przesadzacie. Polska edycja to nie brytyjska (caly czas mam na mysli wersje
TVN, a konkretniej pierwsza — w kolejnych uczestnicy juz byli bardzo wyrachowani
albo desperacko chcieli si¢ pokazad) i uczestnicy zamiast gania¢ z genitaliami na
wierzchu wykonywali w do$¢ kreatywny sposdéb zadania, odpowiadali na pytania
widzéw, mogli pokaza¢ do$¢ ciekawe i réznorodne osobowosci. Kolejne edycje stra-
cily ten czar, bo uczestnicy wiedzieli, ze program oglada tadnych par¢ milionéw wi-

dzéw. Co do najnowszych serii — juz predzej bym sktonit co do zarzutéw o ,,zoo™'®.

[ ostatnia wypowiedz z tego samego forum internauty o nicku poor_leno:

ogladalo sig, oj ogladato a co gorsza — kupowalem czasopismo BB mania totalna!
ale jak tak patrzg z perspektywy czasu, to dzisiaj by mnie ta pierwsza edycja wcale

www.forum.cdaction.pl/index.php?showtopic=52917 [dostgp: 15.10.2011].

Tbidem.
Tbidem.
Tbidem.
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nie zainteresowata. w zalozeniach byl to ciekawy program, jednak rzeczywistosé
mocno si¢ réznila od tego, czego oczekiwalismy. za mato byto prawdziwego zycia,
za duzo pozerstwa, szczeg6lnie w kolejnych edycjach, (pierwsza byla chyba najbar-
dziej ,spontaniczna”). spora ghupota tez bylo zapowiadanie, ze co bardziej popularni
uczestnicy zaczng karier¢ w show-biznesie. skoriczyto si¢ na tym, ze kilku ludzi
wiasciwie na site upchano do kanatu z telezakupami, Manuela poprowadzita chyba
przez 2 lata ,Maraton u$miechu” (niestety zabijajac ten niegdy$ $wietny program),
Alicja zagrata w reklamie szamponu i tylko jeden Sebastian zostat postem, a i nie
mam pewnosci czy jest nim nadal. Filmy z uczestnikami pierwszej edycji réwniez
robione na sife. Tyle na temat stawy (bo o Joli R. nawet nie chcg mysleé). mtody
i baaaardzo glupi bylem, ze to ogladatem.

I kolejne dwie wypowiedzi, dosy¢ pozytywne wobec programu i dla
uczestnikéw, zwlaszeza zwycigzedw poszezegblnych edycji oraz ich loséw po
zakoriczeniu programu.

Talk show

Swietnym przyktadem emocjonalnego obnazania w mediach s3 programy
typu talk show, np. ,Rozmowy w toku”, ,Na kazdy temat” czy ,Moment
prawdy”. Programy te maja charakter publicznej spowiedzi, ludzie opowia-
daja o swoich sekretach i przewinieniach, w ciagu kilku minut mogg si¢
wyspowiadad i zyskad rozgrzeszenie, a czgsto takze odby¢ pokute. Publicz-
na spowiedz polega na opowiadaniu widowni zebranej w studio o waznych
emocjonalnych wydarzeniach ze swojego zycia. Celem takich programéw
jest wydobycie z uczestnikédw szczegdtéw ich zycia, ktére do tej pory byty
tajemnicy. Jak twierdzi Brian McNair,

talk show zachgca do ujawniania uczud i opinii na temat wlasnych czynéw i poste-
powania innych, do wyznania — czasami ze wstydem i skrucha — ze byto si¢ wobec
innych wyzywajacym i pysznym. Nie wszystkie wyznania dotycza seksu, lecz poten-
cjalnie drastyczna natura wyznan seksualnych, czgsto stanowiacych tabu, uczynita
z nich gléwny temat talk show, ktére od poczatku swego istnienia w znacznym
stopniu zaleza od ich ogladalnosci®.

Najwicksza ciekawo$¢ i zainteresowanie, co powszechnie wiadomo, bu-
dzi seks oraz tematyka z nim zwigzana. Pomimo ze czasami nie méwi si¢
o nim wprost, to i tak staje si¢ on motywem przewodnim wielu programéw.
Przyktad tematéw poruszanych w programie ,Rozmowy w toku”

Mieszkasz na wsi i marzysz o ksigciu, ktdry zostanie twoim mezem? Nie szukaj go
na dyskotece w remizie. Dzisiaj w programie poznacie kréléw wiejskich dyskotek
dla kt6rych dziewczyny sa na kazde skinienie ich palca.

1 B. McNair, op. cit., s. 194.
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Jak wygladato polowanie na ,fanie”, ktére co weekend urzadzat sobie na wiej-
skich dyskotekach Dawid? Na poczatek kilka piwek, potem $miate tarice na par-
kiecie i na koniec tekst w stylu ,,Jeste$ pigkna jak dwunasta w nocy!”. Dlaczego ten
magiczny taniec godowy nie dziata jednak na ,tanie” z miasta?

Kamil rok temu zalozyt zespét disco polo. Od tamtej pory obserwuje fascynu-
jace zjawisko — wystarczy, ze wyjdzie na sceng, zakreci seksownie biodrami i pusci
catusa, a kazda wiejska dziewczyna jest u jego stép. W ten sposéb poznat blizej juz
pigédziesiat dziewczyn.

Bartek twierdzi, ze ciazy nad nim klatwa. Kiedy tylko idzie na wiejska impreze
i widzi tadna dziewczyne podobng do elfa, po prostu nie moze si¢ oprzec i musi jg
poderwad, mimo ze na state ma juz trzy dziewczyny w réznych miastach.

Marcin jest DJ’em na wiejskich dyskotekach. W swoim wypasionym BMW
zawsze wozi pudetko czekoladek, wino i ... poduszki. Czy dziewczyny z matych

miejscowosci tatwiej kupuja taki bajer?*

W programie zaproszeni przez prowadzaca Ewe Drzyzge goscie opowia-

dali o swoich podbojach i podrywach oraz o tym, jak tatwo im to przycho-
dzi zwlaszcza na wiejskich imprezach.

20

21

Whozg wdzianko panterkowe, zebys stracit dla mnie glowe!

Pantera kojarzy si¢ z dzikoscia. Czy to znaczy, ze kobiety, ktére maja bzika na
punkcie ciuchéw w cetki sg drapiezne i dzikie? Na pewno rzucaja si¢ w oczy. Dla-
czego tak bardzo zalezy im na tym, by inni widzieli w nich kocice?

Siedem lat temu, po rozwodzie, Malgosia wymienita stara podomke na drapiez-
ny, koci wzér. To whasnie dzigki temu bez trudu upolowata o dziesi¢¢ lat mlodszego
od niej Maksa. Nic wigc dziwnego, ze panterkowe stroje traktuje z wyjatkowa czu-
toscia.

Olga ocenia, ze dzigki cetkom jej seksapil wzrést z 40 do 70%. Nie dziwi wigc
fakt, ze za panterke dalaby sie pociaé. Ile sklepéw jest w stanie odwiedzi¢ w poszu-
kiwaniu czego$ co bedzie w cetki?

Wickszoé¢ strojow Kasi ma panterkowy wzér. Ale zdaniem jej narzeczonego,
Bartka, prawdziwa natura Kasi ujawnia si¢ dopiero dzigki c¢tkowanym uszom i...
ogonowi! Co dzigki temu jest w stanie osiagnac?

Kamila twierdzi, ze bez panterki czuje si¢ jakby byta tysa, dlatego cetki towarzy-
sz3 jej zawsze i wszgdzie — na maturze, w dyskotece i na egzaminie na prawo jazdy.
Bez cetek, Kamila z powrotem zamienitaby sie w skromna dziewczynke a zdecydo-
wanie woli by¢ przebojows kocica.

W swéj ,cgtkowany” $wiat weiagnela réwniez kolezanke Pauling, ktdrej panter-

ka dodata odwagi i szalefistwa®'.

www.rozmowywtoku.tvn.pl/4669,0dcinek,1,robie_doktorat_z_uwodzenia__-_
fragment_programu,odcinki_detal.html [dostgp: 20.11.2011].
www.rozmowywtoku.tvn.pl/4662,0dcinek, 1,wloze_wdzianko_panterkowe__ze-
bys_stracil_dla_mnie_glowe,odcinki_detal.html [dostgp: 20.11.2011].
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W tym programie zaproszone przez Ewe¢ Drzyzge kobiety opowiadaly
o tym, jak dodajg sobie odwagi poprzez seksowne ubrania z motywami pan-
tery. Twierdzily, ze nie majac stroju z takim motywem na sobie, sa bardzo
skromne i ciche, a zakladajac ubrania z motywem pantery stajg si¢ réwnie
drapieznymi kocicami, jak same pantery.

Taki typ kultury rozpowszechniony przez talk show nazywamy kultu-
ra zwierzeri. Tworzy ona dla zwyklych ludzi mozliwo$¢ porozmawiania lub
wypowiedzenia si¢ o sprawach, ktdre interesuja nie tylko zwierzajacych sig,
ale mogg tez zainteresowa¢ stuchaczy. Talk show to réwniez upublicznienie
tego, co do tej pory byto prywatne i skazane na niewidzialno$¢. Uczestni-
kami programéw czesto sa osoby, ktére cheg zyska¢ mozliwos¢ szerszego
uswiadomienia jakiego$ problemu, a przez to zwigkszenia tolerancji i spo-
tecznej akceptacji.

Docu-soap, czyli telenowela dokumentalna

Odmiennym typem programéw telewizyjnych, ktére jednak zalicza si¢ do
kultury obnazenia, sg tak zwane docu-soap. Telenowele dokumentalne to
gatunek telewizyjny, faczacy w sobie cechy opery mydlanej i filmu doku-
mentalnego, czego przykladem moga by¢ emitowane w telewizji Polsat:
»Dlaczego ja’, , Trudne sprawy” czy ,Pamigtnik z wakacji”. W tych pro-
gramach medialne obnazanie przybiera zupelnie inna forme, poniewaz nie
chodzi o fizyczne, ale psychiczne — emocjonalne obnazanie. Prywatne mysli
i uczucia interesuja niemalze wszystkich.

W programie ,Dlaczego ja” uczestnicy (najczesciej cate rodziny) opowia-
daja o sprawach — problemach, ktére ich dotknely, a s3 to sprawy z ,zycia
wzicte”. Ponizej przytoczono kilka wypowiedzi z forum Familie.pl dotycza-
cych programu ,Dlaczego ja’.

Wypowiedz internauty o nicku gochna:

[...] w ramé6wece polsatu pojawit si¢ nowy program — ,dlaczego ja?”. jest to program,
w ktdrym przedstawiane s rozne sytuacje z zycia wzigte, przedstawione z punktu
widzenia obu stron, roztozone w czasie. taka retrospekgcja. ogélnie zamyst programu
uwazam za ciekawy — ma zmusi¢ widza do zastanowienia sig, jak postapitby w danej
sytuacji. w pierwszym chyba odcinku maz wmawiat Zonie, ze go zdradzita, bo cérka
nie miafa jego grupy krwi. jak si¢ pézniej okazato — cérka zostata zamieniona przy
porodzie. pokazano co si¢ dziato z ta rodzing w czasie niepewnosci, jak rozwiazano
problem, co bylo péiniej. aczkolwiek duze zastrzezenie budzi sztuczno$¢ i gra ,ak-
toréw’”. traci amatorszczyzng co myslicie o tego typu programach?*

22

www.familie.pl [dostep: 21.11.2011].
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Wypowiedz internauty o nicku Ulinka:

Wszyscy wiemy, ze dopdki nie jest si¢ w danej sytuacji, dopSty nie mozna reczy¢ jak
by si¢ zachowato. Scenariusz jak z noweli potudniowoamerykariskiej. Nie ogladam
tego typu programéw>.

Wypowiedz internauty o nicku AlusiaSz:

Mi wystarczyly zapowiedzi. Nie moge tylko odzatowaé, ze leci to zamiast ,Kiep-
skich”, ktérych zawsze ogladatam z Mezem po pracy®.

Wypowiedz internauty o nicku Debris:

[...] ja ogladatam akurat ten odcinek jak dla mnie historia ciekawa ale aktorzy grali
naprawdg sztucznie!”

Wypowiedz internauty o nicku alanml:

Ale majac na uwadze cickawo$¢ ludzka szczegélnie jak w gre wchodzi sensacja lub
czyj$ dramat to program bedzie miat duza ogladalno$é, podobnie jak Moment
prawdy*.

Wypowiedz internauty o nicku oliwka:

Nie mam zdania na temat tego programu... bo nawet nie wiedzialam do wczoraj...
ze takowy w ogéle jest... méwita mi o nim bratowa... nie ogladatam jeszcze go...”

Wypowiedz internauty o nicku dziecinka:

Pierwszy raz slysz¢ o tym programie. Moze obejrze¢ kiedys kawatek, zeby wiedziet,

co i jak. Chociaz nie chciatabym si¢ wciagaé w kolejny ,,serial”.

Wypowiedz internauty o nicku monik:

Ja jestem za tego typu programem pookazuja w nim rézne problemy ludzi. Jak je-
den papierek jedna zta wiadomos¢ moze zmieni¢ dotychczasowe spokojne zycie...”

Powyzsze wypowiedzi internautéw na temat programu ,Dlaczego ja”

sa zroznicowane, zaréwno pozytywne, jak i negatywne, niektére osoby nie
ogladaly jeszcze tego programu, wigc nie majg zdania. W jednej wypowiedzi
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padlo pytanie ,co myslicie o tego typu programach?”. W programie graja
zwykli ludzie aktorzy-amatorzy, wigc nie jest to profesjonalna produkgja,
a scenariusze sa z Zycia wzigte — w jednej z wypowiedzi poréwnane do nowe-
li potudniowoamerykarskie;.

Program , Trudne sprawy” dotyczy codziennych probleméw oséb i rodzin
przecigtnych, zyjacych obok nas; jego tres¢ jest podobna do programu ,,Dla-
czego ja’. Jeden z odcinkéw , Trudnych spraw” dotyczyt tak zwanego ,,wyna-
jecia brzucha” — matzeristwo, ktére nie moglto mie¢ dzieci, zaproponowato
milodej dziewczynie pieniadze w zamian za urodzenie dziecka. Sprawa nie
skoriczyta si¢ pomyslnie dla matzedstwa, poniewaz dziewczyna, bedac jeszeze
w ciazy, postanowila nie odda¢ dziecka. Stwierdzita réwniez, ze powie dziec-
ku, iz nie jest jego prawdziwa matka i by¢ moze pozwoli matzedstwu w péz-
niejszym czasie spotykac si¢ z nim, ale o tym zadecyduje ono samo.

W innym odcinku uczennica gimnazjum oskarzyta dyrektora szkoly
o napastowanie w czasie, gdy ja odwozit do domu po imprezie urodzinowej
swojej corki. Matka dziewczyny zlozyla doniesienie na policji. Mozna po-
wiedzie¢, ze zycie rodziny w jednej minucie drastycznie si¢ zmienia — zona
przestaje wierzy¢ mezowi, dzieci takze odwracajg si¢ od ojca. Sprawa wyja-
$nia si¢ tuz przed rozprawa sadowa, kiedy dziewczyna przyznaje, ze wszystko
zmyflita, zeby zwrdci¢ na siebie uwagg matki.

Program ,Pamigtniki z wakacji” skierowany jest gléwnie do mtodych
odbiorcéw. Przestawia rézne, nawet najbardziej intymne sytuacje z pobytu
milodych ludzi na wakacjach w Hiszpanii. Tematyka programéw jest zréz-
nicowana: dziewczyna przezywa swoja pierwsza romantyczng mito$¢ i swoj
»pierwszy raz”. W innym odcinku para narzeczonych przechodzita trudne
chwile — na $lub zaproszona byla rodzina przyszlej panny mlodej — dziew-
czyna nie byta z tego powodu zadowolona, poniewaz uwazala, ze jej rodzina
nie potrafi si¢ wlasciwie zachowa¢, doprowadzito to niemal do zerwania na-
rzeczenistwa; w ostatecznosci $lub odbyt si¢ i wszyscy byli bardzo zadowoleni

Uczestnicy tego typu programéw bez najmniejszych przeszkdéd prezentu-
ja swoje uczucia. Rozpacz, 1zy, szcz¢scie, rado$¢, mito$é i inne emocje stano-
wig nieodlaczny element kazdego odcinka. Uczestnikéw takich programéw
z jednej strony nalezy podziwia¢ za odwagg dzielenia si¢ swoimi najskrytszy-
mi, cz¢sto bardzo intymnymi, przezyciami, z milionami widzéw. Z drugiej
strony nalezy im wspotczué, ze nie sa w stanie uporzadkowaé swojego zycia
nie angazujac w to calej machiny medialnej. Jawig si¢ oni jako osoby samot-
ne i zagubione, ktdre znalazly si¢ w programie nie dlatego, ze sg kims, lecz
dlatego, ze majg co$ do pokazania®.

3 M. Krajewski, op. cit., s. 44-47.
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Blog

We wspotczesnej kulturze prawie wszystkie dziedziny zycia, wlaczajac naj-
bardziej intymne, dost¢pne sg szerokiej publicznosci. Najstarsza forma opo-
wiadania o sobie o swoich uczuciach, obawach i rado$ciach jest pamietnik.
W dzisiejszych czasach, kiedy rozwingly si¢ $rodki masowej komunikacji,
w miejsce tradycyjnego pamigtnika, a co za tym idzie — tradycyjnej formy
opowiadania o zyciu, pojawily si¢ tak zwane blogi-pamigtniki (dzienniki?),
dostgpne na stronach internetowych. Ich autorzy zamieszczaja w Internecie
opowiesci o sobie, jednoczesnie ukrywajac swoja tozsamos¢ tak, by nikt ich
nie rozpoznat. Czytelnicy maja mozliwo$¢ komentowania wypowiedzi oséb
prowadzacych blogi. Ponizej przytaczam fragment wpisu z bloga interneto-
wego oraz komentarz do niego:

Czasami znajdujemy si¢ w miejscu, w ktérym trzeba podja¢ decyzje... nie zawsze
mamy luksus w postaci czasu tak niezbednego na przeanalizowanie pojawiajacych
si¢ mozliwosci... bywaja réwniez sytuacje, w ktérych czas nie jest nam potrzebny
bo reagujemy spontanicznie... ,idac na zywiol” wybieramy to co podpowiada nam
serce lub emogje, ktére w danej chwili nami wtadaja. .. lecz bywaja réwniez sytuacje
gdy mamy czas i wowczas odzywa si¢ rozsadek... analizujemy mogace si¢ pojawic
w przysztosci zyski i straty wynikajace z decyzji, ktéra podejmiemy... ,nie ma nic
za darmo”... kazda decyzja obarczona jest pewnym ,kosztem”... ryzyko tak bardzo
wpisane jest w nasze zycie... wszystko zalezy od etapu zycia, na ktérym si¢ wiasnie
znajdujemy... Czy postara¢ si¢ i stworzy¢ z kim$ relacje mogaca w efekcie dopro-
wadzi¢ do stworzenia zwiazku...? Czy staraé si¢ naprawiad istniejacy zwiazek...?
A moze odpocza¢ od tego typu relacji z innym cztowiekiem...? wszystko zalezy
od... tego, na jakim jeste$my wiasnie etapie... ludzie trwajacy w zwiazkach czgsto
boja si¢ zosta¢ sami... ich obawa jest na tyle wielka, Ze sa nawet wstanie akceptowad
dysfunkcyjnos¢ relacji, w kedrej trwaja. .. oczywiscie sprawa si¢ komplikuje gdy sa
dzieci — czgsto to one s3 ,,czynnikiem” powstrzymujacym ludzi przed zakoriczeniem
zwiazku. .. jesteSmy razem dla ,dobra dzieci” — Czy trwanie w toksycznym zwiazku
dla ,dobra dzieci” ma sens...? Czy aby na pewno jest dla dzieci najlepszym roz-
wiazaniem...? analizujac specyfike relacji miedzy rodzicami czasami moznaby byto
chyba jednak dojé¢ do wniosku, ze takie sztuczne podtrzymywanie zwiazku dla
»dobra dzieci” przynosi o wiele gorsze rezultaty niz jego rozpad... oczywiscie kazda
konkretng sytuacje nalezy rozpatrywa¢ indywidualnie — ludzie sg tak bardzo rézni,
podobnie jak sytuacje, w ktérych si¢ znajduja. .. to wszystko sprawia, ze radzenie in-
nym jest niezwykle trudne... uczucia s tym niezwyklym ,,czyms”, czego nie mozna
racjonalnie wytlumaczy¢, zmierzy¢ ale i zrozumie¢... indywidualno$¢ tych emocji
sprawia, ze niezaleznie od liczby i ,jakosci” przyjacidt, kedrych posiadamy... gdy
chodzi o podjecie jakiejkolwiek decyzji dotyczacej uczué i tak pozostajemy sami —
to nasze decyzje zdeterminowane tym, jacy jeste$my i co w danej chwili jest dla nas
najwazniejsze®'.

31

www.blog.interia.pl [dostgp: 20.11.2011].
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I odpowiedz:

Poruszasz bardzo kontrowersyjny temat i te wieczne dylematy za i przeciw o sobie
czy o innych... ciezka decyzja®.

Wpisy na blogach pozwalaja na komentowanie, a takze na doradzanie
czgsto przez osoby zupelnie obce, ale by¢ moze takie, ktére znalazly sig
w podobnych sytuacjach zyciowych. Moga by¢ takie, jak powyzej, ale réw-
niez i takie, ktdére sa optymistyczne czy dotyczace jakiej$ istotnej sprawy,
a ich autorzy chcg podzieli¢ si¢ swoimi spostrzezeniami.

Ankieta dotyczaca ogladalnosci programow telewizyjnych
typu talk show, reality show i docu-soap

Na potrzebg niniejszego artykutu przeprowadzitam dwie krétkie ankiety.
Pierwsza to prosba o podanie tytuléw najciekawszych programéw typu: re-
ality show, talk show oraz tak zwanych telenowel dokumentalnych. W tej
czgsci ankiety wzigto udziat 100 oséb przypadkowo spotkanych na Rynku
Gléwnym w Krakowie. Respondenci podawali tytuty réznych programéw,
takich jak:

»Big Brother”,

,Bar”,

»SW-117,

»Detektywi”,

»Wybacz mi”,

»Zerwane wiezi”,

»~Moment prawdy”,

»~Rozmowy w toku”,

»Kuba Wojewddzki”,

10. ,Dlaczego ja”,

11. , Trudne sprawy”,

12. ,Pamigtnik z wakagji”,

13. ,Sad rodzinny”,

14. ,Malanowski i partnerzy”.

PN AR =

e

Sposréd tych programéw wybratam sze$¢ najczgsciej typowanych i prze-
prowadzitam drugg ankiete. Zawierata ona tylko dwa pytania, przy czym
pytanie drugie bylo rozwinigciem pierwszego. W ankiecie wzigto udziat 128
0s6b, réwniez przypadkowo spotkanych na Rynku Gtéwnym (grupa liczyta
84 kobiety i 44 mezczyzn).

32 Ibidem.
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Pytanie pierwsze brzmiato: Czy ogladat Pan/Pani co najmniej 5 odcin-
kéw ktérego$ z wymienionych programéw:
»Rozmowy w toku”,
»Big Brother”,
»~Moment prawdy”,
»Dlaczego ja’,
»Irudne sprawy”,
»Pamigtniki z wakacji”?
Kazdy respondentéw ogladal program ,Big Brother” i ,Rozmowy
w toku”.

AN

Wykres ponizej prezentuje ogladalno$¢ co najmniej 5 odcinkéw programu
»>Moment prawdy” — w sumie 105 oséb, w tym 40 mezczyzn i 65 kobiet.

m 1) kobiety
B 2) mezczyZni

= 3) nie ogladano

Wykres 1. Ogladalnos¢ programu ,Moment prawdy”

Kolejny wykres prezentuje ogladalno$¢ co najmniej 5 odcinkéw programu
»Dlaczego ja” — byly to 94 osoby, w tym 24 mezczyzn i 70 kobiet.

m 1) kobiety
W 2) mezezyzni
m 3) nie ogladano

Wykres 2. Ogladalnoé¢ programu ,,Dlaczego ja”

Nastepny dotyczy ogladalno$ci co najmniej 5 odcinkéw programu ,, Trudne
sprawy” — bylo to 90 0séb, w tym 30 mezczyzn i 60 kobiet.

m 1) kobiety
B 2) mezczyZni

= 3) nie ogladano

Wykres 3. Ogladalnos¢ programu ,, Trudne sprawy”
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Ostatni natomiast obrazuje ogladalno$¢ co najmniej 5 odcinkéw programu
»Pamietniki z wakacji”; bylo to 50 0séb, w tym 2 mezczyzn i 48 kobiet.

m 1) kobiety
3)

W 2) me¢zezyZni

3) nie ogladano

~2)

Wykres 4. Ogladalnos¢ programu ,,Pamietniki z wakacji”

Pytanie drugie brzmiato: Prosz¢ w kilku stowach uzasadni¢, co zachgca
Pania/Pana do ogladania programéw typu talk show, reality show czy tele-
nowel dokumentalnych?

Najczgstsze odpowiedzi brzmialy: ,bo lubi¢ ten program”, ,ogladanie
tego programu pozwala mi na oderwanie si¢ od moich probleméw”. ,Te
programy ukazuja nasza — zwyktych ludzi codzienno$¢ — cos, czego nie wi-
dzimy uczestniczac w tym, ale dzi¢ki takim programom istnieje mozliwosé
zobaczenia réznych spraw jakby z boku — jako wlasnie widz”. Dziesi¢¢ naj-
ciekawszych oraz takich, ktére nie s zblizone do powyzszej wypowiedzi
ankiet:

1) ,Uczestnicy programéw to zwykli ludzie, a nie jak niemal w kazdym pro-
gramie, aktorzy”.

2) ,Ewa Drzyzga porusza bardzo ciekawe tematy, zawsze biegng po pracy,
zeby zobaczy(¢ jej program”.

3) ,Program «Moment prawdy» ogladalam tylko cz¢$ciowo bo czgsto poru-
szane byly w nim takie tematy, ze sama nie potrafitabym o nich publicz-
nie méwi¢, stuchanie tez nie byto przyjemne”.

4) ,Teraz mamy taka kulture, ze lubimy oglada¢ zwyktych pospolitych lu-
dzi, ich zachowania w réinych sytuacjach — by¢ moze uczymy sie, jak
sami zachowaliby$my si¢ w takich sytuacjach”.

5) ,Lubig oglada¢ «Pamigtniki z wakacji» — to nowy program — sama jestem
mtoda osobg i lubi¢ dobra zabawe, a to gléwnie ukazuje ten program,
problemy, ktére s3 tam przedstawione, jak letnie mitosci, rozstania, pod-
rywanie i «zaliczanie dziewczyn» przez chfopakéw na wakacjach... céz to
moze przydarzy¢ si¢ kazdemu, nawet mnie czy Pani”.

6) ,Ogladam najczesciej «Dlaczego ja» no i Ewg Drzyzge. Moi znajomi
mieli podobny problem, jaki byt pokazany w jednym z odcinkéw ,,Dla-
czego ja» — ciekawe, czy to na podstawie znajomych nakrecili odcinek?
A «Rozmowy w toku» to kultowy program to nasza kultura popularna”.
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7) »«Big Brothera» ogladatem z ciekawosci kazda edycje po trochu — przez
ten program przewingli si¢ i madrzy i glupi ludzie. «<Rozmowy w toku»
ogladam okoto 2-3 razy w tygodniu — dlaczego? Dlatego, ze tam zwy-
kli ludzie méwia o zwyktych sprawach, ktére nie zawsze dotycza tylko
naszego spoteczenistwa i naszego kraju, mozna dowiedzie¢ si¢ czego$ cie-
kawego z tego programu o innych kulturach — najczgsciej wschodnich,
np. o obrzezaniu kobiet, oblewaniu kwasem zdradzajacego matzonka”.

8) «Trudne sprawy» i «Dlaczego ja» to chyba bardzo podobne programy —
ogladam obydwa — ucza nas — widzéw, jak zachowa¢ si¢ jakby nas lub ko-
go$ nam bliskiego dotkneta podobna z pozoru nierozwigzywalna sprawa,
ucza, ze zawsze jest jakie$ wyjscie, i ze nie mozna bliskiej osoby zostawia¢
w takiej sytuacji samej sobie, trzeba jg wspiera¢ pomagac jej i ze liczy sig
zaufanie”.

9) ,Ogladam tylko «<Rozmowy w toku» — bo to ciekawy program”.

10) ,Po trochu ogladam kazdy program z tych teraz emitowanych «Mo-
ment prawdy» widzialem tylko jeden odcinek — koszmar, dziwig sig
tym ludziom, ze o tak intymnych sprawach méwili publicznie i to dla
kasy — czy dla kasy jeste$my w stanie zrobi¢ wszystko?”.

Wszystkie programy dotycza kultury popularnej, a whasciwie jej elemen-
tu — kultury obnazania. Na podstawie ankiety nie mozna zaprzeczy¢, ze kul-
tura obnazania istnieje i nieustannie rozwija si¢, pomimo, iz wéréd jednych
budzi niesmak i odraze, to nie ma mozliwosci wyeliminowania jej z naszego
zycia i z ekranéw telewizji. By¢ moze elementami, ktére wywoluja w nas
negatywne uczucia oraz budza kontrowersje sa dziwactwa i upodobania lu-
dzi, dzigki czemu tresci zawarte w programach oraz osoby w nich grajace sa
blizsze zwyktemu cztowiekowi, niz wyidealizowane i stereotypowe postacie
prezentowane przez rézne czasopisma i seriale, czgsto odgrywane przez za-
wodowych aktoréw.

Podsumowanie

W kulturze ponowoczesnego $wiata czgéciej wechodzimy w kontake z rzecza-
mi anizeli z ludZmi, cz¢sciej interesuje nas pelniona przez osobg funkcja niz
sama osoba, a kontakty z nabieraja charakteru przejsciowego. Spoleczen-
stwo ponowoczesne nie przywiazuje si¢ do rzeczy, ulega wptywom reklam,
zmusza do wymiany na nowsze modele, aby tatwiej si¢ zylo, pracowato, aby
zaoszczgdzony czas mozna przeznaczy¢ na konsumowanie.

Swiat ponowoczesny charakteryzuje réwniez niepewnos$¢ — niepewno$¢ jutra — nie
tyle, ze nastgpnego dnia $wiata nie bedzie, ale nie wiadomo, jak bedzie wygladat —
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niepewnos¢ struktur spotecznych. Zycie sktada si¢ z epizodéw wystepujacych obok
siebie, ktére coraz czgsciej jednak nie maja ze soba wiele wspdlnego®.

Kultura popularna jest integralnym elementem spoteczeristwa ponowo-
czesnego, w ktérym nie ma statosci, wszystko ulega szybko zachodzacym
zmianom, co prowadzi do watpliwosci. Dlatego biorac pod uwagg takie ga-
tunki telewizyjne, jak reality show, talk show czy docu-soap, wyraznie wida¢,
ze na ekranach telewizji pojawito si¢ bardzo duzo zwyktych ludzi — aktoréw
amatordw, ktdrzy stajg si¢ bohaterami tych programéw. Programy te, aby
przyciagna¢ widza, usituja szokowad trescig i szukaja obszaréw do tej pory
nieodkrytych, najcz¢sciej sa to tematy dotyczace kulturowego tabu. Jednakze
nie nalezy zapominad, ze kultura popularna nastawiona jest na dostarczanie
widzom przyjemnosci i zabawy.

3 L. Kocik, 0p. cit., s. 113-114.






Anna Czerniak

Wizerunki mezczyzn
w polskich reklamach telewizyjnych.
Czy cos sie zmienito przez siedem lat?

Rzeczywistos¢ medialna - krzywe zwierciadto o mocy twérczej

Pewnego dnia historycy i archeologowie odkryja, ze reklamy naszych czaséw sa
najbogatszym i najwierniejszym odzwierciedleniem zycia codziennego i wszelkich
czynnosci ludzkich, jakie pozostawilo po sobie jakiekolwiek spoteczeristwo’.

Powyzszy cytat — by¢ moze umyslnie prowokacyjny — ma zapewne zwrécié
uwagg na potege reklamy. W przytoczonej tezie najwigcej watpliwosci bu-
dzi przekonanie o wiernoséci reklamowego odzwierciedlania rzeczywistosci.
Twierdzenie takie w radykalnej formie trudno utrzyma¢ nie tylko w odnie-
sieniu do reklam, ale i do jakichkolwiek przekazéw medialnych. Rzeczywi-
sto$¢ medialna jako reprodukeja zawsze jest zredukowana, przetransformo-
wana i zdeformowana, a zabiegi reprodukeyjne, zalezne od subiektywizmu
tworcy, stuza okreslonym celom. W przypadku przekazéw reklamowych
wierny obraz rzeczywistoéci nigdy nie byl celem. Cho¢ wigc staja si¢ one
lustrem, w ktérym rzeczywisto$¢ spoteczna odbija sig, jest to zwierciadto
skrzywione pod specyficznym katem — prezentuje $wiat, ktéry dobrze sig
sprzedaje, a wraz z nim i reklamowane produkty.

Metafora lustra, cho¢ uzyteczna, nie uwzglednia jeszcze jednego wazne-
go aspektu — dwukierunkowosci zwigzku media—rzeczywistos¢, a co za tym
idzie, pewnej mocy twdrczej. Media wplywaja na reprezentacj¢ poznawczg
$wiata, jaka kazdy cztowiek ma w swoim umysle i ktéra uwaza za wier-
ne odzwierciedlenie rzeczywisto$ci. Malgorzata Bogunia-Borowska nazywa

' M. McLuhan, Wybdr pism, Warszawa 1975, s. 126 (cyt. za: B. Kwarciak, Co trzeba
wiedzied o reklamie, Krakéw 1999, s. 140).
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reklamy ,medialng encyklopedia wiedzy ogdlnospotecznej™. Jesli przed-
stawiajg nieprawde, wycinek czy tendencyjnie dobrane przyklady, to taki
nieprawdziwy, fragmentaryczny i tendencyjny obraz rzeczywistosci tworza.
Ten z kolei jest przez ludzi wtérnie odbierany i interioryzowany, niejako
z pominigciem $wiadomodci, ze zostat przez ludzi stworzony. Innymi stowy
odbiorcy czesto utozsamiajg przekaz medialny z rzeczywisto$cia. Dzieje si¢
tak nawet w sytuacjach, gdy sa oni $wiadomi, ze jest to dosy¢ nierozsadne’.

Mass media dostarczajg nie tylko informacji o tym, co si¢ dzieje w $wiecie, ale réw-
niez podaja gotows interpretacj¢. Zapewniaja jedno$¢ wzoréw i norm spotecznych,
wspdlnos¢ wiedzy i emocjonalno$é przezyé, utatwiaja jednostkom przystosowanie
oraz identyfikacj¢ z grupa. Pelnig wazna funkcj¢ w popularyzowaniu [nowych]
i utrwalaniu [istniejacych] stereotypéw*.

W przekazach reklamowych utrwalanie czy kreowanie stereotypéw jest
nie tyle celem, ile skutkiem ubocznym, a postugiwanie si¢ nimi ma charak-
ter instrumentalny. Rozmaite funkgje, jakie petni reklama podporzadkowa-
ne s3 funkcji perswazyjnej. Naktaniajac do zakupu débr i ustug, reklama na-
ktania jednoczesnie do zachowan spofecznie aprobowanych i pozadanych,
odwotujac si¢ do wspdlnego z publicznoécia kodu kulturowego i systemu
wartoéci. Postugiwanie si¢ stereotypami, np. w przedstawianiu bohateréw
obu plci, to zazwyczaj swiadomy zabieg, w zalozeniu majacy utatwié trafie-
nie do odbiorcy i wytworzenie w jego umysle okreslonych skojarzen z re-
klamowanym produktem. Rzadko wynika to z braku pomystéw zespotéow
kreatywnych pracujacych w agencjach reklamowych’. Przeciwnie, to raczej
pragmatyzm oparty o wyniki badai. Na przyklad Justyna Ciecierska bada-
jac wplyw specjalnie skonstruowanych reklam zawierajacych stereotypowy
i niestereotypowy wizerunek kobiety i mezczyzny (w reklamie produktu
uniwersalnego — nie przypisywanego tradycyjnie do zadnej z plci), wyka-
zata, ze wprawdzie reklamy tamigce stereotypy bardziej przyciagaja uwage
i sa wnikliwiej przetwarzane jako zaskakujace, to jednak przekaz stereoty-
powy ulatwia zrozumienie i zapamigtywanie, a takze bardziej podoba si¢
konsumentom, a reklamowany produkt najbardziej zyskuje w ocenie kon-
sumentéw (jako trwaly, solidny, dobrej jakosci), gdy jest reklamowany przez
stereotypowego mezczyzng. Natomiast udziat kobiet w reklamach wyzwala

M. Bogunia-Borowska, Reklama jako tworzenie rzeczywistosci spolecznej, Krakéw
2004, s. 47-50.

3 Ibidem, s. 20-21.

L. Desperak, Stereotypy rdl kobiet i mezczyzn w reklamie telewizyjnej i praktyce rynku
pracy, ,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Sociologica” 2001, nr 29, s. 7.

D. Dolisiski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdansk 2005, s. 158.
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emocje przektadajace sic na decyzje zakupowe®. Cho¢ Polacy dostrzegaja
sztuczno$¢ rzeczywistosci przedstawianej w reklamach, uwazaja, ze bohate-
rowie tych przekazéw sa godni nasladowania. W 1997 r. az 42% mezczyzn
zainteresowanych byto tym, aby ich partnerki przypominaty kobiety poka-
zywane w reklamach, a 35% kobiet chetnie upodobnitoby swojego meza
do reklamowych bohateréw’. Warto wicc przyjrzeé sig, co to za postacie,
zwlaszeza je$li w przysztosci archeologowie mieliby uznaé je za naszych
przedstawicieli. Empiryczna cz¢$¢ pracy poswigcona bedzie przede wszyst-
kim wizerunkom mezczyzn, w czgéci teoretycznej pokrétce scharakteryzo-
wane zostana takze reklamowe bohaterki.

Kobiety i mezczyzni w reklamie
- wybrane typologie najpopularniejszych wizerunkow

Kobiety

Doliniski podrozdzial Psychologii reklamy poswigcony przedstawieniom ko-
biet zatytutowat: Glupie, naiwne i czasami dtugonaogie..., przez co od razu
sugeruje, ze nie s3 to przedstawienia pochlebne. Wyrdznia trzy stereotypy:
troskliwa zona i matka, kobieta-wamp (obiekt pozadania) i kobieta wyzwo-
lona, zaznaczajac relatywna nowos¢ i rzadko$¢ tego ostatniego®. Lewiriski
omawia typologie¢ kobiet reklamowych zaproponowang przez Czerska: ko-
bieta cato$ciowa i w kawatkach; dzika i domowa; indywidualna i zbiorowa’.
Desperak klasyfikuje wizerunki kobiet wedtug petnionych rél, wyrézniajac:
role domowo-rodzinna, zawodowa, zwiazang z rozrywka, zabawg spedza-
niem wolnego czasu oraz rol¢ dekoracyjna'’. Inglik-Dziag stosuje podobny
klucz, rozrézniajac role: rodzinne, zawodowe, towarzyskie, seksualne, ko-
biety-symbolu pigkna, kobiety-gospodyni domowej''.

6 SWPS: kobiety w reklamach zachecajq do zakupéw, Informacja prasowa dotyczaca

pracy magisterskiej Justyny Ciesierskiej z 2011 r., opublikowana 04.12.2011 w ser-

wisie ,Nauka w Polsce”, PAP SA, www.naukawpolsce.pap.pl/palio/html.run?_In-
stance=cms_naukapl.pap.pl&_PagelD=1&s=szablon.depeszaddz=szablon.depe-
sza&dep=3864688&data=8&lang=PL&_CheckSum=-1192554772.

7 B. Fratczak-Rudnicka, Kobiety w reklamic — kobiety o reklamie, [w:] Portrety kobiet
i mezezyzn w Srodkach masowego przekazu oraz podrecznikach szkolnych, red. R. Sie-
mienska, Warszawa 1997, s. 97.

8 D. Dolinski, Psychologia reklamy, Wroctaw 1998, s. 141-147.

° P Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999, s. 99-111.

19 1. Desperak, op. cit., s. 41.

D. Inglik-Dziag, Role spoleczne w reklamie jako przyktad psychologicznych wwarun-

kowat dziatalnosci marketingowej, ,Acta Universitatis Lodziensis. Fola Sociologica”

2001, nr 29, s. 107-108.



130 Anna Czerniak

Nawet abstrahujac od feministycznego dyskursu nad rzeczywista dyskry-
minacja kobiet w androcentrycznym $wiecie, nalezy pamietad, ze

[...] reklamowa kobiet¢ stworzyli mezezyZni [...], czy bedziemy mie¢ do czynie-
nia z gospodynia domowg czy z seksbomba, jej funkcjonowanie jest prawie zawsze
uzaleznione od interakeji ze $wiatem mezczyzn. Nawet pojawiajace si¢ w ostatnim
czasie [...] wolne, zalezne wyltacznie od samych siebie profesjonalistki sa obciazone
pewnymi stereotypami [...], kopiuja $wiat wartoéci mezcezyzn, sa mlodymi yuppie
w kostiumach'.

Wigkszo$¢ autoréw odwotujac si¢ do omawianego powyzej zwrotnego
wplywu mediéw na rzeczywisto$¢, podkresla mozliwe negatywne skutki
takiego przedstawiania kobiet, powolujac si¢ na wyniki badar. Na przy-
ktad ogladanie przez kobiety reklamowych kur domowych powoduje spa-
dek motywacji osiggnig¢, stajg si¢ réwniez mniej zainteresowane polityka
i aktywnym uczestnictwem w niej. Badacze donoszg takie o wzroécie nie-
pewnosci i nieSmiatosci oraz o spadku samooceny. Réwniez prezentowanie
kobiet jako symboléw seksu nie pozostaje bez wpltywu na odbiorcéw obu
plci — kobiety, a szczegélnie nastolatki ma poczucie bycia gorszymi, gdyz nie
moga poszczycié si¢ tak idealnym ciatlem, natomiast wéréd mezezyzn mozna
zaobserwowa¢ wzrost akceptacji wobec przemocy seksualnej®. Wyniki te
odnoszg si¢ wprawdzie do krétkotrwatych efektéw bezposrednio po emi-
sji bloku odpowiednio dobranych dla potrzeb eksperymentu reklam, wigc
wnioski odno$nie do rzeczywistego i dlugotrwatego wpltywu w wymiarze
spotecznym nalezy formulowa¢ ostroznie — demonizowanie reklam tylko na
podstawie tych badan bytoby naduzyciem. Niemniej dane te nalezy potrak-
towac jako sygnat ostrzegawczy.

Mezczyzni

Jesli chodzi o typologie meskich wizerunkéw, to Arcimowicz wyrdznia dwa
gléwne, znajdujace si¢ w opozycji nurty. Pierwszy podkresla réznice mig-
dzy plciami, postuguje si¢ tradycyjnymi stereotypami i tu mozna wyréznié
kategorie: profesjonalista, szef, maz, gtowa rodziny, kochanek. Drugi — roz-
prasza réznice plciowe, idzie w kierunku androgynicznych uje¢ mezczyzny
i mozna go nazwaé ,nowym paradygmatem meskosci”, w ktérym mozna
wyrédznié kategorie: opiekun dziecka, mezczyzna tagodny, mezczyzna wy-
konujacy prace domowe, aczkolwiek to ostatnie bywa pozornym odejsciem
od wizerunku tradycyjnego, potwierdzajacym go tylko w nieco mniej rzu-

2 P Lewinski, op. ciz., s. 110.
1> Zob. przeglad badan: D. Doliniski, Psychologiczne mechanizmy. .., s. 148-152.
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cajacy sie w oczy sposéb'. Lewinski przez analogi¢ do kobiet wspomina
o ,mezczyznie w kawatkach” zaznaczajac, ze to rzadko$¢ i wyrdznia przede
wszystkim: wizerunek , prawdziwego mezczyzny” z podkategoriami: ,,cywi-
lizowany dzikus” i ,,uwodziciel” oraz wizerunki mezczyzny-profesjonalisty,
mgezczyzny rodzinnego oraz mezczyzny karykaturalnego®.

Projekt badawczy

Projekt dotyczyl wizerunkéw meskich, gdyz kobietom poswigcono o wiele
wigcej opracowan naukowych. Ich pierwsza cz¢$¢ przeprowadzono w 2004 r.
jako niewielki, studencki projekt badawczy bez zatozeri publikacyjnych oraz
jego kontynuacji'®. W 2011 r. badania te zostaly powtdrzone, przez co zy-
skano materiat do analizy poréwnawczej. Oprécz ustalenia, jakich mezezyzn
spotykamy w reklamach oraz co si¢ zmienito w tej kwestii przez siedem lat,
podjeto réwniez watek ilosciowego ujecia niektérych réznic miedzyplcio-
wych. Procedurg zbierania materialu do analizy powtérzono w 2011 r. tak,
by zachowa¢ mozliwie poréwnywalne warunki — stad tez niewielki rozmach
projektu. Reklamy rejestrowano codziennie przez 14 dni, w styczniu 2004
oraz marcu 2011 r., w godzinach najwickszej ogladalnosci (tzw. prime time)
—tj. od 18.45 (by uchwyci¢ blok reklamowy przed ,,Faktami”, do ok. 21.30;
$ledzac bloki reklamowe na dwéch kanatach TVN oraz TVP 1.

W 2004 r. w pobranej prébee znalazly si¢ 244 emisje 108 spotéw. Lu-
dzie wystapili w 152 emisjach 80 spotéw, w tym mezczyzni w 104 emisjach
59 spotéw, a kobiety w 109 emisjach 52 spotéw. Materiat z 2011 r. to 504
emisje 223 spotéw. Ludzie wystapili w 390 emisjach 174 spotéw, w tym
mezczyzni w 267 emisjach 109 spotéw, a kobiety 238 emisji 116 spotdw.
Juz te liczby pozwalajg udzieli¢ pierwszej odpowiedzi na tytulowe pytanie:
Co si¢ zmienilo przez siedem lat? Przede wszystkim widzom prezentowane
jest coraz wigcej reklam — okoto dwukrotnie wigcej; generalnie nie zmienia
si¢ jednak to, ze w wigkszosci z nich bohaterami sg ludzie, a kobiety i mez-
czyzni pojawiajg si¢ w wyréwnanych proporcjach.

Reklamy z udzialem mgezczyzn sklasyfikowano wedlug nastgpujacych
kategorii (ktérych zbiér byl tworcza synteza typologii Arcimowicza oraz
Lewinskiego): ,profesjonalista’; ,uwodziciel, przystojniak”; ,pan domu”;
»opiekun dziecka’; ,nowoczesny mezczyzna wykonujacy prace domowe

" K. Arcimowicz, Obraz mezczyzny w polskich mediach. Prawda. Fafsz. Stereotyp,
Gdansk 2003, s. 109-121.

5 P Lewinski, op. cit., s. 111-113.

!¢ Badania wlasne, sporzadzone na potrzeby studenckich prac semestralnych.
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(NMWPD)”; ,nieudacznik, oferma”; ,pogromca natury, poszukiwacz do-
znaii’ oraz dodana a posteriori kategoria ,me¢zczyzna — istota stadna’. Po-
nadto wszystkie reklamy z udzialem ludzi oceniano pod katem pelnienia
przez bohateréw i bohaterki rél zawodowych versus domowo-rodzinnych
oraz analizowano przyktady pouczania/doradzania w celu uchwycenia réz-
nic miedzyplciowych.
Analizie ilosciowej poddane zostaty:
— czgstotliwos$¢ wystgpowania wybranych portretéw mezczyzny — w tym
przypadku réwniez analiza jakosciowa,
— czestotliwo$¢ pokazywania przedstawicieli obu plci w szeroko pojetych
rolach domowych i zawodowych,

— czgstotliwo$¢ pouczania i bycia pouczanym kobiet i mgzczyzn.

Analiza jakoSciowa - charakterystyka kategorii klasyfikacyjnych
i odnalezione portrety reklamowych mezczyzn

Profesjonalista — szeroka kategoria obejmujaca wszelakich ekspertow (ale
powiazanych z omawiang dziedzina), osoby proszone o opinig, rade, ciesza-
ce si¢ autorytetem, postugujace si¢ nowoczesnym sprzgtem, a takze ludzie
po prostu dobrze wykonujacy swéj zawdd (bez wzgledu na to, jaki — do
profesjonalistéw zaliczono w tej analizie np. kierowcéw rajdowych, jesli ak-
cent potozony byt nie na poszukiwanie doznan, sport ekstremalny, ale na
precyzj¢ i opanowanie). Zaliczono tu takze osoby nadzorujace czyja$ prace,
dyrygujace innymi, prowadzace zajecia, podejmujace decyzje — co moze by¢
podstawa do wyodrebnienia subkategorii badZ nawet odr¢bnej kategorii sze-
fa (Arcimowicz), gdyz dominujaca pozycja w pracy nie musi opieraé si¢ na
profesjonalizmie.

W zarejestrowanym materiale kategori¢ t¢ zdominowali eksperci w za-
kresie $rodkéw farmakologicznych (na co wplyneta pewnie pora roku —
zima i wczesna wiosna to czas przezigbien i grypy — ale wystgpowaly takze
niesezonowe leki, gléwnie przeciwb6lowe) — byli to zaréwno lekarze, jak
i naukowcy — przewaznie ludzie w $rednim wieku, ubrani elegancko — gar-
nitur (takze w otoczeniu domowym) lub bialy fartuch (w laboratorium).
Pojawiali si¢ takze profesjonali$ci w dziedzinie bankowosci, ubezpieczen,
motoryzacji, ale tez chemii gospodarczej i kosmetyki. Zaréwno wiek, stréj,
ton glosu, jak i ewentualne podparcie etykietka zawodowego autorytetu,
byly starannie dobrane w celu podniesienia wiarygodnosci nadawcy postu-
gujacego si¢ argumentacjg racjonalng (czgsto z wykorzystaniem naukowo
brzmiacego stownictwa, wykreséw, animacji), a przez to zwigkszenie jego
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mocy perswazyjnej. Niezawodni, zdecydowani, pewni siebie, ale tez zyczli-
wi, przez co budzg zaufanie. Kategoria ta okazata si¢ najliczniej reprezento-
wana. Dla reklamowych mezczyzn praca zawodowa jest jedna z najwazniej-
szych form aktywnosci zyciowych — rola zawodowa stanowi rdzen meskiej
tozsamosci.

Uwodeziciel, przystojniak — podstawowym kryterium jest migdzyplciowa
interakcja o zabarwieniu erotycznym (uczuciowym/seksualnym) — atrakcyjna
kobieta jako nieodiaczny atrybut uwodziciela wedtug Lewinskiego (katego-
ria Arcimowicza: kochanek). Zaréwno osoby szarmanckie, romantyczne, jak
i typ macho (dla bardziej szczegétowej analizy mozna wyodrebni¢ te subkate-
gorie — tu polaczone ze wzgledu na silny wspdlny rdzen — cel). Zdobywa ko-
biety, zyskuje ich podziw, zjednuje je sobie, kusi — przykladowe zachowania:
pocatunki, pieszczoty, zmystowe spojrzenie, obdarowywanie (gtéwnie kwia-
tami i czekoladkami, ale nierzadko podawanie kawy do tézka), zwracanie na
siebie uwagi, zachowania majace na celu nawiazanie blizszego kontaktu (np.
prosba o numer telefonu). Wazne jest podkreslanie atrakcyjnosci seksualnej
bohatera, np. przez prezentowanie atletycznej sylwetki, niekompletnie ubra-
nego lub tez pokazanie reakeji kobiet. Paradoksalnie uwodziciel nie zawsze
musi zabiega¢ o zainteresowanie kobiet — to one same Igna do niego.

Generalnie miodzi (cho¢ w jednej z reklaméwek mignat uroczy starszy
pan, kierujacy swe zainteresowanie ku pani w stosownym wieku), przystojni
i wolni podobni sa w tym do swych partnerek, ktérych zainteresowanie
albo juz zdobyli, albo usituja zdoby¢. Pomagaja im w tym kosmetyki, godne
prawdziwych mezczyzn, migtowe gumy do zucia i telefonia komérkowa.
Niektdrzy s3 na tyle pewni siebie, ze po spryskaniu si¢ odpowiednim specy-
fikiem, ani myslg jeszcze bardziej si¢ stara¢ — co najwyzej z ming zdobywcy
moze taki ,,odklikna¢” kolejng panne, ktdra si¢ za nim obejrzata (a wynik
moze mie¢ wigkszy niz Borys Szyc!). Uwodziciele, faktycznie najczeéciej
pojawiaja si¢ w reklamach kosmetykéw — ten popularny zabieg thumaczo-
ny bywa jako sposéb neutralizowania meskiego leku przed posadzeniem
o niemgsko$¢ (zniewiescienie lub homoseksualizm) w przypadku uzywania
kosmetykéw, dbania o swoje ciato, ktdre stereotypowo przypisywane jest
jako zachowanie kobiece. Dla przetamania tego stereotypu szczegélnie pod-
kresla si¢ whasnie meskos¢ i seksualng atrakcyjnosé. Ponadto same nazwy
kosmetykdéw dla mezczyzn kojarza si¢ z wladza i sita, np. Boss, Hero. Wida¢
wyraznie, ze oprécz pracy zawodowej, powodzenie u kobiet stanowi wazny
element reklamowego ,bycia mezczyzna” i podlega ocenie w meskim $rodo-
wisku — takze jest miarg sukcesu.

Pan domu — wizerunek tradycyjny, mezczyzna przedstawiany jako glo-
wa rodziny, pelniacy wazna rol¢ w domu, podejmujacy decyzje, oceniajacy
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dokonania zony i dzieci, obstugiwany przez zon¢ — zjadajacy podane positki,
odpoczywajacy, gdy ona pracuje. Do tej kategorii zostat tez zaliczony mez-
czyzna pielegnowany przez zong w chorobie. Kategori¢ t¢ faczy¢ nalezy z ty-
pami ,glowa rodziny” i ,maz” wg Arcimowicza oraz ,mezczyzna rodzinny”
wedlug Lewinskiego.

Od uprzednio oméwionych uwodzicieli panéw domu rézni generalnie:
wiek, uroda i stan cywilny. Panowie domu (by¢ moze niegdysiejsi uwodzi-
ciele) wraz z wiekiem zyskali zong, parg kilograméw i pozycj¢ $wigtej krowy
w zakresie domowych obowiazkéw. Nekaja ich niestety rézne dolegliwosci,
a wtedy ochoczo poddajg si¢ opiece troskliwych zon. Bywa jednak, ze mez-
nie pokonuja bdl (przy pomocy odpowiedniego srodka, rzecz jasna) i staja
na wysokosci zadania — pakuja bagaznik, siadaja za kierownicg samochodu,
by zabra¢ rodzing na obiecang wycieczke lub tez celebruja rodzinne uroczy-
stosci. Dobro rodziny jest dla nich wazne, stad tez jedng z ich trosk jest np.
wybér dobrego ubezpieczenia. Cho¢ o wzgledy zony nie trzeba juz zabiegal,
wypada od czasu do czasu pochwali¢ ja, np. za wspaniala opiek¢ nad me-
zem i wykonywanie réznych domowych prac, co panowie domu skwapliwie
czynig. W analizowanym materiale przedstawicieli tej kategorii stosunko-
wo czgéciej odnajdywano w prébee z 2004 r. i cho¢ obecnie trudno na-
zwad t¢ grupe marginalna, to jednak wéréd domowych portretéw mezezyzn
wida¢ ewolucje w kierunku bardziej nowoczesnych wizerunkéw — ujetych
w dwoch kolejnych kategoriach.

Opiekun dziecka — bohater spedza czas z dzieckiem w domu lub poza
nim, bawi si¢ z nim, dopinguje podczas rywalizacji sportowej, pomaga w na-
uce, karmi, pielggnuje, okazuje czuto$¢ — jest to podkategoria nowoczesne-
go mezczyzny wyrézniona przez Arcimowicza. Wprawdzie opiekun dziec-
ka najczeéciej jest réwnoczesnie mezem i glowa rodziny, lecz za odrgbnym
klasyfikowaniem przemawia odejscie od tradycyjnego wizerunku. Z kolei
odréznienie od kategorii nowoczesnego mezczyzny wykonujacego prace do-
mowe uzasadnione jest specyficznym charakterem tego zajecia — opieka nad
dzieckiem nie jest po prostu czynnoscia domowa, jak kazda inna — wazny
jest element emocjonalny. To rozdzielenie okazato si¢ dobrym pomystem,
gdyz o ile w materiale z 2011 r. mozna odnalez¢ obie nowoczesne wersje do-
mowego mezczyzny, o tyle w 2004 r. byli to wylacznie opiekunowie dzieci.

Megzczyzna, na ktdrego mozna liczy¢ powierzajac mu dzieci, to mlodsza
i bardziej nowoczesna odmiana me¢zczyzny rodzinnego (jest nim takze ,pan
domu”). Daje to dobry obraz powiazania akceptacji partnerskiego modelu
w malzeristwie z czynnikiem generacyjnym. Jak juz wspomniano, wtasnie
ta rola byla swoista jaskétka zmian — pojawita si¢ jako pierwsza wérdd no-
woczesnych portretéw. Reklamy te przetamujg stereotypowa regule, wedle
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ktérej sednem tozsamosci meskiej jest praca zawodowa i zaspokajanie mate-
rialnych potrzeb rodziny. Dodatkowo kontakt z dzieckiem to dobra okazja
dla bezpiecznego (bo spolecznie pochwalanego) okazywania (tradycyjnie
niemegskich przeciez) emocji. Z reklam tych plynie jasny przekaz, ze zaan-
gazowanie w role ojca — opiekuna i przyjaciela — moze by¢ dla mezczyzny
zrédlem wielkiej satysfakeji. I wreszcie, opiekujac si¢ dzieckiem mezczyzna
moze (to juz tradycyjnie) okaza¢ si¢ ekspertem — radzi sobie bowiem nie
gorzej niz matka.

NMWPD (Nowoczesny Mezczyzna Wykonujacy Prace Domowe) —
odejécie od lansowania tradycyjnej roli meskiej, pranie, sprzatanie, przy-
gotowywanie positkéw jako czynnosci, ktére nie haribig i nie sprawiaja
trudno$ci mezezyznie (i to nie dlatego, ze dzigki cudownemu produktowi
»hawet on sobie z tym poradzi”, czytaj: ,nawet on nie zepsuje” — to przyktad
z nastgpnej kategorii); moga stuzy¢ podkresleniu szczegdlnych kompetencji
mezczyzny, swoistego eksperctwa nawet w niemeskiej dziedzinie, ale pod
warunkiem, ze nie jest to tylko promocyjny pokaz przed pouczang publicz-
noscig (jak np. przy testowaniu réznych proszkéw do prania), gdzie mez-
czyzna wystepuje de facto w roli zawodowej — profesjonalisty wykonujacego
testy. Kategoria ta jest uszczupleniem kategorii Arcimowicza nowoczesny
mezczyzna — z pomini¢ciem podkategorii opiekun dziecka.

Przedstawicieli tej kategorii pojawili si¢ wylacznie w materiale z 2011 r.
— prototypem jest pan, ktéry taficzac z mopem, perfekcyjnie sprzata miesz-
kanie, a partnerka patrzy na niego juz nie ze zdumieniem, a z prawdziwym
uznaniem i obiecuje nigdy wigcej w tej kwestii go nie pouczaé. Coraz czgéciej
panowie takze gotuja w domu (jesli s3 zawodowo szefami kuchni, reprezen-
tujg kategori¢ ,profesjonalista”) wspélnie z zona, lub nawet zamiast niej,
gdy ona jest w pracy. Owszem, wykorzystuja dania z torebki, ale reklamowe
panie domu tez to robia, wigc to juz Zadna ujma czy péjscie na tatwizne.

Szczegblnie w przypadku tej kategorii wazna okazala si¢ klasyfikacja na
podstawie glebszego przestania reklamy. Samo wykonywanie okreslonych
prac jest zbyt powierzchownym kryterium, by si¢ na nim opiera¢ i moze tyl-
ko zaciemni¢ obraz uzyskany w analizie ilosciowej. Kluczowym stowem dla
tej kategorii jest nowoczesno$é, zatem nie nalezy wlaczaé tu obrazéw, ktére
tylko pozornie zrywaja z tradycyjnym podziatem zadan na kobiece i meskie,
a w rzeczywisto$ci go utrwalaja. Dlatego wiasnie reklamowi mezczyzni, kté-
rych mozna byto takze w 2004 r. zobaczy¢ w kuchni czy tazience nie zostali
zaliczeni do tej kategorii. Byli to bowiem albo profesjonalisci, albo postacie
karykaturalne, czyli nieudacznicy. To, ze w prébce z 2011 r. mozna juz byto
takich spotka¢, wpisuje si¢ we wspomniana ewolucje domowego wizerunku
mezczyzny.
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Nieudacznik/oferma — bohater ponosi porazke, co$§ mu nie wychodzi,
nie radzi sobie, zostaje wystrychnicty na dudka, podejmuje dziatania nie-
racjonalne (np. maska Frankensteina jako sposdb na opryszczke) i tylko
reklamowany produkt ratuje sytuacje. Jest przedstawiony karykaturalnie
jako osoba mato inteligentna. Takze osoby, ktére notorycznie ,przesladuje”
(?) pech. Kategoria ta odpowiada ,mezczyznie karykaturalnemu” wedtug
Lewiriskiego, moga tez w jej obrebie znalez¢ si¢ niektérzy przedstawiciele
»mezczyzn wykonujacych prace domowe” wedlug Arcimowicza, jesli domi-
nujacym rysem jest wlasnie ich nieporadnos¢ (patrz: wyzej). Tacy wlasnie
stanowili trzon kategorii w 2004 r. Ponadto mozna byto zobaczy¢ plejade
reklamowych oferm w petnym przekroju wiekowym, od wspomnianego na-
stolatka z opryszczka, przez nieco starszego Jacusia z reklam ING Banku
Slaskiego (najczesciej emitowana reklama w tej kategorii w 2011 r.) — niepo-
radnego maminsynka, ktéry nie potrafi, nie chce usamodzielni¢ sig, czyli za-
mieszka¢ na swoim, wzigwszy oczywiscie w tym celu kredyt we wspomnia-
nym banku, po staruszka, kt6ry serwujacy rodzince Sagg robit dziwne miny
i wyraznie nie rozumiat, co si¢ dzieje, gdy otwierata si¢ szafka i cukiernica,
a tylko torebka herbaty pozostawata szczelnie zamknigta (2004 r.).

Warto doda¢, ze Lewiniski traktuje pojawienie si¢ tej kategorii jako po-
klosie feminizmu — wzigcie kobiet pod ochronny parasol miato sprawi¢,
ze wprost wySmiewa¢ si¢ w reklamach mozna tylko z meskiej gtupoty czy
nieporadnosci'’.

Pogromca natury/poszukiwacz doznan — bohater walczy z zywiotem,
igra z niebezpieczeristwem, przezwycigza przeszkody, znosi trudy, ale takze
uprawia sporty ekstremalne dla rozrywki. Kategoria odpowiada ,,cywilizo-
wanemu dzikusowi” Lewiriskiego. Arcimowicz wymieniat tego typu przed-
stawienia w reklamach meskich kosmetykéw charakteryzujac typ kochanka,
jako strategi¢ przekonywania o meskosci. Lewinski ,cywilizowanego dzi-
kusa” i ,uwodziciela” klasyfikowat jako 2 odmiany wizerunku , prawdziwy
mezczyzna’, co pokazuje, ze s to kategorie bliskie, trzeba wigc kierowaé
si¢ rozlozeniem akcentéw — czy zdobycie kobiety jest w takim przypadku
gléwnym celem bohatera i jest to popis obliczony na zwrécenie jej uwagi (i
wtedy takie przedstawienie nalezy zaliczy¢ do kategorii uwodziciel), czy tez
raczej ewentualng dodatkows nagroda, cz¢sto nie ukazana explicite, a gtéw-
nym przestaniem jest wlasnie $mialo$¢, wytrzymatos¢, przygoda. A posterio-
ri do tej kategorii zostaly tez wlaczone wizerunki kierowcéw — ,,panéw szo-
sy’, dla ktérych prowadzenie auta jest Zrédtem szczegdlnej satysfakgji (jest
w tym element ujarzmienia, cho¢ nie natury a maszyny). Warto zauwazy,
ze poréwnujac obie prébki popularnosé tej kategorii rosnie.

7 P Lewiniski, op. cit., s. 112-113.
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Mgziczyzna — istota stadna — przedstawienia mezczyzn w towarzystwie
przyjaciét. Cechami charakterystycznymi sg wolno$¢, rado$¢, przyjemnoséé,
luz, a jedli wystepuja elementy rywalizacji, to nie naruszaja atmosfery zaba-
wowej (np. gry zespolowe). Przedstawiciele tej kategorii to przede wszystkim
ludzie mtodzi — wiodg beztroski zywot skupiony wokét zabawy w meskim
gronie (w pubie, na boisku), ale takze w towarzystwie mieszanym (na im-
prezie, na wakacjach), w ktérym nie jest eksponowany kontekst erotyczny,
a wlasnie przyjazn i zabawa. Takie portrety odnajdujemy przede wszystkim
w reklamach, napojéw chipséw i innych przekasek oraz sieci komérkowych,
ktére umozliwiaja kontake z przyjaciétmi.

Kategoria ta, pierwotnie nie przewidziana, zostata w 2004 r. dodana
w wyniku powtdrnej analizy reklam niesklasyfikowanych. Dzigki temu je-
dynie 10% spotéw z udzialem mezczyzn nie zostalo zaklasyfikowanych do
zadnej kategorii. Réwniez dla danych z 2011 r. powyzsza kategoryzacja oka-
zala si¢ do$¢ adekwatna — nie zaklasyfikowano ok. 15% reklam z udziatem
mezezyzn, wéréd ktérych nich nie udalo si¢ stworzy¢ zadnej spéjnej dodat-
kowej kategorii.

Analiza ilosciowa: portrety mezczyzn w 2004 i 2011 .

Podstawowym problemem bylo rozstrzygniecie, jak traktowaé powtdrzenia
reklam, co sprowadza si¢ do wyboru, czy analizy przeprowadza¢ odnosnie
do wskaznika liczby oryginalnych spotéw czy emisji. Za pierwszym podej-
$ciem przemawiaja pewne wzgledy merytoryczne — jesli interesuja nas spo-
soby przedstawiania rél pciowych w reklamach, powtérzenia danego spotu
nie wnosza nic nowego. Podobnie jak w analizach literackich, poszukujac
np. obecnosci jakiego$ watku w twérczosci autora czy w jakiej$ epoce, nie
uwzglednia sig liczby egzemplarzy wydanego dzieta, a juz na pewno jak cze¢-
sto byto odczytywane. Analiza wskaznika spotéw redukuje ponadto wplyw
czynnika ekonomicznego — bogatsze firmy sta¢ na czestsze i liczniejsze emi-
sje. A jednak analizujac wizerunki plci w reklamie telewizyjnej, nie moz-
na pomina¢ cechy powtarzalnosci, ktéra nalezy niemal do konstytutywnej
charakterystyki tego rodzaju przekazu. Nie mozna tego uczyni¢ réwniez
wtedy, gdy pragnie si¢ pozna¢ nie tyle sztuczne ,nurty w osobliwym gatun-
ku telewizyjnym?”, ile realnie prezentowany odbiorcom obraz reklamowego
$wiata kobiet i mezczyzn. Powraca tu podkreslana juz na wstgpie kwestia
dwukierunkowosci zwiazku media—$wiat spoteczny. Media (w tym rekla-
my) nie tylko odbijajg rzeczywisto$¢, ale takze wplywajg na nig. Przyjmu-
jac perspektywe widza, ma pierwszorzedne znaczenie nie tylko to, jakim
materialem jest bombardowany, ale i w jakiej ilosci. Biorac pod uwage, ze
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generalnie recepcji reklam nie towarzyszy glebsza refleksja, nawet jesli widz
ogladatby przez jakis czas tylko 2 spoty o diametralnie odmiennym sposobie
przedstawiania plci, przy czym jeden prezentowany byltby znaczaco cze¢dciej
niz drugi, ten dominujacy wariant w wigkszym stopniu ksztattowatby jego
wyobrazenie o rolach mezczyzny i kobiety. W niniejszej analizie ilociowej
uwzgledniono oba ujecia, dajac jednak pierwszeristwo wskaznikowi liczby
emisji i ten interpretujac. W tabeli 1 zebrano dane obrazujace liczbe emisji
(oraz spotéw) prezentujacych wizerunki mezezyzn z opisanych powyzej ka-
tegorii z roku 2004 oraz 2011.

Tabela 1. Zestawienie liczby emisji (oraz spotéw) prezentujacych rézne
portrety mezczyzn w 2004 1 2011 r.

Rok 2004 Rok 2011
liczba liczba liczba liczba
emisji spotow emisji | spotéw

profesjonalista 29 (16) 63 (31)
pan domu 14 (8) 24 (8)
uwodziciel 13 (10) 21 (10)
opiekun dziecka 11 (5) 15 (8)
NMWPD 0 (0) 24 9)
ofiara/nieudacznik 14 (5) 25 (7)
pogromca natury 6 4) 33 (13)
istota stadna 10 (5) 30 9)
inne 9 (6) 38 (17)

Pod wzgledem liczby emisji (a takze liczby spotéw) kategoria mezczyzny
profesjonalisty zdecydowanie dominuje. Dalsze uszeregowanie w kolejnosci
rézni si¢ nieco w zaleznosci od tego, czy analizuje si¢ liczbe emisji czy po-
jedynczych spotéw. Mozna jednak konkludowa¢, ze w 2004 r. poza profe-
sjonalistami widzowie do$¢ czgsto ogladali tradycyjnych panéw domu oraz
uwodzicieli. W stosunkowo mniejszej liczbie spotéw, ale za to poréwnywal-
nie czgsto wyswietlanych, pojawiali si¢ mezczyZzni przedstawiani karykatu-
ralnie jako nieudacznicy oraz bardziej nowoczesni opiekunowie dzieci, czy
tez mezcezyzni bawiaey sig z przyjaciotmi (istoty stadne). Rzadko natomiast
mozna bylo zobaczy¢ pogromcéw natury, a nowoczesnych mezezyzn wyko-
nujacych prace domowe w ogéle nie odnaleziono. Cho¢ nie spodziewano
si¢, by ta kategoria, zaliczana przez teoretykéw do niestandardowych, zy-
skata szczegdlnie duzg reprezentacje, ten ostatni wynik byt mimo wszystko
zaskakujacy. Wptynely nani zapewne kryteria klasyfikacyjne'.

'8 Por. wezesniejszy komentarz przy opisie kategorii: NMWPD, nieudacznik.
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W 2011 r. ranking popularnoéci poszczeg6lnych wizerunkéw przedsta-
wial si¢ nieco inaczej. Po profesjonaliscie, czgsto mozna bylo oglada¢ po-
gromcdw natury i mezczyzn bawiacych si¢ wsréd przyjaciél. W przeciwien-
stwo do silnej dysproporcji z 2004 r., tym razem réwnie czgsto mozna bylo
zobaczy¢ zaréwno tradycyjnych panéw domu, jak i nowoczesnych partne-
réw dzielacych obowiazki domowe z kobieta lub nawet je przejmujacych.
Opiekun dziecka tym razem uplasowat si¢ na ostatnim miejscu. Aby uchwy-
ci¢ zmiany, jakie zaszly po siedmiu latach, powyzsze dane przeliczono na
procenty ogélnej liczby emisji reklam z udzialem mezczyzn z danego roku
i przedstawiono na wykresie 1.

30,0%

25,0%
COrok 2004

20,0% Erok 2011

15,0%
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Wykres 1. Wizerunki mezczyzn w 2004 i 2011 r. — procentowy rozktad
poszczegdlnych kategorii dla wskaznika liczby emisji

Jak juz podkreslano, wizerunek mezczyzny profesjonalisty to kategoria
dominujaca nad wszystkimi pozostalymi i fakt ten pozostaje niezmienny
mimo pewnej tendencji spadkowej (z ponad 27% w 2004 do okoto 23%
w 2011 r.). Najbardziej znaczace zmiany zaszty w kategorii nowoczesny
mezczyzna wykonujacy prace domowe — od zupelnej nieobecnosci do dzie-
wiccioprocentowej reprezentacji. W tym kontekscie, obserwujac trend ku
nowoczesnosci, nie dziwi spadek odsetka reklamowych tradycyjnych panéw
domu (obecnie 9%), w poréwnaniu do prébki z roku 2004 (wéwczas ponad
13%). Moze jednak dziwi¢, dlaczego w takim razie obecnie obserwuje si¢
mniej me¢zezyzn opiekujacych si¢ dzie¢mi (z okoto 10% do 5,6%). Pamietad
nalezy, ze w 2004 r. byta to wlasciwie jedyna nowoczesna rola, jaka w domu,
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na tonie rodziny petnil mezczyzna — obecnie te nowoczesne ujecia rozklada-
ja si¢ na dwie kategorie. Jesli si¢ je potraktuje wspdlnie, mimo rzadszego zaj-
mowania si¢ dzie¢mi, reklamowi mezczyZni na tyle czgsto podejmuja inne
obowiazki domowe, ze zyskuja przewage nad tradycyjnymi panami domu —
w sumie 14,6% w stosunku do 9%. Przy takim sposobie obliczen w 2004 r.
sytuacja przedstawiata si¢ odwrotnie, ok. 10% dla obu nowoczesnych rdl
domowych tacznie, wobec 13% dla tradycyjnych.

Skoro nowocze$ni mezezyzni zaczgli pojawia¢ si¢ w kuchni czy fazience
i radza sobie z domowymi obowiazkami, wizerunki te przestaty by¢ kary-
katuralne — stad tez spadek w ciggu siedmiu lat popularnosci kategorii nie-
udacznik/oferma (z okolo 13% do okolo 9%). Mozna zaobserwowaé takie
jako$ciowa zmiang w tej kategorii. Obecnie prototypowym oferma nie jest
juz mezczyzna, ktdry zabral si¢ nieudolnie do babskich zaj¢é, przekornie
utrwalajac w ten sposéb tradycyjny podziat rdl, jak to byto w 2004 r. Teraz
to raczej wspomniany wezesniej Jacus z reklam ING Banku Slaskiego.

Poczatkowo zdziwienie budzi¢ moze zmniejszenie odsetka meskich uwo-
dzicieli (z powyzej 12% w 2004 do niespetna 8% w 2011 r.). Proponowane
przez autorke wyjasnienie tej zmiany odwotuje si¢ nie tyle do wizerunku
mezczyzn, ile kobiet, ktdre nieodlacznie towarzysza meskim uwodzicielom.
Towarzysza jako zdobycze seksualne, nagrody za uzywanie reklamowanego
produktu, czyli przedstawiane sa przedmiotowo. Sprzeciw wobec takiego
przedstawiania kobiet uzasadniony jest cho¢by wynikami przywotanych
wezesniej badari nad wptywem reklam na samoocen¢ kobiet czy na dekla-
rowang akceptacj¢ dla przemocy seksualnej. Krytykowanie ich jako dyskry-
minujacych czy uwlaczajacych godnosci kobiet nalezy niemal do kanonu
zarzutéw $rodowisk zaangazowanych w dziatania na rzecz praw kobiet. Dla-
tego wlasnie w niniejszym tekscie zaproponowano, by zaobserwowany mig-
dzy rokiem 2004 a 2011 spadek odsetka omawianego typu reklam thuma-
czy¢ jako wpisujacy si¢ w ogdlny trend zmian obyczajowych — powtarzajac
zatem: nie o mezezyzn uwodzicieli tu chodzi, ale o towarzyszace im kobiety.
Oczywiscie jest to tylko sugestia interpretacyjna.

Kolejna zmiana, ktéra pokazuje wykres, to wyrazny wzrost popularnosci
kategorii pogromca natury (z okoto 5% w 2004 do ponad 12% w 2011 r.).
Warto zauwazy¢, ze jest to kategoria bezpieczna i dajaca gwarancjg atrakcyj-
nos$ci. Mezczyzna silny, odwazny, walczacy z przeciwnosciami i oczywiscie
zwycigski, to wizerunek, ktéry chyba nigdy nie przestanie by¢ pozytywnie
odbierany. Tym bardziej, ze motyw ten mozna swobodnie dostosowywa¢ do
zmieniajacych si¢ realiéw zycia. Pierwotna dzungla spokojnie moze sta¢ si¢
albo polem gry dla zabaw survivalowych czy réznorakich meskich sportéw
ekstremalnych, albo w metaforycznym sensie przenies¢ si¢ do miasta. Inna



Wizerunki mezczyzn w polskich reklamach telewizyjnych... 141

sceneria inne wyzwania, ale nadal wyzwania wymagajace tych samych typo-
wo meskich cech charakteru. Zachowujac pierwotng atrakcyjnos¢ dzikusa
mozna by¢ bardzo nowoczesnym mezczyzna — zadbanym, wysportowanym,
korzystajacym ze zdobyczy techniki.

Réwniez wizerunek mezczyzny jako istoty stadnej — spedzajacego mito
czas na zabawie w gronie przyjaciét — jest bezpieczny i kategoria ta cieszy
wlasciwie niezmienna popularnoscia (delikatna tendencja zwyzkowa z ok. 9
do ok. 11%).

Dodatkowe analizy ilosciowe:
wybrane réznice miedzy mezczyznami a kobietami

Role domowo-rodzinne versus zawodowe

Z przegladu literatury dokonywanego przed pierwszym badaniem wynika,
ze podstawowe rozréznienie migdzy sposobem pokazywania w reklamach
mezezyzn i kobiet mozna stresci¢ w hasle ,Kobiety do domu, mezczyzni do
pracy”. W 2001 r. Zidtek analizowala przedstawianie plci w réznych pro-
gramach telewizyjnych (w tym w reklamach) i wedlug tych danych, rola
rodzinna przypada co drugiej kobiecie i co piatemu mezczyznie, podczas
gdy role zawodowe pelni ogétem 41% mezczyzn i 24% kobiet"”. Tak, jak
w przypadku portretéw, wigcej danych mozna znalezé odnosnie do pre-
zentowania kobiet w réznych rolach. Wedlug danych Desperak, réwniez
22001 r., w rolach domowych prezentowanych byto az 86,9% kobiet; a tyl-
ko 9,2% w rolach zawodowych®. Inglik-Dziag podaje proporcje: 57% ko-
biet w rolach rodzinnych 11% w zawodowych*, za§ Wasilewska — 55% dla
16l rodzinnych (matki, zony, gospodyni) wobec 17% aktywnych zawodo-
wo?%. Proporcje te oczywiscie rdznig si¢ miedzy poszczegdlnymi badaniami
— rézne tez stosowano systemy klasyfikacyjne — nigdy jednak nie zaobserwo-
wano odwrdcenia proporcji czy choéby ich zréwnania.

Nie tylko liczby utrwalajg stereotyp kobiety domowej i pracujacego mez-
czyzny. Kobiety w domu najczgéciej ukazywane sa w kuchni, fazience i po-
koju dziecinnym. Mezczyzni w domu pokazywani sa w sypialni, w swoim
gabinecie, na korytarzu, w drodze do wyjscia — oczywiscie w domysle do

9 J. Zidkek, Stereotypy plei w polskiej telewizji, ,Kultura i Spoteczenstwo” 2001, nr 2,
s. 165.

2 1. Desperat, op. cit., s. 32.

2 D. Inglik-Dziag, op. ciz., s. 139.

2 M. Wasilewska, Wzory kobiet w reklamie telewizyjnej w Polsce, [w:] Portrety kobiet
i mezezyzn w Srodkach masowego przekazu oraz podrecznikach szkolnych, red. R. Sie-
mienska, Warszawa 1997, s. 80.
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pracy W otoczeniu zawodowym kobiety pokazywane sq w sklepie, na od-
dziale szpitalnym, na lotnisku, w muzeum, jesli wykonuja zawdd cieszacy
si¢ prestizem to z reguly eksponuje on wyglad zewnetrzny (np. modelka),
a nie kompetencje, podczas gdy mezczyzni na szosie, w biurze, w plenerze
lub w warsztacie. Charakterystyczne jest to, ze kobiety w przeciwieristwie
do mezczyzn czgsto pojawiajg si¢ w podwdjnej roli, wazne jest bowiem pod-
krelenie, ze praca zawodowa nie zwalnia ich z obowiazkéw matki i zony™.

W niniejszej analizie niezaleznie od klasyfikowania wizerunkéw mezczyzn
do omawianych wcze$niej kategorii portretowych, kazdorazowo zaréwno dla
mezczyzn, jak i dla kobiet okreslano ogdlnie rolg, w jakiej wystepuja.

Rola domowo-rodzinna — przedstawienia, w ktérych bohater/ka rekla-
my przedstawiony byt w domu podczas takich czynnosci, jak: przygotowy-
wanie/jedzenie positku, sprzatanie, pranie, opieka nad dzie¢mi, uczestnicze-
nie w rodzinnych uroczystosciach, odpoczynek, drobne naprawy, remonty
(jedli nie jest to element roli zawodowej, wykonuje je amator we wlasnym
domu).

Rola zawodowa — bohaterowie przedstawiani w miejscu pracy; jako wy-
konawcy okreslonego zawodu przez podpis, informacj¢ stowng i/lub cha-
rakterystyczne atrybuty i stréj (nawet jesli miejscem prezentacji byt dom
rodzinny); osoby przedstawiane jako eksperci w danej dziedzinie.

Cale spectrum pozostalych rél (np. bardzo czesta dla kobiet rola symbolu
seksu) zaliczono do kategorii inne.

Tak, jak w przypadku weczesniejszej analizy, skupiono si¢ na wskazniku
liczby emisji, a dla celéw analizy poréwnawczej z obu lat wyniki wyrazono
nie w postaci danych surowych, a w procentach i zbiorczo przedstawiono
na wykresie 2.

Zaréwno w 2004, jak i w 2011 r. w rolach domowych cz¢dciej pojawiaty
si¢ kobiety niz mezezyzni, za$§ w zawodowych cz¢dciej mezezyzni niz kobiety,
co wspélgra z cytowanymi wezesniej doniesieniami. Warto jednak zauwa-
zy¢, ze réznice z czasem stajg si¢ mniej wyrazne. W 2004 r. obserwowali$my
wyrazne dysproporcje: niemal co druga kobieta (47%) pokazywana byla
w domu, a zaledwie 13% w pracy, w 2011 te proporcje to odpowiednio ok.
32% w roli domowej i 22% w zawodowej. Obserwujemy zatem réwnocze-
$nie pietnastoprocentowy spadek pierwszej i dziesigcioprocentowy wzrost
czestotliwosdci drugiej kategorii — reklamowe kobiety wyszty z domu i poszly
do pracy. To whasnie zmiany w przedstawianiu rél kobiecych odpowiadaja
za zmniejszenie si¢ réznic migdzy kobietami i mezczyznami. U mezczyzn
bowiem mig¢dzy rokiem 2004 a 2011 nie zaobserwowano wyraznych zmian.

23

L. Desperak, op. cit.; D. Inglik-Dziag, op. cit.
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W domu przedstawiani byli w 2004 i 2011 r. tak samo czgsto (ok. 24%)
— nalezy jednak podkresli¢ (co wiemy z analiz dotyczacych poszczegdlnych
wizerunkéw) nie ilosciowa, a jako$ciowa zmian¢ — mezczyzni domowi
22011 r. s inni, niz ci z 2004 — bardziej nowocze$ni, nie tylko obstugiwani
przez zony panowie domu, ale i partnerzy w domowych obowiazkach, z kt6-
rymi niezle sobie radza nie wystawiajac si¢ juz na posmiewisko jako postacie
karykaturalne. Jesli chodzi o wystgpowanie mezczyzn w roli zawodowej to
pomigdzy rokiem 2004 a 2011 obserwujemy niewielki (w poréwnaniu ze
zmianami u kobiet) spadek (z 36% do okoto 31%). Jak juz wspomniano,
efektem zmian w przedstawianiu kobiet jest zmniejszenie w 2011 r. dyspro-
porcji przedstawicieli obu plci zaréwno w domu, jak i w pracy. W domu
nadal kréluja kobiety, ale juz nie tak wyraznie (w 2004 r. 47% kobiet i 24%
mezczyzn, w 2011 r. 32% kobiet i 24% mezczyzn). W pracy nadal przewage
liczebna maja mezezyzni i takze coraz mniejsza (w 2004 r. 36% do 13%,
w2011 r. 31% do 22%).
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Wykres 2. Kobiety i mezcezyzni w rolach domowych i zawodowych w 2004
12011 r. — procentowy rozktad dla wskaznika liczby emisji

Poniewaz wizerunki kobiet nie byty juz poddawane analizie jako$ciowej,
nie mozna poréwna¢ specyfiki rél zawodowych i domowych obu plci. Nie-
mniej literatura pokazuje, ze to poréwnanie wypadalo dotychczas na ko-
rzy$¢ mezezyzn — w pracy zazwyczaj to im przypadaja role szeféw, ekspertéw
a kobietom sekretarek, asystentek czy rzeczniczek. Podobnie role domowe
role obu plci réznia si¢ pod wzgledem zakresu obowiazkéw — dla kobiet to
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przede wszystkim praca i obstugiwanie innych — dla me¢zczyzn rola domowa
moze oznaczaé odpoczynek i doznawanie opieki.

Pouczanie, e/esperctwo, rozwiqzywanie pmblemo’w

Druga z analizowanych réznic mi¢dzyplciowych dotyczy pytania: kto jest
madrzejszy? Pomijajac oméwiony wezesniej ewenement godnych politowa-
nia karykaturalnych mezczyzn zabierajacych si¢ do zadan, ktérym nie sa
w stanie sprostaé, wedlug literatury, to zazwyczaj kobiety (i to nie w kon-
wengcji zartu) dziwig si¢ najoczywistszym rzeczom (jak to ze proszek pierze)
i wpadaja w rozpacz z powodu plamy na ubraniu czy brudnej wanny*.
Zdarza sig, ze w tych ,ekstremalnych” sytuacjach mezczyzni musza je rato-
wad, co z kolei pasuje do etosu rycerskiego, a dodatkowo mezczyZni moga
wykaza¢ si¢ kompetencja nawet na nietypowym dla nich polu. Przyktadem
cho¢by niezapomniany Zygmunt Chajzer, od lat objawiajacy kobietom, ze
praé nalezy w Vizirze, czy Ireneusz Bieleninik, od ktdrego rzesze kobiet ucza
si¢, ze Fairy umyje wigcej, lepiej, szybciej i oszczedniej.

W niniejszym projekcie kryterium klasyfikacyjne przyjeto pouczanie,
informowanie o dzialaniu i zaletach reklamowanego produktu, udzielanie
rad, rozwiazywanie problemdw, znalezienie ,,cudownego $rodka”, prezento-
wanie wynikéw badan, co owocuje siggni¢ciem po reklamowany produke,
a nie jest tylko informacja dla widza. Wzi¢to pod uwagg reklamy, w ktdrych
przedstawione byly interakcje migdzyludzkie zawierajace wymienione ele-
menty i kodowano, kto kogo poucza. Dzigki temu mozna ustali¢ proporcje
wystgpowania przedstawicieli obu plci w obu rolach, a takze czy pouczanie
odbywa si¢ w obrgbie jednej plci, czy migdzy plciami.

Pominigto pouczenia kierowane do bohateréw reklam z off-u oraz skiero-
wane wprost do widza, cho¢ zazwyczaj ton glosu, a czgsto charakter produk-
tu pozwalatby okresli¢ ple¢ pouczajacego i pouczanego. Poniewaz jednak nie
zawsze byloby to mozliwe, a réwniez dlatego, ze zasilanie grupy pouczanych
osobami widzéw wydaje si¢ mocno niewlasciwe, przyjeto te ograniczenia.
Z pewnoscia maja one wplyw na wyniki.

Przede wszystkim w przypadku tej analizy okazalo ze, ze procedura za-
stosowana w 2004 r. nie sprawdzila si¢ w 2011. Charakter reklam zmienit
si¢ — stosunkowo rzadko pojawiajg si¢ ewidentne scenki pouczania migdzy
bohaterami reklam — w prébce z 2011 r. znaleziono zaledwie 21 spotéw
spetniajacych kryteria z poprzedniego badania emitowanych 46 razy, co sta-
nowi okoto 11% sposréd 390 emisji z udziatem ludzi. Zaniechano wigc tej
analizy i przedstawione zostang tylko dane z roku 2004, gdzie znaleziono

# D. Dolisiski, Psychologia rekiamy..., s. 141-142.
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34 takie spoty (emitowane 65 razy), co jednak stanowito wéwczas pokazny
odsetek wszystkich emisji z udzialem ludzi (42,8%). Wyniki zaprezentowa-
no w tabeli 2.

Tabela 2. Zestawienie liczebnosci przyktadéw pouczania w interakcjach
przedstawicieli obu plci. Dane z 2004 r., liczba emisji (oraz spotéw)

. Liczba Liczba
Kategoria . X

emisji spotéw
kobieta poucza kobiete 16 (7)
kobieta poucza mezczyzne 14 (7)
mezczyzna poucza kobietg 16 (10)
mezczyzna poucza Mezezyzne 19 (10)
SUMA: KOBIETA POUCZAJACA 30 (14)
SUMA: MEZCZYZNA POUCZAJACY 35 (20)
SUMA: KOBIETA POUCZANA 32 (17)
SUMA: MEZCZYZNA POUCZANY 33 (17)

Otrzymane wyniki sg (w $wietle danych z literatury) zadziwiajaco zréw-
nowazone. Réznice wida¢ jedynie w tym, ze mezezyzni cz¢sciej niz kobiety
wystapili w roli pouczajacego (35 razy do 30), byli jednak tak samo czgsto,
jak one pouczani, nieco cz¢sciej przez innych mezezyzn niz przez kobiety
(19 razy do 14). Kobiety i m¢zczyzni mniej wigcej tak samo czgsto pouczali
ple¢ whasna, jak i przeciwna.

Nim wyciagnie si¢ jednak optymistyczne wnioski na temat réwnoupraw-
nienia, trzeba wzia¢ pod uwagg ograniczenia, ktére nalozono na materiat
wybrany do tej analizy. Po pierwsze nie uwzgledniono pouczeri kierowanych
przez kobiety i mezczyzn wprost do widza. Po drugie nawet jesli kobiety roz-
wigzywaly meski problem (np. gdy jako troskliwe zony polecaty i podawaty
choremu skuteczny lek) — a wigc bylo to zaliczone jako pouczanie mezezyzn
przez kobiety — glos z off-u ostatecznie majacy przekona¢ do reklamowane-
go produktu widza (poprzez prezentowanie np. wynikéw badan, aktywnych
sktadnikéw leku zasadg dzialania), nalezal juz przewaznie do mezczyzny,
a tego juz w analizie nie uwzgledniono. Podobnie bylo, gdy kobiety dora-
dzaly innym kobietom, ktéry szampon jest najlepszy. Kto w takich wypad-
kach naprawde¢ poucza i kogo? Kto jest ekspertem?
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Podsumowanie

Przedstawiony projekt badawczy, cho¢ skromny pod wzgledem ilosci zgro-
madzonego materiatu reklamowego, pozwolit nie tylko przyjrze¢ si¢ rekla-
mowym wizerunkom mezczyzny, ale przede wszystkim umozliwit uchwy-
cenie zmian, jakie zaszty w okresie 7 lat. Takie poréwnania, gwarantujace
zachowanie tej samej procedury, sa rzetelniejsze niz odnoszenie si¢ do weze-
$niejszych danych znanych tylko z literatury. Dzi¢ki analizie ilosciowej
udato si¢ pokaza¢, ze cho¢ wciaz odnajdujemy te same portrety, to jednak
w zmiennych proporcjach, z kolei analiza jakosciowa dopetnia, wyjasnia,
albo tez przeinterpretowuje suche dane liczbowe. Warto podkresli¢, ze udato
si¢ dostrzec spdjny wzorzec tych zmian, nazwany ewolucja ku nowoczesne-
mu mezczyznie, ktdry wprawdzie nie opuscit jeszcze patriarchalnego tronu
pana domu, ale coraz czgsciej prébuje zwiazku partnerskiego i dobrze sobie
radzi. Jesli mierzy si¢ z tradycyjnie niemeskimi pracami, to juz nie w kon-
wengji zartu. W dziedzinie reklam stereotyp jest najpowszechniejszy, jako
prosty i tatwo zrozumiaty dla niespecjalnie skupionego na przekazie widza
komunikat. Dlatego tez reklamodawcy beda si¢ mocno trzyma¢é sprawdzo-
nych sposobéw. Zmiany, ktére obserwujemy w reklamach uzna¢ nalezy za
wtérne wobec zmian spofecznych — to metafora medialnego lustra dla rze-
czywistosci. Nie zapominajmy jednak, ze ten proces w rzeczywistosci si¢ nie
zakoriczyl — nadal trwa, a reklamy (jak wszystkie przekazy medialne) dokta-
daja do niego swoja cegietke. Moga go spowalnia¢ propagujac tradycyjne
lub wspiera¢ utrwalajac nowsze spojrzenie na rol¢ me¢zczyzny. Ten nowocze-
sny wizerunek takze jest stereotypowy, uproszczony i nawet juz oswojony —
przestat juz by¢ chwytem majacym przyciaga¢ uwage przez zaskoczenie. Na
zakoriczenie warto tez podkresli¢, ze jakiekolwiek analizy dotyczace wize-
runkéw mezezyzny beda niepetne, jedli czyni¢ je w zupetnym oderwaniu od
spojrzenia na kobiety. Dlatego tez w tym projekcie réwniez podjeto watek
réznic migdzy bohaterami i bohaterkami reklam.



Agnieszka Belcer

Kultura popularna
jako czynnik socjalizacji mtodego pokolenia

Ignorowanie kultury popularnej przez pedagogéw jest w praktyce réwnoznaczne
z ignorowaniem mlodziezy i ogranicza mozliwosci dzialania pedagogicznego.

Zbyszko Melosik

Wprowadzenie

Kultura popularna to pojecie bogate i nietatwe do zdefiniowania. Wiaze
si¢ jg z mediami, nowymi technologiami, rozrywka, reklama, przemystem
kulturowym oraz wieloma innymi dziedzinami, ktére ksztattuja zaintereso-
wania i przezycia wspétczesnych ludzi oraz méwia, jak spedza¢ wolny czas
i prowadzi¢ codzienne rozmowy'. Artykul jest proba charakterystyki wy-
branych kontekstéw kultury popularnej i umiejscowienia jej w przestrze-
ni miodziezy. Kultura popularna, ktéra w zawrotnej predkosci oplata cata
kul¢ ziemska, ma duzy wplyw na ksztattowanie tozsamosci oraz stylu zycia
wspodlczesnej mlodziezy. Mlodzi ludzie w réznych krajach, w przeciwieri-
stwie do starszych pokolen, podobni sg do siebie jak nigdy dotad — cechuje
ich podobna tozsamo$¢ i styl zycia. Nosza réwniez te same ubrania, stuchaja
tej samej muzyki, tatwo si¢ komunikuja. Kazdy nastolatek doskonale dzisiaj
zna kultowe marki. Co wigcej, brak takiej znajomosci moze sta¢ si¢ przyczy-
na marginalizacji i symbolicznego kulturowego wykluczenia.

Co to jest kultura popularna?

Kultura popularna wywodzi si¢ z kultury masowej, ktéra charakeery-
styczna byla dla XX wieku i zwiazana z tradycyjnymi mediami, takimi jak
telewizja, radio i prasa. Mimo, ze nadal istnieje w niej trend masowy, zwia-

' A. Sugier-Szerega, Dziecko a kultura popularna, [w:] Kultura, media, spoteczeistwo. Ksigga ju-

bileuszowa ku czci Ojca Profésora Leona Dyczewskiego OFMConv, red. D. Wadowski, Lublin
2007, s. 543.
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zany z potrzebami przeci¢tnego odbiorcy — mozna w niej zauwazy¢ nowe
elementy. , Kultura popularna” czyli zindywidualizowana, daje odbiorcy nie
tylko mozliwo$¢ odbierania, ale réwniez ksztaltowania za pomoca multime-
diéw. Natomiast ,.kultura masowa” kojarzona jest z anonimowym odbiorca,
ktéry zmuszony jest na odbiér przekazu pochodzacego tylko od jednego
centrum nadawczego. Zdaniem Barbary Olszewskiej-Dyoniziak, kultura
popularna to kultura masowa, ale opatrzona znakiem dodatnim, ktéra uwa-
runkowana jest upowszechnianiem mediéw, nowych technologii telekomu-
nikacyjnych i wzrostem wolnego czasu, jakim si¢ dysponuje. Tresci kultury
popularnej pochodza z wielu Zrédet nadawczych, a odbiorca wyraza nimi
zainteresowanie i wybiera je z bogatej oferty, czyli to wlasnie on ostatecz-
nie sprawuje kontrol¢ na mediami. Kultura popularna ma demokratyczny
charakter, ktérego podstawa sa réznorakie tresci, podlegajace odmiennym
interpretacjom, ktdre stosowane sg przez rézne grupy spoleczne’.

Kultura popularna jest ekspansywna, kreowana zaréwno przez zespo-
ly specjalistéw, zwiazanych z przemystem rozrywkowym i medialnym, jak
i przez fanéw — odbiorcéw, stuzy rozrywce, a opiera si¢ na przyjemnosci
i konsumpcji. Wymienione cechy z pewnoscig nie wyczerpujg komplek-
sowosci jej fenomenu, poniewaz — jak wskazuje Marek Krajewski — jest
to ,najbardziej dynamiczne, wszechobecne i nieprzewidywalne w swoich
transformacjach zjawisko, jakiego dzisiaj do$wiadczamy”, ale sa waznym
ttem do zarysowania przydatnej definicji’. Anna Sugier-Szerega przez kul-
ture popularng rozumie ,,zespdt sprzgzonych ze soba zjawisk, zasadzajacych
si¢ na potrzebie doznawania przyjemnosci i uczestniczenia w §wiecie szeroko
pojmowanej konsumpgji, zachodzacych na styku mediéw i rozrywki, maja-
cych spektakularny i komercyjny charakter™.

Czym wigc jest kultura popularna? A raczej na czym polega i z czego
wynika, ze pewne zjawiska, osoby, miejsca, dzieta sa popularne? Czym to
jest uwarunkowane? Mozna zadaé pytanie, dlaczego polska opera mydla-
na ,Klan” jest popularnym serialem, dlaczego Aleksander Kwasniewski jest
popularnym politykiem, dlaczego popularng restauracja jest McDonald’s,
dlaczego popularne ubranie to t-shirt? Odpowiedzig na to pytanie moze by¢
to, ze te osoby, miejsca, dzieta i przedmioty sa popularne, poniewaz przyno-
szg zréznicowane przyjemnosci, zréznicowanym pod wzgledem spotecznie
istotnych cech jednostki, takich jak pte¢, wiek, miejsce zamieszkania, wy-
ksztalcenie, miejsce zajmowane w spotecznych hierarchiach’.

Tbidem, s. 544.
Lbidem.
Lbidem.
M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2003, s. 35-36.
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Marek Krajewski, uzywajac terminologii Stuarta Halla uwaza, ze popu-
larne moze by¢ to, co jest polisemiczne (wieloznaczne), czyli otwarte na
wielo$¢ odczytan negocjowanych, a wigc takich, ktére nie do korica sa nie-
zgodne z intencjami nadawcéw, ani do korica nie s3 z nimi zbiezne, ktére s
jednocze$nie ekspresja potrzeb, swiatopogladu, doswiadczen odbiorcy, loko-
wanych i wyrazanych w przekazie stworzonym przez kogo$ innego®.

Kultura popularna wyznacza konsumpcyjny styl zycia i bardzo wymow-
na jest opinia Zbyszko Melosika, ktéry méwi, ze konsumpcja staje/stata si¢
podstawowg narracja zycia. Oznacza to, ze bytowanie ludzi zmienia si¢ w zty
sen, w ktérym nie spetnia si¢ ostatecznie zupelnie, ale ciagle si¢ $ni. Resztg
zajma si¢ specjalisci od reklamy i zadbaja o przyjemno$¢ i rado$¢, poczucie
~bogactwa” osobowosci, przekonaja, ze liczy si¢ tozsamo$¢ typu supermarket,
ze idealnym konsumentem jest Kaczor Donald na zakupach, a kredyty i pla-
stikowe pieniadze sg po to, aby konsument mégt wrzuci¢ wszystko do ko-
szyka swojej tozsamosci — ale nigdy nie do korica. Z filozofia mie¢ na trwate
zwigzany jest konsumpcyjny styl zycia. Licza si¢ tylko pieniadze, bo mozna za
nie wszystko kupi¢. Zgadzam si¢ ze zdaniem Zofii Remiszewskiej, ze:

Mtodzi ludzie pozostaja pod wpltywem $wiata postmodernistycznego, ktdry rodzi

egzystencjalne niepokoje i napiecia, ktére reklamuje ,McSwiat i keéry manipuluje
»7

ludZmi poprzez McEdukacje™.

Miejsce mtodziezy w kulturze popularnej

Spoteczno-kulturowe realia okreslajace mlodziez zyjaca na przetomie XX
i XXI w. zasadniczo réznig si¢ od tych, ktére istnialy w latach minionych.
Przede wszystkim bogatsze w oferty i bardziej réznorodne stato si¢ szeroko
pojmowane $rodowisko wychowawcze. Widoczny stat si¢ prymat kultury
wizualnej nad kultura stowa. Istnieje wiele koncepcji z zakresu teorii kul-
tury masowej. Wydaje si¢ jednak, ze termin ,kultura masowa” w ostatnich
latach zostat zastapiony pojeciem ,kultury popularnej”. Dystrybucja tresci
kultury popularnej zajmujg si¢ media zmuszone do pewnych kompromiséw
i ograniczen. Musza dopasowywaé swoj ,towar” do oczekiwari masowego
odbiorcy, do jego mozliwosci intelektualnych i potrzeb. Produkeja kultural-
na w takim wydaniu nabiera takich cech, jak kazda dziatalno$¢ komercyjna
na wolnym rynku®.

Tbidem, s. 37.
7 Z. Rembiszewska, Mtodzi: Jjak zy&?, ,Kultura i Edukacja” 2008, nr 3, s. 41.
8 B. Koziel, Media a niepowodzenia szkoly, [w:] Media i edukacja w aspekcie globalizacji, red.

A. Mitas, Cieszyn 2003, s. 79.
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Koniec XX i poczatek XXI w. byly czasem gwattownych przemian — réw-
niez kulturowych. Rozwijanie nowych mediéw doprowadzito do zastapie-
nia kultury druku — kultura obrazu, kultury wysokiej — kultura popularna,
w ktérej konsumenci bardzo szybko i bez wigkszego wysitku ,wchtaniaja”
produkty kulturowe’.

W dzisiejszych czasach zatraca si¢ zasadniczy proces wychowania. Tra-
dycyjne wychowanie zostato zastapione wychowaniem bezstresowym. Mto-
dziez wchodzac w doroste zycie narazona jest na wiele pokus. Mlodzi ludzie
sa zdezorientowani, majg trudnosci w okresleniu siebie. Czgsto na pytania:
Kim jestem? Co chcg w zyciu osiagnaé? Co jest w zyciu wazne? — odpowia-
daja z trudem. Modele tozsamosci oferowane przez kulture popularng sa
znacznie tatwiejsze w realizacji i zdecydowanie atrakcyjniej podane od tych,
ktére proponuje rodzina, szkota i Kosciét. Mlodziez ma swoja moralno$¢,
taniec, muzyke, mode, styl zycia, tworzy wlasng kulture i $wiat wartosci.
Swiat dorostych nie jest juz ich wiatem.

Nie ulega watpliwosci, ze kultura popularna stata si¢ jednym z wazniej-
szych czynnikéw socjalizacji mtodziezy. Wielu miodych ludzi tradycyjng
edukacje¢ postrzega jako zto konieczne — to bohaterowie popkultury sa wzo-
rami dla mtodego cztowieka. Mlodziez neguje dotychczasowe autorytety, tra-
dycyjne instytucje socjalizacji, takie jak rodzina, szkota czy Koscidl, tracg na
znaczeniu, a ich role przejmuja — grupa réwiesnicza, mass media oraz szeroko
rozumiana kultura popularna'. Bardzo trafnie ujat to Z. Melosik: ,,nauczy-
ciele, rodzice i teoretycy wychowania swoje, a popkultura i pozostajaca pod
jej wplywem mlodziez swoje”"'. Wedltug niego, dzisiejsza mlodziez nastawio-
na jest na orientacj¢ konsumpdji, ktérej podstawowa cechg jest przyjemnosé
i bycie szczgsliwym — bez wzgledu na poniesione koszty. Ten przymus szczg-
Sliwosci moze powodowaé wiele zagrozeni, a natychmiastowos¢ w kulturze
wspélczesnej ma ogromny wplyw na tozsamos¢ i styl zycia mlodych ludzi.
Miodziez nie chee i nie umie czekaé. Kultura wiruje dzi§ coraz szybciej i wy-
maga coraz wigkszych wyrzeczend. Obecnie celem mlodego cztowieka — we-
dtug $wiata kultury popularnej — jest bezustanna konsumpgja. I to prowadzi
to do paradoksalnych zjawisk. Swiat mediéw bezustannie co$ oferuje mto-
dym ludziom — nowszy model telefonu czy jeszcze szybszy Internet.

Zbyszko Melosik, jeden z polskich teoretykéw wychowania w ponowo-
czesnosci, stwierdza, ze to wlasnie kultura popularna staje si¢ jednym z naj-

> ]. Dobrotowicz, Wspdtczesna szkota wobec ckspansji kultury popularnej, ;Edukacja. Kwartal-

nik” 2010, nr 4, s. 123.

Z. Melosik, Kultura popularna jako czynnik socjalizacji, [w:] Pedagogika. Podrecznik akade-
micki, t. 2, red. Z. Kwiecinski, B. Sliwerski, Warszawa 2003, s. 68.

' Tbhidem, s. 68—69.
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wazniejszych czynnikéw socjalizacji mlodego pokolenia i charakteryzuja ja
nastgpujace zjawiska: kultura konsumpcji, kultura instant, prymat zmiany
i szybkiego zycia, koniec ideatéw — triumf codziennosci, poczucie mocy i re-
konstrukcja wolnosci, kultura upozorowana, kultura kultu ciata i seksual-
nosci, amerykanizacja, globalny nastolatek, generacja X oraz kult sukcesu.

Kontynuujac mysl Z. Melosika, sprébuje przyblizy¢ wybrane przez niego
konteksty kultury wspétczesnej, ktére znaczaco wplywaja na ksztattowanie
tozsamosci mlodziezy i jej stylu zycia.

Kultura konsumpciji

Wspétczesne spoleczeristwo mozna §miato nazwaé, tak jak to uczynit Timo-
thy Luke, ,spoleczeristwem spektakli opartych na konsumpcji”. Czasami
wydaje si¢, ze ludzie istniejg tylko po to, aby biega¢ po supermarketach
i wrzuca¢ do koszykéw rézne produkty, takze i te, o ktérych istnieniu jeszcze
kilka tygodni temu zupelnie nie mieli pojgcia™.

Swiat konsumpciji stat sie dla mfodego pokolenia zupetnie normalnym
i obowiazujacym $wiatem, a dominujacy przekaz kulturowy rozpowszechnia
przekonanie, ze $wiat, w ktorym zyjemy — to najlepszy z mozliwych $wiatéw
i jedyny do pomyslenia. Przyjemnos¢ jest podstawowa kategoria ideologii
konsumpcji. Dawniej doktryny, ktére obowiazywaty propagowaly zycie ku
chwale Boga, a osobiste cechy cztowieka stanowily ,kapital” dla madrej in-
westycji, a dzi$ juz od najmiodszych lat obowiazkiem obywatela jest przy-
jemno$¢ i rado$¢™.

Od kilku lat wzrosta ogromnie warto$¢ pojecia ,mie¢” i zwigzanych
z nim okresled: ,dorobi¢ si¢”, ,zarobi¢”, ,otrzymad”, ,dosta¢”, ,zdoby¢ ™.
Wspélczesnie mlodzi ludzie, ktérzy zyja na peryferiach samych siebie, na pe-
ryferiach wlasnych pragnien, dazen i aspiracji — pragna duzo bardziej ,, mie¢”
niz ,,by¢”". Pojecie orientacji ,mie¢” i konsumpcyjnego stylu zycia wiaze sig
z ,chroniczna gonitwg za pienia{dzem”16
umozliwiajacym konsumpcje, dostarczaja ,,produktéw do przemielenia™’.
Konsumpcja staje si¢ naszym ulubionym hobby, przybiera monstrualne

, a mass media sa czesto $rodkiem

2 Ihidem, s. 70.
B Ibidem.

14 J. Raczkowska, Dzieci i miodziez w swiecie mamony, ,Problemy Opiekuniczo-Wychowawcze”

2005, nr 5, s. 27.

M. Dziewiecki, Komunikacja wychowawcza, Krakéw 2004, s. 45.

M. Kowalczyk-Szymariska, Zagrozenia procesu wychowania dzieci we wspdtczesnej rodzinie
(w opinii rodzicéw), ,,Zycie Szkoly” 2001, nr 5, s. 271.

M. Krzpiet, Fenomen ekshibicjonizmu w telewizji, Krakéw 2005, s. 37.
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rozmiary i przemienia miliony ludzi w niezaspokojonych konsumentéw'®.
Konsument ma za wszelkg ceng dazy¢ do swojego szczgscia i preferowaé
przedmioty, ktére dostarcza mu maksimum satysfakeji. ,,Obowiazek bycia
szezg$liwym, szezgdliwym za wszelka ceng” — to ideologia przyjemnosci®.
W poprzednich wiekach panujaca ,idea szczgécia” byta oparta na udanym
zyciu rodzinnym, sukcesie zawodowym czy duchowosci religijnej, a w dzi-
siejszych czasach zastapita ja ,euforia supermarketu”. Szczescie dla wielu
milionéw ludzi to natychmiastowa gratyfikacja, zwiazana z udanymi zaku-
pami, byciem na czasie czy ekscytujacym stylem zycia®.

W mediach ostatnio bardzo silnie propagowane sa pojecia trendy i cool,
ktére okreslajg modna odziez, popularne miejsca czy nowoczesne sposoby
zachowania sig, a producenci reklam utwierdzaja mlode osoby w przeko-
naniu, ze bycie trendy i cool to wlaciwy sposéb bycia. Istota cool i trendy
jest w gruncie rzeczy trudno definiowalna, a mimo to zdecydowana wigk-
sz0$¢ nastolatkéw $wietnie potrafi jg intuicyjnie, potocznie zidentyfikowac.
Wigkszo$¢ mlodziezy z duzg celnoscia potrafi wyrdzni¢ na rynku te idee oraz
te produkty, ktére przynosza im splendor lub wysoka pozycje w grupie ré-
wie$niczej oraz takie, na ktdre nie warto wydawa¢ pieniedzy. Cool wspéicze-
sne ma by¢ réznorodnoscia. Idea ta jest Swietnie eksponowana w reklamach,
lecz ta réznorodnos¢ jest tylko pozorna. Reklama, nawet ta zbuntowana,
czyni z wigkszosci nastolatkéw na $wiecie grup¢ monochromatyczna, keéra
wybiera podobne marki i ubiera si¢ w podobne dzinsy Big Star, Levi’s, Lee,
buty firm Nike, Puma lub Adidas i popijajaca coca-col¢ i pepsi®'.

W swoistym kulcie konsumpcji mlodzi ludzie ucza si¢, ze okreslone
dobra materialne bardziej niz walory intelektualne czy duchowe decyduja
o tym, kim si¢ jest. Staja si¢ one wyznacznikiem wartosci, stylu zycia i pozy-
Gji spotecznej cztowieka.

Kultura instant

Swiat konsumpdji stat si¢ dla miodego pokolenia §wiatem obowiazujacym,
zupetnie normalnym i naturalnym®. Metafora , kultura typu instant” odnosi
si¢ do nawyku i koniecznosci zycia w ,,natychmiastowosci”, a symbolem tej

8 Ibidem, s. 38.

19 7. Melosik, Kultura popularna. .., s. 70.

20 Thidem, s. 70=71.

2 A. Kowal-Orczykowska, W niewoli reklamy. Percepcja ukrytych przestan reklamy praso-
wej, Krakéw 2007, s. 65.

22 7. Melosik, Pedagogika kultury popularnej, [w:] Pedagogika, t. 4, red. B. Sliwerski, Gdansk
2010, s. 138-139.
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kultury jest stynna triada fast food, fast sex i fast car. Fast food to kuchenka mi-
krofalowa, kawa rozpuszczalna, goracy kubek, McDonald’s i coca-cola — jako
natychmiastowa forma skondensowanej przyjemnosci. A Fast sex to natych-
miastowa satysfakcja seksualna, za$ instant sex bez zobowiazan i zaangazowa-
nia emocjonalnego — ktéry niekiedy moze przynies¢ w rezultacie zarazenie
si¢ HIV, potem AIDS i $mier¢. Fast car to symbol kurczenia si¢ czasu i prze-
strzeni — dzigki Concorde ,natychmiast” si¢ jest w Nowym Jorku. Kultura
typu instant to takze natychmiastowos$¢ komunikacji: telefon komérkowy,
faks, e-mail, stacje telewizyjne MTV czy CNN. Natychmiastowo$¢ wyste-
puje rowniez w Internecie i telefonie komérkowym. Internet — to miejsce,
gdzie w kazdy przekaz mozna wejs¢ od razu i istnieje réwniez mozliwosé
natychmiastowego przemieszczania si¢ przez informacje, kultury, spoteczen-
stwa. Mlodzi ludzie radza sobie z tym wspaniale — $ciagaja ulubiona muzyke,
filmy, wysylaja e-maile, porozumiewaja si¢ na Facebooku. I za Z. Melosikiem
mozna powtérzy¢, ze ,Internet rodzi kult natychmiastowosci”.

Telefon komérkowy to niewatpliwie gadzet i symbol epoki miodej ge-
neracji, bo mtodzi ludzie ,chtong wszelkie nowinki techniczne” i sa nimi
zafascynowani. Telefon stuzy im, poza komunikacja, réwniez do rozrywki:
stuchania muzyki, robienia zdjg¢ czy gry. Uzywanie przez nich komérki jest
tak naturalne, ze nie wyobrazaja sobie oni bez niej zycia. I co wigcej, twier-
dza, ze nie znaja ludzi, ktérzy nie posiadaja przenosnego telefonu. Wielu na-
stolatkéw twierdzi, ze ,,wszyscy korzystaja z komérki” — czyli rzeczywistosé
jest taka, jaka oni postrzegaja*.

Prymat natychmiastowosci we wspétczesnej kulturze ma bardzo znacza-
cy wplyw na tozsamos$¢ i style zycia mtodych ludzi. Wspélczesna mlodziez
nie chce i nie umie czekad, a uznawanym przez nig za dobry przekaz ideolo-
gii konsumpcji to: carpe diem — zyj chwila, nie odktadaj zycia na pézniej®.

Prymat zmiany i szybkiego zycia

Dawne pokolenia zyly w $wiecie, ktéry zmieniat si¢ wzglednie wolno, a dzi$
kultura kreci si¢ coraz szybciej. Kazdy dzier to pojawienie si¢ (a nastgp-
nie szybkie zniknigcie) nowej idei i ideologii, nowej mody, nowej gwiazdy
mediéw, nowych gadzetéw kulturowych. Mtodziez zyjaca wspélczesnie ma

23

Z. Melosik, Kultura popularna...,s. 72.
2% AK. Yadyzyniski, Komdrka w plecaku, czyli o wplywie technologii na mtodych, [w:] ,, Dzisiejsze
czasy” — edukacja wobec przemian w kulturze wspdtezesnej, red. W. Jakubowski, Krakéw 2006,
s. 247-258.

Por. Z. Melosik, Kultura popularna...,s. 72.
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umiejetno$¢ i nawyk — wiecej, potrzebe, nieustannej zmiany i zdolno$¢ do
przeskakiwania w zupetnie dowolny sposéb z jednego dyskursu kulturowe-
go do drugiego™.

Wspéblczesna mlodziez zupelnie nie odczuwa potrzeby stabilnosci,
a wrecz przeciwnie postrzega ja jako sceptyczna. Przejawia si¢ to migdzy in-
nymi w powierzchownosci, nierzadko anonimowosci nawigzywanych kon-
taktéw, relacji bez zobowiazan, bez konsekwencji. Mtodzi ludzie nie boja si¢
zmian i z zaciekawieniem na nie czekaja, a nowosciami bardzo szybko sig
nudza®.

Koniec ideatow - triumf codziennosci

Wydaje si¢, ze czas idei minat. Od czasu do czasu porywaja nas jakies idee,
ale wkrétce okazuje si¢ zazwyczaj, ze sg to tylko spotecznie skonstruowane
ideologie, cz¢sto narzucone nam jako nasze wlasne — tylko po to, abysmy
mysleli i dziatali w cudzym interesie. Powrét do zycia codziennego to odwrét
od wielkich idei. A drobne, codzienne wydarzenia, czynnosci i momenty
wyznaczaja rytm wickszosci ludzi. Réwniez mlodziez potrafi si¢ raczy¢ dro-
biazgami. O wydarzeniach dnia codziennego opowiadaja niekonczace si¢
historie, przez telefon prowadza dlugie rozmowy o wszystkim i o niczym.
Te historie sa wyrazem ich tozsamosci. Powazne kwestie, na temat przyczyn
i konsekwencji, sa przez nich unikane. Wydawa¢ by si¢ moglo, ze postrzega-
ja oni $wiat powierzchownie, jakby zyli obok rzeczywistosci. Wazne jest dla
nich to, co dla dorostych jest banalne i tuzinkowe. A wigc sens zycia zostat
zastapiony poszukiwaniem jakiego$ kultowego produktu. Upadly wielkie
idealy i ustapily miejsca matym zakupom, poszukiwaniem pasjonujacych
momentéw i niuanséw?®.

Poczucie mocy i rekonstrukcja wolnosci

Mtodzi ludzie — jak twierdzi Zbyszko Melosik — nie czuja si¢ zagubieni ani
bezradni w $wiecie bez wartoéci, bez drogowskazéw. Wrecz przeciwnie:

[...] mlodzi ludzie nie bojg si¢ zy¢, maja poczucie sprawstwa, mocy, kontroli nad
rzeczywistoscia. Od wezesnego dziecifistwa ucza si¢ bowiem istnie¢ w $wiecie,
w keérym nie ma ostatecznych prawd i odpowiedzi. Biora wiec sprawy w swoje rece.

26 JThidem, s. 73.
27 Ibidem.
2 Tbidem, s. 73-74.
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[...] Wyznaja pragmatyczna koncepcje prawdy; prawda to jest to, co si¢ sprawdza,
co pozwala ,,i$¢ do przodu”.

Niewatpliwie to poczucie mocy miodych ludzi wynika z kontaktu ze
wspolczesnymi mediami. Interakcyjne gry komputerowe maja tu szczegélne
znaczenie. Mlodzi ludzie buduja w nich i niszcza cale imperia, wygrywaja
wyscigi, bitwy, podrézuja po catym $wiecie, tworza zycia i tozsamosci. Prze-
mierzaja krainy i kultury, kontaktuja si¢ swobodnie z catym $wiatem, cieszg
si¢ wolnoscig niczym nieskrepowanych wyboréw klienta®.

Bezspornie w kulturze wspétczesnej dokonata si¢ wazna zmiana w sposo-
bie postrzegania kategorii wolnosci. Nie stanowi ona juz wartosci absolutnej
i uniwersalnej, a odwoluje si¢ do konkretnego ,,tu i teraz”. Wolne wybory do
parlamentu, wolno$¢ stowa, mediéw, stowarzyszania si¢ sg traktowane jako
dane i naturalne. Natomiast pojawita si¢ nowa, akceptowana spolecznie,
forma wolnosci — wolno$¢ do konsumpgji. Dla mtodych ludzi wolnos¢ nie
oznacza juz mozliwosci wyboru migdzy partiami politycznymi, ale wolnosé
wyboru oferowanych przez rynek i media produktéw, gadzetéw kulturo-
wych czy styléw zycia®.

Podsumowujac mozna stwierdzi¢, ze mlodziez we wspdlczesnym $wiecie
nie czuje si¢ zupelnie zagubiona. Swietnie si¢ po nim porusza, ma poczucie
wolnosci, wlasnej tozsamosci, stylu zycia oraz przysztosci. Autorytetéw wyni-
kajacych z zajmowanego stanowiska czy pozycji spotecznej — nie uznaje, a ak-
ceptuje jedynie autorytet osobisty. Mlodziez ta nie chce by¢ prowadzona za
raczke, zycie pragnie bra¢ w swoje rece, patrzy w przysztos¢ z optymizmem?’.

Kultura upozorowania

Nie ulega watpliwosci, ze wspdtczesna mtodziez zyje w $wiecie, ktdry zdo-
minowany jest przez mass media, ktére staly si¢ najpotezniejszym instru-
mentem ksztattowania wartoéci. Mozna powiedzie¢, ze media nie tyle repre-
zentujg rzeczywistosé, ile ja wytwarzaja. Internet i telewizja nie stanowig juz
lustra, ktére odzwierciedla spofeczeristwo. Przeciwnie — to zycie spoteczne
zaczyna nasladowaé rzeczywisto$¢ ekranu, a media staja si¢ gléwnym Zr6-
dlem zyciowych przezy¢ jednostki. W konsekwencji wylonita si¢ nam kul-
tura upozorowania. W kulturze tej rzeczywisto$¢ spoteczna taczy si¢ z me-
dialng do granic nierozréznialnosci. Do$wiadczenie zdobyte przez kontakt
z mediami w coraz wigkszym stopniu zastgpuje rzeczywiste doswiadczenie.

2 Ibidem, s. 74-76.
30 Ibidem.
3V Thidem, s. 76.
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Jesli co$ jest pokazane w mediach masowych — to jest wiarygodne. Medialne
wizerunki zast¢puja ludziom idealy, a stawni ludzie z telewizji — bohateréw.
Telewizja jest zdecydowanie bardziej interesujaca niz rzeczywisto$¢ zwy-
ktych ludzi. Opery mydlane dla wielu ludzi, ktérych zycie jest monotonne
i nudne, to substytut rzeczywistoéci codziennego dnia. Mito$¢, nienawis¢,
bogactwo, stawa, podréze i egzotyka splatajg si¢ z marzeniami i emocjami
widza w jedno wielkie upozorowanie. Telewizyjna kultura popularna propo-
nuje miodziezy rzeczywisto$¢, ktora wykupuje nudna, wytarta egzystencje.
Mtlodzi ludzie spedzaja wiele godzin przed telewizorem i przezywajg zycie
innych, tak jak swoje®.

Kultura kultu ciata i seksualnosci

»Pokaz, jak wygladasz, a powiem kim jestes”. Miode pokolenie ma swobod-
ne podejscie do seksu i luznej obyczajowosci. W spoteczeristwie konsumpcji
ludzie coraz cz¢sciej postrzegani sg przez pryzmat ciata. Z. Melosik pisze, ze:

[...] w kulturze wspoélczesnej tozsamo$é jest stopniowo wymywana z tego, co trady-
cyjnie nazywano umystem lub dusza i przenoszona ,na powierzchni¢” — zaczyna by¢
odgrywana poprzez cialo. [...] Tozsamos¢ jest wéwczas uosabiana poprzez wizualne
reprezentacje®.

W kulturze konsumpcji wazniejsza od cech umystu i serca — jest toz-
samos¢ ciata, ktdra staje si¢ ciatem tozsamosci. Dieta, sitownia, solarium,
modne stroje, chirurgia plastyczna oraz perfekcyjny makijaz — to te tozsa-
mosci, ktére tworzone s przez cztowieka i maja dla niego pierwszorzedne
znaczenie.

We wspotczesnej kulturze cztowiek prowadzi wyniszczajaca i cigzka wal-
ke ze swojg cielesnoscia, aby osiggnaé pewien wyznaczony i kulturowo wy-
magany obraz wlasnego ciata. Szczupta osoba to obecnie ideal cielesnosci
i dotyczy to na ogodt ciata kobiety. Czlowiek sukcesu w epoce ponowocze-
sno$ci powinien by¢ szczuply, wygimnastykowany i mie¢ opalone ciato.

Dzisiejsze media dyktujg mtodym dziewczetom styl ubierania si¢, kano-
ny wygladu zewngtrznego oraz pigknego ciala. W mediach z reguly ogla-
damy szczuple, smukle ciato oraz gladka skére. Réwniez w prasie jest wiele
nakazéw i napomnieri w kwestiach dotyczacych osiagnigcia upragnionego
32 Ibidem, s. 77-78.

3 7. Melosik, Tozsamosé, ciato i wtadza. Teksty kulturowe jako (kon)teksty pedagogiczne, Poznati—

Torun 1996, s. 72.

S. Tabot, Mtodziez a zagrozenia wspdtezesnej kultury, ,Kultura i Edukacja” 2008, nr 1,s. 121—
122.
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ciata. Symbolem mtodosci i pickna jest szczupte ciato. To kultura wpaja nam
nawyk bezustannego pilnowania i kontrolowania tego, co i ile jemy. Kiedy
mlody czlowiek je, musi czu¢ si¢ winnym, bo kazdy kes moze by¢ powodem
utraty dobrego wizerunku ciala. Mlode dziewcz¢ta wpatrzone w wychudzo-
ne modelki, ktére uwazaja za wzér pickna i daza za wszelka ceng, aby staé si¢
podobnymi do nich. W dobie dzisiejszej kultury cialo jest towarem, ktéry
mozna kupi¢ i skonsumowa¢®. Benedyke XVI w encyklice Deus caritas est
bardzo trafnie scharakteryzowal dzisiejsza kulture:

[...] sposéb gloryfikacji ciata, jakiego dzisiaj jestesmy $wiadkami, jest zwodniczy.
Eros sprowadzony jedynie do ,,seksu” staje si¢ towarem, zwykla ,rzeczy’, ktéra moz-
na kupic¢ i sprzeda¢, co wigcej sam cztowiek staje si¢ towarem. [...], cztowiek uwaza
teraz ciato i seksualno$¢ jedynie jako materialng czg$¢ samego siebie, ktérg mozna
uzywaé i wykorzystywac w sposob wyrachowany. Zreszta jedna cze$¢, kedra nie uka-
zuje mu si¢ jako zakres jego wolnosci, natomiast jako co$, co on, na swéj sposdb,
usituje uczyni¢ zarazem przyjemnym i nieszkodliwym. W rzeczywistosci znajduje-
my si¢ w obliczu degradacji ciata ludzkiego, ktére juz nie jest zintegrowane z caly
wolnoscia naszego istnienia®.

W mtodych ludziach media wywoluja poczucie przepasci miedzy cialem
whasnym i idealnym. W rezultacie powoduje to ciagly niepokdj o wyglad
i wagg ciata. Reklamy i teksty w czasopismach narzucaja milionom mtodych
kobiet styl zycia oparty na dietach. Efekt tego jest taki, ze wiele z mtodych
kobiet wpada w anoreksj¢”’. S. Bordo tak ujmuje problem anoreksji:

[...] ludzie z anoreksja nie tyle Zle postrzegaja swoje ciato, co zbyt dobrze uczg sig
dominujacych standardéw kulturowych dotyczacych tego, jak je postrzegad®®.

W kulturze wspétczesnej wystepuja dwie przeciwstawne postawy: checi
bycia szczuptym, smuklym i wysportowanym oraz fakomstwo. Spoteczen-
stwo konsumpcji, jak sama nazwa wskazuje, skierowane jest na konsumpcje.
Wptyw reklam oraz innych przekazéw np. programéw lub seriali telewi-
zyjnych, na postawy konsumpcyjne mlodych ludzi ma czgsto, negatywne
skutki zwigzane z nastgpstwami zdrowotnymi® i s dla nich szkodliwe.
Dawniej fakomstwo uwazano za wadg, a dzi§ w reklamach jest ukazywane
czgsto. Mlodzi ludzie z tapczywoscia i przesadnym rozkoszowaniem sig za-

35 Ihidem.

36 Benedykt XV1, Encyklika Deus caritas est, Krakéw 2006, s. 10-11.
37 7. Melosik, Kultura popularna...,s. 79.

38 Thidem.

3 E. Kasztelan, Stan zareklamowania. Reklama wobec dziecka w srodkach masowego prackazu,

Wroctaw 1999, s. 110.
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jadaja rozmaite ,,$mieci zywieniowe”*’. Naleza do nich: niezdrowa zywno$¢,
zwlaszcza te produkty, ktdre majg wysoka zawartos¢ ttuszezu i cukru, np.
chipsy, stodycze, stodkie napoje czy ptatki*'. W Polsce co czwarta reklama
promuje takie ,$mieciowe jedzenie”, a w reklamach tych wystepuja dzieci,
mtodziez oraz osoby doroste demonstrujace fakomstwo, ktére moze powo-
dowa¢ nie tylko zwigkszong sprzedaz tych produktéw, ale takze nadmier-
ng koncentracje¢ na sprawie jedzenia®. Fast food, ,$mieciowe jedzenie”, czy
»puste kalorie” — hamburgery, chipsy, paluszki, ciasteczka, czekolady itp., sa
bardzo czgsto reklamowane w telewizji i innych mediach. Osoby przedsta-
wiane w tych reklamach s zadowolone i rozkoszujg si¢ jedzac te produkty.
Niekiedy wrecz produkty te pomagaja im w zyciu — na wlasne oczy mozna
zobaczy¢, ile nowej energii dostarczaja®.

Skutkiem tego typu reklam jest zmiana preferencji zywieniowych oraz roz-
budzanie takomstwa. Owocuje to nieracjonalnym dojadaniem migdzy posit-
kami lub zastgpowaniem normalnych, pelnowartosciowych potraw produk-
tami ukazywanymi w reklamie. Wielu nastolatkéw wezesnie osiaga naturalng
w tych warunkach nadwagg, a ratunek przynosza natychmiast reklamy rézne-
go rodzaju cudownych srodkéw odchudzajacych. Dzigki nim blyskawicznie
moga zrzuci¢ zbedne kilogramy i mie¢ smukta, wysportowang sylwetke, jak
osoby przedstawiane na ekranie. Jest to bardzo niebezpieczne zjawisko, likwi-
dujace zwiazek przyczynowo-skutkowy, wystepujacy pomiedzy nieprawidto-
wa dietg a zjawiskiem nadwagi. Z drugiej strony, coraz czgstszym zjawiskiem
jest zapadanie na bulimi¢* — na co szczegélnie podatne s3 miode kobiety
i nastolatki. Dziewczgta cz¢sciej niz chlopey sg niezadowolone ze swojej diety,
ma to zwiazek z postrzeganiem wiasnego ciata oraz wyobrazeniami na temat
sposobu odzywiania sie®. W wielu spotach reklamowych i czasopismach pro-
pagowana jest szczuplo$¢ oraz rézne Srodki odchudzajace, reklamowane sa
réwniez wspaniale restauracje, fantastyczne positki i kulinarne pysznosci. Dys-
kurs jedzenia uwodzi. ,,Je$¢ i marzy¢” — to reklamowy slogan, ktéry odwotuje
sie do wyobrazni i pozostaje we wspélzaleznosci z cala ideologia konsumpcji®.

Seksualizacja zycia w spoleczeristwie konsumpcji — to kolejna tendengja,
ktéra warta jest zaakcentowania. Cialo i seks wystepuja w tysigcach przekazéw

4 M. Braun-Gatkowska, Reklama telewizyjna a dzieci (2), ,Edukacja i Dialog” 1997, nr 6,
s. 69.

D. Lemish, Dzieci i telewizja. Perspektywa globalna, Krakéw 2008, s. 87.

2 Ibidem, s. 69.

4 E. Kasztelan, op. cit., s. 110.

# " Bulimia — zarfoczno$¢ psychiczna, zaburzenie polegajace na napadach obzarstwa i nastepuja-
cych po nim wymiotéw, stosowanych na zmiane z drakonskimi dietami.

E. Kasztelan, op. cit., s. 110.

Z. Melosik, Kultura popularna..., s. 80.

45
46



Kultura popularna jako czynnik socjalizacji mtodego pokolenia 159

reklamowych, nawet w tych, ktére z seksualnoscig nie maja nic wspdlnego.
Na rynku reklamy erotyzm zadomowit si¢ na dobre w potowie lat 60. Skiero-
wany gléwnie do dorostych konsumentéw, juz wtedy oddziatywal posrednio,
mimowolnie na nieletniego odbiorcg. ,Mariola okocim spojrzeniu” oraz bu-
telka ,,czerwonego” piwa marki EB o ksztattach kobiety staly si¢ przebojami
reklamowymi w Polsce w 1994 r. Kazdego dnia reklamy lodéw, batonikéw,
piwa, napojéw, dzinséw i kosmetykéw ukazuja mlodych, zadowolonych lu-
dzi, ktérzy w konwencji erotycznej reklamujg dany produke”. Wspétczesnym
autorom reklam, jak dowodzi ich bogata twérczos¢, niemal kazdy produkt,
od fistaszkéw po samochdd, moze kojarzy¢ si¢ z seksem. W poszukiwaniu
podtekstéw erotycznych sztuka reklamy niemal doscigneta sztuke psychoana-
lizy. Spoty, plakaty, billboardy oferuja oszotomionej klienteli gre wyobrazni,
bezposrednio odwotujac si¢ do jej prymitywnych popedéw, do libido. W sto-
sunkach podazy i popytu chodzi bowiem o jedno: o wywotanie pozadania®.

Az trudno dzisiaj sobie wyobrazi¢, ze ponad dwadziescia lat temu za
ogromnie bulwersujaca reklame¢ filmowa zostata uznana ta, na ktdrej poka-
zana zostala szczelnie zamknieta butelka szampana, a obok niej nierozwinig-
ta roza. Reklamie tej towarzyszyly odgtosy podobne do bicia ludzkiego serca
od bardzo wolnych po coraz szybsze. I nagle przy przyspieszonym rytmie
uderzent — korek wyskoczyt z butelki, a réza si¢ rozwingta. I po $cianach
butelki sptyneta biata piana. Dzisiaj pewnie nikt by si¢ juz nie zgorszyt taka
reklama i by¢ moze uznat ja za staro§wiecka, poniewaz dzisiejsze reklamy sg
przesycone erotyzmem®.

Nagie ludzkie ciato sprawia, ze przekaz jest bardziej atrakcyjny dla od-
biorcy oraz czgéciej zapamigtywany™®. Wzrost atrakcyjnosci reklamowane-
go produktu moze wywota¢ duzo wigksza atrakcyjnos¢ bohatera reklamy.
Producenci reklam znajac t¢ zasadg — za wszelkg ceng staraja si¢ podniesé
atrakcyjno$¢ bohateréw w reklamach tak, aby wzbudzili jak najwigksze po-
zadanie, ktére w konsekwencji bedzie przenoszone na che¢é posiadania da-
nego produktu. Jedng z metod zwigkszania atrakcyjnosci modelek i modeli
jest zwigkszanie ich atrakcyjnosci seksualnej, np. poprzez eksponowanie od-
krytych czgéci ciata — nég, ramion, plecéw czy biustu’'. Przykladem moze
by¢ reklama Simplus Team, w ktérej uczelnianym korytarzem kroczy blon-
dynka, kolyszac rytmicznie monstrualnym biustem. Na bardzo obcistej ko-
szulce ma napisane z przodu — 39 groszy dla swojakéw, a z tytu — 78 groszy

E. Kasztelan, op. cit., s. 83-84.

4 K. Lubelska, Chrupnij mnie, ,Polityka” 2000, nr 46, s. 92.

E. Kasztelan, op. cit., s. 84.

P. Kotak, Kultura masowa jako produkt reklamowo-marketingowy, Torus 2005, s. 56.

D. Maison, Techniki oddziatywania i typy przekazu stosowane w reklamie, [w:] Dziecko jako
konsument — zagrozenia i ochrona, KS Biuro Studiow i Ekspertyz, Warszawa 1998, s. 64.
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dla wszystkich. Wpatrzeni w nig chtopcy zupetnie ignoruja ptaska jak deska
kolezanke, ktéra probuje zwrdcié ich uwaga na siebie wolajac ,heja”!>.

Istnieje szeroki zakres symboli o charakterze seksualnym, ktére wykorzy-
stywane s3 w reklamie. Zaliczy¢ tu mozna niedostrzegalne dla przeci¢tnego
konsumenta subtelne skojarzenia, erotycznie zabarwione epizody oraz silne
bodzce seksualne. Uzycie symboli sprzyja przyciaganiu uwagi konsumentéw
plci przeciwnej, ale rzadko wywoluje zainteresowanie produktem. Temat
seksu moze odciagna¢ konsumenta od informacyjnej tresci reklamy i obni-
zy¢ jej efektywnos¢. Efekt ten moze by¢ wyeliminowany, kiedy produkt ma
zwiazek z atrakcyjnoscia seksualng™. Reklama grzeszy seksizmem ujawnia-
jacym si¢ w wielu wymiarach®. Seks i erotyzm sa niewatpliwie elementami
przyciagajacymi uwagg do reklam®.

Z badan przeprowadzonych przez TNS OBOP w listopadzie i grudniu
2002 r. wynika, ze Polacy sa malo tolerancyjni wobec reklam zawierajacych
elementy erotyczne badZ pokazujacych nagie ciala. 52% badanych dekla-
ruje, ze nie lubi tego typu reklam, w tym 26%, ze ich nie lubi, cho¢ im
nie przeszkadzaja, 17% uwaza, ze s oburzajace i powinny by¢ zakazane,
a kolejne 9% nie lubi ich i im przeszkadzaja. 26% stanowig osoby, ktére
deklaruja, ze lubig takie reklamy tylko wtedy, gdy pasuja one do reklamo-
wanego produktu i s3 to w wigkszosci kobiety oraz osoby w wieku $rednim.
Reklamy z motywami erotycznymi sg bardziej atrakcyjne dla mezezyzn i lu-
dzi mlodych. Ludzie starsi natomiast sa takimi reklamami oburzeni, albo nie
interesujg si¢ tym problemem™.

Bardzo wiele przekazéw reklamowych skierowanych do oséb dorostych
zawiera jawne lub oddziatujace na pod$wiadomo$é watki erotyczne. Wi-
doczne to jest szczegdlnie w reklamie kosmetykéw czy srodkéw pioracych.
Atrakeyjne kobiety uzywaja mydel, dezodorantéw, szamponéw itp., a mez-
czyzni s3 prawdziwie mescy po uzyciu okreslonych kosmetykéw. Czgsto pa-
daja jednoznaczne stwierdzenia ,Po uzyciu ... , jestem taka sexy” lub ,On
jest taki meski. Prawdziwi mezczyzni uzywaja...””.

2. Podgérska, Kwestia biustu w gestii smaku, ,Polityka” 2005, nr 16, s. 100.

3 A. Jachnis, J.E Terelak, Psychologia konsumenta i reklamy, Bydgoszcz 1998, s. 237-238.
> LM. Lukasik, Magia reklamy a poczucie wtasnej skutecznosci i kontroli nad negatywnymi emo-
cjami, [w:] ,, Dzisiejsze czasy”..., s. 320.

D. Maison, op. cit., s. 64.

Badanie zostalo przeprowadzone w listopadzie—grudniu 2002 r. metoda face-to-face na re-

55
56

prezentatywnych probach mieszkaricéw Polski, Czech, Stowacji i Wegier w wieku powyzej
15 lat. Liczebno$¢ prob w poszczeg6lnych krajach: N = 1008 (Polska), N = 1045 (Czechy), N
= 1009 (Stowacja), N = 1000 (Wegry). 60% Wegréw wyrazito brak akceptacji dla wykorzy-
stania w reklamie erotyki i nagosci, 17% Czechéw otwarcie przyznalo, ze lubi takie reklamy.

7 E. Kasztelan, op. cit.,s. 112.
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Tresci przekazywane przez telewizje oddziatuja w sposéb zamierzony
ale réwniez niezamierzony. Zamierzonym przez nadawce celem reklamy
jest oczywiscie sprzedaz jakiego$ produktu, natomiast niezamierzonym sa
zmiany w jezyku i zainteresowaniach mlodych ludzi, ktérzy liczac $rednio,
ogladajq reklamy i zwiastuny telewizyjne przez trzy do czterech godzin ty-
godniowo. Nadawca, na przyktad, keéry prezentuje w reklamie samochéd
w polaczeniu ze sceng erotyczna, czyni to dla zwigkszenia sprzedazy rekla-
mowanego produktu, a przy okazji wplywa na erotyzacj¢ wyobrazni mto-
dych ludzi, ktdrzy ogladaja t¢ reklamg setki razy’®. Reklamy wykorzystujace
cialo kobiety oraz coraz czgéciej ciatlo mezczyzny, odwotujg si¢ nie tyle do
potrzeb konsumenta, ile do jego pragnien seksualnych. Jest to zjawisko sek-
sualizacji sprzedawanych towaréw. W procesie tym towarem staja si¢ ciata
kobiet i mezezyzn.

W dzisiejszych czasach seks i zycie seksualne odarte sa z jakiejkolwiek pry-
watnoéci i intymnosci, catkowicie ,,widzialne”. Potwierdza to tez¢ Ch. La-
scha sprzed dwudziestu lat, ze w kulturze wspdlczesnej wystepuje zjawisko
»desublimacji seksu”, polegajace na ,wyparowaniu” klimatu tajemniczosci,
ktéry w przesztosci go otaczal. Seks staje si¢ dostowny i okreslony — superre-
alny, odkrywany i opisywany do najmniejszego szczeg6tu™.

Udane zycie seksualne to kolejna tendencja zwiazana ze zjawiskiem sek-
sualizacji. Przekazy medialne informuja, ze komu nie wiedzie si¢ w sferze
seksualnej, temu réwniez nie wiedzie si¢ w zyciu. Propagowany jest seks re-
kreacyjny, kt6ry nie dostarcza nic poza rozrywka i ekscytacja, a sprowadzany
jest najczesciej do proceséw fizjologicznych, depersonalizujac t¢ sferg zycia
cztowieka. Dla potwierdzenia tego zjawiska Z. Melosik postuzyt si¢ przykta-
dem, jak to sam okredlit ,logiki dyskursu viagry”. Zauwazyt mianowicie, ze

W medialnych opisach przedstawiajacych jej dziatanie seks przestaje polega¢ na in-
terakeji dwdch oséb, polega juz tylko na interakeji dwéch narzadéw. Gléwnym
bohaterem artykutéw o viagrze jest bowiem meski narzad plciowy i jego wydajnosé.

,Hitem” wéréd nastolatkéw stala si¢ viagra, ktdra traktowana byla jako
srodek zwigkszajacy intensywnos¢ zycia seksualnego, w catkowitym oderwa-
niu od kontekstu wigzi emocjonalnej. W Stanach Zjednoczonych istnieje
przekonanie, ze viagra przyczynia si¢ do sportowego traktowania seksu przez
nastolatkéw i do duzej presji rowiesnikéw w dziedzinie ,,adekwatnosci sek-
sualnej”. Z drugiej strony fatwo zauwazy¢, ze to podejscie do seksu zamyka

mtodych ludzi w swoistej putapce: z jednej strony ogromna presja na rzecz
58 M. Braun-Gatkowska, A. Gala, 1. Ulfik-Jaworska, R. Dabrowska, Trzydziesci agresywnych scen
w jednym zwiastunie TV, ,Edukacja i Dialog” 2003 nr 6, s. 25-26.

5 7. Melosik, Kultura popularna. .., s. 81.
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prowadzenia intensywnego i to udanego, ekscytujacego zycia seksualnego,
z drugiej zas$ jasny przekaz, ze niekontrolowany, niepohamowany seks moze
przynie$¢ $mier¢. Paradoksalnie AIDS staje si¢ argumentem na rzecz suro-
wych restrykeji w dziedzinie seksualnogci®.

Amerykanizacja

,Swiat w coraz wickszym stopniu wyglada jak Ameryka” — to komentarz
P. Iyera. Kultura globalna nie polega na wzajemnej wymianie idei i wzo-
réw kulturowych przez rézne narody, ale jest wypierana przez jednostronny
przepltyw wartosci i wzorcéw kulturowych ze Stanéw Zjednoczonych do
reszty $wiata. Amerykanizacja czyli ,coca-colizacja’, ,mcdonaldyzacja” czy
»los-angelizacja” §wiata®'. Trafnie pisze R. Kroes:

[...] uzyskalismy ukiad kodéw kulturowych, ktdre pozwalajg nam zrozumieé, do-
cenia¢ i konsumowa¢ amerykanskie produkty kulturowe, tak jak bysmy byli Ame-
rykanami®.

Wielu krytykéw kultury wspétczesnej podaje dziesiatki przyktadéw do-
minacji amerykanskiej kultury nad marzeniami nastolatkéw wszystkich
kontynentéw. Ameryka jest powszechnie kojarzona z krajem ludzi mtodych
i dla mtodych ludzi®®. G. Seldes tak pisze o kulturze amerykanskiej: ,,Kultu-
re miodziezy zaczynamy akceptowa¢ jako petny wzér kultury”®’. Reklamy
telewizyjne sg przepetnione autentycznie mtodymi i picknymi ludZmi, pet-
nymi energii, prowadzacymi aktywny styl zycia. Reklamy ukazujg prawie
wylacznie — jak ich nazywa J. Chatasiniski — ,,przepyszne dziewczyny”, czyli
szczuple, fadne z picknym u$miechem. Mgscy bohaterowie reklam to réw-
niez mlodzi, wysportowani, atrakcyjni ludzie®.

Amerykaniskie stacje telewizyjne MTV czy CNN docieraja niemal do
kazdego zakatka globu. Dzigki nim to Ameryka krazy wokét swiata i z tymi
pogladami weciela si¢ w role Wielkiego Komunikatora, a znajomo$¢ jezyka
angielskiego przez coraz wickszg liczbe ludzi, powoduje, ze przekazy te sg
coraz bardziej efektywne. Amerykanski image’u kladzie nacisk na nastgpu-
jace przesunigcia w ramach réznych kuleur:

O Ibidem, s. 81-82.

U Thidem, s. 82.

2 Cyt. za: Z. Melosik, Kultura popularna..., s. 82.
S Thidem.

4 Ibidem.

o, Szymkowska-Bartyzel, Amerykariski mit polski konsument czyli reklamowe oblicza Ameryki,

Krakéw 2006, s. 134—135.
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[...] od orientacji na spolecznos¢ do podejécia bardziej indywidualistycznego, od
odpowiedzialnosci przed spoteczeristwem do samorealizacji, od koncentracji na pra-
cy zawodowej do koncentracji na konsumpgji, od otwarcia na ludzi do pogoni za
zyskiem, od zakorzenienia do ruchliwosci, od dominacji w zyciu spotecznym kate-
gorii réwnosci, sprawiedliwosci i wsp6tpracy do eksponowania znaczenia wolnosci,
mozliwosci 1 wspétzawodnictwa, od rzeczywistosci do marzenia, od spofecznego
bezpieczeristwa do przygody, od obawy przed niedostatkiem do poszukiwania kré-
lestwa obfitosci®.

Dla $wiata Ameryka to wolno$¢ i rézinorodnos¢, to lepsze zycie, to
miejsce dla kazdego. Dla wickszosci mtodych ludzi nie ma znaczenia, ze te
marzenia tworzy amerykariski przekaz medialny, w duzej mierze fikcyjny,
bedacy upozorowaniem, eksportowanym przez mass media i kulture popu-
larna®. Bardzo trafnie metafora ujmuje to P. Iyer:

Japoriczycy tworza najlepsza technologie, Francuzi — najlepsze perfumy, Szwajcarzy
— najlepsze zegarki, Amerykanie — najlepsze marzenia®.

Globalny nastolatek

Tozsamos¢ globalnego nastolatka w malym stopniu ksztattowana jest przez
warto$ci narodowe i paistwowe, a w o wiele wigkszym przez kulture popu-
larng oraz ideologi¢ konsumpgji. Globalny nastolatek uczgszcza do przy-
zwoitej szkoly $redniej lub uniwersytetu, stucha zachodniej muzyki pop,
oglada MTYV, jezdzi na deskorolce, chodzi do McDonald’s i oczywiscie pije
coca-cole. Pojecie to ma odniesienie do badan, ktére wskazuja, ze wielko-
miejska mtodziez klasy $redniej cechuje — zupetnie niezaleznie od kraju czy
kontynentu — bardzo podobna tozsamos¢ i styl zycia. Nastolatek z tej klasy,
ktéry zyje i mieszka w Paryzu, Pekinie czy Warszawie jest bardziej podobny
do swojego réwiesnika z tej samej klasy z Limy czy Sydney, niz do swojego
réwiesnika zyjacego we wlasnym kraju, w rodzinie chtopskiej czy robot-
niczej. Swiatowa kultura mlodziezowa, powoduje, ze nastolatki — réwniez
w krajach Tizeciego Swiata — sa znaczaco bardziej podobne do siebie, niz do
pokolenia swoich rodzicéw. Z. Melosik trafnie stwierdzil, ze:

Kultura popularna ,dziata” w poprzek granic i kontynentéw i niweluje réznice —
narodowe, pafistwowe, etniczne i jezykowe®.

66 7 Melosik, Kultura popularna..., s. 83-84.
7 Ibidem, s. 84.

8 Thidem.

9 Ibidem, s. 84—85.
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Globalny nastolatek ma duzg fatwos¢ w komunikagji, jest tolerancyjny —
réznice i odmiennosci nie s3 dla niego problemem, przedstawia sceptycyzm,
wobec idei glebszego zaangazowania, co jest pojmowane jako powierzchow-
no$¢, w kulturze nielinearnej, a w kulturze instant jest by¢ moze warunkiem
kulturowego sukcesu. A wigc mlody cztowiek, zyjacy wspélczesnie, osadzo-
ny jest w kulturze, ktérej charakter jest bezczasowy, jest oderwana od historii
oraz przeszloéci i prowadzi do uksztattowania si¢ globalnej swiadomosci™.

Generacja X

Pierwotnym Zrédtem pojecia Pokolenie X byta wydana w 1991 r. przez mto-
dego dziennikarza Douglasa Couplanda powies¢ pod tytutem: Generation
X. Tales of Accelerated Culture oraz film pod tytutem ,Slacker” w rezyserii Ri-
charda Linklatera. Od tego czasu mozna powiedzie¢, ze zjawisko okreslane
mianem Generacji X znalazto swéj artystyczny wyraz i rozpoczeto medialng
ekspansje. I od tej pory X stalo si¢ wyrazem zyciowej filozofii, ideologicznym
manifestem, ale réwniez dobrze sprzedajaca si¢ marka. Pokolenie to ,,prze-
zywa zycie we whasnej glowie”, a co za tym idzie — niebezpieczny stosunek
do spoleczeristwa konsumpcyjnego. Swéj poglad na $wiat wznosza na fun-
damentach tworzonych przez reklame i media. Pokolenie slackeréw”', kedre
wychowata telewizja i centra handlowe jest zagubione, zyjace na marginesie
konsumpcyjnego spoteczeristwa. Dla nich odmowa brania udziatu w ,wy-
$cigu szczuréw”, rezygnacja z dobrze platnej pracy i robienia kariery czy
nicnierobienie — to standard zycia”. Pokolenie to pozbawione jest ztudzer,
zainteresowar, oboj¢tne, nieufne i pasywne, a tylko poszukuje przyjemnosci
i natychmiastowosci. ,Iksy pokazuja wigc, ze weale nie zamierzaja doro-
snaé, i za nic maja to, co $wiat o nich mysli”. Cechuje ich zero look — stan
bylejakosci, zadnych nawigzari do styléw, ,estetyka nieobecnosci”. W rezul-
tacie zycie to gra, ktdrej nie bierze si¢ zbyt powaznie. ,Male namigtnosci”
to co$, bo ,duze s3 zbyt ryzykowne” (,zawsze coca-cola’, ,jezeli nie sta¢ cig
na namie¢tno$é, zaméw sobie pizzg”). A odziedziczone przez mlodziez po
Rolling Stonesach przekonanie, ze ,nie jestem w stanie uzyska¢ satysfakeji”
powoduje, iz neguje ona ogdlnie przyjete w spoleczenistwie wartosci i taczy
je z ukierunkowaniem na konsumpcj¢ (,urodzony aby kupowal”, ,jezeli
plyniesz Titanikiem, ptyn pierwszg klasg”)”.

Z. Remiszewska, op. cit., s. 42.

Slacker — prézniak.

72 B. Brzozowska, Gen X: Pokolenie konsumentéw, Krakéw 2005, s. 7-10.
73 7. Melosik, Kultura popularna..., op. cit., s. 86-87.
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Trafnie pokolenie X okresla P. Konstankiewicz, wedtug ktérej ci mlo-
dzi ludzie stanowig przeciwieristwo swoich rodzicéw — nie potrafig zrobié
kariery tak szybko, jak oni. Sa zagubieni uczuciowo, a wszystkie decyzje,
ktére podejmuja nigdy nie sa do korica pewne. ,lksy”, koriczac prestizowe
uczelnie zwlekaja z rozpoczgciem dorostego zycia. Majac dwadziescia kilka
lat ,Iksy” sg na stazach lub na bezrobociu — z plikiem dyploméw w kiesze-
ni, ktére niczemu nie stuza i podejmuja prace, ktérg D. Coupland nazywa
»McJobem””*. Pokolenie X jest wykreowane przez telewizje. Juz od dziecin-
stwa zaznajamiali si¢ z jezykiem telewizyjnym (reklamy i seriale) i dorastali
w czasach, kiedy telewizja pelnita role¢ medium tworzacego rzeczywisto$¢”.

Marshall McLuhan w 1978 r. pisat:

[...] dla uzytkownika telewizji wiadomo$¢ automatycznie staje si¢ $wiatem rzeczy-
wistym. Nie jest substytutem rzeczywistosci, ale sama od razu jest rzeczywistoscia’®.

Dorastanie ,,lkséw” przypadato na okres gwattownego rozwoju telewizji,
ktéra uksztattowata pokolenie X. Telewizor dla owego pokolenia byt opiekun-
ka i nauczycielka, a placem zabaw stat si¢ supermarket. ,Kupowanie” stato
si¢ jednym z gléwnych do§wiadczeri pokolenia. Mass media s Zrédtem ich
rozméw i fantazji. W filmie ,Slacker” pokazane jest bezcelowe zycie, ktdre
odbywa si¢ od jednej do drugiej sceny i sytuacji, bez wigkszego zwiazku mie-
dzy nimi. Przypadkowe spotkania, przyjécia i odejécia bez planu, trywialnos¢
— wszystko okraszone ,momentami euforycznej intensywnosci””’. W jednej
ze scen styszymy: ,moze zyj¢ nie najlepiej, ale przynajmniej nie musz¢ na to
pracowac”.

Kult sukcesu

Catkowicie przeciwnym zjawiskiem, niz generacja X, jest przymus sukcesu.
Mass media glosza: ,,nie mozesz by¢ nieudacznikiem”. Istniej przy tym dwa
podstawowe konteksty sukcesu. Pierwszy jest wyznaczony przez dazenie do
whadzy, pozycji i pieniedzy, za$ drugi poprzez obecno$¢ w mediach czyli ,,po-
pularng stawe”. Czgé¢ wspétczesnej miodziezy traktuje zycie jako drabing,
po ktérej szczeblach nalezy si¢ wspinaé, a ludzi traktowaé tylko w katego-
riach konkurentéw. Stan konta, marka samochodu, luksusowy dom — to
kryterium ich sukcesu zyciowego, do ktérego daza za wszelka ceng, bez naj-
mniejszego zawahania, gotowi poswieci¢ nawet zycie osobiste’.

"4 Ibidem.

75 B. Brzozowska, op. cit.y s. 22.

76 M. McLuhan, Whybor tekstow, przel. E. Rézalska, J. M. Stoklosa, Poznan 2001, s. 389.
77 7. Melosik, Kultura popularna. .., s. 88.

78 Ihidem.
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Innym wariantem sukcesu jest idea amerykariskiego marzenia czyli zdo-
bycia przez zwyklego cztowieka — dzigki sukcesowi medialnemu — fortuny,
szansy cudownej przemiany Kopciuszka w ksi¢zniczke, a pucybuta w mi-
lionera. Swiatta reflektoréw, ekran telewizyjny — to jest to, czego pragna.
Dawniej, aby ,zosta¢ gwiazdag medialng’ trzeba bylo zdoby¢ widownig
i udowodni¢, ze inwestowanie w wykonawcg zapewni wzrost tej widow-
ni. A w dzisiejszych czasach ,nowe gwiazdy” sa pozorowane przez media
i stawiane natychmiast na stanowisku maksymalnej widocznosci, a nawet
gwiazdorstwa”. I dlatego wielu mtodych ludzi jest przekonanych, ze sukces
medialny jest bezwzglednie mozliwy.

Podsumowanie

Polska mlodziez zostata uwiedziona kulturows ofertg wspétczesnosei, tak
jak kariera zawodowa, status, sukces, pieniadze, barwny styl zycia, przez
co w swoich wysitkach edukacyjnych i preferencjach aksjologicznych zo-
rientowata si¢ na konsumpcje¢ i wygodne zycie. Podstawowg filozofia, jaka
mtodziez si¢ kieruje w zyciu, jest stwierdzenie typu: ,albo JA, albo MNIE”,
ktére jest podstawa jej strategii zyciowych®.

Nie bez znaczenia dzisiejsza kultur¢ mlodziezy okresla si¢ mianem ,in-
stant”. Globalny nastolatek, ktéry wychowany jest w ,natychmiastowej rze-
czywistosci”, $wietnie funkcjonujacy w dobie Internetu, telefonii komérko-
wej, telewizji, zupelnie nie dostrzega granic miedzy terazniejszoécia a fikcja.
Nastawiony jest na uproszczony schemat przezywania zycia ,tu — teraz —
natychmiast”, w taki sposdb, jaki kreuja mass media i w stu procentach
wygodny dla niego. Konsumpcjonizm to przyjemnos¢ i to natychmiastowa.

Wspélczesna kultura wychowuje pokolenie konsumentéw nastawionych
na konsumpcje. Dzisiejsze czasy pokazuja, jak wazne jest ukazanie mtodzie-
zy, ze poza przekazami takimi, jak reklama, serial czy wideoklip, istnieja
jeszcze w kulturze inne wartosci. Wartosci i tresci, ktdre sa nieprzemijajace
i niepoddajace si¢ modom, a bedace pomocne dla nich — miodych ludzi —
rzuconych na glebokie wody popkultury, petnej pustej rozrywki, reklamo-
wych gadzetéw i nadmuchanej konsumpcji. Weiaz aktualne pozostaje wigc
stwierdzenie, ze ,, Takie bedg Rzeczypospolite, jakie mtodziezy chowanie”.

7 Ibidem.

80 M. Sztaba, Glos w dyskusji na temat potrzeby wychowania spotecznego wspélczesnej mlodziezy,

(w:] Miodziez a kultura zycia w kontekstach spotecznych, red. EW. Wawro, Lublin 2008,
s. 326-327.
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Kulturowe uwarunkowania
dziatan zespotowych
(na przyktadzie sztuki)

Wprowadzenie

Zachodzace zmiany i ich zdumiewajace rezultaty wywotuja w nas uczucie
niepokojacego zagubienia. Jednocze$nie pojawia si¢ refleksja. Mozna za-
wrzed ja w pytaniach: co sprawito, ze te male, stabe, prawie bezwlose stwo-
rzenia sprzed epoki lodowcowej, pozbawione szans w konkurencji z potgz-
nymi rywalami — przetrwaly? Jak to sig stato, ze jestesmy tym, kim jestesmy?
Co sprawito, ze terazniejszos¢ jest triumfem, jakiego nie odnidst zaden gatu-
nek w ciagu 4 miliardéw lat istnienia zycia na Ziemi? Obserwujac i badajac
otoczenie (szeroko pojete warunki, w jakich przychodzi zy¢ nastgpujacym
po sobie pokoleniom ludzkosci), Zywimy uzasadnione — tak si¢ przynaj-
mniej wydaje — przekonanie, ze stalo si¢ to i dzieje nadal dlatego, iz tylko
cztowiek zachowuje si¢ umyslnie (z fadunkiem woli), racjonalnie (zdolno$¢
oceny faktéw i zdarzen), refleksyjnie (identyfikacja zwiazkéw pomiedzy spo-
strzezeniami i przewidywaniem ich nastgpstw), emocjonalnie (odczuwanie
pickna i pozytku — sztuka, twérczo$é, wykraczajace poza funkeje lokomo-
toryczne, wlasciwe wszystkim istotom zyjacym). Dzigki temu ksztattowane
sg warunki do wspétdziatania jednostek. Od czasu uzycia po raz pierwszy —
w nowym znaczeniu — terminu kultura, powstato wiele propozycji objasnia-
nia tego terminu, jego charakterystyk czy miar. Cho¢ réznig si¢ od siebie,
to majg wspdlnego ,,ducha umystu”, ktérego Cycero w dziele Disputationes
Tusculanae okreslil nastgpujaco:

Czymze bez ciebie [kultury — S.G.] byliby$my nie tylko my, ale czym byloby w ogé-
le ludzkie zycie? Ty$ pozakladata miasta, ty rozproszonych ludzi powotatas do zycia
spofecznego, ty zespolitas ich miedzy sobg najpierw przez wspélne osiedla, pézniej
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przez matzeristwa, a wreszcie przez wsp6lnote mowy i pisma. Ty$ wynalazczynia
praw, nauczycielka dobrych obyczajéw i fadu'.

Od tego czasu pojecie ,kultura® zaczgto wiazaé z zachowaniami, ktére
dotyczyly pielegnowania dziedzictwa, zdobywania wiedzy, ksztalcenia, do-
skonalenia, stowem — rezultatéw cyceronowskiej ,,uprawy umystu”. I tak oto
ludzko$¢ reprezentuje aktualng kondycje psychofizyczna. Co bedzie dalej?
Czy przeszto$¢ zdeterminowata nasza przysztosé?

Definicje kultury

Catoksztatt duchowego i materialnego dorobku spoteczeristwa — niestusznie

utozsamiany niekiedy z cywilizacja, jako charakterystycznymi dla danego

spofeczeristwa wzorami postgpowania — okre§lamy terminem ,kultura”.

Podobnie jak w przypadku relacji: natura — kultura, rowniez odno$nie

relacji: cywilizacja — kultura wystepuja wsrod badaczy diametralnie od-

mienne stanowiska: Alfred Kroebr i Clyde, w pracy Culture. A Critical Re-
view of Concepts and Definitions zebrali 168 definicji kultury dzielac je na
szes¢ typow:

1) Opisowo-wyliczajacy (nominalistyczny): Grupa ta zawiera definicje
prezentujace klasyczng postaé wezesnych definicji etnologicznych (lu-
doznawczych). Najbardziej znang z nich jest wciaz popularna definicja
Edwarda Tylora, ktéry kultur¢ utozsamia z cywilizacja. Wedlug niego
jest to ztozona catos¢, ktéra obejmuje wiedzg, wierzenia, sztuke, moral-
no$¢, prawa, obyczaje oraz inne zdolnosci i nawyki nabyte przez ludzi
jako cztonkéw spoteczenistwa. Wielu badaczy kultury (szczegdlnie arche-
ologowie, etnografowie i antropologowie kultury) cz¢sto odwotuje si¢ do
tego rozumienia kultury, dokonujac niekiedy jego modyfikacji. Na przy-
ktad wedtug Ruth Benedict kultura jest ztozong catoscia, zawierajaca na-
wyki nabyte przez cztowieka jako cztonka spoteczeristwa. Wybitny polski
antropolog Bronistaw Malinowski uwazat zas, ze kultura jest integralng
catoécia, sktadajaca si¢ z narzedzi i débr konsumpcyjnych, twérczych
zasad réznych grup spotecznych, ludzkich idei i umiejetnosci, wierzen
i obyczajéw.

2) Normatywny: Definicje normatywne akcentujg podporzadkowanie sig
zachowan ludzkich normom, wzorom, wartosciom, modelom i innym
symbolicznie znaczacym systemom wytworzonym i przekazanym, kté-

S. Galata, Podstawy zarzqdzania nowoczesng organizacjq — ckonomia, kultura, bezpie-
cgeristwo, etyka, Warszawa 2007, s. 168.
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re s czynnikami ksztattujacymi zachowania ludzi oraz wytwory bedace
produktami tych zachowari. Do tej grupy zalicza si¢ m.in. definicje Al-
freda Kroemera, Talcotta Parsonsa, Ralpha Lutona

3) Psychologiczny: Definicje psychologiczne skupiaja uwagg na psychicz-
nych mechanizmach ksztattowania si¢ kultury. Analizuja one mecha-
nizmy uczenia si¢, formowania nawykéw kulturowych, internalizacji
norm obowiazujacych w danej zbiorowosci i wartoéci uznawanych przez
t¢ zbiorowos¢, jak réwniez wplyw kultury na ksztaltowanie osobowosci
jednostek. Czynnik ten, w odniesieniu do dziatai zespotowych, stat si¢
przedmiotem badai w ramach etyki osobowosci.

Krétko po pierwszej wojnie $wiatowej zasadniczy poglad na sukces przesunat sig
od etyki charakteru w kierunku czegos, co mozna nazwa¢ etyka osobowosci. |[...]
Prace w tej dziedzinie poszly w dwoch kierunkach: pierwszy, to techniki oddzialy-
wania w zwiazkach i w grupach (public relations), drugi — pozytywna postawa lub
pozytywne myslenie (PMA — positive mental attitude) Wyrazem tej filozofii byty
inspirujace i czasami warto$ciowe maksymy, jak chocby [...]. Cokolwiek ludzki
umyst stworzy i w cokolwiek uwierzy, cztowiek moze osiggnaé’.

Gléwny nacisk potozony jest tu na uczenie si¢ i nasladownictwo jako
procesy przyswajania kultury.

4) Strukturalny: Definicje tej grupy dotycza gtéwnie struktury konkretnej
kultury, a wigc jej zasadniczych elementéw oraz ich wewngtrznych po-
wigzai. Wyrdznia si¢ tu cztery kategorie elementéw kultury: materialno-
-techniczne, spoteczne, ideologiczne, psychiczne (dotyczace uczud i po-
staw).

5) Genetyczny: Definicje te skupiaja uwage na problemie genezy kultury,
probuja wyjasnic jej pochodzenie. Definicje te mozna podzieli¢ na dwie
grupy:

* dotyczace wewngtrznego rozwoju kultury, wylaniania si¢ jednych
(wyzszych) jej form z form innych, wczesniejszych (uwazanych za
nizsze),

* dotyczace problemu wylaniania si¢ kultury z natury oraz zwiazkami,
réznicami i przeciwieristwami migdzy nimi.

Niemal wszystkie ujecia wiaza pojecie kultury z grupami. Odnoszac si¢
do czegos, co cztonkowie grupy maja wspdlnego lub czym si¢ dziela mig-
dzy sobq: znaczeniami, zalozeniami, rozumieniem, normami, warto$ciami,
wiedza. Wybrane definicje kultury, w odniesieniu do tych atrybutéw, przed-
stawiono w tab. 1.

2 M. Czerska, Zmiana kulturowa, Warszawa 2003, s. 13.
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Tabela 1. Wybrane definicje kultury

Elliott Jacques (1952): ,Kulturg fabryki jest jej zwyczajowy czy tradycyj-
ny sposéb myslenia i zalatwiania spraw, w wigkszym lub mniejszym stopniu
podzielany przez wszystkich jej cztonkéw i, ktdrego nowi cztonkowie musza
si¢ uczyé — oraz przynajmniej czg$ciowo zaakceptowaé — po to, aby zostali
przyjeci do pracy w firmie”.

Andrew Pettigrew (1979): ,Kultura to system publicznie i przez cala zbio-
rowo$¢ akceptowanych znaczen funkcjonujacych w danej grupie i w danym
czasie. Ten system terminéw, formut, kategorii i wyobrazen stuzy interpretacji
przez nich samych potozenia ludzi”.

Meryl Reis Louis (1983): ,,Organizacje to nosniki kultury, to znaczy [sa
one] odr¢bnymi jednostkami spolecznymi, dysponujacymi zbiorem wspdl-
nych wyobrazesi stuzacych organizowaniu dziatan (np. wyobrazeni o tym, co
wspélnie robimy w tej konkretnej grupie, o wlasciwych sposobach postepo-
wania w grupie i odnoszeniu si¢ jej cztonkéw do siebie nawzajem) oraz jezy-
kéw, a takze innych $rodkéw symbolicznych stuzacych wyrazaniu wspélnych
wyobrazeni”.

Caren Siehl i Joanne Martin (1984): , Kulture organizacji mozna pojmo-
waé jako klej spajajacy organizacje w cato$¢ za posrednictwem wspdlnych
wzorcoéw znaczenia. Kultura skupia si¢ na wartosciach, przekonaniach i ocze-
kiwaniach jej cztonkéw”.

Edgar Schein (1985): ,,Schemat podstawowych zalozer wynalezionych,
odkrytych czy wypracowanych przez dang grupe w trakcie uczenia si¢, metod
radzenia sobie z problemami przystosowania zewngtrznego i integracji we-
wngtrznej, ktére funkcjonowalyby na tyle dobrze, aby uzna¢ je za prawomoc-
ne, a przez to, aby nowi cztonkowie uczyli si¢ ich jako poprawnych sposobéw
postrzegania, myslenia i odczuwania w odniesieniu do tych probleméw”.

John van Maanen (1988): ,Kultura oznacza wiedzg, kedrej podzielania
w mniejszym lub wigkszym stopniu uczy si¢ cztonkéw danej grupy; jest to
taka wiedza, o ktdrej méwi sig, ze tworzy, otacza, ksztaltuje i wyjasnia ru-
tynowe i mniej rutynowe dzialania czlonkéw tej kultury. Badacz pracujacy
w terenie musi jg interpretowad, a nie traktowad jak dang [...] Sama kultura
wyraza si¢ (czy konstytuuje) jedynie w dziataniach i stowach jej cztonkéw, jest
niewidoczna, lecz wyraza si¢ w swoich przedstawieniach”.

Harrisom Trice i Janice Beyer (1993): ,Kultury to wiasciwe zbiorowosci
zjawisk ucielesniajace reakcje ludzi na nieuniknione w ich do$wiadczeniu nie-
pewno$¢ i chaos. Reakcje te dzielg si¢ na dwie gléwne kategorie. Pierwsza
to materia kultury: podzielane, obcigzone fadunkiem emocjonalnym systemy
przekonan, ktdre zwiemy ideologiami. Druga to formy kultury: obserwowalne
byty — do ktérych naleza réwniez dziatania — w ktdrych cztonkowie kultury

wyrazaja, afirmuja i komunikuja sobie nawzajem materi¢ swej kultury”.

Zrédto: Hath Mary Jo, Teoria organizacji, Warszawa 2002, s. 209.
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W kontekscie relacji: cywilizacja — kultura, niektérzy autorzy, jak wspo-
mniany powyzej Edward Tylor, stosujg te pojecia zamiennie. Inni za$ wska-
zuja na réznice pomigdzy nimi. Wedlug Alfreda Webera cywilizacja to
efekt dazenia do racjonalizacji zycia ludzkiego i adaptacji do zewngtrznych
warunkéw (elementami cywilizacji sa wszelkie wynalazki i udoskonalenia
techniczne), podczas gdy kultura sytuuje si¢ poza sfera wymogéw adaptacyj-
nych, tam, gdzie zaczyna si¢ ksztatltowanie naszego zycia przez wyznaczanie
mu celéw, ktérych nie da si¢ wyprowadzi¢ z potrzeby dalszej egzystencji
albo lepszego zaspokajania naturalnych potrzeb zyciowych. Lewis Morgan,
przez cywilizacj¢ rozumiat najwyzsze stadium rozwoju ogélnie rozumianej
kultury (etapy, jakie nastgpowaly po etapie dzikosci i barbarzynistwa). Wo-
bec coraz to nowszych odkry¢, wymienione i im podobne klasyfikacje nie
sa przekonujaco uzasadnione i w obecnym okresie wzglednie swobodnego
przeptywu ludzi, idei i débr (globalizacji), szczegdlnie plodne.

Od czasu pojawienia si¢ czlowieka na Ziemi, przez wszystkie okresy
i etapy jego ewolucyjnego rozwoju, az do czaséw wspodtczesnych, motorem
zachowania si¢ ludzi jest ta sama sita: strach. W poczatkowych okresach
historycznego rozwoju zrédlem strachu byta otaczajaca i niezrozumiata Na-
tura. Obrona przed niewyttumaczalnymi przejawami jej groznych mocy
uzmystawiata naszym przodkom konieczno$¢ taczenia si¢ we wspélnoty,
a zycie w ich ramach wymuszalo konieczng koordynacj¢ zachowania si¢
jednostek, czyli wspétdziatanie. Patrzac na efekty funkcjonowania wspét-
czesnych form dziatari zorganizowanych, odnosimy mylne wrazenie naszej
pionierskiej roli w ,,czynieniu sobie Ziemi poddang’. Tymczasem zdanie:
»obecnie zyjemy w czasach, jakich dotad nigdy nie byto”, méglt wypowie-
dzie¢ cztowiek w kazdej, z poprzedzajacych nasza, epoce. Wszak nas, wsp6t-
czesnych, uksztattowata historia. Ta odlegta, sprzed 2 mld lat, gdy powstato
zycie i podziat na plcie, ta pdiniejsza, gdy narodzita si¢ nasza monogamia
i rozmaite systemy kojarzenia par, oraz ta niedawna, kiedy polowalismy na
mamuty. Nawet kolor naszej skéry i wloséw nie jest wynikiem przypadko-
wej mieszaniny naturalnych barwnikéw, lecz efektem naturalnych zmian,
jakie zaszty w przyrodzie.

Mozna jednak wskaza¢ cechy, ktére réznig poszczegdlne epoki rozwoju
ludzkosci. Sg nimi: po pierwsze— charakter, po drugie — zakres, i po trze-
cie — tempo procesu zmian warunkéw ksztaltujacych poziom strachu. Jesli
idzie o charakter i zakres zespotu czynnikéw ksztattujacych poziom ludzkie-
go strachu, to sg one poréwnywalne w kazdej epoce; sa bowiem rezultatem
poszukiwania §rodkéw i metod poprawy warunkéw egzystencjalnych jed-
nostek, grup, spoteczeristw.
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Spéjrzmy na trzecig cechg, rodzacy istotne konsekwencje réznicujace,
mianowicie — tempo zmian. Technika i technologie wytwarzania $rodkéw
przejmowane i doskonalone sa w kolejnych okresach, w takim tempie i osia-
gnely poziom takiego nasycenia, ze sktaniaja nas do stwierdzenia, iz celem
jest jeden punkt: stworzenie cywilizacji planetarnej. Poniewaz alternatywa
jest stoczenie si¢ do chaosu, z tej drogi ludzko$¢ zejs¢ juz nie moze. Ozna-
cza to, ze odkad pojawilismy si¢ w Afryce okoto 100 tysi¢cy lat temu, to
zyjacy dzisiaj ludzie, a w tym jedna generacja zyjaca w tym stuleciu, do-
konaja najwazniejszego czynu w historii ludzkosci, okreslajac ostatecznie
nasz los. Przewidywanie trendéw opiera si¢ (w dyscyplinach zajmujacych si¢
tym problemem) na identyfikacji czynnikéw, jakie ksztattowaty zachodzace
zmiany. Dokonuje si¢ tego przez pryzmat ludzkich dos§wiadczeri: dokonani
wiadcédw, ruchéw spotecznych czy rozprzestrzeniajacych si¢ idei. Im jednak
odleglejsze w czasie, tym bardziej obcigzone subiektywnymi interpretacjami
i mniej wiarygodne, a wi¢c mniej przydatne jako zatozenia do modelowania
zdarzen przysztych. Kto za$ nie patrzy w przesztos¢, nie ma widokéw na
przysztos¢. 1 tu interdyscyplinarny charakter wspétczesnej nauki pozwala
nam skorzysta¢ z dorobku innych, poza historia, socjologia, kulturoznaw-
stwem czy ekonomia, dyscyplin.

Cywilizacja, kultura, sztuka

Interesujaca propozycje podaja fizycy, wychodzac z zalozenia, ze ruch jako
przejaw form zycia, wymaga energii w kazdym miejscu i czasie. Sledzac hi-
stori¢ energii mozemy nie tylko uzmystowi¢ sobie proces naszej historii,
ale takze zarys naszej przysztosci. Widzac histori¢ catkiem inaczej, fizycy
szereguja wszystko, nawet ludzkie cywilizacje, wedtug ilosci zuzywanej ener-
gii. Kiedy zastosujemy taka kategori¢ do ludzkosci, zobaczymy, ze przez
tysiaclecia dostgpno$¢ energii byta ograniczona do wartoéci jednej piatej
konia mechanicznego, co odpowiada sile rak przecigtnego czlowieka. Dla-
tego tworzyliémy plemiona wedrownych nomadéw szukajacych pozywienia
i bezpiecznych schronied w surowym i wrogim $rodowisku. Stan ten trwat
eony lat, kiedy to w zasadzie bylismy nieodréznialni od wilkéw. Nie istnialy
zadne zapiski, a historie przekazywane z pokolenia na pokolenie przy ogni-
sku ginely w wigkszosci w mrokach historii. Srednia dtugos¢ tego trudnego
zycia nie przekraczata 20 lat. Cate bogactwo jednostek i grup stanowito to,
co zdotali ludzie z soba nies¢. Nasi przodkowie przez cale zycie odczuwali
ucigzliwy strach i bdl, a po $mierci nie pozostawal zaden §lad ich bytnosci.
I oto dziesig¢ tysigey lat temu, z powoddw, ktérych do dzis nie rozumiemy,
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nastapito wydarzenie, ktére pchneto do przodu cywilizacje — skoriczyta sig
epoka lodowcowa. Stworzyto to podstawy dla wybuchu rewolugji agrarnej.
Udomowienie koni i woléw zwigkszyto mozliwosci energetyczne do jedne-
go konia mechanicznego. Teraz cztowiek mial wystarczajacy ilo$¢ energii,
aby zebra¢ plon z tysigcy metréw kwadratowych ziemi, a jej nadmiar mégt
zaspokoi¢ potrzeby szybko rosnacej populagji.

Udomowienie zwierzat uniezaleznito od zwierzat townych jako Zrédta
pozywienia. Wsréd laséw i pdl zaczely wyrasta¢ pierwsze wioski i miastecz-
ka. Pojawia si¢ nieznane dotad zjawisko: nadmiar débr materialnych, wy-
twarzanych dzigki rewolucji agrarnej. Daje to poczatek nowym pomysto-
wym sposobom utrzymania i powi¢kszania tych débr. Powstata koniecznosé¢
ich policzenia, a wigc matematyka i pismo. Staje si¢ niezb¢dny kalendarz dla
ustalenia czasu kiedy nalezy sia¢, a kiedy zbiera¢ plony, skrybowie i rach-
mistrze za$ musieli kontrolowa¢ owe zasoby i ustala¢ podatki. Pojawia si¢
kolejna potrzeba, jaka jest konieczno$¢ zapewnienia bezpieczeristwa coraz
zamozniejszym plemionom. I to wiasnie nadmiar bogactwa doprowadzit
ostatecznie do powstania wielkich armii, krélestw, imperiéw, niewolnictwa,
w koricu starozytnej cywilizacji.

Nastepny przewrdt dokonat si¢ okoto trzystu lat temu wraz z nadejsciem
rewolucji przemystowej. Nagle bogactwa gromadzone przez pojedynczych
ludzi staty si¢ produktem maszyn, ktére mogly stwarza¢ bajeczne fortuny
dzigki masowej produkgji. Silniki parowe mogly nape¢dzaé potgzne maszy-
ny i lokomotywy, dzi¢ki czemu bogactwo powstawalo w fabrykach, mly-
nach i kopalniach, a nie tylko na polach. Chlopi, uciekajac od sezonowych
okreséw glodu i zmeczeni cigzka praca na polach, zaludniali miasta, two-
rzac przemystowa klase robotnicza. Kowali i stelmachéw w koricu zastapili
producenci samochodéw. Z nadejsciem ery silnikéw spalinowych cztowiek
mogl dysponowaé moca setek koni mechanicznych. Diugos¢ zycia zacze-
ta rosna¢, osiagajac w 1900 roku w Stanach Zjednoczonych czterdziesci
dziewie¢ lat. Wreszcie uniosta nas trzecia fala, cechujaca si¢ bogactwem
generowanym dzi¢ki informatyce. Bogactwo narodéw jest teraz mierzone
za pomocg elektronéw krazacych dookota $wiata w $wiattowodowych prze-
wodach i satelitach, konczacych swoéj bieg na ekranach komputerowych na
Wall Street czy w innych stolicach finansowych. Nauka, handel i rozrywka
przemieszczajg si¢ z predkoscia $wiatla, dostarczajac nam nieograniczona
ilo$¢ informacji w dowolnym czasie i w dowolnym miejscu.

Na przestrzeni dziejéw wzrost energii nastgpowal wyktadniczo. Prowo-
kuje to do zadania pytania: jak ten wyktadniczy wzrost energii bedzie wpty-
wat na ksztatt naszej cywilizacji w tym, w nastgpnych i dalszych stuleciach?
Jedna z préb odpowiedzi na to pytanie, jest wykorzystanie rankingu zasto-
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sowanego pierwszy raz przez rosyjskiego astrofizyka Nikotaja Kardaszewa.
Uwazal on, ze co$ takiego jak ,cywilizacja pozaziemska”, jest mgliste i Zle
zdefiniowane. W celu likwidagji tych wad wprowadzit skalg ilosciowa, ktdra
miata by¢ przewodnikiem dla astronoméw. Uznal, ze cywilizacje pozaziem-
skie moga rézni¢ si¢ kultura, spoteczedstwem, sposobem rzadzenia itp., ale
wszystkie musza si¢ stosowaé do praw fizyki. Poniewaz jedyng cecha, ktéra
mozemy obserwowa¢ i mierzy¢ z Ziemi, a ktéra moze stanowi¢ podstawe
podziatu tych cywilizacji na rézne kategorie — jest ilo$¢ konsumowanej przez
nie energii. Kardaszew zaproponowat wicc trzy teoretyczne kategorie. Cy-
wilizacja typu I jest cywilizacjq planetarna, wykorzystujaca utamek mocy
i $wiatla stonecznego padajacego na zamieszkiwang przez nia planete, czyli
okoto 10" watéw. Cywilizacja typu II jest cywilizacja gwiezdna, konsumu-
jaca cala moc generowany przez jej storice, czyli 107 watéw. Cywilizacja
typu III jest cywilizacja galaktyczna, korzystajaca z energii miliardéw gwiazd
o tacznej mocy okolo 1077 watéw. Pozytek z tej klasyfikacji polega na tym,
ze zamiast metnych i bezpodstawnych uogélnieri mozemy ilosciowo okre-
$li¢ moc kazdej cywilizacji. Poniewaz znamy moc generowang przez te ciala
niebieskie, mozemy przyja¢ pewne okreslone granice liczbowe dla kazdego
z nich podczas skanowania nieba. Kazdy typ rézni si¢ od drugiego czynni-
kiem 10 miliardéw. Cywilizacja typu III konsumuje 10 miliardéw razy wig-
cej energii niz cywilizacja typu II (poniewaz w galaktyce jest w przyblizeniu
10 miliardéw gwiazd lub nawet wigcej). Ta z kolei zuzywa 10 miliardéw razy
wiccej energii niz cywilizacja typu I. Zgodnie z ta klasyfikacja nasza cywi-
lizacja nalezy obecnie do typu 0. Nawet nie miescimy si¢ w opisanej skali,
poniewaz pobieramy energi¢ z martwych roélin, to znaczy z ropy i wegla.
Carl Sagan, rozszerzajac t¢ klasyfikacje, probowat dokona¢ doktadniej-
szej oceny naszej pozycji na tej kosmicznej skali. Jego obliczenia wskazuja,
ze jeste$Smy w tej chwili cywilizacja typu. 0,7. Chociaz skala Kardaszewa
oparta jest na planetach, gwiazdach i galaktykach, powinnimy uwzgled-
ni¢ mozliwo$¢ istnienia cywilizacji typu IV, ktdra pobiera energi¢ ze Zrédet
pozagalaktycznych. Jedynym znanym Zrédtem energii spoza galakeyki jest
ciemna energia, ktéra stanowi 73% materii i energii znanego Wszechswiata,
podczas gdy gwiazdy i galaktyki — tylko 4% Wszechswiata. Nie widzimy
dzi§ kandydatéw na przedstawicieli cywilizacji typu IV. Bylyby to zapewne
istoty kojarzone przez nas z bogami, z uwagi na ponad galaktyczng pote-
ge. Dzigki powyzszej klasyfikacji mozemy obliczy¢ kiedy bedziemy w stanie
osiagna¢ kazdy z tych typéw. Zatézmy, ze tempo wzrostu $wiatowej cywi-
lizacji mierzone za pomoca tacznego PKB wynosi 1% rocznie. Jest to racjo-
nalne zalozenie, jesli przyjmiemy $rednia z kilku ostatnich wiekéw. Zgodnie
z tym zalozeniem potrzeba okoto 2500 lat, aby przejs¢ z jednej cywilizacji
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do nastepnej. Wzrost w tempie 2% dalby czas przejécia 1200 lat. Mozemy

tez obliczy¢, ile czasu zajetoby naszej planecie osiagniccie stanu cywilizacji

typu I. Mimo ekonomicznych recesji i ekspansji, mimo booméw i kryzyséw

mozemy matematycznie oszacowac, ze osiagniemy status cywilizacji typu I

w ciagu okolo stu lat, biorac pod uwagge przecigtne tempo rozwoju ekono-

micznego. Dowody ewolugji naszej cywilizacji z typu O do typu I powstajg

na naszych oczach. Oto najbardziej widoczne przejawy ich pojawiania sie:

1. Internet. Dzisiaj procesu przekazywania informacji pomigdzy kontynen-
tami nie da si¢ juz zatrzymad. Przeciwnie, bedzie on ulegal przyspiesze-
niu w miar¢ uktadania wigkszej ilosci kabli $wiattowodowych i wysytania
na orbite satelitéw komunikacyjnych. Obecnie, w drugiej dekadzie XXI
wieku, ,,na $wiecie jest prawie miliard osobistych komputeréw, a niemal
jedna czwarta ludzkosci korzystata juz z Internetu przynajmniej raz”.

2. Jezyk cywilizacji. Obecnie wydaje si¢ oczywiste, ze jezykiem cywilizacji
typu I bedzie angielski. Dzisiaj w Internecie loguje si¢ w jezyku angiel-
skim 29% os6b, w chiriskim 22%, 8% w hiszpariskim, 6 w japoriskim
i 5 we francuskim. De facto angielski jest planetarnym jezykiem nauki,
finanséw, biznesu i rozrywki. Zajmuje pierwsze miejsce jako drugi po-
znawany jezyk. Prawdopodobnie spowoduje to znikanie starozytnych
i mato uzywanych jezykéw. Istnieje jednak szansa — dzigki Internetowi
— ze mogg one zosta¢ zachowane na zawsze. Nie wiadomo jednak czy
zostanie ona wykorzystana.

3. Gospodarka, a nie uzbrojenie. Zostanie wyznaczone nowe kryterium
mocarstwowosci: gospodarka. To wiasnie dzigki niej $wiatowe mocar-
stwa beda mogly utrzymywaé swoja wiodaca pozycje. Nike nie odwazy
si¢ na wszczecie wojny nuklearnej jako faktycznego samobéjstwa ludzko-
§ci; potega ekonomiczna bedzie determinowata losy narodéw. To whasnie
gospodarcza przewaga USA na linii zbrojen i podboju Kosmosu znisz-
czyla potege ZSRR z jego kruchym zapleczem gospodarczym.

4. Kultura globalna. Oparta jest ona na kulturze mtodziezowej (rock and
roll i mlodziezowa moda), filmach (hity kinowe z Hollywood), zywnosci
(sieci fast foodéw). Dzi§ mozemy na calym $wiecie napotkaé dowody tych
samych trendéw kulturalnych w muzyce, sztuce i modzie. Zjawisko to
zaistnialo juz po drugiej wojnie $wiatowej, kiedy to cate pokolenie mto-
dych ludzi uzyskato wystarczajace dochody, aby zmieni¢ zastana kulture.
Z czasem, gdy wigkszo$¢ ludnosci §wiata znajdzie si¢ w klasie $redniej,
czg$¢ dochodu znajdzie si¢ w rekach mlodziezy, powstanie coraz wigksza
mozliwo$¢ rozwoju kultury miodziezowe;j.

> M. Ossowska, Normy moralne, Warszawa 2000, s. 408.
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5. Globalizacja wiadomosci. Internet, telewizja satelitarna, telefony komér-
kowe sprawiaja, ze wiadomosci takze ulegajg globalizacji. Jeszcze w XIX
wieku, wielkie mocarstwa mogty stosunkowo tatwo manipulowa¢ wia-
domosciami. Dzi$ catkowite kontrolowanie i filtrowanie wiadomosci sta-
je si¢ niemozliwe. Prawdziwe obrazy wybuchajacych konfliktéw, dzigki
zaawansowanej technologii, sa rozsytane po calym $wiecie w czasie rze-
czywistym. Ponadto wraz ze wzrostem edukacji, wzrasta grono odbior-
coéw $wiatowych informacji.

6. Zagrozenia Srodowiskowe. Zjawisko to réwniez uzyskato wymiar global-
ny. Emitowane zanieczyszczenia przekraczajg granice pafistwowe, mogac
nasila¢ migdzynarodowe zagrozenie. Jak poinformowata dziatajaca przy
ONZ Swiatowa Organizacja Meteorologiczna (WMO), koncentracja
dwutlenku wegla, ktéry przyczynia si¢ do globalnego ocieplenia, osia-
gneta najwyzszy poziom od czasu rewolucji przemystowej i rozpoczecia
industrializacji. Od tamtej pory ilo§¢ obecnego w atmosferze podtlenku
azotu (gazu rozweselajacego, N,O) wzrosta 0 20%. Poziom dwutlenku
wegla (CO,) zwigkszyl si¢ 0 39%, a metanu (CHy) o 158% — poda-
ta WMO. Opublikowany dzisiaj raport tej organizacji wing za sytuacje
obarcza przede wszystkim spalanie paliw kopalnych, wycinke laséw, kté-
re absorbujg CO,, oraz stosowanie nawozéw. Odnotowane w 2010 r.
wartoéci przekroczyly najgorszy z siedmiu scenariuszy emisji gazéw cie-
plarnianych, przedstawionych na konferencji ekspertéw ONZ, ktéra od-
byta si¢ w 2001 r. Nawet gdybysmy zdotali powstrzyma¢ dzisiaj emisje
gaz6éw cieplarnianych, to gazy juz obecne w atmosferze przetrwaja przez
kolejne dziesigciolecia i beda narusza¢ réwnowagg klimatu na Ziemi.

7. Sport. Zawsze odgrywat znaczaca role w ksztattowaniu wpierw plemien-
nej potem narodowej tozsamosci. Przyznanie na przyklad Chinom orga-
nizacji Igrzysk Olimpijskich miato by¢ potwierdzeniem ich prawowite-
go miejsca w §wiecie po stuleciach izolacji. Dotychczas sport nalezat do
High Touch, obecnie wkracza juz do High Tech. Niewatpliwie odbiera mu
to pierwotny urok czystego wspétzawodniczenia, ale procesu tego nie da
sie zatrzymac.

8. Turystyka. Nalezy do najszybciej rozwijajacych si¢ globalnych gatezi biz-
nesu. Do niedawna ludzkie zycie toczylo si¢ w obrebie kilkudziesieciu ki-
lometréw. Dalekie podréze byly rzadkimi wyprawami organizowanymi
w celach nieturystycznych. Liderami dnia jutrzejszego beda mtodzi lu-
dzie niewielka iloscig srodkéw, motywowani checig poznawania nowych
ludzi, ich kultur oraz do$wiadczania doznan estetycznych.

9. Obnizanie poziomu cen podrézy miedzykontynentalnych. Przyspiesza-
niu kontaktéw miedzy narodami, szerzeniu demokracji i utrudnianiu
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prowadzenia wojen sprzyja obnizanie cen podrézy migdzykontynental-
nych. Jak pokazuje historia, prawie nigdy dwie demokracje nie prowa-
dzity wojen. Goraczke wojenng znacznie trudniej jest wywotaé w kra-
jach, gdzie istnieje silna klasa $rednia, ktéra w przypadku konflikcu ma
wiele do stracenia. Narody biedne i sttamszone despotyzmem fatwo jest
porwa¢ demagogicznymi, hastami.

10. Upadek niektérych krajéw. To proces, w ramach ktérego wiele krajéw,

11.

4

obecnie ubogich, ulegnie jeszcze wigkszemu ostabieniu, ale beda jesz-
cze istnie¢ w 2100 roku. Poniewaz mechanizmy wzrostu gospodarcze-
go przybiorg globalny charakter, konieczne bedzie wydawanie ustaw
porzadkujacych problemy lokalne. Tak byto na przetomie XVIII i XIX
wieku, kiedy to potrzeby rodzacego si¢ kapitalizmu wymagaty wpro-
wadzenia wspdlnej waluty, jezyka, przepiséw podatkowych, regulacji
handlowych i patentowych. Wydaje si¢, ze marsz ku cywilizacji typu
I zmieni natur¢ kapitalizmu. Wtadza gospodarcza stopniowo bedzie
przesuwac si¢ od rzadéw krajowych w kierunku osrodkéw whadzy, obej-
mujacych cale regiony i bloki gospodarcze.

Globalna kontrola rozprzestrzeniania si¢ choréb. Jeszcze weale nie tak
dawno, z wyjatkiem kilku przypadkéw, choroby zakazne nie byty wha-
$ciwie niebezpieczne. Niski stopieri zaludnienia, staba sie¢ komunika-
cyjna stanowily skuteczne zabezpieczanie oddalonych od siebie zbioro-
wisk. Na przyktad wirus Ebola to prawdopodobnie choroba starozytna,
ktéra dotkneta kilka miejscowosci w ciagu kilku tysiecy lat i zanim zda-
zyla si¢ przemiesci¢, wygasta w sposéb naturalny. Obecnie sprzyjajace
warunki do przemieszczania si¢ chordb jak: powstanie duzych miast,
szybko$¢ przemieszczania si¢ itd. powodujg powstanie koniecznosci do-
ktadnego monitoringu. M. Kaku zwraca uwagg na paradoks:

Fakt, ze dzuma zabita moze potowe europejskiej populacji, stanowi paradoksalnie
miernik postgpu, poniewaz populacje osiagnely mase krytyczna sprzyjajaca epide-
mii, a szlaki morskie potaczyly $redniowieczne miasta na calym $wiecie. Ostatni
wybuch epidemii grypy H,N; mozna réwnie dobrze uzna¢ za miarg¢ postgpu [...]
uzyskanie sekwencji gendéw wirusa, a nastgpnie wyprodukowanie przeciw niemu
szczepionki dostgpnej dla dziesigtkéw milionéw ludzi okazato si¢ kwestia tylko kil-
ku miesiecy*.

Cywilizacje przysztosci jawia si¢ jako stechnicyzowane do maksimum

przestrzenie, w ramach ktérych funkcjonujg systemy zdeterminowane
techniczng doskonatoscia, gdzie podmiotowos¢ cztowieka coraz trudniej
bedzie okresli¢, co nie oznacza, ze bedzie to niemozliwe. Najdoskonalsze

M. Kaku, Fizyka przysztosci. Nauka do 2100 roku, Warszawa 2011, s. 416.
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z robotdw, jakie wypelnia ludzkie otoczenie w przysztych cywilizacjach, nie
beda bowiem w stanie przekroczy¢ dwéch (banalnych dla cztowieka) ba-
rier: tworzenia wzorcédw i odczuwania emocji. Program, w jaki zaopatrzony
jest robot, identyfikuje elementy otoczenia w oparciu 0 wmontowany wer
wzorzec. Co$, co my identyfikujemy w utamku sekundy, dla robota jest
przeszkoda nie do pokonania. Tak samo rzecz si¢ ma z emocjami. Oczywiste
dla nas stany emocjonalne, takie jak: Igk, rado$¢, smutek, natchnienie sg
dla robota zbiorami pustymi; roboty stanowia jedynie wzmocnienie ludz-
kich zmystéw, utatwiajace kontakt z Natura. Za§ w miedzyludzkich rela-
cjach zmniejszajac odlegtosci szybkoscig przekazu informacji, ograniczamy
obszary emocjonalne, powodujac depersonifikacje kontaktéw. W wielowar-
stwowym problemie wspétdzialania ludzi jest to niewatpliwie plaszczyzna
majaca przede wszystkim wymiar materialny. Pozostaje ona we wzajemnym
oddziatywaniu z plaszczyznami: behawioralna, psychologiczna i aksjonor-
matywna, stanowiac ich bazg. Artefakty (twory, zjawisk, idee) jakimi sa wy-
pelnione, powstajg celowo i sa nierozerwalnie zwiazane z zachowaniami tak
motorycznymi, jak wewngtrznymi (przezyciami, odczuciami, wartosciami,
postawami i motywami). To one dopiero nadajg sens przedmiotom mate-
rialnym i kazdemu zachowaniu si¢.

Dostrzezenie estetycznego wymiaru tworzonych przez czlowieka syste-
moéw sztucznych, do ktérych migdzy innymi nalezy dzialanie zorganizowa-
ne, umozliwia nam sztuka, obszar, na ktérym uzewnetrznia si¢ — whasciwe
cztowiekowi — poczucie pigkna, harmonii i duchowego odprezenia. Artefake
powstaje najpierw w umysle cztowieka, a jego fizyczne zaistnienie jest tylko
konsekwencja ludzkich pragnieri, pojmowanych warto$ci, marzen i wreszcie
dazen do uzyskania satysfakcjonujacych, szeroko pojetych efektéw, realizo-
wanych na bazie zdolnosci i wyéwiczonych umiejetnosci. Istnieje wige i tu
wymiar estetyczny, ukryty w glebi cztowieczeristwa kazdej jednostki ludz-
kiej, jak powietrze, niezbedne do istnienia, a brane ,na glos” pod uwage
dopiero wtedy, gdy jego skfad stanowi zagrozenie dla naszego istnienia. To
pozorne pomijanie sztuki jako jednej z istotnych plaszczyzn przejawiania
si¢ ludzkich zachowan w dziataniach zespotowych (organizacji), ma swo-
je zrédlo w tym, ze niezwykle zjawisko, jakim jest trwalos¢ i aktualno$é
dziet umystéw i rak ludzkich, nie jest jeszcze zbadane i wyttumaczone. Karol
Estreicher pisat:

Dziefa sztuki nie tracg na wartosci [...] nabieraja wartosci, z kedrych widz ciekaw
przesztosci wyczytuje wigeej, niz czytali wspotezesni. Takze przedmioty nie uwaza-
ne za artystyczne nabierajg z czasem wartoéci dziet sztuki: narzedzia i instrumen-
ty, naczynia — a takze najskromniejsze zabytki architekeury sprzed wiekéw, stroje,
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zabawki, brofi... przywyklismy uwazaé za sztuke tylko to, co styszymy i widzimy
w teatrach, na koncertach i wystawach; razem z budynkami, posagami, poematami.
Ale wszystko to jest drobna czastka sztuki, za pomoca ktdrej komunikujemy sie
miedzy soba’.

Dzieta sztuki powstawaly przeciez z celowym zamiarem, w splocie zor-
ganizowanych dziatari, zaspokajajac okreslone potrzeby twércéw i bedac
jednoczesnie inspiracjg dla kolejnych pokolen. Nie sposéb przeprowadzi¢
gruntownej analizy systeméw ekonomicznych dla ich doskonalenia bez od-
wotania do spuscizny poprzednikéw, badz to dla uniknigcia popetnionych
przez nich bledéw, badZ dla wykorzystania ich osiagni¢¢. To whasnie dzieta
sztuki, jako te najtrwalsze artefakty przesztosci, daja prawdziwy obraz wa-
runkéw ekonomicznych, méwiacy wigcej niz wnioski wysnute z tekstéw
historycznych. Charakteryzuja one beznamigtnie i obiektywnie spoleczna
przestrzeni, w jakiej powstawaly. Ich jednoznaczna wymowa to najtrwalsza
forma komunikacji miedzyludzkiej. Daje pod rozwagg nie tylko mozliwosci
korzystania z dorobku pokolen, ale takze wskazuje na koniecznos¢ uwzgled-
nienia plaszczyzn psychologicznej i behawioralnej w ksztattowaniu zacho-
wania si¢ jednostek, co bedzie istotne w koegzystencji kulturowej narodéw
w coraz bardziej stechnicyzowanym $wiecie. To przeciez nic innego jak zma-
terializowane stosunki ekonomiczne, spoteczne, polityczne, a w nich: po-
ziom wiedzy i umiejetnosci pozyskiwania, przetwarzania, dystrybuowania
zasobéw (ekonomia), ksztatt i funkcjonowanie wspélnot, grup i zespotéw
(organizacja), zjawiska spoteczne — etyka (kultura, a w jej ramach sztuka).

Dzigki sztuce mozemy dokona¢ syntetycznej oceny sytuacji gospodarczej
i spolecznej poprzedzajacych nas pokolen. Niewolnictwem lub tanioécia sity
roboczej ttumaczy si¢ powstanie niejednego dzieta sztuki. Jezeli méwimy
o upadku np. tkactwa dywanéw lub wyrobu ceramiki na Bliskim Wscho-
dzie, to przyczyna tego jest nie maszyna lub przemysl, lecz wzrost kosztéw
recznej produkgji, co uznaé nalezy za zjawisko spotecznie dodatnie. Pamigé
po ludziach przechowujg dzieta architektury uznane od starozytnosci, za
cuda $wiata, jak piramidy, $wiatynie, palace czy groby, wyposazane cze¢sto
w przedmioty zycia codziennego — bogate i ubogie. Mimo zachwytu nad
jakim§ kunsztem, uczony nie moze przemilcze¢ lub zaciera¢ okrucieristw
zwyczajéw (dla towarzyszenia zmarlemu monarsze mordowano jego nie-
wolnikéw lub skfadano ich na ofiar¢ w celu przebtagania bogéw). Takie
przemilczanie spotykaliémy takze wspétczesnie, na przyktad w dzietach hi-
tlerowskich uczonych. Slady masowego okruciefistwa i mordéw spotykamy

> K. Estreicher, Historia sztuki w zarysie, Krakéw 1984, s. 4-5.
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w wielu epokach i rejonach $wiata. Dla wszystkich, zaangazowanych w dzia-
talno$¢ gospodarcza (ekonomistéw, menedzerdéw, przywddcéw, zarzadzaja-
cych), sztuka stata si¢ nie tylko przekazem uczué, ale takze obrazem stosun-
kéw spotecznych, ekonomicznych i politycznych epoki.

Na koniec nie sposéb pomina¢ tu etycznego aspektu sztuki. Do Kanta
kategorie etyczne taczono z estetycznymi. Kant rozdzielil kategorie dobra
i pigkna wykazujac, ze nie musza one i§¢ w parze, ze moga by¢ od siebie
niezalezne. Dzielo sztuki przedstawiajace grzech, krzywde lub fakt nie-
etyczny, stowem zto, moglo by¢ pickne i oddzialywaé estetycznie. W la-
tach sze$édziesigtych XX wieku artysci wyciagneli z tego fatszywe — choé
dla siebie korzystne — wnioski catkowitej swobody obyczajowej. i praw
sprzeciwu moralnego. To co bylto zabawa dadaistéw i surrealistéw w 1920
roku, w pig¢dziesiat lat pdzniej stalo si¢ groznym spotecznie ruchem otu-
manionej mlodziezy. Wniosek stad dziwny, ale nie pozbawiony racji: ze
cho¢ prawa etyczne nie wplywaja na warto$¢ dzieta sztuki, to sztuka jako
zjawisko spoleczne, jako przekaz mydli, musi prawa etyczne szanowad,
gdyz inaczej staje si¢ szkodliwa. Artysci maja te same co wszyscy obowiazki
moralne. Wniosek ten ma jednak znacznie szersze odniesienie: ekonomi-
sta, analizujac zachowania podmiotéw gospodarczych, konstruujac pro-
gramy pozyskiwania i wykorzystania zasobéw, podejmuje decyzje, ktére
tylko w pewnej swej czgéci majq racjonalne uzasadnienie. Ostatni odcinek
tej drogi przebywa si¢ zawsze ,intuicyjnym skokiem”. Stawia to ekonomi-
ste w roli kogo$, kto wywoluje i utrwala swe wizje, wiedz¢, doswiadczenie,
swe przezycia i wiarg. W roli twércy w rozumieniu kogos, kto ksztattuje
materialng przestrzed, wypelniang przez innych twércéw (artystéw) arte-
faktami. Sztuka we wszystkich swych formach komentuje informacyjny
obted i manipulacje mediéw, terroryzm, wszelkie dyskryminacje, globali-
zacyjny turbokapitalizm czy zmiany klimatyczne.

Chociaz pojecie sztuki utracito juz dawno swoja jednoznacznosé,
wspolczesna sztuka, przektadajac wszelki dyskurs na jezyk wyobrazni i ob-
razéw, znacznie skuteczniej niz naukowe raporty przybliza $swiadomosci
spolecznej do§wiadczane zjawiska. Sztuka jest swoistego rodzaju ,dyspo-
nentky” szczegdlnych form oddziatywania na wyobrazni¢ i emocje poprzez
sugestywne i ciekawe sposoby jakimi dysponuje. Nie sposéb przeprowa-
dzi¢ gruntownej analizy systeméw ekonomicznych dla ich doskonalenia
bez odwolania si¢ do spuscizny poprzednikéw, badz to w celu unikniecia
popetnionych przez nich bledéw, badz wykorzystania ich osiagnigé. Ist-
niejg jednak obszary, na ktérych sztuka moze by¢ wykorzystywana nie-
zgodnie z tym przestaniem. Taki obszar zajmuje propaganda. Stosowane
w propagandzie metody sa niezalezne od ustroju, siggajac zwykle do kla-
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sycznych wzoréw antycznych, wloskiego Renesansu, a takze sztuki sakral-

nej. Ideologie konkurujac ze soba przenikajg sic nawzajem®.

W Bertlinie na wystawie ,Nauka i propaganda w starciu narodéw 1930-1945”, po-
kazano fotogramy czterech pawilonéw z paryskiej wystawy w 1937 r.: faszystowskich
Wtoch, nazistowskich Niemiec, Rosji radzieckiej i demokratycznych Stanéw Zjedno-
czonych. Portrety Mussoliniego, Hitlera, Stalina i Roosevelta. Pierwsi trzej, z marso-
wymi minami, sa w mundurach. Prezydent USA natomiast w cywilu, przy biurku. Ale
i jego glowe otacza boska aureola madrego, dobrego ojca narodu. Politycy i ustuzni
wobec nich artysci z tych samych klockéw uktadajg kompletnie przeciwstawne tre-
$ci. Na amerykariskim plakacie z 1943 r. — wyciagnieta reka trzyma miotek na tle reki
Statuy Wolnosci trzymajacej pochodnig — odnajduje hasto bedace replika szyderczego
»Arbeit macht frei” z bramy o$wiecimskiego kacetu: ,, Work to keep free!” (,Pracuj,
by utrzyma¢ wolno$d!”). Wystawa ta pokazuje jak sztuka, poprzez propagande, moze
by¢ wykorzystana do estetyzacji polityki. Wida¢ tu, ze propaganda w okresie mi¢dzy-
wojennym byla kontynuacja propagandy wojennej — akcentowata nieustanng konku-
rencj¢ narodéw na $mier¢ i zycie. Polityka to darwinowska walka o byt, w ktérej ,,my”
— silni, witalni i mfodzi, mieli$my stawi¢ czota ,im” — dekadenckim, barbarzyriskim
i agresywnym narodom sasiednim. Polityka to nie kooperacja, lecz konfrontacja — klas
lub ras. Silny bierze wszystko, a staby ginie. Wida¢ tu jak propaganda petnymi gar-
$ciami czerpie ze sztuki awangardowej. Znakomici artysci wloscy, jak czotowy futu-
rysta Filippo Marinetti czy zolnierz i poeta Gabriele d’Annunzio, stali si¢ ideologami
faszyzmu. Réwniez w ZSRR, zanim Stalin narzucit radzieckiej propagandzie konser-
watywna estetyke realizmu socjalistycznego. Mniej wyraznie w Niemczech, gdzie Hi-
tler swe wlasne konserwatywne upodobania estetyczne podnidst do rangi paristwo-
wego dogmatu, tgpiac ,,sztuke zdegenerowana’. Do awangardowej sztuki nawigzywata
réwniez amerykariska propaganda Nowego Ladu z lat 30., bez zenady podpatrujac
sukcesy propagandy totalitarnych paristw europejskich. Amerykariski malarz George
Biddle napisat w maju 1933 r. list do Roosevelta, proponujac wlaczanie artystéw do
podnoszenia kraju z psychicznej depresji po wielkim krachu 1929 r. Niech paristwo
zatrudni bezrobotnych malarzy, by ozdabiali patriotycznymi freskami budynki pu-
bliczne, urzedy, dworce, szkoly. Dlaczego w USA artysci nie mieliby wspieraé ,tej re-
wolucji spotecznej, ktéra zaczyna si¢ w naszym kraju i w naszej kulturze...”. Kilka
miesigcy pdzniej ruszyt pafistwotworczy program prac publicznych, w ktérym uczest-
niczylo 3700 artystéw. Na berliriskiej wystawie mozna obejrze¢ szkice kilku freskéw.
Od stalinowskiego socrealizmu odréznia je tylko bardziej awangardowy styl. Ale mo-
tywy sa te same: gornicy, idylla robotniczej rodziny, znéj pracy farmera na roli. Patos
pracy przemystowej, urbanistycznej wszechmocy, nowej architekeury, przebudowy re-
prezentacyjnych dzielnic byt ten sam w Berlinie, Rzymie, Moskwie i Waszyngtonie.
Zaprezentowane na wystawie wizje architektoniczne réznig si¢ symbolami ideologicz-
nymi, ale pompatyczny rozmach, gigantomania i upojenie niemal nieograniczonymi
mozliwoéciami technicznymi sg podobne. Planowany w Moskwie Patac Sowietéw ze
stumetrowa figura Lenina na szczycie miat przewyzszy¢ nowojorski Empire State Buil-
ding. Z kolei w Waszyngtonie rozwazano przebudowg centrum miasta na wzdr zapro-
jektowanej przez Mussoliniego rzymskiej Via del Impero. Réwniez nadworny archi-
tekt Hitlera, Albert Speer, planujac o§ berliriska Péinoc—Potudnie, zamykat ja z jednej
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Przyktad ten pokazuje jak pewne formy i schematy stosowane w sztuce,
moga by¢ podobne, a jednoczesnie zawiera¢ i propagowad zupetnie odmien-
ne tresci. Pokazywany na obrazach, zdjeciach i filmach patos amerykariski
jest patosem spoleczeristwa obywatelskiego, opartego na poczuciu wlasnej,
lokalnej sprawiedliwosci. Freski pokazuja naréd kosmopolityczny; przy ta-
$mie produkcyjnej stojg czarni i biali, jest na nich duma z potegi kraju,
réwniez militarnej, ale nie ma zmilitaryzowanego spoleczeristwa w karnych
kolumnach marszowych, podporzadkowanego duce, fiihrerowi czy genera-
lissimusowi. Promuja one sit¢ wspétpracujacych ze soba niezaleznych jed-
nostek, a nie — jak w III Rzeszy — zbiorowe ciato masy ludzkiej, zgodnie
z hastem Hitlerjugend: Ty jeste$ niczym, twdj naréd — wszystkim”. Sztuka
wykorzystywana w propagandzie europejskich paristw totalitarnych przy-
gniata zaci¢tym patosem: klasycystycznych rzezb Arno Brekera czy fotografii
muskularnych esesmanéw; starannie zaplanowanym balaganem scen ma-
sowych z udzialem radzieckich sportowcéw, robotnikéw i zotnierzy, spon-
tanicznie sktadajacych hold bogom komunizmu, Leninowi lub Stalinowi,
»Profilem ciaglym” Benito Mussoliniego wystylizowanym w 1933 r. przez
Renato Bertelliego na wszechwidzacego Swiatowida. Kazda propaganda ta-
czy sztuke z kiczem. Tworzy mity — zwlaszcza w polityce historycznej, insce-
nizujac wybrane epizody z przesztosci — i zeruje na nich. Sztuka jawi si¢ jako
zwierciadlo demokracji — jesli wyraza rzeczywisto$¢ i totalitaryzmu — jesli
stanowi serce tej rzeczywistosci.

Na zakoriczenie spéjrzmy na pewna prawidlowos¢. Jest niag mianowicie
konsekwencja paradygmatu opartego na zasadzie przyczyna — skutek. Bada-
nie kazdego zjawiska to w gruncie rzeczy szukanie przyczyn jego skutkéw
w celu ich powtérzenia lub uniknigcia w przysztosci. Okazuje sig, ze nasze
wyobrazenie o stusznosci zasady: przyczyna — skutek, jest bledne. Nasze po-
jecie przyczynowosci obrécita do géry nogami fizyka kwantowa, rozwijajaca
si¢ zreszta rownolegle z psychologia Junga. Odstania ona przed nami taki
wymiar rzeczywistosci, w ktérym nie dzialaja zadne dobrze znane prawa.
Wprawdzie wielu fizykéw wzbrania si¢ przed wyciaganiem z tych odkry¢

bardziej ogélnych wnioskéw — nie da si¢ jednak ukry¢, ze to raczej synchro-

strony niby-rzymskim lukiem tryumfalnym, a z drugiej Halg Ludowa na 100 tys.
o0s6b, ktéra miata przyémié rzymska Bazylike sw. Piotra. Kuratorzy wystawy wpadli
na pomyst, by skontrastowaé propagandg trzech europejskich pafstw totalitarnych
z propaganda rooseveltowskiego interwencjonizmu paristwowego. Z jednej strony za-
checa ona do zastanowienia si¢ czym rézni sig estetyka demokragji od estetyki dykta-
tury. Z drugiej jednak grozi niebezpiecznym zatarciem fundamentalnych réznic mie-
dzy pluralistyczna demokracja a jednopartyjnym systemem wodzowskim.

Informacje za: A. Krzeminiski, Era dyktatur, ,Polityka”, 28.02.07.
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nicznos¢, a nie przyczynowos$¢ (ulubiona przez racjonalistéw i sceptykéw)
zdaje si¢ zasada, w oparciu o ktdra rzeczywisto$¢ funkcjonuje na najbardziej
pierwotnym poziomie. Problem tylko, ze do§wiadczeri synchronicznosci —
cho¢by tych opisywanych przez Junga — nie da si¢ w zaden sposéb okietznac.
Nie da si¢ w nich dostrzec zadnej regularnosci. Zachodza kiedy chea i jak
chea, czy raczej — zachodzg wtedy, kiedy wydaje si¢ nam, ze zachodza. Co
wiccej — nawet zaktadajac, ze to nie dzielo naszych zawodnych aparatéw po-
znawczych, wprzggnictych w zlozony system myslenia zZyczeniowego — czy
po obejrzeniu jakiegokolwiek wydania telewizyjnych wiadomosci mozna na
powaznie twierdzi¢, ze za tym wszystkim stoi jakas porzadkujaca, struktury-
zujaca sita? Wydaje sig, ze nie, ale czy tak jest? Czy $wiat do nas przemawia?
Czy spotkania z ludZmi, wypadki, katastrofy, nagle i gwattowne zmiany kie-
runku, w jakim podaza nasze zycie, przyjaznie, milosci, sny, fantazje i inne
zdarzenia psychiczne oraz fizyczne — co$ znacza? Czy spogladajac na czyjas
biografi¢, krok po kroku $ledzac jej szczegély i zawitosci, rekonstruujac ja
i poddajac analizie, mozna w chaotycznym z pozoru splocie zbiegéw oko-
licznosci dostrzec jaka$ ukryta strukture, odezytaé sekretny jezyk, ktérym
przemawia przeznaczenie? Czy istnieje jaki$ wzorzec, wedtug ktérego dziata
rzeczywisto$¢? Czy istnieje jakis sens, jakis cel, jakas wyzsza koniecznosé?
Od dawna juz wiadomo, ze na tak postawione pytania nie da si¢ od-
powiedzie¢. W kazdym razie filozofia jest, jak dotad, wobec nich bezrad-
na. JesteSmy wspSttwércami wielu form naszego otoczenia, ale nie jego
tresci, ktdra jest niezmienna od czaséw zaistnienia. Wsp6tczesnos¢ nadaje
poszczegdlnym obszarom jedynie inna oprawe, oprzyrzadowanie i nazwy.
Sifa sprzeciwu wobec takiego stanowiska zalezy od odpowiedzi na pytania:
Czy potrzeby poprzedzajacych nas pokolen réznity si¢ — w swej istocie, nie
w formach przejawiania si¢ i zaspokajania — od potrzeb odczuwanych przez
nas dzisiaj? Czy dzisiaj czlowiek nie dazy, tak jak przez caly okres swego
istnienia na Ziemi, przede wszystkim do bezpiecznej ekonomicznej i kultu-
rowej egzystencji? Odnie§my odpowiedzi na postawione powyzej pytania do
glebokiej refleksji J. Addisona’.
7 Gdy patrzg na grobowce wielkich, umiera we mnie wszelkie uczucie zazdrodci; gdy
czytam epitafia pigknych — odchodza pragnienia nad miare; kiedy na grobowcu widze
zal rodzicéw, serce topnieje mi ze wspdiczucia; gdy widz¢ nagrobek rodzicéw, mysle
nad préznym zalem za tymi, za kedrymi wkrétce podazymy; gdy widze kroléw leza-
cych obok tych, co ich usungli, gdy dostrzegam obok siebie rywali stowa lub $wiato-
bliwych me¢zéw, co dzielili $wiat sporami i dysputami, rozmyslam ze smutkiem i zdzi-
wieniem o matych rywalizacjach, frakcjach i debatach ludzkosci. Gdy czytam daty
na nagrobkach tych, co umarli wezoraj, i tych — sze$éset lat temu, mysle o Wielkim
Dniu, gdy zjawimy si¢ wszyscy i bedziemy Wspétezesni. Cyt za: M. Czerska, op. cit.,
s. 97.
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Podsumowanie

1. W ciagu 4 miliardéw lat istnienia Zycia na Ziemi czlowiek osiagnat try-
umf, jakiego nie odnidst zaden gatunek. Obserwujac i badajac otoczenie
(szeroko pojete warunki, w jakich przychodzi zy¢ nast¢pujacym po sobie
pokoleniom ludzkosci), mozemy stwierdzi, ze stalo si¢ to i dzieje nadal
dlatego, iz tylko cztowiek zachowuje si¢ umyslnie (z tadunkiem woli),
racjonalnie (zdolnos¢ oceny faktéw i zdarzen), refleksyjnie (identyfikacja
zwiazkéw pomiedzy spostrzezeniami i przewidywaniem ich nastgpstw),
emocjonalnie (odczuwanie pickna i pozytku — sztuka, twérczos¢, wy-
kraczajace poza funkcje lokomotoryczne, whasciwe wszystkim istotom
zyjacym). Dzi¢ki temu ksztaltowane sq warunki do wspétdziatania jed-
nostek.

2. Od czasu uzycia po raz pierwszy — w nowym znaczeniu — terminu kultu-
ra, czyli od czaséw Cycerona, powstato wiele propozycji objasniania isto-
ty tego terminu, jego charakterystyk czy miar. Cho¢ réznig si¢ od siebie
mozna orzec, ze posiadaja ceche wspdlna: wiaza pojecie ,kultura” z tymi
zachowaniami, ktére dotyczyly pielegnowania dziedzictwa, zdobywania
wiedzy, ksztalcenia, doskonalenia, stowem — rezultatéw cyceronowskiej
yuprawy umystu”.

3. Tak jak naszych przodkéw, tak i nas nurtuje pytanie Co bedzie dalej? Czy
to przeszto$¢ zdeterminowala naszg przysztosé?

4. Pomoca w uscisleniu opiséw zmian cywilizacyjnych jest wykorzysta-
nie koncepcji Nikolaja Kardaszewa. Mozna przy jej pomocy uzasadnié
wniosek, ze obecna i przyszte cywilizacje bedzie charakteryzowaé hiper-
wysoki stopieni technicyzacji. Niesie to z sobg grozbe ograniczania pod-
miotowosci cztowieka w regulowaniu proceséw ,,czynienia sobie Ziemi
poddang”. Gl¢bokim i ozywczym oddechem w tej logicznej przestrzeni
technicznych wymuszen bedzie sztuka — obszar wiernego i beznamigtne-
go obrazowania stosunkéw spotecznych, ekonomicznych i politycznych
kazdej z epok.
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Andrzej Szyszko-Bohusz

Media i kultura popularna w przestrzeni
wyobrazni wspotczesnego cztowieka

z uwzglednieniem jego tozsamosci
kulturowej, postawy spoteczno-morainej,
obywatelskiej, politycznej jak rowniez
wrazliwosci estetycznej

Wprowadzenie

Przed rozwinigciem tematu tytutowego dotyczacego relacji mediéw i kul-
tury popularnej w czasach cywilizacji naukowo-technicznej doby globali-
zacji dokonajmy niezbednych uscisler terminologicznych oraz zwigzlego
zarysu szczeg6lnej sytuacji, w jakiej znalazla si¢ ta cywilizacja. W sposéb
najprostszy mozna okredli¢ wspétczesne media, $rodki masowego przekazu
jako wielka, nierzadko przemozna sit¢ oddziatujaca na osobowos¢ i postawy
spofeczeristwa doby globalizacji. W zaleznosci od sposobu realizacji swych
dwoch podstawowych funkgji: informacyjnej oraz edukacyjnej, wspdlczesne
media przyczyniaja si¢ do wzrostu i rozwoju $wiadomosci cztowieka, badz
tez do dezinformacji i wypaczenia tej swiadomosci.

X kX

W mediach doby globalizacji obserwujemy zasadnicza dysproporcje
miedzy ,sacrum” i ,profanum”, dysproporcj¢ miedzy tym, co fundamental-
ne dla przetrwania i podniesienia na wyzszy poziom $wiadomosci spotecz-
no-moralnej ogétu spoleczeristwa, a tym, co drugorzedne, plytkie, mylace,
ktamliwe, demoralizujace, zalezne od komercji, reklamy, partykularnych in-
tereséw merkantylnych, partyjnych, politycznych okreslonych decydentéw,
grup nacisku.
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W $rodkach masowego przekazu narasta tendencja pomijania lub margi-
nalizacji postaw §wiatopogladowych odzwierciedlajacych dwutysigczny wptyw
globalizacji kultury chrzescijariskiej na rzecz programéw i audycji bezwarto-
Sciowych (lub co gorsza szkodliwych), demoralizujacych, pornograficznych,
eksponujacych przyktady bezwzglednosci, okrucieristwa, gwattu, przemocy.

Postawy bezinteresownej pomocy, altruizmu, pojecie honoru, patrio-
tyzm, ofiarno$¢ nierzadko bywaja w mediach przedstawiane z jako niezy-
ciowe i naiwne. Nie podlega dyskusji, ze owo splycenie oraz tendencyjnosé
programéw medialnych ma najczgsciej charakter instrumentalny, jest jedy-
nie realizacja potrzeb merkantylnych, ideologicznych, politycznych etc. Tak
zwana ,niezalezno$¢ mediéw” jest jedynie ,,poboznym zyczeniem” nie maja-
cym pokrycia w rzeczywistosci.

W celu poglebienia oceny istoty wspdlczesnych mediéw w relacji do
kultury popularnej dokonajmy préby jej charakterystyki. Jak si¢ zdaje
u podstaw kultury popularnej lezy przede wszystkim konieczno$¢ poczu-
cia jednosci wszystkich istot, catej ludzkosci, jednosci stanowiacej tozsamy,
wspolzalezny i wspStodpowiedzialny organizm — pomimo rozdzielnosci jed-
nostek cielesnych w przestrzeni. Podobnie bowiem jak kazdy ruch palca wy-
wiera okreslony wplyw wibracyjny i grawitacyjny na caly istniejacy kosmos
(zgodnie z fizycznym prawem grawitacji), rowniez wszelka aktywno$¢ nie
tylko fizyczna, ale réwniez psychiczna cztowieka, jego uczucia i mygli, wy-
wieraja niewatpliwie wptyw na wszelkie zyjace istoty i vice versa. Ozywiona
przyroda stanowi nierozlaczna jednos¢ i doglebne zrozumienie tej jednosci,
wspolzaleznosci i wyplywajacej z niej wspétodpowiedzialnosci za przysztosé
$wiata stanowi istot¢ kultury popularnej. Interpretacja tej organicznej jed-
nosci od strony genetycznej i psychicznej zostata przedstawiona przez autora
niniejszego eseju w szeregu opracowaniach dotyczacych ,teorii nieSmiertel-
nosci genetycznej” oraz ,,pedagogiki holistycznej™.

Wypaczona i nierzadko szkodliwa dziatalno$¢ wielu wspétczesnych me-
diéw wyplywa z catkowitej ignorancji lub glebokiego niedocenienia groznej
sytuacji, w jakiej znalazta si¢ cywilizacja naukowo-techniczna doby globa-
lizacji. Mimo niewatpliwych osiagni¢¢, dynamicznego rozwoju nauki, me-
dycyny, techniki, udogodnien cywilizacyjnych doba ta niesie wraz z sobg
niebezpieczeristwo autodestrukgji, samozniszczenia, totalnej samozagtady.
Przyczyng tego realnego niebezpieczeistwa stanowi gleboki kryzys aksjolo-
giczny, spoteczno-moralny, etyczny (kryzys matka), keérego pochodng sta-
nowig kryzys ekologiczny oraz bez precedensu w historii wychowania kryzys
pedagogiczny mlodego pokolenia.

1

Por. A. Szyszko-Bohusz, Pedagogika Holistyczna, Wroctaw 1989; idem, Teoria nie-
Smiertelnosci genetycznej. Naukowe uzasadnienie utudy smierci, Krakéw 2006.
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Za zrédlo tego kryzysu nalezy uznaé¢ pominigcie lub zmarginalizowa-
nie najwyzszych uniwersalnych wartosci moralnych wypracowanych przez
ludzko$¢, zawtaszeza liczaca ponad dwa tysiaclecia kulture chrzescijariska,
a wigc czci do Boga-Stwércy wszechbytu oraz niezbywalnych praw cztowie-
ka: prawa do zycia od poczgcia do naturalnej $mierci, prawa do wolnosci,
wszechstronnego rozwoju osobowosci, prawa do twdrczej pracy etc.

Ow gleboki kryzys sktania wielu wspétczesnych myslicieli i humanistéw
do wyrazenia obawy, ze doba globalizacji nosi znamiona szaleristwa, prowa-
dzacego do autoanihilacji. Oto niektdre dane statystyczne uzasadniajace te
obawy:

[. W wielu obszarach globu panuje nedza, gléd, epidemie, brak elemen-
tarnych potrzeb a ludzko$¢ wydaje olbrzymie sumy na zbrojenia. Swia-
tu grozi nadal wojna termonuklearna oznaczajaca koniec ludzkosci.

II. Potowa siedmiomiliardowej ludzkosci znajduje si¢ na poziomie analfa-
betyzmu lub pétanalfabetyzmu.

III. Parlamenty szeregu krajéw zalegalizowaly u$miercanie dzieci w tonie
matek (aborcja), usmiercanie pacjentéw na ich Zyczenie (eutanazja)
oraz ingerencj¢ medycyny w naturalny proces powstawania zycia (za-
ptodnienie in vitro).

IV. Skrajny liberalizm, postmodernizm, szerzenie pogladéw ateistycznych,
agnostycznych oraz brak szacunku dla wszystkich autorytetéw moral-
nych doprowadzito do drastycznego kryzysu pedagogicznego, zachwia-
nia podstawowej komorki spotecznej rodziny i utraty prestizu nauczy-
ciela.

W swietle powyzszych danych z calg ostroscia wytania si¢ fundamentalny
problem odpowiedzialnos§¢ i mediéw masowych w zakresie przeciw-
dzialania potréjnemu kryzysowi zagrazajacemu zagtada ludzkosci.

Odpowiedzialnos$¢ decydentéw, od ktdrych zalezy ksztalt wspétczesnych
mediéw wiaze si¢ z nast¢pujacym pytaniem: ,Jaki bylby obraz wspétczesnej
cywilizacji globalnej, gdyby stosowano si¢ do zasad DEKALOGU chrze-
Scijaniskiego oraz nauki Boga-Czlowieka Jezusa Chrystusa: «Kochaj Boga
z calego serca i umystu a blizniego jako siebie samego?»”

Odpowiedz na to zasadnicze pytanie stanowi zarazem wskazanie drogi,
ktérg winna podazy¢ ludzkos¢. Wspoétczesne media mogg stanowi¢ potezna
site dla zwycigstwa dobra.

Z rozwazani dotychczasowych wynika, ze owo zwycigstwo dobra uza-
leznione jest $cisle od poziomu spoteczno-moralnego ogétu obywateli spo-
teczenistwa cywilizacji naukowo technicznej doby globalizacji, zwlaszcza za$
od politykéw, ekonomistéw, nauczycieli oraz decydentéw formutujacych
i organizujacych programy medialne. Do §wiadomosci tych decydentéw
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winna dotrze¢ prawda o niebezpieczeristwie autodestrukeji globalnej cywi-
lizacji bedacej skutkiem potréjnego kryzysu: wartosci moralnych (kryzys
etyczny), rabunkowej gospodarki dotyczacej zasobéw Ziemi zanieczyszcze-
niu powietrza, wody i gleby (kryzys ekologiczny) oraz bezprecedensowego,
najdonioslejszego w historii wychowania kryzysu pedagogicznego.

Priorytetowym warunkiem poprawy tej kryzysowej sytuacji ludzkosci
jest bez watpienia zasadnicza modernizacja programéw i audycji
medialnych, zaréwno co do zakresu, jak i jakosci przekazywanych informa-
¢ji oraz przekazywania warto$ci humanistycznych, edukacyjnych dla ogétu
spoleczenistwa, zwlaszcza mtodego pokolenia. Audycje i programy eskalujace
przemoc, brutalno$¢, okrucieristwo, bezwzgledno$é¢ w stosunkach miedzy-
ludzkich, wyszydzajace postawy bezinteresownej pomocy i ofiarnosci oraz
propagujace wyuzdany seks i pornografi¢ winny zosta¢ catkowicie wyeli-
minowane. Istotg nowoczesnego przekazu medialnego winna staé si¢ wizja
kreacji osobowosci cztowieka przede wszystkich gleboko uczciwego, swiatte-
go, zdolnego do bezinteresownej pracy, nawet ofiary dla dobra wszystkich
ludzi, dla podniesienia na wyzszy poziom rozwoju ogétu spoleczeristwa.
Twércy programéw medialnych winni gleboko uswiadomié sobie wielka
odpowiedzialno$¢ spoleczno-moralna, jaka ponosza przekazujac okreslone
tresci programowe wielkim rzeszom odbiorcéw, zwlaszcza dzieciom i mto-
dziezy. Nie ulega watpliwosci, ze wlasnie niedostatek tego uswiadomienia
lub wszechwtadny priorytet korzysci materialnych bywa powodem trud-
nych do oceny bledéw i szkdd spoteczno-moralnych powstatych na skutek
szkodliwych przekazéw medialnych.

Podsumowanie

Cywilizacja naukowo-techniczna doby globalizacji przezywa gleboki potréj-
ny kryzys: etyczny (kryzys matka), ekologiczny i bez precedensu w historii
wychowania - kryzys pedagogiczny mtodego pokolenia.

. Jednym z gléwnych powoddéw tego kryzysu sa wspétczesne media, wy-
wierajace ogromny wplyw na osobowo$¢ cztowieka w jej podstawowych
sferach: somatycznej (zdrowotnej), emocjonalnej (problem wrazliwosci
estetycznej, uczuciowej), intelektualnej (whasciwe wykorzystanie swych
uzdolnieri, mozliwosci), woluntarystycznej (zdolno§¢ przetamywania
trudnosci, uniezaleznienie od natogéw etc.), wreszcie spoleczno-moral-
nej (etycznej) wiazacej si¢ z ksztaltowaniem $wiatopogladu, wartosci hu-
manitarnych, czcig dla najwyzszych ideatéw moralnych wypracowanych
przez ludzkos¢, zwhaszeza kulture chrzescijaniska.
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II. Jedng z podstawowych drég ratunku przed grozba autodestrukeji cy-
wilizacji naukowo-technicznej doby globalizacji jest modernizacja
przekazéw medialnych, zaréwno w sferze informacyjnej jak edukacyjnej.
Modernizacja ta zalezy $cisle od poziomu spoteczno-moralnego decyden-
téw programéw medialnych, od ich uswiadomienia dotyczacego grozby
autoanihilacji ludzkosci pograzonej w marazmie, zepsuciu moralnym,
hedonizmie, zapoznaniu warto$ci humanitarnych, dazeniu do luksusu
i uzycia, nawet droga wyrzadzania krzywdy, wyzysku, bezwzglednosci.
Modernizacja programéw medialnych zalezy $cisle od stopnia uswiado-
mienia przed decydentéw medialnych swej ogromnej odpowiedzialnosci
za przyszto$¢ ludzkosci. Budujac medialne programy ich twércy winni
by¢ $wiadomi istnienia olbrzymiej przepasci migdzy narodami pograzo-
nymi w n¢dzy a narodami optywajacymi w dostatki, winni u$wiadamiaé
sobie bolesng ignorancj¢ wiodaca do wojen i konfliktéw oraz drastycz-
na antynomi¢ miedzy pojeciem cywilizacji naukowo-technicznej a trze-
ma miliardami istnied ludzkich bez szans na ukoriczenie szkoly pod-
stawowej. Powotaniem prawdziwych mediéw wspélczesnych jest
przemiana tej okrutnej rzeczywistosci, przywrécenie $wiatu pokoju,
tworczej radosci, trwalego szczg$cia.
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Marcin Sala-Szczypinski

Granice ekspresji artystycznej i krytyki
wyznaczane ochrona dobr osobistych

Wprowadzenie

W niniejszym artykule przedstawione zostang niektére aspekty problema-
tyki naruszenia débr osobistych w zwiazku z podejmowana dziatalnoscig
artystyczng oraz jej krytyka (a takze artystyczng krytyka oséb publicznych
i ich dziatalnosci — w formie satyry), ze szczegélnym uwzglednieniem ,,in-
teresu spofecznego” jako okolicznosci uchylajacej bezprawnos¢ naruszenia.
Zmieniajace si¢ standardy dotyczace dzialalnosci artystycznej i prowadze-
nia dyskursu publicznego, zdajace si¢ w coraz szerszym zakresie dopuszczad
jej prowokacyjny charakter sprawiaja, ze poruszana problematyka jest stale
aktualna. Post¢pujaca wulgaryzacja zycia publicznego i dziatalnosci ,arty-
stycznej” nie moze by¢ bezrefleksyjnie akceptowana, a cel (zwrécenie uwagi
publicznosci) z pewnoscia nie moze by¢ kryterium uswigcajacym $rodki.
Dzialanie w obronie interesu spotecznego skutecznie moze tu stuzy¢ za wy-
znacznik dopuszczalnej ingerencji w dobra osobiste.

Pojecie dobr osobistych

Kodeks cywilny nie zawiera definicji dobra osobistego. Objasniajace istote
débr osobistych poglady przedstawicieli doktryny przez dtugie lata ,rozcia-
gniete” byly pomiedzy ujeciem subiektywistycznym a obiektywistycznym.
W mysl pierwszego ujecia, prezentowanego przez Stefana Grzybowskiego,
dobra osobiste to ,indywidualne warto$ci §wiata uczué, stanu zycia psy-
chicznego cztowieka™, natomiast zgodnie ze stanowiskiem drugim, repre-
zentowanym przez Adama Szpunara, dobra osobiste to warto$ci niemajat-

1

S. Grzybowski, Ochrona débr osobistych wedtug przepiséw ogdlnych prawa cywilnego,
Warszawa 1957, s. 15 i nast.
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kowe, zwigzane z osobowoscig cztowieka, uznane powszechnie w danym
spoleczenistwie®.

Ustawodawca w przypadku débr osobistych postuzyl si¢ zwrotami nie-
dookreslonymi — takimi, ktére nie ustalaja bezposrednio i wyczerpujaco
wszystkich elementéw hipotezy i dyspozycji, zadanie to pozostawiajac oce-
nie s¢dziego.

Przyczyny przerzucenia oceny na sedziego sa rozmaite’. Po pierwsze,
moga to by¢ wzgledy techniczno-kodyfikacyjne, uzasadniajace odestania
do jezyka potocznego lub naukowego. Nie mogac doprecyzowaé znaczenia
pewnego zwrotu bezposrednio w tekscie ustawy (np. przez wprowadzenie
definicji legalnej — bo nadmiernie zwigkszyloby to objetos¢ tej ustawy) lub
po prostu nie uznajac tego za konieczne, ustawodawca odsyta do jezyka po-
tocznego lub naukowego, w przekonaniu ze same reguty semantyki wywota-
ja we wszystkich rozstrzyganych przypadkach jednakowe oceny s¢dziowskie,
nie réznicujac ich w dostosowaniu do sytuacji. Zmiany w rozumieniu tych
zwrotéw powstawaé¢ mogg tylko z biegiem czasu, wynikajac ze zmian sto-
sunkéw spoteczno-gospodarczych, postgpu nauki i techniki, nie za$ z indy-
widualnych okolicznosci danej sprawy.

Po drugie, wzgledy polityczno-kodyfikacyjne, o ktérych méwimy wtedy,
gdy zwrot niedookreslony wprowadzany jest po to, by pozostawi¢ sedziemu
swobode¢ dokonywania ocen w imi¢ moralnosci, intereséw polityki, $wiado-
moséci spolecznej. W wypadku débr osobistych mozemy méwic o obu tych
przyczynach, cho¢ dominuja drugie ze wskazanych.

Przewazajace obecnie w pogladach doktryny obiektywizujace interpre-
tacje dobr osobistych zakladaja niezalezno$¢ okreslenia dobra osobistego
i ustalenia jego naruszenia od subiektywnych doznari jednostki. Udziele-
nie ochrony prawnej uzalezniajg jednak badZ to od normatywnego uznania
wartosci osobistej (obowiazywania przepisu prawnego stanowiacego podsta-
we normy chroniacej t¢ warto$¢), badz to od spotecznego uznania wartosci
osobistej (rozpowszechnienia w spoleczeristwie zapatrywan prawnych, mo-
ralnych, z ktérych wynika jednoznaczna aprobata wartosci)*. O ile w pierw-
szym przypadku mozemy pokusi¢ si¢ o prébe ustalenia wzajemnej formalnej
relacji débr osobistych, bedacej pochodna relacji (przede wszystkim hierar-
chicznej) przepiséw odnoszacych si¢ do tych débr, o tyle w drugim - jest to
praktycznie wykluczone.

> A. Szpunar, Ochrona débr osobistych, Warszawa 1979, s. 106.

> S. Grzybowski, Struktura i tres¢ przepiséw prawa cywilnego odsylajacych do zasad
wspdtzycia spolecznego, ,Studia Cywilistyczne” 1965, t. 4, s. 32 i nast.

Zob. B. Gawlik, Ochrona débr osobistych. Sens i nonsens koncepcji tzw. Praw pod-
miotowych osobistych, ,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Jagielloniskiego” 1985, z. 41,
s. 125.
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Wybér jednego z powyzszych stanowisk ma znaczenie nie tylko pier-
wotne dla definiowania dobra osobistego, ale i wtérnie ma takze wplyw
na oceng faktu naruszenia dobra. Przyjmujac stanowisko subiektywistyczne
jako nieuchronng konsekwencje¢ akceptowaliby$my takze ryzyko znacznej
subiektywizacji oceny faktu i stopnia naruszenia dobra osobistego. Osoba
przewrazliwiona na swoim punkcie mogtaby twierdzi¢, ze doszto do naru-
szenia w sytuacjach blahych, przez postronnych obserwatoréw ocenianych
jako nieistotne. Mogloby to prowadzi¢ do eskalacji roszczen i utrudnia¢
a wrecz uniemozliwiaé podejmowanie publicznej debaty czy dziatalnosci
artystyczne;j.

Z drugiej strony osoby, ktére ze wzgledu na stan zdrowia psychicznego
nie s w stanie dokona¢ racjonalnej oceny zdarzen, ktdrych sa uczestnikami,
moglyby by¢ pozbawione ochrony. Jest to istotny argument przemawiajacy
za przyjeciem obiektywnej interpretacji, umozliwia on takze przewidywal-
na oceng zachowan. Nie oznacza to jednak, ze ujecie obiektywistyczne jest
lekiem na cale zto stanowiska subiektywistycznego. Jesli bowiem udzielenie
ochrony prawnej uzaleznimy od normatywnego uznania wartosci osobistej
(obowigzywania przepisu prawnego), zyskamy do$¢ jednoznaczne kryterium
oceny, ale stracimy jej elastyczno$¢ i spoteczng adekwatnos¢. Jesli za$ oprze-
my si¢ na spolecznym uznaniu wartosci osobistej, to zachowujac wspomnia-
ng elastycznos¢ i spoteczng adekwatno$¢ musimy jednak wskazaé, czym kie-
rowali$my si¢ uznajac, ze dane dobro i zakres jego ochrony sa spotecznie
aprobowane. Opinie biegtych badZ badania statystyczne czy ankietowe beda
tu mato pomocne, cho¢ nie mozna ich wykluczaé —pozwalaja one jedynie
na stwierdzenie, jaki odsetek spoteczeristwa podziela dane stanowisko czy
oceng co do istnienia dobra osobistego; nie przesadzaja, czy takie dobro rze-
czywiscie istnieje i w jakim zakresie podlega ochronie. Cigzar takiej decyzji
spoczywa¢ bedzie ostatecznie na Sadzie orzekajacym w konkretnej sprawie.
Analiza orzecznictwa (w tym judykatéw oméwionych w dalszej czgsci roz-
wazan) prowadzi do wniosku, ze sady s w stanie temu ci¢zarowi podotac,
a poglady wyrazane w ferowanych wyrokach zastuguja na aprobata.

Artykut 23 kodeksu cywilnego zawiera przykladowe wyliczenie débr
osobistych cztowieka, pozostajacych pod ochrong prawa cywilnego. Sg to
w szczegblnosci: zdrowie, wolno$é, czes¢, swoboda sumienia, nazwisko lub
pseudonim, wizerunek, tajemnica korespondengji, nietykalno$¢ mieszka-
nia, twérczo$¢ naukowa, artystyczna, wynalazcza i racjonalizatorska (przepi-
sy nie wymieniajg ,,zycia” jako dobra osobistego, jest to jednak dobro funda-
mentalne, w oczywisty sposéb uznawane). Przepisy kodeksu cywilnego nie
wprowadzaja wprost zadnej hierarchii débr osobistych — ustalenia w tym
zakresie s3 wylacznie dzielem doktryny i orzecznictwa. Ponadto przykta-
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dowy charakter powyzszego katalogu oznacza, ze na listg débr osobistych
mogg by¢ przez doktryng i orzecznictwo wciggane coraz to nowe dobra. Jak
si¢ jednak podkresla’, wystgpowaé moga liczne watpliwosci co do relacji
pomigdzy dobrami wymienionymi w art. 23, jak réwniez pomigdzy nimi
a dobrami nowymi, ktére moga stanowi¢ jedynie bardziej uszczegétowione
odmiany débr juz istniejacych, badZ ich zmodyfikowane kompleksy (przy-
ktadowo mozna méwié, ze na prawo do prywatnosci sktadaja si¢ miedzy
innymi polaczone i szczegblnie rozumiane wyliczone juz w art. 23 wolnoé¢,
cze$¢, wizerunek, tajemnica korespondencji, nietykalno$¢ mieszkania).

W tym miejscu nalezy zaprezentowaé rudymentarne cho¢by uwagi do-
tyczace d6br osobistych istotnych ze wzgledu na obrany temat rozwazan.

Czes¢ cztowieka obejmuje aspekt wewngtrzny (godno$¢ osobista, wiaza-
cg si¢ z poczuciem wlasnej wartoéci) oraz zewnetrzny (dobra stawe, wiazaca
si¢ z opinig innych ludzi). Dla nas bardziej interesujaca jest dobra stawa. Do
jej naruszenia moze doj$¢ przez sformutowania réznego rodzaju wypowiedzi
dyfamujacych, kedre tradycyjnie® dzieli si¢ na wypowiedzi oceniajace oraz
wypowiedzi co do faktéw.

Ocena bezprawnosci wypowiedzi oceniajacej zalezna jest od jej formy
— wypowiedz taka bedzie bezprawna, gdy zawarte w niej beda zwroty po-
wszechnie uznane za obrazliwe, zniewazajace, wulgarne, badzZ tez gdy wypo-
wiedz, pozornie akceptowalna ze wzgledu na forme, zawieraé bedzie tresci
pozwalajace po stronie jej autora stwierdzi¢ animus iniurandi, wolg znie-
wazenia. Swoboda krytyki i wypowiadania swych pogladéw jest bowiem
limitowana prawami krytykowanego. Doskonaty ilustracja tej tezy jest orze-
czenie Sadu Najwyzszego’, w mysl ktérego:

krytyka jest dziataniem spolecznie pozytecznym i pozadanym, jezeli podjeta zostata
w interesie spolecznym, jezeli jej celem nie jest dokuczenie innej osobie oraz jezeli
ma cechy rzetelnosci i rzeczowosci.

Bezprawnos¢ wypowiedzi co do faktéw wbrew pozorom weale nie jest
uzalezniona wytacznie od prawdziwosci badz falszywosci powolywanych
faktéw — istotne s3 takze intencje osoby przytaczajacej okreslone fakty. Oce-
na intengji nalezy do Sadu, a uzalezniona jest od okolicznosci — z pozoru
neutralne pytanie o iloraz inteligencji moze wynika¢ ze szczerej ciekawosci,
a moze tez zawieral sugesti¢, ze pytajacy uwaza pytanego za gtupka.

Zob. M. Pazdan, System prawa cywilnego, t. 1: Prawo cywilne czgs¢ ogdina, red.
M. Safjan, Warszawa 2007, rozdz. XVI: Dobra osobiste i ich ochrona, s. 1119 i nast.
S Jhidem, s. 1122.

7 Orzeczenie SN z 19.09.1968r., OSN 1968, poz. 200.
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Prawo do prywatnosci ujmowane jest na rézne sposoby®, z ktérych naj-
bardziej dla nas istotne wydaje si¢ ujecie prywatnosci jako prawa do pozo-
stawienia w spokoju (the right to be let alone), zabezpieczenie od ingerencji
innych ludzi, a takze ujecie prywatnosci jako autonomii informacyjnej, ro-
zumianej jako swoboda selekeji i udostgpniania innym informacji o swoim
zyciu. Wage ochrony prywatnosci podkresla fakt zagwarantowania tego pra-
wa w Konstytugji. Odnoszacy si¢ do tego prawa art. 47 Konstytucji pozwala
takze na wyodrebnienie trzech sfer zycia, bedacych przedmiotem ochrony:
zycie prywatne (sprawy z kregu bliskich znajomych i przyjaciét); zycie ro-
dzinne; zycie osobiste

Swoboda sumienia realizowana jest przez stan wolny od ingerencji w sfe-
r¢ przekonan, pogladéw i wyobrazer’. Swoboda sumienia ma wigc szerszy
zakres anizeli tylko swoboda wyznawania religii i wykonywania prakeyk
religijnych. Nalezy tu podkresli¢, ze chodzi o prakeyki religijne dowolnej,
wyznawanej przez nas religii (brak podstaw by ograniczad si¢ np. jedynie
do religii, ktérych koscioty posiadaja status uregulowany za pomoca ustaw
o stosunku paristwa Polskiego do danego kosciota).

Okolicznosci wytaczajace bezprawnos$é
naruszenia dobra osobistego

Z art. 24 k.c. wynika, iz ochrona débr osobistych przystuguje jedynie przed
dziataniem bezprawnym'®, stad tak wazne jest wskazanie katalogu okolicz-
nosci wytaczajacych bezprawnos¢. Mimo braku jednomyslnosci doktryny,
w katalogu okoliczno$ci wytaczajacych bezprawnos¢ naruszenia débr osobi-
stych mozemy wymieni¢ 1) dziatanie w ramach porzadku prawnego, 2) wy-
konywanie prawa podmiotowego, 3) zgode pokrzywdzonego, natomiast
watpliwosci wyrazane s3 w stosunku do dzialania w obronie uzasadnionego
interesu spotecznego, jako przestanki wylaczajacej bezprawnos¢ naruszenia'.

Analiza przepiséw dotyczacych ochrony débr osobistych, pogladéw
doktryny i orzecznictwa prowadzi do wniosku, ze w stosunku do wigkszo-
$ci débr osobistych system prawny udziela ochrony relatywnej, skierowa-

8 Wyczerpujaca prezentacj¢ sposobéw pojmowania prawa do prywatnosci a takze ana-
lize jego tresci przedstawia J.D. Siediczyto-Chlabicz w pracy Naruszenie prywatnosci
0s6b publicznych przez prase. Analiza cywilnoprawna, Zakamycze 2006, s. 74 i nast.

?  Por. ]. Chacinski, Prawa podmiotowe a ochrona débr osobistych, Lublin 2004, s. 121—
122.

Zob. S. Dmowski, Komentarz do kodeksu cywilnego. Ksigga pierwsza. Czes¢ ogdlna,
Warszawa 2001, s. 86.

"' Zob. M. Pazdan, op. cit., s. 1161.
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nej w zasadzie przeciwko niektérym tylko naruszeniom, natomiast jedynie
w przypadku naruszenia zycia (a w mniejszym juz stopniu zdrowia) udzie-
lana ochrona ma charakter absolutny, i wtedy kazde naruszenie traktowane
jest jako bezprawne i zastuguje na oceng ujemna'.

W wigkszosci przypadkéw dochodzi jednak do konfliktu débr osobi-
stych (wartosci i intereséw). Konfliktu tego nie da si¢ rozwiazaé wskazujac
jednoznacznie dobro dominujace, lecz konieczne jest osiagnigcie pewnego
»kompromisu ochrony” — tak w przypadku ochrony prywatnosci czy swo-
body sumienia wobec wolnosci wypowiedzi. Wolno$¢ wypowiedzi wynika
wprost z art. 54 ust. 1 Konstytugji i jest takze gwarantowana przez art. 10
ust. 1 Europejskiej Konwencji o ochronie praw cztowieka i podstawowych
wolnosci z dnia 4 listopada 1950 r. (Dz.U. z 1993 r. Nr 61, poz. 284 ze
zm.). Wolno$¢ wypowiedzi obejmuje prawo do opinii i informaciji, ich prze-
kazywania oraz otrzymywania. W zakresie przedmiotowym swoboda wypo-
wiedzi dotyczy wszelkich dziedzin. Wolno$¢ ta jest uznawana za fundament
spofeczeristwa demokratycznego, w ramach kedérego dochodzi do wymiany
mysli i pogladéw na sprawy budzace zainteresowanie spoteczeistwa. Wol-
no$¢ wypowiedzi moze by¢ realizowana nie tylko przez wypowiedzi praso-
we, ale takze inne wypowiedzi, w tym o charakterze artystycznym.

Sad Najwyzszy'" przyjal, ze wypowiedzi w formie satyrycznej, sa prawem
dozwolone i mieszczg si¢ co do zasady, w granicach konstytucyjnej wolno-
$ci stowa. Dal temu wyraz sam ustawodawca w ustawie z dnia 26 stycznia
1984 r. Prawo prasowe (Dz.U. Nr 5, poz. 24 ze zm.), stanowiac, ze art. 41
tej ustawy ma zastosowanie takze do satyry. Wedlug tego przepisu, pozo-
staje pod ochrong prawa i stuzy realizacji zadari okreslonych w art. 1 usta-
wy, publikowanie rzetelnych, zgodnych z zasadami wspétzycia spolecznego
ujemnych ocen dziet naukowych lub artystycznych albo innej dziatalnosci
tworczej, zawodowej lub publicznej. Wedlug natomiast art. 1 Prawa praso-
wego, korzystanie z wolno$ci wypowiedzi — realizowane przez prasg — urze-
czywistnia prawo obywateli do ich rzetelnego informowania, jawnosci zycia
publicznego oraz kontroli i krytyki spoteczne;j.

Bogate orzecznictwo dotyczace ochrony débr osobistych pozwala
wskaza¢ liczne przyklady orzeczenri, na podstawie ktérych mozna dokona¢
pewnych uogdlnien, pomocnych w rozstrzyganiu kolejnych spraw. Wy-
stepuja jednak réwniez orzeczenia, ktére stanowia rozwiazania niezwykle
kazuistyczne, a wskazywane tezy nie tylko nie wyjasniaja pojecia i zakresu
ochrony poszczegSlnych débr prawnych, lecz same wymagajac interpretacji
dodatkowo zaciemniajgc ogdlne ujecie.

2 B. Gawlik, p. cit., s. 133.
' Wyrok z dnia 20 czerwca 2001 r., I CKN 1135/98, OSNC 2002, nr 2, poz. 23.
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Tak mozna oceni¢ wyrok Sadu Apelacyjnego we Wroclawiu, zgodnie
z ktérym ,,dozwolona krytyka nie jest naganna i wytacza bezprawnos$¢ naru-
szenia dobra osobistego. Bezprawne sa natomiast ekscesy krytyki”'4. Sprawa
powyzsza byla powszechnie komentowana i ,naglosniona medialnie”, a to
ze wzgledu na fake, ze strong powodowa byla Fundacja Wielkiej Orkiestry
Swiatecznej Pomocy. Skrétowosé relacji w mediach powoduje jednak, ze
osoby, ktére nie znajq szczegdtéw sprawy i bedacych zrédlem sporu mate-
riatéw filmowych nie s3 w stanie wyciagna¢ z tego orzeczenia uzytecznych
wnioskéw, a samo stwierdzenie bezprawnosci ,eksceséw krytyki” nie jest
odkrywecze.

Warto tu wskaza¢ zakres spraw, do ktérych moze by¢ odniesione kryte-
rium dziatania w uzasadnionym interesie spotecznym. Najpelniejsza analize
tego zakresu daje w polskiej literaturze Joanna D. Sieficzyto-Chlabicz'®. Au-
torka wskazuje kategorie spraw, do ktérych odnosi si¢ powyzsze kryterium,
zaliczajac do nich sprawy dotyczace:

* publicznego zachowania o0sob, ktére pelnia funkcje publiczne lub sg kan-
dydatami do sprawowania takich funkgji,

* funkcjonowania administracji rzadowej i samorzadowej,

* wymiaru sprawiedliwosci,

* wolnosci wyznania,

* krytyki artystycznej.

Powyzsze wyliczenie z pewnoscig bedzie uzupetniane, nie powinno to jed-
nak dziwi¢ — po prostu krag spraw publicznych ma charakter dynamiczny.

Obecnie nikt w doktrynie nie kwestionuje pogladu, ze osoby publiczne
musza liczy¢ sie z ograniczeniem ochrony ich débr osobistych'®. Egzemplifi-
kacja tych pogladéw doktryny jest wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 11 maja
2007 roku, zgodnie z ktérym:

osoba podejmujaca dziatalno$¢ publiczna powinna by¢ $wiadoma, ze jej zycie, czyny
oraz poglady beda poddawane ocenie i weryfikacji, poniewaz spoleczeristwo ma
prawo do pelnej informacji o wszystkich przejawach zycia publicznego. Nie moze
to jednak prowadzi¢ do usuwania wszelkich barier niedostgpnosci, a tym samym do
naruszenia samej istoty prawa do ochrony zycia prywatnego. Ingerowanie w sferg
prywatnosci moze nastapi¢ wyjatkowo i obejmowal tylko fakty, ktdre pozostajg
w bezposrednim zwiazku z prowadzong przez dang osobg dziatalnoscia publiczna'.

Wyrok Sadu Apelacyjnego we Wroctawiu z dnia 26 wrzesnia 2006 r., sygn. I ACa
893/06, OSAW 2007/3/40, Lex 338345.
5 Ibidem, s. 495 i nast.
E. Nowiniska, Wolnos¢ wypowiedzi prasowej, Warszawa 2007, s. 149 i nast.
7" Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 11 maja 2007 r., sygn. I CSK 47/07, LEX
nr 449462.
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Jak wynika z powyzszego orzeczenia, upowszechnienie informacji i oce-
na zachowania (takze ocena dokonywana za pomocg satyry) dotyczace zycia
prywatnego danej osoby moga by¢ uznane za dopuszczalne wtedy, gdyby
osoby te mozna bylo uzna¢ za osoby wykonujace dzialalno$¢ publiczna,
gdyby istniat bezposredni zwiazek mig¢dzy upowszechnianymi informacjami
i ocenami a dziafalnoscig publiczng tych oséb, oraz gdyby informacje te byty
prawdziwe a ich ujawnienie i ocena uzyteczne z punktu widzenia doniostych
intereséw spofeczenistwa.

Mozna zatem wskaza¢ dwa istotne elementy usprawiedliwiajace publika-
¢j¢ informacji dotyczacych o0séb publicznych — prawdziwos¢ (badz wysokie
prawdopodobieristwo oceniane przez pryzmat wysokich wymogéw rzetel-
nosci dziennikarskiej) oraz uzytecznos$¢ spoteczng informacji (jej cel). Tezy
te potwierdzane sa w orzecznictwie. Powota¢ tu nalezy wyrok Sadu Naj-
wyzszego z dnia 21 marca 2007 r., zgodnie z ktérym ,ani dziatanie w imie
uzasadnionego interesu spotecznego, ani dazenie do sensacyjnosci tytutéw
prasowych nie moze si¢ odbywa¢ kosztem rozpowszechniania jako praw-
dziwych faktéw, ktore obiektywnie powinny budzi¢ watpliwosci™', a takze
wyrok Sadu Apelacyjnego w Gdarisku z dnia 25 kwietnia 2006 r., w ktérym
Sad dobitnie podkreslit, ze:

istotnym czynnikiem majacym wplyw na oceng bezprawnosci publikacji prasowej
w przypadku wypowiedzi naruszajacych dobra osobiste innej osoby jest cel publi-
kacji, a mianowicie, czy zmierza ona do ochrony okreslonych i waznych wartosci
w spoteczeristwie demokratycznym, czy tez do ponizenia krytykowanej osoby"’.

Takze ingerencja w pozostate dobra osobiste moze by¢ uzasadniana przez
interes spoteczny. Przykladowo naruszanie swobody wyznania moze wynika¢
z dbatosci o bezpieczenistwo czy moralno$¢ publiczng (jesli np. istniatoby ry-
zyko, ze praktyki religijne moga je narusza¢). Duzo trudniej byloby oceni¢
naruszenie swobody sumienia z powolaniem si¢ jedynie na wolnos¢ stowa.

Zagadnieniem wymagajacym tu oméwienia jest kwestia podstawy nor-
matywnej uchylania bezprawnosci ze wzgledu na interes spoteczny. Chodzi
tu o pytanie, czy dziatanie w obronie uzasadnionego interesu spofeczne-
go jest samodzielng okolicznoscia usuwajaca bezprawno$é, czy tez interes
spoleczny moze by¢ uwzgledniany za posrednictwem zasad wspéizycia spo-
tecznego, przy ustalaniu zakresu ochrony danego dobra®. Mocniejsze argu-

% Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 21 marca 2007 r., sygn. I CSK 292/06, LEX

nr 308851.

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Gdansku z dnia 25 kwietnia 2006 r., sygn. I ACa

1877105, POSAG 2008/1/6.

20 Zob. Media a dobra osobiste, red. J. Barta i R. Markiewicz, Warszawa 2009, s. 176
i nast.
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menty przemawiajg za stanowiskiem drugim, przyjmujacym, ze dziatanie
w obronie uzasadnionego interesu spolecznego stanowi element oceny bez-
prawnosci naruszenia dobra osobistego w $wietle zasad wspoétzycia spotecz-
nego — dziatanie podjgte w ochronie interesu spotecznego nie stanowitoby
bezprawnego naruszenia dobra osobistego wtedy, gdy sprzeciwienie si¢ ta-
kiemu dziataniu famatoby zasady wspétzycia spotecznego.

Analiza pojecia zasad wspélzycia spolecznego prowadzi nas do rozrédz-
nienia mig¢dzy normatywnym a sytuacjonistycznym rozumieniem zasad
wspélzycia spolecznego®. Zwolennicy pierwszego z wyzej wymienionych
podejsé¢ (normatywnego) ujmuja zasady wspélzycia spotecznego jako system
(wzglednie nieuporzadkowany zbiér) norm regulujacych zasady zachowania
si¢ jednostek — a wigc norm, ktére moga by¢ skatalogowane. Konsekwencja
takiego ujecia jest naktadanie na organ stosujacy prawo obowiazku wskaza-
nia okreslonej zasady, na ktérej organ ten opiera swe rozstrzygnigcie:

organ paistwa musi — o ile dziata zgodnie z prawem — zawsze ustali¢ in concre-
to zasady wspélzycia spotecznego. Organ stosujacy prawo musi wige, tam gdzie
tego odert wymagaja stosowane przepisy prawne, ustali¢ tres¢ odpowiednich zasad
wspdlzycia spolecznego. [...] dla pewnosci prawa i mozliwosci kontroli zasadnosci
jego stosowania wskazane jest, by sad orzekajacy precyzowat wszelkie zasady, na
jakie si¢ powotuje®.

Natomiast zdaniem zwolennikéw sytuacjonistycznego podejscia do za-
sad wspétzycia spotecznego nie ma w zyciu dwu przypadkéw jednakowych,
za$ ocena se¢dziowska indywidualnego nietypowego przypadku nie zawiera
i nie moze zawiera¢ jakich$ ogélnych dyrektyw postgpowania, jest bowiem
podejmowana na uzytek okreslonej, zindywidualizowanej i nietypowej sy-
tuacji. Nie ma przy tym znaczenia czgstotliwo$¢ dokonywania takich ocen
sedziowskich w danej kategorii spraw. Niedopuszczalne byloby powolywa-
nie konkretnej zasady, ktdra naruszono, a takze tworzenie jakiego$ systemu
tych zasad — maja one bowiem stanowi¢ podstawe korektury rozstrzygnigcia
w nietypowych, wyjatkowych sytuacjach i w oderwaniu od stanu faktyczne-
go niewiele mozna o nich orzec.

Obecnie, pod znacznym wplywem doktryny, w orzecznictwie Sadu Naj-
wyzszego dominuje stanowisko bliskie podejsciu normatywnemu.

I Rozrdznienie to zostalo szerzej omdwione i uzasadnione przez J. Nowackiego

w pracy O normatywnych (abstrakcyjno-generalnych) i sytuacjonistycznych rozumie-
niach zasad wspdtzycia spotecznego ,Prace Naukowe Uniwersytetu Slaskiego” 1980,
nr 355.

J. Wréblewski, Stusznosé w systemie prawa polskiego, ,Ruch Prawniczy, Ekonomiczny
i Socjologiczny” 1970, nr 1, s. 110.
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Najwazniejszym przepisem dotyczacym zasad wspélzycia spotecznego
jest art. 5 kodeksu cywilnego, zgodnie z trescig ktérego:

Nie mozna czynié ze swego prawa uzytku, ktéry by byt sprzeczny ze spoteczno-
-gospodarczym przeznaczeniem tego prawa lub z zasadami wspéizycia spotecznego.
Takie dziatanie lub zaniechanie uprawnionego nie jest uwazane za wykonywanie
prawa i nie korzysta z ochrony.

Prawem podmiotowym okreslamy wynikajaca ze stosunku prawnego
mozno$¢ postgpowania okreslonego podmiotu w sposéb okreslony przez
normy prawne”. Korzystanie z prawa podmiotowego polega na: a) mozli-
wosci podejmowania przez uprawnionego wszelkich dziatari w odniesieniu
do oznaczonego dobra (prawa podmiotowe bezposrednie); b) mozliwosci
zadania od okreslonej osoby okreslonego zachowania (roszczenia); ¢) moz-
liwodci jednostronnego ksztattowania okreslonych stosunkéw prawnych
(prawa ksztaltujace). Zadania ochrony dobra osobistego dotyczy przypa-
dek wskazany powyzej w punkcie b). Wobec powyzszego uznanie zadania
ochrony dobra osobistego za sprzeczne z zasadami wspétzycia spotecznego
skutkowatoby, ze wzgledu na tres¢ art. 5 k.c., oddaleniem powddztwa.

Laczac powyzsze uwagi z rozwazaniami dotyczacymi dziatania w obronie
uzasadnionego interesu spotecznego mozna tez zasadnie twierdzié, ze ochro-
na interesu spolecznego jest jedna z zasad wspélzycia spolecznego w ujeciu
normatywistycznym, a zatem odwolywanie si¢ do tego interesu moze by¢
dokonywane za posrednictwem przepiséw powotujacych zasady wspétzycia
spolecznego — normatywna podstawe stanowi wigc np. art. 5 kodeksu cywil-
nego dotyczacy naduzycia prawa.

Analiza dorobku orzecznictwa

Przedstawione powyzej rozwazania teoretyczne nalezy zilustrowaé orzecz-
nictwem sagdowym. Og6lny i niedookreslony charakter zwrotéw uzytych
w kodeksie cywilnym sprawia, ze ogromnego znaczenia nabiera orzecznic-
two sadowe. Szczegdlnie istotne i medialnie nagtasniane wyroki czgsto by-
waja okrzykiwane precedensami (oczywiscie w znaczeniu nadanym temu
pojeciu na gruncie systemu prawa stanowionego), i wywieraja duzy wplyw
na pézniejsze orzecznictwo. Pamigtajmy tu jednak o znaczeniu pojecia pre-
cedensu na gruncie jezyka prawniczego.

Najbardziej zwigzla i lapidarna definicj¢ decyzji precedensowej podaje
J. Wréblewski, ktdry rozumie ja jako ,taka decyzje, ktdra normatywnie lub

# S. Dmowski, op. cit., s. 23 i nast.
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faktycznie wptywa na podejmowanie innych decyzji”**. Podobnie ujmuja
precedens MacCormick i Summers, dla ktdrych jest to decyzja sadu stano-
wiaca model dla decyzji pézniejszych”. W decyzjach wydawanych na zasa-
dzie precedensu wystepuje wspSlny element, okreslany jako ratio decidend,
okreslajacy, jaki typ spraw powinien wywolywa¢ dang decyzj¢. Element ten
wystepuje obok elementéw zwigzanych Scisle z okre§lonymi, konkretnymi
i niepowtarzalnymi cechami rozstrzyganych spraw (tzw. obiter dicta). Ozna-
czajac ratio decidendi zmiennymi: ,F” (typowe fakty), ,K” (konsekwencje),
obiter dicta zmiennymi: ,p” (adresat) i £ (fakty sprawy), za$ caloksztatt
okolicznosci faktycznych rozstrzyganej sprawy ,,f”, otrzymamy schemat de-
cyzji: Dy (pp» F+f'p, K) — odpowiadajacy wyrazeniu ,adresat decyzji p na
podstawie ustalonych faktéw f ma ponies¢ konsekwencje K”.

Pomimo ze zasada precedensu oficjalnie nie obowiazuje w systemie pra-
wa polskiego, bedacego przeciez formalnie systemem prawa ustawowego,
zaobserwowa¢ mozna daleko idace uznanie roli wezesniejszego orzecznictwa
sadéw wyzszych instancji (jakze czgsto okrelanego mianem utrzymywania
okreslonej ,linii orzecznictwa”). Powolywanie przez sady decyzji niemaja-
cych formalnie mocy wiazacej moze przybiera¢ forme ,kierowania si¢ pre-
cedensem” lub ,uwzgledniania precedensu™. O zjawisku kierowania sig
precedensem méwi¢ bedziemy w sytuacji oparcia rozstrzygnigcia na decyzji
formalnie niewiazacej (akceptowanej jednak z innych przyczyn), odgrywa-
jacej jednak rol¢ motywacyjng w procesie podejmowania decyzji (co odpo-
wiadatoby wyzej przedstawionemu funkcjonalnemu pojeciu precedensuy).

Natomiast uwzglednianie precedensu bedzie miato miejsce w sytuagji,
gdy uzasadnienie rozstrzygniecia odwolywaé bedzie si¢ do innych decyzji,
traktowanych w tym przypadku jako dodatkowy argument stuzacy wsparciu
wlasnego stanowiska. Nie jest to jednak argument jedyny i nie stanowi on
samodzielnej podstawy rozstrzygniecia. Szczegdlnego znaczenia nabieraja
ustalone ,uwzgledniane precedensy” dotyczace okreslonych typéw stanéw
faktycznych, do ktérych odnosza si¢ przepisy o ochronie débr osobistych.
Wyartykutowanie okreslonego nowego dobra (jak i zakresu ochrony danego
dobra) w orzeczeniu precedensowym w pewnym stopniu moze ograniczaé

2 ]. Wiréblewski, Wartosci a decyzja sadowa, Wroctaw 1973, s. 133. Zob. takie idem,
Precedens i jednolitos¢ sqdowego stosowania prawa, ,Patistwo i Prawo” 1971, z. 10,
s. 521 i nast.

N. MacCormick, R. Summers we wstepie do: Interpreting Precedents. A Compara-
tive Study, Dartmouth 1997, s. 1.

To interesujace ze wzgledéw poznawczych oraz uzyteczne dla analizy prawotwér-
stwa sadowego rozréznienie zaprezentowal J. Wroblewski, Precedens..., op. cit.,
s. 529 i nast.
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obowiazek skladu orzekajacego w aktualnie rozpatrywanej sprawie odrgbne-

go argumentowania w tym zakresie.
Mozna wskaza¢ miedzy innymi nast¢pujace formy uwzgledniania prece-

densowych decyzji przez sady:

* ogélne powotanie ,ustalonej linii orzecznictwa” (cz¢sto wraz z powota-
niem oznaczenia konkretnych orzeczen),

* cytowanie wezesniejszych orzeczeri lub wrecz pojedynczego orzeczenia
(zaréwno sentengji jak i uzasadnien).

Wszystkie te wyzej wymienione elementy i formy znajduja swoje potwier-
dzenie w nizej powolanych orzeczeniach.

1ILA. ,BLACHARA™

Mam nadziejg ze ta druga jest fajna

Nawet jesli byla kiepska

Jesli jest do kitu

To jest sto razy lepsza niz manekin z plastiku
Z dwojga zlego $wiat racj¢ przyzna tobie

Bo wstyd mie¢ dziewczyng ktéra rzy jak ogier
Stary zostaw blachary to jest masakra

Nike tego nie nagra ja to zrobig

Zrébmy miejsce dla prawdziwych kobiet.

Powyzej zacytowane stowa piosenki wykonywanej przez zespét ,G. O.”
sktonity piosenkarke i celebrytk¢ Dorotg R., bohaterke tekstu, do wytocze-
nia powédztwa o ochrong débr osobistych.

W ocenie Sadu pierwszej instancji, powédztwo podlegajace ocenie na
podstawie art. 23 i 24 k.c. nie bylo zasadne, gdyz dziatanie pozwanego nie
bylo sprzeczne z normami prawa, ani z zasadami wspétzycia spotecznego.
Powddka jest osoba znang publiczne i buduje swéj wizerunek na réznego
rodzaju skandalach — w tym na dostarczanych przez nia sama rewelacjach
i plotkach z jej zycia osobistego czy intymnego — otwartosci w méwieniu
o sobie i innych elementach kultury masowej. Osoba, ktéra postepuje w ten
sposdb, musi liczy¢ si¢ ze spolecznym odbiorem, w jakim siebie prezentuje.
Powddka wyznaczyta granice, do ktérych mozna naruszaé jej dobra osobiste
swoim zachowaniem, wywolywanymi skandalami obyczajowymi i tekstami
piosenek.

¥ Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 2 lutego 2011 r., I CSK 431/10, LEX nr 784917,
fragmenty ujete w cudzystéw w niniejszym podrozdziale s3 cytatami z przedmioto-
wego orzeczenia.
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W ocenie Sadu Apelacyjnego, w odczuciu kazdego przecigtnego cztowieka takie
okreslenia jak ,,wyjatkowe uwstecznienie umystowe D.”, ,wykazujacej sladowe ob-
jawy posiadania mézgu” czy ,blachara” sa obrailiwe, ponizajace, dyskredytujace
i naruszaja dobre imi¢ danej osoby. Powddka wykazata wigc fakt naruszenia jej do-
brego imienia, a pozwany nie wykazal okolicznosci wylaczajacej bezprawnos¢ jego
dzialania. [...] Takze satyryczny charakeer piosenki, czy listu otwartego, nie znosi
bezprawnosci dziatania pozwanego. Wypowiedz satyryczna nie moze bowiem prze-
kracza¢ pewnych ram, wynikajacych ze zwyczajéw, zasad przyzwoitosci i dobrego
smaku. Granicg t¢ pozwany przekroczyt [...].

Wolnos¢ wypowiedzi, takze artystycznej, nie jest nieograniczona, koriczy
si¢ tam, gdzie dochodzi do naruszenia dobra osobistego drugiego cztowieka.

Z kolei Sad Najwyzszy twierdzil, ze utwér satyryczny moze by¢ uzna-
ny za element debaty publicznej, wobec tego do oceny, czy przekracza on
granice bezprawnosci nalezy odpowiednio uwzglednic te okolicznosci, kté-
re maja znaczenie dla oceny wypowiedzi zaliczanych do tej debaty. Przede
wszystkim wazny jest cel krytyki utworu satyrycznego, a mianowicie, czy
zmierza on do ochrony waznych spotecznie wartosci. W takim przypad-
ku, dopuszczalna jest krytyka w tej formie takze osoby publicznej, ktéra
nie petni funkcji publicznej np. nalezacej do kregu kultury masowej, jezeli
dotyczy ona prezentowanych publicznie przez t¢ osobg pogladéw i postaw,
majacych wplyw na spoleczeristwo, z wylaczeniem jej spraw ze sfery prywat-
nej, chyba ze osoba ta sama zabiegata o zainteresowanie nimi opinii publicz-
nej, wyrazajac w ten sposéb domniemang zgode do pozbawienia si¢ czgéci
swojej prywatnosci. Na dozwolone granice utworu satyrycznego wymiernie
wplywa zachowanie osoby objetej satyra, w ktdérej moze znalezé odbicie —
w przejaskrawionej skali — tres¢ i sposéb wyrazanych przez nig pogladéw
oraz prezentowanych postaw.

[IL.B. ,LARRY™*

W omawianej spawie powdd wystapil przeciwko pozwanemu z zadaniem
przeproszenia oraz zaptaty 10.000 zt z przeznaczeniem dla powodzian
z gminy L. Powdd twierdzil, ze rozpowszechnienie przez pozwanego plaka-
tu reklamujacego film ,Skandalista Larry Flint”, stanowiacego profanacjg
Kirzyza Chrystusowego, narusza dobro osobiste powoda, jakim jest swoboda
sumienia i wyznania. Pozwany w ramach prowadzonego przedsi¢biorstwa
umiescil na terenie miasta kilkadziesiat plakatéw, na ktérych przedstawiono
mezczyzng przepasanego na biodrach flaga amerykanska z rozpostartymi ra-

# Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 12 czerwca 2002 r., III CKN 618/00, OSNC
2003/6/84, Biul.SN 2003/6/8, fragmenty ujete w cudzystéw w tym podrozdziale
s cytatami z przedmiotowego orzeczenia.
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mionami na tle fona kobiecego, okrytego w bielizng typu ,,bikini”. Plakaty
wywotaly liczne protesty srodowisk religijnych. W prowadzonym przez pro-
kuratur¢ dochodzeniu sporny plakat zostat poddany ocenie biegtych — cz¢s¢
z nich uznala, ze tre$¢ plakatu nie daje podstaw do przyjecia, iz nastapila za-
mierzona lub zakodowana obraza uczu¢ religijnych, inni natomiast wyrazili
poglad przeciwny, uznajac, ze autor plakatu i jego dystrybutor wykroczyli
przeciwko dobrym obyczajom.

Sad pierwszej instancji oddalil powddztwo uznajac brak bezprawnosci
w dziataniu pozwanego, ktdry nie jest uprawniony ani zobowiazany do do-
konywania, w ramach prowadzonej dziatalnosci, weryfikacji zleconych mu
ustug pod katem tresci lub formy przekazanych materiatéw.

Sad drugiej instancji oddalit apelacj¢ powoda wskazujac, ze wprawdzie
powdd nie byl odosobniony, jezeli chodzi o negatywny odbidr plakatu,
gdyz uczucia jego podzielane byly przez inne grupy spoteczne, zwlaszcza
wyznawcow religii chrzedcijaniskiej, cze$¢ spoteczeristwa jednak aprobowata
tre$¢ plakatu, a czgsci byla ona obojetna. W ocenie Sadu drugiej instancji
doszlo w ocenianym stanie faktycznym do konfliktu r6znych wolnosci: roz-
powszechniania utworu, reklamowania produktu, dziatalnosci gospodarczej
i wyrazania okreslonych pogladéw oraz swobody sumienia i wyznania. Sad
drugiej instancji uznat, ze:

dla ochrony uczu¢ religijnych w wymiarze powszechnym wiasciwe s3 normy chro-
nigce porzadek publiczny, a nie przepisy o ochronie débr osobistych. Mozna uznaé,
ze plakat szokuje lub przekracza normy obyczajowe, jednak w sytuacji wolnego
rynku i wolnosci przekazu komercyjnego natozenie restrykeji na te wolnosci musi
wynika¢ z norm o charakterze karnoprawnym, strzegacych zachowania porzadku
powszechnego w demokratycznym spoleczenistwie. Sporny plakat w zaden sposéb
nie naruszyl ani nie ograniczyt swobody sumienia i wyznania powoda. Wniosek taki
uzasadnia tre$¢ art. 9 i 10 Konwencji z dnia 4 listopada 1950 r. o ochronie praw
czlowieka i podstawowych wolnosci (Dz.U. z 1993 r. Nr 61, poz. 284). Rozpo-
wszechnienie plakatu nie wyeliminowato mozliwoséci uzewngtrzniania przez powo-
da swoich przekonan religijnych. Pow6d moze domagaé si¢, aby nie podejmowano
dziatad wplywajacych bezposrednio na jego uczucia religijne, ale tylko wéwczas,
gdy istnieje norma zakazujaca podejmowania tego typu dziatar.

Sad Najwyzszy w wyroku swoim stwierdzil, co nast¢puje.

Ustalenie zakresu pojecia swoboda sumienia i wyznania mozliwe jest przy uwzgled-
nieniu tresci akedw prawnych, ktére tymi pojeciami operuja, a takze przy uwzgled-
nieniu, na co trafnie w tym zakresie zwrécit uwagg skarzacy, orzecznictwa Europe;j-
skiego Trybunatu Praw Cztowieka. Niezbedne jest wigc odwolanie si¢ w pierwszej
kolejnosci do treéci art. 9 ust. 1 Konwengji o ochronie praw cztowieka i podsta-
wowych wolnosci. Przepis ten stanowi, ze kazda osoba ma prawo do wolnosci my-
$li, sumienia i religii, ktére obejmuje wolno$¢ zmiany religii lub przekonan oraz
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wolno$¢ uzewngtrzniania, indywidualnie lub wspdlnie z innymi, publicznie lub
prywatnie, swej religii lub przekonan. Wolnos¢ uzewnetrzniania religii i przekonan
realizowana jest przez uprawianie kultu, nauczanie, praktykowanie i czynnosci rytu-
alne. Wsréd débr osobistych, wymienionych przyktadowo w art. 23 k.c., nie zostato
wymienione dobro okreslone jako swoboda sumienia i wyznania, nie moze jednak
budzi¢ watpliwosci, ze w granicach dobra nazwanego swoboda sumienia pozostaje
takze swoboda wyznania. Swoboda sumienia to prawo do wolnego wyrazania okre-
$lonego $wiatopogladu, zatem takze prawo wolnego wyboru i wyrazania okreslonej
religii. Postuzenie si¢ przy wyktadni omawianego pojecia dodatkowo trescia art. 9
Konwengji prowadzi zatem do wniosku, ze swobodg sumienia, o ktérej mowa w art.
23 k.c., nalezy rozumie¢ jako wolno$¢ m.in. w zakresie wyboru religii (wyznania)
oraz wolno§¢ w zakresie praktykowania tej religii — indywidualnie lub wspélnie
z innymi wyznawcami. Dobrem osobistym, wymienionym w art. 23 k.c. i podle-
gajacym ochronie, jest wicc swoboda w zakresie przyjecia okreslonego wyznania,
swoboda w wyrazaniu swoich przekonan religijnych oraz swoboda wykonywania
okreslonych praktyk. Naruszenie analizowanego dobra osobistego wyraza¢ si¢ za-
tem bedzie m.in. w narzucaniu obowiazkéw przyjecia okreslonej religii czy podej-
mowania pewnych prakeyk, badZz w podejmowaniu takich dziatan, ktére stanowié
beda przeszkode w realizowaniu ktéregokolwiek ze wskazanych aspektéw wolnosci
wyznania. [...] Najogélniej mozna zatem przyjaé, ze naruszanie swobody sumienia
wystepuje w takich sytuacjach, w ktérych zachowanie si¢ okreslonego podmiotu
uniemozliwia lub utrudnia innej osobie wyznawanie i praktykowanie wybranej re-
ligii. W okoliczno$ciach rozpoznawanej sprawy rozpowszechnianie plakatu rekla-
mujacego film ,Skandalista Larry Flint” pozostawalo bez zadnego zwiazku z mozli-
woscia wyznawania przez powoda okreslonej religii oraz jej praktykowania, trafnie
zatem Sad Apelacyjny przyjat, ze dobro osobiste powoda, jakim jest swoboda su-
mienia, nie zostalo naruszone przez pozwanego.

HI.C. ,LEW R

Omawiane orzeczenie wydane zostalo w wyniku procesu spowodowanego
zamieszczeniem na oktadce jednego z numeréw tygodnika ,W.” fotomon-
tazu przedstawiajacego glowe powoda wytaniajacy si¢ z muszli klozetowej,
nad rezerwuarem trzy dlonie naciskajace przycisk do spuszczania wody oraz
tytut ,R. [...] — ilu ludzi wladzy pociagnie za soba R?”

Rozpoznajac sprawe po raz pierwszy, Sad Okregowy oddalit powédzewo.
Orzeczenie to zostato uchylone wyrokiem Sadu Apelacyjnego, w ktérym Sad
ten przesadzil, ze doszto do naruszenia débr osobistych powoda, polecit jed-
nak ustali¢ czy dziatanie pozwanego bylo bezprawne. Po ponownym rozpo-
znaniu sprawy Sad Okregowy wyrokiem zobowiazat pozwanego do zamiesz-
czenia przeproszenia oceniajac, iz dzialanie pozwanego bylo bezprawne.

¥ Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 5 listopada 2008 r., I CSK 164/08, LEX nr 536989,
fragmenty ujete w cudzystéw w niniejszym podrozdziale s3 cytatami z przedmioto-
wego orzeczenia.
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Rozpatrujac sprawe Sad Najwyzszy podkreslit, ze spér ten wpisuje si¢ do
kategorii spraw, w ktérych dochodzi do zderzenia dwéch doniostych spo-
tecznie wartosci: swobody (wolnosci) wypowiedzi dziennikarskiej z prawem
do ochrony débr osobistych cztowieka, przeciwko ktéremu skierowana jest
krytyka dziennikarska. W przedmiotowej sprawie Sad Najwyzszy przyznat

racj¢ powodowi, uznajac, ze

zrozumiate i usprawiedliwione zmniejszenie zakresu tej ochrony prawnej oséb pu-
blicznych, nie oznacza jednak zupelnego jej pozbawienia. Granica dopuszczalnej
ich krytyki jest bowiem przyrodzona i niezbywalna godno$¢ cztowieka (por. wstep
do Konstytucji i jej art. 30 zd. pierwsze). Oceniajac za$ z tego punktu widzenia tre$é
i sposéb przedstawienia wizerunku powoda na spornej okladce tygodnika [...],
uznaé trzeba, ze naruszaja one jego godno$¢ ludzka. Nie ma przy tym racji skarzacy,
ktéry odwotujac si¢ do satyrycznego charakteru tej oktadki, twierdzi, ze ta forma
wypowiedzi publicystycznej, stwarzajac szersze mozliwosci krytyki i dopuszczajac
uzycie bardziej dosadnych $rodkéw wyrazu, usprawiedliwia jego dziatanie, czyniac
tym samym bezzasadnymi pretensje powoda. W orzecznictwie Sadu Najwyzszego
przyjmuje si¢ bowiem jednolicie, ze wprawdzie forma satyryczna ,pozwala na wig-
cej”to jednakze nie moze by¢ wykorzystywana do krytyki w sposéb, ktéry narusza
dobra osobiste krytykowanego [...]. Nawet wicc jesli si¢ przyjmie, ze okladka ma
charakter satyryczny, co w $wietle wypowiedzi bieglego wcale nie jest jednoznaczne,
to i tak ostateczna konkluzja zawarta w uzasadnieniu skarzonego wyroku, ze doszto
do nieuzasadnionego naruszenia dobra osobistego powoda, jest trafna.

Podsumowanie

Sprawy dotyczace ochrony débr osobistych (zwlaszcza z udziatem oséb po-
wszechnie znanych) bardzo czesto szeroko komentowane sa w mediach, keé-
re redukuja relacj¢ ograniczajac si¢ do podania rozstrzygniecia, a pomijajac
szczegblowe wywody sadéw zawarte w uzasadnieniach. Moze to prowadzi¢
do sytuacji, kiedy wyroki sadowe be¢d¢ niezrozumiate, badz traktowane
jako niesprawiedliwe. Obecnie powszechnie dostgpne sa dla kazdego teksty
prawne (akty normatywne) i orzeczenia sadowe, jednak zasady ich inter-
pretacji i wptyw utrwalonej linii orzecznictwa zrozumiate s dla znacznie
wezszego kregu 0séb zawodowo zajmujacych si¢ ta problematyka.

Stwierdzane rozbieznosci ocen prezentowanych przez sady réznych in-
stancji utwierdzajg nas w przekonaniu o niejednoznacznosci i wysokiej ska-
li ztozonosci omawianej problematyki — poglady sadéw nizszych instancji
mozemy rozwaza¢ ze wzgledu na sit¢ przedstawionych w nich argumentéw
i zdolnos¢ przekonywania, pamigtajmy jednak, ze ostatecznie wiazace dla
nas bedzie stanowisko wyrazone w prawomocnym orzeczeniu sadu wyzszej
instancji.
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W dziatalnoséci artystycznej (i bedacej jej nieodlacznym nastgpstwem
krytyce) moze dochodzi¢ do naruszania takich débr osobistych jak godno$¢,
prywatnos¢, swoboda sumienia. W takim przypadku granice dziatalnosci
artystycznej i krytycznej wyznaczone sa granicami ochrony wymienionych
débr osobistych. Niestety wspomniane granice ochrony nie sg sztywne
i trudno je okresli¢ in abstracto. Zgodnie z cytowanym wyrokiem Sadu Naj-
wyzszego z dnia 2 lutego 2011 r. :

whasciwe okrelenie dobra osobistego, ktore jest przedmiotem ochrony sadowej, jest
niezb¢dne dla prawidtowej oceny, czy okreslone dziatanie naruszylo konkretne do-
bro osobiste, a nastgpnie, czy dziatanie to bylo bezprawne.

Niewatpliwie granice dzialalnodci artystycznej i krytyki sa obecnie wy-
znaczane z uwzglednieniem ochrony takich débr jak godno$¢ i prywatnosé.
Cywilnoprawne przepisy o ochronie swobody sumienia nie znajda nato-
miast zastosowania dla ochrony symboli religijnych przed ich wykorzysta-
niem w dziatalnosci twérczej.

Ustalenia dotyczace istniejacego orzecznictwa sadowego prowadza nas
do oczywistego, trywialnego, ciagle chyba jednak nie wszystkich przekonu-
jacego stwierdzenia, ze osoby publiczne powinny mie¢ ,grubg skére”, gdyz
ich dziatalno$¢ poddawana jest permanentnej ocenie przez media. Owa
ustawiczna medialna kontrola, skorelowana z zainteresowaniem odbiorcéw
mediéw, wymusza wickszg tolerancjg ze strony oséb publicznych na zainte-
resowanie mediéw. Osoby publiczne powinny takze liczy¢ si¢ z zasadg wza-
jemnosci i zasada czystych rak (nie mozna skutecznie domagac si¢ ochrony
wlasnych débr osobistych, jesli samemu narusza si¢ dobra innych oséb).

Przedstawione wywody prowadza do mniej oczywistego wniosku, ze
dziatanie w obronie uzasadnionego interesu spolecznego stanowi jedng z za-
sad wspdlzycia spolecznego, i przez stosowanie art. 5 kodeksu cywilnego
moze by¢ kryterium oceny bezprawnosci naruszenia dobra osobistego, co
stanowi swoistg prob¢ kompromisu ze stanowiskiem nieuznajacym dziata-
nia w obronie uzasadnionego interesu spofecznego za okoliczno$¢ wylacza-
jaca bezprawnos¢ naruszenia.

Tworzona linia orzecznictwa w sprawach o ochrone débr osobistych jest
konsekwentna i przewidywalna, a ewentualne oczekiwania co do jej zmiany
powinny by¢ realizowane za pomocy nowelizacji przepiséw, a nie wymu-
szania radykalnie odmiennej od dotychczasowej interpretacji istniejacych
norm.
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