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Memetising political communication

Abstract: Regarding the contemporary role of mass media, especially television, and
rising allegations of trivialization of the political life it is worth to consider how these
opinions are justified.It evokes the question whether we are dealing with a situation in
which public debate through the media seems to be based not on rational and logical con-
clusions, but on the competition, whose participants focus exclusively on creating their
own images and pursuing symbolic politics. These trends cause that democracy evolves
towards mediocracy, and the nineteenth-century ideologies lose their attraction to the
simple message, free of thought.

This phenomenon is considered in this paper in the meme theory context. The theory,
introduced by Richard Dawkins, refers to a unit of cultural transmission, and in politics
can be interpreted as short, blunt message, image or symbol, catchy enough to take over
the imagination of the recipient. It is characterized by aggressive persuasion, apparent
ambiguity and it is aimed to falsify the reality. Besides, its emotional assessment excludes
any rational debate. It seems interesting, therefore, the trend of contemporary democracy,
and question whether the public debate limited to an exchange of simplified, emotional
arguments involves the danger of civil society erosion.
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Infekcja wirusem idei

W kontekscie rozwazan na temat obserwowanych wspoétczesnie tendencji globa-
lizacyjnych, wiele uwagi poswigca si¢ procesom restrukturyzacji i reorganizacji
swiatowej polityki, gospodarki i kultury, w wyniku ktérych wylania si¢ nowa
epoka zwana technokapitalizmem'. Konieczno$¢ taka niejako wymusza zjawi-
sko ewolucji kulturowe;j, jako ze procesy dynamiki spotecznej determinowane sa
w najwigkszym stopniu poprzez bodzce o charakterze kulturowym.

Jego geneza po czegSci zwigzana jest z antropologia spoteczna i stworzong
na jej gruncie koncepcja dyfuzji, czyli przejmowania i adaptacji wzoréw kul-
turowych jako zasadniczego mechanizmu przemian. Zgodnie z jej zalozeniami,
relatywnie szybki rozwoj kultury ludzkiej jako catosci zawdzigcza¢ nalezy zdol-
nos$ci spoleczenstw do zapozyczania elementéw od innych kultur i wlaczania ich
w obreb wlasnej?. Wnioskowaé zatem nalezy, ze odkrycia naukowe i wynalazki
spetniaja rolg drugorzedna, jako ze pierwszoplanowe znaczenie ma zdolno$¢ ab-
sorbowania osiagni¢¢ juz istniejacych. Nie nalezy jednak tego interpretowac jako
postawy pasywnej, przeciwnie: kazdy zapozyczony element innej kultury ulega
»przetworzeniu”, dostosowaniu do warunkéw i potrzeb danego spoteczenstwa.
Proces dyfuzji bezposrednio uzalezniony jest od stopnia otwarto$ci spoteczenstw
1 zaciesnienia kontaktéw migedzykulturowych oraz podatnosci danej kultury na
zmiang. Nie bez znaczenia jest tez czynnik geograficzny: dyfuzja ma miejsce
migdzy spotecznosciami, ktére z soba sasiaduja, a element przejmowany przeno-
si si¢ od centrum do bardziej od niego odleglych spotecznosci.

Proces adaptacji nowych idei czy rozwiazan okreslonych probleméw ma
dos$¢ ztozony charakter, a jego badacze czgsto stosuja porownanie pomigdzy dy-
fuzja idei a rozprzestrzenianiem si¢ wirusOw?. Pamigta¢ jednak nalezy, ze mecha-
nizm, ktéry prowadzi do ,,infekcji”, przebiega w obydwu przypadkach w sposéb
odmienny, ma takze zupelie inne podloze. Infekcje idea nalezy interpretowac
jako fakt kulturowy. Zasadnicze znaczenie ma w tym przypadku refleksja i indy-
widualna decyzja podejmowana na podstawie wlasnego osadu, ale takze w opar-
ciu o opinie innych, ktore to czynniki moga w istotny sposob podwyzszy¢ badz
obnizy¢ prog jednostkowej ,,odpornosci”. W zwiazku z tym nawet najbardziej
starannie zaplanowana strategia polityczna czy marketingowa moze przynies$¢
trudne do przewidzenia rezultaty.

W odniesieniu do dyfuzji idei ma si¢ do czynienia z jej stopniowym cha-
rakterem®. Kazda z jednostek w obrebie systemu spotecznego staje w obliczu

' D. Kellner, Globalization and the Postmodern Turn, www.gseis.ucla.edu/courses/ed253a/dk/
GLOBPM.htm [05.09.2011].

2 G. Orr, Diffusion of Innovations, by E. Rogers, www.stanford.edu/class/symbsys205/Diffusion%20
0f%20Innovations.htm [08.09.2011].

3 E. Bendyk, Antymatrix. Cztowiek w labiryncie sieci, Warszawa 2004, s. 147-148.
4 G. Orr, Diffusion of Innovations...
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indywidualnej, obejmujacej kilka faz, decyzji dotyczacej adaptacji badz odrzu-
cenia danego typu innowacji’. Jesli chodzi o spoteczny wymiar procesu adapto-
wania innowacji, réwniez mozna wyodrebni¢ tu kilka etapow, wyrdznionych
w oparciu o kategorie cztonkéw spoleczenstwa, ktorzy przyswajaja innowacje
w réznej kolejnosci®. Najwczesniej nowa idea adaptowana jest przez pionierow
(innovators), ktérzy petnia istotna z punktu widzenia danej spotecznosci role
wprowadzania do systemu pochodzacej z zewnatrz innowacji. Wykazuja si¢ one
znacznym stopniem przedsigbiorczosci i sktonno$cia do ryzyka, przy czym warto
zauwazy¢, ze stanowia oni niewielki odsetek populacji, ich liczba ksztattuje si¢
w granicach dwu—trzech procent.

Kolejna grupe stanowia tak zwani wczesni nasladowcey (early adopters).
W przeciwienstwie do pionierdw, charakteryzujacych si¢ daleko idacym kosmo-
polityzmem, druga z wymienionych grup cechuje silniejsza wi¢z ze spoteczno-
scia lokalna. Upowszechniajac dana ideg, korzystaja z sieci wiasnych relacji in-
terpersonalnych, przez co petnia oni w obrgbie tej spotecznosci funkcje¢ liderow
opinii. W dalszej kolejnosci idea adaptowana jest przez wezesna wigkszos¢ (ear-
ly majority), ktora stanowi okoto jedna trzecia populacji, za nimi podaza pdzna
wiekszo$¢ (late majority), sceptycznie nastawiona do nowatorskich rozwiazan,
poddajaca si¢ im bardziej pod wptywem presji, anizeli wtasnego wewngetrznego
przekonania. Najpdzniej nowos¢ przyswojona zostaje przez tak zwanych spdz-
nialskich (laggards), uznawanych za konserwatystow. Ich sposob myslenia wy-
kazuje pewne znamiona zasciankowosci, a w wielu wypadkach sa to jednostki
izolowane w sieci spotecznych relacji. Co charakterystyczne, osoby takie akcep-
tuja innowacj¢ w momencie, kiedy nabiora przekonania, iz przyniesie im to okre-
slone korzysci.

Mem, czyli replikator ewolucji kulturowej

W rozwazania na temat infekcji wirusem idei doskonale wpisuje si¢ koncep-
cja R. Dawkinsa, ktéry zwraca uwage na analogie, jakich doszuka¢ si¢ mozna
migdzy ewolucja kulturowa a ewolucja w ujeciu genetycznym’. Zgodnie z jego
przekonaniem, ,,wszelkie zycie ewoluuje na drodze zrdéznicowanej przezy-
walnosci replikujacych sig¢ bytows. Odwolujac si¢ do darwinizmu, Dawkins

> Wedtug E. Rogersa, proces ten obejmuje pigé faz: faza wiedzy (knowledge): jednostka uswiadamia
sobie istnienia innowacji i sposobow jej wykorzystania; faza perswazji (persuasion): krystalizacji ulega pozy-
tywny lub negatywny stosunek wobec innowacji; faza decyzji (decision): jednostka dokonuje wyboru co do
adaptacji badz odrzucenia innowacji; faza implementacji (implementation): jednostka czyni z innowacji uzytek
oraz faza zatwierdzenia (confirmation): jednostka dokonuje oceny rezultatow, jakie przyniosta podjgta decyzja.
E. Rogers, Diffusion of Innovations, [za:] G. Orr, Diffusion of Innovations...

¢ Ibidem.

" R. Dawkins, Samolubny gen, Warszawa 2007, s. 242.

8 Ibidem, s. 244.
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stwierdza, ze teoria ta jest zbyt szeroka, by ogranicza¢ ja do obszaru genetyki.
Jak zauwaza S. Blackmore, darwinizm w ujgciu uniwersalnym to zasada, zgodnie
z ktora kluczowe znaczenie zyskuje informacja, a jej przekazywanie, zwiazane
z przeksztatcaniem i selekcja, jest rOwnoznaczne z ewolucja. Taka replikujaca si¢
jednostka w ujeciu biologicznym stat si¢ gen, ale w okreslonych warunkach role
taka spetnia¢ moze inna jednostka. Mozna zatem przyjaé, ze inny rodzaj replika-
tora sta¢ si¢ moze determinantem innego rodzaju ewolucji, mianowicie ewolucji
kulturowej’.

Wedtug Dawkinsa, nowym rodzaj replikatora, jaki pojawil si¢ na gruncie
kultury, stata si¢ jednostka przekazu kulturowego. Jest ona tozsama z jednostka
nasladownictwa!®:

Przyktadami memow sa melodie, idee, obiegowe zwroty, fasony ubran, sposoby lepienia
garnkow lub budowania tukéw. Tak, jak geny rozprzestrzeniaja si¢ w puli genowej, prze-
skakujac z ciala do ciata za posrednictwem plemnikow lub jaj, tak memy propaguja si¢
w puli memoéw, przeskakujac z mézgu do mozgu w procesie szeroko rozumianego na-
sladownictwa. Jesli naukowiec przeczyta lub ustyszy jaki§ dobry pomyst, przekazuje go
kolegom i studentom. Wspomina o nim w artykutach i na wyktadach. O propagowaniu sig
nosnej idei mozna powiedzie¢ wtedy, gdy przenosi si¢ z mézgu do mézgu''.

Jeszcze bardziej dobitnie ide¢ memu oddaje stwierdzenie cytowanego
przez Dawkinsa N. K. Humphreya, ktory uznaje memy za struktury zywe, nie
tylko w ujgciu metaforycznym, ale wrgez dostownym. Mem poréwnuje on do
umieszczonego w mozgu pasozyta, wykorzystujacego 6w mozg do rozprzestrze-
niania memu w taki sam sposob, w jaki ,,wirus podporzadkowuje sobie aparat
genetyczny gospodarza”'.

Jako egzemplifikacj¢ nosnej idei, ktora replikuje sig¢ wedtug omawianego
wzorca, Dawkins przywotuje ide¢ Boga. Wskazuje, ze mechanizm jej replikacji
opiera si¢ w duzej mierze na przekazie ustnym i pisanym, wspieranym jednocze-
$nie przez dziela artystyczne. Autor stawia w tym miejscu pytanie, co decyduje
o tym, ze idea ta jest tak trwata i stabilna, iz zdolna byta ugruntowac si¢ w prze-
strzeni kulturowej na przestrzeni wielu pokolen. Odpowiedz przynosi niewatpli-
wie fakt, ze tak skonstruowany mem w przemozny sposob oddziatuje na ludzka
psychikg. Warto$¢ tego oddzialywania polega na tym, ze z jednej strony wielu
ludziom dostarcza odpowiedzi na pytania dotyczace sensu ludzkiej egzystencji.
Ponadto niesie z soba takze pocieche w trudnych zyciowych sytuacjach i stanowi

?S. Blackmore, Memetics Does Provide a Useful Way of Understanding Cultural Evolution, [w:] F. Ay-
ala, R. Arp, Contemporary Debates in Philosophy of Biolology, Chichester 2010, s. 255.

10R. Dawkins proponuje zastosowanie do niej nazwy mimem, jako ze okreslenie to wywodzi si¢ z ade-
kwatnego greckiego rdzenia. Skrocenie tej nazwy do ,,mem” podyktowane jest potrzeba stworzenia ,.kulturowe-
go odpowiednika” dla okre$lenia ,,gen”. Dodatkowym uzasadnieniem dla zastosowania takiego sformutowania
jest, wedtug cytowanego autora, jego bliskie pokrewienstwo znaczeniowe z angielskim memory, oznaczajacym
pamig¢ oraz francuskim méme (taki sam). Zob. R. Dawkins, Samolubny gen..., s. 244.

" Ibidem.
12 Ibidem.
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swego rodzaju obietnicg naprawienia po $mierci krzywd i niesprawiedliwosci
zycia doczesnego®.

Warto w tym zastanowic¢ si¢, czy wszystkie memy rozumiane jako jed-
nostki kulturowej informacji replikuja si¢ w tak samo skuteczny sposob. Proces
replikacji memoéw mozliwy jest w drodze wspomnianego juz nasladownictwa.
Nie wszystkie jednak memy posiadaja cechy, dzigki ktérym w jednakowym czy
cho¢by zblizonym stopniu beda takiego nasladownictwa przedmiotem. Innymi
stowy, podobnie jak w przypadku gendéw, mozemy mowic o istnieniu swego ro-
dzaju naturalnego doboru memoéw, w rezultacie ktorego to konkretne cechy me-
mow decyduja o ich zdolnosci przetrwania. Wsérod tych cech Dawkins wymienia
trzy zasadnicze: dlugowieczno$¢, ptodnos¢ oraz wiernos¢ kopiowania'.

W przypadku memow, jak si¢ wydaje, szczegdlnie trudno jest mowic
o wiernosci kopiowania. Wynika to z faktu, ze przekazywanie idei rzadko odby-
wa si¢ w identycznej formie, w jakiej dana jednostka si¢ z nia zetkngla. Wptywa
na to niewatpliwie wiedza czy do$wiadczenia odbiorcy, a takze jego indywidu-
alna interpretacja, ktore nawet nie§wiadomie moga zosta¢ w ide¢ ,,wplecione”
podczas przekazywania jej dalej. Uzna¢ wigc nalezy, ze memy podlegaja nie-
ustannym procesom modyfikacji oraz mutacji, podczas gdy ich zrgby pozostaja
takie same.

W tym kontekscie ciekawe wydaje si¢ spostrzezenie S. Blackmore doty-
czace kopiowania si¢ przez memy w drodze nasladowania w opozycji do ich
rekonstruowania przez nasladowce'. Cytowany przez wspomniang autorke
E. Jablonka zauwaza zasadno$¢ rozrdznienia mi¢dzy reprodukcja a replikacja,
co wydaje si¢ podwaza¢ znak réwnosci, jaki Dawkins stawia pomi¢dzy memem
a genem. Nieco dalej idzie D. Sperber wskazujac, ze wigkszos¢ elementéw kul-
turowych jest ,,re-produkowana” w tym sensie, iz jest przez uczestnikdw wielo-
krotnie tworzona i przetwarzana. Zbyt duzym uproszczeniem bytoby natomiast
twierdzenie, ze jest ona ,,reprodukowana”, co oznaczatoby bezrefleksyjne kopio-
wanie i powielanie'®.

Zaprezentowana przez Dawkinsa teoria memu, zdaniem wielu badaczy,
nie jest zadowalajaca i stanowi zbyt duze uproszczenie, jako ze samo istnienie
memow caly czas czeka na naukowe udowodnienie!”. Kolejna watpliwos¢ budzi
fakt, ze w odréznieniu od replikatorow, jakimi sa geny, stosunkowo niewiele wia-
domo o tym, jak taka funkcj¢ w sferze kultury spetniaja memy. Pewne analogie
narzucaja si¢ w dos¢ oczywisty sposob, aczkolwiek moga one prowadzi¢ do bted-
nych wnioskéw, dlatego nalezy podchodzi¢ do nich z duza doza ostroznos$ci'®.

13 Ibidem, s. 245.

14 Ibidem, s. 246.

15 S. Blackmore, Memetics. .., s. 262.

16 Ibidem, s. 263.

'7 Darwinizing Culture: The Status of Memetics as a Science, red. R. A. Aunger, Oxford 2000, s. 7.
18 S. Blackmore, Memetics...,s. 261.
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Badacze wprawdzie zywo dyskutuja na temat natury memow, podczas gdy
brak jest dzi§ jeszcze jednoznacznej definicji pojecia czy spojnej terminologii
opisujacej ich fenomen. Czg$¢ teoretykdéw zajmuje dos¢ radykalne stanowisko,
zgodnie z ktérym zasadne bytoby koncentrowanie uwagi na zachowaniach, z po-
minigciem analizy stanéw §wiadomosci taczonych z memami, podczas gdy inni
zwracaja uwagg na fakt, ze dziedzictwo kulturowe w jednoznaczny sposob im-
plikuje istnienie swoistego kulturowego replikatora, a naturalna selekcja moze
sprzyjaé transmisji informacji oraz procesom spotecznego uczenia si¢. Wspo-
mniane niejasno$ci powoduja, ze najprostszym rozwigzaniem staje si¢ odwolanie
do analogii z genem, przy ograniczonych probach identyfikacji mechanizmow
replikacji, selekcji, zmienno$ci czy transmisji w obszarze kulturowym'.

Poszczeg6lni badacze analizujacy zagadnienie roznia si¢ takze w swoich
opiniach na temat koncepcji Dawkinsa, uznajac ja z jednej strony za uzyteczna
analogig, a z drugiej — za niewiele znaczaca metafore®. Krytyke w odniesieniu do
omawianej koncepcji wywoluje rowniez nadanie przez jej autora kulturze postaci
jednostek — krytycy podkreslaja bowiem, ze kultura tworzy pewien system, na
ktory sktada si¢ szereg elementdw na tyle z soba powiazanych, iz wprowadzanie
w tym obszarze podziatow zmierzajacych do ich wyodrebnienia, bytoby nie tylko
niepozadane, ale nawet szkodliwe. Co wigcej, kultura moze by¢ postrzegana jako
swoisty kompleks wiedzy, ktory ma znaczenie wylacznie jako calos¢?'.

Oparcie kultury wytacznie o konstrukcje w postaci memow mogtoby za-
tem prowadzi¢ do niepotrzebnej atomizacji mysli i dorobku ludzko$ci®. Z drugie;j
jednak strony, nowa rzeczywistos¢ wymaga przyjecia nowych strategii dziata-
nia i zastosowania nowych narzedzi. Wiaze si¢ to z koniecznos$cia porzucenia
ugruntowanych nawykow myslowych i schematow?. Czgs$¢ badaczy postrzega
rzeczywistos$¢ spolecznag raczej jako obszar, w ktorym pewne procesy zachodza
W sposob niezdeterminowany, niepoddajacy si¢ koordynacji, samorzutnie. Sto-
wo-klucz stanowi tutaj fragmentaryzacja i dekonstrukcja, czgsto tozsama z rady-
kalnie pojmowana destabilizacja>*.

Najbardziej jednak powazny zarzut pod adresem koncepcji memu wy-
prowadzi¢ mozna z jej fundamentalnego zalozenia dotyczacego replikacji i na-
sladownictwa. Podwaza ono bowiem catkowicie autonomi¢ jednostki ludz-
kiej, a cztowiek zostaje tym samym pozbawiony wilasnej woli i sprowadzony
do kompleksu meméw. Zakwestionowana zatem zostaje ludzka kreatywnosc,
awszystko, co osiagneta ludzko$¢, sprowadzi¢ mozna do zdolno$ci gromadzenia,
selekcjonowania, kopiowania i powielania. Obraz jednostki, jaki si¢ wobec tego

1 Darwinizing..., s. 8.

20 S. Blackmore, The Meme Machine, Oxford 1999, s. 33.

2! Darwinizing..., s. 10.

2 M. Midgley, Why Memes?, [w:] Alas, Poor Darwin, red. H. Rose, S. Rose, London 2001, s. 67.
2 S. K. White, Political Theory and Postmodernism, Cambridge 1991, s. 23-24.

2 R. Rorty, Dekonstrukcja, [w:] Filozofia amerykariska dzis, red. T. Komendzifiski, A. Szahaj, Torun
1999, s. 189.
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wytania, jest tozsamy z kompleksem genoéw i memdw, w zwiazku z czym trudno
jest mowic o jakiejkolwiek obdarzonej §wiadomoscia i niezaleznoscia myslenia
osobowosci.

Memy w przekazie politycznym

W $wietle poczynionych rozwazan interesujace wydaje si¢ pytanie o funkcjono-
wanie meméw jako jednostek kulturowej informacji w obszarze polityki. Budo-
wanie swego rodzaju scenariusza uprawiania polityki w warunkach globalizacji,
w wigkszo$ci wypadkow bazuje na przekonaniu o zacieraniu si¢ granic tej sfery
ludzkiej aktywnosci®. Polityka zatraca swoje centrum i ulega generalizacji, nie
jest juz gtownym polem, na ktorym zapadaja decyzje o ksztattowaniu przysztosci
spoleczenstwa. Wyodrebnieniu ulegaja rozmaite obszary subpolityki, wsrod kto-
rych gtéwna rolg odgrywaja gospodarka czy nauka.

Funkcja polityki zaczyna sprowadza¢ si¢ do chronienia, porzadkowania,
dyskusji i symbolizowania, a zdecydowany akcent pada na jej konserwujace od-
dziatywanie, polegajace na oslanianiu i rozbudowywaniu istniejacego juz pozio-
mu spotecznych i demokratycznych uprawnien. Nieodlaczna jej cecha wydaje sig
takze coraz dalej idaca jej mediatyzacja®, szczegolnie uwidaczniajaca si¢ w trak-
cie kampanii wyborczych, uznaje si¢ bowiem, ze to media stanowia wspotczesnie
istotna przestrzen uprawiania polityki. Jako jedno z gtéwnych zrodet informacii,
staja si¢ podstawowym elementem ksztaltowania opinii i zachowan politycznych.
Nie mozna sobie przeciez wyobrazi¢ sytuacji, w ktorej podmioty takie, jak partie
polityczne czy kandydaci do sprawowania urzedow panstwowych dystansuja si¢
od mediow, swiadomie pozbawiajac si¢ mozliwosci docierania w ten sposob do
spoleczenstwa. Rosnaca popularno$¢ nowych technologii w tym obszarze ko-
jarzona jest w duzej mierze z wytanianiem si¢ alternatywnych wobec $rodkow
masowego przekazu zrodel informacji. Ich stabos$¢ stanowi¢ moze mialtki nie-
jednokrotnie charakter czerpanych za ich posrednictwem treéci. Nie da sig jed-
nak zaprzeczy¢, ze specyfika nowych medidéw, a zwlaszcza internetu, ogranicza,
a wielu wypadkach, ku zaniepokojeniu niektorych rzadow, catkowicie eliminuje
jakakolwiek mozliwo$¢ kontroli przeptywu informacji?’.

Jednocze$nie traktowanie mediéw jako tak zwanej czwartej wladzy nie
jest do konca uzasadnione. Nalezy je raczej postrzega¢ w kategoriach politycz-
nego pola walki — obszaru, w ktérym toczy si¢ batalia o wladze. Wiaze si¢ z tym

3 U. Beck, Spoleczenstwo ryzyka, Warszawa 2004, s. 341-343.

2 Jlustracja dla tak postawionej tezy moze by¢ kampania wyborcza, a nastgpnie okres dwu kadencji
prezydenta USA, R. Reagana. W przekonaniu niektorych badaczy stanowity one przyktad zatarcia granic po-
migdzy aktorstwem a rzeczywistym sprawowaniem urzedu przez tego polityka. Zob. m.in.: M. Balkin, What is
a Postmodern Constitutionalism?, ,Michigan Law Review” 1992, Vol. 90, s. 1970-1971.

2 M. Castells, Grassrooting the Space of Flows, [w:] Cities in the Telecommunication Age: the Frac-
turing of Geographies, red. J. O. Wheeler, Y. Aoyama, B. Warf, New York 2000, s. 22.
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zjawisko personalizacji polityki, ktora zdaniem cze$ci badaczy zaczyna przypo-
mina¢ widowisko, jakim jest opera mydlana?. Atmosfera skandalu, towarzyszaca
niektérym przedsigbranym przez politykéw dziataniom, staje si¢ nierzadko ich
bronia we wspotzawodnictwie, ktore ma miejsce w obszarze polityki epoki infor-
macyjnej. Akcent, jaki pada na role¢ mediow we wspotczesnym spoteczenstwie
wiaza¢ nalezy przede wszystkim z rozpatrywaniem pojecia kultury w katego-
riach systemu komunikacji. Przyjmujac takie zalozenie, zgodzi¢ si¢ wypada, iz
wspotczesne spoleczenstwo w coraz wigkszym stopniu wydaje si¢ koncentrowac
wokol procesdw zwiazanych z produkcja, dystrybucja i manipulowaniem symbo-
lami, a granica pomig¢dzy §wiatem realnym i symbolicznym przestaje istniec®.

W kontekscie stawianych mediom masowym, a w szczegdlnosci telewizji,
coraz powszechniejszych zarzutow trywializacji i emocjonalizacji zycia politycz-
nego warto zastanowic si¢, na ile opinie te sa uzasadnione. W rozwoju komuni-
kacji politycznej w systemach demokratycznych okresu powojennego dokonaé
mozna rozrdznienia kilku wyraznych faz*. W pierwszym z nich ksztaltowana
ona byla w warunkach stabilnego systemu politycznych instytucji i przekonan,
przy czym proces komunikacji politycznej w zasadzie zdominowany byt przez
partie polityczne i ich liderow, co w pewien sposob determinowato rowniez role
srodkéw masowego przekazu.

Na kolejny okres decydujacy wpltyw wywart zwigkszajacy si¢ stopien mo-
bilno$ci elektoratu i profesjonalizacji dziatalno$ci partii politycznych, ktore jed-
noczesnie zaczely dostosowywac swoj przekaz do warunkéw determinowanych
przez medium, jakim stata si¢ dysponujaca okreslong liczba kanalow telewizja.
Medium to, dzigki stopniowo zwigkszajacej si¢ dostepnosci, ogladalnosci i atrak-
cyjnej formie prezentacji, stalo si¢ dla politykow i kandydatow na najwyzsze
urzedy instrumentem utatwiajacym dotarcie do szerokich grup odbiorcow. Od-
dziatywanie na nich za posrednictwem zréznicowanych form przekazu wizual-
nego i dzwigkowego w celu promowania swojej osoby okazato si¢ na tyle efek-
tywne, ze we wszystkich rozwinigtych panstwach demokratycznych telewizja
zyskata status najwazniejszego medium komunikowania politycznego?'. O takim
sposobie postrzegania jej roli przesadzilo nie tyle traktowanie jej jako podsta-
wowego zrddta informacji o aktualnych wydarzeniach®, ale fakt, ze medium to
zaczeto w znacznym stopniu wydarzenia te kreowac.

2 M. Castells, Materials for an Exploratory Theory of the Network Society, ,,British Journal of Sociol-
ogy” 2000, Vol. 51, No. 1, s. 5-9.

2 M. Castells, The Rise of the Network Society, Malden MA 2004, s. 403.

39 J. G. Blumler, D. Kavanagh, The Third Age of Political Communication: Influence and Features,
,,Political Communication” 1999, Vol. 16, No. 3, s. 209.

3t Politics, Media, and Modern Democracy: An International Study of Innovations in Electoral Cam-
paigning and Their Consequences, red. D. L. Swanson, P. Mancini, Westport CT 1996, s. 251-252.

32 Wykorzystywanie taczy satelitarnych umozliwito przyspieszenie i usprawnienie przeptywu informa-
¢cji, dzigki czemu przekaz zaczal by¢ realizowany w sposob bezposredni, ,,na zywo”, niezaleznie od dystansu
dzielacego nadawceg i odbiorcg komunikatu. Sieci kablowe z kolei staty si¢ narzgdziem segmentacji rynku,
ulatwiajac specjalizacj¢ w nadawaniu komunikatow poprzez kierowanie ich do zawgzonego grona adresatow.
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Okres trzeci, jakkolwiek wciaz pozostaje w fazie wstepnej, ksztattowany
jest przez kilka wyraznych trendoéw, ktore przesadzac¢ maja o istotnej jakosciowe;j
roznicy pomiedzy wspdlczesnymi a poprzedzajacymi je formami politycznej ko-
munikacji. Zauwazy¢ przy tym nalezy, ze przejawia si¢ to nie tylko w stosowaniu
coraz bardziej zréoznicowanych i ztozonych narzedzi politycznej komunikaciji.
Przypisywana ponowoczesnosci pltynnos¢ i fragmentaryzacja zjawisk i struktur
spotecznych, wiaze si¢ z rozszerzeniem spektrum podmiotéw bedacych zaréwno
nadawcami, jak i odbiorcami tresci o charakterze politycznym, przy czym w tak
pojmowanych warunkach zaciera¢ zaczyna si¢ granica pomi¢dzy komunikatami,
ktore uzna¢ mozna za polityczne, a tymi, ktére takiego wymiaru sa pozbawione.
Tak wigc polityczny charakter aktu komunikacji wydaje si¢ w pewnej mierze
determinowany w sposob subiektywny i intuicyjny. Zjawisku temu towarzyszy
wzmiankowane juz postrzeganie polityki w sposéb instrumentalny, z punktu
widzenia mozliwych do uzyskania profitow, co czyni obywateli konsumentami
a nie ,,wyznawcami” okreslonych pogladéw politycznych, natomiast politykow
zmusza do wigkszego wysitku w celu utrzymania spotecznego zainteresowania
1 poparcia. Wérod determinantéw wspotczesnej komunikacji politycznej wymie-
nia si¢ réwniez zjawisko sekularyzacji polityki, traktowanej wcze$niej jako swo-
ista sfera sacrum. Ilustracja tego staje si¢ obnizenie statusu 0sob parajacych si¢ na
co dzien dziatalnos$cia polityczna i relatywnie niski poziom spotecznego zaufania
z tym zwiazany oraz rosnacy wplyw na procesy decyzyjne formowanych w mniej
lub bardziej dorazny sposob grup interesu.

Konstatacji tej towarzyszy czesto zarzut, ze za sprawa mediow debata
publiczna upodabnia si¢ do rywalizacji nie na racjonalne argumenty i logicz-
ne wnioski, ale do konkursu, ktorego uczestnicy koncentruja si¢ wylacznie na
kreowaniu wtasnego wizerunku i uprawianiu polityki symbolicznej. Teze t¢ po-
twierdza¢ moze przekonanie N. Postmana o postepujacym wyjalowieniu kultury
politycznej, w konsekwencji ktorego ,,zabawimy si¢ na $mier¢”. Podporzadko-
wanie dziatalnos$ci politycznej wymogom telewizyjnego widowiska i zastapienie
demokracji partyjnej regutami public relations stanowi efekt swoistej kolonizacji
polityki przez system medialny. Tendencje te sprawiaja, ze demokracja ewoluuje
w kierunku mediokracji, czego przejawem jest fakt, iz XIX-wieczne ideologie
traca swoja site przyciagania na rzecz prostego, niewymagajacego glebszej re-
fleksji przekazu. Polityka w swojej konwencjonalnej formie, koncentrujaca sig
wokoét rzadow czy wyborow, traci na znaczeniu, jej miejsce zajmuje polityka
W ujeciu ponowoczesnym, okreslana czgsto mianem polityki stylu zycia.

A zatem mem interpretowany jako krotki, dosadny komunikat, obraz badz
symbol, na tyle chwytliwy, by opanowaé wyobraznig odbiorcy, znakomicie odpo-
wiada przywotanym zabiegom, jakim zdajq si¢ hotdowaé wspdtczesnie politycy.
Dominujace znaczenie zyskuje bowiem atrakcyjny wizerunek oraz operowanie
odpowiednim zestawem haset i symboli, co przydaje wspotczesnemu dyskur-
sowi politycznemu znamion powierzchownos$ci i wywotuje wrazenie przewagi
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formy nad rzeczywista trescia. Dyskurs ten w coraz wigkszym stopniu cechuje
jednocze$nie agresywna perswazja, pozorna wieloznaczno$¢ i dazenie do zafat-
szowania rzeczywistosci, a jednocze$nie emocjonalny charakter, wykluczajacy
jakakolwiek racjonalng debate.

Wydaje sig, ze tego rodzaju przesunigcie akcentow w sferze polityki, jakie
wspotczesnie mozna zaobserwowaé, nie byloby mozliwe, gdyby nie istniejace
spoleczne przyzwolenie czy wrecz zapotrzebowanie. W obrebie relacji wiaza-
cych jednostke z panstwem coraz bardziej wyraziscie rysuje si¢ bowiem postawa
konsumenta, oczekujacego od rzadzacych bezposrednich profitow, a w mniej-
szym stopniu nastawionego na zaspokojenie potrzeb zbiorowosci, ktorej jest
cztonkiem. Konsekwencja tego stanu rzeczy staje si¢ pojmowanie panstwa w ka-
tegoriach supermarketu, dostarczajacego doébr i ustug pozadanych przez konsu-
mentoéw i uzytkownikéw?*. Oparte na logice rynku stosunki pomiedzy jednostka
a jego politycznymi przedstawicielami, przy jednoczesnym ostabieniu identyfi-
kacji z partiami politycznymi i panstwem jako takim, nie mogly pozosta¢ bez
wptywu na forme i tre$¢, jaka wspotczesnie przybiera polityczny przekaz. Wy-
kazujaca daleko idaca autonomig sfera dziennikarstwa i publicystyki politycznej
rowniez w coraz wigkszym stopniu poddawana jest wymogom rynku, co réwniez
wptywa na forme i jako$¢ wspotczesnej komunikacji politycznej.

Réwnolegle, na co zwraca uwage wielu autorow, wsrdd elit politycznych
coraz powszechniej stosowana forma politycznej komunikacji staje si¢ perma-
nentna kampania skoncentrowana wokot lidera, ktorym najczesciej jest partyjny
przywddca. Elementem tego rodzaju kampanii staja si¢ rutynowe dziatania takie,
jak zjazdy cztonkéw partii, spotkania jej kierownictwa, konferencje prasowe czy
publiczne wystapienia prominentnych jej cztonkow. Wydarzeniom tym przyda-
wana jest okreslona oprawa, co czyni je przedmiotem szczegdlnego zaintereso-
wania mediéw, a w konsekwencji przyciaga uwage masowego odbiorcy. Tego
rodzaju inicjatywy zyskuja czesto miano kampanii bez kandydatow*.

Kolejnym wyznacznikiem ponowoczesnego charakteru politycznej komu-
nikacji staje si¢ w ten sposob strategia, polegajaca na centralizacji organizacji
politycznej 1 eksponowaniu osoby przywddcy, co wiaze si¢ z tworzeniem Kkrot-
kich linii komunikacji umozliwiajacych bezposredni dostep do niego przedsta-
wicielom medidw. Za przejaw wspomnianej centralizacji w obrebie komunikacji
politycznej uzna¢ natomiast mozna powotywanie specjalnych zespotéw czy se-
kretarzy prasowych koordynujacych czy tez inicjujacych kontakty z mediami®.

33 'W. L. Bennet, Branded Political Communication: Lifestyle Politics, Logo Campaigns and the Rise
of Global Citizenship [w:] Politics, Products and Markets: Exploring Political Consumerism Past and Present,
red. M. Micheletti, A. Follesdal, D. Stolle, New Brunswick NJ 2004, s. 103.

3* M. Clark, Selling Issues, ,,Campaign and Elections” 1993, No. 14, Vol. 1, s. 26.

35 Przyktadu tego rodzaju dziatan dostarcza przeprowadzenie przez premiera T. Blaira daleko idacych
reform w funkcjonowaniu brytyjskich Rzadowych Stuzb Informacyjnych (United Kingom Government In-
formation Service), ktorych celem byto ulatwienie kontaktow z mediami. Powotano takze do zycia rzadowa
komorkeg do spraw komunikowania (Strategic Communication Unit), skupiajaca dziennikarzy oraz urz¢dnikoéw
odpowiedzialnych za polityke informacyjna i komunikacyjna rzadu.
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Ma to w duzej mierze zwiazek z relatywnie czgstym sigganiem przez polityczne
elity po instrument w postaci kampanii negatywnych, wymierzonych przeciwko
politycznym konkurentom. Z drugiej strony pamigta¢ jednak nalezy, ze specyfi-
ka konkretnego $srodka komunikacji politycznej narzuca¢ moze w tej dziedzinie
istotne ograniczenia. Telewizyjne badz radiowe serwisy informacyjne czy tamy
poczytnych dziennikéw okaza¢ si¢ moga mniej przydatne w rozpowszechnianiu
ich przestania, zwlaszcza jezeli ma ono kontrowersyjny charakter badz radykalny
wydzwiek.

Z tego tez wzgledu nie powinien zaskakiwaé fakt, ze zarowno politycy,
jak 1 ich doradcy zaczynaja poszukiwaé bardziej bezposrednich form dotarcia
do potencjalnego wyborcy. Wykorzystanie zatem w tym celu reklamy czy udziat
w programach rozrywkowych moga okaza¢ si¢ nader skutecznymi instrumenta-
mi, shuzacymi przyciaganiu uwagi opinii publicznej. Mimo stosowania tych nie-
co mniej konwencjonalnych zabiegdw, dzialalno$¢ rzadzacych tudziez opozycji
pozostaje nadal elementem polityczno-medialnego kompleksu®**. Rodzi¢ to moze
niebezpieczenstwo podporzadkowania zycia publicznego mechanizmom toczace;j
si¢ permanentnie kampanii oraz presji ze strony srodkow masowego przekazu.

Memetyzacja polityki a jako$¢ debaty publicznej

Koncepcja ,,memetyzacji”’ niewatpliwie stanowi interesujaca probe odpowiedzi
na pytanie o mechanizmy rozprzestrzeniania si¢ idei czy dyfuzji innowacji. Wpi-
suje si¢ takze w ponowoczesne realia przekazu politycznego, ktorego fragmen-
taryzacja, estetyzacja oraz nastawienie na osiagniecie jak najwyzszych wynikow
w sondazach politycznego poparcia, nie pozostawi ani miejsca, ani czasu na na-
myst i deliberacje, ktore towarzyszy¢ powinny podejmowaniu decyzji politycz-
nych, zaréwno po stronie rzadzacych, jak i wyborcow.

Interesujacy wydaje si¢ zatem kierunek, w jakim zmierza wspotczesna de-
mokracja oraz to, czy zawezenie debaty publicznej do wymiany uproszczonych,
zabarwionych emocjonalnie argumentoéw nie niesie z soba niebezpieczenstwa
erozji spoteczenstwa obywatelskiego. Zauwazany we wspotczesnych spoteczen-
stwach problem malejacego zainteresowania obywateli sfera publiczna i ten-
dencja do zanikania tradycyjnie pojmowanej partycypacji w zyciu politycznym
budza uzasadnione zaniepokojenie. Warto by¢ moze zwroci¢ jednak uwage, ze
w obliczu globalizacji, w ,,nowym” spoleczenstwie, okreslanym czgsto mianem
spoleczenstwa informacji czy wiedzy, polaczonym gestniejaca siecia wzajem-
nych zalezno$ci, tworza si¢ nowe formy interakcji i wigzi. Uzasadnione wigc
moze okazaé si¢ poszukiwanie odpowiadajacych zmieniajacym si¢ warunkom
form uprawiania polityki i sposoboéw angazowania si¢ w nia obywateli.

3% Politics, Products and Markets..., s. 252.






