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+WIDEO NA ZADANIE”,
CZYLI JAK TELEWIZJE WALCZA O WIDZA W SIECI

Video on demand, how does television struggle for viewers in the network?

Has the world stopped spinning around a glass screen? Has traditional television been
losing its unwavering positions over the years? New technologies specialists argue that
video network endangers television.

However, for 17 years, the time the average Pole spends in front of the TV has
remained almost the same. As can be seen from the annual ,,Information about the prob-
lems of broadcasting”, prepared by the Office of Strategy in the National Broadcasting
Council of Poland (KRRiT) in 2013, Poles watch television for an average of 4 hours and
7 minutes a day. TV still has its loyal audience, but it has to compete in fighting for view-
ers’ attention. The increasing availability of mobile devices and broadband internet access
resulted in necessity of dealing with the changes in the use of media and the change in the
needs and preferences of viewers. ,,Big Three” of broadcasters in response to recorded in
recent years decline in the television market is taking action. One of these activities is to
fight for the viewer in the network, through online platforms operated based on video on
demand service — vod.

In my article I will show to what extent the three major broadcasters in Poland use
the content delivery network. The fact that theirs productions are distributed in the net-
work is unquestionable. It is worth to consider the extent of this phenomenon. The article
analyzes the internet video services: vod.tvp.pl, IPLA, TVN Player owned in sequence
by TVP, TV Polsat and TVN.

Key words: video on demand, convergence, internet protocol television, audiovisual me-
dia services
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»lelewizja tradycyjna stanie si¢ przezytkiem jeszcze przed 2030 rokiem” — te
stowa pod koniec 2014 roku wypowiedzial Reed Hastings podczas konferencji
w Meksyku. Prezes zarzadu Netfliksa — firmy okreslanej jako najwigksza wy-
pozyczalnia filméw na §wiecie', uwaza ze naziemna i kablowa telewizja traca
na znaczeniu. Okreslit je ,,rodzajem konia, ktory byt dobry i przydatny do mo-
mentu, w ktorym pojawit si¢ samochod”. Wedlug Hastingsa telewizja zostanie
zastapiona przez jej internetowa odmiang, a ze S$wiadomos$ci odbiorcow zniknie
pojecie programu telewizyjnego?. Ta do$¢ kontrowersyjna teza ma w niniejszym
artykule postuzy¢ do zobrazowania dyskusji, ktora jest podejmowana w zwigzku
z rosnaca popularnoscia tresci wideo w internecie. Cho¢ prognoza amerykan-
skiego prezesa przedstawia jedng z najbardziej radykalnych teorii, to sktania ona
do refleksji nad aktualna pozycja nadawcow telewizyjnych na rynku mediow.
Calkowicie zasadne wydaja si¢ pytania: czy widzowie nadal chetnie ogladaja
telewizje? Czy moze tresci, ktore sa dostepne w internecie, sg dla nich bardziej
atrakcyjne? A moze wolg ogladac telewizj¢ w internecie?

W dalszej czgsci tekstu przedstawie, w jakim stopniu z dystrybucji tre-
$ci wideo w internecie korzystaja trzej najwieksi nadawcy telewizyjni w Polsce.
Fakt, ze tzw. ,,wielka trojka” udostepnia swoje produkcje w sieci jest niepod-
wazalny. Pod uwage nalezy jednak wziaé¢ skale tego zjawiska. W artykule tym
przeanalizuje¢ internetowe serwisy wideo: vod.tvp.pl, IPLA, TVN Player begdace
wlasnoscig kolejno: Telewizji Polskiej, Telewizji Polsat oraz Telewizji TVN.

Wsréd medioznawcow dyskusja o srodkach masowego komunikowania
w dobie mediamorfoz, cyfryzacji i konwergencji toczy si¢ juz od jakiego$ czasu,
swoje miejsce majg w niej takze poglady blizniacze z kategorycznym stwierdze-
niem Reeda Hastingsa.

Medioznawca dr Karol Jakubowicz w jednej ze swoich ostatnich ksigzek
Nowa ekologia mediow. Konwergencja a mediamorfoza zestawia poglady obron-
cow tzw. starych mediow, oraz tych, ktorzy zachtys$nigci nowymi technologiami
przeceniajg ich oddzialywanie, ktore niejednokrotnie okazuj¢ si¢ krotkofalowe.
Te rozwazania doprowadzity dr Jakubowicza do trzech kluczowych dla wspot-
czesnych mediéw pojec¢: mediamorfozy, cyfryzacji oraz konwergencji®.

Zanim media zaczely funkcjonowaé w znanej nam obecnie formie prze-
szty przez kompleksowy proces transformacji — mediamorfozy*. Co wigcej temu

! Z oferty Netfliksa korzystaja 53 miliony uzytkownikéw w prawie 50 krajach, ktorzy w trakcie
miesiaca ogladaja ponad 2 biliony godzin programoéw i filmow, https://pr.netflix.com/WebClient/loginPageSa-
lesNetWorksAction.do?contentGroupld=10476&contentGroup=Company+Facts [dostep: styczen 2015].

2 Szef Netfliksa: za 16 lat zniknie tradycyjna telewizja, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/szef-

netfliksa-za-16-lat-zniknie-tradycyjna-telewizja [dostep: styczen 2015].
3 K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediow. Konwergencja a mediamorfoza, Warszawa 2011 oraz
przedmowa organizatoréw ,,V Ogolnopolskiej Konferencji Metodologicznej Medioznawcow. Internetowosé
mediéw masowych w czasach mediamorfoz, cyfryzacji i konwergencji — nowa ekologia mediow”, http://www.
id.uw.edu.pl/dzialy/badania/strona/v-okmm [dostep: styczen 2015].

*  Tworcg koncepcji i pojecia mediamorfoza jest Roger Fidler, ktorego zdaniem: ,,Transformacja

srodkéw komunikowania, zwykle spowodowana przez ztozone wspotoddziatywanie postrzeganych potrzeb,
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procesowi stale podlegaja. Za sprawa cyfryzacji’, gldwnej przyczyny konwer-
gencji wszystkie media elektroniczne ulegaja przeksztalceniu w nowe media:
multimedialne, interaktywne, potencjalnie nielinearne (na zadanie), zdolne 13-
czy¢ komunikacj¢ masowa z indywidualng.

W Nowej ekologii mediow... K. Jakubowicz przedstawia gtowne tendencje
przemian zachodzacych w mediach:

— Dematerializacja: media odrywaja si¢ od tradycyjnych nosnikéw. W maju
2011 roku najwicksza ksiegarnia internetowa na $wiecie oglosita, ze sprze-
daje wigcej ksigzek elektronicznych niz papierowych. Nie tylko e-ksigzki
wplywaja na zmiang nawykéw odbiorcéw, fani muzyki rowniez w inny
sposob moga rozpowszechnia¢ pliki audio. Ptyty CD zostaly zastgpione
przez pliki MP3 co umozliwito stuchaczom korzystanie z formuty peer to
peer, czyli wymiany plikow pomiedzy uzytkownikami w ramach jednego
serwisu.

— Archiwa dostajg drugie zycie. Pojawienie si¢ nowych nosnikow z doste-
pem do internetu sprawito, ze wielu nadawcow zdecydowato si¢ udostep-
ni¢ wszystkim swoje archiwa.

— Media linearne i nielinearne: koniec z zasada trzech jednosci. Tradycyjne
media masowe tracg linearno$¢ przejawiajaca si¢ w zasadzie trzech jedno-
$ci. Pojawia si¢ szereg nowych sposobow odbioru audycji audiowizual-
nych: timeshifting (mozliwo$¢ odtwarzania nagranej audycji w dowolnym
czasie), catch up tv (ustuga internetowa dajaca mozliwo$¢ dostgpu do au-
dycji przez pewien czas po jej emisji) czy placeshifting (swobodny wy-
bor miejsca odbioru programu). Tradycyjny model odbioru mediow tzw.
model push (nadawca decyduje o tresciach, jakie nadaje dla odbiorcow)
wspolistnieje z modelem pull, w ktérym odbiorca decyduje o tym co i kie-
dy chce ogladac.

— Personalizacja: media masowe przy ksztattowaniu profili stacji sugeruja
si¢ potrzebami odbiorcow. Radio internetowe Last.fm tworzy playlisty na
podstawie preferencji stuchacza.

— Indywidualizacja: media na jednostkowe zamowienie. Odbiorca dzienni-
karzem: widzowie, stuchacze czy czytelnicy staja si¢ reporterami, fotogra-
fami i operatorami. Zjawisko user-generated content sprawia, ze odbiorcy
staja si¢ tworcami zawarto$ci medialne;j.

presji konkurencyjnej politycznie oraz innowacji spotecznych i technologicznych”, K. Jakubowicz, op. cit.,
s. 113.

> Zjawisko digitalizacji, czyli ,,ucyfrowienia” —,,to proces, w wyniku ktorego kazdy tekst (w znacze-
niu symbolicznym — wszystkie formy zakodowane i utrwalone) moze zosta¢ zredukowany do kodu binarnego
i by¢ poddany identycznej procedurze produkeji, dystrybucji i przechowywania. Najczgsciej obserwowana po-
tencjalng konsekwencja tego zjawiska dla instytucji medialnych jest konwergencja, czyli zbiezno$¢ wszystkich
istniejacych form mediéw, widoczna w sferze ich organizacji, dystrybucji, odbioru i regulacji”. D. McQuail,
Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 150.
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— Media jednoosobowe: dezinstytucjonalizacja i dezintermediacja. Kazdy
moze stworzy¢ wtasne medium (blog, video-blog, podcast) i nie potrzebu-
je tradycyjnych mediow, by dotrze¢ do odbiorcow.

— Crowdsourcing: cata Polska produkuje serial telewizyjny. Produkcja au-
dycji filmowych i telewizyjnych, ktora do tej pory byta w rekach pro-
fesjonalistow za sprawg odbiorcow zyskuje nowy wymiar. Przyktadem
moze by¢ serial telewizyjny ,,Martyna”, ktory produkowata cata Polska.
Widzowie decydowali o tym, jak majg si¢ potoczy¢ losy bohaterki, a tak-
ze, kto ma zagra¢ glowne role i jak majg wyglada¢ kostiumy i §ciezka
muzyczna®.

Wymienione za K. Jakubowiczem tendencje przemian zachodzacych
w mediach wpisuja si¢ w proces konwergencji, ktory zachodzi na naszych
oczach. Henry Jenkins zauwaza, ze teza, jakoby stare media miaty zastapi¢ nowe
media przestaje by¢ aktualna. Teraz méwimy o konwergencji mediow, gdzie sta-
re 1 nowe media wchodza w coraz bardziej skomplikowane interakcje’. Jenkins
poprzez konwergencj¢ rozumie

technologiczne, przemystowe, kulturowe i spoteczne zmiany sposobow cyrkulacji me-
diow w obrgbie naszej kultury. Pewne popularne idee, do ktorych odwotuje si¢ ten termin,
to przeplyw tresci pomiedzy réznymi platformami medialnymi, poszukiwanie nowych
struktur finansowania mediéw oraz zachowania migracyjne publiczno$ci medialnej, prze-
mieszczajacej si¢ praktycznie dowolnie w poszukiwaniu pozadanej przez siebie rozrywki.
W szerszym ujeciu konwergencja mediow odnosi si¢ do sytuacji, w ktorej wspotegzystuja
ze soba rozne systemy medialne, a tre$ci medialne przeptywaja pomigdzy tymi systemami
bez przeszkod®.

Jednym z nastepstw trwajacego procesu konwergencji jest powstanie ushu-
gi wideo na zadanie — video on demand (vod). Warunkiem korzystania z tej ustugi
jest posiadanie odpowiedniego urzadzenia (komputera, urzadzenia mobilnego:
telefonu, tabletu, odbiornika telewizyjnego) z szerokopasmowym dostepem do
Internetu. Zgromadzone wcze$niej w pamigciach serweré6w materiaty wideo sa
udostepniane zainteresowanym odbiorcom na ich zadanie’.

Kategoria ustugi wideo na zadanie ma bardzo szeroki zakres. Obejmuje
zarowno ustugi typu catch up tv, jak i ushugi wirtualnych wypozyczalni tresci
wideo. Catch up tv to nic innego jak ustugi oferowane tym, ktorzy nie majg czasu
na ogladanie programu telewizyjnego w wyznaczonym przez ramowke czasie
1 przektadajg jego obejrzenie na inny moment. Programy te sa dostepne do kilku-
nastu dni od momentu emisji w telewizji.

¢ K. Jakubowicz, op. cit.
7 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2007, wstep.
8 Ibidem, s. 256.

®  W. Gogotek, Komunikacja sieciowa. Uwarunkowania, kategorie i paradoksy, Warszawa 2010,

s. 142.



,WIDEO NA ZADANIE”, CZYLI JAK TELEWIZJE WALCZA O WIDZA... 143

Serwisy wideo na zadanie, ktore funkcjonujg na polskim rynku, mozemy
podzieli¢ na przynajmniej trzy grupy: ze wzglgedu na miejsce przechowywania
tresci, ze wzgledu na infrastrukture oraz ze wzgledu na model biznesowy'’.

Dwa podstawowe typy ustugi wynikajace z miejsca przechowywania tre-
$ci to: push vod i pull vod. W ustudze push vod pliki audiowizualne sg przesytane
przez dostawcow tresci do tzw. set top boxow klienta, gdzie sa przechowywane
na twardym dysku. W tym przypadku liczba plikow wideo jest ograniczona przez
pojemnos$¢ dysku, a operator co jaki$ czas zmienia oferte programowa, ktorg udo-
stepnil. Tworzac nowa oferte sugeruje si¢ historig zamowien klienta.

Pull vod jest czegsto okreslane mianem prawdziwego vod. W tym przy-
padku klient ma do dyspozycji wszystkie pliki audiowizualne udostgpnione na
serwerze operatora.

Biorac pod uwagg infrastrukture, za ktérej pomoca ustuga dociera do uzyt-
kownikow, wyrozniamy: infrastrukture kablowa, infrastruktur¢ naziemng roz-
siewczo-radiows, platformy satelitarne, tacze ADSL (IPTV) oraz Internet. W ni-
niejszym artykule analizie poddam ustuge vod, ktora dociera do widzow przez
Internet. Ta mozliwo$¢ charakteryzuje si¢ niskim kosztem i szerokim zasiegiem.
Najwigkszym ograniczeniem tego rodzaju ustug vod jest jako$¢ obrazu i zakto-
cenia w cigglosci transmisji. Ograniczenie to moze wynika¢ zaroéwno z jakos$ci
infrastruktury operatora, jak rowniez urzadzen po stronie klienta. Aby omina¢ to
ograniczenie, oferuje si¢ z jednej strony tres¢ dostepna w réznych predkosciach,
tak aby klient mogl dopasowaé zawartos¢ wideo do wiasnych mozliwosci od-
bioru, oraz tzw. buforowanie, po ktoérego zakonczeniu mozna oglada¢ wideo bez
przeszkod!!.

Ostatni podzial ustugi wideo na zadanie wynika z modelu biznesowego,
jaki przyjat nadawca. Moze to by¢ free on demand (fod), gdzie uzytkownicy nie
ponosza zadnych optat za ogladane tresci, koszty przechodza na reklamodaw-
cow, lub rental vod, gdzie widzowie zobowigzani sg ptaci¢ za tres¢. Rental vod
jest modelem biznesowym najczgsciej stosowanym na rynku europejskim. Ofe-
ruje roézne formy ptatnosci: wypozyczanie danego pliku audiowizualnego na ja-
ki czas, najczesciej 24 lub 48 godzin (pay per download — a la carte vod); ogla-
danie programéw za oplate subskrypcyjng, najczgsciej miesigezng (subscription
vod — svod); wypozyczenie okreslonego pakietu audycji, np. odcinkéw danego
serialu za ustalong optate (packs); optate na wzor karty pre-paidowej, dzieki cze-
mu uzytkownik moze wypozyczaé audycje (packages), oraz mozliwo$¢ kupna
przez uzytkownika audycji i przechowania ich na twardym dysku. Ostatni model
jest preferowany przez czgs¢ amerykanskich wytworni filmowych (download to
own vod)".

10 P. Stgpka, Rynek wideo na zgdanie (VoD) w Polsce, ,,Analiza Biura KRRiT” 2009, nr 1.
" Ibidem.
12 Ibidem.
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Poczatki technologii wideo na zadanie przypadaja na pierwsza potowe
lat 90. ubieglego wieku. W Wielkiej Brytanii pierwsza komercyjng ustuge vod
wprowadzita firma Kingston Communications w 1998 roku. Popularyzacja ustug
tego rodzaju przyczynita si¢ do zmiany paradygmatu konsumpcji mediow'.

Na wzrost ogladalno$ci plikow wideo w Internecie, a tym samym na roz-
woj sektora ustug vod miat niewatpliwie wplyw sukces portalu YouTube', ktory
pozwala internautom z catego $wiata udostepniaé tresci wideo. Ten nowy $ro-
dek przekazu, ktory powstat w 2005 roku, nalezy rozpatrywac jako kolejny etap
dhugiego procesu fragmentaryzacji telewizji, ktory rozpoczat si¢ wraz wprowa-
dzeniem w latach 80. magnetowidéw (ktore umozliwiaty odtwarzanie z opdznie-
niem programo6w) i trwal wraz z rozwojem telewizji kablowej i satelitarnej w la-
tach 90."5 Nagrania wideo zaczely regularnie pojawiac si¢ w Internecie juz 10 lat
przed powstaniem YouTube, ale nie cieszyly si¢ taka popularnoscig'®. Sukcesowi
YouTube towarzyszyt takze rozwoj wielu innych sieci dystrybucji zawarto$ci
(Content Delivery Networks). Firmy te oferowaly najczesciej materiaty z branzy
muzycznej, filmowej i rozrywkowej i juz w latach 2007-2008 udato im si¢ pozy-
skiwa¢ wielomilionowe kapitaty!”.

Potencjal drzemigcy w sieciach dystrybucji tresci dostrzegli nadawcy tele-
wizyjni, ktorzy swoim widzom chcieli stworzy¢ dodatkowe mozliwosci odbioru
swoich programoéow. Usluga wideo na zadanie dawata im taka mozliwos¢. Poza
tradycyjng ramowka widzowie maja do dyspozycji tresci audiowizualne, ktore
ogladaja w dowolnym czasie i na wybranym przez siebie urzadzeniu. Przykta-
dem nadawcy telewizyjnego, ktory dat mozliwos¢ ogladania wiasnych progra-
mow w Internecie, jest brytyjski nadawca publiczny. Platforma BBC Player oka-
zata si¢ bezprecedensowym sukcesem. W marcu 2008 roku na portalu obejrzano
17,2 miliona programow's.

Wedtug szacunkoéw Biura Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w 2007
roku w trzydziestu panstwach europejskich dziatalo okoto 300 dostawcow ustug
na zadanie. Przychody generowane przez ten segment rynku audiowizualnego
w tych panstwach w roku 2006 oszacowano na 400 min EUR, co stanowito 0,5%
wartosci catego europejskiego rynku telewizyjnego’.

13 Ibidem.

4 W 2005 roku trojka mtodych ludzi (byli pracownicy firmy, ktora stworzyla system ptatnosci in-
ternetowej PayPal) wpadta na pomyst utworzenia serwisu YouTube. Slogan nowej firmy brzmiat ,broadcast
yourself”, co oznacza ,,wrzu¢ si¢ w eter”. Nikt wtedy nie przypuszczat, ze serwis, w ktorym po roku dziatalnosci
stosunek liczby obejrzen do nowych materiatow ksztattowat si¢ jak tysiac do jednego pobudzi w ludziach nie
tylko che¢¢ publikowania wiasnych, czgsto bardzo intymnych filmikow, ale takze znajdzie chetnych, ktorzy beda
to ogladac¢. J. Burgess, J. Greek, Youtube. Wideo online a kultura uczestnictwa, Warszawa 2011, s. 7-10.

5 M. Lister, J. Dovey, S. Giddings, I. Grant, K. Kelly, Nowe media. Wprowadzenie, Krakow 2009,
s. 340.

16 Ibidem, s. 341.
7" Ibidem, s. 344-345.
18 Ibidem, s. 345.

19

P. Stepka, op. cit.
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Najnowsze dane Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego (Euro-
pean Audiovisual Observatory — EAQ) zebrane na zlecenie Komisji Europejskiej
wskazuja, ze w 2013 roku w krajach Unii Europejskiej dziatato juz prawie 3,1 tys.
serwisow oferujacych wideo na zadanie. Najliczniejszg kategori¢ stanowia catch
up tv — 1104 serwisy, nastgpnie otwarte platformy nadawcow telewizyjnych, kto-
rych jest 711, oraz internetowe serwisy vod w liczbie 409%.

Wsrdd krajow z najwigksza oferta internetowych serwisoOw na zadanie jest
Wielka Brytania (682 serwisow zatozonych w kraju), Francja (434 serwisow za-
tozonych w kraju) i Niemcy (330 serwisow zatozonych w kraju). Ponadto w Eu-
ropie dziata 223 serwisy vod zalozone w Stanach Zjednoczonych. Polska plasuje
si¢ dos¢ daleko od czotéwki, w naszym kraju funkcjonuje 49 serwisow wideo na
zadanie.

Ostatnia analiza EAO pokazuje réwniez, jak istotne jest wprowadzanie
transgranicznych regulacji dotyczacych audiowizualnych uslug medialnych na
zadanie. Obecnie 60% serwisow vod dostepnych w poszczegdlnych krajach Unii
Europejskiej ma siedzib¢ poza tymi krajami?.

Polska ustawa o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 roku nie obejmo-
wata podmiotow dostarczajacych ustugi wideo na zadanie. Dopiero jej noweli-
zacja, ktora weszta w zycie 28 lutego 2013 roku, implementujac przepisy dyrek-
tywy Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 roku
o audiowizualnych ustugach medialnych, wprowadzita do polskiego systemu
prawnego regulacje dotyczace audiowizualnych ustug medialnych na zadanie
(VOD). Zdefiniowano podstawowe pojecia zwigzane z tym zagadnieniem oraz
natozono na podmioty dostarczajace ushugi na zadanie konkretne obowiazki**.

W s$wietle obowigzujacych przepiséw oferowanie audiowizualnych ustug
medialnych na zadanie nie wymaga zgloszenia do rejestru lub innych form wy-
razenia zgody na tego typu dzialalno$¢ przez KRRiT. Rada jest jednak zobowig-
zana do zidentyfikowania podmiotéw oferujacych audiowizualne ustugi medial-
ne na zadanie w celu egzekwowania obowiazkéw wynikajacych z Rozdzialu 6a
ustawy o radiofonii i telewizji?*. Zgodnie z art. 47j ,,Podmioty dostarczajace au-
diowizualne ustugi medialne na zadanie sa zobowigzane do corocznego sktada-
nia do Krajowej Rady sprawozdania z wykonania obowiazkow, o ktorych mowa
w art. 47¢ 1 art. 471" (sprawozdania nalezy sktada¢ do 31 marca kazdego roku).
Do tych obowigzkow nalezy m.in. stosowanie zabezpieczen technicznych lub

2 On-demand audiovisual markets in the European Union, European Audiovisual Observatory and
Council of Europe, Strassburg, 10 lipca 2014.

2t Ibidem.

22 P. Staszczak, Analiza oferty programowej w ustugach na zgdanie. Rodzaje i udzial oferowanych
tresci, Departament Monitoringu KRRiT, Warszawa, listopad 2013.

3 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/audio-
wizualne-uslugi-medialne-na-zadanie/aktualnosci-dla-dostawcow-aum-na-zadanie/news, 1158, informacja-dla-
podmiotow-dostarczajacych-uslugi--vod.html [dostep: styczen 2015].
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innych odpowiednich srodkéw, majgcych na celu ochrong maloletnich przed tre-
sciami dla nich szkodliwymi oraz promowanie audycji europejskich?.

To po stronie KRRIiT leza obowigzki wyszukania i zidentyfikowania pod-
miotow, a w razie takiej koniecznosci, egzekwowania wykonywania obowigz-
kow ustawowych?,

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji po raz pierwszy przeprowadzita ana-
lizg oferty programowej w ustugach na zadanie w listopadzie 2013 roku. Sposrod
dostawcow $wiadczacych ustugi na zadanie w Internecie na potrzebg analizy wy-
brano 10 najwigkszych podmiotow dziatajacych na polskim rynku (VOD.TVP.
PL, TVN PLAYER, IPLA, IPLEX, KINOPLEX, VODEON, CINEMAN, STRE-
FA VOD, OUTFILM, VOD.PL)*. Przedmiotem tego artykutu sa serwisy na za-
danie nadawcow telewizyjnych, pozwolg sobie przytoczy¢ jednie czg$¢ wynikow
analizy przeprowadzonej przez Departament Monitoringu KRRiT.

OUTFILM d-l

VODEON J_l
TVN PLAYER | J_l
CINEMAN |
KINOPLEX J_‘_l
VOD.TVP.PL J_‘_l

STREFA VOD

I | '
1l |
IPLEX || | Il
voDPL |f | I i )
)
IPLA . y > y . |
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Wykres 1. Procentowy udzial audycji u poszczegdlnych dostawcoéw w ogolnej
ofercie monitorowanych podmiotow

Zrédto: Departament Monitoringu KRRIT.

Jezeli chodzi o procentowy udziat audycji u poszczegolnych dostawcow
w ogoblnej ofercie monitorowanych podmiotéw, to najwigcej audycji udostepnia
Ipla — az 27%, na drugim i trzecim miejscu znajdujg si¢ kolejno VOD.PL (20%)
1 IPLEX (11%). Interesujace mnie vod.tvp.pl (8%) i TVN player (4%) zajmuja

24 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Dz.U. 1993, Nr 7, poz. 34.
25

Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dziatalnosci w 2013 roku, KRRiT, Warszawa,
marzec 2014, s. 38.

% P. Staszczak, op. cit.
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siodma i 6sma pozycje. Wsrdd tresci oferowanych przez wszystkich monitoro-
wanych dostawcow tresci dominujg filmy (77%), programy zajmuja 11% oferty.
Wsrod pozostatych audycji wystepuja: seriale (4%), programy dla dzieci (3%),
sport (3%) oraz kino familijne (2%)?’.

PROGRAMY SPORT DLA DZIECI
11% 3% 3%

KINO
FAMILIINE
2%

SERIALE
4%

Wykres 2. Podziat oferowanych przez wszystkich monitorowanych dostawcow
tresci ze wzgledu na typy audycji
Zrodto: Departament Monitoringu KRRIT.

Z analizy mozemy si¢ takze dowiedzie¢, jakiego rodzaju tresci oferuja in-
etersujace mnie serwisy wideo na zadanie. Ipla w przewazajacej mierze ma do
zaoferowania filmy — stanowig one az 79% udoste¢pnianych audycji. Duzo mniej,
bo tylko 11% stanowia programy. Na jednakowym poziomie plasuja si¢ seriale
oraz audycje sportowe (po 4%). To co wyrodznia Iple, to fakt ze dokonuje ona
podziatu audycji sportowych na poszczegdlne dyscypliny sportowe (koszykow-
ke, lekkoatletyke, pitke reczna, siatkowke, sporty walki oraz tenis). Do kategorii
sport zalicza takze: magazyny sportowe, motoryzacyjne i inne. Najmniej ofero-
wanych tresci to audycje dla dzieci — tylko 2%%.

Najwiecej udostepnianych przez Telewizje Polska audycji w serwisie wi-
deo na zadanie stanowig programy — az 40%. W katalogu programy znajduja si¢:
kultura, rozrywka, kulinaria, dla dzieci, podrdze, styl zycia, publicystyka, zdro-
wie, wiedza, historia oraz religia. Na drugim miejscu uplasowaty si¢ dokumenty
— 24% kontentu, w ktérego w sktad wchodza polityka, religia i wiara, sztuka,
historia, ludzie, spoteczenstwo. Na trzecim miejscu znalazty si¢ audycje spor-
towe — 14%. Seriale to jedynie 10% oferty vod. Kolejne audycje to filmy — 7%,
archiwa — 3%, serwisy informacyjne i publicystyka stanowia 1%.

27 Ibidem.
2 Ibidem.
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SPORT DLA DZIECI
4% 2%

PROGRAMY
11%

SERIALE
4%

Wykres 3. Typy audycji oferowanych przez Iple
Zrédto: Departament Monitoringu KRRIT.

SERWISY PUBLICYSTYKA

AR%‘;}'WA INFORMACYJINE 1% FILMY
o 1% -\ /

PROGRAMY 4
40% 4

Wykres 4. Typy audycji oferowanych przez vod.tvp.pl
Zrodto: Departament Monitoringu KRRIT.

Podobnie jak w przypadku TVP najliczniejszg grupa audycji oferowanych
przez TVN w ramach serwisu TVN player sg programy — stanowig one az 73%
tresci. Katalog ten podzielony jest na mniejsze: rozrywka, poradniki, kuchnia,
zdrowie i uroda, talk-show, moto i sport, dokument, news, podroze i przyroda,
reportaz oraz mama i dziecko. 11% stanowia seriale, gléwnie produkcji TVN.
Filmow jest mniej — 9%. Audycje dla dzieci stanowia 7% oferowanych tresci.
Katalog bajki dzieli si¢ na: bajki, podrdze i przyroda oraz piosenki®.

2 Ibidem.
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DLA DZIECI SERIALE
7% 11%

/

FILMY
9%

Wykres 5. Typy audycji oferowanych przez TVN Player
Zrodto: Departament Monitoringu KRRIT.

Telewizja Polska

Telewizja Polska najwczesniej ze wszystkich stacji telewizyjnych zainwestowata
w Internet. Oficjalna prezentacja iTVP, czyli telewizji interaktywnej odbyla si¢
11 pazdziernika 2005 roku*®. Jako multimedialna witryna oparta na modelu wi-
deo na zadanie debiutowala juz w styczniu 2005 roku transmisja finatu Wielkiej
Orkiestry Swigtecznej Pomocy®!. W 2006 roku m.in. do kierowania iTVP powo-
fano Osrodek Mediow Interaktywnych. Uruchomiona we wrzesniu 2007 roku
nowa strona internetowa www.tvp.pl miata wedlug pierwotnych zatozen skupi¢
si¢ na szerokiej prezentacji i promocji biezacych programow Telewizji Polskiej*?.
Pod koniec 2008 roku zdecydowano si¢ na potaczenie gtownych serwisoéw inter-
netowych Telewizji Polskiej: tvp.pl, itvp.pl i tvpinfo.pl w jeden portal interneto-
wy www.tvp.pl. Prasa branzowa tg decyzj¢ uznata za interesujacy eksperyment,
poniewaz strategia ta byta przeciwna do przyjmowanej przez reszt¢ rynku. Wow-
czas popularna byta tendencja do dzielenia serwiséw internetowych na mniejsze
brandy i budowania witryn skierowanych do wezszych grup odbiorcow??.

W czerwcu 2010 roku Telewizja Polska wyodrebnita w ramach www.tvp.pl
serwis w systemie vod. Audycje umieszczone w sieci, za ktore nadawca publicz-

30 M. Tomaszewski, Radia i telewizje tez chcq zarabiaé w sieci, ,,Press”, dod. ,,Reklama w Internecie.
Magazyn Ekstra”, maj 2008, nr 15, s. 31.

3U{TVP. Szerokopasmowy sukces interaktywnej telewizji, http://www.pionier.net.pl/magazine/pl/arty-
kuly/1345/itvp.html [dostep: styczen 2015].

32 Nowa strona TVP okiem ekspertow, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/nowa-strona-tvp-okiem-
-ekspertow [dostep: styczen 2015].

3 A. Garapich, Format dla kontentu, ,,Press”, dod. ,,Internet 2009. Magazyn Ekstra”, marzec 2009,
nr 18, s. 36.
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ny pobierat optate to seriale i filmy, w szczegdlnosci te najbardziej popularne. Za
darmo widzowie mogli oglagda¢ m.in. programy informacyjne, kulturalne, publi-
cystyczne i sportowe*. W 2011 roku TVP przekonata sig, ze internauci nie lubia
ptaci¢ za kontent i zaczeto przechodzi¢ w serwisie z modelu transakcyjnego na
model reklamowy?’. Internauta nie musiat juz placi¢ za obejrzenie serialu lub
filmu (z wyjatkiem produkcji przed antenowg premierg), ale w zamian dostawat
porcje reklam.

Materiaty wideo w ramach vod.tvp.pl sa pogrupowane w cztery kategorie:
VOD, serwisy informacyjne, programy i publicystyka.

W ramach VOD funkcjonuje 8 podkategorii: seriale, filmy fabularne, do-
kumenty, archiwa, programy, sport, 10latwUE.pl, 10mniejZwolnij!

Serwisy informacyjne zawierajg 7 podkategorii: Wiadomosci, Panorama,
Teleekspress, Serwis Info, Polonia 24, Mingta dwudziesta, Agrobiznes.

W ramach programéw funkcjonuje 11 podkategorii: kultura, rozrywka, ku-
linaria, dla dzieci, podroze, styl zycia, publicystyka, zdrowie, wiedza, historia,
religia.

Publicystyka to 9 podkategorii: Tomasz Lis na zywo, Sprawa dla reportera,
Magazyn Ekspresu Reporterow, Po prostu, Polityka przy kawie, Kod dostepu,
Naszaarmia.pl, Forum, Prawde mowiac.

Strona vod.tvp.pl wyglada estetycznie i tatwo si¢ ja nawiguje. Player, ktory
uruchamia si¢ po zaladowaniu strony prezentuje siedem propozycji programo-
wych, z ktoérych widz moze skorzysta¢. Pod playerem sg dwie kategorie audycji:
najczesciej ogladane oraz ostatnio dodane. Przewijajac strong w dot widzimy
kolejne pigtnascie okienek programow i filmoéw polecanych przez administrato-
ra. Najezdzajac kursorem na poszczeg6lne okienka mamy krotki opis konkretne;j
audycji. Klasycznie w prawym gérnym rogu strony umieszczona jest wyszuki-
warka. Na stronie jest tez wyswietlana godzina emisji najblizszych programow
informacyjnych wszystkich kanatéw Telewizji Polskiej. Na dole strony sa tzw.
aktywne ikony, ktore przenosza uzytkownika na jedna ze stron czternastu kana-
tow nalezacych do nadawcy publicznego®®.

Platforma internetowa vod.tvp.pl nie jest jedynym miejscem, gdzie mozna
oglada¢ produkcje Telewizji Polskiej w formule na zadanie. Od sierpnia 2011
roku TVP udostepnia swoje formaty w aplikacji Ipla oraz w serwisie Iplex.pl (oba
podmioty nalezg do spotki Redefine). Na mocy umowy w Ipli beda publikowane
najpopularniejsze seriale, programy publicystyczne, rozrywkowe, programy dla
dzieci. Wszystkie archiwalne materiaty bedg dostepne dla uzytkownika za darmo,
z reklamami. Natomiast prapremiery beda udostgpnione w modelu ptatnym?’.

3 M. Kozielski, Klikngé w telewizor, ,,Press”, styczen 2010, s. 77.
3 A. Olbrot, Gra na dwa ekrany, ,,Press”, kwiecien 2012, s. 57.

3 Stan na miesiac styczen 2015 roku.

37 Programy i seriale TVP w ofercie ipli, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/programy-i-seriale-

-tvp-w-ofercie-ipli [dostep: styczen 2015].
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Kilka miesiecy pdzniej podobng umowe o wspotpracy Telewizja Polska
podpisata z serwisem VOD Onetu. Umowa podobnie jak w przypadku spotki
Redefine dotyczyta udostepniania seriali i programoéw nadawcy publicznego.
W przypadku Onetu nie byto porozumienia co do emitowania prapremierowych
odcinkow seriali®®.

Nadawca publiczny wyczut takze potencjat jednego z najpopularniejszych
na $wiecie portali — YouTube. Tam réwniez mozna znalez¢ produkcje TVP, ale
juz na innych zasadach niz wymienionych wyzej dostawcoéw ustug na zadanie.
Widz moze tam znalez¢ jedynie fragmenty programoéw nalezacych do oferty
wszystkich kanalow TVP, wywiady z gwiazdami za kulisami programow oraz
materiaty promujace programy z raméwki TVP.

Od grudnia 2014 roku TVP uruchomita na swoich stronach tvp.pl oraz
vod.tvp.pl Strefe Widza. Ci, ktorzy na biezaco optacaja abonament radiowo-tele-
wizyjny, beda mogli za darmo korzystac z catej premierowej i archiwalnej oferty
programowej Telewizji Polskiej dostepnej w ustudze vod®.

Telewizja TVN

Nadaweca telewizyjny TVN z wilasnym serwisem vod nie ruszyl tak wczesnie
jak nadawca publiczny. Jednak na dziatania Telewizji Polskiej jej komercyjny
konkurent odpowiedziat kupnem w lipcu 2006 roku najwiekszego w Polsce
portalu internetowego Onet.pl. Stopniowo nadawca zaczatl tam oferowac ptat-
ne ustugi bedace kontentem znanym z anteny telewizyjnej. Ponadto juz w mar-
cu 2006 roku uruchomiony zostat multimedialny portal kanatu informacyjnego
www.tvn24.pl*°. Poza tym wlasng strone internetowa ma kazdy z kanatoéw TVN,
a nawet kazda z produkcji filmowych. Wszystkie one sa zwigzane z platforma
Plejada i tam mozna ogladac¢ kontent video wyprodukowany przez TVN opatrzo-
ny dodatkowymi informacjami*'. TVN tresci, ktore oferowal w sieci, promowat
na antenie. Widzowie mogli si¢ dowiedzie¢ z telewizji o prapremierowych od-
cinkach swojego ulubionego serialu, ktory moga obejrze¢ w sieci. Nowy mo-
del biznesowy sprzedazy prapremier w Internecie byl reakcja na sukces serialu
Magda M.*

Telewizja TVN w sierpniu 2011 uruchomita wtasng platforme¢ wideo na
zadanie — TVN Player. Temu wydarzeniu towarzyszyla duza kampania rekla-

¥ Programy i seriale TVP oficjalnie w ofercie OnetVOD, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
programy-i-seriale-tvp-oficjalnie-w-ofercie-onetvod [dostep: styczen 2015].

¥ TVP zaprasza do strefy widza, http://centruminformacji.tvp.pl/17944943/tvp-zaprasza-do-strefy-
-widza [dostep: luty 2015].

4 A. Gabka, Pozycje okopane, ,,Press”, dod. ,Internet 2007. Magazyn Ekstra”, marzec 2007, nr 9,
s. 20.

4 K. Jasiotek, Wizja online, ,,Press”, dod. ,,Wideo w Internecie”, luty 2010, s. 4.
2 M. Kozielski, Klikng¢ w telewizor..., op. cit., s. T7.
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mowa. Promocja jesiennej ramowki na antenach TVN-u odbyla si¢ pod hastem
yesteSmy 1 tu i tu”. Gwiazdy stacji w promocyjnym spocie byly pokazywane
z perspektywy internetowej kamerki. Byt to ukton w strong internautow i sygnat,
ze telewizja na powaznie poszerza swoj zasigg®”. W serwisie znalazly si¢ seriale
i programy z trzech kanatéw: TVN, TVN Style i TVN Turbo. To, co wyrdzniato
nowg platforme, to fakt, ze wszystkie produkcje mozna byto oglada¢ za darmo,
nawet prapremierowe odcinki seriali. Telewizja TVN, ruszajac z serwisem ustug
video na zadanie, przyjeta model reklamowy. Zyski z reklam miaty rekompen-
sowac pobieranie oplat za ogladanie. Przewidywano, ze taka strategia zrekom-
pensuje wydatki i zacznie na siebie zarabia¢ po dwoch latach funkcjonowania
serwisu*.

Obecnie serwis funkcjonuje pod adresem player.pl. Layout zblizony do
serwisu VOD Telewizji Polskiej, ale nieco bardziej rozbudowany. Wszystkie ma-
teriaty wideo znajduja si¢ w katalogu w ramach, ktorego wystepuje pig¢ katego-
rii: seriale, programy, filmy dla dzieci, ostatni dzwonek.

Kazda kategoria ma od kilku do kilkunastu podkategorii. Przyktadowo se-
riale podzielone sg na 11 podkategorii: rozrywka, obyczajowe, komediowe, sen-
sacyjne, fabularne, dokument, thriller, horror, dramat, sci-fi i fantasy. Kategoria
dla dzieci ma tylko dwie podkategorie: bajki i piosenki.

Rownolegte do katalogu funkcjonuja: kanaty TV, mdj player, pomoc i stre-
fa T-mobile.

Mo¢j player to funkcja, ktora pozwala m.in. uzytkownikom playlisty sub-
skrybowac ulubione programy czy sprawdzi¢ histori¢ zakupow.

Najbardziej wyeksponowana czg$¢ strony to player, w ktorym analogicz-
nie jak w przypadku vod.tvp.pl prezentowane sg propozycje warte obejrzenia
przygotowane przez administratora. Przewijajac strong w dot widz ma do dys-
pozycji kolejne programy wytypowane przez administratora. Filmy, Polecamy,
Kosmetyki kontra skalpel, Bajki, Programy — to hasta, pod ktorymi funkcjonuja
w niezliczonej ilosci produkcje stacji TVN i jej kanatow tematycznych.

Telewizja Polsat

Telewizja Polsat pierwsze kroki w dziedzinie emisji multimediow w Internecie
stawiata we wspotpracy z portalem Wirtualna Polska. W marcu 2006 roku ich
wspolne dzialanie opierato si¢ na prowadzeniu witryn wiosennych hitow stacji:
programu ,,Jak oni $piewaja” i serialu ,,Prawo miasta”. Wczesniejsza wspotpraca
przy programach ,,Wydarzenia” oraz ,,Co z ta Polska?” zostata przerwana, gdyz

3 TVN inwestuje w internet, rusza tvn player, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvn-inwestuje-
-w-internet-rusza-tvn-player [dostep: styczen 2015].

- Tvnplayer.pl to wlasny serwis TVN z ofertq wideo na zgdanie, http://www.press.pl/newsy/telewizja/
pokaz/26750,Tvnplayer_pl-to-wlasny-serwis-TVN-z-oferta-wideo-na-zadanie [dostep: styczen 2015].
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w tym czasie Polsat prowadzil negocjacje z innymi portalami internetowymi,
ktore chciaty mie¢ w swojej ofercie produkcje stacji®.

Ipla, czyli telewizja internetowa i serwis typu wideo na zgdanie rozpoczeta
swoja dzialalno$¢ na wiosne 2008 roku. Inauguracja aplikacji byta transmisja
Mistrzostw Europy w Pilce Noznej. Wiascicielem Ipli jest spotka Redefine zato-
zona przez Telewizje Polsat S.A. w celu wprowadzania formatow telewizyjnych
do Internetu*®. Od marca 2012 roku spotka Redefine nalezy do grupy medialne;j
Cyfrowy Polsat*".

Dostep do biblioteki w aplikacji Ipla od poczatku funkcjonowania byt bez-
platny, ale za to opatrzony reklamami, poprzedzajacymi kazdg produkcje. Ptatne
byly tylko transmisje sportowe i optata za ogladanie bez reklam*.

Ipla wczesniej niz Telewizja Polska i Telewizja TVN zainwestowata
w technologi¢ mobilng®. To widzowie Ipli jako pierwsi mogli korzysta¢ z tzw.
drugiego ekranu, zaré6wno ze streamingu, jaki i z samego vod.

Nadawcy telewizyjni podejmowali proby przeniesienia tradycyjnego mo-
delu nadawania telewizji do internetu. Nie inaczej bylo z aplikacja Polsatu, ktora
m.in. wystartowala z emisjg programu ,,Salon24.live!”. Audycja nadawana byta
na zywo w trybie cotygodniowym o statej porze. Godzinny program z udzialem
prezesa PiS Jarostawa Kaczynskiego, prof. Jadwigi Staniszkis, prof. Wojciecha
Sadurskiego, publicysty Rafata Ziemkiewicza i blogera Rybitzky’ego ogladato
na zywo 10 tysigcy internautow>’.

Szybko jednak okazato sig, ze internauci wolg sami decydowac o tym co,
kiedy i w jakiej kolejnosci cheg oglada¢. Playlisty wyparly linearny model ogla-
dania telewizji w sieci.

Z serwisu Ipla mozna korzysta¢ w dwojaki sposob: poprzez strong www.
ipla.tv lub $ciagajac aplikacje Ipla na swdj komputer, tablet lub telefon. Na stro-
nie www.ipla.tv widz wybiera programy z 9 kategorii. Wsrod nich sa: serial, film,
sport, rozrywka, news, wiedza, dzieci oraz trzy wyrdznione przez administratora:
Live, Kanaty TV i Pakiety. O ile siedem podstawowych kategorii nie wymaga
dalszego omawiania to trzem wyroznionym na pewno warto po$wigci¢ wigcej
uwagi. Wchodzac w kategorie Live, widz moze ogladac przez internet sportowe
rozgrywki w czasie rzeczywistym. Na stronie jest program telewizyjny na caly
tydzien z uwzglednieniem tych wydarzen sportowych, ktére mozna obejrze¢ na
zywo. Ustuga ta jest ptatna (wysoko$¢ ceny zalezy od rangi wydarzenia).

W ramach Kanatow TV w Ipli mozna ogladac¢ 36 kanatdéw tradycyjne;j te-
lewizji (w ofercie znajdujg si¢ kanaty sportowe, informacyjne, rozrywkowe i mu-

 A. Gabka, op. cit., s. 21.

4 O Redefine, http://www.redefine.pl/O_Firmie,2143/index.html [dostep: luty 2015].
47 M. Kozielski, Deska ratunku dla Ipli, ,,Press”, kwiecien 2014, s. 10.

# Idem, Klikngc¢ w telewizor..., op. cit.,s. 77.

# A. Todorczuk, Sita drugiego ekranu, ,,Press”, luty 2013, s. 50.

3 M. Kozielski, Boom na wideo, ,,Press”, maj 2011, s. 65.
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zyczne — nie tylko te nalezace do Polsatu). Pakiety to z kolei oferta, ktorej proz-
no szuka¢ w serwisach vod TVP czy TVN. Nadawca przygotowat kilkanascie
ptatnych pakietow od ekskluzywnych, takich jak np. Ipla European Qualifiers
— sezon, gdzie mozna zobaczy¢ wszystkie mecze eliminacji UEFA Euro 2016
(na zywo, wybor z komentarzem lub bez) i to za 99.90. Poza pakietami dedyko-
wanymi konkretnym wydarzeniom sg takze takie jak pakiet Ipla: seriale i filmy,
gdzie za miesigczng optate 19,90 mozna oglada¢ seriale takich stacji jak Kino
Polska, Filmbox PL, AXN Spin czy Sundance. Podobnie jak to ma miejsce we
wszystkich omawianych tutaj serwisach wideo na zadanie, administrator oferuje
réwniez tresci wideo pod hastami: Najlepsze seriale, Hity Polsatu w Ipli, No-
wosci czy Popularne. Serwis Ipli nie ma duzego playera na stronie gtoéwnej. Na
wytypowane przez administratora produkcje wchodzi si¢ poprzez kliknigcia jej
stopklatki — widz przenosi si¢ na strong¢ dalej i ma informacje o ptatnosci za plik
i 0 wyborze sposobu ogladania (przez strong Ipli, czy aplikacje).

Podsumowanie

W 2010 roku statystyczny Polak spedzat przed telewizorem $rednio 4 godziny
i 5 minut dziennie, czyli o 5 minut dtuzej niz rok wczesniej i o 23 minuty dtuzej
niz 10 lat temu’’. W 2013 roku czas, jaki Polacy spedzaja, ogladajac telewizje,
pozostaje na podobnym poziomie 4 godzin i 7 minut dziennie**. Z corocznych /n-
formacji o problemach radiofonii i telewizji przygotowanych przez Biuro Strate-
gii i Analiz Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji wynika, Zze zmienia si¢ sposob
korzystania z mediow oraz potrzeby i upodobania widzow.

W Polsce udziat najwiekszych nadawcéw ogolnopolskich w rynku tele-
wizyjnym maleje. Ich dotychczasowa publicznos¢ ulega fragmentacji na rzecz
coraz popularniejszych kanatéw tematycznych. Ponad 30% polskiego rynku tele-
wizyjnego stanowig programy, ktérych udziat w widowni nie przekraczat w 2013
roku 1%. Spadek udzialu w widowni najpopularniejszych kanatow telewizyj-
nych (TVP1, TVN, TVP2, POLSAT) zmienia sposob funkcjonowania telewiz;ji.

Nie bez znaczenia byto wytaczenie w lipcu 2013 roku nadajnikow emitu-
jacych sygnal telewizji analogowej. Pod koniec 2013 roku naziemna telewizje
cyfrowa ogladato 13,6 mln polskich odbiorcow (wzrost o 4,1 mln w stosunku do
poprzedniego roku), z ktorych 9,1 min korzystalo wylacznie z bezptatnej oferty,
za$ 4,5 mln bylo jednoczes$nie abonentami platform telewizyjnych lub sieci ka-
blowych. Zanotowano, ze w ciggu 2013 roku o 10% zwigkszyta si¢ w Polsce licz-
ba gospodarstw domowych wyposazonych w telewizor panoramiczny, a o 14%
liczba gospodarstw z telewizorem plazmowym lub LCD. Natomiast w duzych

U Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, Warszawa, marzec 2011.
32 Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, Warszawa, marzec 2014.
33 Ibidem, s. 37-38.
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miastach o ponad 200 tysiecy zmniejszyla si¢ liczba gospodarstw wyposazonych
w odbiornik telewizyjny. Na $redni czas ogladania telewizji miato takze wplyw
poszerzenie oferty programowej bezptatnej telewizji naziemnej. Ci, ktorzy ko-
rzystali wylgcznie z bezptatnej oferty, ogladali telewizje dtuzej o 14 min niz abo-
nenci telewizji ptatnej (satelitarnej lub kablowej)*.

POLSAT NEWS
1%

TVP SERIALE

PULS2
1%

1%

TVP INFO

POLSAT2 pozostate
2% 28%

POLSAT ) 12%
11%

Wykres 6. Struktura rynku telewizyjnego w 2013 roku

Zrodto: Informacja o problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, Warszawa, marzec 2014, s. 37.

Ogodlnopolscy nadawcy telewizyjni robia co moga, by pozyska¢ widza.
Juz od kilku lat szukaja go w Internecie m.in. z pomoca ustugi wideo na zada-
nie. Rozw6j nowych technologii, coraz bardziej popularne i dostgpne urzadzenia
mobilne, a takze szerokopasmowy Internet sprawiaja, ze vod moze by¢ szansg na
wzmocnienie pozycji telewizji tradycyjnej. Juz w 2007 roku Tadeusz Kowalski,
ekonomista i medioznawca, podkreslat, ze ,,miara oceny dojrzatosci rynku tele-
wizyjnego jest postep w rozpowszechnianiu nowych form przekazu. Serwisy
wideo na zadanie trzech najwigkszych nadawcow telewizyjnych dzialajg na ryn-
ku mediow od kliku lat, lecz prézno znalez¢ dane dotyczace ogladalnosci tego
typu ustugi. Fakt, Zze wcigz nie mamy jednolitego standardu badania ich ogladal-
nosci jest jednym z palacych problemow internetowych serwisow wideo.

S Ibidem, s. 5-6.

3 T. Kowalski, Wizja bez granic, ,,Press”, dod. ,,Ranking nadawcow. Magazyn Ekstra”, listopad 2007,
s. 4.

% M. Lemanska, Wideo w sieci zagraza TV, ,,Rzeczpospolita”, 11.07.2014 [dostep poprzez EMIS:
luty 2015].
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O tym, jak nieprecyzyjne sg badania ogladalno$ci vod, §wiadczy artykut
w opublikowanym przez miesi¢cznik Press wydaniu specjalnym pt. ,,Sita marki
TV”. Autor przytacza nastgpujace dane: ,,programy Telewizji Polskiej w interne-
towych serwisach video docieraja do 5,3 mln uzytkownikow”, ,,Z Ipli w pierw-
szym kwartale 2014 roku korzystato $rednio 4,2 mln uzytkownikow, a liczba
pobran aplikacji na urzgdzenia mobilne przekroczyta 3,5 mIn” natomiast ,,w se-
zonie wiosennym 2014 roku platforme¢ player.pl odwiedzito za posrednictwem
wszystkich urzadzen miesiecznie $rednio 4,6 mln uzytkownikow”’.

Trudno jeszcze o dane potwierdzajace stowa Reeda Hastingsa cytowane
we wstepie artykutu. Jedyne, co mozna juz zaobserwowac, to zmiana sposobu
odbioru telewizji. Na jej upadek si¢ jeszcze nie zanosi.

37 M. Kozielski, Oglgdamy inaczej, ,,Press” dod. ,,Sita marki TV”, wrzesien 2014, s. 12—13.



