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WSROD ROZNYCH GRUP DOCELOWYCH
NA PRZYKLADZIE PRODUKTU TURYSTYCZNEGO
,DZIEDZICTWO KULTURY ZYDOWSKIE] W KRAKOWIE”

Abstrakt: The aim of this article is to show the Jewish heritage of Krakow as a complex
tourism product which should be promoted and transmitted to the clients in different
ways, depending on the customer profile, his nationality, state of knowledge and attitude
to the object (stereotypes, prejudices, perceptions). The tourist office and the city guide
have to play an important, intercultural part which also changes depending on the recipi-
ent’s type. To show it, an author of the article has presented some practical examples —
programs realized by the polish travel adventure office for different target groups on the
basis of the same product that is in this case Krakow’s Jewish heritage.

Keywords: Jewish heritage, tourist product, the real tourist image of the place

Krakow to miasto, w ktorym od sredniowiecza wspdtistniaty ze sobg rézne spo-
tecznosci, tworzace cickawa mozaike kulturowa. Jej §lady widoczne sa do dzi$
1 moga by¢ traktowane (jako catos¢ lub fragmentarycznie) jako swoisty produkt
turystyczny, promowany przez organizatorow turystyki i przewodnikow. Czgs¢
tej mozaiki stanowi produkt umownie nazwany dziedzictwem kultury zydow-
skiej Krakowa, ktory powinien by¢ pokazywany przez przewodnikow w sposob
dopasowany do oczekiwan roznych grup odbiorcow.
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Na poczatku nalezatoby odpowiedzie¢ na pytanie, jaki jest obecnie wi-
zerunek zydowskiego Krakowa wsrdd turystow i mieszkancéw miasta i jak na-
lezaloby go nalezycie definiowac? Nalezy przyjac, ze u turysty na ostateczny
wizerunek zydowskiego Krakowa przed podréza ma wplyw przede wszystkim
wizerunek wypromowany i stereotypowy oraz pewne wyobrazenia wilasne, cza-
sem rozne od powszechnie przyjmowanych stereotypoéw, natomiast po odbyciu
podrozy wpltywa na niego przede wszystkim wizerunek osobisty, uksztattowany
pod wptywem przekazywanej przez przewodnika i otoczenie wiedzy, osobistych
do$wiadczen i przezytych w miescie chwil i, w duzo mniejszym stopniu, wi-
zerunek stereotypowy i wypromowany (Prylinska 2007). Powyzsze rozwazania
mozna zilustrowac¢ nastepujacym schematem:

Rycina 1. Rodzaje wizerunku turystycznego miejsca

Wizerunek turystyczny miejsca
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Zrodto: M. Prylinska, Wizerunek turystyczny Polski w krajach Unii Europejskiej, £.0dz 2007.

Za uksztaltowanie pozytywnego wizerunku turystycznego odpowiedzial-
nos¢ ponosi przede wszystkim organizator turystyki (posrednio) oraz przewodnik
miejski, majacy kontakt z dana grupa badz turysta indywidualnym (bezposred-
nio). W zwiazku z duza ré6znorodnos$cia grup i oczekiwan, przewodnik przyjmuje
W swojej pracy rozne role spoteczne, pomimo ,,sprzedawania” w zasadzie tego
samego produktu i podobnego zasobu konkretnej wiedzy odnoszacej si¢ do kul-
tury zydowskiej, historii miasta czy poszczegdlnych miejsc odwiedzanych przez
turystow.

Aby pokaza¢ wspomniane role w pracy przewodnika miejskiego, przed-
stawiono wyniki badan sondazowych turystow zydowskiego pochodzenia (Pry-
linska 2010) oraz kilka praktycznych przyktadéw — programéw przygotowanych
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przez biuro turystyczne Polish Travel Adventure dla roznych grup odbiorcéw na
bazie tego samego produktu, jakim jest dziedzictwo zydowskie Krakowa.

Studium przypadku: Zydowski Krakéw dla polskiej mlodziezy

Wizerunek stereotypowy: brak skrystalizowanego obrazu, szereg uprzedzen
i domystow

Wizerunek wypromowany: programy szkolne (gtéwnie lekcje o Holokauscie),
popularne programy, przewodniki, czasopisma, fora internetowe, portale
spotecznosciowe, media itp.

Oczekiwany wizerunek rzeczywisty: pozytywny, wypracowany poprzez
zmiang stereotypow i uprzedzen, zamiang domystow w rzetelng wiedzg
dotyczaca dawnego i obecnego dziedzictwa zydowskiego miasta

Istota produktu: kultura zydowska jako istotna czg$¢ polskiego dziedzictwa

Rola przewodnika: znawca historii 1 kultury zydowskiej, edukator, wycho-
wawca, famacz stereotypow

Fotografia 1. Stara Synagoga w Krakowie

foto: M. Prylinska
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Krakowski program edukacyjny ,,Szlakiem kultury zydowskiej”

Program edukacyjny ,,Szlakiem kultury zydowskiej” ma na celu doktadne pozna-
nie najwazniejszych miejsc i obiektoéw zwiazanych z zydowska kultura Krakowa,
zwiedzanie Panstwowego Muzeum Auschwitz-Birkenau — symbolu ludobojstwa
1 niezastuzonego cierpienia ludzi r6znych narodowosci, a takze aktywne uczest-
nictwo w praktycznych warsztatach dotyczacych wspotczesnej kultury zydow-
skiej prowadzonych przez osoby zwiazane z Centrum Spotecznoéci Zydowskiej
(JCC).

Fotografia 2. Fragment pomnika przed symbolicznym kirkutem na ul. Szerokiej
w Krakowie

foto: M. Prylinska

W ramach tego programu przewodnik ma pokaza¢ mtodziezy pozostato-
$ci po tetnigcym niegdy$ zyciem zydowskim Kazimierzu: ulicg Szeroka, przy
ktorej stoi czynna do dzi$ synagoga Remuh, stary zydowski cmentarz, frag-
menty murdéw getta, fabryke Schindlera na Zabtociu, pomnik w miejscu byltego
obozu zaglady w Plaszowie. Kolejnym punktem trasy jest zwiedzanie Muzeum
Auschwitz-Birkenau. Nalezy uczestnikom opowiedzie¢, co tam si¢ wydarzyto
w czasie Il wojny, do jakich zbrodni zdolny jest czlowiek, ale takze, a moze
przede wszystkim, podkresli¢, ze zydowska kultura to nie tylko przesztos¢, ale
takze coraz bardziej zauwazalna i niezwykle kreatywna terazniejszosc.
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Przykladowy program

dzien 1:

Przyjazd do Krakowa, spotkanie z przewodnikiem w wyznaczonym miejscu. Po dotarciu
do bytej zydowskiej dzielnicy wprowadzenie do tematu i spacer po Kazimierzu, potaczony
ze zwiedzaniem najwazniejszych zabytkow — ulicy Szerokiej, synagogi Starej i Remubh,
placu Nowego, synagogi Tempel i tzw. podworka Oskara Schindlera.

Po przerwie na positek — przejscie na teren bylego getta, zwiedzanie muzeum w Aptece pod
Orfem, fragmentu zachowanych muréw getta i fabryki Schindlera. Przejazd na teren byte-
go obozu pracy w Plaszowie. Wieczorem — obiadokolacja potaczona z koncertem muzyki
zydowskiej, po koncercie transfer autokarem do schroniska PTSM, nocleg.

dzien 2:

Po $niadaniu przejazd autokarem do Muzeum Auschwitz-Birkenau, zwiedzanie z przewod-
nikiem terenu bytego obozu. Powrdét do Krakowa, przerwa na positek, spotkanie z mto-
dzieza zydowska i ok. 3-godzinne warsztaty kultury zydowskiej w Centrum Spotecznosci
Zydowskiej (JCC). Po warsztatach wyjazd z Krakowa.

Studium przypadku: ,,Ulica Jézefa wczoraj i dzi$”
— zydowski Krakéw dla lokalnej spolecznosci

Wizerunek stereotypowy: dziedzictwo zydowskie jako tto wydarzen rzeczy-
wistych, brak rzetelnej wiedzy i zainteresowania, taktyka ,,przemilczenia
tematu”

Wizerunek wypromowany: wydarzenia wspolczesne nawiazujace do zydow-
skiej przesztosci, promowane przez media

Oczekiwany wizerunek rzeczywisty: pozytywny, stworzony przez potrzebg
odczuwania wspotistnienia i cheé poznania dawnego i obecnego dziedzic-
twa zydowskiego miasta jako istotnej czgsci historii i tradycji spotecznos$ci
lokalnej

Istota produktu: zabytki zydowskie jako czgs¢ wspolnego dziedzictwa kultu-
rowego 1 historii

Rola przewodnika: profesjonalny znawca miejsca oraz historii i kultury zy-
dowskiej jako czgsci historii spotecznosci lokalnej, drobiazgowy badacz
przesztosci, wychowawca, lokalny patriota

Program spaceru dla spolecznosci lokalnej ,,Ulica Jozefa wczoraj i dzi§”

,Swigto ulicy Jozefa” to organizowana od lat impreza integrujaca lokalna spo-
tecznos¢ poprzez wspolne dziatanie na rzecz promocji ulicy i jej atrakcji wérod
mieszkancow Krakowa i turystow. Jej istotna czgscia jest spacer pod hastem ,,Uli-
ca Jozefa wczoraj i dzi§”, organizowany przez ,,Satori Cafe” i biuro turystyczne
Polish Travel Adventure.
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Fotografia 3. Fragment napisu hebrajskiego na dawnym domu modlitwy, ulica
Jozefa w Krakowie

foto: M. Prylinska

Przewodnicy opowiadali o zyciu dawnych mieszkancow, przedstawiali
najwazniejsze zabytki, pokazywali stare zdjecia, mowili o nie zawsze tatwych
relacjach migdzy spoteczno$ciami w przesztosci i wspotczesnych probach inte-
gracji, podkreslali znaczenie tego swoistego tygla kulturowego, spotecznego i re-
ligijnego. Celem spaceru miato by¢ takze wzbudzenie szacunku i zrozumienia dla
,ttumnej nieobecnoséci” Zydow.

Przykladowy program

Spotkanie uczestnikow u wylotu ulicy Jozefa, na miejscu dawnej osady przedkolacyjnej
Bawot, wprowadzenie na temat zydowskiego osadnictwa w Krakowie i na Kazimierzu.
Przejscie pod dawna modlitewni¢ chasydzka Arona Epsteina (obecnie restauracja ,,Au-
rum”), zapoznanie uczestnikow z historia ruchu chasydzkiego, w ramach ciekawostek —
opowies¢ o pozarze na ul. Jozefa podczas krgcenia scen do filmu ,,Noce i dnie” J. Antczaka
(1975), przejscie pod synagoge Wysoka, opowies¢ o granicy migdzy katolicka a zydowska
czgscia Kazimierza, zyciu codziennym w typowym sztetlu na przyktadzie zydowskiego
Kazimierza. Przejscie pod Dom Modlitwy, ukazanie rdznic migdzy synagogami a modli-
tewniami. Kontynuacja spaceru, opowiesci o poszczegdlnych kamienicach i ich mieszkan-
cach (np. ul. Jozefa 40: kamienica pisarza kahalnego Horowitza, w ktorej znajdowato si¢
archiwum zydowskie, zniszczone w czasie pozaru w 1773 r.). Przejécie na plac ul. Jozefa/
ul. Waska, pokazanie dawnego gmachu szkoty wydziatowej z 1906 r., zaprojektowane-
go przez Jana Zawiejskiego (Feintucha), przejscie pod budynek Katedry Judaistyki UJ,
opowies¢ o przywracaniu do zycia zydowskiego Kazimierza, kontynuacja spaceru wzdhuz
pierzei nalezacej do zakonu kanonikow regularnych, krotka historia zakonu i konfliktow
katolicko-zydowskich na Kazimierzu, przejscie pod dwor Jordanow na ul. Jézefa 20 — krot-
ka wzmianka o tej rodzinie. Dojscie do rogu ulic Jozefa i Krakowskiej, opowie$¢ o zmianie
nazwy ulicy z Zydowskiej na Jozefa na cze$é cesarza Jozefa, odwiedzajacego to miejsce
w1773 1.
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Studium przypadku:
zydowski Krakow dla zagranicznych turystow niebedacych Zydami

Wizerunek stereotypowy: w zasadzie nie istnieje, a jezeli istnieje, trudno go
jednoznacznie zdefiniowa¢ — zalezy od kraju pochodzenia i stanu wiedzy
indywidualnego odbiorcy

Wizerunek wypromowany: stworzony przez popularne programy, przewodni-
ki, czasopisma, fora internetowe, portale spotecznosciowe itp.

Oczekiwany wizerunek rzeczywisty: pozytywny, wypracowany przez obiek-
tywne pokazanie dawnego i obecnego dziedzictwa zydowskiego miasta

Istota produktu: zabytki zydowskie jako jedna z atrakcji turystycznych Kra-
kowa

Rola przewodnika: znawca historii i kultury zydowskiej, prezenter, showman

Program dla turystéw zagranicznych — zwiedzanie Krakowa ,,Szlakiem
kultury zydowskiej”

Program ,,Szlakiem kultury Zydowskiej” ma zapozna¢ turystow z kultura zydow-
ska i jej przejawami w zyciu codziennym na przykladzie najwazniejszych miejsc
i obiektéw Krakowa. Podczas spaceru przewodnik w ciekawy, doglebny sposob
ma opowiedzie¢ turystom zagranicznym o tym, co zostato z tgtnigcego niegdy$
zyciem zydowskiego Kazimierza oraz dawnego getta, utworzonego przez hitle-
rowcow w czasie Il wojny Swiatowe;.

Przykladowy program

Przyjazd do Krakowa, spotkanie z przewodnikiem w wyznaczonym miejscu. Po dotarciu
do bylej zydowskiej czg$ci miasta — wprowadzenie do tematu i spacer po Kazimierzu, po-
taczony ze zwiedzaniem najwazniejszych zabytkéw dzielnicy — ulicy Szerokiej, synagogi
Starej i Remuh, placu Nowego, dawnej rzezni rytualnej i domu modlitw, synagogi Tempel
i tzw. podworka Schindlera. Po krotkiej przerwie na positek — przejscie na teren bytego
getta — zwiedzanie muzeum w Aptece pod Ortem, ogladanie zachowanych muréw getta
i fabryki Oskara Schindlera na Zabtociu, pomnika w miejscu obozu pracy w Plaszowie.
Powr6t na Kazimierz — kolacja potaczona z koncertem muzyki zydowskiej lub spotkaniem
z przedstawicielem gminy zydowskie;.

Studium przypadku: zydowski Krakéw dla argentynskich zydéw
z polskimi korzeniami

Wizerunek stereotypowy: negatywny, uksztaltowany pod wptywem histo-
rycznych wydarzen, podtrzymywany przez argentynskie media
Wizerunek wypromowany: nie istnieje, podejmowane sa proby jego stworzenia
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Oczekiwany wizerunek rzeczywisty: zmieniony na pozytywny przez obiek-
tywne pokazywanie zydowskiego dziedzictwa kulturowego i historii mia-
sta oraz wspotczesnych wydarzen kulturalnych

Istota produktu: odnajdowanie zydowskich korzeni — poznanie i zrozumienie
historii kraju i miasta, z ktorym zwiazana byta rodzina

Rola przewodnika: znawca historii i kultury zydowskiej, mediator, burzyciel
stereotypow

Stereotypowy i rzeczywisty wizerunek Polski wsrdéd argentynskich zydéw
polskiego pochodzenia w §wietle badan ankietowych

Z badan sondazowych przeprowadzonych na 18 argentynskich Zydach polskiego
pochodzenia (Prylinska 2010) wynika, ze stereotypowy wizerunek Polski wsrdd
nich jest zdecydowanie bardziej negatywny niz wymaga tego faktyczna sytuacja
i stosunek Polakow do argentynskich (a takze pozostatych) Zydow i ich dziedzic-
twa na ziemiach polskich. Wynika to z pielegnowania pamigci o bolesnych dla
Zydéw wydarzeniach historycznych, ktére rozegraly sie na ziemiach polskich
(pogromy, Holocaust, obozy koncentracyjne) — zardwno w trakcie kolejnych eta-
pow procesu edukacyjnego, jak i w czasie rdznego rodzaju uroczystosci roczni-
cowych. W dalszej czesci artykutu zaprezentowano wyniki uzyskane we wspo-
mnianym badaniu sondazowym'.

Pierwsze pytanie dotyczylo powiazan rodzinnych z Polska. Na podstawie
udzielonych odpowiedzi okazalo sig, ze dla 4 ankietowanych, Polska byta krajem
zamieszkania pradziadkéw, dla 6 — dziadkow, a dla pozostaltych 8 — rodzicow.
Kolejne dwa pytania dotyczyty czestotliwosci odwiedzin Polski (pytanie 2) i daty
pierwszego pobytu (pytanie 3). Wigkszos$¢ respondentéw w ostatnich kilku latach
byta w Polsce tylko raz (13 wskazan), 4 osoby — 4 razy, a jedna az 6 razy. Co
ciekawe, wszystkie odwiedzity Polske po roku 2000. Odwiedzone przez ankie-
towanych miejsca to przede wszystkim: Krakow (12 wskazan), Warszawa (12),
Oswiecim (10), Lodz (2) Ptock (2), Gdansk (2), Szczecin (2). Dwoéch respon-
dentoéw napisato takze, ze podrézowato po catej Polsce, a jeden, ze odwiedzat
miasteczka zydowskie Polski potudniowej (bez podania nazw).

Kolejne pytania odnosity si¢ do powoddéw przyjazdu do Polski i odczu,
jakie towarzyszyty respondentom przed i po wizycie. Po przeanalizowaniu od-
powiedzi na pytanie dotyczace istnienia obaw przed przyjazdem do Polski oka-
zato si¢, ze prawie wszystkim respondentom towarzyszyly tego typu odczucia
(16 z 18 odpowiedzi), a wigkszos¢ z nich zdecydowata si¢ na przyjazd tylko
1 wylacznie z szacunku dla zamordowanych w obozach cztonkow rodziny, przy-
jaciot i znajomych (badz w ogole Zydom), badz aby odwiedzi¢ miejsca zwiazane
bezposrednio z rodzina. Dziesi¢ciu z ankietowanych Argentynczykéw odpowie-

' Uzyty w badaniu kwestionariusz w polskiej wersji jezykowej znajduje si¢ w zataczniku 1.
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Fotografia 4. Synagoga reformowana w dzielnicy Once w Buenos Aires

-

foto: M. Prylinska

dziato, ze glowna przyczyna ich przyjazdu byto poszukiwanie zydowskich ko-
rzeni w Polsce, a 4 — odwiedzenie historycznych miejsc zwiazanych z zydowska
kultura. Tylko 3 osoby przyjechaty w zwiazku z praca (1 dziennikarz, 2 osoby na
kongres), a jedna w odwiedziny do przyjaciot i w celach turystycznych. W wigk-
szo$ci przypadkow podréz do Polski spehnita oczekiwania odwiedzajacych (py-
tanie 7) — twierdzaco odpowiedziato az 16 respondentdw. Wigkszos¢ z nich (15)
nie miala takze zastrzezen do stanu zachowania i ochrony dziedzictwa zydow-
skiego na ziemiach polskich. Jedna z ankietowanych osob podkreslita jednak, ze
zdecydowanie brakuje w Polsce pomystu i jednolitego planu ochrony i promocji
zabytkoéw zydowskich, a inna, ze to, co zobaczyta, wydaje si¢ zrobione na pokaz
dla turystow i ma niewiele wspolnego z faktycznym dziedzictwem kultury zy-
dowskiej. Kolejna — ze brakuje jakichkolwiek informacji o kulturze zydowskiej
na oficjalnych stronach promujacych Polske jako destynacje turystyczna. Nastep-
ne kilka pytan (od 9 do 13) dotyczyto polskiego antysemityzmu. W odpowiedzi
na pytanie odnoszace si¢ do antysemityzmu we wspodiczesnej Polsce, zdania byty
bardzo podzielone. Az o$miu ankietowanych bylto zdania, ze wspolczesnie an-
tysemityzm istnieje, ale zjawisko to wykazuje tendencje¢ malejaca, szeSciu, ze
istnieje, ale ma znaczenie marginalne, a dwoch, ze antysemityzm polski jest wy-
razny i wykazuje tendencje wzrostowa. Co ciekawe, zadna z ankietowanych os6b
nie zaznaczyla odpowiedzi, ktora wskazywataby, ze w Polsce nie odczuwa sig
w ogoble antysemityzmu, a wigkszo$¢ (14) w kolejnym pytaniu (10) zaznaczyta,
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ze poziom polskiego antysemityzmu jest wyzszy niz w innych krajach europe;j-
skich. Jest to zjawisko o tyle fascynujace, ze zaden z respondentdw nie potra-
fit opisa¢ zadnego aktu antysemickiego, ktéry dotknatby bezposrednio jego lub
jego rodzing, a tylko jedna osoba wspomniata, ze przyjaciel zostat kiedy$ pobity
w Polsce i ,,zwyzywany od Zyda”. W wiekszosci przyktadami istnienia polskiego
antysemityzmu byly fakty historyczne o charakterze ogdlnym, np. to, ze zaden
przewodnik turystyczny nie wspomina o wydarzeniach z marca 1968 r., ze pod-
czas Marszu Zywych w O$wiecimiu Zydzi zawsze modla sie nie tylko o to, zeby
nigdy wigcej nie byto Holocaustu, ale tez, aby juz nigdy ich nie bito, ponizano,
oszukiwano i traktowano tak zle, jak w przedwojennej Polsce (!), ze ich rodziny
zyty w biedzie, a polscy przedwojenni sasiedzi nigdy im nie pomogli i nie starali
si¢ ich zrozumie¢.

Whioski ptynace z opisanego wyzej badania $§wiadcza o zdecydowanie
negatywnym, stereotypowym wizerunku Polski wérdd argentyfiskich Zydow
majacych polskie korzenie. Stereotypy dotyczace antysemityzmu w Polsce sa
wyjatkowo silne i dobrze zakorzenione w spotecznos$ci. Przenikaja z pokolenia
na pokolenie przez rodzinne wspomnienia i opowiesci oraz argentynskie media
(w odpowiedzi na pytanie dotyczace tego zagadnienia, takiej odpowiedzi udzie-
lito 5 respondentéw) i prawdopodobnie sa gtownym powodem wciaz margi-
nalnej liczby argentynskich turystow odwiedzajacych Polske. Pocieszajacy jest
fakt, ze wszyscy ankietowani na ostatnie pytanie kwestionariusza dotyczace opi-
nii o Polsce po podrézy odpowiedzieli, ze ulegta ona zdecydowanej poprawie.
Znaczy to, ze wizerunek rzeczywisty jest lepszy niz stereotypowy, a ten fakt
moze sta¢ si¢ punktem wyjscia do dziatan zmierzajacych do poprawy sytuacji
1 promocyjnych.

Gloéwnym problemem jest jednak spora odlegto$¢ migdzy Polska a Ar-
gentyna i, co za tym idzie, staby przeptyw informacji o wspotczesnej Polsce
i wydarzeniach promujacych kulture zydowska. Argentynscy Zydzi bez kon-
taktu z polska rzeczywisto$cia zyja bowiem obrazem biednego sztetla z okresu
przedwojennego i okropnosci Holocaustu, ktory rozgrywat si¢ w duzej mierze
na ziemiach polskich, a jedyny bezposredni kontakt ograniczaja do corocznego
uczestnictwa w Marszu Zywych w Auschwitz-Birkenau. Jednak réwniez i wtedy
nie maja kontaktu ze §wiatem zewngtrznym (w znaczeniu polskiego §wiata, ktory
patrzy na swoja zydowska przesztosc).

By¢ moze pewnym rozwiazaniem byloby nagtasnianie zydowskich wy-
darzen kulturalnych odbywajacych si¢ w Polsce przez argentynskie media i pro-
mowanie Polski jako waznego kraju na trasie §ladami kultury zydowskiej. Ze
wzgledu jednak na specyfike odbiorcy i jego potrzeb (poszukiwanie korzeni),
w artykule nie zaproponowano konkretnego programu turystycznego. Programy
takie powinny by¢ bowiem przygotowywane na podstawie istniejacego produktu
(dziedzictwo zydowskie miasta), ale w sposob zindywidualizowany, kazdorazo-
wo dopasowywane do konkretnego turysty.
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W artykule pokazano rézne role przewodnika miejskiego, w zaleznosci
od potrzeb: aktora, showmana, eksperta, wychowawce pokazujacego konkretny
produkt turystyczny w rdzny sposob, w zaleznosci od profilu klienta, jego na-
stawienia (stereotypy) oraz poziomu znajomosci tematu. Celem takich dziatan
ma by¢ podkreslenie odpowiedzialno$ci organizatora turystyki i przewodnika za
ksztaltowanie pozytywnego wizerunku turystycznego miejsca i rozbudzenie za-
interesowania konkretna destynacja réoznych grup odbiorcow.
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Zalacznik 1. Ankieta dla argentynskich Zydéw o polskich korzeniach

1. Czy ma Pan/Pani jakiekolwiek zwigzki rodzinne z Polska?
a) tak, Polska to kraj zamieszkania moich pradziadkow

b) tak, Polska to kraj zamieszkania moich dziadkow

c) tak, Polska to kraj zamieszkania moich rodzicow

d) tak, Polska byta w przeszto$ci moim krajem zamieszkania

2. Kiedy, ile razy i jak dlugo byl/a Pan/i w Polsce?

3. Czy odczuwal/a Pan/i niepokéj albo inne tego rodzaju uczucia przed
przyjazdem do Polski?

a) tak (prosze wyjasnic dlaczZeg0) ... ..ouiueiniiei i
b) nie

4. Gléwnym celem wizyty bylo:

a) poszukiwanie zydowskich korzeni

b) poszukiwanie sladow zydowskiego zycia, zwiedzanie miejsc i zabytkéw dziedzictwa
kultury zydowskiej

¢) uczestniczenie w zydowskich uroczystosciach kulturalnych

d) uczestniczenie w zydowskich wydarzeniach historycznych

e) inne powody (prosze krotko napisaé, jakie) .........cooeviiiiiiiiiiiii

5. Prosze¢ napisaé, jakie konkretnie miejsca Pan/i odwiedzil/a

6. Czy wizyta w Polsce spelnila Pana/i oczekiwania?
a) tak
b) nie

7. Czy uwaza Pan/Pani, ze dziedzictwo kultury zydowskiej jest w Polsce nalezycie
chronione?

a) tak (proszeg krotko uzasadni¢ odpowiedzZ) .........cooeviiiiiiiiii
b) nie (prosze krétko uzasadni€ odpowiedz) ..........coooiiiiiiiiiii

8. We wspélczesnej Polsce Pana/Pani zdaniem, antysemityzm:
a) W ogole nie istnieje

b) jest zjawiskiem marginalnym

c) jest zjawiskiem zauwazalnym, ale wciaz malejacym

d) jest zjawiskiem zauwazalnym i wciaz rosnagcym

9. Czy uwaza Pan/Pani, Ze poziom antysemityzmu w Polsce jest wyzszy niz w po-
zostalych krajach europejskich?

a) tak

b) nie
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10. Czy osobiscie spotkal/a si¢ Pan/Pani w Polsce z jakimikolwiek przejawami
antysemityzmu?

a) tak (proszeg krotko napisaé, na czym one polegaly) ...,
b) nie

11. Czy slyszal/a Pan/i w swoim najbliZzszym otoczeniu (rodzina, praca, sasiedzi)

o jakichkolwiek przejawach antysemityzmu w Polsce?

a) tak (proszeg krotko napisaé, na czym one polegaly) ...l
b) nie

12. Czy spotkal/a si¢ Pan/i w polskiej prasie, literaturze badz w telewizji

z jakimikolwiek przejawami antysemityzmu?

a) tak (proszeg krotko napisaé, na czym one polegaly) ...l
b) nie

13. Wizyta w Polsce:

a) zmienita Pana/i opinig o tym kraju na gorsza
b) nie wptyneta na opinig o kraju

¢) zmienita Pana/i opinig na lepsza

METRYCZKA:
Ple¢:

a) kobieta

b) mezczyzna
Wiek:

a) do 25 lat

b) 26-45 lat

c) 46-65

d) powyzej 65 lat
Wyksztalcenie:
a) podstawowe
b) $rednie

c) Wwyzsze



