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CYCERONSKI IDEAL KAMPANII POLITYCZN EJ
(ZE WSPOLCZESNE] PERSPEKTYWY)

Wyborcza kampania polityczna kojarzy si¢ ze wspdlczesna demokracja przedsta-
wicielska, dlatego najczesciej poszukujemy jej poczatkéw w czasach nowozytnych,
czgsto nie zdajac sobie sprawy, iz starozytnos¢ znala instytucje wyboréw oraz
miala prace teoretyczne na ten temat. W powszechnej $wiadomos$ci dosy¢ sporej
grupy $rodowisk zajmujacych si¢ naukami historycznymi, prawnymi czy spolecz-
nymi kampanie wyborcze w swiecie starozytnym nie istnialy. Przyczynila sie do
tego, w mojej ocenie, powszechnie przyjeta analiza demokracji antycznej oparta na
modelu staroatenskim doby klasycznej, sprowadzajaca wybory polityczne do lo-
sowania lub glosowania w zgromadzeniu obywatelskim (eklezja demos). Jesli przy-
réwnujemy model funkcjonowania demokracji bezposredniej w Republice Rzym-
skiej to na zasadzie analogii, z podkreslaniem innej roli administracji (kolegialna,
niezawodowa, nieobowigzkowa 1 nieplatna w okresie republiki, w cesarstwie plat-
na, zawodowa), armii (zawodowa, ale dopiero po reformie Gajusza Mariusza pod
koniec I w. p.n.e.) 1 innego rozumienia obywatela, bez kampanii wyborczych. Co
ciekawe, czgsciej] wymienia si¢ je w rozwazaniach historycznych o reklamie poli-
tycznej, komunikowaniu politycznym'.

Tekst prezentuje ujecie politologiczne kampanii wyborcze] w ostatnim
wieku istnienia Republiki Rzymskiej, a szczegdlnie wskazania Cycerona zawarte
w jego pismach politycznych (retorycznych), 1 odnosi je do wspodlczesnosci. Ze
wzgledow niejako oczywistych, z powodu braku szerszej wiedzy o politycznej
kampanii wyborczej w starozytnym Rzymie®, autor skupia si¢ gléwnie na jej
przedstawieniu, a szczegolnie charakterystyce wypowiedzi publicznych, okresleniu
specyficznych dla poszczegolnych srodowisk sposobow pozyskiwania glosow,

' Z. Bajka, Krotka historia reklamy na swiecie i w Polsce, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1993, nr 3-4,s. 16-47.
2 M. S. Poplawski, Polityczna publicystyka w dobie Cezara i Augusta, Lublin 1935; Polibiusz, Dzie-
je,t. 112, Wroctaw 1957, 1962; T. G. Swetoniusz, Zywoty Cezaréw, Warszawa 1954, szczegblnie zywot Cezara.
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przychylnosci, stosunku do rywala wyborczego, pojawianie si¢ w przestrzeni pu-
blicznej polityka (wizualizacja wyborcza). Warto podkresli¢, iz wyborcza kampa-
nia polityczna byta znana w starozytnosci tylko w Republice Rzymskie;j.

L. Dosy¢ istotng cechg odrézniajaca demokracje rzymska od atenskiej jest wyste-
powanie instytucji wyboréw politycznych na urzedy panstwowe w republice,
w tym na najwazniejszy urzad konsula. Co prawda réwniez w polis atenskim wy-
bierano dwoch najwazniejszych urzednikéw pafstwowych: stratega, zajmujacego
si¢ prowadzeniem wojny i polityki zagranicznej oraz zarzadce finanséw’. To jed-
nak ze wzgledu na specyficzny charakter demokracji atenskie;j, religijno-polityczna
wspolnote (w takiej kolejnosci) z instytucja przymuszajaca obywatela do udziatu
w zyciu politycznym, z ideg losowania urzgdéw, z nakazem wypowiadania si¢
obywatela w kazdej sprawie publicznej, stownie lub poprzez glosowanie, z bra-
kiem stalej 1 zawodowej administracji panstwowej oraz z zasada dokonywania
wyboru lub rozwigzywania sprawy na zgromadzeniu w ciagu jednego dnia, nie
rozwingla si¢ instytucja wyboréw politycznych. Nie wyksztalcila si¢ na tyle silna
opozycja miedzy spoleczenstwem jako wspdlnota moralno-polityczng a aparatem
panstwowym jako instytucja prawno-polityczna. Zycie starozytnych Atefczykéw
jest osadzone nie tyle w organizacji panstwowej, ile we wspolnocie religijno-
moralnej samoorganizujacej si¢. Nie wytwarza si¢ zatem antagonizm pomiedzy
panstwem 1 spoteczenstwem, tym samym wigc zajmowanie mig¢jsc w aparacie pan-
stwowym nie przynosi dodatkowych korzysci, uznania dla poszczegdlnych frake;ji,
rodow. Polis atenskie nie prowadzi kolonizacji, nie podbija innych terytoriow, nie
istnieje system rozdzialu tupow (takiej roli nie pelni skarb Zwiazku Morskiego),
beneficjantem jest cata wspolnota (kultura finansowana jest przez system $wiad-
czefi rzeczowych lub kopalnie srebra). Ponadto system zabezpieczen wspolnoty
przed naduzyciami ze strony jednostek jest dosy¢ szeroko rozbudowany — ostra-
cyzm, kontrola dziatania urzednika, postawienie urzednika przed sadem nie tylko
za malwersacje lub bledy, ale tez za zaniechania, i to nawet po kilku latach. Dodat-
kowo instytucja losowania na urzedy wedlug klucza terytorialnego, gdzie kazda
jednostka terytorialna (fyle, demy) i kazdy obywatel mogg zosta¢ wylosowani na
urzednika oslabily znacznie wigzi rodowych i nie sprzyjaly wyksztalceniu sig par-
tykularnej wspélnoty celow/interesow”.

Republika Rzymska formutuje inny model demokracji’. Przede wszystkim
kolonizacja na prawie rzymskim sprzyja tworzeniu wielkich posiadlosci ziemskich
i rodzin arystokratycznych (familii), ktorych dalszy rozwoj zalezny jest od miejsca

*R. Turasiewicz, Mysliciele greccy IV w. p.n.e. a zasada réwnosci w ustroju politycznym Aten, Mea-
nder” 1967, nr 5, s. 213. Zob. B. Bravo, E. Wipszycka, Historia starozytnych Grekow, t. 1. Do korica wojen
perskich, Warszawa 1988, tam literatura.

*W. Kornatowski, Zarys dziejéw mysli politycznej starozytnosci, Warszawa 1968, s. 100.

3 K. Koranyi, Powszechna historia ustrojéw panstwowych i prawa, t. 1: Epoka niewolnictwa (Egipt, Ba-
bilonia, Grecja, Rzym do IV w.), Warszawa 1950; W. Ossuchowski, Zarys rzymskiego prawa prywatnego,
Warszawa 1962.
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w systemie wladzy panstwowej. Rowniez zdobycie majatku, stawy uzaleznione jest
nierzadko od panstwa. Tworzy to przekonanie, iz miejsce w aparacie panstwowym jest
wazne osobiscie 1 spolecznie. Pozycja w hierarchii spotecznej w Republice Rzymskiej
Jest uzalezniona nie tylko od osobistych zastug, lecz rowniez od panstwa, zdobycie
zatem znaczacego miejsca w strukturze spolecznej jest pozadane.

I1. Maly poradnik wyborczy Kwintusa Tulliusa Cicerona to pierwsza zachowana
i znana publikacja dotyczaca prowadzenia kampanii wyborczej®. Formalnie auto-
rem poradnika jest brat Marka Tulliusa Cicerona — Kwintus, w rzeczywistosci —
sam Marek T. Cicero’. Przewodnik ma forme listu, w ktérym autor udziela kilku
wskazowek na temat prowadzenia kampanii wyborczej. Marek Cicero stara si¢
w 63 1. p.n.e. o urzad konsula Republiki Rzymskiej®, jeden z bardziej zaszczytnych
urzedéw w hierarchii politycznej Rzymu.

Kwintus T. Cicero rozpoczyna przewodnik od krotkiej charakterystyki urzedu,
na ktory kandyduje jego brat. Podkresla przede wszystkim znaczenie konsulatu dla
pozycji spolecznej w Rzymie 1 stawia pytanie o zasadno$¢ ubiegania si¢ o urzad
konsula Marka Cicerona. Jego zdaniem brak nabytego prestizu rodzinnego, odpo-
wiedniego pochodzenia rownowaza dotychczasowe zastugi: stawa $wietnego mow-
cy oraz obroncy sadowego. ,,Czlowieka, ktdrego uznaje sie za godnego obronce
mez6w konsularnych, nie mozna uwazaé za niegodnego konsulatu” (I, 2)° stwier-
dza Kwintus Cicero. Zatem legitymizacja do sprawowania urzedu wynika z do-
tychczasowych swietnych zastug Marka Cicerona, ktory broniac mezdéw konsular-
nych, jak gdyby stal si¢ czlonkiem tej prestizowej grupy, nieformalnie, ale prak-
tycznie. To wazne dla ,czlowieka nowego” w Rzymie, gdzie pochodzenie jest
bardzo wazne i musi byé rownowazone innymi rownie waznymi czynnikami.

Nastepny krok, jaki zaleca Cicero w przewodniku to jest ukazanie grup
1 0s6b popierajacych kandydature. Kwintus zaleca, by podkres$la¢ ,jak wielu posia-
dasz przyjaciodl i jacy sa to przyjaciele”(], 3). Nawoluje zatem do stwarzania wra-
Zenia masowego poparcia spotecznego dla kandydatury, odwolujac si¢ do figury
retorycznej ad audytorium (czynnik ilosciowy) oraz do podkreslenia znaczenia
spolecznego 0sob wspierajacych (czynnik jakosciowy). Dokonuje podziatu grup
i 0sob popierajacych kandydature na grupy (publikanie, ekwici), ktérych obiek-
tywny interes niejako nakazuje wsparcie kandydatury ,,ludzi nowych”, tzn. takich,
ktorych rodziny nie maja jeszcze wielkich zastug pro publico bono i te, ktore
wspieraja kandydata ze wzgledu na jego walory, dotychczasowe zashugi, korzysci,
osobista znajomos¢ (municipia, stowarzyszenia-collegia, mlodziez, osobisci przy-
jaciele). Rowniez wskazuje tych, ktorych pozyskanie poparcia jest wskazane (se-
natorzy oraz mlodziez ze znanych rodzin).

®K. T. Cicero, Maly poradnik wyborczy, ,Meander” 1965, nr 9, s. 332-346.

7 W tekscie uzywam zamiennie imion Marek i Kwintus, czesciej jednak stosuje ogélniejsza formule — Cicero.
8 K. Kumaniecki, Ciceron i jego wspolczesni, Warszawa 1989.

° Ten fragment dobrze thumaczy, dlaczego brat jest autorem listu, a nie sam zainteresowany urzedem.
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Kolej teraz na charakterystyke przeciwnikow, nalezy zwrdci¢ uwage za-
réwno na ich osobiste wady (figura retoryczna ad personam), jak i obiektywne sta-
bosci. Co ciekawe, fakt, iz przeciwnicy Marka Cicerona pochodzg ze znakomitych
rodéw (Publiusz Galba, Lucjusz Kasjusz, Gajusz Antoniusz i oczywiscie Lucjusz
Katylina), interpretuje na jego korzys¢. Marek Cicero moze bowiem prowadzi¢
kampanig, eksponujac walory osobiste i zaslugi dla Rzeczypospolitej, co zmusi
rywali do przyj¢cia rywalizacji na tym polu. Wytraci to rywalom argument pocho-
dzenia i zmusi do zaprezentowania wynikow dotychczasowej dziatalnosci, a tu Ci-
cero przewyzsza ich z pewnoscig. Zniknie tu przewaga przeciwnikoOw wynikajaca
z wysokiego pochodzenia kontrkandydatow, ktérzy ,nie tyle sa znakomici urodze-
niem, ile znamienici wystgpkami”., Glosowanie na nich byloby glosowaniem przeciw
Rzeczypospolitej. Taktyka Cicerona polega na ostabieniu znaczenia pochodzenia poli-
tykow, przygotowaniu starcia na korzystnym dla siebie gruncie i powigzaniu personal-
nym politykéw z polityka'®.

Paragraf 13 rozdziatu IV Cicero tak rozpoczyna: ,,Skoro przedstawitem juz, jakie masz i jakie mozesz
mie¢ $rodki réwnowazace brak znakomitych przodkéw, pora teraz, jak si¢ wydaje, omowi¢ wielkie
znaczenie kampanii wyborczej. Starasz si¢ o konsulat i nie ma nikogo, kto by uwazal, ze jestes nie-
godny tego zaszczytu, lecz wielu jest takich, co ci zazdroszcza (IV, 13).

Cicerona analiza polityki przez pryzmat jednostkowych zachowan, namigtnosci nie
wynika tylko z braku wiedzy socjologiczno-politologicznej, przeciez i wiedzy psy-
chologicznej nie mamy wtedy rozwinigtej. Jest to raczej charakterystyczne dla
myslenia starozytnych''. Polityka jest uyjmowana jako stuzba dla panstwa, a awanse
postrzegane jako osobiste sukcesy. Zatem stanowiska sa przejawem osobistych
osiagnigc, zalet, a nie wynikiem ukladu politycznego czy zwycigstwa grupy w wal-
ce o wladzg 1 realizacj¢ interesow. Dlatego Cicero kladzie nacisk, tak jak szesna-
$cie wiekow pozniej Niccold Machiavelli czy William Szekspir, na psychologi¢
polityka. Brak wiedzy o mechanizmach rzadzenia, o funkcjonowaniu spoleczen-
stwa w skali makro powoduje postrzeganie polityki jako personalnej realizac)i idei
dobra wspolnego, idei cnoty spolecznej, a osobiscie jako osiagnigcie wiecznej
chwaly, niesmiertelnosci.

W liscie Cicero zaleca, aby kampania byla nakierowana na dwie grupy
spoleczne: przyjaciol, znajomych oraz obywateli Rzymu. ,,Gorliwos¢ przyjaciot
zyskiwaé nalezy przez przystugi, wierno$¢ zobowigzaniom, diugoletnia zazylos¢,
przez ujmujaca naturalng uprzejmosc” (V, 16). Przy czym do przyjaciol w czasie
kampanii wyborczej zaliczaja si¢ tez krewni, osoby nalezace do tego samego sto-
warzyszenia, zwiazku. Ponadto nalezy pozyska obywateh z tej samej tribus, sg-
siadoéw, klientéw, wyzwolencdw, wazni sa nawet niewolnicy, gdyz wszystkie wy-
mienione osoby majg istotny wplyw na ksztaltowanie korzystnej dla kandydata
opinii. W okresie kampanii wyborczej — méwi Cicero — ,,mozesz bez nieslawy” przyj-

' M. Karwat, Sztuka manipulacji politycznej, Toruf 1998,
" Arystoteles, Polityka. Pseudo-Arystotelesowe, Ekonomika, Warszawa 1964; H. Arendt, Kondycja
ludzka, Warszawa 2000.
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mowa¢ do grona zwolennikéw (Ciceronskich ,,przyjaciol”) ludzi, ktérych by w innych
czasach uwazano za towarzystwo niegodne twojej osoby (,,niedorzeczne” postepowa-
nie), 1 konkluduje: ,,Gdybys tak wlasnie nie postgpowal i to w stosunku do wielu 0séb
1z wielka starannoscia, uchodzilbys za kiepskiego kandydata” (V1I, 25).

Cicero ma pelna swiadomos$¢ sily opinii publicznej, plotki w czasie kam-
panii. Stad wielokrotnie przewija si¢ w Poradniku problem ksztaltowania opinii
publicznej. Jego zdaniem przede wszystkim nalezy pozyskac senatorow i1 ekwitow,
czyli najbardziej wplywowe stany spoleczne w Rzymie. Z pozostatych standéw
najwazniejsze sa dla kampanii osoby aktywne 1 wpltywowe. ,Na Forum wystepuje
czynnie wielu mieszkancow miasta, wielu tez wyzwolencéw wplywowych 1 ak-
tywnych”, ktérych réwniez trzeba przyciagnac¢ do kandydatury, przez podkreslanie,
»Ze ich ustugi wysoko sobie cenisz” (VIII, 29). Nastepnie miej na uwadze — zda-
niem autora poradnika — cale miasto, wszystkie stowarzyszenia, okregi, srodowi-
ska. Jezeli zawrzesz przyjazn z przywodcami tych grup, latwo pozyskasz przez
nich resztg ludnosci” (VIIL, 30). I znowu: ,,W kazdej okolicy szukaj i znajduj ludzi,
poznaj ich osobiscie, odwiedzaj, zjednuj, staraj sie, by w swoim otoczeniu zdoby-
wali dla ciebie glosy, by w twoim niejako imieniu prowadzili kampanie wyborcza”
(VI 31). Cicero wyraznie odrdznia ,,przyjaciol” (w znaczeniu kampanii wybor-
czej) 1 ,,przyjaciol” (w sensie towarzysko-emocjonalnym) od wyborcow. Jednych
1 drugich nalezy pozyskiwac.

Kandydat Cicerona to czlowiek sprawdzony, zyjacy sprawiedliwie 1 god-
nie, dowodzacy swoim zyciem, iz zastuguje na urzad. Jest mezem o duzych walo-
rach moralnych. Zatem kampania takiego kandydata de facto rozpoczyna sig¢ juz
w momencie podjecia przez niego kariery publicznej lub sadowej. Odwolywaé si¢
musi nie tylko do wlasnej grupy spolecznej, ale przede wszystkim do tych grup,
ktorych glosy mozna zyskac. Poszerzanie oddziatywania spolecznego jest natural-
na umiejetnoscia polityczna, natomiast jej brak — powaznym biedem. Dobry poli-
tyk powinien nauczy¢ sig te) sztuki.

Wazne jest nie tylko ilosciowe powigkszanie zaplecza, ale tez dazenie do
poznania ,,po imieniu” przyszlych zwolennikéw. ,,Dla mnie przynajmniej nic nie
wydaje si¢ bardziej niedorzeczne niz utrzymywac, ze twoim zwolennikiem moze
by¢ kto$, kogo ty nie znasz” (VII, 28) — sadzi Cicero. Nie jest to co prawda wspét-
czesne rytualne podawanie sobie rak w czasie kampanii, ale bliskie podpisywaniu
kartek czy pisaniu dedykacji na spotkaniach z wyborcami. Sa to dzialania zmie-
rzajace do budowania zaufania, tworzenia wigzow bliskosci, podzielania idei, za-
chowan.

Cicero radzi, aby w czasie kampanii skorzysta¢ z wdzigcznosci ludzi, kto-
rym uczyniliSmy jakas przysluge. Maja woéwczas mozliwos¢ odwzajemnienia sig,
moga tez liczy¢ na kolejne dobrodziejstwa. ,,Pozostaje ci wigc — podpowiada Cice-
ro — jedynie domagac¢ si¢ od nich, by wlasnie teraz dotrzymali swych zobowigzan,
czgsto im przypomina¢, prosi¢, zapewniaé, stara¢ sig” (V, 19). Odwolanie si¢ do
korzysci osobistych 1 gratyfikacji jest charakterystycznym zachowaniem wybor-
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czym w Republice Rzymskiej. Nie jest sprzeczne z republikanska cnota, wynika
z systemu administracji i 6wczesnych stosunkow spolecznych.

Z duza znajomoscia psychiki ludzkiej, ale tez doswiadczenia spolecznego
wskazuje Cicero trzy sposoby pozyskania przychylnosci i gloséw w wyborach:
$wiadczenie przystug, budzenie nadziei oraz samorzutne i szczere przywiazanie.
Przez $wiadczenie przystug Cicero rozumie niezbyt sprecyzowany system kupo-
wania gloséw i uzyskiwania korzysci osobistej (,,my z kolei bedziemy winni im
wdzigczno$¢”). Budzeniem nadziei Cicero okresla system wzajemnych swiadczen,
daréw (w rozumieniu antropologicznym) — , by zdawali sobie sprawe, ze bacznie
obserwujesz oddawane ci ustugi” (VI, 22). Natomiast trzeci sposob pozyskiwania
przychylnosci (,,samorzutne i szczere przywiazanie”) wymaga dzialan wspolcze-
$nie okreslanych w public relations jako budowanie i umacnianie wiezi z wybor-
cami'’. ,W tym nastawieniu trzeba ich umacnia¢ okazujac im wdziecznos¢, dosto-
sowujac rozmowe do ich sposobu myslenia, do tego, co moze mie¢ wplyw na
stosunek uczuciowy kazdego z nich do ciebie” (VI, 23) — podpowiada Marek Cice-
ro. To zdanie jest zgodne ze wspdlczesnymi zaleceniami z podrecznikéw marketin-
gu politycznego segmentowania wyborcow, rynkdw, tworzenia scisle okreslonej formy
komunikowania, dobierania odpowiedniego przekazu. Cicero korzysta z osobistego
doswiadczenia mowcy 1 obroficy sadowego oraz z dorobku antycznej kultury greckiej
w dziedzinie retoryki'’.

Cicero dosy¢ precyzyjnie okresla grupy i1 sposoby dotarcia do zbiorowosci
w celu uzyskania poparcia dla konkretnej kandydatury. Jego dzialanie oparte jest
w gléwnej mierze na ,,wzbudzeniu nadziei korzysci 1 przyjazni”. Jako oczywiste
praktyki wyborcze uwaza hojnos¢ w obdarowywaniu przyjaciol, urzadzanie uczt
przez kandydata, jak i jego przyjaciot dla wlasnego, bliskiego grona, jak rowniez
dla calych dzielnic miejskich, $wiadczenie ustug. Natomiast ,jezeli czego$ nie
mozesz spehic¢, odmow w sposob uprzejmy, albo w ogéle nie odmawiaj” — radzi
Cicero. I tak konkluduje: ,,Pierwsza postawa charakteryzuje dzielnego meza, druga
jednak dzielnego kandydata” (X1, 45). Wyraznie przychyla si¢g do postawy pierw-
szej (XII, 46), ale drugiej nie odrzuca. Na potwierdzenie skutecznosci drugiego
sposobu postgpowania przytacza praktyke Gajusza Kotty, ,,mistrza kampanii wy-
borczej”, ktory ,,zwykl mawiaé, ze jezeli tylko nie zadano czegos, co sprzeciwiato-
by sig¢ poczuciu obowiazku, uslugi swoje przyrzekal zwykle wszystkim, $wiadczyt
za$ tym, na ktorych najwigcej mdgt liczyé; wobec tego nikomu nie odmawial”
(XII, 47). I puentuje Cicero caly ten wywod nastepujaco:

Obietnica jest czym$ niepewnym, odnosi si¢ do przysziosci i do niewielu stosunkowo ludzi; natomiast
odmowa zraza na pewno, zaraz, i to wigksza ilo$¢ osob [...] ludzie o wiele bardziej gniewaja si¢ na tych,
ktorzy im odmawiaja niz na tego, kto z wiadomej im przyczyny nie dotrzymuje obictnicy (XI1, 48).

2w, Budzynski, Public relations, zarzqdzanie reputacjq firmy, Warszawa 1998,
B K. Kumaniecki, Historia kultury starozytnej Grecji i Rzymu, Warszawa 1964; T. Sinko, Zarys hi-
storii literatury grackiej, t. 1 i 2, Warszawa 1959.
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Podobne sformulowania przeczytamy w Ksigciu Machiavellego i uznamy je za
szczyt znajomosci ludzkiej duszy i regut socjotechnicznego dziatania'®.

Tym co wplywa na korzystne postrzeganie spoleczne osoby kandydata sa
zewnetrzne oznaki szacunku'’] tak wazne i charakterystyczne dla kultury rzym-
skiej, zarébwno doby republikanskiej, jak 1 cesarskiej. Spoteczne znaczenie danej
osoby odbijalo si¢ w jej ubiorze, tytulaturze itp.'® Jednym z wazniejszych oznak
prestizu byl orszak towarzyszacy osobie kandydujacej lub pelniacej jaka$ funkcje.
Rowniez w tej oznace uznania spolecznego Cicero doszukuje sie czynnikow
sprzyjajacych wyborowi na urzad, gdyz mamy tu do czynienia ze stwarzaniem
wrazenia masowego (iloSciowo 1 jako$ciowo) poparcia spolecznego.

A skoro wspomnialem o orszaku — pisze Kwintus — to takze nalezy sig¢ troszczy¢, aby codziennie ci
towarzyszyli ludzie wszelkiego rodzaju, stanu i wieku. Bo z samej wielkosci orszaku bgdzie mozna
snu¢ przypuszczenia o twoich przysztych sitach i mozliwosciach na Polu Marsowym (IX, 34).

Waznym elementem kampanii wyborczej sg relacje z masami ludowymi, obywa-
telami. ,,Akcja ta wymaga, by zwraca¢ si¢ do wyborcéw po imieniu, by schlebiaé
im, by by¢ niestrudzonym, uprzejmym, by dbac o opinie, budzi¢ nadzieje politycz-
ne” (XI, 41) — uwaza Cicero. I kontynuuje mysl: ,,[...] lecz bardzo ci potrzeba
umiejetnosci schlebiania; w normalnym zyciu jest to godne nagany i przynosi uj-
mg, jednak w kampanii wyborczej konieczne. Bo kiedy przez potakiwanie psuje si¢
kogos, jest wtedy schlebianie niedobre, kiedy pozyskuje czyjas zyczliwosé, nie
mozna go tak bardzo ganié, dla kandydata za$, ktérego wyraz twarzy, mina, mowa
musi sie zmieni¢ i dostosowaé¢ do sposobu myslenia i1 charakteru osdb, z ktérymi
si¢ styka, jest czyms$ naprawde koniecznym” (X1, s. 42).

Cytowane wyzej stwierdzenia, sformulowane przez jednego z najwigk-
szych megzow stanu w dziejach, mozna odnies¢ do wspolczesnych rozwazan o kam-
paniach wyborczych. Z tym jednak wyraznym zastrzezeniem, ze tego typu wypo-
wiedzi teraz traktowane sa jako wyraz upadku wspolczesnej kultury politycznej,
dyskusji publicznej, zamienianie polityki w teatr, spektakl'’, natomiast éwczesnie
byly przejawem republikanskiego traktowania obywateli, rownosci politycznej.

Cicero za immanentng ¢zg$¢ kampanii wyborczej uznaje dotychczasowe
osiagnigcia kandydata w polityce 1 dzialalnosci publicznej (sadowej). Przypomina-
nie ich jest potwierdzeniem umiejetnosci politycznego postgpowania. Sprawdzia-
nem dojrzalosci politycznej jest tez ograniczenie aktywnosci w senacie i na zebra-
niach ludowych w czasie kampanii, by przed wyborami nie doprowadzaé¢ do
niepotrzebnych konfliktow.
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Staraj si¢ wreszcie, by cata kampania wyborcza byla pelna blasku, okazata, $wietna, mila ludowi, by
odznaczata si¢ wspaniatoscia i godnoscia, a takze by twoim rywalom przyniosta nieslawe — wykazu-
jac [...] zbrodnie, rozpuste albo przekupstwo”, jesli takowe byty (XIII, 52) — konczy wywody ta ogdl-
na regulg postgpowania Cicero.

Maly poradnik wyborczy Cicerona nie tylko pokazuje, jak prowadzi¢ kampanie
wyborcza, ale tez relacjonuje istniejace sposoby prowadzenia kampanii. Dlatego
Jest waznym dokumentem historycznym. Wiele propozycji, ktére formuluje jest
aktualnych do dzisiaj. Dotyczy to szczegdlnie zagadnien zwiazanych z ksztaltowa-
niem wizerunku, zdobywaniem przychylnosci dla dziataf publicznych, instrumen-
talnym traktowaniem opinii publicznej czy traktowaniem przeciwnikow politycz-
nych. Szczegolnie wazne sg kwestie zwiazane z traktowaniem kampanii wyborczej
Jako szczegllnego rodzaju aktywnosci, gdzie rzadza specjalne, krotkookresowe
zasady. Cicero, wybitny maz stanu, polityk, filozof, prawnik postrzegany jako
symbol republikanskich cnét'®, nie uwaza za niezgodne z wlasnymi wskazaniami
o powinnosciach spotecznych'® traktowanie instrumentalnie obietnicy wyborczej,
korzystanie z form przekupstwa politycznego. Co jest tego przyczyna? Moim zda-
niem wynika to z istoty demokracji bezposredniej. Wielu autorow formutuje kry-
tyczne uwagi do polis atenskiego (H. Arendt, G. Satori). Wskazuje, iZ bezposrednie
kontakty w zamknigtych spotecznosciach musialy wywotywaé emocjonalizacje
przestrzeni publicznej. Cecha charakterystyczng byla znajomo$¢ bezposrednia
0s0b, wiedza na temat ich zycia, znajomos$¢ zachowan konkurentéw. Zdaniem Ewy
Wipszyckiej ,,zycie w polis nie bylo sielanka”. Norma byty spory i ,powszechne
wscibstwo”, zagladano do garnkow 1 niechetnie widziano odejscie od obyczajowe;
normy”’. Niekt6rzy autorzy widza w tym przejaw totalitarnego myslenia®'. Tyczy
to wszystko demokracji atenskiej, najbardziej krytykowanej demokracji w dzie-
jach, ale mozemy rozwazania te odniesé takze do Republiki Rzymskie;j.
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