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Bloger jako przedsiebiorca w rozumieniu ustawy
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

Wprowadzenie

Wzrost wplywu internetu, przejawiajacy si¢ m.in. rosnaca popularnoscia roz-
maitych typéw stron oraz form przekazu — w tym blogéw, oddziatuje réwniez
na zycie gospodarcze zaréwno w Polsce, jak i na $wiecie. Tematyka blogéw
niejednokrotnie byta przedmiotem analizy w poszczegdlnych opracowaniach
prawnych, jednak nie podlegata szerszej analizie w zakresie rozwazari dotycza-
cych zwalczania nieuczciwej konkurencji. Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji z dnia 16 kwietnia 1993 r." reguluje kwestie zwiazane z zapobie-
ganiem powstawania oraz zwalczaniem juz istniejacej nieuczciwej konkuren-
¢ji w dzialalno$ci gospodarczej. Celem gléwnym ustawy jest m.in. ochrona
warto$ci w postaci uczciwej konkurencji poprzez ochrong interesu publicz-
nego, przedsi¢biorcéw oraz klientéw, do ktérych zaliczamy takze konsumen-
tow. Warto zaznaczy¢, ze ochrona konsumentéw co do zasady ma znacze-
nie posrednie. Pomimo Zze ustawg o ochronie konkurencji i konsumentéw?
w pewnym zakresie charakteryzuje zbieznos¢ celéw, ktére jej przyswiecaja, to
zwazywszy na szeroki zakres podmiotowy oraz przedmiotowy, a takze doce-
lowa ochrong konkurencji w ramach dziatalnosci gospodarczej, rozwazania
niniejszego artykutu zwiazane z blogami i blogerami zostaly oparte na ustawie
o zwalczaniu nieuczciwej konkurengji.

Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Dz.U. z 2019 r.
poz. 1649.
Ustawa z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw, Dz.U. z 2019 r.

poz. 1667.
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Blogi i blogerzy oraz ich udziat w obrocie gospodarczym

Blogerzy nie istnieliby bez dziennikéw internetowych (sieciowych), tj. tzw.
blogéw, ktérych poczatek siega powstania internetu i ktére tak jak internet
podlegaja ciaglej ewolucji. Samo oznaczenie blogéw ulegto zmianom na prze-
strzeni lat. W pierwszej potowie lat 90 XX w. wyrazenie ,,weblog” bylo uzy-
wane przez administratoréw serweréw i oznaczato list¢ os6b, ktére odwiedzi-
ly dang strong internetowa. W grudniu 1997 r. Jorn Barger w tytule swojej
strony internetowej uzyt wyrazenia ,dziennik sieciowy” — ,,Robot Wisdom:
A Weblog by Jorn Barger”. Czastka ,we-" po raz pierwszy zostata usunicta
ze stowa ,weblog” przez Petera Merholza w 1999 r. Od tego czasu wyrazenie
»blog” powszechnie okresla dzienniki internetowe’. Osoba prowadzaca blog
(bloger) umieszcza na swojej stronie internetowe;j tresci, ktére chee przekazaé
w formie zgodnej z przyjetymi zalozeniami. Tresci na blogach prezentowa-
ne sa trojako: poprzez tekst, zdjecia lub filmy. W praktyce najczeéciej spo-
tykamy si¢ z blogami tekstowymi z dodatkiem zdjg¢ lub oraz wideoblogami
(vlogami), na ktérych autor postuguje si¢ tylko materiatami wideo?. Cato$¢
materiatéw oraz tresci zamieszczanych \ na blogach okreslana jest mianem
blogosfery (ang. blogosphere)’. Blogi najczgéciej tworza osoby, ktére cheg po-
dzieli¢ si¢ swoimi przemysleniami, do$wiadczeniami badz opiniami, jednak
blogi sa réwniez prowadzone przez podmioty profesjonalne, ktérym stuza
jako narzedzie do promowania swojej dzialalnoéci®. W niektérych przypad-
kach prowadzenie bloga moze przerodzi¢ si¢ w zajecie dajace wymierne ko-
rzysci finansowe; takie mozliwosci zarobku moga by¢ bezposrednio zwiaza-
ne z prowadzeniem bloga, m.in. poprzez reklamy, programy partnerskie lub
platne subskrypcje, badz posrednio — przez mozliwo$¢ nawiazania wspétpra-
cy z innymi podmiotami. Efektem takiego porozumienia moze by¢ stworze-
nie okreslonego materiatu przeznaczonego na bloga, opartego np. na recenzji
produktu czy ustugi badz propagowaniu pewnych pozadanych zachowan.

> Szerzej na ten temat: J. Walker Rettberg, Blogowanie, przet. M. Szczubiatka, PWN, Warsza-
wa 2012, s. 45.

Blogi opierajace si¢ na materiatach wideo co do zasady moga by¢ oparte na dwéch formach.
Pierwsza jest stworzenie wlasnego kanatu na portalu umozliwiajacym gromadzenie plikéw
wideo (youtube.com, vimeo.com). Druga, rzadsza, forma jest stworzenie strony interneto-
wej, na ktérej umieszczane sa materialy wideo.

> Zob. definicjg Merriam-Webster An Encyclopedia Britannica Company, http://merriam-
webster.com [dostgp: 29.11.2019].

M.in.: blog Kompanii Piwowarskiej — BeerLovers (www.beerlovers.pl); blog firmy ubezpie-
czeniowej AXA (www.smartdriver.pl); blog centrum handlowego ,Dom Mody Klif” (klif.
pl). Popularnym firmowym wideoblogiem jest utworzony na portalu YouTube.com blog
firmy Lidl: KuchniaLidla.pl (www.youtube.com/user/LidIPolskaPL) — aktualnie subskrybo-
wany przez 337 tys. osob.
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Innym skutkiem podjetej wspdtpracy moze by¢ nawiazanie stosunku pracy
badz zawarcie umowy cywilnoprawnej.

Niektdrzy blogerzy biora znaczacy udzial w obrocie gospodarczym,
w szczegblnosci w segmencie reklam oraz ustug. Przejawia si¢ to gléwnie we
wspdlpracy z podmiotami profesjonalnymi poprzez tworzenie badz udziat
w kampaniach reklamowych, przykladem sa m.in.”: kampania firmy Co-
ca-Cola HBC Polska, w ramach ktérej na firmowe puszki trafity fotografie
znanych polskich blogeréw #, wspétpraca blogerki modowej Jessiki Mercedes
z marka Pandora’ czy kooperacja blogera Michata Szafrariskiego (blog ,Jak
oszczgdzaé pienigdze”) z firmg MasterCard'. Przy takim udziale blogeréw
w funkcjonowaniu rynku zasadne jest podjecie glebszej analizy na temat sta-
tusu blogera jako podmiotu uczestniczacego w obrocie gospodarczym oraz
mozliwo$ci potwierdzenia badz odrzucenia nastgpujacej hipotezy: czy bloger
moze by¢ przedsigbiorca w ramach ustawy o zwalczaniu nieuczciwej kon-
kurencji? Rozwazania te zwigzane sg z gwattownym wzrostem popularnosci
blogeréw i ich udzialem w zyciu publicznym — zasieg najpopularniejszych
blogeréw oraz wideoblogeréw liczony jest w milionach odbiorcéw. Aktualnie
w Polsce blisko siedemdziesi¢ciu wideoblogeréw posiada ponad milion sub-
skrypcji swojego kanatu w serwisie YouTube.com. Systematycznie aktualizo-
wany ranking polskich kanaléw w serwisie YouTube.com mozna znalez¢ na
stronie APYnews'": ideobloger Karol Gazwa, wystgpujacy pod pseudonimem
(nickiem) , Blowek”, posiadajacy konto o nazwie MinecraftBlow'?, moze po-
szezyci¢ si¢ wérdd polskich blogeréw najwicksza liczba subskrypcji wynoszaca
ponad 4 mln oséb, a blog technologiczny Antyweb', aktualnie tworzony
przez grupg oséb, posiada ogladalno$¢ na poziomie 5 mln wyswietleri mie-

Zob. takze: 50 kampanii z udziatem digital influenceréw, ktdre zawtadnety blogosferq, White-
Press, https://www.whitepress.pl/baza-wiedzy/434/50-kampanii-z-udzialem-digital-influenc
erow-ktore-zawladnely-blogosfera [dostep: 29.11.2019]; Kampania reklamowa z blogerami —
najlepsze przyktady, Poradnik Przedsi¢biorcy, https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-kampania-
reklamowa-z-blogerami-najlepsze-przyklady [dostep: 29.11.2019].

U. Szymczyk, Fotografie gwiazd Internetu trafity na puszki Coca-Cola, Coca-Cola Polska
hteps://www.cocacola.com.pl/historie/fotografie-gwiazd-internetu-trafily-na-puszki-coca-
cola [dostgp: 29.11.2019].

J. Mercedes, Bangkok with Pandora, Jemerced, http://www.jemerced.com/bangkok-with-
pandora/ [dostgp: 29.11.2019].

M. Szafranski, MasterCard — Strategiczny Partner bloga w roku 2015, Jak oszczedzaé pie-
nigdze?, https://jakoszczedzacpieniadze. pl/mastercard-strategiczny-partner-2015  [dostegp:
29.11.2019].

Ranking YouTube. Jedyny tak czytelny ranking youtube w Polsce, APYnews, https://apynews.pl/
ranking-youtuberow [dostgp: 29.11.2019].

9

Blowek, https://www.youtube.com/user/MinecraftBlow/featured [dostgp: 29.11.2019].
3 Antyweb, https://antyweb.pl/ [dostgp: 29.11.2019].
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siecznie'. Wystapienia oraz wypowiedzi blogeréw mozna zaobserwowaé nie
tylko w internecie, ale réwniez w innych mediach, np. w prasie lub telewizji®.
Niektdrych blogeréw mozna okresli¢ mianem influenceréw, tzn. oséb, ktére
zdobyty popularno$¢ w internecie i korzystaja ze swojej stawy, wplywajac na
swoich widzéw/czytelnikéw, ich $wiatopoglad oraz gust'®. Dzialalno$¢ oraz
treci publikowane w ramach blogéw moga zatem wptywa¢ na ksztaltowanie
opinii konsumenckich oraz spotecznych. Blogerzy stali si¢ Zrédlem informa-
cji w procesie zakupowym. Wedtug badania ,B(V)LOG POWER Wptyw

blogéw i wideoblogéw na internautéw”!”

, przeprowadzonego w 2015 r. na
zlecenie Polskiego Stowarzyszenia Blogeréw i Vlogeréw, dla 12% polskich
internautéw (préba n=977) blogi oraz wideoblogi stanowity Zrédlo infor-
macji dotyczace planowanych zakupéw, a dla 72% stalych odbiorcéw (préba
n=1525) danego wideobloga tresci w nim zawarte stanowily pierwsze zrédto

informacji dotyczace danego produktu.

Przestanki wskazujgce na status blogera jako przedsiebiorcy
w rozumieniu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

Przestanki przewidziane w art. 2 u.z.n.k.

Kwalifikacja danego podmiotu jako przedsi¢biorcy w rozumieniu ustawy
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji ma kluczowe znaczenie w okresleniu
praw i obowiazkéw z niej wynikajacych. Odnoszac si¢ do blogosfery, warto
zaznaczy¢, ze nawet w przypadku braku kwalifikacji blogera jako przedsie-
biorcy w rozumieniu u.z.n.k., bloger moze popetni¢ czyn nieuczciwej kon-
kurengji. Czynami nieuczciwej konkurencji, ktére nie wymagaja posiadania
statusu przedsi¢biorcy, a ktére moga zosta¢ popetnione m.in. przy publika-
cjach blogowych, moga by¢ czyny wymienione w art. 11, 12 i 14 przedmio-
towej ustawy. W przypadku spetnienia przestanek przewidzianych w art. 23
ust. 1 u.z.n.k. bloger moze ponosi¢ odpowiedzialno$¢ niezaleznie od posiada-
nia statusu przedsi¢biorcy. Analiza mozliwosci klasyfikacji blogera jako przed-
sigbiorcy w rozumieniu tejze ustawy oparta musi zosta¢ na art. 2 u.z.n.k,,
w ktérym ustawodawca wprowadzit definicj¢ podmiotéw rozumianych jako

SimilarWeb, https://www.similarweb.com/website/antyweb.pl [dostgp: 29.11.2020].

M.in. w telewizjach: https://pytanienasniadanie.tvp.pl/23756316/najbardziej-wplywowi-
blogerzy-w-polsce [dostep: 29.11.2019]; https://dziendobry.tvn.pl/wideo,2064,n/nowa-
misja-jessici-mercedes-urzadzanie-mieszkania,250005.html [dostgp: 29.11.2019].

1 Influencer [hasto], w: Stownik jezyka polskiego, WN PWN, https://sjp.pwn.pl/ciekawostki/

haslo/influencer;6368873.html [dostep: 29.11.2019.

7 B(V)LOG POWER raport. Wptyw blogéw i wideoblogéw na internautéw, 2015, Polskie Stowa-
rzyszenie Blogeréw i Vlogerdw, https://www.slideshare.net/LozaBiznesu/blog-power-raport

[dostgp: 29.11.2019].
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przedsigbiorcy. Podmiotami tymi w rozumieniu ustawy sa osoby fizyczne,
osoby prawne oraz jednostki organizacyjne niemajace osobowosci prawnej,
ktére, prowadzac chociazby ubocznie dziatalno$¢ zarobkowa lub zawodowa,
uczestnicza w dziatalnosci gospodarczej. Nalezy zwrécié uwagg na fake, ze de-
finicja przedsi¢biorcy stworzona na gruncie artykutu 2 u.z.n.k. jest definicja
stworzong na potrzeby stosowania przedmiotowej ustawy's.

Janusz Szwaja oraz Agnieszka Kubiak-Cyrul trafnie zaznaczaja, ze na
gruncie u.z.n.k. za przedsi¢biorcg uwazany jest kazdy podmiot uczestniczacy
w dziatalnosci gospodarczej, prowadzacy dzialalno$¢ zarobkowo lub zawo-
dowo, bez wzgledu na to, czy jest to jego dzialalnos¢ gléwna czy uboczna,
oraz niezaleznie od tego czy zostal lub nie wpisany do rejestru przedsigbior-
coéw badz ewidengji dzialalnosci gospodarczej, czy tez wpisowi nie podlegat®.
W kontekscie blogeréw warto zaznaczy¢, ze uznanie za przedsi¢biorce na
gruncie u.z.n.k., nie jest uzaleznione od spetnienia przez podmiot faktycz-
nie prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza formalnosci prawnych. Powyzsze
znajduje potwierdzenie w linii orzeczniczej”® oraz w doktrynie®!, w zwiazku
z czym przyjmuje si¢, ze niniejsza ustawa pojeciem ,,przedsigbiorcy” obejmuje
nie tylko osoby bedace ,,podmiotami gospodarczymi” w $wietle odpowied-
nich przepiséw, wpisane do rejestréw dziatalnosci gospodarczej, lecz wszyst-
kie podmioty uczestniczace w dziatalnosci gospodarczej. Literalne brzmienie
artykutu 2 u.z.n.k wprost wskazuje krag podmiotéw, ktére moga by¢ przed-
sigbiorcami w rozumieniu przedmiotowego przepisu — moga by¢ to osoby
fizyczne, osoby prawne oraz jednostki organizacyjne niemajace osobowosci
prawnej. W kontekscie blogosfery zdecydowanie najpopularniejszym przy-
padkiem beda blogi prowadzone przez osoby fizyczne.

Dla spetnienia mozliwosci klasyfikacji podmiotu jako przedsi¢biorcy
w ramach u.z.n.k. nie jest wymagane, aby dzialalno$¢ t¢ wykonywa¢ jako

'8 Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 22.10.2003 r., Il CK 161/02, OSN 2004, Nr 11, poz. 186.
Szerzej na ten temat: E. Nowidska, K. Szczepanowska-Koztowska, Ustawa o zwalczaniu nie-
uczciwe] konkurencji. Komentarz, Wolters Kluwer, Warszawa 2018, s. 50; J. Szwaja A. Ku-
biak-Cyrul, [w:] Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz, red. J. Szwaja,
C.H. Beck, Warszawa 2016, s. 99; M. Kepiniski, [w:] Kodeks Cywilny, t. 1: Komentarz Art. 1
44911, red. M. Gutowski, C.H. Beck, Warszawa 2016, s. 240. Janusz Szwaja oraz Agnieszka
Kubiak-Cyrul wskazuja, ze artykut 2 ZNKU ma charakter przepisu szczegélnego w stosunku
do art. 431 Kodeksu Cywilnego (Dz.U. 1964 nr 16 poz. 93 z pézn. zm.).

J. Szwaja, A. Kubiak-Cyrul, [w:] Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz,
op. cit., s. 100-101.

2 Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 19.3.2014 r. I CSK 364/13, Legalis; wyrok WSA w Warsza-
wie z dnia 21.03.2006 r., VI SA/WA 2215/05.

E. Nowinska, K. Szczepanowska-Koztowska, Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencyi.
Komentarz, Wolters Kluwer, Warszawa 2018, s. 57; J. Szwaja, A. Kubiak-Cyrul, [w:] Ustawa
0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz, op. cit., s. 103.
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podstawowy zakres realizowanych czynnosci. Dokonujac analizy literalnej ar-
tykutu 2 u.z.n.k., ustawodawca wprost dopuszcza, iz mozliwe jest prowadze-
nie dziatalnoéci nawet ubocznie: obok innej gtéwnej dzialalnosci badz jako
dodatkowa odr¢bna czynno$¢. Przyktadowo: poza obowiazkami, ktére bloger
$wiadczy w ramach umowy o pracg, dla innego przedsi¢biorcy moze wykony-
waé czynnosci zwiazane z prowadzeniem bloga. ma to szczegdlne znaczenie
w stosunku do blogeréw, dla ktérych blog nie stanowi ich gléwnego Zrédia
utrzymania.

Ustawodawca postuguje si¢ pojeciem uczestniczenia w dziatalnosci gospo-
darczej, szerszym niz pojecie podmiotu gospodarczego lub przedsigbiorcy®,
obejmujacym m.in. takie posunigcia, ktére maja wplyw na funkcjonowa-
nie oraz wyniki innych przedsi¢biorcéw. Wedtug Szwai oraz Kubiak-Cyrul
o uczestnictwie w obrocie gospodarczym decyduje obiektywna ocena charak-
teru oraz rozmiaru podejmowanych dziatan, nie wola danego podmiotu®.
Odnoszac si¢ do pojecia dzialalno$ci gospodarczej, warto zaznaczy¢, iz ustawa
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji nie posiada jej definicji, jednak w ra-
mach polskiego ustawodawstwa zostata zdefiniowana m.in. w Ustawie z dnia
6 marca 2018 r. — Prawo przedsigbiorcéw, Dz.U. 2018 poz. 646 z péin. zm.
Artykut 3 ustawy stanowi, ze dzialalnoscia gospodarcza jest zorganizowana
dziatalno$¢ zarobkowa, wykonywana we wlasnym imieniu i w sposéb cia-
gly. Definicja zawarta w prawie przedsigbiorcéw w swoim literalnym brzmie-
niu rézni si¢ od definicji przedstawionej w uchylonej Ustawie z dnia 2 lipca
2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej, Dz.U. z 2018 r. poz. 398,
jednak ze wzgledu na wspélny cel obu rozwazania doktrynalne na gruncie
ustawy o swobodzie dziatalno$ci gospodarczej w odniesieniu do poszczegél-
nych przestanek okreslajacych dziatalnos¢ gospodarcza nalezy stosowac na za-
sadach analogii. Powyzsze rozwazania moga by¢ pomocne w uznaniu badz nie
danych zachowan jako kwalifikujacych si¢ w ramach ocenianych przestanek.

Kolejna przestanka okreslajaca przedsigbiorce jest prowadzenie dziatalno-
§ci o charakterze zarobkowym. Jako dzialania zmierzajace do osiagania zy-
sku wéréd blogeréw mozna zakwalifikowaé wszelkie czynnosci zmierzajace
do nawiazania wspélpracy z innymi przedsi¢biorcami oraz tworzenie badz
uczestnictwo w zorganizowanych kampaniach reklamowych, a takze mone-
tyzacje ruchu internetowego na swoim blogu. Monetyzacja bloga polega na
osiaganiu przychodu z tytutu wyswietlanych materiatéw reklamowych badz
»kliknie¢” w dang reklame przez odbiorcéw bloga. Tego typu wspétprace

22 Uzasadnienie wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 26.03.2002 r., III CKN 777/00, dostep:
Legalis.
# ]. Szwaja, A. Kubiak-Cyrul, [w:] Ustawa o zwalczanin nieuczciwej konkurencji. Komentarz,

op. cit., s.100-101.
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oferujg m.in. programy partnerskie typu AdSense* firmy Google czy pro-
gram partnerski serwisu ceneo.pl®. Prowadzenie blogéw zwykle nie jest zwia-
zane z ponoszeniem kosztoéw, jednak w niektérych przypadkach blogerzy
ponosza realne wydatki. Na takie koszty moga sktada¢ si¢ optaty z hostin-
giem serwisu www, na ktérym prowadzony jest blog, zakup towaréw oraz
materialéw opisywanych na blogu. Przy takich kosztach mozliwe jest, ze po-
mimo podjecia wszelkich racjonalnych dziataii w celu uzyskania zysku profit

nie zostanie osiagniety®

, jednak nawet okresowe straty nie wykluczaja cha-
rakteru zarobkowego dziatalnosci?’. Jak wskazuje Sad Najwyzszy, przestanka
zarobkowego charakteru prowadzonej dzialalnosci nie musi by¢ spetniona,
by zakwalifikowa¢ okreslony podmiot jako przedsi¢biorce w rozumieniu ar-
tykutu 2 u.z.n.k.?, jednak spetnienie takiej przestanki moze by¢ pomocne
w ustalaniu, czy dany podmiot prowadzi dziatalno$¢ gospodarcza.
Okreslenie blogera jako przedsigbiorcy w ramach u.z.n.k. nie powinno
mie¢ zastosowania w stosunku do blogeréw, ktdérzy nie daza do osiagania
zarobku. Przyktadem moga by¢ blogi prowadzone na rzecz oséb niepetno-
sprawnych, praw mniejszosci, dziatalnosci spotecznej, kulturalnej, religijnej
oraz inne”. Zarobkowy charakter dziatalnosci gospodarczej winno ocenia¢
si¢ w kontekscie celu (motywu) dziatania, nie za$ faktycznej dochodowosci
(zyskownosci), co podkresla Marek Szydlo™. Zatozenie to ma zastosowanie
gtéwnie w kontekscie organizacji typu non profit posiadajacych whasne blo-
gi. W wypadku uzyskania ewentualnych przychodéw z tytutu prowadzonego
bloga nalezy przyja¢ na zasadach analogii rozwazania Szydly dotyczace nieza-
mierzonych oraz nieoczekiwanych dochodéw z tytutu dziatalnosci przez or-
ganizacje non profit. Niezarobkowy charakter dziatalnoéci winien by¢ utrzy-

2 Serwis reklamowy Google AdSense, https://www.google.com/adsense/start/#/?modal_

active=none [dostgp: 29.11.2019].
»  Program Partnerski Ceneo.pl, https://pp.ceneo.pl/ [dostep: 29.11.2019].
A. Powatowski, [w:] Ustawa o swobodzie dziatalnosci gospodarczej komentarz, red. A. Powa-
towski, Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2009, s. 30.
T. Kocowski, [w:] Publiczne prawo gospodarcze. System Prawa Administracyjnego, t. 8, red.
AR. Hauser, Z. Niewiadomski, A. Wrébel, C.H. Beck, Warszawa 2013, s. 147.

% Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 22.10.2003 r., I CK 161/02, OSN 2004, Nr 11, poz. 186.

29

27

Na aprobate zastuguje poglad Marka Szydly, ze przy zatozeniu braku motywu zarobkowe-
go osoby takie nie powinny by¢ rozumiane jako przedsi¢biorcy na gruncie art. 2 ZNKUj
M. Szydlo, [w:] Ustawa o swalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz, red. M. Zdyb,
M. Sieradzka, Wolters Kluwer, Warszawa 2016, s. 94-95.

3% M. Szydlo, Swoboda dziatalnosci gospodarczej, C.H. Beck, Warszawa 2005, s. 37. Por. ko-
mentarz do art. 2 SwobGospU: C. Kosikowski, Ustawa o swobodzie dziatalnosci gospodar-
czej, LexisNexis, Warszawa 2013, s. 30 i n. Poglad ten réwniez zostat wyrazony przez Szydle
w: Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz, s. 94 i n. Zyskalo to aprobatg
m.in. Anne Tischner w: System Prawa Prywatnego, t. 15: Prawo Konkurencji, red. M. Kepini-
ski, C.H. Beck, Warszawa 2014, s. 97.
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many, skoro brak motywu zarobkowego pozostaje niezmienny, a wszystkie
uzyskane dochody stuzy¢ beda finansowaniu dziatalnosci statutowe;®.

Obok przestanki zarobkowego charakteru ustawodawca wskazat przestanke
dziatalnosci o charakterze zawodowym. Poprzez pojecie zawodowego charak-
teru nalezy rozumie¢ dzialania posiadajace cechy zorganizowania i ciaglosci
wykonywania dziatari®?, ktére, jak wskazuja Ewa Nowiriska oraz Krystyna
Szczepanowska-Koztowska, wykraczaja poza sfery prywatne danego podmio-
tu®. Przestanka ciaglosci nalezy do wymiennych elementéw dziatalnosci go-
spodarczej w definicji zawartej w ustawie o prawie przedsigbiorcéw. Przestanka
ta co do zasady wyklucza wszelkie dziatalnosci podejmowane przypadkowo,
jednorazowo i okazjonalnie. W kontekscie uznania indywidualnego podmio-
tu za przedsigbiorcg w rozumieniu u.z.n.k. przestanka ciaglosci prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej nie jest przestanka konieczng do spetnienia, wystar-
czajacym jest wykonywanie dziatalnosci w sposéb sporadyczny®®. Przestanka
zorganizowania rowniez zostata wyszczegdlniona w ustawie o prawie przedsie-
biorcéw jako wypetnianie czynnosci zmierzajacych do rejestracji dziatalnosci,
zalozenie odr¢bnego rachunku bankowego, utrzymywanie oraz poszerzanie
kontaktéw handlowych z innymi przedsigbiorcami i konsumentami®.

W kontekécie blogosfery mozna zaobserwowaé zjawisko zatrudniania
przez przedsigbiorce blogera jako pracownika w celu prowadzenia firmowego
bloga badz wyznaczeniu pracownikowi takiego zadania. Ustawa o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji nie wymaga, by przedsigbiorca prowadzit dziatal-
no$¢ gospodarcza we wlasnym imieniu. W sytuacji, gdy bloger faktycznie
uczestniczy w dziatalnosci gospodarczej w imieniu swoim badZ na swoja
rzecz, w sposéb zarobkowy badz zawodowy, nawet przy istnieniu takiej relacji
z innym przedsigbiorca, ktéry bedzie jego pracodawca, wydaje si¢ zasadne,
by zakwalifikowa¢ takiego blogera jako odr¢bnego przedsi¢biorce na gruncie
u.z.n.k. W wypadku wykonywania czynno$ci w imieniu i na rzecz pracodaw-
cy takie dzialanie nie stanowi dziatalnosci gospodarczej pracownika®. Przy
ocenie kluczowe winno by¢ badanie woli danej osoby?.

3 M. Szydto, Swoboda dziatalnosci gospodarczej, op. cit., s. 44.
32 Podobnie J. Szwaja, A. Kubiak-Cyrul, [w:] Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.
Komentarz, op. cit., s. 108—109.

% E. Nowirska, K. Szczepanowska-Koztowska, op. ciz., s. 53.

3 J. Szwaja, A. Kubiak-Cyrul, [w:] Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz,

op. cit., 5. 110.
¥ C. Kosikowski, op. ciz., s. 32.
3 M. Kepinski, [w:] Kodeks Cywilny, t. 1: Komentarz Art. 1-44911, op. cit., s. 237. Podobnie:
T. Kocowski, [w:] Publiczne prawo gospodarcze. System Prawa Administracyjnego, t. 8, op. cit.,
s. 220; C. Kosikowski, op. cit., s. 17.
Por. J. Szwaja, A. Kubiak-Cyrul, [w:] Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komen-
tarz, op. cit., s. 108.
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Argumentacja bazujgca na Ustawie Prawo przedsiebiorcow

Kwalifikacja danego blogera jako przedsi¢biorcy moze nastapi¢ wytacznie na
podstawie okolicznosci faktycznych danego przypadku, kazdorazowo indy-
widualnie zbadanych. Jako przedsi¢biorcéw w ramach u.z.n.k, zasadna wyda-
je si¢ kwalifikacja tych blogeréw, ktérzy charakteryzuja si¢ duzym zasiegiem
swoich tresci badZ duzej ilosci subskrypcji w przypadku blogeréw czerpia-
cych przychody z tytutu realizowanych wspétpracy lub monetyzacji swoich
tre$ci®®. Blog JasonHunt Studio rokrocznie publikuje ranking najbardziej
wplywowych polskich blogeréw oraz galerie wschodzacych gwiazd blogosfe-
ry*’na podstawie subiektywnej opinii blogera oraz danych mierzalnych: ilog¢
wyswietleni, zasigg, zaangazowanie, suma publikacji materiatéw (w interne-
cie, prasie, radiu i telewizji) oraz wartosci ekwiwalentu reklamowego ogétu
poszczeg6lnych materiatéw danego blogera®. Mimo ze 6w ranking nie prze-
sadza w zaden sposéb o klasyfikacji blogera jako przedsi¢biorcy, to w odnie-
sieniu do blogeréw o najwickszym wplywie i wyrobionej pozycji przyznanie
takiego statusu jest zasadne. Przy szerokim rozumieniu pojecia przedsigbiorcy
w ramach u.z.n.k. wydaje si¢ trafne, by wigkszos¢ blogeréw oraz wideoblo-
geréw, realizujacych komercyjne wspdlprace z innymi przedsigbiorcami na
zasadach uczestnictwa badZ tworzenia kampanii reklamowych?', zakwalifi-
kowa¢ jako przedsigbiorcéw. W sytuacjach watpliwych mozna odwota¢ si¢
pomocniczo do tozsamych poje¢ w ramach innych ustaw. Pomocna moze
by¢ ustawa o Prawie przedsi¢biorcéw, majaca w sposéb spéjny i catosciowy
regulowaé w ramach systemu prawnego dziatalno$¢ gospodarcza®Zasadne
jest zatem bra¢ pomocniczo pod uwagge definicje dziatalnosci gospodarczej
oraz przedsi¢biorcy zawarte w art. 3 oraz 4 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. —
Prawo przedsigbiorcéw*. Zgodnie z definicja zawartg w art. 3 Prawa przed-
sigbiorcéw dziatalnoscia gospodarcza jest dziatalno$¢ zorganizowana, zarob-
kowa, wykonywana w sposéb ciagly oraz we wlasnym imieniu. Cechy te sa

38

Por. przyktadows list blogeréw uporzadkowang wedtug ilosci subskrypcji: Socialblade.com,

https://socialblade.com/youtube/top/country/pl/mostsubscribed [dostgp: 29.11.2020].

3 Jason Hunt Studio, Ranking najbardziej wplywowych blogeréw 2019, Jason Hunt Studio, hteps://
jasonhunt.pl/ranking-najbardziej-wplywowych-blogerow-2019 [dostgp: 29.01.2020].

© - Ihidem.

4 ]. Szwaja A. Kubiak-Cyrul, [w:] Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz,

op. cit., s. 118; por. Wytyczne w sprawie wdrozenia/wykonania dyrektywy 2005/29/WE
dotyczacej nieuczciwych prakeyk handlowych, Bruksela, 3.12.2009 r. SEC (2009)1666),
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/?uri=CELEX%3A520165SC0163 [dostep:
29.11.2019].

Uzasadnienie projektu ustawy Prawo przedsigbiorcow, http://orka.sejm.gov.pl/Druki8ka.
nsf/0/9E761CF9B6B03CBCC12581E10059DD88/%24File/2051.pdfs,1-2  uzasadnienia
[dostep: 29.11.2019].

# Ustawa z dnia 6 marca 2018 r. — Prawo przedsi¢biorcéw, Dz. U. z 2019 r. poz. 1495.
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przestankami koniecznymi, ale w orzecznictwie wskazane sa cechy dodat-
kowe, m.in.: zewngtrzny charakeer* (w kontekscie blogosfery co do zasady
zostanie spetniony w kazdym przypadku) oraz uczestnictwo w obrocie go-
spodarczym®, funkcjonujace réwniez na gruncie u.z.n.k. Dodatkows prze-
stanka dla rozpatrywania statusu przedsi¢biorcy w ramach u.z.n.k. moze by¢
regulacja zawarta w art. 5 ustawy prawo przedsi¢biorcow, ktéra w ustepie
pierwszym przewiduje, ze nie stanowi dzialalnosci gospodarczej dziatalnos¢
wykonywana przez osobg fizyczna, ktérej przychéd nalezny z tej dziatalnosci
nie przekracza w zadnym miesiacu 50% kwoty minimalnego wynagrodzenia,
o ktérym mowa w ustawie z dnia 10 pazdziernika 2002 r. o minimalnym wy-
nagrodzeniu (Dz.U. z 2017 r. poz. 847 orazz Dz.U. 2019 poz. 1778)%, i kto-
ra to osoba w okresie ostatnich 60 miesi¢cy nie wykonywala dziatalnosci go-
spodarczej?’. Dyspozycja plynaca z ust. 3 przedmiotowego artykutu stanowi,
iz w wypadku przekroczenia w danym miesiacu wysokosci okreslonej w ust. 1
dziatalno$¢ staje si¢ dziatalnoscia gospodarcza, poczawszy od dnia, w ktérym
nastapito przekroczenie rzeczonej wysokosci®®. Takie rozwigzanie przesadza
o chwili powstania dziatalno$ci gospodarczej niezaleznie od samego wpisu do
rejestru przedsiebiorcéw lub ewidencji dziatalnosci gospodarczej®®. Ow spo-
s6b uznania podmiotu za prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza niezaleznie od
dokonania wpisu znajduje réwniez odzwierciedlenie na gruncie u.z.n.k., tym
samym stosowany oraz aprobowany przez doktryne fakt przyznania statusu
przedsi¢biorcy w ramach u.z.n.k. niezaleznie od dokonania wpisu jest w petni
zasadny oraz spdjny z calosciowym systemem prawnym.

Czyny nieuczciwej konkurencji a uprawnienia
oraz odpowiedzialnos¢ blogerow

Mozliwo$¢ przypisania blogerowi statusu przedsigbiorcy w rozumieniu
u.z.n.k. ma kluczowe znaczenie w kontekscie przyznania legitymacji biernej
w ramach tejze ustawy. Legitymacj¢ t¢ mozna przypisaé sprawcy czynu nie-

“  Wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 29.04.1998 r., III CZP 7/98, dostep: Legalis.
 Wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 23.02.2005 r., III CZP 88/04, dostep: Legalis.
4 Rozporzadzenie Rady Ministréw z dnia 10 wrze$nia 2019 r. w sprawie wysokoéci minimalne-
go wynagrodzenia za pracg oraz wysokosci minimalnej stawki godzinowej w 2020 r., Dz.U.
z 2019 poz. 1778 stanowiace, ze od dnia 1.01.2020 r. minimalne wynagrodzenie za pracg
wynosi 2600 zlotych. Stosownie do regulacji art. 5 ust. 1 Prawa przedsi¢biorcéw 50% kwoty
minimalnego wynagrodzenia za pracg wynosi¢ bedzie 1300 ztotych.

47 Ibidem, art. 5 ust. 1.

S Ibidem, art. 5 ust. 3.

¥ Powyiszy sposéb uznania podmiotu za prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza niezaleznie od
faktu dokonania wpisu znajduje réwniez odbicie w ustawie o zwalczaniu nieuczciwej konku-
rengji, co zostalo juz wskazane.
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uczciwej konkurencji, ktéry co do zasady bedzie przedsi¢biorca®. Zgodnie
z wyrokiem SA w Krakowie, legitymacja bierna przystugiwa¢ bedzie podmio-
towi, ktéry dokonat czynu nieuczciwej konkurencji w zwiazku z prowadzona
dziatalno$cia gospodarcza®. W dalszej czgéci uzasadnienia SA jako wyjatek
wskazuje sytuacje, gdzie

[...] strong legitymowang biernie nie bedzie przedsigbiorca, ale wéwczas musi ist-
nie¢ zwiazek przyczynowy z prowadzong przez przedsigbiorce dziatalnoscig gospo-
darcza. W szczegélnosci niektdre z czynéw nieuczciwej konkurencji okreslonych
ww. ustawa moga by¢ popelnione przez podmioty inne niz przedsiebiorcy (jak
przyktadowo w art. 11 ust. 2 i art. 14 przedmiotowej ustawy). Przypadki te nalezy
jednak traktowaé jako wyjatki zwiazane ze szczegélnym charakterem okreslonego
czynu*.

Odmiennie stanowisko prezentujg Nowinska oraz Szczepanowska-Ko-
ztowska, ktére podkredlaja, iz osoby nieposiadajace statusu przedsigbiorcy
moga popelni¢ czyny spelniajace znamiona czynu nieuczciwej konkurengji
wymienione w art. 12 lub 14 ustawy, jednak ewentualne roszczenia nalezy
oprze¢ na Kodeksie Cywilnym, nie na art. 18 ustawy™.

Jak wskazano, blogerzy, ktérym nie mozna przypisaé statutu przedsic-
biorcy, moga réwniez popetni¢ czyny nieuczciwej konkurencji, zwlaszcza
czyny okreslone w art. 11 ust. 2, art. 12, art. 14 badZ art. 23 u.z.n.k. Czy-
ny nieuczciwej konkurencji moga ilosciowo przewaza¢ w stosunku do po-
zostalych zdarzen mogacych powodowaé ewentualng odpowiedzialno$¢ na
gruncie ustawy. Ustawodawca w artykule 17 u.z.n.k. rozszerzyt wprost odpo-
wiedzialno$¢ za czyny nieuczciwej konkurencji w zakresie reklamy okreslone
w art. 16 na agencje reklamowe lub innych przedsi¢biorcéw, ktérzy reklame
opracowali. Zatem oprécz bezposredniego sprawcy czynu niedozwolonego
legitymacje bierna moze posiadaé przedsigbiorca, ktéry powierzyt wykonanie
reklamy bedacej czynem nieuczciwej konkurencji*®. Blogerzy dziatajacy jako
przedsigbiorcy badz posiadajacy wlasng agencj¢ reklamowa, ktérzy decyduja
si¢ na opracowanie oraz opublikowanie w swoich materiatach tak stworzonej
reklamy ponosi¢ beda odpowiedzialnos¢ jako sprawca bezposredni czynu nie-
uczciwej konkurencji®. Poniewaz blogerzy rozwijaja swoje marki wlasne, nie

0 J. Rasiewicz, [w:] Ustawa o swalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz, op. cit, s. 1041.

' Wyrok Sadu Apelacyjnego w Krakowie, z dnia 23.08.2017 . I ACa 411/17, dostgp: Legalis.
2 Jbhidem.

3 E. Nowiriska, K. Szczepanowska-Koztowska, op. cit., s. 540-541.

> Szerzej: M. Romanowski, Legitymacja procesowa agencji reklamowej, ,PPH” 2001, nr 7, s. 17
i n.; J. Szwaja, K. Jasiriska, [w:] Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz,
op. cit.s. 825.

5 R. Skubisz, [w:] Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz, op. cit.
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mozna wykluczy¢ sytuacji, gdy bloger zleca innemu blogerowi opracowanie
oraz wykonanie reklamy, ktéra mozna zakwalifikowa¢ jako czyn nieuczci-
wej konkurencji, dotad jednak takie zdarzenia nie zostaly udokumentowa-
ne. Majac na uwadze wplyw blogeréw, a zwlaszcza blogeréw—influenceréw
w zakresie czynéw nieuczciwej konkurencji zwiazanych z reklama, szczegélne
znaczenie bedzie posiadata regulacja zwiazana z tzw. reklamg ukryta. Proble-
matyka ta jest podnoszona w innych paristwach, m.in. w Dani, gdzie Dunski
Rzecznik Praw Konsumentéw wypowiedzial si¢ w sprawie reklamy ukrytej
w mediach spotecznosciowych™, ktéra mozna zastosowaé analogicznie do
blogosfery.

Bloger w sytuacji, gdy jego interesy zostaly zagrozone badz naruszone,
moze samodzielnie dochodzi¢ swych praw w ramach ochrony przewidzia-
nej w ustawie o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji wylacznie w sytuacji,
gdy sam bedzie kwalifikowany jak przedsigbiorca w ramach przedmiotowej
ustawy. Przepis artykutu 19 u.z.n.k. przyznaje legitymacj¢ czynna réwniez
organizacji, ktérej celem statutowym jest ochrona intereséw przedsi¢biorcéw,
jednak obecnie w Polsce nie istnieje organizacja, ktérej gtéwnym celem byta-
by wytaczna ochrona blogeréw-przedsi¢biorcéw.

Artykut 18 u.z.n.k. wyznacza zakres roszczen, ktérymi bloger moze postu-
zy¢ si¢ w celu ochrony swoich praw, oraz okredla zakres jego odpowiedzial-
nosci. Ustawodawca okreslit w art. 18 ust. 1 sze$¢ typdw roszczeni, zaréwno
pieni¢znych, jak i niepieni¢znych. W kontekscie blogosfery kluczowym rosz-
czeniem bedzie okreslone w punkcie 1 przedmiotowego ustgpu roszczenie
o zaniechanie niedozwolonych dzialad. Jak stusznie zauwaza Sad Najwyz-
szy”’, celem jest tu mozliwie najszybsze przerwanie bezprawnej dziatalnosci.
W przypadku uznania zasadnosci takiego zadania przez danego blogera lub
zapadniccia stosownego wyroku, bloger bedzie zobowigzany do usunigcia
badZ zaprzestania publikacji tresci, ktére stanowily niedozwolone dziatanie,
np. nieuczciwa reklame. Drugim roszczeniem, ktére moze posiada¢ dominu-
jace znaczenie w kontekscie blogosfery, bedzie roszczenie o naprawienie szko-
dy wyrzadzonej czynem nieuczciwej konkurencji. Zwazywszy na odniesienie
do zasad ogélnych konieczne jest wykazanie samej szkody i jej wysokosci
oraz zwigzku przyczynowego. Powstata szkoda w zwiazku z czynem nieuczci-
wej konkurencji moze mie¢ zaréwno charakter szkody rzeczywistej (damnum
emergens), jak réwniez utraconego zysku (lucrum cessans).

56 The Danish Consumer Ombudsman Reports Manufacturer of Toothpaste for Hidden Advertising,
Plesner.com, https://www.plesner.com/insights/articles/2016/01/forbrugerombudsman
den_anmelder_tandpastaproducent_for_skjult_reklame?sc_lang=en [dostgp: 29.11.2019].

7 Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 22.03.2017 ., III CSK 86/16, dostep: Legalis.
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Podsumowanie

Klasyfikacja blogera jako przedsigbiorcy w ramach u.z.n.k. posiada znaczenie
zaréwno teoretyczne, jak i praktyczne. Opisane cechy oraz zdarzenia wyni-
kajace z bezposredniego brzmienia przepiséw i praktyki, ktdre to wplywaja
badz przesadzaja o mozliwoéci przyznania statusu przedsi¢biorcy, moga uta-
twi¢ dokonanie klasyfikacji danego blogera jako przedsi¢biorcy w rozumie-
niu u.z.n.k. Pomimo odr¢bnosci definicji przedsigbiorcy w ramach u.z.n.k.
ukazanie problemu klasyfikacji podmiotu jako przedsi¢biorcy w szerszym
ujeciu istniejacego systemu prawnego, a takze opis przyktadowych mozliwo-
§ci uczestnictwa blogeréw w obrocie gospodarczym moga utatwi¢ klasyfikacje
ogo6tu dziatari danego blogera jako spelniajacych przestanki bycia przedsie-
biorca w rozumieniu u.z.n.k. badZ nie . Opisane czyny nieuczciwej konku-
rencji, zwlaszcza w zakresie reklamy, moga utatwi¢ poznanie badz zrozumie-
nie wymogdéw ustawodawcy dla oséb je tworzacych oraz oséb zlecajacych
wykonanie okreslonych ustug mieszczacych si¢ w omawianym zakresie, jak
i ewentualna oceng zachowania blogera jako przedsigbiorcy uczestniczacego
w obrocie gospodarczym. Zwazywszy stale rosnacy sile internetu, nalezy za-
tozy¢, iz kwestie kwalifikacji blogeréw jako przedsigbiorcéw oraz wigzace si¢
z tym konsekwencje w ramach ustawy o zwalczaniu nieuczacej konkurencji
beda miaty rosnace znaczenie.
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Abstract
Blogger as an Entrepreneur as Defined in Unfair Competition Act

The purpose of the article is to discuss the issues related to the possibility and legiti-
macy of qualifying the creators of online journals called bloggers as entrepreneurs as
defined in Unfair Competition Act, as well as the effects of such qualification. These
considerations were preceded by showing the possibility of bloggers™ participation in
business activities. Premises for classifying a blogger as an entrepreneur as defined in
this Act, including premises based on the regulation of the entrepreneurs’ law were pre-
sented by analyzing the current literature and jurisprudence. The study also considers
the possibility of granting the blogger with passive and active mandate under said Act.
The whole study has been summarized with a forecast regarding importance of blogs in
context of Unfair Competition Act.

Key words: Unfair Competition Act, Competition Law, entrepreneur, act of unfair
competition, unfair commercial, business activities, internet, blog, blogger, blogosphere

Streszczenie
Bloger jako przedsiebiorca w rozumieniu ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji

Celem artykutu jest oméwienie problematyki zwiazanej z mozliwoscia oraz zasadnoscia
zakwalifikowania blogeréw (twércéw dziennikéw internetowych) jako przedsigbiorcow
w rozumieniu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurengji, jak i skutkédw ptynacych
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z takiej kwalifikacji. Rozwazania poprzedzono analiza udziatu blogeréw w obrocie go-
spodarczym. Wykorzystujac oraz analizujac aktualng literature oraz judykaturg, omé-
wiono ustawowe przestanki pozwalajace na klasyfikacje blogera jako przedsi¢biorce
w rozumieniu tejze ustawy; w ramach opracowania wskazano réwniez przestanki bazu-
jace na regulacji ustawy o prawie przedsi¢biorcéw. Opracowanie obejmuje takze mozli-
wosci przyznania legitymacji biernej oraz czynnej blogerowi w ramach przedmiotowe;j
ustawy. Cafo$¢ opracowania zostala podsumowana prognoza co do znaczenia tematyki

blogéw w kontekscie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurengji.

Stowa kluczowe: ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, prawo konkurencij,
przedsigbiorca, czyn nieuczciwej konkurencji, nieuczciwa reklama, obrét gospodarczy,
internet, blog, bloger, blogosfera



