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Streszczenie

Pitka nozna w Polsce od lat uwazana jest za sport narodowy. Mecze pitkarskie, mimo
stabych w ostatnich latach wynikéw polskich druzyn w rozgrywkach miedzynarodowych, cie-
szq niestabngcq popularnoéciq. Srodowiska kibicéw sq jednymi z najlepiej zorganizowanych
grup spotfecznych, pielegnujgcych wiele szlachetnych, dtugoletnich tradycji. Niska jakosc¢
i poziom gry polskich zawodnikéw stanowi zmartwikibicéw. Jednak polska pitka nozna nie
moze narzeka¢ na brak Srodkéw na rozwdj. Wiele samorzqdéw dofinansowuje i subsydiuje
lokalne druzyny. Wiele druzyn ma tez bogatych mecenaséw. Liczne korzystajq ze sponsorin-
gu wielkich korporacji. Celem niniejszego rozdziatu jest sprawdzenie, czy wysokie naktady
przektadajq sie na poziom gry lokalnych druzyn zawodowych. Badanie objeto 520 druzyn
z catej Polski rozgrywajgcych mecze w ligach zawodowych w sezonie 2011/12. Wzieto pod
uwage zaréwno liczbe strzelonych goli, zdobywanych punktéw, jaki i poziom danych lig. Wy-
niki wskazujq jednoznacznie, ze najlepszq jakosé w Polsce osiqgajq druzyny zlokalizowane
w rejonach prosperujgcego przemystu wydobywczego, zas najgorzej na terenach wiejskich
z dala od duzych miast. Okazuje sig jednak, ze finansowanie klubéw przez wtadze samorzg-
dowe, zaréwno wielkomiejskie, jak i gminne, nie wptywa na jakosé rozgrywek.

stowa kluczowe: pitka nozna, liga, subsydia, mecz pitkarski, jakos¢ ustug, sponsoring,
geografia sportu.

Wprowadzenie

Wiele dyscyplin naukowych, na przyktad socjologia, filozofia, psychologia
i historia, ma subdyscypliny zwigzane ze sportem, oraz akademickie czasopi-
sma, stowarzyszenia badaczy i cykliczne konferencje. W przypadku polskiej
geografii jednak tak sie nie stato, mimo ze geografowie sq zainteresowani
sportem, jego znaczeniem regionalnym, przestrzennym oraz krajobrazowym.

130



- Jakos¢ rozgrywek lig zawodowych pitki noznej w Polsce a ich finansowanie -

Nie mozna tu podsuwaé pod ten szyld badan geograficznych z turystyki
i rekreacji. Sport, a szczegélnie pitka nozna, to wspétczesnie bardziej rodzaj
przemystu niz rekreacji, o czym pisano juz w latach 70. XX w. (Patmore 1970).
Rozwéj geografii sportu nastqgpit dopiero w latach 90. na Zachodzie (Bale
2000), ale do Polski ten nurt badan dopiero wkracza. Daje to nowe pole
badawcze dla mtodych geograféw.

Inicjatywa i popularyzacja badan geograficznych pitki noznej oraz innych
sportéw - jako istotnego elementu gospodarki i ustug dla ludnosci - przyjmo-
wana byta zawsze z entuzjazmem zaréwno przez osoby zaangazowane w or-
ganizacje rozgrywek, jak i samych kibicow. Odpowiadajqc na ich potrzeby,
geografowie zajeli sie tq czesciq geografii ekonomicznej. Inspiracjq dla wielu
badaczy moze byé stworzenie przez P. Trzepacza ,Mapy pitkarskiej Krakowa”.
Na podstawie badan terenowych wyréznit on strefy wptywéw krakowskich
klubéw pitkarskich i spotecznosci kibicow (Trzepacz 2011). Geograficzne ba-
dania pitki noznej mozna uzna¢ za mato istotne, jednak dla wielu oséb bedq
one najistotniejsze, bowiem - jak swiadczq badania socjologiczne - sport
ten jako najpopularniejszy w Polsce moze by¢ uwazany za sport narodowy.
Widoczne jest to szczegdlnie wsréd mtodziezy (Powatka 2010). Niniejszy roz-
dziat ma na celu sprawdzenie zalezno$ci miedzy finansowaniem pitki nozne;j
a wynikami i jakoscig prowadzonych rozgrywek w Polsce w zakonczonym
sezonie 2011/2012. Praca dotyczy wytqcznie rozgrywek meskich i obejmuje
ligi zawodowe, czyli Ekstraklase i ligi I-IV.

Problematyka badan nad pitkg nozng w Polsce

Poziom rozgrywek w pitce noznej w Polsce od lat nie jest zadowalajqgcy.
Swiadczyé moze o tym ranking sporzqdzony zaréwno dla reprezentacji naro-
dowej, jak i rozgrywek ligowych poréwnujqcy je z innymi krajami. W rankingu
FIFA w lutym 2013 r. Polska zajmowata 6 1. miejsce, bedqc za takimi ,potegami
pitkarskimi” jak Wyspy Zielonego Przylqdka, Burkina Faso czy Uzbekistan (FIFA
2013). Wiele stéw krytyki spada za to na Polski Zwigzek Pitki Noznej. Polskie
kluby pitkarskie réwniez nie majq wielkich osiqgnie¢ w ostatnich latach. W ran-
kingu UEFA, polska liga znalazta sie dopiero na 21. miejscu (90minut 2013b),
a zaktadajgc mozliwosci gospodarcze kraju, powinna by¢ w pierwszej dziesigt-
ce. Réwniez najwigksze polskie kluby nie zaliczajq sie do europejskiej czotdwki.
Lech Poznan zajmuje 88. pozycje, Wista Krakéw 119., Legia Warszawa 126.,
§Iqsk Wroctaw 194., Ruch Chorzéw 217., Jagiellonia Biatystok 233., Polonia
Warszawa 237., a pozostate kluby sq poza klasyfikacjq, czyli poza 450-tym
miejscem w UEFA (90minut 2013a). Wyniki meczéw polskiej reprezentacji,
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jak i europejskich rozgrywek klubéw nalezgcych do polskiej Ekstraklasy nie
sq efektem tymczasowej stabosci. Wokét pitki toczy sie dtugotrwaty spér po-
lityczny. Z jednej strony kibice i kluby dgzq do oczyszczenia sportu z polityki,
z drugiej PZPN i jego dziatacze dgzq do umocnienia swych pozycji w biznesie
i polityce, a rzad prébuje wykorzystywaé te animozje do wtasnych celéw, co
na pewno nie pomaga wizerunkowi polskiej pitki (Raubo 2012).

Skutkiem negatywnych zjawisk, korupcji, skandali jest utworzenie konku-
rencyjnych lig, z ktérych coraz wiekszq popularnosciq cieszq sie rozgrywki
,Playarena”. Duzy wptyw na to ma takze fakt, ze sq to jedyne rozgrywki
ligowe w Polsce, w ktérych udziat jest bezptatny i dostepny dla kazdego. Sq
to jednak rozgrywki catkowicie amatorskie (Playarena 2013). Popularnosé
pitki noznej tkwi réwniez w jej efektywnosci w integracji spotecznej mtodych
pokolen oraz duzej skutecznosci w wychowaniu fizycznym. Dzieki grze moz-
na dbaé o zdrowie, przez co sport ten tak czesto jest uprawiany, a takze
dofinansowywany przez samorzqdy. Ostatnio w wielu gminach w Polsce
powstaty liczne obiekty sportowe, na ktorych mtodziez moze trenowaé, a jak
wykazujg badania, jest to najchetniej wybierany sport w Polsce (Powatka
2010; Wojtyta-Buciora, Marcinkowski 2010).

Rozwdéj srodowisk kibicow, skupionych wokét swoich klubéw pitkarskich
mozna uznac za rezultat popularnosci pitki noznej. Sq to typowe grona kon-
sumentow ustug sportowych i jako takie sq traktowane w ekonomii. Niestety
ze wzgledu na wyzej wymienione negatywne czynniki polityczne (Raubo
2012), czestym zjawiskiem w mediach jest demonizowanie tych Srodowisk,
przez co odstrasza sie od sportu i dziata na niekorzys$¢ zaréwno klubéw, ich
sponsoréow, jak i catego Srodowiska pitkarskiego. Przyjeto sie pejoratywne
okreslenie ,kibole” stosowane w propagandzie medialnej, ktére zastgpito
termin ,szalikowiec” albo ,pseudokibic” (Sahaj 2002). Kibicowanie to jednak
zajecie tqczqce rézne grupy, przez co bardzo zdywersyfikowane. Najbardziej
oddanymi kibicami sq ci, ktérzy niezaleznie od wynikéw druzyny zawsze jq
wspierajq, a takze angazujq sie w przygotowanie dopingu. Nazywa sie ich
yultras”. Niektére grupy ,ultraséw” tworzqg bojéwki, a ich dziatalno$é jest
nieraz niezgodna z prawem. Negatywne zjawiska zwigzane z ich istnieniem
réwniez niekorzystnie wptywa na poziom pitki noznej. Jednak zdecydowana
wiekszos¢ kibicow to nastawieni na rozrywke zwykli odbiorcy spektakli. Cze-
sto okresla sie ich mianem turystow stadionowych, bowiem niejednokrotnie
jezdzq daleko, by obejrzeé¢ mecz swojej druzyny. Czeste zatargi miedzy odda-
nymi kibicami, a zwyktymi widzami odzwierciedla coraz bardziej popularne
okreslenie tych drugich mianem ,pikniki”.

Walka o kibica zwigzana jest coraz bardziej z politykq i pienigdzem.
Wspotczesnie zawody pitkarskie przynoszq wielkie zyski, a kluby i reprezenta-
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cje narodowe pracujg na swojq marke wsréd rzesz potencjalnych odbiorcow
oglgdajgcych mecze zaréwno na zywo, jak i przed odbiornikami telewizyjnymi
i w Internecie. Zauwazalna jest zmiana nastawienia klubéw. Do pewnego
czasu ich gtéwnym celem marketingu byli ,ultras”, za$ wspétczesnie chcee sie
pozyskaé nawet przypadkowych odbiorcéw. Celem jest sprzedaz i budowanie
marki albo promocja sponsora finansujgcego dziatalnosé klubéw. Obecnie
pitka nozna kojarzona jest z przemystem nie bez przyczyny. Wiele korporacji
przemystowych inwestuje w swojq promocje i marketing sponsorujqgc kluby
pitkarskie. Pitka nozna przynosi zyski dzieki inwestycjom w postaci sprzedazy
praw transmisji meczdéw, czy dostarczania na rynek réznych gadzetéw pit-
karskich. Kluczowq role odgrywajq media, ksztattujgce nie tylko obraz kibica
i druzyny, ale takze pokazujgce polityke klubéw i charakter widowisk. Walka
o masowego widza wptywa na to, co dzieje si¢ na trybunach (Mikotajczyk
2008). Dawni ,ultras” czesto wchodzg w konflikt z nowymi kibicami przez
brak ich zaangazowania i koniunkturalne podejscie do druzyny. Budowanie
nowego konsumpcyjnego modelu kibicowania wykorzystywane jest w ce-
lach marketingowych przez przemyst, ale takze samorzqdy. Promocja jako
element sportu, ktéry coraz czesciej jest sztukq medialng, przektada sie na
grunt polski i stanowi wyraz przemian globalizacyjnych.

Srodki na finansowanie budowania marek w pitce noznej biorq sie gtow-
nie z trzech Zrédet. Pierwszym jest sponsoring, drugim dofinansowanie ze
srodkéw publicznych, a trzecim dochody wtasne klubéw z biletow, reklamy
i sprzedazy praw do transmisji (Waskowski 2007). Sponsoring sportowy jest
nowoczesng formq promocji firm, bowiem sportowe wydarzenia przyciggajg
na stadiony i przed telewizory duze grupy spoteczenstwa, a kibice nierzadko
odczuwajgq silng wiez z druzynq i zawodnikami. Owa sympatia wykorzystywa-
na jest do celéw reklamowych, w zamian zas$ oferuje sie sponsoring. Jest to
coraz popularniejsza forma reklamy, czego dowodem jest 10-krotny wzrost
globalnych wydatkéw na ten cel od poczgtku XXI w. Sponsorowanie staje
sie formq reklamy, gdyz istnieje psychologiczna prawidtowo$é, ze w czasie
emocji wyzwalanych w trakcie wydarzen sportowych, tatwiej zapamietuje sie
nazwy reklamowanych produktéw. Ponadto sport jako wydarzenie medialne
oznacza, ze umieszczenie nazwy i logo firmy moze np. za posrednictwem
telewizji dotrze¢ do szerszego grona odbiorcéw. Sport wyzwala takze szereg
pozqdanych skojarzen dla producentéw, takich jak dynamika, technika, zdro-
wie. W poréwnaniu z tradycyjnymi formami reklamy, inwestycja w sport jest
zatem duzo tanszym i skuteczniejszym sposobem na promocje. Sponsoring
sportowy ma trzy zasadnicze formy. Sponsor moze finansowaé klub, moze
finansowa¢ konkretnego zawodnika lub tez finansowaé wydarzenie, jak na
przyktad cykliczne zawody (lwan 2010; Rogowski, Sieminska 2009).
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Duze imprezy sportowe, takie jak UEFA EURO 2012, stanowiq réwniez
szanse na promocje dla miast goszczqcych tego typu wydarzenia, przede
wszystkim promocje zwigzanq z turystykq (Borzyszkowski 2012). Posiadanie
we whasnym miescie dobrej druzyny pitkarskiej stanowi element promocyjny
miasta, bowiem kazdy klub ma w nazwie miejscowosé, w ktérej rozgrywa
swoje mecze i jest gospodarzem. Dotyczy to nie tylko pitki noznej, ale réw-
niez innych popularnych dyscyplin sportowych. Szereg przyktadéw tego, jak
poszczegoblne miasta wykorzystaty szanse promocyjng, ktérg daty im duze
wydarzenia sportowe, prezentuje w swym opracowaniu M. Smura. Podejmuje
réwniez prébe oceny efektywnosci tego typu dziatan (Smura 2012). Dofinan-
sowanie lokalne stanowi gtéwne zrédto utrzymania druzyn z nizszych lig.
Oprécz promocji miasta i regionu, jest to sposéb na aktywizacje mtodziezy,
co spetnia socjalng funkcje samorzqdéw lokalnych.

W warunkach kryzysu dochody z biletéw stanowiq coraz mniejszq czes¢
dochodéw spodtek sportowych. Ma na ten proces wptyw takze proceder, sto-
sowany przez wtadze, dotyczqcy tzw. zakazéw stadionowych, pogarszajqgca
sie jakos¢ infrastruktury sportowej, w wielu przypadkach pamietajgca lata
50. (faworyzuje sie duze inwestycje w wielkich miastach, pomijajgc mniejsze)
oraz wspomniane negatywne uwarunkowania polityczne zwigzane z politykq
rzqdu i PZPN.

Organizacja rozgrywek

Na tle przedstawionych zagadnien zwigzanych z poziomem rozgrywek
pitkarskich w Polsce, popularnosciq pitki noznej, uwzgledniajgcq strukture
spoteczng $rodowiska kibicow, omdwiono gtéwne zrédta finansowania dru-
zyn pitkarskich. Sq to wielkie korporacje, samorzqdy, oraz dochody wtasne
klubow. W zwigzku z powyzszym nalezatoby spodziewac sie takiego rozktadu
druzyn, ktéry uwzglednia koncentracje kapitatu oraz gestosé¢ zaludnienia,
czyli kibicéw i podatnikéw. Badania prezentowane w niniejszym rozdziale
zaktadajg uwzglednienie jednak jeszcze jednego czynnika, jakim jest orga-
nizacja polskich rozgrywek ligowych pitki noznej mezczyzn. Dwie pierwsze
klasy rozgrywkowe - Ekstraklasa i | liga majqg zasieg ogdélnopolski. W Eks-
traklasie gre toczy szesnascie druzyn, z ktérych najlepsza otrzymuje tytut
Mistrza Polski oraz awans do kwalifikacji Ligi Mistrzéw, najwyzszej klasy
rozgrywek na poziomie europejskim. Dwa nastepne zespoty awansujq do
Ligi Europejskiej wraz ze zdobywcq Pucharu Polski. Dwa najgorsze zespoty
Ekstraklasy spadajg do | ligi, z ktérej dwa o najwigkszej liczbie punktéw,
zajmujq ich miejsce w Ekstraklasie w nastepnym sezonie.
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Przeprowadzone badania objety ostatni zakonczony sezon 2011/2012.
Z1ligi po zakoriczeniu sezonu cztery najgorsze z osiemnastu druzyn spadajg
do Il ligi. Il liga podzielona jest geograficznie na dwie czesci - wschodnig
i zachodniq. Z kazdej z tych lig awansujq po dwie druzyny na miejsce spada-
jacych z | ligi. We wschodniej czesci grajq druzyny majqce siedzibe w oémiu
wojewodztwach: matopolskim, podkarpackim, swigtokrzyskim, lubelskim,
tédzkim, mazowieckim, podlaskim i warminsko-mazurskim. Pozostate dru-
zyny toczq rozgrywki w zachodniej czesci Il ligi. Poniewaz z | do 1l ligi spasé
moze rézna liczba druzyn, réwniez niewiadoma jest liczba spadajgcych z I
ligi do trzeciej. Jest ona uzalezniona od geograficznego rozmieszczenia
przegrywajacych | lige. Z Il ligi musi odpas¢ przynajmniej jeden zespét w taki
sposdb, by utrzymaé w nastepnym sezonie statq liczbe osiemnastu zespotéw
w obydwéch czesciach ligi.

[l liga zorganizowana jest podobnie, z tym, ze w kazdej z lig, ktérych
jest juz osiem, gra po szesnascie zespotéw. Il liga réwniez podzielona jest
geograficznie, wedtug wojewddztw, po dwa wojewéddztwa na lige. Z dol-
noslgsko-lubuskiej, $lgsko-opolskiej, wielkopolsko-kujawsko-pomorskiej oraz
z pomorsko-zachodniopomorskiej zwyciezcy awansujg do Il ligi zachodniej,
za$ z warminsko-mazursko-podlaskiej, mazowiecko+édzkiej, lubelsko-pod-
karpackiej i matopolsko-Swietokrzyskiej do 1l ligi wschodniej. Kazda z 111 lig
ma pod sobg w hierarchii ligi wojewddzkie, czyli IV. Oznacza to, ze zwykle
do 1l ligi awansujq zwyciezcy dwéch 1V lig, sq jednak cztery wyjgtki. W wo-
jewddztwach mazowieckim, matopolskim, Slgskim i wielkopolskim wyste-
pujg réwnolegle dwie IV ligi. Ponizej w hierarchii sq juz ligi okregowe, ich
organizacjq zajmujq sie regionalne oddziaty PZPN (Panfil 2000). Biorgc pod
uwage rozmieszczenie (ryc. 1a-b) zawodowych klubéw i ich organizacje
na pie¢ szczebli ligowych, w badaniu uwzgledniono tqgcznie 520 klubéw,
podzielonych na 32 ligi.

Pod wzgledem liczby zespotéw zdecydowanie dominujg dwa najwieksze
polskie osrodki miejskie, czyli Warszawa i Krakéw. Majg one po szes$¢ dru-
zyn. Po cztery druzyny majq trzy nastepujgce miasta Srednie: Bielsko-Biata,
Czestochowa, Szczecin. Zastanawiaé moze to, ze inne duze osrodki, takie
jak £6dz, Wroctaw, Poznan nie majq na przyktad pieciu druzyn. £6dZ majqc
jedynie trzy druzyny zawodowe, posiada ich tyle samo co miasta Srednie:
Rzeszéw, Legnica, Gdansk, Gdynia, Elblgg, Biatystok i sporo mniejszy Nowy
Sqcz. Wroctaw i Poznar majq tylko po dwie druzyny zawodowe. Wéréd sred-
nich osrodkéw miejskich wigkszos¢ ma jedng lub dwie druzyny.

Najwiekszym miastem w Polsce, nie posiadajgcym druzyny zawodowej
jest Pita, liczaca ponad 74 000 mieszkancéw. Brakuje takiej druzyny réwniez
w Siemianowicach Slgskich (69 000 mieszkafncéw), Zamosciu (65 000 miesz-
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Ryc. 1a. Rozmieszczenie zawodowych klubdw pitkarskich w Polsce
w sezonie 2011-2012 (czes¢ zachodnia)

Zrédto: opracowanie wtasne autoréw na podstawie serwisu internetowego 90minut.pl
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Ryc. 1b. Rozmieszczenie zawodowych klubdéw pitkarskich w Polsce
w sezonie 2011-2012 (cze$¢ wschodnia)

Zrédto: opracowanie wtasne autoréw na podstawie serwisu internetowego 90minut.pl
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karicéw), Tarnowskich Gérach (59 000 mieszkaricéw), Piekarach Slgskich
(57 000 mieszkaricéw), Swietochtowicach (53 000 mieszkaricéw), Zawierciu
(51 000 mieszkancéw). Sq to zatem miasta, gdzie istnieje niedobdr atrakcji
zwigzanych z rozgrywkami pitkarskimi. Z drugiej strony wymienione miasta
sq osrodkami gérnoslgskimi, a wiec znajdujg sie w poblizu duzych innych
miejscowosci, w ktorych gra dobry zespét. Rozmieszczenie zespotéw w Polsce
nie jest rownomierne, a takze nie odzwierciedla, poza Warszawq i Krakowem,
przyblizonej liczby mieszkancéw danych miejscowosci. A zatem wyklucza to
zalezno$é miedzy liczbg mieszkancéw i podatnikéw a liczbg zespotéw zawo-
dowych pitki noznej oraz jakoscig toczonych rozgrywek. Poza Betchatowem,
w polskiej Ekstraklasie znajdujq sie druzyny z duzych i srednich miast, jednak
istnienie duzych i Srednich miast z matq liczbg zespotéw lub pozbawionych
takich druzyn, wskazuje na brak zwigzku miedzy finansowaniem z budzetéw
czy biletow, jesli zatozy sie, ze dochody te sq wprost proporcjonalne do liczby
mieszkancow.

Omowienie wynikow

Pogtebiona analiza jakosci rozgrywek dowodzi, ze od finansowania dru-
zyny zalezy, jacy pitkarze w niej grajq, a zatem mozna zatozyé, ze im wiecej
zainwestowanych w druzyne pieniedzy, tym lepsze widowisko, czyli wigcej
strzelanych goli (Ulatowski 1996), oraz lepsze wyniki, a wiec liczba punktéw
i szczebel rozgrywek ligowych (Panfil 1992). Da sie to tatwo poréwnac.
W tym celu wykorzystano informacje o osiggnieciach zespotéw w sezonie
2011/2012, sporzqdzajqc macierz danych. Zestawienie zawierato: potoze-
nie, lige rozgrywkowa, miejsce w niej, liczbe strzelonych goli i liczbe punktow
zdobytych w rozgrywkach. Punktacja w polskiej lidze jest standardowa, czyli
3 punkty za zwyciestwo, 1 za remis i O za porazke. Nastepnie tak przygo-
towane dane o zespotach (90minut 2013c) uszeregowano geograficznie,
przyporzqdkowujqgc te druzyny do powiatéw i dodajgc do macierzy ich
liczbe ludnosci. Interesujgce dane dotyczqce jakosci rozgrywek, zbiorczo
wedtug powiatéw wykazaty, ze nie zawsze jako$¢ skorelowana jest z liczbg
mieszkancow. Wedtug liczby strzelanych goli, czyli w rankingu zapewnia-
nych widowisk pitkarskich na poziomie zawodowym, wcale nie prowadzq
juz najwieksze miasta (tab. 1). Warto zaznaczy¢, ze wiele z powiatéw mimo
subsydiowania sportu, nie zapewnia mieszkaricom druzyny na zawodowym
poziomie. Takich powiatéw jest az 87, a najwieksze z nich to powiaty ktodz-
ki (163 000 mieszkancow), pilski (137 000 mieszkancéw) i zawiercianski
(123 000 mieszkancow).
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Warto zaznaczyé, ze brak druzyny reprezentujgcej narodowy sport na
danym obszarze stanowi luke w $wiadczonych dla ludnosci ustugach, ktéra
moze by¢ wykorzystana w przysztoSci przez przedsiebiorcéw poszukujgcych
nowych miejsc rozwoju tego rodzaju ustug. Uwazna analiza nasuwa wniosek,
ze najwiecej goli i punktéw (tab. 1) zdobywanych jest na obszarach o niskim
bezrobociu (okolice Warszawy, Poznania i Opola).

Tabela 1. 30 powiatéw o najwyzszej liczbie strzelanych goli i zdobywanych punktéw w sezonie
2011-2012

M. Powiat Liczba goli | M. Powiat ptir(:i:;]w
1 poznanski 469 1 poznanski 410
2 opolski 377 2 opolski 304
3 m. Warszawa 268 3 m. Warszawa 296
4 m. Szczecin 259 4 m. Krakéw 272
5 m. Krakéw 256 5 nowosqgdecki 244
6 m. Bielsko-Biata 241 6 tarnowski 228
7 tarnowski 240 7 m. Bielsko-Biata 211
8 nowosgdecki 217 8 m. Szczecin 209
9 inowroctawski 217 9 kielecki 200
10 kielecki 213 10 | inowroctawski 194
11 biatostocki 199 11 biatostocki 191
12 Swiecki 190 12 wejherowski 181
13 wejherowski 173 13 pruszkowski 163
14 pszczynski 167 14 chrzanowski 161
15 pruszkowski 160 15 zgierski 159
16 chrzanowski 160 16 zaganski 158
17 zaganski 155 17 Swiecki 156
18 stubicki 153 18 rzeszowski 155
19 m. Nowy Sqcz 153 19 m. Gdynia 151
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20 teczynski 153 20 pszczynski 150
21 rzeszowski 149 21 radomski 147
22 m. Gdynia 148 22 stubicki 139
23 zgierski 147 23 trzebnicki 138
24 nyski 147 24 m. Lublin 133
25 m. Biatystok 144 25 limanowski 133
26 pleszewski 143 26 strzelecki 132
27 ostrédzki 143 27 ostrowski 132
28 zarski 139 28 m. Legnica 131
29 m. Elblag 139 29 m. Gdansk 129
30 ostrowski 138 30 wotominski 128

Zrédto: opracowanie wtasne autoréw na podstawie serwisu internetowego 90minut.pl

Poziom rozgrywek mierzono liczbg zdobywanych punktéw i miejscem dru-
zyny w lidze, w tym przechodzeniem [na skutek spadku lub awansu] z jednej
do drugiej ligi. Zliczajgc druzyny, sporzadzono ranking powiatéw wedtug tej
klasyfikacji. Do dalszej analizy przyznano za kazdq druzyne w Ekstraklasie
400 punktéw, i za kazdg druzyne w kolejnych ligach odpowiednio o 100
punktéw mniej. Nazwano je na potrzeby analizy wskaznikiem reprezentacji
ligowej (tab. 2).

Tabela 2. Ranking 32 najlepszych powiatéw wedtug obecnosci druzyn pitkarskich w wysokich
klasach rozgrywkowych

Liczba druzyn Wskaznik
M. Powiat reprezentacji
ekstraklasy | Iligi | Il ligi | 1lligi | IV ligi ligowej
1 m. Krakéw 2 0 1 0 3 1000
2 m. Warszawa 2 0 0 2 2 1000
3 m. tédz 2 0 0 0 1 800
4 m. Poznan 1 1 0 0 0 700
5 betchatowski 1 0 0 2 0 600
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6 m. Bielsko-Biata 1 0 0 1 2 500
7 m. Gdansk 1 0 0 1 1 500
8 m. Gdynia 0 1 1 0 1 500
9 m. Elblgg 0 1 0 2 0 500
10 m. Biatystok 1 0 0 0 2 400
11 m. Wroctaw 1 0 0 0 1 400
12 m. Chorzéw 1 0 0 0 1 400
13 m. Kielce 1 0 0 0 1 400
14 m. Zabrze 1 0 0 0 0 400
15 lubiniski 1 0 0 0 0 400
16 nowosqgdecki 0 1 0 1 4 400
17 m. Katowice 0 1 0 1 0 400
18 | m. Bydgoszcz 0 1 0 1 0 400
19 m. Rzeszéw 0 0 2 0 0 400
20 | m. Czestochowa 0 0 1 2 1 400
21 tarnowski 0 1 0 0 4 300
22 m. Szczecin 0 1 0 0 3 300
23 wotomiriski 0 1 0 0 2 300
24 | m. Nowy Sqcz 0 1 0 0 2 300
25 feczynski 0 1 0 0 1 300
26 m. Bytom 0 1 0 0 1 300
27 m. Plock 0 1 0 0 1 300
28 m. Gliwice 0 1 0 0 0 300
29 | m. Swinoujscie 0 1 0 0 0 300
30 tarnogdrski 0 1 0 0 0 300
31 m. Grudzigdz 0 1 0 0 0 300
32 polkowicki 0 1 0 0 0 300

Zrédto: opracowanie wtasne autoréw na podstawie serwisu internetowego 90minut.pl
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W celu udowodnienia braku powigzania pomiedzy widowiskowosciq roz-
grywek i jakosciq gry zespotow pitkarskich a ich finansowania z budzetu przez
podatnikéw oraz ze sprzedazy biletéw, nalezy powyzsze dane przedstawic¢
zbiorczo i w spos6b uwzgledniajgcy liczbe mieszkancéw powiatéw (tab. 3 i 4).

Przyjecie przelicznika wzgledem tysigca mieszkaricéw danego powiaty,
wskazuje na brak efektywnosci duzych miast w finansowaniu pitkarstwa.
W rankingu (tab. 3) zdecydowang wiekszo$¢ stanowiq powiaty o matej liczbie
ludnosci, poza nielicznymi wyjgtkami, co potwierdza takze ranking, w ktérym
zsumowano wszystkie trzy wskazniki i podzielono je na liczbe ludnosci (tab. 4).
Otrzymane poréwnanie przedstawiono réwniez uwzgledniajgc rozmiesz-
czenie (ryc. 2).

Tabela 3. Ranking 30 najlepszych powiatéw pod wzgledem sumy goli, punktéw i wskaznika
reprezentacji ligowej na 1000 mieszkancéw

m. Powiat S eprezentac] igowe ne 1000 missekaroom
1 teczynski 9,91
2 m. Swinoujscie 9,69
3 stubicki 8,41
4 betchatowski 7,22
5 gtubczycki 6,88
6 m. Nowy Sqcz 6,76
7 opolski 6,52
8 grajewski 6,36
9 legnicki 6,32
10 zaganski 6,22
11 m. Elblag 6,05
12 polkowicki 6,00
13 itawski 5,78
14 strzelecki 5,76
15 ketrzynski 5,56
16 rypinski 5,48
17 m. Bielsko-Biata 5,44
18 m. Chorzéw 5,43
19 mysliborski 5,30
20 m. Biata Podlaska 4,94
21 kamienski 4,62
22 jedrzejowski 4,62
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23 Swiecki 4,57
24 lubinski 4,52
25 biatobrzeski 4,48
26 trzebnicki 4,48
27 m. Legnica 4,46
28 zambrowski 4,45
29 kolnenski 4,41
30 skarzyski 4,35

Zrédto: opracowanie wtasne autoréw na podstawie zebranych danych.
Whioski

Analiza wykazata brak powigzan pomiedzy liczbg mieszkancéw a po-
ziomem rozgrywek i widowiskowoscig gry druzyn pitkarskich. Rozktad
badanego zjawiska nie pokrywa sie takze z poziomem bezpieczenstwa
spotecznego i rozwoju spoteczno-gospodarczego (Razniak 2012). Nie jest
réwniez widoczna przestrzenna korelacja badanego zjawiska z jakosciqg
ustug kulturalnych w Polsce (Winiarczyk-Razniak, Razniak 2011). Za to wi-
doczne jest powigzanie miedzy przemystem wydobywczym i pitkq noznq.
Dominujq tu (ryc. 2) miejscowosci znane z wydobycia surowcéw, dobrze
prosperujgcych zaktadow (Zagtebie Lubinskie, Betchatéw, teczna, ,biate
zagtebie” Opolszczyzny) jako te posiadajqce kluby o najwiekszych walorach
widowiskowych gry zawodnikéw i najwyzszym poziomie rozgrywek. Warto
podkresli¢ przy tym, ze gérnictwo Gérnego Slgska jest obecnie deficytowe,
co rowniez przektada sie na wyniki rozgrywek. Nieco mniejsza zaleznos¢,
by¢ moze przypadkowa, zauwazalna jest miedzy poziomem zasobnosci tzw.
Polski A i Polski B, a przedstawionq waloryzacjq (ryc. 2). Na wschodzie Polski
zdecydowanie czesciej wystepujq obszary stabe, poza paroma wyjgtkami.
Zaréwno obszar Wielkich Jezior Mazurskich i Podlasia oraz Sqdecczyzny
wykazujg wysoki poziom, za$ na Podgérzu Sudeckim i na Srodkowym Po-
morzu poziom gry w przeliczeniu na mieszkancéw jest niski, tak jak na
stagnujgcym Gérnym Slgsku.

Przedstawiona analiza nasuwa kilka wnioskéw. Mozna wskaza¢ obszary,
na ktérych brakuje zawodowych zespotdw pitkarskich, mogqcych zaspokajaé
potrzeby mieszkancéw, takie jak oglgdanie i kibicowanie w tego rodzaju wido-
wiskach sportowych. Sport narodowy, jakim jest pitka nozna, nie przedstawia
obecnie wysokiego poziomu rozgrywek. Jak wykazano, nie mozna tego stanu
rzeczy wigzaé z brakiem finansowania z budzetu jednostek samorzgdowych
ani dochodéw z biletéw. Sport ten przypomina przemyst, ktéry podlegaé
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powinien takim samym cyklom koniunkturalnym jak reszta gospodarki (przy-
padek stagnujacego Gérnego Slaska oraz obszaréw o niskim bezrobociu).
Wykazano takze zbieznos¢ i prawidtowos¢ wystepowania nasilonej wyso-
kiej jakosci rozgrywek z prosperujgcym przemystem wydobywczym. Nakta-
dy zatem sq najbardziej istotnym czynnikiem, decydujgcym o powodzeniu
lokalnych druzyn w rozgrywkach, cho¢ to zalezy od zrédta finansowania.
Najbardziej efektywny jest sponsoring wielkich kompanii wydobywczych.
Obszary wiejskie, z dala od wielkich miast i przemystu, majg znikome szanse
na posiadanie druzyn pitkarskich o duzym znaczeniu i wysokiej jakosci gry.
Okazuije sig, ze finansowanie klubow przez wtadze samorzqdowe, zaréwno
wielkomiejskie, jak i gminne, nie wptywa na jakos¢ rozgrywek i widowisk
sportowych.

LEGENDA:

Suma goli i punktéw z uwzglednieniem
wskaznika reprezentacji ligowej
na 1000 mieszkancoHw:

0 20 40 60 80 100 km

Ryc. 2. Waloryzacja powiatéw wedtug jakosci i poziomu rozgrywek na 1000 miesz-
kancow
Zrédto: opracowanie wtasne autoréw na podstawie zebranych danych .
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Summary

Football in Poland trough many decades was considered as a national sport. Football
matches of Polish teams in international competitions enjoy unflagging popularity, despite
poor results in recent years. Football fan groups are among the best organized social
groups. They care many noble, long-standing traditions. Low quality and level of Polish foot-
ballers performance is an important concern for these groups. However, the Polish football
can not complain about the lack of funds for development. Many local authorities subsidize
local teams. Many teams have a rich patrons. Many benefit from the sponsorship of big
corporations. The purpose of this paper is to test whether high expenditures are matching
a playing level of local professional teams. The study included 520 Polish teams playing
matches in the professional leagues in the season 2011/12. It was taken into considerstion
both: the number of scored goals, and the level and acquired points in their leagues. The
results clearly show that the best play quality in Poland tend to be located in regions where
mining industry is thriving, and the worst are in rural areas far from large cities. It turns out,
however, that funding for clubs by local authorities, both metropolitan as well as municipal
or rural authorities, does not affect the quality of the competition.

keywords: football, league, subsidies, sponsorship, sports geography
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