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STEREOTYPY PLCIOWE
W OBSZARZE ZAINTERESOWAN MEDIOZNAWCZYCH

Streszczenie

Stereotypy piciowe wpisujg sie w obszar zainteresowan réznych dyscyplin naukowych oraz sg
przedmiotem badan, ktdry mozna usytuowac na pograniczu nauk spotecznych i humanistycznych.
Artykut stanowi prdbe ukazania, jakie miejsce zajmuja one w dociekaniach medioznawcéw. Przy-
wotane zostaty przyktady badan zagranicznych i polskich, a takze niektdre publikacje poruszajace
zagadnienie stereotypdw piciowych, z uwzglednieniem medioznawczej optyki. W ostatniej czesci
znajduja sie wyniki analizy ilosciowej i jakosciowej publikacji tygodnikéw ,Polityka”, ,Newsweek
Polska”, ,Wprost”, ,,Gos¢ Niedzielny” i ,W Sieci” z okresu od 1 stycznia do 31 lipca 2017 roku,
zamieszczonych na ich stronach internetowych, a dotyczacych stereotypdw. Analiza wykazata, ze
redakcje wtgczaja sie w dyskurs na temat stereotypdw ptciowych oraz pokazujg dobre praktyki
ich przetamywania. Stereotypy ptciowe sg obecne w publicznej przestrzeni, czego przyktadem sa
badane publikacje, jednakze nalezy zauwazy¢, iz redakcje starajg sie podejmowaé dziatania prze-
ciwdziatajace stereotypizacji ptciowe;.

Stowa kluczowe: stereotypy ptciowe, nauki o mediach, kobieta, mezczyzna

Gender stereotypes in the area of media sciences interests

Abstract

Gender stereotypes are becoming the part of area interests on the different fields of study and
they are the subject of the research, which it is possible to situate them in the borderland of social
science and humanistic. The present text constitutes the attempt to show, what place in media sci-
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ences interests, gender stereotypes are seizing. The examples of foreign and polish examinations
and some bringing up the issue of gender stereotypes publications, were summoned to taking
about gender stereotypes into account media sciences optics. The last part contains the results
of a quantitative and qualitative analysis of the opinion weeklies ,Polityka”, ,Newsweek Polska”,
,Wprost”, ,Gos¢ Niedzielny” and ,W Sieci” on the online site of this opinion weekly from January 1
to July 31, 2017, posted on their websites and showing stereotypes. The analysis showed that the
editors join the discourse on gender stereotypes and show good practices of breaking still existing
gender stereotypes. Gender stereotypes are still present in public space, as exemplified by the
publications studied, however, it should be noted that editorial teams are trying to take action
against gender stereotyping.

Key words: gender stereotypes, media sciences, woman, man

Wprowadzenie

Przedmiotem podjgtych rozwazan uczyniono stereotypy ptciowe. To popularny
temat naukowych dociekan oraz zagadnienie skomplikowane, wielowatkowe,
a czasami nawet kontrowersyjne, rozpatrywane przez badaczy reprezentujacych
nauki spoteczne i humanistyczne. W ramach pierwszych z nich dociekania na ten
temat pojawiaja si¢ w publikacjach psychologdéw, medioznawcow, politologow,
pedagogéw czy socjologow. W grupie przedstawicieli nauk humanistycznych,
zglebiajacych kwestie stereotypow ptciowych, mozna odnalez¢ jezykoznawcow,
kulturoznawcow, filozofow, historykow, literaturoznawcow, religioznawcow
oraz naukowcow funkcjonujgcych w ramach nauki o rodzinie czy nauki o sztuce.
W zwigzku z tym stereotypy mozna uznaé za zagadnienie o charakterze inter-
dyscyplinarnym, lezace w granicach, czy tez na pograniczu zainteresowan nauk
spotecznych i humanistycznych oraz w obszarze r6znych, szczegoétowych dyscy-
plin naukowych.

Celem podjetych analiz jest proba ukazania stereotypow plciowych w pry-
zmacie dociekan medioznawczych. Pierwsza cz¢$¢ artykutu to prezentacja przy-
ktadowych badan w tym zakresie. Wykorzystano w niej polskie i zagraniczne
publikacje naukowe, ktore umozliwily pokazanie aktualnego stanu badan nad
stereotypami w mass mediach. W ostatniej czesci postuzono si¢ natomiast analizg
zawarto$ci w celu zbadania, jak podejmowany jest temat stereotypdéw plciowych
w materialach opublikowanych na stronach internetowych polskich tygodnikow
opinii: ,,Polityka”, ,,Newsweek Polska”, ,,Wprost”, ,,Gos¢ Niedzielny” 1,,W Sie-
ci”, w okresie od 1 stycznia do 31 lipca 2017 roku.

Stereotypy plciowe w badaniach medioznawczych —
przeglad dotychczasowych badan

Problematyka stereotypéw plciowych wpisuje si¢ w obszar zainteresowan
przedstawicieli r6znych dyscyplin naukowych, w tym takze medioznawcow,
ktorzy uwzgledniaja wiele szczegotowych pol badawczych. Barbara Worek
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w tekscie pt. Roznice plci w badaniach empirycznych: doswiadczenia, per-
spektywy i wyzwania, podejmujac rozwazania na temat tytutowych réznic pici,
poruszyla rowniez kwestie badan feministycznych oraz stawiania kobiecego
doswiadczenia w centrum analiz empirycznych. Ponadto odnoszac si¢ do zasad
prowadzenia badan w aspekcie ilosciowym i jakosciowym pokazata przyktad
analizy, w ktorej odwotuje si¢ do stereotypow ptciowych, wystepujacych w pu-
blikacjach prasowych!.

Badanie przekazu reklamowego z perspektywy wizerunkéw kobiet
i mezczyzn, z uwzglednieniem ich stereotypowych obrazow, to jeden z popu-
larniejszych obszaréw dociekan naukowcow oraz czgsto wybierany temat prac
licencjackich i magisterskich?. Dominika Dzido jako jedna z badaczek podjeta
rozwazania na temat obrazu meskosci i kobiecosci w wybranych reklamach. Au-
torka doszta do wniosku, ze ,,[...] zaprezentowane wizerunki reklamowe pod-
wazaja potoczne wyobrazenie o cechach pici. Przede wszystkim przyktady te
kwestionuja, sztywny, binarny podziat na to, co wpisuj¢ si¢ w «bycie kobietay,
a co w «bycie megzczyznag»™”.

Kolejnym lubianym przez naukowcow tematem sg wizerunki medial-
ne konkretnych postaci zycia politycznego, ktorych analiza dokonywana jest
w okreslonej perspektywie czasowej (np. okres wybranej kampanii wyborczej)
lub z uwzglednieniem doniesien wyselekcjonowanych mass mediow*. Wtasnie
w tego rodzaju tekstach mozna odnalez¢ odniesienia do kwestii stereotypow
ptciowych. Badacze prowadza rozwazania dotyczace cech osobowosciowych
poszczegblnych politykéw obydwu plci oraz 0sob z ich otoczenia (np. Pierwszej
Damy), analizujg ich wyglad zewnetrzny, sposdb wypowiadania si¢, predyspozy-
cje do realizacji konkretnych rol w zyciu politycznym?.

W bogatym katalogu publikacji dotyczacych obrazu kobiety i me¢zezy-
zny mozna wskaza¢ teksty poruszajace zagadnienie ukazywania ciata ludzkiego

' B. Worek, Réznice plci w badaniach empirycznych: doswiadczenia, perspektywy i wyzwania, [w:]

Gender w spoleczenstwie polskim, red. K. Slany, J. Struzik, K. Wojnicka, Krakow 2011, s. 86—100.

2 Zob. J. Zalejski, K. Gryko, Stereotypy wizerunku kobiety w reklamie, ,Marketing i Rynek” 2014,
nr 2, s. 191-196; A. Korczyc, Konkurencja wyobrazni. Kobiece tabu w reklamie, ,,Kultura Popularna” 2012,
nr 4, s. 68-78, doi: 10.5604/16448340.1055461; J. Makowska-Songin, Kulturowo-jezykowa analiza dyskursu
plci w reklamach telewizyjnych a rola kobiety i mezczyzny w oczach dziecka, ,Kultura i Polityka” 2011, nr 10,
s. 110-121; M. Radzikowski, Wizerunek kobiety w reklamie prasowej i telewizyjnej, ,,Zeszyty Naukowe Wyz-
szej Szkoty Ekonomiczno-Spotecznej w Ostrotece” 2008, nr 5, s. 39-45.

3 D. Dzido, Spektakle codziennosci, czyli o wizerunkach meskosci i kobiecosci w reklamie, [w:] Ko-

biety, feminizm i media, red. E. Zierkiewicz, 1. Kowalczyk, Poznan—Wroctaw 2005, s. 213-222.

4 M. Grzelak, D. Piontek, Zelazna Dziewczyna — Mutti-Madame Non: Angela Merkel, pierwsza dama

Swiatowej polityki, ,,Przeglad Politologiczny” 2013, nr 4, s. 219-236, https://doi.org/10.14746/pp.2013.18.4.14.;
L. Przybysz, Polityk jako zwykly niezwykly czlowiek w mediach. Analiza wizerunkow politycznych w kontek-
Scie zwyktosci, ,,Zeszyty Naukowe KUL” 2015, nr 2, s. 49-72; A. Walecka-Rynduch, Przejawy manipulacji
w ksztattowaniu wizerunku polityka. ,, Efekt Ottingera” w polskiej przestrzeni politycznej, ,,Naukowy Przeglad
Dziennikarski” 2015, nr 3, s. 54-69.

5

B. Pajak-Patkowska, Stereotyp kobiety i polityka — stagnacja czy ewolucja?, [w:] Gender jako de-
terminanta w przestrzeni prywatnej i publicznej, red. A. Balczynska-Kosman, 1. Andruszkiewicz, J. Katuzna,
E. Kania, Poznan 2012, s. 68-80.
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(zwlaszcza kobiecego) w przekazie medialnym oraz problem seksualizacji uwi-
doczniony w medialnych doniesieniach, czy tez analiz¢ obrazu pfici zenskiej
i meskiej z punktu widzenia popularnych stereotypow plciowych®. Podejmo-
wane sg rowniez badania pod katem réwnosci w zakresie obecnosci przedsta-
wicieli obydwu ptci w mass mediach zarowno jako zapraszanych gosci, jak
i w poszczegolnych redakcjach, z uwzglednieniem wszystkich szczebli pra-
cownicze]j drabiny. Poklosiem analiz sa raporty obrazujace aktualng sytuacje
na tym rynku. Wniosek badaczy jest taki: polska sfera medialna jest zmaskuli-
nizowana, a w przypadku stanowisk kierowniczych i zarzadczych w redakcjach
wyraznie wida¢ istnienie szklanego sufitu. Doktadnie taki sam trend mozna
zauwazy¢ w przypadku obecnosci kobiet w mass mediach. W porannej publi-
cystyce odsetek zapraszanych kobiet wynosi 9%, poniewaz wowczas dominuje
polityka, ktora zgodnie z obowigzujacymi stereotypami jest domena mezczyzn.
W wieczornych programach informacyjnych odsetek ten jest wyzszy i wynosi
27%. Dzieje si¢ tak, gdyz na ekranach odbiornikow telewizyjnych pojawiaja
si¢ prezenterki, autorki materialow oraz wigcej tresci spotecznych, ktore z ko-
lei stereotypowo uznawane sa za ,.kobiece”. W Unii Europejskiej tylko 16%
kierowniczych stanowisk w mediach obsadzono kobietami i podobnie sytuacja
wyglada w Polsce, poniewaz w najwickszych dziennikach i tygodnikach tylko
6 na 33 osoby z kierownictwa to panie’.

Z kolei Natalia Krzyzanowska badata pte¢ w sferze publicznej na przy-
ktadzie publikacji ,,Gazety Wyborczej”, ,,Naszego Dziennika” i ,,Trybuny”, do-
tyczacych tzw. seksafery w Samoobronie RP. Autorka konkluduje swoj wywod
stwierdzeniem, ze w tekstach tych wida¢ nieumiejetno$¢ pisania o pici, a niedo-
skonatosci w tym zakresie s3 maskowane ironig i trywializacja®.

Media wykorzystujg stereotypy plciowe, aby wzmocni¢ charakter cech
osobowosci 1 tworzy¢ humorystyczne sytuacje, ale to wtasnie one sg uwiktane
w proces ich definiowania i konstruowania. Kreuja i przekazuja to co wlasciwe
i akceptowalne dla kobiet oraz me¢zczyzn, w konsekwencji utrwalajac stereo-
typy. Danya Espinosa powotujac si¢ na doniesienia m.in. takich badaczy jak:
Martin Eisend, Melanie Domenech-Rodriguez, Donna Rouner, Pamela Morris,
Jack Glascock, Karen Dill, Kathryn Thill, Julia Wood, Elizabeth Behm-Mora-
witz 1 Dana Mastro, wskazuje, iz w literaturze mozna odnalez¢ wyniki badan

¢ Zob. B. Rakoczy, Dyskursywne tworzenie spotecznego obrazu ciata kobiety. Sztuka wizualna jako

narzedzie ksztaltowania refleksyjnosci, [w:] O wspolczesnych praktykach genderyzacji ciata, red. K. Wodz,
J. Klimezak, Katowice 2014, s. 15-75; K. Arcimowicz, Obraz mezczyzny w polskich mediach. Prawda. Falsz.
Stereotyp, Gdansk 2003; V. Robinson, Men, Masculinities and Feminism, [w:] Introducing Gender and Wom-
en s Studies, eds. D. Richardson, V. Robinson, New York 2008.

7

M. Gasior, Mediami rzqdzq mezczyzni. W gazetach, radiu i telewizji jest tylko 23 proc. kobiet, Na-
Temat, 8.03.2013, http://natemat.pl/53379,mediami-rzadza-mezczyzni-w-gazetach-radiu-i-telewizji-jest-tylko-
23-proc-kobiet [dostep: 2.08.2017]; P. Pacewicz, Media kobiet nie lubig, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 58, s. 3.

8 N. Krzyzanowska, Ple¢ w sferze publicznej na przykladzie analizy dyskursu prasowego, [w:] Pro-

blematyka kobieca — konteksty, red. M. Jezinski, M. Nowak-Paralusz, Torun 2013, s. 75-94.
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przeprowadzonych pod katem stereotypow, uwzgledniajace wiele popularnych
form medialnych, wlaczajac w to: reklamy telewizyjne, kanaty telewizyjne
o najwigkszej ogladalnosci, filmy, telewizje muzyczng (MTV), programy te-
lewizyjne i ksigzki dla dzieci, ogloszenia radiowe, kandydatow politycznych,
telewizyjne transmisje sportowe i magazyny’.

Jak wskazuja Claire M. Renzetti i Daniel J. Curran, wigkszos$¢ badan doty-
czacych spotecznych skutkow dzialania mediow koncentruje si¢ na telewizji ze
wzgledu na jej popularnos¢. Autorzy potwierdzaja negatywne odziatywanie sek-
sistowskich wizerunkéw w mediach oraz ich udziat w powielaniu stereotypow.
Jednoczesnie zauwazaja, ze media mogg mie¢ pozytywny wplyw, jezeli propa-
gowane w nich wizerunki kobieco$ci i mgskosci oparte sa na zasadzie rownosci.
Istniejg dowody potwierdzajace, ze media (zwlaszcza telewizja) emitujace pro-
gramy o charakterze prospotecznym mogg redukowac stereotypy plciowe i inne
formy uprzedzen'.

Role piciowe przewazajace w mediach zwigzane sg z ukazywaniem ko-
biet jako osob tagodnych, wspotpracujacych, dbajacych o wykarmienie bliskich
i swoj wyglad oraz wrazliwych wobec innych. Z kolei mezczyzni sa pokazywani
jako logiczni, kompetentni, niezalezni, asertywni dostarczyciele finanséw, po-
siadajacy umiejetnosci biznesowe i dominujacy nad kobietami. Podczas gdy po-
strzega si¢ ich jako osoby ciezko pracujace, zabawne, przejawiajace kierownicze
predyspozycje, o agresywnej psychice, kobiety sa obrazowane jako mite, cieple,
ulegte, pasywne i stabe. Ukazuje si¢ je jako bardziej sktonne do empatycznych
zachowan, takich jak: czuto$¢, dzielenie si¢, dawanie i koncentrowanie si¢ na
innych. Ponadto kobiety sa pokazywane w mediach jako obiekty seksualne.

Status zawodowy to kolejny element rdznicujacy medialny obraz kobiet
i mg¢zczyzn. Panowie sg portretowani jako lepiej zarabiajacy, majacy bardziej
prestizowe prace, a takze jako osoby o wyzszym statusie spotecznym. W $wia-
towych magazynach ich obraz jest silnie powiazany z kariera zawodows, na-
tomiast kobiety, jako mniej ambitne, sytuowane s3 w tadnej rodzinnej scene-
rii. Podobnie w telewizji o wysokiej ogladalnosci kobiety wystepuja w rolach
matzenskich, podczas gdy mezczyzni w rolach zawodowych; kontrpropozycja
sg singielki zainteresowane duzo bardziej robieniem kariery niz byciem zona.
Badacze podkreslaja, ze podobne podejscie moze si¢ wigzac z innymi grupami
kobiet wkraczajacych na zawodowg §ciezke. Ponadto z medialnego przekazu
wynika, iz status malzenski kobiety — w przeciwienstwie do megzczyzny — jest
powszechnie znany i to w jej przypadku duzo bardziej prawdopodobne jest od-
wotanie do (posiadanie) odpowiedzialnosci rodzicielskiej. Kobiety ukazywane

° D. Espinosa, Gender Roles in the Media and Debunking Society s Stereotypes: Glee as a Pop-Cul-
ture Reflection, Winona State University, 2010, s. 1-9, https://www.winona.edu/counseloreducation/Images/
Danya Espinosa_Capstone.pdf [dostep: 25.07.2017].

10 C.M. Renzetti, D.J. Curran, Kobiety, mgzczyzni i spoleczerstwo, thum. A. Gromkowska-Melosik,
Warszawa 2008, s. 231.
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sg rowniez jako bohaterki uwiktane w romans lub Zycie rodzinne, albo tez poja-
wiaja si¢ jako miode, niezalezne, wolne od pracy i kwestii rodzinnych singielki'’.

Przyktadowe badania ,,Gender Stereotypes: An Analysis of Popular
Films and TV” przeprowadzone przez Stacy L. Smith z Annenberg School for
Communication i Crystal Allene Cook z The Geena Davis Institute on Gender
in Media pokazujg stereotypy ptciowe w filmach i telewizji. Autorki dokonaty
analizy liczby i natury portretow kobiecych i meskich bohaterow w 101 najbar-
dziej kasowych filmach, bez ograniczen wiekowych (od 1990 do konca stycz-
nia 2005 roku), opierajac si¢ na szacunkach firmy Nielsen EDI. W obszernym
raporcie udowodniono niedoreprezentowanie postaci plci zenskiej oraz istnie-
nie dwoch modeli kobiety: tradycyjnej i hiperseksualnej. Pierwsza, tradycyjna,
spelnia si¢ w charakterystycznych zwigzkach i jako matka, poniewaz to panie
cze$ciej niz panowie przedstawiane sg wiasnie jako rodzic (52,2% vs. 40,4%)
oraz jako osoby zaangazowane w zwiazki (59,9% vs. 47,4%). Drugi model, czyli
hiperseksualny, definiowany jest poprzez jaskrawo$¢ w zakresie atrakcyjnosci
i seksualno$ci wyrazanej odzieza (np. ponetny ubiodr) i rozmiarami ciata (np. wy-
jatkowo waska w pasie, szczupta, o sylwetce w ksztatcie klepsydry). Sprawdzono
takze, czy tzw. hipersekualnosc¢ jest rozna w odniesieniu do plci; okazato sie, ze
kobiety pie¢ razy czgsciej niz mgzczyzni byly pokazywane w odziezy, ktora pod-
kreslata ich seksualno$¢'.

Jeszcze jeden interesujacy przyklad stanowia wyniki analiz wykonanych
w Indiach, ktore wykazaty, iz negatywne stereotypy sa definiowane nastepujaco:

a) miejsce kobiety jest w domu;

b) najwazniejsza i najcenniejszg wartoscig jest dla kobiety wyglad ze-
wnetrzny;

c) kobieca energia i inteligencja musi by¢ skierowana na poszukiwanie
i utrzymanie przy sobie wlasciwego mezczyzny;

d) kobiety sa zalezne, skromne i postuszne; w swoich upokorzeniach, po-
nizeniach, a nawet fizycznej przemocy, ktora jest w nie wymierzona sg
masochistkami;

e) dobra kobieta jest tradycyjna pania domu, dtugo cierpiaca, pobozng i ule-
gla, natomiast nowoczesna kobieta, ktora domaga si¢ ,,siebie” i niezalez-
nosci to posta¢ niepozadana, ktora nigdy nie bedzie mogta sobie ani niko-
mu innemu przynies¢ szczescia;

f) kobieta jest najgorszym wrogiem kobiety;

g) kobieta aktywna zawodowo to niepozadany wyjatek, ktory nalezy prze-
nie$¢ na ,,pole matzenskie” i dostosowaé¢ do norm spotecznych!s.

' D. Espinosa, Gender..., s. 3.

12 S.L. Smith, C.A. Cook, Gender Stereotypes: An Analysis of Popular Films and TV, s. 12-23, https://
seejane.org/wp-content/uploads/GDIGM_Gender_Stereotypes.pdf [dostgp: 27.07.2017].

13 R. Kumar, Impact of Globalization on the Portrayal of Women in Indian Cinema, [w:] eds. S. Ten-

hunen, K. Karttunen, Contentious Connections Social Imaginations in Globalizing South Asia, Newcastle upon
Tyne 2014, s. 117-132.
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Maria M. Pawlowska wskazuje, iz ,,kobiety czesto tkwig w tak zwanych
r6zowych gettach (ang. pink ghetto), w ktorych gorzej zarabiajg i nie majag moz-
liwosci awansu ani rozwoju zawodowego”. Taki stan rzeczy to m.in. konsekwen-
cja ,,neuroseksizmu”, czyli zjawiska ,,wykorzystywania i zawlaszczania badan
neurobiologicznych na rzecz poparcia seksistowskich stereotypéw o mozliwo-
$ciach i talentach intelektualnych kobiet i mgzczyzn™'.

W katalogu badan medioznawczych mozna wskaza¢ analizy o charakte-
rze jezykowym, jak np. rozwazania Beaty Szkatuby, ktora dowodzi, iz w tygo-
dnikach opinii ,,W Sieci” (dzis: ,,Sieci”) i ,,Do Rzeczy” czytelnik ma do czynie-
nia ze zjawiskiem ,,niewidzialno$ci kobiet”!®. Badacze przekazow medialnych,
np. Paulina Mucha czy Katarzyna Brzoza, chetnie analizujg zas$ stereotypy
plciowe wystepujace w nowych mediach, wybierajac jako materialt badawczy
popularne wérdd internautow memy'®. Anna Gruszczynska z kolei ujmuje za-
gadnienie stereotypow plciowych z perspektywy ukazywania srodowisk homo-
seksualnych. Na podstawie badan wybranych publikacji prasy kobiecej (,,Oli-
via”, ,,Elle”, ,,Cosmopolitan”, ,,Claudia”, ,,Viva” i ,,Gala”) oraz tygodnikow
opinii (,,Wprost”, ,,Polityka”, ,,Newsweek Polska”) autorka sprawdzita na ich
tamach obecnos$¢ tematu lesbijek oraz starata si¢ pokaza¢ jak przedstawiane sg
kobiety homoseksualne!”.

Watek pici, a raczej roznic ptciowych, to element pojawiajacy si¢ w wie-
lu publikacjach z zakresu nauk o mediach. Dla przyktadu: elementy procesu
komunikowania wyodrebnione przez Harolda Lasswella moga by¢ analizowa-
ne z uwzglednieniem kontekstu ptci. Badajac srodowisko dziennikarzy mozna
sprawdzi¢ ilosciowy i jakosciowy status kobiet pracujacych, czy tez goszcza-
cych w poszczegodlnych redakcjach. Jezeli wezmie si¢ pod uwage tre$¢ przeka-
zu, wowczas rozwazania moga dotyczy¢ m.in. obecnosci i ukazywania kobiet
oraz me¢zczyzn w mass mediach. Koncentrujac si¢ na srodowisku odbiorcow,
badacze mogg sprawdzi¢, jakich tresci poszukujag w mediach przedstawicie-
le obydwu pici oraz czy w percepcji medialnych doniesien wystepujg roznice
mig¢dzy kobietami a mezczyznami.

14 M.M. Pawlowska, Kobiece i meskie mozgi czyli neuroseksizm w akcji i jego spoteczne konsekwen-
¢je, Warszawa 2013, http://rownoscplci.pl/uploads/filemanager/kobieceimskiemzgi.pdf [dostep: 2.08.2017].

15 B. Szkatuba, Niewidzialnos¢ kobiet w prasie (na przykladzie ,,Do Rzeczy” i ,,W Sieci”), [w:]
O plci, ciele i seksualnosci w jezyku i mediach, red. M. Karwatowska, R. Litwinski, A. Siwiec, B. Jarosz, Lublin
2014, s. 431-442.

16 P. Mucha, Manifestacja szowinizmu plciowego na przykladzie wybranych demotywatoréw, [w:]
O plci, ciele..., op. cit., Lublin 2016, s. 443—455; K. Brzoza, Kobieta w internetowych memach obrazkowych na
wybranych przyktadach, [w:] Dyskursy widzialnosci. Stowa a obrazy, red. P. Sarna, M. Sek-Iwanek, Katowice
2016, s. 148-164.

7 A. Gruszczynska, Lesbijki sq bardzo dobrymi zonami, [w:] Kobiety, feminizm i media, op. cit.,
8. 205-211.
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Stereotypy w publikacjach polskich tygodnikow opinii

W celu pokazania przyktadowego badania stereotypow piciowych, w ramach do-
ciekan medioznawczych, przeprowadzono badanie publikacji z pigciu polskich
tygodnikéw opinii. Z metodologicznego punktu widzenia wykorzystano analize
zawartos$ci, czyli badanie przekazu medialnego w zakresie ilosciowym i jako-
sciowym, ktére zostato dobrze opisane przez takie polskie autorytety naukowe
jak: Walery Pisarek, Tomasz Goban-Klas, Stanistaw Michalczyk. Analiza typu
frekwencyjno-tematycznego, pozwalajaca okresli¢ czgstotliwosci wystepowania
tematow i aktoréw oraz pewnych trendow w tym wzgledzie i w jakims$ okresie!s,
postuzyta do opracowania materiatu empirycznego.

Wyselekcjonowany do analizy material obejmowat publikacje pocho-
dzace ze stron internetowych pigciu polskich tygodnikow opinii: ,,Go$cia
Niedzielnego”, ,,Polityki”, ,,Wprost”, ,,Newsweek Polska” i ,,W Sieci”",
w ktorych w okresie od 1 stycznia do 31 lipca 2017 roku pojawito si¢ hasto
»stereotyp”.

Kazdy z tygodnikow ma na swojej stronie internetowej wyszukiwarke,
w ktora na wstepie wpisano hasto ,,stereotypy” oraz ,,stereotypy ptciowe”. Na
podstawie pozyskanych danych wida¢ bylo, iz pierwsze z nich najczesciej poja-
wiato si¢ w tygodniku ,,Newsweek Polska” a najrzadziej w tygodniku ,,W Sieci”.
Redakcja ,,Wprost” czesciej uzywata stowa ,,stereotyp” niz redakcja ,,Polityki”,
ale wartosci ulegaly zmianie w momencie, gdy wzigto pod uwage wylacznie ha-
sto ,,stereotypy plciowe” (tabela 1).

Tabela 1. Obecnos¢ stowa ,,stereotyp” na stronach internetowych wybranych
polskich tygodnikéw opinii

Tytul Stereotypy Stereotypy plciowe
,Newsweek Polska” 6950 218
,»Polityka” 1215 73
,,Wprost” 2417 59

»W Sieci” 3 3

,,G0$¢ Niedzielny” 976 65

Zrodto: analiza whasna na podstawie dostepnych materiatow.

Nastepnie skoncentrowano si¢ na okresie badawczym. Jednostka analizy
uczyniono wydzielony pod wzgledem graficznym i tematycznym materiat, opu-
blikowany we wskazanym przedziale czasowym na stronie internetowej kazdego
z periodykow. Uzyskane dane pokazaty, iz najczesciej stowo ,,stereotyp” poja-

8 S. Michalczyk, Spoleczeristwo medialne. Studia z teorii komunikowania masowego, Katowice
2008, s. 292.

1 Dokonujac wyboru tygodnikow wzigto pod uwage wysoko$¢ sprzedazy oraz zrdznicowanie pod
wzgledem popieranych przez redakcje opcji politycznych.
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wiato si¢ w materiatach internetowych tygodnikow ,,Polityka” i ,,Newsweek Pol-
ska” (rycina 1).

Rycina 1. Liczba publikacji ze stowem stereotyp ujawnionych na stronach
internetowych wybranych tygodnikéow opinii w okresie 1.01.-31.07.2017 roku
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,.Newsweek ,Polityka” L, Wprost” ,,W Sieci” ,,GOS¢
Polska” Niedzielny”

Zrédto: analiza wiasna. Wartosci podano w liczbach bezwzglednych.

Badajac publikacje kazdego z tygodnikow uwzglgdniono podziat na ka-
tegorie tematyczne, celem okreslenia przy okazji publikacji jakich tresci najcze-
$ciej pojawiato si¢ odwotanie do stereotypow. Wyniki obserwacji pokazuja, iz
kwestie te poruszano przy réznych tematach i ze zmienng czgstotliwoscia:

1. ,,Polityka”: 49% tekstow dotyczylo kwestii spotecznych; 6% historii, 8%
probleméw narodowosciowych, po 9,5% kultury oraz polityki $wiatowej,
po 2% sportu i nauki, 1% medycyny, 5% innych;

2. ,,W Sieci”: jeden tekst odwolywal si¢ do polityki, kolejny do historii,
a ostatni do tzw. kategorii inne;

3. ,,Newsweek Polska™: 59,5% publikacji obejmowato kwestie spoleczne,
11% kulture, 10% polityke, 9% polityke swiatowsa, 4,5% zagadnienia na-
rodowosciowe, a po 3% inne oraz nauke;

4. ,,Go$¢ Niedzielny”: kultura 43%, ekonomia, tematy spoteczne, polityka
Swiatowa i kwestie narodowosciowe po 14%;

5. ,,Wprost”: kultura 32%, spoteczenstwo 23%, polityka 15%, polityka $wia-
towa 11%, historia, zdrowie i inne po 4%, religia i sprawy narodowoscio-
we — po 3%, sport 1%.

Najczesciej temat stereotypéw omawiany byt w ramach tzw. kwestii spo-
tecznych oraz kulturowych. Kwestie spoteczne to szeroka i pojemna kategoria
obejmujaca elementy psychologii (np. teksty traktujace o roznicach w psychice
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kobiet i mezczyzn), seksuologii (publikacje dotyczace zycia seksualnego kobiet
i mezczyzn) i socjologii (zmiany w realizacji roli ojca i matki). Trzeba zaznaczy¢,
iz w niektorych przypadkach dochodzito do wspotwystepowania roznych wat-
kéw tematycznych w jednym tek$cie, poruszajagcym zagadnienie stereotypow.
W zgromadzonych materiatach mozna byto takze odnalez¢ przyktad taczenia ste-
reotypow narodowosciowych i ptciowych, np. ,,[...] w Europie mezczyzni prze-
stajg by¢ mezczyznami, a kobiety przestajg by¢ kobietami — to si¢ faczy. I efekt
jest taki, ze wchodzi islam z «prawdziwymi» mezczyznami”?.

W obszernym katalogu nazywanym ,,spoteczne” pojawialy si¢ teksty do-
tyczace: singli?!, relacji damsko-meskich??, zycia seksualnego®, stereotypow ko-
biecych? i meskich®, rodzicielstwa?, przemocy wobec kobiet i dyskryminacji?’,
mniejszosci seksualnych?® oraz gender®”. Druga bogata grupe stanowily teksty
dotykajace zagadnienia stereotypéw w ujeciu kulturalnym i byly to zwykle re-
cenzje filmow, ksigzek, wystaw itd.; przyktadem moze by¢ recenzja filmu Moon-
light (rez. Barry Jenkins) Janusza Wroblewskiego*.

Kategoria ,,polityka swiatowa” odnosita si¢ do stereotypdéw poruszanych
w konteks$cie polityki migdzynarodowej. W analizowanym okresie powtarzaty
si¢ dwa watki: prezydentura Donalda Trumpa®! oraz duza réznica wieku migdzy
nowym prezydentem Francji Emmanuelem Macronem a jego zona*. Dziennika-

20 J. Podgorska, £.. Wojcik, Obcy Zachéd?, ,,Polityka”, 11.07.2017, http://www.polityka.pl/tygodnik-
polityka/swiat/1711878,1,0bcy-zachod.read [dostep: 2.08.2017].

2 G. Gustaw, By¢ singlem we wspolczesnym swiecie, ,,Polityka”, 23.05.2017, http://www.polityka.pl/
jamyoni/1705222,1,byc-singlem-we-wspolczesnym-swiecie.read [dostep: 1.08.2017].

2 A. Dobrowolska, Kocha, nie kocha?, ,,Polityka” 2017, nr 3, s. 48-51.

% K. Burda, Punkt G: co o nim wiedziates? Mity i stereotypy na temat seksualnosci kobiet, ,Newswe-
ek Polska”, 25.02.2015, https://www.newsweek.pl/wiedza/nauka/punkt-g-tajemnica-seksualnosci-kobiet-mity-
i-stereotypy/t3nzy32 [dostep: 1.08.2017].

2 A. lzdebska, Twarda szkola migkkich uczué, ,,Poradnik Psychologiczny Polityki” 2017, nr 1, s. 29-31.
3 A, Zelazinska, Mezczy#ni w sieci: stereotypy i prawdy, ,,Polityka”, 23.05.2017, http://www.polity-
ka.pl/jamyoni/1705306,1,mezczyzni-w-sieci-stereotypy-i-prawdy.read [dostep: 1.08.2017].

% LT. Miecik, Narodziny nowego ojca Polaka, ,,Newsweek Polska”, 23.06.2017, http://www.newswe-
ek.pl/polska/spoleczenstwo/dzien-ojca-znani-ojcowie-o-wychowaniu-dzieci,91506,1,1.html [dostep: 1.8.2017].

2 KA Kosciél a kobiety, ,,Go$¢ Niedzielny”, 8.03.2017, https://www.gosc.pl/doc/3738589.Kosciol-
-a-kobiety [dostep: 2.08.2017].

8 Biedron w ,,Die Zeit” o rzqdach PiS i sytuacji osob LGBT. , Polska jest rodzajem skansenu”,
»Wprost”, 12.04.2017, https://www.wprost.pl/kraj/10050657/Biedron-w-Die-Zeit-o-rzadach-PiS-i-sytuacji-
o0sob-LGBT-Polska-jest-rodzajem-skansenu.html [dostep: 1.08.2017].

» L. Kopytowska, Gender wprowadzamy cichaczem do polskich szkét?, ,,Go$¢ Niedzielny”, 2.03.2017,
https://www.gosc.pl/doc/3727825.Gender-wprowadzany-cichaczem-do-polskich-szkol [dostep: 1.08.2017].

30 J. Wroblewski, Recenzja filmu: ,, Moonlight”, rez. Barry Jenkins, ,,Polityka”, 14.02.2017, http:/
www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kultura/film/1693704,1,recenzja-filmu-moonlight-rez-barry-jenkins.read
[dostep: 1.08.2017].

U Trump z najnizszym poparciem w historii. Przez ostatnie 70 lat Zaden prezydent nie upadl tak nisko

tak szybko, ,,Newsweek Polska”, 17.07.2017, http://www.newsweek.pl/swiat/polityka/donald-trump-poparcie-
dla-prezydenta-usa-rekordowo-niskie,artykuly,413310,1.html [dostep: 1.08.2017].

32 M. Bunda, Czego uczy nas zona prezydenta Francji?, ,,Polityka”, 23.05.2017, http://www.polityka.
pl/tygodnikpolityka/swiat/1705898,1,czego-nas-uczy-zona-prezydenta-francji.read [dostep: 2.08.2017].
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rze pisali o seksistowskich wypowiedziach prezydenta USA i historii zwigzku
nowej francuskiej pary prezydenckiej. Publikacje sklasyfikowane ogodlnie jako
»polityka” odnosity si¢ gtdwnie do biezgcej polityki polskiego rzadu w kwestiach
zwigzanych ze stereotypami ptciowymi, takimi jak nowe regulacje prawne doty-
czace dostepu kobiet do antykoncepcji.

Waznym zagadnieniem okazaty si¢ zagadnienia narodowosciowe i etnicz-
ne. W artykutach mozna bylo zauwazy¢ odniesienia do mniejszo$ci narodowych,
np. Romow. Ponadto poruszano temat stereotypowego podejscia do wyznawcow
Islamu™® i uchodzcow>* oraz pisano o stereotypach, jakie panuja w stosunku do
Polakow?.

W kluczu kategoryzacyjnym uwzglgdniono réwniez grupe tematyczng
»inne”, do ktorej wliczono m.in. tekst Magdy Gessler Kuchnia polska bez kom-
pleksow? na temat stereotypow dotyczacych polskich potraw, czy publikacje Jac-
ka Tomczuka Kto odkreci kurek??” w ktorej autor pisze o stereotypach odnoszg-
cych si¢ do picia wody z kranu, a takze wszystkie publikacje niezaklasyfikowane
do pozostatych grup. ,,Historia*® i ,,zdrowie” to natomiast kategorie tematycz-
ne, w ktorych rzadko pojawiato si¢ nawigzanie do stereotypow plciowych.

W $wietle przeprowadzonych analiz na jeden watek warto zwrdcic szcze-
g6lng uwage. Otdz w tekstach opublikowanych na stronach internetowych wy-
branych tygodnikow widac¢ tendencje do podejmowania dyskusji na temat aktual-
nosci meskich stereotypow ptciowych. Pisano m.in.: ,,[...] mgzczyzni utraciwszy
dawng tozsamos$¢ z trudem odnajduja si¢ w nowej. Oczekuje sie od nich nowego
ojcostwa, nowego partnerstwa, nowego przywodztwa’. Poszukiwano odpowie-
dzi na pytanie, czy biologia i cywilizacja sa wrogie m¢zczyznom*'; przywotano
takze wypowiedzi autorytetow, np. psychologa i psychoterapeuty Jerzego Meli-

3 A. Szostkiewicz, Demografia: tajna broii muzutmandéw? Niedtugo bedzie ich wigcej niz chrzesci-
Jjan, ,Polityka”, 19.03.2017, http://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/swiat/1698276,1,demografia-tajna-bron-
muzulmanow-niedlugo-bedzie-ich-wiecej-niz-chrzescijan.read [dostgp: 1.08.2017].

3 J. Ciesla, Sondaz Polityki: czego Polacy bojq si¢ najbardziej, ,,Polityka”, 25.04.2017, https://www.
polityka.pl/tygodnikpolityka/kraj/1702906,1,sondaz-polityki-czego-polacy-boja-sie-najbardziej.read [dostep:
1.08.2017].

3 PO/PAP, Koniec ,, Polnische Wirtschaft”: Jestesmy wzorem?, ,,Newsweek Polska”, 22.04.2012, http:/
www.newsweek.pl/swiat/koniec-polnische-wirtschaft--jestesmy-wzorem,90987,1,1.html [dostgp: 1.08.2017].

3 Zob. M. Gessler, Kuchnia polska bez kompleksow, ,,Newsweek Polska”, 25.03.2018, http://www.
newsweek.pl/opinie/stereotypy-na-temat-polskiej-kuchni-newsweek-pl,artykuly,345434,1.html [dostep:
1.08.2017].

37 Zob. J. Tomczuk, Kto odkreci kurek?, ,Newsweek Polska”, 8.09.2013, http://www.newsweek.pl/
polska/woda-butelkowana-woda-z-kranu-picie-wody-newsweek-pl,107846,1,1.html [dostep: 1.08.2017].

¥ A. Krzeminska, Krdtka i fascynujqca historia haremu, ,,Polityka”, 14.02.2017, http://www.polity-
ka.pl/tygodnikpolityka/nauka/1693702,1 krotka-i-fascynujaca-historia-haremu.read [dostgp: 1.08.2017].

3 S. Chutnik, G. Plebanek, Nasze sekrety, ,,Polityka”, 25.04.2017, http://www.polityka.pl/tygodnik-
polityka/kraj/1702924,1 nasze-sekrety.read [dostep: 1.08.2017].

4 E. Wilk, Meskosé: nowe perspektywy, ,,Polityka”, 23.05.2017, http://www.polityka.pl/jamyoni
/1705192,1,meskosc-nowe-perspektywy.read [dostep: 2.08.2017].

41 P. Wasilewski, Czy biologia i cywilizacja sq wrogie mezczyznom?, ,,Polityka”, 23.05.2017, http://www.

olityka.pl/jamyoni/1705198,1,czy-biologia-i-cywilizacja-sa-wrogie-mezczyznom.read [dostep: 2.08.2017].
polityka.pl/jamy y g y ) g Y P
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brudy, ktory zauwazyl, ze ,,Wiele publikacji dotyczacych emocjonalnos$ci kobie-
cej 1 meskiej bardziej skupiato si¢ na poszukiwaniu odmiennosci. W miare postg-
pOw badan jestesmy jednak blizej twierdzenia, ze podobienstw miedzy plciami
jest wigeej niz roznic™*.

Z innych przyktadow: prezes Fundacji Masculinum, psychoterapeuta Ja-
cek Mastowski, zwrocit uwage, ze w stosunku do mezczyzn bardzo czgsto poja-
wia si¢ twierdzenie

7e co$ jest z nimi nie tak. Ze s3 w jaki$ sposob dysfunkcyjni. Mysle, ze dzisiaj pte¢ me-
ska jest postrzegana przez pryzmat stereotypow, ktore narosty z bardzo réznych powodow.
Megsko$¢ przez ostatnie dziesigtki lat przestata by¢ wartoscia, a stata si¢ problemem, ktory
jako$ trzeba rozwigzac®.

Seksuolog Andrzej Gryzewski stwierdzit, iz mimo réznic biologicznych
wplywajacych na zachowania seksualne mezczyzn i kobiet ,,mitem jest, ze pragnie-
nia me¢zczyzn konczg si¢ na akcie seksualnym, a tylko kobiety pragng romantycz-
nych uniesien”*, a doktor Stawomir Murawiec méwigc o depresji ocenial, iz ,,[...]
wielu psychiatrow sadzi, ze dane dotyczace mniejszej zachorowalnosci mezczyzn
sg zafalszowane”®. Z kolei doktor Anna Studzinska podjeta temat mezczyzn, kto-
rzy padaja ofiarami przemocy, podczas gdy to kobieta jest oprawca: ,,Cierpienie
mezczyzny, ktory doswiadczyl wymuszenia ze strony kobiety, jest oceniane jako
mniej dotkliwe niz kobiety skrzywdzonej przez mezczyzne [...] Okazalo sig, ze
konsekwencje molestowania w przypadku mezczyzn sg widziane jako mniej waz-
ne i wywotujace mniejszg krzywde . Przywolany tez zostat poglad psychologow
z Uniwersytetu York: ,,Chociaz w dzisiejszych czasach mezczyzni przywiazuja
coraz wigksza wage do swojej aparycji i wysportowanej sylwetki, to jednocze-
$nie kobietom chetniej wybaczaja ich niedoskonato$ci. Szczupta sylwetka, po-
n¢tne ksztatty 1 dopieszczony w szczegoétach stroj dla wspdtezesnych mezezyzn
nie sg juz tak wazne, jak inteligencja i charakter. Cho¢ panowie sg wzrokowca-
mi i pierwsze wrazenie wizualne zawaza na tym, czy zrobig ten pierwszy krok,
to w wyborze zyciowej partnerki, kierujg sie jej osobowo$cig™?’.

# E. Kozminska-Sikora, Prof. Jerzy Mellibruda o rozwijaniu zasoboéw meskiej emocjonalnosci, ,,Po-
lityka”, 23.05.2017, http://www.polityka.pl/jamyoni/1705200,1,prof-jerzy-mellibruda-o-rozwijaniu-zasobow-
meskiej-emocjonalnosci.read [data dostgpu: 2.08.2017].

4 A. Dobrowolska, Mezczyzna w zwigzku. Jak to dziata?, ,Polityka”, 23.05.2017, http://www.polity-
ka.pl/jamyoni/1705212,1,mezczyzna-w-zwiazku-jak-to-dziala.read [dostep: 2.08.2017].

# M. Stelmach, Jak si¢ komunikowa¢ z mezczyznom w sytuacjach intymnych?, , Polityka”, 23.05.2017,
http://www.polityka.pl/jamyoni/1705216,1,jak-sie-komunikowac-z-mezczyzna-w-sytuacjach-intymnych.read
[dostep: 2.08.2017].

% A. Sowa, Mezczyzna w depresji, ,Polityka”, 23.05.2017, http://www.polityka.pl/jamyoni
/1705304,1,mezczyzna-w-depresji.read [dostep: 2.08.2017].

4 K. Czarnecka, Mezczyzni ofiarami przemocy, ,,Polityka”, 23.05.2017, http://www.polityka.pl/jamy-
oni/1705224,1,mezczyzni-ofiarami-przemocy.read [dostep: 2.08.2017].

47 AK/PAP, Inteligencja u kobiet jest wazniejsza od urody?, ,,Newsweek Polska”, 11.09.2012, http://www.
newsweek.pl/styl-zycia/mezczyzni-wola-inteligentne-kobiety-a-nie-piekne,95920,1,1.html [dostgp: 2.08.2017].
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Poza wspomnianymi kwestiami w badanych publikacjach podejmowano
tematy: relacji syna z ojcem, zigcia z teSciem, alkoholizmu mezczyzn, uzytko-
wania sieci internetowej przez ple¢ meska, zmian w realizacji roli ojca przez
wspotczesnych mezczyzn oraz obrazu singla plci meskiej. Mozna z tego wysu-
ng¢ wniosek, ze w analizowanych materiatach wida¢ probe przelamywania ste-
reotypow plciowych dotyczacych mezczyzn oraz che¢ odejécia od utrwalonego,
stereotypowego wyobrazenia na ich temat. Przedstawione w niniejszym artykule
badania nalezatoby oczywiscie poszerzy¢, uwzgledniajgc inny przedziat czasu,
dodatkowe tytuty polskich tygodnikow opinii, czy tez podejmujac nowe watki
w obszarze analizy jakosciowej tekstow dotykajacych stereotypow plciowych.

Podsumowanie

Przeprowadzone analizy nie tylko pokazaty wieloaspektowo$¢ medioznawczych
dociekan na temat stereotypow plciowych, ale réwniez to, Ze jest to zagadnienie
znajdujace si¢ w polu zainteresowan réznych dyscyplin naukowych. Przywotane
przyktady publikacji naukowych stanowig nie tylko dowod tego, jak ptodne jest
srodowisko naukowe jesli chodzi o podejmowanie tematu stereotypow, ale takze
probe wskazania co i jak mozna rozpatrywa¢ w tym zakresie.

Dzisiaj, kiedy na $wiecie preznie rozwijaja si¢ gender media studies, kto-
rych pole dociekan koncentruje si¢ na wieloaspektowej analizie mass mediow
przez pryzmat plci, kwestia stereotypow plciowych pozostaje waznym i aktu-
alnym przedmiotem naukowych dywagacji. Jak podkresla terapeuta Bogdan de
Barbro, chodzi ,,[...] 0 nowy podziat 16l i obowiazkow™, a ewoluujace relacje
plciowe dostarczaja nowych zagadnien wymagajacych weryfikacji.

Na podstawie autorskich analiz materiatéw zamieszczonych na stronach
internetowych tygodnikow ,,Polityka”, ,,Newsweek Polska”, ,,Wprost”, ,,W Sie-
ci” 1 ,,Gos¢ Niedzielny” mozna stwierdzi€, ze najczgsciej watek stereotypow
pojawial si¢ w tresciach publikowanych przez redakcje lewicowo-liberalnej
»Polityki”, a najrzadziej przez zespo6t prawicowego tygodnika ,,W Sieci”. Za-
gadnienie stereotypow ptciowych w ,,Polityce” i ,,Newsweek Polska” poruszano
przewaznie przy okazji omawiania tzw. tematéw spolecznych, natomiast w ,,Go-
$ciu Niedzielnym” i ,,Wprost” analizowane kwestie uwidaczniano przy tematach
kulturalnych.

Przeprowadzona analiza zawarto$ci pozwolila stwierdzi¢, ze redakcje ty-
godnikoéw podejmuja temat stereotypow plciowych oraz pokazuja, jakie watki
i zagadnienia interesujace polskie spoteczenstwo wiaza si¢ z nimi. Ponadto nale-
zy stwierdzi¢, ze redakcje wybranych tytutow prasowych biorg udziat w dyskus;ji

% P. Szewczyk, Przemoc kulturowa w zwigzkach. Bogdan de Barbaro o sporze plci, ,,Newsweek
Polska”, 8.07.2017, http://www.newsweek.pl/polska/spoleczenstwo/przemoc-kulturowa-w-zwiazkach-bogdan-
de-barbaro-o-sporze-plci,artykuly,412741,1.html [dostep: 2.08.2017].
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nad stusznoscig stosowania stereotypow oraz publikuja teksty, w ktorych podaja
przyktady przetamywania funkcjonujacych stereotypow piciowych.
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