Dariusz Baran

Spoteczno-kulturowy wymiar zetkniecia sie
muzyki rozrywkowej z nowymi technologiami

Wprowadzenie

Zatozenie niniejszego rozdziatu przez badacza popkultury moze zosta¢ uznane
za wcigz nie w petni weryfikowalny komunat. Przeprowadzona w nim bowiem
inferencja odnosi sie do muzyki rozrywkowej! jako wycinka rzeczywistosci, od
ktérego rozpoczeta sie kulturowa rewolucja w internecie, i opiera na zatozeniu,
ze jego wptyw trudno uznac za jednoznacznie pozytywny. Takze, a moze przede
wszystkim, w petni technologicznym wymiarze.

Historia kulturowego wymiaru muzyki rozrywkowej stanowi niemal mo-
delowe odbicie rozwoju mediéw ostatniego potwiecza. Dotyczy to zaréwno
sposobu jej odbioru — od transmisji radiowych z muzyka na zywo po telewi-
zje, w tym jej satelitarny przekaz, dalej przez kolekcje wideo i internet — jak
tez mozliwosci bycia z nig od momentu nabycia po odtwarzanie, sposobnos¢
dzielenia sie nig i grupowania sie w kultury fanowskie. Ow rozwdj zatrzymuje
sie dzi$ na etapie wykorzystania technologii mobilnej, ktdrej funkcjonalne
utatwienia sg miedzy innymi efektem oswajajgcego muzyke formatowania
dZzwiekéw i utrwalania muzyki jako elementu kultury tatwo i wszedzie do-
stepnego. Efekt ten jest konsekwencjg unifikacji zmian technologicznych
z uzytkowym aspektem wspodtczesnej popkultury i utozsamienie go z rosngca
dominacjg internetu.

Ponizsze rozwazania dotyczg okresu od lat 70. XX wieku do wspotczesnosci.
Druga potowe lat 70. uznamy za poczatek technokulturowej rewolucji w muzyce,
lata 80. nazwa¢ mozemy wielkim wybuchem; na tym tle lata 90. bedg stanowic
okres przejsciowy, ktory znaczgco wptynie na pdzniejsze kulturowe umocowa-
nie muzyki. Osobliwa rewolucja, bedaca nastepstwem technicznych ewolucji,

1Przez muzyke rozrywkowgq bedziemy rozumieli muzyke popularng (pop), gatunki alternatyw-
ne, muzyke rockowg, R'n’B, stowem — gatunki, ktére najczesciej goscity na antenach stacji
telewizyjnych, rozgtosni radiowych czy na tamach prasy ogdlnomuzyczne;.
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spowoduje poczatkowy regres stuchania?, a co za tym idzie — ogromne zmiany
w sposobie nadawania i odbioru muzyki, od strony wydawcéw, twércow i od-
biorcow (fandw i zwyktych stuchaczy).

Nie sposdb skupi¢ sie wytgcznie na zmianach w kontekscie technologiczne-
go przyspieszenia, cho¢ to ono w pewnym stopniu inicjowato wzorce muzyczne.
Utozsamiane z muzyka nowe ruchy kulturowe i zjawiska socjospoteczne udo-
wadhniaty, ze stawata sie ona pierwszym produktem kultury popularnej tak silnie
zmieniajgcym przyzwyczajenia konsumentéw kultury. Powodowana tym zmiana
sposoboéw i form korzystania z dawnych mediéw oraz btyskawiczne adaptowanie
nowych narzedzi (od nagrywania, przez tatwos¢ dostepu, rozpowszechnianie,
ocene i formy sprzedazy) odkrywaty jednoczesnie szereg nowych dylematodw, ja-
kie ostatecznie kumulowat internet.

Czy w obecnym stanie kultury muzycznej mozemy moéwic¢ o destrukcyjnym
czy kreacyjnym wptywie dominujgcych technologii nadawczo-odbiorczych? Czy
mamy dzi$ na powrdt dominacje popkultury? Nie sposéb udzieli¢ jednoznacznej
odpowiedzi, tym bardziej bez odniesiert do techniczno-kulturowego ciggu roz-
wojowego ostatniego poétwiecza, kierunku zmian branzy fonograficznej czy cha-
rakterystyki mtodziezowych ruchéw spotecznych, jakie wytonity sie na przestrze-
ni omawianych dekad. Tozsamos¢ kulturowa kolejnych pokolen takze wyznacza
linie kulturowej transformacji. Jednym z jej efektow jest punkt, w ktédrym muzyka
przestaje byc sztuka, a staje sie wytgcznie towarem.

Dekady rozwoju - dekady zmian

Lata 70.

Z jednej strony dekada nazywana ,erg czarnego disco” i glam rocka, z drugiej
— naznaczona eksplozjg rodzacej sie w Wielkiej Brytanii i Australii nowej subkul-
tury punkow. Muzyka punkrockowa staje sie etykietg buntu, przez ktérg muzycy
kwestionowac bedg polityke ograniczajgcg wolnos¢ cztowieka, wyrazaé sprzeciw
wobec establishmentu oraz komercyjnej odmiany muzyki rockowej przetomu lat
60. i 70. Bodaj po raz pierwszy w europejskiej kulturze mtodziezowej® powstaje
tak szeroki nurt muzyczny, ktérego przekaz wychodzi poza ramy ugrzecznionego
przekazu telewizyjnego; jego autentycznos¢ dostrzegana i promowana jest wow-
czas przez wielu dziennikarzy muzycznych — w tym szczegdlnie wazng do dzi$
postac radia BBC, niezyjacego juz Johna Peela.

2 Muzyka popularna lansuje bierne stuchanie, na czym korzystajg np. komercyjne rozgtosnie
radiowe oraz witryny internetowe odwiedzane przez , leniwych internautow”.

3 Nalezy pamietac tez o ruchu hippisowskim korica lat 60.
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Medialna obecnosé przyczynia sie do wzmocnienia subkultury punkéw, jak
tez nurtdw jej pokrewnych?, ktérych wydiwiek bedzie jednoznacznie pesymi-
styczny. Juz samo jej powstanie pokazuje, jak silna moze by¢ identyfikacja — wi-
zerunkowa, behawioralna, artystyczna i spoteczna — grup mtodziezowych, a tak-
ze poziom publicznego zaangazowania muzykow z nig utozsamianych. Wsrdd
hymnow pokoleniowych tamtego czasu znajdzie sie utwér God Save The Queen
grupy Sex Pistols, jednym z idoli stanie sie za$ depresyjny wokalista grupy Joy
Division, lan Curtis.

Niemal réwnolegle do eksplozji punka schytek lat 70. przynosi technologicz-
ny progres w sposobie bycia z muzyka. Kulturowym przetomem staje sie zapre-
zentowany w 1979 roku przez firme Sony walkman, czyli przenosny kasetowy
odtwarzacz muzyki. To pierwsze, tak bardzo osobiste, niemalze intymne urza-
dzenie, ktdre pozwoli na wyjscie z ulubiong muzyky poza przestrzen domowg
i zapewni jej towarzystwo przy wykonywaniu wielu codziennych czynnosci. Rok
wczesniej rozpoczeta sie jednak wazniejsza dla samej historii popkultury epoka
kaset VHS®, co wprost przetozy sie na rewolucje telewizyjng juz z poczagtkiem
kolejnej dekady.

Lata 80.
Rewolucje te zapoczatkowato powstanie pierwszej stacji muzycznej, amerykan-
skiej MTV (Music Television). Emisja 1 sierpnia 1981 roku teledysku do nagrania
Video Killed The Radio Stars zespotu The Buggles otworzy ere wideoklipu, wpro-
wadzi ,,nowg sztuke prezentacji, kreacji, kompilowania migawek”, a wiec ,wizu-
alizacji tego wszystkiego, co uosabiata muzyka”®. MTV odci$nie wyrazne pietno
na kulturze masowej’, zmieniajgc oblicze muzyki popularnej, stajac sie ikong na
kazdym poziomie miedzykulturowej komunikacji. Music Television zawtadnie
rynkiem muzycznym, stanie sie najwazniejszym animatorem mtodziezowych
wzorcéw kulturowych i kontrkulturowych.

Lata 80. to okres, w ktorym dzieki mediom muzycznym popkultura wzniesie
sie na szczyty masowej rozrywki, wskaze trendy w modzie i muzycznych gatun-

4 Poza popularnym punkiem dodatkowo wyksztatca sie nurt, ktéry nazwany zostaje postpun-
kiem, czy blizej — nowa falg. Warto o tym wspomnieé choéby w kontekscie ich znaczenia dla
muzyki i kultury pierwszej potowy lat 80.

> W 1978 roku format ten, firmowany przez JVC, uznany zostanie za obowigzujgcy w sferze
przekazu wideo. Na polu przegranych zostanie Betamax, firmowany przez Sony.

5 D. Baran, Pokolenie MTV, 2.04.2007, www.apop.pl/strona/index.php?option=com_conten-
t&task=view&id=96&Itemid=52 (dostep: 5.05.2014).

7 Zgodnie z hastem ,| want my MTV” — frazg z innego waznego utworu poczatku istnienia
stacji, Money for Nothing Dire Straits.
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kach®. Istotnym uzupetnieniem bedzie prasa muzyczna, z silnymi, globalnie roz-
poznawalnymi markami (,New Musical Express”, ,Melody Maker”, ,Billboard”),
czy ogélnotematyczne stacje telewizyjne, chetnie wprowadzajgce programy mu-
zyczne do ramoéwki.

To jednak fenomen MTV sprawi, ze na dtugie lata synonimem muzyki stanie
sie dzwiek potfaczony z obrazem, a promocja wideoklipu bedzie w stanie pod-
nies¢ sprzedaz singlowa niemal kazdego wyprodukowanego utworu. Na gruncie
kulturowym stacja przyczyni sie, cho¢ nie od razu, do ostabiania uprzedzen ra-
sowych?®, zainicjuje tez szereg akcji na rzecz spotecznych réwnosci, swobéd i po-
szanowania praw obywatelskich, wolnosci sumienia czy wyznania, wraz z kam-
paniami informujgcymi o zagrozeniu HIV/AIDS. Tym samym muzyczna telewizja
stanie sie anteng prawdziwie multikulturowa.

Na gruncie fenomenu technospotecznych asocjacji muzycznych kreowanych
przez szefow MTV, w obrebie kultury miodziezowej zarysuje sie swiadomos¢
przynaleznosci do pokolenia ,wychowywanego” przez popkulture. Ow nurt na-
zwany zostanie pokoleniem MTV; pokoleniem, ktore dorasta w epoce teledy-
sku, celebruje i manifestuje kulture fana, silnie akcentujgcym swg przynaleznosé
do medialnej ikony muzycznej, jaka stat sie 6w muzyczny kanat. O przynaleznosci
decydowat bedzie stosunek do nowych technologii, réznorodne muzyczne i sty-
listyczne preferencje, identyfikacja mody i stylu bycia oraz poziom muzycznej
konsumpcji.

Pokoleniowy wptyw MTV przejawia sie w zintegrowaniu muzyki z nowinka-
mi technologicznymi; stacja stanowi praktycznie jedyne tak obszerne ujscie dla
przemystu wideoklipow: plastycznych obrazéw, minifilméw dokumentujgcych
muzyke, kompletujgcych jg, a nawet zastepujgcych®. Wideoklip stanie sie dla
popkultury narzedziem promocji muzyki®?, sztukg samg w sobie, elementem
mody i kreacji oraz manifestacji pogladow i orientacji. Na niwie konsumpcyjnej
nowe technologie, by wspomnieé tu popularyzowane jeszcze w koncu lat 70.

8 R. Sankowski, 25 lat MTV, 30.07.2006, dostepne na www.wyborcza.pl.

° W 1983 roku wyemitowano w MTV pierwszy wideoklip Michaela Jacksona Billie Jean,
w 1986 swojg premiere miat przetomowy z punktu widzenia kooperacji rockmandw z rape-
rami wideoklip Walk This Way Run DMC i Aerosmith.

10'W Polsce tego okresu bedziemy odwotywali sie raczej do mtodziezy zorientowanej na wol-
nosc i ped ku demokracji. Resentyment do kultury lat 80. wigze sie natomiast z artystyczng
aktywnoscig wykonawcow, ktérzy utozsamiali ideaty mtodych i przez muzyke podminowy-
wali PRL. Czesto méwi sie tez o pokoleniu LP3, czyli osobach muzycznie wychowanych na
Liscie Przebojéw Programu Il Polskiego Radia. O pokoleniu MTV zob. m.in. J.J. O’Connor,
On MTV, Talking about The MTV Generation, 6.11.1991, dostepne na www.nytimes.com.

1 Szerzej: D. Baran, Sztuka dokumentowania muzyki, 21.11.2008, dostepne na: www.e-splot.pl.

12 M. Lisowska-Magdziarz, Bunt na sprzedaz. Przemyst muzyczny — reklama — semiotyka, Kra-
kéw 2000.
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syntezatory i komputery, uproszcza proces nagrywania, MTV za$ stanowito be-
dzie output dla wprowadzania ogromnej liczby utworéw muzycznych w obieg
kultury, tam ich promowanie i upowszechnianie®.

Owczesna maszyna popkulturalna napedzana byta przekazem wideo; dzieki
temu nie tylko zacierata granice miedzy tym, co mniej lub bardziej alternatywne,
ale i zrownywata artystyczny status muzycznych gwiazd, zyskujgcych jednocze-
$nie status artysty masowego, popularnego i kultowego. Wielu artystow zaist-
niato w tych latach gtownie dlatego, ze MTV pokazato ich teledyski. Podobnie
inicjatywy muzyczne, zainicjowane przez artystow, zdobyly szerszy oddzwiek
dzieki popkulturowemu statusowi stacji. Sprzyjaty temu takze kolejne wynalazki.

W 1982 roku koncerny Sony i Philips wspdlnie prezentujg ptyte kompaktowg
(compact disc, CD, w Polsce nazywana potocznie kompaktem), ktéra w dniu swo-
jej oficjalnej premiery zostaje przez jej tworcow przedstawiona jako nosnik dajgcy
czysty dzwiek, odporny na uszkodzenia wtasciwe krgzkom winylowym (popularnie:
winyle)'. Wprowadzenie kompaktu w muzyczny krwiobieg spowoduje, ze przez
trzy kolejne dekady wspdtistnie¢ bedg trzy rdwnorzedne nosniki muzyki: kaseta
magnetofonowa (compact cassette), ptyta winylowa (longplay) i wtasnie compact
disc. CD stanie sie dominujgcym nosnikiem muzyki juz w 1988 roku, mimo iz np.
w Wielkiej Brytanii wcigz rocznie sprzedawac sie bedzie prawie 200 milionow ka-
set, a w USA do poczatku lat 90. bedg one najlepiej sprzedajgcym sie nosnikiem

O popularnosci ptyt CD zdecydowata pojemnos¢, dajgca mozliwos¢ zarejestro-
wania dtuzszego materiatu muzycznego (takze na popularnych wéwczas singlach),
czysty i pozbawiony szumow dzwiek oraz tatwiejszy sposéb przechowywania
(krazki CD nie deformujg sie tak tatwo jak winyle). Ptyty kompaktowe poszerzaty
muzyczne kolekcje u fandw, dla ktérych ttoczono specjalne single i maksisingle®®.
Popkulturowa machina produkowata olbrzymig liczbe muzycznych i okotomuzycz-
nych gadzetéw, wartoscig dodang byty ekskluzywne materiaty prasowe. Wszystko
to wzmacniato identyfikacje z idolem i powodowato, ze dwczesna kultura fanow-
ska mogta korzystac z bardzo szerokiej gamy jej produktow.

3 Dlatego tez mowimy, ze w latach 80. powstato najwiecej tzw. one hit wonder, czyli artystéw
jednego przeboju.

4 Jak sie okaze, zarysowana ptyta kompaktowa jest czesto bardziej bezuzyteczna od popular-
nego winyla.

15 Artysci nagrywajg dodatkowe utwory lub specjalne wersje wczesniejszych, by zaspokoié
réwnoczesnie komercyjny rynek sprzedazy i fandw kolekcjonujgcych ptyty. Nietrudno za-
uwazy¢ w tym element polityki sprzedazowej koncernéw ptytowych, dla ktérych np. limi-
towane edycje stanowity fatwy sposéb na pewny zysk. Jeden singiel mdégt mie¢ nawet kil-
kanascie roznych wydan!
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Lata 80. odkryty prawdziwe oblicze kultury masowej— materializujgce podej-
$cie do rozrywki w muzyce, takze tej w ,,niskim” wydaniu?®. Jednakze w okresie
tym mamy do czynienia z przynajmniej dwoma paradoksami. Pierwszy z nich
odnosi sie do dziatalnosci w ramach duzych grup medialnych wielu mniejszych
wytworni ptytowych. Drugi dotyczy wykorzystania przez artystéw komercyjne;j
strony dziatalnosci do publicznego angazowania sie'” w spoteczno-polityczne
akcje, takze charytatywne. Obok wielos$ci dostepnych Zrédet, nosnikéw i coraz
bardziej nowoczesnych srodkéw technicznej transmisji, stanowito to asumpt
do wykorzystania muzyki jako pasa transmisyjnego dla stusznych idei pomoco-
wych. Pod tym wzgledem lata 80. stanowig bodaj ostatni okres tak wyrazistego
zaangazowania artystow i ich publicznosci, z wykorzystaniem nowych narzedzi,
ktore okazaty sie idealne dla wielu przedsiewzie¢, od promocji teledyskow po
sprzedaz krgzkow.

16 Negatywnym symbolem umasowionej popkultury, uzaleznionej od coraz nowszych techno-
logii, byto czestsze wykorzystywanie playbacku jako koncertowej formy przekazu. Potwier-
dza to wyzszos¢ strony rozrywkowej nad jakoscig.

7 Najbardziej znaczacym i spektakularnym wydarzeniem byt Live Aid, wielki koncert zorga-
nizowany przez dwodjke artystéw — Boba Geldofa i Midge Ure’a. Live Aid, w ktédrym udziat
wzieto przeszto 60 wykonawcow, odbyt sie 13 lipca 1985 roku w dwdch miejscach jedno-
czesnie: na stadionie Wembley w Londynie, gdzie zgromadzito sie 72 tys. osdb, oraz na
stadionie Johna F. Kennedy’ego w Filadelfii, na ktorym byto okoto 100 tys. widzéw. Celem
koncertu byto zebranie funduszy na zwalczanie ubdstwa w Etiopii. Wydarzenie to postuzyto
réwniez za inspiracje do zorganizowania podobnych koncertdw w innych krajach, jak Niem-
cy (Kolonia), Holandia (Haga), Rosja (Moskwa) czy Australia (Sydney). Co istotne, dzieki
potaczeniom satelitarnym Live Aid mogt by¢ transmitowany przez $wiatowe stacje telewi-
zyjne, dzieki czemu w akcji posrednio, acz jednoczesnie za posrednictwem TV, uczestniczy-
to 1,9 mld oséb w 150 krajach. Live Aid byto nastepstwem wczesniejszej inicjatywy spod
znaku Band Aid, takze zainicjowanej przez spétke Geldof-Ure. Supergrupa ztozona z bry-
tyjskich i irlandzkich muzykéw nagrata i wydata w 1984 roku piosenke Do They Know It's
Christmas?, by ze sprzedazy singla zebra¢ fundusze na walke z gtodem i ubdstwem w Etio-
pii. Singiel rozszedt sie w 8 min egzemplarzy, a Bob Geldof za te inicjatywe otrzymat tytut
szlachecki. Rok 1985 przynidst jeszcze jedno wydarzenie — USA For Africa, projekt Quincy
Jonesa, Michaela Jacksona i Lionela Richiego. Zaspiewany wspdlnie przez 36 gwiazd dwcze-
snej muzyki rozrywkowej utwér We Are the World miat zwrdécié¢ uwage na problem gtodu
w Afryce. Zyski ze sprzedazy singla przekazano fundacji USA for Africa. Z innych inicjatyw
warto wymienic: Ferry Aid, nagrany w 1987 cover Let it be The Beatles, wykonany przez
sktad angielskich i amerykanskich artystow po katastrofie promu Herald of Free Enterprise,
w ktorej zginety 193 osoby; Hillsborough Appeal (1989), wykonujgcych utwoér Ferry Cross
the Mersey z repertuaru Gerry and The Peacemakers. Zyski ze sprzedazy tego singla prze-
znaczono na pomoc rodzinom ofiar wypadku na stadionie Hillsborough, w ktérym zycie
stracito 96 oséb (wszystkie ofiary byty fanami druzyny z Liverpoolu).
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Lata 90.

Lata 90. przynoszg istotne zmiany na wielu ptaszczyznach muzyki rozrywkowej:
w obszarze jej spotecznego odbioru, sposobu konsumpcji, komunikacji miedzy-
generacyjnej oraz w sferze medialnej. Schytek dekady bedzie nie tylko zapowie-
dzig nowego millenium, ale tez sygnatem transformacji w catej kulturze muzycz-
nej. Zmiany wptyng na sposdb rozumienia muzyki i przeformatujg jej postac,
W znacznej mierze za sprawg technologicznego progresu.

Poczatkowo kierunek zmian nadal wytycza MTV; stacja otwiera sie na ryn-
ki europejskie, tworzagc wzmacniajagce marke lokalne wersje kanatu. Ramoéwke
stacji coraz czesSciej zapetniajg jednak reality show, krétkie programy satyryczne
i seriale rysunkowe. W drugiej potowie lat 90. znaczenie MTV dla popkultury
stabnie, wskazuje sie tez na coraz czestsze propagowanie negatywnych wzorcow
mtodziezowych. W roku 1997 szefowie stacji decydujg sie zmniejszy¢ dawke mu-
zyki rockowej, oferujgc w zamian mariaz muzyki pop i R'n’B*®. Status multikultu-
rowosci zostaje utrzymany juz bez wykorzystania muzyki.

Niekwestionowang zastugg MTV poczatku lat 90. pozostaje wytonienie sie
jednego z wazniejszych zjawisk spotecznych korica XX wieku, czyli generacji X.
Pokolenie mtodziezy kontestujgcej konsumpcjonizm, beztroske i wielobarwnos¢
lat 80., ktdra nie chce ptaci¢ za ekonomiczng rozwigztos¢ panstw oraz neguje
— przy wsparciu czesci artystow — polityke wielkich wytwérni ptytowych i styl
lansowany w mediach masowych. Elementy te sktadajg sie na bagaz dylematow,
przed jakimi zostaje postawiona dwczesna mtodziez.

Muzycznym ekwiwalentem pokolenia straconej szansy staje sie gitarowy
hatas i pesymistyczne przestanie tekstéw; na jego wizerunek sktada sie wyso-
ki stopien identyfikacji, uzewnetrzniony stylem ubioru i poczuciem odlegtej od
mainstreamu tozsamosci. Tozsamosci, ktdra po raz ostatni w muzycznej kulturze
stanie sie wizytéwka mtodziezy kompulsywnie bronigcej prawa do uczestnictwa
W zyciu spotecznym na innych niz dotychczasowe zasadach. Muzyka generacji X
okrzyknieto grunge — styl surowy, garazowy w brzmieniu, czerpigcy z dokonan
dawnego rocka i punk rocka. Co wazne, styl ten widoczny jest w dwczesnych
Srodkach przekazu. Hymnem pokolenia X, wylansowanym zresztg przez MTV, zo-
staje utwoér Smells Like Teen Spirit Nirvany, za$s jego interpretacyjnym rozwinie-
ciem nagranie Bullet with Butterfly Wings The Smashing Pumpkins.

Swiadomo$¢ spotecznej roli i wynikajaca z tego konieczno$é aktywnej, po-
lityczno-spotecznej dziatalnosci artystow, utrzymuje sie jeszcze na poczatku lat
90. — globalng aktywnos¢ polityczng wcigz wykazuje m.in. Bono, wokalista U2.

18 Konkurencyjne stacje muzyczne, jak niemiecka VIVA, koncentrujg sie na hip-hopie i wszel-
kich odmianach muzyki tanecznej, inne, np. Onyx TV, stawiajg na chillout czy réznorodnos¢
gatunkowg (francuski MCM).
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| cho¢ nowymi celami dla wielu artystow stajg sie socjalne efekty proceséw glo-
balizacyjnych, wartosciujgce takze polityke sprzedazy muzyki, podejmowane s3
inne, mniejsze w skali, inicjatywy charytatywne. Ich oddzwiek jest jednak stabszy
niz dekade wczesniej®™.

Pokolenie X ,,przegrywa” ostatecznie z prawami nowoczesnego rynku muzyczne-
go, opartego na polityce sprzedazy maksymalizujgcej dochody majorséow? i wtasci-
cieli duzych medidéw, schlebiajgcego konsumpcyjnemu stylowi zycia. W popularnych
mediach dominowac zaczyna pop, dance, soul/R’n’B%, na ktére to gatunki orientu-
je sie polityka promocyjna wytworni ptytowych. Fani muzyki i cze$¢ samej branzy
(w tym artysci) coraz silniej ktadg natomiast nacisk na pojecie ,niezalezny” i ,alter-
natywny”. W ramach miedzynarodowych grup medialnych dochodzi do powolnej
konsolidacji, co nie pozostaje bez wptywu na jakos¢ tworzonej przez nich muzycznej
kultury. Branza fonograficzna odpowiedzialna za muzyke popularng, utozsamiana
z tzw. wielkg széstkg (Warner Music, EMI, Sony Music/CBS, BMG, Universal Music
i Polygram) kontroluje wart 30 bilionéw dolaréw rynek muzyczny, maksymalizujgc
zyski przez dyktat wysokich cen i promocje pewnych ekonomicznie wykonawcow.

O ile powyisze zmiany mozna rozpatrywac¢ w charakterze ewolucji, o tyle
prawdziwg rewolucje przyniosg zmiany technologiczne, jakie symbolizowat be-
dzie pdzniej internet.

Jako nosnik muzyczny z rynku znika powoli krazek winylowy, skutecznie zastg-
piony przez ptyte kompaktowa. Od roku 1992 mozna naby¢ juz pierwsze nagry-
walne ptyty CD, co z kolei przyspiesza wypieranie kaset magnetofonowych. Miej-
sce jednego z symboli popkultury lat 80., walkmana, zajmujg jego nowoczesne
formy — discman i minidisc?. Ich poziomu sprzedazy i statusu kulturowego nie

¥ Najbardziej zapamietanym i jedynym spektakularnym wydarzeniem tamtego okresu jest
koncert-hotd dla zmartego w listopadzie 1991 roku wokalisty Queen, Freddie’go Mercu-
ry’ego. Juz w kwietniu 1992 roku udato sie zorganizowa¢ ogromny koncert na stadionie
Wembley (biletowany dla 72 tys. ludzi), nadany na zywo do 76 krajow. Byto to jednoczesnie
przedsiewziecie ku przestrodze zagrozeniu chorobg AIDS. Fundusze zebrane z tego wyda-
rzenia trafity na konto organizacji The Mercury Phoenix Trust AIDS. Wiecej inicjatyw w tej
dekadzie miato jednak charakter ,,sktadankowy”, np. Help Album z 1995 roku, a single, takie
jak It’s Only Rock ‘n’ Roll (But I Like It) nagrany przez Artists for Childrens w 1999 roku czy
Perfect Day (1997) nie zdobyty popularnosci na miare Do They Know It’s Christmas.

20 Mianem tym powszechnie okresla sie dominujgce w branzy muzycznej wytwornie ptytowe
(ang. majors).

21 Takze w Polsce rozkwitajgca wolnos¢ muzyczna, ktérej efektem byto wypieranie z mediéw
popkulturalnej ,,papki” (program Halo!gramy, stacja Atomic TV) zostaje medialnie zdta-
wiona przez dominujgce koncerny muzyczne. Waznym wydarzeniem byto przejecie przez
Viacom w 2000 roku Atomic TV i potgczenie jej z powstatym wtasnie kanatem MTV Polska.

22 Cho¢ nazwa walkman przewidziana byta dla sprzetu kasetowego, zdecydowano sie uzywacé
jej takze w odniesieniu do przenosnych urzadzen na CD.
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mozna jednak przetozyé na popularnosc pierwowzoru. Symptomem najwazniej-
szych zmian bedzie rok 1999 i pojawienie sie programu komputerowego Nap-
ster?, ktory w bardzo krétkim czasie da milionom uzytkownikéw sieci www spo-
sobnos¢ bezptatnej wymiany plikdw, gtéwnie muzycznych. Serwis z miejsca staje
sie solg w oku wydawcéw i tworcéw muzyki, gtdwnie na skutek umozliwienia
udostepniania nagran jeszcze przed ich oficjalng premierg. Po fali oficjalnych
protestow wytwaorni ptytowych i artystow (m.in. Metalliki) oraz wytoczonych
przez Recording Industry of America spraw sgdowych, witasciciel Napstera ogta-
sza w niedtugim czasie bankructwo?*. Nie zdota to jednak zatrzymac fali tworze-
nia i ulepszania narzedzi nieoficjalnej i bezptatnej wymiany plikdw, w ramach
sieci peer-to-peer, dziatajgcych na zasadzie serweréw uzytkownikéw udostep-
niajgcych m.in. nieodptatnie gromadzong muzyke?®.

T3 droga w ere piractwa internetowego wchodzi caty przemyst muzyki rozrywko-
wej. Ale nie tylko. Przewartosciowaniu ulegnie bowiem kierunek zmian w polityce
wytworni ptytowych. Polityka ta wraz z utrwalajgcymi sie przyzwyczajeniami uzyt-
kownikéw internetu na nowo zmodyfikuje pojecie fana i konsumenta popkultury.

Wiek XXI

Przyjmujac zatozenie, ze do drugiej potowy lat 90. XX wieku to MTV wytyczata tren-
dy w popkulturze i kreowata — nie tylko muzyczne — wzorce, przyznaé trzeba, ze
wraz z poczatkiem nowego millenium nie byto juz drugiego takiego kanatu. Wy-
nikato to po czesci z zapotrzebowania rynkowego, cho¢ zmienity sie gtéwnie para-
dygmaty odbioru muzyki. Kultura w mediach weszta w faze bardzo duzej komerc;ji,
przez co zanikata Swiadomosé muzycznej réznorodnosci, ktéra z kolei odnajdywata
swoje miejsce w wirtualnym swiecie. Pokolenie dawnych fanéw, melomandéw wy-
chowanych w epoce nosnika, wideoklipu i medidéw muzycznych, wraz z poczgtkiem
nowego wieku zaczynato traci¢ atrybuty. Zanikata tez prasa muzyczna (upada np.
brytyjski ,Melody Maker”, takze polska ,Muza” czy ,,Machina”), z anten telewizyj-
nych znikajg tak popularne programy, jak nadawany od 1964 roku w BBC Top of the
Pops®. Muzyka ustgpita w mediach miejsca produktom wspotczesnej popkultury

2 Napster, stworzony przez 18-letniego Shawna Fanninga, miat by¢ przeznaczony dla waskie-
go grona znajomych i stuzy¢ tatwej wymianie plikéw miedzy nimi. Po tygodniu z Napstera
korzystato juz jednak przeszto 15 tys. oséb.

% Po sprzedaniu praw do nazwy i logo Napster stat sie serwisem odpfatnie udostepniajagcym
zasoby muzyczne.

% Dziatania te podzielity muzykéw, ci bowiem, ktérych nagrania przedpremierowo ,wycie-
katy” do sieci, tracili kontrole nad wtasnym materiatem. Dla innych ta specyficzna forma
rozpowszechniania nagran byta sposobem na wzmocnienie promociji.

% Po przeniesieniu w 2005 roku programu z BBC1 do BBC2, ostatecznie zostat zdjety z anteny
w sierpniu 2006 roku.
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—reality show czy programom typu /dol. Najbardziej symboliczny wymiar bedzie tu
miata decyzja o zaprzestaniu prezentowania na antenie stacji MTV muzyki i usunie-
cie z logo stacji podpisu music television (2010 rok).

W pierwszych latach nowego wieku status muzyki w kulturze wyznacza¢ za-
czynajg nowe, uzytkowe media. Rozwojowosc¢ sieci Web 2.0, czyli wykorzysty-
wanie przez internautéw dostepnych narzedzi plus mozliwosci generowania
wtasnych tresci, znajduje przetozenie na sprzedaz muzyki, popularyzacje nowych
formatow i powolng, acz wymuszang poprawe modelu biznesowego. Internet
staje sie katalizatorem zmian i ogniskuje wszystko to, co wyptywa — pozytywne
i negatywne — z uzytkowania technologicznych nowosci. Problemem, czesciej na
gruncie Swiadomosci konsumentéw ddébr kulturowych, staje sie naruszanie praw
autorskich i wtasnosci (dotyczy to zresztg nie tylko branzy muzycznej). Popular-
nos¢ programdéw wymiany plikdw i rosngca interaktywnos¢ w sieci silnie uderzy
w wytwadrnie ptytowe i sklepy muzyczne, a nowy sposdb sprzedazy muzyki sta-
nowi¢ bedzie syndrom rewolucji nadchodzacej nowej ery.

Te datowac bedziemy od rozpoczecia 28 kwietnia 2003 roku dziatalnosci inter-
netowego sklepu muzycznego firmy Apple — iTunes Music Store?’. Nalezy przyjgé
to za poczatek prawdziwego demontazu dawnego uktadu dystrybucji — od sprze-
dazy do zakupu — muzyki, dla ktérej synonimem bedzie odtad plik i okreslajgcy
jego jakos¢ techniczng format. Do tego, by oficjalnie zaistnie¢ w Swiadomosci
odbiorcy, muzyka nie bedzie potrzebowata juz ani nosnika, ani tez promocji przez
przekaz wideo. iTunes Music Store w btyskawicznym czasie stanie sie najwazniej-
szym podmiotem sprzedazy muzyki na swiecie. Pod koniec 2005 roku muzyczny
sklep Apple’a bedzie si6dmym najwiekszym sprzedawcg muzyki w USA (wyprze-
dzi nawet Tower Records), w 2008 roku juz pierwszym?®, zostawiajgc w tyle ostat-
ni bastion handlowy amerykanskg sie¢ sklepéw — Wal-Mart.

Na rynkowy efekt zmian nie trzeba bedzie dtugo czekaé. Wprowadzenie
sprzedazy pojedynczych plikow wptywa na spadek sprzedazy ptyt kompakto-
wych, w 2007 roku najwieksze brytyjskie sklepy muzyczne i elektroniczne wyco-
fuja ze sprzedazy kasety magnetofonowe. | chod trzy lata pdzniej firmy japonskie
zaprzestajg produkcji walkmandw, kaseta — cho¢ w mikroskali — znajdzie jeszcze

27 Juz w 2001 roku duze koncerny zaczynajg zapetniac luki po zasobach udostepniajgcych mu-
zyke w sieci, jak Napster. Wytwornia ptytowa Vivendi Universal nabywa wowczas witryne
mp3.com, BMG wraz z Warner Music uruchamiajg MusicNet, a Sony wraz z Universal —
Pressplay. Powstaje tez serwis Rhapsody, zatozony przez wtascicieli Listen.com.

28 \W 2006 roku iTunes Music Store wyprzedza takich rywali, jak sklep www Sony czy Rhapso-
dy. W lutym tego roku iStore sprzedaje miliardowg piosenke. Wiecej: A. Cosper, History of
Record Labels and the Music Industry, www.playlistresearch.com/recordindustry.htm#80s
(dostep: 5.05.2014).
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swoich nabywcdw?. By ratowac nosnik CD, koncerny fonograficzne zaczng wpro-
wadzac¢ na rynek rozmaite specjalne wydania ptyt (deluxe editions) lub obnizac
ceny kosztem estetycznej jakosci produktu (wydania eco). Swoj renesans bedzie
za to przezywac ptyta winylowa.

Précz polityki wydawniczej zmiany nastepujg w strukturach wytwoérni pty-
towych®. Po potgczeniu Canal+ i Seagram powstaty w to miejsce konglomerat
Vivendi Universal, bedzie w 2000 najwiekszg firmg muzyczng swiata. Dotkliwie
zmiany odczujg artysci, dla ktérych gtéwnym Zrédtem dochodu stajg sie na po-
wrét wptywy z koncertéw. Przy muzycznej atomizacji, ktérej sprzyja internetowa
autopromocja, i odchodzeniu od fizycznych nosnikdw rynek muzyki rozrywkowej
stanie sie otwarty na wszelkie formy artystycznego przekazu. Jesli w catym 1982
roku pojawito sie na rynku muzycznym okoto 8 tysiecy nowych wydawnictw mu-
zycznych, w 2006 roku liczba ta przekroczy 75 tysiecy®L.

Znane z lat wczesniejszych zaangazowanie artystow nie znajduje juz takiego
oddzwieku, a jesli — czesciej mozna ustyszec gtosy krytyki i zarzuty prowadzenia
akcji autopromocyjnych (Bono Vox). | choé artysci nie rezygnujg z udziatu w pro-
jektach charytatywnych o znaczeniu spotecznym?, niemniej, inaczej niz w latach
80., wykorzystanie technologicznych nowosci do globalnej transmisji nie posze-
rza grupy odbiorcéw, mimo nieporéwnanie fatwiejszej drogi dotarcia, komuni-
kowania sie i opcji wtgczenia w dane przedsiewziecie. Nawet koncert Live 8%,

2 Takze zespdt Goldfrapp wydaje w tym samym roku kragzek Head First w wersji kasetowej.

30'W ramach major labels nastepuje konsolidacja: do 2004 roku wytwadrnia Polygram wchodzi
w struktury Universal Music, w ciggu dalszych czterech lat takze BMG Music staje sie jego
czescig. W 2011 roku Universal przejmuje takze EMI, wskutek czego na rynku zostaje trzech
potentatéw: Sony Music Entertainment, Warner Music Group i Universal Music Group.

31 Szerzej: C. Knab, Changes in the Way Music is Sold Over the Last 30 Years, 20.12.2011,
dostepne na: www.musicbizacademy.com.

32 powstajg liczne projekty, ktdrych efektem jest co najwyzej ptyta sktadankowa nagrana lub
wytgcznie skompilowana na potrzeby konkretnej akcji (Ratujgc Darfur). Od$wiezono nato-
miast dawne inicjatywy, takie jak Band Aid 20, z powtdrnie nagranym Do They Know it’s
Christmas, tym razem dla ofiar wojny domowej w regionie Darfur w Sudanie, czy utwér We
Are The World. 25 years for Haiti, ktory nagrato blisko 80 wykonawcow, by zebraé fundusze
dla zniszczonego trzesieniem ziemi Haiti. Te samg strategie, co w przypadku Live8 zastoso-
wano przy organizacji Live Earth, koncertdw majacych zwrdci¢ uwage na problem global-
nego ocieplenia, sygnowanych m.in. przez producenta filmowego Kevina Walla i bytego
wiceprezydenta Standw Zjednoczonych Ala Gore’a. 7 sierpnia 2007 roku w 11 miastach
réwnoczesnie na scenie wystgpito ok. 150 wykonawcéw.

3 To muzyczne $wieto zorganizowane 2 lipca 2005 roku przez spdtke Bob Geldof i Midge
Ure potaczyto kilkuset wykonawcow (tgcznie ponad tysigc artystow) na 11 scenach $wia-
ta, w miastach panstw grupy G8: Kanadzie (Barrie), Francji (Paryz), Niemczech (Berlin),
Whtoszech (Rzym), Japonii (Tokio), Anglii (Londyn i Kornwalia), USA (Filadelfia) i Rosji (Mo-
skwa) oraz Afryce Potudniowej (Johannesburg) i Szkocji (Edynburg). Ideg tego koncertu
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mimo organizacyjnego rozmachu, nie zaktywizowat fanéw muzyki tak mocno jak
wczesniejszy Live Aid. Projekt éw takze spotkat sie z falg czesci muzycznej i me-
dialnej (w ogdle) krytyki®*.

W XXI wieku rynek muzyczny zaczyna stawac sie odbiciem lustrzanym przy-
zwyczajen pokolenia oséb urodzonych na przetomie lat 80/90, dla ktérych in-
ternet jest nieodtgcznym elementem s$wiata codziennego (byt, jest i bedzie),
a nawet substytutem rzeczywistosci. To w nim ksztattujg sie nawyki uzytkowe,
przyzwyczajenia i modele zachowan. To dla tego pokolenia muzyczna edukacja
konczy sie i rozpoczyna na stronach www, czesto réwnowazna tez jest wspdlnej
wiedzy, sprzyja stadnemu dziataniu. Pokolenie oséb urodzonych na przetomie lat
80. i 90. takze doczekato sie wtasnego, socjologicznego terminu, okreslajgcego
cyfrowg generacje®* mianem pokolenia Z%. Nalezy do niego pokolenie MP3 (oso-
by, dla ktérych muzyka ma taki wtasnie format i nie potrzebuje strony twérczej,
np. oktadki) oraz pokolenie YouTube®” (osoby, dla ktérych YouTube jest synoni-
mem kanatu muzycznego, wspottworzace go i wykorzystujgce jego wptyw jako
trampoline do sukcesu i, zazwyczaj internetowej®®, popularnosci).

Poza wymienionymi, w wymiarze nie tyle demograficznym, ile odnoszonym
do efektow kulturowych przemian, takze inne grupy odbiorcow muzyki podda-
ja sie klasyfikacjom, choc juz nie o charakterze pokoleniowym, a raczej hobby-
stycznym lub fetyszyzujgcym. Odbiorcy ci dookreslajg psychospoteczne zjawiska
w kulturze funkcjonujgce prawie wytgcznie z odniesieniem do nowych forma-
tow i technologii je determinujgcych. Zaliczymy do nich i melomanéw wiernych
czarnym krazkom, i osoby identyfikujgce sie z markami — jak Apple (pokolenie

byto zwrdcenie uwagi cztonkéw panstw grupy G8 na problem ubdstwa (hasto przewodnie,
a jednoczesnie apel do politykow: ,,make poverty history”). Koncerty transmitowano jed-
noczesnie ze wszystkich scen w 182 stacjach TV i 2 tys. rozgtosni radiowych. Na te okazje po
raz pierwszy od 25 lat w oryginalnym sktadzie wystgpili Pink Floyd.

34 Sam Bob Geldof, mimo iz koncerty odbywaty sie réwno 20 lat po Live Aid, nie chciat, by po-
strzegano to wydarzenie jako kontynuacje, lecz nowe otwarcie na problem sprawiedliwosci
spoteczne;j.

3% Born Digital, www.borndigitalbook.com.

36 Wczesniejsze, pokolenie Y (inaczej Echo Boomers) obejmowato osoby urodzone w latach
80. Zob. Generation X (and Y) Are History; What's Next?, 10.06.2010, www.cbsnews.com/
news/generation-x-and-y-are-history-whats-next (dostep: 5.05.2014).

37 B. Johnson, The Rise and Rise of the YouTube Generation, and how Adults Can Help,
6.10.2008, dostepne na: www.guardian.co.uk; takze: K. taczkowska, Pokolenie YouTube,
,Wprost” 2008, nr 50, s. 40—41.

38 Dzieki materiatom zamieszczonym w YouTube miedzynarodowa popularnosé zdobyt m.in.
zespodt Arctic Monkeys. Podobna sytuacja miata miejsce z popularnoscig serwisu Myspace
i pdzniejszym poczatkiem kariery Adele.
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Apple*®) — dla ktérych przewodnikiem w Swiecie muzyki i miejscem jej zakupu sg
zasoby iTune Store, a nosnikiem sprzet z logo z jabtkiem.

Internet, czyli zmiana przyzwyczajen

Muzyka rozrywkowa jest prawdopodobnie pierwszym produktem kultury popu-
larnej tak silnie zmieniajgcym przyzwyczajenia jej konsumentéw. Mozna zaryzy-
kowac twierdzenie, iz to od niej rozpoczeta sie kulturowa — techniczna i jakosScio-
wa — rewolucja w sieci, ktorej zarzewiem jest moment zmiany wspotzaleznosci
nosnik—jakosé. Rewolucji tej nie zapoczatkowato jednak samo wejscie w ere
Web 2.0, udziat w nim miata polityka wydawnicza wytwérni ptytowych i sprze-
daz internetowa. Rozwojowi rynku muzycznego sprzyjaty technologie, ktére od
poczatku poszerzaty opcje zakupu, sprzedazy, odbioru, gromadzenia i dystrybu-
cji jego wytwordw. Muzyka wymagata i wymaga znacznie mniejszych naktadow
czasu i finanséw niz na przyktad film*. Jako pierwsza zostata wiec ,,uwolniona”
przez internautow.

Co kryje sie pod pojeciem owej muzycznej wolnosci i co wnosi ona w struk-
tury nowoczesnych uwarunkowan spoteczno-kulturowych? Na obraz dzisiejszej
muzyki rozrywkowej, szczegélnie w jej popkulturowym wymiarze, sktada sie wie-
le zjawisk. Wymienmy je, bez nadawania przyporzadkowujgcych cech pozytyw-
nych lub negatywnych.

1. Bezptatne tresci

Dla wielu internet to wcigz synonim bezptatnego dostepu do globalnych
zasobdw i tresci, w tym wymiany plikéw muzycznych. Owo przyzwyczajenie
stanowito m.in. podtoze zrodzenia sie idei creative commons, tj. ograniczone-
go dysponowania prawami autorskimi. Nawyki internautéw zderzyty sie jednak
z roszczeniami ich przestrzegania, a takze z coraz szerszg gama ptatnych produk-
tow udostepnianych przez branze muzyczng czy filmowa.

39 Pojecie to prébowano wprowadzi¢ po $mierci Steve’a Jobsa, twdrcy marki Apple.

40| rynek filmu, i muzyki po upowszechnieniu z poczatkiem lat 80. magnetowidow i tele-
wizji satelitarnej zostaty zrewolucjonizowane. W wymiarze kulturowym dla obu dziedzin
oznaczato to zmiany w sposobie odbioru (wyjscie widzow z sal kinowych i przeniesienie
sie w przestrzenn domowg, przenosne odtwarzacze). W wymiarze spotecznym wigzato sie
to z kreowaniem spotecznych wzorcéw i przyzwyczajen, czego efektem bedzie zjawisko ko-
piowania i rozpowszechniania powielonych egzemplarzy, czyli piractwo. Piractwo, ktére dla
wielu oznacza po prostu wykorzystanie wolnosci danej wraz z internetem.
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2. Zanikanie tradycyjnych mediow

Darmowe tresci w znacznym stopniu przyczynity sie do ostabienia zapotrze-
bowania na prase muzyczng, az do jej upadku (,Muza”) lub transferu do sieci
(,Machina”). To pochodna zaspokajania przez przecietnego internaute potrzeb
informacyjnych czy rozrywkowych przez ogdélnodostepne i krotkie w formie arty-
kuty, recenzje czy relacje.

3. Kult amatora

Siec jest potgczeniem zbiorowej madrosci i ttumu ekspertéw, co w konse-
kwencji wptywa na dewaluacje prestizu zawodowych krytykéw i dziennikarzy
muzycznych. Zanika rozréznienie na zawodowo i amatorsko piszgcych o muzyce.
Brak potrzeby przewodnictwa (autorytetow*!) w potgczeniu z masowg ,,produk-
Cjg ignorantow muzycznych” powiela muzyczny analfabetyzm (zrédta takie jak
Wikipedia).

4. Dominacja popkultury

Mimo gatunkowe]j rdznorodnosci postepuje marginalizacja muzycznej alter-
natywy w mediach o duzym zasiegu, czesto Scislej wspotpracujgcych z branzg
fonograficzng promujaca sprawdzone gatunki (pop, dance, R'n’B’). Jeszcze bar-
dziej aktualne staje sie pojecie one hit wonder; popkultura telewizyjna wptywa
na szerzenie kultu celebryty i promocje , idoli-majgcych-talent-lub-czynnik-X-w-
tancu-z-gwiazdami”.

5. Formatowanie muzyki

Nowe formaty muzyki (pliki muzyczne) odzwyczajajg stuchacza od jakosci.
Postepuje rynkowa eliminacja fizycznych nosnikéw, muzyka przestaje mie¢ bo-
wiem wymiar fizyczny (od krazka po opakowanie), co nie wymaga np. jej skta-
dowania. Naprzeciw formatom stajg mitosnicy brzmien ptyt winylowych, dzieki
czemu te przezywajg renesans.

6. Sposoby odbioru muzyki

Internet daje drugi oddech radiu, mozna stucha¢ ulubionych audycji, penetru-
jac jednoczesnie zasoby internetu. Radio w sieci umozliwia tez czestszg interak-
cje z prowadzacym i innymi stuchaczami. Internet ,wyrecza” telewizje w emisji

41 Pytanie, czy wspdtczesni odbiorcy muzyki potrzebujg jeszcze gtosu postaci na miare Johna
Peela czy Tomasza Beksinskiego? Symboliczne samobdjstwo Beksiriskiego u progu mille-
nium byto wiasnie aktem niezgody na stan kultury i ewolucji muzyki oraz stan Swiadomosci
muzycznej nowego pokolenia

42 Nawet jako produkt sprzedazowy pliki muzyczne nie majg czesto dobrej jakosci (ponad
przecietnej 128 kb — 320 kb).
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programéw muzycznych. Format MP3 i pdzniejsze powodujg, ze w urzgdzeniach
mobilnych nosimy kolekcje ptyt, ktére zabieramy na poranny jogging, nie tracac
przy tym mozliwosci komunikowania sie ze swiatem. Zwieksza to ulotnosé muzy-
ki, ktora ze wzgledu na brak formy bywa stuchana, ale nie zapamietywana.

7. Kultura fana

Wystepuje regres réznorodnosci. Starzy fani stajg naprzeciw nowych fandw,
czesciej sg jednak skazani na korzystanie z nowych form sprzedazy i dystrybucji,
podporzgdkowanych wymogom nowoczesnosci. Zmniejsza sie produkcja ptyt
CD, zanikajg — wypierane przez sprzedaz pojedynczych plikbw muzycznych — np.
single i maksisingle. Sprzedaz sieciowa powoduje zanikanie matych, specjali-
stycznych sklepdw muzycznych.

8. Polityka wydawcow

Potegujg sie nowe problemy branzy fonograficznej (wynikajgce z wielu wy-
mienionych w tym rozdziale czynnikdw), ktdra ogniskuje dziatania promocyjne
na popularnych juz artystach. Przy braku gotowosci do ptacenia za twérczosc
alternatywng przyczynia sie to do upadku wielu cenionych wytwérni ptytowych
(Beggars Banquet), bagdZ wymusza ich wejscie w struktury gigantow.

9. Sprzedaz muzyki

Wytworzyt sie nowy model ekonomiczny handlu muzyka, obnizone zostaty
przyznawane przez stowarzyszenia producentow i wydawcodw putapy certyfikacji
ptyt Swiadczace o ich popularnosci®*. Nowo powstate w sieci monopole wydaw-
nicze i dystrybucyjne to widoczne symptomy dalszego zawtaszczania przestrzeni
kultury muzyczne;.

10. Mnogos¢ kultury = kulturowy sSmietnik

Swoistym $mietnikiem kulturowym bedzie tu sieciowa promocja amatoréw
i ich pseudotwdrczosci (w duchu kultury Do It Yourself). Zdewaluowato sie poje-
cie przeboju, o tym statusie stanowi bowiem miks dystrybucji produktu muzycz-
nego — od liczby odston teledysku w serwisie YouTube po sprzedaz dzwonkow na
telefony komadrkowe.

43 Organizacje te przyznajq za sprzedaz odpowiedniej liczby egzemplarzy tzw. srebrne, ztote,
platynowe i diamentowe krazki.
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Wymienione wyzej zjawiska nie wyczerpujg oczywiscie zagadnienia wolnosci
muzycznej, wskazujg jednak na wazniejsze ptaszczyzny przeobrazen w latach do-
minacji internetu. Nowe media demontujg dawne struktury, zmieniajgc formuty
przekazu i komunikacji, a takze formy wspodtuczestniczenia w kulturze. Import
elementéw kultury masowej i zaséb nowych technologii wzmacniajg sytuacje
nadmiaru powiekszajgc mozliwos¢ wyboru zaréwno débr materialnych, jak i war-
tosci niematerialnych*. Problemem jest tylko opcjonalnosé ich wykorzystania.

By¢ moze zrodzony w ten sposéb zgietk informacyjno-rozrywkowy i prze-
formatowanie muzycznego show biznesu w popkulturowy bastion sprowokuje
kolejng rewolucje spoteczno-kulturowgy, choéby na miare wspomnianego wcze-
$niej pokolenia X? By¢ moze sprowadzenie muzyki do formatu przyniesie jeszcze
wieksze ,przewietrzenie” rynku muzycznego? Dotad kazda nowa technologia
umozliwiata witaczenie sie w nurt kultury (tu: muzycznej) w dowolnym momen-
cie, korzystanie z jej zasobdéw i dokonan, a takze — jak w przypadku ptyt winylo-
wych — niepetne uczestniczenie w jej rozwoju. Istota rewolucji technokulturowe;j
ma zatem wiele wymiardw, z ktérych, co starano sie zarysowadé, wynika dla rynku
muzycznego szereg — pozgdanych lub nie — implikacji.

Kiedy muzyka staje sie cyfrowa

Jako podstawowy efekt postepu cywilizacyjnego i technologicznej akceleraciji, kaz-
dy wprowadzany w obieg branzy muzycznej nosnik petnit dlan kilka funkcji: stuzyt
podniesieniu jakosci dZzwieku, byt utatwieniem dla firm fonograficznych (wieksza
pojemnosc to dtuzsza zawarto$é muzyczna), przyblizat muzyke (od kaset, dla kto-
rych stworzono walkmana, po iPody stuzgce za przenosna, kieszonkowg ptytote-
ke) i poszerzat zrédta kolekcji melomandéw. Réwnolegle do tego aspektu ewolucji
przed obu typami odbiorcow (fanami i stuchaczami*) stawiane byty coraz wieksze
wyzwania zwigzane z koniecznoscig unowoczesniania urzgdzen czy narzedzi (opro-
gramowanie komputerowe) do odbioru muzyki. Nowe muzyczne media utworzyty
infrastruktury dla handlu muzyka (sprzedazy i zakupdw online), tworzenia cyfro-
wych zbioréow (wymiar kolekcji wyrazany w GB plikéw), produkcji zminiaturyzowa-
nych urzadzen do odtwarzania i nieograniczonego odstuchu muzyki (muzyka prze-
nosna, podpinana przez port USB do dowolnego sprzetu). Takie uelastycznienie

4 M. Zidtkowski, O imitacyjnej modernizacji spoteczeristwa polskiego, [w:] Imponderabi-
lia wielkiej zmiany. Mentalnos¢, wartosci i wiezi spoteczne czaséw transformacji, red.
P. Sztompka, Warszawa—Krakow 1999, s. 55.

4 Dla porzadku nalezy oddzieli¢ osoby stuchajgce muzyki na co dzier od oséb w nig jakkol-
wiek zaangazowanych.
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dziatan utatwito gromadzenie zasobéw muzycznych, do ktérych mozemy siegngé
w dowolnej chwili i miejscu, a takze mozliwosc¢ dzielenia sie nimi.

LW cyfrowym Swiecie trzeba sie dzieli¢, a to dzielenie sie jest jednoczesnie
mnozeniem kultury”?¢. Problem pojawia sie, gdy mnozona w ten sposéb kul-
tura pozornie tylko nie znajduje sie pod formalnym nadzorem. Nowoczesnos¢
nie okazata sie sposobem na ucieczke od monopoli, do ktérych sprowadzata sie
dawna polityka wytwarni muzycznych i sieciowy model sprzedazy muzyki. A ma
to bezposrednie implikacje dla catego rynku muzycznego, urzadzonego wedtug
modelu korporacyjnego, ktéry nie zostat faktycznie wyparty przez internetowg
indywidualizacje. O ile odchodzenie od produkcji nosnikéw i sprzedazy muzyki
w tej formie wydaje sie naturalnym etapem wypierania jednych form medialnych
przez drugie lub ich czasowym dokompletowaniem, o tyle kolejna dominacja na
rynku — za co krytykowano juz branze muzyczng — to przejaw bezkompromisowe;j
walki o coraz szerszy wptyw na jego cyfrowy ksztatt. Co za tym idzie — kreowanie
popytu na taka, a nie inng, forme i tresci kultury, i umiejetne sprzedawanie jej
produktéw, z czym spotkalismy sie juz w latach 80.

Jak wspomniano, nosnik muzyczny przestat mie¢ dla przecietnego odbiorcy
wieksze znaczenie. Nowoczesnos¢ wprowadzita w obieg muzycznych formatéw,
w postaci ktérych rozpowszechniana byta muzyka (LP, SP, CD) nowy, cyfrowy, czyli
download. Oznacza on mozliwos¢ sprzedazy i nabywania muzyki w formie plikow
z sieci wprost na twarde dyski komputeréw lub urzagdzen mobilnych. Pozwala tez
oming¢ kosztowng i czasochtonng procedure ttoczenia, kopiowania nagran na
nosnik, uzupetniania wydania ksigzeczkg i dystrybuowania przez rozmaite sie-
ci handlowe. Znakomita wiekszos¢ swiatowych wykonawcow sprzedaje swoje
ptyty i pojedyncze utwory, kierujgc internautéw gtéwnie do e-sklepow Amazon
badz iTunes, gdzie w zaleznosci od potrzeb i wymagan mozna wybra¢ format
zakupu. Mniej istotne staje sie to, ze czestokro¢ za dang ptyte w wersji cyfrowej
(pojedyncze pliki) nie zaptacimy znaczgco mniej nizli w przypadku wydania no-
$nikowego. Dla internauty strona zewnetrzna (oktadka) wydaje sie na tyle zbed-
nym dodatkiem do muzyki, ze brak fizycznej postaci daje luksus bezformatowego
(pudetko, CD) jej posiadania.

Nowe monopole z powodzeniem zadomowity sie w internecie, wykorzystu-
jac mozliwos¢ bogacenia sie na wplatanych w nowe technologie internautach.
Miejsce firm dystrybuujgcych muzyke zastgpit system sprzedazy cyfrowej, kon-
trolowany dzi$ w znacznej mierze przez dwdch graczy — iTunes i Amazon. Tylko
na rynku amerykanskim w 2008 roku 87% zakupdéw muzyki dokonano wtasnie
przez sklep Apple’ai 13% Amazon MP3.

4 M. Halawa, Potfqczeni i podtgczeni: mtodzi w sieci, ,,Gazeta Wyborcza” 2010, 20-21 lutego,
s. 12-14.
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IFPI (Miedzynarodowe Stowarzyszenie Branzy Fonograficznej) podaje, ze
w latach 2004-2010 globalna sprzedaz muzyki cyfrowej wzrosta z 420 min do
4,6 mld dolardw, co stanowi 29% catkowitych wptywow firm fonograficznych®’.
Jak wyliczyta firma Pricewaterhouse Coopers, w 2011 roku w samych tylko Sta-
nach Zjednoczonych przychody z optat za muzyke cyfrowa przekroczyty 3 mlid
dolaréw®. Z dalszych analiz wynika, ze w ciggu pieciu lat (2011-2015) globalne
wptywy ze sprzedazy muzyki na nosnikach spadng z 14,1 do 9,7 mld dolaréw,
w tym czasie wartos¢ sprzedazy muzyki cyfrowej wzrosnie z 8,0 do 12,4 mld*.

Szacunkowe dane wskazujg, ze rok 2014 bedzie pierwszym, w ktérym sprze-
daz muzyki jako plikdw cyfrowych® przewyiszy te, sprzedawane na tradycyjnych
nosnikach. Ma sie tak sta¢ bez wzgledu na piractwo internetowe i wcigz niechec
do ptacenia za dostepng w sieci muzyke. Notabene, piractwo czesto odgrywa
pozytywna role dla poziomu sprzedazy muzyki, z analiz wynika bowiem, iz inter-
nauci nielegalnie pobierajgcy muzyke w sieci wydajg na jej legalny zakup znacz-
nie wiecej, niz pozostali uzytkownicy>?.

Kultura muzycznych fanoéw w swietle polityki wydawcow

Trudno powiedzie¢, czy internetowa swoboda w korzystaniu z muzyki jest
optymalnym, jak na razie, sposobem samoregulacji rynku. Nalezy pamieta¢, iz
koncerny wydawnicze wcigz majg znaczacy wptyw na kulturowy status muzyki.
A to one tez mogg tracic¢ na technologicznej akceleracji, ktéra wymusza koniecz-
nos¢ réwnowazenia efektu miedzytechnologicznego przejscia, odbijajgcego sie
na modelu biznesowym. Przektada sie to na ogdlny sposéb funkcjonowania i roz-
wdj rynku muzycznego, nieco podobny do dziatarn wytwdrni muzycznych®? z lat
90. XX wieku.

47 M. Lemanska, Przewrdt na rynku muzyki, ,,Rzeczpospolita”, 2011, 25-26 czerwca, s. 1.

8 Dane Pricewaterhouse Coopers.

49 Eadem, Cyfrowa muzyka zdobywa rynek, ,,Rzeczpospolita” dodatek ,Rynki & Firmy”, 2011,
25-26 czerwca.

0 Po szczegdtowe dane dotyczace sprzedazy muzyki online odsytam do raportéw IFPI — Mie-
dzynarodowej Federacji Przemystu Fonograficznego, dostepnych pod adresem www.ifpi.org.

1 Czytaj m.in.: R. Shields, lllegal downloaders 'spend the most on music’, says poll, 1.11.2009,
www.independent.co.uk/news/uk/crimeillegal-downloaders-spend-the-most-on-music-
says-poll-1812776.html (dostepne: 5.05.2014). Raporty organizacji antypirackich zawierajg
oczywiscie odmienne konkluzje.

52 Stuart Hall pisat o uproszczonym obrazie ,niewinnych mtodych ludzi eksploatowanych
przez przemyst muzyczny”. Lata 90. wykazaty ogromny cynizm wytwdrni muzycznych, mak-
symalizujgcych zyski (ceny ptyt) kosztem fanéw muzyki.
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Trudno dzisiaj méwié o ratowaniu w masowej sprzedazy, fizycznej strony
muzyki, raczej o dostosowaniu do sytuacji, jakg obrazuje renesans popularnosci
ptyty winylowej>3. Cho¢ niemasowos¢ produkcji powoduje, ze nosnik ten ma wy-
sokg cene, dla wytwadrni ptytowych stwarza okazje do gwarantowanej sprzedazy,
ktérej nie mozna zignorowac. Dlatego winyle powrdcity do katalogéw wydaw-
cow.

Wracamy w tym miejscu do istotnej z punktu widzenia tezy tego rozdziatu
grupy odbiorcoéw muzyki, jakg stanowig fani. Dla nich to decyzje wydawnicze co-
raz czesciej stanowig forme wyzwania, albowiem przyzwyczajeni do muzycznego
nosnika zostajg skazani na kosztowne czesto uzupetnianie i duplikowanie kolek-
cji. Mozna przyjaé, iz to kultura fana wykorzystywana jest do walki na formaty,
a dziatania wytwarni ptytowych i sklepow internetowych kumulujg sie w zbiér
posuniec¢ o olbrzymim wptywie na mozliwe defekty kultury muzycznej.

Srodowisko fanowskie potrzebuje fizycznych atrybutéw bycia fanem, iden-
tyfikujacych osobe z artystg. Do niedawna funkcje te spetniaty wszystkie formy
muzyczne: standardowe edycje ptyt (w kazdym formacie), wydawnictwa limito-
wane (czesto kolekcjonerskie) i gadzety okotomuzyczne (koszulki, naszywki, przy-
pinki, rzadkie nalepki, bilety wstepu na koncert). Sytuacje te zmienit internet,
przede wszystkim na skutek wiekszej dostepnosci do wszystkiego, co produkuje
rynek, a co dawniej bywato trudno dostepne. Ten niewatpliwie pozytywny wy-
miar zmian nie od poczatku opierat sie jednak na rownym i szerokim dostepie
do swiatowych zasobdéw. Decydowaty o tym partykularne interesy firm i koncer-
noéw, kalkulujgcych optacalnosc otwarcia sie na nowe rynki. Obserwowalismy lub
wcigz to obserwujemy na przyktadzie:

— ograniczen rynku dla grup konsumentow (w tym Polski) przez sklepy takie jak
Amazon czy iTunes;

— niewchodzenia przez dtugi czas na niektdre rynki takich potentatéw jak serwis
aukcyjny Ebay i powigzanych z nimi serwiséw ptatniczych (PayPal);

— ograniczenia w dostepie do tresci, wprowadzone przez zagraniczne koncerny
lub media muzyczne (amerykanski serwis MTV, niektére tytuty muzyczne on-
line);

— ograniczenia w dostepie do zasobéw wideo, wprowadzone przez wydawcéw
w serwisie YouTube®, ale tez na wielu innych witrynach internetowych.

%3 Globalna sprzedaz winyli wyniosta w 2010 roku 2,8 mIn egzemplarzy, najwiecej od 1991
roku; zob. M. Perpetua, Vinyl Sales Increase Despite Industry Slump, 6.01.2011, dostepne
na: www.rollingstone.com.

% Mocna pozycja na rynku muzycznym spotecznosciowego portalu YouTube wynika m.in.
z faktu, iz miarg sukcesu jest dzi$ ogladalnosc¢ teledyskow danego wykonawcy w tym serwi-
sie. W ramach YouTube swoje kanaty maja najwieksi gracze branzy muzycznej; poza krotki-
mi amatorskimi filmami uzytkownikdw serwisu poszczegdlnymi teledyskami zarzadzajg tez
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Sytuacja ta stopniowo zmieniata sie (eBay) badZ wcigz zmienia (Amazon).
Przyktady pokazujg jednak, dlaczego nowoczesne formy uczestnictwa w kultu-
rze nowych medidow nie pozwalajg jednoznacznie oceni¢ mozliwosci korzysta-
nia z niej jako progresywnie pozytywizujgce. Czy cyfrowa logika sieci prowadzi
e-konsumentéw kultury na jej meandry, skad blizej do destruktywnego nan
wptywu? By¢é moze decyduje o tym postawa nowoczesnego pokolenia fandw,
wychowanych bez przywigzania do fizycznych produktéw artysty, za to w sil-
nej identyfikacji z twdrczoscig i osobami jg podzielajgcymi (fanowskie strony
www)?

,Sieci wymiany pozwalajg dzieli¢ sie muzykg i poznawac podobnych sobie pod
wzgledem gustu, klimatu i stylu zycia”®°. | logika internetu realizuje te postulaty,
cho¢ coraz czestszym okazuje sie przymus wspottworzenia pewnych sieci i grup,
z aktywnoscig na portalach spotecznosciowych wigcznie. Aktywnos¢ ta jest wa-
runkiem koniecznym do zapobiezenia wykluczeniu z kultury, cho¢ nie jest tozsama
upowszechnianiu wiedzy jako wyznacznika kompetencji muzycznych i nie akredy-
tuje naszej aktywnosci eksperckiej.

Nowa kultura fanéw odlegta jest w tym od dawnego postrzegania mitosni-
kéw muzyki. Opiera sie na pewnych wirtualnych przestankach — zasobach, nie
tyle wiedzy, bo jej poszerzeniu internetowa przestrzen raczej sprzyja, co zbio-
rach atrybutdw zwigzanych z indywidualnym, kolekcjonerskim podejsciem: wy-
dawnictwami, muzycznymi gadzetami oraz zbiorami singli i ptyt dtugograjgcych.
Ostatni z tych elementéw jest coraz mocniej marginalizowany i to mimo faktu,
iz wspotczesny fan ma do dyspozycji szereg nowoczesnych narzedzi, z ktérych
moze skorzystaé, eksplorujac:

— profesjonalne serwisy ogélnomuzyczne (witryny prasy muzycznej, zawodo-
wych dziennikarzy muzycznych) lub dedykowane konkretnemu gatunkowi
muzycznemu®s;

— domowe strony fanowskie lub oficjalne strony fan clubdéw;

— grupy fandw tworzone na portalach spotecznosciowych (My Space, Facebook,
Last.fm);

— sprofilowane, czesto amatorskie, internetowe stacje radiowe;

sami artysci lub tez w ich imieniu wewnetrzny serwis Vevo — spotka joint venture Sony Mu-
sic, Universal Music i Adu Dhabi Media. W 2011 roku YouTube zawart umowe z ZAiKS-em,
na mocy ktorej ZAiKS, zbiorowo zarzadzajgcy prawami polskich artystow, ma otrzymywac
tantiemy za ich utwory zamieszczone na portalu.

% M. Halawa, Potfgczeni i podtgczeni..., op. cit., s. 12—14.

¢ Wiele takich stron ma dzi$ charakter hermetycznych grup i spotecznosci funkcjonujgcych
poza gtdwnym (oficjalnym) i amatorskim (sieciowym) nurtem krytyki.
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— globalne serwisy aukcyjne, zagraniczne sklepy muzyczne lub portale posredni-
czace w sprzedazy muzyki;
— sieci wymiany plikéw (peer-to-peer)®.

Fani zyskali tez szanse autokreacji, przetwarzajac tresci swojego idola (ama-
torskie filmy w YouTube).

Czy w Swietle powyzszych argumentéw mozna powiedzie¢, ze fani nadal po-
trzebujg wszystkich dawnych atrybutéw? Moze, podobnie do prasy czy ksigzek,
podstawowym argumentem podawanym przez mitosnikdéw muzyki jest fizycz-
nosc¢ jako insygnium, ktore wspottworzy utwér (trzask starej ptyty winylowej lub
czystos¢ dzwieku kompaktowego). A moze nosnik ma by¢ gwarantem selektyw-
nosci tresci i parametrem lepszej jakosci, jak prognozuje sie w przypadku gazet
przysztosci? Jakiekolwiek przyjmiemy zatozenie, obecne dziatania nakierowane
sg na marginalizacje lub eliminacje kolejnego, i ostatniego jak dotad, nosnika
muzycznego. Tym samym odebranie namacalnego atrybutu fana i wymuszenie
na nim podporzadkowania sie nowym regutom, nie tylko technologicznym, ale
tez rynkowym (ekonomicznym).

Redominacja popkultury?

Historia muzyki drugiej potowy XX wieku silnie sprzezona jest z historig rozwoju
technologii, od jej postaci analogowe]j po mobilng. Szczegdlnie dla oséb urodzo-
nych pod koniec lat 60. i na poczgtku 70. owo muzyczne dojrzewanie przebiega
przez dekady znacznego przyspieszenia technologicznego, co — poza wptywem
na ksztatt i jako$¢ popkultury — implikowato aktywnos¢ wszystkich odbiorcow,
a w znacznym stopniu fanéw. Nawet jesli poczatkowo oznaczato to koniecznosé
przeformatowania (na gruncie nosnika czy sprzetu), sam sposéb odbioru muzyki,
istota jej kolekcjonowania i Zrodet zdobywania pozostawaty constans.

Nowe technologie ulepszajg formuty tradycyjnych mediow w tempie, jakie nigdy
wczesniej im nie towarzyszyto. Do tej pory dziataty one w konwencjonalnej synergii,
z nienaruszalnymi atrybutami naleznymi kazdemu z nich i statymi regutami rzgdzacy-
mi rynkiem. Przez dtugie lata wiele technologicznych rozwigzan funkcjonowato réw-
nolegle, zaspokajajac zapotrzebowanie szerokich grup odbiorcéw (lata 80. — CC, LP
i CD). Inne, zmieniajgc forme (walkman — discman — odtwarzacz MP4, iPod, telefon
komarkowy czy smartfon), przezywaty uzytkowy i funkcjonalny renesans.

Nowoczesnos¢, postrzegana w kategoriach spotecznych i symbolicznych, sta-
nowi zbiér obiektéw wpisanych w strukture i dynamike rozwoju wspotczesnej

57 Wymiana miedzy uzytkownikami sieci nagran muzycznych objetych prawami autorskimi.
Dziatanie, ktdore dla wielu stanowi zrédto zdobywania rzadkich nagran.
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popkultury oraz sposobdw jej konsumowania. ,,Jestesmy swiadkami stopniowej
dominacji techniki cyfrowej i integralnosci urzadzen technicznych, deregulacji
i komercjalizacji sektora medidéw”®8. Przemyst muzyczny i jego konsumpcja sta-
nowig doskonatg egzemplifikacje owej dominacji. Jestesmy wielkimi konsumen-
tami technologii. Réwnoczesnie wyrazamy — chyba zbyt matg — troske o zdolnos¢
technologii do konsumowania nas samych®.

Pytanie, jakie postawit Andrew Keen w Kulcie amatora, wigzato destrukcyj-
ny wptyw amatorskiej twdrczosci na rozwdj i wiedze ogdlng, li tylko z pozycji
internetu — narzedzia ksztattujgcego wspotczesng kulture. W przypadku muzyki
rozrywkowej nie mozemy jednak koncentrowacd sie wytgcznie na tym aspekcie
zmian, albowiem muzyka przyniosta znacznie wiecej rewolucji spoteczno-oby-
czajowych, ktére ksztattowaty kulture i popkulture w ciggu trzech ostatnich de-
kad XX wieku. Tu bowiem narzedzia, jakimi z poczatkiem XXI wieku dysponowac
zaczeli internauci, okazaty sie wytgcznie jednym z indykatoréow zmian, ktérych
efekt kompulsywnie przychodzi nam dzi$ konsumowac.

Fakt, ze muzyka nie potrzebuje juz nosnika, w tym tylko zakresie stanowi juz
rewolucje. Dla pokolenia odbiorcéw wychowanych w $wiecie internetu i oswo-
jonych z jego prawami brak fizycznego wymiaru nie odbiera muzyce wartosci,
nawet jesli blizej jej do wartosci znikomej, gdy stanowi kolejny stabej jakosci
cyfrowy plik w bibliotece mediéw. Swiadomo$¢, ze muzyka jest wytgcznie for-
matem niewymagajgcym zbednych naktadéw na jej przechowywanie czy opako-
wanie, stanowi jeden z naturalnych etapow juz nie tylko technicznego rozwoju,
lecz przemian w catej sferze kulturowej. Oto bowiem muzyka staje sie dobrem
powszechnym — kazdy moze jg nagra¢, udostepnic¢, sprzedac®, kazdy moze zo-
stac jej recenzentem lub promotorem.

Na swdj sposob jesteSmy dzis swiadkami dezintegracji kulturowej, nie tyle
promujacej 6w kult amatora, ile pozornie autonomizujgcej jej muzyczng dzie-
dzine, gtéwnie w sferze odbioru. Swoboda dysponowania zasobami muzycznymi
z jednej strony zwieksza poczucie przynaleznosci do podobnych grup i jednostek
(fandw, stuchaczy), z drugiej — zmienia tozsamos¢ fanowska i deformuje jej daw-
ng postaé. Wazne jednak pozostaje pytanie o tych, dla ktérych nosnik ma wyso-
ka, nie tylko sentymentalng, wartos¢ uzytkowa. Przemyst muzyczny wydaje sie
dzi$ zarabia¢ wtasnie na nich, przez co kolekcjonowanie muzyki staje sie hobby
luksusowym. Ratujgc wiasne interesy, wytwornie ptytowe uderzajg w fanowskie

8 \W. Dudek, Nowe media a ksztattowanie sie spoteczeristwa informacyjnego, [w:] Srodki ma-
sowego komunikowania a spoteczeristwo, Katowice 2006, s. 207—-208.

9 R. Silverstone, E. Hirsch, Introduction. [w:] Consuming technologies. Media and information
in Domestic Spaces, red. R. Silverstone, E. Hirsch, London 1992, s. 2.

% Dla wielu internautow to wciaz takze element udostepniania i swobodnej wymiany, opartej
na zasadzie pamietanego chocby z lat 80. przegrywania utworow z kasety na kasete.
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poczucie przynaleznosci i wartosci (kwestia singli ptytowych, reedycje i wydania
deluxe®! itp.), negujgc zasadnos¢ systematycznego kolekcjonowania. Z drugiej
strony mozna domniemac, ze dajg tym czytelny sygnat do nieuchronnych zmian
rynku w catym systemie — produkc;ji, sprzedazy i udostepniania muzyki — i naka-
zujg sie z taka sytuacjg oswoic.

W jakim wiec wymiarze internet najsilniej wptywa na dzisiejszg muzyke roz-
rywkowa? Czy jest to li tylko jej fizycznosé, czy kwestie te wigzaé nalezy z polityka
promocji i sprzedazy muzyki? Czy decyduje o tym fakt, ze i w muzyce jakos$¢ uste-
puje bylejakosci, ze na powrdt w przekazie dominuje dzis popkultura? A moze
powodow szukac nalezy we wskazanych w rozdziale efektach socjospotecznych,
zwigzanych ze sposobem odbioru muzyki, a bedgcych nastepstwem zmian gene-
racyjnych?

By nie pozostawic czytelnika z poczuciem fatszywego obrazu dzisiejszej (pop)
kultury, sprowadzonej do ustandaryzowanych tresci i pozbawionej réznorodno-
$ci, ktéra wymaga indywidualnego wysitku, bez szerszego komentarza przytocze
tytuty artykutéw, jakie pojawity sie w ,,The Guardian” w 2011 roku: Is Rock’n’Roll
Finally Dead?, RIP Rock’n’Roll? Professor of Pop Reads the Last Rites®?, i na stro-
nie gazeta.pl w roku 2012: Gitary w odwrocie. Tylko jeden mocny debiutant, bo
wytwdérnie liczq na zysk”®. Ich autorzy dowodzg, iz pomimo szerokiego doste-
pu do réznorakiej muzyki, listy przebojéw dawno nie byty tak dalece ustandary-
zowane gatunkowo jak dzisiaj. Wskazujg przy tym dane na temat piosenek ro-
ckowych w notowaniu najlepiej sprzedajgcych sie nagran: w 2010 roku na 100
ledwie trzy mozna nazwac rockowymi®,

Majac na uwadze bogactwo internetu, 6w obraz trudno uznaé za optymi-
styczny.

51 Przyktad reedycji krazka Achtung Baby grupy U2, w 20. rocznice jej wydania: tradycyjna
wersja jednoptytowa, wydanie deluxe (2 CD) lub 10-ptytowy box.

52 p, Robinson, Is Rock’n’Roll Finally Dead?, 11.01.2011, dostepne na: www.guardian.co.uk;
A. Topping, RIP rock’n’roll? Professor of Pop Reads the Last Rites, 10.01.2011, dostepne na:
www.guardian.co.uk.

8 Gitary w odwrocie. Tylko jeden mocny debiutant, www.gazeta.pl (artykut aktualnie niedo-
stepny).

54 To poziom najnizszy od 50 lat. W 2009 roku odsetek utwordw rockowych wynidst 13%.
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Summary
The socio-cultural aspect of relations between the popular music and new

technologies

The key assumption concerns the socio-cultural dimension of music connected to the new techno-
logies, evolving significantly over the past four decades. Therefore, the main purpose of this article
is to present changes within the perception of music (collecting and listening), its quality (media
and new formats) and the dominant policy concerns with regard to music and its impact on the
culture of the fans. An important part of the article is the characteristics of changes in the whole
pop culture, resulting from the artists’ activities and the role of music media (e.g. MTV). Many con-
siderations were collected in the description of the decades (from 70s until today) along with the
roles played by the new emerging technologies. Changing habits came with the Internet revolution
and the question of its impact remains a key to understanding the contemporary cultural status of
music, broadly understood. The purpose of this article is to find some of these answers.

Keywords: Internet, media, music, new technologies, pop culture, fan.



