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Paristwo i Spoleczenstwo
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Stanistaw Kilian

WPROWADZENIE

Nie ulega watpliwosci, iz media sq jednym z wazniejszym czynnikéw ksztattujacych
wspolczesne spoteczenstwo informacyjne. Za posrednictwem prasy, radia, telewizji
czy Internetu ksztaltuja si¢ bowiem nie tylko sympatie i wybory polityczne elektoratu,
ale takze wzrasta poziom kultury politycznej spoleczenstwa. Wydaje sig, ze tradycyjne
podmioty edukacji obywatelskiej nie wytrzymujg konkurencji ze strony mediéw. Dla
licznej grupy oso6b lokalna prasa czy regionalna telewizja sa najwazniejszym zrodiem
wiedzy o zyciu samorzadowym i problemach wspdlnoty lokalnej. Media sq takze waz-
nym czynnikiem identyfikacji grupowej, etnicznej, narodowe;j i panstwowej. Co wie-
cej, bez ich udzialu wytworzenie klimatu spolecznego zaufania wobec organéw wia-
dzy panstwowej oraz integracja jednostki ze zbiorowoscig bytyby niemozliwe. Stad tez
zagadnienia roli mediéw w zyciu spolecznym, etyki dziennikarskiej i misji tego zawo-
du staja si¢ tematem licznych dyskusji i1 sporéw, ktorym towarzysza obawy przed spo-
lecznie destrukcyjna rola medidw, ktére nierzadko ze wzgledéw utylitarnych manipu-
lujg faktami zycia publicznego 1 znieksztalcajg jego obraz. W tym kontekscie rodzi si¢
pytanie, jakie czynniki ksztaltuja medialny obraz zycia politycznego — czy jest on po-
zbawiong retuszu emanacja rzeczywistosci, czy tez dziennikarska projekcja powstala
w redakcjach gazet, czasopism, radiu czy telewizji, a dalej — na ile pojedyncze kadry
z zycia spoltecznego przekazywane przez media potrafia wiarygodnie odzwierciedli¢
jego dynamike i zZlozonos¢, wreszcie — jakim stopniu komercyjny charakter mediow
wplywa na styl i etyczny charakter dziennikarstwa?

Pytania te staly si¢ inspiracjg intelektualng i przedmiotem badan naukowych
podjetych na Wydziale Politologii i Komunikacji Spolecznej Krakowskiej Szkoty
Wyzszej im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego. Celem tych badan jest wyjasnienie roli
medidw w spoleczenstwie informacyjnym oraz udzielenie odpowiedzi na pytanie, czy
spoleczenstwo polskie spelnia wymagania spoleczenstwa otwartego, wspodlnoty moral-
nie zintegrowanej, gotowej sprosta¢ wyzwaniom XXI wieku, a dalej — jaka role w for-
mowaniu spoleczefistwa otwartego moga odegra¢ srodki masowej komunikacji. Wy-
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bér problematyki badan wiaze si¢ z planem rozwoju naukowego Wydzialu Politologii
przyjetym na najblizsze lata, ktéry przewiduje diagnoze zycia spolecznego oraz pro-
gnozowanie mozliwych kierunkéw jego rozwoju. Waznym etapem realizacji tego
projektu byla V Miedzynarodowa Konferencja Naukowa zorganizowana w Krakow-
skiej Szkole Wyzszej w dniach 15-17 maja 2005 roku. Wiodacym tematem obrad sek-
cji politologiczne) stala si¢ analiza obrazu polskiego Zycia politycznego naszkicowane-
go w srodkach masowego przekazu. Dla wielu uczestnikow obrady staty si¢ dobra
okazja do przedstawienia wynikéw badan naukowych w tym zakresie, prowadzonych
w instytutach prasoznawczych oraz osrodkach akademickich, nieliczni wykorzystali
swoj udzial jedynie do zasygnalizowania kierunkéw badan lub przedstawienia etapo-
wych rezultatéw w formie krétkich komunikatow.

Niemniej waznym etapem badan naukowych poswieconych zyciu politycz-
nemu wspolczesnej Polski byla konferencja naukowa na temat ,,Media 1 polityka, wy-
bory 2005 — Sejm, Senat, Prezydent” (Krakow 17-18 listopada 2005), zorganizowana
wspolnie przez Polskie Towarzystwo Nauk Politycznych, Uniwersytet Jagiellonski
oraz Krakowska Szkole Wyzsza im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego. Wydzial Poli-
tologii 1 Komunikacji Spolecznej przedstawil na forum tej konferencji trzy projekty
badawcze odnoszace si¢ do kampanii parlamentarnej 2005 roku:

1. Debiuty polityczne,
2. Kobiety na scenie politycznej,
3. Wizerunek Polaka-tradycjonalisty w kampanii parlamentarnej 2005.

Na podkreslenie zashuguje fakt, iz projekty te zostaly zrealizowane przez stu-
dentow, ktorzy zapowiadaja kontynuacj¢ badan w formie prac magisterskich. Stad tez
w prezentowanej monografii pt. Media i polityka odzwierciedla si¢ nie tylko stan ba-
dan naukowych prowadzonych na Wydziale Politologii i Komunikacji Spotecznej
KSW, ale takze kierunek pracy naukowej prowadzonej przez studentdéw w ramach
zaje¢ Kota Naukowego Politologii i Komunikacji Spotecznej.

Zamieszone w prezentowanej monografii artykuly mozna podzieli¢ na trzy
grupy wedle obranej przez autoréw perspektywy, z ktorej opisuja zycie polityczne
wspodlczesnej Polski oraz kresla relacje migdzy mediami a polityka. W pierwszej gru-
pie znalazly si¢ publikacje (Andrzeja Nowosada, Agnieszki Kasinskiej-Metryki, Beaty
Romiszewskiej, Grzegorza Tokarza, Joanny Kawalec, Michala Pawlowskiego, Joanny
Rudek, Agnieszki Sznajder), ktore obrazuja zycie polityczne z perspektywy prasy kra-
jowej, w drugiej za$ (Agnieszki Szymanskiej, Malgorzaty Winiarskiej) ukazujace t¢
problematyke z perspektywy prasy zagranicznej (niemieckiej i austriackiej). W trzeciej
grupie znalazly sie publikacje ukazujace relacje migdzy mediami a zyciem politycz-
nym ujete w kontekscie historycznym (Mateusza Niecia 1 Katarzyny Pokornej-Ig-
natowicz).

Kolejnosé artykuldow zostala okreslona stopniem ogolnosci 1 zakresem rze-
czowym prezentowanych zagadnien. Stad tez zbior otwierajg artykuly Barbary Krauz-
Mozer oraz Stanistawa i Anny Gatkowskich, a zamykaja go publikacje studentdéw
i dziennikarzy (Joanny Konopki, Agnieszki Prostak, Macieja Malinowskiego) oraz
recenzje autorstwa Stanistawa Kiliana 1 Agnieszki Waleckie;.
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Zawarta w prezentowanej monografii problematyka zostanie rozwinigta na fo-
rum VI Migdzynarodowej Konferencji Naukowej organizowanej w Krakowskiej Szko-
le Wyzszej w maju 2006 roku. Wydzial Politologii i Komunikacji Spolecznej przygo-
towuje sie do dyskusji na temat spolecznej roli medidw.



Panstwo i Spoleczeristwo
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Barbara Krauz-Mozer

POLITYKA I INFORMACJA W DOBIE GLOBALIZACJI

Zyjemy w $wiecie tworzonym przez ludzi. Mamy wiele réznorodnych intereséw
i potrzebe takiego planowania przyszlosci, aby byly one mozliwie osiagalne.
Mamy tez doswiadczenia i dorobek przesziosci (kulture), ktoére na wiele réznych
sposobéw modeluja nasza wyobrazni¢ wybiegajaca w przysztos¢. Wszystko to
uniemozliwia zgode na porzadek spoleczny tworzony za pomoca polityki, ktdry
mogliby$émy uzna¢ za absolutny ideal, powszechnie akceptowany. Jednak mozemy
o taki ideal nieustepliwie 1 $wiadomie zabiegac.

Globalizacja opierajaca si¢ na wizji $wiatowej wspolnoty bez granic dla
przeptywu kapitatu 1 produktéw, w konsekwencji pociaga za soba globalizacje
relacji migdzy ludzmi, instytucjami i panstwami oraz — by¢ moze — wymusza de-
mokratyzacje tych ostatnich. Jest to wigc proces domagajacy sig¢ redefinicji tadu
spolecznego, ktory ulega przeksztalceniom pod wplywem zmiany sposobu funk-
cjonowania wspolczesnej gospodarki rynkowej podporzadkowanej wiedzy i infor-
macji, umozliwiajacym stosowanie coraz to doskonalszych technologii. Wiedza te-
oretyczna oraz informacja — ich wytwarzanie, przetwarzanie, rozpowszechnianie
i wykorzystywanie — stanowia obecnie bezcenny ,,surowiec” strategiczny, bedacy
silag napedowa zachodzacych zmian, skladajacych si¢ na nowa jakosc, juz nie tylko
gospodarcza, ale tez spoleczna i polityczna'. Procesy globalizacyjne zostajg w niej
sprzegniete ze zjawiskami sygnalizujacymi powstawanie spoteczenstwa informa-
cyjnego, a determinizm technologiczny - przede wszystkim w jego wezszej, me-
dialnej wersji — staje sie czynnikiem najwyzszej wagi w stymulowaniu zmiany
spotecznej. Ten do konca nie rozpoznany swiatowy megatrend nie jest ani dobry,
ani zly, bedzie taki, jakim uczynia go ludzie, a bedzie to mi¢dzy innymi zaleze¢ od
tego, jak zostanie przez nich zdefiniowana polityka i jaka jej wizje zechca urze-
czywistnia¢ zbiorowym wysitkiem.

' M. Castells, The rise of the Network Society, Oxford 1996, s. 112; por. takze: D. Bell, An Introduc-
tion to Cybercultures, New York - London 2001, s. 189.
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Wspolczesne procesy globalizacji swiata latwiej opisaé i zrozumieé, jezeli
si¢ je obserwuje w trzech zasadniczych, warunkujacych sie wzajemnie plaszczy-
znach, na ktorych toczy si¢ zycie spoleczne: techniczno-ekonomicznej, kulturowe;
i politycznej’. Niekiedy badacze — jak np. Edmund Wnuk-Lipifiski — wskazuja
jeszcze jedng arene globalizacji, ktéra do tej pory nie byla rozpoznawana, a mia-
nowicie transnarodowa dzialalno$¢ terrorystyczng oraz przestepczo$é zorganizo-
wang, odnotowywang zaré6wno ponad, jak i ponizej poziomu panstwa narodowe-
go’. Kazda z wymienionych plaszczyzn opiera si¢ na innej podstawie, sktadajacej
si¢ z odrgbnych form ludzkich zachowan i dziatan; co wiecej — odmienne dominuja
w nich wartosci , ktére — jak widaé — nie majg wspolnej skali. A jednak zachowa-
nie wzglednej réwnowagi migdzy nimi wydaje sie warunkiem koniecznym stabil-
nosci zasad okreslajacych porzadek spoteczny dowolnej zbiorowosei. Wydaje sie,
ze warunek ten zachowuje swoja waznos¢ takze i wtedy, gdy dotyczy zmian spo-
tecznych zachodzacych w skali globalne;j.

Gospodarka wolnorynkowa jako system spoteczno-ekonomiczny nasta-
wiona jest na wytwarzanie towarow w zgodzie z racjonalnym rachunkiem kosztow
1 cen oraz na akumulacje kapitalu, aby go dalej reinwestowaé. Wartoscia autote-
liczna, wyznaczajaca w tym obszarze cel ludzkim dzialaniom, jest maksymalizacja
zysku. Oczywiscie chodzi tu o ,,zysk” w ekonomicznym znaczeniu, mowa tu o korzy-
$ciach plynacych z wydajnego wykorzystywania zasobdw, a nie ze spekulac;i.

W opinii wielu teoretykow, na czele z Immanuelem Wallersteinem, zmiany
obserwowane w plaszczyznie gospodarczej oraz towarzyszacy im wzrost zlozono-
sci procesow ekonomicznych wraz z szybkim rozprzestrzenianiem si¢ nowych
technologii, wywolujacych gwaltowne zmiany spoleczne, a w konsekwencji kultu-
rowe — staly si¢ pierwotnym 1 gtéwnym motorem tendencji globalizacyjnych w po-
zostalych plaszczyznach®. Tempo oraz rozleglo$é i zlozono$é procesow spolecz-
nych i ekonomicznych sprawia, ze sg one coraz trudniejsze do ogarnigcia, zas za-
chowania jednostek, wyznaczane przez role, jakie pelnia w danym segmencie
Swiata spolecznego, skladaja si¢ na globalizacje relacji migdzy ludZmi, instytucja-
mi i pafstwami.

W dziedzinie polityki, jezeli przyjmiemy, ze jej zadaniem jest zapobiega-
nie 1 roztadowywanie konfliktow zagrazajacych (globalnej) wspolnocie, nalezaloby
oczekiwaé zabiegdw majacych na celu obrone zasady rownej reprezentacii, a takze
rownej partycypacji obywateli we wszystkich obszarach zycia spotecznego. Taki
stan rzeczy mozna by uznaé za globalizacje polityki w duchu wartosci wlasciwych
demokracji, wszakze w globalnej ptaszczyznie politycznej aktorami sa przede
wszystkim panstwa narodowe. To one sg stronami konfliktu, nosnikami sprzecz-
nych, partykularnych interesow. Nie jest to wigc przestrzen funkcjonowania glo-
balnej polityki, w ktorej abstrahuje si¢ od narodowych intereséw, lecz raczej arena

2D. Bell, Kulturowe sprzecznosci kapitalizmu, tlum. S. Amsterdamski, Warszawa 1994, passim.

*E. Wnuk- Lipinski, Swiat miedzyepoki. Globalizacja, demokracja, parstwo narodowe, Krakow 2004,
s. 54 i nast.

“1. Wallerstein, Geopolitics and Geoculture. Essays on the Changing World System, Cambridge 1991;
por. takze: 1. Wallerstein, Koniec swiata jaki znamy, thom. M. Bilewicz, A. W. Jelonek, K. Tyszka, War-
szawa 2004.
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stosunkéw miedzynarodowych®. Arena globalna, na ktorej rywalizujace miedzy
soba podmioty sg ostabiane z jednej strony wzrostem sity ponadnarodowych, eko-
nomicznych korporacji, z drugiej za$ stabnigciem legitymizacji udzielanej pan-
stwom przez spoleczenstwa. Sytuacja nie wyglada lepiej takze wtedy, gdy przez
polityke rozumie si¢ sztukg konstruowania wspolnych celéw, wokoét ktérych naste-
puje integracja ludzkich mas, zmobilizowanych 1 gotowych do ich realizacji. Jak
dotad, takiego celu (lub celéw) uniwersalnego i waznego dla calej ludzkosci nie
udalo si¢ w sposob bezdyskusyjny ustalic.

Skomplikowana sytuacja w plaszczyznie politycznej wydaje sie pozosta-
waé w bliskim zwigzku z kulturowym wymiarem globalizacji zycia spolecznego,
gdzie odbywa si¢ zaréwno recepcja, jak i emisja wartosci i dobr kultury bedacych
w obiegu globalnym. Warto przy tym zauwazy¢, ze — podobnie jak w plaszczyznie
politycznej — globalizacja w wymiarze kulturowym, przynajmniej na razie, nie
prowadzi do spotkania i dialogu gtéwnych kregéw kulturowych $wiata, z ktérych
moglaby si¢ wyloni¢ nowa, kosmopolityczna czy tez globalna jakos$¢ kulturowa,
bedaca mieszankg réznych wzordw kulturowych, lecz oznacza dominacje kultury
euroatlantyckiej, a dokladniej — amerykanskiej®. W konsekwencji ,,nowoczesno$é”
stala si¢ synonimem ,,westernizacji” w sensie kulturowym, zaréwno w wymiarze
Jjednostkowym jak i grupowym.

Od niedawna zadziwiajace zmiany i wyrazne przyspieszenie procesow
globalizacji daje si¢ zaobserwowaé w zwiazku z pojawieniem sie wsréd technolo-
gii informacyjno-komunikacyjnych Internetu, zdecentralizowanej przestrzeni dyfu-
zji kulturowej i globalnego obiegu informacji. Dzieki niemu zostala stworzona
cyberprzestrzen — wirtualne $rodowiska i wirtualne spotecznosci w rodzaju cyfro-
wych miast — w ktorej dokonujg si¢ realne akty komunikacji miedzykulturowe;j,
operacje finansowe, nawiazywane sg nowe formy interakcji wykraczajacych poza
tradycyjnie pojmowane ramy czasowe i przestrzenne. Internet stal sie podstawo-
wym srodkiem przekazywania informacji, a nawet propagowania okreslonego stylu
zycia. Obok takich mediow, jak kino, telewizja, telefony komérkowe Internet , na-
pedza” dyfuzje idei 1 wzoréw kulturowych, ci zas, ktérzy maja dostep do mediow
elektronicznych 1 staja si¢ odbiorcami (ale i nadawcami) ich przekazdw, zaczynaja
by¢ postrzegani jako publicznosé¢ globalna, ,globalni ludzie”. Nowe technologie
zmieniajg status ich uzytkownikow 1 wywoluje nowe podzialy spoteczne. To bo-
wiem, co dla jednych staje si¢ poszerzeniem wolnosci i mozliwosci wyboru, dla
drugich stanowi ograniczenie wynikajace z braku dostepu do technologii’.

Gwaltowny rozwoj technik informacyjnych 1 komunikacyjnych traktuje si¢
wspolczesnie jako najwazniejszy bodziec globalizacyjny, dzieki ktéremu mozliwe
jest zwielokrotnienie zasiegu i szybkosci interakcji miedzyludzkich®, a w konse-
kwencji coraz bardziej staje si¢ widoczne sprzezenie procesu globalizacji z proce-
sem wylaniania si¢ spoteczefistwa informacyjnego, a wigec spoleczenstwa opartego

5E. Wnuk-Lipinski, op. cit., s. 53.

® Ibidem, s. 50-51.

T K. Matuszek, Zmiana spoleczna, [w:] Slownik spoleczny, red. B. Szlachta, Krakow 2004, s. 1612-
1613.

®A.Giddens, Socjologia, Warszawa 2004, s. 74.
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na ,,przemystach informacyjnych™. W takim spoteczefstwie ztozonos¢ oraz sto-
pien komplikacji interakcji i stosunkéw spotecznych wyraznie wzrasta, a jako$¢
informacji — maleje. Media elektroniczne traktuja siebie 1 przekazywang informacje
jak towar; pozwalajg ogladaé $wiat po to, aby bawié 1 ekscytowaé odbiorce, daja
to, czego konsumenci oczekuja, czyli przede wszystkim rozrywke, a nie informa-
cje. Polityka jest w tej sytuacji bardziej teatrem niz budowaniem wspdlnoty i roz-
wiagzywaniem problemdw; dzieje si¢ na oczach spoleczenstwa, a taka sceneria za-
checa ludzi do ingerowania w nia. Daja o sobie zna¢ zaréwno jej apologeci, jak
1 krytycy, czesto ze sklonnoscig do tatwego moralizatorstwa, a caly ten zgietk —
dzieki coraz silniejszym mediom — moze réwnie dobrze budzi¢ w ludziach niereal-
ne nadzieje, nierealne aspiracje spoleczne badz niecheé i brak zaufania do rzadza-
cych. Politycy zas czesto czuja si¢ w tych okolicznosciach zwolnieni z ttumaczenia
obywatelom zawilosci zycia publicznego, nie potrafig przeciwstawié si¢ roszcze-
niom, mnoza polityczne obietnice bez pokrycia. Tym bardziej, ze wyborcy ocho-
czo ulegaja tatwym, prostym haslom, propagandowym sztuczkom, a wynik wybo-
oW w coraz wigkszym stopniu zalezy od reklamy i marketingu. Taki stan rzeczy
w ostatecznos$ci przesadza o stabo$ci polityki 1 politykow, ktorych programy kon-
czg zycie wraz z koncem kampanii wyborczej i ktdrzy pozostaja bezradni wobec
wazkich wydarzen wspolczesnosei (np. proceséw globalizacji).

Niepokéj budzi réwniez jeszcze innego rodzaju konsekwencja zwiazana
z dominacja mediéw, a polegajaca na mozliwosci modelowania §wiadomosci mi-
lionéw odbiorcow w skali globu. Wszak swiat ukazywany w mediach to dla wielu
$wiat rzeczywisty 1 jedyny. Utozsamianie tresci przekazéw medialnych z rzeczywi-
stoscig (potwierdzane w badaniach empirycznych) prowadzi w konsekwencji do
wniosku, ze media stanowia jej (tj. rzeczywistosci) ekwiwalent'’. Dla dziatan
w plaszczyznie politycznej ta konkluzja ma kapitalna wage; oto przekazy medialne
wywieraja znacznie wiekszy wplyw na ludzkie zachowania niz rzeczywistos¢
okres$lona bardziej obiektywnie. Mamy tu wiec do czynienia z istotnym faktem: to,
co tylko wydaje si¢ prawdziwe, ma dla nas o wiele wigksze znaczenie niz to, co
jest prawdziwe'’.

Tymczasem treséci niesione przez media, t¢ globalna infostrade, sa coraz
bardziej zunifikowane, tworzone na skalg masowa przez migdzynarodowe koncer-
ny skupiajace wiele ré6znych srodkdéw przekazu. One decyduja jakie tresci sa prze-
kazywane, gdzie i jak rozpowszechniane. Kieruja si¢ przy tym przede wszystkim
bezwzgledna, logicznie zracjonalizowana checia zysku, jak najtanszym 1 jak naj-
szybszym produkowaniem informacji, na drugi plan spychajac jej rzeczywista
wartos¢ poznawcza. Pociaga to za soba niebezpieczenstwo zaniku Habermasow-
skiej sfery publicznej'?, znajdujacej swéj wyraz w dyskursie prowadzonym w me-
diach, ktéry zamiast wspiera¢ interes publiczny, wspdlne dobro, dzialania na rzecz

®T. Goban-Klas, P. Sienkiewicz, Spoleczenstwo informacyjne: szanse, zagrozenia, wyzwania, Krakow
1999, s. 33; por. takze: P. Tobera, Spoleczenstwo informacyjne a przyszlosé spoleczenstwa globalnego, [w:]
Polskie doswiadczenia w ksztaltowaniu spoleczenistwa informacyjnego, red. L. Haber, Krakéw 2002, s. 49.

©p. Reeves, C. Nass, Media i ludzie, ttum. H. Szczerkowska, Warszawa 2000, s. 293 i nast.

" Ibidem, 5. 296.

'2 ). Habermas, Teoria dzialania komunikacyjnego, tum. A. M. Kaniowski, t. 2, Warszawa 1999.



POLITYKA I INFORMACIJA 13

rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego, coraz bardziej kieruje sie racjonalnoscia
ekonomiczna.

Globalna, coraz gorszej jakosci kultura moze zdominowaé polityke, moze
spowodowac, ze interes medidow stanie sie czyms odrebnym od interesu publiczne-
go i sfery publicznej. Co wiecej, rozwdj technologii przekazywania informacji,
zwlaszcza technologii cyfrowych oraz Internetu, sprawia, ze kontrolowanie tego
procesu staje si¢ coraz trudniejsze’. Technologia mediéw moze zepchnaé globali-
zacyjne procesy na tory wszechogarniajacej komercjalizacji informacji i doprowa-
dzi¢ do sytuacji, w ktdrej tresci niesione przez media beda stuzy¢ nie odbiorcom,
ale samym mediom, zorientowanym na polityke zysku. Odbiorca tych tresci z oby-
watela zmienia si¢ w konsumenta, ale czy do pomyslenia jest demokracja, w ktérej
lud ma sprawowaé suwerenng wladze w imi¢ wolnosci i wspdlnego dobra, bez
obywateli?

Z drugiej wszakze strony zwraca si¢ uwage, ze spoteczenstwo informacyj-
ne réwnie dobrze moze umacniaé pozycj¢ obywatela wzgledem panstwa. Tworzac
bowiem cyberprzestrzen, a wiec obszar interakcji opartych na wirtualnym i cyfro-
wym kontakcie, zmieniono w istotny sposob relacje miedzy obywatelem a pan-
stwem, poszerzajac sfere autonomii obywatela w zakresie korzystania z wolnosci
wypowiedzi (anonimowos¢) oraz dostepu do informacji i wiedzy, co moze ozna-
czaé wieksza kontrole wladzy'*. Oczywiscie uzyteczno$é wiedzy i informacji zale-
zy od wielu czynnikow: od kontekstu, w jakim sie ja wykorzystuje, od tego kto,
w jakim celu 1 jak potrafi ja spozytkowaé. Szeroki dostep do informacji zyskuje
takze wladza panstwowa, ktéra wyposazona we wszystkie informacje dotyczace
obywateli moze w pelni kontrolowaé ich zycie nawet bez wiedzy i przyzwolenia
zainteresowanych.

Ciekawym aspektem pojawienia si¢ coraz to szybszych i doskonalszych
nosnikéw informacji 1 wiedzy jest wplyw migdzynarodowej opinii publicznej na
panstwo. Posiada ona informacje dotyczace sytuacji konkretnych krajow i w nie-
ktorych przypadkach moze wymusié podjecie odpowiednich dziatan. Jest to wi-
doczne zwlaszcza na migdzynarodowym rynku finansowym, ktory moze wplywaé
na decyzje podejmowane przez rzady suwerennych panstw, lub manifestuje sie
w dziatalnosci réznych miedzynarodowych grup nacisku, potepiajacych na przy-
klad notoryczne tamanie praw cztowieka w niektorych panstwach, podejmujacych
masowe akcje wysylania listow z zadaniem uwolnienia wieznidéw politycznych
(Birma), organizujacych protesty przeciwko okupacji Iraku. Uczestnicza w tym
procesie rowniez globalne organizacje pozarzadowe w rodzaju Amnesty Interna-
tional, Lekarze bez Granic, Transparency International czy wreszcie Kosciét kato-
licki. Dla niektorych badaczy sg to przyklady na tworzenie si¢ miedzynarodowej
wspolnoty obywateli réznych krajow, ktorzy solidarnie dzialajg na rzecz urzeczy-
wistnienia warunkéw dla zaistnienia spoleczenstwa obywatelskiego w skali ponad-
pafistwowej, ,.globalnego spoleczenstwa obywatelskiego”.

®B.R. Barber, Dzihad kontra Mc.S‘wiat, tlum. H. Jankowska, Warszawa 1997, s. 174-176.
"L Poregbski, Rewolucja informacyjna a suwerenno$¢ panstwa, [w:] Polskie doswiadczenia w ksztal-
towaniu spoleczenstwa informacyjnego..., s. 152.
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Taki stan rzeczy wydaje sie potwierdzaé coraz powszechniej podzielane
przekonanie, ze partycypacja w polityce moze by¢ znacznie czgstsza i uprawiana
na znacznie wieksza skale, a w skrajnym ujeciu przez kazdego, kto tylko ma od-
powiednig motywacje i dostgp do Internetu.

Gwaltowna ekspansja technik informacyjnych i komunikacyjnych (ICT, 4. In-
formation and Communication Technologies) zaowocowala waznymi przelomami
w kazdej dziedzinie zycia spolecznego w tych rejonach swiata, gdzie spoleczen-
stwa maja do nich dostep — przynajmniej, ale przeciez nie tylko! Nie mozna na
razie przewidzieé 1 zrozumie¢ wszystkich skutkow, jakie przyniesie wprowadzanie
nowoczesnych technik, o ktérych mowa, zardwno w skali globu, jak w spoleczen-
stwach lokalnych .

Wydaje si¢ wszakze, ze tam gdzie mozemy obserwowac rezultaty tego
procesu, nastepuje wyparcie z ludzkiego myslenia takiego definiowania polityki,
w ktorym bylaby ona rozumiana jako oparte na zasadzie réwnosci, celowe 1 $wia-
dome budowanie wspolnoty. Caly ten wielki, historyczny proces globalizacji 1 wy-
taniania sie nowej formacji spolecznej — czego jestesmy $Swiadkami 1 w czym
wspoluczestniczymy — jest projektowany pod katem gospodarki, w konsekwencji
cala nasza wyobraznia, kreatywno$¢ oraz inicjatywa skupily si¢ wilasnie na tym
obszarze zycia spolecznego. Ludzka swiadomoscia zaczyna rzadzi¢ niepodzielnie
gospodarka, niemozliwe staje si¢ rozwiazywanie problemow, ktore nie maja go-
spodarczego wymiaru, lub ktérych skutki znajdujq si¢ poza czasowym horyzontem
gospodarczego myslenia. Stabe panstwo, stabi politycy nie sa w stanie podja¢ de-
cyzji i wykreowaé wizji politycznej zdolnej zawladnaé i ukierunkowaé ludzkie
marzenia — zamiast politykow czesto decydujacy jest wzglad ekonomiczny, a kor-
poracje gospodarcze i finansowe dyktuja rzadom polityke.

Prymat gospodarki sprawia, ze konkurencja ekonomiczna i zysk staja sig
wazniejsze od wspdlnoty (tj. polityki), a konsumpcja od autoekspres;ji (tj. kultury).
Stabo$¢ wobec gospodarki odnotowywana w plaszczyznie politycznej skutkuje
wzrostem spolecznych nierdwnosci, wykluczeniem i powstawaniem nowych ob-
szaréw biedy, ktore staja si¢ naturalnymi zrédtami populizmu i ekstremizmu. Z ko-
lei napiecia w spoleczenstwie wymuszaja ograniczenie wolnosci i nasilaja represje
by utrzyma¢ porzadek.

Antyglobalisci, ktérzy twierdza, ze decyzje dotyczace przyszlosci Swiata
spotecznego podejmowane sa na potrzeby wielkich korporacji, jawia sig tu jako ci,
ktorzy pragna przywrécié polityce wlasciwa jej range. W publicznych wystapie-
niach (np. w Seattle w 1999 roku) stawiaja pytania o ksztalt globalizacji i jej model
spoteczny jak rowniez o stan i przyszlo$¢ demokracji, domagajac si¢ po prostu
upolitycznienia globalizacji, jej demokratyzacji. Bronia konsekwentnie przekona-
nia, ze globalny porzadek potrzebuje wigcej roéwnosci 1 sprawiedliwosci, zas przy-
wodztwo oparte na sile nalezy zastapi¢ przywddztwem opartym na konkurujacych
wizjach przyszlej globalnej wspolnoty. Twierdza dalej, ze tak sformutowane cele
beda osiagalne wowczas, gdy plaszczyzna dzialan politycznych uwolni sig¢ od mig-
dzynarodowych zobowiazan oraz nadmiernej presji czynnikéw ekonomicznych.
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W zwiazku z tym wydaje si¢, ze poziom konfliktéw generowanych przez
ten globalny trend w pewnym stopniu zalezy od ,,przystawalnosci” do siebie trzech
wymienionych wczesniej plaszczyzn, tworzacych tzw. ,trojkat” Daniela Bella, na
ktorych dokonuja si¢ procesy globalizacyjne. Przyjecie takiego zatozenia sugeruje,
ze calo$¢ uktadu moze funkcjonowac wzglednie zadowalajaco, gdy miedzy tymi
plaszczyznami utrzymuje si¢ rGwnowaga, natomiast trwajaca przez diuzszy czas
dominacja jednej z tych sfer nad pozostatymi grozi kryzysem.

Nie bez znaczenia jest tu samo rozumienie terminu ,,polityka”. Powinno
ono bra¢ swoj poczatek z akceptacji faktu koegzystencji réznych grup o odmien-
nych interesach i odmiennej tradycji, pozostajacych we wspdlnocie, w ktorej poli-
tyka jest akceptowana jako odpowiedz na problem zarzadzania taka caloscia, tj. na
problem utrzymania tadu politycznego w ogodle; co nie oznacza stworzenia jakie-
gokolwiek okreslonego tadu lecz tadu demokratycznego, wyrazajacego interesy
przynajmniej wiekszosci. Polityka oznacza wowczas stworzenie warunkow sprzy-
jajacych przynajmniej czesciowej tolerancji dla odwiecznych prawd, umozliwiaja-
cych otwarta konkurencje sprzecznych interesow. Zgodnie z twierdzeniem wiel-
kiego Arystotelesa — polityka rodzi sie we wspdlnotach ztozonych w cato$é z wielu
czgscl, a nie w grupie wyznawcdw tych samych przekonan ideologicznych, zlaczo-
nej wspdlnym interesem czy wspélng tradycja; jednorodnos¢ prowadzi do unice-
stwienia wspélnoty i czyni zbedna polityke w powyzszym sensie'”.

1 Arystoteles, Polityka, thum. L. Piotrowicz, Krakow 1964, s. 38 i nast.
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OPORTUNIZM I SPOLECZENSTWO OTWARTE

W swojej klasycznej i niezwykle wplywowej ksiazce Spofeczenstwo otwarte i jego
wrogowie Karl Popper rozréznial spoleczenstwo otwarte, , ktoére wyzwala wladze
krytyczne czlowieka™', i spoleczenistwo zamknigte, uniemozliwiajace, a przynajm-
niej bardzo utrudniajacym osobisty rozwdj. ,,Spoleczenstwo magiczne, plemienne
czy kolektywne nazywam spoleczenstwem zamknietym, a spoleczefistwo, w ktd-
rym jednostka ma prawo do osobistych decyzji — spoleczenstwem otwartym™.
Réwnoczesnie Popper wskazywal na myslicieli (Platona, Hegla i Marksa), ktérzy
wedlug niego stworzyli systemy filozoficzne uzasadniajace wrogo$¢ wobec spole-
czenstwa otwartego. Mimo wielu réznic ich dzielacych wszyscy trzej uwazali
(w interpretacji Poppera), ze udalo si¢ im dotrze¢ do wiedzy o tym, jak powinno
wyglada¢ spoleczenistwo doskonale 1 pozycja jednostki w nim. W ich przekonaniu
to dawalo im mandat do sprawowania wladzy i1 nadzoru nad zyciem innych ludzi.

Kultura obywatelska

Spoteczenstwo otwarte stawia znacznie wyzsze wymagania swoim obywatelom niz
zamknigte. Stwierdzenie takie na pierwszy rzut oka moze wydawaé si¢ paradoksal-
ne. Tradycja liberalna, ktorej znaczacym przedstawicielem jest wlasnie Popper,
glosi wszak zdecydowane pierwszenstwo jednostki przed panstwem i spoleczen-
stwem. ,Jednostka wraz z innymi tworzy spoleczenstwo i powoluje panstwo; to
ostatnie ma zatem odpowiadac jej potrzebom nie za§ odwrotnie. Jest to kanon me-
todologiczny powszechnie obowigzujacy w mysli politycznej liberalizmu, poczaw-

' K. R. Popper, Spoleczeristwo otwarte i jego wrogowie, t. 1: Urok Platona, przet. H. Krahelska,
oprac. A. Chmielewski, Warszawa 1993, s. 21.
2 Ibidem, s. 196.
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szy od Johna Locke’a, a skonczywszy na Rowlsie™. Paradoks, o ktérym wspo-
mnieliSmy, okazuje si¢ pozomy. W spoteczenstwie zamknietym zwykly czlowiek
moze pozwoli¢ sobie na bierno$¢ obywatelska i oportunistyczne podporzadkowa-
nie si¢ wzgledem danych mu z géry norm postgpowania i to zaréwno w sferze pry-
watnej, jak 1 publicznej. Jednostka, gdy ma juz gotowe wzorce zachowania, moze
czué si¢ zwolniona z obowiazku wiasnych poszukiwan takowych, spoteczenstwo
zamknig¢te promuje wigc wsrdd obywateli postawe bierna. Odwrotnie jest ze spote-
czenstwem otwartym. Liberalizm przyjmuje, ze jedyna rolg panstwa jest ochrona
wolnosci obywateli 1 dlatego programowo odmawia dostarczania wzoréw, przerzu-
cajac tym samym na jednostki konieczno$é¢ ich znalezienia, uzasadnienia i ugrun-
towania we wlasnych postawach. Spoleczenstwo otwarte nie tylko wiec ,,wyzwala
wladze krytyczne cztowieka”, ale uzywanie ich czyni wrecz powinnoscia kazdego
obywatela. A jest to cigzki obowiazek. Jak pisze sam Popper:

Cigzar cywilizacyjny zaczyna dawac znaé o sobie. To napigcie, to uczucie niczadowolenia jest kon-
sekwencja upadku spoteczenstwa zamknigtego. Daje si¢ ono odczué i dzis, szczegdlnie w okresach
zmian spotecznych. Napigcie to ma swe Zrodlo w wysiltku, jakiego wymaga od nas na co dzien zycie
w otwartym spoleczenstwie — wysitku stania sig istota rozumna, zapomnienia o niektérych przynajm-
niej potrzebach spolecznych, pilnowania siebie i przyjecia na siebie odpowiedzialnosci. To jest cena,
Jjaka musimy placi¢ za kazdy postgp wiedzy, racjonalnosci, idei wspdlpracy i wzajemnej pomocy, a w kon-
sekwencji za szanse przetrwania nas i catej ludzkosci. Cena jaka musimy placié za to, ze jestesmy ludZmi*.

Zycie w spoleczenstwie otwartym stawia wiec przed nami szereg konkret-
nych wymagan, sprowadzajacych si¢ do przesunigcia kontroli zachowan ze spole-
czenstwa na jednostke, poczucia odpowiedzialnosci za wspdlnote oraz aktywnosci
politycznej. Postawy takie sa, jezeli nie wymagane, to przynajmniej wyraznie pre-
ferowane w spoleczenstwie otwartym, a ich zanik predzej czy pdzniej doprowadzi
do powrotu do spoleczenstwa zamknigtego. Najwigkszym zagrozeniem dla spole-
czenstwa otwartego jest wiec zanik kultury obywatelskiej oraz — posrednio - sta-
nowisko teoretyczne, ktére by taki zanik uzasadnialo.

Fanatyzm i fundamentalizm

Co jest wiec najwigkszym zagrozeniem dla spoleczenstwa otwartego? Standardo-
wo obowiazujaca dzisiaj odpowiedz brzmi: fundamentalizm. ,Fundamentalizm
wierzy w ostateczng prawde i w to, ze jest ona w jego posiadaniu™, co zwalnia
jego wyznawcoOw z obowiazku krytycznego stosunku do wlasnych przekonan oraz
usprawiedliwia narzucanie (w skrajnych przypadkach nawet przemoca) wlasnych
pogladow ludziom, ktérzy nie moga lub nie chca dostrzec tej prawdy. W potocz-
nym rozumieniu (ktéoremu poczatek dat wlasnie Popper) tego typu postawa lezy
u podtoza totalitaryzmow dwudziestego wieku.

3 Z. Rau, Jakich obywateli potrzebuje panstwo liberalne?, {w:] Cnoty polityczne — dawniej i obecnie.
Moralne Zrédia polityki, red. R. Piekarski, Gdansk 1997, s. 333.

*K.Popper, op. cit, t. 1 5. 200.

% E. Gellner, Postmodernizm rozum i religia, przel. M. Kowalczuk, Warszawa 1997, s. 11.
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Nalezy jednak zauwazyé, Ze potoczne uzycie stowa ,fundamentalizm”
zawiera w sobie dwa, bynajmniej nie tozsame, pojecia.

Kto to taki fundamentalista? ,,Kto$, kto odmawia dyskursu, fanatyk, z ktérym nie da si¢ rozmawiaé” —
tak zapewne brzmialaby odpowiedZ z perspektywy krytycznej wobec fundamentalizmu. Apologe-
tyczna autodefinicja bytaby moze taka: ,Czlowiek, dla ktérego istnieje co$ swigtego i ktéry nie godzi
si¢, aby traktowaé to dyspozycyjnie™®.

Wydaje si¢ jednak, ze nie sg to dwie rézne definicje tego samego pojecia,
lecz okreslenia odnoszace si¢ do osobnych zjawisk, wprawdzie czesto ze sobg 1a-
czonych, a nawet mylonych, ale jednak odrgbnych. W pierwszym znaczeniu fun-
damentalizm jest zjawiskiem psychologicznym, zblizonym czy wrecz utozsamia-
nym z fanatyzmem’. W drugim przypadku — to poglad filozoficzny i/lub $wia-
topogladowy, uznajacy za sensowne szukanie prawdy i przyjmujacy, iz powinna
ona stanowi¢ fundament podejmowanych decyzji moralnych. Przy takim rozrdz-
nieniu okazuje sig, ze wlasciwie zadne z pojeé nie jest kontrowersyjne; panuje
bowiem powszechna zgoda, ze fanatyzm jest postawa, ktérej nalezy unikaé zaro6w-
no w zyciu prywatnym, jak t publicznym. Poniewaz nikt nie przyznaje si¢ do fa-
natyzmu, wigc nie ma on tez obroficéw. Z kolei problem szukania prawdy (jej sta-
tusu, sposobow dojscia do niej) jest raczej domena metafizyki i epistemologii. Nie
osiggnigto tu jednomyslnosci (i raczej nie mozna na nig liczy¢), jest to obszar spo-
réw akademickich, nie majgcych szerszego spotecznego oddzwieku.

Fanatyzm nie odnosi si¢ do tresci wyznawanej doktryny, jest sposobem
ustosunkowania si¢ do uznawanych twierdzen. To postawa bezkrytyczna, z gory
odrzucajaca wszelkie mozliwe poglady alternatywne, jak réwniez potepiajaca tych,
ktorzy je glosza. Skoro juz ,,wiemy, jak jest” caly swiat mozemy opisywaé w ka-
tegoriach czarmo-bialych; mozemy oprzec¢ na posiadanej wiedzy cale nasze zycie,
wszelkie decyzje, zarowno prywatne jak 1 publiczne, wszelkie relacje miedzy-
ludzkie, za$ jakiekolwiek wahania, kompromisy czy ustgpstwa sa czyms$ nie-
wiasciwym. Fanatyzm nie jest doktryna a postawa®, i w tym sensie staje sie
domeng psychologii lub pedagogiki, na pewno nie filozofii. Moze pojawiaé sie
w roznych kontekstach ludzkiego zycia, fanatyczna postawe mozna zaja¢ wobec
kazdego problemu, z ktorym przychodzi nam sie uporaé. Dzieje sie tak, gdyz
fundamentalizm-fanatyzm to nie kwestia konkretnych przekonan, lecz tego, jaka
rol¢ w naszym zyciu odgrywaja uznane juz przekonania, oparcie calego zycia na
jednej idei 1 patrzenie (w najlepszym wypadku) z politowaniem na tych, ktorzy jej
nie zrozumieli’.

¢ R. Spaemann, Uwagi o pojeciu fundamentalizmu, przygotowal i przedmowa opatrzyt K. Michalski,
Krakow 1996, s. 151.

7 Fanatyzm - zaélepienie, zarliwo$¢, zagorzatosé (zwl. religijna) nie uznajaca tolerancji, ustgpstw, kom-
promisu: bezkrytyczna wiara w stuszno$¢ sprawy, idei: namigtno$¢ do szerzenia, chocby i gwattem, wiasnych
przekonan i do zwalczania odmiennych™. W. Kopalinski, Slownik wyrazéw obeych i zwrotéw obeojezycznych,
Warszawa 1967, s. 163.

8 Por. A. Szahaj, Jednostka czy wspélnota. Spor liberalow z komunitarystami a ,,sprawa polska ", War-
szawa 2000, s. 214,

® To rozumienie fanatyzmu koresponduje w duzej czgéci z pojeciem dogmatyzmu, jako cechy, typu umy-
slu wprowadzonym przez Rokeacha i okre$lajacym m.in. sposéb nabywania i utrwalania przekonan na zasadzie
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Relatywizm i oportunizm

Brak wspomnianego rozréznienia, utoZzsamienie fanatyzmu z fundamentalizmem
(rozumianym jako szukanie prawdy) powoduje, ze widzac zagrozenie w fanaty-
zmie, bardzo czgsto bronimy sig¢ nie przed nim samym, a przed prawda. Rozumo-
wanie takie w wersji popularno-gazetowej przebiega nastgpujaco: Jezeli funda-
mentalizm jest jednym z wigkszych zagrozen wspolczesnosci, by¢ moze czyms
dobrym bedzie jego przeciwienstwo, czyli relatywizm. W koncu, jak pisal Russell
»Na Swiecie jest zbyt wielu ludzi wierzacych w zbyt wiele rzeczy i, by¢ moze,
najwyzsza madro$¢ zawiera si¢ w zdaniu, ze im mniej spraw bierzemy serio, tym
mniej wyrzadzimy zta”'°.

Grozi wigc nam to popadaniem w druga skrajnosé, polegajaca na uznaniu,
ze lekarstwem na fundamentalizm jest relatywizm i konformizm (a nawet opor-
tunizm) spoleczny''. Skoro — jak twierdza relatywiéci — szukanie prawdy obiek-
tywnej jest zabiegiem jalowym, nie mozemy uzasadnienia dla naszych wyborow
1 postaw szukaé w rzeczywistosci transcendentnej wobec podmiotu dzialajacego,
a tylko w nim samym'’. Adam Chmielewski twierdzi, ze ,bronigc praw
indywidualnych jednostek przed zamachem ze strony uniwersalizméw i fundamen-
talizméw” — tym samym stajemy sie relatywistami'’.

Taka antyfundamentalistyczna postawa nie bedzie catkowitym sceptycy-
zmem 1 nihilizmem odrzucajacym wszelkie wartosci. Wedlug jej rzecznikdw jest
czyms$ znacznie tagodniejszym — intelektualng ironig i niekonsekwencjq w dzialaniu.

Leszek Kotakowski opisywal ja w ten sposob:

[...] tylko dzigki niekonsekwencji ludzko$¢ przetrwala jeszcze na ziemi. [...] Rasa
chwiejnych, migkkich, rasa niekonsekwentnych, tych wilasnie, ktérzy z latwoscia jedza kotlety na
obiad, ale dla ktérych zarznigcie kury jest wyczynem absolutnie niewykonalnym; ktdrzy nie chca
zachowac si¢ nielojalnie wobec ustaw panstwowych, ale nie pisza donoséw do tajnej policji; ktorzy
udaja si¢ rowniez na wojng, ale w sytuacji beznadziejnej raczej ida do niewoli, niz gina na pozycji
utrzymanej do kofica; ktorzy cenig prawdomownos¢, ale bynajmniej nie mowia znajomemu
malarzowi, ze namalowal kicz, lecz przeciwnie — wypowiadaja niepewnym glosem pochwaly,
w ktore nie bardzo wierza; slowem — rasa ludzi niekonsekwentnych jest nadal jednym z gléwnych

przede wszystkim uznania autorytetu, ktory je glosi lub wyraza, i odrzucania pogladéw konkurencyjnych na
podstawie niktych informacji o nich, bez pojmowania wysitku w celu ich poznania. M. Rokeach, The Open and
Closed Mind, New York 1960.

' B. Russell, Przedmowa, {w:] S. Themerson, Wyklad Profesora Mmaa, przel. F. Themerson,
Warszawa 1994, s. 6.

'" Zaréwno konformizm jak o oportunizm maja rézne odcienie znaczeniowe. By uniknaé nieporozumien
trzeba uscisli¢ ich znaczenie. ,Konformizm — postawa bezkrytycznego podporzadkowania si¢ normom, war-
tosciom i pogladom uznanym za obowiazujace w danej grupie spolecznej; zgadzanie si¢ z czyms, przystosowanie
si¢ do czegos”. Slownik jezyka polskiego, red. M. Szymczak, t. |, Warszawa 1978, s. 987, ,,oportunista —
cztowiek bez stalych zasad, przystosowujacy si¢ do okolicznosci dla osobistych korzysci”, ibidem, t. 2,s. 531.

2 Nalezy jednak zauwazy¢ ze jest to sprzeczne z pogladami samego Poppera, ktéry wyraznie dystanso-
wal si¢ wobec relatywizmu: ,,Gléwna choroba naszych czaséw jest intelektualny i moralny relatywizm, ten ostatni
przynajmniej w czg$ci oparty na tym pierwszym”. K. R. Popper, Spoleczenstwo otwarte i jego wrogowie, t. 2:
Wysoka fala nastepstw: Hegel, Marks i nastepstwa..., s. 378.

B A Chmielewski, Niewspoimiernosé, nieprzekladalnosé, konflikt. Relatywizm we wspélczesnej filo-
zofii analitycznej, Wroctaw 1997, s. 208.
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Zrodet nadziei na to, iz by¢ moze gatunek ludzki zdola si¢ jeszcze utrzymaé przy zyciu. {...] Innymi
slowy, konsekwencja zupelna jest identyczna z praktycznym fanatyzmem, niekonsekwencja jest
#rédiem tolerancji'®.

Wtasciwie jest to opis ludzkich zachowan, pod ktérym moéglby podpisaé
si¢ kazdy arystotelik, gloszacy pochwale umiaru i zlotego s$rodka opartego na
roztropnosci. Zgodnos$¢ ta dotyczy jednak tylko poziomu opisu pozadanych
zachowan, gdyz w Kwestii ich uzasadnienia réznice sg kolosalne. Dla Arystotelesa
umiar jest mozliwy dzigki poznawczemu dotarciu do rzeczywistosci i okresleniu
tego, co jest dobre, a co zle, dla Kolakowskiego za$ niekonsekwencja jest
konieczna, gdyz wynika z braku mozliwos$ci ostatecznego rozstrzygniecia miedzy
konkurujacymi wartosciami.

Popularny zarzut wobec tej koncepcji jest taki, ze ludzie ksztaltowani w ten
sposob bedg reprezentowad osobowosci mialkie i konformistyczne, a wiec nie
sprostaja wysokim wymaganiom stawianym przez spoleczenstwo obywatelskie' .
Zwolennicy relatywizmu sa $wiadomi tego niebezpieczenstwa, uwazaja jednak, ze:
Lhawet gdyby typowy reprezentant liberalnej demokracji mial by¢ nijaki, wyra-
chowany, malostkowy i niebohaterski, to przewaga ludzi tego pokroju moze oka-
zaé sie rozsadna ceng za wolno$é polityczna”'®.

Twierdzenie takie byloby kontrowersyjne, nawet gdyby bylo prawdziwe.
A prawdziwe nie jest. Zaklada bowiem, ze demokracja i wolno$¢ polityczna sa
calkowicie statyczne, ze to dany raz na zawsze ,,koniec historii”; raz osiagniety be-
dzie trwac¢ sam z siebie. A wigc nie wymagaltby od obywateli walki 1 po$wigcenia
dla ich podtrzymania, a jedynie lagodnego podporzadkowania si¢ powszechnie
przyjetym regulom.

Trzeba jednak pamigta, ze sg sytuacje, gdy jedynym dopuszczalnym
moralnie zachowaniem jest niezlomne i nie baczace na nic trwanie przy swojej
racji. Wtedy, mowiac jezykiem Arystotelesa, ztoty $rodek jest czym$ skrajnym.
Kotakowski rowniez uwaza, ze niekiedy trzeba postulowaé konsekwencje cal-
kowita, ,,gdzie zamiera taktyka™’ (chociaz utozsamia ja z fanatyzmem). ,,W ele-
mentarnych sytuacjach wartosci niekonsekwencji przestajg odgrywaé role. Tu
nagle spotykamy swiat dwuwartosciowy™'® — pisze wspomniany wyzej autor.
Podstawowe pytanie, ktoére tutaj natychmiast si¢ nasuwa, brzmi: kiedy mamy do
czynienia z takimi sytuacjami? Teoretycznie latwo je wskazaé: tortury, ludo-
bojstwo, gtéd'®. Klopot w tym, ze sytuacje takie s zawsze stopniowalne, zaréwno
w czasie, jak 1 przestrzeni, a rowniez pod wzgledem jakosci. Kiedy zaczyna si¢
glod, wobec ktérego ja musze zajaé bezkompromisowe stanowisko? Czlowiek

" L. Kotakowski, Pochwala niekonsekwencji, {w:] idem, Pochwala niekonsekwencji. Pisma rozpro-
szone z lat 1955-1968, przedmowa, wybor, opracowanie Z. Mentzel, Warszawa 1989, 1. 2, s. 155.

B Por. m.in. A. Bloom, Umysl zamkniety. O tym, jak amerykanskie szkolnictwo wyzsze zawiodlo demo-
kracje i zubozylo dusze dzisiejszych studentéw, wstgp S. Bellow, thum. T. Biedron, Poznan 1996.

' R. Rorty, Obiektywnosé, relatywizm i prawda..., s. 284, por. rowniez: idem, That Old-Time Philoso-
phy, ,,The New Republic” 1988, nr 4, s. 28-30.

L. Kotakowski, op. cit., s. 160.

" Ibidem.

' Ibidem.
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niekonsekwentny jest oczywiscie przeciw glodowi, ale nie jedzie do Afryki na
misje. Bezkompromisowos$¢ Schweitzera czy Matki Teresy moze mu sie wrecz
jawi¢ jako rodzaj fanatyzmu. Ktérym wiec konkretnie glodnym musze sie zajaé?
Kazdy z nas ma oczywista tendencj¢, by moment podjgcia decyzji odwlekaé jak
najdluzej, z nadzieja, ze w ogdle nie nadejdzie.

Podobnie przedstawia si¢ problem sprzeciwiania si¢ ztu. Kiedy uczciwy
czlowiek musi zaangazowacé si¢ w polityke, by przeciwstawic sie totalitaryzmowi?
Kiedy dbanie o swoja prywatno$¢ zmienia si¢ w ,,milczacy wspétudzial” w zbrodni
ludobdjstwa? Malo kto deprawuje si¢ od razu, przewaznie sa to male kroki, z kt6-
rych kazdy r6zni sig tylko nieznacznie od poprzedniego. Trzeba naprawde wielkiej
konsekwencji, aby wyraznie wyznaczy¢ sobie granice, ktorych pod zadnym
pozorem 1 w zadnych warunkach przekroczy¢ nie wolno. [ trzeba naprawde silne;
woli, by tak uczyni¢. Czlowiek niekonsekwentny, przyzwyczajony do nieustan-
nych kompromiséw i podazania za innymi, nie jest przygotowany na podjecie
takiej decyzji. :

Niekonsekwencja 1 konformizm stanowia wigc by¢ moze rozsadny przepis
na zycie w ramach stabilnego i ugruntowanego ustroju demokratycznego™, lecz
w sytuacjach trudnych mogg bardzo latwo prowadzi¢ do oportunizmu i koniunktu-
ralizmu. Dzieje si¢ tak dlatego, ze nie mozna wskazaé ostrej granicy miedzy np.
niekonsekwentnym patriotyzmem a kolaboracja z okupantem. Brak norm ze-
wnetrznych w propozycji Kotakowskiego powoduje, ze pozostaje tylko indywidu-
alne poczucie smaku, co jednak, jak uczy doswiadczenie, przewaznie nie wystarcza
W sytuacji wymagajacej powaznego zaangazowania czy wrecz poswiecenia.

Co niszczy kulture polityczng

W toczonej dzisiaj dyskusji na temat fundamentalizmu pomija si¢ przewaznie fakt,
ze to nie fundamentalizm sam w sobie jest zagrozeniem, ale jego ewentualne skut-
ki. Najwazniejszym zagrozeniem dla kazdego spoleczenstwa demokratycznego
(nie liczac wroga zewngtrznego) jest upadek i1 zanik kultury obywatelskiej i poli-
tycznej, poczucia zaangazowania oraz odpowiedzialnosci za pafistwo 1 spoleczen-
stwo. Nalezy wigc zada¢ sobie pytanie, czy przyczyn obserwowanego dzisiaj zani-
ku kultury obywatelskiej nalezy upatrywaé w fanatyzmie, czy raczej w opor-
tunizmie spolecznym, oraz ktore z tych zjawisk jest w dluzszej perspektywie cza-
sowe)j grozniejsze dla spoleczenstwa.

Celem spoleczefistwa otwartego jest jednostka, spoleczenstwo powinno
by¢ tak zorganizowane, by jak najwiecej miejsca pozostawic¢ dla autonomicznych
decyzji poszczegdlnych ludzi. Chodzi o zachowanie wlasciwej miary miedzy auto-
nomig wlasnego sumienia a lojalnosciag wobec wspolnoty i spoleczefistwa, do kto-
rego sie nalezy.

2 por. E. Aronson, Czlowick istota spofeczna, przel. J. Radzicki, Warszawa 1995.
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Autonomia sumienia polega migdzy innymi na tym, ze musze i$¢ za wska-
zaniami swojego sumienia rowniez w wypadku, gdy jego nakazy wystepuja prze-
ciwko woli demokratycznej wigkszos$ci i ustanowionemu przez nig prawu. ,,Osobi-
ste sumienie nie jest takze w demokracji dyspozycyjne™'. Dlatego tez kazdy
obywatel ma obowiazek wypowiedzie¢ postuszenstwo panstwu, wtedy gdy gwal-
cone sg jego fundamentalne i podstawowe przekonania moralne. ,,Cywilne niepo-
stuszenstwo” jest czyms$ dopuszczalnym (a nawet obowigzkowym) w sensie mo-
ralnym nie tylko w ustrojach totalitarnych i autokratycznych, ale roéwniez demo-
kratycznych (dzialalno$¢ Martina Lutra Kinga czy wczesniej abolicjonistow jest
tego doskonalym przykladem), musi jednak pozostaé wyjatkiem, a nie staé sig
reguiq ,»Gdzie «cywilne niepostuszefistwo» staje si¢ reguta, wspélnota sie rozpa-
da”. Najwazniejsze wiec jest rozréznienie miedzy zasadami, ktorych przekrocze-
nie byloby pogwalceniem przekonan moralnych najwyzszej rangi, a w rezultacie
przekresleniem autonomii sumienia, 1 kwestiami moralnymi dopuszczajacymi
etyczny kompromis. Poniewaz polityka polega na m.in. uzgodnieniach pomiedzy
wieloma konkurujacymi punktami widzenia i systemami warto$ci, zatem brak ta-
kiego rozroznienia uniemozliwia wlasciwie uczestnictwo w zyciu politycznym.

Charakterystyczne, Zze przeprowadzenie takiego rozrdznienia jest niemoz-
liwe zar6wno na gruncie fanatyzmu, jak i oportunizmu. Dla fanatyka wszystkie
przekonania sg rownie wazne, wszystkie majg charakter fundamentalny i niepod-
wazalny, a odstgpstwo od jakiegokolwiek z nich rowna sie zdradzie. W tej sytuacji
pole mozliwego kompromisu nie istnieje.

Oportunista z kolei nie ma przekonan, ktore bylyby dla niego bezsporne
1 niepodwazalne. Wskutek tego jest gotow do ustgpstw 1 kompromisu w kazdej
sytuacji. Niewatpliwie stanowisko takie ulatwia dyskusje polityczne, z drugiej
jednak strony twierdzenie, Ze nie mamy obowiazku kierowaé sie¢ w zyciu (takze
spolecznym 1 politycznym) wilasnymi przekonaniami, ze spoteczny konsensus ma
pierwszenstwo przed indywidualnym sumieniem moze prowadzi¢ do réwnie nie-
bezpiecznych skutkow.

Zlowieszczy dr Otto Bradfisch, ktéry kierowal [...] wymordowaniem co najmniej 15 tysig-
cy ludzi, powiedzial przed sadem niemieckim, ze zawsze byl ,wewnetrznie przeciwny” temu, co
robil. {...] Tego samego argumentu uzy! [...] byly gaulaitner Okrggu Warty Artur Greiser: za popel-
nione przezen zbrodnie, za ktdre zostal powieszony w 1946 roku, ponosﬂa odpownedzna]nosc wylacz-
nie jego ,.dusza urzedowa” — , dusza prywatna” zawsze byta im przeciwna’

Co groiniejsze

Fundamentalizm (pojmowany jako szukanie prawdy) jest stanowiskiem teoretycz-
nym, jego przeciwienstwem jest wigc rowniez stanowisko teoretyczne — relaty-

2 B. Sutor, Etyka polityczna, Ujecie calosciowe na gruncie chrzescijariskiej etyki spotecznej, thum.
A.Marcol, Warszawa 1994, s. [35.

2 Ibidem, s. 135.

BH. Arendt, Eichman w Jerozolimie, przel. A. Szostkiewicz, Krakow 1998, s. 165.
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wizm twierdzacy, ze nie istnieje prawda obiektywna i tym samym negujacy sen-
sownos¢ jej szukania. Fanatyzm z kolei jest postawa polegajacq na catkowitym,
lecz zupelnie niekrytycznym, zaangazowaniu sie w jakas ,,sprawe” i poswieceniu
si¢ jej realizacji nawet kosztem wilasnych (i cudzych) intereséw. Przeciwiefistwem
fanatyzmu wobec by¢ réwniez postawa, polegajaca na calkowitym braku zaanga-
zowania, programowej odmowie uznania czegokolwiek za wartos¢, obojetnosci
wobec jakichkolwiek przekonan i podporzadkowaniu interesom (przewaznie tylko
wlasnym) swoich przekonan. I jest to oportunizm spoteczny w czystej postaci.

Problem polega jednak na tym, ze o ile fanatyzm jest mozliwa konsekwen-
cja fundamentalizmu, to sam fundamentalizm moze mie¢ takze skutki owocujace
»stabsza” postawa, a mianowicie zaangazowaniem w sprawy spoleczne, wyrazaja-
cym si¢ m.in. gotowoscia do rezygnacji z wiasnych intereséw w imie dobra ogdl-
nego. Jest to wlasciwie warunek przetrwania spoleczefistwa, wymaga jednak uzna-
nia istnienia jakich$ zasad i wartosci (ktore sg ,,niedyspozycyjne™) o charakterze
ponadjednostkowym. Z drugiej jednak strony prymat autonomii wlasnego sumienia
musi by¢ uzupelniony gotowoscia do wspélpracy i podporzadkowania sie regutom
spolecznym. ,,Jakkolwiek jednak i spoteczenstwa, i jednostki moga zupehie niezle,
cho¢ raczej nudno, zy¢ bez tworczoscei, jest mato prawdopodobne — aby mogly zyé
bez jakiej$ postaci konformizmu, choéby to miat byé konformizm buntu™.

O ile wigc ,,mocne” konsekwencje fundamentalizm i relatywizmu, czyli
fanatyzm 1 oportunizm, sa nie do pogodzenia i nawzajem si¢ wykluczaja, to ich
»stabsze” wersje, tzn. zaangazowanie spoteczne i pewien konformizm, nie tylko sie
nie wykluczaja, ale moga wrecz ze sobg harmonijnie wspétistnie¢, manifestujac sie
w najbardziej pozadanej postawie spolecznej.

Problem, przed ktérym stajemy, gdy zastanawiamy sig¢, jakie wnioski wy-
ciggna¢ z tragicznej lekeji dwudziestego wieku, polega migdzy innymi na tym, Ze
srodki zaradcze moga nawzajem sie¢ wykluczaé, lekarstwo moze by¢ gorsze od
choroby. Jezeli koncentrujemy sie (jak to teraz ma miejsce) na zwalczaniu funda-
mentalizmu, grozi nam promowanie oportunizmu spotecznego, gdy z kolei za-
czniemy przeciwdzialaé oportunizmowi mozemy doczeka¢ sie powrotu fanatyzmu.
Ta banalna konstatacja jest jednak wazna dzisiaj, gdy media, dostrzegajac tylko
jedno z tych zagrozen starajg si¢ mu przeciwdzialaé, ale zamiast promowac posta-
wy umiarkowane, de facto odwoluja si¢ do skrajnego przeciwiefistwa fanatyzmu,
jakim jest oportunizm, ze wszystkimi negatywnymi konsekwencjami.

*D.Riesman i N. G. R. Denney, Samotny tlum, przel. ). Strzelecki, Warszawa 1996, s. 28.
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RELEWANCJA I REDUNDANCJA
W TEKSTACH O TRESCI POLITYCZNE]

Analiza redundancji i relewancji wymaga przyjecia dwojakiego rodzaju zalozen
interpretacyjnych, wynikajacych po pierwsze z okreslenia semantyki tych pojec,
1 po drugie — z ustalenia modelowych relacji miedzy nimi. Uzgodnienie tych cha-
rakterystyk daje mozliwo$¢ zastosowania odpowiednich procedur do charaktery-
styki mechanizmu wspolwystegpowania obu pojeé w tekstach okreslanych jako
polityczne, tj. odnoszonych podmiotowo do o0s6b okreslanych jako ,,politycy”
(przedstawiciele wladzy publicznej, przedstawiciele medidéw, odbiorcy tresci poli-
tycznych) i tych ich realizacji werbalnych i niewerbalnych, ktore spelniaja ogoélne
warunki tekstowosci w rozumieniu A. Beaugrande’a i W. U. Dresslera' oraz szcze-
golne, ktére oznaczajg polityczne nacechowanie.

W sensie genetycznym relewancja jest terminem rodem z jezykoznaw-
stwa strukturalistycznego. Oznacza jedng ,,z zasad jezykoznawstwa strukturali-
stycznego — postulujaca wyodrgbnienie w opisie jezykowym elementéow 1 cech
istotnych, tzn. cech pelniacych okreslone funkcje w komunikacji jezykowej od
elementéw i cech nieistotnych dla komunikacyjnej funkeji jezyka [...]”*. Relewant-
ne w tym ujeciu jest spelnianie warunkow przeciwstawienia (istotne : nieistotne)
oraz komunikatywnosci (komunikatywnosé : niekomunikatywnosé).

'R.A.Beaugrande, W. U. Dressler, Wstep do lingwistyki tekstu, Warszawa 1992, 5.8-30.

2 K. Polanski, haslo: Relewancia, [w:] Encyklopedia jezykoznawstwa ogélnego, red. K. Polans ki, Wroclaw—
Warszawa—Krakow 1993, s. 452; O. S. Achmanowa, Slowar lingwisticzeskich terminow, Moskwa 1969 podaje: , relewat-
nost” ang. relevance, ti. Pertinence, niem. Relevanz, hisp. Pertinencia. Suszcz. po znacz. pril. relewantnyj. Relewantnost abstrak-
tiwnaja, ang. abstractive relevance, niem. Abstractive Relevanz. Swojstwo ditferencjalnoj funkcji, sostojaszcze w tom, czto eta
funkcja wypolniajetsia nie wsiej edinicej eticzeskogo urownia (nie eticzeskoj jednicej w celom), a lisz jejo czastiej, kotoraja
wystupajet kak sobstwienno differencialny) priznak etoj jedinicy [...], s. 383, tamze definicja terminu ,relewantny;”. Por. tez
A. Heinz, Dzieje jezykoznawstwa w zarysie, Warszawa 1978, s. 280: abstrahujqca relewancja jako zjawiska nieistotne
z punktu widzenia j¢zyka.
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Specjalistyczna charakterystyka relewancji umozliwia jednoczesnie kon-
frontacyjny sposob ujmowania redundancji jako pewnej operacji, ktéra dzieki
zdolnos$ci bycia redundancja (nadmiarem) moze by¢é wprawdzie tzw. szumem in-
formacyjnym, ale w innych okolicznosciach droga dochodzenia do identyfikowa-
nia 1 rozrozniania (istotne : nieistotne tresci; skuteczno$¢ : nieskuteczno$¢ komuni-
kacyjna). Jesli rozwazyé pojecia komunikatywnosé: niekomunikatywnosé tekstu,
to istnieje uzasadnienie dla wprowadzenia ,relewancji” do stownika ogdlnego,
Stownik wspolczesnego jezyka polskiego® nie zawiera takiego hasta. W slowniku
angielsko-rosyjskim* znajdujemy: ,relevance — umiestnost” (by¢ wiasciwym w danym
przypadku) oraz , relevant — umiestnyj, odnosiaszezyjsia k diethu” (tj. ad rem).

Przeniesione do jezyka ogdlnego pojecie relewancji umozliwia przyjecie,
ze 1stnieje kwalifikator wypowiedzi (ustnej, pisanej), na podstawie ktérego mozna
ocenia¢ wlasciwos¢ relewancji z punktu widzenia tego, czy odnosi si¢ ona do danej
sprawy, czy tez nie, przy czym charakter tej sprawy moze byé ujmowany ,,w alter-
natywe”: istota sprawy jest jej rozwiazanie: istota sprawy nie jest jej rozwiazanie,
tj. cele o okreslonej motywacji.

Mozna takze wskazaé trzecie uzycie terminu lingwistycznego ,relewan-
cja”, ktére wystepuje w specjalistycznym stowniku analizy systemowe;j’. Zacytuj-
my dwa podane tam znaczenia tego leksemu:

(1) relevance ‘umiestnost, relewantnost, sootwictswie, sootnoszenie’ (wiasciwy, re-

lewantny, odpowiedni, bedacy w stosunku do)
applied r. prikladnoje znaczenie (sens aplikacyjny); game r. relewantnyje igry
(granie znaczeniami)

theoretical r. teoreticzeskie znaczenie (znaczenie teoretyczne)

(2) relevant ‘umiestnyj, otnosiaszczyjsia k diehy, sootwiestwujuszezyj, nieobchodimyj,
relewantnyj’ (wlasciwy, odnoszacy sie do sprawy, odpowiedni do (dla), niezbedny,
relewantny)

Taki status terminologiczny relewancji wymaga korelacji z pojeciem re-
dundancji, ktorej charakter jest tu wyznaczony przez wspotwystepowanie obu zja-
wisk (proceséw), odnoszonych do zdarzen polityczno-komunikacyjnych, interpre-
towanych w oparciu o teksty o tresci politycznej. Ich producentami sa tu:
ustawodawca, ktéry w drodze ustawowej powolal cialo ,,sejmowa komisja $led-
cza”, uczestnicy tej komisji oraz interpretatorzy sprawy zwanej afera Orlenu (pu-
blicysci, komentatorzy, analitycy). Tekst, ktory spelnia wszystkie wymagania defi-
nicyjne relewancji, to Ustawa o komisji §ledczej®, ktéra stanowi:

art. 1.1. Ustawa reguluje tryb dziatania sejmowej komisji $ledczej, zwanej dalej ,.komisja”;
2. Komisj¢ powoluje si¢ do zbadania okreslonej sprawy [...]
art. 19.1. Komisja przekazuje Marszatkowi Sejmu sprawozdanie ze swojej dzialalnosci [...].

* Stownik wspélczesnego jezyka polskiego, red. B. Dunaj, Warszawa 1998, . 2, 5. 234,

* Anglo-russkij slowar' English-Russian Dictionary, by prof. V. K. Miiller, Moskwa 1965, s. 635.

* Anglo-russkij stowar' po sistemnomu analizu, Moskwa 1982, s. 122.

¢ Ustawa z dnia 21 stycznia 1999 o sejmowej komisji $ledczej (Dz.U. z dnia 22 kwietnia 1999, poz. 35).
Postgpowanie w sprawie Orlenu jest prowadzone na takiej podstawie.
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Ustawowa regulacja z natury rzeczy nie moze okresla¢ poszczego6lnych
spraw, tym bardziej, ze okreslenie ,,sprawa” ma sens przedmiotowy, nie zas pod-
miotowy ,,przeciw komus”, gdyz ustalenie istoty sprawy jest celem dzialania komi-
sji, Sygnalem rozpoczynajacym jej dzialanie staje si¢ konkretne wydarzenie poli-
tyczne, ktore implikuje dwutorowos$é postepowania (komisja Sledcza, postepo-
wanie prokuratorskie), co oznacza, ze z punktu widzenia rodzaju tekstéw politycz-
nych mozna wyrézniaé:

a) teksty mOwione i pisane powstajace zanim komisja wyprodukuje sprawozdanie
(ustawa nie zaklada mozliwosci wielu sprawozdan, lecz ich powstanie jest
mozliwe, jak to mialo miejsce w przypadku tzw. afery Rywina),

b) tekst oficjalnego sprawozdania komisji, ktére moze byé przyjete albo jedno-
glosnie (z uwagi jednak na sktad komisji odzwierciedlajacy strukture sejmowa)
koalicja rzadzaca, opozycja, mozna zalozyé przyjecie (odrzucenie) tekstu
wigkszoscia glosow, co moze oznaczaé, Ze istota sprawy, dla ktérej zostala
powolana komisja zostanie/nie zostanie ustalona (nie zostanie ustalona — w try-
bie glosowania, nie zas na podstawie dowodow i argumentow),

c) tekst, ktdry moze powstaé po zakonczeniu postgpowania nie tylko w sprawie,
lecz przeciw komus, ustalajacy relacje miedzy dzialaniem srodkami politycz-
nymi i prawnymi, jednakze procedury odwolawcze sa tego rodzaju, ze wyniki
badania staja si¢ odlegle od meritum sprawy, ktéra miata by¢é doprowadzona
do konca.

Tego rodzaju rozréznienie tekstow, ktdrych autorami sa czlonkowie ko-
misji, otwiera przestrzen takiego rodzaju redundancji, jaka stluzy formalnie do
ustalania relewancji (prawdy o mechanizmach dziatania wbrew prawu, celem osia-
gnigcia korzysci materialnych), zarazem mechanizm ten nadaje redundancji status
autonomizacji, z wykorzystywaniem s$rodkow werbalnych, okreslonych przez
1. Kaminska-Szmaj jako ,,stowa na wolnosci”’. Proces ten zostaje poglebiony taka
interpretacjq art. 19.1. cytowanej ustawy o sejmowej komisji sledczej z 21 stycznia
1999, ze zamiast jednolitego stanowiska komisji do obiegu politycznego sa przeka-
zywane indywidualne wersje reporter6w o istocie badanej sprawy. W zwiazku
z tym mozna przyjac, ze w tym przypadku redundancja stuzy innym celom. Inter-
pretujac te raporty politycy prezentuja wlasny (partyjny) punkt widzenia. Oceniaja
stanowiska w komisji w nastgpujacy sposob, por. wybrane przyklady z ,,Gazety
Wyborczej” z 16 grudnia 2004:

Waclaw Martyniuk (SLD): ,,Dzialalno$¢ tej Komisji ma wybitny walor poznawczy. Jak w najlepszym
laboratorium macie pokazane jak na dloni, jak beda wygladac przyszie rzady prawicy, jak bedzie
wyglada¢ IV Rzeczpospolita i postulowana przez PiS Komisja prawa i pigsci. Celem prawnej strony
w Komisji jest zabicie lewicy, ale przede wszystkim zabicie wasnych sladéw z przeszlosci”.

Marek Kotlinowski (LPR): ,,Nie jest dobrze, ze ci ktdrzy chcg ukryé ciemne interesy, daza do tego,
aby ich niecne czyny byly rozpatrywane wylacznie przez ich kolegow”.

Jarostaw Kaczynski (PiS): ,,Ta Komisja odpowiada na pytania odnoszace si¢ do najbardziej podsta-
wowych kwestii w naszym kraju. To kwestia polskiej niepodleglosci. Jesli teza dotyczaca planoéw
sprzedazy polskiego przemystu naftowego Rosjanom jest prawdziwa, to jest to bardzo powazna

. Kaminska-Szmaj, Slowa na wolnosci, Wroctaw 2001, s. 7-11.
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przestanka do tego, zeby uzna¢, ze SLD — partia powolana w 1990 r. w oczywistym zwiazku
z Moskwg i z pomoca moskiewskich pienigdzy — jest partia, ktdrej osrodki dyspozycyjne, przy-
najmniej do pewnego stopnia, sg poza krajem”.

Jan Rokita (PO): ,Jedli zalozymy, ze wigkszos¢ parlamentarna moze w dowolny sposéb zmieniaé
czlonkéw Komisji w trakcie $ledztwa, to doprowadzimy instytucj¢ Komisji do absurdu, bo to
oznacza, ze $ledztwa moga by¢ prowadzone tylko przeciw mniejszosci, bo wigkszosé, jak jej si¢
nie podoba, moze zmieni¢ — §ledczego. W sporze dwédch grup [wewnatrz SLD] o to, czy Rafineri¢
Gdanska oddaé, zorganizowano prowokacj¢. Teraz komisja ma rozstrzygnaé, kto dopuscil sig
prowokacji. To, co dzisiaj wyprawia SLD, ma na celu by uniemozliwi¢ komisji odpowiedZ na to
kluczowe pytanie”.

W wydaniu ,,Gazety Wyborczej” z 4-5.12.2004 wypowiedzial si¢ Marek Belka,
premier Rady Ministréw:

Pytanie: Pan rozumie, o co chodzi w aferze Orlenu? Nie wiem, co to jest ta afera, poza samg sprawg
zatrzymania prezesa Modrzejewskiego”; ,,Pytanie: Komisja §ledcza musi by¢ cialem politycznym, bo
jest organem Sejmu [...} Tylko, ze komisja to pokazuje w sposdb taki, ze zaciemnia rzeczywistosé.
Ale ta Komisja jest tak niewiarygodna, ze jak moze prawde odkrywad? Jej szefem jest cziowiek,
ktérego doradca zostat wiasnie aresztowany w zwiazku z mafig paliwowa, jej wiceszef klamal
w sprawie swego jasnogorskiego spotkania z przysztym swiadkiem, drugi wiceszef mowi, ze lepiej
by bylo, zeby swiadek Kulczyk do kraju nie wracal, a o innych méwi si¢ lub im si¢ insynuuje rézne
sprawy. Toz to jedna wielka kompromitacja! Wszystko, co ta komisja odkryje, b¢dzie pod znakiem
zapytania, skoro sami $ledczy sa niewiarygodni”.

Wypowiedzi (teksty) politykdw, uznane tu za reprezentatywne dla oceny
samej komisji maja charakter wartosciujacy. Na ich podstawie mozna wyrédznié:

- - kwalifikacjeg, ze idzie tu o konstytutywne, fundamentalne problemy kraju, z czego
wynika¢ by moglo, ze cala jej dzialalno$¢ miesci si¢ w pojeciu relewancji,

- kwalifikujace komisje jako mechanizm ukrycia prawdy, co moze oznaczaé takze
relewancje rozumiang jako istotowo$¢, ale ze znakiem przeciwnym do poprzed-
niego (negatywna),

- kwalifikujace obie strony jako podmiot polityki, ale z przeciwstawieniem ar-
gumentacji i ocen,

- oceniajace dzialania 1deologicznie, nie za$ z punktu widzenia ,,sprawy” w sen-
sie wymaganym przez ustawe o komisji $ledczej.

Sformulowanie tezy o istnieniu ukladu ,,polityczno-biznesowego” jest
istotne w tym sensie, ze nie ogranicza dzialania Komisji, ktéra zamiast ,,w spra-
wie” moze zajmowac si¢ watkami, jej zdaniem, rudymentarnymi, wedlug innych
ocen — ubocznymi. W tym sensie pojecie relewancji okazuje si¢ szczegdlnym or-
ganizatorem pola semantycznego. W jego centrum mozna umiesci¢ ,interes pu-
bliczny”, okreslony blizej w cytowanej wczesniej wypowiedzi J. Kaczynskiego,
zas sprawy szczegolowe sa do niego ,,wciggane” jako poszczegdlne sprawy kon-
kretne (np. watek kontaktéw z przedstawicielami innych panstw, ustanie termina-
rza spotkan gremiow o charakterze decyzyjnym, prowadzenie konfrontacji ich
uczestnikow itd.).

Przytoczone fragmenty wskazuja na wystepowanie znacznej ,;rozciaglo-
$ci” relewancji jako obszaru zainteresowania poszczegélnych osob. Staje si¢ ona
per se nadmiarem (redundancjg) w stosunku do zadan postawionych przed komisja
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przez ustawodawcg. Obszar obu zjawisk (proceséw) poszerzajg takze teksty, okre-
$lone uprzednio jako interpretatorskie.

Mozna wyrézni¢ w zasadzie dwa typy tekstow: zajmujace si¢ analizami
prac komisji w sposob syntetyczny oraz reakcje na poszczegdlne rodzaje przypad-
kéw w toku jej prac.

Przykladem analiz diagnostycznych jest wlasne stanowisko publicysty,
ktéry przyjmuje, ze komisja to teren starcia ,,pomigdzy sitami chcacymi obroni¢
Uktad, kontrolujacy gospodarcze i polityczne Zycie kraju, a tegoz Ukladu przeciw-
nikami. Starcie dla przeciwnikow Ukladu jest trudne. Goltym okiem widaé bowiem,
ze Komisja orlenowska ugrzgzia i ze trudno jej bedzie wydostad sie z grzezawiska”
(,,Fakt”. Idee 6.12.2004 r.).

Innego rodzaju oceng zawiera tekst, ktory, pordwnujac poprzednio dzialajaca
komisj¢ badajaca tzw. afere Rywina z komisja ds. Orlenu, stwierdza, iz ta ostatnia to
»modelowy przyklad brudnej walki politycznej”, zgadzajac si¢ zarazem z poprzednio
prezentowang oceng publicystyczna, Ze ,,ustawicznie karmi si¢ opini¢ publiczng po-
moéwieniami 1 falszerstwami” (,,Gazeta Wyborcza™ 18-19 grudnia 2004 r.).

Tego rodzaju teksty diagnostyczne sq motywowane potrzeba demokracji,
sq cecha jej dziatania, mimo Ze ,,Komisja nie tylko klamie, lecz takze upowszech-
nia bezprawie” (ibidem). Sytuacja ta przeklada sie na ,tekstowy obraz polityki”,
oceniany na podstawie wypowiedzi publicystow, dotyczacych prof. Jana Widac-
kiego. Fragmenty oceny przynosza nastepujacy obraz polityki. Krzysztof Burnetko
w artykule Zyskuje SLD (,,Tygodnik Powszechny””) méwi:

Do wczoraj mozna bylo mie¢ jeszcze nadziej¢. Sejmowa Komisja $ledcza, mimo wszystkich swych
niedoskonalosci wynikajacych z niekompetencji jednych cztonkéw oraz politycznych ambicji i cyni-
zmu innych, przyczynila si¢ do mozolnego odkrywania coraz to nowych obszardéw patologii na styku
polityki, biznesu, stuzb specjalnych i innych grup interesu w ITI RP.

Z kolei w Ataku na oslep Janusz Majcherek (,,Rzeczpospolita”) zauwaza: ,, Komisja
ugrzezta w proceduralnych trikach i formalnych sztuczkach. Po wczorajszym nie-
udanym przestuchaniu wizerunek Komisji mocno wiec ucierpial. Nie trace jednak
nadziei, ze nie skompromituje si¢ ona ze szczetem 1 jej praca przyniesie jeszcze
jakies efekty. Cho¢ przyznam, ze nadzieja stabnie”. Maciej Letowski w Pogubio-
nych ekspertach (,,Zycie”) konkluduje:

W panstwie prawa nikt nie obejdzie si¢ bez adwokata. Jesli chcemy, by cel Komisji zostal osiagnigty,
nie mamy innego wyboru. Mozemy oczywiscie wykorzysta¢ potknigcie ekspertow, by wykpi¢ postow
i wykaza¢ im brak kompetencji oraz rozumu. Mozna, tylko po co? Po to, by ukrgcié teb sprawie?
Zwlaszcza, ze to wszystko rozgrywa si¢ na oczach opinii publicznej, na ktérej Kulczykowi zalezy.

Tomasz Sakiewicz w artykule Sprawki Widackiego (,,Gazeta Polska”) wyraza
mocno swojg opinie: ,,0d paru tygodni trwaja préby rozwalenia tej Komisji” (za:
»(Jazeta Wyborcza” 1.12.2004 1.).

Obok interpretacji medialnych ustalanie relewancji jest przedmiotem
zainteresowania profesjonalistow. Dla charakterystyki tych stanowisk przytoczymy
wypowiedzi prawnicze i socjologiczno-politologiczne, por.:
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Ujecie prawnicze:

Oswiadczenie: W mys! art. 31 ust. 2 Konstytugji kazdy jest obowiazany szanowa¢ wolno$é¢ i prawa innych.
Nakaz ten obowiazuje szczegélnie postow, ktérzy $lubowali ,przestrzegaé Konstytucji i innych praw
Rzeczypospolitej Polskiej™ (art. 104 ust 2 Konstytucji). Niestety, reguly te nie sa respektowane przez
niektorych czlonkéw Komisji sledczej Sejmu RP. Czlonkowie ci naruszaja zasady obiektywizmu oraz
uczciwego procesu. W toku postgpowania dochodzi bowiem do razacych naruszen dobr osobistych
swiadkow 1 innych osob wbrew postanowieniom art. 47 Konstytugji i art. 7 ust. 2 Ustawy o Komisji
Sledczej, por. nastgpujace wypowiedzi: ,,Uwazam, ze Komisja $ledcza zostala powolana do wyjasnienia
istotnych spraw. Jej celéw nie mozna jednak osiagna¢, gdy dochodzi do naruszenia praw i wolnosci
obywatelskich, przekraczania mandatu Komisji oraz podporzadkowania dziatalnosci jej czlonkéw
interesom partyjnym”. (Komisja $ledcza a passtwo prawa, ,,Gazeta Wyborcza”, 10.12. 2004, o$wiadczenie
podpisane przez 40 sygnatariuszy — 40 profesoréw prawa).

Ujecie socjologiczne Jadwigi Staniszkis, por. jej wypowiedz:

Gre swoim przeciwnikom Komisja utatwia w jeszcze jeden spos6b: mimo iz dociera do coraz waznicjszych
informacji, zdobywa lepszy wglad w mechanizmy i pokazuje zaangazowanie sluzb specjalnych, ktére
manipulujg politykami, to wciaz nie ma planu. Nagle widzimy snop $wiatla rzucony na jaka$ sprawg, za
chwile swiatto si¢ przesuwa, a Komisja zapomina o napoczgtym wiasnie watku. Nie ma osoby, ktora te
wszystkie watki trzymataby w garsei.

W spektaklach sejmowych, komisji nadzwyczajnych, mimo ich réznych zalet, nie tylko
czasami nie przestrzega si¢ podstawowych standardow prawnych. Ta sama polityka, ktéra doprowa-
dzita do ich powstania, skutecznie blokuje egzekucj¢ ich ustalet czy postanowien. ! ludzie to obser-
wuja, co nie pozostaje bez wplywu na ich zaufanie do polityki. Z jednej strony niepotrzebne bl¢dy
Komisji prowadza do karykaturalnej sytuacji, kiedy ci, ktorzy zniszczyli prawo, etyke i demokracje
w Polsce — tak jak SLD w ciagu ostatnich kilku lat — zaczynaja odzyskiwaé poparcie spoleczne,
kreujac si¢ na obroncéw prawa i ofiary procedur nadzwyczajnych. A jednoczesnie te procedury nad-
zwyczajne sg bezradne, bo wszystkie procesy patologiczne trwaja caly czas (,Fakt”, nr 283/340
23.12.2004).

Ujecie politologiczne: Pawel Smolenski: ,,O czym nie mowig polscy poli-
tycy?” Prof. Wiktor Osiatynski:

W zasadzie nie moéwia o niczym istotnym, cho¢ na pozér méwig bardzo duzo. Natomiast prawie
w ogéle nie dostrzegam politycznej debaty publicznej, a przeciez taka debata stanowi istot¢ demokra-
cji. Naszych politykéw interesuje krotki horyzont czasowy. Juz nawet nie chodzi im o nastgpne wy-
bory, lecz o to, by dobrze wypas¢ w kolejnym sondazu opinii publicznej. Nie zalezy im na niczym
poza doraznymi sukcesami. I to tylko wlasnymi, bo o sukcesach kraju, spoleczenstwa, calej transfor-
macji niemal w ogole nie méwia. Zwlaszcza gdy mielibySmy uzna¢ sukces swoich poprzednikéw
(,,Gazeta Wyborcza”, 6—7.03.2004).

Obok wyrdznionych uczestnikow sprawy Orlenu nalezy takze uwzgled-
ni¢ stanowisko obserwatoréw, ktérymi sa w tym wypadku odbiorcy przekazéw
medialnych, ktorzy stanowia znaczacg czg¢$¢ opinii publicznej. W tym wypadku
relacja relewancja-redundancja tekstow politycznych jest swego rodzaju wypad-
kowa trzech torow powstawania.

Jednym z nich jest oficjalna dokumentacja (komunikaty), ktére winny re-
prezentowac stanowisko komisji, jednakze warunek ten nie jest przez komisje
spelniony, w zwiazku z tym odbiorca staje wobec dylematu merytorycznego. Po-
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mocny moze si¢ tu okazaé drugi tor informacyjny, tj. kreowany gléwnie w elektro-
nicznych $rodkach przekazu (telewizja, radio: publiczne, prywatne, spoteczne),
ktore moga ksztaltowaé przekonania i postawy zamierzone przez srodek przekazu,
jego operatorow czy tez interes uczestnikow réznych debat 1 prezentacji. O ich
skutecznosci mozna si¢ przekonaé na podstawie trzeciego kanalu informacji, tj.
badan opinii publicznej. Wedlug prezentowanych na poczatku grudnia wynikéw
badaft CBOS-u 64% respondentéw uznalo, ze komisja $ledcza ds. Orlenu nie od-
kryje prawdy, ktérej ustalenie byto celem jej powolania.

Zaprezentowana koncepcja interpretacji relewancji 1 redundancji w tek-
stach o tresci politycznej, oparta na ich wystgpowaniu hic et nunc, jest autorska
wersja wprowadzenia tych narzedzi analitycznych do badania wypowiedzi i form
ich rejestracji na gruncie politologii. Nie uzywano ich dotychczas do analizy np.
komunikacji politycznej, ale ich uzytecznos¢ jest obserwowana empirycznie, tak
w zyciu politycznym, jak i w jego medialnym odwzorowaniu. W praktyce poli-
tycznej poza stosowaniem regul autoprezentacji (relewancja z punktu widzenia
podmiotu politycznego) obowiazuja (winny obowigzywac) reguly komunikatyw-
nosci, ktoére z kolei wymagaja postugiwania si¢ redundancja, jako celowym nad-
miarem, chyba Ze niekompetencja werbalna 1 merytoryczna polityka sprawia, ze
tego rodzaju ,,quasi-redundancja” staje si¢ dla niego relewancja jako efekt tresci
zakomunikowanej w taki wlasnie sposéb.

W pewnym sensie jest to powodowane szczegolnym charakterem me-
diéw, ktére z racji ograniczefi formalnych (raméwki, relacje rejestrowane, czas
antenowy itp., ramy prasowe itd.) wymuszajg stosowanie relewancji w mysl for-
muly ,,maksimum tre§ci w minimum czasu”, zgodnie z reklamowo-marketingo-
wymi regutami ,,obrazu jezyka na sprzedaz”.

Uwzglednienie tego czynnika wiaze si¢ z ,,urynkowieniem” tekstu poli-
tycznego (obejmuje to: politykdw, naukowcow, publicystow, komentatoréw, a na-
wet satyrykéow), co uzasadnia rozwazenie tekstu politycznego jako szczegdlnego
»towaru” (w terminologii marketingowej — produktu), zas sfery obrotu tekstéw
politycznych jako ,rynku politycznego”, gdyz tego rodzaju interpretacje wynikaja
z marketingu politycznego. Zaklada to formalnie orientacj¢ na odbiorce, uwzgled-
nianie jego potrzeb w tym zakresie (istniejacych lub do zaspokojenia w drodze
marketingu, albo tez ksztaltowanych pod jego wpltywem). Zaréwno wykorzystane
fragmenty tekstow politycznych, jak rowniez wszelkiego rodzaju prezentacje,
w tym takze telewizyjne, ujawniaja zgodnos$¢ ocen na temat zasadniczego wplywu
tego kanatu przekazu na odbiorce. Ujawniajg tez szczegdlng strukture adresatéw
tekstu politycznego bedacego ,towarem”. Z obserwacji tekstow wynika, ze mozna
tu wyréznié:

a) autonomizacje, w ktérej teksty méwione sg w istocie adresowane do wlasnych
struktur partyjnych,

b) autonomizacje, zgodnie z ktdra teksty polityczne sq obliczone na komunikacje
w obrebie tzw. klasy politycznej,

¢) autonomizacjg, ktora jest uprawniona dwupoziomowo, tj. ,,na pokaz”, np. w elek-
tronicznych mediach, i przy réwnoczesnym istnieniu innego kanatu formalnego
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porozumienia si¢, np. w obrebie czlonkéw komisji sledczej, ktorzy inaczej
formuluja teksty polityczne jako wypowiedzi oficjalne, za$ inaczej jako teksty
na uzytek wlasny,

d) procedury adresatywne, w ktorych adresat jest: domniemany (potencjalny od-
biorca tekstdéw mowionych w telewizji), przypadkowy (badania opinii publicz-
nej) lub bezposrednio wskazany (teksty wyglaszane w ramach formutly ,,do
wszystkich”),

e) procedury adresatywne, wynikajace z dyskursu wtérnego, w ktorym ,,adwersa-
rze” za posrednictwem np. organow prasowych kieruja na siebie teksty typu
konfrontacyjnego,

f) procedury, w ktorych ani adresat, ani nadawca nie sa zindywidualizowani, np.
wypowiedzi typu ,,0d redakeji”, ,,Jak si¢ dowiadujemy”, itp.,

g) procedury, w ktorych wystepuje adresatywno$¢ polegajaca na autokorekcie
wlasnego stanowiska lub recenzowaniu samego siebie, gdzie autor tekstu po-
litycznego ,,wyjasnia co mial, a czego nie mial na mysli”,

h) procedury adresatywne, w ktorych tekst polityczny jest zastepowany przez
jego nieobecnosé, por. formuly ,,No comment”,

i) procedury, w ktorych powstanie tekstu politycznego jest niemozliwe (por. np.
unikanie zajmowania stanowiska poprzez uzasadnianie niemozliwosci ich zaj-
mowania, braku podstaw, ostroznosci, oraz uzasadnien typu ,,racja stanu” itp.

Przyjmujac tego rodzaju przykladowe formy wlasciwego adresata, wy-
maganego przez marketing polityczny (tzw. elektorat nie jest brany pod uwage
wczesniej niz w trakcie kampanii wyborczej), mozna wskazana sytuacje komuni-
kacyjna (formalny obieg tekstow politycznych) oceni¢ z punktu widzenia wspot-
zalezno$ci relewancji 1 redundancji, gdyz wlasciwe/niewlasciwe postugiwanie sig
tym mechanizmem dziala/przeciwdziala deklarowanemu statusowi tekstu politycz-
nego jako ,towaru”. Efekt stymulatywny tresci tekstu politycznego moze by¢
w zwiazku z tym rozny.

Jesli przyjaé, ze zgodnie z wymogami rynku celem dzialania jest orienta-
cja na odbiorce, to nalezy takze uznad, ze teksty polityczne, jako komunikaty uzyte
w ciagu komunikacyjnym od nadawcy — do odbiorcy, sa ,,towarem” szczegolnym
(brak np. ceny, gwarancji, a za wady ukryte nikt nie odpowiada, brak tez mozliwo-
$ci wymiany itd.), ktérego ,,sprzedaz” jest wyrazona przez oceny.

Prasa podaje, ze 60-80% respondentéw nie wierzy, aby komisja (tu: ds.
Orlenu), byta zdolna do ustalenia prawdy, tj. zaktadana relewancja jest tu minima-
lizowana mimo maksymalnej redundancji (przekazy telewizyjne, komentarze, ra-
porty). W innym wymiarze natomiast mozna ten proces ocenia¢ w autoobiegu tek-
stow politycznych. Idzie tu o wyrazane przekonanie, Ze poszczeg6lni czlonkowie
komisji wiedzg cos, czego nie mozna udowodnié¢, w zwigzku z czym ich wysitki
(przestuchania, opinie, ekspertyzy itp.) nie maja procesowego waloru dowodu,
gdyz ,,prawda” (raport komisji) jest ustalana w drodze glosowania. W podobnej
sytuacji znajdujg si¢ dziennikarze $ledczy. W tej sytuacji istota relewancji w tek-
$cie politycznym i zwiazana z nig redundancja moga niejako zamieni¢ sie rolami.
I jako $rodek manewru politycznego ($wiadomie lub nieswiadomie stosowany)



RELEWANCIJA [ REDUNDANCIJA 33

majg moc strategiczng. Stan rzeczy sprzed sprawy Orlenu, w trakcie prac komisji
1 po ich zakonczeniu wskazuje, ze tego rodzaju spostrzezenia moga si¢ sta¢ metoda
dzialania.

Relewancja i redundancja w tekstach politycznych realizuje si¢ w ,prze-
strzeni komunikacyjnej” i w ,,przestrzeni politycznej”. Ten pierwszy wymiar jest
swoistym regulatorem komunikacji politycznej, ten drugi wyznaczaja ramy kon-
stytucyjne okreslone w art. 1 (jako ,,demokratyczne panstwo prawa”) i art. 20 (jako
»gospodarka rynkowa”), ktdre tworzg struktur¢ pod nazwg ,,demokracja rynkowa”.
Laczac przestrzen komunikacyjng z tak rozumiang przestrzenia, uzyskujemy loka-
lizacj¢ relewancji 1 redundancji w ,,rynkowej przestrzeni politycznej”, ktéra podle-
ga takim samym mechanizmom jak wszystko to, co charakteryzuje ten rynek.
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POLSKIE MEDIA W CZASACH ,SOLIDARNOSCI”

Czasy ,,Solidarnosci”, czyli okres migdzy sierpniem 1980 a grudniem 1981, jest
jednym z najbardziej niezwyklych momentéw w historii PRL, waznym réwniez dla
polskich mediéw 1 tworzacego je srodowiska dziennikarskiego. Pojawienie si¢ na
politycznej scenie nowego podmiotu, jakim byl Niezalezny Samorzadny Zwiazek
Zawodowy ,,Solidarno$¢” spowodowalo konieczno$é reorganizacji dotychczaso-
wego systemu medialnego, gdyz ,,Solidarno$¢” organizowala wlasne srodki maso-
wej komunikacji, a srodowisko dziennikarskie i decydenci polityczni musieli usto-
sunkowaé si¢ do te) nowej, nieznane) w systemie realnego socjalizmu sytuacji,
polegajacej na oficjalnym funkcjonowaniu niezaleznej od partyjnego nadzoru prasy
zwigzkowe;.

Okres ten — nazywany tez czesto Polskg posierpniowa — odznaczal si¢ nie-
zwykla intensywnoscia wydarzen w kraju, co wplywalo na duza zmienno$¢ na-
strojow spolecznych, a to z kolei powodowalo wzmozone zapotrzebowanie na
informacje, wigc 1 wigkszg aktywnos$é¢ w korzystaniu z medidéw, zaréwno oficjal-
nych, jak i alternatywnych. Byl to réwniez okres goracych dyskusji publicznych
1 sSrodowiskowych, w czasie ktérych poszukiwano nowych rozwigzan i zasad dzia-
lania w zmienionej sytuacji politycznej kraju. W tych dyskusjach kluczowsg rola
odgrywaly same media, ktére z jednej strony inicjowaly je na swoich tamach i an-
tenach, a z drugiej, czgsto stanowily ich przedmiot. Spicrano si¢ w nich o rolg me-
diow w PRL, o ich powinnosci wobec spoleczeristwa i panstwa, w koncu o nowe
rozwiazania prawne regulujace funkcjonowanie prasy, radia 1 telewizji.

Dziedzictwo przeszlosci

W te nowg sytuacje spoleczna i polityczna, zapoczatkowang strajkami na Wybrze-
zu, polskic media weszly uksztaltowane przez poprzednigq dekade, w ktorej doko-
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nala si¢ istotna zmiana w modelu komunikowania masowego — to telewizja stata
si¢ w Polsce najpopularniejszym zrédtem informacji i rozrywki, a tym samym naj-
wazniejszym z punktu widzenia decydenta politycznego $rodkiem przekazu. U pro-
gu dekady lat 80. odbior radia i telewizji w Polsce byt prawie powszechny, badania
odbioru pokazywaty jednak rosnacy, choé ciagle jeszcze umiarkowany krytycyzm
odbiorcow w stosunku do TVP. Jednak coraz powszechniej i coraz bardziej otwar-
cie zarzucano jej brak obiektywizmu w relacjonowaniu wydarzen w kraju i za granica,
przemilczanie niewygodnych faktow 1 stronniczo$é¢ w komentarzach, co powodowalo
spadek zaufania do jej przekazu, zwlaszcza do programoéw informacyjnych na czele
z ,,Dziennikiem Telewizyjnym”. Prasa, radio i telewizja podlegaly $cistej cenzurze
sprawowanej przez Glowny Urzad Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk oraz
nadzorowi kierownictwa partyjnego. To w KC PZPR zapadaly kluczowe decyzje
dotyczace zawartosci 1 formy przekazéw medialnych, tu tworzono ,,wytyczne”,
ktére podporzadkowywaly praktycznie caly przekaz medialny wymogom aktualnie
realizowane;j strategii propagandowej, tu tez decydowano o obsadzie kluczowych
stanowisk w mediach oraz rozliczano redakcje z realizacji ,,wytycznych”.

Najbardziej charakterystyczng cechg propagandy lat 70. byla tzw. propa-
ganda sukcesu, polegajaca na ciaglym propagowaniu polskich sukceséw, osiggnied
w réznych dziedzinach oraz snuciu optymistycznych wizji przysztosci. Z przekazu
wyeliminowano informacje o niepowodzeniach, klopotach, a nawet zdarzeniach,
ktére mogly, jak sadzono, obnizy¢ optymizm spoleczny (wypadki, katastrofy czy
kleski zywiotowe). Propagande sukcesu uprawiano przede wszystkim w telewizji,
ktéra uznana zostala przez kierownictwo partyjne za medium najwazniejsze 1 wy-
magajace szczegblnego nadzoru. W TVP nie zauwazano probleméw, z ekranu
wiato optymizmem i pewnoscia siebie, nawet wéwcezas, gdy powszechnie widocz-
ne byly sygnaly nadciagajacego kryzysu. Partyjni decydenci mediow wierzyli jed-
nak, ze brak informacji o problemach spowoduje, Zze nie zostang one zauwazone
przez odbiorcow, ktérzy beda wierzyé, ze rzeczywistosé jest taka jak w ,,Dzienni-
ku”, a nie taka, jaka znaja z autopsji.’

Nowa sytuacje polityczng w kraju rozpoczely strajki pracownicze w sierp-
niu 1980 roku. Telewizja, radio i prasa ogdlnopolska, kontrolowane w petni przez
partie, zachowaly wobec wiadzy politycznej calkowita lojalno$¢ — zgodnie
z wytycznymi z KC nie informowano w nich o rozlewajacej si¢ po kraju fali prote-
stow. Kiedy milczenie nie bylo dluzej mozliwe, marginalizowano problem: infor-
mowano o ,,przerwach w pracy”, gdyz stowo ,,strajk” bylo skutecznie eliminowane
przez cenzure. Owe ,przerwy w pracy”, wedlug owczesnej propagandy, mialy
charakter incydentalny 1 lokalny, wladza panowala nad sytuacja, a spoleczenstwo
i kraj zyly innymi sprawami, np. przygotowaniami i przebiegiem festiwalu piosen-
ki w Sopocie. W okresie najwigkszych napigé — w drugiej potowie sierpnia 1980
roku — wykorzystano znang juz, bo zastosowang w czasie pierwszej pielgrzymki do
ojczyzny Jana Pawla II w czerwcu 1979 roku tzw. strategie odciggania, polegajaca
na maksymalnym uatrakcyjnieniu oferty obu programow TVP, liczac na to, iz lu-

Y Komunikowanie masowe w Polsce. Bilans lat siedemdziesiqtych, red. W. Pisarek, ,,Zeszyty Praso-
znawcze” 1981, nr 1.
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dzie zamiast uczestniczy¢ w wydarzeniach beda woleli pozostaé przed telewizora-
mi. A poniewaz stan napigcia spolecznego przeciagat sie, w kilka tygodni wyko-
rzystano prawie caly zapas atrakcyjnych filméw przygotowanych do emisji na
Ry
jesien”.

Media w debacie publicznej

Podpisanie Porozumien Spotecznych w koncu sierpnia 1980 roku otworzylo nowy
rozdzial w dziejach polskich mediéw. Strajk w Stoczni Gdanskiej i toczace sie
negocjacje rzadu z Migdzyzakladowym Komitetem Strajkowym wzbudzity duze
zainteresowanie mediéw. Wiadza w pelni panowala nad przekazami w radiu i te-
lewizji, ale prasa zaczgta wymykaé si¢ spod kontroli. Do Gdanska w te gorace
politycznie dni zjechalo bardzo wielu dziennikarzy, réwniez z prasy lokalnej, kté-
rzy stali si¢ nie tylko $wiadkami, ale czesto i uczestnikami dziejacych si¢ tam wy-
darzen. Dla wielu z nich byl to moment przewartosciowania, bardziej lub mniej
otwartego opowiedzenia si¢ po stronie strajkujacych robotnikéw lub chocby od-
krycia systemu manipulacji informacja, w ktérym dotad uczestniczyli. Warto przy-
pomnie¢ w tym miejscu, ze punkt trzeci Porozumien dotyczy! bezposrednio me-
diéw, gdyz zadano w nim respektowania zagwarantowanej w Konstytucji PRL
wolnosci stowa, przez co rozumiano ztagodzenie cenzury i dopuszczenie do $rod-
kéw spolecznego przekazu przedstawicieli wszystkich podmiotéw zycia publicznego.
Chocby tylko czesciowa realizacja tego postulatu oznaczala, ze kierownictwo PZPR
straci monopol na polityke informacyjng prowadzona w tym czasie w kraju.

Intensywnos¢ wydarzen t rozpoczecie autentycznej debaty na wszystkich
szczeblach zycia, od rodzinnego przez srodowiska pracownicze i tworcze, az po
najwyzsze szczeble wladzy powodowata zwigkszone zapotrzebowanie na informa-
cj¢, a tym samym wigksze korzystanie z mediéw. Jednym z cze$ciej poruszanych
problemow w tych dyskusjach byly same $rodki przekazu: ich zadania wobec spo-
leczenstwa, partii i panstwa, ocena dziatalno$ci, spadajaca wiarygodno$¢. Kwestio-
nowano niepodwazalne dotad zasady: partyjnego nadzoru nad mediami, koniecznosci
cenzury prewencyjnej czy nomenklaturowej obsady kierowniczych stanowisk w re-
dakcjach. Poglady takie pojawialy sig co oczywiste gtdéwnie w Srodowiskach solidar-
nosciowych, ale nie tylko tam, réwniez tzw. partie sojusznicze, czyli SD 1 ZSL oraz
organizacje spoleczne i zawodowe deklarowaly bardziej lub mniej otwarcie wole pro-
wadzenia wtiasnej, niezaleznej od PZPR polityki informacyjnej. Krytyka biezacej po-
lityki partii wobec medidw, postulaty zwigkszenia pluralizmu pogladow w przekazach
medialnych i rzetelnosci w informowaniu spoleczenstwa byly tez stalym elementem
dekla;acji 1 dokumentow Kosciola katolickiego i Stowarzyszenia Dziennikarzy Pol-
skich™.

2 Por. T. Pikulski, Prywatna historia telewizji publicznej, Warszawa 2002, s. 206.
% Raport o komunikacji spolecznej w Polsce, red. W. Pisarek, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1991, nr 1-2,
s. 17-27.
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W tej niezwyklej debacie publicznej na temat mediow szczegdlnie wiele
uwagi poswiecano telewizji. Niezadowolenie z niej bylo prawie powszechne: spo-
teczenstwo wyrazalo je w postaci najpopulariejszego wéwczas hasta obecnego na
murach ,Telewizja ktamie”, a potwierdzeniem spolecznych odczué byly pogar-
szajace sie wyniki zadowolenia z pracy TVP potwierdzane w badaniach. Kierow-
nictwo partyjne tez nie bylo z telewizji zadowolone, obcigzato ja odpowiedzialnoscig
za przyczynienie si¢ do kryzysu poprzez rozbudzanie aspiracji konsumpeyjnych i pro-
pagande sukcesu w poprzedniej dekadzie. Srodowiska intelektualne precyzowaly liste
zarzutdw: polityczne uwiklanie, brak obiektywizmu, jednostronno$¢ w przekazywaniu
informacji, manipulowanie faktami. W debacie tej zrodzit sie postulat ,,uspolecznienia
telewizji”, przez ktory rozumiano wyrwanie jej spod scistego nadzoru KC PZPR, do-
puszczenie do anteny przedstawicieli innych niz partia podmiotéw Zycia publicznego,
chocby tylko w postaci prawa do odpowiedzi na zarzuty czy mozliwosci przedstawia-
nia wiasnych racji. ,,Uspolecznienie telewizji” uwazano za niezbedny warunek wypel-
nienie postulatow Sierpnia, a nawet realizacj¢ programu partii, ktéra zadeklarowata
gotowos¢ , socjalistycznej odnowy™.

Prasa

Nowy nurt w debacie publicznej po Sierpniu polegajacy na wigkszej otwartosci
w wyrazaniu pogladoéw, formulowaniu postulatow i zadan oraz krytyki spraw w
kraju zaczal uwidaczniaé si¢ na tamach polskiej prasy, ktoéra powoli acz systema-
tycznie zaczg¢la wymykaé sie spod Scistego partyjnego nadzoru. Prawdziwym
przelomem bylo jednak uaktywnienie si¢ niezaleznych od partii podmiotdéw polity-
ki informacyjnej, szczegolnie Kosciota katolickiego 1 ,,Solidarnosci”, ktére jako
legalnie dziatajace skutecznie konkurowaly z lojalnymi wobec partii zrédlami in-
formacji. Owczesny rynek oficjalnej prasy (tzw. pierwszy obieg) mozna podzieli¢ na:
1) tytuly konsekwentnie prezentujace ,,lini¢ partii” i nie dopuszczajace na swe la-
my argumentdéw innych niz prezentowane przez wladze, np. ,, Trybuna Ludu”,
,Zolnierz Wolnosci”, ,,Glos Pracy”. W pismach tych uprawiano agresywna
propagandg antysolidarno$ciowa, obcigzano Zwiazek odpowiedzialnoscia za
wszystkie problemy w kraju, straszono konsekwencjami nieodpowiedzialnych
dzialan oraz ukazywano parti¢ jako jedyna sile majaca prawo i mozliwosci
ustabilizowania sytuacji,
2) tytuly sympatyzujace z ,,Solidarnoscig” lub przynajmniej starajace si¢ przed-
stawi¢ jej poglady 1 argumenty, np. niektére dzienniki regionalne na czele
z ,,Gazetg Krakowska”. W tytutach tych starano si¢ wywazy¢ racje obu stron
konfliktu i w miarg rzetelnie, liczac sie¢ jednak z realiami systemu, przedsta-
wiaé czytelnikom sytuacje w kraju,
3) prase katolicka, ktéra cho¢ uboga w liczbe tytutdow i naklady, byla traktowana
jako opiniotworcza i cieszyla si¢ uznaniem. Szczegdlng role w tej grupie od-

*K.Pokorna-lgnatowicz, Telewizia w systemie politycznym i medialnym PRL, Krakéw 2003, s. 163~
180.
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grywal krakowski ,, Tygodnik Powszechny”. Prasa katolicka otwarcie opowia-
dala si¢ za potrzebg demokratyzacji kraju i przypominala o zobowiazaniach
podjetych przez wladze w momencie podpisania Porozumien Spolecznych,

4) prasg ,,Solidarnosci”, obejmujaca w sumie okoto 2-3 tysiace tytutéw wydawa-
nych przez prawie wszystkie struktury Zwiagzku. Czes$¢ z tych wydawnictw nie
do kofica mozna bylo uzna¢ za legalne z punktu widzenia obowiazujacego
prawa, gdyz wydawane byly dzigki popularyzujacej si¢ wowezas technice
»malej poligrafii”, wprowadzanej do wigkszych zakladéw pracy i instytucji.
Dzigki niej oraz kupowanemu na ,,czarnym rynku” papierowi mozliwe bylo
drukowanie duzo wigkszej ilosci tytuléw 1 egzemplarzy tych wydawnictw niz
wynikalo to z oficjalnych ustalen. Czolowym tytulem prasy zwiazkowej byt
,»Tygodnik Solidarno$¢” nazywany potocznie ,,Tysolem”, ktéry ukazywal si¢
od 3 kwietnia do 13 grudnia 1981 roku (w sumie 37 wydan). Naklad tygodnika
wynosil pol miliona egzemplarzy, redaktorem naczelnym zostal Tadeusz Ma-
zowiecki, dziennikarz zwiazany z warszawskim srodowiskiem inteligencji ka-
tolickiej. Na lamach Tygodnika publikowano teksty autorstwa wybitnych
dziennikarzy i autorytetdw tamtego okresu m.in. Stefana Kisielewskiego, To-
masza Strzembosza, Bohdana Cywinskiego, Kazimierza Dziewanowskiego,
Waldemara Kuczynskiego, Wandy Falkowskiej, Zbigniewa Romaszewskiego.
Publikowano tez dyskusje na wazne tematy z udzialem autorytetéw z $rodo-
wisk opozycyjnych, materialy dotyczace dziatain zwiazku, relacje z waznych
wydarzen.

Do tego oficjalnego ,,pierwszego obiegu” dodaé trzeba rozwoj wydawnictw nieofi-

cjalnych, (tzw. prasy drugiego obiegu) ukazujacych sie bez zezwolenia i poza za-

siegiem cenzury’. Staly dostep do tego typu gazetek i biuletynéw wydawanych
przez réznego rodzaju niezalezne od wiladzy podmioty deklarowalo w polowie

1981 roku 15-17% dorostych Polakéw, zas 22% badanych deklarowalo pene za-

ufanie do zawartych w nich trescei.

To zréznicowanie prasy dawalo odbiorcom nieznang dotad mozliwosé
poréwnywania pogladow, komentarzy i interpretacji, a wladze PZPR musialy
w swojej polityce informacyjnej uwzglednia¢ ten fakt 1 starac sig, aby wlasny prze-
kaz byl bardziej przekonujacy.

Pojawienie si¢ prasy ,,Solidarno$ci” miato istotne znaczenie dla calego dw-
czesnego systemu medialnego, oznaczalo bowiem powstanie legalnie dzialajacych,
ale niezaleznych od PZPR wydawnictw, co czynilo wylom w konsekwentnie dotad
realizowanym modelu mediéw, polegajacym na Scistym partyjnym nadzorze nad
wszystkimi mediami, a tym samym dawalo mozliwos¢ pelnej kontroli informacji
docierajacych do spoleczenstwa.

* Por. K. Labedz, Spory wokét zagadnien programowych w publikacjach opozycji politycznej w Polsce
w latach 1981-1989, Krakéw 1997.
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Badania odbioru mediow

W Polsce realnego socjalizmu badaniami nad odbiorem mediow zajmowaly sie
dwie instytucje badawcze. Pierwsza z nich byl istniejacy od 1958 roku Osrodek
Badania Opinii Publicznej (OBOP), w latach 80. funkcjonujacy pod nazwa OBO-
PiSP (Osrodek Badania Opinii Publicznej 1 Studidw Programowych), ktory dzialat
jako placéwka badawcza Komitetu ds. Radia i Telewizji i zajmowal sie gldwnie
odbiorem radia i telewizji.

Druga instytucjg byt krakowski Osrodek Badan Prasoznawczych — pla-
céwka badawcza koncernu wydawniczego RSW P-K-R (Robotnicza Spétdzielnia
Wydawnicza ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”), zajmujacy si¢ od 1957 roku badaniami prasy,
ale niejako przy okazji tych badan réwniez odbiorem radia i telewizji oraz bada-
niami opinii publicznej.

Dekadg lat 80. rozpoczeto badaniami nad zasiegiem i odbiorem mediow.
W burzliwych dniach konca sierpnia 1980 roku po raz kolejny OBOPiSP przepro-
wadzil badania nad glownym programem informacyjnym — ,Dziennikiem TV,
ktérego Srednia widownia w pierwszych miesiacach dekady obejmowala okolo
50% dorostych Polakow. W koncu sierpnia ogladalno$¢ ,,Dziennika” wzrosta do
$rednio 61%; najwyzszy odsetek widzéw (67%) odnotowano 27 sierpnia, kiedy to
emitowano w nim obszerne fragmenty homilii prymasa Stefana Wyszynskiego
wygloszonej tego dnia w Czestochowie.®

»Dziennik” nie cieszyl si¢ uznaniem widzoéw, mimo wysokiej ogladalnosci.
Odsetek ocen pozytywnych wynosil wowczas srednio 30%. Wyjatkowo wysoko
(53% ocen pozytywnych) oceniono jedynie wydanie ,,Dziennika” z dnia 31 sierp-
nia, w ktorym przedstawiono relacje z podpisania porozumien z Komitetami Straj-
kowymi w Gdansku i Szczecinie. W nastepnych tygodniach jesieni 1980 wskaznik
oceny spad! do sredniego poziomu (ok. 30% ocen pozytywnych), natomiast odse-
tek widzéw utrzymywal si¢ w granicach 60%’, co $wiadczylo o duzym zaintereso-
waniu spoleczenstwa dziejacymi si¢ w kraju wydarzeniami.

Po sierpniu 1980 roku odnotowujemy dwie istotne zmiany: po pierwsze
ogdlny wzrost aktywnosci medialnej Polakéw oraz staly wzrost krytycyzmu wobec
oficjalnych mediéw. Wiosna 1981 roku poproszono widzéw o wyrazenie opinii na
temat wiarygodnosci TVP oraz rzetelnosci prezentowanych przez nia informacji.
Wyniki tego badania okazaly si¢ fatalne, szczegdlnie gdy poréwna si¢ je z wyni-
kami uzyskiwanymi wezesniej. Glowne zarzuty widzoéw dotyczyly celowego ogra-
niczania informacji, jej stronniczosci i malej aktualnosci. Wyniki te warto uzupel-
ni¢ informacja, ze w kwietniu 1981 roku zaufanie do telewizji deklarowalo 45%
badanych, natormast 49% nie ufalo jej (6% nie miato zdania na ten temat).

® H. Rudnik, Publicznosé glownego wydania Dziennika Telewizyjnego w okresie od 25 Vil do 14 1X
1980, ,,Aktualnosci Radiowo-Telewizyjne” 1980, nr 20, s. 5-8.
7 Ibidem, s. 5-8.
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W maju 1981 roku OBOP zbadal wiarygodnos¢ informacji telewizyjnych,
dotyczacych o$miu wybranych tematéw. Widzowie uznali, ze zaden tych z tema-
téw nie by} przez TVP prezentowany w sposob wiarygodny. Najwieksza nierzetel-
nos¢ odbiorcy przypisali informacjom na temat PZPR i ,,Solidarnos$ci”.

Oceny wiarygodnosci relacji TVP w wybranych tematach w maju 1981 r.
(dane w procentach)
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Zrédlo: wszystkie dane pochodza z publikacji Z prac OBOPISP — Zaufanie do telewizji jako Zrodia
informacji (brak nazwiska autoréw). ,,Aktualnosci Radiowo-Telewizyjne” 1981, nr 13, s. 10-12.

Wyniki badan nad odbiorem telewizji przeprowadzone jesienia 1980 roku i wiosng
roku nastepnego byly najbardziej krytyczne w dotychczasowej historii badan
OBOP nad obiorem telewizji w Polsce.

Jeszcze gorsze wyniki, §wiadczace o niewatpliwym kryzysie zaufania do
TVP daly badania przeprowadzone przez Osrodek Badan Prasoznawczych w po-
lowie 1981 roku. Odnotowano w nich rekordowo niski stopien zaufania do telewi-
zji, a szczegolnie do ,,.Dziennika”, do ktérego zaufanie deklarowalo jedynie 3,3%
odbiorcéw, zas brak zaufania az 38% widzéw®. Byly to najgorsze wyniki w historii
Telewiz;i Polskie;.

Warto wszakze pamigtad, iz ten brak zaufania do informacji telewizyjnych
1 zte oceny wystawiane TVP nie przelozyly si¢ na rezygnacje z jej odbioru, co wy-
nikato z kilku przyczyn: braku alternatywy, podwyzszonej aktywnosci medialne;,
wynikajacej z duzej dynamiki wydarzen, czemu zawsze towarzyszy wzrost korzy-
stania z medidw oraz z nawyku ogladania telewizji, a zwlaszcza gtdéwnego wydania
,Dziennika”.

Badania nastrojow spolecznych tego okresu prowadzone systematycznie
przez OBP pokazywaly, ze ,,Okres migdzy sierpniem 1980 a grudniem 1981 jest

® Por. W. Pisarek, Raport o komunikacji spotecznej w Polsce. Sierpien 1980 — grudzien 1981, ,Zeszyty
Prasoznawcze” 1982, nr 3,s. 17-27.
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typowa hustawka nastrojow, uzalezniona od nastepujacych po sobie szybko wyda-
rzen — od euforii do strachu i przygnebienia™. W tej sytuacji rzecza naturalna byto
wigksze zapotrzebowanie na informacjg, i to nie tylko te oficjalng. Ten gldd infor-
macji zaspokajano takze stuchajac ,,zagranicznego radia”, czyli stacji radiowych
nadajacych w jezyku polskim z zagranicy.

Tabela 1. Globalny zasigg korzystania z medidw wsréd Polakow powyzej 14 roku
zycia (dane w procentach).

Odbior ogdlem 1974 1977 1980 1981 1982
I polowa I polowa | polowa
Telewizja 92 97 98 97 94
Polskie Radio 93 94 96 9S 92
Prasa (gazety i czasopisma) 93 94 90 95 81
Radio zagraniczne w j. poiskim ok. 23 31 59 56 65

Zrodlo: Z. Bajka, Opinie o mediach w minionym dziesigcioleciu, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1985, nr 1.

Z badan OBP w okresie migdzy sierpniem 1980 a grudniem 1981 wynika, ze

sposrod oficjalnych srodkéw przekazu stosunkowo duzym zaufaniem odbiorcow
cieszyla si¢ regionalna prasa codzienna, radio plasowalo si¢ w $rodku, a najgorzej
wypadala telewizja. Postawy wobec oficjalnej prasy, radia i telewizji w tym okre-
sie warunkowane byly przez kilka czynnikéw, wsréd ktorych najwazniejsze to:
czestotliwosé kontaktow, wiek, miejsce zamieszkania, wyksztalcenie, aktywnosé
polityczna. Analiza wynikow badan spotecznych tamtego okresu pozwala na wy-
sunigcie nastgpujacych wnioskow:

1)

2)
3)
4)

5)

im wigksza wiedza o mediach i intensywniejsze z nich korzystanie, tym bar-
dziej krytyczny do nich stosunek. Innymi stowy, im kto$ wiecej korzysta,
zwlaszcza z réznych mediéw, tym bardziej niezadowolony jest z ich oferty
1 tym mniejszym darzy je zaufaniem,

bardziej ufali mediom ludzie starsi, mtodzi ujawniali bardziej sceptyczne wo-
bec nich postawy,

lepsze oceny wiarygodnosci wystawiali mediom mieszkancy wsi 1 malych
miejscowosci, niz osoby zamieszkale w duzych miastach,

wyze] wyksztalceni odbiorcy byli na ogol bardziej krytyczni od tych z wy-
ksztalceniem podstawowym i §rednim,

stosunek do prasy, radia, a zwlaszcza telewizji wiazal sie tez zazwyczaj z po-
stawami politycznymi odbiorcow. Osoby popierajace polityke wladz, lub przy-
najmniej akceptujace ja, nazwane w badaniach orientacjg prorzadowa byly
bardziej sklonne do ufania mediom oficjalnym niz przeciwnicy wladzy, two-
rzacy tzw. orientacje prosolidarnosciowa .

°Z. Bajka, Opinie o mediach w minionym dziesigcioleciu, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1985, nr 1,s. 7.
1 Wnioski na podstawie badafh OBP: Z. Bajka, Postawy wobec mediéw — opinie o mediach, Raporty

OBP, Krakow 1981 i 1982 i tegoz autora Zmiany swiadomosci spolecznej ze szczegolnym uwzglednieniem postaw
wobec mediéw, OBP, Krakow 1982 oraz Raport o stanie komunikacji spolecznej w Polsce (sierpien 1980 — 13
grudnia 1981), red. W. Pisarek, OBP, 1981,t. 1i2.
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Nowe regulacje prawne

Do lat 80. funkcjonowanie prasy regulowal dekret o Gtéwnym Urzedzie Kontroli
Prasy Publikacji i Widowisk z 1946 roku, natomiast radio i telewizja dziataly na
podstawie ustawy o Komitecie ds. Radia 1 Telewizji (zwanym w skrocie Radioko-
mitetem) z 1960 roku.

Wsrdd 21 postulatéw Migdzyzakltadowego Komitetu Strajkowego w Stocz-
ni Gdanskiej, trzecim w kolejnosci byt postulat, w ktérym domagano sig¢ przestrze-
gania zagwarantowanej w Konstytucji PRL wolnosci stowa i druku, nierepresjo-
nowania niezaleznych wydawnictw oraz dopuszczenia do mediow przedstawicieli
wszystkich wyznan.

Podpisanie porozumien zapoczatkowalo prace nad nowymi regulacjami
prawnymi dotyczacymi dzialalnosci prasy, radia i telewizji. Rzad zobowiazat si¢
do przygotowania w ciagu trzech miesigcy stosownej ustawy, ale prace nad nig
przeciagaly sig.

Dopiero 31 lipca 1981 uchwalono ustawg o kontroli publikacji i widowisk,
ktéra weszta w zycie 1 pazdziernika 1981 roku''. Regulowata ona status Gléwnego
Urzedu Kontroli Publikacji i Widowisk jako urzedu wykonujacego cenzure pre-
wencyjng, precyzujac jego kompetencje oraz czyniac jego dzialalno$é bardziej
jawna niz dotad, gdyz oparta na stalych i znanych kryteriach. W jej artykule pierw-
szym stwierdza sig, ze PRL zapewnia wolnos¢ stowa i druku w publikacjach i wi-
dowiskach, ale juz w artykule drugim ustala si¢ ,liste tematéw zakazanych”, gdyz
zabrania si¢:

1) godzi¢ w niepodleglosé lub integralnosé terytorialna Polskiej Rzeczypospolitej
Ludowej oraz zagraza¢ bezpieczefistwu panstwa,

2) nawolywac do obalenia, lzy¢, wyszydza¢ lub ponizaé konstytucyjny ustrdj
Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej,

3) godzi¢ w konstytucyjne zasady polityki zagranicznej Polskiej Rzeczypospolitej
Ludowej,

4) uprawiaé propagand¢ wojenna,

5) ujawnia¢ wiadomosci stanowiacych tajemnice panstwowa w tym tajemnice
gospodarcza oraz tajemnice stuzbowa dotyczaca obronnosci i sit zbrojnych, al-
bo w inny sposéb zagrazac obronno$ci panstwa,

6) nawotywa¢ do popekienia przestgpstwa lub je pochwalaé,

7) narusza¢ uczucia religijne 1 uczucia 0séb niewierzacych,

8) propagowac dyskryminacj¢ narodowsq lub rasowa,

9) propagowac tresci szkodliwe obyczajowo, a w szczegdlnosci alkoholizm, nar-
komanie, okrucienstwo i pornografig.

" Ustawa z dnia 31 VI 1981 r. o kontroli publikacji i widowisk (,,Dziennik Ustaw” 1981, nr 20, poz. 99).
W tej tresci ustawa obowigzywala tylko 73 dni, czyli do 13 grudnia 1981 roku, kiedy to dekretem o stanie wojen-
nym zawieszono jej obowiazywanie. Ponownie zaczgla obowiazywa¢ (w nieco zaostrzonej formie) jako ustawa
z 28 lipca 1983 roku (,,Dziennik Ustaw” 1983, nr 44). Por. Z. Radzikowska, Z historii walki o wolnosé slowa
w Polsce (cenzura w PRL w latach 1981-87), Krakow 1990.
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Mimo utrzymania systemu panstwowej cenzury i wprowadzenia katalogu te-
matdw zakazanych ustawa ta wprowadzala jednak istotne zmiany w stosunku do
dekretu z 1946 roku, poniewaz:

1) zwalniala niektore publikacje z koniecznosci uzyskania aprobaty GUKPiW.
Dotyczylo to zwlaszcza publikacji naukowych i drukéw do 100 egzemplarzy.
Wiele wydawnictw nie musiato zatem przechodzi¢ przez kontrolg, jesli stwier-
dzono, ze sg one wydawane w malym nakladzie,

2) podporzadkowywata GUKPiW Radzie Panstwa, a nie Radzie Ministrow, jak to
bylo poprzednio,

3) zabraniala ustanawiania zakazow publikacji okreslonych autoréw (tzw. zapi-
sOw na nazwisko), co bylo bardzo uciazliwe dla autoréw zwigzanych ze sro-
dowiskami opozycyjnymi lub choéby tylko podejrzewanymi o takie zwiazki,

4) przyznawala redakcjom prawo do zaznaczania w tekstach ingerencji organow
cenzury. Z prawa tego nie mogly korzysta¢ radio i telewizja. Rowniez prasa
koncernu RSW nie wykorzystywala tej mozliwosci, powolujac si¢ na porozu-
mienie w tej sprawie zawarte migdzy RSW a GUKPiW. Korzystala z niego
natomiast prasa katolicka i solidarno$ciowa'’. Dzigki temu czytelnicy otrzy-
mywali mozliwo$¢ poznania calej procedury kontrolnej i patrzac na niezadru-
kowane miejsce w pismie mogli zastanawiaé si¢ co tez tam moglo by¢, skoro
cenzura to ,zdj¢ta”. Dotychczas redakcja miala obowiazek takiego przereda-
gowania tekstu, aby nie bylo $ladu po jej ingerencji,

5) stwarzala mozliwo$é zaskarzania decyzji GUKPiW zakazujacej publikacji do
Naczelnego Sadu Administracyjnego. Dotychczas decyzja Urzgdu byla osta-
teczna i nie istniala mozliwo$¢ prawnego rozwigzania sporu migdzy urzedem
cenzorskim a redakcja.

Zawarte w tej ustawie regulacje dotyczace srodkow masowej komunikacji

zostaly potwierdzone w ustawie o prawie prasowym, uchwalonej w styczniu 1984

(weszla w zycie 1 VII 1984)".

Telewizja Polska i problem jej ,,uspolecznienia”

Dekada lat 70. konczyla si¢ pod znakiem postgpujacego kryzysu zaufania do me-
diéw 1 spadku ich wiarygodnosci; jak zwykle odczucia te w najwigkszym stopniu
dotyczyly telewizji. Wynikalo to z konfrontacji ,,rzeczywistosci”, czyli wlasnego
doswiadczenia odbiorcy z ,rzeczywistoscig propagandowg”, ktéra wylewala si¢
z ekranu telewizora. Wydarzenia, ktdre nastapity po podpisaniu Porozumien Spo-
fecznych oraz zmiany na rynku prasowym, spowodowane nie tylko pojawieniem
si¢ prasy solidarnosciowej, ale i znacznym wymknigciem si¢ spod partyjnej kon-
troli czgsci tytutow dotad lojalnych wobec KC, spowodowaty nasilenie czujnosci
wladz partyjnych wobec telewizji. TVP miala nadal pelnié¢ funkcje gléwnego ka-

12 Por. W Pisarek, Uwarunkowania prawne, [w:) Komunikowanie masowe w Polisce: lata osiemdziesiq-
te, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1991, nr 1-2.
B Ustawa z 26 stycznia 1984 roku, Prawo Prasowe, ,,Dziennik Ustaw” 1984, nr 5, poz. 24.
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natu oddzialywania na spoleczenstwo poprzez prezentowanie ,,linii partii”. Partyjni
decydenci z jednej strony krytykowali TVP za jej dziatalno$¢ w poprzedniej deka-
dzie, a z drugiej, zobowiazali ja do realizacji wlasnej polityki informacyjnej. Nie
zmienil si¢ wigc w niczym dotychczasowy model relacji miedzy decydentami z KC
a telewizja — w dalszym ciagu miala ona by¢ ,,or¢zem partii”, zasadniczej zmianie
ulegly jednak prezentowane na jej antenie tresci: propagande sukcesu zamieniono
bowiem na tzw. propagande klgski. Po okresie wielkiego optymizmu i wrecz sie-
lankowych wizji przysztosci, ktéra prezentowano w poprzedniej dekadzie, nastg-
pifa radykalna zmiana. ,,Obraz Polski posierpniowej w optyce Dziennika byt szary
1 przygnegbiajacy. Informacje o strajkach, paralizu gospodarczym, pustych sklepach
1 coraz to nowych zadaniach ,,Solidarnosci”, tworzyly nastr6j nieuchronnej kata-
strofy, ktérej zapobiec mogly jedynie rozstrzygniecia radykalne™".

W Telewizji Polskiej nowy rozdzial historii PRL rozpoczeto odwolaniem
Macieja Szczepanskiego, zwanego ,,Krwawym Mackiem”, ktory zostal aresztowa-
ny (mimo immunitetu posta). Szczepanski stat sie negatywnym bohaterem nowych
czasOw, stal si¢ uosobieniem ,,bledow i wypaczen” poprzedniej ekipy, a jego przy-
ktadne ukaranie mialo §wiadczy¢ o uczciwosci 1 dobrych intencjach nowej wladzy.

Funkcje prezesa Radiokomitetu powierzono Jézefowi Bareckiemu, oddele-
gowanemu z ,,Trybuny Ludu”, ktéry sprawowat ja tylko przez trzy miesigce. W li-
stopadzie 1980 roku zastapil go Zdzistaw Balicki, nieznany blizej w warszawskim
dziennikarskim $rodowisku dzialacz partyjny z Wroctawia. Tymczasem w Radio-
komitecie, podobnie jak w calym kraju, trwaly nieustajace dyskusje nad nowg sy-
tuacja. Zastanawiano si¢ nad powinnosciami telewizji wobec wladzy, a przede
wszystkim wobec odbiorcow, dyskutowano na temat aresztowania Szczepanskiego
1 nowych wladz, opracowywano koncepcje reorganizacji instytucji. Niezadowole-
nie z dzialalnosci telewizji objgto rowniez jej pracownikdw oraz srodowiska twor-
cze wspOlpracujace z nia na co dzien (SFP, ZAKR, SDP). Domagano sie zmiany
dotychczasowego modelu relacji z decydentem politycznym, tak, aby nie podwa-
zajac zasad systemu, programy radia i telewizji stuzyly ,,peinej informacji spote-
czenstwa o wszystkich waznych problemach kraju oraz rozwojowi kultury naro-
dowej”". Zdawano sobie bowiem sprawe z pogarszajacych sie ocen wystawianych
TVP przez jej odbiorcdéw, zasadno$ci ulicznego hasta ,, Telewizja klamie” oraz
wlasnej bezsilnosci wobec tej sytuacji.

27 listopada 1980 roku ponad 400 dziennikarzy radiowych i telewizyjnych
przyjeto przygniatajaca wigkszoscia glosow (tylko 9 wstrzymujacych sie) rezolu-
cje, w ktorej dziennikarze domagali si¢ wigkszej autonomii w podejmowaniu decy-
zji programowych, gdyz, jak stwierdzili, w obecnej sytuacji czuja si¢ ubezwlasno-
wolnieni przez zwierzchnictwo polityczne. Twierdzili tez, iz obecny model relacji
dziennikarzy z partyjnym kierownictwem ,,prowadzi do nieuzasadnionej blokady
informacyjnej, niepelnego przedstawiania faktéw, i tendencyjnego opdzniania wia-

" A. Koziol, Programy informacyjne w TVP w latach 1958-1989, ,Studia Medioznawcze” 2001, nr 2,
. 72.

15 Raport o dotychczasowym przebiegu prac Komisji do spraw Postulatéw, 18 listopada 1980, Dzial Do-
kumentacji Aktowej Osrodka Dokumentacji i Zbiordw Programowych TVP, Sekretariat Generalny, sygn. 1804/1.
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domosci w Radiu 1 Telewizji, wobec czego te podstawowe $rodki masowego prze-
kazu nie moga odzyska¢ wiarygodnosci. W rezultacie Radio i Telewizja sg w du-
zym stopniu pozbawione skutecznego oddzialywania na opinie publiczna. Oswiad-
czamy, Ze przyczyny te nie pozwalaja nam wypehiaé swoich obowiazkoéw zawo-
dowych w sposéb rzetelny i zgodnym z sumieniem dziennikarskim”'®. W rezolucji
tej pojawil si¢ po raz pierwszy oficjalnie wyrazony w tym gremium postulat
»wuspolecznienia telewizji” czyli dopuszczenia do anteny przedstawicieli wszyst-
kich legalnie dzialajacych w kraju srodowisk, czemu pomé6c mialo ,,powotanie
Sejmowej Komisji ds. Srodkéw Masowego Przekazu, ktéra stanowilaby cialo spo-
lecznej, parlamentamnej kontroli dziatania prasy, radia i telewizji, winnych — zgod-
nie z Konstytucja PRL — stuzyé calemu spoleczenstwu™'’.

Postulaty dziennikarzy, ktorzy domagali si¢ prawa do uczciwego wykony-
wania swojego zawodu nie mogly by¢ zrealizowane jako sprzeczne z zasadg kie-
rowniczej roli partii, a zwlaszcza z powodu przekonania partyjnych decydentow
o wyjatkowej roli telewizji. Choé prasa tego okresu uzyskala, czy tez raczej wy-
walczyla sobie, znaczny stopien autonomii, to telewizja miata nadal pozosta¢ pod
silnym bezposrednim wpltywem KC i realizowaé wskazania propagandowe nowych
wladz partyjnych. Telewizja byla bowiem dla decydenta politycznego zbyt wazna,
aby dopusci¢ w niej do rozluznienia kontroli partyjnej. To co stalo sie w prasie, nad
ktora nie w pelni panowano, nie moglo si¢ zdarzy¢ w telewizji, wigec zadne postu-
latu w tym wzgledzie nie mogly zostaé zrealizowane. Dalej ,,recznie sterowano”,
ingerowano w tres¢ 1 forme przekazéw, realizowano wlasna strategie informacyjna,
czyli tzw. ,propagande klgski” w postaci materialéw ukazujacych powazne pro-
blemy spoleczne, podsycajace lek przed przyszloscia, poczucie niestabilnosci
1 zagrozenia (zima, brakiem zywnosci, interwencja radziecka, itp.), za wszystkie te
problemy winigc ,,Solidarnos$é” i jej nieodpowiedzialne dzialania, ktore nie tylko
destabilizujg sytuacje w kraju, ale 1 uniemozliwiaja partii przeprowadzenie ,,socja-
listycznej odnowy”.

Dzialalnos$¢ Telewizji Polskiej stata sig¢ jednym z gléwnych przedmiotow
sporu migdzy wladzg a ,,Solidarnoscig”, a takze wielkim problemem srodowiska
dziennikarskiego, w tym réwniez samych pracownikéw tej instytucji. Od czasu
podpisania Porozumien Spotecznych pomiedzy wladza a ,,Solidarnoscig” toczyly
si¢ spory o dostep do srodkéw masowego przekazu. ,,Solidarnos¢” zarzucata stro-
nie rzadowe] niewywiazywanie si¢ ze zobowiazan w tym zakresie, szczegolnie
mocno strona zwiazkowa domagala si¢ dostepu do radia 1 telewizji. Problem ten
podnoszono wielokrotnie, tak w negocjacjach, jak 1 w postaci petycji kierowanych
do wladz panstwowych przez liczne struktury zwigzkowe, w tym réwniez przez
»Solidarmos¢” w samym Radiokomitecie. Wiadza konsekwentnie odrzucatla te po-
stulaty 1 zadania, argumentujac, ze ,,Solidarnos¢” posiada wlasng prase, wiec nie
ma prawa domagac si¢ dostepu do mediow elektronicznych.

- ' Rezolucja Forum Dziennikarzy Radia i Telewizji, ,Radio i Telewizja”, 8-14 grudnia 1980, s. 1-2.
17 .
Ibidem, s. 2.



POLSKIE MEDIA W CZASACH ,,SOLIDARNOSCI” 47

Aby nie dopusci¢ w tym wzgledzie do ustepstw, w lipcu 1981 roku stanowisko
prezesa Radiokomitetu powierzono Wladystawowi Lorancowi'®, ktory miat stano-
wi¢ gwarancje, Ze telewizja nie wymknie sie spod wylacznej kontroli partyjnego
kierownictwa. Nowy prezes: ,,[...] ksywa ,,Pigkny Lolo”, przez wielu uwazany za
symbol najbardziej dogmatycznego betonu, wyrazajacy kazdym gestem, kazdym
stowem wierno$¢ partii az do granic $miesznosci”'’, to ,typowy przedstawiciel
partyjnego betonu, autor jatrzacych felietonéw ,,Proste pytania™®. Za nowego pre-
zesa na antenie TVP wzmogla si¢ nagonka propagandowa na ,,Solidarnos¢”, ktora
z kolei nasilila akcje protestow przeciw uniemozliwianiu jej dostepu do radia
1 telewizji, chocby w celu odpowiedzi na liczne zarzuty i oskarzenia. Konflikt za-
ostrzyl sig jesienia 1981 roku w czasie przygotowan do Zjazdu ,,Solidarnosci™',

Zjazd “Solidarno$ci” stwierdzil, ze uniemozliwianie Zwigzkowi dostepu do
anten radia i telewizji jest pogwalceniem artykulu 83 Konstytucji PRL, Miedzyna-
rodowego Paktu Praw Politycznych 1 Porozumiefi Sierpniowych. W postulatach
zjazdowych uszczegolowiono liste postulatow: konieczno$¢ zmiany ustawodaw-
stwa medialnego, oddanie radia i telewizji pod nadzér Sejmu (co ma zapewnié
»uspolecznienie telewizji””), prawo do nadawania wlasnych programéw w Polskim
Radiu i Telewizji Polskiej, prawo do tworzenia w przysziosci wlasnych stacji ra-
diowych i telewizyjnych®.

Niezwykle ciekawym zjawiskiem byla zbieznos$é oceny pracy telewizji i jej
powinnoéci wzgledem odbiorcéw miedzy ,,Solidarnoscig”, $rodowiskami twor-
czymi, Stowarzyszeniem Dziennikarzy Polskich i dzialaczami organizacji partyjne]
w samym Radiokomitecie. Ci ostatni okazali sie bardzo aktywni w krytykowaniu
dotychczasowego systemu medialnego, szczegdlnie telewizji. Juz wiosng 1981
roku stwierdzili, ze:

Funkcjonowanie nowoczesnego panstwa i socjalistycznego spoleczenstwa nie jest mozliwe
bez swobodnego obiegu opinii, pogladow i informacji. Dlatego srodki spolecznego komunikowania
musza przekazywaé obywatelom aktualng i pelng informacj¢ o faktach i pogladach. [...] Zasadniczej
zmiany wymaga sposob oddzialywania na srodki spolecznego komunikowania. Dotychczasowa
praktyka polegajaca na ingerencji aparatu partyjnego nie tylko w dobdr i tres¢, ale nawet w sposéb
eksponowania publikacji jest zaprzeczeniem partyjnego kierowania. Praktyka ta wyrzadzila niewy-
mierne szkody zaréwno w programach radiowo-telewizyjnych, jak i w srodowisku dziennikarskim,
zmuszala do stuzenia interesom klikowym, skianiala do cynizmu, a w najlepszym wypadku biernosci
wobec wykrzywien w zyciu partii®®.

18 Wiadyslaw Loranc (ur. 1930), polonista, dr nauk humanistycznych, w tatach 1953-1957 pracownik na-
ukowy Uniwersytetu Jagiellofiskiego. W latach 1957-1968 pracownik aparatu KW PZPR w Krakowie, a od 1968
do1971 redaktor naczelny Rozglosni Polskiego Radia w Krakowie. 1971-1972 kierownik Wydzialu Nauki i O§-
wiaty KC PZPR, 1972-1973 zastgpca przewodniczacego Radiokomitetu, 1974-1981 podsekretarz stanu w Mini-
sterstwie Kultury i Sztuki. VII 1981 — X1I 1982 przewodniczacy Radiokomitetu. 1982-1987 kierownik Wydziatu
Ideologicznego KC PZPR, 1987-1989 minister — kierownik Urz¢du do Spraw Wyznan. Na podstawie: T. Mot-
dawa, Ludzie wladzy 1944-1991, Warszawa 1991, s. 388.

YT Pikulski, op. cit., s. 217.

®J. Maziarski, Telewizia w czasach PRL, [w:] Media w Polsce w XX wieku, red. R. Gluza, Poznah
1999,s. 179.

2 por. , Biuletyn Pism Zwiazkowych i Zakladowych AS” 1981, nr 31 do 38.

2 por. ,.Biuletyn Pism Zwiazkowych i Zakladowych AS” 1981, nr 38, s. 36-37.

B Uchwala Zakladowej Konferencji Programowo-Wyborczej organizacji partyjnej w Komitecie ds. Radia
i Telewizji z dnia 23.05.1981, ,,Antena”, 22-28 czerwca 1981, s. 4-5.
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Dzialacze partyjni z Radiokomitetu stali si¢ wigc obok dzialaczy zakltado-
wej ,,Solidarnosci” goracymi orgdownikami reform, ktére moge zapewnié prawi-
dtowe funkcjonowanie srodkéw masowego przekazu w Polsce, a przede wszystkim
»uspolecznienie telewizji”. Postulaty te partyjni reformatorzy zawarli w Uchwale
przedzjazdowej na IX Zjazd PZPR, liczac iz partia zrewiduje dotychczasowe po-
glady na role mediow w kraju socjalistycznym i zrezygnuje z dotychczasowych
praktyk, czyli ,,recznego sterowania” i pelnego nadzoru nad trescig 1 forma przeka-
z6w medialnych. Oczekiwania te nie zostaly co oczywiste zrealizowane, gdyz kie-
rownictwo partii nie zamierzalo rezygnowac z nadzoru nad mediami, a zwlaszcza
telewizja, ktéra uwazano za swoje najskuteczniejsze narzedzie pozwalajace stero-
waé $wiadomoscia spoleczna.

Réwniez kierownictwo Radiokomitetu z prezesem Lorancem nie zamie-
rzato ulega¢ naciskom wlasnych pracownikow zrzeszonych w zakladowej ,,Soli-
darosci” 1 organizacji partyjnej. Nie zgadzalo si¢ z gloszonymi przez nich postu-
latami i pozostawalo niewzruszone nawet wobec tak dramatycznych stwierdzen, ze
dziennikarze wstydzs sig, iz pracujg w telewizji.

Brak reakcji wladz Radiokomitetu, a wlasciwie reakcja w postaci catkowi-
tego ich oddalenia doprowadzita do publicznego protestu pracownikéw Radioko-
mitetu w postaci listu otwartego do Sejmu PRL z dnia 22 pazdziernika 1981 roku,
ktéry brzmial: ,, My, przedstawiciele organizacji spolecznych dzialajacych w Pol-
skim Radiu i Telewizji, jako obywatele polskiej Rzeczpospolitej Ludowej i pra-
cownicy tej instytucji, jestesmy gleboko zaniepokojeni niezgodng z Konstytucja
PRL i niebezpieczng spotecznie dzialalnoscia programowg Polskiego Radia i Te-
lewizji, na ktéra nie mamy — mimo usitowan — wplywu oraz sytuacja wewnetrzna
Komitetu w zakresie polityki kadrowe;j, finansowej, technicznej 1 administracyjne;j.
Uwazamy za swoj obywatelski obowigzek zwroci¢ uwage na te fakty. Domagamy
si¢ szybkiego rozpatrzenia sytuacji w polskim Radiu 1 Telewizji przez Komisje
Kultury Sejmu PRL i wniesienie na forum Sejmu nowej ustawy regulujacej status
radiofonii i telewizji w naszym kraju”?.

Pod listem podpisala si¢ Komisja Porozumiewawcza Organizacji Spolecz-
nych 1 Politycznych w Komitecie ds. Radia i Telewizji, w tym przedstawiciel
PZPR i delegat na Zjazd PZPR Jacek Snopkiewicz, przewodniczacy ,,Solidarnosci”
zakladowej Piotr Mroczyk oraz przedstawiciele innych zwiazkéw zawodowych,
stowarzyszen tworczych 1 organizacji srodowiskowych.

Rezultatem powszechnego niezadowolenia z dzialalnosci telewizji wyraza-
nej przez widzow w badaniach odbioru, przez przedstawicieli srodowisk tworczych
na lamach prasy (nie tylko branzowej), przez ,,Solidarnos¢” w postulatach i prote-
stach stanych do wiadz, a takze przez samych jej pracownikéw bylo zorganizowa-
nie 2 grudnia 1981 roku w Sejmowej Komisji Kultury debaty nad dziatalnoscig
TVP. W szesciogodzinnej dyskusji z udzialem sygnatariuszy listu otwartego zarzu-
cano telewizji iz jatrzy 1 podsyca konflikty spoteczne, manipuluje faktami, jest
stronnicza, nie stuzy spoleczenstwom, ale wylacznie kierownictwu partii. Sygnata-

 List otwarty do Sejmu PRL o sytuacji w Komitecie ds. Radia i telewizji, ,Slowo Powszechne”, 2 listo-
pada 1981.
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riusze listu zwrdcili si¢ do Sejmu z prosba o zajecie si¢ ta sprawa, a Komisja obie-
cala uczyni¢ to w najblizszym czasie.

W czasie tych goracych wydarzen w poczatku grudnia 1981 roku na ante-
nie TVP prowadzono juz przygotowania do wprowadzenia stanu wojennego:
»irwal juz bezpardonowy atak propagandowy, ktérego gléwnym celem bylo wy-
wolanie psychozy strachu przed manifestacjami, jakie szykowala ,,Solidarnos¢”,
a w konsekwencji przed zimga, brakiem wegla, ropy i zywnosci. By podgrzac at-
mosferg, specjalnie potggowano wiadomosci o anarchii, rozrobach, niszczeniu
grobow zolnierzy radzieckich, preparowano newsy o deptaniu narodowych flag
(co, o wstydzie, w rzeczywistosci uczynil przed kamerami jeden z redaktoréw
DTV)"®. W ten spos6b przygotowywano zdezorientowane, zmeczone i zdener-
wowane spoleczefstwo do akceptacji stanu wojennego, jako szansy na spokdj
1 normalnosé. Znowu telewizja pemita kluczowa role w planach wladzy, wiec dzialania
na rzecz zmiany dotychczasowego modelu nie mogly zostaé zrealizowane.

Podsumowanie

Okres migdzy sierpniem 1980 a grudniem 1981 charakteryzowal sie niezwykla
aktywnoscia medialng Polakéw oraz intensywnoscig dyskusji publicznej w me-
diach 1 o mediach. Z réznych stron, czesto o odmiennych pogladach w innych
sprawach, domagano si¢ wigkszej otwartosci, pluralizmu pogladéw i opinii w $rod-
kach przekazu, rzetelnosci 1 obiektywizmu prasy radia 1 telewizji. Dyskusje te od-
bywaly si¢ na wszystkich poziomach zycia Polakdéw, od rodziny i grup towarzy-
skich, poprzez grupy zawodowe, az po oficjalne deklaracje najwigkszych podmio-
tow zycia spoleczno-politycznego kraju. Rowniez dziennikarze domagali sig¢
zmiany dotychczasowego modelu medialnego, jedni w imig¢ ,,socjalistycznej od-
nowy” zadeklarowanej przez partie, inni w imie¢ realizacji Porozumieni Spolecz-
nych, jeszcze inni po prostu domagali si¢ prawa do zawodowej uczciwosci. Mimo
odmiennych postaw politycznych laczylo ich przekonanie o potrzebie zmian
w dotychczasowym modelu, o koniecznos$ci redefinicji zadan 1 funkcji prasy radia
1 telewizji.

Ta nowa 1 niezwykla sytuacja spowodowala zmiane tresci i charakteru
przekazoéw medialnych. Po latach uciekania od spraw bliskich ludziom w poprzed-
niej dekadzie, ponownie w polskich mediach dominowaé zaczela problematyka
krajowa. Problemy 1 wydarzenia krajowe relacjonowano tez z wigkszym zaanga-
zowaniem emocjonalnym (czasem wrgcz agresywnie, niezaleznie od prezentowa-
nej opcji politycznej), w sposob bardziej spontaniczny i osobisty niz dotad. ,,Pod-
wyzszona temperatura” rozdyskutowanego spoleczenstwa przeniosla si¢ do
mediow, ktdre staly sie nie tylko forum publicznej debaty o polskich sprawach, ale
1 aktywnym uczestnikiem tej ogoélnonarodowej dyskusji, ktéra przerwano gwal-
townie 13 grudnia 1981 roku.

BT, Pikulski, op. cit., 5. 222.
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Najwigcej emocji wzbudzala dzialalnosé Telewizji Polskiej. Powszechnie
wyrazano niezadowolenie z jej politycznego uwiklania, z nieobiektywnego, jedno-
stronnego przekazywania informacji, manipulowania faktami i uprawiania w niej
propagandy partyjnej. Niezadowolenie spoleczne przejawito sie zaréwno w formie
najpopularniejszego hasta ulicznego ,, Telewizja ktamie”, jak i w badaniach odbio-
ru, ktére pokazywaly coraz wigksze niezadowolenie odbiorcow oraz, co szczegdl-
nie istotne, rosnaca kompetencje odbiorcza przejawiajacq sie w zarzutach stawia-
nych telewizji. Z roznych stron politycznej sceny niezadowolenia z TVP wyrazano
w formie postulatow i zadan wysytanych na rece wiladz panstwowych, ktdre prze-
ciez w porozumieniach sierpniowych zobowiazaly sie¢ do konkretnych ustepstw na
rzecz demokratyzacji kraju, co miatlo si¢ odbywaé w ramach zadeklarowanej przez
parti¢ ,,socjalistycznej odnowy”. Problem narastal i stawal si¢ coraz bardziej na-
brzmialy, zwlaszcza iz prasa tego okresu wyraznie si¢ zmieniala, wigc na jej tle
niezmiennos¢ telewizji byla jeszcze bardziej widoczna.

Podsumowujac ten niezwykly w dziejach PRL okres, trwajacy niespelna
szesnascie miesigcy, warto zwroci¢ uwage na wysitki réznych srodowisk, ktorych
celem byla zmiana systemu komunikacji spolecznej na bardziej demokratyczny,
czego najlepszym przyktadem byl postulat ,uspotecznienia telewizji” zglaszany
przez ,,Solidarnos$¢”, stowarzyszenia tworcze 1 zawodowe (zwlaszcza SDP), a na-
wet organizacj¢ partyjng pracownikéw Radiokomitetu. Ten niezwykly sojusz tak
odmiennych grup w imi¢ wspolnego celu, za jaki uznano ,uspotecznienie telewi-
zj1” stanowi ewenement w polskim zyciu politycznym, nie tylko tamtego okresu.
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Mateusz Nie¢

CYCERONSKI IDEAL KAMPANII POLITYCZN EJ
(ZE WSPOLCZESNE] PERSPEKTYWY)

Wyborcza kampania polityczna kojarzy si¢ ze wspdlczesna demokracja przedsta-
wicielska, dlatego najczesciej poszukujemy jej poczatkéw w czasach nowozytnych,
czgsto nie zdajac sobie sprawy, iz starozytnos¢ znala instytucje wyboréw oraz
miala prace teoretyczne na ten temat. W powszechnej $wiadomos$ci dosy¢ sporej
grupy $rodowisk zajmujacych si¢ naukami historycznymi, prawnymi czy spolecz-
nymi kampanie wyborcze w swiecie starozytnym nie istnialy. Przyczynila sie do
tego, w mojej ocenie, powszechnie przyjeta analiza demokracji antycznej oparta na
modelu staroatenskim doby klasycznej, sprowadzajaca wybory polityczne do lo-
sowania lub glosowania w zgromadzeniu obywatelskim (eklezja demos). Jesli przy-
réwnujemy model funkcjonowania demokracji bezposredniej w Republice Rzym-
skiej to na zasadzie analogii, z podkreslaniem innej roli administracji (kolegialna,
niezawodowa, nieobowigzkowa 1 nieplatna w okresie republiki, w cesarstwie plat-
na, zawodowa), armii (zawodowa, ale dopiero po reformie Gajusza Mariusza pod
koniec I w. p.n.e.) 1 innego rozumienia obywatela, bez kampanii wyborczych. Co
ciekawe, czgsciej] wymienia si¢ je w rozwazaniach historycznych o reklamie poli-
tycznej, komunikowaniu politycznym'.

Tekst prezentuje ujecie politologiczne kampanii wyborcze] w ostatnim
wieku istnienia Republiki Rzymskiej, a szczegdlnie wskazania Cycerona zawarte
w jego pismach politycznych (retorycznych), 1 odnosi je do wspodlczesnosci. Ze
wzgledow niejako oczywistych, z powodu braku szerszej wiedzy o politycznej
kampanii wyborczej w starozytnym Rzymie®, autor skupia si¢ gléwnie na jej
przedstawieniu, a szczegolnie charakterystyce wypowiedzi publicznych, okresleniu
specyficznych dla poszczegolnych srodowisk sposobow pozyskiwania glosow,

' Z. Bajka, Krotka historia reklamy na swiecie i w Polsce, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1993, nr 3-4,s. 16-47.
2 M. S. Poplawski, Polityczna publicystyka w dobie Cezara i Augusta, Lublin 1935; Polibiusz, Dzie-
je,t. 112, Wroctaw 1957, 1962; T. G. Swetoniusz, Zywoty Cezaréw, Warszawa 1954, szczegblnie zywot Cezara.
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przychylnosci, stosunku do rywala wyborczego, pojawianie si¢ w przestrzeni pu-
blicznej polityka (wizualizacja wyborcza). Warto podkresli¢, iz wyborcza kampa-
nia polityczna byta znana w starozytnosci tylko w Republice Rzymskie;j.

L. Dosy¢ istotng cechg odrézniajaca demokracje rzymska od atenskiej jest wyste-
powanie instytucji wyboréw politycznych na urzedy panstwowe w republice,
w tym na najwazniejszy urzad konsula. Co prawda réwniez w polis atenskim wy-
bierano dwoch najwazniejszych urzednikéw pafstwowych: stratega, zajmujacego
si¢ prowadzeniem wojny i polityki zagranicznej oraz zarzadce finanséw’. To jed-
nak ze wzgledu na specyficzny charakter demokracji atenskie;j, religijno-polityczna
wspolnote (w takiej kolejnosci) z instytucja przymuszajaca obywatela do udziatu
w zyciu politycznym, z ideg losowania urzgdéw, z nakazem wypowiadania si¢
obywatela w kazdej sprawie publicznej, stownie lub poprzez glosowanie, z bra-
kiem stalej 1 zawodowej administracji panstwowej oraz z zasada dokonywania
wyboru lub rozwigzywania sprawy na zgromadzeniu w ciagu jednego dnia, nie
rozwingla si¢ instytucja wyboréw politycznych. Nie wyksztalcila si¢ na tyle silna
opozycja miedzy spoleczenstwem jako wspdlnota moralno-polityczng a aparatem
panstwowym jako instytucja prawno-polityczna. Zycie starozytnych Atefczykéw
jest osadzone nie tyle w organizacji panstwowej, ile we wspolnocie religijno-
moralnej samoorganizujacej si¢. Nie wytwarza si¢ zatem antagonizm pomiedzy
panstwem 1 spoteczenstwem, tym samym wigc zajmowanie mig¢jsc w aparacie pan-
stwowym nie przynosi dodatkowych korzysci, uznania dla poszczegdlnych frake;ji,
rodow. Polis atenskie nie prowadzi kolonizacji, nie podbija innych terytoriow, nie
istnieje system rozdzialu tupow (takiej roli nie pelni skarb Zwiazku Morskiego),
beneficjantem jest cata wspolnota (kultura finansowana jest przez system $wiad-
czefi rzeczowych lub kopalnie srebra). Ponadto system zabezpieczen wspolnoty
przed naduzyciami ze strony jednostek jest dosy¢ szeroko rozbudowany — ostra-
cyzm, kontrola dziatania urzednika, postawienie urzednika przed sadem nie tylko
za malwersacje lub bledy, ale tez za zaniechania, i to nawet po kilku latach. Dodat-
kowo instytucja losowania na urzedy wedlug klucza terytorialnego, gdzie kazda
jednostka terytorialna (fyle, demy) i kazdy obywatel mogg zosta¢ wylosowani na
urzednika oslabily znacznie wigzi rodowych i nie sprzyjaly wyksztalceniu sig par-
tykularnej wspélnoty celow/interesow”.

Republika Rzymska formutuje inny model demokracji’. Przede wszystkim
kolonizacja na prawie rzymskim sprzyja tworzeniu wielkich posiadlosci ziemskich
i rodzin arystokratycznych (familii), ktorych dalszy rozwoj zalezny jest od miejsca

*R. Turasiewicz, Mysliciele greccy IV w. p.n.e. a zasada réwnosci w ustroju politycznym Aten, Mea-
nder” 1967, nr 5, s. 213. Zob. B. Bravo, E. Wipszycka, Historia starozytnych Grekow, t. 1. Do korica wojen
perskich, Warszawa 1988, tam literatura.

*W. Kornatowski, Zarys dziejéw mysli politycznej starozytnosci, Warszawa 1968, s. 100.

3 K. Koranyi, Powszechna historia ustrojéw panstwowych i prawa, t. 1: Epoka niewolnictwa (Egipt, Ba-
bilonia, Grecja, Rzym do IV w.), Warszawa 1950; W. Ossuchowski, Zarys rzymskiego prawa prywatnego,
Warszawa 1962.
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w systemie wladzy panstwowej. Rowniez zdobycie majatku, stawy uzaleznione jest
nierzadko od panstwa. Tworzy to przekonanie, iz miejsce w aparacie panstwowym jest
wazne osobiscie 1 spolecznie. Pozycja w hierarchii spotecznej w Republice Rzymskiej
Jest uzalezniona nie tylko od osobistych zastug, lecz rowniez od panstwa, zdobycie
zatem znaczacego miejsca w strukturze spolecznej jest pozadane.

I1. Maly poradnik wyborczy Kwintusa Tulliusa Cicerona to pierwsza zachowana
i znana publikacja dotyczaca prowadzenia kampanii wyborczej®. Formalnie auto-
rem poradnika jest brat Marka Tulliusa Cicerona — Kwintus, w rzeczywistosci —
sam Marek T. Cicero’. Przewodnik ma forme listu, w ktérym autor udziela kilku
wskazowek na temat prowadzenia kampanii wyborczej. Marek Cicero stara si¢
w 63 1. p.n.e. o urzad konsula Republiki Rzymskiej®, jeden z bardziej zaszczytnych
urzedéw w hierarchii politycznej Rzymu.

Kwintus T. Cicero rozpoczyna przewodnik od krotkiej charakterystyki urzedu,
na ktory kandyduje jego brat. Podkresla przede wszystkim znaczenie konsulatu dla
pozycji spolecznej w Rzymie 1 stawia pytanie o zasadno$¢ ubiegania si¢ o urzad
konsula Marka Cicerona. Jego zdaniem brak nabytego prestizu rodzinnego, odpo-
wiedniego pochodzenia rownowaza dotychczasowe zastugi: stawa $wietnego mow-
cy oraz obroncy sadowego. ,,Czlowieka, ktdrego uznaje sie za godnego obronce
mez6w konsularnych, nie mozna uwazaé za niegodnego konsulatu” (I, 2)° stwier-
dza Kwintus Cicero. Zatem legitymizacja do sprawowania urzedu wynika z do-
tychczasowych swietnych zastug Marka Cicerona, ktory broniac mezdéw konsular-
nych, jak gdyby stal si¢ czlonkiem tej prestizowej grupy, nieformalnie, ale prak-
tycznie. To wazne dla ,czlowieka nowego” w Rzymie, gdzie pochodzenie jest
bardzo wazne i musi byé rownowazone innymi rownie waznymi czynnikami.

Nastepny krok, jaki zaleca Cicero w przewodniku to jest ukazanie grup
1 0s6b popierajacych kandydature. Kwintus zaleca, by podkres$la¢ ,jak wielu posia-
dasz przyjaciodl i jacy sa to przyjaciele”(], 3). Nawoluje zatem do stwarzania wra-
Zenia masowego poparcia spotecznego dla kandydatury, odwolujac si¢ do figury
retorycznej ad audytorium (czynnik ilosciowy) oraz do podkreslenia znaczenia
spolecznego 0sob wspierajacych (czynnik jakosciowy). Dokonuje podziatu grup
i 0sob popierajacych kandydature na grupy (publikanie, ekwici), ktérych obiek-
tywny interes niejako nakazuje wsparcie kandydatury ,,ludzi nowych”, tzn. takich,
ktorych rodziny nie maja jeszcze wielkich zastug pro publico bono i te, ktore
wspieraja kandydata ze wzgledu na jego walory, dotychczasowe zashugi, korzysci,
osobista znajomos¢ (municipia, stowarzyszenia-collegia, mlodziez, osobisci przy-
jaciele). Rowniez wskazuje tych, ktorych pozyskanie poparcia jest wskazane (se-
natorzy oraz mlodziez ze znanych rodzin).

®K. T. Cicero, Maly poradnik wyborczy, ,Meander” 1965, nr 9, s. 332-346.

7 W tekscie uzywam zamiennie imion Marek i Kwintus, czesciej jednak stosuje ogélniejsza formule — Cicero.
8 K. Kumaniecki, Ciceron i jego wspolczesni, Warszawa 1989.

° Ten fragment dobrze thumaczy, dlaczego brat jest autorem listu, a nie sam zainteresowany urzedem.
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Kolej teraz na charakterystyke przeciwnikow, nalezy zwrdci¢ uwage za-
réwno na ich osobiste wady (figura retoryczna ad personam), jak i obiektywne sta-
bosci. Co ciekawe, fakt, iz przeciwnicy Marka Cicerona pochodzg ze znakomitych
rodéw (Publiusz Galba, Lucjusz Kasjusz, Gajusz Antoniusz i oczywiscie Lucjusz
Katylina), interpretuje na jego korzys¢. Marek Cicero moze bowiem prowadzi¢
kampanig, eksponujac walory osobiste i zaslugi dla Rzeczypospolitej, co zmusi
rywali do przyj¢cia rywalizacji na tym polu. Wytraci to rywalom argument pocho-
dzenia i zmusi do zaprezentowania wynikow dotychczasowej dziatalnosci, a tu Ci-
cero przewyzsza ich z pewnoscig. Zniknie tu przewaga przeciwnikoOw wynikajaca
z wysokiego pochodzenia kontrkandydatow, ktérzy ,nie tyle sa znakomici urodze-
niem, ile znamienici wystgpkami”., Glosowanie na nich byloby glosowaniem przeciw
Rzeczypospolitej. Taktyka Cicerona polega na ostabieniu znaczenia pochodzenia poli-
tykow, przygotowaniu starcia na korzystnym dla siebie gruncie i powigzaniu personal-
nym politykéw z polityka'®.

Paragraf 13 rozdziatu IV Cicero tak rozpoczyna: ,,Skoro przedstawitem juz, jakie masz i jakie mozesz
mie¢ $rodki réwnowazace brak znakomitych przodkéw, pora teraz, jak si¢ wydaje, omowi¢ wielkie
znaczenie kampanii wyborczej. Starasz si¢ o konsulat i nie ma nikogo, kto by uwazal, ze jestes nie-
godny tego zaszczytu, lecz wielu jest takich, co ci zazdroszcza (IV, 13).

Cicerona analiza polityki przez pryzmat jednostkowych zachowan, namigtnosci nie
wynika tylko z braku wiedzy socjologiczno-politologicznej, przeciez i wiedzy psy-
chologicznej nie mamy wtedy rozwinigtej. Jest to raczej charakterystyczne dla
myslenia starozytnych''. Polityka jest uyjmowana jako stuzba dla panstwa, a awanse
postrzegane jako osobiste sukcesy. Zatem stanowiska sa przejawem osobistych
osiagnigc, zalet, a nie wynikiem ukladu politycznego czy zwycigstwa grupy w wal-
ce o wladzg 1 realizacj¢ interesow. Dlatego Cicero kladzie nacisk, tak jak szesna-
$cie wiekow pozniej Niccold Machiavelli czy William Szekspir, na psychologi¢
polityka. Brak wiedzy o mechanizmach rzadzenia, o funkcjonowaniu spoleczen-
stwa w skali makro powoduje postrzeganie polityki jako personalnej realizac)i idei
dobra wspolnego, idei cnoty spolecznej, a osobiscie jako osiagnigcie wiecznej
chwaly, niesmiertelnosci.

W liscie Cicero zaleca, aby kampania byla nakierowana na dwie grupy
spoleczne: przyjaciol, znajomych oraz obywateli Rzymu. ,,Gorliwos¢ przyjaciot
zyskiwaé nalezy przez przystugi, wierno$¢ zobowigzaniom, diugoletnia zazylos¢,
przez ujmujaca naturalng uprzejmosc” (V, 16). Przy czym do przyjaciol w czasie
kampanii wyborczej zaliczaja si¢ tez krewni, osoby nalezace do tego samego sto-
warzyszenia, zwiazku. Ponadto nalezy pozyska obywateh z tej samej tribus, sg-
siadoéw, klientéw, wyzwolencdw, wazni sa nawet niewolnicy, gdyz wszystkie wy-
mienione osoby majg istotny wplyw na ksztaltowanie korzystnej dla kandydata
opinii. W okresie kampanii wyborczej — méwi Cicero — ,,mozesz bez nieslawy” przyj-

' M. Karwat, Sztuka manipulacji politycznej, Toruf 1998,
" Arystoteles, Polityka. Pseudo-Arystotelesowe, Ekonomika, Warszawa 1964; H. Arendt, Kondycja
ludzka, Warszawa 2000.
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mowa¢ do grona zwolennikéw (Ciceronskich ,,przyjaciol”) ludzi, ktérych by w innych
czasach uwazano za towarzystwo niegodne twojej osoby (,,niedorzeczne” postepowa-
nie), 1 konkluduje: ,,Gdybys tak wlasnie nie postgpowal i to w stosunku do wielu 0séb
1z wielka starannoscia, uchodzilbys za kiepskiego kandydata” (V1I, 25).

Cicero ma pelna swiadomos$¢ sily opinii publicznej, plotki w czasie kam-
panii. Stad wielokrotnie przewija si¢ w Poradniku problem ksztaltowania opinii
publicznej. Jego zdaniem przede wszystkim nalezy pozyskac senatorow i1 ekwitow,
czyli najbardziej wplywowe stany spoleczne w Rzymie. Z pozostatych standéw
najwazniejsze sa dla kampanii osoby aktywne 1 wpltywowe. ,Na Forum wystepuje
czynnie wielu mieszkancow miasta, wielu tez wyzwolencéw wplywowych 1 ak-
tywnych”, ktérych réwniez trzeba przyciagnac¢ do kandydatury, przez podkreslanie,
»Ze ich ustugi wysoko sobie cenisz” (VIII, 29). Nastepnie miej na uwadze — zda-
niem autora poradnika — cale miasto, wszystkie stowarzyszenia, okregi, srodowi-
ska. Jezeli zawrzesz przyjazn z przywodcami tych grup, latwo pozyskasz przez
nich resztg ludnosci” (VIIL, 30). I znowu: ,,W kazdej okolicy szukaj i znajduj ludzi,
poznaj ich osobiscie, odwiedzaj, zjednuj, staraj sie, by w swoim otoczeniu zdoby-
wali dla ciebie glosy, by w twoim niejako imieniu prowadzili kampanie wyborcza”
(VI 31). Cicero wyraznie odrdznia ,,przyjaciol” (w znaczeniu kampanii wybor-
czej) 1 ,,przyjaciol” (w sensie towarzysko-emocjonalnym) od wyborcow. Jednych
1 drugich nalezy pozyskiwac.

Kandydat Cicerona to czlowiek sprawdzony, zyjacy sprawiedliwie 1 god-
nie, dowodzacy swoim zyciem, iz zastuguje na urzad. Jest mezem o duzych walo-
rach moralnych. Zatem kampania takiego kandydata de facto rozpoczyna sig¢ juz
w momencie podjecia przez niego kariery publicznej lub sadowej. Odwolywaé si¢
musi nie tylko do wlasnej grupy spolecznej, ale przede wszystkim do tych grup,
ktorych glosy mozna zyskac. Poszerzanie oddziatywania spolecznego jest natural-
na umiejetnoscia polityczna, natomiast jej brak — powaznym biedem. Dobry poli-
tyk powinien nauczy¢ sig te) sztuki.

Wazne jest nie tylko ilosciowe powigkszanie zaplecza, ale tez dazenie do
poznania ,,po imieniu” przyszlych zwolennikéw. ,,Dla mnie przynajmniej nic nie
wydaje si¢ bardziej niedorzeczne niz utrzymywac, ze twoim zwolennikiem moze
by¢ kto$, kogo ty nie znasz” (VII, 28) — sadzi Cicero. Nie jest to co prawda wspét-
czesne rytualne podawanie sobie rak w czasie kampanii, ale bliskie podpisywaniu
kartek czy pisaniu dedykacji na spotkaniach z wyborcami. Sa to dzialania zmie-
rzajace do budowania zaufania, tworzenia wigzow bliskosci, podzielania idei, za-
chowan.

Cicero radzi, aby w czasie kampanii skorzysta¢ z wdzigcznosci ludzi, kto-
rym uczyniliSmy jakas przysluge. Maja woéwczas mozliwos¢ odwzajemnienia sig,
moga tez liczy¢ na kolejne dobrodziejstwa. ,,Pozostaje ci wigc — podpowiada Cice-
ro — jedynie domagac¢ si¢ od nich, by wlasnie teraz dotrzymali swych zobowigzan,
czgsto im przypomina¢, prosi¢, zapewniaé, stara¢ sig” (V, 19). Odwolanie si¢ do
korzysci osobistych 1 gratyfikacji jest charakterystycznym zachowaniem wybor-
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czym w Republice Rzymskiej. Nie jest sprzeczne z republikanska cnota, wynika
z systemu administracji i 6wczesnych stosunkow spolecznych.

Z duza znajomoscia psychiki ludzkiej, ale tez doswiadczenia spolecznego
wskazuje Cicero trzy sposoby pozyskania przychylnosci i gloséw w wyborach:
$wiadczenie przystug, budzenie nadziei oraz samorzutne i szczere przywiazanie.
Przez $wiadczenie przystug Cicero rozumie niezbyt sprecyzowany system kupo-
wania gloséw i uzyskiwania korzysci osobistej (,,my z kolei bedziemy winni im
wdzigczno$¢”). Budzeniem nadziei Cicero okresla system wzajemnych swiadczen,
daréw (w rozumieniu antropologicznym) — , by zdawali sobie sprawe, ze bacznie
obserwujesz oddawane ci ustugi” (VI, 22). Natomiast trzeci sposob pozyskiwania
przychylnosci (,,samorzutne i szczere przywiazanie”) wymaga dzialan wspolcze-
$nie okreslanych w public relations jako budowanie i umacnianie wiezi z wybor-
cami'’. ,W tym nastawieniu trzeba ich umacnia¢ okazujac im wdziecznos¢, dosto-
sowujac rozmowe do ich sposobu myslenia, do tego, co moze mie¢ wplyw na
stosunek uczuciowy kazdego z nich do ciebie” (VI, 23) — podpowiada Marek Cice-
ro. To zdanie jest zgodne ze wspdlczesnymi zaleceniami z podrecznikéw marketin-
gu politycznego segmentowania wyborcow, rynkdw, tworzenia scisle okreslonej formy
komunikowania, dobierania odpowiedniego przekazu. Cicero korzysta z osobistego
doswiadczenia mowcy 1 obroficy sadowego oraz z dorobku antycznej kultury greckiej
w dziedzinie retoryki'’.

Cicero dosy¢ precyzyjnie okresla grupy i1 sposoby dotarcia do zbiorowosci
w celu uzyskania poparcia dla konkretnej kandydatury. Jego dzialanie oparte jest
w gléwnej mierze na ,,wzbudzeniu nadziei korzysci 1 przyjazni”. Jako oczywiste
praktyki wyborcze uwaza hojnos¢ w obdarowywaniu przyjaciol, urzadzanie uczt
przez kandydata, jak i jego przyjaciot dla wlasnego, bliskiego grona, jak rowniez
dla calych dzielnic miejskich, $wiadczenie ustug. Natomiast ,jezeli czego$ nie
mozesz spehic¢, odmow w sposob uprzejmy, albo w ogéle nie odmawiaj” — radzi
Cicero. I tak konkluduje: ,,Pierwsza postawa charakteryzuje dzielnego meza, druga
jednak dzielnego kandydata” (X1, 45). Wyraznie przychyla si¢g do postawy pierw-
szej (XII, 46), ale drugiej nie odrzuca. Na potwierdzenie skutecznosci drugiego
sposobu postgpowania przytacza praktyke Gajusza Kotty, ,,mistrza kampanii wy-
borczej”, ktory ,,zwykl mawiaé, ze jezeli tylko nie zadano czegos, co sprzeciwiato-
by sig¢ poczuciu obowiazku, uslugi swoje przyrzekal zwykle wszystkim, $wiadczyt
za$ tym, na ktorych najwigcej mdgt liczyé; wobec tego nikomu nie odmawial”
(XII, 47). I puentuje Cicero caly ten wywod nastepujaco:

Obietnica jest czym$ niepewnym, odnosi si¢ do przysziosci i do niewielu stosunkowo ludzi; natomiast
odmowa zraza na pewno, zaraz, i to wigksza ilo$¢ osob [...] ludzie o wiele bardziej gniewaja si¢ na tych,
ktorzy im odmawiaja niz na tego, kto z wiadomej im przyczyny nie dotrzymuje obictnicy (XI1, 48).

2w, Budzynski, Public relations, zarzqdzanie reputacjq firmy, Warszawa 1998,
B K. Kumaniecki, Historia kultury starozytnej Grecji i Rzymu, Warszawa 1964; T. Sinko, Zarys hi-
storii literatury grackiej, t. 1 i 2, Warszawa 1959.
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Podobne sformulowania przeczytamy w Ksigciu Machiavellego i uznamy je za
szczyt znajomosci ludzkiej duszy i regut socjotechnicznego dziatania'®.

Tym co wplywa na korzystne postrzeganie spoleczne osoby kandydata sa
zewnetrzne oznaki szacunku'’] tak wazne i charakterystyczne dla kultury rzym-
skiej, zarébwno doby republikanskiej, jak 1 cesarskiej. Spoteczne znaczenie danej
osoby odbijalo si¢ w jej ubiorze, tytulaturze itp.'® Jednym z wazniejszych oznak
prestizu byl orszak towarzyszacy osobie kandydujacej lub pelniacej jaka$ funkcje.
Rowniez w tej oznace uznania spolecznego Cicero doszukuje sie czynnikow
sprzyjajacych wyborowi na urzad, gdyz mamy tu do czynienia ze stwarzaniem
wrazenia masowego (iloSciowo 1 jako$ciowo) poparcia spolecznego.

A skoro wspomnialem o orszaku — pisze Kwintus — to takze nalezy sig¢ troszczy¢, aby codziennie ci
towarzyszyli ludzie wszelkiego rodzaju, stanu i wieku. Bo z samej wielkosci orszaku bgdzie mozna
snu¢ przypuszczenia o twoich przysztych sitach i mozliwosciach na Polu Marsowym (IX, 34).

Waznym elementem kampanii wyborczej sg relacje z masami ludowymi, obywa-
telami. ,,Akcja ta wymaga, by zwraca¢ si¢ do wyborcéw po imieniu, by schlebiaé
im, by by¢ niestrudzonym, uprzejmym, by dbac o opinie, budzi¢ nadzieje politycz-
ne” (XI, 41) — uwaza Cicero. I kontynuuje mysl: ,,[...] lecz bardzo ci potrzeba
umiejetnosci schlebiania; w normalnym zyciu jest to godne nagany i przynosi uj-
mg, jednak w kampanii wyborczej konieczne. Bo kiedy przez potakiwanie psuje si¢
kogos, jest wtedy schlebianie niedobre, kiedy pozyskuje czyjas zyczliwosé, nie
mozna go tak bardzo ganié, dla kandydata za$, ktérego wyraz twarzy, mina, mowa
musi sie zmieni¢ i dostosowaé¢ do sposobu myslenia i1 charakteru osdb, z ktérymi
si¢ styka, jest czyms$ naprawde koniecznym” (X1, s. 42).

Cytowane wyzej stwierdzenia, sformulowane przez jednego z najwigk-
szych megzow stanu w dziejach, mozna odnies¢ do wspolczesnych rozwazan o kam-
paniach wyborczych. Z tym jednak wyraznym zastrzezeniem, ze tego typu wypo-
wiedzi teraz traktowane sa jako wyraz upadku wspolczesnej kultury politycznej,
dyskusji publicznej, zamienianie polityki w teatr, spektakl'’, natomiast éwczesnie
byly przejawem republikanskiego traktowania obywateli, rownosci politycznej.

Cicero za immanentng ¢zg$¢ kampanii wyborczej uznaje dotychczasowe
osiagnigcia kandydata w polityce 1 dzialalnosci publicznej (sadowej). Przypomina-
nie ich jest potwierdzeniem umiejetnosci politycznego postgpowania. Sprawdzia-
nem dojrzalosci politycznej jest tez ograniczenie aktywnosci w senacie i na zebra-
niach ludowych w czasie kampanii, by przed wyborami nie doprowadzaé¢ do
niepotrzebnych konfliktow.

“'N. Machiavelli, Ksiqze, wstep K. Grzybowski, Wroclaw-Warszawa-Krakéw 1969; A. Riklin,
Niccolo Machiavellego nauka o rzqdzeniu, Poznan 2000.

" M. Nie¢, Public relations a wizerunek medialny (relacje w kontekscie dyskursu o komunikowaniu politycz-
nym), [w:] Rola wyborow w procesie ksztattowania sig spoleczenstwa obywatelskiego w Polsce, red. S. Drobezynski
i M. Zyromski, Poznan 2004, 5. 217-230.

18K Kumaniecki, Demokracja atenska, Warszawa 1948, s. 19.

7G. Satori, Teoria demokracji, Warszawa 1994.
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Staraj si¢ wreszcie, by cata kampania wyborcza byla pelna blasku, okazata, $wietna, mila ludowi, by
odznaczata si¢ wspaniatoscia i godnoscia, a takze by twoim rywalom przyniosta nieslawe — wykazu-
jac [...] zbrodnie, rozpuste albo przekupstwo”, jesli takowe byty (XIII, 52) — konczy wywody ta ogdl-
na regulg postgpowania Cicero.

Maly poradnik wyborczy Cicerona nie tylko pokazuje, jak prowadzi¢ kampanie
wyborcza, ale tez relacjonuje istniejace sposoby prowadzenia kampanii. Dlatego
Jest waznym dokumentem historycznym. Wiele propozycji, ktére formuluje jest
aktualnych do dzisiaj. Dotyczy to szczegdlnie zagadnien zwiazanych z ksztaltowa-
niem wizerunku, zdobywaniem przychylnosci dla dziataf publicznych, instrumen-
talnym traktowaniem opinii publicznej czy traktowaniem przeciwnikow politycz-
nych. Szczegolnie wazne sg kwestie zwiazane z traktowaniem kampanii wyborczej
Jako szczegllnego rodzaju aktywnosci, gdzie rzadza specjalne, krotkookresowe
zasady. Cicero, wybitny maz stanu, polityk, filozof, prawnik postrzegany jako
symbol republikanskich cnét'®, nie uwaza za niezgodne z wlasnymi wskazaniami
o powinnosciach spotecznych'® traktowanie instrumentalnie obietnicy wyborczej,
korzystanie z form przekupstwa politycznego. Co jest tego przyczyna? Moim zda-
niem wynika to z istoty demokracji bezposredniej. Wielu autorow formutuje kry-
tyczne uwagi do polis atenskiego (H. Arendt, G. Satori). Wskazuje, iZ bezposrednie
kontakty w zamknigtych spotecznosciach musialy wywotywaé emocjonalizacje
przestrzeni publicznej. Cecha charakterystyczng byla znajomo$¢ bezposrednia
0s0b, wiedza na temat ich zycia, znajomos$¢ zachowan konkurentéw. Zdaniem Ewy
Wipszyckiej ,,zycie w polis nie bylo sielanka”. Norma byty spory i ,powszechne
wscibstwo”, zagladano do garnkow 1 niechetnie widziano odejscie od obyczajowe;
normy”’. Niekt6rzy autorzy widza w tym przejaw totalitarnego myslenia®'. Tyczy
to wszystko demokracji atenskiej, najbardziej krytykowanej demokracji w dzie-
jach, ale mozemy rozwazania te odniesé takze do Republiki Rzymskie;j.

K. Kumaniecki, Ciceron i jego wspdlczesni...

M. T. Cicero, O powinnosciach, [w:] Pisma filozoficzne, t. 2, Warszawa 1960.

®E. Wipszycka, Miejsce dorobku antyku w dziedzictwie kulturowym cywilizacji europejskiej, [w:] Cy-
wilizacja europejska. Wykiady i eseje, red. M. Kozminski, Warszawa 2004, s. 21.

2'p. Mazurkiewicz, Chrzescijanskie korzenie Europy, [w:] Cywilizacja europejska..., s. 64.
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METODY I TECHNIKI POZYSKIWANIA I PRZETWARZANIA
INFORMAC]I MEDIALNE] NA POTRZEBY BIALEGO WYWIADU

Analiza informacji medialnej jest, jesli nie podstawowym, to jednym z najwazniej-
szych motoréw pozyskiwania danych o krajach i regionach. Wyspecjalizowane
Jjednostki, ktore przegladaja obca prase, znajduja sie praktycznie przy kazdym
rzadzie i placéwce dyplomatycznej. To, w jaki sposéb lokalna prasa ocenia
dzialalnos¢ swej wladzy, ma ogromny wplyw nie tylko na to, co o rzadzie danego
kraju mysli jego spoleczenstwo, ale tez na decyzje obcych panstw wobec tych
krajéw. Innymi stowy — to, co si¢ mowi i pisze o Polsce w Polsce jest powszechnie
analizowane 1 przetwarzane w wyspecjalizowanych placowkach obcych krajow.

Az 84 proc. ogdlu mieszkancéw Polski powyzej 15 roku zycia negatywnie ocenia funkcjonowanie sy-
stemu politycznego w kraju. Tylko co dziesiaty Polak (10 proc.) nie ma zastrzezen co do funkcjono-
wania polskiego systemu politycznego. Takze niewiele, bo 6 proc. oséb nie ma wyrobionego zdania
w tej sprawie. W Polsce, podobnie jak w innych krajach ,mlodej demokracji”, wigkszo$¢ badanych
niezmiennie wyraza niezadowolenie rowniez ze sposobu, w jaki funkcjonuje demokracja

— wynika z badan IPOS 1 CBOS (www.IPSOS.pl, www.CBOS.com.pl). I nie na-
lezy mie¢ zludzen. Taka sama opini¢ o Polsce ustyszymy od bazujacych na
Zrodlach jawnych analitykach obcych panstw. 95 proc. informacji wywiady obcych
panstw czerpig bowiem ze zZrodel ogélnodostepnych, 4 proc. z péjawnych, a tylko
1 proc. z tajnych (Doronin 2003, 28). Dzis, ze wzgledu na koszty pozyskiwania
informacji, to prasa powszechnie dostgpna w Internecie stala si¢ podstawowym
zrodlem informacji dla obcych rzadow, a tym samym i ocen wystawianych za
granicg polityce gospodarczej krajow, starajacych sie o uzyskanie wierzytelnosci
politycznej, kredytowej czy inwestycyjne;.

Nie jest tajemnica, ze w kazdym kraju jedne media napedzaja inne w spi-
rali informacji, a dla ,$wiadomosci informacyjnej)” spoleczenstwa czy obcych
panstw nawet kaczka dziennikarska powtorzona kilka razy przez rézne wiarygodne


http://www.IPSOS.pl
http://www.CBOS.com.pl

60 ANDRZEJ NOWOSAD

zrodla staje si¢ ,prawda”. Tego typu ,prawda” zwykle trafia do sprawozdan
prasowych z ambasad obcych krajow za granice 1 na jej podstawie w poszczegol-
nych stolicach podejmuje si¢ odpowiednie decyzje polityczne, cho¢ w rzeczywisto-
sci moze to by¢ wielokrotnie powtarzana polprawda badz klamstwo. W marcu
2005 roku np. dziennikarze polscy cytowali wiadomosci podawane na tamach
innych mediow 6227 razy. Najwiecej nawiagzan dotyczyto ,,Gazety Wyborczej”, na
ktéra powotywano si¢ 1086 razy, a na Rzeczpospolita 1066 razy. , Rzeczpospolita”
i,,Gazeta Wyborcza” — liderzy w rankingu mediéw najczesciej cytowanych poza
przegladami prasy (Witkowski, Media cytowane) — nie sa jednak zrodtami w pelni
obiektywnymi a 1 zdarzaja im sie dos¢ czesto kaczki dziennikarskie czy wrecz
$wiadome przektamania. Media te bowiem uczestnicza w Polsce w aktywnej grze
politycznej, reprezentuja interesy swych wilascicieli oraz skupionych wokdt nich
grup lobbingu politycznego.

W pracy analityka informacji na potrzeby rzadu najwazniejsze jest us-
talenie zarowno prawdziwosci jak tez i pierwozrodla informacji. Za Vriensem
mozna uznaé, ze informacja to pojedyncze, odebrane sygnaly i ich interpretacja,
ktére w sposéb jednostkowy moga rozwija¢ si¢ do danych i wprowadzaé co$
nowego dla analityka. Przy czym trzy sygnaly mozna traktowaé juz jako wiary-
godne dane (Vriens 2004: 7). Warunkiem byloby jednak, aby te trzy sygnaly nie
pochodzily z jednego zrédla, badz Zrédia opartego na pierwozrddle 1 — przede
wszystkim — by informacja byla wiarygodna.

Aby otrzyma¢ pierwozrddlo informacji mozna zastosowa¢ metode Brad-
forda, ktory w 1934 r., bedac bibliotekarzem, opracowat ogdlna zasade pozwa-
lajaca na porzadkowanie dokumentacji w sposob racjonalny i ekonomiczny. T. La-
fouge (1993: 26), a za nim Martinett (1999: 80-81) tak opisuja prawo Bradforda:

Jesliby czasopisma naukowe uporzadkowaé rosnaco pod wzglgdem produktywnosci tematycznych
materiatow, to istnieje liczba dodatnie & i jadro r, periodykéw publikujacych R(r,) artykuldow na dany
temat w taki sposob, ze jesli chee si¢ otrzymaé nR(r,) (przy czym n oznacza jaka$ calo$¢) artykutow
na ten sam temat, nalezy wziaé¢ pod uwagg liczbg P periodykow, ktéra mozna obliczy¢ za pomoca
wzoru:

P=r,+Kr, +K2 r, +. +KM-1)

Co oznacza, ze ogo6t srodkéw masowego przekazu mozna podzieli¢ na grupy podstawowych przegladoéw
dotyczacych r, tzn.

Kry, K21, . K-1y,

z ktorych kazdy dostarcza R r, artykuléw na dany temat (Martinett 1999: 80 — 81, Lafouge T., 1993).

Metoda Bradforda moze by¢ szczegdlnie uzyteczna w pracy z hipermediami w hi-
pertekscie oraz w wykrywaniu gazet, ktére bazuja na nakrecaniu spirali informa-
cyjnej ,.kaczek” prasowych.

Nastepnie zrodla informacji mozna podzieli¢ pod wzglgdem wiarygodnosci na:

1) wiarygodne — informacje z cata pewnoscia mozna uznaé za prawdziwe,

2) wiarygodne, w przypadku ktérych istnieje ryzyko pomytki lub subiektywizmu —
informacje sa zwykle prawdziwe, ale moga by¢ subiektywnie interpretowane,
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3) malo pewne — informacje sg zawsze niepewne i winny by¢ sprawdzone,

4) podejrzane albo subiektywne - informacje niepewne i wymagaja ostroznosci
(Kwiecinski 1999: 70, Wersig G., 2002; 2004).

Dla dyplomacji wiarygodnos¢ informacji zalezy przede wszystkim od wiarygod-
nosci samego zrédta informacji. Dla panstwowych analitykéw Internet jest bardzo
wazny, ale hipertekst wszelkie segmenty informacji i ich nosniki pod wzgledem
wiarygodnosci traktuje rownorzednie (Caching, K. Ch, Yahiko K. 2002: 276-290;
Cooper M.D., 1983: 9-26; Cook, M. & Cook, C. 2000), za$ stosowanie metody
Bradforda do setek tysiecy internetowych zrddet jest zmudne, czasochtonne i tym
samym kosztowne. Pod tym wzgledem zatem pozyskanie wiarygodnej informacji
z taniego Internetu staje si¢ wigc nie tylko bardzo drogie, ale i niebezpieczne.
W dyplomacji wysoki poziom entropii w opracowywanych informacjach jest o wiele
bardziej niebezpieczny niz informacyjny gtéd (Doronin 2003, 185; Cronin B., Over-
felt K., Fouchereaux K., Manzvanzvike T., Cha M., & Sona E., 1994).

Dlatego tez w przypadku zrédet internetowych, zanim zastosuje sie¢ metode
Bradforda, najlepiej skorzysta¢ wstepnie z innej kategorii klasyfikacji zawartosci
przekazow:

1) odnoszacych sie do tresci (co sie mowi),

2) odnoszacych si¢ formy (jak si¢ mowi).

Inaczej mowiac, informacje nalezy posegregowaé wedhug: podziatu materialnego —
co odpowiada formie 1 podziatu formalnego — co odpowiada tresci. W klasie kate-
goril tresciowych wyréznia si¢ kryterium tematyki. Taka kategoria znajduje si¢
w kazdym kluczu klasyfikacyjnym stosowanym w analizie zawartosci informacji.
Liczba kategorii tematycznych w takich kluczach waha si¢ od kilku do kilkudzie-
sigciu (por. Pamula S. 1996; Pisarek W. 1983).

Zaréwno w pozyskiwaniu, jak i przetwarzaniu oraz przekazywaniu infor-
macji wazne jest, by robi¢ to w sposob usystematyzowany, a nie chaotyczny, z wy-
korzystaniem zasady stow kluczowych, korzystajac wylacznie z profesjonalne
przesortowanych danych wedlug komunikacyjnej klasyfikacji wagi informacji. Za
Schiwelym mozna wyrdznié trzy sposoby przeprowadzenia pomiaru informacji:

1) pomiar nominalny — przyporzadkowanie badanych jednostek do wyodrebnio-
nych kategorii. Nie ma jednak tutaj mowy o tym, jakie relacje zachodza migdzy
tymi kategoriami,

2) pomiar porzadkowy — uporzadkowanie kategorii ze wzgledu na to, ,,ile” zmien-
nej w sobie zawieraja. Dzieki temu osiagamy przyblizona wizj¢ skali, ktéra
reprezentuje nasza zmienng, a punktu przypisane jednostkom obrazuja na jakim
poziomie skali sa one zlokalizowane,

3) pomiar interwalowy — jezeli istnieje jednolita jednostka pomiaru dla skali, za
pomoca ktorej da sig zmierzy¢ rdéznice pomigdzy wynikami (Schiwely 1997, wyd.
polskie 2001: 89-90).

Adepci sztuki zbierania i segregacji informacji oraz analizy zjawisk bardzo
czg¢sto niestusznie rezygnuja z danych na wyzszym poziomie pomiaru, przechodzg
na poziom nizszy, aby ulatwi¢ sobie opracowywanie raportow. Pomiaru nalezy
dokonywac tak precyzyjnie, jak to tylko mozliwe, aby nie traci¢ informacji. Do



62 ANDRZEJ NOWOSAD
tego celu w analizie informacji moze postuzy¢ roboczy konspekt, znany migdzy
innymi z metod analizy zawarto$ci prasy. Konspekt powinien bra¢ pod uwage czte-
ry wskazniki:
1) wskaznik syntaktycznosci 1 semantycznosci ogranicza si¢ do przedstawienia
samej tresci, ale nie posuwa si¢ do bezposredniego opisywania jej ukrytych in-
tencji,
2) wskaznik obiektywnosci — kategorie maja by¢ tak precyzyjne, aby rézni anal-
itycy uzyskali takie same wyniki,
3) wskaznik systematycznosci ma zapewni¢ eliminacje analizy czastkowej i stron-
niczej,
4) wskaznik ilosciowy — najbardziej charakterystyczny dla analizy zawartosci (por.
Pisarek 1983: 29-30).

Pozostaje tu do spenienia jeszcze jeden istotny warunek — Zrodla informacji
i ich pochodne nie beda dublowane. Ogdlnie rzecz ujmujac, analiza zawartosci ma
by¢ przydatng technika stuzaca wnioskowaniu na podstawie systematycznego
1 obiektywnego identyfikowania precyzyjnie okreslonych informacji (por. Pamula
1996: 141). Pie¢ podstawowych zasad identyfikowania informacji 1 zjawisk to:
1) daé stowom (zjawiskom) wlasciwe znaczenie,
2) sprowadzi¢ je do ich realnych proporcji,
3) stworzyé granice rozumowania aby nie zgubié si¢ w zwodniczej przypadkowosci,
4) okresli¢ wzajemne stosunki migedzy informacjami (zjawiskami), aby ich koordy-
nacja logiczna nie przekraczata analitycznych mozliwosci,
5) obserwowaé kazda informacje (zjawisko) i wszystkie okotoinformacje (okoto-
zjawiska) z calg ich relatywnoS$cia; unikaé tworzenia kategorycznych wnioskow
1 stwierdzen, bo jest to tylko nieSwiadome pragnienie systematyzacji, czyli de facto
dazenia do niepoznawalnosci badanych zjawisk. Konspekt bazy danych powinien
zatem zawieraé tez Gerbnerowskie cztery podstawowe formy prezentacji infor-
macji: istnienia, priorytetow, wartosci 1 relacji zjawisk.

Tab. 1. Plaszczyzny analizy zawartosci wedlug G. Gerbnera

Plaszezyzny analizy Istnienie Priorytety WartoSci Relacje

[Zalozenia do zakresu [Co jest? ICo jest wazne? ICo jest sluszne lub  1Co jest z czym i jak

nalizy niestuszne? nowiazane?

Pytania ICo jest dostgpne dla  [W jakim kontekscie W jakim $wietle, z ja- [W jakiej calosciowej
publicznosci, jak ub porzadku kiej pozycji, z jakimi [strukturze logicznej,
kzesto i jak wiele? waznosci? locenami? rzyczynowej itp.?

[Terminy i miary: Uwaga (obecno$c, Nacisk (uporzadko-  |Tendencja (krytyczna (Struktura (korelowa-
zlozonos¢, frekwencja)wanie, regenerowanie, [i roznicujaca cechy ie, grupowanie,

kalowanie, intensy- i jakosci) truktura akcji)
Rvnoéé)

Zrodlo: G. Gerbner, L. Gross, W. Melody, Communication Technology and Social Policy, New York 1973,
s. 565; [za:] T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji
i Internetu, Warszawa — Krakéw 2002, 5.194.
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Tomasz Goban-Klas podaje, ze plaszczyzna pierwsza — istnienia — dotyczy
tego ,,co jest?” przedstawiane. Plaszczyzna druga — priorytety — dotyczy waznosci
tematow, watkow, postaci w systemie ogétu przekazéw. Mierzy sie w niej nacisk,
Jaki zostal polozony na prezentowane tresci. Trzecia plaszczyzna — wartosci — do-
tyczy systemu wartosci i tendencji. Mierzy si¢ zatem ukierunkowanie, tendencyj-
nos¢ oraz jakosc¢ cech przypisywanych réznym watkom i zagadnieniom. Plaszczy-
zna czwarta — relacje — koncentruje si¢ na najbardziej ztozonych asocjacjach w obrebie
analizowanego materialu, jak rowniez i na syntezie rezultatdw pozostalych wymiaréw
(Goban-Klas 2002: 194). Metodologia opracowania w ten sposob posegregowanych
Jjuz materiatdw powinna zawiera¢ nastepujace kategorie w bazie danych:

1) informacja bazowa do dalszego opracowania analitycznego,

2) biezaca informacja o faktach,

3) kategorie subiektywno-oceniajace, zawierajace ocene i przestrogi, przy czym
przy analizie artykulu nalezy zwréci¢ szczegdlng uwage nie tylko na fakty, ale
réwniez na osobisty stosunek autora do opisywanego problemu.

Wobec tak skategoryzowanych danych mozna juz zastosowaé podstawowe grupy
sortowania informacji medialnej na potrzeby analizy pod katem:

1) analizy przyczynowo-skutkowej — jesli z a wynika b, a b wynika z ¢, to obser-
wujac ¢, mozna okresli¢ a. Tego typu analiza przyczynowo-skutkowa prowadzi do
tego, ze obserwujac zewnetrzne oznaki, mozna doj$¢ do zrozumienia istotnych
przyczyn obserwowanych zjawisk, ktorych nie widzi sie, ani nie odbiera w sposob
bezposredni.

2) analizy eksperckiej — szczegdlna grupe zrodet stanowia wypowiedzi prasowe
ekspertéw z jakiej$§ dziedziny. Praca z ta kategoria Zrodet jest zawsze trudna, a to
ze wzgledu na przeciwstawne rezultaty. Tam, gdzie spotyka sie trzech specjal-
istow, sa co najmniej cztery zdania na temat omawianego zjawiska. Sad eksperta
pozwala jednak na nowo spojrze¢ na istniejacy problem, otrzymaé materialy ba-
zowe 1 dotrze¢ do nieznanych do tej pory zrédet informacji. Ogdlna ocena otrzy-
mywanych przy tym danych, przy ogélnej trudnosci, zwykle jest bardzo wysoka.

3) analizy realnych powiazan i mozliwosci — jest to okreslenie sieci powiagzai
migdzy zrédtami informacji (ze sfer politycznych czy gospodarczych) konieczne
do przeprowadzenia dokladnej analizy informacyjnych zwiazkéw pomiedzy 7ro-
dlami. Nalezy w tej analizie wybada¢ zwiazki personalno-towarzyskie i biznesowe
migdzy np. wlascicielami srodkdéw masowych informacji czy pracujacych dla nich
dziennikarzy z organami wladzy, kregami bankowymi, grupami lobbingowymi,
wspolpracownikami przedsigbiorstwa czy jego szefostwa itd. (Doronin 2003, 18-
31, Gerbner, Gross, Melody 1973: 553-573, Hasanali, Leavitt 2004).

Korzystanie z informacji w Internecie

Wywiad analityczny za pomoca Internetu jest jednym z najbardziej perspektywicz-
nych kierunkéw pracy stuzb bezpieczenstwa. Wielu nazywa juz te dzialania wy-
wiadem komputerowym (Hulnick 2004: 165-173). Wielkie zainteresowanie meto-
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dami wywiadu analitycznego przejawiaja zarowno panstwowe, jak i niepanstwowe
stuzby. Jest to zwiazane z tym, ze w Internecie znajduja sie ogromne bazy infor-
macji, ktoére moga by¢ w orbicie zainteresowan zaréwno pierwszych, jak i drugich.
Wedtug niektérych zrodet zasoby Internetu to dzis 550 mld dokumentéw, z ktérych
40 proc. jest dostepne bezptatnie. Nawigacje w tej sieci informacyjnych zasobow
ulatwia ponad milion systemoéw wyszukiwawczych, katalogéw 1 baz danych.
Dlatego tez w wielu krajach $wiata, a szczego6lnie w Rosji, USA, Niemczech i tak-
ze 1 w Polsce utworzono specjalne wydzialy analitycznego wywiadu w Internecie.
Maja one za zadanie wylapanie waznych informacji w ,,cyfrowym oceanie”.

W Europie Zachodniej i USA pozyskiwanie informacji za pomoca Inter-
netu staje si¢ juz bardzo dochodowym biznesem. Wedlug danych prasowych tylko
we Francji dziata kilkadziesiat firm, ktére zajmuja si¢ wyszukiwaniem dokumen-
tow, w tym réwniez tablic i rysunkow istniejacych w przestrzeni Internetu. Fran-
cuzi na przykiad pracuja w systemie inzynierii lingwistycznej MAAG, zorientowanej
na informacyjno-analityczne zabezpieczenie takich kluczowych galezi francuskiej
gospodarki, jak przemyst aerokosmiczny, transport i energetyka (Doronin 2003, 170).

Programy do globalnych przeszukiwan

Do globalnego wyszukiwania w Internecie wykorzystuje si¢ specjalne procesory
poboru danych. W tym kontekscie termin ,,procesor” nie ma nic wspolnego z mi-
kroprocesorem, jest to cze$¢ programu, ktora okresla, w jaki sposdb sam program
segreguje, zarzadza 1 analizuje dane wg w/w kategorii. Procesor poboru danych
wykorzystuje zabezpieczenie programowe, ktoére otrzymalo nazwe ,robot”. ,Ro-
bot” wyprowadza niezbedng informacje, wykorzystujac caly arsenal $rodkow
lingwistycznej, semantycznej i statystycznej analizy. Dzialajac w sposob auto-
nomiczny, procesory danych przechwytuja kazda informacj¢, wobec ktdrej pow-
stato zapytanie, gdy ta tylko pojawi si¢ w Internecie (Doronin 2003, 171).

Dzi$ istnieja dziesiatki takich systemow na $wiecie, miedzy innymi: LEXI-
MAPPE, SAMPLER, CANDIDE (The Hume Machine), HENOCH, IRIT, NEURO-
DOC, NEUROWEB , PERICLES, SEMIOMAP itd. (Ich opis patrz: Outils d'analyse
textuelle).

Pierwszy tego typu odtajniony procesor to francuski TAIGA (Traitement
automatique d'information geopolitique d’actualite) — automatyczne opracowanie
aktualnej informacji geopolitycznej. Ten programowy kompleks opracowano pier-
wotnie dla potrzeb francuskiego wywiadu, stuzyl tam 11 lat — do 1987 - po czym
zostal przekazany do wykorzystania komercyjnego. Zadania, ktore stawiajg mu
dzi$ cywilni specjalisci, zostaly takie same: ,,Buszowaé po Internecie w celu przech-
wycenia cennej informacji z baz danych o patentach, notatkach agencji informacyjnych
1 publikacjach konferencji naukowych” (TAIGA, Traitement Automatique).

Kolejny francuski program do analizy jako$ciowej przygotowany przez
firm¢ Acetic 1 naukowcéw z Uniwersytetu w Paryzu znany jest jako program TRO-
PES — Une logique d’Intelligence Artificielle.
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Wybor poszukiwanej informac)i w TROPES jest zsynchronizowany z klu-
czowymi slowami i1 pojeciami laczacymi sie jesli chodzi o sens ze sobg. Na
przyklad mirage taczy sie ze stowami ,,mysliwiec”, ,,samolot”, a stowo premier ze
stowami ,,minister”, ,,polityk”, ,rzad”. TROPES, L'analyse de textes haut de gam-
me a la portée de tous, pozwala w tym samym czasie jednocze$nie analizowaé na
wielu plaszczyznach teksty informacyjne wielkosci setek tysiecy stron znormal-
izowanego maszynopisu, daje mozliwos¢ tworzenia ,,scenariuszy” pracy informa-
cyjnej, na podstawie ktorych automatycznie dokonuje si¢ nie tylko poszukiwanie,
ale rowniez ukierunkowane grupowanie wyszukanych danych na wielu plaszc-
zyznach. (Tropes, Analyse de textes).

NOEMIC, The search engines, ktory zamienit system TAIGA, nie tylko
skanuje, ale rowniez automatycznie laczy zrédia, opracowujac otrzymana infor-
macj¢ z predkoscia jednego miliarda znakéw na sekunde, bez wzgledu na to, czy
jest ona podana w formie gotowej bazy danych, czy tez na przyklad przekazywana
elektronicznie przez agencj¢ informacyjna w jakimkolwiek jezyku (Guisnel 2004).
Jesli postawi si¢ mu zadanie wychwycenia na przyklad wszystkich zwigzkow po-
miedzy firmami amerykanskimi i firmami w Hongkongu, funkcjonujacymi w sfe-
rze mikroelektroniki w ciagu ostatnich 15 lat, to do wypehienia zadania wystarczy
mu kilka godzin — zwraca uwage Doronin (Doronin 2003: 172).

Analogiczny amerykanski system TOPIC réwniez poczatkowo byl przygo-
towany dla potrzeb wywiadu wojskowego. Pojawil sie on w rezultacie dtugich prac
badawczych pod kontrola CIA. Dzis takze ten system zostal sprzedany do wyko-
rzystania komercyjnego, a wszystkie prawa z nim zwiazane naleza do kalifornij-
skigj firmy ,,Verity”, Swiatowego lidera w zbieraniu dokumentéw i danych (Guisnel
2004, Doronin 2003: 203).

Wigkszo$¢ tych programéw dziala wedlug kilku podstawowych modeli
ustalania relacji migdzy informacjami i ich Zrédtami. Podstawowe modele to:

1) model hierarchiczny,

2) model danych sieciowych,

3) model relacji,

4) model obiektéw zorientowanych.

Model hierarchiczny funkcjonuje od poczatku lat 60. Przedstawia wszystkie ele-
menty wedlug klasyfikac)i czasowej 1 klasyfikacji waznosci w tzw. grafach i drze-
wach graféw. Opiera si¢ on na zasadzie hierarchii typow obiektow, jeden typ
obiektu jest gldwny, a pozostale znajduja sie nizej w hierarchii i s3 mu podporzad-
kowane. Miedzy obiektem gléwnym i obiektami podporzadkowanym obiektami
powstaje wiez wzajemna ,jeden w stosunku do wielu” (Gatnar 1998, Kraaij, Wes-
sel 2004, Outils d'analyse textuelle, Schwab 2005).

Model danych sieciowych jest zwigzany z dzialaniem sieci komputero-
wych 1 powstal w latach 60. W modelu tym pojecia obiektu gléwnego i1 pod-
porzadkowanych sa rozszerzone. Kazdy obiekt moze by¢ zaréwno glowny, jak
1 podporzadkowany. Tym samym kazdy obiekt moze tworzy¢ klasyfikacje danych,
jak tez by¢ czlonkiem zbioru. Sieciowy model bazy danych jest podobny do hierar-
chicznego, ale charakter zwiazkoéw migdzy obiektami jest zasadniczo inny.
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W sieciowym modelu przyjeto wolny zwigzek pomiedzy elementami
réznych poziomoéw, to znaczy dopuszcza sie zwiazki ,,wiele w stosunku do wielu”.
Systemem takim jest np. Cronos Plus.

W modelu relacji (relational) kazdy zapis w bazie danych zawiera infor-
macje odnoszaca sie (relatet) tylko do konkretnego obiektu. Ponadto z danymi
dwodch typéw mozna pracowaé jak z jedna caloscia, zbudowang na znaczeniach
zwigzanych miedzy soba danych. Niezaleznosé fizyczna modelu relacyjnego
polega na tym, ze model danych nie posiada zadnych opisow fizycznych. W rze-
czywistosci fizyczne przedstawienie stosunku 1 drég dostepu opisywane jest
niezaleznie od opisu logicznego schematu relac)i.

Model obiektéow zorientowanych, w odrdéznieniu od wyzej opisanych,
gdzie informacje i procedury chroniono oddzielnie (dane i zwiazki miedzy nimi
w bazie danych, a procedury w programie), pozwala chroni¢ procedury obrobk,
wraz z danymi. Taka wspdlna ochrona uwazana jest za krok naprzéd w me-
todologii zarzadzania danymi. Model obiektywno-zorientowanych utrzymuje
zwiazki typu ,,wiele w stosunku do wielu” (Doronin 2003, 206-210).

Warto zaznaczy¢, ze w celu uzyskania informacji o zjawiskach w ruchu
wykorzystuje sie dzialania na zbiorach rozmytych, gdzie zachodza:

1) dychotomia, gdzica=bi1a#b,

2) kolejnosé, gdziea=b,a>bia<b,

3) przechodnio$é, gdziea>b"b>¢c=>a>c,

4) asymetria, gdzica>bva<b.

Metoda zageszczen w podzbiorach rozmytych pozwala na badanie zjawisk, nale-
zacych do réznych skupien i na dodatek na sprawdzanie miedzy mmi miar: odle-
glosci, asocjacji 1 korelacji wedlug zasad taksonomii numeryczne;).

Dla wyznaczenia sposobu dzialania ukladu wystarczy znajomos¢ samej
macierzy wyrazajacej metody sposobu dzialania jego elementéw (macierzy trans-
formacji — £), oraz macierzy struktury ukladu, czyli sieci sprz¢zen migdzy elemen-
tami (s), od czego zalezy dzialanie badanego ukladu jako calosci.

W analizie informacji na potrzeby rzadow nalezy pamietaé, ze stale zmiany
stanow uktadu to proces ich rozwoju, a ksztaltujaca si¢ formacja polityczna czy
spoteczno-gospodarcza moze by¢ rozpatrywana i jako stan, i jako proces. Mate-
matycznie przedstawione czasowe prawo ruchu uktadu wyraza si¢ w postaci wek-
torowego réwnania, wyznaczajacego relacje migdzy stanami wejs¢ i wyjs¢ w jed-
nej chwili (t) a stanem tych wejs¢ i wyj$¢ w chwilach pézniejszych. W przypadku
na przyklad przebiegu dzialania majacego charakter jednorazowy w czasie, réw-
nanie algorytmiczne przybiera charakter:

Xiro = TS(Xy)

Y. o = ST(Y))

(gdzie ¢ oznacza chwilg poczatkowa, a @ czas reakcji)” (por. Nowakowski, Sobczak
1971: 45-72).

Aby uniknaé¢ bledéw analitycznych mozna przyjaé sprawdzong juz metodg klasyfi-
kacji danych Roberta T. Dattoli (1969) i zalozy¢, ze zbior badanych obiektow jest
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podzielony na K tzw. klas poczatkowych: K, K|, ..., K4 Dla kazdej z tych klas
zostaje wyznaczony jej profil zgodnie z zasadg klasyfikacji dla klasy spojnej (por.
eksperymenty Cambridge Language Research Unit z lat 60. Needhama i Parkera-
Rhodosa; Dabrowski, Laus-Maczynska 1978: 62-69).

Metodologia pracy ze zZrodlami ze srodkéw masowej informacji powinna
si¢ opieraé na:
1) okresleniu celu zbierania danych,
2) okresleniu zZrodet informaci,
3) okresleniu wiarygodnosci informacji
4) zbiorze informacji bazowej wedlug kluczy kategoryzacyjnych i map semanty-
cznych.
Cykl analityczny za$ powinien si¢ rozpoczaé od:
1) sformulowania tematu badawczego,
2) zebrania i przesortowania odpowiedniej informacji,
3) przetworzenia informacji wedlug kluczy kategoryzacyjnych,
4) syntezy informacji kluczowych,
5) analizy informacji kluczowych,
6) zredagowaniu pod wzgledem tresci i kontekstu.
Jakie narze¢dzia w analizie informacji medialnej na potrzeby panstwa wykorzy-
stamy — czy tradycyne ,,papier 1 nozyczki”, czy zaawansowane programy kompu-
terowe, ktore przesortuja material badany za analityka — nie ma to juz tak istotnego
znaczenia. Wazne, by analiza byla rzeczowa 1 kompetentna, a analityk nie ulegt
informacyjnej entropii 1 faktéw medialnych nie uznawal w catosci za fakty rzeczy-
wiste.

Bibliografia

Caching K. Ch, Yahiko K. (2002), A Semantic Model for Hypertext Data Caching,
[w:] Lecture Notes In Computer Science; vol. 2503, Proceedings of the 21st Inter-
national Conference on Conceptual Modeling, London, s. 276-290.

Cook M. & Cook C. (2000), Competitive Intelligence, London.

Cooper M. D. (1983), The structure and future of the information economy, Informa-
tion Processing & Management, vol. 19, s. 9-26.

Cronin B., Overfelt K., Fouchereaux K., Manzvanzvike T., Cha M., & Sona E. (1994),
The Internet and competitive intelligence: a survey of current practice, ,Interna-
tional Journal of Information Management”, vol. 14 (3), s. 204-222,

Dabrowski M., Laus-Maczynska K. (1978), Metody wyszukiwania i klasyfikacji infor-
macji, Warszawa.

Hopounu A. (2001), Ananumuneckas o6pabomxka Mamepuanos OmxpsImo2o 00Cmyna,
Crpateruueckui MeHeLKMEHT, WWWw.smanagement.ru.

Hopouun A. (2003), busnec - passedka, 2 naaauve, ,,Ocb-89”°, Mockea.

Gatnar E. (1998), Symboliczne metody klasyfikacji danych, Warszawa.


http://www.smanagement.ru

68 ANDRZEJ NOWOSAD

Gerbner G., Gross L., Melody W. (1973), Communication Technology and Social Poli-
cy, New York, s. 553-573.

Goban-Klas T. (1997), Public relations czyli promocja reputacji. Praktyka dzialania,
Warszawa.

Goban-Klas T. (1999), Media i komunikowanie masowe, teorie i analizy prasy, radia,
telewizji i Internetu, Warszawa — Krakow.

Guisnel J. (2004), Espionage on the Internet, ,Primedius Views”, www.prime-
dius.com.

Hasanali F., Leavitt P. (2004), Competitive Intelligence: A Guide for Your Journey to
Best-practice Processes, APQC, Houston.

Hulnick A. S. (2004) Espionage: Does It Have a Future in the 21st Century?, ,Brown
Journal of World Affairs”, Winter/Spring, vol. X1, issue 1, s. 165-173.

Kahaner L. (1997), Competitive Intelligence, New York.

Kraaij, Wessel (2004), Variations on Language Modeling for Information Retrieval,
Taaluitgeverij Neslia Paniculata/CTIT Ph.D. thesis series No. 04-62, Rotterdam.
Kwiecinski M. (1999), Wywiad gospodarczy w zarzqdzaniu przedsi¢biorstwem, War-

szawa-Krakow.

Lafouge T. (1993), Bibliométrie — Esquisse d'un panorama, ,Science dla la société”,
Ne 29, mai.

Martinet B., Marti Y. M. (1999), Wywiad gospodarczy. Pozyskiwanie i ochrona infor-
macji, Warszawa (L Intelligence economique, Les yeux et les oreilles de ['entrepri-
se, Paris 1995).

Nowakowski J., Sobczak W. (1971), Teoria informacji, Warszawa.

Ocena systemu politycznego w Polsce, www.ipsos.pl.

Outils d'analyse textuelle — Qutils "scientométriques, infométriques, bibliométriques"
Searching, Mapping, Veille Stratégique — "Competitive Intelligence", http://www.
uhb.fr/.

Pamula S. (1996), Metoda analizy zawartosci prasy, Czgstochowa.

Pisarek W. (1983), Analiza zawartosci prasy, Krakow.

Schiwely W. P. (1997), The craft of political research, wyd. polskie 2001: Sztuka pro-
wadzenia badan politycznych, Poznan.

Schwab D. P. (2005), Research Methods for organizational Studies, Mahwah, New
Jersey, London.

Sobczak W., Malina W. (1978), Metody selekcji informacji, Warszawa.

TAIGA, Traitement Automatique de I'Information Géopolitique d'Actualité, www.
teaser.fr.

Tan P. & Kumar V. (2002), Discovery of web robot sessions based on their navigatio-
nal patterns, “Data Mining and Knowledge Discovery”, vol. 6, s. 9-35.

Tropes, Analyse de textes & Sémantique, http://www.acetic.fr.

Vriens D. (2005), The Role of Information and Communication Technology in Com-
petitive Intelligence, [w:] Vriens, Dirk Information and Communication Technology
for Competitive Intelligence, Amsterdam-Nijmegen, s. 1-32.


http://www.ipsos.pl
http://www
http://www.acetic.fr

METODY I TECHNIKI 69

Wersig G. (2002), Problemstellungen fiir die Organisation des Information-
saustausches, [w:] Spannungsfeld: Internationaler Informationstransfer — Chancen
und Risiken globaler Vernatzung, Berlin, www2 kommwiss.fu-berlin.de.

Wersig G. (2004), Uberleben in der Informationsgesellschaft, Vortrag auf der 21. Mes-
se-Fachtagung ,,Ohne Flei kein Preis*, 16.-17. Juni 2004, Wiesbaden.

Witkowski P. (2005), Media cytowane w marcu, www.medialink.pl.


http://www.medialink.pl

Panstwo i Spoleczeristwo
V:2005nr 2

Agnieszka Kasiriska-Metryka

WIZERUNEK POLITYCZNY - TWORZENIE, ODDZIALYWANIE,
SKUTECZNOSC. ANALIZA NA PODSTAWIE WSPOLCZESNE]
SCENY POLITYCZNE]

Gdzie wszyscy myslq tak samo, nikt nie mysli zbyt wiele
(W. Lippmann)

Wspolczesna demokracja liberalna bywa coraz czg¢sciej nazywana ,,mediokracja”,
demokracja zmarketingowang lub teledemokracja. Nie bez racji mowi sie o scenie
czy tez arenie politycznej, a sami politycy to po prostu aktorzy polityczni. Owe
teatralne odniesienia nie sa bynajmniej jedynie zabiegami stylistycznym, lecz
ukazuja fasadowosé podejmowanych dziatan.

Wspomniany proces mediatyzacji polityki, postepujacy intensywnie od lat
siedemdziesiatych, dotyczy zaréwno demokracji skonsolidowanych, jak i pafstw
bedacych na drodze do demokratyzacji systemu politycznego. Badania zachowan
wyborczych dowodza indywidualizacji (personalizacji) wspolczesnej polityki.
Interesujace, iz zjawisko to dotyczy szczegblnie Standow Zjednoczonych — ze
wzgledu na specyfike systemu politycznego — oraz panstw Europy Srodkowe;
1 Wschodniej, gdzie ksztaltujg sie rezimy demokratyczne.

Amerykanski ,,wyjatek” — zauwaza Bogustawa Dobek-Ostrowska — stal si¢ modnym wzorem do
nasladowania nie tylko dla stabilnych demokracji zachodnioeuropejskich. Praktyka polityczna ostat-
niego dziesigciolecia pokazuje, ze znacznie szybciej ,.cenione amerykanskie produkty eksportowe” sg
wehlaniane przez rynki wyborcze demokratyzujacych sig systeméw politycznych'.

' B. Dobek-Ostrowska, Konsultanci polityczni jako nowy typ aktora na profesjonalnym rynku wybor-
czym, [w:] Marketing polityczny — zalozenia teoretyczne, reguly dzialania, praktyka kampanijna, red. M. Kol-
czynski, Katowice 2004, s. 101.
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Czasy przelomu, kreowania nowego ladu wzmagaja bowiem spoleczne
oczekiwania przywédztwa charyzmatycznego, a zatem zwigzanego z jednostka’.
Ponadto demokracje Europy Srodkowej i Wschodniej zaczely ksztaltowaé sie
w okresie nowoczesnych technologii komunikacyjnych, a kampanie wyborcze mia-
ty juz charakter modernizacyjny, a zatem zdominowane zostaly przez ekspertow
Z Zewnatrz.

Obserwowane od lat przechodzenie od partii masowych do kadrowych
roéwniez przyczynia sie do tego, iz opinie 1 intencje wyborcze nie sa formulowane
pod wplywem kolektywu, lecz przez zastosowanie indywidualnego klucza po-
Znania 1 zrozumienia rzeczywistosci politycznej. Fluktuacyjnos¢ obszaru polityki,
brak czytelnych 1 przestrzeganych regul politycznych, zachwianie sfery aksjolo-
giczne], a w koncu rotacyjnos¢ elit prowadza do sytuacji, w kidrej wzrasta spoleczne
zapotrzebowanie na uproszczone wzory poznawcze.

Przez 12 lat w Polsce — zauwaza brytyjski historyk, publicysta i pisarz Timothy Gorton Ash — nie
udalo si¢ stworzyc¢ stabilnej sceny politycznej. To jest bardziej niepokojace niz jakakolwiek dorazna
afera. Jesli polska demokracja ma by¢ stabilna i silna — stwierdza przywolany autor — to musi nastapic¢
wreszcie to, co stalo si¢ na poczatku lat 90. w Hiszpanii. Z rozproszonej, przejsciowej sceny
politycznej, ktéra istniata tam od upadku dyktatury, wylonily si¢ dwie trwale partie’.

W obecnych warunkach — ,,przygnebiajacego spektaklu™ — polityke zdo-
minowaly labels — etykiety. Wyborca kojarzy osobg polityka przez pryzmat
wilasnych wyobrazen, wzbogaconych wizerunkiem wykreowanym przez spe-
cjalistow. W tzw. erze komputera brakuje czasu na rzetelng prezentacj¢ programéw
i poglebiona debate¢ publiczna.

Temperaturg naszemu $rodowisku — przyznaje dziennikarka Monika Olejnik — nadaty tabloidy i teraz
wszyscy $cigaja si¢ na ostro$é. Nie ma finezji, ktora kiedys$ byla w gazetach opiniotwérczych. 1 one
przestaty by¢ eleganckie, $cigaja si¢ o rynek, o czytelnika. Politycy za$ tworzg statek szalencow [...}
i chyba nikt juz nie mysli o polskiej racji stanu’.

Programy wyborcze podlegaja unifikacji, a wyborcy coraz wyrazniej
dostrzegaja brak adekwacji politycznej, tj. zgodnosci pomigedzy celami zakladany-
mi w programach, a pozniejszymi dzialaniami swoich przedstawicieli. Autorzy
poradnika dla przysztych politykéw pisza, iz programy wyborcze naleza do

marzel na jawie. Stanowia one upowszechniana czeg$¢ strategii dzialania ugrupowan
politycznych i reprezentujacych je oséb, ktére chea utrzymac lub zmieni¢ aktualna sytuacj¢ polity-
czng {...] Siuzat do zachowania zdobytej wiadzy lub jej przejgcia. [...] Sa jakby reklamg biznesplanu
partii i formacji®.

2Zob. A. Kasinska-Metryka, Charismatic leadership — a gift or a curse. Political Science Yearebook,
Torun 2002, s. 51-57.

*To czego wam trzeba, rozmowa W. Smoczyniskiego z T. G. Ashem, ,,Przekroj”, nr 13 z 23 marca 2005.

* Ibidem.

5 Oni zwariowali!, rozmowa P. Najsztuba z M. Olejnik, ,,Przekrdj”, nr 12 z 17 marca 2005.

®W.Gatazka, A. Krynicki, Nie wystarczy byé..., czyli od zera do lidera, Wroclaw 2002, s. 178.
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Podobnie jak programy, politycy réwniez podlegaja unifikacji — coraz
czgscie] szkoleni sg przez wspdlnych image makers — twércdw tozsamosci. Wyu-
czone zachowania z obszaru wokaliki, kinezjetyki czy proksemiki majq zastapié
niedostatek tzw. naturalnego przywédztwa. Owo naturalne przywodztwo nalezy
rozumie¢ jako kompozycjg, w ktorej dominujacym skladnikiem pozostaje oso-
bowos¢ lidera, za$ elementami ja dopelniajacymi sa: charakter grupy, ktérej lider
przewodzi, rodzaj wigzi laczacych lidera z otoczeniem, kontekst, w ktérym sprawo-
wane jest przyw6dztwo oraz wymierne efekty interakcji lider — zwolennicy’.

Jezeli czasy nie obfituja w charyzmatycznych lideréw, nalezy odpowiednio
wykreowaé obraz przywodcy pozadanego. Analityk wizerunkéw politycznych
podkresla, iz

coraz mniej istotne stajg si¢ rozbudowane struktury partyjne i rzesze cztonkéw formacji, za$
tym, co decydujaco wptywa na pozycj¢ partii na scenie politycznej jest obecno$¢ lub brak ,o0d-
powiedniego” przywodcy — osoby, ktéra bedzie potrafita oddzialywaé na masy®.

Oferta polityczna coraz czg¢sciej bywa utozsamiana z osoba jej ,,dostawcy”,
a wigc kandydata lub partii, niz z programem politycznym i jego zawartoscia.
Decyzja, ktora podejmuje wyborca, jest bowiem determinowana zaréwno iden-
tyfikacja partyjna, stosunkiem do poruszanych probleméw, jak i postawa wobec
kandydata. O ile jednak identyfikacja partyjna jest czynnikiem bardzo trudnym do
zmiany (badania socjologiczne dowodza jej dziedziczenia), o tyle postawe wobec
osoby kandydata i poruszanych problemdéw mozna modyfikowac.

W tym miejscu pojawiaja si¢ ogromne mozliwosci oddzialywania za
pomoca technik marketingu politycznego. Wiedza marketingowa, tak obecnie
eksploatowana, oprécz oczywistej profesjonalizacji zmagan wyborczych, moze
stwarza¢ rowniez zagrozenie dla systemu politycznego, co jednakze jest do-
strzegane tylko przez nielicznych badaczy. Jeden z nich — Robert Wiszniowski —
odnotowuje, iz narzedzia marketingu politycznego stylizuja nowe formy ry-
walizacji partyjnej. Punkt cigzko$ci tych zmagan zostaje jednak przesuniety
z debaty merytorycznej na plaszczyzng oddzialywan reklamowych i wzmacnianie
medialnosci przekazu. Ponadto dochodzi do zmian w funkcjonowaniu partii na
rynku wyborczym — obserwuje si¢ bowiem proces ,,zamykania” rynku’.

Kolejnga zmiana wywolana stosowaniem profesjonalnych narzedzi marke-
tingowych jest lawinowy wzrost kosztow kampanii, a z tym wiaze si¢ réwniez
organizacyjno-finansowe uzaleznienia podmiotow politycznych od podmiotow
zewngtrznych (negatywne oblicze lobbingu). Wspo6tczesne kampanie pochtaniaja
tak duze $rodki finansowe zarowno ze wzgledu na ceng przestrzeni reklamowej,
ustug ekspertow, jak i wysokie koszty diagnozowania rynku. Amerykarnska ,,swieta

7 Zob. M. G. Hermann, Elementy przywodztwa, [w:] Wladza i spoleczenstwo, wybdr i oprac. J. Szczu-
paczynski, Warszawa 1998, s. 298.

® M. Cichosz, Wizerunek lidera politycznego, [w:] Marketing polityczny w poszukiwaniu strategii wy-
borczego sukcesu, red. M. Jeziniski, Torun 2004, s. 79.

’ R. Wiszniowski, Marketing polityczny. Kilka uwag krytycznych, [w:] Marketing polityczny, red.
M. Kolczyfiski, Katowice 2004, s. 56-57.
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trojca” wspodlczesnych systemow komunikowania to wlasnie reklama, telewizja 1 son-
daze. Badania preferencji 1 oczekiwan spolecznych stanowia pierwszy etap dzialan
w ramach kampanii, ale ich charakter i przebieg zalezny jest od specyfiki ofe-
rowanego produktu politycznego. Jezeli kreowany podmiot debiutuje na scenie
politycznej, wtedy okreslenie profilu jego wizerunku powinno byé poprzedzone
badaniami opinii publicznej, ktére dostarcza odpowiedzi na pytanie: jakie cechy
powinien mie¢ idealny kandydat na dane stanowisko? Po okresleniu pozadanego
wzorca mozna przystapi¢ do kreowania wizerunku, nawigzujac oczywiscie do
naturalnych waloréw kandydata.

Nieco odmiennie ksztaltuja si¢ dzialania marketingowe wokdt produktu
politycznego znanego wyborcom. W tym przypadku nalezy réwniez zbadaé rynek,
ale ze wzgledu na rozpoznawalnos¢ marki, a zatem okreshié ,notowania” kan-
dydata u potencjalnych wyborcoéw 1 przystapi¢ do modyfikacji wizerunku. Badania
takie przeprowadzane sa najczesciej metoda dyferencjalu semantycznego lub przy
uzyciu innych skali przymiotnikowych.

Moéwiac o badaniach rynku, nie mozna jednak przeceniaé ich roli, gdyz, jak
coraz czescie) alarmuja eksperci, badania opinii publicznej moga by¢ zarazem
narzgdziem wplywania na wyborcéw. Demokratyzacja opinii spolecznej nie
oznacza absolutnej wladzy ,,przejrzystosci, efektu cudownego ujawnienia — dzigki
ankietom 1 sondazom — tego, co mys$la obywatele”. Istniejg bowiem strategie
rezyserowania ankiet i sondazy. ,,Celem jest determinowanie ludzkich zachowan,
by uzyskaé glosy wyborcow, nawet wowczas, gdy brak z ich strony wewnetrzne;
akceptacji. [...] Od umiejetnosci postugiwania si¢ posrednikami zalezy zdobycie
glosow”'°.

Odrebnym problemem pozostaje sposob wykorzystywania przez politykow
wynikow badan. Praktycy czgsto stwierdzaja, iz ,,badania wyborcze, nawet wtedy
kiedy utrzymane sa na wysokim poziomie i zawieraja istotne dla kampanii
informacje, czgsto nie prowadza do dzialan zgodnych z otrzymanymi wynikami,
politycy zastepuja profesjonalnie wykonane badania elektoratu wlasna intuicja™"',

Konkludujac, istote tworzenia wizerunku (image 'u) polityka mozna zde-
finiowaé jako kreowanie szczegdlnego rodzaju wyobrazen przydajacych pod-
miotowi politycznemu dodatkowych wartosci. Zgodnie z opiniami takich badaczy,
jak Walter Lippman c¢zy Dan Nimmo wizerunek jest uproszczonym obrazem,
konstruktem laczacym cechy rzeczywiste z wyobrazeniami postrzegajacego. Aby
zatem holistycznie potraktowaé istotg politycznego image’u, nalezy oddzielié
wykreowana wizj¢ podmiotu od jego psychologicznego postrzegania przez od-
biorcg. Jedynie taka perspektywa minimalizuje ryzyko porazki, majacej miejsce
woOweczas, gdy optymalny, zdaniem polityka i jego otocznia (w tym ekspertow),
wizerunek spotyka si¢ z niklym zainteresowaniem spolecznym lub jest oceniany

YF. 4’ Almeida, Manipulacja, Gdansk 2005, s. 90.
"' M. Wenzel, Badania wyborcze, czyli jak stuchaé elektoratu, [w:] Kampania wyborcza. Strategia,
kampania, komunikacja, Warszawa 2001, s. 15.
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negatywnie. ,,Zadaniem image’u — stwierdzaja badacze — jest zapewnienie emo-
cjonalnego odbioru obiektu, bez znieksztalcenia jego istoty”'2.

W tym miejscu nalezy zréznicowaé dzialania promocyjne podejmowane na
rynku komercyjnym 1 techniki stosowane w ramach marketingu politycznego.
Produkt polityczny jest bowiem na tyle specyficzny, ze nie mozZna, by go sprzedaé,
stosowa¢ bezposrednio mechanizmow rynkowych. Proby takie podejmowano na
polskiej scenie politycznej w poczatkowym okresie transformacji, jednakze porazki
wyborcze zweryfikowaly poglady niektorych ekspertow, nie dostrzegajacych
réznicy pomiedzy proszkiem do prania, a politykiem jako produktem.

Nowoczesna filozofia marketingu politycznego zaklada, iz wizerunek po-
lityka ksztaltowany jest przez:

a) samego polityka,

b) ekspertéw,

c) wspolpracownikow,

d) konkurencje polityczna.

W tym ostatnim przypadku chodzi me tylko o kampani¢ negatywna, ale réwniez
o to, ze polityk jest poréwnywany do swoich rywali i postrzegany na ich tle.
»Irzeba sie odroznia¢ od przeciwnikéw 1 trzeba pokazywac ich stabosci, by méc
zaistnie¢ na politycznej scenie” — stwierdza Fabryce d’Almeida'*.

Koniecznos$¢ pozycjonowania wlasnej oferty politycznej (na ktéra sktada
si¢ program wraz z wizerunkiem) implikuje zarazem kazdorazowa zmiang strategii
wyborczej (nawet jezeli uprzednia strategia przyniosta sukces).

Ostatnim podmiotem wspolttworzacym wizerunek kandydata sa jego
wyborcy, a S$cislej staly elektorat. Komunikacja interpersonalna jest bowiem
niezwykle istotna, gdyz, jak dowodzil w swych badaniach Joseph Klapper, wy-
borca bardziej sktonny jest zmieni¢ decyzje pod jej wplywem niz na skutek
jednokierunkowej komunikacji medialne;.

Na podstawie dotychczasowych rozwazan mozna zatem przyjaé, iz
tworzenie 1 promowanie wizerunku (ale nie produktu politycznego) podlega
zasadom zblizonym do promowania marki na rynku komercyjnym. ,Marka
pozwala identyfikowaé produkt, rozpoznawaé go aksjologicznie (wartosciowanie
pozytywne lub negatywne), a wreszcie sluzy wytwarzaniu poczucia wigzi u na-
bywey”'*. Politycy bez wyrazistego wizerunku, podobnie jak produkty no name nie
majgq szans na skuteczne ,,sprzedanie si¢” potencjalnemu nabywcy. Podobnie jak
marki, wizerunki mozna zakwalifikowaé do pewnych ogélnych kategorii. Wedlug
badaczy zasadniczy katalog wizerunkéw obejmuje: herosow, zwyklych ludzi,
amantow, ojcow i ekspertéw. Na zasadzie stereotypowych skojarzen z kazda z tych
kategorii wigza si¢ pewne dominujace cechy i zachowania, ktérych wyekspo-
nowanie poglebia wizerunek polityka'’.

2 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna. Gdaiisk 2005,
s. 153

BE d'Almeida, Manipulacja..., s. 89.

4 Zob. B. Kwarciak, Co trzeba wiedzie¢ o reklamie, Krakow 1999, s. 17.

5 M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy akulturacyjne. Przypadek Il Rzeczpospolitej, Torun
2004, s. 131-132.
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Ustabilizowany tzw. gleboki wizerunek stanowi swego rodzaju gwaran-
cje dla nabywcéw, ze okreslony produkt nie zawiedzie ich zaufania'®. Jezeli w po-
lityce zaniecha si¢ dzialan promocyjnych, to moze to prowadzié, podobnie jak na
rynku gospodarczym, do tzw. variety seeking behaviour, tj. poszukiwania nowych
wrazefi przez klientdow. Zjawisko to jest dobrze rozpoznane w marketingu
politycznym, gdzie funkcjonuje pod nazwa wartosci epistomatycznej, bedacej jed-
nym z determinantéw zachowan wyborczych.

Wskazana powyzej wartosé, jest jedna z pieciu wymienionych przez Bru-
ce’a Newmana i uznanych za czynniki determinujace zachowania wyborcze'’.
Cztery pozostale to:

1) warto§¢ emocjonalna (odczucia jakie kandydat wzbudza w wyborcach —
zarOéwno pozytywne, jak i negatywne; oparte na przestankach racjonalnych, jak
1 irracjonalnych; odnoszace si¢ do cech zewngtrznych podmiotu politycznego,
jak i gloszonych przez niego tresci);

2) warto$¢ funkcjonalna (dotyczy potencjalnych ,korzysci” dla wyborcy plyna-
cych z faktu objgcia przez kandydata stanowiska. Wyborca oddaje kandydato-
wi swdj glos, w zamian za co otrzymuje obietnice realizacji programu);

3) warto$¢ spoleczna (z jaka grupa spoteczna koresponduje najlepiej wizerunek
kandydata. Opinia wyborcy formulowana jest w oparciu o postrzegany status
spoteczno-materialny lidera, jego styl zycia itp.);

4) wartos¢ warunkowa (opiera si¢ na wyobrazeniach wyborcy dotyczacych przy-
sztoéci i przekonaniu, iz kandydat ma realne szanse wygrania wyborow)'®.
Majac wyobrazenie o istocie wizerunku politycznego oraz funkcjach, jakie on
pelni, nalezy zadaé pytanie o techniki jego kreowania oraz skuteczno$¢ oddzia-
lywania. Dwoma naczelnymi zasadami zalecanymi podczas tworzenia wizerunku
podmiotu politycznego sa: symplifikacja, tj. upraszczanie przekazu oraz pozycjo-
nowanie oferty, czyli rdznicowanie propozycji wilasnych od oferty rywali.
Dzialania te moga zostaé skutecznie przeprowadzone wowczas, gdy wnikliwie

przeanalizowano rynek wyborczy. Analiza powinna obejmowac:

1) rozpoznanie potrzeb i preferencji wyborcow,

2) dokonanie segmentacji rynku,

3) wybdr grup docelowych,

4) wskazanie cech odrézniajacych wlasny produkt polityczny od produktu kon-
kurentow'’.

Tworzenie wizerunku jest zatem poszukiwaniem kompromisu pomigdzy tym, co

lider ma realnie do zaoferowania, a oczekiwaniami potencjalnego klienta politycz-

nego. Pracg nad wizerunkiem podejmuje si¢ nie tylko w sytuacji, gdy ,,marka
produktu” jest komponowana od podstaw. Podobnie bowiem jak w ekonomii,
czestym zabiegiem na rynku politycznym jest korygowanie (ulepszanie) istnie-

' M. Cichosz, (Auto)kreacja wizerunku polityka na przykladzie wyboréw prezydenckich w I RP, To-
run 2003, s. 61.

"7 Zob. B. Newman, The Marketing of the President. Political Marketing as Campaign Strategy, Cali-
fornia 1994.

'8 Zob. M. Mazur, Marketing polityczny, Warszawa 2002, s. 31-36.

M. Cichosz, Wizerunek lidera politycznego..., s. 86.
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jacego wizerunku badz radykalna zmiana dotychczasowego image 'u. Wizerunek
ma bowiem to do siebie, ze moze si¢ zuzy¢. Nalezy zatem stale monitorowaé
notowania kandydata, utrwala¢ szczegolnie istotne cechy jego obrazu, a takze
$ledzi¢ zmiany zachodzace w otoczeniu.

Odnoszac si¢ w tym miejscu do polskiej sceny politycznej, mozna przy-
wola¢ kampani¢ wyborcza, ktdra miast wzmacnia¢ rozmyla wizerunek kandydata
1 w ktdrej zaprzepaszczone zostaly naturalne walory lidera. Rzecz tyczy zmagan
o fotel prezydencki w roku 2000 z udzialem m.in. Andrzeja Olechowskiego.
Badania pokazywaly, ze naturalny potencjal przywodczy Olechowskiego powinien
zosta¢ wzmocniony w zakresie wrazliwosci spotecznej oraz dynamiki dzialania.
Wizerunek kandydata u progu kampanii byl bowiem pozytywny, ale z zauwazal-
nymi stabymi stronami. Zignorowanie sygnalow plynacych z badan opinii pu-
blicznej mogto spowodowac, iz kandydat bylby w pelni akceptowany jedynie przez
niewielki segment wyborcow — osoby dobrze sytuowane i1 przedsigbiorcze, dla
ktorych wrazliwos$¢ na krzywde spoleczna nie byla czynnikiem az tak istotnym.
Podczas okres$lania tzw. mapy percepcji, a wiec miejsca, jakie zajmuje kandydat na
tle rywali, waznym bylo réwniez, iz uzyskal on bardzo dobre wyniki podczas
sondazy, w ktorych respondenci odpowiadali na pytania, kto jest ich kandydatem
numer dwa oraz na kogo na pewno nie beda glosowali. Badania w ramach sondazu
$ledzacego, dowiodly jednak, iz potencjalni wyborcy Olechowskiego byli mato
zdecydowani co do samego uczestnictwa w wyborach.

Mozna zatem powiedzie¢, ze kandydat nie mial stalego elektoratu i nie byt
realnie postrzegany jako zwycigzca, co znacznie ostabilo jego mozliwosé wy-

granej.

U progu wyboréw jedynie 2 procent respondentdw sadzilo, ze bedzie on ich zwycigzea [...] a sposréd
czterech najbardziej liczacych si¢ kandydatow miat wyborcow najmniej pewnych, ze beda glosowaé
wiasnie na niego®.

Przyktady polskich kampanii wyborczych, w ktérych zabraklo dobrze
zaprojektowanej strategii mozna mnozy¢. Wydaje sie, iz wing za brak profesjo-
nalnych dziatan marketingowych mozna obarczaé zaréwno podmioty zewnetrzne,
podejmujace si¢ wspottworzenia kampanii, jak i samych politykéw. Te pierwsze
badz to nie wyczuwaja newralgicznosci polityki badz tez nie rozumieja specyfiki
polskiego spoleczenstwa i bezkrytycznie implementuja wzorce amerykanskie.
Aktorzy polityczni z kolei dzielg si¢ na zatwardzialych przeciwnikéw marke-
tingowego kreowania wizerunku, oceniaja te zabiegi jako quasi-socjotechnike oraz
na tych, ktorzy przeceniaja mozliwosci promocyjne. Ci ostatni bezkrytycznie
przyjmujg zalecenia specjalistow tyczace ksztaltu oprawek okularéw, koloru
garnituru czy mowy ciala. Zapominaja przy tym, iz najwazniejsza cechg wizerunku
jest jego spojnosé.

¥ M. Wenzel, Badania wyborcze, czyli jak stuchaé elektoratu, [w:] Kampania wyborcza. Strategia,
kampania, komunikacja, Warszawa 2001, s. 22-23.
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Jeden z uznanych praktykéw politycznego PR twierdzi, ze wyborca tworzy
sobie wizerunek kandydata zaledwie w siedmiu procentach z tego, co méwi, na
pozostale 93 proc. skiada sig stréj, gesty oraz ogdlny wyglad™'.

Inny ekspert dodaje: ,,kandydaci przewaznie nie maja nic do zaoferowania.
Gdyby ludzie o tym wiedzieli, nikt nikogo by nie wybral. Kreowanie polityka ma
ten sam stopien uczciwosci co uprawianie reklamy, PR™%.

Odnoszac si¢ powsciagliwie do powyzszych stwierdzen, nalezy podkreslic,
iz sukces wizerunku polityka zalezy zaréwno od niego samego, ekspertow, ktorzy
mu doradzaja, jak réwniez spoleczenstwa — jego doswiadczen, uprzedzen, stereoty-
pow 1 racjonalnej wiedzy. W swiecie zdominowanym przez informacjg, skuteczny
jest uproszczony przekaz, wyzwalajacy automatyczne, pierwotne emocje 1 skoja-
rzenia. Za tym komunikatem musi jednak i$¢ dzialanie oparte o roéwnie pierwotny
i zasadniczy kodeks moralny, gdyz wykreowany wizerunek jest produktem latwo

»Si¢ psujacym”.

21y, Osiecki, Kupmy sobie... mandat, ,,Sukces” nr 5, [za:] ,Angora” nr 20, 15 maja 2005.
2 Cz@t Polityki, [za:] ,Polityka” nr 44, 1 listopada 2003.
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TELEWIZYJNA REKLAMA POLITYCZNA
W AMERYKANSKICH WYBORACH PREZYDENCKICH

Historia amerykanskiej telewizyjnej reklamy politycznej sigga 5 pazdziernika 1948
roku, kiedy to Harry Truman zakupil czas antenowy od stacji telewizyjnej, by sko-
munikowaé si¢ z amerykanskimi wyborcami (Wood 1990)". W ten spos6b nasta-
pilo symboliczne przejscie od kontaktéw bezposrednich pomiedzy politykami
1 wyborcami do kontaktéw zaposredniczonych, ktére wkrotce miaty stanowié esen-
cj¢ kazdej kampanii. Mimo ze material nagrany przez Trumana spelnia wszystkie
kryteria reklamy telewizyjnej, niewiele ma jednak wspolnego z rozpowszechniona
w dzisiejszej Ameryce trzydziesto- czy szesédziesieciosekundowa reklamowka.
Przede wszystkim dlatego, Ze jest po prostu zwyklym przemowieniem telewizyj-
nym, a wigc nie wykorzystuje wszystkich mozliwosci, jakie oferuje telewizja. Ak-
tualnie amerykanskie wybory prezydenckie traktowane sg w bardzo duzym stop-
niu, by¢ moze przede wszystkim, jako przedsiewzigcia medialne (Denton 2002),
gdzie naczelna role odgrywa ciagle jeszcze telewizja, a gléwnym sposobem komu-
nikacji kandydatow i wyborcow jest reklama. W epoce demokracji elektroniczne;j
ostabieniu ulegla rola partii politycznych, a komunikacja polityczna dla wigkszosci
obywateli sprowadzona zostala do okazjonalnej trzydziestosekundowej reklamy
telewizyjnej oraz kilkusekundowego soundbite’a’.

Ten esej przedstawia wykorzystanie telewizyjnej reklamy w amerykan-
skich wyborach prezydenckich w ciggu ostatniego pdlwiecza, jej funkcje, formy
1 skutki oraz zmiany spowodowane wprowadzeniem telewizji do polityki.

' Nie udalo sig ustali¢, czy materiat znaleziony w archiwach telewizyjnych zostal faktycznie nadany, czy nie.
Tak czy inaczej uznawany jest za pierwsza znang badaczom amerykanska reklamg telewizyjna. Zob. K. H. Jamieson
(1996).

? Fragment oryginalnej wypowiedzi polityka zamieszczony w programie informacyjnym (w przeciwien-
stwie do dziennikarskiego wprowadzenia, opisu sytuacji i komentarza).
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Regulacje prawne’

W przeciwiefistwie do wigkszosci krajéw europejskich, Stany Zjednoczone od
poczatku wlasciwie posiadaja czysto komercyjny system medialny®, a do obowiaz-
koéw nadawcy elektronicznego nie nalezy bezptatne dostarczanie czasu antenowego
kandydatom. Z punktu widzenia kampanii wyborczej media dziela si¢ na platne
(reklama) 1 bezplatne (programy informacyjne), a celem kampanii jest uzyskanie
wplywu na przekaz obydwu. Amerykanskie media nalezg do najbardziej wolnych
od regulacji tresci. Pierwsza poprawka do konstytucji zapewnia swobode wypo-
wiedzi. Nie istnieje cialo oceniajace reklamy pod katem prawnym w celu zdecy-
dowania o dopuszczeniu ich (lub nie) na anteng, a cenzura prewencyjna nie wyste-
puje. Nie istniejg takze zadne ograniczenia dotyczace tresci (jak np. polski przepis,
ze reklama nie moze lamaé prawa, czy francuski zakaz wykorzystywania przez
kandydatow flagi panstwowej).

Dzialalno$¢ mediéw reguluje Federal Communications Commission
(FCC), w oparciu o ustawe z 1934 roku wraz z poprawkami, z ktorych najwazniej-
sze pojawily si¢ w latach 1996 i 2002. Paragraf 312 tej ustawy méwi, ze nadawca
elektroniczny ma obowiazek zezwoli¢ wszystkim kandydatom w wyborach na
urzad federalny na zakup czasu antenowego. Dodatkowo, paragraf 312b stwierdza,
ze stacje musza udostgpniaé jednakowy czas wszystkim kandydatom (Equal Time
Provision). Warunkiem jest tu oczywiscie posiadanie przez kandydata $rodkow na
Jego zakup. Stacja nie musi bowiem udostgpnia¢ zadnemu kandydatowi czasu an-
tenowego bezplatnie, ale nie moze odméwic sprzedazy dodatkowej ilosci jednemu
kandydatowi, jesli inny dokonal podobnego zakupu. Cena ustalana jest na pozio-
mie najnizszej ceny uzyskanej przez tego samego nadawce od jakiegokolwiek re-
klamodawcy komercyjnego w okresie poprzednich 45 dni. Zasada ta nie cieszy sie
populamoscia nadawcow elektronicznych, gdyz czas antenowy czesto sprzedawany
jest nadawcom komercyjnym po niZszej stawce na zasadach sprzedazy wiazane;j.

Pojawialy si¢ propozycje naloZenia na nadawcow elektronicznych obo-
wigzku bezplatnego udostgpniania czasu antenowego kandydatom do najwyzszego
urzedu jako swego rodzaju wypelnienia przez nadawcéw misji, o ktérej mowa
w ustawie z 1934 roku, ale propozycje te nigdy nie zostaly wprowadzone w postaci
przepisow prawnych. Pod koniec lat dziewieédziesiatych eksperymentowano z ta-
kim rozwiazaniem i wydawalo sie, ze Ameryka by¢ moze pojdzie tu w $lady Euro-
py’. Tak si¢ jednak nie stalo. Co wiecej, niektére badania wskazuja, ze obecne
rozwigzanie nie wzbudza sprzeciwu wigkszosci obywateli.

Regulacja tresci przekazow o charakterze politycznym jest w USA znacz-
nie bardziej ograniczona niz w Europie. Jak wspomniano, nadawcy nie maja moz-
liwosci cenzury tresci reklamy politycznej. Nie istnieje takze zadna komisja, ktéra

? Podrozdziat ten w zasadniczej czgsci oparty jest na T. Ptudowski (2005a).

4 Telewizja publiczna (PBS) powstala w USA dwadziescia lat po powstaniu telewizji komercyjnych
(CBS, NBC, ABC), a nie odwrotnie, jak mialo to miejsce w Europie, i do dzi§ pozostaje na marginesie rynku
medialnego.

* L. L. Kaid, komunikat, konferencja ,,Images of politics”, Uniwersytet w Amsterdamie, pazdziemik 1997.
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sprawdzalaby czy tre$¢ przekazu nie famie prawa. Zasada wolno$ci stowa z pierw-
szej poprawki do konstytucji ma pierwszenstwo. Wolnos¢ mediow obejmuje réw-
niez catkowita swobodg zasad, na ktorych i nadawcy elektroniczni, i prasa przeka-
zuja informacje w trakcie kampanii. Nie istnieje zaden przepis wymagajacy, by
media informowaly w sposob obiektywny czy zréwnowazony, cho¢ oczywiscie
zasada obiektywizmu jest podstawowym, przez niektérych uznawanym za niedo-
$cigniony, celem etycznym dziennikarzy. Amerykanskie media naleza do najbar-
dziej wolnych od regulacji prawnych. Podczas wyboréw w roku 2004 po raz
pierwszy reklamy zobowiazane byly przez FCC do ujawnienia osoby czy organiza-
¢ji stojacej za nimi.

Rys historyczny

W roku 1952 telewizja zostala wykorzystana w wyborach przez Dwighta D. Eisen-
howera, ktory nagral 40 dwudziestosekundowych reklam nadanych w ostatnich
tygodniach kampanii wyborczej. Pomimo Ze jego przeciwnik korzystal z uslug
innej agencji, powiedzial: ,Idea, ze mozna reklamowaé kandydatéw do najwyz-
szych urzedow jak platki $niadaniowe, ze mozna zbiera¢ glosy jak opakowania jest, jak
sadze, najwyzsza zniewaga dla procesu demokratycznego” (Fox 1984: 310).

W poczatkowej fazie polityki telewizyjnej konsultanci od reklamy odgry-
wali mniejsza role, nadzorowali o$wietlenie, makijaz oraz scenografie. Stopniowo
uzyskali samodzielny status. W latach sze$¢dziesiatych byli juz tak wpltywowi jak
konsultanci polityczni.

Republikanski kandydat na urzad prezydenta z roku 1960 Richard Nixon
byl pierwszym amerykanskim prezydentem, ktéry doswiadczyt zaréwno pozytyw-
nej, jak i destrukcyjnej sily telewizji. Zgodzil sie na wystapienie w serii debat tele-
wizyjnych ze swym demokratycznym oponentem, Johnem F. Kennedy, ale na
ekranie sprawial wrazenie jego catkowitego zaprzeczenia. JFK prezentowal sig
jako mlody, inteligentny, atrakcyjny i1 pewny siebie polityk. Opalony i zrelaksowa-
ny, JEK ubrany byl w ciemnogranatowy garnitur, ktory dobrze kontrastowal z sza-
rym tlem studia. Nixon, przeciwnie, ubrany w szary garnitur, odpychat wyborcow
niepewnym wzrokiem, silnym poceniem sie¢ i niedogoleniem (tzw. five-o'clock
shadow, czyli wieczorny zarost). Stynne juz dzisiaj jest to, ze stuchacze radiowi
wyzej oceniali Nixona (na podstawie samych argumentow), a telewidzowie przy-
znali zwycigstwo Kennedy’emu. Zwycigzyl, jak wiemy, JFK, cho¢ niewielka licz-
ba glosow.

Przy kolejnym podejsciu do prezydentury osiem lat pdzniej Nixon wynajat
ekspertow od mediow 1 reklamy, ktorzy pomogli mu wypracowaé przyjazny wize-
runek. Sledzacy od wewnatrz calg kampani¢ Nixona dziennikarz Joe McGinniss
stwierdzil, Zze bez watpienia polityka amerykanska zywi si¢ teraz wizerunkiem
telewizyjnym, a nie kwestiami programowymi. McGinniss uwazal, ze kwestie czy-
sto polityczne i programowe sa zbyt specjalistyczne dla wigkszosci wyborcow.
Wymagaja wysokiego stopnia koncentracji, wiedzy 1 dyscypliny oraz wysitku in-
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telektualnego, by mogli je zrozumieé i sie do nich ustosunkowaé. McGinniss byt
zdania, ze to dla przecigtnego wyborcy zbyt wiele. Richard K. Price, wczeéniejszy
redaktor ,,New York Herald Tribune” oraz autor najlepszych wystapieni Nixona
w kampanii 1968 roku, stwierdzil: ,,naturalnym ludzkim odruchem jest wspieranie
uprzedzeni, nie formowanie opinii” (DiClerico 1989: 107). To nie poglady polityka
wyborcy cheg poznad, lecz raczej jego osobowosé. W wiekszosci nie dbaja o to, co
mysli, tylko jak wyglada i jakie sprawia wrazenie. Telewizja jest wiec doskonatym
medium dla politykdw, ktdrzy sa czarujacy, ale brak im pogladéw.

Osiem lat po stynnej porazce Nixona jego konsultanci zapewnili mu suk-
ces. Podsungli mu stowa, ktore pokazaly jego emocjonalne zaangazowanie w kwe-
stie 0 kluczowym znaczeniu dla wyborcow, znalezli (lub stworzyli) wlasciwe tlo
dla wystapien, prezentujac go w sytuacjach, ktére wygladaly naturalnie, mimo ze
takimi nie byly. Mozna by sadzi¢, ze pracownicy Nixona mieli ciezki orzech do
zgryzienia — zmienienie pigcdziesigcioletniego czlowieka nie moze by¢ latwe.
Chodzi jednak o to, ze wcale nie musieli go zmienia¢. Jak to wyrazil Price:

Musimy to jasno powiedzieé: reakcja dotyczy wizerunku kandydata, nie jego samego [...]
Nie liczy si¢ to, co jest, ale to, co jest projektowane. Idac krok dalej, liczy si¢ nie to, co kandydat
projektuje, ale co widz odbiera. To nie czlowieka musimy zmieni¢, ale wrazenie odbiorcéw. A to
wraZenie czg¢sto zalezy bardziej od samego $rodka przekazu i jego wykorzystania niz od kandydata
(DiClerico 1989: 107).

Swiadomo$¢ Amerykanéw dotyczaca tworzenia wizerunku kandydata
w amerykanskich wyborach oraz dziennikarskie dociekania na ten temat siegaja
czasu powstania ksigzki McGinnissa. Wczesniej tylko wyjatkowo kontrowersyjne
klipy zwracaly na siebie uwage dziennikarzy 1 wyborcéw. Wyprodukowana
w 1964 roku przez slynnego Tony Schwartza dla Lyndona Johnsona Stokrotka,
zostala nadana tylko raz. Protesty, jakie wzbudzita spowodowaly usuni¢cie rekla-
méwki z anteny, ale jej wplyw nie zostal ograniczony. Telewizyjne programy in-
formacyjne zaczely jga omawiaé, a nawet przedstawia¢ w czgsci lub calosci jako
news, a wiec przeszla z mediow platnych do bezplatnych, co dla kampanii Johnso-
na bylo sukcesem: oznaczalo bowiem nie tylko oszczgdnosci, ale takze szerszy
oddzwigk 1 wiarygodnos¢, taczona tradycyjnie (przynajmniej wtedy) z programami
informacyjnymi.

Z czasem konsultanci medialni zaczgli podejmowa¢é strategiczne decyzje
dotyczace calych kampanii, spychajac doradcow politycznych na drugi plan. Klipy
Reagana, np. stynny Poranek w Ameryce mistrzowsko kojarzyly go z dostatkiem,
szczg$ciem, jednoscig 1 rodzing. Byly bezblednie wyprodukowane i od strony wi-
zualnej poréwnywalne z najlepszymi filmami hollywoodzkimi. Jednoczesnie nie
zawieraly konkretnych tresci merytorycznych, co — jak wskazuja badania empi-
ryczne — jest w przypadku amerykanskiej reklamy powszechne (Ptudowski 2004a).
Obraz bral gore nad trescia werbalna, niezwykle ogoélnikows.

Tak jak reklama przyczynila si¢ do popularnosci Reagana w latach osiem-
dziesiatych, tak spowodowatla upadek Dukakisa w roku 1988, podczas jednej z naj-
bardziej nieuczciwych i negatywnych kampanii w powojennej historii USA. Na



TELEWIZYJNA REKLAMA POLITYCZNA 83

poczatku kampanii Dukakis mial wyrazng przewage w badaniach opinii publicznej,
ale po serii atakow odwotujacych si¢ do strachu (reklaméwki Willie Horton,
Revolving Door i Boston Harbor) lub o$mieszajacych go (Tank ad) Bush wygral
z duzg tatwoscia. W jednej z najbardziej pamigtnych reklam wy$miewano Dukaki-
sa jako przysztego dowddce sit zbrojnych, pokazujac zdjecia, na ktérych wystawia
on niepewnie glowg z obracajacego si¢ bez konca czolgu. Obraz byt zabawny
1 mégl tatwo utkwi¢ w pamigci.

Znacznie powazniejszym oskarzeniem byla seria reklam zwiazanych
z Willie Hortonem, skazanym na dozywocie gwalcicielem i przestepca o czarnym
kolorze skory. Dzigki polityce weekendowych przepustek wychodzil on od czasu
do czasu na wolnos¢. Podczas jednej z tych przepustek zgwalcil biala kobiete i za-
bil jej chlopaka. Wing za wypuszczenie go na przepustke obarczono Dukakisa jako
gubernatora stanu. W tym samym czasie nadano reklame , Drzwi obrotowe” uka-
zujaca wigznidw przechodzacych przez tytutowe drzwi w wiezieniu. Bylo to celo-
wa zacheta do odczytania ich intertekstualnie z reklama dotyczacq Willie Hortona.
U widzow powstawalo czgsto nie catkiem uswiadomione wrazenie, ze na skutek
polityki Dukakisa wigzienia Massachusetts opuszczaja setki Murzynow, ktorzy
gwalca biale kobiety, podczas gdy w rzeczywisto$ci mial miejsce jeden taki przy-
padek 1 to catkowicie nie zwigzany z Dukakisem, albowiem polityka przepustek
weekendowych weszla w zycie za sprawa podpisu zlozonego przez jego republi-
kanskiego poprzednika. Reklamy wykorzystywaly rasistowskie uprzedzenia Ame-
rykandw 1 strach przed przestepczoscia w sposob wyjatkowo umiejetny i perfidny,
gdyz poprzez intertekstualno$¢ oskarzenie powstawalo w glowie odbiorcy, nie
padalo expresis verbis z ust przeciwnika (Jamieson 1992).

Swiadoma manipulacji prasa zaczela po kampanii roku 1988 umieszczaé
stala kolumne zajmujaca sie analiza prawdziwosci twierdzen zawartych w rekla-
mach kandydatoéw. Niektore badania pokazuja jednak, ze poprzez powtarzanie
nieprawdziwych twierdzen media przyczyniajg si¢ jedynie do ich popularyzacji
1 uprawdopodobnienia.

Forma reklamy

Na przestrzeni pigcdziesieciu lat amerykanska telewizyjna reklama polityczna
ewoluowala, takze pod wzgledem preferowanej przez kandydata 1 jego konsultan-
tow formy (Devlin 1986). W roku 1960 Kennedy i Nixon wykorzystywali przede
wszystkim reklamy typu ,,gadajace glowy”. Wybory w 1964 roku w wigkszosci
oparte byly na reklamie negatywnej. Cztery lata pdzniej na skutek wprowadzenia
telewizji kolorowej popularnos$¢ zdobyla reklama oparta na atrakcyjnym obrazie
(visual ads). W roku 1972 reklamy stosowaly bardziej skomplikowane techniki
produkcyjne, w tym czgste szczegodlnie u McGoverna cinema verite. Kampania
roku 1976 wykorzystywala cala game reklam, a cztery lata p6znie) Reagan postu-
giwal sie przewaznie reklamami przypominajacymi od strony formalnej film do-
kumentalny. Kampania roku 1988 znowu oparta byla przede wszystkim na oskar-
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zeniach, wykorzystywala przy tym manipulacje kolorem (przejscie od obrazu kolo-
rowego do szarosci 1 czerni i skontrastowanie jej z kolorem) i dzwigkiem (np. zlo-
wieszcze odglosy). Rok 1992 zapamietany zostal przede wszystkim jako rok ,,info-
reklam” (infomercials) Rossa Perota, co akurat stanowilo jeden z niewielu
niekontrowersyjnych aspektow reklamy. Perot przemawial po prostu na temat po-
lityki spotecznej, wspierajac sie trzymanymi w reku wykresami (najdiuzsza rekla-
ma trwata 30 minut). Kazda nastgpna kampania byla juz petna reklamy negatyw-
nej, czesto dotyczyla charakteru przeciwnika i/lub opierata si¢ na klamstwie (np.
Swift Boat Veterans for Truth w roku 2004, zob. Pludowski 2005a).

Funkcja reklamy telewizyjnej

Bez wzgledu na wysitki kandydata nie jest on w stanie w trakcie kampanii spotkaé
si¢ osobiscie nawet z 1% wyborcow (Nader 2002). Podstawowym sposobem ko-
munikacji z elektoratem pozostaja media ulegajace radykalnej fragmentacji. Po-
niewaz czytelnictwo gazet oraz widownia programow informacyjnych nieustannie
si¢ zmniejszaja (Pludowski 2005b), media elektroniczne nie zapewniaja bezplatne-
go czasu antenowego, a dodatkowo tzw. soundbite skurczyt si¢ w drugiej polowie
XX wieku do prawie 10 sekund w kampanii roku 1988 (Hallin 1992), a w roku
1996 osiagnat nawet poziom 7,2 sekundy (Stephens 1996), kandydatowi pozostaje
reklama telewizyjna. Dodatkowo, jako jedyna forma komunikacji masowej umoz-
liwia mu ona catkowita kontrole nad trescia przekazu, a wigc definiowanie klu-
czowych kwestii wyborczych. Obecnie profesjonalnie prowadzona kampania poli-
tyczna okoto 75% swojego budzetu przeznacza na kontakt z wyborcami,
najczescie] w postaci reklamy telewizyjnej (Strother 1999). Wiekszo$¢ tej sumy
pochtania zakup czasu antenowego od nadawcow.

Badania pokazuja, ze kampanie wyborcze ulegaja transformacji w kierun-
ku zdobycia przez kandydatow coraz wigkszej kontroli nad przekazem. Przed era
info-rozrywki®, polityki prowadzonej w programach typu talk show, w Internecie
oraz poprzez wywiady satelitarne z matymi mediami lokalnymi, jedynym $rodkiem
umozliwiajacym catkowitg kontrole przekazu byla reklama telewizyjna. Do dzis
pozostaje podstawowym $rodkiem porozumiewania si¢ kandydatéw z wyborcami.

Najbardziej oczywistym dowodem wagi tego srodka komunikacji spolecz-
nej sg rosngce z kampanii na kampanie wydatki. W roku 1980 Carter 1 Reagan
wydali 16 min dolar6w na reklame, w roku 1992 trzej kandydaci: Bush, Clinton
i Perot wydali tacznie 133 mln (Devlin 1995). Cztery lata pdzniej suma wydatkow
kampanii trzech gtéwnych kandydatéw Clintona, Dole’a i Perrota siggngta 200 min
(Devlin 1997), a w roku 2000 kampanie Busha i Gore’a kosztowaty 240 min (Dev-
lin 2001). Kampania roku 2004 z tatwoscig przekroczyta 1 ten pulap.

Co wiecej, wydatki na reklam¢ w trakcie prawyborow takze rosng lawino-
wo, co nie pozostaje bez konsekwencji dla calego procesu wyborczego. Ze swej

¢ Infotainment, czyli potaczenie informacji i rozrywki.
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natury prawybory obejmuja wielu relatywnie stabo znanych kandydatéw ubiegaja-
cych si¢ o poparcie niewielkiej grupy wyborcow. Przebieg tych zawodéw ma pod-
stawowe znaczenie dla catej kampanii poprzez nadanie kandydatom etykietek, ktére
z kolei decydujg o iloci 1 tonie pdzniejszych relacji. Konkurencja w trakcie prawybo-
row jest tak silna, ze kandydaci wydaja kilkadziesiat dolaréw na uzyskany glos.

Poza stale rosnacymi wydatkami znaczenie reklamy znajduje odzwiercie-
dlenie w pelnionych przez nia funkcjach. Od potowy lat siedemdziesiatych istnieje
opracowana przez doradcow republikanskich strategia wykorzystania reklamy
telewizyjnej w kampanii (Bryant 1995).

Po pierwsze, reklama buduje marke kandydata, rozumiang jako szeroka
rozpoznawalno$¢ nazwiska (name recognition). Funkcja ta ogranicza si¢ jednak
jedynie do wstgpnych etapéw kampanii.

Po drugie, reklama wykorzystywana jest do zdefiniowania lub przedefi-
niowania wizerunku kandydata rozumianego jako zespo6t cech z nim kojarzonych.
W zwiazku z wynikami badan wskazujacymi, ze w przypadku wielu wyborcéow
wizerunek kandydata decyduje w wigkszym stopniu o decyzji poparcia go lub nie
niz prezentowany program, nie moga dziwi¢ wysitki nakierowane na poprawe wi-
zerunku. Decyzja wyborcza oparta na jego ocenie jest fatwiejsza niz decyzja oparta
na analizie kwestii programowych. Ta pierwsza mozliwa jest na podstawie komu-
nikacji niewerbalnej, ta druga wymaga wysitku intelektualnego, pewnego poziomu
wiedzy, czasu 1 uwagi.

Po trzecie, mimo calej krytyki amerykanska reklama polityczna jest row-
niez wykorzystywana do przekazania wyborcom informacji o programie wybor-
czym kandydata. Wigkszo$¢ wyborcodw nie pamieta ani jednego szczegdlu progra-
mu wyborczego kandydata, na ktorego glosowala, ale kwestie programowe (issues)
odgrywajg pewna role w kampanii. Niektére zagadnienia, np. aborcja czy dostep-
nos¢ broni, polaryzuja elektorat do tego stopnia, ze dla czesci wyborcow wszystko
inne przestaje si¢ liczy¢. Poglady kandydata na temat zagadnien merytorycznych
1 wizerunek kandydata sa ze soba nierozerwalnie zwiazane, gdyz te pierwsze moga
si¢ sta¢ czescig wizerunku wlasnie. W 1988 w trakcie konwencji George Bush
obiecal z emfaza nie podnosi¢ zadnych podatkéw, ani nie wprowadzaé nowych, po
czym wprowadzit jedne z najwyzszych podwyzek podatkéw w historii USA. Czte-
ry lata p6zniej przeciwnik Busha, Bill Clinton, w swojej kampanii wyemitowatl
calg serie reklam pokazujacych Busha skladajacego te obietnice (Read my lips, no
new taxes). W tym przypadku merytoryczna decyzja Busha wplyneta na jego wize-
runek jako osoby niewiarygodne;.

Po czwarte wreszcie, reklama telewizyjna stuzy atakowi na kontrkandyda-
ta. Mimo zdecydowanego braku aprobaty wyborcow dla reklamy negatywnej ba-
dania wskazuja, Ze jest ona przez nich dobrze pamigtana, a konsultanci twierdza, ze
najczescie] dziala. Niestety, reklama negatywna ma réwniez szkodliwe skutki
uboczne dla demokracji w postaci zwigkszenia wsérdd obywateli cynizmu wobec
polityki i najprawdopodobniej podwyzszenia poziomu absencji wyborcze) (Ano-
slabehere & Iyengar 1995).
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Reklama wykorzystywana jest takze do odpowiedzi na atak, czyli obrony
przeszlosci czy pogladéw kandydata. W ostatnich latach daje sig odnotowaé wy-
razny wzrost popularnosci te) funkeji reklamy w USA. Jeszcze w roku 1988 kan-
dydatom doradzano, by ignorowali ataki przeciwnikow, bo poprzez ustosunkowa-
nie si¢ do nich jedynie je legitymizuja. Wtedy wlasnie, stosujac si¢ do tej zasady,
Dukakis zbyt pdzno odpowiedzial na oskarzenia Busha o to, ze jest ,liberalny
w sprawach przestepczosci”, co ostatecznie przyczynilo si¢ do jego przegrane).
Aktualnie odpowiedz polityka na atak poprzez reklamg jest powszechnie przyjeta;
przyjmuje forme zaprzeczenia, wyjasnienia, przeprosin lub kontrataku.

Skutki wprowadzenia telewizji do procesu politycznego

Telewizja pozostaje gldownym zrédlem informacji dla wigkszosci obywateli. Wsrod
badaczy istnieje zgoda co do gléwnych konsekwencji wkroczenia telewizji w ame-
rykanskie procesy polityczne. Wedlug Doris Graber (1997) cztery skutki tego zja-
wiska sg szczegdlnie wazkie. Ot6z, era telewizji przyczynila sig, lub co najmnie;
towarzyszyla, schylkowi znaczenia partii politycznych. Z racji bezposredniego
dostgpu do wyborcow poprzez telewizje oraz inne media kandydaci nie potrzebujg
juz pomocy partii. Moga sami zebra¢ pieniadze i zbudowaé wlasne struktury orga-
nizacyjne, co niewatpliwie przyczynia si¢ do oslabienia wplywu partii. Szerokie
poparcie mozna uzyskac relatywnie szybko (Howard Dean w 2004 lub Ross Perot
w 1992), co zwieksza liczbe kandydatéw oraz zachgca stosunkowo malo znane
osoby do ubiegania si¢ o urzad. Ambitni politycy nie potrzebujg juz latami wspinaé
sie po drabinie struktury partyjnej, by uzyska¢ nominacj¢. Z drugiej strony,
w przeciwienstwie do lat czterdziestych, przynaleznosé partyjna wyborcow jest
najmniej waznym czynnikiem determinujacym ich decyzje wyborcza. Wigksze
znaczenie odgrywaja osobowos$¢ kandydata oraz jego poglady w sprawach klu-
czowych dla kampanii. Spoleczny status wyborcy oraz jego ogolne zapatrywania
polityczne zdaja si¢ odgrywad mniejsza role.

Media wplywaja na selekcje kandydatéw. By udramatyzowaé kampani¢
oraz ulatwié¢ sobie prace poprzez zawezenie pola analizy, dziennikarze staraja si¢
na wczesnym etapie kampanii przewidzie¢ ostatecznych zwycigzcow 1 przegra-
nych. Te spekulacje czesto stajg si¢ pdzniej samosprawdzajacymi si¢ przepowied-
niami, gdyz ,zwyciezcy” uzyskuja wigksze poparcie, a ,,przegrani” przestaja si¢
liczy¢, co konczy si¢ ich przedwczesnym wycofaniem si¢ z kampanii.

Telewizja znacznie zmienita tez definicj¢ ,,wybieralnego” kandydata. ,,Do-
starczajac” politykow wprost do doméw wyborcow, wprowadzita wymog wizual-
ny. Dobry kandydat musi teraz dobrze wyglada¢, najlepiej by byl przystojny, cho¢
wyglad sam w sobie oczywiscie nie gwarantuje sukcesu. Poza tym musi sprawia¢
wrazenie osoby pewnej siebie i silnej. Percepcja spoleczna jest tu wazniejsza niz
rzeczywisto$¢. Mimo ze cechy te zazwyczaj sa wypracowywane wspolnie ze spe-
cjalistami od wizerunku i PR, wszystko ma wyglada¢ naturalnie. To takze jednak
jest wyuczone. Czesto méwi sie na przyklad, ze wygladajacy na zmegczonego Lin-
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coln oraz poruszajacy si¢ na wozku inwalidzkim Roosevelt nie mieliby w erze
telewizji duzych szans. Poréwnanie fotografii obecnych kongresmanéw z tymi
sprzed lat dowodzi, ze ci mniej fotogeniczni zostali juz w wigkszos$ci wyelimino-
wani z polityki. Ponadto, gwiazdy filmu i estrady o przyzwoitych zdolnos$ciach
aktorskich maja dzi§ wigksze szanse niz kiedys, czego oczywistym dowodem byly
wybory prezydenckie roku 1980 i 1984 oraz gubernatorskie w Kalifornii w roku
2003.

Telewizja zmienila réwniez spos6b konstrukcji i prowadzenia kampanii
wyborczych. Zaplanowane przede wszystkim z mys$lag o widzu telewizyjnym,
wspoélczesne kampanie sa w duzym stopniu przeprowadzane w czasie najwiekszej
ogladalnosci jako spektakle na zywo, ktérych celem jest dotarcie do jak najwigk-
szej liczby odbiorcow z przekazem kontrolowanym w mozliwie najwigkszym
stopniu przez kandydata. Konwencje dwoch najwiekszych partii, ktére kiedys byly
miejscem prawdziwe] debaty i staré¢ ideologiczno-programowych, sa obecnie za-
planowane w najdrobniejszych szczegotach i odbywaja sie w demograficznie po-
zadanych miejscach w prime time. Wszystkie kontrowersyjne czy krytyczne prze-
mowienia przesuwa si¢ na godziny nizszej ogladalnosci, a kluczowe przemowienia
pojawiajg si¢, gdy przed telewizorami siedzi najwiecej widzow. Osoby, ktére maja
»problem z wizerunkiem”, jak kandydat Demokratéw w 1988 roku Michael Duka-
kis, w ogdle nie s na konwencje zapraszane.

Kierujacy si¢ checia zwigkszenia ilosci kontrolowanego przez siebie, lub
chocby tylko przychylnego sobie, przekazu medialnego politycy dostarczaja lokal-
nym stacjom telewizyjnym uwaznie przygotowane, ,,lekkostrawne” oraz bezplatne
materialy video typu PR, dajace si¢ natychmiast i w catosci wykorzysta¢ jako pro-
gramy informacyjne. Zjawisko to ma miejsce zaréwno w trakcie wyborow, jak tez
w przypadku urzgdujacego prezydenta, ktory stara sie zdoby¢ poparcie dla swojej
polityki (Alterman 2005). Inng, nowa, technologicznie uwarunkowana wyborcza
strategig komunikacyjna jest udzielanie przez kandydatow wywiadéw matym, lo-
kalnym stacjom telewizyjnym poprzez satelite. Nie tylko obniza to koszty kampa-
nii, ale takze zapewnia przychylniejsze traktowanie przez dziennikarzy, ktérzy
z reguly nie dostgpuja takiego zaszczytu, a takze nie sg tak dobrze przygotowani
jak dziennikarze medidw ogélnokrajowych zajmujacy si¢ ta tematyka na biezaco.

Wplyw reklamy

Analiza roli reklamy w amerykanskich wyborach nie bylaby kompletna bez przed-
stawienia wynikow badan dotyczacych skutkéw jej stosowania. Ostatecznym ce-
lem reklamy jest oczywiscie wplynigcie nie tylko poznawczo czy emocjonalnie na
odbiorce, ale przede wszystkim zmiana jego zachowania. Jednym ze sposobdw
badania skutecznosci reklamy stosowanym szczegdlnie czgsto na Madison Avenue
bylo, i do pewnego stopnia nadal jest, badanie ile 0os6b dana reklame pamigta (ad
recall). Wedlug Swansona (1973) wynik takich badain w amerykanskich wyborach
czgsto siggal 75%. Niestety, w powodzi sprzecznych przekazéw i informacji po-
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chodzacych z réznych mediéw, reklam i kontaktéw osobistych wyizolowanie
1 zmierzenie wplywu pojedynczej reklamy nie jest wlasciwie mozliwe w sposob
miarodajny. Mozna oczywiscie prowadzi¢ badania w warunkach laboratoryjnych,
ale ze wzgledu na nienaturalno$¢ nie moga one przynies¢ ostatecznej 1 rzetelnej
odpowiedzi. Wplyw reklamy badany jest takze poprzez analize fluktuacji poparcia
kandydatéw w badaniach opinii spolecznej, ale tu takze nie da si¢ oddzieli¢ wplywu
badanej reklamy od wptywu interpersonalnego czy wplywu mediéw bezplatnych.

Analizujac kampani¢ roku 1972, Patterson 1 McClure (1973) odkryli, ze
wprawdzie reklama nie wplyneta w znaczacy sposob na wizerunek kandydatow,
ale miata silny wptyw edukacyjny na tych, ktorzy mieli z nia czesty kontakt. Inny-
mi stowy, wyborcy wiele dowiedzieli si¢ z niej na temat kandydatow w kwestiach
programowych. najwyrazniej byto to widoczne w przypadku wyborcow, ktorzy nie
czerpali informacji z innych zrédel, a wigc tych mniej zainteresowanych polityka.

Jednym z aspektéw reklamy, ktory wywotal wiele krytyki w USA, bylo
oskarzenie jej o promowanie wizerunku kandydatow kosztem kwestii programo-
wych (zobacz Pludowski 2004b). Kaid i Sanders (1978) dowiedli, ze reklama
oparta na wizerunku jest lepiej zapamigtywana przez wyborcow, a reklama meryto-
ryczna skutkuje lepsza ocena kandydatow. Tak wigc kandydaci czgsto stosujg te
pierwsza, by skutecznie oczerni¢ przeciwnika, a te¢ druga, by poprawié¢ wlasny wi-
zerunek. Obie $ciezki reklamy zazwyczaj ida calkiem osobno i maja innych narra-
torow. Informacji negatywnych dostarczajg osoby trzecie, a kandydat wystgpuje
w reklamach pozytywnych, do pewnego stopnia merytorycznych, ktére podwyz-
szaja jego ocene wsrod wyborcOw i sprawiaja, ze wyglada ,,prezydencko”.

Podsumowujac: z punktu widzenia polityka 1 jego doradcéw podstawowa
zaleta reklamy jest to, Zze moze ona odwrocié tendencje wyborcow do odbierania
w wigkszos$ci jedynie przekazow, z ktorymi sie¢ zgadzaja (tzw. selective exposure).
Reklama jest rowniez skutecznym s$rodkiem przekazywania prostych informacji na
temat kandydatéw, pod warunkiem czgstego ich powtarzania. Najwigkszy wplyw
ma przy malej frekwencji oraz w odniesieniu do wyborcow niezdecydowanych
i nie czerpiacych informacji z innych zrédet. Reklama jest tez w stanie wplynaé na
zdefiniowanie agendy wyborczej (o co chodzi w tych wyborach?) zaréwno dla
wyborcow, jak i dziennikarzy. Jest w tym niezastapiona, w USA pozostaje jedy-
nym srodkiem na taka skale. Srodowisko medialne jest tak przesycone reklama,
zarowno komercyjna, jak polityczna, ze zaden kandydat nie moze jej zignorowac.
Postuzenie si¢ reklama nie zawsze przynosi zamierzony skutek, ale jej niestosowa-
nie w kampanii na szczeblu prezydenckim jest nie do pomyslenia 1 byloby potrak-
towane jako samobdjstwo.
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OBRAZ POLSKIE] POLITYKI
NA LAMACH PRASY AUSTRIACKIE]

Uktady, znajomosci, korupcja, oszustwa, afery i skandale — tak widza polska poli-
tyke Polacy. By sie o tym przekona¢ wystarczy sprawdzi¢ wyniki badan opinii
publicznej, ktére informuja o niskim poziomie zaufania do politykow, niskiej oce-
nie dzialalnosci parlamentu 1 prezydenta oraz negatywnym stosunku do rzadu
i opozycji'. Wystarczy tez wzia¢ do reki polska prase, by dowiedzieé sie, ze Polska
to ,,Lapowkoland” i ze ,Polityka siggneta bruku”, przeczyta¢ o tym, ,Kto i jak
trzyma wladze” i zapoznaé sie z ,,Raportem o stanie afer’”.

Warto teraz zada¢ pytanie, czy réwniez za granica tez jest taki obraz pol-
skiej polityki, czy 1 tam postrzegana jest rownie negatywnie. W tym artykule spro-
buje odpowiedzie¢ na te pytania. Przedmiotem moich rozwazan jest wizerunek
Polski w Austrii. Materialu do analizy dostarczyly mi dwa austriackie dzienniki —
»Der Standard” i ,,.Die Presse”. Sa to tzw. dzienniki prestizowe (quality papers)
1 mimo ze ich udzial w austriackim rynku prasowym jest niewielki, ksztaltuja one
w znacznym stopniu opini¢ publiczng’.

Dzienniki te stanowia ciekawy material do badan takze dlatego, ze na ich
lamach czgsto mozna znalez¢é artykuly relacjonujace wydarzenia z Polski, chociaz
Austria nie jest duzym panstwem w Europie i nie sasiaduje z Polska.

! http://www.cbos.com.pl. Szerzej na temat sondazy opinii publicznej odnosnie polskiej polityki — ich
analiza i komentarz: K. L. abg¢d Z, Spoleczeristwo polskie wobec wladzy, [w:) Media — wladza — prawo, red. M. Mago-
ska, Krakéw 2005, s. 75-88.

? Artykuty z takimi tytutami mozna kolejno przeczytaé we ,,Wprost”, ,,Newsweek Polska”, ,Polityce”,
,Gazecie Wyborczej”.

3 Badania czytelnictwa — rok 2004: ,,Der Standard” — 5,4%, ,,Die Presse” — 4,4%; rok 2003: ,,Der Standrd” —
5.8%, ,.Die Presse” — 5,1% (dane za http://www.media-analise.at). Jak wynika z badan przeprowadzonych przez Fessel
GfK oraz Till & Partner Leseranalyse Entscheidungstriger (2003) czytelnikami tych dziennikdw s osoby wyksztatcone,
pracujace najczesciej na kierowniczym stanowisku w sektorze gospodarczym lub administracyjnym.
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Kwerende wybranych tytutow przeprowadzono w wydaniach z roku 2003
(w przededniu rozszerzenia Unii Europejskiej) i z pierwszej polowy 2005 (rok po po-
szerzeniu). Pierwszy przedzial czasowy wiaze si¢ z podpisaniem przez Polske¢ Tra-
ktatu Akcesyjnego (Ateny 16.04.2003), z referendum unijnym w Polsce (7- 8.06.2003)
1 polskim ,,umieraniem za Nice¢” (Bruksela 12-13.12.2003). Z kolei w pierwszej
polowie 2005 r. Polska obchodzila pierwsza rocznice cztonkostwa w UE (01.05.2005),
a w UE trwaly gorace debaty na temat ratyfikacji Traktatu ustanawiajacego Kon-
stytucje dla Europy; odrzucili ja w referendum Francuzi (29.05.2005) i Holendrzy
(01.06.2005). Wymienione wydarzenia dotyczace integracji europejskiej w duzym
stopniu wplynely zarOwno na polska polityke zagraniczna, jak i wewngtrzng.
W tym czasie inne wydarzenia w Polsce oddzialywaly na percepcj¢ za granica (np.
tzw. afera Rywina, sprawa PZU, Orlenu) i okreslaly jej pozycje na arenie migdzy-
narodowej (np. niestabilnos$¢ rzadoéw).

Analizie ilosciowej i jakosciowej poddane zostaly wydania weekendowe
,.Die Presse” 1 ,,Der Standard” z uwagi na fakt, ze sa one z reguly kupowane przez
wiekszq liczbe 0séb i dluzej czytane niz te wydawane w tygodniu®. Jednostka ana-
lizy jest wypowiedz prasowa (np. reportaz, notatka, wywiad czy felieton). Pod
uwage wzieto wypowiedzi, w ktérych pojawily si¢ slowa kluczowe, takie jak:
,Polska”,  Polak”,  Polacy”, ,polskie” itp., jak rowniez nazwy polskich miast, re-
gionow, instytucji oraz nazwiska znanych Polakow.

Obraz Polski

Przystepujac do analizy wybranych tytulow mozna bylo oczekiwad, ze Polska naj-
czesciej bedzie sie pojawia¢ w kontekscie jednoczenia si¢ Europy, a wige jako
czlonek jakiej$ grupy (krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej czy tez pafistw kan-
dydujacych do czlonkostwa w Unii Europejskiej). Jednak jedynie 1/4 analizowa-
nych wypowiedzi mozna zakwalifikowa¢ do tej kategorii. Reszta traktowata o Pol-
sce jako odrebnym panstwie, a nie jako czesci pewnego regionu. Gdy pisano o pan-
stwach przystepujacych do UE, automatycznie przytaczano polskie dane ekono-
miczne, opisywano polskie krajobrazy i spoleczenstwo. Mozna powiedzie¢, ze
Polska byta przyktadem wszystkich panstw kandydujacych do Unii, ,,uosabiala”
Europe Srodkowa, a nie funkcjonowala jedynie jako cze$é sktadowa tego regionu.
To istotny aspekt, gdyz wynika stad, ze wizerunek Polski w istotny sposéb wplywa
na postrzeganie tej czesci Europy.

Najwigcej tekstow dotyczyto polskiej polityki zagranicznej (zwlaszcza sto-
sunkéw polsko-europejskich) oraz polityki wewnetrznej. Nastgpna pod wzgledem
liczby wypowiedzi jest tematyka gospodarcza. Kolejne miejsca zajmujg informacje
z dziedziny kultury, nauki, techniki. Srednie zainteresowanie budza zagadnienia
spolteczne, a zamykaja to spektrum historia oraz sport.

* Ogotem przeanalizowano 156 numerdw.
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Rys. 1. Material prasowy analizowany ze wzgledu na tematyke

Sport
3% |

Historia |
4%

Turystyka i reklama
v

Polityka zagraniczna

9% i wewnetrzna
Spoteczeristwo 32%
13%
Kultura, nauka, ) Gospodarka
komunikacja 20%

19%

Zrodlo: opracowanie wlasne.

Dla omawianego tematu istotne sa dwie kategorie — polityka zagraniczna oraz po-
lityka wewnetrzna (krajowa), dlatego tez dalsza analiza dotyczy¢ bedzie artykutow,
ktore ukazaly si¢ w ,,Die Presse” i ,,Der Standard” na stronach tytulowych lub ko-
lejnych tematycznych (Thema, International, Ausland, Europiische Union), badz
tez w komentarzach w dalszych czgsciach tych gazet.

Analizujac teksty na temat Polski, ktore ukazaly si¢ na lamach dziennikéw
austriackich, mozna wyrdznié¢ dwa rodzaje wypowiedzi:

1) obiektywne, wywazone, w ktdrych problematyka ukazana zostala wieloaspek-
towo (np. z dziedzin takich, jak kultura, nauka), lub w ktérych przytoczone zostaty
argumenty obu stron (np. dotyczace historii lub gospodarki); sa to z reguly mate-
rialy odredakcyjne;

2) stereotypowe (sg to przewaznie materialy agencyjne, dotyczace problematyki
spolecznej i politycznej).

Wigkszos¢ informacji o Polsce w ,,Der Standard” pochodzi z agencji pra-
sowych (APA, dpa, Reuters) oraz od korespondentow gazet niemieckich — Gabriel-
li Lesser i Aleksandry Foderl-Schmid. Teksty w ,,Die Presse” sa w przewazajacej
mierze tworzone przez dziennikarzy tego dziennika (inaczej niz w ,,Der Standard”,
gazeta ta posiada w Warszawie wlasnego korespondenta — Thomasa Rosera). Mate-
rialy ze zZrodel niemieckich (agencji dpa 1 korespondentow niemieckich), ktore
ukazaly si¢ w analizowanym okresie, posiadajg wyraznie negatywne zabarwienie
1 wysoki poziom stereotypizacji. Materiaty ze zrddet austriackich — korespondenta
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,,Die Presse” oraz stosunkowo rzadko ukazujace si¢ opracowania redakcyjne ,.Der
Standard” (z reguly przygotowywane przez Josefa Kirchengasta) nalezg do bar-
dziej wywazonych. Polska polityka zagraniczna gosci na lamach tych dziennikéw
poréwnywalnie czesto, jednak jesli chodzi o polityke wewnetrzng Polski, ,,.Die
Presse”, co wynika z posiadania wlasnego korespondenta, zamieszcza wigcej tek-
stow niz ,,Der Standard”. Tak wiec mozna powiedzieé, ze struktura redakcji obu
dziennikéw wplywa na jakosc 1 ilo$¢ dostarczanych informacji.

Wedlug koncepcji Galtunga i Ruge’a przedstawianie obrazéw o negatyw-
nym zabarwieniu (negativity) to jeden z czynnikéw, ktory zapewnia zainteresowa-
nie dana wiadomoscia’.

Dlatego tez wyraZna jest tendencja do pisania o wydarzeniach, ktore sa negatywne — najpopularniejsze
skiadniki sensacji prasowej to konflikt, kontrowersja, agresja, rozpad czy smier¢. Nic tylko tres¢, ale
réwniez forma przekazu jest tutaj istotna. Coraz rzadziej mozna dzi§ znalezé w mediach przekazy,
ktorych jezyk pozbawiony jest emocji, a ton relacji spokojny. Formulowanie wywazonych opinii
majacych nienaganng forme jezykowa nalezy we wspoiczesnej prasie do rzadkosci, ,,odbiorca moze
wigc odnie$¢ wrazenie dominacji retoryki ostrego konfliktu [...], impulsywnych oskarzen, jedno-
znacznych kwalifikacji, jezyka zywiacego si¢ kontrastami i ostrymi opozycjami, si¢ganie po srodki
Z najwyzszego rejestru emocji i ocen®.

Atrakcyjno$¢ materiatowi dziennikarskiemu zapewniajg zatem tematy ne-
gatywne lub negatywnie wartosciowane (w mysl zasady bad news is a good news)
oraz odwolywanie sie do emocji odbiorcy. Wedlug tej zasady pisane sa rowniez
teksty o Polsce w prasie austriackiej. Wystarczy spojrze¢ na niektore tytuly arty-
kutoéw czy stownictwo, za pomoca ktorego opisuje si¢ wydarzenia w Polsce.

Oto przykladowe tytuly artykuléw o Polsce:

Beteiligung gegen Bestechung (Udzialy za tapéwke)

Polen: Sejm untersucht Korruption) (Polska: Sejm prowadzi dochodzenie w sprawie korupcji)
Regierungskrise in Polen (Kryzys rzadowy w Polsce)

Unmut iiber US-Propaganda (Niezadowolenie z propagandy Stanéw Zjednoczonych)

Kein Geld fiir die eigene Geschichte (Brak pienigdzy na wiasna historig)

Zu zweit gegen die Mafia (W dwdjke przeciwko mafii)

Polens Dauerkrise (Ciagly kryzys w Polsce)

Ein gelahmts Land (Sparalizowany kraj)’.

Obraz polskiej polityki zagranicznej

Artykuly o Polsce zdominowane byly w 2003 r. przez dwa gléwne tematy: popar-
cie przez rzad polski amerykanskiej polityki wobec Iraku oraz rozszerzenie Unii
Europejskiej (zwtaszcza polska walka o nicejski system glosowania w Radzie UE);

5 Por. D. McQuail, Mass Communication Theory, London 2000, s. 341 i nast. (primary news values in
Western media: negativity, closeness, personification, drama and action, etc.).

®G. Majkowska, O jezyku mediéw, [w:] Dziennikarstwo i $wiat mediéw, red. Z. Bauer, E. Chudzin-
ski, Krakow, 2000, s. 233.

7 Mozna powiedzieg, ze $rednio na dziesigé wypowiedzi o Polsce az osiem ma tytuty o negatywnym zabarwieniu.
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w 2005 r. — przez polska polityke wobec wschodnich sasiadéw (przede wszystkim
wobec Ukrainy, ale tez Bialorusi i Rosji) oraz przez osobe Aleksandra Kwasniewskiego.

Przed wstapieniem Polski do Unii Europejskiej, w latach 90., bardzo silnie
akcentowano w prasie austriackiej stosunki polsko-niemieckie. Teraz wypowiedzi
na ten temat sg bardzo sporadyczne. Problematyka polsko-niemieckich zwigzkow
zastapiona zostala prawie wylacznie analiza powiazan polsko-amerykafskich. Juz
w 2000 roku ,,stosunkowo czesto pisano o specjalnym stosunku Polski do Stanéw
Zjednoczonych”, jednak wtedy ,,0 polskiej polityce zagranicznej pisano jedynie
sporadycznie, najczesciej przy okazji waznych wydarzen™®. Dopiero w nastepnych
latach, gdy wejscie Polski do Unii stalo si¢ faktem oraz gdy problematyka stosun-
kéw polsko-amerykanskich zaczeta byé coraz istotniejsza w polityce europejskie;j,
polska polityka zagraniczna pojawia si¢ na tamach austriackich gazet coraz cze-
sciej. Jest to zwigzane ze znang regula, iz zagraniczne wiadomosci dotycza bli-
skich, bogatych i wptywowych panstw, narodéw’. Rozszerzenie Unii uczynito
z Polski panstwo ,,bliskie”, ktérego problemami nalezy sie zainteresowa¢. Stosunki
polsko-amerykanskie (rola i wptyw bogatych, silnych Stanéw Zjednoczonych na
polska polityke) byly bardzo mocno eksponowane w austriackich gazetach.

Wiele tekstow poswigcono pozycji Polski na arenie miedzynarodowej,
zwlaszcza roli, jaka petni badz tez bedzie pehié w polityce europejskiej. W niekto-
rych artykutach pojawialy si¢ nawet sformutowania o ,,powrocie” Polski na sceng
polityki $wiatowej. Jednakze relatywnie malo pisano na tamach ,.Die Presse” i ,Der
Standard” o Polsce w zwigzku z pracami Konwentu Europejskiego, projektem usta-
wy konstytucyjnej czy reforma instytucji unijnych. Dopiero w grudniu 2003 r.
pojawily si¢ obszerniejsze teksty na temat polskiego stanowiska wobec systemu
podejmowania decyzji w przysztej UE. Bardzo malo tekstéw informowalo o dzia-
laniach Polakéw w Iraku, udzielanej przez nas pomocy i tamtejszej polskiej strefie.
W kontekscie wojny w Iraku pojawialy si¢ raczej wypowiedzi méwigce o poparciu
Stanéw Zjednoczonych, a nie udziale w wojnie, czy tez odbudowie Iraku, jak to
miato miejsce w przypadku Wielkiej Brytanii i Hiszpanii.

Sojusz Polski ze Stanami Zjednoczonymi — list ,,nowej Europy”, list o$miu
— oraz poparcie wojny w Iraku i1 udzial w dzialaniach militarnych spowodowaly, iz
w prasie austriackiej, a wigc w prasie panstwa nalezacego do ,,starej Europy”, za-
czgly pojawiaé si¢ artykuty mowiace o Polsce w sposdb krytyczny, a nawet iro-
niczny. Ilustracja moga by¢ materialy z wydania ,,Der Standard” z koinca stycznia
2003. Pierwsze pigc stron zajmujg obszerne teksty o stosunkach Stany Zjednoczo-
ne — Europa (specjalny temat wydania). Strony te przyciagaly uwage czytelnika,
gdyz po raz pierwszy gazeta zastosowata nowy chwyt reklamowy: zamiast koloro-
wych zdjeé, ktére zazwyczaj ilustruja teksty pojawily sie puste ramki'®. W artykule
Ein transatlantisches Drama in drei Akten (Transatlantycki dramat w trzech ak-

¥ A. Popko, Wizerunek Polski w prasie austriackiej, [w:] Wizerunek Polski w prasie krajow Unii Euro-
pejskiej, red. M. Warchala, Warszawa 2002, s. 15 i nast.

® Por. D. McQuail, Mass Communication Theory..., s. 322.

' Zdjecie mozna bylo zobaczyé na ekranie telefonu komérkowego, po wezesniejszym wystaniu sms na
podany numer. Byta to wspélna akcja ,,MMS Special” ,,.Der Standard” i ,,A1 — mobilkom austria”. Akcja ta otrzy-
mala wiele nagrod na migdzynarodowych festiwalach reklamowych.
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tach) w wydrukowanym bardzo duzymi literami lidzie czytamy: ,,W ciagu jednego
tygodnia debata o wojnie w Iraku zamienila sie w solidng kidtnie miedzy Wa-
szyngtonem a «stara Europa» — Paryzem 1 Berlinem. Nowy partner NATO Polska
zachowuje si¢ jak wzorowy uczen”''. Na tej samej stronie kolejny duzy tekst po-
swiecony jest tylko Polsce — jego tytul to slowa Georga Busha Unser bester
Freund in Europa (Nasz najlepszy przyjaciel w Europie)'2. Lid méwi o specjal-
nym, uprzywilejowanym traktowaniu Polski przez administracj¢ Busha. Dalej
mozna si¢ dowiedzie¢ o bardzo czestych kontaktach polsko-amerykanskich,
zwlaszcza wizytach polskich politykéw w Stanach Zjednoczonych: ,,W Bialym
Domu w Waszyngtonie czotowi polscy politycy przytrzymuja sobie nawzajem
drzwi”. Jeden polski polityk wychodzi, drugi wchodzi — 1 tak ,,tylko w ostatnim
polroczu prezydent Aleksander Kwasniewski byt w USA dwa razy; przed dziesig-
cioma dniami z wizyta w amerykanskiej stolicy byl polski minister spraw zagra-
nicznych Wlodzimierz Cimoszewicz; a za dwa tygodnie odwiedzi prezydenta Bu-
sha premier Leszek Miller”".

Dalej czytamy, ze ,,Stany Zjednoczone widza Polske zarowno w roli przy-
sztego przywédey (Wortfiihrer) krajow Europy Srodkowo-Wschodniej, ktére obec-
nie wstepuja do UE, jak réwniez uwazaja Polske za szczegolnie lojalnego partnera
sposrod czlonkow rozszerzonego NATO”. Niematy wplyw na postrzeganie Polski
jako waznego gracza na europejskiej, 1 nie tylko, scenie miaty wielokrotnie cyto-
wane przez austriacka prase stowa Georga Busha o tym, ze Polska jest waznym
1 rOwnorzednym partnerem Ameryki. Proamerykanski kurs polskiej polityki zagra-
nicznej ttumaczony jest tym, iz czym blizsze sa stosunki Polski ze Stanami Zjed-
noczonymi, tym wyzszg range ma Polska w stosunkach pomiedzy UE i Rosja.
W omawianym artykule czytamy rowniez, ze Polska wystata do Iraku swoje okrety
wojenne, elitarng jednostke specjalng ,,Grom” oraz swoich specjalistow. Te polskie
dzialania zostaly skomentowane przez korespondenta ,Der Standard” poprzez
przywolanie kolejnych faktow moéwiacych o tym, ze Aleksander Kwasniewski
widziany jest jako kandydat na nastgpce Sekretarza Generalnego NATO Georga
Robertsona, ze Polska kupuje amerykanskie F-16 o wartosci blisko 3,5 miliarda
dolaréw oraz ze w Polsce planowane sa inwestycje amerykanskie w wysokosci
okolo 6 miliardow dolaréw. W innym tekscie (redaktora naczelnego ,Der Stan-
dard”) mozemy znalez¢é podobne sformulowania: ,,Mieszkancy Europy Wschod-
niej, przede wszystkimi Polacy, zmienili centrale dowddcza nie tylko z radosci
z upadku moskiewskiej dyktatury. Jako nowy czlonek NATO sa lojalni wobec
USA, skad na rézne sposoby plyna pieniadze i inwestycje. Bedzie to prowadzilo do
powaznych komplikacji w Brukseli od 2004 roku™".

Na tamach prasy austriackiej wielokrotnie pojawia sie obraz Polski jako
kraju, ktoremu jest (lub powinna by¢) przypisana rola proszacego, dzigkujacego,
ktéremu si¢ pomaga, ktéry bierze, a nie daje. Tak widziana jest Polska w Europie.

"' M. Bernath, Ein transatlantisches Drama in drei Akten, ,,Der Standard”, Thema, 25./26. Janner 2003, 5. 2.
2 G. Lesser, Unser bester Freund in Europa, ibidem, s. 2.

B [bidem.

el Sperl, Die Zeichen stehen auf Sturm, ,,Der Standard”, 8./9. Februar 2003, s. 32.
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Do innego niz ten obrazu nie moga przyzwyczaié si¢ przede wszystkim Niemcy.
Z niedowierzaniem zadawano w artykutach pytania typu: ,,a czy oni w ogéle to po-
trafiq?”, gdy oficjalnie zostalo ogloszone przejecie przez Polskg odpowiedzialnosci
za jedna z trzech stref w Iraku.

Polska postrzegana jest rowniez — co wida¢ bardzo dobrze w réznych wy-
powiedziach ,,Der Standard” — jako stuzacy, lizus i wzorowy uczen (czy moze ucz-
niak) oraz wierny pies, hojnie wynagradzany za postuszenstwo i lojalnosé w sto-
sunku do Stanéw Zjednoczonych'’. W zwiazku z polska polityka zagraniczng po-
jawiaja si¢ tez artykuly o tytulach takich, jak: ,,Europa Wschodnia podaza na we-
zwanie USA”, , Polska nabiera sit dla Stanéw Zjednoczonych™, czy ,,Polska jako
nowy partner” — w ktorych opisuje si¢ (z nuta pewnego niedowierzania i powat-
piewania) ,,nowa rol¢” Polski jako ,/lead nation obok Wielkiej Brytanii i Stanow
Zjednoczonych”. Parokrotnie przedstawiane byly na lamach prasy austriackiej
wysitki (niezbyt udane) polskich politykéw, ktorzy prébowali przyja¢ na siebie
rolg¢ mediatora w stosunkach amerykansko-europejskich.

Mimo ze Polska nalezy do wigkszych panstw w Unii Europe)jskiej (biorac
pod uwage liczbe ludnosci czy powierzchni¢) nie jest uwazana za kraj o réwnie
duzym znaczeniu politycznym czy gospodarczym, ktory moglby wywieraé wptyw
na unijng polityke. W europejskiej prasie, w tym i w prasie austriackiej, z pewna
rezerwa komentuje si¢ polska polityke wobec UE. Polskie poczynania nie do konca
sa akceptowane, a czesto zdarza si¢ tez, ze i poddane ostrej krytyce. Przypomina
si¢ tu o ,,ciagle powracajacych watpliwosciach w zwiazku z «europejska» pozycja
Polski”. Wypomina si¢ zachowanie Polakdéw: obrazanie si¢, upieranie si¢ przy
swoim, bezkompromisowo$¢, niechgé do wspolpracy, brak zrozumienia innych.
I tak na przyklad w artykule Irakgipfel der EU: Die Neuen fiihlen sich briiskiert
(Unijne spotkanie na szczycie: nowi czujq sie dotknieci)'® przywolane zostato za-
chowanie polskiego premiera, ktory poczul si¢ dotkniety tym, iz nie zostal zapro-
szony na spotkanie w zwigzku z uzgodnieniem wspoélnego stanowiska panstw Unii
Europejskiej wobec wojny w Iraku. Pisze si¢ rowniez o duzym rozczarowaniu
Warszawy 1 polskich podejrzeniach, ze takie zachowanie ,,pigtnastki” spowodowa-
ne jest checig ,,ukarania” Polski za poparcie Stanéw Zjednoczonych.

W zwiazku z przyjeciem projektu konstytucji UE rowniez wystapily ,,pro-
blemy” ze strony Polski. Jej ,,apodyktyczne stanowisko” i ,,grozby” odnosnie przy-
dzielonych w Nicei glosow w Radzie przysporzyty wspoélnej Europie wiele ktopo-
tow, rozpoczely diugo trwajacy ,,spor o konstytucje” 1 doprowadzity do ,,porazki”
projektu. ,,Tylko od zachowania Warszawy zalezy sukces badz tez niepowodzenie
negocjacji”, wiec ,konflikt skoncentrowal si¢ na Polsce 1 premierze Millerze”.
Komentarzy do takiej sytuacji bylo wiele, oto jeden z nich: ,,C6z za ironia {...], ze
sukces negocjacji w sprawie konstytucji UE ostatecznie zalezy od zachowania

' Oswiadczenie solidarnosci, w ktorym panstwa ,nowej Europy” opowiedzialy si¢ po stronie Stanow
Zjednoczonych, okreslone zostato jako ,.stuzalcze” (unterwiirfig). Stowa ,lojalnos¢”, ,lojalny”, ,,wierny” pojawia-
io si¢ w wypowiedziach dotyczacych Polski bardzo czgsto; opisywana sytuacja znalazia rowniez wyraz w kary-
katurze Dietera Zehentmayra na tamach ,,Der Standard” (13./14. Dezember 2003).

oK. Krawagna-Pfeifer, [rakgipfel der EU: Die Neuen fiihlen sich briiskiert, ,,Der Standard”, 15./16.
Februar 2003, s. 4.
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jednego z Jeszcze-Nie-Czlonkéw Unii”'’. Na ,nieokrzesanie” Polakow zwraca sig
uwage glownie w relacjach ze spotkan unijnych. Podobnie bylo w latach 2000-
2001, gdy w austriackiej prasie wskazywano na agresywno$¢ i arogancj¢ Polski
w czasie negocjacji akcesyjnych. ,,[Polska jest kandydatem agresywnym i aroganc-
kim, stawiajgcym nierealistyczne, wygoérowane zadania, niewspotmierne do wia-
snych osiagnie¢”'®. Réwniez w 2003 roku pojawily sie te mocno akcentowane juz
przed dwoma laty sugestie, ze ,,postawa Polski szkodzi nie tylko jej samej, ale 1 in-
nym krajom” — wczesnie) wspomniane zostalo to w kontekscie negocjacji krajow
kandydujacych'®, obecnie w kontekécie przyjmowania konstytucji, gdy chodzito
o losy calej zjednoczonej Europy. Pozostal wizerunek Polski jako ,,pierwszego
lobuziaka™® — by postuzyé sie okresleniem Agnieszki Popko.

Pézniej, w 2005 roku, dominowaty juz nie artykuly o Iraku 1 stosunkach
polsko-amerykanskich, lecz o Ukrainie i stosunkach polsko-rosyjskich. Polityka
wschodnia stala si¢ istotnym elementem polskiej polityki zagranicznej. Jesienig
2004 roku Polska podjeta sie roli mediatora na Ukrainie. Dazyla do zaistnienia na
forum Unii Europejskiej odnosnie polityki wschodniej. Aleksander Kwasniewski,
nazywany przez austriackich dziennikarzy ,,adwokatem Ukrainy na Zachodzie”
mial w tym duzy udzial. Bardzo dobre kontakty z Ukraing jednak nie wystarczyly.
Wywolaly pogorszenie stosunkéw z Rosja. Ilustracja tego moga by¢ komentarze
prasowe: ,,To, ze Kwasniewski publicznie oswiadczyl, ze «Rosja bez Ukrainy jest
lepsza niz Rosja z Ukraina» rozztoscito Putina. Kwasniewski powinien raczej zajaé
sie duzym bezrobociem w Polsce, brzmiata odpowiedz Putina”'. W kontekscie po-
lityki wschodniej wspomniany zostal réwniez skandal dyplomatyczny pomiedzy
Warszawa a Minskiem, ktéry skomplikowal trudne juz stosunki Polski z Bialoru-
sig®. W innym artykule przywoluje sie stowa prezydenta Parlamentu Europejskie-
go Josepa Borrella: , Polska dzialala na Ukrainie pod wplywem USA; czuje si¢
bardziej zwigzana z Kijowem niz z innymi czlonkami UE”; a w dalszej czesci tek-
stu: ,,Przyjecie Turc)i (do UE) nie stanowi zadnego zagrozenia dla jednosct Unii —
w konicu podolata ona juz wstapieniu Wielkiej Brytanii i Polski”?’. Na tamach pra-
sy austriackiej te wypowiedzi interpretowane sa dos¢ negatywnie — ,,[...] $wiadcza
nie tylko o ochtodzeniu stosunkow [...], lecz rowniez ilustrujg gleboki sceptycyzm
krajéow UE wobec Warszawy po polskim (odosobnionym) zaangazowaniu w kon-
flikcie irackim i podczas debaty nad konstytucja europejska. W Polsce coraz cze-
sciej styszy si¢ wyrazy niepokoju odnosnie wzrastajacej izolacji w UE”®. Stosun-
kowo czesto pisze sie rowniez o strachu Polski przed nowym podzialem Europy
(w zwigzku z ewentualna porazka projektu konstytucyjnego i podzialem Europy na

'7Ch. Prantner, J. Wojahn, Polen im Beichtstuhlverfahren, ,Der Standard”, 13./14. Dezember 2003, s. 5.

® Wizerunek Polski w prasie krajéw Unii Europejskiej, red. M. Warchala, Warszawa, 2002, s. 5.

Y Ibidem.

2 A. Popko, Wizerunek Polski w prasie austriackiej, [w:] Wizerunek Polski w prasie krajow Unii Euro-
pejskiej..., s. 13.

2 B. Bischof, Moskau darf die EU nicht spalten, ,\Die Presse”, 23./24. Aprit 2005, s. 8.

2 T Roser, Polen-Weissrussland: Eiszeit am Bug zwischen zwei Nachbarn, ,.Die Presse”, 21./22. Mai
2005, s. 8.

B T. Roser, Borell: Polen steht Kiew néher als Briissel, ,Die Presse”, 8./9. Janner 2005, s. 6.

2 Ibidem.
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bogate i silne panstwa oraz na ,,peryferie”, gdzie nalezataby Polska). ,,Izolacja”, ,rezer-
wa”, ,chlodne”, ,trudne”, , skomplikowane™ stosunki, ,,pogorszenie stosunkéw”, , nie-
pokdj”, ,troski”, ,,strach” to okreslenia najczesciej powtarzajace si¢ w artykutach prasy
austriackiej z ostatniego potrocza.

Polska pojawia si¢ na pierwszych stronach przewaznie wtedy, gdy opisy-
wane sa spotkania na szczycie, a wigc tam, gdzie sa tez inne pafnstwa, repre-
zentowane przez waznych politykéw, o ktorych prasa czesto 1 chetnie pisze.
Wowczas komentowana (mozna zauwazyé, Ze coraz czesciej) jest polska polityka
1 zachowanie polskich przywodcow. Polska w kontekscie polityki miedzy-
narodowej to przede wszystkim prezydent Aleksander Kwasniewski, ktory nota
bene w ostatnim podtroczu pojawial si¢ dosé czesto, i to nie tylko w roli prezydenta
Polski, lecz przede wszystkim jako znana osoba, kandydat na wysokie stanowiska
w organizacjach mi¢dzynarodowych, m.in. (najczgsciej) na stanowisko Sekretarza
Generalnego ONZ. Premieréw Leszka Millera oraz Marka Belke wymieniano
najczesciej w kontekscie rozwazan o polskiej polityce wewnetrznej. Stosunkowo
rzadko cytowano ministréw spraw zagranicznych RP Wlodzimierza Cimoszewicza
1 Adama Rotfelda. ,,Charakterystycznymi” dla Polski osobami sa réwniez Adam
Michnik i Lew Rywin w zwigzku z tzw. afera Rywina oraz gen. Jaruzelski
w zwiazku z przyjeciem od Putina odznaczenia na moskiewskich obchodach 60.
rocznicy zakonczenia II wojny $wiatowej. Do 0s6b, ktdre najczesciej pojawiajg sie
na lamach prasy austriackiej zaliczy¢ trzeba réwniez: Lecha Walese, Jerzego
Szmajdzinskiego, Lecha Kaczyfskiego, Jana Rokite oraz Andrzeja Leppera”.
Najwyzsza lokatg z tej grupy maja oczywiscie dobrze znani na europejskiej scenie
politycznej polscy politycy, przedstawiciele panstwa — prezydent (ktory pojawit sie
czgsto w wielu roéznych tekstach) i premier (ktéry pojawil sie w stosunkowo
niewielkiej liczbie artykuldéw, lecz ze znaczna czestotliwoscia w tekstach). Za-
stanowienie budzi male zainteresowanie ministrem spraw zagranicznych i nieobec-
nos$¢ polskiej minister do spraw europejskich — Danuty Hiibner.

Obraz polskiej polityki wewnegtrznej

Artykuly o polskiej polityce wewnetrznej zdominowaly sprawy korupcyjne oraz
kryzys rzadowy. Na lamach prasy austriackiej pisano o serii skandali politycznych,
ciagle trwajacym kryzysie oraz o problemach z rozliczeniem z przeszloscia. Ogdl-
nie mozna powiedzie¢, ze wiadomosci dotyczyly glownie negatywnych wydarzef
w Polsce. Wiele decyzji polskiego rzadu bylo krytykowanych przez prase austriac-
ka. Pisano o obcigciu funduszy na Instytut Pamieci Narodowej, zmianie ustawy
lustracyjnej, grupie trzymajacej wladze 1 pracach nad ustawa medialng — zawsze
w zlym $wietle. Skandale polityczne, kryzys rzadowy, paraliz kraju to obraz pol-
skiej polityki wewnetrznej. Gdy pisano o polskim rzadzie, czesto uzywano odwo-
lania do komunistéw i dodawano okre$lenie — komunistyczny. Aspekt ten pojawit

» Opuszczone zostaty nazwiska osob, ktore pojawily sie tylko raz.
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si¢ nawet w kontekscie przystapienia Polski do UE: , Towarzysze, glosujcie na
tak!, wzywal gen. Wojciech Jaruzelski swoich ciggle wiernych zwolennikéw z cza-
sOw realnego socjalizmu”.

Czytelnik prasy austriackiej z lektury artykutdw mogt si¢ dowiedzieé, jak
wyglada polska scena polityczna. Mogl przeczytaé o rzadzie Millera i jego upadkuy,
0 ,,administrowaniu” Belki i niecheci do pozostania na stanowisku premiera (od-
rzucona rezygnacja z urzedu premiera ze wzgledu na niekorzystny czas, grozace
komplikacje i niebezpieczenstwo prézni wladzy politycznej, destabilizacji)®®,
o ,katastrofalnych” sondazach opinii publicznej odnosnie oceny polityki we-
wnetrznej, o dazeniach do rozwiazania parlamentu i rozpisania nowych wyborow,
o oslabieniu dotad popularnego prezydenta (ktéremu opozycja zarzuca podejrzane
kontakty ze swiatem biznesu), o rozpadzie lewicy i powstaniu nowych partii — SdP1
(Socjaldemokracja Polska) oraz PD (Partia Demokratyczna). ,,Od ponad dwéch lat
kraj ten jest sparalizowany przez ciagly kryzys polityczny i niekoficzaca si¢ seri¢
skandali w szeregach SLD”, ,nie ma tygodnia, w ktérym w Polsce nie eksplodo-
walaby nowa afera”; ,,[...] premier chce jak najszybciej opusci¢ tonacy statek rza-
dowy™; ,,[...] przyklejeni do stotkow, tkwia w Sejmie do ostatniego dnia kadencji,
by zainkasowaé diety poselskie” — to tylko przykladowe opisy-sytuacji wewnetrz-
nej w Polsce. W ostatnich doniesieniach mozna przeczytat o tym, Ze nastepuje
w Polsce zwrot w prawo’’. Informuje si¢ o ,,zmianie frontu” przez polskich polity-
kéw. Coraz czesciej wspominane sa PO, PiS 1 LPR.

Na lamach prasy austriackiej relacjonowano atmosfere w Polsce przed re-
ferendum unijnym — méwiono o ,,nerwowosci”, ,,czarnych scenariuszach” w przy-
padku ,,niepowodzenia” referendum oraz o kampanii polskich przeciwnikéw Unii
Europejskiej (tu cytowano hasto z jednego z plakatow: ,Kazdy Polak dostanie po
wejsciu Polski do Unii mercedesa - do umycia”). Cytowano sondaze opinii pu-
blicznej, ktore od dluzszego czasu byly stabilne, jednak zaznaczano, iz ,,polscy
wyborcy sa nieobliczalni”. Po wejsciu Polski do Unii Europejskiej nastapila nie-
znaczna zmiana w ocenach polskich wyborcow. Oczywiscie pewne obawy co do
pomysinej ratyfikacji traktatu konstytucyjnego byly wyrazane, jednak dos¢ czgsto
zaznaczano, ze Polacy popieraja konstytucje UE (,,poparcie dla konstytucji wedtug
badan opinii publicznej wynosi ponad 70%; wedlug najnowszych sondazy 60%
Polakéw chce glosowaé za nowa konstytucja UE™). Zmiana ta najprawdopodobnie;
byla zwigzana z niepowodzeniem referendum we Francji i Holandii.

Sytuacja wewnetrzna w Polsce oceniana jest na tamach prasy austriackiej
do$¢ krytycznie. Nadal aktualny jest komentarz: ,, Austriacka prasa, piszac o pol-
skiej scenie polityczne)j, uzywa czegsto okreslen ironicznych, zabarwionych nega-
tywnie. Pisze sie o chaosie na prawicy, bezideowosci i konformizmie prezydenta,
przepychankach w polskim Sejmie, zaniedbaniach poprzednich rzadéw SLD-PSL:

% T, Roser, Ein Premier wider Willen: Belka muss weiterregieren, ,,Die Presse”, 7 /8. Mai 2005, s. 6.
7). Kirchengast, Startschuss zur Wende nach rechts in Polen, ,,Der Standard”, 7 /8. Mai 2005, s. 5.
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«mieszanka etatyzmu, liberalizmu i narodowego klerykalizmu», «korupcja», «nie-
kompetencja»™*®.

Waznym elementem austriackich doniesien, nie zwigzanym bezposrednio
z polska polityka, byly relacje z procesu Jeremiasza Baranskiego. Proces ten ze
wzgledu na jego wage omawiano szczegolowo i czesto. Pisano nie tylko o kolej-
nych zeznaniach, ale takze o tym, jak postepuja przestuchania w Warszawie
(proces byl prowadzony réwnolegle w dwdch stolicach). Na biezaco informowano,
jak wyglada wspdlpraca polskiej i austriackiej prokuratury. Sprawa Baranskiego
zostata dokladnie wyjasniona austriackim czytelnikom — przedstawiony zostat pol-
ski swiat przestgpczy, powiazania mafii z polska polityka i biznesem ($mieré
bylego ministra sportu Jacka Degbskiego). Baranski byl chroniony przez specjalng
jednostke polskiego ministerstwa spraw wewnetrznych. ,,W bagnie mafijnych
oskarzenn utongla praktycznie cala jednostka specjalna ministerstwa spraw we-
wnetrznych”. Sledztwo, ktére objelo polowe Europy, trwalo pigé lat. Artykul
zamykajacy cala sprawe ukazal si¢ w polowie maja 2003 roku, gdy Baranski
popelnil samobdjstwo w wigzieniu zostawiwszy list — odczytywany jako ,,akt zem-
sty” — z oskarzeniami wobec szesciu wysoko postawionych funkcjonariuszy policji
kryminalne;j.

Wydaje si¢, ze coraz mniej] mowi sie¢ za granica w kontekscie Polski
o czym$, co Warchala nazywa ,,zanurzeniem w przeszlosci”, a chodzi tu o lata
1939-1980. Owszem, obecna jest tematyka zwigzana z Il wojna Swiatowa (np.
kwestia Jedwabnego) czy problematyka odnoszaca si¢ do przeszlosci komunistycznej
(np. lustracja, archiwa SB), jednak ustgpuja one innym zagadnieniom — wspdlczesnym
tematom, biezacej polityce, skandalom 1 kryzysom. Wigkszos¢ wypowiedzi na temat
Polski zorientowana jest raczej na terazniejszosé i bliska przysziosé.

Podsumowanie

Z sondazy opinii publicznej w Austrii wynika, iz Polacy nie sg tu lubiani, a Polska
kojarzy si¢ niezbyt pozytywnie®. Wiedze o Polsce czerpiq Austriacy przede
wszystkim z mediow, duzg role odgrywa prasa codzienna®. ,Die Presse” i ,Der
Standard” to dzienniki spelniajace, jak juz wspomnielismy, role informacyjna i opi-
niotworcza. Przeprowadzona analiza ich zawartosci pozwala wyrdzni¢ dwie ten-
dencje w sposobie pisania o Polsce: a) pozytywnie i wieloaspektowo ukazane sg
zagadnienia kulturalne czy tez sprawy gospodarcze, gdzie mozna znalezé rézno-

% A. Popko, Wizerunek Polski w prasie austriackiej..., s. 15 (w odpowiednim miejscu zamienié nalezy
jedynie prawice na lewicg, badz lewicg na prawicg; argumenty pozostaja takie same).

® Por. P. A. Ulram, Polen und Osterreich: Wechselseitige Perzeption [w:] Der EU-Beitritt der Lénder
Ostmitteleuropas. Kontroversen in der Gesellschaft und die Rolle der Medien (Akcesja panstw Europy Srodko-
wowschodniej do UE. Spoleczne kontrowersje i rola mediow), red. A. Hess, E. Vyslonzil, Frankfurt a. Main,
2004, 5.85-97; M. Sikorska, Polska — Austria. Wzajemny wizerunek, (w:] Obraz Polski i Polakéw w Europie,
red. L. Kolarska-Bobinska, Warszawa 2003, s. 85-111; oraz badania Meinungsforschunginstitut IMAS z Lin-
zu (http://www.imas-international.com) przytaczane przez: A. Hess, Polska na lamach dziennikéw austriackich
. Die Presse” i , Kurier", ,Zeszyty Prasoznawcze”, Krakéw 2002, nr 1-2, s. 84-94.

3 por. P. A. Utram, Polen und Osterreich..., s. 86.


http://www.imas-intemational.com
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rodne argumenty i wywazone opinie, b) raczej negatywnie, stereotypowo przed-
stawiana jest polska polityka — zarbwno wewnetrzna, jak i zagraniczna.

Z tego ostatniego punktu wynika, ze nie tylko w Polsce obraz polskiej polityki
jest negatywny. Przejawy kryzysu odczuwalne na co dzien w Polsce — ,,korupcja, nie-
wydolne urzedy, delegitymizacja politykow i upartyjnione panstwo, w ktérym coraz
trudniej odréznié dobro od zta™' — dostrzega takze granica. I podobnie jak w Polsce,
réwniez w Austrii, polska ,klasa polityczna oraz wigkszos$¢ instytucji zwiazanych ze
sprawowaniem wladzy oceniane sa w sposdb wyraznie negatywny, a wyobrazenia tego
rodzaju sg coraz silniejsze i powszechniejsze™*. W tekstach o polityce wewnetrznej
dominuje stereotyp polskiego nieporzadku, moéwi si¢ o niestabilnosci rzadow 1 licznych
aferach korupcyjnych®. W artykutach o polityce zagranicznej wskazuje si¢ na awan-
tumictwo 1 updr Polakow. Wiele uwagi poswigcono dotychczas stosunkom polsko-
amerykanskim oraz nowej roli Polski w polityce europejskiej.

Wylania sie nam z tej analizy Polska, ktorej rola na arenie migdzynarodowej
wzrasta. Jednak widoczne jest niedopasowanie polskiej polityki do standardéw euro-
pejskich (brak doswiadczenia polskich politykoéw w sprawach miedzynarodowych
1 przecenianie pozycji Polski), a takze ignorancja Zachodu wobec Polski. Taki prasowy
obraz ma duze znaczenie ze wzgledu na postrzeganie roli i pozycji Polski wsréd Au-
striakdw. W latach wczesniejszych (1998-2001) Polska byla dla Austriakow krajem
o srednim znaczeniu w Europie; by¢ moze — po publikacjach ktore analizowane sa
w tym artykule — ponizsze wielkosci przedstawione na wykresie ulegna zmianie:

Rys. 2. Ocena znaczenia Polski przez Austriakéw
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Zrodlo: M. Sikorska, Polska — Austria. Wzajemny wizerunek, [w:] Obraz Polski i Polakéw w Europie,
red. L. Kolarska-Bobinska, Warszawa 2003, s. 95.

' M. Magoska, Kryzys polityki a prawo, [w:] Media — wladza — prawo, red. M. Magoska, Krakow
2005, s. 73.

K. Labedz, Spoleczenstwo polskie..., s. 75.

» Wérod panstw Unii Europejskiej Polska zajmuje pierwsze miejsce, jesli chodzi o zasigg korupcji — ra-
port Transparency International 2004 (http://www.transparency.org). Zjawisko to w Polsce nasila sig, a nic maleje.
Por. Raport ,Korupcja w Polsce”, Fundacja im. S. Batorego (http://www.batory.org.pl) oraz M. Magoska,
Kryzys polityki a prawo..., s. 66.


http://www.transparency.org
http://www.batory.org.pl
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Pocieszajacy jest fakt, iz negatywny obraz polskiej polityki réwnowazy
w pewnej mierze prezentowany na tamach dziennikoéw austriackich obraz polskiej
kultury. Ta ostatnia spotyka sie z bardzo pozytywnym odbiorem w Austrii. Jest to
z pewnoscia w jakiej$ mierzei zashuga ,,Roku Polski w Austrii 2002/20037*,

Jesli chodzi o zagadnienia ekonomiczne, spotkaé mozna artykuty zaréwno
krytykujace sytuacje¢ gospodarcza w Polsce (zwlaszcza konkurencyjnosé polskich
firm), jak i1 chwalace polskie postepy i rozwdj.

W pordéwnaniu z badaniami przeprowadzonymi w latach wczesniejszych
nie pojawiajg si¢ tak czgsto wzmianki o zlym stanie rolnictwa w Polsce, jednak
stereotyp Polski jako kraju rolniczego, biednego pozostanie przypuszczalnie jesz-
cze diugo nie zmieniony; zwlaszcza dzieki zdjeciom przedstawiajacym w bardzo
sugestywny sposob nedze¢ i zacofanie Polski — fotografiom rolnika bronujacego po-
le koniem — gdyz obraz oddzialuje znacznie silniej niz stowo drukowane 1 w wiek-
szym stopniu ksztaltuje wizerunek Polski.

Gdy mowa o Polsce w szerszym kontekscie (jako cztonku grupy — Unii Eu-
ropejskiej, krajow kandydujacych do UE, NATO) to spojrzenie na nasz kraj jest
przychylniejsze. Zwlaszcza region Europy Srodkowej (,,Mitteleuropa™) na famach
prasy austriackiej przedstawiany jest w cieplejszych barwach, co jest zwigzane
z kulturowa, historyczna i polityczng bliskoscia z krajami tego obszaru, do jakiej
poczuwa si¢ Austria: ,,najczesciej 1 w najcieplejszych stowach pisze sie o krajach
nalezacych kiedy$ do monarchii habsburskiej™’. Tutaj warto wspomnieé o inicja-
tywach austriackiego ministerstwa spraw zagranicznych: ,,Plattform Mitteleuropa”
1 ,,otrategische Partnerschaft”, ktére przewidujg wspodlprace panstw tego regionu
i ktére dosé czgsto byty wspominane na tamach prasy austriackie;j™.

Austriaccy dziennikarze interesuja si¢ Polska przede wszystkim w okresie
istotnych wydarzen, i to one determinujg styl pisania o Polsce. Mozna jednak za-
uwazy¢ pewne ogolne tendencje oraz kierunki zmiany wizerunku Polski na lamach
prasy austriackiej. Od zachwytu wydarzeniami w Polsce na poczatku lat 90. au-
striaccy dziennikarze przeszli do krytyki i negatywnego nastawienia wobec Polski.
Pozytywny jest jednak to, ze Polski nie poréwnuje sie juz tylko z krajami postko-
munistycznymi; teraz réwniez z panstwami Europy Zachodniej. Wizerunek pan-
stwa, zwlaszcza obraz prowadzonej polityki, odgrywa wazng role w ksztaltowaniu
pozycji danego kraju. ,,Postrzeganie rzeczywistosci odgrywa bowiem réwnie istot-

na rolg jak «twarde» fakty, wskazniki i liczby”?’.

* Inicjatywa polskiego Ministerstwa Spraw Zagranicznych — zob. hitp://www.polen2002.pl oraz http://
www.polnischekultur.at.

3% A. Popko, Wizerunek Polski w prasie austriackiej..., s. 13.

3 hitp://www.bmaa.gv.at.

7 L. Kolarska-Bobinska, Odmienno$¢ oswajana. Obraz Polski w krajach Unii Europejskiej, [w:] Obraz
Polski i Polakow w Europie,ved. L. Kolarska-Bobinska, Warszawa 2003, s. 10.


http://www.polen2002.pl
http://www.polnischekultur.at
http://www.bmaa.gv.at
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Obecnos¢ medidow masowych odréznia wspdlczesna rzeczywisto$é spoleczng i po-
lityczng od przeszlej. Media operuja informacjg w obrebie spoleczenstwa, stano-
wiac niezwykle istotne zrédlo wiedzy o publicznej sferze zycia, w tym o polityce.
W wysokim stopniu to wlasnie od jakosci medialnego obrazu rzeczywistosci,
a wigc rowniez rzeczywistosci politycznej, czyli od sposobu prezentowania przez
srodki masowego przekazu poszczegdinych wydarzen, od stosowanych przez nie
kryteriéw selekcji w zakresie doboru publikowanych tresci zalezy czy w ogble',
a jesli, to jak postrzegana ona bedzie przez opinie publiczna.

Stad w literaturze fachowej coraz czesciej 1 mocniej podkresla sie, iz rola
wspolczesnych medidow przestala byé wylgcznie informacyjna/opiniotwéreza,
a zwigzek przyczynowy pomiedzy wydarzeniem a przekazem na jego temat coraz
czesciej przybiera obecnie posta¢ zwiazku celowego®. Poprzez swoj management
informacyjny (swoiste zarzadzanie informacja, czy méwiac wprost: manipulowanie
wydarzeniami) dzisiejsze media biorg aktywny udzial w kreowaniu rzeczywisto-

.

$ci’, za$ kwestia relacji pomiedzy rzeczywistoscia a jej medialnym wizerunkiem od

' W razie zaniechania informowania przez $rodki masowego przekazu o pewnym wydarzeniu natury po-
litycznej istnieje duze prawdopodobienstwo, ze w ogole nie zaistnieje ono w $wiadomosci spolecznej. | odwrotnie:
niewspdlmierie obfity do skali wydarzenia przekaz medialny na jego temat moze/musi przyczyni¢ si¢ do nad-
miernego wzrostu jego znaczenia spolecznego. Sytuacja taka miata miejsce w poczatkowej fazie istnienia zachod-
nioniemieckiej partii Zielonych (die Griinen), a w Polsce np. w przypadku partii Samoobrona i osoby jej lidera
Andrzeja Leppera.

? W przesziosci przekaz mediéw opieral si¢ na prostej zaleznosci przyczynowo-skutkowej, zachodzacej
pomigdzy przekazem medialnym (skutkiem) a zaj$ciem danego wydarzenia (przyczyna). Dzisiaj coraz cz¢sciej
media informuja nie tylko o tzw. wydarzeniach naturalnych, ale i o takich, na ktérych przebieg wplywato istnienie
mediow (wydarzenia mediatyzowane), albo ktdre istnienie medidow w ogole wywolalo (wydarzenia inscenizowa-
ne). W takiej sytuacji uzyskanie przekazu medialnego jest celem dziatan poszczegdlnych aktoréw. Patrz H.-M.
Kepplinger, Ereingnismanagement, Zurych 1992,s. 51-52.

* Por. m.in. H.-M. Kepplinger, op. cit., a takze: W. Schulz, Medienwirklichkeit und Medienwirkung,
[w:] H. Hoffmann, Gestern begann die Zukunft, Darmstadt 1994. Oczywidcie polityka, aktorzy polityczni nie
pozostaja obojetni na ten rozwdj; por. W. Clement, Zur Mediatisierung der Politik und Politisierung der Medien,
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poczatku lat 50. zajmuje badaczy procesu komunikacji spotecznej i stala si¢ inspi-
racja wielu hipotez (m.in. agenda setting, framing, priming, refraction, new bias,
koncepcja mediatyzacji, koncepcja kultywacji i wiele innych). W kontekscie poli-
tyki media przejmuja wreszcie takze pewne funkcje, ktore w przeszlosci zarezer-
wowane byly wylacznie dla polityki, jak cho¢by stwarzania forum debaty publicz-
nej, wymiany opinii', hierarchizacji (i kreowania) biezacych potrzeb spotecznych’.
Media uruchamiajg w ten sposob mechanizm podejmowania decyzji politycznych,
a nastgpnie monitoruja jego przebieg. Jako jedne z najwazniejszych osrodkow
przekazu informacji w wymiarze migdzynarodowym media masowe przejely row-
niez w pewnym zakresie tradycyjne zadania korpusu dyplomatycznego i stuzb
specjalnych, ktore w swej pracy obecnie nierzadko same bazujg na przekazie in-
formacyjnym $rodkéw masowego przekazu’. Media masowe uczynily to przy tym
tak skutecznie, ze wielu autoréw méwi dzié o dyplomacji mediéw’. Jak wynika
z obserwacji ostatnich wydarzen (wyrazne ochlodzenie w stosunkach niemiecko-
polskich), nie zawsze dzieje si¢ to z pozytkiem i ku zadowoleniu stuzb dyploma-
tycznych®. Dlatego bardzo ciekawym obszarem badawczym jest kwestia jakosci
medialnego wizerunku Polski (ze szczegdlnym uwzglednieniem polskiej klasy po-
litycznej), w przekazie medidow opiniotworczych innych krajow, a w tym zwlasz-
cza panstw osciennych.

Celem niniejszego artykulu jest ilosciowa i jakosciowa analiza wizerunku
polskiego zycia politycznego, prezentowanego na lamach niemieckiego magazynu
informacyjnego ,,Der Spiegel”, bedacego jednym z najwigkszych pod wzgledem na-
kiadu® i najwazniejszych na niemieckim rynku tygodnikéw opiniotwérczych. W pew-
nym zakresie rozwazania te stanowig kontynuacje wczesniejszych badan autorki',

Tygodnik ,Der Spiegel” jest tytulem opiniotwoérczym, bardzo istotnym
z punktu widzenia kreowania biezacego dyskursu medialnego Niemiec, poniewaz
z biegiem lat wypracowal sobie pozycje tytulu-wyroczni, ktéry podejmujac na
swych lamach pewien temat, powoduje, 1z ten staje si¢ powszechnie dyskutowany
i przejmowany przez inne media''.

[w:]) ibidem; W. Schulz, Politische Kommunikation, Opladen 1997 [autor uzywa w odniesieniu do tego zjawiska
terminu podwdjne dno}, oraz B. Baerns, Offentlichkeitsarbeit oder Journalismus?, Kolonia 1985.

* Zwyczajowo funkcje t¢ wypehniat parlament. Tymczasem dzisiaj w dyskusjach toczonych w parlamen-
tach niemal zawsze przytaczane sa argumenty, ktore juz wczesniej uzyte i opublikowane zostaly w mediach. Por.
H.-M. Kepplinger, Die Demontage der Politik in der Informationsgesellschaft, Freiburg & Monachium 1998.

5 Zagadnienie to szerzej przedstawiam [w:] A. Szymanska, Between Politics and the Media. Political
Communication — An Qutline, www freesideecurope.com, issue 1/2005, (10.06.2005).

¢ Zjawisko to bardzo ciekawie przedstawit A. Nowosad w referacie wygloszonym na V Miedzynarodowej
Konferencji Naukowej Krakowskiej Szkoly Wyzszej im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego (maj 2005).

"W polskiej literaturze fachowej czyni tak m.in. B. Ociepka, Opinia publiczna, [w:] B. Dobek-
Ostrowska, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw 1999, s. 78.

8 Por. m.in. Politycy stracili kontrole nad dyplomacjq, ,Newsweek”, 39/2004, s. 18-22.

® Naktad ,,.Der Spiegel” wynosit w I kwartale 2003 r. 1,14 min egz. (dane IV W-Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung von Werbetriigern), a jego zasigg czytelnictwa osiagal w 2003 r. poziom 10,6 min
czytelnikdéw (dane AWA-Allensbacher Markt- und Werbetriger-Analyse).

YPor. A. Szymanska, Wizerunek Polski w Spieglu w latach 1990-1999, OBP U, ,, Zeszyty Prasoznaw-
cze” 2000, nr 3-4.

" Por. C. Koch, Meinungsfiihrer. Die Intelligenzblitter der Deutschen, Berlin 1989; L. Brawand, Die
Spiegel-Story. Wie alles anfing, Dusseldorf 1995; H. Meyn, Massenmedien in Deutschland, Konstanz 1999,
atakze R. Bartoszcze, Prasa, radio, telewizja w krajach Unii Europejskiej, Krakow 1997.
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Tabela 1. Ilosciowy rozklad publikacji na temat poszczegdlnych krajéw sasiedz-
kich Republiki Federalnej Niemiec w tygodniku ,,Der Spiegel” w latach 1990-2003
(w przypadku Polski — 2004).
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©
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1990 46 32 22 17 131 438 8 8 6 6 - 3 3 29 17 42 31
1991 49 31 17 14 126 46 4 4 3 3 1 1 5 5 41 26 31 26
1992 40 31 35 25 131 50 6 6 7 6 5 5 7 6 34 25 36 24
1993 43 28 5 4 127 47 14 11 6 5 7 6 9 8 31 26 43 3
1994 46 32 - - 156 50 7 7 4 4 8 8 5 5 46 32 56 33
1995 13 27 3 3 108 40 6 6 5 5 9 6 - - 24 20 25 17
1996 31 25 1 1 72 39 16 13 4 4 | 1 8 4 20 15 i5 12
1997 23 22 3 3 63 38 9 7 6 6 8 6 1 1 34 25 25 19
1998 22 18 4 3 70 42 6 4 3 3 1 ! 9 8 21 18 31 23
1999 19 17 1 1 44 30 6 6 2 2 2 2 1 | 9 9 9 7
2000 14 14 - - 56 36 7 5 18 16 3 3 10 9 39 2’6 36 26
2001 25 22 3 2 42 33 7 5 14 12 8 7 8 8 45 32 12 12
2002 14 14 7 7 41 29 4 4 1 16 13 3 3 1 1 36 26 13 12
2003 20 18 6 6 25 20 2 2 9 6 3 3 2 2 17 15 10 8
2004 32 12 bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd bd
Suma

do
2003 425 331 107 86 1192 548 102 88 103 S1 59 52 79 71 426 312 384 281

Spieglowski sposob przedstawienia Polski, Polakow, polskich elit poli-
tycznych ma wigc, z uwagi na pozycje tego medium, istotne znaczenie z punktu
widzenia stymulacji sposobu postrzegania naszego kraju przez spoleczefistwo nie-
mieckie, zwlaszcza w odniesieniu do jego elit'>. Stad kwestia, jaki obraz Polski
prezentowany jest na jego lamach, a takze, jak ksztaltowal si¢ on na przestrzeni
kilku, a nawet kilkunastu ostatnich lat, stanowi niezwykle interesujaca perspektywe
badawcza.

12 Tygodnik ,,Der Spiegel” jest zarowno najdiuzej — 62 minuty — jak i najczesciej (75%) czytanym tygo-
dnikiem opinii przez niemieckich deputowanych. Por. H. Puhe, G. Wiirzberg, Lust und Frust. Das Information-
sverhalten der deutschen Abgeordneten, Koln 1989, s. 43.
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Analizie poddano pig¢ kompletnych rocznikéw'® , Der Spiegel”, poczawszy
od pierwszego wydania z 2000 roku, a skoiczywszy na ostatnim numerze roku 2004,
W tym czasie na temat naszego kraju publikowano w ,.Der Spiegel” 105 razy, w 80
wydaniach tygodnika. To oznacza, ze temat Polski pojawial si¢ w — przecigtnie — co
drugim numerze pisma'’, zas 15 wydan zawieralo wiecej niz jedna publikacje na nasz
temat. Jesli poréwnamy te dane z czestotliwoscig spieglowskich publikacji na te-
mat pozostalych sasiadéow Niemiec (tab. 1), to stwierdzi¢ nalezy, ze o Polsce pisa-
no czgsto (w poréwnaniu z Czechami, Belgig, Holandia, Luksemburgiem, czy Da-
nig). Jedynie liczba publikacji dotyczacych Francji, jedynego sasiada Niemiec
poréwnywalnego z Polska pod wzgledem liczby mieszkancéw i powierzchni, jest
prawie trzykrotnie wyzsza. Nie budzi to jednak zdziwienia, jesli zwazy¢ na pozycje
Francji na arenie mi¢dzynarodowej. Najblizsze polskim wartosci uzyskaly nato-
miast Szwajcaria 1 Austria. Nalezy przypuszczaé, ze przyczyna tego jest — w przy-
padku Austrii — przede wszystkim jezyk, a Szwajcarii réwniez jej znaczenie jako
bardzo waznego centrum bankowo-finansowego. Wsréd zamieszezonych na la-
mach ,,.Der Spiegel” tresci o tematyce polskiej wyrdzniono kilka kategorii tema-
tycznych (rys. 1), ktoére nawiazywaly m.in. do zawartosci klucza kategoryzacyjne-
go, wykorzystywanego przez autorke do badan przekazu z lat 1990-1999'.

Rysunek 1. Rozklad publikacji dotyczacych poszczegélnych kategorii analizy
wizerunku Polski na lamach ,,.Der Spiegel” (2000-2004).
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19%
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3 W poprzednim etapie badan analiza objeto tre$é przekazu w latach 1990-1999.

" Wykorzystano wydania ,,Spiegla” 2000, 2001, 2002, 2003 na CD-ROM. Rok 2004 zbadano w oparciu
o inny no$nik (wyszukiwarke online), ktdrego konstrukcja uniemozliwila dokonanie porownania z innymi krajami.

'* Doktadnie taka sama czestotliwo$¢ publikacji na temat Polski stwierdzono réwniez w badaniach po-
przednich, tj. w latach 1990-1999.

16 Por. A. Szymanska, Wizerunek Polski w Spieglu w latach 1990-1999, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2000,
nr 3-4.
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Najwigcej publikacji dotyczylo kwestii politycznych, potem tych, ktdre
wiaza si¢ z kwestia wspolnej granicy na Odrze i Nysie Luzyckiej, a nastepnie, ko-
lejno: historycznych, gospodarczych i zwiazanych z przestepczoscia. 83% wszyst-
kich publikacji miesci si¢ w pigciu wyrdznionych powyzej kategoriach tematycz-
nych. Pelen zestaw tematoéw w pewnym koniecznym uproszczeniu ze wzgledu na
ich oczywista — przy tej liczbie — roznorodnos¢, zawiera ponizsza tabela 2.

Tabela 2. Zawartos$¢ klucza kategoryzacyjnego — analiza ,,Der Spiegel”: wizerunek
Polski 2000-2004.

KATEGORIA PODKATEGORIA suma | lLpub.

[~}
(=}

'S | struktury europejskie (polskie cztonkostwo w NATO, UE), negocjacje

W i polityka wewnetrzna (posuniecia politykow)

P P wizerunek politykow

polityka | A | afery polityczne i korupcyjne (np. afera Rywina)
zZ polityka zagraniczna (np. stos. z USA)

B wizyty panstwowe

R rolnictwo

| P | przemyst

E Z |} wizerunek / nastepstwa zmian (reform), w tym gietda

gospodarka stan finansow panstwa (m.in. ,,dziura budzetowa”)

obraz biedy spoleczenstwa

polscy gastarbeiterzy i inne spos. walki z biedg (+bazy amerykanskie)

stosunki dobrosasiedzkie

polska granica wschodnia wschodnig granica UE

turystyka medyczna i inne ustugi przygraniczne

[ )

w

41

(o<}

24

[=)

G

. 16
granica

przestgpczos¢ zorganizowana

kradziez samochodéw

K

grabieze z kosciolow, rabunki na ksi¢zach, przestgpczo$¢ ksigzy
przestepczosé i

przestéﬁézos’c’ miodocianych

handel , skérami”
korupcja

| kwestia wypedzonych

przetom roku 1989 (koniec ery ,,Solidarnosci”)

zwrot dobr kultury

Prusy

Il wojna swiatowa

Jedwabne — mord na Zydach

znecanie si¢ Polakéw nad Niemcami po Il wojnie §wiatowej
stan wojenny w Polsce

H
historia

27

kultura

religia, religijno$¢

papiez Wojtyla (rowniez jako tlo prezentacji wydarzen)
powddz

sport, w tym skoki narciarskie

inne (jasnowidz, neonazisci, test Deutsche Bahn, itp.)

. 25
inne

~uzgzr[rNncosorglaz 2.2 » N z=icjlas=

Nimipnioipiw— =it =i NI D R IN=INWIW IR IR IO

Z punktu widzenia tematu niniejszego artykulu najistotniejszym bylo zbadanie
spieglowskiego wizerunku polskiej sceny polityczne;j.
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W badanym okresie publikacje spieglowskie (w sumie 41 jednostek wypowiedzi
prasowej) odnoszace si¢ do polskiej polityki podzieli¢ mozna na 6 kategorii. Ich
procentowy'’ rozklad prezentuje wykres 1.

Wykres 1. Rozklad tematyczny publikacji na temat polskiej polityki na tamach
»Der Spiegel” w latach 2000-2004.
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UE polityka zagraniczna panstwowe

Najwiecej publikacji (63%) dotyczylo szeroko pojgtej tematyki przysziego
polskiego udzialu w strukturach europejskich. W 2000 r. na tamach hamburskiego
pisma najczesciej spotyka¢ mozna si¢ bylo przy tym z krytyka pod adresem Polski.
Nasz kraj karcono gléwnie za zapOznienia w zakresie przygotowan do przystapie-
nia do UE oraz pewne uciazliwosci negocjacyjne (ze wzgledu na zacofanie pol-
skiego rolnictwa, niestabilng sytuacje¢ polityczna). W 2001 r. do tych zarzutow
dochodzi jeszcze kontrowersyjna kwestia nieszczelnosci polskiej granicy wschod-
niej, a w 2002 r. obawy zwiazane z rozwojem przestgpczosci zorganizowanej
w Polsce oraz stanem polskich finanséw publicznych. W 2003 r. bardzo mocno
zaznacza si¢ na lamach ,,Spiegla” negatywna ocena polskich stosunkéw z USA'"®,
ktére zdaniem hamburskiej redakcji majgq zdecydowanie niekorzystny wplyw na
nasze relacje z panstwami UE. Wszystkie te kwestie stanowily w opinii ,,Spiegla”

Y7 publikacje czgsto odnosity si¢ do kilku tematéw, stad suma przekracza 100%.
'8 W jednym z artykutéw Polska nazywana jest nawet bardzo wymownie: ,,Trojanischer Esel” (oslem
trojanskim), J. Puhl, Triumph der Triume, ,,Der Spiegel” 2003, nr 20.
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bardzo powazny hamulec w polskim dazeniu do pelnego czltonkostwa w UE, przy-
najmniej niektére z nich za§ mogty Polsce wrecz (za)szkodzi¢. Dopiero w 2004 r.,
kiedy to mimo obaw tygodnika, Polska staje si¢ czlonkiem UE na tamach ,,Spie-
gla” opublikowanych zostaje kilka artykuléw poswigconych codziennym, prak-
tycznym aspektom polskiego czlonkostwa w Unii.

Kolejnym najczg¢sciej wyréznionym w spieglowskich publikacjach (blisko
37% jednostek wypowiedzi prasowej) watkiem byla prezentacja postaci poszcze-
g6lnych polskich politykéw. Na ich obraz zlozyty si¢ udzielane przez nich wywia-
dy oraz komentarze ich dokonan zawarte w tresci spieglowskich artykuléw.

W badanym okresie polscy politycy siedmiokrotnie byli rozméwcami ,,Der
Spiegel”. W 2000 r. opublikowano wywiad z Jerzym Buzkiem (,,Der Spiegel” nr
30), w czwartym numerze 2001 r. bardzo obszerny 1 niezwykle ciekawy wywiad
z Wladyslawem Bartoszewskim (gdzie bardzo czytelny byl ogromny szacunek dla
jego osoby), w 2002 r. z Januszem Reiterem (nr 27), Bronistawem Geremkiem (nr
40) i - po raz pierwszy od 1989 r. — z premierem nie pochodzacym z obozu postso-
lidarno$ciowego — Leszkiem Millerem (nr 36). Dwukrotnie gosciem ,,Spiegla” byt
réwniez Aleksander Kwasniewski (18/2003, 2004'°). Warto przy tej okazji zauwa-
zy¢, ze w przeciwienstwie do pierwszych 10 lat po przetomie (1989-1999), kiedy
to najwyrazniej obecnym polskim politykiem na lamach hamburskiego tygodnika
byl Lech Walgsa, w latach 2000-2004 najcze¢sciej pojawiato si¢ nazwisko Aleksan-
dra Kwasniewskiego. Klimat wszystkich wywiadéw cechowala przede wszystkim
daleko posunigta rzeczowos¢, zadawane pytania byly dociekliwe, ale pozbawione
agresji, stad nastawienie redakc)i nie jest jednoznacznie czytelne i stuzylo raczej
przyblizeniu postaci polskich politykow niemieckiemu czytelnikowi.

W tym aspekcie najwyrazniej stanowisko Spiegla wobec polskiej sceny poli-
tycznej/politykéw odczyta¢ mozna bylo wiec przede wszystkim w publikacjach
zawierajacych komentarze do biezacych wydarzen w Polsce. Nie jest to jednak
niestety wizerunek pozytywny. Wnikliwy obserwator polskiej sceny politycznej
musi zdawaé sobie jednak sprawe, ze nie dzialo si¢ tak z winy redakcji hambur-
skiego tygodnika. Nawet, jesli wziaé pod uwage szczegélnie krytyczny zwykle
charakter publikacji ,,Spiegla”.

Tak oto w 2000 r. na lamach ,,Spiegla” pojawia si¢ publikacja informujgca
o wprowadzeniu zakazu spozywania w polskim sejmie alkoholu (nr 8). Dwukrotnie
zaprezentowany zostaje takze do$¢ nieprzyjemny obraz konca ery ,,Solidarnosci”
(32/2000, 33/2001). Niedobra prasa cieszyli si¢ réwniez polscy szefowie rzadow.
Premier Buzek ukazywany byl jako twoérca kryzysu budzetu panstwa (34/2002),
a Leszek Miller jako czlowiek niezdolny do politycznego kompromisu (48/2002),
a — sadzac po efektach pracy jego gabinetu — réwniez sprawowania rzadow w ogo-
le (30/2003, 41/2003). Bardzo szkodliwy dla wizerunku polskiej elity polityczne;
byl w koncu intensywnie obecny na lamach ,,Der Spiegel” temat afer (gléwnie
afery Lwa Rywina), ktéry przewijal sie w az co piatej (sic!) publikacji na temat
polskiej sceny politycznej. Polska elita polityczna jawila si¢ jako sitwa, rodzaj

' Wydanie z 26 kwietnia.
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koterii polaczonej siecig nieformalnych ukladéw z pogranicza prawa (§wiat prze-
stepczy) 1 stuzb specjalnych. Wizerunku tego na pewno nie poprawil artykul trak-
tujacy o fenomenie wschodnioeuropejskich populistow, rozpoczynajacy si¢ od ob-
szernej prezentacji postaci Andrzeja Leppera (2004%°).

Ten negatywny obraz dopelnia niestety dosé krytycznie prezentowany zestaw
dokonan poszczegdlnych ekip rzadowych (odniesienie do polityki wewngtrznej
znalazlo si¢ w blisko co trzeciej — 29% — jednostce wypowiedzi prasowe;j traktujg-
cej o polskiej polityce). Przekazy dotyczace zmian rzadéw (premierzy Buzek,
Miller, Belka) i towarzyszacych im posunieé¢ politycznych lideréw ugrupowan
przejmujacych lub przekazujacych wladze skladaty sie w sumie na obraz polityki
uprawianej w sposob dorazny 1 bez wizji. ,,.Der Spiegel” wskazywal takze na zbyt
wielki, zdaniem hamburskiej redakeji, wplyw kosciola katolickiego na polska po-
lityke, zauwazajac jednoczesnie, ze nie przeklada sie on na jako$¢ zycia spoleczne-
go (14/2000).

Obraz polskiej sceny politycznej w kontekscie polityki zagranicznej (22%
przekazéw) zdominowata natomiast krytyka polskiego, nadmiernego w opinii ze-
spotu redakcyjnego ,,Spiegla”, braterstwa z USA. Wszystkie publikacje w tej kate-
gorii odnosily si¢ do tego tematu. Wyrazano m.in. obawy, iz ta nadgorliwa
wdziecznos$é Polakéw wobec Amerykandw moze by¢ przyczyna, dla ktérej Polska
jako czlonek UE nie bgdzie jej lojalna, lecz bedzie pelnié role swoistego szpiega
USA wewnatrz struktur unijnych (13/2000). Niezrozumialy dla redakcji ,,Spiegla”
byt tez polski udziat w operacji w Iraku (14/2003; 18/2003).

Nigjakim pocieszeniem dla polskiego czytelnika moze by¢ natomiast fakt, ze
nieco mniej krytycznie, nizli miato to miejsce w przypadku badan przekazu w la-
tach 1990-1999, tygodnik ,,Der Spiegel” informowal o przebiegu polsko-niemie-
ckich wizyt panstwowych. W przypadku pierwszej wizyty kanclerza Gerharda
Schrédera (50/2000skupiono sie gtownie na analizie wielkosci innego socjaldemo-
kratycznego kanclerza RFN, Willy Brandta, i na wskazywaniu w tym kontekscie
deficytow Schrédera. W przypadku drugiej wizyty (2004%') akcentem przewodnim
przekazu stala si¢ kwestia kanclerskiej deklaracji w sprawie niemieckich ziom-
kostw wypedzonych i ich reakcji na ten akt. Bardzo korzystna dla Polski byta na-
tomiast relacja z pierwszej wizyty zagranicznej nowego wowczas prezydenta Nie-
miec Horsta Kohlera, celem ktorej stat sie nasz kraj (2004%%). Jej przebieg po-
réwnano (z korzyscig dla Polski) z kolejna prezydencka wizyta, we Francji, ktorej
klimat okreslono jako duzo chlodniejszy.

Reasumujac zauwazy¢ nalezy, ze obraz polskiej sceny politycznej/polskich
politykdw na tamach hamburskiego tygodnika nie jest korzystny, a w pewnym
sensie ulegl nawet pogorszeniu. Dominujacy w latach 1990-1999 wizerunek pol-
skiego polityka, jako swoistego amatora-debiutanta na arenie politycznej, nie ma-
jacego wprawy i pozbawionego obycia ustgpil obecnie wizji polityka uwiklanego
w sie¢ nieformalnych, na pograniczu legalnosci, powiazan, ktore sa postrzegane

*® Wydanie z 24 maja.
2! Wydanie z 9 sierpnia.
22 Wydanie z 19 lipca.
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jako zagrozenie. Ten ,poprzedni” polityk mégt budzi¢ usmiech, politowanie,
,»obecny” uzasadnione obawy partneréw. Takze sposdb uprawiania polityki w Pol-
sce (przyklady prywaty, partyjniactwa, czy wreszcie zwyklego warcholstwa) budzi
znaczne watpliwosci zespotu redakcyjnego ,,Der Spiegel”.

Pocieszajacy moze by¢ jedynie fakt, ze w sumie, jesli wzia¢ pod uwage tresé
przekazéw dotyczacych Polski w odniesieniu do innych tematow, to poza sfera
polityki nasz kraj coraz czgsciej postrzegany jest w kategoriach normalnosci. Jed-
nak wizerunek polskiej elity politycznej jest zdecydowanie niekorzystny. Warto
natomiast jeszcze raz podkresli¢, iz nie wydaje sie to wynikaé z jakiej$ ,progra-
mowej* niecheci redakeji ,,Der Spiegel” wobec Polski. By¢ moze nalezaloby wo-
bec tego zaprosi¢ przedstawicieli polskiej sceny politycznej do wnikliwszej lektury
hamburskiego tygodnika?



Paiistwo i Spoleczeristwo
V:2005 nr 2

Beata Romiszewska

III CZY IV RZECZPOSPOLITA
- SPOR O POLSKE NA EAMACH PRASY OPINIOTWORCZEJ

Trudno precyzyjnie ustali¢, kiedy rozpoczeta si¢ dyskusja o ewentualnych zmia-
nach ustrojowych w panstwie, ktére moglyby doprowadzi¢ do przeksztalcenia III
Rzeczypospolitej w IV, oraz kto pierwszy uzyl sformutowania ,,IV Rzeczpospoli-
ta”. Z duzym prawdopodobienstwem mozna zalozy¢, ze stalo si¢ to w polskim
srodowisku konserwatywnym. W ,Kwartalniku Konserwatywnym” w 1997 r. czy-
tamy: ,,W nowym parlamencie konserwatysci beda rzecznikami daleko idacych
zmian ustrojowych. Beda rzecznikami Czwartej Rzeczypospolitej”'. Okreslono
tam III RP jako zmarnowana szanse, a w jednym z tekstow Kazimierz M. Ujaz-
dowski napisal: ,,Formulujemy dzi§ hasto budowy Czwartej Rzeczypospolitej po
to, by wskaza¢ prawicy pozadany horyzont zmian ustrojowych, wykraczajacych
poza obecne status quo™. Konieczno$é przygotowania projektu ustrojowego IV RP
zostala tez wyartykulowana w ,,Apelu Konserwatywnym” uczestnikow I1I Krajo-
wego Zjazdu Koalicji Konserwatywnej, ktéry odbyl si¢ w kwietniu 1997 r. w Ka-
towicach’.

Przytoczone powyzej cytaty dowodza, ze spory o nowy ksztalt ustrojowy
Polski rozpoczely sie wsrdd czesci politykéw i publicystéow w drugiej polowie lat
dziewieldziesiatych. Nie spotkaly si¢ jednak wtedy z szerszym odzewem w me-
diach, bowiem funkcjonowaly w dos$¢ waskich srodowiskach konserwatywnych.

W opiniotworczej wysokonakladowej prasie spoleczno-politycznej dysku-
sja rozpoczeta sie znacznie pozniej. W tym przypadku tez nie mozna z calkowita
pewnoscia okresli¢, kiedy dokladnie to nastapilo, tym bardziej, ze na potrzeby ni-
niejszego opracowania ograniczylam si¢ do analizy wybranych tytutéw prasowych.

' Konserwatysci — rzecznicy zmian, , Kwartalnik Konserwatywny” 1997, nr 2, s. 3.

2K. A. Ujazdowski, Konserwatyzm na prawicy, .Kwartalnik konserwatywny” 1997, nr 2,'s. 19.

? Zob. ,, Apel Konserwatywny uczestnikow [11 Krajowego Zjazdu Koalicji Konserwatywnej” 20.04.1997,
~Kwartalnik Konserwatywny” 1997, nr 2, s. 79.
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Znalazly sie tu artykuly publicystyczne z kilku tygodnikéw spoleczno-po-
litycznych, reprezentatywnych dla réznych srodowisk politycznych: z ,,Polityki”,
»Wprost”, |, Tygodnika Powszechnego” oraz z dziennikow: ,Gazety Wyborcze)”
1,,Rzeczpospolitej”.

W wytypowanych przeze mnie artykulach sformutowania ,, IV RP” uzyt w
marcu 2001 r. Piotr Gabryel w tygodniku ,,Wprost”. Apelowal: ,Na szczescie juz
co piaty obywatel Polski ma dosé tego stanu rzeczy — dowodza badania poparcia
dla Platformy Obywatelskiej. A gdyby dodaé do tego elektorat Unii Wolnosci,
okazaloby sig, ze zwolennikiem radykalnej zmiany jest az co czwarty Polak! I to
wlasnie tych ludzi wzywam do obalenia sila Rzeczypospolitej Polskiej Drugiej
i P6t — sita naszych umystéw! Jesli polska gospodarka ma odzyskaé wigor i dyna-
mizm z pierwszej polowy lat 90., nie wystarczy nastepny face lifting — ktores z ko-
lei reformowanie reform. Niezbedna jest rewolucyjna zmiana, ktéra w istocie
oznacza¢ musi zastapienie Rzeczypospolitej Drugiej i Pol — Czwarta Rzeczapo-
spolita!”*. Takze w marcu 2002 r., czyli rok pézniej, Adam Szostkiewicz na la-
mach tygodnika ,Polityka” w tekscie analizujacym potwierdzone badaniami zle
nastroje spoleczne napisat:

Projekt 111 Rzeczypospolitej jest spetniony. Glowne cele polityczne zostaly osiagnigte: su-
werennosé, NATO, funkcjonujacy system prawno-polityczny. Czlonkostwo w Unii zwieficzy dzielo.
Nawet jesli starsze i $rednie pokolenie zyska na tym mniej niz mtodzi. Roblmy do dla nich. Dla nie-
zadowolonych z IT1 RP jest pewna nadzieja. Nadchodzi czas IV Rzeczpospolite;’.

Te artykuly nie zapoczatkowaly jeszcze dyskusji prasowej o szerszym za-
siegu. Wydaje sig, Ze rzeczywistym jej poczatkiem byl artykul Pawta Spiewaka
opublikowany w styczniowym numerze dziennika ,,Rzeczpospolita” z 2003 r.,
w ktérym czytamy m.in.: ,,Wiele wskazuje na to, ze III Rzeczpospolita wyczerpala
swoje mozliwosci samonaprawy. Czas zaczaé mysle¢ o IV Rzeczypospolitej™.
Wzigwszy pod uwage, ze pierwsze teksty w tej dyskusji ukazatly si¢ w ,,Gazecie
Wyborczej” w marcu 2003 roku, mozna z duzym prawdopodobiefistwem zalozy¢,
ze wtedy, na poczatku 2003 roku, rozpoczela si¢ ona na szersza skalg, przynajm-
niej wsrod publicystow. Nie bez znaczenia jest tez fakt, ze wiele zaczgto p1sac
o naprawie panstwa po ujawnieniu tzw. afery Rywina pod koniec grudnia 2002 r.
Do tej sprawy nawiazal takze P. Spiewak, piszac m.in. ze: ,Polityke uprawia sie
w Polsce jak handel na Jarmarku Europa lub w pubie podmiejskim. Koniec zhu-
dzen. Zmowa milczenia zostala zerwana. Jeszcze raz jawnos¢ zycia publicznego
zatriumfowata, co jest budujace i wazne® oraz: ,,System polityczny Polski jest cho-
ry, podobnie jak chore sa dziesiatki panstw na wszystkich kontynentach. Okazalo
sie, ze owa chorobe przeniesliSmy razem z instytucjami i personelem z PRL. Z ta

4P.Gabryel, IV RP, czyli Polska Kisiela, ,,Wprost”, 11.03.2001.
* A.Szostkiewicz, Rozstrojone nastroje, ,,Polityka” 2002, nr 13.
¢ p. Spiewak, Koniec zludzer, ,,Rzeczpospolita” (dalej RZ), 23.01.2003 (wszystkie cytaty za interneto-
wym archiwum RZ).
7 Zob. P. Smolenski, Ustawa za tapéwke, czyli przychodzi Rywin do Michnika, ,Gazeta Wyborcza”
(dalej GW), 27.12.2002. (wszystkie cytaty za internetowym archiwum GW).
®p. Spiewak, op. cit.
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jedna réznica, ze teraz sekretarze Komitetu Centralnego, funkcjonariusze komuni-
stycznych stuzb specjalnych wraz z dzialaczami ZSL, moga powolywaé si¢ na
mandat demokratyczny, a nie jak dawniej na koniecznos$¢ historyczna, geopoli-
tyczne racje lub wolg partii rzadzacej. Sprawuja jednak wladze tak samo, jak przed
wielu laty, lekcewazac prawo, partneréw politycznych i obyczaj spo%eczny”9

Jak juz pisalam, do dyskursu o przyszlosci Polski ,,Gazeta Wyborcza” wla-
czyla si¢ w marcu 2003 r. Przyczyny zta w III RP analizowala Teresa Bogucka:

To nie elity popsuly III RP. Jest o wiele gorzej — dogonifa nas zta przeszlo$¢. Demoralizacja, w ktorej
spoleczenstwo polskie tkwi od paru pokolen, znalazta sobie nowe formy rozkwitu [...] Przyjmowanie,
ze wyszli§my z PRL czysci, uczciwi, zapatrzeni w wartodci i oboj¢tni na pokusy materialne, jest
najbardziej zdumiewajacym zatozeniem, na ktorym wspiera si¢ krytyka II RP, bo rzeczywistos¢ byta
zupelnie inna. Przeciez zwalczalo si¢ komunizm nie tylko z powodu odmiennych pogladéw, ale
przede wszystkim dlatego, ze byl to system niszczacy wartosci chocby takie, jak uczciwosé, przy-
zwoitos¢, etos pracy. Ale c6z to znaczy? Ze nieuczciwo$é i zta praca byly rzeczami powszechnymi'®.

Autorka tych opinii odzegnywala si¢ od radykalnych zmian, cho¢ uwazala,
ze konieczna jest taka przebudowa struktur panstwa, by obywatele wiedzieli, iz
warto byé uczciwym, w gospodarce oplaca si¢ rzetelnie prowadzi¢ interesy,
a w polityce korupcja i sprzedajnos¢ sg koncem kariery. W tym artykule nie padto
jeszeze sformutowanie ,IV Rzeczpospolita”; przeszukanie internetowego archi-
wum ,,Gazety Wyborcze;j” pozwala stwierdzié, Zze po raz pierwszy uzyla go Domi-
nika Wielowieyska, ktéra w czerwcu 2003 r. napisala, iz to: ,,szkodliwa utopia™'.

Podobne opinie mozna znalez¢ w kilku publikacjach Waldemara Kuczyn-
skiego, ktory odniost si¢ negatywnie zaréwno do totalnej krytyki 15 lat III RP, jak
1 do pomystu zmian ustrojowych przeksztalcajacych Polske w IV RP: , Dlaczego
przeciwnicy III RP, mimo wielu dowodow wskazujacych na sukces 15-lecia, mu-
sz glosi¢ ideologie kleski? Ano dlatego, ze koncepcja IV RP jest w istocie pro-
gramem rozprawy z tymi, ktérzy w Polsce doprowadzili do roku 1989, a nie pro-
gramem naprawy panstwa. Trzeba wigc, aby demonicznie pokazywana porazka
za$wiadczala o cigzarze grzechu popetnionego przy Okraglym Stole”'?. W. Ku-
czynski podkresla tez, ze zrédet probleméw zycia politycznego i gospodarczego 111
RP nie nelzy szukaé¢ w ustaleniach okraglostotowych, lecz w PRL-u. Uznat za na-
turalne, cho¢ niekoniecznie sprawiedliwe, ze ludzie wladzy odnaleZli sie lepiej
w nowych warunkach niz ci, ktérzy byli im poddani. Podobnie zycie polityczne
t gospodarcze II RP tworzyli w duzym stopniu ludzie, ktérzy wczesniej stuzyli
panstwom zaborczym. Kuczynski konstatowal:

Okragly Stol nie jest tez Zrodlem takich zjawisk jak korupcja, co si¢ mu przypisuje wylacznie po to,
by go dyskredytowad. Korupcja i szerzej, nieetyczne, sprzeczne z prawem zdobywanie korzyscei, to
skutek naglego zetknigcia si¢ spoleczenstwa — wyposzczonego i zdemoralizowanego przez PRL-
owska ekonomig ,.pustych polek” z ol$niewajacym powabem kapitalizmu konsumpcyjnego. Wszyst-

® Ibidem.

T B ogucka, Kto nam popsul Polske?, GW, 21.03.2003.

"' D. Wielowieyska, Najpierw poprawmy trzeciq, GW, 18.06.2003.
2 W. Kuczynski, /dea rewolucji niemoralnej, GW, 18.03.2005.
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ko mozna mie¢, i to natychmiast, byle mieé pieniadze. Szok tego zetknigcia wywindowat pieniadz na
czolo hierarchii wartosci — nie tylko w Polsce'.

Waldemar Kuczynski zabieral glos w tej dyskusji jeszcze kilkakrotnie, zawsze broniac
istnienia Il RP. W jednym z artykuléw wyrazit to nawet w tytule: Kocham III RP'.

O potrzebie gruntownej naprawy panstwa, ale nie o tworzeniu nowego
ustroju pisat takze Aleksander Hall”. Krytykowali pomyst tworzenia nowej RP na
lamach ,,Gazety Wyborczej” publicysci ,, Tygodnika Powszechnego”, Andrzej Brze-
ziecki 1 Jarostaw Makowski, ktorzy napisali miedzy innymi: ,Nie pomoga cudowne
recepty: nowa konstytucja, oddanie wladzy kobietom — zmieni¢ musza si¢ Pola-
cy”'®, a swojemu tekstowi nadali ironicznie brzmiacy tytut Zanim ogloszq entq RP.

Publicysci ,,Gazety Wyborczej” wydaja si¢ zgodni w swoich opiniach.
Stanowisko tego dziennika mozna by krétko podsumowaé — trzeba naprawié zlo,
ale w ramach istniejgcego ustroju panstwa. Nie oznacza to, ze ,,Gazeta Wyborcza”
nie dopuszczala na swoje tamy odmiennych pogladéow. Opublikowano migdzy
innymi tekst Kazimierza M. Ujazdowskiego, w ktérym bronit idei budowy IV RP,
podkreslajac, ze nie ma ona wydzwieku rewolucyjnego'’.

Nieco inaczej przebiegala ta dyskusja w ,,Rzeczpospolitej”, na ktdrej la-
mach mozna odnalezé wigkszg rownowage pomiedzy artykulami popierajacymi
pomyst nowej RP 1 krytykujacymi go. Wypowiadali si¢ tu tez czasami ci sami pu-
blicysci, ktorzy publikowali w ,,Gazecie Wyborczej” Jednym z nich byl A. Hall,
ktory pisal na tamach ,,Rzeczypospolitej”:

Jednak postawa rzecznikéw IV Rzeczypospolitej nie wynika ani z przekonania, ze ustréj Polski opi-
sany w obecnej konstytucji uniemozliwia uratowanie pafistwa i narodu przed wielkim kryzysem, ani
z dysponowania przez ugrupowania zmierzajace do wiadzy koherentng i — nade wszystko — wspdlna
i uzgodniong przez nie wizja ustrojowa nowej Rzeczypospolitej. Cheg IV Rzeczypospolitej z innych
powoddéw: primo — aby da¢ Polakom poczucie ,,nowego” poczatku po ,,nieprawym” — ich zdaniem —
poczatku 11l Rzeczypospolitej zwigzanym z Okraglym Stolem; secundo — aby zerwa¢ z ukladem,
w ktoérym spadkobiercy PRL nie tylko zajmuja pelnoprawne miejsce na scenie politycznej, ale takze
uprzywilejowane pozycje w hierarchii spotecznej i zyciu gospodarczym. Razi mnie ton pogardy i lek-
cewazenia, z jakim zdarza si¢ mowié o III Rzeczypospolitej liderom prawicowych ugrupowan aspi-
rujacych do wiadzy. Przeciez ta wiasnie Rzeczpospolita przy wszystkich swoich slabosciach jest
realnie istniejacym panstwem polskim: demokratycznym i niepodleglym. [...] Obecny kryzys paristwa
nie jest kryzysem konstytucyjno-ustrojowym, ale przede wszystkim moralnym i politycznym'®.

Cytowany glos A. Halla byt czg¢scig wigkszej dyskusji, ktora zainicjowata
»Rzeczpospolita” na tamach dodatku ,,Plus. Minus”, a w ktorej uczestniczyli tez:
W. Kuczynski, Emest Skalski, abp Jozef Zycinski, Jacek Moskwa, Janusz A. Majche-

3 Ibidem.

¥'W. Kuczynski, Kocham IIf RP, GW, 24.08.2004.

5 A. Hall, Ostroznie z konstytucjq, GW, 6-7.09.2003.

'®A. Brzeziecki, ). Makowski, Zanim ogloszq entq RP, GW, 18.11.2003.
7K. M. Ujazdowski, Konstytucja, nie rewolucja, GW, 25.04.2005.

'® A. Hall, Odnowa zamiast rewolucji, RZ, 19.03.2005.
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rek'. Jak juz pisatam, wczesniej niz w dziennikach sformutowania ,IV Rzeczpo-
spolita” uzyl w tygodniku ,,Polityka” A. Szostkiewicz, ale tygodnik tak naprawde
przylaczyt si¢ do prasowej dyskusji takze na poczatku 2003 r. Analizujac negatyw-
ny stosunek obywateli do panstwa, Zdzislaw Pietrasik komentowal: ,,0d wielu
miesigcy Rzeczpospolita ma fatalna prase, méwi sie o niej zle lub bardzo zle. Opo-
zycyjni politycy licytuja si¢ w oskarzeniach, wypominajac grzeszne poczecie
(Okragly Stol, Magdalenka) oraz brak rozliczen z przeszloscia™®’.

Janina Paradowska w artykule pod znamiennym tytulem Rzeczpospolita
Trzecia i Pol pisala:

111 RP niewatpliwie obrosta patologiami, ale nie jest pafistwem w stanie upadku i rozkladu. W Polsce
instytucje panistwa demokratycznego zostaly zupelnie dobrze zaprojektowane, a rozklada je praktyka i
nieustannie podwyzszona polityczna goraczka, wywolywana migdzy innymi niestabilno$cig systemu
partyjnego. Stuzby cywilnej, tej gwarancji profesjonalizmu i trwania pamigci panstwa, nie ma prze-
ciez nie dlatego, ze brak stanowiacego ja prawa. Prawo jest (pierwsza ustawa uchwalona zostata
prawie jednoglosnie), utrwalita si¢ natomiast praktyka, ze kazda nowa ekipa je zmienia, by zainstalo-
waé swoich partyjnych urzgdnikéw. Nie ma konkurséw na stanowiska nie dlatego, ze prawo nie
zezwala, ale dlatego ze praktyka konkursowa jest taka, ze wygrywaja wedle politycznego klucza ci,
ktérzy maja wygra¢. Prokuratura nie dlatego kocha polityczne robétki, ze brak jej gwarancji niezalez-
nosci, a minister jest prokuratorem generalnym, ale dlatego ze chgé¢ do spetniania politycznych pole-
cen jest w niej gleboko zakorzeniona®'.

Jej zdaniem problemy tkwia nie w strukturach panstwa 1 prawie, ale w ludziach,
ktorzy wypetniajq te struktury, a ktérych nazwata karierowiczami bez charakterow.

O patologiach polskiej demokracji pisat tez Jacek Zakowski w tekécie pod
ostro brzmiacym tytulem Zgnile jaja polskiej demokracji. Zdaniem autora sa one
w konstrukcji polskiego tadu medialnego, w nieuregulowanym lobbingu, w praw-
nym usytuowaniu prokuratury?’. W konkluzji czytamy:

Zbuki na stél. By¢ moze wigc blisko 14 lat po zakonczeniu obrad Okraglego Stolu i rozpoczgciu

budowy nowego systemu przyszedt czas, by stworzy¢ co$ w rodzaju grupy remontowej. Moze zebra-

liémy juz dos¢ ztych i dobrych doswiadczen, by wspélnie — w ponadpartyjnym i mozliwie niepoli-

tycznym gronie — poszuka¢ odpowiedzi na trzy fundamentalne pytania:

- co zrobi¢, by w zyciu politycznym interesy publiczne — a nie tylko grupowe — byly skutecznie
reprezentowane,

- jakim sposobem odzyska¢ dla spoteczenstwa chocby czgs$¢ przestrzeni publicznej zawlaszczonej
przez klasg polityczna,

- jak sprawi¢, bysmy si¢ dalej nie staczali w przepas¢ nieufnosci, niestety coraz bardziej wiarygod-
nych %g)dejrzeﬁ, plotek oraz oskarzen dotykajacych niemal kazdego, kto wystepuje na publicznej
scenie™.

' Zob. W. Kuczynski, Lament na wyrost, RZ, 28-29.01.2005; E. Skalski, Bo Stwérca straci cierpli-
wosé, RZ, 5- 6.02.2005; abp J. Zycinski, Powszedni chleb wolnosci, RZ, 19-20.02.2005; J. Moskwa, Pozegna-
nie z mitami, RZ, 5-6.03.2005; J. A. Majcherek, W obronie kontraktu, RZ, 12-13.03.2005.

27 Pietrasik, Niekochana Rzeczpospolita, ,,Polityka”, 2003, nr 35.

25 Paradowska, Rzeczpospolita Trzecia [ Pol, ,Polityka”, 2003, nr 36.

2 7ob. J. Zakowski, Zgnile jaja polskiej demokracji, ,,Polityka”, 2003, nr 9.

3 Ibidem.
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Zastanawiajace, dlaczego ,,Tygodnik Powszechny” nie uczestniczyt w deba-
cie o ewentualnym przeksztalceniu III RP w IV RP, a swoje opinie w tej sprawie
jego publicysci opublikowali, jak juz pisalam, na lamach ,,Gazety Wyborczej”.
Niemniej, takze w ,,Tygodniku” mozna odnalezé artykuly, ktorych autorzy pisza
o koniecznosci naprawy panstwa. Na przykilad po ujawnieniu afery Rywina tak
pisal Krzysztof Koztowski: ,,Sprobujmy zrozumieé, o co komu chodzi — i na czym
polega nasz wspdlny, publiczny interes. Prawdziwa naprawa Rzeczypospolitej
zaczyna si¢ od przejrzenia na oczy”™**. O koncepcji IV Rzeczypospolitej wspomnial
w jednym z tekstow J. A. Majcherek: ,Niektdrzy zachecaja wiec, by nic juz z do-
tychczasowych klockow nie uktadaé, lecz zburzy¢ caty uklad i zbudowaé cos zu-
petnie od nowa, moze nawet jaka$ catkiem inna IV Rzeczpospolita™.

Byta to jednak tylko wzmianka w artykule krytykujacym dzialania rzadu.
Tak wigc ,, Tygodnik Powszechny” wlasciwie nie uczestniczyl w prasowej debacie
o przeksztalceniu III RP w IV RP.

Do dyskusji o IV RP kilkakrotnie wlaczyl si¢ takze tygodnik ,Wprost”.
Przeciwko gwaltownej zmianie wystepowal w nim Jan Winiecki:

Apele o ,,radykalne zmiany”, o przynoszace (rzekomo) natychmiastowa poprawg panacea, o odsunig-
cie obecnej klasy politycznej raza naiwnoscia. Droga do lepszego panstwa, do faktycznego zagwa-
rantowania wolnosci politycznych, obywatelskich i gospodarczych nie prowadzi przez nie pogi¢biony
refleksja radykalizm gromko zadajacy ,,nowej zabawki”, lecz przez dziesiatki matych krokow, z kt6-
rych kazzﬁdy posuwa naprzod sprawg uwazana w obecnych warunkach za niemal lub zupeinie bezna-
dziejna™®.

W listopadzie 2004 r. krytyke III RP przedstawit Igor Zalewski?’, a jego tekst
wprowadzal do opublikowanego zapisu dyskusji o IV RP, ktéra zostala zorganizo-
wana w redakcji tygodnika z udzialem: Jarostawa Kaczynskiego (Prawo i Sprawie-
dliwos$¢), Tomasza Nalgcza (Socjaldemokracja Polska), Bronistawa Komorowskie-
go (Platforma Obywatelska) oraz socjologa Pawla Spiewaka i prawnika Janusza
Kochanowskiego. Wprowadzeniem do debaty byly zadane przez Zalewskiego na-

stepujace pytania:

Remont Polski. Zanim proklamujemy IV Rzeczpospolita, warto si¢ zastanowié, czy to, co powstalo po
1989 r., mozna nazwa¢ Il Rzeczapospolita. Czy obecna Polsk¢ mozna nazwa¢ Rzeczapospolita Przejscio-
w3, czym$ w rodzaju PRL po face liftingu, czyli RPRL (od polaczenia RP i PRL)? Co wyréznia Rzeczpo-
spolita Przejéciowa? Co nalezy zrobi¢, zeby powstala prawdziwa Il Rzeczpospolita??,

Przedstawiona prasowa debata nad przyszloscig Polski to tylko fragment nie za-
konczonego jeszcze sporu o ksztalt ustrojowy panstwa. Uczestnicza w nim przede
wszystkim politycy, ktorzy beda bezposrednio decydowac o Polsce.

M K. Kozlowski, To Polska oskarza, ,,Tygodnik Powszechny”, 2003, nr 12.
»J. A.Majcherek, Karesy i frazesy, ,,Tygodnik Powszechny”, 2003, nr 15.
% ). Winiecki, Gorqcy balon, ,Wprost”, 30.03.2003.

7 Z0b. 1. Zalewsk i, Rzeczpospolita przefjsciowa, ,,Wprost”, 21.11.2004.

3 Ibidem.
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Niemniej jest bardzo istotne, ze opiniotworcza prasa wiaczyla sie do tej de-
baty 1 w ten sposob umozliwila uczestniczenie w niej swoim czytelnikom — czeséci
spoleczenstwa.

Analizowane przeze mnie tytuly prasowe naleza w swoim segmencie rynku
prasowego do wysokonakladowych 1 opiniotwérczych. Prezentowaly na swoich
tamach réznorodne opinie, a ich autorzy byli zwolennikami odmiennych koncepcji
przyszlosci panstwa. Publicysci analizowanych tytuléw wlaczali sie do sporu poli-
tykow, analizowali go, czasami inspirowali, tworzac w ten sposéb wazne forum
dyskusyjne.

Na zakonczenie cheg podkreslié, ze od lat w polskiej publicystyce nie bylo
dyskusji pomigdzy tytulami prasowymi. By¢ moze ten sp6r, wraz z wczesniejsza
dyskusja nad przystapieniem do Unii Europejskiej, a takze toczaca si¢ w prasie
debata wokol Traktatu Konstytucyjnego odmienia te tendencje.
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Grzegorz Tokarz'

LUSTRACJA W PUBLICYSTYCE
POLSKICH KONSERWATYSTOW

Lustracja nalezy do jednych z najbardziej kontrowersyjnych spraw w III Rzeczpo-
spolitej. Byla ona obecna po 1989 r. w szeregu nurtéw, podejmowalo ja wiele partii
politycznych. Wigkszos¢ byla za ujawnieniem wspolpracy Polakéw z tajnymi stuz-
bami Polski Ludowej. Roznice dotyczyly tego, jak wielka liczba osdb sprawuja-
cych wysokie urzedy w Polsce powinna zosta¢ poddana sprawdzeniu, czy nie ma
agenturalnej przeszlosci. W spoleczenstwie polskim i jego elitach politycznych
pojawily sie¢ obawy, ze byli wspolpracownicy aparatu bezpieczenstwa Polskiej
Rzeczpospolitej] Ludowej moga dziala¢ wbrew interesom ksztaltujacego sie pan-
stwa demokratycznego. Niebagatelne znaczenie miat rowniez watek etyczny, uwa-
Zano, ze nalezy ujawni¢ prawde zwigzana z system socjalistycznym. Prawnie
sprawe te rozwiazano w 1997 r., kiedy to parlament przyjal odpowiednia ustawe’.
Dzigki niej mozna bylo podjaé szereg trudnych i spornych kwestii, jak rowniez
ukrocié tzw. dzika lustracje, ktora czesto stawala sie instrumentem w reku polity-
kow, majacych nadziej¢ na polityczne zaistnienie po zajeciu si¢ tymi sprawami.
Pierwsza powazna préba lustracji miala miejsce w czerwcu 1992 r., kiedy to mini-
ster spraw wewnetrznych przedstawil liste wspolpracownikdéw bylych stuzb spe-
cjalnych PRL zasiadajacych w rzadzie i parlamencie®. Celem niniejszego artykutu
jest przedstawienie stosunku polskich konserwatystéw do procesu lustracyjnego.
Srodowiska konserwatywne w Polsce sa bardzo zréznicowane, po 1989 r. powstato
szereg ugrupowan odwolujacych sie do idei konserwatywnych. W kraju, po latach
ideologii komunistycznej, nastepowala swoistego rodzaju odbudowa koncepcji
prawicowych. Czesto rozmaite ugrupowania okreslaly sie jako konserwatywne

' Grzegorz Tokarz, adiunkt, Uniwersytet Wroctawski, Wydziat Nauk Spotecznych, Instytut Studiow Mig-
dzynarodowych.

? Por. Ustawa lustracyjna (frag.), http://www.ceo.org.pl/dokument.php?dzial=1987&id=33171.

*M. Pijaczynski, Lustracja do poprawki, http://www.Polska.pl/specdla polski/article.htm?id=150064.
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mimo nieznajomosci podstawowych zasad tej doktryny. Do najpowazniejszych
srodowisk czy ugrupowan konserwatywnych zaliczam osoby zwiazane z periody-
kiem ,,Stanczyk”, politykow zwiazanych z Unig Polityki Realnej oraz pismem
Najwyzszy Czas”. Interesujacym konserwatywnym pismem jest rowniez ,,Pro Fide
Rege et Lege” czy ,,Nowe Panstwo’™,

Konserwatysci polscy, analizujac ideowe przestanki lustracji, zauwazaja,
ze czasy Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej sa przeklamywane. To dzieto wspol-
czesnych politykdow wywodzacych sie z szeregdw dawnej opozycji. Przedstawiaja
oni wydarzenia, jakie mialy miejsce w systemie socjalistycznym w sposdb jedno-
znaczny, wykazuja, iz Polska Ludowa to okres, w ktérym odnotowano jedynie zle
wydarzenia, nie znajduja zadnych pozytywnych aspektéow tamtych czasow. Wyni-
ka to, zdaniem konserwatystow, z faktu, iz dawni dzialacze podziemia antykomu-
nistycznego chca przedstawi¢ siebie w jak najlepszych barwach, ukazac, ze byli
jedyng nadzieja na poprawe sytuacji w Polsce. Pojawia sie w tym przypadku mani-
cheistyczny, jednoznaczny podzial na dobro i zto, osoby wspélpracujace z rezimem
socjalistycznym reprezentuja zlo, natomiast walczacy z nimi stanowia sily dobra.
Niewatpliwie powodem takiej optyki jest pragnienie politykéw wywodzacych sig
z obozu solidarnosciowego uzasadnienia swojej aktywnosci politycznej, wykazania
dodatnich stron kreowanej przez nich wspolczesnej sytuacji politycznej w Polsce.
Polscy konserwatys$ci nie zgadzaja si¢ z takim sposobem myslenia, uznaja, ze ma
ono charakter propagandowy. Podkreslaja jednoczesnie, ze przedstawianie sytuacji
tak jednoznacznie przez dawnych opozycjonistow $wiadczy o ich malym poten-
cjale intelektualnym, zarzucaja im, Ze nie sa w stanie w sposob bardziej analitycz-
ny podejs$é¢ do wydarzen z okresu Polski Ludowej. Nie biora oni bowiem pod uwa-
ge zlozonej sytuacji politycznej, motywdw dzialania ludzi, ktérzy podejmowali
trudne decyzje, jaka postawe przyjac w takiej rzeczywistosci, w tym migdzy inny-
mi w kwestii podejmowania wspolpracy z komunistycznymi stuzbami bezpieczen-
stwa. Konserwatysci odrzucaja panujace, ich zdaniem, w Polsce myslenie o cha-
rakterze ideologicznym. Nie nalezy patrze¢ na czlowieka tylko przez pryzmat
wspolpracy badz nie ze stuzbami specjalnymi, opowiedzenia si¢ po stronie zla czy
dobra. Takie postrzeganie $wiata jest bardzo podobne do tego z przesztosci, kiedy
probowano zbudowaé ,,doskonale” spoleczenstwo, opierajgc si¢ na jedynie stusz-
nych twierdzeniach’,

Krytyka wspélczesnych polskich elit politycznych, ktére glosza potrzebe
lustracji, jest wérdd konserwatystow polskich czesta. Podkreslaja oni, ze wspoétcze-
$ni decydenci nie potrafia mysleé¢ kategoriami racji stanu, co wigcej, politykom
polskim brak podstawowe] wiedzy o etyce politycznej (ktdéra powinna hamowac
lustracyjne zapedy decydujacych o losie pafistwa). Zamiast tego dominuje naiw-
no$¢ czy pozbawione wigkszej wartosci moralizowanie. Polscy konserwatysci pro-
buja zrozumieé¢ zachowania zwolennikéw lustracji, uwazaja, ze wielu politykow,

4 Szerzej o strukturach konserwatywnych pisze K. Wandowicz w ksiazce Wspdiczesny konserwatyzm
polityezny w Polsce (1989-1998), Wroctaw 2000, por. rowniez G. Tokarz, Polscy konserwatysci wobec chrze-
Scijanstwa w latach 1989-1999, Wroctaw 2002.

*T. Gabis, Lustracja, http://www.datapolis.pl/1 .htm.
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ktorzy obecnie decyduja o losach kraju, znajdowalo si¢ w Polsce Ludowej w opo-
zycji. Nie nauczyli si¢ myslenia kategoriami panstwa, nie potrafili zerwaé z prze-
sztoscia, zasklepili si¢ w niej®.

Konserwatysci starajg si¢ zanalizowa¢ zachowanie dawnych tajnych agen-
tow. Zauwazaja, ze idealem dla shuzb specjalnych minionego okresu byly wysokie
miejsca w hierarchii poszczegoélnych organizacji politycznych zajmowane przez
wspolpracownikéw, im wyzej w szeregach opozycji znalazi si¢ agent, tym byl
cenniejszy. Jednoczes$nie stawal si¢ coraz bardziej niezalezny od swoich mocodaw-
céw. Mogl pozwoli¢ sobie na pewng niezaleznos¢, gdyz dla stuzb specjalnych sta-
nowil zbyt cenne zrodlo, aby go zniszczy¢ za niesubordynacj¢ (pomijajac juz sens
podejmowania takiego dziatania). Konserwatysci podkreslaja rowniez, ze w pew-
nym momencie taki agent zaczynal prowadzi¢ wlasna gre, ktorej celem bylo osia-
gnigcie sukcesu. W czasie zmian systemowych moze on sta¢ si¢ gléwnym gra-
czem, dawni mocodawcy podporzadkuja si¢ mu. Konserwatysci podkreslaja
réwniez problemy natury moralnej, przed jakimi stoja dawni wspdlpracownicy
stuzb specjalnych, maja oni trudnosci z odroéznieniem dobra i zla. Jednak dla pan-
stwa sa sila bardziej pozyteczna (znaja wszak tajniki dzialania politycznego) niz
idealisci, ktorych dzialania czesto przynosza szkode. Dawni tajni wspétpracownicy

potrafig rozpozna¢ stosunki wladzy, sa realistami, gdy chodzi o oceng¢ ludzi i ukryte motywy ich
dzialan, nic wierza w wielkie hasla, nawet jesli je sami glosza, bo wiedza, ze sq one czgsto kamufla-
zem uzywanym w walce o wladzg [...] kto wie, czy w atmosferze politycznej panujacej w Polsce,
w zamgcie glupoty, dziwacznych ideologii, wojujacego sentymentalizmu, radykalnych haset i beltko-
tliwych programéw, to wilasnie byli agenci, obok konserwatywnej prawicy i niektérych $rodowisk
prawi%y narodowej, okazg si¢ tymi, ktorzy potrafia zachowac trzeZzwos$¢ sadu, zimna krew i spokojna
glowg’.

Myslenie konserwatystow, nietypowe jak na warunki polskie poczatku
XXI w., nie wykrystalizowalo si¢ po obserwacji wydarzen zwiazanych z funkcjo-
nowaniem ustawy lustracyjnej. Jeszcze kilka lat przed jej uchwaleniem wyrazali
oni swoj krytyczny stosunek do lustrowania dawnych wspotpracownikéw stuzb
specjalnych PRL. Jednak nalezy przy tym pamietaé, ze uchwale sejmowa w spra-
wie lustracji ztozyl polski konserwatysta Janusz Korwin-Mikke. Jednak jego kole-
dzy z nurtu konserwatywnego krytycznie ocenili ten akt. Stwierdzono, ze kwestia
lustracji nie byla podejmowana na zebraniach Unii Polityki Realnej (partii, w kt6-
rej dzialal wowczas ten polityk). Co wigcej, uwazali, Ze propozycja wspomnianej
wczesnie) uchwaly negatywnie odbila si¢ na postrzeganiu UPR przez Polakdw.
Partia utracila status struktury niezaleznej, ktéra nie ulega nastrojom chwili w po-
lityce. Istnieje niebezpieczefistwo, iz zatraci ona swoj charakter ideowy, przycia-
gnie te osoby, ktore nie rozumieja idei konserwatywnych, uznajace, ze prawica to
Jedynie antykomunizm. Pojawiaja si¢ rdwniez wérdéd konserwatystéw opinie, ze
UPR zostala wykorzystana instrumentalnie przez osoby nie zwigzane ani z ta par-
tia, ani z jej programem, osoby, ktorym zalezalo na przeprowadzeniu lustracji

*K.Bakowski, Wstep, »Staficzyk” 1998, nr 2.
"T.Gabis, op. cit.
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w Polsce. Zmienita si¢ réwniez sytuacja polityczna UPR. Partia odeszla w duzej
mierze od swoich prawicowych przekonan, przyblizyla si¢ do centroprawicy, tym
samym w porownaniu z przeszto$cia stala si¢ bardziej lewicowa. Inna sprawa jest,
ze kwestie lustracyjne podejmowane przez konserwatystow z UPR doprowadzity
do zaangazowania sig¢, zdaniem innych konserwatystow, w niepotrzebne przepy-
chanki polityczne, jakie mialy miejsce w III Rzeczpospolitej®.

Przedstawiciele nurtu konserwatywnego poddaja ostrej krytyce sam proces
lustracyjny, ich sprzeciw wynika z przekonania, iz nigdy nie powinny zostac¢ ujaw-
niane dane dawnych wspolpracownikow stuzb specjalnych. Podkreslaja, ze upu-
blicznienie tych danych moze przyniesé¢ szkode¢ panstwu, przyczyni si¢ do oslabie-
nia jego mozliwosci obronnych. Nie maja znaczenia powody, dla ktdrych chce sig
lustrowaé, bo jesli ztamie si¢ zasadg tajnosci danych, otworzy si¢ tym samym dro-
ge do ujawniania tajemnic panstwowych w przyszlosci. Dzisiaj upubliczniamy
dane tajnych agentéw w Polsce Ludowej, jutro bedziemy odtajnia¢ dane wspotpra-
cownikow shuzb specjalnych III Rzeczpospolitej, zostanie przelamane swoistego
rodzaju tabu. Jednoczesnie zmaleja mozliwosci efektywnej pracy wspotczesnych
polskich stuzb specjalnych, co bedzie mieé¢ wymierny wplyw na ich skuteczna
dzialalnos¢. Konserwatysci polscy zauwazaja, Ze lustracja doprowadzi do sytuacji,
w ktorej Polacy nie beda cheieli w przysztosci wspdtpracowaé z rodzimymi stuz-
bami specjalnymi, gdyz obawia¢ si¢ beda, iz ich nazwiska w przyszlosci zostana
ujawnione, a tym samym nie beda bezpieczni’.

Srodowiska konserwatywne krytykuja niecheé wielu $rodowisk politycz-
nych do pracownikéw stuzb specjalnych Polski Ludowej. Poréwnuja prace w wy-
wiadzie PRL do stuzby w wojsku polskim, jesli udzial w tej pierwszej strukturze
jest naganny, to nalezatoby potepi¢ rowniez wszystkich zolnierzy. Konserwatysci
podkreslaja, ze shuzby specjalne sa narzedziem, nie ma znaczenia system, w jakim
narzedzie jest uzywane. Nalezy dbaé o nie, jednoczesnie konserwatysci stwierdzaja
jednak, Zze agenci nie powinni sprawowaé wysokich urzegdow w Polsce, ktore da-
walyby im wladze'®.

Nie wszyscy konserwatysci tak krytycznie podchodza do idei lustracji w 111
Rzeczpospolitej. Zdaniem wielu z nich wsrdd polskich elit politycznych jest wielu
dawnych wspétpracownikéw stuzb bezpieczenstwa, J. Korwin-Mikke uwaza, ze
50% postéw wspolpracowato lub wspdlpracuje z polskimi stuzbami specjalnymi,
przy czym im wyzsze stanowisko w panstwie, tym wigksze niebezpieczenstwo, iz
sprawujaca je osoba ma zwiazek z tajnymi stuzbami. Jednoczesnie podkresla, ze
uwaga ta odnosi si¢ to gtéwnie do ludzi, ktérzy w przeszlosci dziatali w opozycji,
J. Korwin-Mikke przypomina, ze w Polsce Ludowe) funkcjonowal zakaz werbo-
wania czlonkéw Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej''.

Analizujgce stosunek prominentnych politykéw polskich do lustracji, kon-
serwatysci zauwazaja, ze przeciwnicy tej idei stanowig wielkq site wsrod decy-

8T.Gabis, O lustracji raz jeszcze, ,,Stanczyk”™ 1993, nr 2.

°K. Bakowski, Wstep, ,,Staficzyk” 1998, nr 2. :

). Korwin-Mikke, Koniec lustracji, ,Najwyzszy Czas” 2002, nr 41.
"] Korwin-Mikke, Jednak - sensacfa..., ,Najwyzszy Czas” 1999, nr 21.
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dentow. Robia oni wszystko, zeby zatrzymacé ten proces. Konserwatysci podaja tu
przyklad wydarzen, ktére rozegraty si¢ w czasie ujawnienia danych wspétpracow-
nikéw stuzb specjalnych przez Antoniego Macierewicza, ministra spraw we-
wnetrznych w rzadzie Jana Olszewskiego. Przeciwnicy lustracji twierdzili, ze
A. Macierewicz wykorzysta lustracje¢ do walki politycznej ze swoimi przeciwni-
kami. Zdaniem konserwatystow twierdzenie to bylo absurdalne, gdyz upublicznia-
jac dane wspotpracownikéw stuzb specjalnych czynit sytuacje polityczng w 111
Rzeczpospolitej przejrzysta, co uniemozliwiatoby jakiekolwiek manipulacje. Akcja
lustracyjna spowodowala upadek rzadu J. Olszewskiego, niechetni wobec niej po-
litycy podgrzewali atmosfere polityczng, formutowali stwierdzenia, ze Polsce grozi
zamach stanu. Pojawily si¢ glosy, ze Nadwislanskie Jednostki Wojskowe Minister-
stwa Spraw Wewngtrznych postawiono w stan podwyzszonej gotowosci. Dzigki
pelnej dezinformacji przeciwnikom udato sie zatrzymaé proces lustracyjny. Kon-
serwatysci zauwazaja, ze wspOlpraca ze stuzbami specjalnymi Polski Ludowej
przedstawiana byla wdéwczas jako powod do dumy, relatywizowano, w mediach
polskich podkreslano, ze chcac uczyni¢ w Polsce socjalistyczne) cos dobrego nale-
zalo 15¢ na kompromis, ze wspolpraca ze Stuzbg Bezpieczenstwa wlacznie. Spote-
czenstwo miato uwierzyé w bezsensowno$¢ ujawniania nazwisk osob, ktoére pia-
stowaty wysokie urzedy w panstwie polskim po 1989 r'.

Wedlug konserwatystow w III Rzeczpospolitej dziataja silne srodowiska
przeciwstawiajace si¢ procesowi lustracyjnemu. Nie sa to jedynie politycy zwiaza-
ni w przesztosci z systemem socjalistycznym. Szczegolng rolg w walce z lustracja
odgrywaja media, ktére w skuteczny sposéb potrafia zatrzymac, a co najmniej
op6znié ten proces. Konserwatysci zauwazaja, ze w 11l Rzeczpospolitej mamy do
czynienia ze swoistego rodzaju zmowa najbardziej poczytnych, ksztaltujacych
opinie mediéw, okreslaja ja jako dziennikarski syndykat antylustracyjny”.

Problemy z rzetelnym przeprowadzeniem lustracji wynikaja réwniez z nie-
checi $rodowiska prawniczego do tej ustawy. Sedziowie orzekajacy w procesach
lustracyjnych zbyt czesto, a co najwazniejsze w sposOb nieuzasadniony stosuja
domniemanie niewinnosci, tym samym czyniac zapisy ustawy lustracyjnej mar-
twymi. Konserwatysci podajg przyklady takiego zachowania; np. w procesic Wto-
dzimierza Cimoszewicza sad uznal argumenty posadzonego o wspolprace z tajny-
mi stuzbami, ktory twierdzil, ze z propozycja wspotpracy (dotyczyta zbierania
informacji wywiadowczych w Stanach Zjednoczonych) zglosili sie do niego pra-
cownicy Ministerstwa Spraw Zagranicznych (w rzeczywistosci byli to oficerowie
stuzb specjalnych — W. Cimoszewicz twierdzil, ze o tym nie wiedzial). Sad dat
temu wiare, konserwatysci zauwazaja natomiast, ze w realiach dwczesnego syste-
mu Cimoszewicz musial zdawac sobie sprawg, kto go odwiedza. Innym przejawem
bojkotowania lustracji przez s¢dzidéw jest stosowanie umorzenia ze wzgledu na
niemozno$¢ ustalenia prawdy. Na postawy sedziow wplyw maja réwniez media,

21 Zakrzewski, Agenci, teczki i co dalej?, ,Bez Uprzedzen” 1997, nr 5/6.
1* Z Joachimem Gauckiem, pelnomocnikiem rzadu federalnego do spraw materiatéw stuzb bezpieczen-
stwa panstwa bytej NRD, rozmawiali P. Kuglarz i P. Legutko, ,,Nowe Panstwo” 2000, nr 26.
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ktére niechetne lustracji, popierajg srodowisko prawnicze wrogo nastawione to tej
ustawy; jej zwolennicy znajduja si¢ zas pod ,,ostrzalem” prasowym'®.

Konserwatysci polscy za wzdr rozwiazania problemu lustracyjnego podaja
Niemcy, gdzie po zjednoczeniu doszto do dokladnego rozliczenia z przesztoscia.
Ponad 91 tys. pracownikéw etatowych niemieckich stuzb specjalnych Stasi zostato
zwolnionych z wysokich funkcji w urzedach panstwowych. Podobnie postapiono
z wigkszoscig tajnych wspotpracownikéw enerdowskich stuzb specjalnych. Osoby
te nie wplywaja juz na polityke panstwa niemieckiego, nie sa w stanie mu zagrozi¢,
zostaly odsunigte na boczny tor. Jednoczesnie konserwatysci podkreslaja, ze pro-
blemy zwiazane z wprowadzeniem lustracji w Niemczech byly podobne jak w III
Rzeczpospolitej. Znalezli si¢ tam powazni przeciwnicy tego procesu, ktorzy mo-
wili, ze nie nalezy poruszaé starych tematow, twierdzili, iz rozpoczyna si¢ swoiste
polowanie na czarownice. Niemcy jednak nie ulegli presji roznych politykéw prze-
ciwnych lustracji, ktérzy czesto pdzniej okazywali si¢ wspolpracownikami tajnych
stuzb, glusi pozostali rowniez na apele ludzi kultury (migdzy innymi Giinthera
Grassa) przeciwnych powrotowi do przesztosci'.

Polskie $rodowiska konserwatywne analizuja stosunek polskiego spole-
czenstwa do lustracji w IIl Rzeczpospolitej. Zauwazaja, ze Polacy sa juz zmeczeni
czestymi skandalami na polskiej scenie politycznej. Nie poruszajg ich nawet oskar-
zenia najwyzszych urzednikéw w pafistwie o wspolpraceg ze stuzbami specjalnymi
Polski Ludowej. ,,Wyglada na to, ze temat albo si¢ po prostu ludziom przejadl —
albo tez ludzie przyjeli do wiadomosci, ze polityk musi by¢ agentem — i tyle. Po-
dobnie, jak przyjeli do wiadomosci, ze musi si¢ nakras¢ — 1 dopiero, gdy si¢ na-
kradnie, bedzie dobrym politykiem”'®.

Srodowiska konserwatywne zauwazaja, ze lustracja nie spowodowala
oczyszczenia zycia politycznego w Polsce (co nie znaczy, ze go w jaki$ sposob nie
uporzadkowala). Przyczyny byty dwie, przede wszystkim jej zwolennicy nie zda-
wali sobie sprawy z charakteru dokumentow, jakie znajduja si¢ w archiwach stuzb
specjalnych. Nastapito swoiste rozejscie si¢ migdzy ideologicznymi pragnieniami
zwolennikow lustracji a jej rzeczywistym efektem. Lustracja nie mogta uzdrowi¢
sytuacji w III Rzeczpospolitej réwniez ze wzgledu na podziaty polityczne, szerzej,
$wiatopogladowe w polskim spoleczenstwie. Wiekszos¢ Polakdéw nie chce rady-
kalnych zmian, a tak postrzega dzialania osob pragnacych rozliczenia'”.

Konserwatysci polscy dostrzegaja problemy zwiazane z funkcjonowaniem
ustawy lustracyjnej, proponujg dokona¢ w niej zmian, ktére utatwilyby ujawnienie
dawnych wspoélpracownikow stuzb bezpieczefistwa. Jedna z nich dotyczy mozli-
wosci przesluchania przez Rzecznika Interesu Publicznego osoby, ktora jest podej-
rzana o dzialania agenturalne w przeszlosci. Z jednej strony wzmocnitoby to pozy-
cje rzecznika, z drugiej — moglby sie on zorientowaé, czy osoba przesluchiwana
pragnie ukry¢ kompromitujace fakty.

" }.. Mohika, Lustracyjny dolek i co dalej?, ,Nowe Pafistwo” 2001, nr 11,
¥ ). Szarek, Upiory juz nie straszq, ,,Nowe Panistwo” 2000, nr 26.

'$J. Korwin-Mikke, Jednak — sensacja..., »Najwyzszy Czas” 1999, nr 21.
L. Mohika, Lustracyjny dolek i co dalej?...
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Nalezaloby réwniez wyraznie zdefiniowaé, co nalezy rozumieé pod poje-
ciem wspolpracy ze stuzbami specjalnymi Polski Ludowej, bo dzigki temu uda si¢
zminimalizowac arbitralnos¢ sedziéw wyrokujacych w procesach lustracyjnych.

Konserwatysci poruszyli rowniez sprawe, ktora czesto sie pojawia podczas
procesdéw lustracyjnych: dawni oficerowie SB twierdza, ze falszowali dane doty-
czace wspolpracy z nimi okre$lonego polityka. Nalezaloby ich za to kara¢ finan-
sowo (wszak oszukiwali system, ktéremu mieli stuzy¢) np. w postaci cofnigcia im
emerytur resortowych'®, W tym przypadku konserwatysci nie widza zadnego pro-
blemu etycznego, stosujg prawo przeciwko tym, ktérzy nie przykladali sie odpo-
wiednio do inwigilacji opozycji.

Srodowiska konserwatywne, ktérym bliska jest idea lustracji, negatywnie
odnosza si¢ do niektérych zapiséw ustawy lustracyjnej. Krytykuja ujawnienie da-
nych wspolpracownikéw polskiego wywiadu i kontrwywiadu wojskowego. Sprze-
ciw ten wynika z powoddéw czysto praktycznych, moze to przynies¢ ogromne
szkody polskim shuzbom specjalnym, ostabi sie je na kilkadziesiat lat'.

Konserwatysci zwracajg rowniez uwage na przypadek, gdy dawny wspol-
pracownik peerelowskich stuzb specjalnych nadal jest czynnym agentem wywiadu
czy kontrwywiadu III Rzeczpospolitej. Zauwazaja, Ze minister spraw wewnetrz-
nych A. Macierewicz ujawnit dane bylych pracownikéw stuzb specjalnych. Intere-
sujaca jest ich opinia na temat konsekwencji nieprzeprowadzenia lustracji daw-
nych-obecnych pracownikéw wywiadu. Wedlug nich, jesli nie bedzie wsréd ujaw-
nianych o0s6éb nazwisk prominentnych dzialaczy obozu solidarnosciowego, to tym
samym oznacza¢ to bedzie, ze wielu agentéw stuzb specjalnych Polski Ludowej
pracuje obecnie dla wywiadu czy kontrwywiadu III Rzeczpospolitej*.

W IIT Rzeczpospolitej ciagle pojawiajg si¢ ,,sensacje” w postaci oskarzen
waznych 0s6b w panstwie o wspdtprace ze stuzbami specjalnymi Polski Ludowe;.
Zarzut taki postawiono Aleksandrowi Kwasniewskiemu 1 Lechowi Walesie. Pol-
skie Srodowiska opiniotworcze stwierdzaja, ze kompromituje to Polsk¢ na arenie
$wiatowej. Konserwatysci uznajg te argumenty, stwierdzajg jednak, ze nie byloby
problemu, gdyby wczesniej przeprowadzono rzetelng lustracje®’.

Konserwatysci analizujg lustracje na przykladach spraw politykéw, ktorzy
zostali oskarzeni o wspolprace z peerelowskimi sluzbami specjalnymi. Klasycz-
nym przejawem dzialania ustawy lustracyjnej w Il Rzeczpospolitej jest sprawa
agenturalnej przeszlosci Janusza Tomaszewskiego, wicepremiera w rzadzie Jerze-
go Buzka. Wyjscie na jaw jego wspodlpracy $wiadczyé moze, zdaniem konserwaty-
stow, ze ustawa lustracyjna dziala dobrze, dzieki jej zapisom mozna dociec praw-
dy, nawet jesli dotyczy prominentnych politykéw. Konserwatysci jednak zauwa-
Zaja, ze niektore osoby sprawujace wazne funkcje w panstwie sg pewne, ze dowo-
dy dotyczace ich pracy dla stuzb specjalnych Polski Ludowej nie zostang ujawnio-
ne. W zwiazku z tym zadaja pytanie, z czego ta pewnos¢ wynika.

8 Ibidem.
¥ ] Korwin-Mikke, Lustracja sie rozpedza?, ,Najwyzszy Czas” 1999, nr 17.
20 g
Ibidem.
2 T.M. Ptuzanski,, «Bolek» i «Alek»”, Najwyzszy Czas” 2000, nr 32-33.
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Lustracja dotknela i zniszczyla cztowieka, ktory zrobil najblyskotliwsza kariere polityczna
ostatnich lat. Okazalo si¢ takze, ze na lustracje nie ma mocnych. Ciekawe tylko, kto zapewnit Toma-
szewskiego oraz kilkadziesiat innych osob ktére sktamaty w oswiadczeniach lustracyjnych, ze ich
papiery nigdy nie wyjda na jaw?®?.

Konserwatysci polscy sg przekonani o potrzebie lustracji w Polsce, podkre-
Slaja, ze istnieje realna grozba tzw. lustracji dzikiej, ktéra moze spowodowaé mig-
dzy innymi tamanie prawa w Polsce. Ustawa lustracyjna, nawet jesli nie spetnia
wszystkich poktadanych w niej nadziei, porzadkuje sytuacje prawna w Polsce™.
Moga zdarzy¢ si¢ przypadki skrzywdzenia wazni dzialacze opozycji. W tym kon-
tekscie konserwatysci przywoluja tu przyklad Mariana Jurczyka uznanego za
wspolpracownika stuzb specjalnych Polski Ludowej. Polityk ten wiele przeszedt,
byl internowany, zgineli jego najblizsi (syn i synowa). Zobowiazanie wspdlpracy
z SB podpisat pod grozba $mierci). Marian Jurczyk jest niewatpliwe, zdaniem pol-
skich konserwatystéw, ofiarg lustracji w III Rzeczpospolitej**.

Srodowiska konserwatywne w Polsce s podzielone w kwestii stosunku do
lustracji, czg¢$¢ z nich bardzo ostro przeciwko niej wystepuje, odwolujac sie do
racji stanu. Dla zwolennikow wazna role pelnia argumenty o charakterze moral-
nym oraz obawy zwigzane z obecno$cia w polskim zyciu politycznym bytych
wspolpracownikow stuzb specjalnych PRL. Daje si¢ réwniez zauwazy¢, ze srodo-
wiska konserwatywne daja si¢ wciaga¢ w swoistego rodzaju gry polityczne zwia-
zane z lustracja.

2T Sommer, Lustracja uderza, ,Najwyzszy Czas” 1999, nr 37.
B A. Zambrowski, Ofiary lustracji, ,Najwyzszy Czas” 2000, nr 14.
2 Ibidem.
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WIZERUNEK KOBIETY AKTYWNE]J POLITYCZNIE

Wraz z upadkiem systemu komunistycznego Polska otworzyla si¢ na Zachdd. Roz-
poczal sie proces demokratyzacji, obejmujacy kazda sfere zycia spotecznego. Za-
sadnicze zmiany dotyczy¢ mialy takze zycia politycznego, mialy przyczynié si¢ do
ksztaltowania nowej kultury politycznej, stanowiacej zarazem zaprzeczenie po-
rzadku obowigzujacego w latach PRL-u. Proces demokratyzacji zakonczy¢ sie miat
wypracowaniem nowych zasad wylaniania wladz panstwowych, ktére we wlasci-
wy sposob reprezentowac mialy tak wszystkich, jak i poszczegdlnych obywateli
kraju.

Szybko okazalo sie, ze w nowej polskiej rzeczywistosci politycznej brak
mechanizmow sprzyjajacych udzialowi kobiet w gremiach decyzyjnych. Nieobec-
no$¢ wyraznej reprezentacji kobiet w tych strukturach byl zreszta typowy dla
wszystkich krajéw postkomunistycznych. Stanowilo to potwierdzenie zasady, iz
udzial kobiet w parlamencie jest odwrotnie proporcjonalny do wzrostu rzeczywi-
stej wladzy tego ciala ustawodawczego.

W roku 1989 okazalo sig¢, ze nie dla wszystkich obywateli Polski ustroj
demokratyczny oznacza przyje¢cie rozwiazan ustrojowych tych panstw z ustabilizo-
wang demokracja. Kwestia spomng okazala sie aktywizacja polityczna kobiet,
w tym takze ich pelnego dostepu do wszystkich funkcji publicznych. Nie dostrze-
gano wowczas prostej zaleznosci, ze wykluczenie kobiet z Zycia politycznego
pociagnie za sobg nie tylko brak wlasciwej reprezentacji wszystkich obywateli
kraju. Meska wladza w rezultacie doprowadzi¢ miata do wykreowania rzadéw
kalekich, co przejawialo si¢ w niemoznosci szerszego spojrzenia na réznorakie
kwestie spoleczne, zwlaszcza te zwiagzane z codzienna sytuacjg kobiet. Doswiad-
czenie krajow zachodnich wskazywato, ze w konsekwencji pewne problemy moga
sta¢ si¢ niewidoczne, niedostrzegane czy wrgcz ignorowane.
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W polskim spoleczenstwie dosyé powszechna jest opinia, ze nieliczna re-
prezentacja kobiet w sferze politycznej wynika z ich samorealizacji w rodzinie.
Okazuje si¢ jednak, iz brak zaangazowania w sferze publicznej nie moze by¢ wy-
lacznie ttumaczony ,,wymuszonym” angazem na etat domowy. Dzialania skutkuja-
ce niska reprezentacja kobiet we wladzy obserwuje si¢ juz na etapie dziatan przed-
wyborczym. Mala liczba kandydatek, umieszczanie ich na koncowych miejscach
list, brak kobiet w organizowanych kampaniach wyborczych, promocja kobiet za
pomoca wzorca matki-Polki (ewidentnie negujacego potrzebe obecnosci kobiet na
scenie politycznej) czy wreszcie brak dziatan promujacych kobiety w gremiach
partyjnych to zjawiska nader czgste. Mozna zauwazy¢, Ze tylko nieliczne Polki
majq poczucie, iz ich potrzeby sg artykulowane w nalezyty sposob, zas interesy
wladciwie reprezentowane. Zdaniem wielu Polek dyskusje na tematy zwiazane
z problemami kobiet czesto sa dla nich obrazliwe, jak chociazby debaty na temat
rozrodczo$cl, macierzynstwa, przemocy domowej czy gwaltu.

Analiza polskiej sceny politycznej oraz miejsca na niej kobiet w ogrom-
nym stopniu zalezy od postrzegania kobiet w ogoéle. Dla wigkszosci ugrupowan
kobieta nigdy nie wystgpuje jako niezalezna jednostka, oderwana od spraw rodzin-
nych. Ugrupowania te dostrzegaja problemy, z ktérymi borykaja sie kobiety, jed-
nak sa one zwiazane wylacznie z pelnieniem r6l macierzynskich i opiekunczych.
Odrebng grupg stanowia te ugrupowania, ktére w swych programach poswiecaja
uwage kobietom, traktujac je jako atrakcyjng grupe elektoratu. Gloszone programy
sa tu wylacznie przyneta wyborcza, bowiem moment objecia rzeczywistej wladzy
jest rownoznaczny z odejsciem od wezesniejszych deklaracji.

By zrozumieé bariery oraz przeszkody stojace na drodze aktywizacji po-
litycznej kobiet w Polsce, trzeba odwotaé sie do bagazu historycznych doswiad-
czen oraz ksztaltowanego przez stulecia wyobrazenia kobiety i rol przez nig
pelnionych. Literatura feministyczna znajduje przyczyne takiego stanu rzeczy w trzech
zasadniczych czynnikach, tj. kulturze szlacheckiej, potedze Kosciota katolickiego
w Polsce oraz powojennych przeobrazeniach. Kazdy z tych czynnikéw miat ogromny
wplyw na ksztalt wspoélczesnie wystepujacych spotecznych oczekiwan wobec ol
odgrywanych przez kobiete. W okresie zniewolenia w kulturze szlacheckiej dzialania
niepodleglosciowe byly wylacznie domeng mezczyzn; kobiety zajmowaly si¢ gospo-
darstwem domowym oraz wychowywaniem potomstwa. Polski katolicyzm z kolei
w swoim nauczaniu na piedestale stawia wartosci rodzinne, a kobiety wzywa do
bezwzglednego oddania sie rodzinie. Kobietom przypada w udziale odpowiedzialnos¢
za dzieci oraz ich wychowywanie, zas oczekiwania wzgledem mezczyzn sprowadzajg
sie gléwnie do zapewnienia bezpieczenistwa materialnego rodzinie. Kosciot katolicki
najwyzsza wartos¢ w przypadku kobiet przypisuje tzw. cnotom biernym, do ktorych
nalezy postuszenstwo, poswigcenie, pogodzenie z losem, pokora. W tak stworzonym
ideale brak miejsca na wlasne potrzeby, aspiracje czy marzenia wykraczajace poza
sfere domowa. Ostatni rozwazany czynnik — komunizm - to nieudane proby
wprowadzenia pelnego réwnouprawnienia kobiet w kazde) sferze zycia. W rzeczy-
wistosci  dzialania proréwnosciowe mialy na celu maksymalne wykorzystanie
istniejace;j sity roboczej, bez wzgledu na plec. Szeroko zakrojona aktywizacja w sferze
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zawodowej nie spowodowatla jakichkolwiek zmian w sferze politycznej. Kobiety
w tamtych czasach nie sprawowaly faktycznej wladzy, nie mialy najmniejszego
wplywu na decyzje o charakterze politycznym. Co wigcej, wowcezas wzmocnil sie
trend plasujacy kobiet¢ w hierarchii spolecznej znacznie nizej od mezczyzny. Kobieta
to byla matka-Polka, biemna, postuszna swemu fatalnemu przeznaczeniu.

Wszystkie wymienione czynniki sankcjonowaly spoteczne role przez wieki
przypisywane wylacznie kobietom. Przetozylo si¢ to na stosowanie praktyk dys-
kryminacyjnych w dostgpie kobiet do grup decydenckich oddziatujacych na spote-
czenstwo, jak réwniez rezygnacje z proby weryfikacji spotecznych oczekiwan
wzgledem kobiet. W konsekwencji tradycyjne wyobrazenie kobiety zostato prze-
jete przez rézne media, co doprowadzito do promocji zafalszowanego obrazu zycia
spolecznego.

Emancypacja kobiet w Polsce sprowadza sie do spolecznego przyzwolenie
na angazowanie si¢ w sfer¢ zawodowa, jesli nie zostaja zaniedbane obowigzki
domowe. Nalezy do nich wychowywanie dzieci oraz prowadzenie domu. Oczy-
wiscie identyczne sg oczekiwania w stosunku do kobiet angazujacych sie
politycznie, z tq réznica, ze czgsciej podlegaja one spolecznej ocenie, poniewaz
aktywnos¢ polityczna wigze si¢ z czesta obecnoscia w mediach.

Kobieta polityczka spotyka si¢ z ostra krytyka, bowiem wkracza na teren
zarezerwowany wylacznie dla mezczyzn. Polityka to sfera, w ktorej toczg sig
meskie rozmowy wokol meskich spraw. Kobieta ze swoja kobieco$cia odbiera
powagi funkcjom politycznym. Potwierdza to zresztq nasz jezyk, w ktérym brak
np. zenskich odpowiednikow zawodow cieszacych sie duzym prestizem w
spoleczenstwie (jezykowo poprawne: polityczka, senatorka, premierka czy mini-
sterka). Kobieta sukcesu nie moze byé powaznie traktowana, jesli zgodzi sie na
takie zenskie formy.

W polskiej swiadomosct meskos¢ laczy sie z takimi przymiotami, jak
odwaga, dotrzymywanie obietnic, konsekwencja w dzialaniu; stad tez obecnosé
mezczyzn w sferze politycznej jest czyms$ oczywistym, podczas gdy kobieta musi
si¢ z tego faktu tlumaczyé. Meskosé jest z natury polityczna. Dowodem na
zakorzenione gleboko w spolecznej swiadomosci tego typu przekonania sa wy-
razenia typu: ,,maz stanu”, ,,swoj chlop”, ,,prawdziwy mezczyzna”, ,,zalatwi¢ spra-
we po mesku”. W przypadku kobiety polityczki kazde dzialanie zostanie wpisane
w stereotyp i tlumaczone kobiecoscia: zmiana decyzji — kobieca zmiennoscia,
obstawanie zas przy swoich racjach — kobiecym uporem. Kobieta bowiem i pel-
nione przez nia role zawsze 1 wszedzie kojarzy¢ sie beda z cielesnoscia, ktora
z kolei taczona jest z czyms nieprzyzwoitym. Stereotypowe postrzeganie rodzaju
1 jako$ci zadan wykonywanych przez kobiety wystepuje na szeroka skale. Uwaza
sie powszechnie, Ze mezczyzni sg stworzeni do myslenia, zas kobiety do
odczuwania. Tym sposobem wszelkie zachowania kobiet tltumaczone sg ich natura.
Stad juz tylko krok do stwierdzenia, ze ,,panie do polityki si¢ nie nadaja”.

Biorac pod uwagg (nie)reprezentacje kobiet w polityce, mozna dojs¢ do
przekonania, ze mezczyzna jest bardziej predysponowany do angazowamia sig
w sfere publiczng i posiada kwalifikacje oraz umiejg¢tnosci w tym zakresie. Podziat
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spoteczenstwa wedle plci spowodowal wytworzenie sie postaw warto$ciujacych
przedstawicieli obydwu grup, co doprowadzilo do wykreowania wizerunku mez-
czyzny jako osobnika, ktéry posiada cechy bardziej pozadane spotecznie oraz ob-
razu kobiety, nierozerwalnie zwigzanej z sferg domowa.

Polskie spoleczenistwo przyzwyczajone jest do stereotypu kobiety deli-
katnej i wrazliwej. Cechy te nie sa kojarzone z silng pozycja i umiejetnoscia
oddzialywania na innych. A wéréd kobiet powszechnie wystgpuja zachowania
skladajace si¢ na stereotyp meski, jak: pewnos¢ siebie, konsekwencja w dziataniu
czy profesjonalizm. Nie przyjmuje si¢ ich jednak jako co$ oczywistego, ttumaczac
te wykraczajace poza stereotyp niecierpliwoscia, nieprzewidywalnoscia, ukierun-
kowaniem na karier¢. To samo dziatanie podjete przez przedstawicieli odmiennych
plci tlumaczone moze byé w odmienny sposob. ,,Meskie” cechy sa gwarancja
sukcesu tylko w przypadku mezczyzn. Nieformalne zalatwianie spraw to swoista
meska solidarnosé, kobiety z kolei latwo moga zostaé posadzone o plotkarstwo
badz wykorzystywanie waloréw wlasnej ptci. Nasuwa sie tutaj prosty wniosek, 1z
w przypadku kobiet wystgpuje brak spdjnego, o pozytywnym zabarwieniu wzorca
zaangazowanej spolecznie polityczki.

Polskie partie polityczne nie traktuja powaznie probleméw kobiet i szeroko
wystepujacego zjawiska dyskryminacji. Na naszej scenie politycznej nie ma wla-
$ciwie partii kierujacych swoj program polityczny bezposrednio do kobiet czy da-
jacych rowne szanse kobietom przy tworzeniu list wyborczych czy tez w promocji
swych kandydatek. Doskonalg ilustracja pozycji kobiet w $wiecie polityki sa kam-
panie wyborcze. Mgscy kandydaci sa wypytywani o programy gospodarcze, strate-
gie dzialania oraz oceniani na podstawie dotychczasowych osiagnig¢. Kandydatki
odpowiadaja na pytania o sytuacje rodzinna, posiadane potomstwo, zgodg¢ rodziny
na ich aktywny udzial w zyciu politycznym kraju etc. Ponadto w wywiadach
w prasie kobiecej pojawiaja si¢ szczegdly dotyczace ich zycia prywatnego, ktore
majq na celu nie tyle przyblizy¢ program danej kandydatki, ile sprawi¢, aby stala
si¢ ,,nasza”, czasami nawet bardziej kobieca. Podczas rozmow na temat wychowy-
wania dzieci czy ulubionej potrawy meza zabraknie nieraz miejsca na prezentacjg
programu politycznego i profesjonalng rozmowe o tym, czego tak naprawdg chce
dokona¢ dana kobieta angazujac si¢ w sferg polityczng. Nasuwa si¢ tu wniosek, Ze
kobiety bez wzgledu na posiadane predyspozycje, dotychczasowe doswiadczenia
oraz ambicje zyciowe musza si¢ tlumaczyé ze swojego udzialu w polityce, jakby
bylo to jakie$ odstepstwo od normalnosci. Te sympatyczne rozmowy o dzieciach,
mezach czy sprawach domowych tak naprawde wynikaja z niechgci wobec kobiet
aktywnych politycznie 1 zmuszajg automatycznie do przyjmowania przez potencjalne
polityczki pozycji obronnej i thumaczenia si¢ ze swoich aspiracji zawodowych.

O statusie rodzinnym meskiego kandydata przecigtny wyborca dowiaduje
sie jedynie z ulotek, ktére zazwyczaj sg opatrzone tego typu wzmianka, 1 na tym
wywiad srodowiskowy sie konczy. Nie padaja pytania o zapatrywania zony kandy-
data na kariere polityczng meza oraz réwnego podziatu obowiazkéw podczas pet-
nienia przez wspoimalzonka funkeji posta czy senatora. Oczekiwania wobec poli-
tyczek sa zgola odmienne. Z jednej strony oczekuje sig, aby kandydatka kobiecq
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nie byla, bowiem to zaprzecza powadze i charakterowi sprawowanego urzedu.
Z drugiej za$ strony rozlicza si¢ ja z przymiotow mniej lub bardziej skladajacych
si¢ na stereotyp kobiecy (np. oceniajac jej wyglad).

Bezplatny czas antenowy, przeznaczany w ramach kampanii wyborczej
poszczegdlnym ugrupowaniom, zdominowany bywa przez mezczyzn, brak row-
niez takich punktéw programu politycznego, z ktérego korzys¢ miatyby wylaczne
kobiety. Kobieta jest adresatkq niektdrych postulatéw wylacznie jako matka, zona,
nie zas istota posiadajaca wlasne plany i aspiracje zyciowe, a takze specyficzne
potrzeby. Generalnie, sposdb prezentowania kobiet i ich spraw w konkretnych
programach zawsze jest zgodny z wyobrazZeniem ugrupowania politycznego na
temat miejsca kobiety w spoleczenstwie.

W audycjach radiowych prezentacji programu partyjnego zawsze dokonuje
mezczyzna. Podobnie ma si¢ rzecz w telewizyjnych reklamach nadawanych w ra-
mach kampanii wyborczej. Same kandydatki stosunkowo rzadko — w pordwnaniu
do mezczyzn — dopuszczane sg do glosu, aby przedstawi¢ program ugrupowania,
ktére reprezentuja.

Niezwykle istotna jest kwestia miejsca na listach wyborczych, o czym juz
wspominalismy. O ile elektorat ma faktyczny wplyw na to, kto z listy wyborczej
zdobedzie stanowisko parlamentarzysty/-ki, o tyle nie ma jakiekolwiek wptywu na
to, jak zostanie skompletowana lista wyborcza. Kazda partia ma wewnetrzny klucz
obsadzania kolejnych pozycji na listach wyborczych, przy czym istnieje zbiorowy
opor ze strony przedstawicieli poszczegdlnych partii, kiedy mowa jest o kluczu
sprzyjajacym wybieraniu kobiet do grup decyzyjnych. Argumentem przeciw takim
praktykom — pomimo ze zaprzecza temu doswiadczenie krajow zachodnich — jest
tworzenie wladzy gorszej jakosci.

Zakorzeniony w $wiadomos$ci spolecznej obraz matki-Polki jest utrzy-
mywany oraz pielegnowany przy uzyciu dostgpnych narzedzi medialnych. Bez
wzgledu na to, czy kobieta reprezentuje lewa, czy tez prawa strone sceny poli-
tycznej, bezustannie dawaé musi opinii publicznej dowody swej ,,kobiecosci” 1 wy-
wigzywac si¢ z rol, ktore spolecznie zostaly jej narzucone.

Polska prawica chelpi sie reprezentacja kobiet w swych szeregach, negujac
tym samym zjawisko ich dyskryminacji w zyciu publicznym. Kobiety budujace
wlasne kariery polityczne po prawej czesci polskiej sceny politycznej, zgodnie
z zalozeniami wlasnej partii nawolujg inne kobiety do pelnienia tradycyjnych rél
spolecznych, czyli poswigcania si¢ rodzinie i odchowywania jak najliczniejszego
potomstwa. Taka role pehita dla przykladu Hanna Gronkiewicz-Waltz podczas
swej kampanii prezydenckiej; prezentowala niestychanie patriarchalny 1 protekcjo-
nalny stosunek wobec elektoratu kobiecego. Kandydatka, odwotujac sie do tego
elektoratu 1 wartosci rodzinnych, w rzeczywistosci zaprzeczala wlasnemu, wykre-
owanemu na potrzeby mediéw wizerunkowi wyborczemu. Kolejnym ciekawym
przykladem jest Hanna Suchocka, ktérej media usilnie chcialy dodaé ,,kobiecosci”.
W wywiadach polityczka ta przedstawiana byla w srodowisku domowym podczas
przygotowywania obiadéw czy innych czynnosci zwigzanych ze sfera prywatna. To
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podkreslanie, iz utozsamiala si¢ ona z wlasna plcia 1 obowigzkami okreslanymi jako
kobiece graniczyla z absurdem — Suchocka byla kobieta niezamezna 1 bezdzietna.

Przedstawicielki lewicy zdaja si¢ bezustannie powtarzaé, iz peknienie po-
waznej funkcji nie koliduje z posiadaniem rodziny 1 dbaniem o jej dobro. Tego ty-
pu tlumaczenia sa dowodem na to, iz godza si¢ one zarazem na stereotypowe po-
strzeganie sfery prywatnej 1 kobiecych obowiazkoéw. W przypadku centrum sceny
politycznej kwestia tozsamosci plciowej jest zastepowana zagadnieniami ekono-
micznymi, w zwiazku z czym mozna odnies¢ wrazenie, jakoby zjawisko dyskry-
minacji wystepowalo wylacznie dlatego, Ze istnieje na nie popyt.

Polska kultura polityczna nie ma jeszcze wypracowanego modelu polityczki,
kobiety z godnoscia piastujacej swdj urzad i budzacej zaufanie wyborcow. Osoby zy-
jace w przekonaniu, Ze bezplciowo$¢ w zyciu publicznym jest norma, ulegaja ztudze-
niu. W postulatach programowych lewicy, ktorym zdecydowanie blizej ideowo do
nurtu feministycznego niz prawej stronie sceny politycznej, brak konsekwencji. Za-
uwazalne jest nieréwne, a wrecz seksistowskie traktowanie kobiet przez przedstawi-
cieli lewicy. Jako przyktad niech postuzy wypowiedz jednego z lideréw lewicy, Leszka
Millera odnosnie postanek z wlasnego kiubu:

[.-.] pod wzgledem merytorycznym bija na glowe postanki AWS. Sa madrzejsze, bardziej pracowite
i tadniejsze. Nieraz widzialem t¢skne spojrzenia siedzacych po drugiej stronie sali postow AWS
w strong naszych pan {...]".

Zwrécié tutaj nalezy szczegdlnag uwage na fakt, iz skala poréwnawcza Leszka
Millera dotyczy kobiet réznych ugrupowan, zabraklo odniesienia do przygotowa-
nia merytorycznego 1 formalnego politykéw 1 polityczek.

We wspolczesnej Polsce pleé jest nie tylko wyznacznikiem poszczegdl-
nych rél spolecznych, ale takze podstawa do ksztaltowania hierarchii spoteczne;j.
Linie gléwnego podziatu spolecznego mozna poprowadzi¢ migdzy sfera zwang
publiczng oraz prywatna. Pierwsza z nich wigze si¢ z wszelkiego rodzaju aktywno-
$ciami wykraczajacymi poza sfer¢ domowa, druga zas sprowadza si¢ wylacznie do
wykonywania zadan zwigzanych z prowadzeniem domu oraz opicka nad osobami
zaleznymi, tj. dzieémi 1 starszymi czlonkami rodziny.

Gdzie zatem jest miejsce na poruszanie sprawy kobiet, skoro dla nie-
ktérych sg one zbyt nieistotne i blahe, aby rozpoczaé szerszy i dojrzaly dyskurs
spoleczny na ten temat. Codzienne problemy Polek pojawiaja si¢ na lamach pism
kobiecych, nie traktowanych zreszta nazbyt powaznie przez $rodowiska decy-
dentéw. Niestety, w czasopismach zauwazalny jest brak analizy niedoskonalosci
systemowych, ktére w pierwszej kolejnosci uderzaja w kobiety oraz problematyki
zwiazanej z dyskryminacja, tak na rynku pracy, jak i w zyciu politycznym. Haslo
»parytet” wywoluje na twarzach wigkszosci politykéw, dziennikarzy i innych osob
cieszacych sie¢ duzym zaufaniem publicznym pobtazliwy usmiech. A przeciez
trudno rozmawiaé powaznie o kwestiach, ktére dla niektérych istnieja jedynie

»Gazeta Wyborcza”, 27-28 listopada 1999, 5. 3.
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w sferze dowcipéw 1 zgryzliwych uwag. Co wigcej, panuje powszechne prze-
konanie, ze na tematy zwiazane z udzialem kobiet w sferze publicznej brak popytu.
Gdyby bowiem takowy istnial, udzial w polityce przedstawicieli obydwu plci
bylby rowny, a przynajmniej poréwnywalny. A tak nie jest. Kobiety zatem —
zdaniem niektérych — swiadomie i dobrowolnie zrzekaja si¢ aktywnego udziatu
w sferze spolecznej, ekonomicznej oraz politycznej, bowiem zagadnienia z tym
zwigzane s3 im kompletnie obce. Zawodowy angaz kobiet w polityke traktowany
jest przez meskich przedstawicieli polskiego spoleczenstwa jak anomalia, a nawet
swego rodzaju fanaberia. W sporze o reprezentacje kobiet nie chodzi — o czym sig¢
najczescie) zreszta wspomina — o sprawy kobiet, takie jak wychowywanie dzieci
czy zdrowie kobiet, lecz o odmienna perspektywe spojrzenia na ogdt spraw
publicznych. Sprawiedliwa, tj. réwna reprezentacja kobiet w o$rodkach de-
cyzyjnych nie jest wylacznie w interesie kobiet i nie powstaje, by reprezentowac
partykularne zenskie interesy. Reprezentacja ta powinna powstaé w szeroko poje-
tym interesie spolecznym, gdyz wymaga wspoéligrania dwéch réznych punktow
widzenia — meskiego 1 Zefiskiego.
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PANSTWO A GOSPODARKA
W KONCEPCJACH PROGRAMOWYCH
GLOWNYCH UGRUPOWAN POLITYCZNYCH III RP

Zagadnienie roli panstwa w gospodarce, jak to pokazuje choéby przyklad planu
Balcerowicza, mozna rozpatrywac¢ w dwoch plaszczyznach. W pierwszej przedmiotem
analizy moze by¢ zaktadany przez dane ugrupowanie ksztalt ustroju gospodarczego
1 sprawowane w nim funkcje panstwa, za§ w drugiej, rola jaka ma ono do spemienia
w procesie budowania nowego ladu spoleczno-ekonomicznego. W tym ostatnim przy-
padku wchodzimy w problematyke teorii transformacji systemu socjalistycznego
w kapitalizm, teorii, ktorej przed 1989 rokiem nie bylo. Ozywiona dyskusja na ten
temat rozpoczela sie dopiero wowczas, gdy zmiana systemowa stala si¢ zadaniem
praktycznym. Uczestniczyli w niej gldwnie intelektualisci, a nie sily polityczne. W ni-
nigjszym tekscie zajmiemy sie przede wszystkim spojrzeniem na funkcje panstwa
wynikajace z postulowanego przez poszczegoélne sily polityczne ksztaltu systemu
gospodarczego.

Modele ustroju spoleczno-gospodarczego w koncepcjach partii politycznych
po 1989 roku

Dla partii politycznych okreslenie w programie roli panstwa jest kwestia podstawowa,
albowiem od jej rozstrzygni¢cia zalezy ksztalt zakladanego !adu spoleczno-ekono-
micznego. Inspiracje w podejsciu do tego zagadnienia partie III RP czerpia z liberali-
zmu, konserwatyzmu, socjaldemokracji, chadecji, agraryzmu, nauczania Jana Pawta IL
Positkujac si¢ tym kryterium podzialdw socjopolitycznych, mozemy wyrézni¢ kilka
modeli ustroju spoleczno-gospodarczego, oferowanych Polakom w miejsce komuni-
zmu. Na marginesie polskiego Zycia politycznego istnieja co prawda nadal organizacje
odwolujace sie do marksizmu i opowiadajace sie za socjalizmem, ale nie bedziemy si¢
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nimi tu zajmowac. Pozostawiamy réwniez na uboczu, ze wzgledu na niewielka role,
jaka odgrywaja w polskim zyciu publicznym, koncepcje ekstremistycznych ugrupo-
wafi nacjonalistycznych'. Pominawszy projekty ustrojowe wspomnianych wyzej nur-
téw, mozemy wyr6zni¢ nastgpujace koncepcje (modele) ustroju spoleczno-gospo-
darczego obecne w polskim dyskursie politycznym: 1) panstwo ,,str6za nocnego”,
2) gospodarka prywatno-rynkowa z ograniczong rola panstwa, 3) gospodarka prywat-
no-rynkowa z aktywna polityka panstwa, 4) spoteczna gospodarka rynkowa, 5) regu-
lowana gospodarka rynkowa (trzecia droga). Sprébujemy te wymienione koncepcje
tutaj omowi¢ na przykladzie programéw wybranych ugrupowan politycznych.

Panstwo ,,stréz nocny”

W I RP partia, ktora opowiada si¢ za ladem spoleczno-gospodarczym opartym na
zalozeniach klasycznej szkoly ckonomii jest Konserwatywno-Liberalna Partia ,,Unia
Polityki Realnej”, dalej UPR. U podstaw formulowanej przez te partie wizji ustroju
ekonomicznego lezy w sposob absolutny rozumiane prawo wlasnosci prywatnej i wol-
nosci gospodarczej. Prawo to jako przyrodzone czlowiekowi jest ,$wiete” i nienaru-
szalne, i moze go nam ograniczy¢ tylko przez sad>. Wychodzac z tego zatozenia UPR
dazy do wprowadzenia ustroju opartego na wlasnosci prywatnej i mechanizmach
w peli wolnego rynku. ,,Dziatalnosé gospodarcza — czytamy w programie — winna
by¢ prowadzona w oparciu o prywatna wlasnosé srodkéw produkeji — 0sob fizycznych
lub ich zwiazkéw. Spétki nie beda mogly tworzy¢ holdingéw. Niedochodowa dziatal-
nos¢ panstwa moze by¢ prowadzona wylacznie przez samodzielne agencje z ustalo-
nym przez legislature budzetem’™.

W zwiazku z tym postuluje si¢ petna likwidacje sektora publicznego — zaréw-
no panstwowego, jak i samorzadowego — w drodze prywatyzacji i reprywatyzacji mie-
nia przejetego przez wladz¢ komunistyczna; z wyjatkiem ziemi rozparcelowanej mig-
dzy chlopéw w ramach reformy rolnej. Wlasnos¢ prywatna jest ostoja wolnosci czlo-
wieka, ma pozytywny wplyw na ksztaltowanie pozadanych cech jego charakteru
1 osobowosci, takich jak np. odpowiedzialnosé, gospodarnosé, oszczednosé, kreatyw-
nos$¢, a caly system ekonomiczny czyni efektywnym. Wskazujac na wyzszos¢ wlasno-
sci prywatnej nad publiczng, UPR zaklada docelowo sprywatyzowanie nie tylko calej
produkcji (przemyslowej i1 rolnej), handlu, bankowosei 1 ustug, ale réwniez stuzby
zdrowia, o§wiaty oraz wszelkiego rodzaju ubezpieczen; obowiazek ubezpieczen ma
by¢ przy tym zniesiony. Takze opieka spoleczna nie powinna naleze¢ do panstwa, lecz

! Piszg o nich w tekécie Koncepcje polityczne ekstremizmu prawicowego w Il Rzeczypospolitej na przy-
kladzie wybranych organizacji, [w:] Doktryny i ruchy wspdiczesnego ekstremizmu politycznego, pod red. E. O1-
szewskiego, Lublin 2004, s. 297 i nast.

% Szerzej zob. S. Stepieh, Konserwatyéci wobec zagadnier gospodarczych Il RP, [w:] Konserwatyzm.
Historia i wspoiczesnosé, pod red. S. Stgpnia, Lublin 2003, s. 422. UPR krytykuje zapis w konstytucji dopusz-
czajacy mozliwo$¢ wywiaszczenia na cele publiczne.

* Program Unii Polityki Realnej, ,Najwyzszy Czas!”, nr 1 z 31 111 1990, 5. VIL.
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by¢ prowadzona przez prywatne organizacje, Koscioly, instytucje charytatywne i oso-
by prywatne; zapowiadano tez zniesienie zasitkéw dla bezrobotnych®.

Druga obok wlasnosci prywatnej zasada systemu ekonomicznego Polski po-
winna by¢ pelna wolno$¢ gospodarcza, zabezpieczona odpowiednimi normami kon-
stytucyjnymi. ,,Zakaz dzialalnosci gospodarczej — glosi program UPR — moze wynikaé
jedynie z powodu szkodliwosci jej dla otoczenia™. Zniesieniu majq ulec wszelkie ba-
riery krepujace swobode umdéw miedzy kontrahentami, tj. cla, ceny regulowane, place
minimalne, kodeks pracy, uklady zbiorowe; zwiazki zawodowe stang si¢ stowarzysze-
niami zwyczajnymi — ich rola zostanie ograniczona do obrony praw pracowniczych
wynikajacych z uméw cywilnych na poziomie zaktadu pracy.

Panstwo w projekcie ustrojowym UPR nie pelni funkcji gospodarczej ani tez
socjalnej. Nawet system podatkowy jest tak skonstruowany, aby pafistwo nie moglo
oddziatywa¢ na procesy gospodarcze; podatek VAT, obrotowy, dochodowy, od spad-
kow 1 darowizn ma by¢ zniesiony, pozostatby tylko podatek od gruntéw i nieruchomo-
$ci oraz dodatkowo ustanowiony podatek osobisty, zwany pogléwnym®. Gospodarke
w tym programie pozostawiono obywatelom, ktorzy sami muszg zadbaé o swdj los.
Gtéwnym zadaniem tak pomyslanego systemu jest ochrona wiasnosci, wolnosci i bez-
pieczenstwa jednostki oraz kraju’.

Zredukowane w swych funkcjach panstwo bedzie mialo znacznie mniejsza
administracj¢. Program przewiduje istnienie tylko 6 ministerstw: Finanséw (Skarbu),
Sprawiedliwosci, Policji, Gospodarki Terenami i Ochrony Srodowiska, Obrony Naro-
dowe) (Wojny) oraz Spraw Zagranicznych (przejéciowo, do czasu zakonczenia pry-
watyzacji jeszcze Ministerstwo Gospodarki). Ponadto UPR opowiada si¢ za decentrali-
zacjg 1 przekazaniem wielu uprawnien wykonywanych przez rzad samorzadowi
terytorialnemu®.

W odseparowaniu panstwa od spraw spoleczno-gospodarczych program UPR
idzie nawet dalej niz doktryna neoliberaléw. Jesli F. A. Hayek czy M. Friedman uwa-
zaja, ze z zasadami wolnego rynku mozna pogodzi¢ sprawowanie funkcji opieki nad
czlonkami spoleczenstwa, ktérych nie mozna uznaé za jednostki ,,odpowiedzialne”, to
partia Korwina-Mikkego jest temu przeciwna. Proponowany przez Friedmana system

* Program gospodarczy Unii Polityki Realnej (uchwalony przez Rade Gléwng 11 grudnia 1990 r.), [w:]
Programy partii { ugrupowan parlamentarnych 1989-1991, zebrala i opracowata I. Stodkowska, cz. 1, Warsza-
wa 1995, s. 268-276. Program ten w niewielkim tylko stopniu zostal zmieniony 27 listopada 2004 roku. Zob.
Program gospodarczy Unii Polityki Realnej http://www.upr.org.pl. Janusz Korwin-Mikke — przywédca UPR —
w sposGb bezceremonialny pisal o wycofaniu si¢ panstwa z funkcji socjalnej: ,,Model ten zaklada — czytamy
w jednym z artykulow ~ ze jezeli kto$ nie potrafi zarobié na siebie pienigdzy — to musi odwotywa¢ sie do uczué
innych, nie majac zadnej oslony prawnej. Nikt nie gwarantuje kalece, ze bgdzie miat jedzenie, mieszkanie i wozek
inwalidzki. Wszystko to moga — ale nie musza — zapewnié prywatne organizacje charytatywne, koscioty lub
znajomi i sasiedzi. W ostatecznos$ci mozna zebra¢”. J. Korwin-Mikke, Nowy liberalizm, ,Najwyzszy Czas!”, nr
3z1811997,s. 1L

3 Program Unii Polityki Realnej, ,Najwyzszy Czas" nr 1 z 31 1111990, s. VII.

¢ Ulotka wyborcza UPR z 1993 r. Unia Polityki Realnej proponuje, [w:] Wybory 1993. Partie i ich pro-
gramy, red. I. Stodkowska, Warszawa 2001, s. 379; Program gospodarczy Unii Polityki Realnej..., s. 274.

7 W okresie przejsciowym, dochodzenia do nowego systemu zakiadano pomoc publiczng dla o$wiaty
i stuzby zdrowia, regulowanie przez wtadze lokalne czynszow mieszkalnych, a takze wsparcie rolnictwa.

® Program gospodarczy Unii Polityki Realnej..., s. 268-269, 272-274; ). Korwin-Mikke, Wizja parla-
mentu w nowej konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej, Warszawa 1994, s. 14-15.
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bonéw edukacyjnych’, jako sposob na urynkowienie finansowanego ze srodkoéw pu-
blicznych szkolnictwa, w zalozeniach jego polskich zwolennikéw jest traktowany jako
rozwigzanie przejsciowe, do czasu, gdy oswiata stanie sie takim samym dobrem ryn-
kowym jak produkty przemyshi. Podzialu dobr ma dokonywaé wylacznie rynek. Sto-
sunki miedzy ludzmi w sferze gospodarczej regulowane sg nie przez panstwo, ale
ksztaltowane w drodze uméw cywilnych. UPR glosi ortodoksyjny, leseferystyczny
liberalizm ekonomiczny.

Prywatna gospodarka rynkowa z ograniczong rola panstwa

Ten kierunek transformacji reprezentowal Kongres Liberalno-Demokratyczny, a po-
tem ten nurt myslenia zagoscit w Unii Wolnosci. W programie swym KL-D kreslil
wizje demokratycznego kapitalizmu, w ktérym podmiotem dziatan gospodarczych jest
jednostka. ,,Panstwo i samorzady — czytamy w jednym z dokumentéw — nie powinny
bezposrednio angazowac si¢ w dzialalnos¢ ekonomiczna. Ich zadaniem jest tworzenie
jedynie sprzyjajacych warunkéw dla rozwoju tej dziatalnosci'®. Pafistwo ma dokonaé
zmian w strukturze wlasnosciowej — zrekonstruowaé wlasnos¢ prywatng i gospodarke
rynkows. Aby to osiggnaé, nalezy wyzwolié¢ przedsiebiorczos¢ obywateli, wprowa-
dzajac swobode wejscia na rynek oraz dokonaé szybkiej prywatyzacji majatku pan-
stwowego. Miala ona mieé szeroki zakres. ,,Obszarow podlegajacych prywatyzacji —
pisano w programie — nie ograniczamy wylacznie do produkeji i handlu; potrzeba réw-
niez prywatnych szkol, uniwersytetow, stuzby zdrowia, ubezpieczen i funduszy eme-
rytalnych etc.”"’

KL-D, uznajac wielo$¢ drog przeksztatcen wlasnosciowych, propagowal ideg
powszechnej prywatyzacji. W upowszechnieniu wiasnosci widzial sposdb na budowe
demokratycznego kapitalizmu. Dodajmy, ze czlonkowie Kongresu odgrywali dosé
znaczng role we wiadzach III RP (przyktadowo J. Bielecki piastowal funkcje premiera,
J. Lewandowski — ministra przeksztalcen wlasnosciowych, A. Zawislak — ministra
przemyshu), co dawato im mozliwos¢ przeforsowania pomystu z bonami prywatyza-
cyjnymi. Doczekal si¢ on urzeczywistnienia za rzadéw H. Suchockiej, kiedy to Sejm
30 IV 1993 roku uchwalit ustawe o narodowych funduszach inwestycyjnych i ich pry-
watyzacji. Z perspektywy 12 lat, ktére uptynely od tamtego czasu, mozna stwierdzic,
ze idea powszechnej prywatyzacji poniosta fiasko; Tadeusz Kowalik, nawiazujac do
znanego powiedzenia, napisal, ze ,,gora urodzita mysz”'>.

Za najwazniejszy obowiazek panstwa liberalowie z KL-D uwazali troske
o wolnos¢, w tym gospodarcza, i tworzenie warunkéw do rozwoju sektora prywatnego.

Por. M. Friedman, Kapitalizm i wolnosé, Warszawa 1993, s. 85 i nast.

1% Deklaracja parlamentarnej grupy liberalno-demokratycznej, czerwiec 1990 roku, [w:] Programy partii
i ugrupowan parlamentarnych 1989-1991..., s. 194.

" Polska: ku demokratycznemu kapitalizmowi, [w:] Programy partii i ugrupowa# parlamentarnych
1989-1991..., czgs€ 2, s. 107.

2T, Kowalik, Wspélczesne systemy ekonomiczne. Powstanie, ewolucja, kryzys, Warszawa 2000, s. 314.
Do powszechnej prywatyzacji przeznaczono akcje 512 jednoosobowych spoiek skarbu panstwa, tj. 2% (wg warto-
Sci ksiegowej 5%) majatku skarbu panstwa.
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Wzorujac si¢ na neoliberalnych tezach F. Hayeka, M. Friedmana i J. Graya,
glosili postulat ograniczonego rzadu. Pomoc socjalna panstwa powinna by¢ zawezona
do minimum, aby nie oslabia¢ inicjatywy jednostek. Na to minimum sktadaé sie ma
ochrona o0s6b uposledzonych, starych i pozostawionych bez pracy. W ustroju liberal-
nym pomoc ma shuzy¢ odzyskaniu przez jednostke samodzielnosci ekonomicznej 1 byé
domena instytucji spolecznych oraz wiadz lokalnych. KL-D opowiadal si¢ za decen-
tralizacja wiladzy; samorzad, roznego rodzaju organizacje, stowarzyszenia i fundacje
powinny stanowié podstawowa tkanke spoleczefistwa obywatelskiego'®. W swych
koncepcjach na panstwo KL-D byl wyrazicielem neoliberalizmu, pozostajac blisko
leseferyzmu; pozytywnie odnosil si¢ do polityki Leszka Balcerowicza. Wierzac w kre-
atywng moc wolnosci, wlasnosci prywatnej i rynku prognozowal, ze do 1997 roku
przybedzie w Polsce 1 milion miejsc pracy'®. Dzi§ wielu z cztonkéw KL-D znalazto
si¢ w Platformie Obywatelskiej (np. Donald Tusk czy Janusz Lewandowski) i sg
w swych pogladach juz bardziej umiarkowani.

Gospodarka prywatno-rynkowa z aktywna polityka panstwa

Sposrdd partii III RP, ktoérych wplyw na proces przeksztalcania polskiej gospodarki byt
znaczacy, jest Unia Wolnosci. Powstala z potaczenia KL-D i Unii Demokratycznej nie
byla partig jednolitg ideowo, Scieraly si¢ w niej dwie orientacje — neoliberalna i socjal-
liberalno-chadecka. Przedstawiciele tej ostatniej byli otwarci na sprawy spoteczne;
postawe t¢ podzielal tez pierwszy przewodniczacy partii Tadeusz Mazowiecki. W pro-
gramie uchwalonym na II Kongresie w 1995 roku obok Karty Wolnosci Gospodar-
czych znalazla si¢ tez Deklaracja spofeczna. W pierwszej zapisano podstawowe zasady
ladu gospodarczego: wlasnos¢ prywatna, swoboda dzialalnosci gospodarczej 1 zawie-
rania umdw, uczciwa konkurencja (demonopolizacja), stabilnosé¢ regul gry. Wolnos¢é
nie jest tu jednakze absolutyzowana. Swoboda dzialalnosci gospodarczej moze by¢
przez panstwo ograniczona w drodze ustawy ,,w celu ochrony praw innych obywateli
1 srodowiska naturalnego, bezpieczenstwa panstwa i wykonywania zobowigzan mig-
dzynarodowych™"’. Dopuszczano tez wywlaszczenie, gdy przemawialy za tym wazne
wzgledy publiczne. Jak przystato na parti¢ liberalna, za konieczng uznawatla ona szyb-
ka prywatyzacje, tak by docelowo (okoto 2000 roku) panstwo i gminy (samorzad te-
rytorialny) nie wystgpowaty w roli wlasciciela i przedsigbiorcy; opowiadano si¢ tez za
przeprowadzeniem reprywatyzacji. Interesy panstwa w sprywatyzowanych przedsig-

biorstwach o strategicznym znaczeniu miato zabezpiecza¢ prawo do ,,zlotej akcji”’.

® Deklaracja parlamentarnej grupy liberalno-demokratycznej..., s. 195; Polska: ku demokratycznemu
kapitalizmowi..., s. 108-109.

' Kongres Liberalno-Demokratyczny. Milion nowych miejsc pracy, [w:] Partie i ich programy. Wybory
1993, red. 1. Stodkowska, Warszawa 2001, s. 197 i nast.

' Dokumenty Il Kongresu Krajowego Unii Wolnosci — Warszawa, 1-2 kwietnia 1995 r. Karta Reform
Ustrojowych, [w:] Polskie partie polityczne. Charakterystyki, dokumenty, pod red. K. Paszkiewicz, Wroclaw
1996, s. 308.

' Ibidem, s. 309; Program wyborczy Unii Wolnosci,(ogloszony 22 czerwca 1997 r.), [w:] Wybory '97.
Partie i programy wyborcze, pod red. S. Gebethnera, Warszawa 1997, s. 268 i nast.
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Unia Wolnosci zmierzala do systemu spoleczno-gospodarczego, w ktorym
podmioty gospodarcze i obywatele mieliby réwne szanse korzystania z wolnosci i two-
rzone bylyby warunki do jej wszechstronnego rozwoju. Wymagalo to, zdaniem UW,
aby panstwo bylo w tych sferach aktywne. Do jego funkcji nalezaloby zatem: zwal-
czanie nieuczciwej konkurencji, korupcji i praktyk monopolistycznych, dzialanie na
rzecz pluralizacji instytucji $wiadczacych ushugi i dobra publiczne (np. prywatne
szkoly i placowki zdrowia czy instytucje ubezpieczeniowe), sterowanie podaza pienig-
dza przez niezalezny od rzadu bank centralny, wspieranie organizacji pozarzadowych,
rozwijanie przedsigbiorczosci 1 przeciwdzialanie bezrobociu za pomoca réznych srod-
kéw 1 instrumentow, wyréwnywanie szans edukacyjnych, dbanie o rozw6j nauki i kul-
tury, dbalos¢ o srodowisko naturalne, rozwoj infrastruktury kraju, likwidowanie réznic
w rozwoju migdzy regionami, bezpieczenstwo socjalne 1 zdrowotne obywateli, pomoc
w rozwigzywaniu problemu mieszkaniowego, ksztaltowanie odpowiednich stosunkow
mig¢dzy uczestnikami zycia gospodarczego, w tym miedzy pracodawcami i pracowni-
kami. Celem Unii Wolnosci jest spoteczenstwo ludzi odpowiedzialnych, totez w roz-
wigzywaniu tych problemow obok instytucji rzadowych 1 samorzadowych duza role
przypisuje si¢ samej jednostce, rodzinie i instytucjom pozarzadowym'”.

Unia Wolnosci, naktadajac na panstwo obowiazek zapewnienia jednostce bez-
pieczenistwa socjalnego (renty, emerytury), zdrowotnego i1 edukacyjnego, nie uwaza,
aby te dobra publiczne musialo zaspokaja¢ bezposrednio samo panstwo. Gwaranto-
waloby ono tylko srodki finansowe, a uslugi $wiadczylyby zarowno placéwki publicz-
ne, jak 1 prywatne; postulowano oddzielenie finansowania od $wiadczenia uslug, aby
wprowadzi¢ mechanizmy rynku i na tym obszarze. Kierujac si¢ ta przestanka, unici za-
kladaja prywatyzacje ZOZ-6w, powstanie prywatnych kas chorych, instytucji ubezpie-
czeniowych. Gwarangcje panstwa obejmowalyby w przypadku ochrony zdrowia i ubez-
pieczen spolecznych podstawowy pakiet $wiadczen, ktdre obywatel moglby poszerzyc,
ubezpieczajac si¢ sam. W ramach pomocy socjalnej zadaniem panstwa jest dbalos¢
0 zapewnienie godziwych warunkow zycia osobom niepelnosprawnym, sierotom,
dzieciom z rodzin patologicznych oraz przeciwdzialanie zjawiskom ubdstwa, czemu
stuzy¢ maja zasitki dla bezrobotnych, zasitki mieszkaniowe i socjalne, ale tak skonstru-
owane, by nie prowadzity do uzaleznienia jednostki'®.

Podsumowujac, mozna stwierdzié, ze program UW kresli wizje fadu spolecz-
nego, w ktorym panstwo jest jednym z podmiotéw, obok rodziny, instytucji pozarza-
dowych i organizacji spofecznych, dzialajacych na rzecz lepszego 1 godniejszego zycia.
Dzialania panstwa w tym zakresie winny by¢ racjonalnie podzielone miedzy rzad i sa-

Y Ibidem, s. 265 i nast.; Dokumenty Il Kongresu Krajowego Unii Wolnosci..., s. 309-312; Deklaracja
programowa V Kongresu Unii Wolnosci. 17 grudnia 2000 roku, http://www.prawica polska.pl.

¥ W programie z 2000 roku zapisano: ,,Rozwoj gospodarczy tworzy podstawg rozwiazywania problemow
spolecznych, lecz ich automatycznie nie rozwigzuje. Nalezy przeciwdziala¢ izolacji grup spolecznych nie korzy-
stajacych i nie wspottworzacych rozwoju gospodarczego. Jest to szczegolnie wazne w obliczu globalizacji. Troska
o zapewnienie godziwych warunkéw zycia i rGwnoprawnego uczestnictwa w zyciu spolecznym osobom niepetno-
sprawnym, a takze dzieciom z rodzin zagrozonych oraz pozbawionych opieki rodzicielskiej jest powaznym wy-
zwaniem dla spoleczenstwa. Nowoczesny system pomocy spolecznej jest waznym instrumentem przeciwdziatania
marginalizacji. Nie moZe on polega¢ jedynie na dostarczaniu §rodkoéw niezaradnym. Musi by¢ wsparty systemem
edukacyjnym, profilaktyka i indywidualng odpowiedzialnoscia za swoj los”, Deklaracja programowa V Kongresu
Unii Wolnosci, 17 grudnia 2000 roku, http://www.prawica polska.pl.
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morzad; ten ostatni, bedac najblizej ludzi, najlepiej zna potrzeby i najefektywniej potra-
fi wykorzysta¢ srodki przeznaczone na ten cel. Polityka socjalna nie moze bowiem by¢
adresowana do catych grup spotecznych, jak w panstwie opiekunczym, ale do ludzi jej
potrzebujacych. Unia Wolnosci jest za gleboka decentralizacja i nadaniem samorza-
dom silnej pozycji ustrojowe;.

Podobng do opisanej wyzej koncepcjg roli panstwa ma Platforma Obywatel-
ska, w ktorej znalazlo si¢ wielu prominentnych dziataczy Unii Wolnosci; odeszli z niej
po V Kongresie w grudniu 2000 roku. W sferze gospodarczej zadaniem panstwa jest
prowadzenie polityki makroekonomicznej oraz podejmowanie dzialan sprzyjajacych
przedsigbiorczosci, a tym samym i rozwiazywaniu problemu bezrobocia. Duza wagg
przywiazuje do realizacji zasady rownosci szans i wolnosci uczestnikow zycia gospo-
darczego — producentéw, konsumentdw, pracodawcow, pracobiorcow; proby dominacji
przynosza szkodg gospodarce 1 calemu spoleczenstwu. Obowigzkiem wladz panstwa jest
przeciwdziatanie takim zjawiskom. Dbato$¢ o rozw6j gospodarczy i funkcjonowanie
rynku wymaga aktywne;j polityki panstwa. Pafistwo to jednak nie tylko gospodarka, ale
1 cztowiek. ,,Panstwo — zapisano w programie — to wigcej niz wspolne przedsiebior-
stwo, w ktorym liczy si¢ dochdd wytwarzany przez poszczegolnych obywateli; to tak-
ze system pomocy i oparcia dla jego mieszkancow. Pomoc socjalna, edukacja, opieka
zdrowotna 1 zapewnienie bezpieczenstwa to podstawowe powinnosci, jakie panstwo
ma $wiadczy¢ swoim obywatelom. Utrzymujac pafistwo z naszych pieniedzy, oczeku-
jemy, aby oferowalo nam dobrej jakosci ushugi publiczne, opieke i wyksztalcenie na-
szych dzieci oraz ochrong przed przestgpcami”"’. Panstwo ma byé ,,pomocne dla oby-
wateli” 1 nie uchyla¢ si¢ od przeznaczania odpowiednich $rodkéw na przeciwdzialanie
bezrobociu, lagodzenie skutkéw ubdstwa, pomoc najbiedniejszym i najslabszym. Plat-
forma, podobnie jak i Unia, przywiazuje duza wage do edukacji, rGwnych szans w zdo-
bywaniu wiedzy 1 uzyskaniu dobrego wyksztalcenia. We wspolczesnym $wiecie no-
wych technologii 1 informatyzacji szanse zyciowe ludzi zaleza jak nigdy od edukacji,
chodzi zatem o to, aby dobra szkola byla dostepna dla wszystkich dzieci i calej mio-
dziezy. Panstwo, wspoldziatajac z réznymi podmiotami spolecznymi i prywatnymi, ma
te warunki stwarza¢. Platforma jest partig liberalna, ktorej obok tradycyjnych dla tego
nurtu wartosci wolnosci 1 wlasnosci prywatnej nieobca jest zasada solidarnosci spo-
lecznej 1 pragmatyzm. W imig tej ostatniej jest za tym, aby wiele ustug publicznych,
waznych dla rozwijania przedsigbiorczosci (np. inspekcja pracy, inspekcja sanitarna,
prowadzenie ksiag wieczystych itp.) zostalo sprywatyzowanych i1 by byly one wyko-
nywane przez zakontraktowane prywatne firmy. Nalezy tez okresli¢ zakres bezplatnej
opieki publicznej (,.koszyk™ ustug), gdyz swiadczenie jej w nieograniczonym wymia-
rze przekracza mozliwosci finansowe pafistwa®.

W projektowanych rozwigzaniach szczegotowych propozycje Platformy nie-
kiedy si¢ réznia od propozycji Unii i $rodkow zaktadanych przez nig, tym niemniej
mozemy powiedzied, ze jest tu podobne spojrzenie na role panstwa w gospodarce ryn-
kowej. I Unia i PO sa przeciwne traktowaniu podatkow jako instrumentu redystrybucji

" Program. 2001 rok, [w:} Partie i ich programy. Wybory 2001, red. I. Stodkowska, Warszawa 2002,
s. 190.
 [bidem, s. 177-181, 190-201.
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dochodéw, a tym samym zwiekszonej roli budzetu i1 panstwa w podziale produktu
krajowego brutto. Socjalne zadania panstwa widza z perspektywy jego odpowiedzial-
nosci za harmonijne funkcjonowanie tadu spotecznego, gdyz tylko wowczas liberalne
wartosci, jakimi sg wolnos¢, bezpieczenstwo czlowieka i demokracja nie sg zagrozone.

Spoleczna gospodarka rynkowa

System spotecznej gospodarki rynkowej bliski jest partiom o ré6znych korzeniach ide-
owych. Wystepuje on w wersji socjaldemokratycznej, chadeckiej, liberalno-socjalne;j,
agrarystyczno-chadeckiej. Od wezesniej omawianego systemu prywatnej gospodarki
z aktywna politykg panstwa wymienione wersje roznia si¢ tym, ze indywidualizm jed-
nostki probuja powigzaé z zasada dobra wspdlnego i solidaryzmu, a niektore z nich
postuguja sie malo precyzyjng kategorig sprawiedliwosci spolecznej w odniesieniu do
procesu dystrybucji dobr. W dalszej czesci naszego wywodu poddamy krotkiej analizie
poszczegodlne rodzaje spolecznej gospodarki rynkowe;.

A. Najbardziej ograniczona odmiang spolecznej gospodarki rynkowej projektowali
socjalni liberalowie skupieni w Unii Demokratyczne) powstatej w grudniu 1990 roku,
z ktorg nastepnie polaczyl sie Ruch Obywatelski—Akcja Demokratyczna (ROAD) 1 Fo-
rum Prawicy Demokratycznej (FDP). Byta to wigc formacja wielonurtowa, w ktore;
grupa wywodzaca sie z ROAD tworzyla frakcje spoleczno-liberalng; ponadto doliczy¢
si¢ w niej mozna jeszcze dwoch innych frakeji. Za ideowg podstawe ustroju program
UD przyjmowal zasad¢ dobra wspdlnego. ,,Zasada ta — czytamy w nim — nie pozwala
nam wynosi¢ zadnego interesu indywidualnego czy grupowego ponad dobro ogotu:
panistwa, spoleczeiistwa lub narodu™'. W dalszej kolejnosci wymieniano wolnosé i po-
mocniczos¢. Ta ostatnia cecha zawiera mysl o panstwie, ,.ktore nie zastgpuje obywateli
w tym co oni oraz spotecznosci lokalne czy zawodowe mogg zrobi¢ sami”, a takze mowi
o0 panstwie, ,.ktére nie uchyla sie od rozwiazywania istotnych problemow socjalnych™?.
Jesli chodzi o strukture wlasnosciowsa gospodarki, to w docelowo zakladanym
modelu obok dominujacego sektora prywatnego mialo by¢ miejsce dla spotdzielczosci,
zakltadéw komunalnych a takze w ograniczonym zakresie dla przedsigbiorstw podle-
glych panstwu. ,Pafistwo nie bedzie zajmowalo sie dzialalnoscig gospodarcza poza
nadzorem nad przemystami i ushugami zaliczanymi zwykle do strukturalnych, strate-
gicznych, a takze dzialajacych w warunkach monopolu™”. Jednoczesnie UD wypowia-
dala sie przeciwko stosowanym praktykom dyskryminowania przedsigbiorstw pan-
stwowych i postulowala réwnoprawne ich traktowanie. Rola panstwa jest — pisano —
tworzenie powszechnych regul dzialalno$ci gospodarczej, opartych na poszanowaniu
wlasnoéci prywatnej, wolno$ci gospodarczej i interesu publicznego™*. Jak wszystkie
proreformatorskie ugrupowania UD byla zwolenniczka szybkiej prywatyzacji, doko-

3 Stabilizacja i rozwdj. Uchwala programowa Il Kongresu Krajowego Unii Demokratycznej, [w:] Partie
i ich programy. Wybory 1993, Warszawa 2001, s. 259.

2 Ibidem, 5.260.

2 Ibidem, s. 269-270.

2 Ibidem, s. 270.
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nywanej réznymi ,$ciezkami” — kapitalowa, bezposrednia 1 powszechnych swiadectw
udzialowych; mile widziala forme akcjonariatu obywatelskiego i pracowniczego.

W polityce spolecznej panstwo miato kierowac si¢ ideg solidarmosci i wyzwa-
lania aktywnosct ludzi. Unia Demokratyczna uwazala, ze rozwiazanie kwestii socjal-
nych w réwnej mierze spada na jednostke, spoleczno$¢ w ramach ktorych ona funk-
cjonuje, jak 1 panstwo. Oprocz pomocy socjalnej dla najstabszych, inwalidow, sierot,
ludzi opuszczonych i bezrobotnych, do panstwa nalezy zaspokajanie potrzeb edukacyj-
nych 1 zdrowotnych oraz zapewnienie — w ramach obowigzkowego systemu ubezpie-
czefi spotecznych — bezpieczenstwa socjalnego na starosé czy w razie utraty zdrowia.
Obok instytuc)i publicznych we wszystkich wspomnianych dziedzinach zycia ma roz-
wija si¢ inicjatywa prywatna. Jesli w przypadku ubezpieczen spolecznych 1 zdrowot-
nych pafstwo ma by¢ gwarantem tylko podstawowego pakietu $wiadczen, to ksztalce-
nie na wszystkich jego szczeblach, od podstawowego po wyzszy, powinno by¢
bezplatne. Obok rozwiazywania spraw bezrobocia UD przywxqzywa}a duza wage do
zaspokojenia potrzeb mieszkaniowych i budownictwa socjalnego™.

Realizacja polityki spolecznej wymaga odpowiednich srodkéw, dlatego tez
wladze musza wspiera¢ wzrost przedsigbiorczosci, aby zapewni¢ odpowiednie wplywy
z podatkéw do budzetu. W polityce gospodarczej Unia Demokratyczna dopuszczata
stosowanie interwencjonizmu.

B. Socjaldemokratyczna spoteczna gospodarka rynkowa
Ruch socjaldemokratyczny w zyciu politycznym III RP reprezentuja przede wszystkim
postkomunistyczna Socjaldemokracja Rzeczypospolitej Polskiej (SdRP), a od 1999
roku Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD) oraz wywodzaca si¢ z lewicy solidarmo-
sciowej Solidarnos¢ Pracy, na bazie ktorej po polaczeniu z Ruchem Demokratyczno-
Spotecznym Zbigniewa Bujaka, postkomunistyczna Polska Unia Socjaldemokratyczna
T. Fiszbacha powstala Unia Pracy. Koncepcje gospodarcze SARP w czasie istnienia tej
partii podlegaly daleko idacej ewolucji, na ktora niemaly wplyw miala dynamika
zmian dokonujacych si¢ w Polsce 1 dyskusje programowe w socjaldemokracji zachod-
niej. W przygotowanych przez PZPR tezach programowych przyszlej nowej partii pi-
sano, ze celem jej bedzie dazenie do demokratycznego socjalizmu®®. Po dwu miesia-
cach zrezygnowano z bezposredniego wysuwania takiego celu. W zalozeniach pro-
gramowych uchwalonych na zjezdzie zalozycielskim SARP 28 stycznia 1990 roku
zostal on ukryty. Opowiedziano si¢ wowczas za rozbudowanym systemem panstwa
opiekunczego. Formule spolecznej gospodarki rynkowej wprowadzono do programu
na poczatku 1991 roku, ale projektowany jej ksztalt bedzie pdzniej zmieniany. Stop-
niowo postkomunisci bedg otwieraé coraz szerzej drzwi dla rozwiazan liberalnych,
dostrzega¢ pozytywy zmian przeprowadzanych po 1989 roku.

Poczatkowo SARP spoleczna gospodarke rynkowa wyobrazala sobie jako
»rzecia droge™ miedzy centralnie planowana gospodarka nakazowo-rynkows i orto-

B Ibiden. s. 280-291; Uchwala programowa zjazdu zjednoczeniowego, [w:] Programy partii i ugrupo-
wan parlamentarnych 1989-1991..., s. 226-228.

% Tezy deklaracji programowej (uchwalone przez XVI Plenum KC PZPR 6 X1 1989 r.), [w:] ibidem,
cze$é 1,s. 18,
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doksyjnie pojmowanym kapitalizmem wolnorynkowym. Zakladano, ze bedzie miala
wielosektorowa struktur¢ wlasnosci, przy czym sektor panstwowy zajmie znaczaca po-
zycje. Przedsigbiorstwa majace podstawowe znaczenie dla gospodarki powinny pozo-
sta¢ w reku panstwa; sprywatyzowaniu ulec mialty w zasadzie drobne i $rednie zaklady
oraz te, ktdre sa nierentowne. Postulowano, aby o prywatyzacji decydowaty zatogi pra-
cownicze w drodze referendum. W ten sposob chciano ograniczyc¢ jej zasigg. Najlepiej
gdyby prywatyzowane przedsigbiorstwa przybraly forme akcjonariatu pracowniczego,
spoldzielni badz stalyby si¢ wlasnoscia samorzadu pracowniczego. System zarzadzania
przedsigbiorstwami panstwowymi mial by¢ dostosowany do gospodarki rynkowej;
mialy one zosta¢ skomercjalizowane. Programy socjaldemokracji z poczatku lat 90.
mialy rozbudowany program polityki spolecznej, pokrywajacy si¢ w zasadzie ze zdo-
byczami socjalnymi PRL. Panstwo mialo zapewnié opieke spoteczna ludziom potrze-
bujacym pomocy oraz prawo do pracy, bezptatng opieke lekarska, o$wiate, bezpieczen-
stwo socjalne, tanie kredyty mieszkaniowe, subwencjonowany z funduszy socjalnych
wypoczynek. W polityce gospodarczej SARP zakladata stosowanie roznych form inter-
wencjonizmu 1 ingerencji w rynek. W podziale dochodu narodowego znaczna rola
przypadata budzetowi. Uwazano, Ze jednym z podstawowych instrumentow redystry-
bucji dochodéw jest podatek progresywny?’.

W miare¢ uplywu czasu SARP, a nastgpnie SLD nie beda juz zaktadaly istnienia
tak rozbudowanego sektora panstwowego. W programie z 1997 roku SdRP opowiada-
la si¢ za kontynuowaniem przeksztalcen wlasnosciowych i ograniczeniem roli panstwa
w gospodarce, rozwijaniem mechanizmoéw rynku oraz wspieraniem prywatnej drobnej
1 $redniej przedsigbiorczosci. Zapowiadano reforme systemu ustug publicznych przez
wprowadzenie pewnych elementéw konkurencji. Zmnigjszeniu bezposredniego uczest-
nictwa panstwa w gospodarce mialo towarzyszy¢ wzmocnienie funkcji regulacyjnej,
realizowanej takimi narzedziami, jak: system podatkowy, cla, gwarancje i preferencje
kredytowe, finansowanie wybranych badan naukowych, promocja eksportu, przycia-
ganie kapitatlu zagranicznego, zamowienia rzadowe, interwencja na rynku rolnym, re-
alizacja przedsiewzig¢ infrastrukturalnych. Postkomunisci, gloszac budowe panstwa
socjalnego 1 deklarujac zapobieganie ,,nadmiernym rozpigtosciom w poziomie docho-
dow 1 warunkach zycia ludnosci”, przewartosciowali rozumienie zasady sprawiedliwo-
sci spolecznej 1 odeszli od interpretowania jej przez pryzmat egalitaryzmu.

Dla SdRP — czytamy w programie z 1997 r. — zasada sprawiedliwosci spolecznej to rownosé
szans, rownos¢ praw i rowno$¢ miar czlowieka. Kazdy czlowiek ma rowne prawo do godnego zycia,
a prawo do zabezpieczenia minimum socjalnego jest prawem czlowieka®.

¥ program spoleczno-gospodarczy Socjaldemokracji Rzeczypospolitej Polskiej ,, Polska postepu, prawa
{ demokracji” Warszawa 23 marca 1991 r., [w:] Programy partii i ugrupowan parlamentarnych 1989-1991...,
s. 23-28; Deklaracja Socjaldemokracji Rzeczypospolitej Polskiej uchwalona przez Kongres Zalozycielski w dniu
28.01.1990 r., [w:] ibidem, cz. 1, 5. 96-97. Ze wzgledu na bezpieczenstwo ekonomiczne kraju z prywatyzacji miata
by¢ wylaczona infrastruktura gospodarcza, w tym przemyst wydobywczy, transport kolejowy i lotniczy, poczta
i telekomunikacja oraz przemyst zbrojeniowy, zob. Socjaldemokracja Rzeczypospolitej Polskiej. Program spo-
leczno-gospodarczy, [w:] ibidem, s. 105.

% Program Socjaldemokracji Rzeczypospolitej Polskiej przyjety na Radzie Naczelnej w dniu 1 marca
1997, ,,Polska scena polityczna: Vademecum partii i ugrupowan politycznych” 1997, nr 5, 1.03-16.03, 5. 15.
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Za sprawa SLD zapis o spolecznej gospodarce rynkowej znalazl si¢ w uch-
walonej w roku 1997 Konstytucji RP. W sferze socjalnej proklamuje ona szereg praw
1 pézniejsze programy tej formacji koncentruja si¢ wokol zadan panstwa z nich wy-
ptywajacych®®. Program wyborczy z 2001 roku zapowiadat dalsze zawezanie sektora
wlasnosci panstwowej 1 prywatyzacji w przysztosci przemystu zbrojeniowego, stalo-
wego, kopalni, elektrowni, elektrocieplowni, zakladéw syntezy chemicznej. Panstwo
mialo zachowal w swym reku przedsigbiorstwa infrastrukturalne, jak poczta, sieci
telekomunikacyjne 1 energetyczne, gazociagi, naftociagi, linie kolejowe, porty morskie
i lotnicze oraz kontrole nad PKO BP SA i BGZ, Bankiem Gospodarstwa Krajowego,
PZU. Docelowo zakladano, ze udzial sektora publicznego w tworzeniu produktu kra-
jowego brutto wyniesie w granicach 10-15%; w 2001 roku udzial ten ksztaltowat sig
na poziomie 28%°.

Wspolczesnie zblizong do SLD koncepcje spolecznej gospodarki rynkowej ma
Unia Pracy, czego wyrazem byla koalicja wyborcza w 2001 roku. Okres wspdlnego
rzadzenia UP 1 SL.D zdaje si¢ $wiadczy¢ o tym, iz Unia wykazywala wigksza od swego
partnera wrazliwos¢ na sprawy socjalne 1 dazyla bardziej konsekwentnie do korzysta-
nia w polityce gospodarczej z instrumentow redystrybucyjnych. Poczatkowo roznice
polityczne migdzy SdRP a UP byly bardzo znaczne.

C. Peeselowska spoleczna gospodarka rynkowa

U podstaw koncepcji ustrojowych ludowcow obok neoagraryzmu lezy etyka chrzesci-
janska i nauka spoleczna Kosciola katolickiego, a takze ,,wybrane cechy doktryny
socjaldemokratycznej i demokratycznego socjalizmu™'. Ideologia PSL odrzuca za-
rowno kolektywizm (socjalizm), jak i indywidualizm stanowiacy istote doktryny libe-
ralnej. Model tej wersji spotecznej gospodarki rynkowej uwazaé nalezy za system
posredni, ktéry ma polaczyé efektywnos¢ rynku z priorytetem pracy nad kapitalem.
Uznajac konkurencje 1 rynek za podstawe sprawnego systemu ekonomicznego, peese-
lowcy odrzucaja jednoczesnie gloszong przez neoliberaléw teze o doskonalosci | nie-
widzialnej reki rynku”. Dazenie do maksymalizacji zysku podmiotow wystepujacych
na rynku musi by¢ harmonizowane z interesem i dobrem jednostki, rodziny, poszcze-
golnych grup spolecznych i calego narodu — twierdza. Z rezultatéw rozwoju gospo-
darczego korzysta¢ ma cale spoleczenstwo, a nie tylko cze¢s¢ dysponujaca kapitalem
i wlasnoscia. ,,W podziale dochodu narodowego — czytamy w jednym z programéw —
powinna obowiazywac zasada solidaryzmu spolecznego... Bogatsi powinni dzieli¢ si¢
z biednymi...”* Wolnos$¢ gospodarowania nie musi by¢ sprzeczna z personalistyczna
koncepcja czlowieka 1 sprawiedliwoscia spoleczna.

% por. Nowy wiek — Nowy Sojusz Lewicy Demokratycznej. Socjaldemokratyczny program dla Polski. Ma-
nifest programowy, ,Mysl Socjaldemokratyczna™ 2000, nr 1 (35), s. 70 i nast.; Przywréémy normalnosé, wygrajmy
przyszio$é. Program wyborczy Sojuszu Lewicy Demokratycznej i Unii Pracy, (w:] Partie i ich programy. Wybory
2001..., s. 14 i nast.

% Ibidem, s. 23-24; Prywatyzacja wediug Kaczmarka. Strategia Ministerstwa Skarbu na lata 2002-2006,
.Gazeta Wyborcza™ 2000, nr 114 17 maja, s. 30-31.

3 Polskie Stronnictwo Ludowe. Dokumenty programowe na nadzwyczajny Kongres. Deklaracja ideowa
Polskiego Stronnictwa Ludowego, [w:] Programy partii i ugrupowan parlamentarnych 1989-1991, cze$¢ 2, s. 35.

2 Czas na zmiane. Program spoleczno-gospodarczy PSL, [w:] Partie i ich programy. Wybory 2001...,
5. 130.
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System, ktory zapewnialby sprawne funkcjonowanie gospodarki i godne zycie
wszystkim ludziom, wymaga regulacyjno-interwencyjnej funkcji panstwa. Pafistwo
jako dobro wspolne powinno dbaé o stworzenie warunkéw do rozwoju duchowego
1 materialnego ludzi pracy i przeciwdziata¢ wyzyskowi. Wypehianiu tej funkcji najle-
piej sprzyja gospodarka o mieszanej strukturze wlasnosciowej, w ktorej na réwnych
prawach wystgpuja przedsigbiorstwa prywatne, panstwowe, spoteczne, spotdzielcze,
komunalne. Zakladajac redukcje odziedziczonego po PRL sektora panstwowego
w drodze prywatyzacji®, jednoczesnie dodawano, ze przedsiebiorstwa o kluczowym
znaczeniu dla gospodarki i jej suwerennosci powinny pozosta¢ wlasnoscig skarbu pari-
stwa badz znajdowac si¢ pod jego Scista kontrola. Oczywiscie miaty one uzyskaé sa-
modzielnosé, nie by¢ zarzadzane przez administracje panstwowa i wystepowaé na
rynku na podobnych zasadach jak podmioty prywatne.

W ramach spotecznej gospodarki rynkowej panstwo winno speliaé nastepu-
Jjace funkgcje: a) sta¢ na strazy réwnych warunkéw konkurencji, b) tworzy¢ warunki do
rozwoju przedsigbiorczosci, w szczegdlnosci drobnej 1 sredniej inicjatywy prywatnej,
¢) regulujaco oddziatywa¢ na produkcje i alokacje zasobdéw — inwestycje, d) przeciw-
dziala¢ negatywnym skutkom dziatania mechanizméw rynkowych, e) korygowaé po-
dzialy rynkowe, tj. dokonywaé redystrybucji uzyskiwanych dochodéw, f) sprawowaé
opieke socjalng nad ludZzmi niezdolnymi do samodzielnego bytowania, g) kreowaé
1 zaspokaja¢ dobra 1 ustugi publiczne, takie jak: oswiata, zdrowie, wypoczynek, po-
wszechne ubezpieczenia emerytalne i rentowe. W 1991 roku pisano, ze $wiadczenie
ustug spotecznych winno odpowiada¢ standardom dotychczasowym®.

Regulacyjno-interwencjonistyczna funkcje panstwo ma realizowaé, stosujac
takie narzedzia i instrumenty, jak: dotacje, subwencje, doptaty do eksportu, poreczenia
kredytowe, stopy procentowe, tani kredyt, inwestycje finansowane ze $rodkéw pu-
blicznych, cta, skup interwencyjny, progresywne opodatkowanie dochodéw, zwolnie-
nia i ulgi podatkowe, naklady na edukacje, nauke i postegp techniczny, uruchamianie
popytowych narzgdzi wzrostu (zasitki dla bezrobotnych, roboty publiczne itp.), odpo-
wiednie regulacje prawne. Szczegolna role ludowcy przypisuja regulacji i interwencji
panstwa w rynek rolny?’.

PSL przeciwstawia si¢ koncepcji panstwa minimum 1 neoliberalnej polityce
gospodarczej. Na poczatku lat 90. opowiadato sie za zbudowaniem w Polsce kapitali-
zmu zblizonego do modelu skandynawskiego®®, natomiast w okresie prezesury Jaro-
stawa Kalinowskiego odwotywano si¢ do tzw. ,kapitalizmu nadrenskiego” (Niemcy,
Holandia, Austria, Szwajcaria), w ktorym ,,0éwiata, zdrowie, mieszkanie, wyzywienie
nie powinny byé w pehi rynkowe i poddane jedynie kryterium zysku™’.

* Prywatyzacja miata przynie$¢ uwlaszczenie obywateli. Krytycznie odnosza si¢ ludowcy do sciezek
prywatyzacji realizowanych w III RP. W programie wyborczym z 2001 roku pisano, ze ,,sprywatyzowano zyski,
a uspoteczniono straty”. Zob. ibidem, s. 129.

¥ Polskie Stronnictwo Ludowe. Dokumenty programowe na nadzwyczajny Kongres..., s. 43.

* Ibidem, s. 39-46;, Program polityczny i spoleczno-gospodarczy..., s. 139-146; Czas na zmiane..., s. 130
i nast.; Program spoleczno-gospodarczy Polskiego Stronnictwa Ludowego (uchwalony na VIII Kongresie, War-
szawa , 23 pazdziernika 2004 r.), s. 8 i nast.

% program polityczny i spoleczno-gospodarczy..., s. 136.

%7 ). Kalinowski, Konserwatyzm agrarystyczny, ,»My$l Konserwatywna” 1998, nr 2/3, 5. 97-98.
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D. Spoleczna gospodarka rynkowa Prawa 1 Sprawiedliwosci

Projekt spolecznej gospodarki rynkowej przedstawiany przez Prawo i1 Sprawiedliwosé
pozostaje w opozycji do tego, ktory zostal zapisany w konstytucji RP. W opinii tej
partii jest on fikcja, a to dlatego, ze pomigdzy wpisang do konstytucji doktryna ekono-
miczng neoliberalizmu (zapisy czyniace z Narodowego Banku Polskiego autono-
miczng instytucj¢, normy dotyczace wielkosci dtugu publicznego, zakaz finansowania
deficytu z banku centralnego), a szeroko zakreslonym katalogiem uprawnien socjal-
nych zachodzi sprzecznosé, ktora uniemozliwia ich realizacje. Ponadto panstwo
w przypadku niewywigzywania si¢ z nalozonych na niego obowiazkdéw nie moze byé
zaskarzone do sadu. Zatem konstytucyjne uprawnienia obywateli w sferze socjalnej nie
powinny by¢ za rozlegte, gdyz beda rodzity niemozliwe do zaspokojenia roszczenia,
z drugiej za$ strony nie mozna, jak to chea liberatowie, umieszczaé w ustawie zasadni-
czej zapisOw ograniczajacych panstwo w wyborze polityki ekonomicznej, gdyz to od
niej zalezy realizacja celéw spolecznych. Wedtug PiS zadania panstwa w sferze socjal-
nej nalezy ujmowac w kategorii celéw dzialania, a nie uprawnien obywatela®®.

W koncepcjach PiS nie formuluje sie jakiego$ katalogu praw socjalnych —
wyjatkiem jest tu prawo do bezplatnej nauki na poziomie podstawowym i $rednim —
ale panstwo ma w zyciu spoleczno-gospodarczym odgrywaé wazna role. Zadania sta-
wiane panfistwu przez PiS w obszarze spoteczno-gospodarczym mozna podzieli¢ na
trzy grupy. W pierwszej znajda sie te, ktore wynikajq z doktryny liberalizmu, a wiec
stworzenie dla obywateli mozliwie szerokich mozliwosci korzystania z prawa do wia-
snosci 1 wolnosci gospodarczej, rownego traktowania podmiotéw gospodarczych, co
jest warunkiem funkcjonowania mechanizmow rynkowych. Chodzi tu o ograniczenie
do niezbednego minimum koncesji i licencji ograniczajacych wejscie na rynek badz
wykonywanie zawodu, odbiurokratyzowanie czynnosci zwiazanych z zakladaniem
1 prowadzeniem firm, ochrong uczestnikdéw zycia gospodarczego przed praktykami
monopolistycznymi, oczyszczenie go ze zjawisk patologicznych 1 czynnikéw degene-
rujacych. Glownym przeslaniem jest oddzielenie gospodarki od polityki, rynku od
sfery publicznej (np. ograniczenie prawa funkcjonariuszy publicznych do prowadzenia
dzialalnosci gospodarczej). Program PiS postuluje zwigkszenie roli kontrolnej panstwa
1 przeciwstawienia si¢ w ten sposob zjawiskom wplywania grup przestepczych i grup
interesu na zycie ekonomiczne. Stuzy¢ temu ma powotanie urzgdu antykorupcyjnego,
jak 1 zwigkszenie nadzoru juz istnigjacych instytucji (NIK-u, bankéw). Panstwo ma
wzmocnic¢ tez nadzor nad wlasnoscig mu podlegajaca.

Druga grupa zadan panstwa wiaze si¢ z podejmowaniem dziatan polegajacych
na interwencji w gospodarke rynkowa w przypadku, gdy zostaja naruszone zasady
naczelne tadu panstwowego, takie jak: godno$¢ cztowieka, dobro wspolne, sprawie-
dliwos¢ 1 solidarnosé, interes narodu. Wiasnos¢ w mysli politycznej PiS jest nie tylko
prawem, ale i zobowigzaniem, korzystanie z niej nie moze szkodzi¢ dobru wspélnemu.
Tam, gdzie tego wymaga interes narodu, panstwo moze ograniczy¢é swobodg dziatal-
nosci (np. w inwestowaniu za granicg pienigdzy zgromadzonych w Otwartych Fundu-
szach Emerytalnych czy zakladaniu supermarketéw); do obowiazkéw panstwa nalezy

% Konwencja konstytucyjna Prawa i Sprawiedliwosci. Wystapienie prezesa PiS Jarostawa Kaczynskiego,
Warszawa 20 wrzesnia 2003, s. 12, 16.
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ochrona krajowych producentow przed konkurencja z zewnatrz. W prywatyzowanych
przedsigbiorstwach majacych znaczenie dla bezpieczenistwa gospodarczego Polski
panstwo powinno zachowac pakiet kontrolny akcji lub udzialéw badz prawo do tak
zwane] ,,zlotej akeji”.

Trzecia grupa dzialan pafistwa w gospodarce zwiazana jest z realizacjg celow
spolecznych 1 zapewnieniem wzrostu gospodarczego. Panstwo ma: a) dbaé o rozwdj
narodu, rodziny oraz chroni¢ dzieci i mlodziez przed odrzuceniem i demoralizacja,
b) przeciwdziala¢ bezrobociu, bezdomnosci 1 innym postaciom wykluczenia spotecz-
nego, c) chroni¢ godno$¢ pracy i sprawiedliwosé w stosunkach miedzy pracownikami
a pracodawcami, d) tworzy¢ warunki nalezytej ochrony zdrowia obywateli oraz wdro-
zy¢ mechanizmy zabezpieczenia ich na staro$¢ lub na wypadek niezdolno$ci do samo-
dzielnej egzystencji, €) zapewni¢ powszechny 1 bezplatny dostepu do oswiaty publicz-
nej, f) tworzy¢é warunki zréwnowazonego rozwoju gospodarczego, g) chroni¢ obszary
wiejskie i ustréj rolny oparty na gospodarstwie rodzinnym®. Aby zapewni¢ realizacje
wymienionych celéw program PiS zapowiada centralizacje¢ dyspozycji i $rodkow fi-
nansowych oraz zwigkszenie nakladéw*’. Partia braci Kaczyfiskich w poréwnaniu do
weczesnie] omdwionych koncepcji w szerszym zakresie zamierza korzysta¢ z admini-
stracyjno-prawnych narz¢dzi oddzialywania na gospodarke.

Regulowana gospodarka rynkowa (trzecia droga)

Istote ,,trzeciej drogi” przedstawiliSmy wczesniej, omawiajac poglady PSL, partii
w ktorej tendencje antyliberalne sg dos¢ silne, a dazenia do regulowania rynku,
w szczegblnosci dawniej, znaczne. Z waznigjszych dzi§ partii idee ,,trzeciej drogi”
wyznaja Liga Polskich Rodzin i Samoobrona. Obie te partie odrzucajg istniejacy sys-
tem gospodarczy, krytycznie odnosza si¢ do dotychczasowe) transformacji 1 akeesji
Polski do Unii Europejskiej. Liga Polskich Rodzin jest zwolennikiem panstwa z go-
spodarka maksymalnie autarkiczna, albowiem samowystarczalnosé kraju jest, wedlug
niej, najlepszym gwarantem suwerennosci. Z tego tez powodu opowiada si¢ za silnym
panstwem w gospodarce. Takie dziedziny, jak energetyka, sieci energetyczne wyso-
kiego i sredniego napigcia, gldwne sieci przesylowe gazu, magistrale telekomunikacyj-
ne, kopalnie, lasy, transport ladowy (autostrady, koleje) 1 morski, glowne porty, zrodia
wody pitnej, zasoby kopalne, zloza surowcow energetycznych, kopalin, wodociagi,
systemy kanalizacji oraz inne zaklady uznane w odpowiedniej ustawie za strategiczne
{(np. przemyst zbrojeniowy) beda stanowié¢ wlasnosé publiczna. LPR zapowiada nacjo-
nalizacje majatku panstwowego sprzedanego obcym inwestorom z naruszeniem prawa
1 uzytkowanego niezgodnie z przeznaczeniem i w sposob dyskryminujacy polskie

% Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej, Projekt Prawa i Sprawiedliwosci, s. 9-10.
0 program Prawa I Sprawiedliwosci. Warszawa, sierpier 2001 roku, [w:] Partie i ich programy. Wybory
2001..., 5. 90 i nast.
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podmioty gospodarcze. Drugim kierunkiem zmian bedzie upowszechnienie wlasnosci
wiréd obywateli®'.

LPR deklaruje dokonanie zmiany mechanizméw funkcjonowania gospodarki
1 ograniczenie roli rynku. Zdecydowany rozwoj gospodarczy 1 spoleczny Polski — glosi
program — opieramy na zasadniczej zmianie dotychczasowych tendencji ,,prymatu
ekonomii nad czlowiekiem™*. Rada Polityki Pienieznej zostanie zlikwidowana, a rzad
wzglednie podlegly mu Bank Centralny beda okreslaly wysoko$¢ stopy procentowej
1 kurs walut na poziomie odpowiadajacym interesowi gospodarki polskiej. Scentrali-
zowanie wszystkich $rodkéw publicznych w budzecie umozliwi panstwu (rzadowi)
finansowanie inwestycji w postaci zamowien rzadowych, co pobudzi koniunkture oraz
pozwoli zwigkszy¢ srodki na polityke spoteczna, o$wiate, nauke i mieszkalnictwo.
Rozwigzane zostana problemy bezrobocia 1 bezdomnosci. Odpowiednie stosowanie
instrumentow podatkowych 1 celnych bedzie stuzylo ochronie polskiego rynku i pro-
ducenta. Mechanizmy regulacyjne maja shuzy¢ obronie polskiego stanu posiadania,
polskiej ziemi, polskiego przedsigbiorcy i polskiej suwerennosci narodowe;j*’.

Jeszcze dalej niz LPR w krytyce systemu gospodarczego III RP, 1 dokonywa-
nego przez caly okres jej trwania procesu transformacji, idzie Samoobrona RP. W oce-
nie Samoobrony neoliberalna polityka, realizowana przez Balcerowicza i nastepne
rzady, doprowadzila do tego, ze zapisana w Konstytucji RP zasada spolecznej gospo-
darki rynkowej stala si¢ fikcjg. Odwolujac sie do wypowiedzi papieza Jana Pawla 11, iz
,hie do przyjecia jest stwierdzenie, jakoby po klesce socjalizmu realnego, kapitalizm
pozostal jedynym modelem organizacji gospodarki”, proponuje Polakom koncepcije
»irzeciej drogi”. ,,Samoobrona RP — brzmi fragment programu — opowiada si¢ w poli-
tyce ekonomicznej za koncepcja Trzeciej Drogi 1 przyjmuje ja za podstawe swego
programu gospodarczego. W ramach tego programu wiasciwg rangg 1 peing realizacje
uzyska¢ musza fundamentalne prawa czlowieka: prawo do pracy, godziwej za nig
zaplaty, prawo do zaspokajania potrzeb mieszkaniowych, prawo do zachowania zdro-
wia i opieki zdrowotnej, prawo do o$wiaty, nauki i réwnych szans zyciowych™*. Re-
alizacja tych celéw spolecznych wymaga zmiany polityki gospodarczej (,,Balcerowicz
musi odejs¢”) 1 wzmocnienia funkcji pafistwa w sferze gospodarczej. Musi ono odzy-
ska¢ kontrolg nad strategicznnymi dzialami gospodarki: przemystem surowcowym i wy-
dobywczym, energetyka, przemyslem zbrojeniowym, infrastrukturg transportowa,
bankowoscig 1 ubezpieczeniami. Panstwo ponadto musi staé sie aktywnym inwesto-
rem, promotorem 1 organizatorem przedsigwzie¢ w takich obszarach gospodarki, jak:
rolnictwo 1 przemyst rolno-spozywczy, budownictwo 1 infrastruktura, przemyst elek-
troniczny, lesnictwo i przemyst drzewny, przemyst lekki oraz mata 1 $rednia przedsieg-
biorczosé®.

' Skrot programu gospodarczego. Dla niepodleglej Polski oraz suwerennego narodu polskiego. Liga
Polskich Rodzin, Warszawa-Krakéw, kwiecien 2003, s. 8-9. Program mozna znalezé w intemecie: www.Biu
letynast. LPR.net.pl.

2 Ibidem, s. 5.

* Ibidem, s. 4 i nast.; Liga Polskich Rodzina w. Polsce — niepodleglos¢. Polakom - praca, chleb, miesz-
kania (program solidaryzmu narodowego Ligi Polskich Rodzin, [w:] Partie i ich programy. Wybory 2001...,
s. 240-243.

:: Program spoleczno-gospodarczy Samoobrony RP, http//www.samoobrona.org.pl, s. 3-4.

* Ibidem, s. 7.


http://www.Biu
http://www.samoobrona.org.pl

154 STEFAN STEPIEN

W my$l zalozen Samoobrony do funkcji panstwa ma nalezeé: a) tworzenie
podstaw prawno-instytucjonalnych rozwoju gospodarki, b) kierowanie polityka makro-
ekonomiczng i mikroekonomiczna, c) inwestowanie w kapital ludzki(edukacje), infra-
strukture 1 ustugi publiczne, d) zabezpieczenie najubozszych grup spotecznych, e) och-
rona $rodowiska naturalnego®.

Podobnie jak LPR, tak 1 Samoobrona kladzie nacisk na dzialania i regulacje
rzadu majace chroni¢ interes narodowy polskiej gospodarki (w tym rdézne ograniczenia
w stosunku do inwestordw zagranicznych, rozliczenie ,,zlodziejskiej” prywatyzacji
1 ewentualna renacjonalizacja). Jednym z glownych narzedzi polityki gospodarczej ma
by¢ ustalanie przez rzad stopy redyskontowej i kursu walut oraz wprowadzenie do
obiegu pienigdza ze skarbcow NBP i innych bankéw. Aktywna polityka spoleczna,
opiekuncze panstwo, interwencjonizm (roboty publiczne, minimalne ceny w rolnic-
twie, system kontraktacji, zakaz importu tanich produktow itp.), inwestycje publiczne —
majg pobudzaé rozwdj i zwieksza¢ zatrudnienie. Hasto programowe ,,Czlowiek. Ro-
dzina. Praca. Godne zycie” propaguje wartosci, na ktérych ma by¢ budowany nowy
system gospodarczy.

Podsumowanie

Wylaczywszy skrajne sily polityczne, tak po lewej jak i prawej stronie, nietrudno za-
uwazy¢, ze wszystkie sily polityczne Il RP opowiadaja si¢ za gospodarka rynkows.
Rézmnice stanowisk dotycza wielkosci sektora publicznego w strukturze wlasnosciowe;
gospodarki, zasiggu stosowania instrumentdw interwencyjnych i regulacyjnych oraz
skali odpowiedzialnosci panstwa za bezpieczenstwo socjalne i zdrowotne obywateli.
Z wyjatkiem partii wyznajacych ortodoksyjny liberalizm, wszystkie inne ugrupowania
akceptujg obecnos$¢ panstwa w zyciu gospodarczym. Niezaleznie od preferowanego
modelu systemu gospodarczego sa one zgodne, ze zadaniem panstwa jest zwalczanie
praktyk monopolistycznych, niezgodnych z idea wolnej konkurencji, zapewnienie
réwnosci podmiotdow gospodarczych i uczestnikow rynku, popieranie rozwoju drob-
nych i srednich firm, zapewnienie bezptatnej oswiaty publicznej, pomoc socjalna dla
0s6b wykluczonych. Panstwo nie moze tez nie czu¢ sie¢ wspotodpowiedzialne za za-
spokojenie potrzeb zdrowotnych obywateli, bezpieczenstw socjalne na staro$¢ wzgled-
nie na wypadek utraty zdrowia lub pracy. Aktywna polityka panstwa w rozwiazywaniu
problemow bezrobocia uwazana jest za glowna powinno$¢. Wiekszos¢ partii dzialaja-
cych na polskiej scenie politycznej, niezaleznie od opcji ideowej, preferuje ustrdj go-
spodarczy odpowiadajacy modelowi spotecznej gospodarki rynkowej, jako ten, ktory
najlepiej prébuje pogodzi¢ wolny rynek z interwencjonizmem panstwowym 1 laczy
wymogi wolnego rynku z funkcja spoteczng panstwa.

¥ Ibidem, s. 2.
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Wstep

Spoleczefistwa nie znajduja si¢ w stanie stagnacji, ale nieustannie si¢ zmieniaja.
Jest to szczegdlnie widoczne w obecnych czasach. Zmiany staly si¢ czyms$ normal-
nym w naszym zyciu spotecznym, a tym samym zadomowily si¢ w naszej swiado-
mosci. Ich tempo przekracza czgsto mozliwosci indywidualnego do$wiadczenia.
Zaskakuja nas, przygniataja, stanowia przyczyne zagubienia. Dotycza prawie
wszystkich idei, instytucji i struktur Zzycia spoleczno-politycznego. Wywoluje je
czlowiek swoim indywidualnym lub grupowym dzialaniem. Zmiany te sa w wiek-
szosci wywolywane przez czlowieka, przez jego indywidualne lub grupowe dzialania.

Zmany te dotycza rowniez dwoch rodzajow zbiorowosci zdolnych przy-
czyni¢ si¢ do tworzenia wigzi spolecznych. Sa nimi naréd (wspolnota narodowa)
1 spoleczenstwo obywatelskie w aspekcie wspolnotowym, podkreslajacym wage
wiezi grupowych'. Te dwie idee wystepuja i dominuja obecnie w spotecznej
swiadomosci. W analizowanym przypadku mamy do czynienia z socjologicznym
podzialem na Gemeinschaft 1 Gesellschaft.

W literaturze naukowej wystepuje powszechne przekonanie, ze idea
spoteczenistwa obywatelskiego nalezy do katalogu ,,idei krazacych”, potencjalne jej
»powroty” 1 ,odwroty” sa do przewidzenia, sa nawet do zaakceptowania przez
jednostke czy przez srodowiska naukowe. Inaczej przedstawia sie status idei narodu.
W ostatnim czasie gloszono powszechnie poglad, ze idea narodu przechodzi do
historii, umiera. Takie stwierdzenie bez watpienia moze wywoltywac zdecydowanie

' Odtworzenie zniszczonych przez komunizm wiezi spotecznych to bylo jedno z najwazniejszych zadan
jakie stawili przed spoleczefistwem obywatelskim polscy intelektualiéci. Zob. A. Michnik, Szanse polskiej
demokracji, Londyn, 1984, s. 24.
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negatywne konsekwencje dla ksztaltu spolecznej swiadomosci jednostki, szczeg6lnie
w naszej szerokosci geograficzne;j.

Wsréd wielu podzialéw narodéw najbardziej rozpowszechniony jest podziat
na narody polityczno-wolicjonalne i narody definiowane przez cechy etniczne i kul-
turowe. Z pierwszymi mamy do czynienia we Francji i USA, z drugimi w Europie
Srodkowo-Wschodniej i w Niemczech®. Spoleczenstwa przywigzane gléwnie do
wiezi etnicznych, odwolujace si¢ do tozsamosci opartej na kulturze, jak np. polskie,
mialy w tzw. ,$wiecie nowoczesnym” pozby¢ si¢ niepotrzebnych emocji, ,.ktore
umozliwialy dominacje idei narodowej w $wiadomosci spolteczne;j i polityce™.

Niektorzy autorzy mocno podkreslali, ze te dwie wspélnoty, o ktérych mo-
wa, nie moga pokojowo wspotistnie¢. Na dodatek twierdzili, ze w ,,nowym $wiecie”
miejsce narodu zajmie wlasnie spoteczenstwo obywatelskie i wypelni jego zadania.
W spos6b jednoznaczny wyrazit to Shils, ktory fakt notorycznego pomijania narodu
w dyskusjach nad spoleczenstwem obywatelskim thumaczyt przekonaniem, iz narod
reprezentuje przestarzaly typ zbiorowosci 1 w jego miejsce wchodzi spoteczenstwo
obywatelskie®.

Podkresla si¢ takze to, Ze spoteczenstwo obywatelskie odwotuje sie do formy
organizacji spolecznej alternatywnej nie tylko wobec narodu, ale rowniez w stosunku
do wspélnoty religijnej, grupy etnicznej czy rodu’. W takim ujeciu nardd, a tym
bardziej nacjonalizm nie ma wiele wspdlnego ze spoleczenstwem obywatelskim, ten
fakt zas ma jakoby przemawia¢ za potencjalna wymiana: spoleczefistwo obywa-
telskie zamiast narodu.

Celem niniejszego artykulu jest proba przedstawienia relacji pomiedzy
narodem 1 spoleczenstwem obywatelskim i odpowiedz na pytanie czy nardd i spo-
leczenstwo obywatelskie moga razem wspolistnie¢ jako dwie wspdlnoty zdolne do
wytworzenia wiezi niezbednych do funkcjonowania jednostki, czy tez skazane sg na
konflikt, wynikajacy z niemozno$ci wspolistnienia obok siebie wigzi charakte-
rystycznych dla tych idei. Konflikt ten wynika rdéwniez z przerostu ambicji
niektérych zwolennikow spoleczenstwa obywatelskiego, pragnacych monopolu dla
swojej 1dei, chodzi tu takze o wylacznosé na budowanie wiezi spolecznej miedzy
ludzmi.

Ponadto postaram si¢ wykazaé, Ze wystepowanic we wspoOlczesnych
spoleczenstwach zar6wno wigzi narodowych jak i wiezi tworzonych przez organizacje
spoleczenstwa obywatelskiego moze je wzbogacié, a takze, ze taki uklad jest nie tylko
mozliwy, ale wrecz wskazany. Istnienie bowiem uzupehiajacych si¢ wiezi na dwaoch
poziomach struktury spolecznej wydaje si¢ optymalnym rozwigzaniem. Tak tez brzmi
teza niniejszego artykuhu.

2 E. W. Bockenforde, Nardd — tozsamosé w swych réznych postaciach, [w:] Toisamosé w czasach
zmiany, Krakéw 1995, s. 118.

31, Szacki, O narodzie i nacjonalizmie ,,Znak” 1997, nr 3, s. 4.

¢ Zob. }. Szacki, Wstep. Powrot idei spoleczerstwa obywatelskiego, [w:] Ani ksiqze, ani kupiec: obywa-
tel. Idea spoleczenstwa obywatelskiego w mysli wspoiczesnej, Krakow 1997, s. 41, oraz E. Shils, The Virtue of
Civil Society, ,,Government and Opposition” 1991, vol. 26, nr 2, s. 7.

* A.Malewska-Szalygin, Ziudne szaty kréla [w:] http://www.opcja.pop.pl/numer23/23mal.html.
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Naréd uratowany?

W nieodleglej przeszlosci wydano wyrok na istnienie narodu. Nardd zostal
zaatakowany na wielu plaszczyznach. Niezwykle silnie byla podkreslana tendencja
»Zerwania z mitem «wieczno$ci» lub co najmniej «starozytnosci» narodow®, ktéremu
przeciwstawia sig¢ teze, iz stanowig one nade wszystko «wynalazek» paru ostatnich
stuleci, w niektérych za$ regionach — dopiero ostatnich dekad”’. Takie podejscie
mialo podwazy¢ znaczenie narodu i podkresli¢ nie tyle jego zmienno$¢ dziejowa, ile
schylkowos¢. Z tym wigzalo si¢ automatycznie umniejszanie znaczenia wiezi na-
rodowej, tozsamosci narodowej, swiadomosci narodowej, a przede wszystkim
pafistwa narodowego.

Podwazono wrecz konieczno$é istnienia we wspélczesnym swiecie wigzi
narodowej. WigZ ta miala ustapi¢ miejsca innej wigzi, czgsto zupelnie jeszcze nie
zdefiniowanej. Natomiast wigz narodowa czy etniczna miala by¢ odizolowana,
wodestana” do sfery indywidualnej, prywatnej. Proces usuwania wigzi narodowej
mial si¢ zakonczy¢ catkowitym pozbawieniem jej aspektow integrujacych.

Niektére wydarzenia historyczne sa duzym obcigzeniem dla wspolczesne;
idei narodu. Spadek po nacjonalizmie jest trudny do przezwycigzenia. Bez wzgledu
na to, czy narody sa tworem nacjonalizmu czy odwrotnie, dotychczasowy zwiazek
narodu i nacjonalizmu mial dla narodu takze negatywne konsekwencje. Oskarzanie
nacjonalizmu o wszelkie zlo, ktére wydarzylo sie w Europie zawazylo takze na
wizerunku samego poj¢cia narodu. Trudno si¢ temu zresztg dziwié, jesli wezmie si¢
pod uwage np. wydarzenia w bylej Jugostawii 1 ZSRR. Logika takiego podejscia jest
nastgpujaca: jesli uda si¢ nam rozsta¢ z narodami, a przede wszystkim z niszczacymi
wigziami narodowymi, to wyeliminujemy nacjonalizm. Wtedy zdecydowanie
ograniczymy mozliwosé powtdrzenia si¢ historii, w ktorej w roli gtdwnej wystepuje
nacjonalizm negatywnie rozumiany.

Jak podkresla J. Szacki, jednym z istotnych elementéw skladajacych sie na
$wiadomos$¢ narodowg jest ,wyobrazenie wlasnego — co najmniej wzglednie
niezaleznego — panstwa, w ktorym nardd zyje (ewentualnie zyt kiedys w przeszlosci)
lub powinien zy¢ w mozliwie bliskiej przysztosci™. Panstwo narodowe jest istotnym
dopelnieniem narodu. Oczywiscie nie jest tak, ze narody nie moga istnie¢ bez
wlasnych panstw. Historia wielokrotnie pokazala, Ze jest to mozliwe, przy czym
w wigkszosci przypadkoéw narody posiadaja przynajmniej jakie§ wlasne marzenia
o samostanowieniu panstwowym. Trudno sobie wyobrazié nar6d tam ,,gdzie nie ma
przynajmniej mysli o panstwie i dazenia do jego utworzenia lub odtworzenia™.
Podkreslenie ,,wspdlnoty” narodu a panstwa narodowego jest istotne, bowiem
twierdzenia o koncu narodu byly taczone najczgsciej z konicem panstwa narodowego.

® Wydaje sie, ze udalo si¢ do tego doprowadzi¢. Wspélczesnie poglady o ,,wiecznosci narodéw” nie sg
uznawane za prawomocne i naukowe. Zaliczane sg bardziej do wiedzy potoczne;j.

7J.Szack i, O narodzie i nacjonalizmie..., s. 29.

¥ Ibidem, s. 16.

? Ibidem, s. 23.
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- Poglad o zaniku narodu, a tym samym panstwa narodowego, nie byl cal-
kowicie bezzasadny. W-wielu §rodowiskach intelektualnych wiazat si¢ on z wyda-
rzeniami historycznymi, ktére mla{y miejsce w Europie. Kryzysy wywolane przez
panstwa ‘narodowe w' XX wieku pokazaly, e ich istnienie’ moze : prowadzié do
konfliktow przede wszystklm miedzy nimi’ samymi. Konflikty mogg takze wystapi¢
migdzy narodami tworzapym jedno panstwo w1elonarodowe lub skladaj ace SlQ z _]Cd- ‘
nego narodu i-wielu grup etmcznych IR

“Wspblczesnie prognoza zaniku panstwa narodowego oplera ‘sig przede
wszystkim- na obserwowalnym Tegresie i zanikaniu' wielu jego atrybutéw'®, Pod:
kresla - si¢- np.coraz ' mniejsze ‘ znacznie - gospodarczych rynkéw narodowych,
podnoszac jednoczesnie wage kapitalu miedzynarodowego, * zanikanie ' kultur
narodowych w zwigzku z tworzeniem si¢ kosmopohtycznej kultury globalnej: oraz
przejmowanie czynnika integracji spoteczenstw: przez inne organizacje miedzynaro-
dowe. Na- kondycje panstwa narodowego maja takze’ wplywad takie fakty, jak:
zdolno$é latwego przemieszczania sie' w przestrzem mozhwosc uzyskania' wielu
obywatelstw, ‘relatywizowanie pojecia ,jednej ojczyzny” czy tez- mozliwo$é za-
skarzenla przez  jednostke - wlasnego panstwa przed ' organami ‘migdzynarodowy-

. Otwarto$¢ - wspélczesnego * Swiata- niesie ze sobq trudne do  zahamowania
procesy imigracyjne.- To ‘zjawisko: przyczyma SIQ “do’ wzrostu heterogemcznosm
i oslabienia znaczenia pafistw narodowych'% = .

Drugim istotnym: elementem ‘przemawiajacym przemwko narodow1 1 pan-
stwu - narodowemu sg procesy integracyjne w ramach wspélnoty “europejskiej”’.
Wydaje: sig,’ ze juz faktem bezspornym jest, iz u podstaw integracji spoleczefstw
Europy lezy poglad o mozliwosci odejscia od koncepcji samostanowienia panstwa.
Innymi stowy, doszto do czqscmwego zakwestionowania, przynaJmmeJ na zachodzie
Europy, tradycyjnego pojmowania zasady-suwerennosci pafistwa i narodu. J. Haber-
mas  pisal, ze ,wraz z przeksztaicemem sie Wspélnoty Europejskiej w unig¢
polityczng — wyczerpala sie rownlez klasyczna forma panstwa- narodowego”14 Nie
analizujac - szczegblowo, czy ta tendencja oznacza- deﬁmtywna $mier¢ panstwa
narodowego, a tym samym narodu,’ nalezy zgodzi¢ sie, ze miala ona miejsce. Bez
przyjecia zalozenia o ograniczeniu uprawnien panstwa trudno bytoby mysleé o ja-
kichkolwiek dzialaniach integrujacych' w Europie, a‘przynajmniej o takich, w kto-
rych chodzi o budowanie europejskiego organizmu federacyjnego. .-

Prezentowane  podejscie zaklada czesciowe - ograniczenie wiadzy panstwa
narodowego na rzecz wspolnoty ‘europejskiej. Niektére uprawnienia - panstwa

Y E Wnuk-Lipinski, Swiat mtgdzyepokt, Krakow 2004, 5. 159 i nast.

" 1. Gierus, Globalizacja i parstwo naradowe, [w:] Panstwo w transfarmacjt w perspektywie XXI wie-
ku, red. W Materski, Warszawa 2000, s. 28. : )

2R. Suchocka, Europejska tozsamosé jako przedmtot naukowej dysku.yt, [w:] Oblicza europejskiej toz-
samosci, red. R. Suchocka, Poznan 2001, s, 12.

" Nie jest to poglad jednoznaczny Sg autorzy, ktorzy twierdza, ze Unia Europejska nie jest zagrozeniem
dla panstwa narodowego Wprost przectwme jest raczej ratunkiem, szansa ich umocnienia. ;,To Unia bierze na
siebie rolg, ktorej nie jest w stanie sprosta¢ pafistwo narodowe, rolg mediatora miedzy procesami globalnyml
I. Czerwonogora, Czy zjednoczona Europa oznacza kryzys toisamosci?, {w:) Oblicza europejsklej tozsamosci...
s. 122,

14 J. Habermas, Obywatelstwo a toisamosé narodowa, Warszawa, 1993, . 7.
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narodowego zostaja przejete przez struktury Unii, ale nie tylko przez nia. Pretenduja
do tej roli takze inne instytucje, np. zwiazki zawodowe, instytucje migdzynarodowe,
europejskie grupy nacisku, miedzynarodowe organizacje obywatelskie itd. Prowadzi
to rowniez do zacierania si¢ granic i zakresow dzialania panstwa narodowego
1 wspolnoty europejskiej. Problemy panstwowe staja si¢ nieuchronnie problemami
europejskimi, zanika tak naprawde¢ granica migdzy tym, co krajowe (narodowe)
a tym, co europejskie. '

W ostatnich latach Europa byla centrum generowania nowych standardow
spolecznej 1 politycznej organizacji. WidzieliSmy to przy tworzeniu Unii Euro-
pejskiej. Zdaniem wielu autoré6w wiasnie Europa wyznaczata nowe kierunki rozwoju
spotecznego 1 politycznego spoleczenstw. , Europa pod wzgledem posiadanej wiedzy
1 sprawowanej wladzy stala si¢ nieckwestionowanym centrum nowoczesnosci [...]
menadzerem nowoczesnosci”". Wsrod pogladow gloszacych owa ,,nowoczesnosé”
znajdujg si¢ tez mowiace o tym, Ze procesy modernizacyjne zdecydowane wy-
eliminuja i oslabia wiezi narodowe. Nowoczesny $wiat ma si¢ oby¢ bez wigzi typu
wspolnotowego w socjologicznym rozumieniu.

Andrzej Walicki pisal o specyficznym rodzaju umystowosci postmoderni-
stycznej, charakterystycznej dla pewnej czesci intelektualistow $wiata zachodniego.
Cechg tej umystowosct jest lek przed tozsamoscia narodows.

Umystowos¢ taka ceni przede wszystkim autonomig jednostki i wielo§¢ wybordw, a wigc musi Igkac si¢
tozsamosci glgboko zakorzenionej, dajacej wprawdzie poczucie pewnosci, ale nie pozostawiajacej miej-
sca na swobodne samookreslenie. Preferuje tozsamo$¢ ,.konstruktywng”, ,,wymyslong”, ,,przypadkowg”

i ,,chwiejng”, tozsamos¢, ktora mozna $wiadomie ksztaltowad i zmieniaé, a wigc nie dajaca si¢ pogodzié
z pojeciem narodu jako nieuniknionej ,,wspélnoty losu™®.

To wszystko przemawialoby za tym, ze mamy do czynienia przynajmniej ze
zmniejszeniem znaczenia narodu i panstwa narodowego. Ale czy poza niewatpliwym
ograniczeniem uprawnien wspolczesnego panstwa (nie tylko narodowego) jest tak
istotnie? Okazuje sig, ze obecnie naréd ma si¢ zdecydowanie dobrze. Jest wspdlnota,
ktora w dalszym ciagu potrafi reprodukowa¢ sie w skuteczny sposéb. Bez watpienia
nie zamierza ustgpowal miejsca innemu sposobowi organizowania jednosci
spolecznej, w tym takze spoleczenstwu obywatelskiemu. Nalezy sie zgodzi¢ ze zda-
niem Jerzego Szackiego, iz obecnie ,anachronizmem stat si¢ poglad, iz naréd to co$
staroswieckiego”'’, a takie podejscie jeszcze niedawno funkcjonowalo w pogladach
na temat ,,nowoczesnej Europy”.

Ten sam autor podkresla, ze ,sila uczu¢ narodowych jest wprawdzie
zmienna w czasie 1 ogromnie zréznicowana w przestrzeni, ale nic nie wskazuje na to,
bysmy mieli gdziekolwiek do czynienia z wyrazng tendencja znizkowa. Zmieniajg
si¢ tylko (i to nie wszgdzie) formy przejawiania si¢ tych uczué. Jesli nawet przez

'*G. Therborn, Drogi do nowoczesnej Europy, Warszawa-Krakéw 1998, s, 32,
'® A. Walicki, Czy mozliwy jest nacjonalizm liberalny?, ,Znak” 1997, nr 3, s. 39.
7). Szacki, O narodzie i nacjonalizmie..., s. 29.
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dhuzszy czas uczucia te moga wydawaé sie uspione, niewiele na ogél trzeba, aby je
z u$pienia wyrwacé”'®.

Whiosek z tych rozwazan jest oczywisty: ,,era narodéw trwa 1 prawie nic nie
zapowiada jej rychlego konca™? i akceptowany przez tych, ktérzy jeszcze niedawno
glosili koniec narodu. Podobnie wyglada sytuacja panstwa narodowego. Wciaz
w nim zyjemy, a pojawiajace sie¢ alternatywy sa malo wyraziste. Pafistwo narodowe,
pomimo pewnych ograniczen ze strony organizacji migdzynarodowych (pozbawienie
czesei suwerennosci), odgrywa w dalszym ciagu istotna rol¢ w polityce migdzynaro-
dowej”.

Dzisiaj wydaje si¢ rowniez, ze z samego faktu istnienia $wiadomosci
narodowej nie wynika jednoznacznie i automatycznie fakt pojawienia sig¢ eskalacji
nienawisci do innych zbiorowosci narodowych. Identyfikowanie si¢ z jakims naro-
dem wcale nie musi prowadzi¢ do wniosku, Ze wrogiem jest inny nardd, a szcze-
golnie nardd sasiedni.

Skazani na konflikt?

Kazda zbiorowo$é, jezeli ma istnieé, rozwijaé si¢, musi posiadaé wigz zapewniajaca
jej wewnetrzng spdjnosé, umozliwiajaca zaspokajanie potrzeb indywidualnych
i zbiorowych. Musi byé wewngtrznie zorganizowana i uporzadkowana. Wszystkie te
potrzeby sa szczegoblnie w sytuacji, gdy imperia wielonarodowe przestaja istniec.
Kiedy istniejace dotychczas wspolnoty traca swoja skuteczno$¢ integracyjna,
zaczyna si¢ poszukiwanie zakotwiczenia w innych wspdlnotach, np. we wspdlnotach
narodowych pozbawionych dotychczas wiasnego panstwa, wspolnotach religijnych,
sektach czy organizacjach obywatelskich. Wtedy takze mamy do czynienia z pro-
bami narzucenia przez niektére srodowiska swoich idei integrujacych. Dochodzi
w ten sposéb do konkurencji idei, walki o wypehienie wolnego miejsca. Zwycigska
idea nie ma pdzniej wielu ograniczen na drodze swojej ekspansji.

Niewatpliwie nardd, narodowos¢ naleza do podstawowych idei integruja-
cych spoleczefistwa. Jednoczesnie nardd, swiadomo$¢ narodowa czy tozsamosé
narodowa sg tworami historycznymi. A to oznacza, ze mamy do czynienia z powsta-
waniem, rozwojem i ewentualnie zanikiem wymienionych zjawisk spolecznych.
Podobnie dzieje sie z ideami, ktére te zjawiska opisuja. Kazdy naréd zakorzeniony
jest we wlasnej historii. Ma specyficzne i wyjatkowe przekonanie jak np. najlepiej
urzadzi¢ wlasne panstwo. Kolejnym elementem jego charakterystyki jest wytwo-
rzona kultura, rozumiana czesto jako dziedzictwo przekazywane z pokolenia na
pokolenie. Jednoczes$nie zmienia si¢ w czasie ksztalt tej wspdlnoty. Posiada on
charakter dynamiczny, plynny, co szczegdlnie widoczne jest wlasnie dzisiaj. Procesy
modernizacji odcisnely swe pietno na obrazie wspolczesnego narodu.

'8 Ibidem, s. 5.
' Ibidem. )
®E. Wnuk-Lipinski, Swiat miedzyepoki..., s. 165.
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Nowymi, interesujacymi ujeciami narodu sg obecnie koncepcje deteryto-
rializacji panstwa narodowego i ,,nacjonalizmu dalekiego zasiegu” (Langstrecken-
Nationalismus), podyktowane zmianami jakie zachodza obecnie pod wplywem
procesu globalizacji. W globalnym s$wiecie panstwo narodowe bedzie ,,zdeterytoria-
lizowane”, a przedstawiciele tego samego narodu beda mieszkali na terytorium
calego Swiata. Wizja taka moze byé zrealizowana dzieki mediom elektronicznym,
ktore stang si¢ niezbgdnym lacznikiem. Juz obecnie, mieszkajac na innym
kontynencie, mamy mozliwo$¢ aktywnego uczestnictwa w zyciu politycznym kraju
pochodzenia, a wiele narodow pozbawionych wiasnych panstw przejawia ogromng
sprawnos¢ organizacyjna. Potrafia na odleglos¢ ksztaltowaé wyobrazenie i obraz
wlasnego narodu oraz skutecznie broni¢ jego intereséw przed organizacjami
migdzynarodowymi. Biorac to wszystko pod uwage, badacze mdéwia o nowym
zjawisku: ,,nacjonalizmie dalekiego zasiegu™?'wychodzacym poza dane terytoria
panstw narodowych.

Wydaje si¢, ze na negatywny stosunek do siebie narodu i spoleczenistwa
obywatelskiego mieli wplyw niektérzy zwolennicy spoleczenstwa obywatelskiego,
wlasnie ci, ktérzy na silg¢ chcieli stworzyé z idei spoleczenstwa obywatelskiego
megaideg, zdolng do wykorzystania 1 wytlumaczenia wszelkich aspektow wspot-
czesnego zycla spolecznego. Ideg, ktdra miala zastapi¢ duza czesé instytucji zycia
spolecznego, ide¢ wynoszaca na piedestal jedna tylko role — role obywatela, pelniong
przez wspolczesnego czlowieka. Dodatkowo nastawienie to wzmacnialy tendencje
do zastgpowania — w imi¢ nowoczesnosci — wszystkich ,,cze$ciowo skompromito-
wanych idei wlasnie ideq spoteczenstwa obywatelskiego.

Jesli idea spoleczenstwa obywatelskiego mialaby zastapi¢ naréd, to co
mialoby zastgpi¢ etos narodowy? Jakie wartosci mogg stanowié alternatywe dla
wspélnoty narodowej? Bezsprzecznie taka wartoscig jest cheé dzialania na rzecz
dobra wspdlnego. Tym samym wylania si¢ szansa na pojawienie si¢ poczucia wigzi
miedzy jednostkami zamieszkujacymi jakie$ terytorium. W tym przypadku ,nie
mamy juz do czynienia z trudno wymiernym «poczuciemy, ale z pewna postawa,
czyli z przekonaniami wyrazajacymi sie w czynach”?. Taka postawa to rzeczywiste
zaangazowanie si¢ w sprawy zbiorowosci. Zaangazowanie, ktére ma konkretny
wymiar w postaci powstajacej sieci organizacji obywatelskich. Powstale instytucje
$wiadcza nie tylko o istnieniu postawy obywatelskiej, ale powodujg zmiang
rzeczywistosci spolecznej. W ten sposdb jednostki staja sie odpowiedzialne nie tylko
za siebie, lecz takze za los wszystkich czlonkow danej zbiorowosci.

Przeciwstawienie spoleczefistwa obywatelskiego narodowi wpisuje po raz
kolejny wpisaniem t¢ ideg¢ w dychotomiczny uklad — uktad dwéch zwalczajacych sie
stanowisk, co oznacza nieuchronny konflikt. Potwierdza to slabo$¢ spoleczenstwa
obywatelskiego, jasno wskazuje fakt, ze idea ta rozwija si¢ najlepiej, gdy ma
zapewnionego stalego ,,wroga”, z walki czyni sens wlasnego istnienia. Dla przyktadu
przytocz¢ tutaj klasyczny uklad dychotomiczny: spoteczefistwo obywatelskie —

3

2 ). Breidenbach, 1. Zukrigl, Widerspriche der kulturellen Globalisierung: Strategien und
Praktiken, ,Aus Politik und Zeitgeschichte” 2002, nr 12, s. 24 i nast.
2 A.Malewska-Szalygin, op. cit.
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panstwo’’, w ktérym przez wiele lat funkcjonowalo i niekiedy jeszcze funkcjonuje
spoleczenstwo obywatelskie.

Ujecie spoleczenstwa obywatelskiego w opozycji do narodu wydaje sie dzi-
siaj zdecydowanie niekorzystne dla tego pierwszego. Wynika to z obecnej, faktycz-
nej sity narodu i nacjonalizmu — zlekcewazonej potegi. Isaiah Berlin podkreslal, ze
nacjonalizm tak zdominowal ,ostatnig cz¢$é naszego stulecia, ze zaden niemal ruch
1 zadna rewolucja nie begda mialy szans na sukces, jesli nie sprzymierza si¢ z na-
cjonalizmem, a tym bardziej jesli wejda z nim w konflikt"**. Wspélczesnie trudno
bez odniesien do narodu przeprowadzi¢ jakakolwiek analize wydarzen spoleczno-
politycznych. Nieodlegle wydarzenia szczegélnie w Europie po 1989 roku potwier-
dzaja te opinie.

Czgsto podnoszonym argumentem, ktdry mialby swiadczyé o wrogosci
spoteczenstwa obywatelskiego wobec narodu, jest to, ze skupianie si¢ w réznorodne
organizacje obywatelskie godzi w jednos¢, jednolitos¢ 1 spdjnos¢ wewnetrzng
narodu. Organizacje obywatelskie mniejszoéci etnicznych, religijnych czy kulturo-
wych maja by¢ ciosem wymierzonym w podstawowy cel panstwa narodowego —
pielggnowanie i kultywowanie jednolitego dziedzictwa wigkszosci. Organizacje
obywatelskie mialyby godzi¢ w ostatnie istniejace bastiony wiezi spotecznej,
atomizowac 1 tak juz rozbite spolteczenstwo. Spoleczenstwo obywatelskie to nic
innego, jak prawo obywateli do réznienia sig¢, a takie dzialanie mialoby si¢ przy-
czynia¢ do rozktadu tozsamosci narodowe;.

Taki spoleczny stan walki i eliminacji jest mozliwy, gdy panstwo narodowe
dazy do stworzenia spolecznosci etnicznie czystej i nie uwzglednia praw mniej-
szo$ci. Te procesy wydaja si¢ dla wielu autoréw nieuchronne. Wynika to chocby
z koncepcji E. Gellnera, podkreslajacej koniecznos¢ kulturowej unifikacji panstw
narodowych. Odrzuca on mozliwo$¢ wystepowania pafistw wielokulturowych,
podwaza multikulturalizm®. W takiej sytuacji naréd (realna wickszoéé¢) w danym
spoleczenstwie automatycznie musi staé si¢ przeciwnikiem mniejszosci, a tym
samym przeciwnikiem organizacji spoleczenstwa obywatelskiego reprezentujacego
te mniejszoscl.

Jest to jednak proces, ktdrego nie mozna wyeliminowaé. Doswiadczenia
wielu krajow Europy Zachodniej, a przede wszystkim Stanéw Zjednoczonych
wskazuja, ze moga istnie¢ mechanizmy prawne pozwalajace w miarg sprawiedliwy
sposOb zachowal prawa narodowe wiekszosci, jak 1 prawa mniejszosci. Rézno-
rodnos¢ kulturowa wielu krajow jest faktem. Nie ma zadnych ograniczen w po-
wstawaniu organizacji obywatelskich, zakladajacych kultywowanie odmiennych
wartosci kulturowych czy religijnych.

Konflikt migdzy spoteczenstwem obywatelskim a narodem widoczny jest
w pogladach Edwarda Shilsa. Wynika on z przeciwstawienia spoleczenstwa pierwot-

2 Michael Walzer twierdzi, ze spoleczenstwo obywatelskie w Europie Srodkowo-Wschodniej jest dalej
okrzykiem bojowym. Domaga si¢ bowiem w dalszym ciagu likwidacji demontazu totalitarnego panstwa. Zob.
M. Walzer, Spor o spoleczeristwo obywatelskie, [w:] Ani ksiqze, ani kupiec: obywatel..., s. 104.

X1 Berlin, Dwie koncepcje wolnosci, ,,Res Publica™ 1991, s. 206.

» Ernest Gellner pisze, ze ,,w nacjonalizmie odzwierciedla si¢ po prostu obiektywna potrzeba homoge-
nicznosci”. E. Gellner, Narody i nacjonalizm, Warszawa 1991, s. 60 i 61.



NAROD A SPOLECZENSTWO OBYWATELSKIE 163

nego obywatelskiemu, przy czym do spoleczenstw pierwotnych zalicza takze narod.
W tego typu spoleczenistwach przewazaja wigzi pierwotne, terytorialne 1 biologiczne.
Wigzi te oparte sa przede wszystkim na wspolnym pochodzeniu, pokrewienstwie
krwi 1 fakcie zamieszkiwania od pokolefi na ograniczonym terytorium. Shils pod-
kresla, ze te wigzi jeszcze nie zanikly i ze trudno bedzie je wyrugowaé ze spote-
czefistw. Co prawda grupy pierwotne jak np. rodzina, ktére sa przesycone tego typu
wieziami, nie sg we wszystkich sytuacjach nieobywatelskie, ale ,,stanowia stale
zagrozenie dla spoleczenistwa obywatelskiego, a uniemozIliwiajg lub utrudniajg jego
rozwdj tam, gdzie dotad nie istnialo™?®. Zarzut, jaki stawia Shils wigziom pierwot-
nym, opiera si¢ na tym, ze sg one czg¢sto wykorzystywane (odgrywaja negatywna
rolg) w sytuacjach, w ktérych wymagany jest pelny obiektywizm i1 fachowos¢.
Podkresla, ze moga one np. przyczyniaé si¢ do zatrudniania urzednikéw nie wedlug
kryteriow fachowosci, ale wspdlnego pochodzenia etnicznego. Urzednicy tacy beda
faworyzowali swoja grupe pierwotna.

Shils podkresla, ze nardd generuje rowniez poczucie patriotyzmu, mito$é do
ojczyzny, do konkretnego spoleczenstwa posiadajacego swa przesziosé i przysziosé.
Jednocze$nie zwraca uwagg na fakt, ze patriotyzm stanowi istotne wzmocnienie
spoleczenstwa obywatelskiego. Bez znacznej dozy patriotyzmu spoteczenstwo oby-
watelskie nie mogloby istnie¢?’. Wydaje si¢ jednak, ze nie jest tak do kofica. W spo-
leczenstwie zréznicowanym, jakim jest spoleczenstwo obywatelskie, uczucia patrio-
tyczne wynikajace z wigzi narodowej maja raczej charakter negatywny. Patriotyzm
ogranicza mozliwo$¢ istnienia wielu grup, reprezentujacych czgsto sprzeczne
interesy czy przekonania, walczy z pluralizmem, przyczynia sie do utrwalania
jednosci 1 jednorodnosci wewnetrznej spoleczenstwa. W niektérych dziedzinach
sprzyja uniformizacji, np. w postawach $§wiatopogladowych, religijnych, etnicznych.

Tak samo jest z wigzig etniczna, lokujaca si¢ blisko wigzi narodowe;.
Podobnie jak wiez narodowa ma by¢ ona wroga spoleczenstwu obywatelskiemu.
»Wzmacnianie wigzi etnicznych ostabia wigzi obywatelskie. Lecz podkresli¢ nalezy,
7e nie sa one zawsze, nieuchronnie i calkowicie opozycyjne™®. Wspétczesnie w wie-
lu zachodnich spoteczenistwach — wydawaloby sie obywatelskich — mamy do czy-
nienia z wystapieniami etnicznymi, np. w Hiszpanii. Jednak te konflikty sa racjonalnie
rozladowywane przede wszystkim przez procedury konsensualne. E. Shils widzi
zagrozenie dla powstania 1 funkcjonowania wiezi obywatelskiej we wszystkich
zbiorowosciach i grupach o przewadze wiezi Gemeinschaft.

W stron¢ wspélistnienia

W Europie idea spoleczenstwa obywatelskiego stala sie wyjatkowo modna. Poza
nielicznymi  wyjatkami jest ona powszechna i wspdlna wielu europejskim

% E. Shils, Co to jest spoleczenstwo obywatelskie?, [w:] Europa i spoleczenstwo obywatelskie — rozmo-
wy w Castel Gandolfo, Krakow, 1994, s. 26.

7 Ibidem, s. 30.

2 Ibidem, s. 29.
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spoleczenistwom. Wydawac by si¢ moglo, ze nie bedzie w stanie zblizy¢ do siebie
zréznicowanych kulturowo narodéw. Uniwersalizm tej idei na pewno zbliza do
siebie jej glosicieli 1 zwolennikéw. Watpliwe natomiast, by spajata cale spote-
czenstwa definiowane poprzez odrebng kulture. Jednak w wielu miejscach Europy
obywatele o réznych pogladach i przekonaniach religijnych jednocza sie, nie tyle
pod tym wspdlnym haslem, ile w celu realizacji roznych zadan, buduja tradycje
wspolnych wigzi. Realizuja bardzo réznie rozumiane dobro wspélne.

Nalezy zaznaczy¢, ze idea spoleczenstwa obywatelskiego nie jest wcale
oczywista 1 jednoznaczna. Wielo$¢ czesto sprzecznych definicji powoduje teoretycz-
ny chaos. Umieszczanie w definicji pojecia spoteczenstwa obywatelskiego rézno-
rodnych organizacji, instytucji a przede wszystkim rodziny swiadczy o braku
Jednoznacznej wyczerpujacej teorii na ten temat. Wigkszos¢ badaczy jednak
rezerwuje ten termin wylacznie dla organizacji obywatelskich, jakichs szczegdlnych
stosunkow migdzy ludZzmi, w oderwaniu od sfery politycznej 1 gospodarcze;j.

Jak wyglada wspélpraca pomigdzy narodem a spoteczenstwem obywatel-
skim, jakie sa mozliwe obszary tej wspdlpracy?

Analiz¢ problemu nalezy rozpocza¢ od znalezienia elementow wspolnych.
Czgs¢ z nich mozna by zastosowaé praktycznie, np. do potrzebnej obecnie integracji
spolecznej, niezbednej dla obecnych spoteczenstw. W koficu obie idee zakladaja
takie cele. Czesto podkresla sie, ze sa to dwie catkowicie rézne rodzaje ,,wspdlnot
wyobrazeniowych”, ktére pojawily sie w Europie w ciagu ostatnich dwéch stuleci®,
nie jest jednak tak, ze nie mozna méwié o ich polaczeniu.

W literaturze przedmiotu istnieja cickawe propozycje polaczenia rdl spo-
fecznych obywatela i czlonka narodu. Niezmiernie interesujacym spojrzeniem na
zwigzki spoteczenstwa obywatelskiego i narodu jest podejscie E. Gellnera. Skrétowo
zwiazki takie mozna, wedlug niego, okresli¢ nastepujaco: ,powstawanie homo-
genicznych spoleczenstw narodowych pokrywa si¢ w zasadzie z procesem ksztal-
towania nowoczesnego spoteczenstwa obywatelskiego [...] czlonkowie spoleczen-
stwa obywatelskiego musza byé w jakiej$ mierze nacjonalistami”°. Wynika to z ro-
zumowania zrekonstruowanego przez A. Walickiego, gloszacego, ze ,réwnosé
obywatelska wymaga bowiem rownosci kulturowej, a wiec zlikwidowania dziela-
cych spoleczenstwo réznic jezykowych i kulturowo-obyczajowych. Jezeli chcemy
rownosci szans, rownego dostgpu do stanowisk pracy i wyzwolenia si¢ w ten sposéb
od przytwierdzenia na cale zycie do okreslonych rél spotecznych, to musimy
zaakceptowa¢ sytuacje, w ktorej ludnos¢ pafistwa sklada si¢ z anonimowych
obywateli, poréwnywalnych ze soba pod wzgledem podstawowego wyposazenia
kulturowego, a nie z odrgbnych kulturowo grup spolecznych i statycznych spo-
lecznosci lokalnych™"',

Spoleczenstwo obywatelskie zaklada réwno$é ludzi, jednakowe prawa dla
wszystkich. Analizowana idea zakladala jednak co$ wiecej, a mianowicie dopusz-
czenie do wystgpowania procesu dochodzenia do innej réwnosci, bedacej wynikiem

¥ . Szacki, Wstep. Powrdt idei spoleczenstwa obywatelskiego..., s. 39.
® A Walicki, Czy mozliwy jest nacjonalizm liberalny?..., s. 41.
*! Ibidem; zob. réwniez: E. Gellner, Conditions of Liberty, Civil Society and its Rivals, New York 1994,



NAROD A SPOLECZENSTWO OBYWATELSKIE 165

zlikwidowania niektorych podzialéw spolecznych i ekonomicznych np. podziatu na
bogatych i biednych, wyksztalconych 1 niewyksztalconych itd. To doprowadzitoby
do likwidacji potencjalnych przyczyn konfliktowych wystapien przedstawicieli
niedocenianych warstw. Takie ujecie wynika z zadan, ktore stawiaja lub stawialy so-
bie zaréwno nardd jak i spoleczenstwo obywatelskie®® — chodzi o thumienie i ograni-
czanie potencjalnych konfliktow.

Likwidacja niektorych réznic, szczegodlnie na polu kultury, wydaje si¢ ko-
nieczne, by mogty funkcjonowaé organizacje obywatelskie. Wedlug Edmunda
Wnuka-Lipifiskiego warunkiem ich funkcjonowania jest istnienie ,minimalnego
wspolnego mianownika kulturowego, na ktorym moglyby spotyka¢ si¢ rdznorakie
inicjatywy obywatelskie 1 dzigki ktéremu zapewnione byloby wzajemne respek-
towanie prawa do istnienia i dzialania inicjatyw wchodzacych z soba w konflikt™*.
Stworzenie takiego wspolnego mianownika w obywatelskim kontekscie wydaje sig
realne. Ponadto waznym jest takze istnienie spdjnej aksjologicznej podstawy
dzialania tych organizacji. Taka podstawa to ,,elementarny zasob sensow zbiorowych
oraz podstawowy zestaw uznawanych wartosci, dzigki ktorym mozliwa jest
komunikacja spoteczna, kolektywne definiowanie interesow 1 celow oraz mozliwosé
w jakims$ stopniu uzgodnionego klasyfikowania okreslonych dzialan publicznych na
osi ,,zlo-dobro™,

Proba potaczenia wigzi obywatelskich 1 narodowych, wartosci narodowych
z warto$ciami liberalno-demokratycznymi jest propozycja nacjonalizmu liberalnego
przywolana przez Andrzeja Walickiego. Ujecie to zaklada brak sprzecznosci
pomiedzy spoteczenstwem obywatelskim i narodem. Podkresla, ze nardd

nie jest ograniczong wspdlnota typu Gemeinschaft, wykluczajaca pluralizm i ujednostkowienie. Wprost
przeciwnie: jest on forma uspotecznienia odpowiadajaca procesowi indywidualizacji”, jednoczesnie ,nie
znaczy to jednak, ze narody sa czyms$ ,wymyslonym”, skonstruowanym odgoérmie pod wplywem
przypadkowych okolicznosci i ze przynalezno$¢ do nich mozna ,wybraé”, tak jak wybiera sig przy-
naleznosé do stowarzyszen™.

Podstawowa cecha wspdlng jest to, ze nardd, jak pisze Walicki, funkcjonujacy na
zasadzie ,,Jadu spontanicznego” (w rozumieniu Freyderyka Hayeka) wykazuje podo-
bienstwo do ekonomicznego wolnego rynku. To podobienstwo ma wynikaé ze
wspélnej genezy wiezi rynkowych i wiezi narodowych. W obu przypadkach bowiem
wystepuja wiezi ponadlokalne, laczace anonimowe jednostki.

Nacjonalizm liberalny zaklada takze réznice pomiedzy wspomnianymi
ideami, jak rowniez miedzy charakterystycznymi dla nich wigziami. Podstawowa
réznica wynika z faktu, ze nardd posiada silnie uksztaltowang tozsamos$¢ zbiorowa,

* Wierzono, ze ,.dzieki ,rewolucji egzystencjonalnej i moralnej” powstaje spoleczefistwo obywatelskie,
wolne od jakichkolwiek wewngtrznych antagonizméw i skupione wokot wspdlnych warto$ci — spoleczefistwo,
w ktorym jedyna forma walki b¢dzie dyskusja wérod przyjaciot”; J. Szacki, Liberalizm po komunizmie, Krakow
1994, s. 135.

BE Wnuk-Lipinski, Swiat miedzyepoki..., s. 109.

* Ibidem.

* W tej koncepcji nardd jest ujmowany jako historycznie uksztaltowana realnosé spoteczna a nie ,,wspol-
nota wyobrazeniowa”. A. Walicki odrzuca mozliwo$¢ wyjasnienia proceséw narodowotworczych za pomoca
teorii ,,konstruktywistycznej”. Zob. A. Walicki, Czy mozliwy jest nacjonalizm liberalny?..., s. 43.
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a takiej tozsamosci trudno doszukaé si¢ w spoleczenstwach rynkowych. Ponadto
naréd w poréwnaniu do spoleczenstwa rynkowego jest wspdlnota mniej otwarta na
jednostki z zewnatrz. A. Walicki proponuje w tym przypadku inaczej ujmowad
wspolnote narodowa:

Jest to bowiem wspolnota ujednostkowiona, pluralistyczna, maksymalnie pojemna, miesz-
czaca w sobie rozne tozsamosci, tradycje, rozne rodzaje pamigci i rézne systemy wartosci. Nie jest to
wspdlnota jednorodna, akceptowana bezrefleksyjnie | wymuszajaca postuszenstwo dla wlasciwego sobie
wadu przedstawien zbiorowych”, ale wspdlnota wewngtrznie zroznicowanej swiadomoscei historycznej
i wewnetrznie zréznicowanej kultury’®.

Jednak trudno okreslié, czy taka wspdlnota moze by¢ jeszcze nazwana
narodem 1 to zarowno w sensie kulturowym jak i etnicznym. Przy zalozeniu, ze
naréd jako twor historyczny ulega zmianom — jak najbardziej. Blizej tez takiemu
ujeciu do narodu politycznego. Jednoczesnie oczywiste staje si¢ stwierdzenie, ze w
takim ujeciu — bez przeszkdd — moze istnie¢ spoleczenstwo obywatelskie. Wydaje
si¢ nawet, ze jest ono niezbedne do sprawnego funkcjonowania narodu.

Koncepcja wspolnoty obywateli to takze proba rozwiazania powyzszego dy-
lematu. To pomyst na polaczenie bycia czlonkiem narodu z wypelnianiem obo-
wiazkéw wynikajacych z faktu bycia obywatelem, a takze najlepsza proba skojarze-
nia dwoch analizowanych idei: narodu i spoleczenstwa obywatelskiego. Wspolnota
obywateli to réznorodno$¢ grup, w tym grup etnicznych, z ktérych kazda posiada
wlasng podmiotowosé i rowne prawa. Historia takiej wspdlnoty sklada sie z historii
poszczegolnych grup, bez istnienia historii grupy dominujacej. Taki stan rzeczy
pociaga za soba zrownanie wszystkich religii, jezykow, tradycji itd. Niestety w tym
podejsciu brak miejsca dla tradycyjnego rozumienia fundamentu tozsamosci.

Z drugiej strony, czy analizujac narod i spoleczenstwo obywatelskie zawsze
musimy wszelkimi sposobami doszukiwaé si¢ wspdlnych elementow? Narod jest
wspolnota o ponadlokalnym 1 ponadgrupowym charakterze wigzi spolecznej. Jako
pojeciem wykorzystuje si¢ go do makrostrukturalnej analizy socjologiczne). Wigz
narodowa charakteryzuje maksymalne natezenie na danym, okreslonym terytorium.
Jest przypisana wynika glownie z urodzenia. ,,Wigz narodowa oparta jest na
$wiadomosci narodowej — znajdujacej swoj wyraz w narodowej ideologii — w ktorej
narod, begdacy wspolnota kulturowa, traktowany jest historycznie, zarowno w wy-
miarze przeszlym, jak i — postulatywnie — w przyszlym, uwazany za godny realizacji
cel dziatan spolecznych i opatrzony silna, pozytywna ocena moralna™’. Naréd to
réwniez m.in. takie elementy jak historia, kultura, a przede wszystkim jezyk 1 orga-
nizacja panstwowa.

Spoleczenstwo obywatelskie to z kolei calkiem inne wigzi, ograniczone
glownie do mikrostruktur spotecznych. Istnieja co prawda organizacje obywatelskie
dzialajace na terytorium panstwa lub ponadpanstwowe, ale ich ilos¢ i zakres dzia-
lania sa ograniczone. W organizacjach typowych dla omawianej idei wigzi sg slabsze
1 krotkotrwale, czgsto oparte na ukladach towarzyskich, przyjazniach, wystepuja

% Ibidem, s. 45.
% R.Radzik, Co to jest naréd?, ,.Znak” 1997, nr 3, s. 80.



NAROD A SPOLECZENSTWO OBYWATELSKIE 167

w ukiadzie bezposrednim — ,twarza w twarz”. Wydaje sie, ze w wiekszosci przy-
padkéw organizacje spoleczenstwa obywatelskiego maja krotki zywot, ale istnieja
takze organizacje bardziej trwate, np. zwiazki religijne. Czesé tych organizacji ma
charakter instrumentalny 1 dorazny. Dorazny cel powstawania moze wplynaé¢ na
ksztalt tych wigzi. Zatem niekiedy z trudem budowane wiezi nie maja szansy
przetrwac, skoro ciagle sa zrywane i zawigzywane na nowo. Organizacje spolteczen-
stwa obywatelskiego to takie ,,do ktérych si¢ wchodzi i ktére bez przeszkod sig
opuszcza™®. Wigz ta pozbawiona jest czynnika tradycji, historii, $wiadomo$é ,;my”,
posiada tez ograniczony zakres. Marcin Krél, biorac pod uwage 1 zakladajac
liberalny charakter spoteczenstwa obywatelskiego, uwzgledniajacy daleko posunietg
wolnos¢ jednostki, twierdzi, ze ,nie sa to instytucje zmierzajace do budowania
trwatych wspélnot lub trwatych afiliacji”™.

Roéznice migdzy spoleczenstwem obywatelskim a narodem $wiadcza zara-
zem o ogromnej potrzebie uzupehiania si¢. Wspolczesne spoteczenstwa, w zwigzku
z oslabieniem innych struktur wigziotworczych, np. rodziny, potrzebuja kazdej wiezi
mogacej przyczynié si¢ do powstawania jednosci spolecznej, czy to na poziomie
makro, czy mikrostrukturalnym. A w danym przypadku jest to tym bardziej cenne,
ze jednos¢ moze by¢ tworzona przez nardd i spoleczenistwo obywatelskie na
uzupelniajacych si¢ poziomach struktury spoteczne;j.

Charakter 1 rola wiezi w spoleczenstwie obywatelskim wynika w pewnej
mierze rowniez z rol, jaka widzg dla niej jej zwolennicy. Umieszczajq oni caly
sektor organizacji obywatelskich pomigedzy rodzina a panstwem. Przypisuja tej idei
role posrednika migdzy dwoma zdecydowanie réznymi sferami zycia spotecznego.
W tym ujgciu idea ta wystepuje nie na poziomie ogélnospolecznym, ale na innych
poziomach ladu spolecznego, przenika jego poziomy. Wypelnia powstalg w Polsce
w czasach socjalizmu ,,socjologiczng proznie”. Wedlug Stefana Nowaka w socja-
lizmie nikt nie poczuwal si¢ do jakichkolwiek wigzi poza wigziami na poziomie
rodziny i narodu. Nie istnialy w tamtym okresie organizacje miedzy poziomem
rodziny a narodem, ktore moglyby taka wiez generowac.

Niektdrzy mocniej podkreslajg rozlacznosé analizowanych idei. J. Szacki
analizujac spoleczenstwo obywatelskie 1 nardd podkresla, ze pierwsza idea ,,przywo-
dzi na mysl to, co wspdlne wszystkim spoleczenstwom cywilizowanym, druga
(naréd) — to, co tworzy jedyna w swoim rodzaju tozsamo$¢ kazdego spoteczen-
stwa”™’, Nie sa ze sobg organicznie zwiazane.

Podsumowanie

{
Bezsprzecznie podstawg swiadomosci narodowe;j jest aktywna dzialalnosé elit danej
zbiorowosci. Dzialalno$¢ $wiadoma, ukierunkowana na propagowanie wybranych
wartosci. W ten sposdb poczucie narodowe budzi si¢ wsrdd pozostalej czgsci

3 E. Gellner, Conditions of Liberty, Civil Society and its Rivals, New York 1994,s. 103.
¥ M. Krol, Liberalizm strachu czy liberalizm odwagi, Krakéw 1996, s. 68.
). Szacki, Wstep. Powrét idei spoleczenstwa obywatelskiego..., s. 39.
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spoteczenistwa. Narody sa tworzone wedlug okreslonego, mniej lub bardziej $wia-
domego planu. Podobnie wyglada tworzenie spoleczenstwa obywatelskiego.
Przykladowo, doswiadczenia historyczne ostatnich lat w Polsce pokazuja identyczna
droge rozwoju tej idei. W przypadku tworzenia $wiadomosci narodowej, jak i w przy-
padku rozpowszechniania idei spoleczenstwa obywatelskiego decydujaca role odgry-
wajg elity intelektualne. Jest to cecha wspdlna, wlasciwa nie tylko tym dwom ideom.
Z tego wynika istotny wniosek, Ze elity mogg skutecznie dazyé do ulozenia sto-
sunkow narodu 1 spoleczenstwa obywatelskiego.

Potrzeba przynaleznosci jednostki do grupy spotecznej i zbiorowosci
uwazana jest za naturalna jej cechg, pozwalajacg znalezé miejsce spelnienia. Udzial
w zyciu wspdlnotowym dla wspolczesnego czlowieka jest nadal niezbedny, w ana-
lizowanym przypadku nie ma koniecznosci dokonywania wyboru, gdzie ta potrzeba
ma by¢ realizowana. Zreszta w przypadku narodu nie ma raczej miejsca na wybdr.
Osobowos¢ spoleczna jednostki od urodzenia ksztattowana jest przez zbiorowosé.
Bez watpienia istnieje mozliwos¢ przynaleznosci jednostki zaréwno do wspdlnoty
narodowej, jak 1 do organizacji spoleczenstwa obywatelskiego. Przy czym przy-
naleznos¢ do spoleczenstwa obywatelskiego w gldownej mierze zalezy od wyboru
jednostki.

Reasumujac, wydaje sig, ze konflikt pomigdzy narodem a spoleczefistwem
obywatelskim jest do uniknigcia. Wspolczesny $wiat nie potrzebuje takiego
konfliktu. Potrzebuje zaréwno stowarzyszen, jak i wspolnot w sensie socjologicz-
nym. Jest w nim miejsce 1 na wigzi narodowe czy etniczne (wspdlnotowe) i na wiezi
obywatelskie.

Nie ulega watpliwos$ci, ze nardd jest jedng ze zbiorowosci, w ktorej zyje
czlowiek. Zbiorowoscig dla niego najwazniejsza. Jednostki

nie da si¢ ich zrozumie¢ w izolacji, bez odniesienia do takich atrybutéw wspolnoty, jak: wspoine
terytorium, zwyczaje, prawa, historia, przeswiadczenia, jezyk, sztuka i religia, instytucje spoteczne, styl
zycia [...] te whasnie czynniki ksztaltuja zycie jednostek: ich cele i wartosei®!.

Calkowicie nieuzasadnionym jest to co podkreslat juz E. Gellner: utozsamianie
narodu ze wspdlnota zamknieta badz ,,spoleczenstwem zamknietym”, niemozliwym
do pogodzenia z liberalnym ,,spoleczenstwem otwartym”.

Wystepowanie tych dwoch zbiorowosci jest istotne ze wzgledu na ksztal-
towanie zycia politycznego, ma wplyw m.in. na praktyczne aspekty funkcjonowania
demokracji, ktoéra potrzebuje wspdlnych wartosei, umozliwiajacych osiagniecie
jakiej$ czastki jednosci spotecznej*’. Wigzi narodowe sa w dalszym ciagu waznym
elementem w procesie osiagania spolecznie zalozonych celéw m.in. politycznych,
sprzyjaja bowiem integracji i mobilizacji spoleczne;j.

Te dwie zbiorowosci sa tym bardziej potrzebne, ze idea spoleczenstwa
obywatelskiego nie jest w stanie tworzyé ponadplemiennych i ponadgrupowych

“' I Berlin, Nationalism: Past Neglect and Present Power, [w:] Against the Current, London 1979,
s. 341.

2 Ch. Taylor, Jak wiele wspéinoty potrzeba demokracji, [w:] Wspélnotowosé wobec wyzwar liberali-
zmu, red. T. Buksinski, Poznan 1995, s. 51 i nast.
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organizacji integrujacych. Brak jest obecnie idei, ktéra bylaby zdolna przyczynié si¢
do integracji np. spoleczenstw europejskich. Niektdrzy taka role przypisuja
spoteczenstwu obywatelskiemu. Czesto stychaé nawotywania do wiary w poglad, ze
instytucje obywatelskie beda w stanie odrzucié i zwalczy¢ wszelkie postawy kseno-
fobiczne 1 nacjonalistyczne w procesie integracji.

Wiegzi obywatelskie moga zaistnie¢ na nizszym poziomie organizacyjnym
spoleczenstwa, co pozwala na pojawienie si¢ poczucia przynaleznosci na dwoch
poziomach. Istnieje mozliwo$é wzajemnego uzupelnienia sig. Taka sytuacja miala
juz miejsce w Polsce, w innej co prawda sytuacji spoteczno-politycznej. W nie-
odleglym czasie idea narodu wspélistniata bez konfliktéw z organizacjami idei
spoleczenstwa obywatelskiego, przede wszystkim z ,,Solidarnoscia”.

Wydaje sig, Ze sprzeczno$ci nie ma nawet na poziomie intereséw, interesu
narodowego 1 interesu lub interesow charakterystycznych dla spoleczenstwa oby-
watelskiego. Interes narodowy moze byé w dalszym ciagu realizowany na poziomie
migdzynarodowym, mozliwe sq takie dzialania jak: ,,ochrona pokoju, urzeczywist-
nienia pelnego bezpieczenstwa narodowego panstwa, podnoszenie dobrobytu jego
obywateli”®. Interes ten nie jest tak latwo wyartykulowaé, zwlaszcza w panistwach
wielonarodowych. Ksztattuje go przede wszystkim klasa polityczna pod wplywem
réznych grup nacisku.

Jeszeze trudniejszy do zdefiniowania jest interes spoleczenstwa obywatel-
skiego. Sadze, ze w odniesieniu do calego spoleczenstwa trudno go nawet okreslic.
Zdecydowanie latwiej zrobi¢ to na poziomie poszczegdlnych organizacji. Najczesciej
jest on rozumiany jako poprawa wiasnego lub grupowego losu. Wydaje si¢ jednak,
ze przy tak zdefiniowanych interesach nie ma mozliwosci konfliktu. Istnieje rowniez
mozliwos¢ wzajemnego uzupeliania si¢. Wynika to z definicji interesu narodowego.
Pole do popisu dla organizacji obywatelskich jest tu ogromne.

Potrzeba istnienia opisanych w tym artykule dwéch rodzajéw zbiorowosci
jest uzasadniona i mozliwa. Jednak stanie si¢ to rzeczywistoscia, gdy zostana
spetnione dwa podstawowe warunki. Po pierwsze, musza zaistnie¢ wolne, autono-
miczne jednostki — obywatele, realizujacy dobro wspolne. Wowczas spoleczenstwo
obywatelskie bedzie bytem realnym, zaistnieje niezliczona liczba oddolnych
inicjatyw obywatelskich. Drugim niezbednym warunkiem jest wyeliminowanie
przyczyn przeksztalcania wigzi narodowej w nacjonalizm. W taki nacjonalizm, jaki
byt spolecznym doswiadczeniem czgsci jednostek w naszej szerokos$ci geograficzne;,
nacjonalizm niosacy ze soba wojny, cierpienia i prze$ladowania.

“I. Grabowska-Lipinska, J. Stefanowicz, /nteres narodowy i racja stanu: definicje, postrzega-
nie, realizacja, [w:] Miedzy tozsamosciq i wspdinotq, red. J. Stefanowicz, Warszawa 1996, s. 13.
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SILA ,,CZWARTE]” WLADZY — MIT CZY RZECZYWISTOSC?

Termin ,,czwarta wladza” stosuje si¢ dzi§ powszechnie w panstwach demokra-
tycznych do medidw masowych (ang. mass ‘masowy’ 1 media ‘$rodki przekazu’),
czyli prasy, radia, telewizji, portali internetowych, ktérych zadaniem jest kontrola in-
stytucji zycia publicznego. Definicje medidow wymyslono w USA w latach 40. XX w.,
okreslajac masowy charakter produkcji 1 odbioru przekazu, a takze jego stereoty-
powos¢, schematyzm, tatwa dostepnosé, polaczone ze sktonnoscia do uproszczen.
Jednak ich funkcje, okreslane jako misja spoleczna, siggaja czasow o wiele wcze-
$niejszych (dwobch stuleci wstecz), co zostalo zapisane w pierwszej poprawce do
Konstytucji amerykanskiej w XVIII w.': | Kongres nie moze stanowié ustaw
wprowadzajacych religi¢ albo zabraniajacych swobodnego wykonywania praktyk
religijnych; ani ustaw ograniczajacych wolnosé¢ stowa lub prasy, albo naruszaja-
cych prawo do spokojnego odbywania zebran 1 wnoszenia do rzadu petycji o na-
prawe krzywd”. Ta pierwsza poprawka uwazana jest w Stanach Zjednoczonych za
fundamentalng gwarancje wolnosci stowa.

Idea tréjpodziatu wiladz na ustawodawcza, wykonawcza 1 sadownicza, przy-
$wiecajaca w 1746 r. jej tworcy, francuskiemu myslicielowi Monteskiuszowi’ — wcze-

! Konstytucje amerykanska uchwalono w 1787 r., a poprawka weszla w zycie w grudniu 1791 r.: ,Con-
gress shall make no law respecting an establishment of religion, or prohibiting the free exercise thereof; or
abridging the freedom of speech, or of the press; or the right of the people peaceably to assemble, and to petition
the Government for a redress of grievances”.

? K. Monteskiusz, O duchu praw, thim. T. Boy-Zelenski, Krakéw 2003, s. 149. Monteskiusz
twierdzil, Ze trzy wiladze trzeba przydzieli¢ trzem odrgbnym organom panstwa: prawodawcza — legislatywie, wy-
konawcza — egzekutywie, a sadownicza — judykatywie. Pisal: ,,Wszystko byloby stracone, gdyby jeden i ten sam
czlowiek lub jedno i to samo cialo moznych albo szlachty, albo ludu sprawowalo owe trzy wiadze. [...} Kiedy
w jednej i tej samej osobie lub w jednym i tym samym ciele wladza prawodawcza zespolona jest z wykonawcza —
nie ma wolnosci; poniewaz mozna si¢ Igkaé, aby ten sam monarcha albo ten sam senat nie stanowil tyraniskich
praw, ktore bedzie sam wykonywal. [...] Nie ma rowniez wolnosci, jesli wladza sadzenia nie jest oddzielona od
prawodawczej i wykonawczej. Gdyby potaczona zostata wladza prawodawcza, wiadza nad zyciem i wolnoscia
obywateli bylaby dowolna; s¢dzia bowiem bylby prawodawca. Gdyby byla polaczona z wladza wykonawcza, s¢-
dzia mogtby mie¢ sit¢ ciemigZyciela”.
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éniej, w 1682 r., angielskiemu filozofowi Johnowi Locke’owi® — majaca zapewnié
poszczegdlnym ogniwom ustrojowym niezalezno$¢, a zarazem sprawié, ze insty-
tucje te na sicbie by oddziatywaly (bez prymatu ktérejkolwiek z nich) — nie do
konca si¢ sprawdzita. Stalo si¢ tak dlatego, ze w demokracji przestrzegajacej wol-
nosdci gloszenia wypowiedzi znaczaco wzrosla rola opinii publicznej, ktérej przy-
szly w sukurs wiasnie mass media. Nic wiec dziwnego, ze stopniowo zaczely one
zyskiwaé¢ w zyciu publicznym coraz wyzsza pozycj¢ 1 wplywaé na wszystkie ob-
szary dzialalnos$ci panstwa. Szybko zorientowano sie (dotyczy to gléwnie kregdw
rzadzacych i politykdw), ze choé ,czwarta wladza” nie ma instytucjonalnego
umocowania w konstytucji, to jednak w swietle jej przepisow jest sila o poteznych
mozliwosciach oddzialywania. Politycy, funkcjonariusze publiczni, przedstawi-
ciele obozow rzadzacych uznali odtad za rzecz nie podlegajaca dyskusji, ze srodki
masowego przekazu istnieja po to, by przekazywad im to, co majg do powiedzenia
obywatele, a gléwnie, zeby dostarczaé informacji na temat rzadzacych i rzadzonych®.

Afera Watergate

Znaczenie medidw — postrzeganych dzi$ jako straznik demokracji i praworzad-
nosci — najlepiej oddaje tzw. afera Watergate, skandal polityczny sprzed ponad
trzydziestu lat, ujawniony przez dziennikarzy ,,The Washington Post” (chodzilo
o nielegalne podstuchiwanie przeciwnikéw politycznych). W efekcie z urzedu
prezydenckiego ustapil Richard Nixon. W pamietnej scenie z filmu ,, Wszyscy
ludzie prezydenta”, zrealizowanego przez Alana J. Pakule, zmartwiony Bob
Woodward (w tej roli Robert Redford) mowi do zaaferowanego Carla Bernsteina
(Dustin Hoffman): ,,Brak nam dowodéw. Gdyby$my mieli chociaz jaki§ $wistek
z adnotacja, ze Hunt wypozyczal ksiazki...” Potem przez dlugie godziny obydwaj
mozolnie wertuja setki tysiecy rewersow w Bibliotece Kongresu USA, szukajac
podpisu tego jednego, niskiego ranga urzednika. A wszystko po to, by podwazy¢
jego zeznanie w innej sprawie, ktora doprowadzila do kolejnej, a ta do nastepne;.
Po czterech latach dziennikarskiego §ledztwa prowadzonego na lamach ,,The
Washington Post” prezydent Standéw Zjednoczonych musial sie poda¢ do dymisji.
Z mass mediami, z ich sila 1 znaczeniem zaczeto si¢ od tej chwili na calym $wiecie
powaznie liczy¢.

Zdaniem dziennikarza Witolda Beresia, autora ksiazki ,, Czwarta wladza”.
Najwazniejsze wydarzenia medialne III RP, mit afery Watergate i dziennikarzy,
ktérzy ja wytropili, w krotkim czasie stal si¢ zywym mitem globalnego dzienni-

*J. Locke, Dwa traktaty o rzqdzie (11), przelozyl, wstgpem i komentarzem opatrzyt Z. Rau, Warszawa
1992. Locke pierwszy podzielil wtadze na: ustawodawcza, wykonawczg i federatywna. Wiadza ..federatywng”
nazywa wladz¢ uprawniong do prowadzenia wojny i zawierania pokoju, przymierzy i alianséw oraz wszelkich
spraw poza wspdlnota. Zasada ta zostala wrgcz udwigcona w Wielkiej Deklaracji Praw Czlowieka (1789 r., Fran-
cja); art.16 konstytucji Francji: ,,Nie ma konstytucji to pafistwo, ktére nie ustanawia trdjpodziatu wladzy i praw
czlowieka”.

“H. Luczywo, Zgielk, [w:] Najsztub pyta: Swiat wedlug naczelnych, ,Przekréi” 2005, nr 6/3111, s. 4.
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karstwa’, symbolem profesjonalnego investigative journalism (a przy tym dzien-
nikarstwa skutecznego, bo przeciez ustapil z urzedu prezydent najpotezniejszego
kraju na $wiecie), profesji uwazanej za postannictwo, odpowiedzialnej za patrzenie
wladzy na rgce. Wizja takiego podejscia do wykonywania obowigzkéw, wrecz
stuzby, obowiazuje dzi$ adeptéw pidra i mikrofonu szczegdinie w krajach o mio-
dych demokracjach, wyrastajacych po upadku muru berlinskiego. To tu najszybciej
kanony nowoczesnego dziennikarstwa pojmowane sg jako wierno$¢ prawdzie
i wolnosci przy zachowaniu regul profesjonalnego warsztatu. Stad niestychany
rozkwit tzw. dziennikarstwa $ledczego, najczesciej obecnej formy pracy dzien-
nikarskiej III w RP

Wolnosé slowa

Za poczatek wolnego dziennikarstwa w Polsce uwaza sie¢ powszechnie zniesienie
w styczniu 1990 r. cenzury co wigzalo sie z rozwigzaniem Glownego Urzedu Kon-
troli Prasy, Publikacji 1 Widowisk oraz likwidacjg koncernu partyjnego RSW |, Pra-
sa-Ksigzka-Ruch”, dominujacego wydawcy prasy w Polsce. W wyniku umowy
Okraglego Stotu, wspartej nastgpnie nowelizacja ustawy Prawo prasowe z czerwca
1989 r., powstaly warunki do zakupu tytutéw prasowych przez spo6tki krajowe i za-
graniczne badz oddawania ich przez likwidatoréw RSW | Prasa-Ksigzka-Ruch” za
symboliczna zlotéwke spétdzielniom dziennikarskim®. Wiele dziennikéw regional-
nych przeszlo wéwczas w rece kapitatlu zachodniego (np. koncernu francuskiego
Socpresse Roberta Hersanta, niemieckiej grupy Passauer Neue Presse, norweskiej
grupy Orkla Media, a takze Phoenix Intermedia, Wydawnictwa Heinricha Bauera,
J. Marquard Ost Gruppe, Axel Springer, Hachette/Filipachi oraz Gruner+Jahr
(Bertelsmann) i Bonnier SA), ktory odkupil od spétdzielni redakcyjnych wiekszo-
$ciowe udzialy w dziennikach i tygodnikach. Wiele tytuléw wychodzi do dzis dla-
tego, ze do spolek wydawniczych weszly polskie przedsigbiorstwa. Nie udata sie¢
natomiast proba wydawania dziennikéw przez partie polityczne (np. Porozumienie
Centrum, PSL czy KPN).

Z chwilg formalnego przelamania rzadéw komunistéw, zdemonopolizowa-
nia panstwa oraz urynkowienia gospodarki pojawily si¢ mozliwosci wydawnicze
dla nowych tytutéw. Dlatego dzi§ wielu dziennikarzy celebruje wydanie
pierwszego historycznego numeru ,,Gazety Wyborczej” 8 maja 1989 r., jako w pel-
ni w tej czesci Europy niezaleznego dziennika. Dzi§ malo kto pamieta, ze ,,Gazeta
Wyborcza” miala wychodzi¢ jedynie do wyboréw (jej gldwnym zadaniem miato
by¢ wsparcie ,,Solidarnosci” w czerwcowych wyborach). We ,,wstepniaku” do
pierwszego numeru dziennikarze ,,Gazety Wyborcze;j” napisali:

> W. Bere$, Czwarta wiladza. Najwazniejsze wydarzenia medialne 11l RP, Warszawa 2000, s. 11.
¢ Z. Bajka, Rynek mediow w Polsce, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzin-
ski, Krakow 1996, s. 42.
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Gazeta powstaje w wyniku porozumienia zawartego przy Okraglym Stole, ale sami ja wydajemy i re-
dagujemy. [...] Gazeta jest mata, bo na taki tylko rozmiar, przy nakladzie pét miliona egzemplarzy,
pozwala ilo$¢ papieru, ktéra nam parstwo sprzedaje’.

Warto nadmienié, ze po raz pierwszy terminu ,,Okragly Stol” uzyt gen. Wojciech
Jaruzelski w czerwcu 1988 r. Mial na mysli spotkanie wladz i opozycji, na ktorym
mozna by podyskutowaé o ustawie o stowarzyszeniach. Kiedy w sierpniu fala
strajkow dotarta do Trdéjmiasta, pomyst podchwycili prof. Bronistaw Geremek
1 prof. Andrzej Stelmachowski. Obydwaj mieli jednak inny cel: chcieli poro-
zmawiaé o legalizacji ,,Solidarmosci”, o swobodach stowarzyszen oraz o reformie
gospodarczej panstwa®.

Tomasz Goban-Klas zauwaza, ze popularny podzial na media wolne
1 media zalezne jest uproszczeniem. Nie ma 1 nie bylo 1 mediéw calkowicie
wolnych, cho¢ bywaja media calkowicie zalezne’. Rzecz — jak to ujal George
Gerbner — nie w tym, czy istnieje wolnos$¢, czy zaleznos¢ (kontrola) mediow, lecz
kto, w jakim zakresie i jak je kontroluje'®. Zawsze bowiem media sa zalezne od
odbiorcow, ktorzy moga, ale nie musza z nich korzystaé; zawsze zalezne sa od
wlascicieli, a takze od warunkéw ekonomicznych (takze od systemu oplat,
podatkow, licencji), norm prawnych itp.

Nie ulega jednak watpliwosci, ze w spolecznym odbiorze niezaleznosé
1 wolnos¢ srodkéw masowego przekazu to w pierwszej kolejnosci rozpowszechnia-
nie informacji, opinii czy komentarzy bez uprzedniego zezwolenia rzadu. Wolne
media sg w tym sensie mediami niezaleznymi od rzadu. Ale nawet wtedy nie
mozna moéwié, pisaé, drukowaé 1 rozpowszechniaé wszystkiego, co sie zechce.
Wydawca jest bowiem kazdorazowo prawnie odpowiedzialny za upublicznianie
tresci.

Trudno jednak nie zauwazy¢, ze wolnosé stowa przekracza czasem w pol-
skich mediach granice przyzwoitosci. Czy faktycznie brak cenzury wszystko
usprawiedliwia i do jakich granic mozna si¢ w imi¢ wolnosci posunac? Gdzie
w dzialalnosci medialnej zaczyna sie tabu? Czy wygrana Bogustawa Lindy w pro-
cesie z fotoreporterem jednej z gazet to jednostkowy ,,wypadek przy pracy”, czy
tez poczatek ery paparazzich w Polsce? Przywolajmy fragment stynnego kazania
ks. Jézefa Tischnera o honorze zbdjnickim i honorze dziennikarskim''.

Pomyslalem sobie dzis, ze istnieje jakie$ takie glgbokie pokrewienstwo pomigdzy rzemiostem zbé-
jeckim a rzemiosltem dziennikarskim. Jak si¢ dobrze przyjrzeé, to rzemioslo podobne, tyle ze jedni
ctupagami, a drudzy piorami robia. Jakze$ ze zbdjnikiem byl dobrze, to ci wszystko sto dobrze, ale
jakes byt ze zbdjnikiem Zle, to niech ci¢ r¢ka Bosko broni! I z dziennikarzem podobnie. Jakze$ z nim
dobrze, to dobrze, ale jake$ z nim Zle, ¢j! to niech ci¢ rgka Bosko broni. Zbdjnik bi¢ bil, ale nigdy

"W.Beres, op. cit., s. 28.

§ Ibidem, s. 28.

°T. Goban-Klas, Granice wolnosci mediow, [w:] Dziennikarstwo i $wiat mediéw, Krakow1996, s. 267.

1 G. Gerbner, Mass Media and Human Communication Theory, [w:] Socjology and Mass Communica-
tion, red. D. McQuail, Harmondsworth 1972.

' Kazanie wygloszone 22 stycznia 1994 r. do czlonkdw redakcji ,,Tygodnika Powszechnego” w kosciele
pw. $w. Tréjcy w Lopusznej, www.tygodnik.com.pl/ludzie/tischner/jttp.html (28 wrzesnia 2004).
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stabszego. | ten sam jest honor dziennikarza: ze nigdy na slabszego nie hipnie, ino na mocniejszego.
To mu trza przyznac.

Zdaniem ks. Tischnera i1 6w zbdjnik, 1 wspolczesny dziennikarz powinni mie¢ swoj
honor, co wigcej — kiedy zrobig cos zlego, musza za to odpokutowaé. Czy rzeczy-
wiscie dotyczy to dzis w Polsce wszystkich dziennikarzy?

Wedlug Witolda Beresia dziennikarstwo uprawiane metodami per fas et
nefas z pewnoscia nie jest budujace, ale tez nie kazdy musi je reprezentowac i ko-
rzysta¢ z niego, a w sytuacji, gdy przez pét wieku spoteczenstwo pozbawione bylo
wolnego slowa, kazda proba ograniczenia moze grozi¢ powaznymi nastepstwami
w sferze mentalnej. W tej sytuacji szczeg6lng role winny odgrywaé media opinio-
tworcze, nieustannie kontrolujace elity polityczne i spogladajace im na rece (,,Ga-
zeta Wyborcza”. , Rzeczpospolita”, czy tygodniki: ,,Polityka”, , Wprost”, , News-
week”, ,,Przekrdj™).

Trzeba jednak postawié kolejne pytanie: czy media masowe jako ,,czwarta
wiladza” to zjawisko pozytywne, dowdd na wolnosé¢ 1 demokratyzacje stosunkow
spotecznych, czy przeciwnie — dowodd stabosci panstwa, ktére nie wyksztalcito
konstytucyjnych form kontrolowania elit wladzy? Istota ,,czwartej wiladzy” sprowa-
dza si¢ rzeczywiscie do braku wladzy realnej. Uzywajac znanej i paradoksalnej for-
muly Vaclava Havla, mozna powiedzie¢, Ze sila mediow bierze si¢ z ich bezsilnosci'?.

Zdaniem wielu znawcow tematu moéwienie o mediach masowych jako
o ,,czwarte] wladzy” jest jednak przesadzone. Na razie w Polsce rzady nie upadajg
dlatego, ze prasa czy telewizja zdemaskujq jaki$ skandal, cho¢ rzeczywiscie od-
woluje si¢ ministrow, a czasem do dymisji podaje si¢ premier. O srodkach maso-
wego przekazu mozna méwic co najwyzej jako o mechanizmie kontroli nad syste-
mem demokratycznym, bez ktorego wiele afer (afera Rywina) nie wyszlo by na
jaw. Nierzadko pojawiaja si¢ jednak glosy, ze ,,czwarta wladza” nie spelnia ocze-
kiwan jako organ demokracji. Jako gléwny powod podaje sie to, ze dziennikarze
(czgsto za namowa wydawcdw) tropia afery nie po to, by zmusié¢ oligarchéw do
podejmowania decyzji zgodnych z oczekiwaniami spoteczenstwa, ale dlatego, ze
chodzi im o zbicie kapitalu na sensacji 1 dostarczanie rozrywki masom. Paparazzi
weiskaja si¢ juz w kazdy zakamarek zycia prywatnego znanych ludzi, czgsto zeruja
na ludzkim nieszczgs$ciu. Tajemnicg poliszynela sa opowiesci o artykulach pisa-
nych i publikowanych za pieniadze (czyli tzw. kryptoreklamie), o prezentach, jakie
dziennikarze uczestniczacy w konferencjach prasowych dostaja od wielkich firm
i koncernéw, o darmowych wycieczkach w egzotyczne miejsca pod pozorem
uczestniczenia w waznych merytorycznie konferencjach czy sesjach. Tymczasem
w Karcie etycznej mediow przyjetej w 1995 r., wyjatkowym dokumencie deonto-
logii prasowe] w Polsce, zawarta jest m.in. zasada uczciwosci, zgodnie z ktorg
»dziennikarz pracuje w zgodzie z sumieniem, nie ulega wplywom, jest nieprzekup-

ny i odmawia dzialania niezgodnego z przekonaniami”"”.

12 powicdzenie: Sila mediéw bierze sie z ich bezsilnosci autorstwa Vaclava Havla zaczerpniete zostato
z: M. Kocur, Media: pierwsza czy czwarta wladza?, ,,O0dra” 2003, nr 8, odra.art.pl/article.php/133-46k (28 wrze-
$nia 2005).

BW. Pisarek, Kodeksy etyki dziennikarskiej, [w:) Dziennikarstwo i swiat mediéw..., s. 295.
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Jerzy Baczynski, redaktor naczelny tygodnika ,,Polityka”, zapytany, co to
sg media masowe, odpowiedzial:

To posrednik mig¢dzy sfera publiczng a prywatng, migdzy tym, co si¢ dzieje w wymiarze spotecznym,
politycznym, gospodarczym, a odbiorcami, ktoérzy sa na koricu faficucha informacyjnego, ktérym
informacje trzeba nie tylko przekaza¢, ale jako$ tadnie opakowaé, daé kontekst, wyselekcjonowac.
Media powinny sig stara¢ ulatwi¢ czytelnikom, widzom, radiostuchaczom, internautom poruszanie si¢
po Swiecie, by¢ ich doradca, nie tylko dawaé wiedzg, ale takze podsuwaé rozmaite poglady, opinie,
nie prébujac ich jednak rzecz jasna brutalnie podrzucaé™.

Podobnego zdania jest ks. Adam Boniecki, redaktor naczelny ,,Tygodnika Po-
wszechnego™: ,,Pomagamy zrozumie¢ rzeczywistos¢. Dzigki mediom ludzie maja
mozliwo$é uczestniczenia w zyciu spotecznym i politycznym™".

Misyjnos¢ a polityka

Méwiac o ,,czwartej wladzy”, nie sposob rzecz jasna nie wspomnie¢ o czyms, co
nazywa si¢ misja, misyjnoscia (kulturalna, edukacyjna, polityczna). To cos szcze-
gblnego, cos, co odrdznia nicdia polskie od mediéw zachodnich. W tych ostatnich
dominuje raczej rynkowe traktowanie produktow pracy dziennikarskiej; informa-
cje, artykuly itp. sa przede wszystkim towarem, ktory ma swoja wartos¢ produk-
cyjna i ceng rynkowsa. U nas na szczgscie nawet najbardziej odwazne tabloidy, czy-
li ,,Super Express” 1, Fakt”, nie posuwajg si¢ do skrajnych i niesmacznych chwy-
tow. Od czasu do czasu zamieszczaja powazne rozmowy z waznymi osobami na
tematy polityczne, dyskusje o istotnych kwestiach spotecznych czy kulturalnych,
na ich ltamach pojawia si¢ tez tematyka edukacyjna, poradnikowa (np. prawna,
skarbowa).

Zrozumiale, ze media musza by¢ nierozerwalnie powigzane z polityka. Jak
to ujal wspolczesny amerykanski medioznawca Steven Hurst, politycy i oficjele
potrzebuja medidéw jak kania dzdzu, zeby mdc istnieé w swiadomosci wyborcow
1 mysle¢ o reelekcji do sejmu czy senatu, media z kolei potrzebuja politykdw, bo sa
oni nieustajacym zrédtem informacji, ktére mozna czasem przemieniaé w newsy'.
Nic wigc dziwnego, ze przedstawiciele rzadu czy najwazniejszych partii (zaréwno
rzadzacych, jak 1 opozycyjnych) sa uprzywilejowani w dostepie do telewizji pu-
blicznej i stacji prywatnych (TVN, Polsatu), a takze rozglosni radiowych (moze
z wyjatkiem RMF FM; to $§wiadoma decyzja szeféw, zeby nie bylo w radiu za
wiele polityki), bo dostarczajg tematéw i materialow nierzadko newsowych (sg
przepytywanti, a stuchacze czy widzowie to lubig).

Politycy dawno uznali, ze wladza mediow jest bezsporna i ze bez poka-
zania si¢ co jaki$ czas w telewizji nie moga liczy¢ na wygranie nastgpnych

' J. Baczynski, Pycha, [w:] Najsztub pyta: Swiat wedlug naczelnych..., s. 1.

B ks. A. Boniecki, Mody, [w:] ibidem,s. 15.

'*S. Hurst, Media, Power and Politics, [w:] M. Kocur, Media: pierwsza czy czwarta wiadza?, ,Odra”
2003, nr 8, odra.art.pl/article.php/133 (28 wrzesnia 2005).
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wyborow. Dla wigkszosci z lideréw partii 1 stronnictw politycznych kampania
wyborcza sprowadza si¢ do kampanii w mediach, 1 to przede wszystkim w tele-
wizji publicznej. Dlaczego? Dlatego, ze powszechnie wiadomo, iz prawie 65%
Polakéw nie czyta prasy codziennej, za to jedynie pare procent nie oglada telewizji.
Jest wiec o co walczy¢ przed kamerami... Nierzadko politycy przemierzajg kraj nie
po to, by sie spotkaé¢ z wyborcarm i odby¢ z nimi rzetelng dyspute, ale zeby
dostarczy¢ mediom newsoéw. Nieprzypadkowo lwia czg$é posiedzen czy konfe-
rencji prasowych odbywa si¢ wlasnie w niedziele, bo wtedy jest wigksze
prawdopodobienstwo, ze ,,na pewno przyjedzie telewizja”.

Programy typu reality show i info-rozrywkowe

Ale i media majg w kontaktach z polityka swoj interes. Jesli nawet przeczuwaja, ze
politycy wykorzystujg je do wlasnych celow, to nie przeszkadza im wyciagnaé
z tego korzysci dla siebie. Wszelkie programy typu reality show z udzialem przed-
stawicieli $wiata polityki maja wielka ogladalnosé, a termin infotainment'’ na do-
bre zadomowil sie wsrod gatunkow dziennikarskich i chetnie wykorzystuje si¢ go
szczegolnie w stacjach nadawanych przez 24 godziny na dobe (np. TVN 24). Wi-
dzowie zasiadajg gremialnie przed telewizorem, bo wiedza, ze dana stacja przygo-
towala albo cos sensacyjnego ze $wiata polityki albo cos, co osmieszy Leppera czy
Giertycha. Od kogo bowiem jak nie od ,czwarte] wladzy” nalezy si¢ domagac
pokazywania ciemnych stron polskiej rzeczywistosci: odkrywania afer, wskazywa-
nia wszelkiej masci wynaturzef? Publicysta Piotr Legutko'® twierdzi, ze przekona-
nie to bierze si¢ po trosze z nieufnosci obywateli do panstwa. Media zastepuja wiec
niejako policjantow, prokuratorow, coraz czesciej 1 politykdw, a swa wiarygodnosé
(cho¢ nie zawsze) budujg i wzmacniaja codziennym wys$cigiem za newsem. Praw-
dziwym, czyli... ztym, bo przeciez w mysl tradycji ,,dobra wiadomos¢ to zla wia-
domos¢”. Obowigzkiem mediow — kontynuuje Legutko — jest zatem pelnienie
spotecznej kontroli, tropienie, $ledzenie 1 ujawnianie. Ale juz nie straszenie, wy-
twarzanie psychozy, epatowanie. Dodajmy, wcale nie bezinteresowne, bo w wy-
scigu ogladalnosci (stuchalnosci, poczytnosci) wygrywa ten, kto mocniej przytozy,

'"T. Jagodzinski, Przekleristwo info-rozrywki, ,.Znak” 2002 (luty), nr 561. Zdaniem autora, dziennika-
rza Polskiej Sekcji BBC, publikujacego m.in. w ,,Tygodniku Powszechnym”, termin infotainment oznacza — wedle
najnowszej internetowej edycji Oksfordzkiego slownika jezyka angielskiego — ,material emitowany przez media
elektroniczne, majacy jednoczesnie informowac i bawié; prezentowanie informacji w sposob rozrywkowy”. T. Ja-
godzinski pisze: ,,W druku po raz pierwszy postuzyt si¢ nim Ron Eisenberg w periodyku ,,Phone Call” (luty 1980).
Pod koniec lat 80. termin ten (ukuty zgodnie z zartobliwymi regutami Lewisa Carrolla, odnoszacymi sig do kilku-
cztonowych stow-walizek z opowiesci o Alicji) byt juz niemal obowiazkowym gosciem kazdej anglosaskiej
dyskusji na temat stanu mediow lub jakosci wspotczesnego dziennikarstwa. W samym polaczeniu informacji i ro-
zrywki (ang. information oraz entertainment) nie bylo zreszta niczego nowego. W koficu ludzko$¢ czynila to od
czasow przedpismiennych, kiedy to w najrozmaitszy sposob ubarwiano opowiesci o bitewnych wyczynach czy
wyjatkowo owocnych polowaniach... A pdzniej, za Zycia naszych prapradziadow, sprzedawcy gazet zdzierali
gardla, zachwalajac towar jako ,.niebywale krwawe wieéci” i jeszcze — w przerwach na zaczerpnigcie oddechu ~
wydobywali przerazliwy ryk z podrecznych cynowych klaksondw, zeby zwigkszy¢ zainteresowanie przechodniéw
nagtéwkami. Czyz nie mozna ich uwaza¢ za prekursoréw dzisiejszych handlarzy info-rozrywki, ktorzy reklamuja
swe wyroby krzykliwymi zwiastunami?”

B p, Legutko, Jad medialny, Krakéw 2005, s. 149.
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kto bardziej zszokuje. Tak przynajmniej sadza wydawcy i nadawcy, licytujac sie
w okruciefistwie obrazu i brutalnosci stowa.

Jak zatem wida¢d, ,,czwarta wladza”, dostarczajac spoleczenstwu informa-
cji, jest nie tylko narzedziem opinii publicznej, lecz takze stara sie ja ksztaltowaé.
Jednak zdaniem funkcjonariuszy publicznych (na przyklad sedziego Marka Celeja,
rzecznika prasowego Krajowej Rady Sadownictwa, przewodniczacego Wydziatu
VIII Karnego w Sadzie Okregowym w Warszawie) wplywanie na opinie publiczng
musi mie¢ pewien walor nie tylko zaspokajajacy wiedze spoteczenistwa o zjawi-
skach politycznych, spolecznych, kulturalnych, ale i wychowawczy, poznawczy,
wyrabiajacy u ludzi wlasciwy stosunek do panstwa.

Prawdziwa krytyka powinna by¢ rzetelna, oparta na faktach, a nie na emo-
cjach dziennikarzy, ktorzy dopasowujq sie do nastrojow spoleczenstwa, a czesto
1 konkretnych politykow. Dziennikarze powinni sobie darowaé nieprzychylne ko-
mentarze orzeczen do sadow nawet wtedy, gdy w sposob nieprzemyslany wypo-
wiedzialy si¢ na jakis temat znane osobistosci zycia politycznego.

My, s¢dziowie, dzialamy wedtug rygorystycznie okreslonych w przepisach zasad, ktérych naruszanie
jest przez nas samych bezwzglednie Scigane w postgpowaniach dyscyplinarnych skierowanych prze-
ciwko sedziom, nierzadko konczacych si¢ wyrzuceniem z zawodu lub skazaniem wyrokiem sadu na
kar¢ pozbawienia wolnosci. A jak jest z wami, dziennikarzami? Gdzie sa wasze zasady? Gdzie ich
egzekwowanie?'® — pyta retorycznie sedzia Celej.

Tak czy inaczej (przy wszystkich pochwatach i zarzutach kierowanych do przed-
stawicieli $wiata wydawcow i dziennikarzy) trzeba si¢ jednak zgodzié ze stwier-
dzeniem, ze media to jeden z wazniejszych, jesli nie najwazniejszy symbol nowe;j
ery — multimedialnej ery informacji i informatyki, ktéra niczym $niegowa kula
ros$nie z kazdym rokiem od chwili upadku muru berlinskiego. Dzis nikt nie wie, jak
$rodki masowego przekazu beda wplywaé na cywilizacje za 10—15 lat. Juz teraz
ekspansja mediéow jest ogromna i przybiera na sile. Liczba sieci telewizyjnych,
dziennikéw 1 stron internetowych dawno przekroczyla mozliwosci percepcji poje-
dynczego czlowieka. JesteSmy przesyceni informacja, toniemy w niej, nie mamy
nad nia kontroli, nie wiemy, co z nia uczynic. Swiat mediéw to z pewnoscig $wiat
nadmiaru. Wyglada na to, ze obraz jakiej$ rzeczy w mediach ma nad nami o wiele
wigksza wladze niz ona sama.

Jednak postep technologiczny w tacznosci 1 technikach komunikacji stano-
wi takze zagrozenie dla wszystkich dziennikarzy, ktérzy maja za nic etyke 1 zasady
moralne. Bez rewolucji technologicznej nie byloby na pewno afery Jaysona Blaira
z ,,New York Timesa”, ktory swoje teksty preparowal gléwnie na podstawie mate-
rialéw internetowych. Afer¢ Jaysona Blaira nazywa sie ,Watergate dziennikar-
stwa”, 1 stusznie, bo zmiotla rownie pote¢znego w mediach czlowieka, redaktora na-
czelnego ,,New York Timesa”, i mocno nadwatlita zaufanie do gazety, ktorej
dziennikarze zdobyli najwigcej na §wiecie Pulitzeréw i ktora wyznaczata dotad
standardy rzetelnosci w zawodzie.

¥ M. Celej, ,, Czwarta wladzo ", gdzie sq Twoje zasady?, www.krs.pl/admin/ (28 wrzeénia 2005).
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Czyz nie jest to wystarczajaca przestroga dla wszystkich pracujacych juz
w mediach masowych badz tych, ktorzy, zafascynowani dziennikarstwem, marza
dopiero, by uprawiad t¢ profesje.
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MIEJSCE TRADYCYJNYCH WARTOSCI RODZINNYCH
W REKLAMIE TELEWIZY]JNE]

Celem prowadzonych przez nas' badai bylo odszukanie wartosci zawartych w re-
klamie telewizyjnej adresowanych do typowej polskiej rodziny. ZwracaliSmy uwa-
ge nie tytko na to, jakie wartosci sa identyfikowane ale takze jak czgsto o nich si¢ mo-
wi. Pod uwage bralismy kontekst emitowanej reklamy 1 jej kategorie tematyczna.

Obserwacje kontrolowana, nieuczestniczaca” prowadziliSmy codziennie
przez dwa tygodnie (15.04.2005 — 29.04.2005) w dwoch przedzialach czasu ante-
nowego: migdzy 13.00 — 15.30 1 19.00 — 20.30. Te przedzialy wybrane zostaly
nieprzypadkowo.

Decydujac si¢ na czas antenowy dla naszych obserwacji, opieralismy sie na
wykresie ,,Konsumpcja radia i telewizji wsrdéd osdb jedzacych glowny posilek
w domu” zamieszczonym w wykladzie Domu Mediowego Starcom ,,Startrack jako
narzedzie planowania mediéw™. Na wykresie tym przedstawione zostaly trzy
szczyty ogladalnosci w czasie jedzenia positkow: godz. 7.00 — 10.30, godz. 13.00 —
15.30 1 godz. 19.00 — 21.30. Czas miedzy 19.00 a 20.30 zostal wybrany jako naj-
drozszy czas reklamowy i jako czas ogladania programéw informacyjnych. Po
wstepnych obserwacjach calodniowych stwierdzilismy, ze wtedy pojawia si¢ naj-
wigcej reklam zawierajacych odniesienia do rodziny. Czas miedzy 13.00 a 15.30
wybralismy ze wzgledu na to, Ze jest to pora obiadowa oraz okres powrotu dzieci
ze szkoly. Material rejestrowaliSmy na kasetach VHS.

' Badania zostaty przeprowadzone przez studentéw I roku Wydziatu Politologii i Komunikacji Spolecznej
Krakowskiej Szkoly Wyzszej im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego.

). Sztumski, Wstgp do metod i technik badar spolecznych, Katowice 1995, s. 112-118.

? http://www.centrumwiedzy.edu.pl/zim/starcom.pdf,


http://www.centrumwiedzy.edu.pl/zim/starcom.pdf
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W badaniach zastosowaliémy metodg analizy tresci* uzupehiong o studium
przypadku®’. Zdajac sobie sprawe z trudnosci wyboru miedzy glebia badanego
przekazu a jego $cistoscia’, uznalismy, ze korzystniejsze bedzie dokonanie analizy
Jakosciowej. Dlatego skupilismy si¢ gldwnie na zawartosci wybranych przekazéw,
a nie ich liczbie. Analiza tresci postuzyta nam glownie do wyselekcjonowania re-
klam budujacych model rodziny, a studium przypadku do badania reklam wyselek-
cjonowanych na podstawie analizy tresci. Przyjete kryteria to czg¢stotliwosé emito-
wania reklam o tej samej tresci oraz zawarte w nich wartosci. Zabieg ten pozwolil
nam na uscislenie rejestru wartosci, jakie tradycyjna polska rodzina moze wynies$é
nawet nieswiadomie z ogladania reklam.

Analizujac tres¢ zebranego materiatu, zwracaliSmy uwage gléwnie na czte-
ry czynniki: ile pokolen wystepuje?; jaki jest obraz poszczegolnych postaci? (jakie
funkcje peinia one w rodzinie?; jaki jest zakres wykonywanych czynnosci?, np.: oj-
ciec — utrzymanie rodziny, matka — wychowanie dzieci; kto jest ,,straznikiem do-
mowego ogniska”, kto zajmuje si¢ przygotowaniem positkéw, remontem? itp.),
jaki jest kontakt migdzy poszczegdlnymi osobami, pokoleniami? (konflikt czy zro-
zumienie?, zbieznos$¢ gustow 1 pogladoéw czy roznice w postrzeganiu?, charakter
wigzi: rodzinny, przyjacielski, opiekunczy, wychowawczy itp.) oraz jakie sg warto-
$ci przedstawiane w reklamie?

Jako telewizyjne komunikaty reklamowe traktowalismy wyemitowane w pro-
gramie telewizyjnym nieruchome plansze lub krotkie filmy, fabularne Iub afabularne,
nakrecone lub zmontowane z istniejacych materialow filmowych w celu naklonie-
nia adresata do zachowan rynkowych — w szczegdlnosci do nabycia débr material-
nych i ushug (Lisowska-Magdziarz 2000)’. Uzywaliémy zamiennie okreslei: spot,
komunikat reklamowy, reklama.

Rozpatrujac komunikaty reklamowe, odrzucilismy te, ktore nie zawieraly
Zzadnego nawiazania do rodziny. Tego natomiast szukalismy w dwoch warstwach:
tekstowej 1 obrazowej. Analize rozpoczynalismy od warstwy obrazowej, elimino-
wali$my reklamy, w ktorych: brak byto jakiegokolwiek aktora, wystepowala tylko
jedna osoba, badz grupa przyjaciol/znajomych lub grupa oséb ze soba wspolpra-
cujacych. Po tej selekcji wtornie przygladali$my sie odrzuconym filmom reklamo-
wym pod katem warstwy tekstowej. Jesli tu pojawilo sie odniesienie do rodziny,
a wigc slowa dotyczace rodziny jako catosci, ktéregokolwiek z czlonkdéw rodziny
lub nawiazanie do domu badz wigzi, wlaczalismy tekst reklamowy do interesuja-
cych nas materialow. W ten sposéb wytypowalismy 34 filmy reklamowe, emito-
wane lacznie 1656 razy w badanym przez nas okresie.

Wybrane reklamy podzieliliémy na dziewieé kategorii tematycznych: spo-
zywcze, mieszkaniowe, sklepy, leki, ustugi, motoryzacyjne, odziezowe, finansowe,
chemia/kosmetyki. Celem takiego podzialu bylo zorientowanie si¢, w jakiej kate-

* E. Babbie, Badania spoleczne w praktyce, przel. W. Betkiewicz, Warszawa 2004, s. 342-352;
M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediow. Przewodnik dla studentéw, Krakow 2004.

* E. Babbie, Badania spoleczne w praktyce..., s. 320; M. Lisowska-Magdziarz, Bunt na sprzedaz
(przemyst muzyczny — reklama - semiotyka), Krakéw 2000.

*E. Babbie, Badania spoleczne w praktyce. .., s. 347.

"M.Lisowska-Magdziarz, Bunt na sprzeda:...,s. 8.
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gorii oferowanych towaréw rodzina najczesciej jest ukazywana w reklamie. Zrobi-
lismy dwa zestawienia dotyczace czgsto$ci pojawiania si¢ danej kategorii tema-
tycznej wsrod wytypowanych filméw reklamowych. Jedno przedstawia udzial pro-
centowy danej kategorii w lacznej liczbie komunikatow reklamowych (34), drugie —
udziat procentowy danej kategorii tematycznej w tacznej liczbie emisji (1656). Zesta-
wienia te przedstawiliSmy na wykresie 1.

Wykres 1. Procentowy udziat danych kategorii tematycznych reklam w iacmnej
liczbie emitowanych spotéw i w {gcznej liczbie emisji
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Zrédlo: opracowanic wiasne.

Sposréd wszystkich kategorii tematycznych zardwno w liczbie spotow, jak
1 w liczbie emisji dominowaly reklamy artykutéw spozywczych (17 z 34 reklam,
a wigc 50% sposrod wszystkich poddanych ocenie emitowanych reklam i 48%
wszystkich emisji). W tej kategorii znalazty si¢ reklamy napojow, produktéow go-
towych do spozycia, np. jogurtdéw, jak 1 skladnikéw dan (ptatki $niadaniowe, maka-
ron), co moze $wiadczy¢ o duzym znaczeniu sposobu przygotowania i spozywania
positkdw w hierarchii wartosci rodzinnych. Sposréd wszystkich reklam dwanascie
przedstawialo rodzing wspolnie spozywajaca positek (35% emisji), w obrebie kate-
gorii reklam spozywczych jest ich juz tylko siedem (41% sposrdd wszystkich re-
klam w grupie). Zaledwie jedna reklama z kategorii spozywcze przedstawia rodzi-
n¢ wspdlnie przygotowujaca positek (16% emisji wsrdd ,,spozywezych”, 8% emisji
wsrdd calosci). Moze to $wiadczyé o przewadze wspolnego jedzenia positkéw nad
wspOlnym ich przygotowaniem w hierarchii wartosci rodzinnych.

Dokonalismy tez klasyfikacji badanych reklam pod katem wystepujacych
w nich pokolen. Wyr6znilismy tu siedem mozliwych przedstawien: dzieci, rodzice,
dziadkowie; dzieci i rodzice; dzieci 1 dziadkowie; rodzice i dziadkowie; dzieci;
rodzice; dziadkowie. Podobnie jak w przypadku kategorii tematycznych zestawili-
$my procentowy udzial reklam przedstawiajacych okreslone pokolenia w lacznej
liczbie emitowanych reklam i w lacznej liczbie emisji.
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Wykras 2. Procentowy udzial reklam przedstawlajacych dane pokc_)lenia
w lacznej liczbie emitowanych rekiam i w laczne] liczbie emisji
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Zrodto: opracowanie wlasne.

Najczesciej pojawialy sig¢ reklamy z udzialem dwdch pokolen (dzieci + ro-
dzice): 59% w ogolnej liczbie emisji i 56% w ogdlnej liczbie spotdéw. Pojawialy si¢
réwniez reklamy trzypokoleniowe, gdzie ukazywano tylko rodzicow (do tej grupy
zaliczyliSmy tez malzenstwa, o ktorych nie wiadomo, czy maja potomstwo, 1 mal-
zenstwa bezdzietne) oraz spoty przedstawiajgce wnukoéw w towarzystwie dziad-
kéw. Typowa reklamowa rodzina sktada si¢ z dwdch lub trzech pokolen, w ktérych
najwazniejszy jest kontakt pomi¢dzy dzie¢mi i rodzicami. Nie pojawity sie rekla-
my z pokoleniami: rodzicéw i dziadkéw ani przedstawiajace tylko najstarsze po-
kolenie. Stad wniosek, ze pokolenie dziadkow jest najmniej istotne w rodzinie, co
moze wynika¢ z oddzielnego zamieszkiwania (spoty przedstawiajace dziadkow
rozmawiajacych ze swoimi dzie¢mi badZ wnukami przez telefon).

Studium przypadkow

Film reklamowy. Tytul: ,Miejsce, w ktérym spedzamy duzo czasu™®. Reklamo-
wany produkt: proszek ,,Vizir” i ptyn do plukania ,,Lenor”. Reklama zagraniczna
adaptowana na rynek polski. Czas trwania: 30 sekund.

Oryginalnemu obrazowi towarzyszy delikatny podkiad muzyczny, trwaja-
cy do momentu, gdy malzenstwo kladzie si¢ spa¢. Ukazany jest pokdj z duzym
16zkiem 1 jasna, czysta posciela, réwnolegle z pojawieniem si¢ komunikatu:
»W 16zku spedzamy mnéstwo czasu” przedstawione sa rozne sposoby wykorzysta-
nia 16zka w codziennym zyciu: zabawy rodzicow z dzie¢mi i psem (mamy tu pie-

¥ Wszystkie tytuty spotéw reklamowych sa tytulami roboczymi nadanymi przez autoréw.
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cioosobowa rodzing), wspolne czytanie przez oboje rodzicow bajek dzieciom, od-
poczynek po pracy, spozywanie $niadania (talerzyk, na ktorym lezy tost 1 néz ze
sladami dzemu). Kolejny komunikat wyraza oczekiwania wobec reklamowanego
produktu. Kobieta niesie posciel do pralki, a nastgpnie widzimy 16zko z czysta,
swiezo wyprang posciela, w ktdrej z przyjemnoscia zasypia malzenstwo.

W reklamie wazna role odgrywa hasto: ,,Dlatego chcialabym, aby moja po-
sciel byla zawsze czysta, $wieza 1 migkka”. Relacje, zardwno miedzy pokoleniami,
jak 1 wewnatrz pokolen, sa bardzo dobre, rodzina nastawiona jest na duza ilosé
wspolnie spedzanego czasu, panuje w niej wzajemne zrozumienie. Widoczna jest
troska rodzicow o odpowiednie zorganizowanie czasu dzieciom (czytanie ksigzek,
zabawy), zaznaczona wzajemna mito$é, zrozumienie, tolerancja i swoboda w wy-
chowaniu (pies wskakujacy do 1dzka, pobrudzona dzemem posciel, mama pioraca
posciel, a nie... upominajgca dzieci). Ogladajac spot, widz moze odnie$¢ wrazenie,
ze zaprezentowany w reklamie model rodziny jest bliski ideatowi, lub wrecz ideal-
ny. Najwyrazniej przedstawione warto$ci w tym spocie to: wzajemna mitosc, od-
powiednie wychowanie potomstwa 1 dbalo$¢ o czystosé, a wige kulturg osobista
i komfort.

Film reklamowy. Tytul: ,Mama dobrze wie”. Reklamowany produkt: sok ,,Gar-
den”. Reklama polska. Czas trwania: 30 sekund.

Wprowadzeniem do spotu jest obraz domu wsrdd rozswietlonego stoncem
sadu, otoczonego polami pszenicy. Pdzniej na pierwszym planie pojawia si¢ trzy-
dziestoletnia kobieta (mama dwojki chltopcdéw), ktéra przeczuwa, ze lada moment
spragnione dzieci mogg wroéci¢ do domu — wychodzi wigc do ogrodu, by podaé
chtopcom sok. Réwnolegle padajg stowa: ,,Tylko mama zna tak dobrze swoje dzie-
ci”. Rzeczywiscie, kolejny obraz to biegnacy wsrdd pol pszenicy chlopey, ktorzy
siggaja po przygotowany wczesniej przez mamg sok. W dalszej czesci reklamy
widzimy ojca pracujacego przy zbiorze owocow, mame odpoczywajaca w ogrodzie
1 chtopcéw przynoszacych ojcu sok. Reklame konezy kadr, w ktérym chtopcy wra-
caja do przerwanej zabawy. Mamy w tej reklamie dwupokoleniowq rodzing (rodzi-
ce 1 dwojka nastoletnich chlopcéw); relacje miedzy nimi okresli¢c mozemy jako
bardzo dobre (troska mamy o dzieci i dzieci o tate). Podkreslona zostata rola matki (ta,
ktora najlepiej zna swoje dzieci, wyréznia ja instynkt macierzynski, opiekunczy).

Film reklamowy. Tytul: ,Historie rycerskie”. Reklamowany produkt: sie¢ tele-
foniczna ,,Era”. Reklama polska. Czas trwania: 30 sekund.

Reklama przedstawia trzy pokolenia: chlopczyka w wieku przedszkolnym,
jego mame oraz dziadkow. Juz od pierwszego klapsa daje sie odczué mita, ciepla,
pelng mitosci atmosfere w dwdch domach. Stosunki miedzy bohaterami spotu mo-
zemy okresli¢ jako bardzo dobre. W pierwszej scenie najmiodszy z aktorow —
chtopczyk — przed snem dzwoni do dziadka, by ten opowiedzial mu na dobranoc
bajke¢. Widzimy, ze senior rodziny z wielkim zaangazowaniem relacjonuje wnu-
kowi jakas histori¢ (mozemy przypuszczaé, ze jest to rycerska historia, gdyz wy-
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konuje gesty przypominajace machanie mieczem), a tuz po tym malec zasypia,
dziadek rowniez; telefony wykorzystujg teraz, jak codziefi, mama i babcia.

Reklama sieci telefonicznej ,,Era” przedstawia nam trzy pokolenia, miedzy
ktérymi istnieje bardzo silna wigz emocjonalna, panujg wzorowe stosunki zaréwno
pomiedzy pokoleniami, jak i w ich obrebie. ,,Era” ma byé lacznikiem pomiedzy
mlodym pokoleniem, jego rodzicami i seniorami. Gléwny slogan reklamowy, ,,Era
— mozesz wigcej”, pojawia si¢ na samym koncu spotu. Namawia do stawiania sobie
nowych celow, ktore — jak widaé —~ moga by¢ wspdlne dla trzech pokolen. Daje si¢
rowniez zauwazy¢ element edukacyjny: najmlodszy bohater przed snem chce usty-
sze¢ kolejna opowiesé dziadka. Obydwa przedstawione w reklamie domy to ciepte,
rodzinne ogniska, takie same w kolejnych pokoleniach. Wartosci prezentowane
przez reklamg to: opiekunczosé, dbatos¢ o tradycje 1 wychowanie dzieci, szacunek
dla starszych, zainteresowanie i codzienna troska o najblizszych (bajki czytane
przez dziadka, rozmowa mamy z babcia, w ktorej pada pytanie: ,,Co u ciebie?).
W badaniach CBOS-u — ,,Wartosci zyciowe” — z czerwca 2004° czytamy:

Zdrowie wlasne i rodziny wazne jest dla wszystkich dorostych Polakéw. [...] Dla prawie wszystkich istot-
ne sa relacje z bliskimi. Udane zycie rodzinne ma duze znaczenie dla 97% dorostych Polakéw (w tym dla
83% bardzo duze). [...] Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych (93%) przyklada wag¢ do kontaktu
z naturg [...], i dalej: ,,Udane zycie rodzinne jako jedna z najwazniejszych kwestii wymieniono na pierw-
szym miejscu: 70% respondentow twierdzi, ze malzenstwo, dzieci, udane zycie rodzinne decydujg o sensie
zycia. Zdrowie wlasne i rodziny pojawialo si¢ niemal rownie czg¢sto (67%).

Zestawienie prowadzonej przez nas analizy z badaniami CBOS-u prowadzi
do wniosku, ze zar6wno model rodziny, jak i wartosci prezentowane przez telewi-
zyjne komunikaty reklamowe dostosowywane sa do potrzeb lansowanego produk-
tu. W tych reklamach, w ktorych jest to tylko mozliwe i brzmi sensownie, zwraca
uwage na wartosci powszechnie akceptowane przez Polakow. Oczywiscie reklama
sieci komoérkowej nie moze promowacd zdrowego trybu Zycia jako naczelnej warto-
sci. Wartosci, prezentowane w reklamach sa niemal takie same jak w badaniach
CBOS-u. Pojawila si¢ tu zaréwno rodzina, zdrowie (gtéwnie w reklamach zalicza-
nych przez nas do kategorii ,,leki” i ,,spozywcze”), ktdre to wartosci jako najwaz-
niejsze w zyciu byly wymieniane odpowiednio przez respondentéw CBOS-u.
Wazne sg tez np.: wspolne spozywanie positkow, opieka nad mtodszymi i stab-
szymi (dzie¢mi), kontakt z natura, czytanie bajek najmiodszym. Wsréd 34 anali-
zowanych spotow nie znalazl si¢ ani jeden, ktory r6znitby sie wartosciami od
przedstawionego w badaniach CBOS-u. Wynika to stad, ze zasadg jest, iz w rekla-
mach przedstawiane sa wartosci akceptowane przez spoleczenstwo. Wartosci pre-
zentowane w reklamach wyprodukowanych w Polsce znalazly sie rowniez w re-
klamach zagranicznych, co swiadczy o ich uniwersalnosci w kulturze europejskiej.

® Wartosci zyciowe, red. M. Wenzel, Warszawa 2004.
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Stanistaw Kilian

WITOLD WOJDYLO, STANISEAW GRABSKI (1871-1949).
BIOGRAFIA POLITYCZNA, [TORUN 2003, s. 497]

W bogatej biografistyce historycznej opracowanie poswiecone Stanistawowi Grab-
skiemu zajmuje szczegdlne miejsce. Nie ulega bowiem watpliwosci, ze bohater
prezentowane] biografii wspottworzy! historie Polski XX wieku, uczestniczac
w najwazniejszych wydarzeniach tego okresu. Wydarzenia te ksztaltowaly $wia-
domo$é spoleczng wspodiczesnego mu pokolenia, a ich echo odnajdujemy takze
w umyslach generacji XXI wieku. W bogatej publicystyce politycznej Grabskiego
odzwierciedlony zostal klimat epoki i atmosfera dyskusji intelektualnej nad ksztal-
tem panstwa 1 polityki mi¢dzynarodowe;j. Jego nazwisko zajmuje stale miejsce we
wspolczesnej literaturze historycznej, gosci rowniez w literaturze socjologicznej,
ekonomicznej i prawnej. Nie tylko ranga dorobku intelektualnego uzasadnia
zainteresowanie jego osoba, ale takze wieloletnia obecno$é w zyciu politycznym,
niezaleznie od charakteru ideowego i ustroju politycznego pafistwa. Fenomen
Grabskiego jako polityka elastycznego, odnajdujacego dla siebie miejsce na scenie
politycznej niezaleznie od partneréw ideowych rodzi pytania o czynniki przemiany
Swiatopogladowej 1 ideowej oraz styl myslenia politycznego. Niewielu bowiem
politykéw z ,,generacji niepokornych” przeszlo podobna droge kariery politycznej:
od miodzienczego entuzjazmu wobec idei socjalistycznej, poprzez demokracje
narodowa w wieku dojrzalym, az po ,,demokracj¢ socjalistyczna”, pod koniec
zycia. Cel badawczy pracy nie odbiega od przyjetych dla tego rodzaju opracowan.

Prezentowana monografia — napisal autor — ktdrej ramy chronologiczne zdeterminowane zostaly
w sposob naturalny datq urodzin i $mierci Stanistawa Grabskiego, majaca charakter monografii
politycznej, zgodnie z obowigzujacymi wymogami tego pisarstwa penetruje w ukladzie chrono-
logicznym calg droge¢ zyciowa naszego bohatera, przedstawiajac poszczegélne etapy dzialalnosci oraz
czynniki majace wplyw na jego zachowania i poglady (s. 11).

Realizacji tego celu zostala podporzadkowana konstrukcja pracy i chronologiczno-
przedmiotowy porzadek 1 zakres rzeczowy rozdzialdow wyznaczony przez
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kluczowe wydarzenia z zyciorysu politycznego jej bohatera oraz najnowszej
historii Polski.

W najobszerniejszym fragmencie, obejmujacym okres zaborow i lata Wiel-
kiej Wojny, autor pracy przedstawit proces dojrzewania ideowego i dziatalnosci
politycznej ,,pokolenia niepokornych”, ktére reprezentuje bohater jego pracy. Na
uwage zastuguje imponujaca warstwa faktograficzna, w ktérej odnajdujemy wiele
informacji nie zauwazonych przez historykdw badz pominietych przez Grabskiego
w jego Pamietnikach. Rejestracja faktow i detalizacja biografii ,,bohatera trzech
epok” nie wyczerpuje glownego celu badawczego pracy. Niemniej waznym jest
ukazanie czynnikow, ktére mobilizowaly Grabskiego do dziatalnosci spoteczne;j,
determinowaly jego wybory ideowe, a takze okreélaly granice percepcji pradow
umystowych epoki. Stad tez pokazanie zrodet fascynacji ideowej oraz dziatalnosci
w ruchu wszechpolskim jest zarazem etapem w przedstawieniu pogladéw poli-
tycznych Grabskiego w latach Polski Odrodzonej i proba nakreslenia jego sylwetki
jako sternika polityki polskiej w tym okresie, zwlaszcza jako negocjatora uktadu
ryskiego (1921), reformatora szkolnictwa (1923), projektodawcy ustawy utra-
kwistycznej (1924) i wspottworcy konkordatu (1925). Trzeba dodaé, iz pogladom
spoleczno-politycznym Grabskiego poswiecit W, Wojdylo wydana w 1993 roku
monografi¢ pt. Koncepcje spoteczno-polityczne Stanistawa Grabskiego (ksiazke te
recenzowatem na lamach ,,Studiéw Historycznych™'). Wyniki badan przedstawione
w tej pracy w zakresie mysli politycznej okresu dwudziestolecia miedzywojennego
zostaly tez potwierdzone w prezentowanej monografii.

Wykorzystane materialy zgromadzone w archiwach zagranicznych (Wielka
Brytania, USA) pozwolily autorowi pracy na rozwiniecie fragmentéw dotyczacych
emigracyjnej dziatalnosci Grabskiego, zwlaszcza na blizsze wyjasnienie roli, jaka
odegral on w polityce zagranicznej rzadu gen. Sikorskiego. W jego osobie upatry-
wal general sojusznika lansowanej od 1941 roku koncepcji polityki wschodniej
rzadu RP. Z jego obecnoscia w Londynie wiazal réwniez nadziej¢ na spacy-
fikowanie nastrojow niecheci 1 wrogosci wytworzonych wokol porozumienia ze
ZSRR (Sikorski-Majski) oraz zlagodzenia napigtych stosunkéw z przywodca
emigracyjnych narodowcéw — Tadeuszem Bieleckim — obdarzonym zaufaniem
konspiracji krajowe;j. O skali napiecia moze swiadczy¢ fakt, iz w trakcie lipcowych
spotkan obydwu politykow, poprzedzajacych podpisanie traktatu ze ZSRR,
dochodzilo migdzy nimi do ostrej wymiany zdan. Stad tez wsparcie dla tego
porozumienia ze strony prof. Wactawa Komarnickiego 1 Grabskiego bylo nie-
zbg¢dne dla ugruntowania pogladu, iz polityka wschodnia rzadu znajduje zrozu-
mienie w szerokich kregach politycznych ,,polskiego Londynu”, nie wylaczajac
niezadowolonej dotad grupy bielecczykdow, badz tez ze oportunizm tej grupy
marginalizuje jej polityczna pozycje. Na pytanie, czy Grabski spelnil w tym
wzgledzie pokladane w nim nadzieje, nie mozna odpowiedzie¢ w sposéb jed-
noznaczny. Trzeba bowiem pamietaé, ze w otoczeniu Bieleckiego przebywali
opiniotworczy publicy$ci 1 politycy, ktorzy swoja obecnoscia uwiarygodniali

'Rec. S. Kilian, .Studia Historyczne” nr 3, Krakéw 1994, s. 436-438.
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bezkompromisowe stanowisko Bieleckiego wobec ukladu Sikorski-Majski. Nie
nalezy tez zapominaé, ze bohater prezentowanej biografii od czasu opuszczenia
szeregbw migdzywojennej endecji znalazl sie na politycznej emeryturze, bez
wigkszych szans na powr6t do czynnego Zycia politycznego. Nie chcial byé dalej
jedynie statysta, biernie obserwujacym rozwdj wydarzen, dlatego czynnie wiaczyt
si¢ do pracy panstwowej na stanowisku przewodniczacego zaréwno Komisji Spraw
Ustrojowych, jak 1 Rady Narodowej Rzeczypospolitej Polskiej.

Niemniej waznym aspektem dzialalnosci politycznej Grabskiego w okresie
londynskim jest jego udzial w konstruowaniu polityki wschodniej gen. Sikor-
skiego. Nie ulega watpliwosci, ze premier liczyt na jego doswiadczenie polityczne,
sympatie prorosyjskie, a przede wszystkim zrozumienie dla strategii politycznej,
w ktorej obaj poszukiwali sojusznika dla Polski w sytuacji niekorzystnego usy-
tuowania geopolitycznego 1 geostrategicznego naszego kraju. W. Wojdyto podkre-
$la znakomitq znajomos$¢ historii Rosji przez Grabskiego i1 jego koncyliacyjne
talenty uzyteczne w negocjacjach ze wschodnim sasiadem. Grabski rozumiat men-
talno$¢ Rosjan, potrafit doceni¢ znaczenie $redniej wielkosci kraju, jakim jest
Polska, z punktu widzenia mocarstwowej sowieckiej polityki, ale takze poszukiwat
(podobnie jak Sikorski) rozwiazan kompromisowych, co cechuje osobowosci
realistycznie oceniajace sytuacj¢ geostrategiczng. Z jego realizmu politycznego,
ktory wielokrotnie akcentuje W. Wojdylo, wynikal poglad, iz dazenie do nieza-
leznosci politycznej ignorujace interesy sasiadéw szkodzi bezpieczenstwu
narodowemu oraz — co ilustruje historia okresu migdzywojennego — prowadzi do
izolacji w sytuacji zagrozenia.

Biografia polityczna S. Grabskiego jest interesujacym studium realizmu
politycznego w mysleniu o panstwie i polityce. W obszemnych fragmentach pracy obej-
mujacych lata migdzywojenne oraz ,,okres londynski” mozna odnalez¢ jego poglady
na role historii ojczystej 1 edukacji historycznej w ksztattowaniu polityki dobrosa-
siedzkiej 1 stosunkéw miedzynarodowych. Wedlug Grabskiego ksztattowanie klimatu
porozumienia 1 odpowiedzialnosci sasiedzkiej nie powinno opieraé na doswiadcze-
niach z historii. W tym wzgledzie dostrzega on zagrozenia plynace z edukacji
historycznej przepehionej martyrologia oraz sytuujacej Polske w obszarze agresyw-
nych, chciwych i nielojalnych sasiadow. Zarazem nie neguje on znaczenia historii
ojczyste] jako czynnika integrujacego pokolenia i wzmacniajacego miedzypoko-
leniowe zwiazki psychiczne, ale wskazuje na niebezpieczenstwo ograniczenia swobo-
dy w tworzeniu nowej jakosci stosunkow sasiedzkich 1 wspoipracy migdzynarodowej
dla wspolczesnych pokolen. W powojennej publicystyce politycznej (Nil Desperan-
dum, Londyn 1945; Na nowej drodze dziejowej, Warszawa 1946) przestrzega przed
bezkrytycznym ujmowaniem historii narodowej, ktére moze by¢ zrédtem dogmatycz-
nego myslenia politycznego, a na takim trudno zbudowaé racjonalng koncepcje
polityki zagraniczne;j.

Baza bibliograficzna recenzowanej pracy jest imponujaca. Zakres kwerendy
zrédlowe; obejmuje materiaty zgromadzone w licznych archiwach krajowych i zagra-
nicznych, co niewatpliwie uwiarygodnia tezy formulowane przez W. Wojdyle. Nie be-
dzie przesady w stwierdzeniu, iz w wykazie bibliograficznym znalazly si¢ naj-
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wazniejsze opracowania odzwierciedlajace stan badan nad historia polskiej mysli
politycznej nurtu konserwatywno-narodowego.
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Autorka ksigzki (profesor historii na Uniwersytecie Bielefeld) wyznaczyta sobie
trudne zadanie stworzenia mapy ruchu roku 1968. Ruch nowolewicowy, o ktéorym
mowa, objal swoim zasi¢giem prawie cala Europe oraz Stany Zjednoczone. I jako
swojego rodzaju fenomen spoleczno-kulturowy coraz czesciej pojawia sie¢ we
wspdlczesnych opracowaniach. By¢é moze powinno sie¢ juz moéwié o swoistym re-
nesansie. Na rynkach zagranicznych praktycznie co roku pojawiaja sie monografie
analizujace z punktu widzenia dzisiejszego badacza doktryne Nowej Lewicy'. Inte-
resujaca jest rowniez wspodlczesna tendencja budowania form protestu na ,,starych”
wzorcach, ktora mozna zaobserwowaé, odwiedzajac strony internetowe ugrupowan
alterglobalistycznych o zabarwieniu anarchistycznym, przykladem czego moze by¢
witryna internetowa ugrupowania La Banda Vaga. Ritekommunistisch-anarchi-
stische Gruppe aus Freiburg® jedno z obszerniejszych zrodel, prezentujace dorobek
ruchu w postaci calej gamy wywiadow tak radiowych, jak i telewizyjnych z czoto-
wymi kontestatorami niemieckiej Nowej Lewicy.

Praca prof. Gicher-Holtey niewatpliwie wpisuje si¢ w t¢ tendencje. Na
uwage zastuguje zaskakujaca przejrzystosé publikacji, co w przypadku podjetej
tematyki nie jest zabiegiem latwym (ze wzgledu na brak jednolitego ideologicznie

! Z najnowszych publikacji warto wymienié: S. August, Der Baader Meinhof Komplex, Miinchen 1998;
W. Kraushaar, J. P. Reemtsma, Rudi Dutschke, Andreas Baader und die RAF, Hamburg 2005; D. Cohn-
Bendit, Wir haben sie so geliebt die Revolution, Berlin-Wien 2001; W. Krauhaar, Frankfurter Schule und
Studentenbewegung von den Flaschenpost zum Molotowcoctail 1946-1995, vol. 2. Dokumente, Hamburg 1996;
R. Wolin, The terms of cultural criticism: the Frankfurt School, existentialism, poststructuralism, New York
1992; R. Wolin, Heidegger's children: Hannah Arendt, Karl Lowith, Hans Jonas, and Herbert Marcuse, New
York 2002; R. Dutschke, Jeder hat sein Leben ganz zu leben. Die Tagebiicher 1963-1979, Kéin 2005 (pamigt-
niki czotowego niemieckiego kontestatora wydane przez jego zon¢ Gredchen Dutschke).

? www.labandavaga antifa.net.
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stanowiska w samym ruchu). Monografia zostala podzielona na cztery czesci
(L. Stara Lewica — Nowa Lewica. Kognitywna konstrukcja ruchu, 11. Uswiadomie-
nie przez akcje, czyli praktyczny wymiar teorii, III. W strone ,,innego” spoteczen-
stwa — proces mobilizacji, IV. Sprzecznosci: upadek i oddzialywanie ruchu). Ta
wspomniana przeze mnie zaskakujaca logika w ukladzie pracy, ktéra stwarza wra-
zenie kompleksowos$ci opracowania, jest ztudna, Oczywiscie w pracy zostaty zary-
sowane ramy dzialalnosci ruchu, pojawila sie réwniez proba analizy programowe;j
doktryny oraz opis najwazniejszych, czy tez najbardziej spektakularnych, dziatan
podejmowanych przez poszczegdlne ugrupowania. W tym miejscu autorka bardzo
doktadnie (wybierajac konkretne miejsca, pory roku, miesiace, jak np. Soho, wio-
sna 1960, Paryz, wiosna 1960, Port Huron, lato 1962, Berkeley, wrzesien 1964,
i oczywiscie Berlin, maj 1968) — opisuje manifestacje, protesty oraz paramilitarne
akcje bedace udzialem ruchu. Pojawia si¢ zatem pytanie, czy taki wybdr analizy
ruchu’ 68 roku nie powoduje mylnego przekonania, ze Nowa Lewica jest zjawi-
skiem logicznym, o czym moze $wiadczyé zarysowana przez prof. Holtey chrono-
logia dziatan podejmowanych przez jej zwolennikéw. Odpowiedz jest negatywna.
Nowa Lewica byla zjawiskiem niezwykle ztozonym i trudnym do jednoznacznego
zdefiniowania®. W wiekszosci opracowan, tak polskich, jak i zagranicznych poja-
wiaja si¢ wprawdzie proby stworzenia ram, w ktérych mozna by zamkna¢ zjawisko
Nowej Lewicy, jednak obiektywnie nalezy stwierdzié, ze jest to dzialanie bezsen-
sowne, poniewaz zabieg taki jest niemozliwy. Gléwne przyczyny tych trudnosci
zwiazane s z tym, ze: 1) wszelkie nowolewicowe odlamy programowo przeciwne
byly tworzeniu ideologii (a wlasna tworzyly mimowolnie), 2) byly obojgtne wobec
innych ideologii (zaréwno prawicowych, jak i lewicowych), 3) miaty wlasng ide-
ologie (jak np. odtam niemiecki).

Ta metodologiczna niedogodnosé jest wynikiem wewngtrznego zréznico-
wania ruchéw i ewolucji idei* zmiennych w treéci. Kazda préba zdefiniowania
ruchu napotyka szereg trudnosci, wynikajacych z faktu, ze caty intelektualny doro-
bek Nowej Lewicy jest efemeryczny 1 niekonkretny’. Przyczyny szukaé nalezy
przede wszystkim w sygnalizowanej juz wczesniej réznorodnosci form wystgpo-
wania oraz ogromnych rozbiezno$ciach migdzy poszczegélnymi orientacjami ide-
owo-politycznymi i teoretyczno-programowymi poszczegdlnych cztonéw ruchu.
Nowa Lewica nigdy nie byla zwarta homogeniczng grupa. W jej sktad wchodzili
nie tylko zbuntowani, demonstrujacy na ulicach studenci, profesjonalni rewolucjo-
nisci — skupieni przykladowo w dwoch amerykanskich organizacjach — Weather-
man (Meteorolog) i Black Panters (Czarne Pantery), odlamy paraterrorystyczne
(RAF, Czerwone Brygady), lecz rowniez intelektualisci z kr¢géw kulturalnych
i naukowych, ktérzy mimo ze nie byli z nig zwiazani organizacyjnie, uwazali siebie
jako sympatykéw ruchu.

*E.F. Ryszkowie, O tzw. ., nowej lewicy” w Stanach Zjednoczonych. Spostrzezenia i refleksje, ,Nowe
Drogi” 1970, nr 11, 5. 129.

*R. Tokarczyk, Utopia Nowej Lewicy Amerykanskiej, Warszawa 1979, s. 254.

3 ]. Muszynski, Utopisci i desperaci — wspélczesna ultralewica, Warszawa 1979, s. 62.
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Dlaczego wobec tego warto siggnaé po publikacje prof. Holtey? Powodéw
jest kilka, jeden wszakze wydaje si¢ szczegodlnie wazny, przynajmniej dla czytelni-
ka polskiego, dysponujacego bardzo obszerng literaturg przedmiotu opublikowana
w Polsce na przetomie lat 60. i 70.°. Otéz w opracowaniu tym nie pojawia si¢ zna-
ny dobrze problem, czy analizowany ruch mial charakter marksistowski, neomark-
sistowski, anarchistyczny, czy tez ekstremistyczny. Autorka bardzo sprawnie
i przystepnie przedstawia dzieje ruchu, omawia jego koloryt i dynamike, i co szczegdl-
nie wazne wpisuje go w definicje ruchdow spolecznych. Zwracajac uwage na szerokg
perspektywe tego typu interpretacji’ wyrdznia trzy generalne cechy organizacji spo-
tecznych, ktére konfrontuje z doktryng Nowej Lewicy:

1) cecha pierwsza — pfynnosé. Ruchy tego typu nie trwaja caty czas, lecz doraznie
na zasadzie mobilizacji. Bardzo czgsto sg przeksztalcane w wyspecjalizowane
organizacje lub tez zostaja wchlonigte przez istniejace partie polityczne. Ruch
spoleczny, jezeli nie przekroczy pewnego progu zorganizowania instytucjonal-
nego, rozpada si¢ na male, wspolpracujace ze soba grupy badz subkulturowe
style zycia, czy tez jak pisze Holtey — wspdlnoty wspomnien specyficzne dla
danej organizacji®.

2) cecha druga — innowacja. Polega na ciagglym wprowadzaniu do publicznej
debaty nowych zagadnien problemowych, pokazujacych spoteczne konflikty.

3) cecha trzecia — konkurencja. Ich dzialanie polega na ciaglej walce z czynnika-
mi spolecznej zmiany (np. trwaltymi tendencjami rozwojowymi, sprzecznymi
interesami, szansami dostgpu do $rodkow bezposredniej zmiany polityki). Po-
woduje to trudno$¢ w postaci braku mozliwosci wyizolowania ich indywidual-
nego wkladu.

Jezeli w ten sposOb zaczniemy patrzeé na nie mieszczacy si¢ do tej pory w zadnej

z typologii doktryn Nowa Lewice, okaze sig, ze jako zjawisko polityczne byla ona

jednym z najbardziej typowych ruchéw spotecznych, obejmujacych swym zasig-

giem przede wszystkim milodziez studencka. I jej najbardziej charakterystyczna
cecha, jak kazdego ruchu mtodziezowego, posiadajacego w sobie elementy buntu,
byta réznorodnosé’.

¢ Wspolczesnie brak u nas kompleksowych opracowan na ten temat, pojawiaja si¢ wprawdzie r6zne mo-
nografie, czego przykladem moze by¢ L. Kotakowski, Gléwne nurty marksizmu, Poznan 2001, czy tez P. Sza-
tek, Lewica Freudowska. Od psychoanalizy do irracjonalizmu, 1.6dz 1999, ale s to raczej prace problemowe, nie
uymujace ruchu jako catosci.

"1 Gicher-Holtey, Die 68er Bewegung. Deutschland, Westeuropa, USA, Miinehen 2003, s. 111-112.

* Ibidem,s. 112.

°J. Wéjcik, Lewica studencka — element postepu spotecznego, [w:] Bunt miodziezy studenckiej na Za-
chodzie, Warszawa 1972, s. 89. W artykule autor slusznie zwraca uwagg, Zze identyczna sytuacja charakteryzuje
rowniez tzw. parlamenty uczelniane, bedace forma reprezentacji studentéw z Europy Zachodniej.
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