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Wstep

Kazde wybory sa wazne i na swéj sposob wyjatkowe. Nie wszystkim jednak
towarzysza emocje, jakich doswiadczalismy jesienig 2007 roku, kiedy to w wyni-
ku przedterminowego rozwigzania Sejmu V kadencji rozpoczeta sie krotka, ale
intensywna i brutalna kampania wyborcza. Nie o wszystkich wyborach méwi-
to si¢ i pisalo, Ze s3 najwazniejszymi polskimi wyborami po 1989 roku. Na czym
zatem polegal fenomen wyboréw parlamentarnych w 2007 roku, co stanowilo
o ich specyfice, odroézniajacej je od wszystkich dotychczasowych, o co sie toczyla
polityczna walka i jakich metod uzywali jej uczestnicy, aby przekona¢ do siebie
wyborcéw? Jaka role odegraly w tych wyborach media, te tradycyjne i te nowe?
W koncu co spowodowalo, ze najmlodsze pokolenie wyborcéow tak licznie
wzieto w nich udzial? Na te wszystkie pytania staraja si¢ odpowiedzie¢ autorzy
kolejnych tekstéw w tej publikacji, a takze naukowcy, dziennikarze oraz stu-
denci uczestniczacy w powyborczej debacie, ktorej zapis stanowi druga czesé
ksigzki.

Publikacje otwiera tekst dra Piotra Borowca z Instytutu Nauk Politycznych
iStosunkéw Miedzynarodowych Uniwersytetu Jagielloniskiego, w ktorym Autor
rekonstruuje przebieg wydarzen od podjecia decyzji o przedterminowych
wyborach do ogloszenia ich wynikéw przez Panstwowg Komisje Wyborcza.
Celem tego artykutu jest przypomnienie uwarunkowan omawianych wybo-
réw, czemu stuzy przedstawiona na poczatku tekstu analiza zmian na pol-
skiej scenie politycznej w okresie rzagdéw koalicji Prawa i Sprawiedliwosci,
Ligi Polskich Rodzin i Samoobrony, jak réwniez udokumentowanie przebiegu
kampanii wyborczej, a takze omdéwienie rezultatéw wyboréw. Ulatwi to czytel-
nikowi lekture dalszych tekstow, a przede wszystkim bedzie stanowito wpro-
wadzenie do powyborczej debaty.
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Drugi tekst, autorstwa dr Alicji Jaskierni z Wydziatu Politologii i Komunikacji
Spotecznej Krakowskiej Szkoty Wyzszej im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego,
dotyczy roli mediéw we wspdlczesnych, demokratycznych procesach wybor-
czych w $wietle regulacji prawnych. Autorka stawia w nim pytanie o zakres ta-
kich regulacji, a takze przedstawia stosowne standardy miedzynarodowe, szcze-
gblng uwage po$wiecajac zaleceniu Komitetu Ministréw Rady Europy 2007(15)
z listopada 2007 roku w sprawie przekazu medialnego kampanii wyborczych.

Autorka kolejnego tekstu, mgr Agnieszka Szczudlinska-Kanos, doktorant-
ka w Instytucie Politologii Akademii Pedagogicznej w Krakowie zajeta sie wyko-
rzystaniem Internetu jako czynnika konkurencyjnosci partii politycznych oraz
przedstawila sposoby zastosowania tego nowego medium w kampanii wybor-
czej. Zbadata tez wykorzystanie Internetu w kampanii wyborczej w 2007 roku,
poréwnujac i oceniajac internetowa aktywno$¢ gtéwnych aktorow wyborczej ry-
walizacji. I cho¢, jak zauwaza autorka, w omawianych wyborach nie wykorzy-
stano w pelni mozliwosci Internetu, warto $ledzi¢ to nowe narzedzie, ktdre ze
wzgledu na swa specyfike jest coraz bardziej doceniane w budowaniu komuni-
kacji z wyborcami.

Cze$¢ pierwsza zamyka tekst mgr Beaty Zielinskiej-Kukurby po$wieco-
ny dziataniom public relations w polityce. Autorka definiuje w nim pojecie
PR, zwracajac uwage na klopoty z jego definiowaniem. Przywolujac przykla-
dy z kampanii wyborczej z 2007 roku, analizuje specyfike dziatan PR w polity-
ce. Wyjaénia tez roznice miedzy public relations a marketingiem politycznym
i reklama polityczna, a takze odnosi sie do popularnego okreslenia ,,czarny PR’
Waznym wnioskiem plynacym z tego tekstu jest stwierdzenie, ze dzialania pub-
lic relations w polityce, aby przynies¢ zamierzony skutek w postaci wypracowa-
nia pozytywnego wizerunku aktora politycznego, czy to polityka czy partii, mu-
szg by¢ prowadzone systematycznie i dlugofalowo.

Na drugg cze$¢ publikacji sktadaja sie fragmenty debaty powyborczej, kto-
ra odbyta sie 5 grudnia 2007 roku w Krakowskiej Szkole Wyzszej im. Andrzeja
Frycza Modrzewskiego. Jej organizatorami byly trzy krakowskie uczelnie:
Uniwersytet Jagielloniski, Akademia Pedagogiczna oraz Krakowska Szkotfa
Wyzsza.

Debata skladala sie z trzech paneli: panelu naukowcow, ktorzy rozmawiali
o specyfice pazdziernikowych wybordéw i ich konsekwencjach dla polskiego sy-
stemu politycznego; dziennikarzy — poswieconego roli mediéw w ostatniej kam-
panii wyborczej i ich zaangazowaniu w polityczne spory oraz panelu studen-
ckiego, w ktérym studenci politologii i dziennikarstwa z Krakowa i Wroctawia
dyskutowali o powodach wysokiej frekwencji w grupie najmlodszych wybor-
cow. W debacie wzielo udzial ponad dwustu studentéw, a gos¢mi kolejnych pa-
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neli byli znawcy tematu, naukowcy specjalizujacy sie w analizowaniu polskiej
sceny politycznej oraz roli mediéw w procesach komunikowania politycznego,
a takze znani i cenieni dziennikarze mediéw ogdlnopolskich i krakowskich.

Celem niniejszej publikacji jest analiza przebiegu kampanii wyborczej
w 2007 roku i podzielenie si¢ ,na goraco” refleksjami nad przyczynami i skutka-
mi tych wyboréw oraz nad ich wyjatkowoscig. Mam nadzieje, ze ksigzka ta zain-
teresuje obserwatoréw i analitykow polskiego zycia politycznego, dziennikarzy
oraz studentow politologii, dziennikarstwa i kierunkéw pokrewnych.

Zapewne w przysztoéci powstang obszerne analityczne publikacje poréwnu-
jace kolejne polskie wybory; sadze ze dla ich autoréw cenne okazg si¢ nie tylko
opisane w tej publikacji wydarzenia i zjawiska zwigzane z wyborami parlamen-
tarnymi w 2007 roku, ale i towarzyszace im silne emocje, oczekiwania i nadzieje
tak mocno artykulowane w debacie. Emocje, ktdre tak szybko ulatujg z pamieci,
mimo ze i one tworzg histori¢ polskiej demokracji.

Katarzyna Pokorna-Ignatowicz
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Piotr Borowiec

Uwarunkowania, przebieg i wyniki
wybordw parlamentarnych w 2007 roku

Wprowadzenie

Stwierdzenie ,a najblizsze wybory parlamentarne beda najwazniejszy-
mi od 1989 roku™ pojawilo si¢ wielokrotnie podczas prowadzonej kampanii,
a takze juz po elekcji w 2007 roku. Nie ulega watpliwosci, Ze jest to slogan uzy-
wany powszechnie w Polsce w czasie prawie kazdych wyboréw parlamentar-
nych czy prezydenckich. Tak tez bylo w 2005 roku, kiedy ugrupowania post-
solidarno$ciowe odsunely od wiladzy negatywnie oceniany Sojusz Lewicy
Demokratycznej. Wtedy to wlasnie ugrupowania Platforma Obywatelska
i Prawo i Sprawiedliwos¢ gloszace hasta naprawy panstwa polskiego przekony-
waly wyborcéw, ze byto to najwazniejsze glosowanie w dotychczasowej histo-
rii IIT RP (PiS twierdzil nawet, ze najwazniejsze w IV RP, bo dalo szanse budo-
wy nowej Polski).

Niniejszy artykul nie jest proba odpowiedzi na pytanie o przyczyny prze-
granej rzadzacej koalicji z PIS na czele, ale wylacznie opisem faktograficznym
wydarzen zwigzanych z wyborami w 2007 roku. Artykut ma za zadanie przy-
pomniec i uporzadkowac¢ informacje o tych wyborach, przedstawi¢ ich uwarun-

! Jarostaw Kurski pisat w ,,Gazecie Wyborczej”: ,,Te wybory rozstrzygna o losie Polski na najbliz-
sze lata’, patrz: Najwazniejsze wybory od 18 lat, ,Gazeta Wyborcza’, 19 pazdziernika 2007.
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W Piotr Borowiec

kowania, przebieg oraz wyniki. Podstawowym jego celem jest wprowadzenie
czytelnika w dyskusje prezentowana w drugiej czesci publikacji.

Analizowane wybory zostaly przeprowadzone 21 pazdziernika 2007 ro-
ku (niedziela), w zwiazku z podjeciem przez Sejm Rzeczypospolitej Polskiej
V kadencji uchwaly w sprawie skrécenia kadencji* i wydanym w jej nastep-
stwie przez Prezydenta RP postanowieniem w sprawie zarzadzenia wyborow
do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu Rzeczypospolitej Polskiej z dnia
7 wrzes$nia 2007 roku®. Zgodnie z Konstytucja RP, termin wyboréw w przypad-
ku podjecia uchwaly o skroceniu kadencji Sejmu przez Izbe wyznaczany jest
przez Prezydenta na dzien przypadajacy nie pozniej niz w ciagu 45 dni od dnia
jej podjecia (art. 98 ust. 5 w zw. z art. 98 ust. 3). Postanowienie Prezydenta RP
zawieralo réwniez kalendarz wyborczy dla wyboréw do Sejmu i Senatu. Wsrod
wielu szczegotowych informacji wyznaczono takze termin zakonczenia kampa-
nii wyborczej na 19 pazdziernika 2007 roku, godz. 24.00.

Aby moéc dokltadanie pozna¢ specyfike i zrozumie¢ charakter omawianych
wybordw, trzeba pokroétce przesledzi¢ rozwoj wydarzen na scenie politycznej od
czasu wyboréw parlamentarnych w 2005 roku do rozwigzania Sejmu dwa la-
ta pdzniej. Wybory w 2005 roku (parlamentarne i prezydenckie) byly juz pia-
tymi w pelni demokratycznymi wyborami do parlamentu w Polsce, a takze
czwartymi wolnymi wyborami prezydenckimi. Poprzedzita je najdtuzsza kam-
pania wyborcza w historii III RP. Wygrala je niespodziewanie partia Jarostawa
Kaczynskiego - PiS. W skali ogélnopolskiej oddano na nig 26,99% gtoséw, co
przetozylo si¢ na 155 mandatow w Sejmie, a PO zdobyta poparcie rzedu 24,14%
(133 mandaty). Kolejne miejsca zajely Samoobrona RP (11,41%, 56 manda-
tow), SLD (11,31%, 55 mandatéw), LPR (7,79%, 34 mandaty), PSL (6,96%,
25 mandatéw). Dwa miejsca w Sejmie przypadly Mniejszosci Niemieckiej,
a pozostale ugrupowania nie zdotaly przekroczy¢ progu wyborczego. Prawo
i Sprawiedliwos$¢ odniosto réwniez sukces w wyborach do Senatu, zdobywajac
tam 49 miejsc, podczas gdy Platforma Obywatelska wprowadzita 34 przedsta-
wicieli. Pozostale komitety wyborcze miaty w Senacie zaledwie po kilku repre-
zentantéw (LPR - 7, Samoobrona - 3, PSL - 2). Platforma Obywatelska najlep-
szy rezultat osiagnela w wojewodztwach poinocno-zachodniej Polski, a Prawo
i Sprawiedliwo$¢ najwyrazniej triumfowato na tzw. cianie wschodniej*.

?Uchwata z dnia 7 wrze$nia 2007 roku w sprawie skrécenia kadencji Sejmu Rzeczypospolitej
Polskiej, Dz.U. Nr 163, poz. 1154.

* Postanowienie Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 7 wrze$nia 2007 r. w sprawie
zarzadzenia wyboréw do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu Rzeczypospolitej Polskiej
z dnia 8 wrzesnia 2007 roku, Dz.U. Nr 162, poz. 1145.

* Panistwowa Komisja Wyborcza, www.wybory2005.pkw.gov.pl.
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Zwyciestwo PiS okazalo sie jeszcze wieksze, poniewaz w wyborach prezy-
denckich wygral Lech Kaczynski. Ugrupowanie wygrato ,,dwie bitwy” o najwaz-
niejsze stanowiska w panstwie, a tym samym stanelo przed mozliwoscia reali-
zacji zapowiadanych zmian, czyli w ujeciu umiarkowanym - poddania Polski
»remontowi” albo ,szarpnieciu za cugle”, jak postulowat Jan Rokita, lub zmiany
skokowej, rewolucyjnej, czyli ,,budowy IV RP”. Wynik wybordéw legitymizowat
wprowadzanie zaproponowanych reform.

Jednoczesnie wybory, zaréwno prezydenckie, jak i parlamentarne, byly dla
Platformy ogromnym rozczarowaniem, chociaz osiagneta tylko niewiele gorszy
wynik niz PiS w wyborach do Sejmu, a Donald Tusk zdobywat systematycznie
poparcie i przychylno$¢ Polakéw. Aspiracje politykow Platformy byly zdecydo-
wanie wieksze, jednak w czasie elekcji 2005 roku nie zostaly urzeczywistnione.
Porazka okazala sie tym bolesniejsza, ze w ostatnich dniach przed glosowaniem
niemal wszystkie sondaze wrézyly zwycigstwo PO i jej lidera Donalda Tuska®.

Niewatpliwie decydujacy wplyw na pdzniejsze rozmowy dotyczace tworze-
nia rzagdu miato kilkana$cie ostatnich dni toczonej w roku 2005 kampanii pre-
zydenckiej. Coraz brutalniejsze posuniecia kandydatéw, szczegélnie ich szta-
béw wyborczych, z dnia na dzien oddalaty mozliwo$¢ wspdlnych rzadéw PiS
i PO. Najbardziej jaskrawym przyktadem brutalizacji kampanii wybiorczej byla
glosna sprawa ,,dziadka z Wehrmachtu”. Pozniejsze spory o podzial tek ministe-
rialnych, blokada kandydatury Bronistawa Komorowskiego z PO na stanowisko
Marszalka Sejmu i Stefana Niesiotowskiego, takze z PO, na stanowisko wice-
marszatka Senatu, coraz przychylniejsze gesty PiS w strone, dotychczas izolowa-
nych na polskiej scenie politycznej, Ligi Polskich Rodzin i Samoobrony, a takze
zwyciestwo Lecha Kaczynskiego w drugiej turze wyboréw prezydenckich spo-
wodowaly rozpad ,,zawigzanej” jeszcze przed wyborami koalicji PiS i PO®. Dwie
najwigksze partie Sejmu V kadencji, PO i PiS, zlamaly dang Polakom obietnice
wyborcza, ze wladze po wyborach beda sprawowaly wspdlnie. Zamiast koalicji
oczekiwanej pojawila sie koalicja nazywana wstydliwg, czy zastepcza, pomiedzy
PiS, LPR, Samoobrong RP.

> Wielu komentatoréw polskiej sceny politycznej uwaza, ze zwycigstwo PiS i Lecha
Kaczynskiego bylo catkowitym zaskoczeniem, gltéwnie ze wzgledu na niekorzystne wyniki
sondazy przedwyborczych. Patrz: A. Szczerbiak, ,,Social Poland” Defeats ,,Liberal Poland”? The
September-October 2005 Polish Parliamentary and Presidential Elections, SE1 Working Paper nr
86, Sussex 2006.

¢ A. Diawol, Prawo i Sprawiedliwo$¢, [w:] Krakéw polityczny. Rzecz o partiach i wyborach,
red. B. Kosowska-Ggastol, P. Borowiec, Krakéw 2006, s. 103.
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Uwarunkowania polityczne i spoteczne wyboréw

Problemy spoleczne byty jednymi z gtéwnych, ktdre zdefiniowaty dyskurs po-
lityczny przed wyborami w 2005 roku oraz po ich zakonczeniu. Przeciwstawienie
dwdch symbolicznych koncepcji Polski: solidarnej i liberalnej w duzej mierze
wigzalo si¢ z zamystem podkre$lenia znaczenia kwestii socjalnych i spolecznych.
Zaproponowany przez Jarostawa Kaczynskiego podzial byl wezwaniem do walki
o eliminowanie z polskiego zycia spolecznego nieréwnosci ekonomicznych po-
wstalych po 1989 roku. Podzial ten zapewnit PiS zwycigstwo w 2005 roku, ale
nie byl on wylacznie zabiegiem socjotechnicznym, niezbednym w wyborach.
Stanowit takze konsekwencje odczytania rzeczywistych podzialéw struktury
spofecznej w Polsce. Przeciwstawienie ,,uczciwi kontra nieuczciwi” bylo zwia-
zane z pozbawieniem niektérych grup spotecznych mozliwosci korzystania
z owocow przemian w Polsce. Wykluczenie to zostato zauwazone przez PiS, sta-
jac sie dla tej partii postulatem spoteczno-gospodarczym, takim, do ktdrego naj-
cze$ciej odwoluja sie partie lewicowe lub socjaldemokratyczne.

Rewolucja, ktorg glosil przed wyborami w 2005 roku PiS, miata by¢ skiero-
wana przeciwko tym wszystkim, ktdrzy ,wygrali na transformacji” po 1989 roku
w Polsce. Politycy PiS wykorzystywali do ataku na te ,warstwy spoleczne” rézne
okreslenia dyskredytujgce, takie jak: ,,klasa panujgca w III RP”, ,wyksztatciuchy’,
»1ze-elita”. Do tej grupy zaliczono ,,0soby z wyzszym wyksztalceniem, profesjo-
nalistow, przedstawicieli biznesu™. Nie ulega watpliwosci, ze byta to proba prze-
ciwstawienia mas spotecznych elitom. Druga strona nie pozostata bezczynna.
Jej odpowiedzig byly oskarzenia o propagowanie ,,faszyzmu” oraz che¢ wpro-
wadzenia w Polsce totalitaryzmu. PiS obarczano réwniez pelng odpowiedzial-
noécig za brutalizacje zycia politycznego, stosunkéw politycznych, wprowadze-
nie do polityki populistéw LPR i Samoobrony, a takze za ,,pogorszenie” jezyka
polityki®.

Wyznaczenie inteligencji jako potencjalnego wroga pomagalo zyskiwac
poparcie wszystkich innych grup, ktdre po przemianach 1989 roku niewiele zy-
skaty, a niektore wrecz stracity. Spor z inteligencja byt sSwiadomym dziataniem ze
strony PiS majacym na celu wypowiedzenie wojny grupie, w ktorej przewazaly
osoby o lewicowych pogladach, ktére po 1989 roku tworzyty obraz dyskursu po-
litycznego. Elity te, zdaniem PiS, nie byly niezalezne i bezstronne wobec istnie-
jacych konfliktéw spotecznych, a zajmowaly pewne pozycje, po czym same za-
czely by¢ aktywnymi stronami w tych konfliktach. Atak na ,lze-elity” mial by¢

7 L. Kolarska-Bobinska, Aktywnos¢ obywatelska i protesty spoteczne, [w:] Demokracja w Polsce
2005-2007, red. L. Kolarska-Bobinska, J. Kucharczyk, J. Zbieranek, Warszawa 2007, s. 289.
8 K. Dunin, Utracona czes¢ braci K., ,,Europa’, dodatek do ,,Dziennika’, 15 wrze$nia 2007.
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atakiem na $rodowiska odpowiedzialne (zdaniem Kaczynskich) za wprowadze-
nie w Polsce politycznej poprawnosci. Ttumaczenie jednak, ze spor to konieczny
sposdéb walki o odbudowe standardow, ktore powinna spelnia¢ prawdziwa eli-
ta’, wydaje sie zdecydowanie przesadzone, szczegolnie gdy samemu we wlasnej
dziatalnosci tych standardéw si¢ nie zachowuje.

Niezmiernie istotnym zagadnieniem w toczonej w okresie rzagdow PiS de-
bacie, byta kwestia przywrocenia w Polsce odpowiedniej polityki historyczne;.
Postulat jej prowadzenia spotkal sie z ostra reakcja ze strony opozycji, stajac sie
nowym, istotnym punktem sporu politycznego. Innymi byly projekty lustracji,
a dokfadnie - ostatecznego rozwigzania tej kwestii, czego nie udato sie w Polsce
dokonac¢ przez 18 lat Wiele istotnych dyskusji i kontrowersji wzbudzily pojawia-
jace sie od czasu do czasu w prasie oskarzenia niektorych znanych oséb o wspot-
prace ze Stuzbami Bezpieczenstwa. Reakcja na te informacje byly najczesciej li-
sty protestacyjne $rodowisk spotecznych zwigzanych zawodowo lub towarzysko
z wymienionymi osobami. ,,Sprawa oskarzen wobec Kuronia i Herberta rozpo-
czeta calg dyskusje nad wiarygodnoscia badan historycznych oraz autorytetem
badawczym IPN”". Zapoczatkowala takze dyskusje nad charakterem i ksztaltem
polityki historycznej panistwa polskiego.

Najwazniejsze zmiany, jakie nastapity w ciagu ostatnich dwoch lat, pole-
galy na przesunieciu poparcia elektoratu wyksztatconego i mlodego w strone
PO Wynikalo to gléwnie ze stylu, w jakim uprawial polityke PiS. Catkowicie
nietrafny dobor koalicjantéw (cho¢ koalicja z Samoobrong i LPR nie byla naj-
wiekszym zagrozeniem dla IV RP) oraz wybory 0séb i §rodowisk spoza poli-
tyki do uczestnictwa z ramienia PiS w dyskursie politycznym przyczynily sie
do ujednolicenia, a zarazem zmniejszenia grona oséb popierajacych to ugru-
powanie.

Zmiany zaszly takze w samych partiach politycznych, gléwnie w seg-
mencie programowym. Problemy PiS ze sprawowaniem wladzy, zwigzane
z trudno$ciami z realizacjg obietnic wyborczych, nieustanne nieporozumienia
z koalicjantami, budowanie ciagle to nowych pdl bitwy, a takze prowadzona
negatywna kampania przeciwko tej partii przyczynily sie do istotnego ograni-
czenia jej mocy oddzialywania na szerokie zbiorowosci spoteczne.

W ciggu dwoch lat (2005-2007) PiS ulegt znacznym przeksztalceniom.
»Przede wszystkim o gléwnej partii rzadzacej mozna powiedzieé, iz z pozy-
¢ji konserwatywnych przeszta na bardziej populistyczno-nacjonalistyczne.

° J. Trznadel, Kaczyriscy bronig etosu inteligencji, ,,Europa’, dodatek do ,Dziennika’,
15 wrze$nia 2007.

10 L. Kolarska-Bobinska, op. cit., s. 293.

"' R. Markowski, System partyjny, [w:] Demokracja w Polsce..., s. 173.
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Obserwacje te potwierdza opisana powyzej zmiana poparcia réznych segmen-
tow struktury spolecznej, a takze samo zawarcie koalicji z ksenofobiczng, anty-
europejska i nietolerancyjng LPR z jednej strony i populistyczno-rewindykacyj-
ng Samoobrong RP z drugiej. Racjonalizacje wejécia w koalicje z tymi partiami
przedstawione przez przywddcow PiS przekonujg tylko niektérych. Standardy
stabilnych demokracji nakazuja izolowanie takich partii, a nie legitymizowanie
ich przez dopuszczenie do rzadowych stanowisk™2

Zmiany w najwazniejszej organizacji opozycyjnej, jaka stanowita PO, by-
ly mniej wyraziste. ,Trudno oceni¢ zmiany, jakie zaszty w PO, z jednej strony
partia utracila swoj wyraznie liberalny profil, ale stalo si¢ to juz przed wybora-
mi 2005 roku. Jej taktyka w latach 2005-2007 polegata gléwnie na - sprawdzo-
nej w minionych okresach - taktyce »wystarczy by¢«, a najlepiej by¢ niedookre-
$long. Obecnie PO oferuje cala game opcji programowych: od tych wyraznie
konserwatywnych i chadeckich po umiarkowanie liberalne, a nawet socjalde-
mokratyczne (na przyktad w sprawach socjalnych). Partia ta — w odrdznieniu
od PiS - ma znacznie wigkszy »potencjat koalicyjnosci«, wlasnie poza aliansem
z Samoobrong, po nadchodzacych wyborach moze dobra¢ sobie dowolnego ko-
alicjanta™.

Najbardziej zmienit si¢ w tym okresie — cho¢ proces ten zostal zapoczatko-
wany jeszcze przed 2005 rokiem - sposob uprawiania polityki przez PSL, naj-
mniejsza partie parlamentu 2005-2007. ,Zmiana ta polegala gléwnie na ot-
warciu na $wiat i rewizji stosunku do Unii Europejskiej, a w konsekwencji do
podstawowych mechanizméw gospodarczych, rynku, monetaryzmu i innowa-
cyjno$ci. W wyniku tych przeobrazen oraz prezentowanego stylu politycznego,
ktory mozna okresli¢ »centrowy umiar, a takze proponowania merytorycznego
dyskursu programowego, partia ta zyskala wielu zwolennikéw wsrod ludzi wy-
ksztalconych, zamieszkalych w miastach, lepiej sytuowanych. Nie jest to juz za-
tem partia wiejska, a tym bardziej »chlopska«. Z ciekawo$cig nalezy oczekiwa¢
na jej wynik w wyborach 2007 roku, kiedy bedzie on bowiem, z jednej strony,
znaczacym przyczynkiem do opisu polskiej kultury politycznej, a z drugiej, do
zrozumienia zakresu przeobrazen regionow wiejskich”4.

Obydwie partie radykalne, LPR i Samoobrona RP, odniosty ogromy suk-
ces, gdyz przez wejscie do struktur rzadowych zyskaly legitymizacje jako par-
tie systemowe. Sukces stal sie jednak podstawowym zagrozeniem dla ich ist-
nienia. ,,Zwlaszcza w przypadku Samoobrony, gdyby zapomnie¢ o przesztosci
oraz dokonaniach niektérych jej postéw, mozna méwi¢ o ograniczonym sukce-

12 Ibidem, s. 174.
B Ibidem, s. 174-175.
" Ibidem, s. 175.
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sie. Samoobrona jest partia, ktéra obecnie zachowuje si¢ mniej radykalnie, jest
bardziej przewidywalna, a kompetencje jej kierownictwa znacznie si¢ poprawi-
ly, cho¢ trzeba przyzna¢, ze mowa tu o poprawie wzglednej. LPR wydaje sie bar-
dziej pozostawa¢ na swych radykalnych pozycjach: ani jej stosunek do Europy,
ani do kwestii gospodarczych nie ulegt w tym dwuleciu widocznej zmianie™**.

W przypadku SLD oraz partii z tym ugrupowaniem wspdtpracujacych trudno
wskazac istotne zmiany, ktore nastapity w ciggu analizowanego dwulecia. ,W la-
tach 2005-2007 nie wida¢ byto, by w ugrupowaniu tym dokonaly si¢ jakie$ zmia-
ny programowe, cho¢ bardzo trudno jest stwierdzi¢, za czym wlasciwie - gléwnie
w kwestiach gospodarczych - partia ta si¢ opowiada. Ten brak profilu spowodo-
wany jest zapewne, z jednej strony, walka frakcyjng w samym SLD z partnerami
z PD, SdPl i UP. Z perspektywy klasyfikacji tak zwanych rodzin partyjnych LiD
wydaje si¢ klasycznym europejskim ugrupowaniem socjaldemokratycznym”'¢
z duza szansa na powiekszanie swojego elektoratu.

Podsumowujac, polska scena polityczna w latach 2005-2007 nie ulegla
istotnym zmianom. U progu nowych wyboréw w dalszym ciagu istnialy na niej
dwie wielkie partie majace poparcie w granicach 25-35% oraz SLD przetwo-
rzony na potrzeby kampanii wyborczej w LiD". Na scenie pozostaly ponadto
trzy partie walczace o przetrwanie: Samoobrona, LPR oraz zdecydowanie naj-
bardziej staly element naszej sceny politycznej, czyli PSL. W ciggu dwdch lat nie
pojawila sie zadna nowa sila polityczna, ktora bytaby w stanie podja¢ rywaliza-
cje o glosy wyborcow.

W analizowanym okresie mieliSmy do czynienia z r6znymi formami prote-
stu niektdrych grup spotecznych. Wszystkie rzady w mniejszym lub wiekszym
stopniu byly narazone na tego typu aktywno$¢ spoteczng obywateli. Za rzadéw
PiS wystepowaly wszelkie formy protestéw spolecznych z dominujaca pozycja
petycji, listow, deklaracji, apeli, o$wiadczen. Podpisy zbierano przez Internet
oraz osobiscie. Szczegdlnie duzo tego typu akcji inicjowaly réznego rodzaju sro-
dowiska inteligenckie oraz przedstawiciele klasy sredniej. ,Grupy te protestowa-
ly po raz pierwszy w takim zakresie - w obronie intereséw grupowych i zawodo-
wych, ale takze cenionych przez siebie zasad i wartoéci. Protestowaly tez przeciw
obrazaniu godno$ci wlasnej oraz innych osob”'®. Gléwnie chodzi tu o srodowi-
ska inteligenckie, reagujace na atak ze strony rzadzacej koalicji pod przewodni-
ctwem PiS.

15 Ibidem.

16 Ibidem.

17 Ibidem, s. 172.

18 L. Kolarska-Bobinska, op. cit., s. 294.
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Obranie przez PiS drogi walki musialo zdecydowanie wplyng¢ na zmiany
w uksztaltowanej przez lata rownowadze spolecznej, niezaleznie od tego, czy
byla ona prawidlowa czy tez patologiczna. Efektem prowadzonej przez rzad po-
lityki byty dziatania wielu grup polegajace na zaostrzaniu spolecznych zadan
i oczekiwan. Wiele grup spolecznych dostrzeglo, ze w nowej rzeczywistosci,
szczegolnie rzeczywistoéci Polski rozwijajacej sie, ich pozycja jest zdecydowanie
nieadekwatna do posiadanych aspiracji i mozliwosci.

Jak podaje Lena Kolarska-Bobinska, w okresie od konca pazdziernika 2005
roku do poczgtku maja 2007 roku w Polsce odbyto sie okoto trzydziestu straj-
kow, pikiet, marszow i demonstracji. Zanotowano 12 duzych strajkéw', a naj-
wiekszym z nich byl strajk stuzby zdrowia - lekarzy i pielegniarek. Mial on
charakter ciagly, trwal z réznym nasileniem przez kilka tygodni. Najbardziej
widoczne medialnie byto ,,biale miasteczko” zorganizowane przez pielegniar-
ki przed Urzedem Rady Ministrow. Zostalo zalozone spontanicznie 19 czerw-
ca 2007 roku, gdy premier Jarostaw Kaczyniski odmowit spotkania z przedsta-
wicielkami pielegniarek w sprawie podwyzek wynagrodzen i reformy opieki
zdrowotnej. Zlikwidowane zostato 15 lipca 2007 roku. Protestujace pielegniar-
ki byty odwiedzane przez wiele 0s6b zwiazanych z polityka m.in. przez Jolante
Kwasniewska, Ryszarda Kalisza, Hanne Gronkiewicz-Waltz i przez artystow:
Marka Kondrata, Eweline Flinte, Krystyne Jande. Wydarzenia w ,,bialym mia-
steczku” byly dokladnie relacjonowane opinii publicznej, gtéwnie przez pry-
watne stacje telewizyjne.

Strajk stuzby zdrowia mial zdecydowanie wiekszy zasieg i trwal dluzej.
Dotyczyt nie tylko podwyzek plac, ale takze systemowych rozwigzan w stuz-
bie zdrowia. Od korica 2005 roku organizowano akcje protestacyjne oraz straj-
ki ostrzegawcze. Lekarze prowadzili strajk kroczacy, organizowali akcje infor-
macyjne, nie wypisywali zwolnien oraz zaswiadczen o zgonach i urodzinach.
W maju 2007 roku strajkowato okoto 300 szpitali®.

Protesty spoleczne w 2006 roku organizowali nauczyciele, ktorzy doma-
gali sie lepszych wynagrodzen za prace w komisjach maturalnych?' oraz pro-
testowali przeciw zamrozeniu plac w sferze budzetowej. Pod koniec mar-
ca 2007 roku kilka tysiecy nauczycieli protestowalo na ulicach Warszawy,
a pod koniec maja tego samego roku w okoto 20 tysigcach szkot ZNP przepro-
wadzit dwugodzinny strajk ostrzegawczy®.

¥ Ibidem, s. 294-295.

2 Takg liczbe strajkujacych szpitali ustalili dziennikarze ,Gazety Wyborczej”, patrz:
Sprawdzilismy, kto strajkuje, ,Gazeta Wyborcza’, 1 czerwca 2007.

2! Nauczyciele chcg wigcej za matury, ,Gazeta Prawna’, 7 lipca 2006.

2 A. Pezda, Nauczyciele ostrzegajg, ,Gazeta Wyborcza’, 30 maja 2007.
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Kolejne wystapienia byly dzielem gornikéw z kopalni ,Bogdanka’, ktd-
rzy chcieli przekonaé¢ decydentéw, ze wlaczenie kopalni do Polskiej Grupy
Energetycznej nie jest dobrym rozwigzaniem®. W styczniu 2007 roku we
wszystkich kopalniach na Slagsku przeprowadzono dwudziestoo$miogodzinny
strajk ostrzegawczy. Gornicy przyszli do kopalni, ale nie zjechali pod ziemie.
Przyczyna strajku mialy by¢, zdaniem zwigzkowcow, niekorzystne dla gornikow
zmiany w warunkach i zasadach pracy*.

Warto jeszcze wspomniec o grupie zawodowej listonoszy, ktora podjeta ak-
cje strajkowa w niektorych czesciach kraju. Listonosze przestali w tych regio-
nach roznosi¢ korespondencje, a czes¢ urzedéw pocztowych przerwata prace.
Domagano sie podwyzek plac. Strajk rozpoczat si¢ i wygast w listopadzie 2006
roku®.

Pozostate wystapienia dotyczyly gléwnie kwestii ideologicznych, respekto-
wania praw mniejszosci seksualnych itd., przyjmujac forme tzw. marszy réw-
nosci. W omawianym okresie liczba tych wystapien wyraznie wzrosta. Marsze
i pochody organizowaly réwniez inne $rodowiska, np.: ekolodzy wystepujacy
w obronie Doliny Rospudy, stuchacze Radia Maryja wystepujacy w obronie zy-
cia poczetego®.

Decyzja o skroceniu Sejmu V kadenciji

Sprawa przyspieszonych wyboréw w okresie 2005-2007 pojawiala si¢ wielo-
krotnie, zawsze w czasie kryzysow rzadowych. Jednak najbardziej realna stata sie
woweczas, gdy doszto do rozpadu koalicji PiS z LPR i Samoobrong. Kiedy okaza-
fo sie, ze PiS stracito wigkszo$¢ w Sejmie, nasilil sie takze atak, ze strony opozy-
cji. Pozycja tej partii i jej lideréw zostata zagrozona. Najwieksze niebezpieczen-
stwo stanowila przyszlta komisja $ledcza, do ktérej powotania dazyta opozycja.
Drugim zagrozeniem bylo odwolanie marszalka Ludwika Dorna, zatem catko-

»'W. Andrusiewicz, Lapy precz od Bogdanki, ,Gazeta Wyborcza’, 24 pazdziernika 2007.

# B. Wiktorowska, Zwigzki zawodowe grozg strajkami w catym kraju, ,Gazeta Prawna’, 23 stycz-
nia 2007.

» Patrz: Listonosze rzucg torby?, ,Gazeta Wyborcza’, 18-19 listopada 2007; A. Paulska,
Listonosz nie przyniesie zasitku, ,Rzeczpospolita’, 24 listopada 2007; K. Katka, Bedg podwyzki
na Poczcie, ,Gazeta Wyborcza’, 15 grudnia 2007.

% M. Dubrowska, J. Fusiecki, P. Machajski, 3 tysigce 0sob przeszto w Paradzie, ,Gazeta
Wyborcza’, 12 czerwca 2006; 1. Kraj, R. Rybarczyk, Tolerancja z wyzwiskami, ,Rzeczpospolita’,
12 czerwca 2006; M. Dubrowska, W. Szacki, O aborcji na placach stolicy, ,,Gazeta Wyborcza’,
29 czerwca 2006; R. Kalukin, I. Szpala, P. Machajski, Sobotnie marsze polityczne, ,Gazeta
Wyborcza’, 9 pazdziernika 2006.
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wita utrata kontroli przez PiS nad Sejmem. Sytuacja polityczna PiS wydawala
sie bardzo trudna, a jedynym wyjsciem mogta by¢ ,ucieczka do przodu”, czyli
zgoda na przyspieszone wybory. ,,Jarostaw Kaczynski postanowil (...) postawi¢
wszystko na jedna karte i doprowadzi¢ do skrocenia kadencji Sejmu””. Zdaniem
wielu obserwatoréw polskiej sceny politycznej zachowanie lidera PiS bylo pro-
ba ucieczki przed odpowiedzialnoscig za dotychczasowe dzialania. Tymczasem
ugrupowaniu przybyto nowych przeciwnikéw. Gdy byli koalicjanci uswiadomi-
li sobie, ze PiS zdecydowal sie na nowe wybory, przeszli do ataku. Gtéwnym
atakujagcym stal sie byly minister spraw wewnetrznych Janusz Kaczmarek.
Atakujacym Samoobrony miat zosta¢ sam Andrzej Lepper, ktory zapowiadat
przedstawienie ,,hakow” na PiS. Jednak jak si¢ szybko okazalo, ,,haki” byly nie-
przekonujace, ponadto dziatania takie przestaly by¢ skuteczne. Okazalo sie, tak-
ze, ze Andrzej Lepper stracil wiarygodno$¢.

Na skrocenie kadencji Sejmu zdecydowala sie takze PO, co bylo réwniez
sporym zaskoczeniem. W Platformie za wyborami opowiadat si¢ Donald Tusk
i bliskie grono jego wspotpracownikéw. Postowie i senatorowie PO oraz szere-
gowi cztonkowie partii przyjeli decyzje lidera z duzg rezerwa. ,Tusk zdecydowat
sie na wybory, zagral va banque - odrzucil pomyst powotania wspélnej komisji
$ledczej, ktora sprawdzitaby kwestie naciskéw politycznych™. Filozofia dziata-
nia Donalda Tuska w tym okresie byta nastepujaca: ,, Iylko szybkie wybory, cho¢
obarczone ryzykiem, dadza mandat przysztemu parlamentowi do oczyszczenia
obecnej sytuacji. W tym Sejmie nie powstanie zaden dobry rzad. PO nie stanie
sie rekojmig bezpieczenstwa dla ugrupowan, ktore maja ktopoty i boja sie wybo-
réw. Przygniatajaca wiekszos$¢ opinii publicznej chce wczesniejszych wyborow,
uznajac je za najprostszy sposob zmiany rzadu. Potrafimy ten scenariusz zrea-
lizowac™.

Po wielu dyskusjach i wahaniach stanowisko na ,tak” w sprawie skroce-
nia kadencji przyjal ostatecznie SLD. Partia ta rowniez przygotowala wniosek
o skrdcenie kadencji, co ostatecznie rozwiato wszelkie watpliwosci co do zamia-
réw tej partii. Wniosek SLD o skrocenie kadencji Sejmu, nazywanego czesto
»Sejmem IV RP”%, zostal przeglosowany przygniatajaca liczba glosow: opowie-
dzialo sie za nim az 377 postow, przeciw bylo 54, wstrzymalo sie 20. Przeciwne
rozwigzaniu Sejmu byly Samoobrona RP i LPR.

77 A. Dudek, Prawda o Kaczmarku zmobilizuje nie tylko PiS. Opozycje takze, ,Dziennik’,
3 wrzeénia 2007.

8 PiS i PO naciskaty by w pigtek 7 wrzesnia skoficzyla si¢ kadencja tego Sejmu, ,Dziennik’,
5 wrzeénia 2007.

¥ Nie bedzie koalicji z PiS Kaczyriskiego. Wywiad Witolda Gadomskiego, Jarostawa Kurskiego
z Donaldem Tuskiem, ,,Gazeta Wyborcza’, 1-2 wrzesnia 2007.

3 'W. Szacki, Koniec Sejmu IV RP, ,Gazeta Wyborcza’, 8-9 wrzesnia 2007.
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Jak wskazujg wyniki sondazy z tamtego okresu, samorozwigzanie Sejmu zo-
stalo przyjete przez opini¢ publiczng z zadowoleniem i ulga. Niektorzy komen-
tatorzy podkreslali, Ze najwiekszg zaleta Sejmu V kadencji byto to, Ze potrafit sie
rozwigzad, i ze byla to najlepsza rzecz, jaka zrobit w ciggu calego okresu trwa-
nia. Wedlug innych zastuga byto takze to, ze Sejm przed rozwigzaniem wpro-
wadzit ulge podatkowa na kazde dziecko, dwa razy wigkszg niz przewidywano
w projekcie rzgdowym. Zdecydowanie najbardziej rozwigzanie Sejmu, a wczes-
niej niepowodzenia rzadu Kaczynskiego ,,przezyl” Robert Krasowski. Pisat on
w komentarzu: ,Czwarta RP przegrata, ale jednocze$nie Trzecia poniosta abso-
lutng juz kleske. Nie ma juz w niej nic. Zadnego uroku. Zadnego autorytetu”.

Aktorzy elekcji — komitety wyborcze w 2007 roku

Komitety wyborcze, ktore zarejestrowaty listy okregowe w co najmniej poto-
wie okregéw wyborczych, skorzystaly z uprawnienia do zgtaszania dalszych list
bez poparcia zgtoszenia podpisami wyborcow (zgodnie z art. 142 ust. 3 ordyna-
cji wyborczej), co zgodnie z logika i uwarunkowaniami wyboréw dawato im naj-
wigksze szanse na zwyciestwo w elekcji 2007 roku. Komitety wyborcze, ktore li-
sty kandydatéw na postéw i senatoréw zarejestrowaly tylko w czesci okregdw,
swe szanse na wygrang stracily juz na starcie. Tworzenie i organizacja komite-
tow wyborczych, a tym samym wybory zostaly przeprowadzone na podstawie
Ordynacji wyborczej do Sejmu RP i Senatu RP z dnia 12 kwietnia 2001 roku?®2.

Jednak wczesniej, w czasie V kadencji Sejmu, dochodzito do préb zmiany
ordynacji wyborczej. W praktyce tylko w dwoch przypadkach udato sie wpro-
wadzi¢ techniczne zmiany do ordynacji. Ich celem bylo dostosowanie ordynacji
do innych przepiséw, nie wprowadzaly jednak nowych rozwigzan ustrojowych®.
Wprowadzono je przy okazji uchwalania innych ustaw: ustawy z 18 pazdzier-
nika 2006 roku* i ustawy z dnia 15 marca 2007 roku®. Pierwsza z nich, prze-
de wszystkim, pozbawita biernego prawa wyborczego osoby, w stosunku do kto-
rych sad wydat orzeczenie stwierdzajace fakt zlozenia niezgodnego z prawem

3 R. Krasowski, Upadek IV; klgska III RP, ,,Dziennik’, 8-9 wrze$nia 2007.

32 Ustawa z dnia 12 kwietnia 2001 Ordynacja wyborcza do Sejmu RP i Senatu RP, Dz.U.
2001, nr 46, poz. 499 z pézn. zm.

3% M. Chmaj, M. Bakiewicz, Prawo i procedury wyborcze, [w:] Demokracja w Polsce
2005-2007, red. L. Kolarska-Bobinska, J. Kucharczyk, J. Zbieranek, Warszawa 2007, s. 78.

3 Ustawa z 18 pazdziernika 2006 o ujawnieniu informacji o dokumentach organéw bezpie-
czenistwa panstwa z lat 1944-1990 oraz tresci tych dokumentéw, Dz.U. 2006, nr 218, poz. 1596.

3 Ustawa z 15 marca 2007 o zmianie ustaw Kodeks postepowania cywilnego, ustawy Kodeks
postepowania karnego oraz zmianie niektérych innych ustaw, Dz.U. 2007, nr 112, poz. 766.
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o$wiadczenia lustracyjnego oraz orzekl o utracie prawa wybieralno$ci. Ustawa
wprowadzila réwniez, w stosunku do kandydatéw urodzonych przed 1 sierpnia
1972 roku, wymog zlozenia o$wiadczenia lustracyjnego. Druga ze wspomnia-
nych ustaw, w kontekscie prawa wyborczego, wprowadzita zmiany w sktadzie s3-
du rozpatrujacego wnioski i skargi wyborcze®.

W V kadencji Sejmu zostalo ztozonych do Marszaltka Sejmu siedem pro-
jektéw zmian ordynacji parlamentarnej. Projekty” ztozyli postowie PiS, PSL,
LPR. Wskazuja one, ze postowie zdawali sobie sprawe z koniecznoéci zmiany
prawa wyborczego. Gtéwnym celem tych projektow bylto przede wszystkim do-
stosowanie prawa wyborczego do obecnych wymagan i wyeliminowanie drob-
nych uchybien i bledéw. Tradycyjnie, cze$¢ projektéw ustaw realizowala znany
w Polsce scenariusz dokonywania w ordynacji wyborczej przed koncem kaden-
¢ji Sejmu zmian korzystnych dla siebie (che¢ zwiekszenia w ten sposéb wlasnych
szans wyborczych ujawniajg zreszta wszystkie partie lub koalicje rzadzace przed
poddaniem sie kolejnemu osadowi wyborcow).

Tabela 1. Nazwy komitetow, ktdre zarejestrowaly listy we wszystkich okregach
wyborczych

Komifet Nazwa komitetu Lider
numer
KW 3 Liga Polskich Rodzin Roman Giertych
KW 10 Polskie Stronnictwo Ludowe Waldemar Pawlak
KW 2 Polska Partia Pracy Bogustaw Zietek
KW 6 Prawo i Sprawiedliwos¢ Jarostaw Kaczynski
KW 15 Samoobrona Rzeczpospolitej Polskiej | Andrzej Lepper
KW 8 Platforma Obywatelska RP Donald Tusk
KKW 20 Lewica i Demokraci SLD+SdPI+PD+UP | Aleksander Kwasniewski

Zrédto: Paristwowa Komisja Wyborcza, www.wybory2007.pkw.gov.pl

% M. Chmaj, M. Bakiewicz, op. cit., s. 78.
¥ Dokladne nazwy projektéw ustaw oraz ich oméwienie znajdujg sie¢ w pracy: M. Chmaj,
M. Bakiewicz, op. cit., s. 78-82.
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Tabela 2. Komitety wyborcze, ktdre zarejestrowaly listy kandydatéw na postow
i senatoréw w czesci okregow

Komitet Nazwa komitetu Lider
Kw Partia Kobiet Manuela Gretkowska
KW Samoobrona Patriotyczna | Marian Frgdczyk
KWw Mniejszo$¢ Niemiecka Henryk Kroll

Zrédlo: Paristwowa Komisja Wyborcza, www.wybory2007.pkw.gov.pl

W dniu 17 wrze$nia 2007 roku uplynal termin zglaszania do PKW zawiado-
mien o utworzeniu komitetéw wyborczych, koalicyjnych komitetéw wyborczych
i kandydatur do Sejmu i Senatu. 26 wrzesnia 2007 roku uptynat termin, w ktérym
PKW przyjmowala w celu rejestracji listy z kandydatami. Ostateczng rejestracje
komitetéw wyborczych zakonczono 19 wrzesnia. O 460 miejsc w Sejmie ubiegalo
sie 6189 0s6b, a 0 100 miejsc w Senacie — 386 0sob.

Przebieg kampanii wyborczej

Jeszcze przed zarzadzeniem wyboréw prawie wszystkie partie polityczne
w Polsce rozpoczely dziatania utozsamiane z kampaniag wyborcza. Pojawily sie
pierwsze plakaty i telewizyjne spoty. Najlepszymi przykladami sg czarno-biale
plakaty PO z serii Zasady PiS i hastami, takimi jak: ,pogarda’, ,agresja’, ,ktam-
stwa’, ,o0szczerstwa’ oraz podpisami na dole plakatu: ,Rzadzi PiS, a Polakom
wstyd” , a takze spoty LiD ,,Zmien Polsce twarz”
Czarno-biale billboardy Platformy byly zdecydowanym posunieciem reklamo-
wym, wywolaly olbrzymie oburzenie PiS. Atak ze strony PO, byt tak niespo-
dziewany, ze wywolal réwniez konsternacje czesci opinii publicznej. Po pierw-
szym okresie zaskoczenia partia Kaczynskiego przeszta do ofensywy; jednym
z jej elementéw bylo podwazenie zgodno$ci z prawem tych plakatéw, nie byly
one bowiem opatrzone wymagana przez prawo informacja o zZrédle finansowa-
nia*. Wedlug PiS nie umieszczono jej na 90% billboardéw. Zatem pierwsze wy-
darzenia kampanii wskazywaly, ze bedzie ona ostra, twarda i bezpardonowa®.
Z czarno-bialych billboardéw PO mozna byto tez wyczyta¢, ze kampania, co jest
zresztg naturalne, bedzie ze strony opozycji sadem nad PiS*.

3 M. Wojcik, PiS: A gdzie na plakatach podpis, ze to kampania?, ,Dziennik’; 11 wrzesnia 2007.

¥ M. Wojcik, Ruszyta wojna na stowa, ,,Dziennik’, 10 wrze$nia 2007.

4 P. Zaremba, Polska scena polityczna jako arena walk pseudokibicéw, ,Dziennik’, 8-9
wrzesnia 2007.
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Jedna z najbardziej charakterystycznych cech kampanii 2007 roku bylo wza-
jemne ,,podkradanie” sobie przez partie politykow lub przycigganie autoryte-
tow spotecznych do pomocy w walce wyborczej. Dzialania partii przypomina-
ty zadawanie sobie nawzajem cioséw, przy czym kazda ze stron chciata uderzy¢
mocniej, ,zdoby¢” cenniejsze nazwisko. Po zadaniu ciosu partia czekata na ,,0d-
glosy dobiegajace od przeciwnika’, by sie upewni¢, czy cios byt trafiony. 7 wrzes-
nia 2007 roku posel PiS Antoni Mezydlo oglosil opuszczenie szeregéw partii
i start w wyborach z list PO*. Wczesniej z kandydowania do Sejmu z list PO
zrezygnowal prof. Pawel Spiewak. Byty Minister Obrony Narodowej Radostaw
Sikorski zapowiedzial start w wyborach do Sejmu z listy PO* 12 wrzesnia,
a dwa dni poZniej Nelli Rokita, zona polityka PO Jana Rokity, zostala dorad-
cg Prezydenta RP do spraw kobiet, zmuszajac w ten sposob meza do opuszcze-
nia PO i polityki® (w tym samym dniu oglosit on, ze nie bedzie kandydowat
do parlamentu). Tymczasem Nelli Rokita mocno zaangazowata sie¢ w dziatal-
nos$¢ Lecha Kaczynskiego. Towarzyszyla mu m.in. w czasie wizyty w Chicago,
w spotkaniu z tamtejszg Polonig. Sporym oslabieniem PiS byta réwniez niejedno-
znaczna na poczatku postawa Kazimierza Marcinkiewicza. Pozniej byty premier
jednoznacznie poparl Jarostawa Gowina kandydata PO zastepujacego Rokite na
liscie wyborczej w Krakowie. 15 wrzeé$nia marszatek Senatu Bogdan Borusewicz
zostal ogloszony kandydatem PO na senatora w Gdansku. Natomiast 21 wrze$-
nia Polska Agencja Prasowa podala, ze Nelli Rokita wystartuje z drugiego miej-
sca na warszawskiej liscie PiS. Cztery dni pdzniej 25 wrze$nia zaprezentowana
zostala kandydatura Macieja Plazynskiego, ktdry miat wystartowac z pierwsze-
go miejsca listy PiS w Gdansku. To byly najwazniejsze roszady na listach PO
i PiS. Pokazujg one, jak duza wage strony przywiazywaly do tego typu ,wzboga-
cania listy wyborczej”.

Partia rzadzaca zmienita w czasie kampanii w 2007 roku gléwne przestania
wyborcze. Powtarzanie sloganéw o Polsce liberalnej i solidarnej przestato juz
PiS wystarcza¢. Na poczatku wrze$nia na wiecu wyborczym w Lublinie Jarostaw
Kaczynski zapowiedzial walke z ,,poteznymi”, ,wysoko ustawionymi” i bogaty-
mi ludZzmi. Pézniej méwit o tym, ze Polsce zagrazaja ,grupy o silnej tozsamo-
$ci”*. Marek Migalski tak widzial nowy podziat zaproponowany przez PiS: ,(...)
jest to podzial na Polske koniokradéw i szeryféw - jest na tyle czytelny, prosty,
akceptowany i rozpoznawalny, ze w szumie medialnym i w swoistej dyfuzji po-

“1'W. Zatuska, PO towi na terytorium PiS, ,Gazeta Wyborcza’, 7 wrze$nia 2007.

2 P. Wronski, Sikorski: Zawiodlem sig na Kaczynskim, ,Gazeta Wyborcza’, 13 wrzeénia 2007.

# A. Wojciechowska, Rokita odchodzi, ,Dziennik’, 15-16 wrze$nia 2007.

* Pierwsze dni kampanii wskazywaly, ze PiS bedzie atakowat gléwnie LiD, a szybko ten-
dencja ta zostata zmieniona. Gléwnym przeciwnikiem stata si¢ PO.
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znawczej bez problemu trafia do wyborcy, ktory takich prostych komunikatéw
potrzebuje™.

Podstawowym hastem wyborczym PiS stala sie walka z korupcja. Haslo
to zostalo w specyficzny sposob zaprezentowane w czasie konferencji proku-
ratury po$wieconej nocnym spotkaniom z 5 na 6 lipca 2007 roku w Hotelu
Marriott. Konferencja odbyla sie 31 sierpnia 2007 roku. Na specjalnym po-
kazie Prokuratury Okregowej w Warszawie zastepca prokuratora generalnego
Jerzy Engelking przedstawit prezentacje multimedialna zatytulowana Uktad 1.
Konferencja ta, odmiennie oceniana przez strony konfliktu politycznego, zbu-
dowata jednak podziatl: ,Kaczynscy walcza z patologiami nawet we wlasnych
szeregach, cala reszta patologii broni, brodzac w morzu brudu”*. Wspomniana
konferencja miala utwierdzi¢ opinie publiczng w przekonaniu, ze PiS walczy
z ,oligarchami”. Idea walki z tg grupg spoteczng pojawita sie juz w czasie kam-
panii w 2005 roku, kiedy to Jan Kulczyk pojawil si¢ w reklaméwce PiS dotycza-
cej obnizenia podatkéw wszystkim obywatelom, a nie tylko najbogatszym. Do
grona oligarchow dotaczyl zatem Ryszard Krauze, wlasciciel Prokom Software
SA, jeden z najbogatszych Polakow, z majatkiem szacowanym przez magazyn
»Forbes” na 3,5 miliarda zlotych w 2008 roku. Wcze$niej na billboardach PiS
mozna bylo zobaczy¢ premiera ze spokojnym hastem ,,Zasady zobowigzuja”.
13 wrze$nia 2007 roku rozpoczeto nadawanie pierwszych oficjalnych spotow
telewizyjnych PiS, pt. Uklady, a dzien pozniej partia ta oglosita swoje hasto
wyborcze ,,Zlikwidujemy korupcje”. W trzydziestosekundowym spocie, styli-
zowanym na film sensacyjny, pokazywano jak dawniej w Polsce za pomoca ta-
péwek zalatwiano ,kontrakty”, i ze dopiero dzigki Jarostawowi Kaczynskiemu
i Zbigniewowi Ziobrze skonczono z tymi praktykami.

Spot Uktady wzbudzit wiele kontrowersji wérdd przeciwnikéw PiS, ale
w rzeczywisto$ci wywarl na wszystkich mocne wrazenie®’. Przekaz, hasta, spo-
sOb wykonania oraz zartobliwe powiedzenie ,,Mordo ty moja’, weszly do pub-
licznego obiegu. Przekaz filmu byl wyrazny. PiS kontynuowat walke z oligarchia
w Polsce. Zarysowane na poczatku nowe podzialy spoleczne zostaly przez PiS
zdecydowanie podkreslone®. Pomystodawca spotu oraz wspotautorem sce-
nariusza byt minister w Kancelarii Prezydenta RP Michal Kaminski. Od tego
czasu stowo ,,korupcja” bylo na konwencjach PiS odmieniane przez wszystkie

4 M. Migalski, PiS jako jedyna partia prowadzi juz kampanig wyborczg. Wyniki sondazu po-
kazujg, ze skuteczng, ,Dziennik’, 5 wrze$nia 2007.

4 W. Zaluska, Srodki uspokajajgce po sondazu ,Gazety”, ,,Gazeta Wyborcza’, 5 wrzeénia
2007.

477, Bielecki, Kampania pod dyktando PiS, ,Dziennik’, 14 wrze$nia 2007.

4 M. Karnowski, Mocne uderzenie partii Kaczyrskich, ,Dziennik’, 14 wrzeénia 2007.
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przypadki. Jarostaw Kaczynski krzyczal na przyklad na konwencji w Krakowie:
»Jezeli przegramy, do wladzy dojda ci, ktdrzy bronia korupcji™*.

Drugi oficjalny spot PiS, tzw. warszawski pojawil sie 19 wrze$nia. Tym ra-
zem atak PiS skierowany zostal przeciwko sprawujacej wladze w Warszawie
Platformie. PiS w reklamie zarzucal rzadzacej PO nieudolnos¢ rzadéw, kto-
rej efektem sg rozkopane drogi i korki w miescie. ,,Platforma rzadzi w stolicy.
Warszawa staneta w korkach” - méwit sugestywnie w reklamie lektor.

Kolejnym spotem, ktéry wywolal dyskusje, byt Salon. W zamierzeniu auto-
réw mial on by¢ parodia billboardowej kampanii PO By zylo si¢ lepiej. W ma-
teriale zawarto wiele zwrotow majacych negatywnie kojarzy¢ sie z Platforma.
Akcja toczyta sie w salonie warszawskim, gdzie elita (wedtug PiS ,,tze-elita”) roz-
mawia. Rozmowa miala przedstawiaé, co w istocie oznaczaja hasta wyborcze
PO, takie jak: ,,spokdj’, ,,szacunek’, ,budowanie”. Wszystko konczy sie stwier-
dzeniem gléwnego bohatera, a zarazem hastem PO ,,By zylo sie lepiej”. Spot za-
myka wypowiedZ premiera Jarostawa Kaczynskiego: ,,Nasi przeciwnicy méwia
to, co stysza w salonach, my robimy to, czego chcg inni”™.

Poza wymienionymi wyzej spotami PiS przygotowal takze inne, ktdre byty
pokazywane na roznych etapach kampanii wyborczej. Lacznie PiS przedstawit
15 spotéw wyborczych. Pierwszy byl odpowiedzia na material PO pt. Oszukali.
W utrzymanym w konwencji reklamy negatywnej spocie poréwnano zarobki
»zwyklych Polakéw” i Donalda Tuska. Kolejny byt materiat przypominajacy, ze
PO przyjela dotacje pafistwowa dla partii politycznych, mimo iz wczesniej za-
powiadala, Ze tego nie zrobi.

PiS stosowal takze pozytywny przekaz. W nastepnym spocie przekonywa-
to widzéw do pozytywnych zmian w kraju. Po raz pierwszy pojawilo sie nowe
hasto: ,Dbamy o Polske. Dbamy o Polakéw”. W drugim spocie z serii Dbamy
0 Poske ukazano przedsigbiorcow, ktérym wedlug PiS powodzi sie coraz lepiej,
aw trzecim przedstawiono starsze malzenstwo, ktéremu wiedzie sie coraz le-
piej pod rzadami PiS. Podsumowaniem byt spot pozytywnie pokazujacy dwa la-
ta rzadow PiS w Polsce.

W nastepnych spotach ugrupowanie probowalo przekona¢ do siebie miesz-
kancow wsi. O ,wiejskich” sukcesach rzadu Jarostawa Kaczynskiego w reklamie
mowil Wojciech Mojzesowicz, minister rolnictwa. Ponadto pojawily sie jeszcze
spoty Afery, Sztab, Oredzie, PiS na zdrowie. Afery to préba przypomnienia afer
ostatnich lat w Polsce i przekonywanie widzéw, ze Jarostaw Kaczynski walczyt
skutecznie z korupcjg. Sztab rozpoczynal trzecig serie spotéw PiS. Tym razem ma-
terial w krzywym zwierciadle pokazywal narade sztabu PO, ktdra nie ma pomystu

¥ Kampania PiS, ,,Dziennik’, 17 wrzeénia 2007.
0 KNYSZ, PiS demaskuje salon, ,Gazeta Wyborcza’, 25 wrzeénia 2007.
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na kampanie i na rzadzenie. W Oredziu Jarostaw Kaczynski przedstawial sukce-
sy swojego rzadu i prosil o poparcie wyborcze. Ostatnie spoty po$wiecono stuzbie
zdrowia. W PiS§ na zdrowie partia ostrzegata przed prywatyzacja szpitali. W spo-
cie wystapit Zbigniew Religa. W materiale pojawia sie hasto: ,Wybierz lepie;”

Jarostaw Kaczynski w prowadzonej kampanii nie zrezygnowat z nawigzy-
wania do okresu III RP. W spotach wyborczych PiS pojawialo sie hasto antyko-
munizmu znane z wcze$niejszych wyboréw (,,Precz z komung”). Haslo to bylo
skandowane na wiecach wyborczych PiS. Kaczynski podkreslat, ze symbolem te-
go okresu jest byly prezydent, ,,chwiejacy sie po pijanemu nad grobami pomor-
dowanych Polakéw™!. Nowe, istotne nurty kampanii PiS, ale tez odwotujace sie
do niedawnej historii Polski pojawily sie na konwencji wyborczej w Rzeszowie.
Jarostaw Kaczynski znéw przedstawit ,,czarny” scenariusz dla Polski, jaki mial-
by sie urzeczywistni¢ po zwyciestwie Platformy: ,,21 pazdziernika, jesli oni zwy-
ciezg, jak niektdrzy uwazajg, to nie bedzie nowy 4 czerwca 1992 roku, to bedzie
nowy 13 grudnia 1981 roku”*.

Jednym z gtéwnych probleméw PO przed wyborami bylo miejsce na liscie
wyborczej Jana Rokity. Nalezacy do najwazniejszych lideréw PO polityk nie po-
trafil sobie ulozy¢ wspétpracy z niechetng mu grupa mtodych dziataczy krakow-
skich. Spér toczyl sie o ostateczny ksztalt listy wyborczej w Krakowie, gléwnie
o miejsca na liScie os6b z Rokitg wspdtpracujacych. Juz na poczatku wrzesnia
pojawily sie sugestie o mozliwym starcie Jana Rokity z Rzeszowa. Jednak jego
ostateczna decyzja o wycofaniu sie byla sporym zaskoczeniem dla opinii pub-
licznej. Oslabila tez PO w walce wyborczej z PiS. Na ten temat pisano: ,(...) to
potezna wyrwa w kampanijnym okrecie PO (...) To jeszcze jeden powdd do de-
fensywy”>. Nie ulega watpliwosci, ze to wlasnie Jan Rokita jako czlonek Komisji
Rywina przywrécit PO nowego ducha w rywalizacji o miano partii zmieniajacej
patologiczne stosunki spoteczne w Polsce.

Sama kampania wyborcza PO rozpoczela si¢ ze znacznym opdznieniem
w stosunku do PiS. Powaznie obawiano sie w zwiazku z tym, czy PO zdo-
ta przeciwstawi¢ si¢ partii rzadzacej.14 wrzesnia PO zaprezentowala spoty wy-
borcze z udzialem lideréw partii oraz z hastem By zylo si¢ lepiej. Wszystkim.
Zaprezentowany spot miat charakter filmu dokumentalnego. Jednoczesnie czar-
no-biale billboardy wymierzone w PiS, zostaly pokryte biato-niebieskimi z logo
PO, oraz stowami spokéj, szacunek, budowanie.

25 wrze$nia 2007 roku PO przedstawita spot Telefon. Byla to parodia pierw-
szego spotu wyborczego PiS po tytulem Uklad. Spot byt odpowiedzia na spo-

' M. Wojcik, Ruszyta ...
52 A. Grabek, Brutalne stowa premiera, ,Dziennik’, 29 wrzesnia 2007 roku.
M. Czech, Opozycjo ! Zmobilizuj Polakéw, ,,Gazeta Wyborcza’, 17 wrzeénia 2007.
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ty PiS z wykorzystaniem tego samego pomystu i tych samych aktoréow PiS.
Przedstawial skorumpowanego oligarche a PO sprytnie do tego uktadu dotaczy-
ta osobe prezydenta®. W spocie przedstawiono tez pracownikéw CBA, ktorzy
w swoich uniformach prowadza dziatania operacyjne i wykonuja polecenia te-
lefoniczne prezydenta.

Platforma stosowala w swoich spotach reklame¢ negatywna, gtownie przed
wyborami. Najbardziej widoczne byto to w reklamie Oszukali. Spot pokazywat,
ze Kaczynscy nie dotrzymali danego wyborcom stowa. Material wzorowany byt
na podobnych filmach rodem z USA nie zostal jednak dopuszczony do emi-
sji. Dwa nastepne spoty uderzaty w wydatki finansowe kancelarii prezydenckiej
Lecha Kaczynskiego i premiera Jaroslawa Kaczynskiego. W oficjalnych spo-
tach PO pokazywala w negatywnej roli gtéwnej o. Tadeusza Rydzyka, premie-
ra J. Kaczynskiego, Janusza Kaczmarka, a w rolach pozytywnych Donalda Tuska,
Julie Pitere, Bronistawa Komorowskiego. Ostatni spot PO pokazywal negatyw-
ny obraz kraju pod rzadami PiS i obiecywal pozytywne zmiany jakie zajda,
gdy wybory wygra Platforma. W spocie, PO uzyla stwierdzenia, ze na drogach
w ciagu 2 lat zgineto blisko 14 tys. ludzi. Potem wersje zmienita na 11 tys. osdb.
Kampania negatywna w spotach PO byla podstawa prowadzonego procesu ko-
munikowania si¢ z wyborca.

Platforma Obywatelska wykazala duzg aktywno$¢ poza granicami nasze-
go kraju. Kampania wyborcza w Wielkiej Brytanii skierowana byta do mlodych
Polakéw tam pracujgcych. W dniu 29 wrze$nia odbyta si¢ wizyta Donalda Tuska
w Londynie, Glasgow i Dublinie. Byly tam spotkania z polskimi pracownikami
oraz z Ireng Anders. W dniu 9 pazdziernika 2007 PO zaprezentowala honoro-
wy komitet poparcia na czele z prof. Wladystawem Bartoszewskim, w sklad kto-
rego weszto 34 przedstawicieli nauki, kultury i sportu, m.in. prof. Andrzej Zoll,
prof. Zbigniew Cwigkalski, Olaf Lubaszenko, Tomasz Frankowski, Wtodzimierz
Lubanski, Zbigniew Preisner®. Niezwykle cenng pomoc w czasie kampanii udzie-
lit PO Wtadystaw Bartoszewski. Byly minister spraw zagranicznych przez dtuzszy
czas staral sie nie opowiadaé za Zadng partig polityczng. Dopiero podczas kam-
panii 2007 roku ostro zaatakowat PiS. Jego zdecydowane, bezkompromisowe wy-
powiedzi pomogty PO zdoby¢ nowych wyborcéw. Na konwencji w Krakowie,
w dniu 29 wrze$nia Bartoszewski mowil: ,,nie mozemy sobie pozwoli¢ na takie

** A. Kublik, PO: Uklad na telefon prezydenta, ,Gazeta Wyborcza’, 26 wrze$nia 2007.

*> Honorowy Komitet Poparcia PO: w: http://www.platforma.org/o-nas/komitet-honorowy-
po/. PiS-owski Komitet poparcia liczyt 42 osoby. Jednak jego sktad nie pojawit si¢ w prasie,
nie wzbudzil zainteresowania. Jedyng gazeta, ktéra o nim pisala byta ,Rzeczpospolita’, patrz:
asop, ,, Rzeczpospolita” ujawnia: Gintrowski, Pietrzak, Warska, Kilar w komitecie honorowym PiS,
w: http://www.rp.pl/artykul/61917 html
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marnowanie szans Polski” lub ,,Polska potrzebuje ludzi szanujacych innych lu-
dzi nie napecznialych nienawiscig™. Prawdziwg burze wywolaly jednak inne sto-
wa: ,Nie wierzcie frustratom czy dewiantom psychicznym, ktérzy swoje proble-
my psychiczne odreagowujg na narodzie” - nawotywat - ,Ja chce umrze¢ w kraju
wolnym i stabilnym! Kategorycznie wypraszam sobie Izenie Polski przez niekom-
petentnych cztonkow rzadu, niekompetentnych dyplomatotkow!™.

Platforma w swojej strategii wyborczej postawila na przedstawianie PiS-
u jako partii stanowigcej zagrozenie dla demokracji w Polsce. Zarzut budowy
w Polsce panstwa policyjnego przez PiS byl w czasie kampanii powszechnie sto-
sowany przez lideréw PO. W podobnym tonie wypowiadali sie niekt6rzy dzien-
nikarze. W dniu rozwigzania Sejmu Marek Beylin w komentarzu w ,Gazecie
Wyborczej” pisal ,konkurenci PiS beda zwalczani przy uzyciu hakéw, fatszy-
wych oskarzen, moze nawet przez pokazowe aresztowania. Ich stowa moga prze-
gra¢ z bezprawnymi czynami, jesli wtadza bedzie poza kontrolg™®.

Przekonanie to zostalo wzmocnione przez wypowiedz bylego prezydenta
Czech V. Havla. W Krakowie podczas spotkania ze studentami na Uniwersytecie
Jagielloniskim powiedzial: ,W Polsce demokracja jest zagrozona do tego stop-
nia, Ze wybory powinni $ledzi¢ miedzynarodowi obserwatorzy”*. Havel jednak
szybko wycofal sie z uzasadniania potrzeby przybycia obserwatoréw na polskie
wybory i przeprosit wszystkich, ktérzy poczuli si¢ obrazeni jego wypowiedzia.

Podobne twierdzenia o zagrozeniu demokracji wysuwali niekt6érzy komen-
tatorzy w Polsce: ,Wiemy, ze ta wladza nie zawaha si¢ uzy¢ dostepnych jej instru-
mentéw, by wplyna¢ na wynik wyboréw. Za pomoca prokuratury i stuzb bedzie
chciata ksztattowac listy wyborcze. (...) Wszyscy maja siedzie¢ cicho i nie wy-
chyla¢ sie. W przeciwnym razie do drzwi zapuka ABW i CBA™®. Podobnie pisat
Aleksander Hall: ,,Polityka przenosi si¢ do gabinetow ministréw i urzedéw po-
wolanych do $cigania przestepstw. Sg powazne poszlaki, iz tam réwniez w du-
zej mierze jest rezyserowana’, a dalej jednoznacznie podsumowywat ,,PiS wciaga
stuzby w walke polityczng™'. Wielokrotnie pojawily sie rowniez zarzuty ze stro-
ny opozycji, ze PiS wykorzystuje aparat panstwowy przeciw niej. Opozycja for-
mulowala zarzuty wobec PiS o stosowanie podstuchéw, dzialania te miaty po-
twierdza¢ przeksztatcenie IV RP, w ,,Czwarta Rzeczypospolita Podstuchowg™®.

% 'W. Pelowski, Bartoszewski: nie wierzcie frustratom i dewiantom, ,Gazeta Wyborcza’,
1 pazdziernika 2007.

%7 Ibidem.

8 M. Beylin, Komentarz, ,Gazeta Wyborcza’, 8-9 wrzesnia 2007.

% ]. Bielecki, Havel: Demokracja w Polsce jest zagrozona, ,Dziennik’, 4 wrze$nia 2007.

% M. Czech, O Polske chodzi nie o stupki, ,Gazeta Wyborcza’, 1-2 wrze$nia 2007.

' A. Hall, PiS kontra ,,czarne charaktery”, ,,Gazeta Wyborcza’, 3 wrzesnia 2007.

62 Tak byla nazywana ztosliwie Polska zbudowana przez PiS w okresie swoich rzadow.
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Pod koniec wrzeé$nia PO dodala do prowadzonej strategii wyborczej nowa
taktyke. Polegala ona na ciaglym atakowaniu czyli ,,punktowaniu” ministra spra-
wiedliwoéci Zbigniewa Ziobry, ,,okretu flagowego w zespole PiS”. Celem PO byto
podwazenie przekonania spofecznego o istnieniu jakiegokolwiek dorobku mini-
stra. ,,Dorobek pana towczego Ziobry i jego sfory” pod takim hastem wystepowa-
ta Platforma, prezentujac jego osiagniecia®.

9 wrze$nia 2007 roku kampanie oficjalnie rozpoczal komitet Lewica
i Demokraci (SLD, SDPL, UP, PD). Liderem LiD zostal Aleksander Kwasniewski.
LiD liczyl, Ze popularnoé¢ bylego prezydenta przetozy sie na poparcie dla so-
cjaldemokratow w wyborach 2007 roku. Lider LiD, wykazal sie aktywnoscia
i jednoznacznie wypowiedzial sie na temat dotychczasowej dzialalnosci braci:
»Kaczynscy sprowadzaja Polske na peryferia Europy”, czy ,IV RP jest koncepcja
falszywa, prowadzong w sposob nieuczciwy”®. Aleksander Kwasniewski potrafit
odnalez¢ sie¢ w nowej sytuacji, dostrzegl takze potrzebe krytycznego spojrzenia
na ostatnie rzady SLD, szczeg6lnie Leszka Millera, méwil: ,,Popelniliémy btedy,
ale LiD jest madry swoja przeszloscig™®.

Komitet Lewica i Demokraci rozpoczal kampanie z nowym pomaranczo-
wym kolorem, w ktérym zaprojektowano cala kampanie. Jednym z pierw-
szych hasel powtarzanych przez A. Kwasniewskiego bylo Byt kit, bedzie LiD.
Naczelnym hastem LiD byl Powrét do normalnosci. W polowie wrzesnia poja-
wilo sie nowe hasto wyborcze i nowy billboard Mgdre rzqdy zamiast gtupich wo-
jen. Natomiast tytul calego programu wyborczego brzmial Nowa polityka - no-
wa nadzieja. Program zawieral 100 konkretow, ktére mialy by¢ nadzieja i recepta
na naprawe zniszczonego przez PiS panstwa.

LiD prébowat odcia¢ si¢ od niektdrych dzialaczy, zapowiedziat, ze z list LiD nie
wystartuje Leszek Miller, a liderem todzkiej listy LiD bedzie Wojciech Olejniczak.
Spokdj w kampanii wyborczej LiD zaklocity spory o kolejnoé¢ na listach wybor-
czych lewicowej koalicji. Walka o ,,jedynki” zakonczyta sie wielkg awantura, bedac
pierwszym istotnym peknieciem w ramach nowej koalicji lewicowe;j.

Pierwsze spoty LiD-u odwolywaly si¢ do pokazania tego ugrupowania jako
konstruktywnego gracza na scenie politycznej. W spocie £gka celem bylo poka-
zanie LiD jako partii gwarantujacej spokdj spoteczny.

Inny charakter mial spot Geby. W reklamie pokazani zostali znani politycy
z dziwnymi - $miesznymi minami. Material miat za zadanie o$mieszy¢ przeciw-
nikéw politycznych. Reklamie towarzyszylo hasto: Zmieri Polsce twarz. Kolejne
spoty, Jarostawa Kaczynskiego pokazywaly w negatywnej roli, a w pozytywnej

© Patrz: ,Dziennik’, 22—23 wrzesnia 2007.
# M. Wojcik, Ruszyla wojna na stowa, ,,Dziennik’, 10 wrze$nia 2007.
 Ibidem.
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Aleksandra Kwasniewskiego. Kwasniewski przekonywal, ze Polska potrzebuje
patriotyzmu, a nie zasciankowej, zakompleksionej agresji.

Kolejna seria spotow dotyczyla najwazniejszych polskich probleméw do roz-
wigzania. W tych filmach, Wojciech Olejniczak poruszat rézne problemy, np.
stuzby zdrowia: Stuzba zdrowia: nasze najwazniejsze zadanie, rozwoju szybkiej
kolei i autostrad: Szybka kolej i autostrady. To jest realne. W nastepnym Marek
Borowski moéwit o potrzebie silnej ztotowki: Sto zlotych tak silne, jak sto euro,
a w kolejnych o potrzebie uproszczenia procedur zwigzanych m.in. z dzialal-
noscig gospodarcza Wszystkie rozliczenia przez internet oraz o potrzebie zwro-
cenia uwagi na rozwoj edukacji: Tak miedzy nami... edukacja jest najwazniejsza.
Do tego doszly rowniez spoty z Izabelg Jaruga-Nowacka. W pierwszym, mo-
wila o walce o prawa kobiet i o przemocy w rodzinie: Patistwo nie moze by¢
obojetne, w drugim o potrzebie zadbania o niepelnosprawnych: Pamigtamy
o niepetnosprawnych. Swoj spot mial takze Janusz Onyszkiewicz, w ktérym poru-
szal kwestie wycofania polskich wojsk z Iraku: Polscy zotnierze wrécg do domu.
Waldemar Witkowski w spocie z omawianej serii poruszal kwestie moralnosci
w polityce oraz apelowal o podpisanie si¢ pod Kartg Standartéw Politycznych.
W nastgpnym, ofiarowal swoje do$wiadczenie jako samorzadowiec i pro-
mowal haslo: Urzgd Blizej Obywatela. Swoj spot mial tez Jerzy Szmajdzinski.
Przekonywal w nim o potrzebie wyréwnywania réznic rozwojowych miedzy re-
gionami Polski: Nie ma Polski A i B. Jest jedna Polska!

Ostatnig serig spotow LiD byly tzw. Listy do Prezydenta. Kazdy dotyczyl waz-
nej spotecznie lub politycznie kwestii. Obywatel na maszynie do pisania pisat
list do Prezydenta RP. Spot konczy! sie zwieztym podsumowaniem calosci tre-
$ci listu np. Zadnych dyspozycji z Torunia. Podsumowaniem kampanii byt spot
z udziatem Jolanty i Aleksandra Kwasniewskiego, ktorzy deklarowali, ze w wy-
borach zagtosujg na Komitet Wyborczy Lewica i Demokraci.

20 wrze$nia Leszek Miller oglosil start w wyborach z 16dzkiej listy
Samoobrony i utworzenie nowej partii o nazwie Polska Lewica. 23 wrze$nia
Aleksander Kwa$niewski zostal zaprezentowany jako kandydat na Premiera
z ramienia LiD. Prezentacja Kwaéniewskiego zostata jednak oslabiona przez je-
go wypowiedzi w prasie niemieckiej dotyczacej sytuacji po wyborach, mial tam
twierdzi¢, ze jezeli Kaczynscy wygraja najblizsze wybory, to wladze w Berlinie
powinny przemysle¢ swoja powsciagliwos¢ wobec Polski. Na obnizenie pozycji
LiD i A. Kwasniewskiego wplynely takze ujawnione przez programy informacyj-
ne ,Fakty”, i ,Wiadomosci” nagrania z wykladu na Ukrainie, ktore wskazywaly,
ze lider LiD ma problemy z alkoholem.

Na poczatku wrze$nia doszto do rozpadu LiS. Samoobronie przestat sie opta-
caé wspdlny start w wyborach z LPR. Andrzej Lepper tlumaczyl decyzje o roz-
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staniu nastrojami w partii: ,,dziatacze chca, zeby nazwa Samoobrona byta samo-
dzielna”®. Decyzja o zawigzaniu wspolpracy z R. Giertychem okazala si¢ zatem
zbyt pochopna. LiS okazat sie bytem jedynie wirtualnym, nie majacym zadnych
realnych struktur w terenie.

14 wrze$nia Samoobrona RP rozpoczela kampanie wyborczg i zaprezen-
towala swoje hasto O prawde i godnosc. 26 wrzesnia Andrzej Lepper poinfor-
mowal o starcie Piotra Ikonowicza, z pierwszego miejsca na liscie Samoobrony
w Warszawie. 27 wrze$nia 2007 nastapilo dalsze ostabienie kampanii Samoobrony.
»Gazeta Wyborcza” poinformowala o tym, ze poslanka Samoobrony Renata
Beger rzekomo kupowata podpisy poparcia na listach partii. W rozkreceniu
kampanii Samoobrony nie pomogly réwniez spoty telewizyjne i plakaty wybor-
cze. Spot Samoobrony pozbawiony byt jakiegokolwiek pomystu. Wedlug zasady
pokaza¢ ,gadajace glowy”, przede wszystkim glowe Andrzeja Leppera.

10 wrzesnia posel Robert Strak poinformowat, ze z list Ligi Polskich Rodzin
wystartuja takze kandydaci UPR oraz Prawicy Rzeczypospolitej, a komitet be-
dzie promowany pod nazwa Liga Prawicy Rzeczypospolitej. Komitet ten zostat
wzbogacony przez Janusza Korwin-Mikke, ktéry poinformowal, ze zostanie li-
derem gdanskiej listy LPR. Zdecydowanym ostabieniem tego komitetu, byta de-
cyzja Marka Jurka, ktéry zapowiedziat 12 wrzeénia, ze wystartuje do Senatu ja-
ko kandydat niezalezny. Silna rodzina, bezpieczna szkota, niskie podatki oraz
»Kampania LPR przeciw obltudzie’, to hasta wyborcze startujacych wspélnie
w pazdziernikowych wyborach parlamentarnych Ligi Polskich Rodzin, Unii
Polityki Realnej i Prawicy Rzeczypospolite;.

15 wrze$nia 2007 roku pod hastem Porozumienie Stuzy Ludziom kampanie
wyborcza rozpoczeto PSL. Spokojna, opanowana, przemyslana to gléwne ter-
miny opisujace kampanie PSL, podobnie jak drugie hasto PSL = NORMALNIE.
Podstawowym celem kampanii PSL byto przywracanie normalno$ci w kraju.
Waldemar Pawlak mowil na poczatku kampanii ,Wyruszamy z Radzymina jed-
na¢ i brata¢ ludzi. Trzeba dzi$ ratowa¢ od ki6tni, falszywych prorokéw i wojny
domowej”¥. Sze$¢ dni po tym, 21 kwietnia Waldemar Pawlak poinformowal, ze
z pierwszego miejsca na warszawskiej li$cie PSL wystartuje Lukasz Foltyn, twor-
ca komunikatora Gadu-Gadu, w kontekscie wojny personalnej PO - PiS byto to
spore wzmocnienie listy.

Podobny charakter mialy spoty PSL, w pierwszym, w ktorym wystepowat
Lukasz Foltyn, partia prezentowala sie jako rozumiejaca potrzebe rozwoju no-
woczesnych technologii, w drugim, PSL przedstawialo si¢ jako partia spokoju

% D. Uhlig, W. Szacki, Samoobrona nie chce hodowa¢ LiSa, ,Gazeta Wyborcza’, 7 wrzes-
nia 2007.
7 Pawlak ratuje przed wojng domowg, ,Dziennik’, 17 wrzesnia 2007.
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i rozwagi, w trzecim zatytulowanym Babcia PSL nawigzywal do akeji Schowaj
babci dowdd. Byta to dobra reakcja PSL na biezaca kampanie wyborcza, budza-
ca sympatie i uSmiech u wyborcy.

18 wrze$nia 2007 roku kampani¢ wyborcza rozpoczeta Partia Kobiet. Liderki
partii zaprezentowaly plakaty, spoty oraz hasta wyborcze (m.in. Polska jest
Kobietg, Wszystko dla przysztosci i nic do ukrycia, Nie obiecujemy! My planuje-
my!). Kampania Partii Kobiet wywolata, wiele zlosliwych i kasliwych uwag me-
diéw i konkurencyjnych ugrupowan, z racji kontrowersyjnego hasta i plakatu
wyborczego. Czesciowo rozebrane liderki Partii Kobiet zaproponowaly wybor-
cy istniejacy schemat myslenia o kobietach, kobiety traktuje si¢ przedmiotowo
tylko poprzez ich ciato. Ten stereotyp zapewne stanowiacy przedmiot walki ich
partii, zostal przez nie same zastosowany. Mimo, iz plakat Partii Kobiet koja-
rzyl sie ze zdrowotng akeja profilaktyczng, to taka reklama byta jedyng szansa na
zaistnienie partii w mediach. Zdecydowanie inny charakter mialy spoty Partii
Kobiet, szczegélnie spot z udzialem mistrzyni §wiata w boksie zawodowym Ag-
nieszki Rylik dotyczacy obrony praw kobiet (w spocie pada niecenzuralne sto-
wo). Spoty pokazywaly kobiety silne i twarde, czynily one z tej partii ugrupowa-
nie nawigzujace do ideologii feminizmu.

Kampania zapelniona byta calym zestawem ,,gadzetéw”, ktore mialy za za-
danie wzbudzi¢ zainteresowanie wyboréw i utkwi¢ im w pamieci. Wyborcze ga-
dzety reklamowe zaliczajg sie do srodkéw reklamy bezposredniej. W tym wy-
padku chodzito bardziej o ,,gadzety” jednorazowo przekazywane przeciwnikowi
politycznemu, a nie wyborcy. PiS proponowal czekolade i specjalne ziotowe tab-
letki uspokajajace dla PO jako ratunek dla tej partii po opublikowanym son-
dazu ,Gazety Wyborczej”, z ktdrego wynikalo, zdecydowane prowadzenie PiS.
Natomiast PO oferowala PiS-wi szare mydlo, do umycia brudnych po dwoch la-
tach rzadzenia rak. W t¢ bezkompromisowa walke miedzy gléwnymi ugrupo-
waniami wpisywalo sie tez PSL ze swoimi parasolami, ktére miaty chroni¢ przed
»pluciem politycznym’.

Nowoscig kampanii 2007 roku mial byt brak debat telewizyjnych. Stanowcze
»hie” ze strony prowadzacego w sondazach PiS potwierdzalo te diagnoze. Jednak
mimo usilnej tendencji ze strony PiS do unikania debat telewizyjnych, PiS od-
rzucal wszystkie zaproszenia za strony PO, J. Kaczynski przyjat jednak zapro-
szenie LiD. Lider LiD A. Kwasniewski rzucit ,,rekawice”® a PiS ja przyjal, uznat,
ze w ten sposob jeszcze bardziej pognebi PO w sondazach. Celem debaty byto
wyeliminowanie PO. Debata miata by¢ wykorzystywana do pomniejszenia ro-

68 W. Zaluska, Srodki uspokajajgce po sondazu ,Gazety”, ,,Gazeta Wyborcza’, 5 wrzesnia
2007.
% Debat¢ podobno wymyslit Lech Nikolski.
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li Donalda Tuska, Jarostaw Kaczynski nazwatl Tuska tylko ,,jednym z matych bu-
downiczych III RP”. Zamystem strategéw PiS bylo przekonanie opinii publicz-
nej, ze jedyny rzeczywisty spor w tej kampanii toczy si¢ miedzy PiS i LiD.

1 pazdziernika 2007 roku doszto do pierwszej powaznej debaty w pro-
wadzonej kampanii wyborczej. O godz. 20:00 odbyla si¢ transmitowana
przez TVP2, TVN24 i TV Biznes, debata pomiedzy Jarostawem Kaczynskim
a Aleksandrem Kwasniewskim (liderem Komitetu Wyborczego Lewica
i Demokraci). Debata podzielona byta na trzy czeéci: polska gospodarka, pro-
wadzona przez Joanne Wrzesniewska-Zygier z TV Biznes, polityka zagraniczna,
prowadzona przez Monike Olejnik z TVN 24 oraz polityka Polski, prowadzo-
na przez Krzysztofa Skowronskiego z Polskiego Radia. Debata ta byla niespo-
dzianka, gdyz nikt nie spodziewal sie, ze tak szybko do niej dojdzie. Odbita sie
ona sporym echem w mediach i przyczynila si¢ do wytworzenia nowych pél po-
dzialu miedzy PO i PiS. Platforma uswiadomila sobie, Ze debata ta stanowi dla
partii istotne zagrozenie — twierdzenie Platformy, ze J. Kaczynski schowat sie
za Kwasniewskim miato wykaza¢ tchorzostwo PiS. Uznanie debaty za rozmo-
we w obrebie polskiego socjalizmu bylo proba pomniejszenia znaczenia deba-
ty, jednak na tym etapie walki, zabiegi te okazaly sie nieskuteczne. Nie pomogto
nawet teatralne podarcie przez D. Tuska kartek, na ktorych J. Kaczynski spisat
sukcesy dwoch lat rzadéw PiS. ,To klamstwa, kpiny i propaganda” - stwierdzit
lider PO. Mimo tych gestow PO w dalszym ciagu byta w defensywie. Stan ten
zostal poglebiony przez odpowiedz J. Kaczynskiego dotyczaca przyczyn odmo-
wienia debaty Tuskowi: ,,A po co mam rozmawia¢ z pomocnikiem, skoro mo-
ge z jego szefem?””, nazwal Tuska takze politykiem daleko mniej zdolnym niz
Kwasniewski”".

Debata pokazala, ze Jarostaw Kaczynski w dalszym ciggu wyznacza ksztalt
debaty wyborczej w Polsce. Dzieki niej rzadzaca partia coraz mocniej zyskiwa-
ta poparcie spoteczne, a J. Kaczynski uzyskat pozytywne oceny duzej czesci z 10
milionéw osob sledzacych debate przed telewizorami.

Trudno stwierdzi¢, co byto przyczyng zgody J. Kaczynskiego na debate z D.
Tuskiem. Odbyla sie ona 12 pazdziernika 2007 roku. Podzielona byta na trzy
cze$ci: polska gospodarka, prowadzita ja Joanna Wrzesniewska-Zygier z TV
Biznes, polityka zagraniczna, prowadzita Monika Olejnik z TVN24, polityka
Polski, prowadzil Krzysztof Skowronski z Polskiego Radia. Debate pomiedzy
Donaldem Tuskiem i Jarostawem Kaczynskim obejrzato w sumie 8,3 mln do-
rostych Polakéw.

70 PiS z PO oktadajg sie zlosliwosciami, ,,Dziennik’, 26 wrze$nia 2007.
' P. Wroniski, Czwarta kontra trzecia, ,Gazeta Wyborcza’, 1 pazdziernika 2007.
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Komentatorzy podkreslali, ze debate wygral Donald Tusk, wysokos¢ zwy-
ciestwa budzila spory ale nie sam fakt pokonania J. Kaczynskiego™. D. Tusk do
debaty przystapit przygotowany, postugiwat sie liczbami, przygotowanymi sta-
tystykami, przytaczat konkrety. Lider PO wypowiadal si¢ swobodnie, bez agre-
sji i z poczuciem wlasnej sily. J. Kaczynski zaprezentowat sie wyjatkowo stabo,
nie posiadal Zadnych nowych argumentdéw ani sity odparcia argumentéw prze-
ciwnika. Debata pokazala tez, ze proba wyeliminowania D. Tuska z kampanii
wyborczej przez PiS zakonczyla sie fiaskiem, do debaty miedzy liderami PiS
i PO doj$¢ musiato i doszlo. Ten, ktory przez wiele dni nie chcial rozmawiac ja
przegral. Po debacie kazdy z kandydatow zwotat konferencje prasows, na kto-
rej staral sie przekona¢ opinie publiczna, ze to on zwyciezyl, ale swiadomo$¢,
ze tym razem premier przegral zago$cita wsrod dziataczy PiS. ,Nie miat swoje-
go dnia. Cieszmy sie tylko z tego, ze uniknal kompromitacji””. Szczegdlnie za-
dowolona z debaty byta PO. Lider PO potwierdzil, ze jest w stanie przeciwsta-
wié sie premierowi i potrafi by¢ skuteczny. ,Obalita wizerunek Kaczynskiego
i stworzyta image Tuska przywddcy politycznego, ktory wie, czego chce w poli-
tyce. I dla jakich celow aspiruje do przejecia wladzy””*. Debata ta zmienita cal-
kowicie uklad sit w kampanii, do tego czasu to PiS wyznaczal pole bitwy, jezyk
kampanii wyborczej i debaty politycznej. Debata zmienita dynamike zdarzen.
PO przescigneta PiS w sondazach i przejeta prowadzenie sporu polityczne-
go w kampanii 2007 roku. Debata przyczynila sie do zmniejszenia znaczenia
LiD-u, partii ktora byta nieobecna w tej debacie. Celem PO bylo wyjscie z de-
fensywy oraz umacnianie swego najwazniejszego wyksztalconego elektoratu
miejskiego. I to sie udalo™.

15 pazdziernika 2007 odbyly sie dwie debaty telewizyjne; pierwsza pomie-
dzy Romanem Giertychem, liderem LPR oraz Leszkiem Millerem, kandyda-
tem Samoobrony do Sejmu. Druga miedzy Aleksandrem Kwa$niewskim oraz
Donaldem Tuskiem. Debata, rowniez podzielona byta na trzy czesci: polska
gospodarka, prowadzit ja Roman Mlodkowski z TVN 24, polityka zagranicz-
na, prowadzit jg Krzysztof Skowronski z Polskiego Radia oraz polityka Polski,
prowadzila ja Dorota Gawryluk z TV Biznes. Debata miedzy R. Giertychem
a L. Millerem nie wywolala wiekszego zainteresowania, druga — miedzy
D. Tuskiem a A. Kwa$niewskim byta powszechnie ogladana.

72 W. Szacki, P. Wronski, Brawa dla Tuska, ,,Gazeta Wyborcza’, 13-14 pazdziernika 2007.

7 W. Kochanowicz, W. Szacki, Tusk uskrzydla PO, ,Gazeta Wyborcza’, 15 pazdziernika
2007.

M. Czech, Poparcie dla PO to zobowigzanie, ,Gazeta Wyborcza’, 22 pazdziernika 2007.

7> E. Mistowicz, PiS mruga okiem do nowych grup wyborcow, ,Dziennik’, 18 wrze$nia
2007.
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Trzeci etap kampanii nastgpil 16 pazdziernika 2007 roku. Byl on wynikiem
zatrzymania przez CBA Beaty Sawickiej pod zarzutem korupcji. Szef Centralnego
Biura Antykorupcyjnego zorganizowal wtedy konferencje prasowa, prezentu-
jac materialy dotyczace przyjecia przez éwczesna poslanke PO Beate Sawicka
tapowki. W opinii opozycji i czgéci komentatoréw, bylo to wmieszanie CBA
w kampanie wyborcza, majace na celu zdyskredytowanie PO, czemu zaprzeczyt
nastepnie szef CBA Mariusz Kaminski twierdzac, ze celem byla jedynie prezen-
tacja dziatalnosci stuzby.

Aresztowanie Beaty Sawickiej bylo dla Platformy duzym ciosem, ale kon-
ferencja prasowa zorganizowana w Sejmie przez Sawicka zmienila te tenden-
cje. Wystapienie Sawickiej pelne dramaturgii i osobistych wyzwan, placzu oraz
stwierdzen kierowanych do szefa CBA ,Niech pan mnie juz nie linczuje!”, czy
~Wczoraj zostalam zabita. Ukamienowano mnie za zycia™”® przyczynily sie do
zmniejszenia znaczenia dowodow przedstawionych przeciw postance pokaza-
nych na konferencji prasowej przez szefa CBA. Wystapienie Beaty Sawickiej
wzbudzito sympatie do niej, osoby winnej, ale jak twierdzita cze$¢ politykéw PO
wykorzystanej przez stuzby specjalne.

PiS $wiadomie tworzyl przed wyborami psychoze wyboru ostatecznego,
a wiec albo my, albo potop, albo nasza wizja Polski, albo niejasna, lecz straszliwa
recydywa wszystkich nieszcze$¢, jakie kiedykolwiek spadaty na kraj. Wymyslona
przez premiera analogia pomiedzy ewentualnym zwyciestwem PO lub LiD a sta-
nem wojennym z 13 grudnia 1981 roku wcale nie byla przejezyczeniem, lecz
$wiadomym tworzeniem klimatu grozacej nam katastrofy. Dzialanie to do-
brze obrazuje stwierdzenie Donalda Tuska: ,,PiS niczym wampir zywi sie le-
kiem i zlem, ktdre tkwig w kazdym z nas””. PiS za pomoca reklamy okre$lat
teren bitwy, wprowadzat konkurenta na ten teren i rozkladal go na lopatki.
Proponowane przez PiS tematy kampanii i tematy sporéw, mialy przekona¢
elektorat A. Leppera i LPR do poparcia tej partii.

Istotnym posunieciem PO w kampanii, wzmacniajacym jej przekaz by-
ta prezentacja nowych haset wyborczych, np.: ,,Polska zastuguje na cud go-
spodarczy”. Byl to ostatni akcent w kampanii wyborczej Platformy. Na kon-
wencjach wyborczych, pod koniec kampanii D. Tusk wielokrotnie obiecywat
poprawe sytuacji gospodarczej kraju. Do poprawy potrzebny byt tylko odpo-
wiedni rzad: ,Cud moze si¢ zdarzy¢ nad Wisla, tylko Polska potrzebuje rza-

¢ A. Bublik, W. Czuchnowski, W stuzbie CBA, ,Gazeta Wyborcza’, 16 pazdziernika
2007.

77 Nie bedzie koalicji z PiS Kaczyniskiego - wywiad Witolda Gadomskiego, Jarostawa Kurskiego
z Donaldem Tuskiem, ,,Gazeta Wyborcza’, 1-2 wrzesnia 2007.

78 E. Mistowicz, op. cit.
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du, ktory ma zaufanie do rynku, a nie do swoich biurokratéw. Trzeba wie-
rzy¢ w cuda’”.

W pazdzierniku pojawita si¢ akcja spoteczna propagujaca udzial w gtosowa-
niu ,Zmien kraj. IdZ na wybory”. Akcja organizowana byla przez kilkadziesigt
organizacji pozarzadowych, celem akgji byto zachecenie mlodych wyborcow do
glosowania. Pierwszym pomystem byly plakaty, wzorowane na instrukgji skre-
cania mebli. Trzy rysunki pokazywaly jak odda¢ glos. Byly one uzupetnione ha-
stem ,,Parlament — zréb to sam”. Drugg akcje stanowit anonimowy spot tele-
wizyjny wzorowany na popularnej kreskéwce ,,South Park”. W spocie pierwszy
ludzik méwil, Ze nie idzie na wybory, bo jego glos nic nie znaczy. Podobnie mo-
wily kolejne postacie. W konicu kamera si¢ oddalata i pokazywala, ze ludzikéw,
ktore tak mowily, byly setki. Cato$¢ konczylo podsumowanie ,,Na wyborach
twoj glos nigdy nie jest jeden”

Kampanie wyborcza zakonczyla wojna na oredzia w telewizji panistwowej,
w ostatnim dniu przed cisza wyborcza. Pierwsze oredzie wyglosit premier
Jarostaw Kaczyniski, a po nim wystapil marszatek Senatu Bogdan Borusewicz.
Lider PO Donald Tusk tez wystapil z ,,oredziem” wyemitowanym w ramach
platnego czasu przed i po gtéwnych programach informacyjnych w TVP, TVN
i Polsacie. Lider opozycji podkredlit, ze wierzy w cud gospodarczy, taki sam jak
w Irlandii i Hiszpanii. ,,Ale PiS tego zrobi¢ nie potrafil, bo wolal zajmowa¢ sie
zemstg i szukaniem wcigz nowych winowajcéw, bo tatwej jest znalez¢ winnych
niz zmieni¢ co$ na lepsze” - podkreslit lider opozycji®.

Kampania wyborcza z sondazami w tle

Sondaze przedwyborcze na poczatku wrzesnia nie wskazywaly jednoznacznie,
kto wygra wybory 2007 roku. Tendencja ta utrzymata si¢ przez miesigc. Na poczatku
pazdziernika zdecydowanym prowadzacym stal si¢ PiS. Tendencja ta utrzymywata
si¢ do debaty Jarostaw Kaczynski — Donald Tusk. Sondaze wskazywaly takze, ze LPR
i Samoobrona nie wejda do Sejmu. Niekorzystne notowania wyborcze byly gléwna
przyczyng szukania nowych rozwigzan majacych zwigkszy¢ szanse obu tych partii,
spowodowaly takze, ze np. A. Lepper zdecydowal si¢ na zrezygnowanie z pomystu
wspolnego startu z LPR w wyborach, w ramach wczesniej utworzonego LiS-u.

Sondaze uwidocznity, ze wyborcy reaguja na najwazniejsze zdarzenia w kam-
panii wyborczej. Debata Jarostaw Kaczynski— Aleksander Kwasniewski przyczy-

7 'W. Zatuska, M. Sandecki, PO: Wschod kontra Zachéd, ,Gazeta Wyborcza’, 8 pazdzier-
nika 2007.

8 W. Czuchnowski, Wojna na oredzia w telewizji paristwowej, ,Gazeta Wyborcza’, 20-21
pazdziernika 2007.
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nifa sie do osiagniecia zaplanowanych celow PiS. Partia Tuska, PO, znalazta sie
na marginesie wyborczej walki, a jej notowania spadly az o pie¢ punktow. Tyle
samo wzroslo poparcie dla PiS, ktory osiagnal az 36% poparcia. Byt to najlepszy
rezultat partii PiS w roku 2007%'. W dniu 5 pazdziernika w sondazu dla ,Gazety
Wyborczej” podano, ze od debaty PiS zyskat 6 pkt, LiD - 2, a PO stracila 4 pkt®.
Wezesniej, poparcie dla PiS wzrastalto tak szybko tylko na poczatku wrzesnia,

w czasie zatrzymania bylego szefa MSWIiA Janusza Kaczmarka.

Tabela 3. Poparcie dla poszczegolnych partii mierzone przez PBS DGA dla
~Gazety Wyborczej” i ,,Polityki” od 25 sierpnia do 17 pazdziernika 2008 roku

Data pomiaru

Poparcie dla poszczegdinych partii w punktach %

PiS PO LiD PSL S* LPR N**
25-26 sierpnia 22 31 12 5 5 5 20
1-2 wrzeénia 30 26 13 5 6 6 16
8-9 wrzesnia 28 28 11 3 5 3 20
15-16 wrzesdnia 29 30 12 2 2 2 19
27-29 wrzesdnia 32 34 16 5 3 3 bd***
2 pazdziernika 36 31 15 6 5 4 bd
1-3 pazdziemnika 37 32 16 5 5 3 bd
2-4 pazdziernika 38 32 16 6 3 3 bd
6-8 pazdziernika 33 36 17 6 3 4 bd
7-9 pazdziernika 34 36 15 6 3 4 bd
9-11 pazdziernika 38 33 13 7 3 4 bd
11-14 pazdziemnika | 37 38 11 7 2 3 bd
13-15 pazdziernika 35 40 13 6 2 2 bd
14-16 pazdziernika 34 39 15 7 2 2 bd
15-17 pazdziernika 31 41 14 7 3 2 bd
Oficjalne wyniki 32,1 | 41,5 13,15 8.9 1,5 1.3

Legenda:* S — Samoobrona , ** N- Niezdecydowani, *** bd - brak danych, ta kategoria nie by-
fa uwzgledniana w badaniach.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie sondazy opublikowanych w ,Gazecie Wyborczej”.

8 M. Kochanowicz, Po debacie bez Tuska PO traci, PiS w natarciu, ,Gazeta Wyborcza’,

4 pazdziernika 2007.

8 Sondaz codzienny ,Gazety” i ,Polityki” - 16 dni do wyboréw, ,Gazeta Wyborcza’,

5 pazdziernika 2007.
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Niezwykle widoczne byly zmiany poparcia wyborczego po debacie
Kaczynski-Tusk, ktdra ogladato az 6,7 mln osdb. Platforma zyskala po niej az
5 pkt procentowych, miata 38%, a PiS stracif jeden punkt, majac 37%. Zmalaly
natomiast notowania LiD (w ciggu czterech dni 4 pkt), LPR, Samoobrony®. Na
spadek notowan LiD w tym sondazu wplyw miala tez zapewne ,,choroba filipin-
ska” Aleksandra Kwasniewskiego.

Tendencja w sondazach dla PO byta juz tylko wzrostowa. Platforma zbie-
rala owoce zwyciestwa Donalda Tuska i stale umacniafa sie na czele sondazy.
Na kilka dni przed wyborami fatalnie wypadly wyniki LPR i Samoobrony, kto-
re uzyskiwaly poparcie w granicach 2%. Jedyna nadzieja, dla tych partii byto
przekonanie opinii publicznej, ze wyniki ich beda wyzsze, bowiem nie wszyscy
respondenci przyznajg sie do popierania niepopularnych partii.

Wynikéw sondazy nie zmienila réwniez konferencja prasowa szefa CBA
Mariusza Kaminskiego ani konferencja byltej postanki, Beaty Sawickiej.
Notowania PO przed ogloszeniem ciszy wyborczej osiagnely najwyzszy poziom
w roku 2007, az 41%. Tak wysokie poparcie w sondazu dla ,Gazety Wyborczej”
bylo sporym osiagnieciem tej partii jesli wezmiemy pod uwage jej pasywny po-
czatkowo sposob prowadzenia kampanii wyborczej. W ostatnim tygodniu przed
wyborami wszystkie sondaze dawaty PO przewage rzedu 3-10%%*. Poparcie PiS-
u ksztaltowalo sie na poziomie 31%, LiD posiadal poparcie w graniach 14%,
PSL — w ostatnim sondazu otrzymatl 7%, poza parlamentem mialy sie znalez¢
Samoobrona — 3%, oraz LPR — 2%*. Bez watpienia firmy prowadzace badania,
przewidzialy wynik wyboréw z niewielkimi bledami.

Wyniki wyboréw parlamentarnych 2007 roku

Wybory rozpoczely sie o godzinie 6:00 i trwaly do godz. 20:20. Pierwotnie,
glosowanie, zarazem cisza wyborcza mialy zakonczy¢ si¢ o 20:00. Jednak w jed-
nej z obwodowych komisji wyborczych, w Pile, gtosowanie rozpoczelo sie¢ z dwu-
godzinnym opo6znieniem z powodu uszkodzenia pieczeci do stemplowania kart
do glosowania. W zwigzku z czym Panstwowa Komisja Wyborcza podjeta decy-
zje o przedtuzeniu glosowania w tej komisji o 20 minut. Natomiast w Warszawie,
Gdansku i Poznaniu w kilku komisjach zabraklo kart do glosowania. Cisza wy-
borcza zostata przediuzona do 21:00, a potem, do godziny 22.55.

8 W. Kochanowicz, W. Szacki, op. cit.
8 P. Pacewicz, Wiadza ucieka PiS-owi, ,Gazeta Wyborcza’, 18 pazdziernika 2007.
% M. Kochanowicz, Kto wygra wybory, ,,Gazeta Wyborcza’, 19 pazdziernika 2007.
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Tabela 4. Wyniki wyboréw do Sejmu RP - 2007

. Mandaty %
Komitet Punkty proc. .
Glosy h (zmiana | manda-
Wyborczy (zmiana do 2005) do 2005) 16w

Platforma
Obywatelska RP 6701010 | 41,51% +17.37% 209 | +76 | 45,43%
Prawo
i Sprawiedliwosé 5183477 | 32,11% +5,12% 166 | +11 | 36,09%
Lewica
i Demokraci 2122981 | 13,15% +1,84% 53 -2 11,52%
Polskie
Stronnictwo 1437 638 | 891% +1,95% 31 +6 6,74%
Ludowe
Samoobrona
Rzeczpospolitej 247 335 1,53% | -9.86% - -56 -
Polskiej
Liga Polskich
Rodzin 209 171 1.30% | -6.67% - -34 -
Polska Partia
Pracy 160 476 0,99% | +0,22% - - -
Partia Kobiet 45121 0.28% - - - -
Mniejszos¢
Niemiecka 32 462 0,20% 0.07% 1 -1 0.2%
Samoobrona
Patriotyczna 2531 0.02% ) ) ) )

Razem 16 333874 | 100,0% - 4460 - 100,0%

Zrédlo: opracowane na podstawie danych PKW. Paristwowa Komisja Wyborcza, www.wybo-

ry2007.pkw.gov.pl
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Rysunek 1. Rozklad mandatéw w Sejmie

P

W PO-209 PIS-166 W LID-33 W PSL-31 W MN-1

Tabela 5. Wyniki do Senatu RP

Komitet Wyborczy Mandaty (zmiana do 2005)
Platforma Obywatelska RP 60 +26
Prawo i Sprawiedliwo$é 39 -10

Cimoszewicz do Senatu 1 -

Razem 100 -
Frekwencja 53,88%

Zrédlo: Pafistwowa Komisja Wyborcza, www.wybory2007.pkw.gov.pl

Wyniki wyboréw zdecydowanie wskazuja, ze PO i PiS doprowadzily do po-
dzialu polskiej sceny politycznej miedzy siebie. Spowodowaly tez calkowite wy-
eliminowanie dwoch populistycznych ugrupowan (LPR, Samoobrona) oraz
ostabily zdecydowanie srodowiska lewicowe (LiD).

Zgodnie z oficjalnymi wynikami wyboréw opublikowanymi przez Panstwowa
Komisje Wyborcza frekwencja wyborcza wyniosta 53,88%, co bylo najwyzszym
wynikiem w polskich wyborach parlamentarnych po 1989 roku. W poprzednich
wyborach parlamentarnych frekwencja byta nizsza 0 13,13 punktéw procentowych
i wyniosta 40,57%. Frekwencja w miastach wyniosta 58,8%, a na wsi 45,3%. We
wszystkich miastach powyzej 250 000 mieszkanicow frekwencja przekroczyta 60%.
Najwyzszg frekwencje zanotowano w glosowaniu za granica: 78,26%, a w Polsce
- w gminie Michalowice 73,67%. Niewiele nizsza byla frekwencja w Warszawie:
73,44%. Najnizsza frekwencj¢ zanotowano w gminie Maszewo — 28,76%?.

Tak wysoka frekwencja wykazata, ze Panstwowa Komisja Wyborcza nie
wszedzie umiata zapewni¢ bezproblemowe gtosowanie. W kilku komisjach za-
brakto kart do glosowania i wybory musiaty zosta¢ przedtuzone o trzy godziny.

8 Panstwowa Komisja Wyborcza, www.wybory2007.pkw.gov.pl
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W wyborach 2007 roku wzieto udzial o 3 mln 886 tysiecy wiecej wybor-
c6w niz w roku 2005. Jest to liczba wyjatkowo duza, jesli wezmiemy pod uwage
fakt, ze cze$¢ wyborcow nie miata mozliwo$ci wziecia udzialu w gtosowaniu, ze
wzgledu na pobyt zagranica w celach zarobkowych, co tylko potwierdza, ze wy-
bory 2007 roku wywotaly wigksza mobilizacje wéréd wyborcow®.

PO zdecydowanie zwigkszyla swoj elektorat. Zdobyta o 7000 tysiecy glosow
wiecej niz PO i PIS w 2005 roku razem wziete. ,,Ponad siedmiomilionowy elek-
torat PO jest w co najmniej dwéch trzecich nowy”®. Zadna partia po 1989 roku
nie byla tak blisko samodzielnego rzadzenia jak PO w 2007 roku.

Pomimo, iz PiS nie uzyskat ztego wyniku, a nawet zwigkszyl swoj elektorat
0 2 miliony wyborcéw - wybory 2007 roku zdecydowanie przegral. Przegrana
byla tym bardziej bolesna, ze PiS mial wyjatkowo sprzyjajace okolicznosci do
odniesienia zwyciestwa. Posiadal do pelnej dyspozycji caly aparat panstwa, pan-
stwowg telewizje, prezydenta ,Wydawalo sie, ze konkurentéw mieli na deskach.
Platforme Obywatelska bili na kazdym polu: w reklamie, dziatalno$ci programo-
wej i cechach przywddcow”, a jednak to nie wystarczylo do zwyciestwa.

Podsumowanie

Dwuletnie rzady koalicji pod przewodnictwem Prawa i Sprawiedliwosci
byly okresem niezwykle intensywnego konfliktu i napigcia w Polsce, najwigk-
szego, poczawszy od 1989 roku. Wéréd wielu sporéw i podziatéw, najglebszy
wydaje sie ten, ktory wytworzyl sie¢ miedzy PiS i jego zwolennikami, a prze-
wazajacg czescig polskich inteligenckich elit. Konflikt ten od samego poczatku
byl wyjatkowo brutalny. Obie strony nie przebieraly w ztosliwych okresleniach.
IV RP byla z gruntu antyelitarna, a historia jej istnienia to przede wszystkim
konflikt miedzy wigkszo$cig spoleczenstwa, masami a elitami. Adam Michnik
w czasie kampanii wyborczej tak pisat o rzadzie PiS: ,,Dla partii J. Kaczynskiego
rzadzenie stalo si¢ codzienng wojna: z prawnikami i lekarzami, z pielegniarkami
i nauczycielami, z wyksztatciuchami i tze-elitami, z Niemcami i gejami, z Rosja
i liberatami™.

Jarostawowi Kaczynskiemu przypisywano opinie ,,sprawnego polityka’, cza-
sami wrecz — wizjonera. Ten mit sprawnosci upadl wraz z wyborcza porazka PiS.
Lider PiS ze wzgledu na swoje konfliktowe podejécie skazat PiS na utrate popar-

8 P. Pacewicz, Skgd az tylu wyborcow?, ,Gazeta Wyborcza” z 24 pazdziernika 2007.
8 Ibidem.

8 M. Czech, Poparcie dla PO to zobowigzanie, ,Gazeta Wyborcza” z 22 pazdziernika 2007.
% A. Michnik, Odzyskac¢ Polske, ,,Gazeta Wyborcza” z 15 pazdziernika 2007.
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cia wielu grup spotecznych, gtéwnie inteligencji i mediow, a tym samym na osa-
motnienie w czasie wyboréw 2007 roku. Okazalo sie, Ze przeciwstawianie oszu-
kanych mas spotecznych elitom nie zakonczyto sie sukcesem, cho¢ rzadko, tak
wytworzony podziat konczy si¢ dla mas porazka. Zatem oparcie si¢ wylacznie na
masach nie zapewnilo PiS zwyciestwa w czasie wybordéw 2007 roku. Stworzony
spor spowodowal, ze ludzie zaradni, mtodzi i nowoczes$ni, tacy, ktorzy radzili so-
bie bez ,,pomocy” po 1989 roku, znaleZli si¢ takze po stronie ,,wykletych” elit.

Z drugiej strony J. Kaczynskiemu udato sie ,wyeliminowa¢” ze sceny poli-
tycznej Samoobrone i LPR, partie populistyczne, reprezentujace ludzi wyklu-
czonych w Polsce po 1989 roku. Fakt ten przyczynit sie do tego, ze PiS zostat po
czgsci zmuszony przej$¢ na pozycje pozostawione przez te dwa ugrupowania,
zajela ich miejsce.

Dziatalno$¢ PiS w okresie 2005-2007 polegata zatem nie tylko na odrzuca-
niu pewnych grup spolecznych, ale jak wskazuje ostatni przyklad na poszerza-
niu swojego elektoratu.

Projekt IV RP zostal zablokowany politycznie, a potem odrzucony w wy-
borach 2007 roku, ktére mialy cechy plebiscytu. Projekt ten odrzucily gléwnie
takie grupy spoleczne jak: klasa $rednia, inteligencja i miodziez. Najbardziej
niespodziewang grupg, ktora odrzucila ten projekt jest prawie milionowa zbio-
rowos$¢ mlodych ludzi. Wsrod wielu przyczyn, ktére legly u podstaw takiej de-
cyzji mlodych ludzi znajduje sie glownie aspekt ,,estetyczny” uprawiania polityki
przez rzad Jarostawa Kaczynskiego. Mlodzi ludzie odrzucili sposob uprawiania
polityki, oparty na nieustajagcym konflikcie.

Okres 2005-2007 zakonczony niespodziewanym zwyciestwem PO otwo-
rzyl przed tg partia nowe mozliwosci dzialania, przedstawiane dos¢ szczegoto-
wo w analizowanej kampanii wyborczej. Platforma Obywatelska obiecywata po-
wrot do normalnych zasad uprawiania polityki oraz spokoju spolecznego. Jacek
Rostowski pisal: ,Najwazniejszym zadaniem nowego rzadu jest dokonanie ta-
kich zmian, ktore sprawig, ze nawet gdyby PiS ponownie doszed! do wladzy,
to nie mogtby zagrozi¢ demokracji poprzez upolitycznienie prokuratury, TVP
i stuzb specjalnych™".

Rzad Platformy Obywatelskiej bedzie zmuszony w ciagu najblizszych mie-
siecy wiele dokona¢, aby moc zrealizowa¢ zapowiadang wielkg wizje naprawy
kraju.

' J. Rostowski, Upadek wielkiego stratega, ,,Gazeta Wyborcza” z 25 pazdziernika 2007.
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Medialny przekaz wyborczy
jako przedmiot miedzynarodowej
regulacji prawnej

Wprowadzenie

Aktywno$¢ mediéw w kampaniach wyborczych spotyka si¢ z coraz wiek-
szym zainteresowaniem badaczy'. Wobec szczegdlnej roli, jakg odgrywaja me-
dia masowe we wspdlczesnych demokratycznych procesach wyborczych? po-
wstaje pytanie, w jakim stopniu aktywno$¢ mediéw w tym zakresie powinna
by¢ przedmiotem regulacji prawnych, a w jakim powinna by¢ nieograniczona
i wynika¢ z zasady wolnosci stowa. Chodzi wiec o to, jakie przestanki teleolo-
giczne przemawiajg za tym, by stosowaé gorset prawny ograniczajacy swobo-
de medidw.

! Por. Media masowe w systemach demokratycznych. Teoretyczne problemy i praktyczny wy-
miar komunikowania politycznego, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 2003; Media i wladza.
Demokracja, wolnos¢ przekazu i publiczna debata w warunkach globalizacji mediéw, red. P. Zuk,
Warszawa 2006; Media a demokracja, red. L. Pokrzycka, W. Mich, Lublin 2007; Media w wybo-
rach. Kampanie wyborcze. Media w polityce, red. T. Sasinska-Klas, Torun 2007; Media a polity-
ka, red. M. Szpunar, Rzeszéw 2007.

?Zob. Y. Lange, A. Palmer, Media and Elections, Diisseldorf 1995, s. 15.
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Kwestie te z reguly rozwaza sie na tle krajowych regulacji prawnych, ale za-
sadne jest tez spojrzenie na nig przez pryzmat standardéw miedzynarodowych.
Zacheta do takiej refleksji moze by¢ wydane 7 listopada 2007 roku zalecenie
Komitetu Ministréow Rady Europy 2007(15) w sprawie przekazu medialnego
kampanii wyborczych®. Jest to reprezentatywny dokument wypracowany przez
organizacje miedzynarodows, ktéra koncentruje swa dziatalno$¢ na kreowaniu
i upowszechnianiu standardéw w dziedzinie demokracji, praworzadno$ci i praw
czlowieka. Mozna wigc przez jego pryzmat spojrze¢ na gtéwne dylematy mie-
dzynarodowej regulacji medialnego przekazu wyborczego.

Uzasadnienie teleologiczne regulacji medialnego
przekazu wyborczego

Podstawowe znaczenie ma tu ustalenie motywodw, z jakich dokonuje sie re-
gulacji medialnego przekazu wyborczego. Poszukujac tych przestanek mozna
przywota¢ zalecenie Komitetu Ministréw Rady Europy 2007(15), ktdry stwier-
dzit, ze ,w okresie kampanii wyborczych przepisy regulacyjne powinny zacheca¢
i umozliwia¢ pluralistyczne wyrazanie opinii w przekazie medialnym”. Komitet
dodat przy tym, ze ,, z zachowaniem respektu dla redakcyjnej niezaleznoéci wy-
dawcow, przepisy regulacyjne powinny nakazywaé prezentacje kampanii wy-
borczej w sposob uczciwy, zréwnowazony i bezstronny w calym programie tych
nadawcéw”. Taki obowigzek ,,powinien miec zastosowanie zaréwno do nadaw-
c6w publicznych, jak i prywatnych w ich odpowiednich obszarach transmisyj-
nych”. Panistwa cztonkowskie jednak ,,moga derogowa¢ z tych postanowien te
serwisy nadawcze, ktore s3 wylacznie przeznaczone i jednoznacznie identyfiko-
walne jako wlasna promocja partii politycznych i kandydatow”

W $wietle tych postanowien rysuje sie schemat aksjologiczny, ktéry moze
mie¢ tu zastosowanie. Najistotniejszg wartoscia, ktora zostata szczegdlnie wyeks-
ponowana, jest ,,pluralistyczne wyrazanie opinii”. Tylko przekaz medialny, kt6-
ry zapewnia pluralistyczne wyrazanie opinii, a wiec dotarcie do spofeczenstwa
z wszystkimi przestaniami wyborczymi, jakie sg artykutowane na wyborczej sce-
nie politycznej, spelnia ten standard. Zarazem jednak podkre$lone zostaly trzy
dalsze warto$ci kluczowe: uczciwosé, zrownowazenie i bezstronno$é. Nie wy-
starczy wiec, ze przekaz bedzie pluralistyczny, jedli nie bedzie uczciwy (trafnie

3 Zob. Recommendation CM/Rec(2007)15 of the Committee of Ministers to member states
concerning media coverage of electoral campaigns (Adopted by the Committee of Ministers on
7 November 2007 at the 1010™ meeting of Minister’s Deputies).
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odzwierciedlajacy poglady uczestnikéw kampanii wyborczej), zréwnowazony
(w odpowiedniej proporcji eksponujgcy zardwno pozytywne, jak i negatywne
elementy programu wyborczego), oraz bezstronny (nie tworzacy uprzywilejo-
wanej pozycji dla Zadnego z ugrupowan i kandydatéw bioracych udzial w kam-
panii wyborczej).

Gdyby na te przestanki spojrze¢ opierajac sie na konstrukeji negatywnej, to
nalezaloby przyja¢, ze wlasnie w odniesieniu do tych zagadnien pojawiaja sie
najbardziej typowe zagrozenia dla prawidlowego medialnego przekazu wybor-
czego. Na prawng jego regulacje nalezy wiec spojrze¢ przez pryzmat checi kre-
owania i upowszechniania standardéw, ktére promuja rozwigzania modelowe,
a zarazem przeciwdzialaja rozwigzaniom, zakldcajacym prawidtowy proces wy-
borczy.

Zroznicowanie polityki regulacyjnej medialnego
przekazu wyborczego

Dostrzeganie potrzeby regulacji medialnego przekazu wyborczego nie ozna-
cza, ze we wszystkich panstwach mamy do czynienia z jednolitym podej$ciem
do tego zagadnienia. Na przyktad w Danii, Holandii i Norwegii w ogdle nie
zostaly sformulowane jakie$ szczegdlne zasady. Jedynie na mediach publicz-
nych cigzy odpowiedzialno$¢ za obiektywny i bezstronny przekaz, okreslo-
na w wewnetrznych postanowieniach. Nieco odmienna jest sytuacja w REN,
gdzie ustawa zasadnicza eksponuje kwestie réwnosci szans, a w ustawie o par-
tiach politycznych jest zawarta zasada ,réwnego traktowania partii politycz-
nych” Dotyczy to jednak wylacznie emisji bezptatnych programoéw wyborczych,
a nie programoéw publicystycznych. Z kolei we Francji zasadnicze znaczenie ma-
ja decyzje Najwyzszej Rady Audiowizualnej (CSA), ktéra wypracowala zasade
podzialu czasu wyborczego: 1/3 dla rzadu, 1/3 dla parlamentarnej wiekszo$ci
oraz 1/3 dla parlamentarnej mniejszosci. Uwzgledniono réwniez zasady do-
tyczace sit pozaparlamentarnych. Z kolei w Szwajcarii zréwnowazony przekaz
wyborczy jest zapewniony droga nieformalnych porozumien i wewnetrznych
wskazdwek, niekoniecznie w drodze pisemnej. System ten moze funkcjonowa¢
dzieki ustabilizowanej kulturze politycznej i tradycji przekazywania zréwnowa-
zonego przekazu.*

4 Zob. A. Jaskiernia, Media masowe w demokratycznych procesach wyborczych. Standardy
miedzynarodowe i uwarunkowania ich realizacji, Warszawa 2008, s. 287 i n. oraz cytowane tam
pi$miennictwo.
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ZYozonos¢ problemu wigze sie z tym, Ze nie wszystkie zagadnienia dotyczace
medialnego przekazu wyborczego mozna uja¢ w normy ustawowe, np. w ordy-
nacjach wyborczych. Cho¢ wiec nie ulega watpliwosci, ze media sg istotnym de-
terminantem proceséw wyborczych, to jednak tylko w ograniczonym zakresie
(np. w odniesieniu do dostgpu ugrupowan politycznych do czasu antenowego,
a zwlaszcza czasu bezplatnego) podlegaja precyzyjnym regulacjom praw-
nym. Szereg istotnych wartosci, zwigzanych z uczciwo$cia, zréwnowazeniem
i bezstronno$cig, nie nadaje sie¢ wrecz do wyczerpujacej regulacji o charak-
terze ustawowym, stad z koniecznosci trzeba tu positkowa¢ si¢ innymi stan-
dardami. Naleza do nich w szczeg6lnoéci, gdyby ograniczy¢ sie do kontynen-
tu europejskiego, standardy wypracowane przez trzy struktury: Rade Europy
(RE), Organizacje Bezpieczenstwa i Wspolpracy w Europie (OBWE) i Unie
Europejska (UE).

Charakterystyczne jest przy tym to, Zze nie chodzi tu jedynie o standar-
dy prawnie wigzace (traktatowe), ale tez o standardy uchwatodawcze (z obsza-
ru ,miekkiego prawa”). Punktem ciezkosci nie jest bowiem to, w jakim stop-
niu wigza one w sensie formalnym (cho¢ nie jest to oczywiscie bez znaczenia
z punktu widzenia mozliwosci ich egzekwowania), ale to, ze niosg wiedze (do-
$wiadczenie migdzynarodowe) i wskazowki w kwestii prawidlowego postepo-
wania. Mamy wiec do czynienia ze swoistym demokratycznym know how.

Istotne znaczenie majg takze standardy powstajace w drodze samoregula-
¢ji. Chodzi tu w szczegolnosci o kodeksy etyki dziennikarskiej®, ktére okreslaja
m.in. reguly zachowan dziennikarzy w procesach wyborczych®. Przestrzeganie
tych regut jest jedna z zasadniczych przestanek spelnienia przez media zatozo-
nej misji w wyborach’.

Podobny charakter majg standardy wypracowane przez organizacje miedzy-
narodowe. Mozna tu wskaza¢ m.in. na Dekalog dziennikarskiej deontologii, opra-
cowany po patronatem UNESCO, Deklaracje zasad postepowania dziennika-
rzy, przygotowang przez Miedzynarodowa Federacje Dziennikarzy, Deklaracje
z Windhoek, przyjeta przez UNESCO. Realizacja tych standardéw zalezna jest
od kontekstu, w ktérym media dzialaj oraz od stopnia autonomii mediéw i ich
zréznicowania®.

> Zob. W. Pisarek, Kodeksy etyki dziennikarskiej, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediéw, red.
Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakow 1996, s. 293.

¢ Zob. J. Darmo, Etyka w srodkach masowego przekazu. Obraz swiata w mediach, ,Zeszyty
Prasoznawcze” 1995, nr 1-2, s. 52.

7 Zob. P. Suhonen, The Media, Pollis and Political Process. The Case of Finland, “European
Journal of Communication” 1997, nr 2, s. 223.

8 Por. T. Sasinska-Klas, Etyka zawodéw medialnych, [w:] A. Drzycimski i in., Komunikatorzy.
Wplyw, wrazenie, wizerunek, Warszawa-Bydgoszcz 2000, s. 337.
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Z przyktadami samoregulacji spotykamy si¢ réwniez w odniesieniu do po-
szczegblnych pism. Na przyklad we Francji wplywowe dzienniki ,,Libération’,
»Le Monde” i ,,La Croix” przyjely wewnetrzne kodeksy etyki, ktore maja z jednej
strony zapewni¢ obiektywny i uczciwy przekaz, z drugiej chroni¢ niezaleznos¢
redakcyjng mediow. W kontekscie tej praktyki mozna jednak odnotowal, ze
w niektérych mediach wystepuje zjawisko niepisanego, ale znanego dzienni-
karzom, porozumienia w ramach kolegium redakcyjnego gazety, okreslajace-
g0 ,linie pisma” w okresie kampanii wyborczej. Przyjeta ,linia redakcyjna” daje
o sobie zna¢ albo w doborze 0sdb, z ktérymi przeprowadza sie wywiady, albo
w kladzeniu nacisku na prezentacje okreslonych partii i kandydatéw®. Taka po-
lityka moze ujemnie oddzialywaé na te wartosci, ktore w zalozeniu ma nies¢ sa-
moregulacja medialnego przekazu wyborczego.

Zwraca wiec uwage zrdznicowanie polityki regulacyjnej medialnego przeka-
zu wyborczego w poszczegolnych panstwach, a takze réznorodno$¢ metod re-
gulacyjnych. Niewatpliwie metoda samoregulacji w sposob najpelniejszy sprzyja
zastosowaniu zasady wolno$ci mediéw, zapewnia bowiem wolnos$¢ od ingeren-
¢ji ze strony podmiotéw zewnetrznych w stosunku do $rodowiska dziennikar-
skiego. Powinna wiec ona dominowa¢ w krajowych i miedzynarodowych syste-
mach regulacyjnych, cho¢ w praktyce konieczne staje sie sieganie réwniez po
inne typy regulacji.

Najwazniejszym celem, jaki przy$wieca regulacjom prawnym zachowan me-
diéw w kampaniach wyborczych jest zapewnienie rownowagi pomiedzy nieza-
leznoscig medidow a potrzeba zapewnienia wlasciwego ich postepowania. Istotne
jest bowiem to, kto, z jakiej motywacji i w jaki sposob oddzialuje na tre$¢ me-
dialnego przekazu wyborczego'. Dlatego mechanizmy samoregulacyjne, wypra-
cowane przez $rodowisko dziennikarskie, maja znaczenie, ale moga by¢ postrze-
gane wylacznie jako uzupelnienie panstwowych regulacji prawnych. To bowiem
w ustawodawstwie krajowym muszg si¢ znalez¢ zasady finansowania kampanii
wyborczych, emisji programéw wyborczych, wolno$ci prasy oraz reguly prezen-
towania partii i kandydatéw startujacych w wyborach. Powinny by¢ one zgod-
ne ze zobowigzaniami miedzynarodowymi''. Rozstrzygniecia w poszczegélnych
panstwach nastepuja bowiem z uwzglednieniem miejscowej tradycji, kultury
politycznej i uksztaltowanej praktyki wyborczej'>. Nawet jednak w odniesieniu
do tych zagadnien formulowane s3 standardy europejskie. Dotycza one takich

° Zob. Y. Lange, Media and Elections. Handbook, Strasbourg 1999, s. 16.

10 Zob. P. J. Shoemaker, S.D. Reese, Mediating the Message. Theories of Influences on Mass
Media Content, 2™ ed., White Plains 1996, s. 114.

! Por. R. Crauford Smith, Broadcasting Law and Fundamental Rights, Oxford 1997, s. 174-179.

12 Por. E. M. Barendt, Broadcasting Law. A Comparative Study, Oxford 1995, s. 23.
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problemow, jak: spdjnos¢ systemu prawnego, regulacja mediow, ciata nadzoru-
jace, system skargowy i system apelacyjny. Z racji jednak konieczno$ci uwzgled-
nienia specyfiki krajowej, a w szerszym zakresie — uszanowania zasady suweren-
nosci, skala szczegotowosci i mocy prawnej tych standardéw jest zréznicowana.

Problem intensywnosci i zakres regulacji
medialnego przekazu wyborczego

Odpowiedz na pytanie, jak gteboko w swobode dziatalnosci dziennikarskiej
powinny wkracza¢ regulacje okre$lajace medialny przekaz wyborczy, nie jest ta-
twe. Fakt, ze do chwili obecnej nie wypracowano w tej dziedzinie dokumentu
o charakterze prawnie wigzacym (np. konwencji Rady Europy), $wiadczy o tym,
ze utrzymujg sie tu rozbieznosci i opinia europejska, artykulowana przez or-
ganizacje miedzynarodowe, nie dojrzala jeszcze do osiggniecia konsensu w tej
sprawie.

Normy o charakterze prawnie wigzagcym mozna wyprowadzi¢ w szczegdl-
nosci z Konwencji o ochronie praw czlowieka i podstawowych wolnosci (zwa-
nej: Europejska Konwencja Praw Czlowieka - EKPC), a zwlaszcza z art. 10, kto-
ry jest przedmiotem obszernego orzecznictwa Europejskiego Trybunalu Praw
Czlowieka. Do medialnego przekazu wyborczego odnosza si¢ niewatpliwie wy-
wiedzione z EKPC dyspozycje, ze prasa ma obowigzek przekazywania wypowie-
dzi prawdziwych, w dobrej wierze oraz w tonie umiarkowanym. Pewne wypo-
wiedzi beda chronione, pomimo ze nie spelniajg warunku prawdziwosci, gdyz
maja charakter oceniajacy®, a inne (np. objete tajemnica panstwowa czy stuz-
bowa badz niereprezentatywne dla opisywanego zjawiska) beda pozostawaly
bez ochrony, pomimo Ze sg prawdziwe'. Nierozstrzygnieta pozostaje kwestia
odpowiedniego zréznicowania publicznego interesu w zakresie wolnoéci prasy
z innymi konkurencyjnymi warto$ciami chronionymi. Trybunal doszedt tu do
konkluzji, ze nie mozna przeprowadzi¢ wiazacej dystynkcji pomiedzy dyskusja
publiczng a dyskutowaniem innych spraw bedacych przedmiotem zaintereso-
wania opinii publicznej®.

W dokumentach prawnie wigzacych spotykamy sie wiec z typem regulacji
generalnej, nawigzujacej do podstawowych regul postrzegania swobody wypo-

13 Schwabe v. Austria (1992).

!4 Markt intern Verlag i K. Beermann v. REN (1989).

1> Zob. S. Tierney, Press Freedom and Public Interest: The Developing Jurisprudence of the
European Court of Human Rights, “European Human Rights Law Review” 1998, nr 4, s. 429.
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wiedzi, bez nadmiernego wkraczania w szczegétowe dyspozycje dotyczace spo-
sobu zachowania si¢ mediéw w procesach wyborczych. Z kolei w dokumentach
z obszaru ,migkkiego prawa’, do ktorych naleza zalecenia Komitetu Ministrow
Rady Europy, nastepuje wieksze uszczegotowienie standardow, ale w dalszym
ciagu nie wykraczaja one poza eksponowanie pewnych generalnych wartosci,
np. uczciwosci, zréwnowazenia i bezstronnosci przekazu, jak to mialo miej-
sce w cytowanym juz zaleceniu 2007(15). Natomiast z wigkszg szczegélowos-
cig spotykamy si¢ w sytuacji, gdy dokument miedzynarodowy nie ma cha-
rakteru formalnego, nawet w ramach ,,mi¢kkiego prawa’, a stanowi wytyczne
bedace wyrazem doswiadczen organizacji miedzynarodowych. Taki charakter
ma wiasnie dokument Wytyczne analizy mediéw w okresie wyborczych misji ob-
serwacyjnych, przygotowany w ramach wspotdziatania: OBWE (Biuro Instytucji
Demokratycznych i Praw Czlowieka), RE (Komisja Europejska Demokracja
Przez Prawo, zwana Komisja Wenecka; Dyrekcja Generalna Praw Czlowieka)
i UE (Komisja Europejska)®.

W dokumencie tym, w nawigzaniu do ogdlnej etyki dziennikarskiej, okreslo-
no profesjonalne standardy postepowania dziennikarzy w okresie wyboréw: 1)
nalezy przekazywac rzetelng informacje; 2) wytworzona informacja powinna by¢
prawdziwa, jasna, przekazana na czas, weryfikowalna i rzetelna; 3) nalezy rozgra-
nicza¢ fakty i opinie; 4) nalezy eliminowa¢ przesady, uprzedzenia, dyskryminacje
i sensacyjne podejscie; dziennikarze powinni by¢ §wiadomi zagrozenia dyskrymi-
nacja w mediach i robi¢ wszystko, by unikna¢ przesladowania oséb ze wzgledu na
ich rase, ple¢, orientacje seksualna, jezyk, religie, poglady polityczne, pochodzenie
narodowe i spoleczne; 5) nalezy unika¢ promowania i uzywania jezyka nienawi-
$ci; 6) nalezy prostowa¢ informacje, ktore okazaly sie nieprawdziwe; 7) nalezy re-
spektowac prawo do prywatnosci; 8) nalezy stosowa¢ wlasciwe metody gromadze-
nia informacji, unikajac naciskéw ze strony wiascicieli mediow, reklamodawcow
i innych czynnikéw zewnetrznych; 9) nalezy chroni¢ tajemnice zrédet informacji;
10) nalezy pamieta¢ o odpowiedzialno$ci medidéw przed opinig publiczng, Zrodla-
mi informacji, panstwem, reklamodawcami i chroni¢ profesjonalng integralno$¢
dziennikarzy; 11) nalezy chroni¢ prawa opinii publicznej"’.

16 Zob. European Commission for Democracy through Law (Venice Commission),
Guidelines on Media Analysis During Election Observation Missions. Prepared in co-operation
between OSCE’s Office for Democratic Institutions and Human Rights, the Council of Europe's
Venice Commission and Directorate General of Human Rights, and the European Commission.
Adopted by the Council for Democratic Elections at its 14" meeting (Venice, 20 October 2005) and
the Venice Commission at its 64" plenary session (Venice, 21-22 October 2005), Strasbourg — 27
October 2005 (dalej: Guidelines on Media).

7 Ibidem, s. 20.
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Podstawowe standardy miedzynarodowe prawnej
regulacji wyborczego przekazu medialnego

Niezaleznie od stopnia zréznicowania regulacyjnego medialnego przekazu
wyborczego trzeba uwzgledni¢, ze — cho¢ w najmniej sformalizowanej formie
prawnej — wypracowane zostaly pewne minimalne standardy okreslajace ramy
prawne, w jakich powinny sie miescic¢ regulacje krajowe'. W szczego6lnosci win-
ny by¢ one spéjne z zasadami okres§lonymi przez prawo miedzynarodowe w dzie-
dzinie wolnosci mediéw. Jesli wystepuja niesp6jnosci, powinny zostaé wyelimi-
nowane, a ustawy skorygowane zgodnie ze standardami miedzynarodowymi.
Réwniezregulacje wewnetrzne, jesli pozostaja wkonflikcie, powinny by¢ skorygo-
wane zgodnie z zasadami praworzadnoéci. Regulacja mediéw masowych w okre-
sie wyboréw powinna by¢ jasna i nie pozostawia¢ pola manewru dla manipulacji
i niejednoznaczno$ci interpretacyjnej. Ma to przede wszystkim zapewni¢ ochro-
ne¢ praw wyborcéw i kandydatéw w zakresie swobody wypowiedzi. Obszary re-
gulacyjne powinny obejmowa¢ dziedziny, ktére moga oddzialywac na efek-
tywno$¢ prawa do glosu, takie jak: oglaszanie sondazy przedwyborczych, cisza
wyborcza, jezyk nienawisci i niewtasciwe traktowanie kandydatéw. Regulacje
te nie powinny by¢ nadmiernie restrykcyjne i naklada¢ na media niekonieczne
ograniczenia w zakresie sprawozdawczo$ci wyborczej. W trakcie przygotowan
prawnych regulacji wyborczych partie polityczne i media masowe powinny kon-
sultowac si¢ w celu osiggniecia konsensu. Wszedzie tam, gdzie reguty moga by¢
oparte na samoregulacji dziennikarskiej, winno sie¢ to umozliwi¢ i uwzglednic.

Wazne reguly zostaly tez sformulowane w odniesieniu do cial odpowiedzial-
nych za wdrazanie regulacji dotyczacych mediéw w okresie wyboréw. Wytyczne
zalecaja, by ciala te byly niezalezne, cieszace si¢ zaufaniem i legitymizacja wszyst-
kich uczestniczacych w wyborach sit politycznych. W szczegdlnosci ich wyto-
nienie nie moze naleze¢ wylacznie do wtadzy wykonawczej. Powinno si¢ ono
dokonywa¢ wg nastepujacych zasad: 1) czlonkowie tych cial powinni mie¢ kwa-
lifikacje i by¢ niezalezni; 2) procedury nominacyjne powinny by¢ przejrzyste;
3) czlonkowie powinni dziata¢ w sposéb niezalezny; 4) opinia publiczna, w tym
wewnetrzna i miedzynarodowi obserwatorzy, winni mie¢ dostep do dokumen-
tow i decyzji; 5 ) cztonkowie tych gremiéw powinni by¢ chronieni przed mozli-
woscig arbitralnego usuniecia.

Ciata te mogg przybierac rézne formy organizacyjne: 1) organéw samoregu-
lacyjnych w formie dobrowolnych rad prasowych; 2) statych cial regulujacych
dziatalno$¢ mediéw (moga dziata¢ autonomicznie lub w ramach wspolnego wy-

8 Ibidem, s. 27-29.
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sitku z instytucjami administrujacymi wybory); 3) podmiotéw specjalnie po-
wolanych na czas wyboréw z zadaniem regulowania i nadzorowania zawarto$ci
mediéw w trakcie kampanii wyborczej (moze to by¢ gtéwne ciato administrujg-
ce wyborami, takie jak centralna komisja wyborcza).

Jednym z gtéwnych zadan takich cial powinno by¢ rozpatrywanie skarg
kandydatow i partii politycznych, a takze reagowanie na naruszenia pra-
wa, bez wzgledu na to, czy staly si¢ one przedmiotem skargi. Procedury po-
winny przy tym umozliwia¢ wniesienie skargi zaréwno na niewlasciwy, jak
i sprzeczny z prawem medialny przekaz wyborczy. Powinny by¢ przy tym tak
okresélone, by byly dostepne i tworzyly szanse na szybkie, jasne rozstrzyg-
niecie i zastosowanie $rodka zaradczego. Od decyzji tych cial powinna by¢
przewidziana mozliwos$¢ apelacji do sadu na podstawie szybkiej, dostepnej
i wlasciwej procedury.

Gtéwne problemy regulacyjne medialnego
przekazu wyborczego

o Wyborczy przekaz medialny w odniesieniu do réznych typéw mediow
masowych

Dla regulacji medialnego przekazu wyborczego nie jest bez znaczenia to,
jakiego rodzaju mediéw dotycza. Szczegdlna uwaga koncentruje sie tu na me-
diach elektronicznych, a zwlaszcza na telewizji. Oddziatuja one w sposob naj-
bardziej skuteczny na przebieg kampanii wyborczych. Stad waznym problemem
jest okreslenie zasad i kryteriéw dotyczacych zawartosci programowej mediéw
elektronicznych. W procesie wyborczym szczegdlne zadania cigza na nadaw-
cach publicznych. Media te, bedace wlasnoscig spoteczenstwa, powinny by¢
w szczegdlnosci obowigzane do eksponowania spojrzenia szerszego (ogolnospo-
tecznego) niz jakichkolwiek partykularnych intereséw. Uzywanie mediéw pub-
licznych do faworyzowania okreslonej partii lub kandydatéw musi by¢ trakto-
wane jako nieuprawniona manipulacja dobrem publicznym. Niebezpieczenstwo
takiego naduzycia mediéw publicznych istnieje zwlaszcza w odniesieniu do
panstwowych nadawcéw. Czesto ujawnia si¢ tam bowiem presja polityczna sit
pozostajacych przy wiadzy. Komitet Ministréw RE wezwal w zwigzku z tym
panstwa cztonkowskie do uwzglednienia w ustawodawstwach krajowych gwa-
rancji niezaleznosci dla nadawcéw publicznych. Niezalezno$¢ i instytucjonal-
na autonomia powinny w szczegdlnosci dotyczy¢ takich obszardw, jak: okresle-
nie schematu programowego; koncepcja i produkeja programéw; redagowanie
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i prezentowanie programéw dotyczacych biezacych wydarzen; rekrutowanie
i zatrudnianie pracownikow®.

W zaleceniu 2007(15) Komitetu Ministréw RE wskazano, ze ,wladze pub-
liczne powinny podja¢ odpowiednie kroki, tam gdzie media sa wlasnoscig wtadz
publicznych, by prezentacja kampanii wyborczych nastepowata w sposob uczci-
wy, zrownowazony i bezstronny, bez dyskryminowania lub wspomagania okre-
$lonej partii i kandydata’”.

Reguly te sg rozwijane w ustawodawstwie i innych regulacjach panstw czton-
kowskich, w zgodzie z miedzynarodowymi standardami postepowania®. Sg one
ponadto przedmiotem procedury akcesyjnej i monitoringowej RE, a takze maja
zastosowanie w trakcie obserwowania wyboréw, podejmowanego przez OBWE,
RE i UE*.

Inaczej przedstawia sie sytuacja nadawcow prywatnych. Sg oni z reguly zo-
bowiazani, na podstawie stosownych klauzul zawartych w przyznawanych licen-
cjach, do przyjecia okreslonych regut postepowania w okresie kampanii wybor-
czych, a takze w kwestii przekazywania informacji oraz emitowania programéw
dotyczacych biezacych wydarzen i edukacji wyborcéw. Znaczenie prywatnych
nadawcow jest w tym wypadku zalezne od zasiegu mediéw publicznych. Jesli te
ostatnie majg zasieg ogolnokrajowy, a nadawcy prywatni operuja tylko na ogra-
niczonym terytorialnie obszarze, ich znaczenie nie jest duze. Z kolei tam, gdzie
nie ma tradycji publicznego nadawania, wzrasta rola nadawcéw prywatnych?

Pomimo Ze prywatni nadawcy czgsto eksponujg swe poglady w sprawach
publicznych lub s3 zwigzani z poszczeg6lnymi partiami i politykami, to réw-
niez ich powinny obowigzywa¢ standardy bezstronnoéci przy przekazywaniu
informacji i programéw po$wieconych biezagcym wydarzeniom. W szczegdlno-
$ci winny one oferowaé uczciwy i rzetelny przekaz przebiegu wyboréw?. Cho¢
reguly przekazu wyborczego w mediach publicznych sg znacznie ostrzejsze, ze

19 Zob. Council of Europe, Committee of Ministers, Recommendation No. 6 (96) 10 of
the Committee of Ministers to Member States on the guarantee of the independence of pub-
lic service broadcasting (Adopted by the Committee of Ministers on 11 September 1996 at the
573 meeting of the Ministers’ Deputies). Zob. A. Jaskiernia, Publiczne media elektroniczne
w Europie, Warszawa 2006, s. 81.

2 Por. D. Relijc, Public Service Broadcasting and Editorial Indpendence. Are They any Limits
to the Freedom of Expression, “Balkanmedia” 1997, nr 3, s. 35.

2! Por. B. Ociepka, Komunikowanie migdzynarodowe, Wroctaw 2002, s. 173 i n.

22 Por. T. Goban-Klas, Making Media Policy in Poland, ,,Journal of Communication” 1990,
nr4,s. 52.

3 Zob. Council of Europe, Committee of Ministers, Recommendation No. R (99) 15 of the
Committee of Ministers to the Member States on Measures Concerning Media Coverage of
Election Campaigns (Adopted by the Committee of Ministers on 9 September 1999 a the 678"
meeting of the Ministers’ Deputies).
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wzgledu na range tych mediéw i ich znaczenie w procesach wyborczych, to jed-
nak, jak sie wydaje, nie ma zadnych przeszkdd, by w jak najwyzszym stopniu
siegali po nie rowniez nadawcy prywatni. Nawet je$li nie ciagza na nich formal-
ne obowiazki w tym zakresie, to powinni oni dgzy¢ do zachowania standardéw
profesjonalnego zachowania, bo sprzyja to spelnieniu zalozonej roli medidéw
w ustroju demokratycznym.

W okresie wyboréw prasa drukowana podlega mniejszym ograniczeniom
w zakresie prezentacji zréwnowazonego podejscia do kandydatow i partii poli-
tycznych niz to ma miejsce w odniesieniu do mediéw elektronicznych. Ten stan
rzeczy uzasadnia si¢ dwoma argumentami: 1) prasa nie korzysta z ograniczo-
nych débr publicznych, takich jak czestotliwosci; w tej sytuacji nie jest zobligo-
wana do bezstronno$ci i zréwnowazenia w takim stopniu, jaki jest wymagany od
medidw elektronicznych; 2) koszty wydawania prasy sa nizsze niz mediow elek-
tronicznych, zatem tatwiej jest osiggna¢ pozadane zroznicowanie.

Prywatna prasa jest, w $wietle standardéw europejskich, bardziej uprawniona
do prezentowania partyjnego spojrzenia niz to ma miejsce w odniesieniu do pra-
sy i medidw elektronicznych finansowanych ze Zrodet publicznych. Zarazem prasa
w wiekszym zakresie niz elektroniczne media dziala w interesie publicznym jako
wyraziciel opinii publicznej i czynnik ja ksztattujacy. W konsekwencji tego prasa
ma prawo do zaprezentowania wlasnego programu politycznego, a takze do kryty-
kowania politykow. Generalnie akceptuje si¢ fakt, ze prasa moze bezpo$rednio po-
piera¢ polityczne opcje. Dominuje tu praktyka samoregulacji przyjmowanej przez
prase drogg tworzenia kodeksow zachowan i rad prasowych, co jest traktowane
jako che¢ niepoddawania sie przez prase regufom ustanowionym przez ciala ze-
wnetrzne i ponoszenia odpowiedzialnosci za redakcyjne wybory?.

Nowe technologie komunikacyjne oraz nowe media otworzyty nowga faze po-
litycznego komunikowania sie, okreslang ,era technologii cyfrowe;j”. Nowe tech-
niki informacyjne integruja $wiat w ,,globalne sieci informacyjne”>. Podkresla
sie znaczenie nowych technologii dla proceséw demokratycznych, m.in. po-
przez rozszerzenie plaszczyzn dialogu spolecznego i stworzenie politykom moz-
liwo$ci komunikowania si¢ ze spoleczefistwem w systemie online®. Internet
z jednej strony zwiekszyt mozliwosci oddzialywania na wyborcow, z drugiej
stworzyl szanse w zakresie przekazywania opinii zwrotnych.

2 Por. ].V. Jensen, Ethical Issues in the Communication Process, Mahweh 1997, s. 197.

» M. Castells, Spofeczeristwo sieci, ttum. M. Marody, K. Pawlus, J. Skawinski, S. Szamanski,
‘Warszawa 2007, s. 37.

% Zob. J.B. Abramson, EC. Arterton, G.R. Orren, The Electronic Commonwealth: The
Impact of New Media Technologies on Democratic Politics, New York 1988, s. 34; L.K. Grossman,
The Electronic Republic: Reshaping Democracy in the Information Age, New York 1996, s. 32. Por.
Dialog a nowe media, red. M. Kita, Katowice 2004.
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W stosunku do Internetu ma powszechne zastosowanie zasada swobody wypo-
wiedzi. Jest ona wyrazem przekonania, ze jednostka sama potrafi doj$¢ do prawdy
na ,wolnym rynku idei”. Takie zalozenie, przy wykorzystaniu materialnych gwa-
rancji stworzonych przez rozwdj globalnej sieci komputerowej, daje realne mozli-
wosci urzeczywistnienia uniwersalnego wzorca swobody wypowiedzi. Istnieje tu
obowigzek powstrzymywania sie organdw panstwa od wydawania aktéw norma-
tywnych, a podmiotéw prywatnych przed podejmowaniem dziatan, ktére mogty-
by ogranicza¢ wolno$¢ wypowiedzi i zwigzane z nig prawa. Propozycje wprowa-
dzenia cenzury internetowej, bez wzgledu na zrédta ich pochodzenia, sa odbierane
jako sprzeczne z uniwersalnym wzorcem wypowiedzi i zagrazajace rozwojowi
Internetu jako nowego medium globalnego i masowego komunikowania?.

e Medialny przekaz wyborczy w zaleznosci od rodzajow programow

Szczegblne znaczenie majg w kampaniach wyborczych wszelkiego typu pro-
gramy informacyjne. Podstawowym wymogiem etyki dziennikarskiej jest tu
rozréznienie miedzy informacjami a opiniami. Informacje sa stwierdzeniem
faktow i okolicznosci, podczas gdy opinie uwzgledniajg przemyslenia, pogla-
dy, idee, przekonania i postawy wiascicieli mediéw, wydawcow i dziennikarzy.
Zréznicowanie informacji i opinii powinno nastepowa¢ w taki sposob, by od-
biorca nie miat trudnosci z odréznieniem obu tych form?. W zaleceniu 2007(15)
Komitet Ministréw RE stwierdzil, ze ,,jezeli mechanizm samoregulacyjny tego
nie rozstrzyga, pafistwa cztonkowskie powinny przyja¢ srodki zapewniajace, ze
zar6wno media publiczne, jak i nadawcy prywatni w okresie kampanii wybor-
czej powinni by¢ uczciwi, wywazeni i bezstronni w ich wiadomosciach i progra-
mach informacyjnych, wlaczajac w to programy dyskusyjne, wywiady i debaty”

W odniesieniu do mediéw publicznych istnieje obowigzek nadawania uczci-
wych, obiektywnych i zréwnowazonych programéw informacyjnych zwigza-
nych z wyborami. W przypadku prywatnych mediéw elektronicznych zasad-
nicze znaczenie ma osiggniecie rownowagi pomiedzy charakterem prywatnego
przedsiebiorstwa a uzywaniem przez nie krajowych czestotliwosci, co tworzy
okre$lone zobowigzania w zakresie stuzby publicznej. W odniesieniu do pry-
watnej prasy nie maja natomiast zastosowania regulacje dotyczace poszczegdl-
nych sil politycznych. Jednak i w tym przypadku obowigzuja profesjonalne stan-
dardy przekazu wyborczego i przestrzeganie zasad etyki dziennikarskiej.

7 Zob. 1. Oleksiuk, Wolnos¢ wypowiedzi w Internecie, ,Studia Medioznawcze” 2000, nr 1,
s. 108.

8 Zob. Council of Europe, Parliamentary Assembly, Resolution 1003 (1993) on Ethics of
Journalism. Por. A. Jaskiernia, Rada Europy a problemy mediow masowych, Warszawa 2002,
s.278.
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W odniesieniu do publicystyki politycznej wazne jest, by byta organizowana
w sposoOb uczciwy, a decyzja co do szczegotéw (m.in. formatu programu, liczby
uczestnikow, dtugoséci) powinna by¢ pozostawiona samej instytucji nadawczej.
Nadawcy publiczni powinni dotrzymywac swych zobowigzan w odniesieniu do
opinii publicznej poprzez zapewnienie wystarczajacych i obiektywnych infor-
magcji, przekazywanych w trakcie organizowanych debat, paneli dyskusyjnych,
talk shows itd. w sposdb, ktory zapewnia, ze kandydaci i partie moga zaprezento-
wac swoje alternatywne programy i debatowa¢ nad nimi, a dziennikarze, przed-
stawiciele opinii, eksperci i analitycy moga zadawa¢ pytania dotyczace konkret-
nych zagadnien. Natomiast media prywatne maja swobod¢ w produkowaniu
programéw typu publicystyka polityczna. Jesli jednak zdecyduja sie je emito-
wag, powinny przestrzega¢ zasad réwnowagi i bezstronnosci majacych zastoso-
wanie do nadawcow publicznych.

W kwestii edukacji wyborczej standardy wskazuja, ze nadawcy publicz-
ni powinni emitowa¢ programy edukacyjne w porach najwyzszej ogladalno-
$ci (styszalnosci), oferujac odbiorcom jasny, obiektywny i zrozumialy przekaz.
Prywatne media elektroniczne mogg by¢ natomiast zobligowane do emisji pro-
gramo6w edukacyjnych na podstawie postanowien ich licencji nadawczych oraz
ustawodawstwa wyborczego. Prezentujac te programy, powinny zapewni¢ im
bezstronnos¢, jasno$¢ i zrozumialos¢. Natomiast prasa komercyjna, nawet jesli
nie jest zobligowana przez prawo, powinna udostepni¢ czytelnikom informacje
o procedurach wyborczych.

W przypadku programéw rozrywkowych (entertainment programmes) za-
réwno publiczne, jak i prywatne media elektroniczne obowigzuje regula, ze
w okresie wyboréw nie powinny one zawiera¢ politycznych tre$ci. W przypad-
ku natomiast programoéw, charakteryzujacych sie przemieszaniem form rozryw-
kowych i informacyjnych (infotainment programmes), w odniesieniu do seg-
mentu informacyjnego nalezy postepowa¢ zgodnie ze standardami dotyczacymi
programoéw informacyjnych. Bardziej zlozone sg reguty odnoszace sie do pro-
gramow satyrycznych. W spotecznosci miedzynarodowej uznaje sie, Ze istnie-
je szerszy margines krytykowania politykéw niz os6b prywatnych. Jakiekolwiek
ograniczenia w odniesieniu do programéw satyrycznych muszg by¢ bardzo
ostroznie stosowane, by nie naruszy¢ zasady wolnosci stowa.
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e Medialny przekaz wyborczy a bezposredni dostep partii politycznych
i kandydatéw do mediow

W odniesieniu do bezptatnego czasu wyborczego Komitet Ministréw RE za-
leceniu 2007(15) stwierdzil, ze ,,panstwa czlonkowskie moga zbada¢ zasadnos¢
wiaczenia do ich regulacji zasady, ze media publiczne moga udostepnic czas bez-
platny w zakresie ich nadawania oraz innych linearnych ustug audiowizualnych
i/lub ekwiwalentng obecnoé¢ w ich nielinearnych ustugach audiowizualnych dla
partii politycznych/kandydatéw w okresie kampanii wyborczej”. Zastosowana
ostrozna formula ,,mogg zbada¢ zasadno$¢” wskazuje, ze nie powstaly jeszcze
w pracach RE warunki do siegniecia po bardziej kategoryczne pojecie.

W przypadku mediéw publicznych obowiazuje zasada, ze partie polityczne
i kandydaci powinni mie¢ do nich dostep wolny od optat. Zadna zarejestrowa-
na partia lub kandydat nie moga by¢ pozbawieni tego prawa. Czas przeznaczony
na ten cel powinien stwarza¢ kandydatom mozliwo$¢ efektywnej komunikacji
z wyborcami i zaprezentowania im swoich propozycji programowych. Alokacja
czasu powinna nastepowac na zasadzie réwnoéci i proporcjonalnosci. Programy
te powinny by¢ emitowane w czasie, ktory zapewnia najwigkszy odbior, przy za-
stosowaniu zasady niedyskryminacji.

Prywatne media elektroniczne nie s3 obowigzane do udostepniania bez-
platnego czasu antenowego. Jesli jednak same zdecyduja sie to zrobi¢, badz zo-
stang do tego zobligowane przez obowigzujace prawo, powinni stosowac takie
same zasady jak nadawcy publiczni. Otwarta pozostaje kwestia rekompensa-
ty dla tych mediéw z tytutu utraty dochodéw za czas, gdy emitowaly bezplatne
ogloszenia wyborcze. Brak jakiejkolwiek rekompensaty moze negatywnie od-
dziatywac¢ na ich kondycje finansowa, zwlaszcza w sytuacji wielosci partii po-
litycznych.

Jesli chodzi o platne ogloszenia, to Komitet Ministréw w zaleceniu 2007(15)
wskazal, ze jesli media publiczne ,akceptuja platne ogloszenia w ich progra-
mach, powinny zapewni¢, Ze wszyscy uczestnicy politycznego wspolzawod-
nictwa i partie, ktorzy sobie zycza zakupi¢ platne ogloszenia, beda traktowani
w réwny i pozbawiony dyskryminacji sposob” (I'§ 4). Jednocze$nie zaznaczyl, ze
»jezeli media akceptuja platne ogloszenia, postanowienia regulacji i samoregu-
lacji powinny zapewni¢, ze charakter takich ogloszen jest fatwo rozpoznawalny”
(I'S 6). Zwigzane jest z tym wazne zalecenie dla panstw cztonkowskich: ,,Tam,
gdzie media s3 wlasnos$cig partii politycznych i politykéw, powinno si¢ zapew-
ni¢, by sprawa ta byla znana publicznosci” (I'§ 6). Komitet Ministrow stwierdzit
ponadto, ze ,w panstwach czlonkowskich, gdzie partie polityczne i kandydaci
s uprawnieni do kupowania czasu antenowego dla celéw wyborczych, przepi-
sy regulacyjne powinny zapewnic, ze wszystkie wspotzawodniczace partie maja

[60]



Medialny przekaz wyborczy...

mozliwoé¢ zakupienia powierzchni reklamowej i czasu antenowego na réwnych
zasadach i w oparciu o rowne stawki oplat”. Zarazem ,panstwa cztonkowskie
moga rozwazy¢ przyjecie postanowienia ograniczajacego rozmiar politycznej

7

reklamy i czasu, ktdry partie lub kandydaci mogg zakupic”

e Szczegolowe zagadnienia medialnego przekazu wyborczego

Obok zasygnalizowanych uprzednio kluczowych zagadnien medialne-
go przekazu wyborczego wyrdzni¢ nalezy réwniez zagadnienia szczegdélowe.
Nalezy do nich problematyka réwnosci plci i promowania uczestnictwa kobiet
w wyborach. Media powinny tu stosowa¢ zasade niedyskryminowania ze wzgle-
du na pte¢. Zasadnicza kwestig jest oddolna inicjatywa dziennikarzy - by byli
$wiadomi istnienia problematyki réwnouprawnienia i uwzgledniali ten czynnik
w kreowaniu medialnego przekazu wyborczego. Problem réwnoéci plci i niedys-
kryminowania kobiet jest jednym z obszaréw ogladu obserwatoréw miedzyna-
rodowych analizujacych prawidtowos¢ proceséw wyborczych?®.

Istotne znaczenie w medialnym przekazie wyborczym ma réwniez ochrona
mniejszosci narodowych®. W odniesieniu do mediéw publicznych obowiazuje
tu zasada, ze powinny one oferowa¢ racjonalny dostep do prezentacji mniejszo-
$ci narodowych w przekazie wyborczym. Gdy natomiast chodzi o media pry-
watne, to standardy miedzynarodowe wskazuja, Ze nie powinny one dyskry-
minowa¢ kandydatéw i partii na podstawie ich przynalezno$ci do mniejszoéci
narodowej. Nie powinny tez przedstawiaé reprezentantéw mniejszosci narodo-
wych i ich probleméw w sposdb stereotypowy, by nie oddzialywaé negatywnie
na ich wiarygodnos¢ i znaczenie dla wyborcow.

Duze znaczenie dla medialnego przekazu wyborczego ma przekazywanie
sondazy przedwyborczych®. Ich publikowanie jest jednym z najistotniejszych
elementow skladajacych sie na krajobraz wyborczy. Partie polityczne, interpre-
tujac wyniki sondazy, moga na biezaco korygowa¢ wlasne strategie wyborcze.
Upowszechniane przez media sondaze sa tez niezwykle waznym Zrédlem in-
formacji dla wyborcéw, gdyz pozwalajg im na podjecie subiektywnie racjonal-
nej decyzji wyborcze;j.

» OSCE/ODIHR, Handbook for Monitoring Women'’s Participation in Elections, Warsaw
2004, s. 35.

% Por. G. Pentassuglia, Minorities in International Law: an Introductory Study, Strasbourg
2002, s. 267.

3! Por. K. Grzeszkiewicz-Radulska, W. Jabtonski, Socjologiczne badania wyborcze, ,Studia
Wyborcze” 2006, t. 1, s. 83-86; J. Osiecka, Politycy i sondaze polityczne w mass mediach, Warszawa
1992, s. 14; T. Sasinska-Klas, Narodziny badat opinii publicznej, ,,Studia Medioznawcze” 2001,
nr1,s. 16.

[61]



W Alicja Jaskiernia

Zgodnie z zaleceniem 2007(15) Komitetu Ministréw RE wskazano w § 8,
ze rozwigzania prawne zawarte w regulacjach i samoregulacjach powinny sta-
nowi¢, ze media, upowszechniajac wyniki sondazy opinii publicznej, zapewnia
odpowiednia informacje, ktéra pozwoli dokona¢ oceny wartoéci tego sondazu.
W szczegdlnosci informacja ta powinna zawieraé: nazwe partii politycznej
lub innej organizacji lub osoby, ktéra zamowita i zaplacita za przeprowadze-
nie sondazu; nazwe organizacji, ktéra przeprowadzila sondaz i zastosowana
w nim metode; zastosowang probe i okreslenie marginesu btedu; okreslenie
daty i okresu, w ktorym sondaz zostal przeprowadzony. Wszelkie inne ogra-
niczenia w zakresie publikacji powinny by¢ zgodne z art. 10 Europejskiej
Konwencji Praw Czlowieka. Jedli chodzi o exit pools (sondaze wynikow wy-
boréw) panstwa czlonkowskie powinny rozwazy¢ zakazanie ich publikowania
dopoty, dopoki ostatnia komisja wyborcza nie zakonczy procedury glosowa-
nia. Pozostalte kwestie zwigzane ze sposobem prezentacji rezultatéw powinny
by¢ rozstrzygane przez media.

Wazne znaczenie dla medialnego przekazu wyborczego ma tez ,cisza wybor-
cza” (electoral blackout)*. Obejmuje ona z reguly dzien poprzedzajacy wybory
(a w niektorych panstwach okres nawet 7 dni - np. Stowacja i Stowenia) i wiaze
sie z zakazem publikowania w tym czasie sondazy wyborczych oraz prowadzenia
kampanii wyborczej. W zaleceniu 2007(15) Komitet Ministréw RE wskazal, ze
»panstwa czlonkowskie moga uzna¢ za uzasadnione zastosowanie regulacji za-
kazujacych rozprzestrzeniania partyjnych przestan wyborczych w okresie dnia
poprzedzajacego dzien wyboréw i zapewni¢ ich skorygowanie” (§ 8). Ta ostatnia
klauzula wigze sie, jak wynika z memorandum wyjasniajacego projekt zalecenia,
z checig umozliwienia skorygowania informacji wyborczych, ktore zostaty wy-
emitowane z naruszeniem prawa. Regulacje prawne powinny tu wiec uwzgled-
ni¢ umozliwienie prawa do odpowiedzi i sprostowania®.

Waznym obowigzkiem mediéw masowych jest zadbanie, by w nadawanych
przez nie programach nie bylo jezyka nienawisci (hate speech) oraz nietoleran-
¢ji**. Standardy miedzynarodowe jednoznacznie wskazuja, ze wszystkie mate-
rialy, réwniez te emitowane w kampaniach wyborczych, powinny by¢ analizo-
wane pod katem tego, czy nie zawieraja elementow zniestawienia i niestosownej

3 Por. H. Darbishire, Media and the Cultural Process, [w:] Media and Democracy, Strasbourg
1998, s. 81.

¥ Zob. Draft Recommendation CM/Rec (2007) of the Council of Europe to mem-
ber states on measures concerning media coverage of Elections campaigns, CM Documents,
CM(2007)155 add, 2 October 2007, s. 6.

3 Por. M. Nijakowski, Mowa nienawisci: obraz mniejszosci narodowych i etnicznych w pol-
skich mediach, ,,Forum Klubowe” 2006, nr 2, s. 55.
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krytyki z powodu pici, rasy, koloru skory, jezyka, wiary i religii, przynalezno$ci
do mniejszoéci narodowych i etnicznych czy pochodzenia spotecznego. Media
nie powinny dopusci¢ do publikowania i nadawania materiatéw, ktore promu-
ja lub prowokuja do rasowej nienawiéci i moga powodowac zamieszki publicz-
ne. Komitet Ministréw RE uwrazliwit pafistwa czlonkowskie na niebezpieczen-
stwo uzywania jezyka nienawisci, przez co rozumiano wszelkie formy wyrazania
mysli, ktore szerzg, zachecajg, promuja lub usprawiedliwiajg nienawi$¢ rasowa,
ksenofobie, antysemityzm i inne formy nietolerancji. Prawo krajowe i prakty-
ka powinny bra¢ pod uwage, ze w specyficznym przypadku publicznego uzy-
wania ,jezyka nienawisci’, jednostki i grupy nie powinny korzysta¢ z poziomu
ochrony, jaki jest zagwarantowany dla prawa wyrazania mysli i przekonan przez
Europejska Konwencje Praw Czlowieka®.

Wazne znaczenie w kampaniach wyborczych ma réwniez prawo do odpo-
wiedzi**. Komitet Ministréw RE w zaleceniu (2004)16 zalecil pafistwom czlon-
kowskim¥, by wszystkim osobom prawnym i fizycznym, niezaleznie od ich
narodowosci i miejsca zamieszkania, zagwarantowaly prawo do odpowiedzi
i stosowania réwnowaznych $rodkéw zaradczych, umozliwiajacych reagowanie
na wszelkie informacje pojawiajace si¢ w srodkach przekazu, ktore podaja nie-
prawdziwe fakty o tych osobach i ktdre naruszajg ich prawa osobiste. Komitet
okreslit takze wyjatki, zezwalajgce na odmowe opublikowania odpowiedzi*.

Natomiast w zaleceniu 2007(15) Komitet Ministréow bezposrednio pod-
jal problem prawa do odpowiedzi w kampaniach wyborczych,stwierdzajac, ze
»biorac pod uwage krotki czas kampanii wyborczych, kazdy kandydat lub par-
tia polityczna, ktore sg uprawnione do prawa do odpowiedzi lub ekwiwalentne-
go $rodka na podstawie prawa krajowego lub systemu, powinny mie¢ mozliwos$¢
zrealizowania tego prawa lub ekwiwalentnych srodkéw w okresie kampanii wy-
borczej bez nieuzasadnionej zwloki”

3 Zob. Council of Europe, Committee of Ministers, Recommendation No. R (97) 20 of the
Committee of Ministers on 30 October 1997 at the 607" meeting of Ministers’ Deputies).

3 Por. J. Barta, I. Dobosz, Prawo prasowe, Krakow 1986, s. 94; K. Stepinska, Sprostowanie
prasowe w Swietle prawa, Warszawa 1964, s. 34; B. Michalski, Sprostowanie prasowe, Olsztyn
1968, s. 11.

37 Zob. Council of Europe, Committee of Ministers, Recommendation No. R (2004) 16 of
the Committee of Ministers to Member States on the right to reply in the new media environ-
ment (Adopted by the Committee of Ministers on 15 December 2004 at the 909" meeting of
the Ministers’ Deputies).

38 Zob. A. Jaskiernia, Prawo do odpowiedzi w Swietle standardéw Rady Europy, ,Panstwo
i Prawo” 2006, nr 6, s. 49
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Uwagi kohcowe

Zalecenie 2007(15) Komitetu Ministréw Rady Europy stanowi wazny krok
w obszarze miedzynarodowej regulacji medialnego przekazu wyborczego.
Jezeli poréwnac je z poprzednim zaleceniem Komitetu Ministrow w tej sprawie
(z 9 wrzesnia 1999)%, to wyraznie wida¢, ze zwiekszyta si¢ precyzja zawartych
w nim dyspozycji, a w niektérych kwestiach — np. w zakresie prawa do odpowie-
dzi w trakcie kampanii wyborczych - uzyskano juz stan regulacji, ktéry moz-
na uznaé za wystarczajacy. W niektdrych innych kwestiach, np. w odniesieniu
do ciszy wyborczej - zalecenia s3 mniej kategoryczne, ale nalezy uwzglednic, ze
kwestia ta jest roznie postrzegana w zalezno$ci od kultury politycznej i praw-
nej poszczegdlnych spoleczenstw, stad trudno tu oczekiwaé jednolitego podej-
$cia miedzynarodowego. To samo dotyczy zasad dostepu sit politycznych do me-
diéw. W tym przypadku z konieczno$ci trzeba poprzesta¢ na wyartykulowaniu
podstawowych pryncypiow.

Nie ulega watpliwosci, ze gtéwny cel tej regulacji, zawarty w dazeniu do me-
dialnej prezentacji wyborczej w sposob uczciwy, zréwnowazony i bezstronny,
w dalszym ciggu jest pewnym idealem, do ktérego w réznym stopniu zbliza sie
praktyka wyborcza w poszczegdlnych panstwach. Kolejne zalecenia Komitetu
Ministréw RE, a takze dokumenty o charakterze prawnie wiazacym (zwlaszcza
Europejska Konwencja Praw Czlowieka) stanowia wiec, wraz z innymi doku-
mentami wypracowanymi zwlaszcza przez OBWE i UE, pewne drogowskazy
postepowania. W wiekszosci nie majg one charakteru prawnie wigzacego, ale
nie mozna lekcewazy¢ znaczenia tego demokratycznego know how. Jest ono
bowiem zasadniczg inspiracjg, zwlaszcza dla tych panstw Europy Srodkowej
i Wschodniej, w ktorych proces konsolidacji politycznej nie zostal zakoniczony.
W takich panstwach, jak Armenia, Azerbejdzan, Gruzja czy Rosja, nawet tak za-
sadnicze zalecenia sg standardem trudnym do osiggniecia w sytuacji, gdy zrow-
nowazony przekaz jest zagrozony ze wzgledu na dominujaca pozycje sit pozo-
stajacych przy wladzy i brak tradycji pluralizmu politycznego, ktory wigze sie
z uznaniem legitymowanych praw opozycji. W odniesieniu do ustabilizowanych
demokracji niektore standardy RE w tym zakresie moga si¢ wydawac zbyt og6l-
ne, gdyz zagrozenia dla uczciwego, zréwnowazonego i bezstronnego przekazu

3 Zob. Recommendation No. 9 (99) of the Committee of Ministers to member states on
measures concerning media coverage of elections campaign, [w:] Minister’s Deputies 678"
meeting. Decision adopted, held in Strasbourg from 8 to 9 September 1999, Strasbourg 1999,
s. 55. Por. A. Jaskiernia, Prawo do informacji a prezentacja kampanii wyborczych w mediach ma-
sowych w $wietle zaleceti Komitetu Ministréw Rady Europy, ,Humanistyczne Zeszyty Naukowe
- Prawa Czlowieka” 2000, nr 7, s. 34.
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majg tam bardziej wyrafinowane przyczyny i nawigzuja do dylematow zapew-
nienia uczciwego przekazu w warunkach filozofii niezaleznych mediéw i po-
strzegania misji mediéw publicznych.

Fakt, Ze RE po raz kolejny poprzestaje na zaleceniu Komitetu Ministrow,
a nie sigga po forme wigzacej prawnie konwencji sygnalizuje, ze mamy do czy-
nienia z obszarem duzej wrazliwosci politycznej. Wybory sa tradycyjnie domeng
suwerenno$ci panstw i wszelka ingerencja zewnetrzna musi by¢ formutowana
w sposdb bardzo wywazony. Nalezy sie wiec liczy¢ z tym, ze mozliwo$¢ przy-
jecia w tej dziedzinie wiazacej prawnie regulacji konwencyjnej pozostanie ra-
czej odlegly perspektywa. Mamy jednak do czynienia z narastaniem standardéw
o charakterze ,,miekkiego prawa’, opartym na bogatym bagazu do$wiadczen
tej organizacji miedzynarodowej. Niewatpliwie wiec stanowig one - jako mini-
mum, wazny punkt odniesienia dla ksztaltowania ustawodawstwa krajowego.
Moga by¢ tez z pozytkiem wykorzystane przez te sity krajowej sceny politycz-
nej, ktore — poprzez nawigzywanie do standardéw miedzynarodowych - chca
broni¢ swego legitymowanego dostepu do mediéw w kampaniach wyborczych,
w sytuacji gdy dostep ten nie nastepuje zgodnie z warto$ciami uznanymi przez
spolecznos¢ miedzynarodows za pozadane w demokratycznym panstwie praw-
nym.

Ten ostatni efekt wzmocniony jest poprzez procedury akcesyjne i monito-
ringowe, a zwlaszcza przez mechanizm obserwowania wyborow, ktory stwa-
rza okazje, by punktem odniesienia do formulowanych ocen uczyni¢ caloksztatt
dorobku RE i innych organizacji migdzynarodowych, a nie tylko standardy
prawnie wigzace. Przy ocenie, czy wybory byly wolne i uczciwe, odgrywaja bo-
wiem role wszystkie argumenty, ktére sprzyjaja sformulowaniu obiektywnej
i odpowiedzialnej opinii w tej kwestii.
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Internet jako czynnik konkurencyjnosci
partii politycznych — wybory 2007

Konkurencyjnos¢ partii politycznych

Zaréwno na rynku ekonomicznym, jak i na scenie politycznej podmioty
starajg si¢ podejmowac bardzo zréznicowane dzialania, ktoére majg na celu na-
ktoni¢ klienta (wyborce) do konkretnego wyboru. Na scenie politycznej, w od-
réznieniu od rynku handlowego, gdzie kampanie reklamowe w zasadzie prowa-
dzone sg przez caly cykl zycia produktu, zjawisko to najbardziej intensyfikuje sie
podczas kampanii wyborczych. Dziatania te wéwczas nazywane s marketin-
giem wyborczym. Przyjmuje si¢, ze marketing wyborczy jest ,zespolem dziatan
prowadzonych na rynku wyborczym™, gdzie pod pojeciem rynku wyborczego
kryje sie ,proces interakcji pomiedzy kandydatami i partiami politycznymi jako
oferentami dobr niematerialnych a wyborcami, jako konsumentami tych débr™.
Obecnie rywalizacje wygrywaja te podmioty, ktére sa w stanie efektywniej niz
inne, w sposob przemyslany i oparty na dobrej strategii, koncentrowaé srodki
niezbedne do osiagniecia zatozonych celéw, czyli sg bardziej konkurencyjne niz
inne. Wspdlczesne rozumienie konkurencyjnosci jest dalekie od jednorodnosci
i wynika z historii mysli ekonomicznej oraz szeregu badan prowadzonych w tym

! A. Zukowski, Systemy wyborcze, Olsztyn 1997, s. 92-93.
* Ibidem, s. 43.
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zakresie. Jest to zjawisko wieloptaszczyznowe oraz wieloaspektowe, co prowadzi
do rdznic w jego kwantyfikowaniu i stosowanych definicjach.

Konkurencyjno$¢ jako dziedzina wiedzy ekonomicznej charakteryzuje sie
stosunkowo krétkim rodowodem, poniewaz na wigkszg skale badania w tym
obszarze zaczgto prowadzi¢ dopiero na poczatku lat osiemdziesiatych XX wie-
ku. Wykorzystuje si¢ w nich wiele koncepcji ekonomicznych, ktore tworza pew-
ne ogolne ramy odniesienia dla rozwoju teorii konkurencyjnosci.

W $wiecie globalnym panstwa konkurujg w celu trwalego podnoszenia stan-
dardéw zycia i dlatego bardzo czesto jako punkt wyjécia stosuje sie tzw. naukowsa
definicje konkurencyjnoéci narodow, ktéra mowi, ze: ,,konkurencyjno$¢ naro-
dow jest dziedzing wiedzy ekonomicznej, ktora analizuje fakty i polityki ksztat-
tujace zdolnoé¢ kraju do tworzenia i utrzymywania otoczenia, ktore sprzyja two-
rzeniu wiekszej warto$ci dodanej przez przedsiebiorstwa i osiaganiu wiekszego
dobrobytu przez ludno$¢”>.

Osrodki naukowe, instytucje oraz organizacje migdzynarodowe postugu-
ja sie roznymi definicjami konkurencyjnoéci, czesto proponujac wlasne roz-
wigzania w tym zakresie. Biorgc pod uwage wylacznie aspekty typowo ekono-
miczne przytoczy¢ mozna ponad czterysta definicji konkurencyjnosci®, ktdre
zawierajag w sobie rozne elementy w zaleznosci od potrzeb dla ktorych dana
koncepcja jest tworzona.

Frangois Chesnais uwaza, ze konkurencyjno$¢ przedsiebiorstwa odzwier-
ciedla odpowiednie praktyki zarzadzania, jak réwniez zalezy od sily oraz
efektywnosci struktury produkcyjnej gospodarki narodowej, a takze innych
czynnikéw wyznaczajacych efekty zewnetrzne, ktore moga by¢ podstawg dzia-
talnosci przedsigbiorstwa®.

Wojciech Pomykalo sadzi, ze ,konkurencyjno$¢ danego produktu wzgle-
dem innych konkurencyjnych uzalezniona jest od wysokosci kosztow wy-
tworzenia, co pozwala sprzedawa¢ dane dobro po nizszych cenach niz kon-
kurenci”®. W odniesieniu do rywalizacji, konkurencyjnos¢ ,,odzwierciedla
pozycje jednego podmiotu gospodarczego (np. kraju, firmy, czy gospodar-
stwa domowego) w stosunku do innych podmiotéw gospodarczych, poprzez
poréwnanie jako$ci dzialania i rezultatéw w kategoriach wyzszosci/nizszo-
$ci””. Zatem jak z powyzszego mozna wywnioskowa¢d, ogdlnie w ekonomii

*S. Garelli, IMD World Competitiveness Yearbook 2003, http://www.amazon.com/IMD-
World-Competitiveness-Yearbook-2003/dp/2970012170.

* Uwarunkowania konkurencyjnosci przedsigbiorstw w Polsce, red. K. Kucinski, Warszawa
2000, s. 11.

> E Chesnais, Technical Cooperation Agreements between Firms, STI-Rewiew 1988, no. 4.

¢ W. Pomykalo, Encyklopedia biznesu, Fundacja Innowacja, Warszawa 1995, s. 716.

7]. Reiljan, M. Hinrikus, A. Ivanov, Key Issuesin Defining and Analysing the Competitiveness
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konkurencyjno$¢ okresla sie jako ,zdolnos¢ do osiggania sukcesu w gospo-
darczej rywalizacji’s.

Rozumienie konkurencyjnosci przez pryzmat polityki ma zdecydowanie in-
ny, w duzym stopniu jako$ciowy charakter i najczesciej dotyczy ugrupowan po-
litycznych oraz wybranych politykéw, majacych w danym okresie wieksze zna-
czenia na arenie politycznej.

Poniewaz artykul dotyczy wyboréw parlamentarnych 2007 roku, za ce-
lowe nalezy uznaé rozpatrywanie konkurencyjnosci wybranych partii po-
litycznych przez pryzmat ich niejednokrotnie unikalnych i wyjatkowych
dzialan oraz aktywno$ci wybranych politykéw czy sztabow wyborczych.
Konkurencyjnosé¢ taka przejawia sie w walce o wladze, zaréwno w fazie or-
ganizowania wyboréw, jak i sprawowania jej. W takim przypadku o konku-
rencyjnosci ugrupowania politycznego moga decydowa¢ czynniki, ktére zo-
staly zawarte w tabeli 1 (na str. 70).

Poza czynnikami wplywajacymi na ogolng konkurencyjnos¢ ugrupowan
politycznych istniejg jeszcze elementy stricte oddzialujagce na konkurencyj-
nos¢ samych politykéw. Moga by¢ one bardzo rozne i najczesciej warunkuje je
szczebel aktywnosci dzialacza. Pomimo Ze sg to czynniki, ktére mozna nazwa¢
osobowymi, to posrednio wplywaja na polozenie partii na scenie politycznej.
Zakwalifikowa¢ do nich mozna miedzy innymi: wiek kandydata, ple¢, wyksztal-
cenie, zawdd, pochodzenie, status spoleczny, majatek, wyglad, przynaleznos¢
partyjng oraz ogdlny wizerunek, ktory najczesciej uksztaltowany zostaje przez
specjalistow od marketingu politycznego. Eksperci bowiem, wykorzystujac po-
wyzej juz przedstawione, elementy promotion — mix wplywaja na decyzje wy-
borcow.

of a Country, University of Tartu 2000 [w:] K. Opolski, J. Gorski, Konkurencyjnos¢ kraju - teoria
i empiria, http://coin.wne.uw.edu.pl/jgorski/pliki/podstawowe%20pojecia.pdf.

8 K. Klosinski, Sektor ustug w procesie podnoszenia konkurencyjnosci gospodarki, cz. 1,
IRWIiK, Warszawa 2003.
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Tabela 1. Czynniki wplywajace na konkurencyjno$é¢ partii politycznych

Czynniki osobowe

- Wielko$¢ partii

- Sktad partii

- Obecnos¢ ,lokomotyw partyjnych” i ,,znanych
twarzy”

- Reprezentacja w parlamencie

- Liczba cztonkdw partii na wysokich stanowiskach
administracyjnych

Czynniki
merytoryczne

- Program partii

- Strategia partii

- Kontakty z ekspertami, specjalistami
- Dotychczasowe osiggniecia

Czynniki finansowe

- Majgtek ugrupowania
- Umiejetno$¢ pozyskiwania srodkéw finansowych
- Umiejetno$¢ pozyskiwania sponsoréw

Czynniki polityczne

- Atfrakcyjnoé¢ koalicyjna

Czynniki historyczne

- Korzenie partii
- Trwatos¢ partii (czas istnienial)

Czynniki
marketingowe

- Rozpoznawalnoé¢ partii

- Prowadzenie badan marketingowych

- Dostepnos¢ do srodkéw masowego przekazu

- Wykwalifikowana pomoc agenciji reklamowych

oraz specjalistow zajmujgcych sie marketingiem

politycznym

- Umiejetne zastosowanie elementdw promotion-mix

sprzedaz osobista; np. spotkania z kandydatami,
listy do wyborcéw (tradycyjne i elektroniczne-
direct mailing), interaktywne strony internetowe,
telemarketing, wizyty domowe

promocja sprzedazy; np. upominki reklamowe,
festyny, koncerty

public relations; np. przemdwienia, akcje
dobroczynne, czasopisma partyjne, sponsoring.

reklama: wizualna (np. ulotki, plakaty, billboardy),
audiowizualna (np. przekazy telewizyjne, filmy),
audytywna (np. przekazy radiowe), interaktywna
(przekazy internetowe, filmy DVD, programy i gry
komputerowe, prezentacje mulfimedialne, strony
partii politycznych i politykdw)'

Zrodlo: Opracowanie wlasne na podstawie: M. Jasniok, Strategie marketingowe na rynku poli-
tycznym, Oficyna Wolters Kluwer Polska, Krakéw 2007, s. 34.
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Sposoby wykorzystywania Internetu w kampanii
wyborczej

Postep w dziedzinie sposobéw przekazywania informacji, jakiego jeste$my
$wiadkami na przestrzeni ostatnich lat spowodowat diametralng zmiane stylu
zycia. Komunikacja stata sie wlasciwie calkowicie niezalezna od ograniczen cza-
su i przestrzeni. Jeszcze kilkanascie lat temu w Polsce wykorzystanie Internetu
do celéw kampanii wyborczej bylo marginalne i wydawalo si¢ mato efektywne.
Wraz z bardzo szybkim upowszechnieniem si¢ sieci oraz wzrostem liczby uzyt-
kownikéw Internet stat sie jednym z podstawowych mediéw wykorzystywanych
w polityce.

Internet z punktu widzenia podmiotu politycznego posiada kilka istotnych
cech. Po pierwsze jest multimedialny, a zatem facznie w przekazie, nie wyklu-
czajac siebie wzajemnie, moga wystepowac teksty pisane, fotografie, rysunki,
dzwigki, czy obrazy wideo. Po drugie, istnieje w nim wiele form komunikacji
z odbiorcami np. rozmowa na zywo, zbieranie opinii przez wypelnianie ankiet,
czy wymiana pogladéw i informacji pocztg elektroniczna. Po trzecie, koszt do-
tarcia do wyborcy jest stosunkowo niski w poréwnaniu z innymi $rodkami prze-
kazu, a w zasadzie nieograniczone miejsce pozwala publikowa¢ zaréwno infor-
macje aktualne, jak i archiwalne’.

Obecnie istnieje wiele sposobéw wykorzystywania Internetu, a do najwaz-
niejszych nalezy zaliczy¢:

o Pozyskiwanie ochotnikéw oraz gromadzenie wolontariuszy, zaréwno
do zwyczajnej pracy przy kampanii (obsluga telefonéw, organizowanie
i udzial w spotkaniach wyborczych, nawigzywanie kontaktéw), jak réwniez
do mniej tradycyjnej — poszukiwania tzw. cyberwolontariuszy, ktorzy za-
zwyczaj angazowani sg do rozsylania elektronicznych kartek do znajomych
z prosbg o poparcie danego kandydata oraz do podejmowania dziatan ma-
jacych uczyni¢ kampanie bardziej ,widzialng” w Internecie;

o Organizowanie funduszy, w tym celu na stronie internetowej nalezy wyod-
rebni¢ oddzielng, specyficzna sekcje, ktéra bedzie miala za zadanie poda-
wa¢ numer konta wyborczego;

o Agitacje wyborcza, czyli przekonywanie potencjalnych wyborcéw, przy wy-
korzystaniu najrézniejszych metod i technik, do glosowania na konkretne-
go kandydata czy ugrupowanie polityczne;

° ]. Zielinski, Cechy Internetu istotne dla politykow, http://www.winter.pl/internet/w0670.
html.
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«  Dystrybucje materialéw wyborczych, ktdra polega najczeéciej na wysyla-
niu listow, oraz sprzedazy tzw. gadzetéw reklamowych. Dziataniami takimi
zwykle zajmuja sie pozyskani ,,cyberwolontariusze™’;

o Tworzenie wspdlnoty skupionej wokot konkretnej osoby lub ugrupowania.
Aby zrealizowa¢ ten cel warto zamiesci¢ na stronie przestrzen do prowa-
dzenia rozméw on-line, umozliwi¢ pobieranie grafik (plakatéw, tapet na
komputerowy pulpit, telefon itp.) oraz sloganéw wyborczych kandydata.

Chcac jednak w pelni wykorzysta¢ mozliwosci, jakie daje nam Internet, na-
lezy postawione sobie wczesniej zalozenia przystosowac i zharmonizowac¢ z od-
powiednimi technikami informatycznymi.

Analizujac powyzej przedstawione sposoby wykorzystywania Internetu,
mozna uznad, ze podstawowym celem kazdego podmiotu politycznego dziataja-
cego w sieci jest najcze$ciej stworzenie takiego kontaktu, ktory pozwoli uzyska¢
zindywidualizowang i permanentng relacje z pozostalymi podmiotami rynko-
wymi, a w szczeg6lnosci z wyborca. Tworzenie wiezi o charakterze dtugotrwa-
lym jest procesem zlozonym, jednocze$nie wykorzystujacym mozliwosci sieci
oraz informatycznych baz danych i opiera si¢ na wielu zintegrowanych dziata-
niach. W dziataniach tych wyrdznia sie kilka etapow. Za pierwszy mozna uznaé
identyfikacje odbiorcéw, co jest mozliwe miedzy innymi dzigki zastosowaniu
technologii cookies. Polega ona na przekazywaniu informacji z serwera, z kto-
rego korzysta dany uzytkownik, innemu serwerowi''. Drugim etapem jest dyfe-
rencjacja uzytkownikow dzieki analizie danych. Trzeci etap polega na podjeciu
wstepnych interakcji z internautami po przekazaniu korzysci ptynacych z prze-
widywanej wspolpracy. Przeprowadzenie ostatniego etapu jest mozliwe dzieki
zgromadzeniu aktualnych informacji o internaucie i polega na formutowaniu
dla niego specjalnej i indywidualnej oferty. Zgromadzenie duzej liczby internau-
tow pozwala na swobodng wymiane informacji miedzy nimi i umozliwia two-
rzenie spolecznosci skupionych wokot danego kandydata lub partii.

Coraz czesciej do interakeji internetowych, ktore zachodza miedzy samymi
wyborcami, wykorzystuje si¢ technologie AI'2.

Budowanie wspdlnoty skupionej wokot podmiotu politycznego moze row-
niez odbywac si¢ za pomoca wlasnej strony internetowej, co wymaga jednak sze-

10'S. Trzeciak, Kampania wyborcza, strategia sukcesu. Przewodnik dla kandydatéw i sztabéw
wyborczych, Poznan 2005, s. 181.

! Najczgéciej informacje takie przekazywane s3 w celach handlowych. Jednakze coraz czes-
ciej zjawisko takie wystgpuje w sferze polityki, gdzie dane internauty odwiedzajacego konkret-
ny portal polityczny przekazywane sa bez jego zgody na serwer np. ugrupowania politycznego.
(K. Sliwitiska, Interaktywne public relations, ,,Euroregiony- Polska” 2003 (28), nr 10, s. 16-17, [w:]
M. Jasniok, Strategie marketingowe na rynku politycznym, Krakéw 2007, s. 202).

12 Technologia AI - Artificial Intelligence - sztuczna inteligencja.
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regu dziatan i przemyslen jej posiadacza, migdzy innym zyskania zaufania do

oferty on-line. Na zdobycie zaufania do strony wplywaja:

o Wyglad (projekt) strony WWW, na ktory przede wszystkim wptywa wizu-
alne zorganizowanie;

o Marka, poniewaz samo rozpoznanie podmiotu politycznego i zwigzane
z nim pozytywne skojarzenia buduja wiarygodno$¢ kampanii w Internecie.
Kreowanie marki zwigzane jest z tak zwanym budowaniem wspdlnoty wo-
kot promowanego podmiotu posrod odwiedzajacych witryne;

o Zaspokojenie, ktdre polega na utrzymywaniu stalych kanatéw komunikacji
pomiedzy wiascicielem strony a osobami odwiedzajacymi;

o Bezpieczenstwo, ktére w gléwnej mierze dotyczy zabezpieczen transakcji
pienieznych dokonywanych przez sie¢'.

Dobra strona WWW musi by¢ przede wszystkim atrakcyjna z punk-
tu widzenia uzytkownika, czyli zawiera¢ co$, co spowoduje, Ze internauta be-
dzie ja odwiedzal stosunkowo czesto. Musi by¢ interesujaca, ciekawa i, co bar-
dzo wazne, wiarygodna. Poza wizualizacja graficzng o atrakcyjnosci strony
$wiadczy jej czesta aktualizacja. Jej opracowanie techniczne ma by¢ przejrzy-
ste i nie przeladowane grafika. Ponadto powinna by¢ wykonana profesjo-
nalnie oraz tatwa do nawigowania i odnalezienia w Sieci. Popularnos¢ stro-
ny internetowej w duzej mierze zalezy bowiem od jej adresu'®. Bardzo waz-
ne jest, aby na stronie zamieszcza¢ linki zewnetrzne, ktére pozwola odwie-
dzajacym bezposrednio polaczy¢ sie z innymi witrynami politycznymi zwig-
zanymi z kampania. Podawanie tego typu odno$nikéw do réznych miejsc
w Internecie ma na celu budowanie koalicji wyborczej, mobilizowanie wybor-
cow oraz umozliwienie poréwnania sie z rywalami politycznymi.

Obok przekazu wyborczego na stronie powinny znajdowac sie takze infor-
macje bardziej osobiste, np. dotyczace rodziny lub wlasnych zainteresowan. Na
solidnie wykonanej witrynie przekaz informacji nie moze by¢ wylacznie jed-
nostronny. Przy tak duzej konkurencji na rynku politycznym niewystarcza-
jace s3 juz wylacznie zaktadki, takie jak: ,O mnie’, ,Zyciorys’, ,,Publikacje”
»Aktualnosci’, ,Program”. Pozadane jest natomiast promowanie interaktywno-
$ci poprzez zamieszczenie na stronie forum dyskusyjnego czy np. odnosnikéow
»Badz aktywny”, ,,Zglo$ problem na interpelacj¢”®. Coraz bardziej popularne
staje sie bowiem prowadzenie na stronach kandydatéw tzw. interakcji spolecz-

3 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. perspektywa psychologiczna, Gdansk
2005, s. 451-455.

4 Adresy najczesciej brzmig : www.imie i nazwisko.pl lub www.nazwa partii.pl www.na-
zwa partii.org.

15 M. Jasniok, Strategie marketingowe na rynku politycznym, Krakéw 2007, s. 205.
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nych, umozliwiajacych kontakt potencjalnego wyborcy z konkretnym kandyda-
tem czy np. sztabem wyborczym za posrednictwem tzw. chatrooms. Obustronna
wymiana informacji jest korzystna, poniewaz internauta oprécz mozliwoéci
publicznego wyrazenia swojej opinii czy zgloszenia problemu jest $wiadomy,
iz jego glos ma znaczenie i zostanie zauwazony, a $wiadomos¢ taka powoduje,
ze chetniej daje wyraz swoim przekonaniom. Podmiot polityczny natomiast nie
tylko uzyskuje potencjalnego wyborce, ale réwniez poznaje jego potrzeby i ma
szanse sie do nich ustosunkowa¢. Ponadto informacje zamieszczone przez in-
ternautow na takiej stronie, np. wszelkiego rodzaju sondaze, badania, ankiety
itd., moga stanowi¢ doskonale uzupelnienie informacji pozyskiwanych w spo-
soOb tradycyjny'S.

Bardzo waznym narzedziem internetowego marketingu bezposredniego jest
poczta elektroniczna (e-mail), umozliwiajaca szybka komunikacje pomiedzy uzyt-
kownikami komputeréw podiaczonych do sieci. Jest ona elektronicznym odpo-
wiednikiem przesyltki bezpo$redniej (direct mail), najczesciej skladajacej si¢ z ma-
teriatéw reklamowych danego produktu lub jego prébek. Poczta elektroniczna ma
wiele zalet. Przede wszystkim dysponuje nieograniczonym zasiegiem, a jej odbior-
ca, ktéry moze znajdowac sie w dowolnym miejscu na $wiecie, nie musi wiedzie¢
skad pochodzi adresat. Wysylana wiadomos¢, bez zaangazowania osob trzecich,
bez uzycia papieru, dochodzi bezposrednio do przyjmujacego i moze przybie-
ra¢ réznorodne formy, poczynajac od zwyklego stowa pisanego, poprzez grafi-
ke, a skoniczywszy na filmie. Dzieki bardzo dobrze rozwinietej technice wszystkie
wiadomosci sg skrupulatnie ewidencjonowane oraz automatycznie zaopatrywa-
ne w date, a nawet godzing nadania. Zaréwno nadawca, jak i odbiorca mogg je
przechowywa¢ w swoich skrzynkach odbiorczych bez ograniczen czasowych'.
Uzywajac poczty elektronicznej w kampanii wyborczej, nalezy jednak pamietac,
aby do kazdej osoby (ktdra nie powinna by¢ przypadkowa) wysyla¢ oddzielny list.
Niedopuszczalne jest, aby tego typu poczte rozpowszechnia¢ hurtowo, a jezeli jest
to konieczne, to nalezy ukry¢ adresy e-mail wszystkich osdb, do ktorych trafit list.
Nie wolno bowiem dopusci¢ do tego, aby inni odbiorcy mieli do nich dostep.

Komunikowanie si¢ z wyborcami jest rowniez wykorzystywane do przepro-
wadzania elektronicznych debat wyborczych oraz dyskusji politycznych. W in-
ternetowych polemikach pomimo tego, iz bierze w nich udziat zaréwno wielu
internaut6w, jak i podmiotéw politycznych, to brak jest chaotycznej i niekomu-
nikatywnej wymiany zdan i pogladow?s.

' http://www.marketingwpolityce.zgora.pl/internet.htm.

7M. Jasniok, op. cit., s. 204.

'8 ' W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk
2005, s. 448-449.
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Planujac kampani¢ wyborczg w Internecie nalezy pamieta¢ takze o banne-
rach reklamowych. Banner to nieduza, zwykle animowana forma graficzna, ktéra
umieszczana jest na stronach WWW najbardziej popularnych serwiséw informa-
cyjnych. Po kliknieciu na banner, uzytkownik przenosi si¢ na strone WWW re-
klamodawcy. Nie jest jednak skuteczne konstruowanie banneréw ,,natarczywych’.
Czesto zdarza sie, Ze internauta nie jest w stanie wyswietli¢ interesujacej go stro-
ny, bez uprzedniego ogladniecia reklamy. Taka forma reklamy, cho¢ jest bardzo
kosztowna, to umieszczana na czesto odwiedzanych przez internautéw witrynach,
w bardzo skuteczny sposéb nagtasnia kampanie®.

Obecnie podmioty polityczne coraz czeéciej i coraz chetniej zdobywajg za-
interesowanie wyborcéw poprzez tzw. pamietniki internetowe. Wykorzystujac
ludzka ciekawos¢ i sktonno$¢ do podgladania innych, pokazujg sie wyborcom
w zyciu prywatnym. Za posrednictwem blogéw? udostepniaja osobiste zapiski
zaréwno z zycia codziennego, jak i wrazenia z przeprowadzanej kampanii, czy
spotkan z wyborcami®..

Stosunkowo rzadkim, ale jednak spotykanym sposobem przekazywania komu-
nikatow reklamowych jest jednoczesne wykorzystywanie Internetu oraz bardzo silnie
rozwijajacej si¢ telefonii komdrkowej. Na polskiej scenie politycznej najwieksza popu-
larno$cig cieszg sie tanie i krotkie wiadomoséci SMS oraz graficzne MMS. Najczedciej
podmiot polityczny, uzywajac strony operatora telefonii komérkowej, wysyla do in-
nych aktorow sceny politycznej lub potencjalnych wyborcéw wiadomo$¢ tekstows in-
formujac np. o spotkaniach, wiecach wyborczych. Dzialania takie s3 mato kosztowne,
lecz pochtaniajg stosunkowo duzo czasu. Coraz czeéciej jednak spotykamy sie z pro-
gramami interaktywnymi, w ktérych jednoczesne wykorzystanie telewizji, Internetu
oraz telefonii komorkowej naktania widzéw do ich ogladania®.

W polskich kampaniach wyborczych raczej niespotykane sg jeszcze progra-
my afiliacyjne, polegajace miedzy innymi na promowaniu serwiséw interneto-
wych kolezanek i kolegow z tej samej opcji politycznej, dokonywaniu barterowe;j
wymiany banneréw reklamowych czy adreséw stron WWW innych kandyda-
tow. Takie dzialania maja na celu budowanie koalicji wyborczej oraz tworzenie
wspdlnoty wokoét kandydata i sg korzystne dla kazdej ze stron.

' http://www.marketingwpolityce.zgora.pl/internet.htm.

0 Standardy tworzenia i wykorzystania internetowych pamietnikow w e-marketingu poli-
tycznym wyznaczyt Howard Dean kandydat Partii Demokratycznej podczas prawybordw pre-
zydenckich w USA. Wowczas zapiski pisane w pierwszej osobie liczby pojedynczej wzbudzily
duze zainteresowanie zaréwno wyborcow jak i medidéw. Blog w bardzo szybkim czasie stat sie
dla wszystkich zrodlem wiedzy o przebiegu kampanii.

?' K. Gruszka, E- wybory w polskim wydaniu, http://www.internetstandard.pl/artyku-
ly/42145.html.

2 Za przyklad moze postuzy¢ program emitowany w TVN 24 - ,,Szklo kontaktowe”
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Doswiadczenia z ostatnich kilku kampanii dowodzg, ze Internet w swojej
dzialalno$ci wyborczej nie ogranicza si¢ wytacznie do promowania konkretnych
podmiotéw politycznych. Bardzo pozytywnym zjawiskiem jest bowiem wyko-
rzystywanie go jako innowacyjng forme dotarcia do wyborcow w celu zachece-
nia ich do udzialu w glosowaniu®.

Analizujac powyzsze, aczkolwiek tylko wybrane sposoby wykorzystywania
Internetu w kampaniach wyborczych wida¢, iz mozliwosci oferowane przez glo-
balng sie¢ internetowg sg olbrzymie, a wybdr oraz praktyczne ich zastosowanie
jest bardzo trudne. Chcac zatem efektywnie prowadzi¢ dzialania marketingo-
we nalezy permanentnie rozwija¢ umiejetnoséci w zakresie kreowania wizerunku
w mediach, a w tym takze i w Internecie. Mozliwym jest bowiem, ze w przyszlo-
$ci polski internetowy marketing polityczny bedzie bardziej powszechny, udo-
skonalony, bezpieczny i pozwoli miedzy innymi na:

«  Budowanie silniejszych niz dotychczas zwigzkoéw politykéw z wyborcami
poprzez personalizowang i interaktywna komunikacje;

o Upowszechnienie interaktywnych dialogéw i chatéw z politykami;

o Utworzenie takich baz danych, ktore pozwolg na precyzyjng segmentacje
wyborcéw, co miedzy innymi bedzie sprzyja¢ pozycjonowaniu produktow
politycznych oraz wplynie na precyzyjniejsze i duzo bardziej zindywiduali-
zowane przesylanie wiadomo$ci promocyjnych np. direct mail;

o  Stworzenie dopracowanych stron internetowych konkretnych politykow,
jak i partii politycznych, na ktérych zamieszczane beda czesto aktualizo-
wane informacje;

o  Prezentacje¢ bardziej precyzyjnych, przedwyborczych sondazy on-line,
w ktorych bedzie uczestniczy¢ reprezentatywna wiekszos$¢ spoteczenstwa;

o Oddanie gltosu w wyborach ogdlnokrajowych?.

3 Za przyklad moze postuzy¢ strona stowarzyszenia non profit, niezwigzanego z zadnym
ugrupowaniem politycznym www.wybieram.pl. Organizacja ta powstata podczas trwania wy-
boréw prezydenckich i parlamentarnych w 2005 roku. Zajmuje si¢ propagowaniem i rozwi-
janiem inicjatyw, postaw oraz dzialan sprzyjajacych ksztattowaniu spoteczenstwa obywatel-
skiego. Gtéwnym celem dziatann Wybieram.pl jest zainteresowanie, szczegolnie mlodych ludzi
polityka, a takze zachecenie ich do udzialu w wyborach. Swoje zalozenia stowarzyszenie rea-
lizuje migdzy innymi poprzez organizowanie kampanii spolecznych, imprez, jak réwniez or-
ganizowanie réznego rodzaju spotkan, warsztatow i dyskusji. Wybieram.pl dziata nie tylko
w okresie wyboréw. Pmiedzy poszczegdlnymi elekcjami zacheca mtodych ludzi do angazowa-
nia sie¢ w zycie polityczne kraju poprzez obserwowanie politykéw, zainteresowanie biezacy-
mi wydarzeniami, a takze organizowanie dzialan publicznych. (http://wybieram.pl/article/6_
czym-sie-zajmujemy.html).

# M. Jaséniok, op. cit., s. 215-216.
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Internet w kampanii parlamentarnej w roku 2007

Partie polityczne coraz powazniej traktuja Internet jako jedna z przestrzeni
umozliwiajacych prezentowanie ludzi i programéw, nie tylko z okazji kolejnych
wybordéw parlamentarnych, prezydenckich czy samorzadowych. Obserwacja
form i treéci prezentowanych w Sieci moze powiedzie¢ wiele o klasie politycznej
oraz stanie rozwoju demokracji®.

W Polsce coraz wiecej 0sob korzysta z Internetu, co dla ugrupowan politycz-
nych powinno oznacza¢, ze coraz wigksza liczba wyborcow wlasnie tam szuka
informacji o scenie politycznej. Obecnie nie ma wigkszej sily politycznej, kto-
ra nie posiadataby swojej wizytéwki w cyberprzestrzeni. Kazda partia posia-
da strone internetows, najczesciej o strukturze portalu. Mozna zaobserwowaé
w tym obszarze dziatalno$ci marketingowo-politycznej znaczacy postep w sto-
sunku do tego, co mozna bylo zobaczy¢ jeszcze kilka lat temu. Strony sa nie tylko
bogatsze w informacje, ale i zawieraja elementy interaktywne (fora dyskusyjne,
mozliwo$¢ komentowania artykutéw). Niektore ugrupowania majg nawet osob-
ne serwisy WWW swoich oddziatéw regionalnych. Pomimo tego, ze na prawie
kazdej ze stron odnajdujemy liczne bledy oraz niedociagniecia, a w niektorych
nawet elementy komiczne, to mozna uzna¢, ze s do$¢ starannie dopracowane
zarébwno pod wzgledem graficznym, jak i strukturalnym.

Poréwnujac jednak jako$¢ polskich internetowych kampanii wyborczych
do kampanii przeprowadzanych w innych, bardziej rozwinigtych krajach, wi-
da¢ duzg réznice. Polscy politycy, sugerujac sie réznorodnymi badaniami i opi-
niami ekspertdw, niejednokrotnie wykazujacymi nieoptacalnos¢ kampanii in-
ternetowych, prawdopodobnie nadal wychodzg z zalozenia, ze skoro najbardziej
aktywni uzytkownicy naleza do przedziatu wiekowego 18 - 30 lat, to nie opta-
ca si¢ inwestowa¢ w marketing, ktory nie daje gwarancji zwrotu zainwestowa-
nych funduszy*.

Kampania parlamentarna 2007 r. byta przyktadem walki charakteryzuja-
cej sie niezbyt intensywnymi dzialaniami internetowymi?. Analiza danych ze-
branych przez firme Observer, dotyczacych emisji internetowych reklam par-
tii politycznych wskazywata, ze we wrzesniu zainteresowanie tym medium bylo
nikle. W sytuacji, gdy w pierwszej czesci kampanii wyborczej w pozostalych
mediach reklamy wyborcze pojawialy sie niezwykle czesto, w Internecie moz-
na bylo zauwazy¢ jedynie male i indywidualne kampanie kandydatéw prowa-
dzone w wigkszosci przypadkéw przy uzyciu lokalnych czy miejskich wortali in-

* http://wiadomosci.wp.pl/kat,66154,wid,8699224,prasaWiadomosc.html?ticaid=15589.
26 www.observer.pl.
* Ibidem.
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formacyjnych?®. Sytuacja ta ulegla zmianie na poczatku pazdziernika, kiedy to
w Internecie pojawily si¢ juz reklamy wigkszo$ci partii: PO, PiS, LiD, Samoobrony
i LPR. Jednak tylko Prawo i Sprawiedliwos¢ zdecydowalo si¢ na stosunkowo du-
23 1 spdjng kampanie wizerunkowa. Reklamy pojawily sie na najwiekszym por-
talu Onet.pl, a swoim wygladem oraz doborem wystepujacych w nich postaci
nawiazywaly do kampanii samorzgdowej prowadzonej w listopadzie 2006 roku.
Pozostate ugrupowania ograniczaly sie do promowania konkretnych oséb z wy-
branych list wyborczych?.

Mimo ze w pazdzierniku 2007 roku wzrost emisji reklam politycznych byt
zauwazalny, to mozna byto odnie$¢ wrazenie, Ze umieszczanie ich w Internecie
byto tylko standardem, lub co gorsze przykrym obowiazkiem, ktore najwieksze
sztaby powinny byly wypelni¢. Polskie partie polityczne postawily bowiem na
tradycyjne media takie jak prase, radio czy telewizje. Fakt ten jest to o tyle za-
skakujacy, ze znaczna cze$¢ polskiego spoleczenstwa - ok. 10 mln oséb, posia-
da juz dostep do Internetu, przez co moga oni by¢ adresatami takze reklam wy-
borczych®.

Poréwnujac praktyczne dziatania partii politycznych oraz poszczegdlnych
kandydatéw bioracych udzial w kampanii parlamentarnej roku 2007 z teoria
wykorzystania Internetu w kampaniach wyborczych mozna dostrzec wiele cie-
kawych spostrzezen

Najbardziej widoczng i aktywna w Internecie partig okazalo si¢ Prawo
i Sprawiedliwos¢ (PiS). Wérod najwiekszych i ogolnopolskich portali, partia bra-
ci Kaczynskich postawita wylacznie na portal Onet. Dodatkiem do najwiekszej
kampanii przeprowadzonej w Onecie, ktdry jednak wplynat na aktywnos¢ inter-
netowa PiS-u, okazaly si¢ pojedyncze spoty konkretnych kandydatow, emitowa-
ne w serwisach regionalnych juz przez lokalne komitety wyborcze. Jesli chodzi
o e-mailing reklamowy, partia postawila réwniez na wykorzystanie Onetu.
Warto jednak zaznaczy¢, ze PiS wypadt najlepiej w stosunku do innych par-
tii politycznych, jednakze wykorzystanie mozliwosci w tym polu bylo mierne.
Wszystkie dzialania prowadzone w tym zakresie sprowadzaly internaute do ser-
wisu PiS, a bannery oraz wiadomo$ci mailowe odsytaty odbiorce do strony tegoz
ugrupowania. Oprawe graficzng serwisu charakteryzowaly byly barwy niebie-
skie, czerwone oraz biale. Strona byta przejrzysta i czytelna, co przyniosto dobre

8 Portal wertykalny - specjalistyczny portal ukierunkowany pod wzgledem okreslonych
zagadnien.

» Pierwsze reklamy partii pojawily sie w dniach: LPR + UPR- 18.09, PiS -23.09, PO i PSL -
29.09, LiD - 01.10, Samoobrona - 02.10 (Kampanie wyborcze w Internecie, Marketing polityczny
i miejsc, 09.10.2007, http://www.marketing-news.pl/message.php?art=12721).

* www.observer.pl.
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efekty wizualne i estetyczne. Do$¢ ciekawe bylo umieszczenie na gléwnym miej-
scu zdjecia lidera PiS - Jaroslawa Kaczynskiego na tle Battyku, poniewaz dziata-
nie to podkreslito jego silny wplyw na partie®. Ponadto na stronie mozna byto
odnalez¢ forum oraz aktualnosci ze $wiata polityki, ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem i podkre$leniem wtasnych dokonan. Menu zawieralo takze informacje
o historii partii, klubie parlamentarnym, biurze prasowym oraz dzialy doku-
menty i multimedia, w ktérym umieszczane zostaly spoty pokazywane w me-
diach®.

Ciekawym sposobem zwigkszenia swojej konkurencyjnosci przez PiS na sce-
nie politycznej bylo zastosowanie w kampanii internetowej nieco zmodyfikowanej
formy marketingu szeptanego, zwanego inaczej szeptomarketingiem czy buzzem.
Emanuel Rosen uwaza, ze buzz to wszelka nieformalna komunikacja (word of mo-
uth), a takze wszystkie rozmowy prowadzone w jakimkolwiek czasie na temat pro-
duktu, ustugi lub firmy®, takze w Internecie*. Technika buzzu polega na wywo-
tywaniu duzego szumu medialnego za pomocg stosunkowo skromnych $rodkow
poprzez opracowanie atrakcyjnego przekazu. Kreowanie zainteresowania danym
produktem w grupie docelowej dokonywane jest poprzez dostarczanie informacji
pochodzacych nie od producenta (w tym wypadku sztabu partii), jak w przypadku
tradycyjnej reklamy, a ze zrodel trzecich tj. media, znajomi itp.** Szum medialny
moze by¢ dobrym nosnikiem przekazu reklamowego, pozwala on bowiem na wy-
korzystanie wiarygodnoséci mediow, tanie dotarcie poza dotychczasowa grupe do-
celowa iuczynienie produktu, w tym przypadku partii, waznym przedmiotem kon-
wersacji. Po czgéci buzz marketing jest podobny do marketingu wirusowego, ale nie
jest z nim tozsamy. Marketing wirusowy to forma przekazu informacji, buzz mar-
keting za$ okre$la zawarto$¢ przekazu. Forma przekazu w przypadku kreowania
szumu moze by¢ zaréwno plotka przekazywana osobiscie, przez sie¢ internetowa,
tradycyjna lub wirusowa kampania reklamowa, jak réwniez podziemne dzialania
zzakresu public relations lub marketingu partyzanckiego. Buzz marketing to przede
wszystkim atrakcyjna opowies¢, historia zwigzana z produktem, ktéra powoduje,
ze szczegOlnie media zaczynajg ja rozprzestrzeniad, ale i rodzi plotke przekazywana
z ust do ust.

3 Na stronie PO w tym samym miejscu widnialy zdjecia lideréw partii.

32 http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,60070,4567429.html.

3 E. Rosen, The Antonomy of Buzz, Creating Word-of-Mouth Marketing, Harper Collins
Business 2001.

3 G. Silverman twierdzi, ze buzz to wszelkie nieformalne komunikaty o produktach, ustu-
gach lub pomystach prowadzone przez ludzi, ktérzy nie s zwigzani z przedsiebiorstwem do-
starczajgcym dany produkt lub ustuge (G. Silverman, How to Harness the Awesome Power of
Word of Mouth, w: Direct Marketing Magazine, November 1997, s. 32-37).

» www.mediarun.pl, z dn. 19.03.2005.
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Prawo i Sprawiedliwos¢ cheac zwiekszy¢ liczbe pozytywnych komentarzy na
swoj temat w sieci zdecydowalo sie zaangazowac od 20 do 50 oséb, ktérych je-
dynym zadaniem bylo monitorowanie kluczowych portali i wzbogacanie wia-
domosci ze $wiata polityki o komentarze pochlebne PiS-owi. Dowodem na po-
wyzsze dziatania jest odsetek wypowiedzi Internautéw przychylnych partii braci
Kaczynskich na forach internetowych portalu Gazeta.pl, gdzie przed rozpoczeciem
kampanii wyborczej nie przekraczaly one nawet kilku procent. Niespodziewanie,
liczba komentarzy deklarujacych wsparcie dla PiS i absolutng dezaprobate wo-
bec Platformy Obywatelskiej wzrosta, przerastajac naj$mielsze oczekiwania. Efekt
byl doskonaly. Przegladajac strony mozna bylo odnie$¢ wrazenie, ze wérod czy-
telnikéw najwiekszych polskich serwiséw internetowych dominowali zwolennicy
Jarostawa Kaczynskiego. Szczegolnie zauwazalne i wyrazne byto to tuz po zakon-
czeniu telewizyjnej debaty Tusk—Kaczynski. Podczas, gdy specjalisci od wize-
runku raczej jednoglosnie okrzykneli zwyciezcg lidera PO, to wéréd komentarzy
w Internecie dominowaly opinie wrecz przeciwne. PO podjeto ,walke” mobilizu-
jac do aktywnosci na réznorodnych forach dyskusyjnych wlasng mlodziezowke,
lecz na tym polu PiS odnidst zdecydowane zwycigstwo™®.

Reasumujac, kampania internetowa PiS, nie wniosta w zasadzie nic nowe-
go do marketingu politycznego. Mozliwe jest, ze przewaga partii wynikata z za-
checenia internautéw do odwiedzenia serwisu. Nie wydaje si¢ jednak realnym,
aby kampania w sieci w znacznym stopniu wplynela na preferencje wyborcow.
Bardziej prawdopodobnym jest fakt, iz to przechwycone gltosy elektoratu bytych
koalicjantéw mialy wieksze znaczenie w minionej kampanii.

Druga partiag pod wzgledem aktywnosci w kampanii internetowej, cho¢ pla-
sujacy sie znacznie w tyle za PiS, okazala si¢ Platforma Obywatelska. Spoty tej
partii pojawialy si¢ przede wszystkim na wortalach regionalnych oraz w kilku
najwiekszych polskich portalach - Onecie, Interii oraz Gazecie. PO przeprowa-
dzita réwniez akcje mailingows, w ktdrej oprocz wyzej wymienionych porta-
li ugrupowanie dodatkowo skorzystalo z ustug O2. Z sondazy wynikato, ze mo-
bilizacja raczej ludzi mtodych i mieszkanicéw miast przesadzita o zwycigstwie
partii Donalda Tuska. Profil internauty bliski jest bowiem wizerunkowi wybor-
cy Platformy.

Kampania parlamentarna 2007 r., cho¢ nie byla przelomowa, to w matym
stopniu zmotywowala sztaby wyborcze do zmian i ulepszen w sferze Internetu.
Jeszcze na miesigc przed wyborami serwisy internetowe zaréwno PO jak i PiS
nie zachecaly do odwiedzin. W obydwu przypadkach zdecydowano sie jednak
na przeobrazenia. PiS wprowadzit na strone hasto wyborcze ,,zasady zobowiazu-

* http://www.interaktywnie.com/blog/133-polska-piekna-jak-fotyga.html.
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ja’ i stynne juz zdjecie premiera na gléwnym miejscu. PO natomiast zlecito au-
dyt serwisu zewnetrznej agencji interaktywnej. Poczatkowo najwigkszym nie-
dociagnieciem ze strony Platformy okazaly sie stabo wyeksponowane materiaty
multimedialne. Serwisowi brakowalo poczucia misji, inicjatywy. Byt popraw-
ny, a zarazem mialki, powierzchowny i przewidywalny. Nawet w matym stop-
niu nie przypominat wizytoéwki partii walczacej o wtadze, ponadto nie mobilizo-
wal i nie inspirowat potencjalnych wyborcow. Biorac za przyklad bardzo dobra
internetowg strategie Nicolasa Sarkozyego, sztab wyborczy PO zmodyfikowat
swoj serwis, stawiajac sobie za cel gtéwny mobilizacje do uczestnictwa w wybo-
rach. Strategiczne miejsce na stronie gléwnej zajely materialy multimedialne,
a profesor Bartoszewski oraz liderzy partii w krotkich klipach wideo nawotywali
internautéw do opowiadania sie za ich partig. Go$ciom serwisu stworzono takze
szanse do swoistej wypowiedzi. Na stronie znalazt sie licznik gromadzacy glosy
ludzi przyznajacych sie do obojetnosci w wyborach przed dwoma laty, lecz teraz
zdecydowanie deklarujacych poéjscie do urn*. Bardzo mocno wyeksponowano
informacje o glosowaniu bez zameldowania oraz poza granicami kraju, a prze-
stanie calego serwisu brzmiato: ,,nie badz obojetny!”.

Podczas kampanii PO swoja konkurencyjnos¢ podkreslita réwniez poprzez
wypuszczenie do sieci wirusowego spotu ,,180 stopni’, ktérego zadaniem byto
zachecanie do udzialu w wyborach. Ponadto ogromng popularno$¢ wsrod in-
ternautéw zdobyla gra wyborcza ,,Zablokuj PiS™.

Trzecig silg internetows, co jednak nie przelozyto si¢ na wynik wyborczy,
zostal Komitet Wyborczy Liga Prawicy Rzeczpospolitej. Polaczone sity trzech
ugrupowan politycznych korzystaly w najwiekszym stopniu z duzych portali ta-
kich jak: Onet, WP i Interia. LPR nie skorzystala z e-mailingu. Nie wydaje sie
jednak, by jej internetowa kampania wywarta jakikolwiek wplyw na wynik wy-
borczy ugrupowania.

Na czwartym miejscu pod wzgledem aktywnosci w Internecie znalazl sie
Komitet Wyborczy Lewicy i Demokratéw. W tym przypadku aktywno$¢ okazala
sie wynikiem reklam w wortalach regionalnych. Sledzac strony wiekszych porta-
li, zauwazalne bylo, ze LiD skorzystal jedynie z ustug Gazety, a rozsytany e-ma-
iling dotart do uzytkownikéw bezptatnych kont pocztowych w portalach takich
jak: Onet, Interia, WP, O2 i Gazeta.

Oprocz wymienionych powyzej partii, swoja obecno$¢ w Internecie, w spo-
sOb symboliczny, zaznaczyly réwniez PSL i Samoobrona®. PSL, pomimo tego, iz

7 Do 21 listopada swoje glosy pozostawilo w nim ponad 200 tys. Polakéw.

3 http://www.interaktywnie.com/blog/133-polska-piekna-jak-fotyga.html.

¥ www.3xw.pl/gra.

“ Politycy nie postawili na Internet, Raport z dnia 22.10.2007, http://www.observer.pl/?p=51.
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tworca internetowego komunikatora Gadu-Gadu - Lukasz Foltyn, otworzyt li-
ste PSL w Warszawie, to partia nie wykorzystata tego faktu do rozreklamowania
sie w sieci. PSL miato niepowtarzalng okazje¢ do przetamania swojego wizerun-
ku partii nieco démodé, i mogt pokazad sie jako partia pelnej interakeji, on-line.
Taki wizerunek w zaden sposéb nie zaszkodzitby utrzymaniu tradycyjnego elek-
toratu, gdyz ludzie mieszajacy na wsiach, nawet je$li nie korzystaja z mozliwo$ci
Internetu, to sa $wiadomi, ze jest on bardzo waznym nosnikiem. Takie dziata-
nie znakomicie otworzytoby réwniez PSL na mlodych, miejskich wyborcow, dla
ktorych sie¢ jest esencja*’.

Na stronach internetowych Samoobrony zaréwno partii, jak jej lidera, utrzy-
manych w kolorystyce zotto-zielonej, umieszczone zostaly aktualnosci, spoty
oraz plakaty. Ponadto mozna tam byto odnalez¢ elektroniczna wersje ,,Programu
Spoteczno-Gospodarczego” i projekt Konstytucji wg Samoobrony. Swoja kam-
panie w Internecie Samoobrona ograniczyta do wlasnych domen i na zadnym
z najczedciej odwiedzanych przez internautéw portali nie mozna byto odnalez¢
jej platnych reklam i banneréw. Trudno réwniez byto odszuka¢ w sieci nieprze-
konujacych spotéw reklamowych ugrupowania, lecz partia umiescila je na wlas-
nej stronie.

Cechg kazdego konkurencyjnego rynku, takze politycznego, jest koniecz-
nos$¢ zdobywania klientéw (wyborcow). Jednakze cel ten jest coraz trudniej
osiggnad. Jak z powyzszego wynika, na pozycje partii na rynku wplywa bardzo
wiele czynnikéw, a jednym z nich sg zdolnosci marketingowe. Wspélczeénie na-
lezy realizowaé coraz to nowsze pomysly i strategie, moga by¢ one bowiem szan-
sg uzyskania przewagi nad konkurencja. Tradycyjny marketing zaczat odgrywa¢
juz coraz mniejszg role. Reklama tradycyjna, uznawana za medium typu ,,push”
- komunikat skierowany do posrednikéw, zaczeta irytowac szerokie oraz bardzo
zroznicowane grupy odbiorcow*.

Wspdlczesnie, szczegdlnie w polityce, niezbedne jest nawigzywanie kontaktow
z wyborcami, a instrumentem pozwalajagcym na dokonywanie takich dzialan stat sie
miedzy innymi Internet. W erze spoleczenstwa informacyjnego kampania wyborcza
nie moze opiera¢ sie bowiem wylacznie na $ciskaniu dloni na wiecach przedwybor-
czych, rozdawaniu ulotek czy walce o czas antenowy. Wyborca stat si¢ bardziej wy-
magajacy, wiec polityk powinien zabiega¢ o zindywidualizowany przekaz oraz bez-
posredni kontakt online. W kampanii parlamentarnej 2007 r. sztaby wyborcze nawet
w $rednim stopniu nie wykorzystaly mozliwosci Sieci. Biura prasowe ugrupowan po-
litycznych, jak réwniez szeroka rzesza politykow, bez wzgledu na przynalezno$¢ par-
tyjna, nie odpowiadala nawet na e-maile. Sztaby wyborcze potraktowaly kampanie

! http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,60070,4567429.html.
2 Reklama internetowa i tradycyjna, Magazyn Internet, maj 2002.
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w Internecie jako standard, ktory trzeba spetni¢. W poréwnaniu jednak do wezes-
niejszych wyboréw rok 2007, pod wzgledem wykorzystania Internetu nie byt przeto-
mowym, ale przyniost mozliwy do zaobserwowania progres. Pewnym jest zatem, ze
z biegiem czasu sytuacja w Polsce si¢ zmieni, a czynnikiem motywacyjnym prawdo-
podobnie bedzie silnie rozwijajacy sie e-voting®, stosowany juz w wielu krajach.

Pierwsze prawomocne wybory, podczas ktérych korzystano z gtosowania
przez Internet przeprowadzily Stany Zjednoczone w marcu 2000 roku. Wtedy
to w stanie Arizona obywatele oddawali zaszyfrowany i zaopatrzony w cyfro-
wy podpis glos wyborczy za pomocg specjalnie w tym celu przygotowanej stro-
ny internetowej. Dzisiaj USA s3 krajem najbardziej zaawansowanym w e-vo-
tingu, jednak system ten wykorzystuje si¢ rowniez w innych panstwach, takze
europejskich. W Belgii zaczeto wykorzystywac¢ sie¢ w wyborach juz na poczatku
lat dziewiecdziesigtych XX w.*, w Holandii natomiast z udogodnienia tego ko-
rzystaja obywatele mieszkajacy za granica. Liderem glosowania internetowego
w Europie Srodkowo-Wschodniej jest Estonia, ktérej obywatele mieli mozliwos¢
oddania glosu przez Internet juz podczas wyboréw samorzadowych w pazdzier-
niku 2005 r. W ten sposob zaglosowalo wowczas okolo 10 tys. osdb, co stano-
wilo 2,8 proc. uprawnionych. Po raz pierwszy poprzez elektroniczne glosowanie
Estonczycy wybierali parlament w lutym 2007 r.** Do krajow, w ktérych wyko-
rzystuje sie do glosowania sie¢ mozna jeszcze zaliczy¢ Rosje, a takze Szwajcarie,
gdzie w styczniu 2003 roku pierwsze glosowanie z wykorzystaniem cyberprze-
strzeni odbylo sie pod Genewa.

Dokonujac analizy wyboréw w poszczegdlnych panstwach dostrzec mozna
pewna zaleznos¢. Glosowanie przez Internet jest wdrazane gléwnie w krajach
otwartych na liberalizacje procesu wyborczego, ktére wprowadzity juz zasadni-
cze zmiany w metodach gtosowania np. umieszczanie elektronicznych urn wy-
borczych w lokalach wyborczych czy glosowanie droga pocztowa. W Europie
istnieja juz organizacje, ktorych zadaniem jest standaryzacja oraz upowszech-
nienie e-votingu®.

4 E-voting to wykorzystanie srodkow elektronicznych w procesie oddawania i liczenia gto-
sow wyborczych.

4 Wspolczesnie, az potowa uprawnionych do glosowania mieszkancéw Belgii korzysta
z e-votingu.

4 W glosowaniu tym uczestniczyto okolo 30 tys. obywateli uprawnionych do gtosowania
co stanowilo 5,5 proc. uprawnionych. Kilka dni pézniej, w konwencjonalnych wyborach, moz-
na bylo uniewazni¢ glos oddany przez Internet, glosujac w lokalu wyborczym. (http://pingwi-
narium.pl/internet/aktualnosci/wybory_przez_internet).

4 Mozna do nich zaliczy¢ np. OASIS czy Techniczny Komitet ds. Wyboréw i Ustug
Glosowania.
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W Polsce w zasadzie jedyng technologiczng innowacjg, stosowana pod-
czas powszechnych glosowan jest elektroniczne przesytanie wynikéw z komisji
wyborczych. Réwniez aktualnie obowigzujace w naszym kraju przepisy praw-
ne stanowig, ze formalnie liczg sie jedynie karty do gtosowania oraz protokotly,
a system informatyczny jest tylko narzedziem wspierajagcym prace Panstwowej
Komisji Wyborczej. Przeprowadzenie prawomocnych wyboréw elektronicznych
wymagaloby wigc wielu zmian, przede wszystkim dostosowania ordynacji wy-
borczej?.

Jednak $wiatowe tendencje dowodza, ze wprowadzenie e-votingu na szersza
skale jest nieuniknione i stanowi tylko kwestie czasu. By¢ moze wybory w 2010
roku bedg przelomowe i Internet w polskich kampaniach wyborczych odegra
ogromng role. Mozna mie¢ réwniez nadzieje, ze gtosowanie cho¢ w minimal-
nym stopniu doréwna tym, ktére przeprowadza sie¢ w Stanach Zjednoczonych
czy w Estonii.

¥ D. Springer, E-voting, czyli wybory przez Internet, http://www.egospodarka.pl/11274,E-vo-
ting-czyli-wybory-przez-Internet,1,20,2.html.
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Public relations w polskiej polityce

Public relations we wspotczesnym rozumieniu rozwinetlo sie na poczatku XX
wieku w Stanach Zjednoczonych. Bylo to mozliwe dzieki szybkiemu i intensyw-
nemu rozwojowi $rodkéw masowego przekazu, ktdre staly sie kanalem komu-
nikacji réznych grup spolecznych'. W Polsce z przyczyn naturalnych, odno-
szacych sie do sytuacji polityczno-gospodarczo-spotecznej naszego kraju rozwdj
public relations nastapit duzo pdzniej.

Rok 1989, ktdry byt okresem przelomowym, zapoczatkowal istotne zmiany
ustrojowe, gospodarcze i spoleczne w naszym kraju. Nowy system i zmiany, kt6-
re zostaly wprowadzone pociagnely za sobg koniecznos¢ pojawienia si¢ nowych
form komunikowania, ktére na Zachodzie funkcjonowaty od dobrych kilkudzie-
sieciu lat. Reformy gospodarcze, ktére wprowadzilty wolny rynek spowodowaly
rozwdj dziatalnosci reklamowej, marketingowej i public relations®. Dostrzezono

! E.M.Cenker, Public relations, Wyd. WSB, Poznan 2000, s. 11.

? W okresie PRL-u przedsigbiorstwa, urzedy ani organizacje nie stosowaly profesjonal-
nych strategii, majacych na celu budowanie ich dobrego wizerunku wsréd odbiorcéw. Opinia
publiczna nie byla wéwczas swobodnie informowana, przedsiebiorstwa za$ mialy za zadanie
realizacje propagandowej i ideologicznej strategii wladzy. Najbardziej rozpowszechnionymi
formami komunikowania si¢ dyrekeji z pracownikami byly na przyklad tablice informacyjne,
radiowezly czy zebrania zatogi. Klienci z kolei mieli szans¢ wyrazenia swoich opinii, poprzez
dokonanie wpisu w ,,Ksigzce skarg i zazaler”. Nie byly to jednak formy, ktére mozna by okresli¢
mianem profesjonalnego PR. Zob. szerzej T. Goban-Klas, Public relations, czyli promocja repu-
tacji, Busines Press, Warszawa 1996, s. 14-16. Nie informowano takze klientéw, w sposob wy-
czerpujacy i fachowy, o produktach i ustugach, gdyz z powodu ciaglych niedoboréw i matego
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w owym czasie konieczno$¢ stosowania profesjonalnych metod kreowania wize-
runku, kontaktéw z mediami oraz komunikowania sie z otoczeniem. Dzialania
public relations nie zyskaty jednak w tym czasie tak duzej popularnosci, dopiero
ostatnie lata przyniosty rozkwit tej dziedziny w Polsce.

Definicja public relations

Termin public relations jest uzywany w Polsce w oryginalnym brzmieniu.
Wynika to stad, ze wszelkie proby przetlumaczenia pojgcia okazywaly sie nie-
wystarczajace, dlatego zaréwno praktycy, jak i naukowcy postuguja sie termi-
nem anglojezycznym. Oczywiste i dostowne ttumaczenia nie pokazywaly isto-
ty dziatan zwigzanych z public relations. Starano si¢ réwniez dokona¢ przekladu
zzachowaniem pierwszych dwdch liter pochodzacych ze skrotu PR, i tak powsta-
ly: ,promocja reputacji’, ,podtrzymywanie relacji’, ,,propagowanie reputacji’,
»publiczny rozgtos”, ,,porozumienie i reakcj¢™. Jednak ostatecznie zdecydowano
o zastosowaniu terminu public relations jako powszechnie obowigzujacego.

Istnieje wiele definicji public relations?, co wynika z réznorodnosci funk-
¢ji petnionych przez PR. Najprostsza definicja tego terminu moéwi, ze ,PR to
funkcja zarzadzania komunikacja miedzy organizacjg a jej otoczeniem (zaréw-
no wewnetrznym, jak i zewnetrznym), ktéra ma stuzy¢ wypelnieniu misji orga-
nizacji™. Jednak pelne zdefiniowanie tego pojecia jest niezwykle trudne, gdyz
niezbedne jest wyczerpujace oddanie istoty i zakresu dzialania public relations.
Badania przeprowadzone przez Amerykanskie Stowarzyszenie Public Relations
w 25 najwiekszych firmach zajmujacych sie dzialalnoscig zwigzang z PR poka-
zaly, jak trudne jest jednoznaczne zdefiniowanie tego pojecia. Wyniki badan
przyniosty okolo dwoch tysiecy definicji public relations®. Zostaly wyodrebnio-
ne dwie zasadnicze koncepcje pojmowania dzialan PR. Pierwsze ujecie, typowo
marketingowe uznaje PR za piaty element marketingu-mix (obok produktu, ce-
ny, dystrybucji i promogji); drugie — jest zdecydowanie szersze i traktuje public
relations jako funkcje zarzadzania. Wynikiem takiego rozumienia tego terminu

zrdznicowania oferty nie dostrzegano takiej potrzeby. Podejmowanie takich dzialan w polityce
nie bylo mozliwe, a wlasciwie bylo niepotrzebne, poniewaz wtadza miata monopol na rzadze-
nie. Jedyng formg komunikowania rozpowszechniong przez rzadzacych byla propaganda.

* E. Hope, Public relations. Czy to si¢ sprawdzi?, Wyd. SPG, Gdansk 2004, s. 21.

* Public (ang.) - publiczny, powszechny, ogélny. Publicity (ang.) — reklama, rozglos. Relation
(ang.) opowiadanie (relacja, sprawozdania), doniesienie, stosunek (wzajemny), zwigzek.

> B. Rozwadowska, Public relations. Teoria, praktyka, perspektywy, Wyd. Studio Emka,
Warszawa 2002, s. 37.

¢ W. Budzynski, Public realtions. Zarzgdzanie reputacjg firmy, Wyd. Poltex, Warszawa 2005, s. 9.
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jest definicja stworzona przez Miedzynarodowe Stowarzyszenie Public Relations
(IPRA), ktéra brzmi nastepujaco:

»Public relations jest funkcja zarzadzania o ciaglym i planowym charakte-
rze, dzigki ktorej organizacja pozyskuje i podtrzymuje zrozumienie i sympatie
i poparcie tych, ktorymi jest zainteresowana obecnie lub moze by¢ zaintereso-
wana w przyszlo$ci — poprzez badanie ich opinii o organizacji, w celu maksy-
malnego dostosowania do nich swoich celow i swojej dzialalnosci, aby osiggna¢
- poprzez planowe, szerokie rozpowszechnianie - lepszg wspodtprace ze spole-
czenstwem oraz, aby skuteczniej realizowa¢ wlasne interesy”.

Przedstawiona powyzej definicja okresla PR jako funkcje zarzadzania, ktd-
ra wplywa na caly zakres dziatalnosci przedsiebiorstwa, organizacji czy pod-
miotu politycznego, realizujac przy tym dobrze pojety interes tych podmiotow?.
Ponadto z podanej wyzej definicji wynika, ze dziatania PR majg charakter ciagly
i planowy. Podejmowane strategie nie s3 nastawione na natychmiastowy efekt,
lecz wymagaja czasu i zintegrowanych dziatan w obrebie ogélnie przyjetej stra-
tegii komunikowania danej organizacji. Wazne jednak, by dziatania te byly nie-
zalezne i podporzadkowane jedynie najwyzszym wladzom przedsiebiorstwa czy
organizacji. Musza one by¢ zgodne ze strategia funkcjonowania podmiotu, ale
w pelni niezalezne i samodzielne. Jezeli zostang one wlaczone do dziatan od-
powiadajacych za realizacje innych celow, to rola public relations moze zostaé
zmarginalizowana (na przyklad powstajacy dziat PR podporzadkowaé dziato-
wi marketingu i stosowanie dzialan public relations jako dodatku do aktywno-
$ci marketingowych).

Definicje podawane przez podreczniki akademickie oraz te, ktére zosta-
ly wypracowane przez zwiazki przedstawicieli public relations na $wiecie roznia
sie od siebie, jednak wszystkie opieraja sie na trzech cechach wspoélnych. Kazda
z nich stara sie wskaza¢ na rodzaj relacji zachodzacych miedzy dang organiza-
cja a jej otoczeniem. Przedstawia to rysunek 1.

4 i ) KOMUMIKCWANIE f A

/ FIFA - MK I

| PODANOT POLITYCZNY/ RELACIE I . OTOCZENE J
D508 h

Rys. 1. Relacje zachodzace miedzy organizacjg a jej otoczeniem

Zrédlo: opracowanie wlasne.

7 Cyt. za E.M.Cenker, Public relations, Wyd. WSB, Poznan 2000, s. 14.
& Ibidem, s. 14.
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Dziatania PR stuzg komunikowaniu sie z otoczeniem. W skrécie mozna po-
wiedzie¢, ze public relations postuguje sie prawda i operuje (sprawdzong) in-
formacja. To uwazam za najwazniejsze cechy odrdzniajace PR od innych form
komunikowania. Dzialania te nie byly jednak od poczatku doceniane w takim
stopniu, w jakim by¢ powinny, dopiero wspolczesnie zaczynajg by¢ dostrzegane
jako odrebny model strategii stuzacy pozyskaniu klientow czy wyborcéw, zdo-
byciu zaufania, sympatii i poparcia dla wlasnej dziatalnosci.

Dziatania PR mogg by¢ podejmowane na wielu ptaszczyznach i dociera¢
do roznych grup otoczenia. Dlatego tak wazne jest okreélenie grup docelo-
wych firmy badz organizacji, w zaleznosci od tego, kto jest realizatorem stra-
tegii PR. Wyznaczenie otoczenia organizacji jest warunkiem niezbednym do
rozpoczecia jakichkolwiek dziatan z zakresu PR. Postuzy to stworzeniu jed-
nej ogolnej linii dzialania organizacji, jak rowniez oddzielnych strategii do-
pasowanych do poszczegdlnych grup otoczenia. Podstawowym podzialem
otoczenia organizacji jest wyrdznienie srodowiska wewnetrznego i zewnetrz-
nego. Rola komunikacji wewnetrznej jest bardzo istotna w budowaniu spoj-
nego wizerunku podmiotu oraz relacji zaréwno wewnatrz organizacji, jak
i na zewnatrz, niestety czgsto bywa marginalizowana i niedoceniona. Podjecie
dziatan nakierowanych na zewnetrzne grupy bez jednoczesnego dbania o po-
zytywne relacje i sprawng komunikacje wewnatrz organizacji, moze zakon-
czy¢ sie porazka. Potwierdzeniem tego jest zasada, ktora funkcjonuje w $wie-
cie PR ,,Public relations begin at home”. W dostlownym tlumaczeniu ,,Public
relations zaczyna si¢ w domu”, co mowi nam, ze dzialania z zakresu PR powin-
ny sie rozpoczaé od podjecia krokéw na ,wlasnym podworku”, czyli wewnatrz
wlasnej organizacji.

Otoczenie to ta cze$¢ publicznosci (spoteczenstwa), ktora ma z organizacja
co najmniej jeden wspdlny interes: albo materialny, albo socjologiczny (warto-
$ci, wymagania i oczekiwania grup oraz sktadajacych si¢ na nie jednostek), al-
bo jeden i drugi. Najcze$ciej jednak licza si¢ interesy komunikacyjne. Dzial PR
konkretnego przedsigbiorstwa jest zainteresowany grupami publicznosci, kto-
re maja dla niej teraz lub beda mie¢ w przyszlosci znaczenie, gdyz wplywaja
na realizowane przez nig cele badz same sg nig zainteresowane, gdyz realizacja
ich wlasnych celéw w mniejszym lub wiekszym stopniu zalezy od organizacji’.
Stephen Robbins tak okresla te czes¢ publicznosci - krag tych, ktérzy moga wy-
wrze¢ pozytywny lub negatywny wplyw na efektywnos¢ organizacji. Dlatego tez
tak wazne jest wydzielenie grup otoczenia waznych z punktu widzenia dziatal-
nosci danej organizacji. O ile komunikacja z kazda z tych grup jest konieczna,

° K. Wojcik, Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Wyd. Placet, Warszawa 2005,
s.51.
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o tyle ciezko jest nakierowa¢ dzialania na wszystkie jednoczesnie. Efektywnos¢
podejmowania takich dziatan w duzym stopniu zalezy od tego, czy sa one skie-
rowane do wyraznie okreslonych grup odbiorcow. Istotg dziatan PR jest komu-
nikacja dwustronna, od firmy do otoczenia oraz informacja zwrotna, przesylana
przez otoczenie firmy. Grupy publiczno$ci wyrdznione przez kazda organizacje
pozostaja z nig w blizszej lub dalszej wspotzalezno$ci®®.

Otoczenie organizacji mozna podzieli¢ na:

1. Otoczenie zewnetrzne - istotne z punktu widzenia dzialalnosci operacyj-
nej organizacji. Do otoczenia zewnetrznego zaliczani sa:
e Kklienci,
e konsumenci,
»  kooperanci,
*  dostawcy ustug, w tym banki, firmy ubezpieczeniowe, stowarzyszenia za-

wodowe, gospodarcze,

»  kontrahenci, partnerzy biznesowi,
*  konkurencja,
»  spolecznos¢ lokalna.

2. Otoczenie wewnetrzne (publiczno$¢ wewnetrzna). Sg to:
»  wlasciciele indywidualni lub instytucjonalni,
e zarzad,
*  dyrekcja,
e rada nadzorcza,
»  akcjonariusze,
*  pracownicy i ich rodziny'!,
*  doradcy (eksperci).

3. Otoczenie opiniotwdrcze - publiczno$¢ zewnetrzna, nieutrzymujaca
kontaktéw operacyjnych z organizacja, ale przyczyniajaca si¢ do tworzenia
opinii o niej:

»  $rodki masowego przekazu,
*  osoby i instytucje ksztattujace opinig¢ publiczna (autorytety, osoby bedace
wzorem do nasladowania i cytowania),

10" E.M.Cenker, Public relations, op. cit., s. 27.

" Pracownikami firmy sg takze ochroniarze, dozorcy, ekipy sprzatajace, portierzy czy re-
cepcjoniéci. Sg to tak zwani pracownicy graniczni, ktérzy réwniez maja kontakt z klientem
(czasami nawet pierwsze zetknigcie sie z firma to kontakt, z ktérg$ z wymienionych wyzej
0s6b). Dlatego wazne jest, by ci pracownicy posiadali biezace informacje, ktére moga by¢ dla
nich przydatne. Ponadto warto zadba¢ o to, by swoim zachowaniem, wygladem i kulturg oso-
bista godnie reprezentowali firme.
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*  osoby publiczne, popularne,

*  wladze polityczne i gospodarcze,

*  wladze lokalne,

*  instytucje naukowe, kulturalne i edukacyjne,
*  organizacje religijne.

Kontakty z poszczegdlnymi grupami powinny by¢ stale. Ponadto nasile-
nie dzialan nakierowanych na konkretng cze$¢ otoczenia bedzie nastepowalo
w czasie realizowania na przykltad konkretnej strategii czy wprowadzenia nowe-
go produktu lub ustugi.

ORGANIZACJA
FIRMA

OTOCZENIE
ZEWNETRZNE
OS0BA

OTOCZENIE OTOCZENIE
WEWNETRZNE OPINIOTWORCZE

Rys. 2. Relacje zachodzace miedzy organizacjg a otoczeniem

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Rysunek nr 2 przedstawia relacje zachodzace pomiedzy organizacjg a wszyst-
kimi grupami jej otoczenia. Otoczenie wewnetrzne umiejscowione zostalo po
tej samej stronie, co organizacja dla podkreslenia zwigzku pomiedzy tymi gru-
pami. Otoczenie wewnetrzne firmy jest w silniejszym zwigzku z organizacjg niz
pozostate czesci otoczenia. Pomiedzy wszystkimi grupami istnieje silne sprze-
zenie zwrotne — opinie, ktére docierajg do jednej grupy sa przekazywane do in-
nych grup. Przykladem moze by¢ informacja, ktérag wysylaja dalej pracowni-
cy danej firmy. Moga oni mie¢ dobrg opinie o szefie, o firmie i by¢ zadowoleni
z pracy, ktéra w petni ich satysfakcjonuje lub przeciwnie — uwaza¢, ze szef nie li-
czy sie z pracownikami i wykorzystuje osoby zatrudniane.
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PR polityczny

Obraz wspolczesnych kampanii politycznych pokazuje, ze sama reklama juz
nie wystarczy, by skutecznie dotrze¢ do odbiorcy. Spoteczenistwo jest lepiej wy-
ksztalcone, poinformowane i do$wiadczone. Wiekszos¢ obywateli zdaje sobie
sprawe z oddzialywania reklamy, ktora czesto ma charakter agitacyjny i stronni-
czy. Dlatego tez dzialania, ktére beda odbierane jako te obiektywne sg bardziej
skuteczne i moga wywrze¢ wplyw na odbiorce. Komunikaty, ktére docieraja do
odbiorcy w sposob niewywolujacy skojarzen z jawnym oddzialywaniem per-
swazyjnym, tak jak reklama na przyktad, skuteczniej dotrg do adresata'. Al Reis
i Laura Reis w swojej pracy Upadek reklamy i wzlot public relations pisza: ,,po
pierwsze PR, po drugie reklama”". Uznajg oni bowiem, ze w przyszto$ci mozna
spodziewac si¢ gwaltownego rozwoju public relations i pewnego niezadowolenia
ze strony branzy reklamowej. Najwyrazniej roznice pomiedzy reklamg a PR i sa-
ma istote dziatan public relations pokazujg stowa:

»Reklama jest tym, co sam méwisz o sobie. Public relations, jest tym co inni moé-
wig o Tobie™™.

Zasada ta odnosi sie nie tylko do sfery gospodarki, ma swoje odbicie réwniez
w $wiecie polityki. W zwigzku z tym, ze reklama juz nie wystarcza dziatania PR
majgce na celu budowanie reputacji i zaufania spotecznego zaczynaja odgrywaé
coraz wigksza role.

W przypadku kampanii politycznej bedg to dzialania polegajace na budowa-
niu dobrego, spdjnego wizerunku polityka, ale rowniez tworzenie i utrzymanie
pozytywnych relacji z wyborcami. Czasami, jezeli zaistnieje taka potrzeba, be-
da one stuzy¢ zmianie negatywnego wizerunku polityka w pozytywny'®. Mozna
zatem powiedzie¢, ze s to wszelkie dzialania, ktére majg na celu ustanowienie
i utrzymanie najlepszych kontaktéw z wyborcami. Popularne sg tez jednorazowe
przedsiewziecia, o wigkszej lub mniejszej skali, ktére cho¢ na jeden dzien moga
zwrdci¢ uwage potencjalnych wyborcow. Wykorzystanie tej metody najczesciej
w czasie trwania kampanii wyborczej staje sie popularne. Sg to tak zwane even-
ty, ktére moga w bardzo krétkim czasie przyciagnac wielu potencjalnych wy-
borcow i doé¢ spora grupe dziennikarzy, co zaowocowa¢ moze wieloma notat-
kami prasowymi i obecnoscig w serwisach informacyjnych w radiu i telewizji.

12K. Giereto, Wizerunek polityka po polsku: kampania prezydencka 2000r., [w:] Ksztattowanie
wizerunku, red., B. Ociepka, Wroctaw 2005, Wyd. Uniwersytetu Wroclawskiego, s. 94.

3 A. Reis, L. Reis, Upadek reklamy i wzlot public relations, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 2004, s. 18.

4 K. Wojcik, Public relations, op. cit., s. 156.

15 K. Gierelo, op. cit., s. 95.
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Przedsigwzigcia te w wigkszo$ci przypadkéw wymagaja nakltadéw finansowych,
poniewaz warto zorganizowa¢ co$, co bedzie atrakcyjne i dzigki temu wzbudzi
pozytywne reakcje, wplywajac na wizerunek organizatora. O powodzeniu da-
nej imprezy decyduja dobry pomyst i budzet. Eventy organizowane dla polity-
kow rdznig si¢ jednak od tych, ktdre sa przygotowywane dla duzych firm badz
korporacji.

Rozkwit PR, takze w sferze polityki, spowodowal rozpowszechnienie ter-
minu public relations zaréwno wsrod spoleczenstwa, jak i samych podmiotéw
politycznych. Obecnie bardzo czgsto uzywa sie go na okre$lenie przeréznych
dzialan, niestety nie zawsze bedacych rzeczywiscie tym, czym je nazwano. PR
pojawia sie wszedzie, uzywa si¢ go w jezyku potocznym bardzo czesto (,,ktos ro-
bi sobie PR’} ,,co$ jest efektem dzialania czarnego PR”). Nie zawsze ma to jed-
nak pozytywne skutki, gdyz czesto kojarzenie pewnych dziatan z PR bywa mylne
i tworzy sie bledny obraz istoty opisywanego zjawiska.

W przypadku polityki pojawia si¢ stosunkowo duzo publikacji podejmuja-
cych tematyke czarnego PR. To zjawisko znacznie si¢ nasila w czasie kampanii
wyborczej, kiedy politycy walczg o wladze i nie zawsze stosuja czyste metody
walki. W wywiadzie dla ,,Przegladu” prof. Jan Widacki jeszcze przed wyborami
2007 na stwierdzenie osoby przeprowadzajacej wywiad, ze jezeli dostanie sie do
Sejmu, to bedzie glownym postrachem PiS odpowiedziat , Totez wszystko robig,
zebym si¢ nie dostal... Robig mi czarny PR. A ja si¢ bronie. Pan Wassermann 13-
czyt mnie z »Baraning« i gangiem pruszkowskim (...)”*.

Czarny PR wzbudza wiele kontrowersji zaréwno wéréd praktykow, jak i na-
ukowcow zajmujacych si¢ tg dziedzing. Gtowna przyczyna jest charakter dziatan
PR, ktore z zalozenia powinny stuzy¢ dobru i rozpowszechnia¢ prawde. W przy-
padku dziatan nazywanych ,,czarnym PR-em” nie ma raczej mowy o tych war-
tosciach. Walka z konkurencjg, czy to polityczna czy gospodarczg, tez powinna
sie opiera¢ na zasadach etycznych.

Kampania prezydencka w 2005 roku wywotata dyskusje na temat czarne-
go PR. Ofiarami nieetycznych metod rywalizacji i dziatan sztabéw wyborczych
padli kandydaci na prezydenta - Wlodzimierz Cimoszewicz, Lech Kaczynski
i Donald Tusk. Wtodzimierz Cimoszewicz nie wytrzymatl presji spotecznej i na-
gonki medialnej i zrezygnowal z kandydowania w wyborach. Byta wspoétpra-
cownica Cimoszewicza, Anna Jarucka, zeznala bowiem przed komisja $ledcza,
ze kazal on jej zmieni¢ wlasne o§wiadczenie majatkowe, chcac dzieki temu zatai¢
swoje akcje w PKN Orlen. Jako dowodd przedstawita zeznanie podpisane wlasno-
recznie przez Cimoszewicza. To oskarzenie doprowadzito do jego wyeliminowa-

' R. Walenciak, W Sejmie bede postrachem PiS, ,,Przeglad”, 14 pazdziernika 2007.
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nia z zycia politycznego, mimo iz zostal pdzniej oczyszczony z zarzutéw. W wy-
borach roku 2007 polityk ten ponownie stanat do walki o miejsce w parlamencie
i uzyskat poparcie wyborcéw gwarantujace mu powrét do taw Senatu. Podany

powyzej przyktad wskazuje, jak tatwo czasami dokona¢ ,,morderstwa politycz-
nego” w bialych rekawiczkach'.

Dlatego warto wymieni¢ cechy poprawnie prowadzonych dziatan public re-

lations, by zrozumie¢ ich istote i 0drézni¢ je od innych form komunikowania:

PR to dzialania majace charakter staly, ktore nie sa tylko terapig dorazna
zwigzang z biezacymi wydarzeniami. Aby dziatania PR byly skuteczne, mu-
szg by¢ zaplanowane: strategia PR powinna by¢ prowadzona z zalozeniem
realizacji celéw przyszlo$ciowych, a nie tylko biezacych. W polityce dos¢
czesto zdarza sie, ze konieczno$¢ przeprowadzenia dziatan zostaje zauwa-
zona w trakcie kampanii wyborczej lub tuz przed jej rozpoczeciem. Podjete
wowczas kroki nie moga przynies¢ wymiernych efektow.

Dzieki funkcji informacyjnej otoczenie jest stale informowane o tym, co
dzieje sie w partii politycznej, o wszystkim, co dotyczy polityka czy organi-
zacji rzadowej. Ewentualne sytuacje kryzysowe beda zatem traktowane jako
stan wyjatkowy. Dzieki utrzymywaniu stalego kontaktu, ma si¢ mozliwos¢
szybkiego dostarczania otoczeniu informacji o tym,co dzieje sie wewnatrz
partii i co dotyczy politykéw. Wyborcy zapewne beda darzy¢ wiekszym za-
ufaniem polityka, ktéry informuje nie tylko o swoich sukcesach, ale i poraz-
kach, bedzie on w oczach spoteczenstwa wiarygodny. Jezeli zatem zdarzy
sie kryzys, wyborcy beda bardziej wyrozumiali i zrozumieja chwile stabo-
$ci lub gorszej formy polityka czy partii. Funkcja informacyjna ma jesz-
cze jedng istotng zalete: sprawna komunikacja i stale dostarczanie informa-
¢ji przez podmiot polityczny, buduje w spoteczenstwie poczucie waznosci,
wyborcy dostrzega, ze politycy liczg sie z ich zdaniem i odczuwajg potrze-
be komunikacji z nimi.

Tworzenie dobrej reputacji. Polityk, partia czy jakikolwiek podmiot poli-
tyczny, cieszacy si¢ dobra reputacja ma zdecydowang przewage nad inny-
mi organizacjami. Takie podmioty ciesza sie zaufaniem swoich odbiorcow,
wyborcow. Posiadanie dobrej reputacji, pozwala réwniez na zdobycie no-
wego elektoratu.

Bardzo istotng role w budowaniu pozytywnego wizerunku partii politycznej,
urzedu, stanowiska czy polityka odgrywa PR wewnetrzny - dzieki podjetym
dzialaniom wzrastajg poziom lojalnoéci pracownikéw i wydajno$¢ pracy, zo-
staje stworzony kanat komunikacyjny pomiedzy poszczegdlnymi dzialami,

17 Zob. U. Styrcz, Czarny PR w teorii i praktyce, Swietokrzyskie Centrum Edukacji na odle-

glos¢, Zeszyty Naukowe 2006, nr 2.
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dzieki czemu jest biezacy przeplyw informacji wewnatrz otoczenia. Zdarza
sie, ze firma lub podmiot polityczny sg bardzo dobrze postrzegane w oto-
czeniu zewnetrznym, podczas, gdy pracownicy, wspotpracownicy nie maja
o niej dobrego zdania. Taka sytuacja predzej czy pozniej moze doprowadzi¢
do popsucia wizerunku podmiotu politycznego — sytuacji kryzysowej, na
przyklad strajku, dymisji itp. W przypadku kryzysu moze dojs¢ do sytuacji,
w ktorej czlonkowie partii beda wysylali rézne komunikaty, czesto same so-
bie przeczace. Takie wydarzenia powodujg niejednolity odbiér podmiotu po-
litycznego. Wyborca moze uznad, ze na zewnatrz partia czy rzad przedstawia
siebie i swoje poczynania w sposob bardzo pozytywny, a wewnatrz dzieje sie
zle i nie ma zgodnosci pomiedzy czlonkami.

o Budowanie pozytywnych relacji z wyborcami. Dbanie o dobre kontakty
z odbiorcami jest cecha bardzo istotng. Staly kontakt, posredni lub bez-
posredni, prowadzi do nawiazania blizszych relacji, tworzenia wizerunku
dobrej, solidnej organizacji (partii politycznej), dbajacej o interesy swoich
wyborcéw oraz pomaga w budowaniu badz utrzymaniu zaufania do orga-
nizacji (partii politycznej). Odbior politykéw i samych partii moze by¢ ne-
gatywny, dlatego warto podja¢ walke o dobra opinie i zaufanie wyborcow,
ktore nie zacznie si¢ przed kampanig wyborczg i skonczy tuz po objeciu
wladzy. Spotkania z wyborcami powinny si¢ odbywac¢ nie tylko przy oka-
zji kampanii, naturalne jest, ze wtedy ich czestotliwos¢ jest duzo wiekszy.
Nalezy o nich pamieta¢ réwniez w normalnym cyklu rocznym. Spotkania
takie moga przyjac rozng forme,

o Wyznaczanie podstawowego kierunek dzialan w sferze kreowania wizerun-
ku podmiotu politycznego.

o PR jest misjg podmiotu w wymiarze komunikacyjnym, buduje pomost ko-
munikacyjny miedzy podmiotem politycznym a jego otoczeniem, zaréwno
wewnetrznym, jak i zewnetrznym. Misja okresla cele, jakie organizacja chce
osiggna¢ w dlugim okresie, oraz kluczowe przekazy i wartosci, ktére musza
znalez¢ swoje odzwierciedlenie we wszystkich dzialaniach marketingowych
organizacji. Strategia PR powinna by¢ zintegrowana z innymi programami
komunikacyjnymi, takimi jak wlasnie marketing, reklama czy promocja.

o Dzialania PR, zewnetrzne czy wewnetrzne, sg oparte na operowaniu infor-
macja. Informacja stanowi bowiem baze dla dzialan public relations. Warte
podkreélenia jest to, ze informacje podawane przez nadawce musza by¢
sprawdzone i prawdziwe.

Przyktadowo pokaze podzial grup docelowych jednego z omawianych pod-
miotéw politycznych, partii politycznej.
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Otoczenie partii politycznej:

1) otoczenie wewnetrzne
szef partii,
wladze partii,
pozostali czlonkowie partii,
rodziny wszystkich oséb zwigzanych z partia;

2) otoczenie zewnetrzne
wyborcy: staly elektorat, cze$¢ niezdecydowana i elektorat partii konkuren-
cyjnych,
pozostate partie,
podmioty polityczne (rzad, prezydent, poszczegdlni ministrowie, admini-
stracja publiczna, organizacje pozarzadowe),
opinia publiczna;

3) otoczenie opiniotwdrcze
media, ktore w obszarze polityki stanowia o by¢ albo nie by¢ politykow.
Politycy powinni pamieta¢, ze media s czwartg wladzg i to dzigki nim spo-
teczenstwo jest informowane o tym co si¢ dzieje w polityce. To media poka-
zujg czym zajmujg si¢ politycy i jak rzadza panstwem,
$rodowisko naukowe,
artysci, autorytety; w Polsce duze znaczenie ma glos osob uznanych za au-
torytety, zarowno te naukowe, jak i dziennikarskie czy aktorskie (w kampa-
nii wyborczej w roku 2007 na listach PO pojawilo si¢ wiele znanych twa-
rzy niekoniecznie ze sceny politycznej. Nazwiska znanych i lubianych miaty
przyciagna¢ wyborcéw do oddania glosu, i tak do Sejmu weszli na przyktad
Iwona Guzowska i Tadeusz Ross; w poprzedniej kadencji w parlamencie
zasiedli Kazimierz Kutz i Roman Kosecki).

Wyréznienie takiego otoczenia pozwoli na stworzenie strategii PR nakiero-

wanej na wszystkie grupy docelowe.

Wizerunek polityczny

Jednym z wazniejszych elementéw PR w polityce, oprocz szeroko pojetej ko-

munikacji, jest ksztaltowanie pozytywnego wizerunku podmiotu polityczne-
go. Cwalina i Falkowski uwazaja, ze wizerunek (image) polityka to ,tworzone
w okreslonym celu (np. wyborczym) szczegdlnego rodzaju wyobrazenie, ktore
poprzez wywolywanie skojarzen przydaje obiektowi dodatkowych wartosci (np.
spoleczno-psychologicznych, etycznych czy osobowosciowych) i w ten sposéb
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przyczynia sie do jego emocjonalnego odbioru™®. Jak sami podkreslaja, warto$ci
dodawane w celu stworzenia pozytywnego wizerunku, nie zawsze musza mie¢
swoje odbicie w rzeczywisto$ci.

Wizerunek partii badz polityka wplywa na sukces wyborczy. W przypad-
ku polityki oba te podmioty wzajemnie na siebie oddzialuja. Pozytywny wize-
runek polityka danej partii moze w korzystny sposoéb wplynaé na odbidr partii
w spoleczefistwie. Moze to dziala¢ rowniez w druga strong, wizerunek partii mo-
ze oddzialywa¢ na percepcje danego polityka przez wyborcow. Dotyczy to zardwno
w przypadku wizerunku negatywnego, jak i pozytywnego. Wizerunek polityka jest
bardzo waznym narzedziem PR podczas kampanii prezydenckiej czy parlamentar-
nej, ktore sa spersonalizowane, wyborca oddaje glos gléwnie na danego kandyda-
ta. Fachowcy od ksztaltowania wizerunku zdaja sobie sprawe, ze stworzony przez
nich wizerunek musi by¢ zgodny z ogdlnym odbiorem danej osoby i jej charakte-
rem. Wazne jest tez, by stworzony na potrzeby kampanii obraz polityka nie ktdcit sie
z jego osobowoscig. Wtedy takie dziatania moglyby zosta¢ uznane za nieskuteczne,
a stworzony wizerunek bylby sztuczny i nie trafitby do potencjalnych odbiorcow.

Na wizerunek polityka moga sklada¢ sie nastepujace elementy:

o wyglad zewnetrzny (ubidr, uczesanie, w przypadku kobiet makijaz, odpo-
wiedni dob6r koloréw),

o mowa ciala (gesty, mimika etc.),

o wypowiedzi, umiejetno$¢ komunikowania werbalnego (styl méwienia, me-
taforyka jezyka, poprawno$¢ wypowiedzi),

o wiek,

o sposob bycia, zachowanie (kultura osobista),

o poglady polityczne,

o dzialalno$¢ pozapolityczna,

o wyksztalcenie,

o wyznanie, od wielu lat mozna zaobserwowa¢ laczenie polityki z reli-
gia. Wyznanie staje si¢ argumentem w walce z konkurentami polityczny-
mi. Osoby duchowne od lat 90. zabieraly glos w sprawach politycznych
i wypowiadaly sie na temat swoich sympatii politycznych, czasami w spo-
sOb bardzo jednoznaczny. Jednak jeszcze nigdy, tak jak za rzadu Jarostawa
Kaczynskiego, religia nie wplywala na dziatalno$¢ polityczng. Wiara ka-
tolicka stala sie bardzo istotnym elementem kreacji wizerunku politykow.
Czlonkowie obozu rzadzacego udzielali wywiadéw w Radiu Maryja i tele-
wizji Trwam, regularnie jezdzili na Jasng Gore i wyraznie podkreslali swoj
zwigzek z Kosciotem katolickim w Polsce’?,

'8 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny, Wyd. GWP, Sopot 2005, s. 153.
' Nie jest to jedyny przyktad podkreslania swojej religijnosci przez politykéw. Lech Walesa
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o status spoleczny,

o pochodzenie (miasto, wies),

o rodzina, bardzo czesto politycy pokazuja sie na oficjalnych spotkaniach
z czlonkami swojej rodziny. Réwniez kampania wyborcza stwarza ideal-
ny grunt do pokazania danego kandydata nie tylko jako dobrego polity-
ka, ale réwniez dobrego rodzica, me¢za. Edward Mistewicz? na pytanie, czy
popiera ujawnianie prywatno$ci przez osoby publiczne, odpowiada w spo-
sOb bardzo prosty i znaczacy: jezeli zona danego polityka unika wsparcia go
w czasie kampanii, to jak wyborcy maja zaufa¢ czlowiekowi, ktéremu nie
ufa wlasna zona?,

o popularno$¢ (czestotliwo$¢ pokazywania danego polityka w mediach, za-
ufanie wérdd spoleczenstwa, rozpoznawalnosc),

o autorytety i osoby znane, ktére popieraja danego polityka (prywatne popar-
cie danej opcji politycznej przez osobe znang i lubiang moze wplyna¢ ko-
rzystnie na odbior tego podmiotu politycznego przez spoteczenstwo).

Amerykanscy naukowcy udowodnili, ze wizerunek polityka sktada sie w 7-

9 proc. z tredci jego wypowiedzi, natomiast az w 52 proc. z prezencji wizualnej

(tj. ubiodr, jezyk ciala). Pozostale 38—40 proc. to wyrazisto$¢ i poprawnos¢ uzy-

wanej mowy>.

W czasie trwania kampanii prezydenckiej w 2005 roku osoby dbajace

o wizerunek Donalda Tuska, staraly sie by polityk wygladal powazniej niz w rze-

czywistosci. Na plakatach mozna bylo zauwazy¢, ze kandydat Platformy ma po-

siwiane brwi i wlosy. Ponadto nie uzywano imienia Donald, ktore niektérym
kojarzylo si¢ z bohaterem stynnej kreskéwki, i postanowiono stosowac jedy-
nie nazwisko. Wszystkie te zabiegi mialy doprowadzi¢ do stworzenia wizerun-
ku statecznego, madrego i powaznego przysztego prezydenta. Jednak zaréwno
Platforma, jak i kandydat partii na prezydenta wybory w 2005 roku przegrali.

od poczatku w klapie marynarki nosit znaczek z Matkg Boza, ktdry stal sie symbolem wyzna-
nia, ale réwniez wolnosci stowa i przekonan. Wybory prezydenckie zmobilizowaly duchow-
nych do poparcia Lecha Walgsy. Prymas Polski Jozef Glemp, okreslit te walke, jako wybor mie-
dzy warto$ciami chrze$cijanskimi a neopoganskimi. Podaje za W. Galazka, Kadzidlo polityczne,
»Piar.pl’, 08 wrzeénia 2007. Od czaséw wolnych wyboréw w Polsce mozna znalez¢ wiele akcen-
tow pokazujacych zwiazki polityki z religia; ale wazniejsze od stéw, bogobojnych wypowiedzi
i deklaracji sg czyny, o czym czgsto politycy zapominajg.

2 Edward Mistewicz jest specjalista od wizerunku oséb publicznych, konsultantem do
spraw politycznych, uczestnikiem kampanii Nicolasa Sarkozyego. Studiowal marketing poli-
tyczny we Francji, pracowat dla Platformy Obywatelskiej.

2! Wywiad przeprowadzony z Edwardem Misiewiczem przez B. Stanistawczyk, Szukam pol-
skiego Sarkozy'ego, ,,Sukces”, pazdziernik 2007.

2 1. Zylinska, Najwazniejsze 52 % w wizerunku polityka, ,,Marketing w polityce’, http://
www.epr.pl/czytelniatrzy.php?id=423&cat=15&itemcat=1
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Do kampanii przedwyborczej 2007 wladze partii postanowity podej$¢ pro-
fesjonalnie i zatrudnily doradce medialnego, ktory dbat o wizerunek partii i sa-
mego Donalda Tuska. Platforma odniosta sukces i wybory 2007 wygrata. Adam
Laszyn, wspomniany wczeéniej doradca, nie przypisuje sobie jednak zwyciestwa
swojego ,klienta” ,,To robota Tuska i jego partii. Ja miatem swoj wklad, jak wie-
lu innych™.

Kampania wyborcza w 2007 roku pokazala jeszcze jedng strone strategii
prowadzonej przez politykéw w celu zdobycia poparcia. Politycy wykorzystu-
ja te narzedzia, dzieki ktorym mozna zyskaé rozglos i fatwo dotrze¢ do wybor-
cy. Idealnym miejscem do pokazania swoich zalet i zaprezentowania siebie jako
czlonka grupy zwyczajnych ludzi sg duze zbiorowosci. Dlatego mozemy spotka¢
polityka na meczu pilkarskim, na koncercie czy w popularnym programie roz-
rywkowym.

Przepustke do zaistnienia w $wiadomo$ci spoleczenstwa daja media. To
one decyduja kto w danym czasie jest popularny. Politycy zaczynajg przetamy-
wacé pewne granice i wkracza¢ na teren, ktdry wczesniej nie byl dla nich do-
stepny. Dwoch politykéw zdecydowalo si¢ na wziecie udzialu w najpopularniej-
szym programie emitowanym przez stacje TVN ,Taniec z gwiazdami” Sandra
Lewandowska (Samoobrona) i Krzysztof Bosak (Liga Polskich Rodzin) pre-
zentowali swoje zdolnoéci taneczne przed milionowg publiczno$cig. Kolegom
z parlamentu kibicowali miedzy innymi Andrzej Lepper i Janusz Maksymiuk.
Jednak, jak pokazaly wyniki wyboréw z pazdziernika 2007, ten rodzaj promocji
nie pomdgl w zdobyciu gtoséw wyborcow.

Branie udzialu w publicznych spotkaniach, do ktorych dostep majg zwyczaj-
ni ludzie, pomaga wpasowac si¢ politykowi w te cze$¢ spoleczenstwa. Latwiej
bowiem jest pokaza¢ siebie jako ,jednego z nas” niz wykaza¢ si¢ cechami cha-
rakteryzujacymi idealnego polityka. Nalezy jednak podkresli¢, ze polityk nie
powinien postugiwac¢ si¢ ktamstwem. Zwtaszcza osoby publiczne, ktore sg pod
stala ,obserwacja” medidéw i opinii publicznej, muszg liczy¢ si¢ z tym, ze beda
rozliczeni ze swojej dzialalnosci. Sprawy kontrowersyjne, ktore dotycza polity-
kow zawsze budza emocje. Dzialania PR bazuja wlasnie na podawaniu jedynie
prawdziwych informacji, nie dopuszcza si¢ manipulowania prawdg lub podawa-
nia do publicznej wiadomosci informacji nie do konca sprawdzonych.

. Kowalski, Cza-cza z Tuskiem, ,Duzy Format’, 29 pazdziernika 2007.
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System identyfikacji wizualnej

System identyfikacji wizualnej istotnie wptywa na kreowanie wizerunku
przeréznych organizacji, firm czy podmiotéw politycznych. Wybranie odpo-
wiedniej kolorystyki, symbolu czy logo pozwoli na wyrdznienie danej marki czy
partii politycznej spo$rod konkurencyjnych podmiotéw. Wazne, by system zo-
stal opracowany w sposdb profesjonalny i stanowil spojny system wplywajacy
na ogolne postrzeganie podmiotu, ktéry go stworzyl. Wiele marek dzigki tak
opracowanemu systemowi nie musi postugiwac sie nazwg wlasng, bo symbole i
logo w odpowiedniej kolorystyce sg doskonale rozpoznawane przez otoczenie.
Mozna wskaza¢ kilka przykladéw w kazdej branzy: amerykanska marka Tommy
Hilfiger uzywa malego kwadracika przedzielonego na pét (jeden kolor bialy,
drugi czerwony), swetry, koszule, podkoszulki czy spodnie sg opatrzone tylko
tym znakiem, ktory dla odbiorcy jest jasnym komunikatem; symbol lwa stal sie
znakiem rozpoznawczym francuskiej marki samochodowej Peugeot.

Wojskich Burzynski wyréznit kilkanascie elementéw wplywajacych na spoj-
ny wizualny system identyfikacji firmy. Ponizej przedstawi¢ kilka czynnikow
przeniesionych na grunt polityczny:

1. Symbol partii, logo — pozwala na rozpoznawanie danej partii. Wybor na-
zwy partii rowniez nie powinien by¢ przypadkowy, moze odnosi¢ si¢ do idei

programowej partii, celu istnienia, nawigzywac do czesci spoleczenstwa, ktdra
ma by¢ przez dang partie reprezentowana®.

X

E= pis

2. Kolorystyka. Partia polityczna, tworzac logo wybiera kolorystyke, ktéra be-

dzie nawigzywa¢ do charakteru i zasad wyznawanych przez parti¢. Spojnoéc¢ kolo-
réw jest bardzo wazna, gdyz dane kolory beda kojarzyly sie konkretna parti.

2 W artykule zostaly umieszczone loga tych partii, ktére weszty do Sejmu po wyborach
21 pazdziernika 2007. Loga pochodzg z oficjalnych stron internetowych partii.
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Tabela. 1. Symbolika koloréw i typy partii ich uzywajacych

Symbolika koloréw i typy partii ich uzywajgcych
KOLOR INACZENIE KOLORU TYPY PARTII PRZYKLADY
Symbolizuje
site, powage,
dostojenstwo, Ugrupowania Mtodziez
czarny pokore i skromno$¢. | konserwatywne Wszechpolska
Jednoczesnie kojarzy |i nacjonalistyczne. | (emblematy)
sie ze Smierciq,
zatobq i kleskg
Symbolizuje wtadze,
walke, podwiecenie. | w przesztosci
Pobudzado gtéwnie Unia Pracy,
dziatania, wyraza  llewicowe, Nowd
czerwony potrzebe aktywnosci . . . .
fizycznej obecnie tokze. LeW|co.P|oTro
i emocjonalne;. radykalne partie lkonowicza
Ma duzg site protestu.
przyciggania.
Oznacza spokdj,
harmonie, porzgdek, |Liberalne, Unia Wolnosci,
niebieski bezpieczenstwo, nowoczesne, Platforma
odwage, mtodose, postepowe. Obywatelska
nadzieje i wolno$¢.
Oznacza radosé Porﬂe, ktére Chcq
] i rzadkosé. podkresiic swéj Platforma
pomaranczowy Wydopyyvo . nowy, dynamiczny Obywatelska
energie | przyciqga wizerunek
uwage. i aktywnosc¢.
Symbolizuje Partie
fv'vordoéc", uz’n’onie, odpowiedzialne
zielony nleus_tepllw’osc, i dynamiczne oraz | PSL, Zieloni
bezpieczenstwo, .
sprawiedliwo$é zquon.e
i przyrode. z ekologiq.
Symbolizuje zdrowie, |Nowoczesne
#6lty Swiafto, opfymizm | parfie © Wizetunku |, .\ woinosci
oraz nadzieje na przyjaznym
szczescie i sukces. obywatelom.

Zrédto: Izabela Zylifiska, Barwy i symbole w polityce, ,,Marketing polityczny”, http://www.epr.
pl/czytelniatrzy.php?id=430&cat=15&itemcat=1
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Na przyktad Lewica i Demokraci stworzyli swoje logo w kolorystyce zde-
cydowanej, innej niz wigkszo$¢ partii, sa to kolory ogniste, bardzo wyrazne.
Kolory przechodza od cieptego z6ltego, przez pomarancz az po czerwony, ktory
moze nawigzywa¢ do przeszlosci. Nawigzujac do tabeli nr 1, kolor ten symboli-
zuje aktywno$¢ i jest zarezerwowany dla partii chcgcych podkresli¢ swoj nowy
wizerunek. W przypadku LiD, ktéry powstat w skutek potaczenia czterech par-
tii, wybrany kolor odzwierciedla charakter tej partii. Politycy LiD zapowiadali
duza aktywnos¢ w sferze polityki i wniesienie $wiezosci do polskiego zycia po-
litycznego. Zapewnienia przedwyborcze nie sprawdzily sie i nowa formacja nie
wzbudzity zaufania i poparcia wyborcow, co prawda LiD dostal sie do parlamen-
tu, jednak nie z takim wynikiem wyborczym, na jaki liczyli jego tworcy.

Prawo i Sprawiedliwo$¢ postuguje si¢ natomiast kolorem niebieskim, bia-
lym i czerwonym jako odwolanie do flagi polskiej, ponadto symbolem PiS jest
orzel, ktory pojawia sie w logo partii. Stuzy to podkresleniu patriotyzmu po-
litykow tej partii i przywiazania do tradycji. Dobranie koloru niebieskiego nie
bylo zabiegiem fortunnym, poniewaz cechuje on partie liberalne i postepowe,
i w takim znaczeniu kodu tego koloru pasuje on do Platformy Obywatelskiej,
ktora wybrala wlasnie ten odcien.

3. Druki partyjne. Zaliczy¢ do nich mozemy papier, ktérym beda sie po-
stugiwaé politycy wysylajac korespondencje. Taki papier powinien zawie-
ra¢ logo partii i nawigza¢ do kolorystyki partii. Bardzo wazne jest réwniez
zadbanie o jednolity wyglad korespondencji mailowej, Bardzo czgsto na stro-
nach partii mozemy znalez¢ kontakt zaréwno do biura poselskiego, jak i po-
szczegblnych postéw. Jest to szansa dla wyborcéw do kontaktu z politykami
w celu pozyskania informacji, odpowiedzi na pytanie. Wazne jest zatem, by ma-
ile wysylane do odbiorcow byly jednolicie podpisane, moga zawiera¢ logo partii
lub podstawowe informacje o jej dzialalno$ci, siedzibie etc. Czesto w czasie kam-
panii s3 wysylane réwniez listy prezentujace politykow lub kartki okazjonalne.

4. Materialy promocyjne i reklamowe.

5. Ulotki, gadzety reklamowe, plakaty i billbordy, ktére w czasie kampanii
wyborczej sa bardzo widoczne. Uklad graficzny plakatu powinien by¢ zgodny
z kolorystka partii, zawiera¢ symbol partii, nazwe i zazwyczaj przedstawia jed-
nego badz wigcej politykéw. Jest to réwniez w duzym stopniu uzaleznione od te-
€0, czy jest to kampania ogolnopolska czy lokalna,.

6. Materialy prasowe.

7. Siedziby partii we wszystkich cze$ciach krajow powinny mie¢ podobny
wystrdj, najprostszym rozwigzaniem jest umieszczenie logo partii zewnatrz bu-
dynku. Wnetrze powinno nawigzywac do symboli partyjnych. Wazne sg tablicz-
ki informacyjne, umieszczone zaréwno zewnatrz, jak i wewnatrz budynku.
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8. Konferencje prasowe sa idealng okazja do pokazani politykéw na tle logo.
Bardzo czesto ogladajac wywiady telewizyjne w tle mozna dojrze¢ symbol par-
tii. Na konferencje sg zapraszani dziennikarze, czesto relacja z konferencji, jezeli
jest ona zwolana z waznych powodoéw, jest transmitowana na zywo, wtedy obraz
polityka jest przedstawiony na tle logo partii. Ponadto wszelkie wywiady, ktore
s3 potem przeprowadzane w tym samym miejscu, pozwalajac widzowi na skoja-
rzenie polityka z dang partia.

Zrédto: strona internetowa ,,Gazety Wyborczej’, http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomo-
sci/1,55670,3316511.html

Zrédlo: strona internetowa http://www.polityczni.pl/jpg_1067.jpg

Powyzsze fotografie prezentuja wystapienia szeféw dwoch partii, Jarostawa
Kaczynskiego i Waldemara Pawlaka na konferencji prasowej. Jak widac w tle s
palety utrzymane w kolorystyce partyjnej i loga. Konferencja prasowa jest narze-
dziem PR wykorzystywanym bardzo czesto w polityce. Skorzystanie z tej wias-
nie formy komunikacji jest czesto reakcja na sytuacje kryzysowa, nalezy jednak
zaznaczy¢, ze stuzy ona komunikowaniu na wielu plaszczyznach. Politycy infor-
muja o dymisjach, zmianach personalnych, wydarzeniach biezacych, ale i o swo-
ich sukcesach i osiagnieciach.
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System identyfikacji moze w bardzo znaczacy sposéb wplywa¢é na rozpozna-
walnoé¢ podmiotu politycznego. By tak sie stalo nalezy zadba¢ o spojno$¢ ko-
munikatu wysylanego do odbiorcy, w postaci jednego logo, tej samej kolorystki,
identycznych znakéw i kroju liter. Warto réwniez podkresli¢, ze logo partii po-
winno wyrdzniac si¢ od konkurencji, tak, by bylo dobrze rozpoznawalne, przej-
rzyste i charakterystyczne dla tego wlasnie podmiotu. Prezentowanie wszyst-
kich tych elementéw przy nadarzajacych sie okazjach pozwoli na utrwalenie ich
w $wiadomoéci odbiorcow.

Zakonhczenie

PR polityczny w Polsce nie jest jeszcze dziedzing w pelni rozwinieta. Czedciej
slyszy si¢ o marketingu politycznym czy reklamie politycznej. PR nie zawsze kojarzy
si¢ pozytywnie, czyli tak jak powinien by¢ odbierany i rozumiany nie tylko przez od-
biorcg, ale i nadawce komunikatu czy strategii. Znajomos¢ istoty tego zjawiska i na-
rzedzi, jakimi si¢ postuguje pozwolitaby unikna¢ nieporozumien. PR gospodarczy
jest na coraz wyzszym poziomie, jego zalety dostrzegli polscy przedsiebiorcy biorac
przyktad z Zachodu. Politycy natomiast korzystaja gtdwnie z narzedzi marketingu,
cenig instrumenty pozwalajace osiggnaé efekt natychmiastowy.

PR wymaga czasu, pracy i spdjnej strategii, a politycy licza na dlugotrwa-
te efekty z krétkotrwatej pracy. Najczesciej decyzja o podjeciu dziatan maja-
cych na celu poprawienie wizerunku czy wzbudzenie zaufania wéréd wybor-
cOw zostaje podjeta tuz przed kampanig wyborczg. Dbanie o swoj wizerunek
jest istotnym elementem gry politycznej; wizerunek zawsze warto ksztaltowac
i doklada¢ staran, by byt pozytywny. Taki obraz polityka pozostanie w $wiado-
mosci otoczenia zarowno wewnetrznego i zewnetrznego, i bedzie wptywal na
budowanie korzystnych relacji na linii podmiot—otoczenie, a w konsekwencji na
poparcie wyboru.

PR powinien by¢ niewidoczny a wywolywaé pozytywne reakcje i kon-
kretny oczekiwany efekt. Wszystkie dzialania, ktére wplywaja na pozytyw-
ne relacje pomiedzy podmiotem i otoczeniem, powinny by¢ odbierane jako
naturalne, wypltywajace z checi dbania o zaufanie grup otoczenia. PR to nie
to, co sam polityk powie o sobie, ale to, co powie o nim potencjalny odbior-
ca, nawet polityczny konkurent. Jezeli polityk sam oceni siebie jako $wiet-
nego mowce, inteligentnego cztowieka, odbierzemy to jako promocje same-
go siebie lub reklame, natomiast jezeli poprzez swoje dzialania, stowa, czyny,
decyzje ukaze sie spoteczenstwu jako osoba posiadajaca te cechy, to bedzie
mozna to uzna¢ za PR.
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Kampania wyborcza to okres wzrostu zainteresowania politykami wsrod
spoleczenstwa. To czas, kiedy politycy sa rozliczani ze swojej dziatalnosci przez
wyborcow i poddani ocenie, ktdra wplywa na wynikéw wybordw. Kryteria oce-
ny politykéw bywaja bardzo rézne, liderzy partyjni moga zdecydowanie oddzia-
tywa¢ na odbidr spoteczny partii, ktéra reprezentuja. To oni powinni wyzna-
czaé trendy i sposdb prowadzenia kampanii. Czesto jednak wyborcy oceniaja
polityka bez wzgledu na przynaleznoé¢ partyjna i oceniajg jego walory oso-
bowosciowe, efektywno$¢ dziatan i charyzme. Zbigniew Religa, ktory jeszcze
w pazdzierniku 2007 roku cieszyl si¢ zaufaniem ponad polowy (59%)* Polakéw,
zapracowal na swoj pozytywny wizerunek nie jako polityk, ale wybitnej klasy
lekarz. Dlatego tez, dzieki, pozytywnemu wizerunkowi, opinii niezawodnego
kardiochirurga, udalo mu sie zdoby¢ poparcie wyborcow. Nastapita atrybucja
wartosci i zalet Religi lekarza do nowej roli w jaka sie wcielit — Religi polityka.
O duzej popularnoéci Zbigniewa Religi moze $wiadczy¢ zdecydowana wygra-
na jesienig 2007 roku w plebiscycie na najwybitniejszego Zabrzanina, ogloszo-
nym z okazji 85-lecia tego miasta. Gdy odbieral zaszczytny tytut, dziekowal mia-
stu, ze ,pozwolilo mu zrealizowa¢ marzenia — prywatne i zawodowe” i obiecal,
ze splaci ten dtug?®. Ten wlasnie przyktad potwierdza regule, ze tzw. rzad eksper-
tow nie zawsze ma racje bytu. Swietny lekarz nie musi by¢ znakomitym mini-
strem zdrowia, wielkiej klasy budowniczy niekoniecznie sprawdzi si¢ w roli mi-
nistra budownictwa etc.

Wizerunek to nieodlaczna cze$¢ walki politycznej i elementu zaufania spo-
tecznego. Wypracowany przez lata staje sie stabilng karta w wyscigu o wladze.
Podjecie dlugofalowych dziatann PR ma bardzo duze znaczenie, gdyz bedzie od-
nosito zamierzony skutek po dtugim czasie. Zbudowanie zaufania to dtuga dro-
ga, reputacja jest atrybutem, ktory wymaga cigzkiej pracy, latwiej ja zdoby¢ przez
starannie wypracowane cele, niz jednorazowe przedsiewziecia. Podsumowujac,
rozpoczecie kampanii wyborczej nie powinno by¢ momentem i okazjg do roz-
poczecia dziatan PR. Skoniczona walka, wygrane czy przegrane wybory nie sg
koncem kampanii PR. Systematyczna troska o wizerunek powinna sta¢ sie nie-
odlacznym elementem funkcjonowania podmiotéw politycznych na scenie po-
litycznej, jak i w zyciu spolecznym.

2 Wynik podany przez CBOS w raporcie ,,Zaufanie do politykéw w trakcie kampanii wy-
borczej” z dnia 25.10.2007.
% Religa skarzy sig na PiS, ,,Polityka’, 20.10.2007, s. 7.
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Czes¢ druga

Debata ,,Wybory 2007"
w Krakowskiej Szkole Wyzszej
im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego



5 grudnia 2007 roku w Krakowskiej Szkole Wyzszej im. Andrzeja Frycza
Modrzewskiego odbyta si¢ debata na temat specyfiki pazdziernikowych wybo-
réw parlamentarnych, roli mediéw w tej kampanii wyborczej oraz aktywnosci
najmlodszego elektoratu. Debata sktadata si¢ z trzech paneli: naukowcéw, dzien-
nikarzy i studentéw. Pomyst organizowania powyborczych debat narodzit sie po
wyborach w 2005 roku. Wtedy tez odbyta sie pierwsza debata studencka, zorga-
nizowana przez pracownikéw naukowych i studentow trzech krakowskich uczel-
ni: Uniwersytetu Jagiellonskiego, Akademii Pedagogicznej i Krakowskiej Szkoty
Wyzszej im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego. Wowczas wzieli w niej udzial stu-
denci politologii i dziennikarstwa tych uczelni, a sukces tamtej debaty spowodo-
wal, Ze organizatorzy postanowili systematycznie organizowa¢ takie spotkania,
po kolejnych wyborach. Dlatego tez po ogloszeniu decyzji o skrdceniu kadencji
Sejmu podjeto decyzje o przeprowadzeniu debaty, tym razem z udzialem nie tyl-
ko studentdw, ale takze naukowcow i dziennikarzy.

W grudniowej debacie wzieto udzial ponad dwustu studentdéw z Instytutu
Nauk PolitycznychiStosunkéw Miedzynarodowych UJ, Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej U], Instytutu Politologii AP w Krakowie, Wydziatu
Politologii i Komunikacji Spolecznej Krakowskiej Szkolty Wyzszej. Uczestniczyli
w niej takze goscie —szczegdlnie mito witani przez krakowskich kolegow i orga-
nizatoréw - studenci z Instytutu Politologii Uniwersytetu Wroclawskiego.

Ponizej prezentujemy fragmenty naszej debaty.

Wprowadzenie, czyli wyborcza faktografia

Tadeusz Galka, Grzegorz Lewandowski (studenci Krakowskiej Szkoly
Wyiszej): Wasza Magnificencjo, Szanowne Panie, Szanowni Panowie, Drodzy
Koledzy. Wybory do Sejmu i Senatu w 2007 roku zostaly przeprowadzone
w niedziele 21 pazdziernika w zwiazku z podjeciem przez Sejm RP V kadencji
uchwaly z dnia 7 wrze$nia 2007 roku w sprawie skrécenia kadencji i wydanym
W jej nastepstwie przez Prezydenta RP postanowieniem z dnia 7 wrzesnia 2007
roku o zarzadzeniu wyboréw do Sejmu RP i Senatu RP.
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Zgodnie z przepisami ordynacji wyborczej do Sejmu i Senatu kampania wy-
borcza rozpoczela sie 8 wrzesnia, a zakonczyla 19 pazdziernika. Do 26 wrzes-
nia komitety wyborcze mialy czas na zgloszenie do rejestracji list kandydatéw
i w rezultacie o 460 miejsc w Sejmie ubiegato sie 6189 kandydatéw, a o 100
miejsc w senacie 386 osob.

Wyniki wyboréw z 2007 roku przedstawiaja sie nastepujaco: Platforma
Obywatelska zdobyta poparcie 41% glosow, przy wzroécie poparcia w stosunku do
wyboréw w 2005 roku o ponad 17 punktéw procentowych. Prawo i Sprawiedliwo$¢
zdobylo poparcie 32% glosujacych i zmiana plasuje si¢ na poziomie 5% na plus.
Koalicyjny Komitet Wyborczy Lewicy i Demokratéw uzyskal niewiele ponad
13% gtosow. Polskie Stronnictwo Ludowe poparto prawie 9% glosujacych i par-
tia ta zanotowala wzrost na poziomie 2%. Na poziomie 1,5% bylo poparcie dla
Samoobrony (najwiekszy spadek w stosunku do wyboréw w 2005 roku) — oko-
to 10 punktéw procentowych. Liga Polskich Rodzin cieszy si¢ poparciem niewie-
le ponad 1% glosujacych i zanotowata spadek prawie 7%. 1% glosujacych zdecy-
dowat sie¢ poprze¢ Polska Partie Pracy przy wzroscie o 0,2 punktu procentowego.
Partie Kobiet, ktéra po raz pierwszy brata udzial w wyborach parlamentarnych
poparlo prawie 0,3% glosujacych. Mniejszo$¢ Niemiecka uzyskala poparcie na po-
ziomie 0,2% przy jego nieznacznym spadku.

Podzial mandatow w Sejmie przedstawia sie nastepujaco:

PO - 209 mandatéw,

PiS - 166 mandatéw,

LiD - 53 mandaty,

PSL - 31 mandatéw,

Mniejszo$¢ Niemiecka - 1 mandat.

Wyniki wyboréw do Senatu:

PO - 60 mandatow,

PiS - 39 mandatow;

Komitet Cimoszewicz do Senatu - 1 mandat.

Zgodnie z oficjalnymi wynikami do wyboréw poszto okoto 54% uprawnio-
nych obywateli. Byta to najwyzsza frekwencja w wyborach parlamentarnych
w Polsce po 1989 roku. W tych wyborach réwniez po raz pierwszy wziely udziat
osoby urodzone w 1989 roku i wéréd polskich 18-19-latkéw najlepszy wynik
uzyskata PO, ktora poparto ponad 55% z nich. Co czwarty czlonek tej grupy wie-
kowej popart PiS, okoto 9% —LiD i 6% — PSL. Pozostale partie zaréwno w gloso-
waniu miodych, podobnie jak wwyniku ogélnym, nie przekroczyty progu wy-
borczego.
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PANEL NAUKOWCOW:
+Egzamin dojrzatosci z demokracijie”

Prof. Katarzyna Pokorna-Ignatowicz: Szanowni Panstwo, rozpoczynamy

pierwszy z paneli. Nadaliémy mu tytul: ,,Egzamin dojrzatosci z demokracji?”,
gdyz polska demokracja koficzy wlasnie 18 lat. Zaprosilismy wybitnych badaczy
polskiej sceny politycznej i komunikowania politycznego, aby w tym gronie po-
rozmawiac¢ o fenomenie wyboréw parlamentarnych i sprébowac znalez¢ odpo-
wiedz na pytanie, czy tegoroczne wybory mozna uznac za taki symboliczny eg-
zamin z demokracji, a jedli tak, to jak go zdalismy?
Pozwolg Panistwo, ze przedstawie uczestnikow pierwszego panelu: pani profesor
Bogustawa Dobek-Ostrowska z Instytutu Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego,
prezes Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spolecznej, pani profesor Teresa Sasin-
ska-Klas z Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spofecznej Uniwersytetu Jagiel-
loniskiego, prezes Polskiego Towarzystwa Nauk Politycznych, pani profesor Danu-
ta Waniek z Krakowskiej Szkoty Wyzszej, pan profesor Andrzej Jaeschke dyrektor
Instytutu Politologii Akademii Pedagogicznej w Krakowie i pan profesor Andrzej
Piasecki, réwniez z Instytutu Politologii Akademii Pedagogicznej.

Chcieliby$my, zeby nasze spotkanie bylo autentyczng debata. W zwiazku
z tym liczymy, ze beda sie Panstwo wilacza¢ w dyskusje. Zacznijmy zatem od
tego, ze te wybory zostaly przez prase nazwane najwazniejszymi wyborami po
1989 roku. Czy rzeczywiscie takimi byly, a jesli tak, to dlaczego?

Prof. Danuta Waniek: Prosze Panstwa, prawdopodobnie tak bylo, ale
o tym, czy one byly najwazniejsze po 1989 roku przesadzi przyszlos¢, przesadza
najblizsze lata. Niewatpliwie w Polsce nasility si¢ sktonnosci idace w kierunku
autorytaryzmu i wydaje mi sie, ze te wybory przerwaly te tendencje. Jezeli one
odegraly taka role, to powiedzialabym, ze byly to najwazniejsze wybory po 1989
roku, poniewaz decydowaly o tym, czy Polska w najblizszych latach bedzie kra-
jem demokratycznym, czy bedzie odchodzi¢ od dotychczasowych standardow
przyjetych zaréwno w konstytucji RP, jak i w wigkszosci w praktyce.

Prof. Boguslawa Dobek-Ostrowska: Prosze Panistwa, kazde wybory sa waz-
ne. Za cztery lata (mam nadzieje) beda kolejne wybory; by¢ moze wéwczas po-
wiemy, ze to wlasnie te wybory sa najwazniejsze. Mamy bowiem jako wyborcy,
jako uczestnicy procesu komunikowania politycznego bron — nasz glos, ktéry
mozemy wrzuci¢ do urny. W demokracji mamy to szczecie, ze mozemy decydo-
wac o tym, kto bedzie rzadzil w naszym imieniu. Czyli dokonalo si¢ to, co jest
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absolutnie typowe i normalne dla demokracji — alternacja wtadzy. Nie sadze,
zeby te wybory byly z jakiego$ powodu bardzo wyrodzniajace si¢ czy inne. By¢
moze nawet te, ktore odbyly sie dwa lata temu byly najwazniejsze. Dzisiaj media
forsuja opinig, ze to byly nasze najwazniejsze wybory, ale za cztery lata by¢ moze
tez pojawi sie taka opinia, ze sa one najwazniejsze i przelomowe. Nie, myfle,
ze to jest normalny proces demokratyczny, ktory zachodzi w kraju, w ktérym
struktury demokratyczne juz okrzeply, natomiast osobnym watkiem jest jakos¢
demokracji i kultury politycznej, ale sadze, ze jeszcze do tego dzisiaj wrdcimy.

Prof. Andrzej Jaeschke: Mysle, ze gdyby zapytaé tych postow, ktorzy pierwszy
raz weszli w tej chwili do Sejmu czy senatoréw do Senatu, to oczywiscie dla nich
to byly najwazniejsze wybory. Natomiast o dwdch rzeczach na pewno warto po-
wiedziec.

Po pierwsze, ze stabilizuje si¢ scena polityczna, czyli obserwujemy juz od
wielu lat ciagly proces zmniejszania sie liczby partii politycznych w parlamencie.
Przy tej samej ordynacji wyborczej, zaktadajac sprzyjajaca koniunkture gospodar-
czg, pewna stabilizacje miedzynarodowa Polski, bedzie nam si¢ ksztaltowat jakis
system czteropartyjny, by¢ moze co$ w rodzaju systemu niemieckiego z dwoma
wielkimi ugrupowaniami i dwoma po $rodku, ktére beda stanowi¢ jezyczek u wagi
w budowaniu koalicji centroprawicowej albo koalicji centrolewicowej. Oczywiscie
pod warunkiem, ze nie nastapi kataklizm gospodarczy czy polityczny.

Po drugie, te wybory wydaja si¢ istotne, gdyz istnieje pewien dylemat — tutaj
pani profesor Waniek méwita o tendencjach autorytarnych, mozna dyskutowaé
czy tak bylo, czy nie, natomiast faktem jest, ze wszystkie badania opinii publicznej,
przynajmniej przed wyborami, wskazywaly wyraznie, ze znaczna czg$¢ polskiego
spoleczenstwa optuje za silng wtadzg. To rzeczywiscie moze by¢ silna wladza, ktéra
moze bedzie dawata mniej demokracji i wolnosci, ale by¢ moze zapewni zaspoko-
jenie pewnych potrzeb egzystencjalnych, albo tez mniej kaze mysle¢ niz w systemie
liberalno-demokratycznym. Z tego punktu widzenia niewatpliwie te wybory byly
wazne, poniewaz pokazaly — chyba ze wzgledu na udzial mlodego pokolenia — ze
miode pokolenie —a z roku na rok tych oséb bedzie coraz wigcej — zyczy sobie demo-
kracji w stylu liberalnym, a nie pseudodemokracji w formie autorytarnych rzadéw,
okraszonych nacjonalizmem czy tez fobiami i rozbudzaniem ksenofobii.

Prof. Teresa Sasinska-Klas: Poczatkowo tez bytam bliska opiniom prezento-
wanym przez moich przedmoéwcdw, ale teraz dla podniesienia temperatury dys-
kusji powiem co$ odwrotnego. Moim zdaniem, wybory parlamentarne 2007roku
to nie sa najwazniejsze wybory, z jakimi mieliSmy do czynienia od roku 1989
i to zdanie sprobuje uzasadnic.
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Po pierwsze, nie mamy od 1989 roku zadnego do$wiadczenia, ktére pozwa-
la uzna¢, ze dotychczas jedna partia polityczna wygrala w tym sensie, ze zebrala
wigkszos$¢ glosdw, aby mogla samodzielnie rzadzi¢ i to przynajmniej w dwoch ko-
lejnych wyborach czy nawet w jakim$ odstepie czasu, a zatem ciagle wystepuje al-
ternacja wladzy, w dodatku typu: ,,od $ciany do $ciany”. Raz zwyci¢zaja ugrupowa-
nia o opcji lewicowej, a raz z opcji prawicowej, wniosek: do stabilizacji politycznej
jeszcze droga daleka. Osiggamy stabilizacje w innych obszarach, ale nie w sferze
wybordw politycznych dokonywanych przez obywateli. Jesli nastepne wybory par-
lamentarne pokaza, Ze powtorzy sie rozklad sit, o ktorym mowit prof. Jaeschke, to
bedzie to rzeczywiscie juz wskaznik stabilizacji systemu politycznego.

Po drugie, frekwencja wyborcza to takze taki element, na ktéry chcialabym
zwroci¢ uwage, bo w wielu wypowiedziach dziennikarzy i komentatoréw po-
litycznych widoczny jest daleko idacy optymizm prowadzacy do wniosku, ze
wreszcie w 2007 roku obywatele masowo poszli na wybory. Frekwencja wybor-
cza wyniosla 53,88%, a to chyba nie jest powdd do radosci, bo mniej wigcej
drugie tyle potencjalnych wyborcéw pozostato w domach.

Trudno przewidziec, jak bedzie wygladata legitymizacja zwycieskich ugrupo-
wan i ich dziatalnosci na forum parlamentarnym, jak i w rzadzie. Musimy pocze-
kac¢ jakis$ czas, aby oceni¢ sprawowanie kadencji przez Sejm i rzad, wtedy bedzie-
my mogli powiedzie¢, czy te wybory byly punktem zwrotnym, ze uwiarygodniaja
sie dzialania rzadu i parlamentu w $wiadomosci spolecznej. Dzisiaj mamy nowe
rozdanie kart, nowg sytuacje, ale oceny dopiero przed nami. Polska jest takim
szczegOlnym laboratorium socjologicznym, ciagle tutaj otwiera sie wiele nowych
tematéw do badan naukowych i to jest takze to nowe wyzwanie intelektualne, a nie
tylko polityczne. Mam na mysli dyscypliny, ktore tu reprezentujemy, czyli nauki
polityczne, dziennikarstwo, komunikacje spoleczng — trzeba i nam przypatrze¢
sie, poczyta¢ miedzy wierszami, aby ocenic to, co si¢ dzieje na naszych oczach iz
naszym mniej lub bardziej aktywnym udziatem, bo nie wszystko jest wskaznikiem
sukcesu i nad tym tez trzeba si¢ zastanawia¢. Innymi stowy, zarysowuje si¢ szansa
stabilizacji systemu politycznego, ale czy ona si¢ urzeczywistni, czas pokaze.

Prof. Andrzej Piasecki: Wtasciwie po tych wypowiedziach niewiele juz moz-
na doda¢. Opowiem si¢ jednak za tym, ze te wybory byly bardzo wazne i spro-
buje to uzasadni¢. Mysle, ze wysoka frekwencja, najwyzsza od 1989 roku jako$ te
waznos$¢ podkresla. Do tego dochodzg $rodki, réwniez finansowe, zaangazowane
w kampanie wyborczg oraz jej dlugosé, bo ta kampania zaczela sie nie wtedy, jak
tu bylo formalnie przedstawione, ale juz po wyborach 2005 roku. Mieli§my do
czynienia z tym, co w podreczniku Marketing polityczny. Ujecie psychologiczne
opisano w rozdziale ,,Marketing powyborczy”. Przeciez po wyborach 2005 prawie
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w kazdym kwartale bylismy zaskakiwani sugestia, ze beda wkrotce wybory. Kam-
pania wlasciwie trwata ponad dwa lata. Do tego dodatbym jeszcze wyrazisto$¢ li-
deréw poszczegdlnych ugrupowan i to, ze mamy do czynienia ze stabilizacjg sceny
politycznej, mamy mozliwo$¢ poréwnania, jak to wygladato (z wyjatkiem LiD, ale
i to mozna bylo poréwna¢, odnoszac si¢ do SLD), w poprzednich wyborach.
Prosze Panstwa, jezeli porowna¢ wybory w latach dziewie¢dziesiatych - to
politolodzy nie mieli takiego komfortu, zeby przeprowadza¢ naukowa kompara-
tystyke. Scena polityczna zmieniala sie dynamicznie i robienie takich analiz byto
niemozliwe. W tej chwili, od 2001 roku, w parlamencie wystepuja mniej wiecej te
same ugrupowania i to jest dowdd stabilizacji i dowdd waznosci tych wyborow.

Prof. K. Pokorna-Ignatowicz: Pojawil si¢ we wszystkich wypowiedziach
watek konsekwencji tych wyboréw, czyli zmian, ktdére one przyniosty na pol-
skiej scenie politycznej. Chciatabym Panstwa poprosi¢ o rozwiniecie tego watku.
Jakie konkretne zmiany przyniosty te wybory i na ile mozna méwi¢, ze sg one
jaka$ trwalg tendencja?

Prof. A. Piasecki: Prosze Pafistwa, jakie zmiany? Odniosg si¢ do zapowiedzi, ze
za rok Akademia Pedagogiczna ma zorganizowa¢ konferencje. Razem z dyrektorem
Jaeschke zastanawiali$my sie, na jaki temat, bo wyboréw nie bedzie, zaktadamy, ze
nie bedzie i to jest ta miedzy innymi zmiana, zmiana oznaczajaca stabilizacje syste-
mu politycznego, sceny politycznej i pewne odejécie od takich doraznych marketin-
gowych dziatan rzadu. By¢ moze jest to pierwszy rzad od wielu lat, ktory ma komfort
mySlenia kategoriami pelnej kadencji, a moze nawet nie tylko, bo ciagle sie méwi
o Euro 2012, przeciez to bedzie nastepna kadencja parlamentu, otdz perspektywy
staja sie coraz dluzsze w tej panoramie politycznej i to jest owa zmiana. Do tego
jeszcze uwaga na temat przegranych tych wyboréw. Na pewno przegraly partie anty-
systemowe i by¢ moze jeste$my $wiadkami takiego definitywnego pozegnania partii,
ktore znalazly sie poza tym najnizszym trzyprocentowym progiem wyborczym.

Prof. T. Sasinska-Klas: Pragne zwroci¢ uwage na pewna nowo$¢, ktérg dato
sie odnotowaé w ostatnich wyborach parlamentarnych. Chodzi o wyrazng obec-
no$¢ mlodych ludzi w wyborach. To, co bylo charakterystyczne dla wyboréw par-
lamentarnych po 1989 roku, to stabnacy udzial mlodych ludzi. Ten dolny prog
startu w wyborach przesuwal si¢ do coraz wyzszych pozioméw wiekowych, czyli
na poczatku lat dziewiec¢dziesiatych nieobecni w wyborach byli mtodzi ludzie w
przedziale 18-24 lat, potem 18-29 lat, w roku 2000 w wyborach prezydenckich
18-34 lat, w roku 2001 - 18-34 lat, a w wyborach parlamentarnych 2005 roku ten
przedzial przesuwal sie w gére do poziomu 18-39 lat. To byli ci mlodzi, ktérzy
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nie mieli do§wiadczen wyborczych. To byt bardzo niepokojacy sygnat spoteczny!
W wyborach 2007 roku odnotowano znaczacy udzial mlodych ludzi biorgcych
udziat w glosowaniu, zwlaszcza w tych nizszych przedzialach wiekowych, w gru-
pie wiekowej 18-29 lat, co nalezy zapisac jako ogromny sukces.

I tu pragne zwrocic si¢ z apelem do obecnych na sali studentéw: podtrzy-
mujcie Panstwo te aktywnos¢, to jest spolecznie bardzo wazne. To od was, od
kazdego z was, zalezy rozstrzygniecie wyborcze, kto bedzie reprezentowal nasze
interesy w parlamencie i w strukturach wtadzy. Kiedy mlodzi ludzie sa nieobecni
przy urnie wyborczej, to w pewnym sensie za nich sie rozstrzyga, podejmuje
sie decyzje, ktdre nie zawsze sg dla nich satysfakcjonujace. I na to chcialabym,
przede wszystkim, zwrdci¢ uwage.

Prof. A. Jaeschke: Co si¢ zmienilo? Niewatpliwie wynikiem tych wyboréw
jest uspokojenie atmosfery politycznej i takiego rozdygotania spolecznego przy-
najmniej wsrdd tych, ktérzy interesuja si¢ polityka, a wiec réwniez wsrod tych,
ktorzy wzieli udziat w wyborach. Przestalismy by¢ bombardowani kronikg kry-
minalng na co dzien, scena polityczna si¢ uksztaltowala, rzad wykonuje swoje
obowiazki, jak, to si¢ oczywiscie okaze w przysztosci, a te spory, ktére do tej pory
mialy miejsce — mysle, ze si¢ skoncza, poniewaz klasa polityczna musi dojrzec.
I to jest jakby pierwszy element tego, co bedzie nowe.

I druga rzecz, ktéra bedzie nowa niewatpliwie, przy ustabilizowaniu sceny
politycznej, zaczng na plan pierwszy wychodzi¢ réznice intereséw grupowych,
zawodowych, terytorialnych i innych, czyli spor ze sporu w istocie rzeczy medial-
no-wyimaginowanego o jakie$ wartosci najwyzsze, ktérych nikt do konca nie jest
w stanie zdefiniowa¢ przejdzie na szczebel realizacji intereséw okreslonych grup
spolecznych. Juz dzisiaj mozna te interesy wyodrebni¢ i wskaza¢ grupy spo-
teczne, ktére beda te interesy artykulowal. Przede wszystkim bedzie to inteli-
gencja humanistyczna — czyli cafa sfera budzetowa, beda to lekarze, nauczycie-
le - czyli ci, ktérzy w aktualnym wzroécie gospodarczym uczestnicza najmniej.
Zauwazcie, ze te protesty wlasnie s3 formutowane w tych grupach zawodowych.
A wiec i to bedzie pewnym efektem normalnosci, czyli sporu politycznego, ktory
bedzie ogniskowal si¢ oczywiscie — mam nadzieje w parlamencie, a nie na ulicach
- 0 dostep do dobr, ktérych jest coraz wigcej, a podzial ktérych w przekonaniu
wielu grup spolecznych nie jest podzialem sprawiedliwym. Ale to w demokra-
¢ji jest normalne i ja tego typu sporéw sobie oczywiscie zycze. Sadze, ze spole-
czenstwo tez nie zyczy sobie sporéw o przeszlos¢ czy o imponderabilia, o pojecie
narodu, o wspodlczesne rozumienie patriotyzmu, a raczej nie wspolczesne tyl-
ko dziewigtnastowieczne rozumienie patriotyzmu i préby budowania jednosci
i tozsamos$ci narodowej w oparciu o dziewigtnastowieczne koncepcje.
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Wreszcie trzeci element, ktdry — uwazam - pojawi sie i ktory bedzie niezwy-
kle istotny, to wejécie Polski do Uktadu z Schengen, co spowoduje jeszcze wigk-
sza otwarto$¢ wzajemna spoleczenstwa polskiego na spoleczenistwa europejskie
i spoleczenstw europejskich na nasze spoteczenstwo. Uwazam, ze wynikiem te-
go bedzie bardziej proeuropejskie myslenie, moze nie mojego pokolenia, bo ja
bylem wychowany nieco inaczej, ale juz pokolenia waszego, mojego syna, czy
kiedy$ mojego wnuka.

Stabilny system polityczny i cywilizowane rzadzenie spowoduje, ze bedzie-
my sie stawac coraz bardziej Europejczykami i nowoczesnymi Polakami i mysle,
ze te cztery lata beda do tego prowadzic.

Prof. B. Dobek-Ostrowska: Prosze Panstwa, jestem teoretykiem komuniko-
wania i pozwole sobie wlasnie z tego punktu widzenia dokona¢ rozbioru pewnego
procesu politycznego, ktdrego jeste$my $wiadkiem. Odwotam si¢ do koncepcji
Blumlera i Gurevicha, ktorzy wyraznie méwig o czterech elementach tego procesu,
a wigc instytucje polityczne w komunikacyjnym aspekcie, instytucje medialne
w politycznym aspekcie, wyborcy, a wlasciwie obywatele aktywni politycznie
i czwarty element, na ktdry zwracaja uwage autorzy — i ktdéry ja uwazam za bardzo
wazny i ktéremu chcialam poswieci¢ te refleksje — kultura polityczna, relewantne
aspekty kultury politycznej. Czyjej kultury? Wiasnie tych trzech uczestnikow zlo-
tego trojkata komunikowania, czyli politykéw, mediow i wyborcow.

Czy w tych wyborach w procesie ksztaltowania kultury politycznej co$
drgneto? Mysle, ze tak, a tego przejawem jest fakt, ze poszlo do gtosowania wie-
cej 0s6b niz w poprzednich wyborach. Jest to pozytywne, ale to wcale nie znaczy,
ze osiagnelismy juz poziom krajow na przyklad skandynawskich. Jeszcze nam
bardzo daleko do tego. W istocie jeste$my zdecydowanie blizej modelu $rod-
ziemnomorskiego. Sam Mancini wyraznie podkresla, ze Wtosi i ich media ucie-
kaja ze sfery publicznej, oni nie chcg w niej uczestniczy¢, wola wygodnle zy¢ niz
wspiera¢ réznego rodzaju organizacje spoteczne i dzialania na rzecz panstwa.
My mniej wigcej postepujemy ta samg $ciezka.

To, ze nastapita mobilizacja mlodego pokolenia uzna¢ nalezy oczywiscie za
bardzo pozytywne zjawisko, ale zastanowmy sie, ile 0sob ze starszego pokole-
nia nie poszto glosowac. Tak, jak to juz bylo powiedziane, ponad 40% os6b nie
glosowalo i dlaczego tego nie uczynito? Poniewaz nie s3 zainteresowani polity-
ka. By¢ moze nikt ich nie edukowat w tym kierunku, a kto ma ich edukowaé?
W duzej mierze media, poniewaz na nich spoczywa ten obowigzek.

Polskie media w przewazajacej czesci nie s3 mediami profesjonalnymi, z Za-
lem to musze stwierdzi¢. Media coraz bardziej idg w kierunku tabloidyzacji. Ja
sobie ukutam takie pojecie ,,tabloidyzacja kultury politycznej”. Dla wielu mediéw
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wazniejsze jest to, co premier bedzie mial w sypialni, jak wyglada jego tazienka,
albo co pani premierowa bedzie gotowa¢ na obiad - to sg oczywiscie, z punktu
widzenia wysokiej kultury zupelnie nieinteresujace aspekty, ale tak jest, media
to podchwytuja i powtarzaja. Rowniez dziennikarze, ktorzy prowadza wywiady
z politykami zamiast pyta¢ ich o problemy istotne z punktu widzenia interesu
publicznego, pytaja si¢ o stosunki personalne, jakie$ nieistotne fakty i wydarze-
nia. To nie §wiadczy najlepiej o ich profesjonalizmie. I w koncu same elity po-
lityczne, ktdre ciagle jeszcze z ta kulturg maja klopot. Tempo procesu rozwoju
iklasy kultury politycznej po 1989 r. nie wydaja sie imponujace. Nalezy sie zasta-
nowic¢, gdzie tkwia przyczyny tego stanu.

Prof. D. Waniek: Prosze Panstwa, odpowiadajac na pytanie o to, jakie kon-
kretne zmiany przyniosty te wybory powiem tak: one podwazyly dotychczasowy
podzial polityczny na polskiej scenie wyborczej. Na ogot moéwilismy, ze ta scena,
ogolnie rzecz biorac, dzieli sie na tak zwany blok postkomunistyczny i na ugru-
powania, ktore wywodzg sie albo uwazaja, ze sie¢ wywodza z pnia solidarnoécio-
wego. Wyniki tych wybordw, a zwlaszcza pdzniejsze decyzje dotyczace koalicji
rzadowej podwazyly ten podzial. Prosze zwrdci¢ uwage, ze Platforma weszla
w koalicje, przygotowujac jeszcze przed wyborami wyborcéw na taka ewentu-
alnos¢, w uklad rzadowy z Polskim Stronnictwem Ludowym, ktére przeciez do
niedawna bylo uwazane za partie wywodzaca si¢ z poprzedniego systemu ustro-
jowego. To samo jesli chodzi o Lewice i Demokratéw.

Nagle znaczenie biografii po raz pierwszy w tych wyborach zmalato. Doszlo
do sojuszu ludzi, ktérzy do niedawna stali po przeciwnych stronach sceny po-
litycznej, nawet z pewnymi elementami wrogosci, co sama pamietam z czasow
kiedy wykonywalam inny zawod. To dzisiaj zostalo uniewaznione.

Pan profesor Jaeschke jest takim optymista i wydaje mu sig, Ze to, co sig stalo
w tych wyborach to by¢ moze juz zostanie w przyszlosci. Uwazam, ze taska wy-
borcédw na pstrym koniu jezdzi. Nie wiemy, co si¢ za chwile zdarzy w kraju, nie
wiemy czy styl zapowiadany przez Platforme Obywatelska zostanie utrzymany
zwlaszcza jezeli si¢ zacznie pogarszac koniunktura gospodarcza, a w §lad za tym
koniunktura polityczna, aczkolwiek dzisiaj dostaliSmy pierwsze pozytywne syg-
naly, Ze pewne decyzje europejskie nie wplyna na podwyzke niektorych dobr
i ustug w nastepnym roku. Sadze, Ze ta decyzja na plaszczyinie europejskiej
sprzyja réwniez startowi nowego ukladu rzadowego.

Jezeli patrze na PSL, to nie sposéb nie zauwazyc¢, ze ta partia na przestrzeni
lat ewoluowata. Sam Waldemar Pawlak, z polityka, ktéry w bardzo wczesnym
wieku byl premierem i do$¢ nieporadnie radzil sobie z realizacja tej funkcji,
dzisiaj przedstawia si¢ opinii publicznej jako polityk coraz bardziej rozumiejg-
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cy gospodarke, a wiec najwazniejsza dziedzing zycia spolecznego, jako polityk
dojrzaly, jako polityk juz niekoniecznie reprezentujacy tylko interesy srodowisk
wiejskich. Polskie Stronnictwo Ludowe na naszych oczach zmienia si¢ coraz
bardziej w parti¢ miejska, oni od dawna mieli ochote by¢ partig ogolnonarodo-
wa, ale nie bardzo im to wychodzilo. Dzisiaj w tej koalicji, moim zdaniem, moga
umocni¢ te tendencje i to bytaby dos¢ istotna zmiana.

Gdyby kto$ mnie zapytat czy Lewica i Demokraci, partia dzisiaj opozycyjna,
zachowa swdj profil polityczny, to tutaj bym postawita wielki znak zapytania,
poniewaz ja traktuje z duza nieufnoscia twory polityczne, ktére maja za swoje
zrodlo decyzje odgorne. LiD to ugrupowanie wyborcze, o ktdrego powstaniu za-
decydowaly nie tak zwane ,,doly partyjne” — srodowiska, ktdre te partie tworza.
Bede z wielkg uwaga obserwowala to, co si¢ bedzie dziato w gronie tych czterech
partii, ktore zasiadaja w parlamencie.

Prosze Panistwa, co sie stato w tych wyborach? Moi przedméwcy komplemen-
tuja mlodziez zasiadajaca dzisiaj na tej sali. Otoz mysle, ze ta mlodziez wlasnie prze-
straszyla sie, ze jej zamkna Europe. Na marginesie, zwrdce jeszcze uwage, jak sobie
sprawnie PiS poradzit z wessaniem LPR-u i Samoobrony, ale pamigtajmyo tym, ze
elektorat tych partii dzisiaj popiera Prawo i Sprawiedliwo$¢. Jednak on w srodku tam
gdzies jest i by¢ moze w pewnym momencie zacznie wydawa¢ pomruki. Zwlaszcza
najmlodsze pokolenie, ktére w duzej mierze wyemigrowalo za granice w poszukiwa-
niu pracy, lepszych warunkéw zycia w przewazajacej mierze gtosowato na Platforme
Obywatelska. Wynik Tuska w Warszawie to przeciez nie sa tylko glosy Warszawia-
kow, ale wiemy, ze zgodnie ze stanem wyborczym, glosy, ktére zostaly oddane za
granicg zaliczane sg do okregu wyborczego numer 1 Miasta Stolecznego Warszawa.
Jaka ta mtodziez jest? Prosze Panstwa, uwazam, ze malo buntownicza w stosunku do
pokolenia wlasnych rodzicéw, ona w gléwnej mierze gtosowata na Platforme Oby-
watelska, a to nie jest partia postepowa, jezeli chodzi o pewne racje o charakterze
$wiatopogladowym. Dzisiaj uslyszatam informacje, Ze na rozmowe z premierem
Tuskiem wybieraja sie nasi biskupi, aby przedstawi¢ stanowisko w sprawie stopnia z
religii na $wiadectwie oraz w sprawie zaptodnienia in vitro. Jestem bardzo ciekawa,
jak sie rzad pod przewodnictwem DonaldaTuska zachowa.

Prof. K. Pokorna-Ignatowicz: Bardzo dziekuje, wlasciwie kazdy z porusza-
nych watkéw godny jest kontynuowania, ale chciatabym rozpoczaé nowy, po-
niewaz po przerwie naszymi go$¢mi beda dziennikarze, aby moéwi¢ o wyborach
z punktu widzenia mediéw.

Teraz mamy okazje porozmawia¢ o roli mediéw z punktu widzenia badaczy
i analitykow sceny politycznej i komunikowania. Jak Panstwo oceniajg role mediow
w tych wyborach, czy i w tym aspekcie przytrafilo sie nam tez co$ szczegdlnego?
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Prof. D. Waniek: Prosze Panstwa, wydaje mi sie, ze tak, nie chce zabiera¢
zbyt duzo czasu, ale pani profesor Dobek-Ostrowska zgodzi si¢ zapewne, Ze
w duzej mierze kampanie wyborcze na naszych oczach, poczawszy od roku 2005
do dzisiaj, przenosza sie do mediow, ze wazne jest to, co si¢ zdarzy w mediach,
co moim zdaniem niekoniecznie $wiadczy o naszej demokracji dobrze, ponie-
waz to jakby zwalnia partie wyborcze od bezpo$redniego kontaktu z wyborcami.
Politycy po prostu przestaja mie¢ na to czas. By¢ moze wysylaja tam drugorzed-
nych dziataczy, ale tak naprawde dla partii politycznych wazne stalo sie to, jak
ich przywodca wystapi w debacie. Uwazam, ze takim punktem granicznym, kto-
ry przesadzil o wygranej Platformy Obywatelskiej byta debata Tusk—Kaczynski,
poniewaz Tusk udowodnil w czasie tej debaty, ze z Kaczynskim mozna wygrac.
Wydawalo si¢ bowiem, ze jest to taki polityk, ktory nie do$¢, ze jest $wietnie do
tego na swdj sposob przygotowany intelektualnie, to jeszcze onie$miela swoim
sposobem bycia na scenie politycznej kontrpartneréw w takiej debacie. Okazato
sie, ze i on moze mie¢ slabe punkty. Pami¢tamy ten moment debaty Tusk—Ka-
czynski, ktory potem zostal troche o$mieszony w audycjach o charakterze roz-
rywkowym, kiedy Tusk zaczat odpytywaé Kaczyniskiego, ile co kosztuje. Potem
zemécili sie na nim dziennikarze w audycji ,,Teraz My”, odpytywali go znowu,
ale wyszed! z tego zwyciesko, znaczy sie — przygotowal sie w sposéb wlasciwy.
Oczywiscie to nie decyduje o tym, czy Tusk byt dobrym kandydatem na pre-
miera czy tez nie, ale $wiadczy o tym, Ze sie w sposob wlasciwy do tej debaty
przygotowal i sprytnie dobrat sobie pytania na tematy, ktére normalnie umykaja
naszej uwadze. I w ten sposob nastgpita zmiana nastrojéw, lacznie z uznaniem
dla Tuska, opinii publicznej.

Prof. B. Dobek-Ostrowska: Cayrol méwi o nowym komunikowaniu, do
ktérego zalicza miedzy innymi telewizje, reklame, sondaze, a czwarty element to
jest profesjonalizacja — czyli inaczej amerykanizacja kampanii wyborczych. Na
pierwszym miejscu méwi o czym? O telewizji.

Nie ma dzisiaj bowiem watpliwosci, Ze ciaggle jesteSmy w erze telewizji i to te-
lewizja jest podstawowym kanatem komunikowania w kampaniach wyborczych
i w szeroko rozumianym komunikowaniu politycznym. Dlaczego w Polsce mia-
to by by¢ inaczej? Polacy czerpig, tak jak wiekszo$¢ ludzi na $wiecie, podstawowsa
wiedze o polityce wlasnie z telewizji i przede wszystkim z gtéwnych wydan wie-
czornych audycji informacyjnych. ,Wiadomos$ci” o godzinie 19.30 oglada okoto
4,5 miliona Polakéw, ,,Fakty”— mniej wiecej 3 miliony widzéw. To jest olbrzymi
elektorat, ktory dzien w dzien $ledzi ten spektakl polityczny, ktérego gtéwnymi
bohatermi sg politycy i ustosunkowuja si¢ do nich, na tak lub nie. To jest jeden
z wazniejszych aspektéw komunikowania politycznego.
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Drugim - s3 wlasnie wspomniane tu debaty. Ja rowniez uwazam, ze debaty
byly kluczowym momentem. Jak podaje AGB Nielsen Media Research, deba-
te Kwasniewski-Tusk ogladalo Iacznie przeszto 8 milionéw widzéw, natomiast
Kaczynski-Tusk - ponad 9 milionéw, za$ Kaczynski—Kwasniewski ponad 10
milionéw. To jest olbrzymia widownia i olbrzymia grupa glosujacych. A wiec
telewizja jest to gléwny kanal komunikowania wyborczego. Na szarym koncu
pojawiaja nam sie bloki wyborcze, ktorych wlasciwie juz nikt nie oglada, zostaly
zepchniete na bardzo zle godziny ogladalnosci, kiedy ludzie s3 w pracy albo sa
juz tak zmeczeni, ze idg spaé. W zwigzku z tym nie ma sie co dziwi¢, ze wszystkie
zabiegi partii politycznych i kandydatow ida w tym kierunku, aby wtasnie w tych
wieczornych audycjach informacyjnych pokaza¢ sie z jak najlepszej strony.

Pojawila si¢ tendencja do narzucenia kontroli mediom, przede wszystkim
publicznym. Polityzacja jest zjawiskiem charakterystycznym dla calego modelu
spolaryzowanego pluralizmu, w Polsce widzimy dokladnie ten sam mechanizm.
Wtasciwie od momentu wprowadzenia ustawy o radiofonii i telewizji wszystkie
kolejne ekipy rzadzace, bez wzgledu na barwy, kolor, ideologie, usitowaty wply-
wac na media publiczne. Gorzej im idzie z mediami komercyjnymi, one sie tak
tatwo nie dajg zawtadnad, ale tez, jak widzimy, s sposoby i na nie. Tak dlugo me-
dia, dziennikarze nie beda w stanie przeciwstawi¢ sie naciskom politykow, jak
diugo nie bedziemy mie¢ naprawde medidéw przemawiajacych swoim wlasnym
glosem. Zresztg ostatnie wydarzenia, o ktorych Panstwo pewnie styszeli, zwigza-
ne z kreowaniem informacji w ,Wiadomosciach” TVP1I, sa tutaj bardzo dobrym
przyktadem. Telewizja jest wazna z jeszcze jednego powodu. Jest waznym nos-
nikiem reklamy. To wlaénie reklama telewizyjna, obok outdooru, stanowi jeden
z fundamentalnych elementéw procesu komunikowania politycznego.

Prof. A. Jaeschke: To, ze debaty wyplywaja na kampanie¢ wyborcza i na jej
wynik, wiadomo od czaséw debaty Kennedy—Nixon, nie widzielismy jej, ale
moglismy o niej czytal. A od czasu debaty Watesa—Kwasniewski mamy polskie
doswiadczenia. To nie jest jaka$ nowos¢, ktéra w tym momencie nam si¢ po-
jawila. Dobrze, ze debaty sie odbywajg, bo przynajmniej zachowane sg pozory
niezalezno$ci dziennikarzy prowadzacych.

Natomiast, musze powiedzieé, ze te wybory obnazyly w moim glebokim
przekonaniu dwie rzeczy: koniecznos¢ istnienia medidéw pluralistycznych, wtas-
nie z tego powodu, Ze poszczegdlne media, poszczegdlne stacje radiowe, telewi-
zyjne w tych wyborach juz w sposob nieskrepowany, jawny opowiadaly sie po
okreslonych stronach barykady politycznej. Nie przypominam sobie wyboréw,
w ktorych tak porzucono by pozory neutralnosci i obiektywizmu. Ogladatem
wiadomoscina Jedynce — wiedzialem, co bedzie, w TVN 24 - wiedziatem, co be-
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dzie, w Polsacie - tez wiedziatem, co bedzie. Dziennikarze prowadzacy wywiady
z politykami nie byli przepytujacymi tylko strong debaty. Tu juz nikt przed ni-
kim niczego nie ukrywal. Tak to wygladato. Wiec my$l o niezaleznych mediach
moze pojawic¢ sie tylko wtedy, kiedy jest ich duzo i kazde jest zalezne od kogo$
innego. Wtedy obserwator moze sobie z calej tej gamy wybra¢ to, co mu najbar-
dziej pasuje. Tutaj paru dyskutantéw mowi o kulturze politycznej, ale méwimy
o kulturze politycznej w sensie, moim zdaniem, zwyktej ludzkiej kultury, czyli
zachowan politykéw jako ludzi albo ludzi jako politykéw przed kamera, ktdre
czesto nie licujg z dobrym wychowaniem. Dla mnie kultura polityczna raczej
jest ta kulturg polityczna, ktorg interpretujg Almond i Verba, czyli jest to kul-
tura polityczna spoleczenstwa, $wiadczaca jaki jest stosunek spoleczenstwa do
instytucji politycznych, réwniez do wyboréw. My znajdujemy sie chyba gdzie$
w polowie drogi miedzy ta kulturg spoteczno-polityczna, traktujacy instytu-
cje wladzy w kategoriach plemiennych a kultura partycypacyjna, czyli kultura,
w ktdrej obywatel, uczestniczac w akcie wyborczym, nie chce uczestniczy¢ tyl-
ko w glosowaniu, ale chce réwniez uczestniczy¢ w mechanizmach demokra-
tycznych, ktére funkcjonuja poza aktem wyborczym, nam tego przede wszyst-
kim brakuje. Wybory do samorzadu s3, uwazam, najistotniejsze z punktu
widzenia egzystencjalnych intereséw obywatela, ale konczg si¢ na wyborach
i na zerowej jakiejkolwiek dalszej aktywnosci, cho¢ tutaj ta mozliwos¢ jest
znacznie wieksza.

Wreszcie, zeby troche dziegciu to tej beczki miodu pod adresem mtodzie-
zy. Nie jestem do konca przekonany. czy to cata mlodziez poszta na wybory, to
po pierwsze. Jaki procent mlodziezy poszedl gtosowal, to po drugie. Oczywi-
$cie, widzac kolejki przed ambasada w Londynie, jestem w stanie uznad, ze cata
mlodziez, ale nie ma jeszcze badan, ktore zweryfikowalyby poglad, ze to mto-
dziez zadecydowalta o wyniku tych wyboréw. Gdyby$my tu zrobili gtosowanie
wirdd naszych mlodych kolegéw, to pewnie okazato by sie, ze 60% wzieto udziat
w wyborach, a 40%, ze nie. I nie ulega watpliwosci, ze nie wszyscy z Panistwa w tych
wyborach wzieli udzial, cho¢ akurat od studentéw naszych kierunkéw, mozna by
byto tego wymagad, ale jest to przeciez tylko prawo, a nie obywatelski obowigzek.

Trzeba poczeka¢ do precyzyjnych wynikéw, ktére nam pokazg jeszcze jedno.
Mlodziez poszla szerzej, ale pytanie na kogo glosowata, jak ten rozdzial glo-
séw wygladal, czy to na pewno mlodziez glosowata na Platforme Obywatelska,
a w minimalnym stopniu na inne ugrupowania? Juz z tabeli, ktorg tu ogladali-
$my wida¢ bylo, ze procent gtoséw oddanych na przyktad na LPR wéréd mlo-
dziezy byl wyzszy niz procent gloséw oddanych na LPR w ogéle. Wigc to tez
nie jest tak, jak sadze, ze cala mlodziez zagtosowala na Platforme Obywatelska,
partie wolnosci i wlasnosci, co Donald Tusk w expose rzagdowym sformutowat.
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I wreszcie glos polemiczny w stosunku do pani profesor Waniek. Taki to
jest czas dzisiaj, ja tez nad tym boleje, ze partie polityczne, wszystkie w istocie
rzeczy, lacznie z PSL, ktdre w tej chwili funkcjonujg, powstaly na skutek odgér-
nych decyzji grupy osoéb. Platforma Obywatelska czy Prawo i Sprawiedliwos$¢
powstaly tak jak kiedy$ ZSL, ktory przeksztalcit sie w PSL; czy bylo to na drodze
oddolnego ruchu szerokich mas chlopskich? Nie. I LiD powstal doktadnie tak
samo. Mozna si¢ z tym zgadza¢ lub nie, dyskutowa¢, czy to dobrze czy Zle, ale
uwazam, ze trzeba by¢ racjonalisty. Tak dzisiaj to funkcjonuje. Partie polityczne
to jest mechanizm biurokratyczny, partie polityczne si¢ oligarchizuja, partie po-
lityczne si¢ zamykaja, partie polityczne niechetnie dopuszczajg ludzi miodych,
bo to by oznaczato dopuszczenie ich do miejsc na listach wyborczych, najlepiej
na pierwszym miejscu, co nie jest mozliwe.

Prof. T. Sasinska-Klas: Pragne powroci¢ do debat politycznych, ale zwrocié
uwage na nieco inne kwestie. Przypominano, ze w 1960 roku odbyla sie pierwsza
telewizyjna debata prezydencka w USA pomiedzy J.F. Kennedy i R. Nixonem.
I od tego czasu az do 2004 roku scenariusz i formuta debat telewizyjnych byt
w zasadzie nie zmieniony. Odbywala sie w trakcie kampanii wyborczej w wybo-
rach prezydenckich jedna debata organizowana we wrzeéniu przed zblizajacymi
sie listopadowymi wyborami i ostatecznym rozstrzygnieciem.

W 2004 roku przeprowadzono w Stanach Zjednoczonych trzy debaty telewi-
zyjne — czyli zdecydowano, ze tematy nalezy podzieli¢ i — zalozono — ze w trakcie
trzech spotkan kandydaci na prezydenta beda rywalizowali w zakresie sposobu od-
niesienia sie do waznych kwestii w polityce zagranicznej, bezpieczenstwa miedzy-
narodowego kraju, polityki wewnetrznej i tak dalej. I co nowego jeszcze sie stato?
Zorganizowano, po raz pierwszy, debate wiceprezydencka miedzy kandydatami
z partii Demokratycznej i Republikanskiej. W Polsce doswiadczenie merytoryczne,
jak i organizacyjne w zakresie debat prezydenckich (historia debat telewizyjnych
—to historia debat prezydenckich) sa skromne. Zorganizowano debaty telewizyjne
w kampanii prezydenckiej — jak dotad — dwa razy — w roku 1995 i w 2005.

Prof. A. Piasecki: Debaty. Byly tez i dobre debaty w historii polskiej demokra-
¢ji. Uwazam, ze szczeg6lnie wazna byta debata z 1988 roku - Watesa—Miodowicz,
kiedy to w ciagu 45 minut, czyli w bardzo krétkim czasie Lech Walesa zaprezen-
towat sie jako przywddca narodu i przywddca panstwa. Mowil do spoteczenstwa,
mowil do wladzy, méwit do Moskwy. I w pewnym stopniu przekonat tych odbior-
cow do tezy, ze zmiany w Polsce sa niezbedne, a ,,Solidarno$¢” jest gwarantem
ich spokojnego charakteru. Wlasciwie miat tylko 20 minut, bo potowa byla dla
partnera. To byt zreszta chyba najlepszy czas Lecha Walesy w jego karierze. Mysle,
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ze jakie$ pozytywne elementy znalezliby$my tez w debacie z 1995 r. Walesa—Kwas-
niewski — cho¢by wzrost zainteresowania udziatem w wyborach.

Wracajac do kampanii z 2007 roku, to uwazam, ze gdyby tych debat nie byto,
to wynik wyborow by sie za bardzo nie réznit. Nie dlatego, ze Platforma Obywa-
telska tak dobrze prowadzita kampanie wyborcza, ale ze popelnita mniej bledow
w tej kampanii niz Prawo i Sprawiedliwo$¢. I juz przed debatami wahadetko po-
parcia wyborczego odchylito si¢ w kierunku Platformy, a pozniej dla PiS-u byla
to juz réwnia pochyta. Sprawa Sawickiej oraz inne elementy kampanii negatyw-
nej wymierzone w PO $wiadczyly o ograniczonej ofercie wyborczej PiS.

Natomiast chciatbym tu zwroci¢ uwage nie tylko na zaangazowanie krajo-
wych mediéw publicznych, mediéw liberalno-demokratycznych, ale tak zwanej
prasy brukowej. Polityka siega bruku, gazety typu ,,Fakt”, jakies ,,Zycie na szczy-
cie”, znaczng cze$¢ swej zawartosci poswiecaly polityce. Przeciez ponad czter-
dziesci procent obywateli, chodzi mi o tych, ktorzy nie uczestniczyli w wyborach,
z pewnoscig chciato poczyta¢ o czym$ innym, a musieli czyta¢ o Kaczynskim,
o Tusku, o wyborach. Podobna sytuacja byta z gazetami lokalnymi. i w nich co-
raz czedciej zamiast o dziurze w chodniku mozna bylo przeczyta¢ o Rokicie,
Gosiewskim itp. Gazety lokalne zajely sie polityka na wzor gazet centralnych.
Lokalna scena polityczna zaczeta nasladowac Sejm i jego otoczenie, dzieli¢ sie.
W ten sposob lokalna rada — miasta, powiatu — stala sie nie tyle lustrzanym od-
biciem parlamentu, lecz jego karykatura. I to uwazam za negatywny skutek tab-
loidyzacji kampanii.

Prof. K. Pokorna-Ignatowicz Czy kto$ z Panstwa chcialby sie wlaczy¢ do
naszej debaty? Prosze pamietac, ze to jest debata otwarta i czas juz najwyzszy
na glosy z sali.

Prof. Janusz Majcherek: Jestem profesorem Akademii Pedagogicznej, ale
zajmuje si¢ publicystyka i dziennikarstwem i czynnie, i teoretycznie. Rozbawi-
ly mnie niektore wypowiedzi panelistow pod adresem mediéw i pod adresem
dziennikarzy, bo sugeruja one, ze media nie powinny sie zajmowa¢ wyborami,
kiedy sie one odbywajg. Ostatnie glosy zwlaszcza szty w tym kierunku. Sugeruja,
ze czytelnicy chcieliby czyta¢ o czym innym, a tu sie im wcigz wciska wybory.
Przepraszam, a o czym maja media pisa¢ w okresie wyborczym? Co by si¢ dzia-
to, gdyby one wyboréw nie odnotowywaly, co by$cie Pafistwo wtedy powiedzie-
1i? Nie chce sie wdawaé w dyskusje na temat stopnia czy braku profesjonalizacji
dziennikarzy, prosze jednak by¢ pod tym wzgledem powsciagliwym. Nie chce
sie znecaé nad panelistami dzisiejszej dyskusji, bo méglbym wtedy nawigza¢ do
wypowiedzi jednej z uczestniczek i zaproponowac, aby to Panstwa debate nagra-
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no i odtwarzano studentom jako wzdr do nasladowania. Byltaby to zlosliwo$¢,
jak sadze, rowna tej, jaka Panistwo sie popisujecie sugerujac, ze debaty telewizyj-
ne wlaénie w tej roli mogtyby albo nie powinny wystepowac. Przepraszam, gdzie
sie maja odbywa¢ debaty polityczne, jedli nie w telewizji? W remizach straza-
ckich? W stodolach? Bo z niektorych wypowiedzi odniostem wrazenie zawodu,
ze uczestnicy takich debat nie jezdza po tych wsiach i przysiotkach, tylko pchaja
sie do telewizji, bo tam 10 milionéw ludzi moze to obejrze¢. To jest profesjona-
lizm, to jest XXI wiek, a Panistwo sugerujecie, ze powinni gdzie$ przy lampach
naftowych, w remizach czy w stodotach probowa¢ zainteresowac swoj elektorat.

Moja wypowiedz jest spontaniczng reakcja na to, co przed chwila usty-
szalem, poniewaz jako uczestnik obu tych $rodowisk, to znaczy naukowego
i dziennikarskiego, sadze, ze mam bardziej neutralne podejécie do tego zagad-
nienia, podczas kiedy Panstwo sugerujecie, ze dziennikarze, publicysci to sa
tacy komentatorzy polityki, ktorzy znaja sie na tym mniej niz Wy, poniewaz
nie majg tytutéw naukowych. Przepraszam, ale moim zdaniem, niekiedy po-
ziom analiz czy komentarzy dziennikarskich pod tym wzgledem wyprzedza
wiele komentarzy czy analiz naukowych.

Dam tylko pewien przyktad. Diagnoza Spofeczna 2007, opracowanie przy-
gotowane przez naukowcow, sugerowalo, ze tendencje w polskim zyciu spolecz-
nym, struktura spoteczna, mentalno$¢ spoteczna sg takie, ze PiS wygra wybory.
Szef tego zespolu badawczego wprost to moéwil w rozmaitych komentarzach,
jakoby z jego badan spoleczenistwa polskiego wynikalo, ze PiS wygra wybory.
I on po tych wyborach, w ktorych PiS ponidst sromotng kleske, nadal wystepuje
z rowng dezynwolturg i wcigz prezentuje swoje analizy polskiego spoleczenstwa.

Utyskiwanie, ze dziennikarze sa wszystkiemu winni, nie jest niczym nowym.
Zarzucanie im, Ze prymitywizuja, wulgaryzuja debate, jest stare jak $wiat, ale jesz-
cze raz powtlrze — a gdzie, jedli nie w telewizji, nie w mediach, w tym tabloidowych,
mialyby si¢ odbywac debaty polityczne? To jest nowoczesny sposéb komunikowa-
nia si¢ wielomilionowego demokratycznego spoleczenstwa. Nie wrécimy do kon-
taktu face-to-face, do zebran wiejskich, do spotkan z wyborcami w dzielnicowych
o$rodkach kultury, bo to juz nie te czasy. Prosze sie nie oburza¢, ze weszlismy w
faze demokracji medialnej, bo - powtarzam jeszcze raz — wlasciwym miejscem
debaty politycznej w XXI wieku sg media masowe. I to bardzo dobrze, ze w nich
takie debaty sie tocza, chociaz o ich poziomie mozemy ewentualnie dyskutowac.

Jeszcze jedno na zakoniczenie, bo padly tu uwagi na temat zaangazowania
polskich mediéw w debate i zarzuty, ze sa one tendencyjne. Prosze Panstwa,
chyba nie wiecie, co si¢ dzieje w Stanach Zjednoczonych czy we Francji, nie
wiecie, co robi Fox News, nie wiecie, jaki jest stopien zaangazowania medidow
francuskich w tamtejsze debaty polityczne czy jak wygladaja deklaracje postaw
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politycznych w mediach brytyjskich na przyklad, gdzie w przeddzien wyboréw
ukazujg si¢ tak zwane editoriale, czyli komentarze redakcyjne, w ktorych redak-
cja pisze wprost kogo popiera. Na przyktad ,, Times” kilkanascie lat temu napisat
na pierwszej stronie: dotychczas popieraliémy konserwatystow, ale uwazamy, ze
Tony Blair jest lepszy. W polskich mediach jako zywo nikt nie napisal przed
tymi wyborami, nawet przed poprzednimi i jeszcze wczeéniej takiego editorialu,
w ktorym gazeta, redakcja si¢ zdeklarowala, Ze popiera taka czy inng strone.
Polecam wiec pewna ostrozno$¢ i powsciagliwo$é w krytykowaniu mediow i sta-
wianiu im zarzutéw, drodzy Panstwo Profesorowie.

Prof. T. Sasinska-Klas: Pragne odpowiedzie¢ redaktorowi Januszowi Maj-
cherkowi na dwukrotnie postawione przez niego pytanie: a gdzie maja sie od-
bywa¢ debaty? W 2004 roku Amerykanie wycofali sie z debat telewizyjnych
w studiu telewizyjnym i podjeli decyzje, ze juz nie powrdca do ich organizacji
w studiu telewizyjnym. Debaty, wszystkie cztery, ktdre sie odbyly, zostaly zorga-
nizowane na uniwersytetach. Uczestniczyli w nich studenci, i politycy, byli licznie
zgromadzeni, na uniwersyteckich arenach sportowych, obywatele, a zatem zde-
cydowano sie na wyjécie do szerszej publicznosci. Tak rysuje sie przysztos¢ debat,
a przeszto$¢ — to debaty w studiu telewizyjnym.

Prof. B. Dobek-Ostrowska: Prosze pana, wspanialy mial pan wystep,
wszystkim sie, jak wida¢, podobalo, zostal nagrodzony brawami. Myf$le jednak,
ze wlozyl pan panelistom w usta pewne opinie, ktére nie zostaly wypowiedzia-
ne. Troszke za daleko chyba poszedl pan w tej interpretacji naszych wypowie-
dzi. Nikt z nas nie powiedzial, ze media nie s3 powolane do tego, aby uczestni-
czy¢ w kampanii wyborczej, wrecz odwrotnie. Dziennikarze, media, personel
medialny to sa wlasnie uczestnicy procesu komunikowania kampanijnego
i sg one naturalnym elementem tego procesu. W zwigzku z czym imputowanie
nam, Ze uwazamy, ze jest inaczej, nie jest uzasadnione. Oczywiscie w kazdym
kraju mamy do czynienia z profesjonalizmem zréznicowanym w zaleznosci
od mediéw, bo mamy media opiniotworcze, mamy media tabloidowe, wiec
wiadomo, ze innych kompetencji i co innego wymaga si¢ od dziennikarzy pra-
cujacych dla medidw z wysokiej potki, a dla mediéw z niskiej potki. Oni pisza
i tworzg dla innego typu odbiorcéw.

Poza tym poruszyl pan tutaj jeszcze problemu mediéw brytyjskich czy me-
diéw amerykanskich. Amerykanie juz od dawna narzekaja na, niestety, upadek
kultury politycznej i taka wlasnie stronniczo$¢ niektorych mediéw. Fox TV
jest tutaj najlepszym przykladem, ktory reklamuje sie jako medium prawdzi-
we, zrownowazone, obiektywne i tak dalej, a i tak wszyscy wiedza, ze sprzyja
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Partii Republikanskiej. Kiedy na rynku jest wiele mediéw i jest zachowany plu-
ralizm zewnetrzny, nie ma si¢ czym przejmowa¢. Kazde z mediéw odpowiada
innej grupie obywateli i reprezentuje inne poglady polityczne, tak jest akurat
w przypadku Wielkiej Brytanii. Mamy 10 dziennikéw, kazdy z tych dzien-
nikéw reprezentuje inng opcje polityczna. Gorzej, gdyby byt jeden dziennik
i tylko ten jeden dziennik byt wyrazicielem pogladéw jednej grupy polityczne;j.
Taki stan stwarza realne zagrozenie dla demokracji.

Prof. D. Waniek: Ja tez odniostam wrazenie, ze sugerowano nam co$ wiecej
niz ustyszalam na tej sali. Panie redaktorze, panie profesorze, powiedziatam tyl-
ko tyle, ze w czasie ostatniej kampanii wyborczej walka wyborcza przeniosta sie
w duzej mierze do medidw natomiast, moim zdaniem, troche rozleniwita partie.
Kampanie wyborcze prowadzi sie za pomocg réznych narzedzi, réznymi meto-
dami, wykorzystujac najrozmaitsze sposoby dotarcia do wyborcow.

Obecnie wrdcitam do zawodu pierwotnie wykonywanego, ale przeciez mam
réwniez swoje do$wiadczenia dotyczace prowadzenia kampanii wyborczej.
Panistwo pozwola, ze na chwilke tylko wrdéce do odleglych czaséw i wspomne
kampanie, w ktorej Aleksander Kwasniewski walczyt z legenda o wymiarze §wia-
towym i nie wiadomo bylo, jak si¢ ta kampania potoczy, jaki bedzie jej wynik.
Otdz, prosze Panstwa, jako szef sztabu wyborczego przyjetam jedna zasade - do-
tarcia do najmniejszych zakatkéw Polski, na ile nam tylko czas pozwoli i zdro-
wie kandydata. Bylismy wtedy w takich miejscowosciach, gdzie od czaséw krdla
Wtadystawa Jagielty kto§ wazny pojawil sie po kilkuset latach po raz pierwszy.
Na czym miedzy innymi bazowalam? Mianowicie na tym, ze Lech Walesa nie
byt sktonny wyruszy¢ w Polske, ze on mial taka postawe, ze mu si¢ drugi raz ta
prezydentura nalezy, ze w ciagu pieciu lat sprawowania urzedu 17 razy wyruszyt
w Polske, 17 razy w ciggu 5 lat.

Uwazam, niezaleznie od tego, jak kolosalne znaczenie miata debata Kwas-
niewski—Walesa, ze to wlasnie dotarcie do wielu miejscowosci, czego nikt wcze$-
niej nie zrobil, w duzej mierze przesadzilo o wyniku tamtych wyboréw.

I jedna historyjke opowiem, pani profesor pozwoli. Otoz pamietam taki mo-
ment, kiedy zblizali$my sie naszym autobusem w kierunku Rzeszowa, Kwa$niew-
ski miat juz za sobg chyba czwarte czy piate spotkanie wyborcze. Byla to sobota,
zatrzymali$émy sie w Trzcianie, to niewielka miejscowo$¢, szosta godzina po po-
tudniu, w zasadzie wszyscy, ktorzy przyszli na spotkanie byli, powiedzmy, mato
trzezwi. I pytano go w ten sposob: ,,Panie Kwasniewski’, targano go, a on cierpliwie
odpowiadal na kazde pytanie. Potem, jak wsiedli$my do autokaru, oczywiscie miat
olbrzymie do nas pretensje, jak mozna na wsi, w sobote pod wieczdr organizowac
spotkanie wyborcze. Prosze Panistwa, w tej miejscowosci dostat 100% poparcia.
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Niezaleznie od tego, w jakim stanie byli, mieszkancy Trzciany docenili to, Ze au-
tokar si¢ zatrzymal, ze Aleksander Kwasniewski rozmawial z nimi tak dlugo, jak
trzeba bylo, ze po prostu w ten sposob okazal miejscowemu wyborcy szacunek.

Prof. K. Pokorna-Ignatowicz: Dzigkuje, prosze¢ Pafistwa, moze na zakon-
czenie pytanie: co bylo w tych wyborach rzeczywiscie godne zapamietania?

Prof. D. Waniek: Nie padl jeszcze tu ten termin, mianowicie plebiscytarny
charakter tych wyboréw. I to, co mi si¢ bardzo podoba: fakt, ze to sami wyborcy
tak sie zachowali, to byt odruch oddolny. Wyborcy byli przeciwko wszystkie-
mu, co mogli obserwowac¢ przez dwa lata rzadéw Prawa i Sprawiedliwosci; prze-
de wszystkim przeciwko skldcaniu wyborcéw, rewanzyzmowi, szowinizmowi
i wszelkim innym ,izmom”, ktore w gruncie rzeczy prowadzily do konfliktowa-
nia spoteczenistwa.

Juz po wyborach, bodajze w jednym z wywiadoéw, Ludwik Dorn, jeden
z czolowych politykéw PiS powiedzial, ze on za sukces PiS uwaza przeniesie-
nie pola konfliktu nawet na stosunki dobrosasiedzkie. To bylo clou polityki PiS.
Okazalo sie jednak, ze spoteczenstwo tego nie chce. Ten plebiscytarny charakter
wyboréw uwazam za najistotniejsza ich ceche.

Prof. B. Dobek-Ostrowska: Poniekad réwniez podpisuje si¢ pod tym, ple-
biscytarnym charakterem wybordw, ale chcialabym zwrdci¢ uwage na jeszcze
jeden ich aspekt. Mianowicie, ze formy komunikowania, ktore pojawily si¢ w tej
kampanii i marketing polityczny, ktéry mogliémy obserwowac¢ - przyblizajg nas
coraz bardziej do komunikacji typowej dla rynku komercyjnego.

Prof. A. Jaeschke: Szanowni Panstwo, dla mnie najwazniejszy w tych wy-
borach byl dzien nastepny, kiedy wybieralem si¢ na wyklad. Stwierdzitem, ze
moge pozby¢ sie wewnetrznego cenzora; $wiadomos¢, ze jak ktos nagrywa ten
wyktad, to dla siebie, a nawet jak nagrywa dla kogo$ innego, to tamten tego nie
wykorzysta. I to bylo dla mnie najistotniejsze.

Prof. T. Sasinska-Klas: Powré¢my raz jeszcze do roli Internetu i komuni-
kacji internetowej w dniu wyboréw. Na réznych forach internetowych, ktore
$ledzitam 21 pazdziernika 2007 roku moja uwage zwrocily wypowiedzi za-
mieszczane przez mlodych ludzi, ktorzy mobilizowali sie do tego, zeby pdjs¢
do lokali i glosowa¢. Te wszystkie fora, stanowig $wietny material do napisania
pracy licencjackiej czy magisterskiej w zakresie politologii czy dziennikarstwa
i komunikowania spolecznego, przede wszystkim, ze wzgledu na rézne techniki

[125]



B Debata ,,\Wybory 2007"

mobilizacyjne, ktore tam zostaly uzyte. Natomiast taka negatywna konstatacja,
ktora pozostanie mi w pamieci w zwigzku z rokiem 2007 zwigzana jest z przewaga
w niej elementéw ,,brudnej” kampanii. W 2005 roku zastosowano wyrazisty czarny
PR, natomiast w 2007 r. niektore sztaby wyborcze poszly o krok naprzod, zdecydo-
waly si¢ na uzycie instrumentow typowych dla ,,brudnej” kampanii, zaktadajac, ze
doprowadzg one do sukcesu wyborczego, co —jak wiemy po wyniku wyborczym —
sie nie stalo. Elementy ,,brudnej” kampanii zostaly zastosowane takze w 2005 roku
tak w wyborach parlamentarnych, jak i prezydenckich, ale po do$wiadczeniach
roku 2007 nalezy stwierdzié, ze ,,brudna” kampania w Polsce ma sie dobrze.

Czy to dobrze, ze tak dynamicznie rozwija si¢ ,,brudna” kampania w rywa-
lizacji politycznej w wyborach parlamentarnych w naszym kraju? Czy to jest
odpowiednia droga do sukcesu, aby zosta¢ wybranym do parlamentu, na urzad
prezydenta? Warto nad tymi kwestiami sie zastanowi¢ i jak najszybciej podja¢
bardziej poglebione studia i analizy.

Prof. A. Piasecki: Mysle Pani profesor, ze kampania byla bardzo pozytywna
i na to chciatem zwrdci¢ uwage. I to mi sie bardzo podobato. Podobnie jak
i to, ze kampania byla taka... europejska. Nie chodzi o to, ze Europa z zapar-
tym tchem $ledzita te wybory, bo tak nie bylo, ale o to, Ze nasi politycy zaan-
gazowali sie w kampanie poza granicami kraju, Ze w wyborach tak gremialnie
uczestniczyli Polacy mieszkajacy poza granicami kraju. To o czyms $wiadczy.
W przyszlych wyborach tez pewnie bedzie tak, ze niewazne, czy jesteSmy
w Polsce czy poza Polska. Jestesmy Polakami, interesuje nas to co dzieje sie
w kraju i angazujemy si¢ w sprawy kraju, rowniez bedac czasowo zagranica.
Mialem okazje przekonac sig jak pieknie wyglada patriotyzm Polakéw przeby-
wajacych poza Polska. To co polskie nagle staje sie dobre, porzadne, solidne.

Na koniec chciatem powiedzie¢, ze europejskosci do$wiadczamy réwniez
na zajeciach, kiedy sie dowiadujemy, ze kto$ przylecial z Londynu na ¢wicze-
nia czy ze wraca do Irlandii. Prosze Panstwa, te wybory pokazaly, ze one sie
nie ogranicza tylko do kraju. Dlatego my tez nie ograniczajmy sie tylko do
Polski myslac o wyborach. Gdy jestem niezadowolony z relacji telewizyjnych
na temat polskiej polityki, gdy frustruje sie stuchajac wypowiedzi polskich po-
litykéw to wtedy sobie mowie: ale przeciez jestem nie tylko Polakiem, jestem
tez Europejczykiem. Te wybory mnie w tym utwierdzity

Prof. K. Pokorna-Ignatowicz: Bardzo dziekuje Panstwu panelistom, ponie-
waz dobiega konica pierwsza czeséci naszej debaty, zapraszam wszystkich do Klubu
Studenckiego, gdzie przy kawie mozemy kontynuowa¢ dyskusje; a za pot godziny
rozpoczynamy panel dziennikarzy, na ktéry serdecznie Panstwa zapraszam.
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PANEL DZIENNIKARZY:
+Wybory w mediach — wybory mediowe”

Red. Janina Paradowska: Na poczatek przedstawie kolegéw dziennika-
rzy, ktérzy beda brali udzial w tym panelu i sprébuja odpowiedzie¢ na pyta-
nia, ktére sg wyjSciowym tematem dzisiejszej naszej rozmowy, zatytulowanej:
~Wybory w mediach czy wybory mediéw?” Panelistami sa: redaktor Wojciech
Mazowiecki, redaktor, prof. dr hab. Janusz Majcherek, redaktor Cezary Michalski
z ,Dziennika” oraz redaktorzy krakowscy, pan Stawomir Mokrzycki z TVP
Krakéw i pan Jakub Baran z Radia Eska.

Bardzo dziekuje wszystkim panelistom za przyjecie zaproszenia. Ten sktad
jest swiadomie skomponowany w mys$l zasady, aby prase centralng troche
zréwnowazy¢ mediami regionalnymi, aby nie grozit nam jednostronny, war-
szawski punkt widzenia. Wszyscy jako$ uczestniczyliSmy w wyborach, obstu-
giwaliémy kampani¢ wyborczg, obserwowali$my ja. Kazdy ma swoje wilasne
dos$wiadczenia. Ta kampania byla dosy¢ nietypowa. Jedni powiedza, ze ona
trwala dwa lata, czyli od poprzednich wyboréw, poniewaz grozba rozwigzania
Sejmu, czy postulat jego rozwigzania, czy wrecz gtosowanie wnioskéw o samo-
rozwigzanie wisialy nad Sejmem piatej kadencji bez przerwy i wlasciwie ciagle
moéwilismy, ze wiekszos§¢ dzialan politycznych podporzadkowana jest wymo-
gom kampanii wyborczej. Po czym mieli$my wlasciwie najkrdtsza z dotych-
czasowych kampanii wyborczych, poniewaz taki jest wymog konstytucyjny, ze
od momentu samorozwigzania do wyboréw mija 45 dni i z tego jeszcze 48 go-
dzin ubywa na cisz¢ wyborcza.

Wiem z wlasnego doswiadczenia, z doswiadczenia cho¢by mojego tygo-
dnika ,,Polityka”, ze kiedy$ przygotowywalismy sie do takiej kampanii diuzej.
Myslelismy, jakie badania zamoéwié, jak bedziemy wybory obstugiwad, czego
wiecej: programéw czy instrukcji dla wyborcéw, jak pokazywaé kandydatéw,
w jaki sposéb relacjonowa¢ biezace wydarzenia. Tym razem jednak wszystko
wlasciwie rodzilo si¢ w biegu i na pewno przy emocjach wigkszych niz w ja-
kichkolwiek wczesniejszych wyborach. Tak ze wzgledu na ten do$¢ krétki od-
cinek czasowy, jak i ze wzgledu na stawke wyboroéw, ktdére — jak sie dos¢ po-
wszechnie okresla — byly po prostu plebiscytem - za PiS, albo przeciwko.

Chciatabym teraz, aby kazdy z panelistéw opowiedzial o swoim wlasnym
spojrzeniu na role mediéw w kampanii, gdyz chcemy przynajmniej podja¢ pro-
be znalezienia odpowiedzi na pytanie: Na ile media rzeczywiscie uczestniczyly
w tych wyborach? Czy byty obserwatorami, czy uczestnikami sporéw, czy rela-
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cjonowaly rzeczywisto$¢ polityczng, czy ja kreowaly, angazujac sie po réznych
stronach sporu. Jaki mialy rzeczywisty wplyw na kampanie?. Czy mialy wiekszy
wplyw, niz na przyklad telewizyjne spoty pod hastem ,Mordo ty moja”

Gdzie$ w podtekscie tych pytan jest i inne: ile prawdy jest w stynnym stwier-
dzeniu Jarostawa Kaczynskiego, ze PiS przegrato, bo nie dalo rady pewnemu
ukladowi medialnemu, jak rozumiem staremu ukfadowi w mediach, temu,
z ktérym on tak bardzo si¢ zmagal, ktory go tak wéciekle podobno atakowal.
W poprzedniej dyskusji panstwo troche na ten temat rozmawiali i styszatam, ze
red. Majcherek bronit dziennikarzy. Dzigkuje bardzo, w imieniu swoim i mysle,
ze kolegow. Mielismy bardzo rozne doswiadczenia medialne, mieli$my do$wiad-
czenia wiekszego i mniejszego zaangazowania. Byly doswiadczenia mobilizacji
opinii publicznej, zeby w ogdle poszla glosowac, czyli zeby zwiekszy¢ frekwen-
cje, co zreszty tez zostato odczytane przez PiS jako dzialanie stricte polityczne,
majace zwiekszy¢ szanse PO w tych wyborach. Jest wigc o czym rozmawiaé. Na
poczatek oddam glos Wojciechowi Mazowieckiemu.

Red. Wojciech Mazowiecki: Przedstawie sie, powiem z jakimi mediami
wspotpracowalem, bo to okresla moje wyboryjuz nasamym poczatku. Najpierw
pracowatem przez siedem lat w ,,Gazecie Wyborczej”, pézniej do 2004 roku
w Agorze (wydawcy ,Gazety Wyborczej”), a przez ostatnie trzy lata w tygo-
dniku ,,Przekroj”. Zgadzam sie z teza, ze kampanie wyborcza mieliémy wtas-
ciwie przez ostatnie dwa lata, co narzucita walka polityczna miedzy PO i PiS.
Co ciekawe, mieli$my wtedy takze bardziej widoczny podzial medidéw z powo-
du zaangazowania politycznego. Dwie sprawy na tym zawazyly. Po pierwsze,
ostro$¢ sporu politycznego. Po drugie, pojawienie sie nowych graczy na ryn-
ku: pod koniec 2003 roku tabloidu ,,Fakt” (najwiekszej w tej chwili gazety),
a pozniej ,Dziennika” - obu wydawanych przez niemiecki koncern Axel
Springer.

Podzialy i angazowanie sie prasy nie jest niczym nowym. Juz w 1990 ro-
ku, podczas pierwszych wyboréw prezydenckich, ,Gazeta Wyborcza” byla bar-
dzo mocno zaangazowana. To byl wybdr wyraznie przeciwko Lechowi Walesie.
W kazdych nastepnych wyborach ,Gazeta” tez si¢ angazowala — to mozna spraw-
dzi¢ w archiwum — aczkolwiek juz nie tak mocno jak w roku 1990.

Tu trzeba wzig¢ pod uwage przyczyne powstania ,Gazety Wyborczej” i samag
jej nazwe. ,Gazeta” powstala w wyniku porozumienia Okragtego Stotu jako ga-
zeta opozycji przed wyborami w 1989 roku — stad ten przymiotnik ,Wyborcza”
Zaangazowanie ,Gazety” w tamte pierwsze wybory nikogo nie dziwilo. Z kolei
po wyborach prezydenckich w 1990 roku w redakeji byla dos¢ dluga dyskusja
i wiekszo$¢ z nas uznata za duzy blad az tak silne zaangazowanie przeciw Walesie.
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Nie wiem, na ile osobom krytykujacym ,Gazete” ta wewnetrzna ocena jest zna-
na, ale moge o tym za$wiadczy¢. Pézniej ,,Gazeta’, moim zdaniem, juz sie tak nie
angazowala. Publikowata wprawdzie jednoznaczne artykuly, ale juz nie z taka
czestotliwosécig ani namietnoscig. Na ogot byly to teksty Adama Michnika, ktory
opowiadal si¢ w wyborach parlamentarnych za Unig Demokratyczng, a poZniej
Unig Wolno$ci. W wyborach prezydenckich 1995 roku ,Gazeta” wskazywata na
Jacka Kuronia, a w drugiej turze na Walese. W 2000 roku nie opowiedziata sie
jasno za Aleksandrem Kwaéniewskim, chociaz oczywiste byly jej sympatie.

W 2005 roku stanowisko ,Gazety” nie byto do$¢ jasne, bo nie chciala opo-
wiedzie¢ si¢ ani po stronie Platformy, ani po stronie PiS. Przypomne, Ze mie-
lismy wtedy afere przeciwko lewicowemu kandydatowi prezydenckiemu
Wrtodzimierzowi Cimoszewiczowi. Wycofat si¢ on z wyboréw po bezpodstaw-
nych oskarzeniach Anny Jaruckiej, ktéra do kamer doprowadzili dziatacze PO.
»Gazeta” w tamtej kampanii wypowiadala si¢ gtéwnie przeciwko takim meto-
dom. Tak wiec miedzy 1990 a 2005 rokiem ,Gazeta” przeszla znaczng ewolucje,
jesli chodzi o stopient swojego zaangazowania w kampanie wyborcze.

W 2007 roku Adam Michnik napisal: wszystko tylko nie PiS, czyli moze-
cie wybiera¢ wszystko tylko nie partie w tej chwili rzadzace (to byt réwniez
glos przeciw Samoobronie i LPR). Sam zachowalem si¢ podobnie publikujac
w ,,Przekroju” komentarz, dlaczego glosuje na Donalda Tuska. Uznatem, ze trze-
ba pomoéc Tuskowi, glosujac na LiD, PSL czy PO, bo polska demokracja jest po-
waznie zagrozona i nie mozna pozwoli¢ na kontynuowanie rzagdéw PiS.

Nie uwazam, ze dziennikarz nie ma prawa wyraza¢ swoich pogladow. Gazety
i dziennikarze nie odgrywaja bowiem takiej roli i nie majg takiego wpltywu na
wybory Polakéw, jaki im sie powszechnie przypisuje czy jak uwaza Jarostaw
Kaczyniski. Najlepszym sprawdzianem nieprawdziwosci tej tezy sa wyniki wy-
boréw. Wystarczy je poréwnaé, w roznych latach wyborczych, z tym, kogo
wcze$niej popierata ,Gazeta Wyborcza” czy publiczna telewizja sterowana przez
rzadzacych. Natomiast jest wazne, by w debacie, ktora towarzyszy wyborom,
wiadomo byto, jacy dziennikarze jakie majg sympatie. Nie twierdze, ze kazdy
musi sie okresla¢, ale nie widze tez w tym nic zdroznego, jezeli dziennikarz to
zrobi. I to si¢ chyba w tej ostatniej kampanii najbardziej zarysowalo. Postaram
sie odmalowac¢ podzial mediow, tak jak ja to widziatem przez te dwa lata.

Po jednej stronie - tej o sympatiach antypisowskich —jest ,Gazeta Wyborcza”,
a takze tygodniki ,,Przekrdj” (pismo, w ktorym pracowalem), ,,Polityka” oraz
»Newsweek”, ktory cho¢ wydawany przez tego samego wydawce co ,Fakt”
i ,Dziennik’, przeszedl w ostatnich dwoch latach wyrazng ewolucje sympatii
politycznych. Po przeciwnej stronie mamy prase zblizong do poprzedniego pi-
sowskiego obozu rzagdowego: dzienniki ,,Rzeczpospolita” i ,,Fakt” oraz tygodnik
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~Wprost”. Wprawdzie tabloidy nie odgrywaja roli politycznej, ale akurat ,,Fakt”,
przez do$¢ czeste publikowanie wywiadow z premierem Kaczynskim czy state-
go felietonu prezydenta Kaczynskiego, mocno si¢ w polityke zaangazowal przez
ostatnie dwa lata. Takze, tutaj, cho¢ nie chce ,,przyprawia¢ geby” panu redakto-
rowi Michalskiemu, w tym obozie widzialem ,Dziennik”. Co prawda, formal-
nie byt tam tylko przez jaki$ czas, bo obiektywnie musze przyznal, ze w ostat-
nim momencie rzgdéw PiS ,,Dziennik” ewoluowal w strone PO, a tak naprawde
w strone POPIS, co ja odczytywalem jako glos za PiS. Méwienie bowiem o takiej
koalicji we wrze$niu 2007 roku odbiegato troche od realizmu politycznego. Po
prostu byto to tylko obrong PiS.

Red. Cezary Michalski: Dzien dobry, to wlasciwie rzeczywiscie sa dwa
tematy, ktore jakby zdefiniowal troszke swoja wypowiedzig pan redaktor
Mazowiecki. To znaczy po pierwsze nalezaloby sie samemu okresli¢ jako oso-
ba, instytucja. Czy jestem za czy przeciw i czy stawalem po wlasciwej stronie na
froncie, czy nie po wlasciwej i czy w odpowiednim momencie si¢ opamietalem
czy nie. Poniewaz nie chcialbym tego rozwija¢, nie chcialbym tez swojej auto-
biografii medialnej przedstawia¢, to powiem tylko, Ze ja na przyklad taki pro-
gramowy tekst o POPIS pierwszy w ,Dzienniku” napisalem kilka miesiecy po
wyborach w 2005 roku, i to byta bardzo konsekwentna linia ,, Dziennika” od mo-
mentu powstania. Otoz, my wierzylismy w tamtg koalicje, nawet nie jako realna
koalicje polityczna, tylko jako pewna mozliwos¢ zmiany w Polsce, bez wzgledu
na radykalny jezyk IV Rzeczypospolitej, ktory nam sie, szczerze méwiac, od po-
czatku nie podobal. Widzieliémy juz duzo w Polsce zmian i widzieliémy poten-
cjal programowy obu partii PO i PiS zjednoczonych ewentualnie w tej zmianie,
sadziliémy, ze te partie razem ze sobg moga wspdtpracowa¢, nawet jako lojal-
na opozycja i wladza. Wytworzyt sie jednak nowy typ konfliktu, jaki obie par-
tie nam zafundowaly przez dwa lata, a jeszcze trzecia partia, partia medialna,
partia cze$ci mediow, czy cze$ci srodowisk odsunietych w 2005 roku od wta-
dzy. Rzeczywiscie ,Gazeta Wyborcza” do tego trzeciego obozu nalezata, wiec ten
trzeci obdz, przepraszam, ten typ konfliktu, jaki nam zafundowaly te trzy obo-
zy przez ostanie dwa lata, byt kompletnie niszczacy. My rzeczywiscie opowiada-
lismy sie permanentnie przez te dwa lata za POPS, starajac sie punktowa¢ btedy
obu stron. Powsciagac jezyk obu stron, a nawet wszystkich trzech obozow.

Red. J. Paradowska: Dzigkuje¢ bardzo. Rzeczywiscie, nie tylko media byty
podzielone, takze politycy byli podzieleni, poniewaz po raz pierwszy w tych wy-
borach wytworzyt sie taki réwniez podziat, ze politycy do pewnych mediéw nie
chodzili. Na przyktad do mojej gazety. Mimo ze wielokrotnie ubiegaliémy sie
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o wywiad z premierem, uslyszelismy, ze ,,Polityka” nie jest na li§cie prioryte-
tow premiera. To si¢ nigdy wczeéniej nie zdarzato. Podobnie nie przychodzili do
Radia Tok FM. Moge powiedzie(, ze ten podzial politycy jeszcze pogtebiali. Pana
Janusza Majcherka, ktory tak stoi miedzy nauka a dziennikarstwem, chciatabym
zachowa¢ na koniec. A teraz chcialabym poprosié, pana redaktora Stawomira
Mokrzyckiego. ,,Kto ma telewizje, ten przegrywa wybory”. To hasto potwierdzi-
fo sie w tej kampanii. Po raz kolejny, potwierdza si¢ zreszta za kazdym razem.
Chcialabym w takim razie zapyta¢ o do$wiadczenia telewizyjne.

Red. Stawomir Mokrzycki: Tym razem tez tak bylo i szczerze powiedziaw-
szy, wcale sie nie dziwie, rozumiem, ze rozmawiamy o hasle kampanii spotecznej,
»Zmien kraj”. Kiedy spot nawotuje do zmian w kraju, to nawotuje do zmian w kra-
ju, ktory jest w tym momencie, czyli kraju rzagdzonego przez PiS. Nie oburzamy si¢
na podzial polityczny w gazetach, tzn. na sympatie gazet, do czego tutaj, dzienni-
karze si¢ przyznaja, ale w momencie, kiedy zaczynamy moéwic o telewizji, to ma-
my problem, a przeciez sympatie TVN i sympatie Polsatu, cho¢ sie do tego nie
przyznawali, byly oczywiste. Z sympatiami telewizji publicznej bywalo réznie. Jesli
uznamy, ze kampania ,,Zmien kraj” byta kontra PiS, to mégtbym przewrotna te-
ze postawi¢, ze TVP byla kontra Prawu i Sprawiedliwosci. Natomiast, jeszcze krot-
ko odpowiadajac na to pytanie gtowne: Czy media rozegraly wybory? Ja uwazam,
ze to politycy nauczyli sie gra¢ mediami. I to jest potwornie smutne, ale jest praw-
dziwe. Bo zauwazcie panstwo, co si¢ dzieje. Skoro politycy nie chcg przychodzi¢
do tych czy innych medidw, to oznacza, ze oni decyduja. Skoro Kaczynski moéwi,
ze spotka sie z Kwasniewskim, a media na to przystaja, to znaczy ze on decyduje
o tym, jaka bedzie pierwsza debata, jaka bedzie druga. Problemem sg tez kontro-
lowane przecieki do mediéw, ktérymi politycy manipulujg dziennikarzami. Czyli
pytanie powinno raczej brzmie¢: kto kogo rozgrywa?

Red. J. Paradowska: Bardzo dziekuje, poprosze teraz pana redaktora Jakuba
Barana z Radia Eska o do$wiadczenia radiowe, jaka taktyke Panska stacja przyjeta?

Red. Jakub Baran: Na poczatku, chciatbym doprecyzowaé moja redakeyj-
nos¢, formalnie rzeczywiscie reprezentuje Eske Krakow, ale szerzej reprezentu-
je wlasciwie grupe medialng, radiows, do ktérej nalezg Radio VOX, Radio Eska
Rock, Radio Eska i od niedawna Radio WaWa. To jest o tyle wazne, ze pokazuje,
jaki segment spoleczny mozemy swoim dziataniem obja¢: docieramy i do mtlo-
dziezy jako takiej, i do studentéw i do dojrzatej czeéci publiczno$ci, czyli 35+. To
tak na poczatek. A teraz a propos samych wyborow. Jak rozumiem jestem tutaj
przedstawicielem prowincji krakowskiej.
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Red. J. Paradowska: Niech Pan nie méwi o prowingji, bo ja jestem z Krakowa.

Red. J. Baran:. Bardziej chodzito mi o to, ze w przeciwienstwie do szacowne-
go grona, moja redakcja krakowska, silg rzeczy musiala sie, tzn. nie tyle musia-
fa, ile wlasnie chciala sie skupia¢ na lokalno$ci. Bo oczywiscie mamy centralne
newsroomy, czy tez redakcje centralne, ktore obstugiwaly wybory, czyli dzien-
nikarze biegali za politykami, $ledzili konferencji. My byliémy w sposéb natu-
ralny z tego zwolnieni, no bo po prostu w Krakowie tego nie bylo. W zwiazku
z tym mogli$my sie odda¢ z wielka uciecha, nie ukrywam — edukacji obywatel-
skiej, czyli nasze uczestnictwo w wyborach gléwnie bylo zwigzane z tym, ze sta-
raliSmy sie jak najlepiej edukowac tych, do ktérych docierali$émy, przypomina-
jac, jak proste jest glosowanie, jak to zrobi¢, informowalismy na przyklad, jakie
dokumenty trzeba ze sobg zabrac.

Moja redakcja krakowska jest bardzo mloda, by¢ moze dlatego zostatem tutaj
wytypowany jako najstarszy czlonek redakeji. Przed spotkaniem tutaj z Panstwem,
dyskutowali$my na ten temat i u$wiadomili$my sobie, Ze oczywiscie to byl nasz
$wiadomy wybor, zeby edukowaé obywatelsko. Tutaj musze odda¢ honor studen-
tom, ktérzy bardzo nam pomogli, bo w Krakowie, o czym na pewno wiecie, byla
inicjatywa wyborcza ,,Glosujmy”. Zrobiliémy o tym bardzo duzy materiat. To byt
bardzo wazny material, poniewaz, pokazywaliSmy w nim, ze jezeli chcemy kry-
tykowa¢ za czas jakis, to co dzieje sie w Rzeczpospolitej to naszym obowiazkiem,
wrecz patriotycznym i obywatelskim jest uczestniczy¢ w wyborach.

Sitg rzeczy, bedac na prowingji, nie mogliémy wdawac sie w subtelne polemiki
redaktoréw mediéw centralnych na temat jako$ci zZycia politycznego. Za to mogli-
$my, i to robili$my i to méwie szczerze, edukowaé obywatelsko, czyli podkresla¢,
jak wazny jest kazdy glos. To byly bardzo specjalne wybory, za przyczyna naszej
tzw. elity politycznej. ale przede wszystkim dlatego, ze kazdy wybor i to raz na czte-
ry lata, uméwmy sie no nie jest tak meczacy, a wtedy chociazby mozna sie spotkac
juz po wyborach i rzeczywiscie krytykowal. Bo tez nie chcialbym tu oczywiscie
zmienia¢ toku tej dyskusji, ale nie uwazam, ze te ponad 50%, to jest wielki sukces.
Wydaje mi sig, ze dalej jest to porazka naszej mlodej demokracji, czy nie mtodej,
bo osiemnascie lat, to juz chyba jeste$my dos¢ dojrzali, prawda?

Red. J. Paradowska: Bardzo dziekuje. Teraz redaktor Janusz Majcherek.
Panie Januszu, jak pan, stojac na pograniczu miedzy dziennikarstwem a nauka,

widzi temat zarysowany w tytule tego panelu?

Red. J. Majcherek: Sadze, ze z punktu widzenia interesujacego nas tutaj tema-
tu byly to rzeczywiscie wybory przelomowe, najwazniejsze od 1989 roku i chce
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zwrdci¢ uwage na jeszcze jeden ich aspekt, ktory to sprawia. Mianowicie nigdy
wezesniej polskie media nie byty w tym stopniu przedmiotem gry politycznej, jak
w tych wyborach. One zawsze odgrywaly wazna role w samej kampanii, ale nigdy
walka nie toczyla sie 0 media w takim stopniu, jak dotychczas. Jeden z konkuru-
jacych obozéw, ten akurat rzadzacy przez poprzednie dwa lata, pokazat wyraznie,
ze zmierza do tego, aby media sobie podporzadkowac i zawlaszczy¢. Przytocze
tylko takie przyklady, jak skok na KRRiT, jak niejasne manipulacje w dzienniku
»Rzeczpospolita’, jak nieformalne, nie do konica dzi$ jeszcze wyja$nione naciski na
Polsat, ktore spowodowaly usuniecie Tomasza Lisa, jak powierzenie Samoobronie
prac nad nowelizacja prawa prasowego. OtOz to, ze w tej sytuacji, gdy jedna z kon-
kurujacych dwoch sit politycznych na rynku byta taka, ktora niedwuznacznie, bez
skrytoéci dazyta do podporzadkowania sobie i zawlaszczenia mediéw, ze miata
ona po swojej stronie jakie$ redakeje, jakies instytucje medialne, uwazam za zdu-
miewajgce i zadziwiajace.

Tymczasem redaktor Mazowiecki wymienil catkiem pokazng liste, tych re-
dakgji, tych tytutdw, ktore rzeczywidcie staly po stronie Prawa i Sprawiedliwosci.
Cze$¢ z nich to sg przypadki, ktore pokazujg po prostu ideowa wspotbieznosé. Sa
tacy publicysci, sg takie redakcje, ktore sympatyzowaly z PiS, poniewaz maja te sa-
ma wizje Polski. I to dotyczy nawet publicystow tak niepokornych, jak Bronistaw
Wildstein. Nigdy nie zgodze si¢ na to, zeby ktokolwiek Wildsteinowi zarzucil ko-
niunkturalizm czy karierowiczostwo. On poszed! do TVP nie dlatego, ze chcial,
czy zdecydowal sie, czy zgodzil sie podporzadkowa¢ braciom Kaczynskim, ale dla-
tego, ze takie byly jego poglady. Zreszta stalo$¢ jego pogladéw czy niepokornos¢
sprawily, ze szybko go stamtad usunieto. Moge wymieni¢ takie przyktady, jak re-
daktora Ziemkiewicza czy profesora Krasnodebskiego i innych publicystéw, kto-
rzy pisza w obronie PiS, czy sa Zyczliwi PiS, poniewaz takie maja poglady.

Niestety, nie da sie tego powiedzie¢ o niektorych innych redakcjach, takze tej re-
dakgji, ktora - teraz postaram si¢ by¢ ogledny — patronowala do niedawna Nagrodzie
Kisiela, ktérej mam zaszczyt by¢ laureatem i ktéra miata tak dziwaczne meandry
w swojej dotychczasowej dziatalnosci, ze na przyklad urzedujacego premiera ob-
wolywala czlowiekiem roku, a byl to premier nie tylko, ze z lewicy, ale na dodatek
przedstawiciel tzw. betonu postkomunistycznego. W obecnosci pani redaktor Janiny
Paradowskiej nie wymienie nazwy tego tygodnika, bo to przeciez konkurencyjna fir-
ma, ale mam nadzieje, ze wszyscy si¢ domyslili. Otdz, sadze, ze tu niestety tez swo-
je role odegraly wzgledy czysto koniunkturalne, ktdre zreszta sprawily, czy one tez
przyczynily sie do tego, ze na przyklad wlasnie kapituta Nagrody Kisiela postanowi-
fa sie spod patronatu tego tygodnika wynies¢.

Musze tez stwierdzi¢, ze TVP to nie do korca jest maszyneria czy narzedzie
Prawa i Sprawiedliwosci. Byly przyktady pokazujace, ze zdotata ona w znacznym
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stopniu, cho¢ oczywiscie nie do konica, zachowac pewng niezalezno$¢. Myfle, ze
papierkiem lakmusowym czy probierzem byly dwa wydarzenia. Pierwsze, wy-
emitowanie sondazu, ostatniego sondazu przedwyborczego, ktory pokazywat
miazdzacy przewage Platformy nad PiS. Nie wiem wszakze, czy nie sprawita te-
go wczesniejsza publikacja ,Gazety Wyborczej”, ktora rano w pigtek poinformo-
wala, ze to TVP przygotowala sobie badania demoskopijne, z ktérych wynika, ze
Platforma ma miazdzgacg przewage nad PiS i zobaczymy — tak tam miedzy wier-
szami ,Wyborcza” sobie Zartowala — czy telewizja to wyemituje. Wyemitowali.
Byly podobno jakie$ naciski, ale wyemitowali.

Drugi przyklad to ta kampania spoleczna. By¢ moze w TVP sie nie zorien-
towali, jak ta kampania spoteczna ,,IdZ na wybory, zmien Polske”, wplynie na
wyborcow, ze ,Zmien Polske” oznacza odsun PiS od wiadzy, czy zmien wia-
dze, zmien parti¢ rzadzaca. W kazdym razie Jarostaw Kaczynski uznal, ze to
byt gwozdz do trumny czy cios w plecy, jaki TVP zadala mu wiasnie t3 kampa-
nig spoleczng. Jeszcze raz bronie tezy, ktorg wyrazilem przed przerwa. Nie ma
w Polsce tak jawnych i tak otwartych deklaracji, sympatii politycznych, jakie sa
w bardzo demokratycznych z dawien dawna, tradycyjnie, solidnych demokra-
tycznie panstwach, gdzie gazety drukuja, gdzie stacje telewizyjne emituja przed
wyborami jawne deklaracje - my popieramy tych a tych, my popieramy Labour,
my popieramy Republikanéw, my popieramy Socjaldemokratéw. Pisma, redak-
cje wszedzie na $wiecie sg sprofilowane. Przeciez nikt nie jest na tyle niezorien-
towany czy nieSwiadomy, zeby nie wiedzie¢, jaka jest linia programowa ,,New
York Timesa” czy ,Washington Post”, ale tam idzie to dalej, moim zdaniem, niz
w Polsce. Dlatego jeszcze raz powtarzam, ze zarzuty jakoby w Polsce byly jawne
medialne deklaracje ze strony redakeji, instytucji medialnych wydaja sie prze-
sadzone.

Na koniec o braku profesjonalizmu. Padaly tu takie zarzuty, wtedy przed
przerwa bronitem dziennikarzy. Ale zgadzam sie, ze niekiedy byt widoczny brak
profesjonalizmu. W tych debatach telewizyjnych objawit sie brak profesjonali-
zmu. Znéw nie wymienie naszych kolegéw i kolezanek z nazwiska, bo wiadomo,
kto je prowadzil. Niestety, cze$¢ z nich okazala, jakby to oglednie powiedzie¢,
stabg orientacje w tematach, ktére im z losowania przydzielono. Objawilo sie
to w niskim poziomie merytorycznym pytan zadawanych kandydatom, stabym
w ogole przygotowaniem do tych debat. Krétko moéwigc, tu rzeczywiscie byl brak
profesjonalizmu. Ale znéw jedno zastrzezenie. Ksztalt, forme debat ustalaly par-
tie polityczne. To ich przedstawiciele decydowali, jak ma to wyglada¢é: czy be-
da siedzie¢, czy stac — a niektdrzy kandydaci stojac nie wypadaja tak efektownie
jak siedzac. Czy wolno prowadzi¢ polemiki, czy tylko pytanie-odpowiedz, pyta-
nie—odpowiedz. Krétko méwiac, partie polityczne bardzo ograniczyly mozliwo-
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$ci dziennikarzy i nie wiem, czy gdyby ich inwencja mogla si¢ wyrazi¢ bardziej
spontanicznie i w zywiolowy sposdb, nie uczynitaby tych debat bardziej barwny-
mi, a by¢ moze takze bardziej profesjonalnymi. Niestety, zgadzam sie z tym, ze
w takim ksztalcie, jak to ostatecznie przyjeto, byty one mato profesjonalne.

Red. J. Paradowska: Dziekuje bardzo. Na tym konczymy pierwsza cze$¢ pane-
lu. Zgadzam si¢ z Panem redaktorem Mokrzyckim, ktéry moéwit o tym, ze media
byly w duzym stopniu manipulowane przez politykéw i scenariusze roznych gier
wyznaczali w duzym stopniu politycy. Ale tez musze powiedzie¢, ze same media
chetnie podejmowalty rézne gry, dawaly sie wpuszczaé w rozne uliczki. Cata dysku-
sja o spotach telewizyjnych, ktéra zdominowata pierwsza cze$¢ kampanii, byta te-
go przykladem. Oczywiscie spoty byly wyprodukowane i narzucone przez sztaby,
ale jednak uczestnikami dyskusji stali sie dziennikarze, ktorzy podjeli, moim zda-
niem, jedng z najbardziej bezsensownych dyskusji w tych wyborach. Oczywiscie
ona miala ten podtekst rysujacego sie podziatu na bogatych i biednych, ktore pro-
bowalo narzuci¢ PiS, ale nie mniej samo oczekiwanie na kolejny spot i wielka dys-
kusja o kolejnym spocie przekroczyly, moim zdaniem, granice rozsadku.

Nie bez powodu zadalam jednak pytanie nie tylko o te 45 dni kampanii,
ale cale dwa lata, poniewaz mnie sie wydawalo, Ze polityczne i ideowe podziaty
w $rodowisku dziennikarskim zaczely sie rysowac i to bardzo ostro duzo wezes-
niej. Juz od afery Rywina. Wydaje mi sie, Ze wysoka temperatura zycia politycz-
nego i w zwiazku z tym ostro$¢ podziatéw i wielkich emocji wyznaczaly media
przez cale te dwa, czy trzy nawet ostatnie lata. Dlatego, moim zdaniem nie da
sie oceni¢ jednego fragmentu kampanii. Ja przynajmniej widze to w takim cig-
gu trzyletnim. Najpierw dziataly komisje $ledcze, zwlaszcza komisja orlenowska,
ktora kompletnie rozbita polskie zycie publiczne, kulture polityczng, prawna,
dobre obyczaje. Zaznaczam od razu, ze jestem przeciwniczka komisji $ledczych.
Moim zdaniem to miedzy innymi komisja orlenowska umozliwita dojscie PiS do
wiadzy. Roman Giertych okazal sie najsprawniejszym destruktorem sceny poli-
tycznej, na czym skorzystal gtownie Jarostaw Kaczynski. To Giertych utorowat
droge PiS i byl powodem m.in., moim zdaniem, porazki Platformy w 2005 roku,
ktora byta mniej niz PiS radykalna. Czyli ja widze te sprawe nieco szerzej.

Widze w tych wszystkich wydarzeniach pewien klimat, emocje, takze emocje
dziennikarskie, ktére czasem prowadzily do tego, ze nie zwracano uwagi na oczy-
wiste psucie panstwa. Rezultatem roznych wydarzen i dziatan, byt jednak w koncu
ten wyrazny podzial na PiS i antyPiS, co chyba najtrafniej odczytat Donald Tusk,
ktory nie zwracat uwagi na treéci programowe, ale uznal, ze taki wlasnie podziat
bedzie gtéwnym motywem kampanii, czyli postawil na plebiscytarny charakter
wyboréw. Tylko on miat $wiadomo$¢, ze tak bedzie biegt ten podziat i zdotat go
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w koncu narzuci¢. Zwlaszcza w tym ostatnim wystgpieniu, kiedy zaapelowat do
wyborcéw LiD, aby gltosowali na PO, bo tylko Platforma moze wygra¢ z PiS. Mysle,
ze te procesy byly bardziej skomplikowane i Ze nie jestesmy w stanie w ramach te-
go panelu tutaj do$¢ krétkiego o tym wszystkim powiedzie¢.

Wracajgc do medidw. Tez nie przeceniam wpltywu medidw, zwlaszcza me-
diéw drukowanych ani wplywu telewizji. Cho¢ uwazam, Ze przez ostatnie
dwa lata, TVP kreowata jedna wizje $wiata. Nawet pod niezaleznym podobno
Bronistawem Wildsteinem. To byla wizja IV RP i zadna inna wizja si¢ progra-
mowo w telewizji publicznej nie mieécita. Co zresztg odbito si¢ nie tylko na do-
borze dziennikarzy uczestniczacych w programach, ale na calym programie.
Pojawily sie przerdzne ,misje specjalne”, tak zwana polityka historyczna zdo-
minowata kompletnie Teatr Telewizji i usuneta z niego nawet najbardziej war-
toSciowe pozycje. Wiasciwie wszystkie programy odnosity sie do martyrologii
i cierpietnictwa, a jedynymi i gléwnymi ekspertami stali si¢ mtodzi ludzie, cza-
sem historycy, a czasem nawet nie historycy z Instytutu Pamieci Narodowe;j.

W pewnym momencie przestalam oglada¢ TVP, bo nie mialam ochoty bez
przerwy cierpie¢ i bez przerwy rozpamietywac dosy¢ jednostronnie zresztg uka-
zywang przeszto$¢. Okazalo sie jednak, ze hasto, ,,Kto ma telewizje, ten przegry-
wa wybory” jest prawdziwe. Mam nadzieje, ze bedzie to przestroga dla PO, ktéra
nie zacznie rzadéw od zmiany ustawy i wymiany Prezesa Urbanskiego czy wy-
rzucenia pani Patrycji Koteckiej, bo nie na tym, moim zdaniem, zmiany w me-
diach powinny polega¢.

Prosze Panstwa, teraz jest czas na uwagi i polemiki.

Red. C. Michalski: Rzeczywiscie, z jednej strony mamy to, co byto wyjatko-
we, a réwniez w zwiazku z tym zaangazowalo media, czyli ostro$¢ konfliktu po-
litycznego, jego bezwzgledno$¢, brak granic, zatamanie sie wszystkich konsen-
susow. Ta fala brutalnosci wzajemnych atakéw narastata i na koncu rzeczywiscie
mieli$my gltéwnie plebiscyt, do ktorego czes¢ medidéw byla wciagnieta. Nawet
media wrogie PiS byly w to wciagniete, bo na przyklad Jarostaw Kaczynski
ewidentnie gral i zywil sie nienawiécia ,Gazety Wyborczej”. Mieliémy tez ba-
dania méwigce o tym, ze najlepszymi propagandystami Kaczynskiego w jego
wlasnym obozie, czy na rzecz jego wlasnego obozu, mobilizujacymi wyborcow
Kaczyniskiego byli Zakowski czy Pacewicz, a nie jakie$ Radio Maryja, kt6re mia-
to stabe oddzialywanie. Po prostu wystarczyto odpowiednio skrytykowa¢ i dru-
ga strona sie czuta zmobilizowana, bo to ci Zli jg skrytykowali. To byto wyjatko-
we. Natomiast sklamatbym, méwiac o wyjatkowoséci na przyklad naciskéw na
media, Ze to sie pojawilo w ciagu ostatnich dwoch lat.
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Red. J. Majcherek: Jeszcze jedno tylko dopowiem, d propos wyobrazenia,
ze my dziennikarze dostajemy za nasza prace jakie§ ogromne pienigdze. Prosze
panstwa, ostatnio przeczytalem taki reportaz o gorniku, ktory po wypadku
w wyrobisku spedzit pare dni pod ziemig i szczesliwie zostal wydobyty na po-
wierzchnie. Od czasu do czasu pokazywali go w mediach. Potem powiedzial, ze
ma o to pewien zal, bo wszyscy sasiedzi mysla, ze on $pi na pieniadzach, ponie-
waz cztery razy sie pokazal w telewizji i wszyscy ludzie wyobrazaja sobie, Ze on
otrzymal za to jakie$ gigantyczne honoraria. I on moéwi: ,no, raz mi wyplaci-
li jakie$ sto zlotych, drugi raz zwrot kosztow podrdzy”. Otdz potwierdzam, pro-
sze Panistwa, to jest rzeczywiscie jakie$ idiotyczne, absurdalne, nie wiem skad
wziete wyobrazenie, ze jak kto$ sie pojawi w mediach, to $pi na pieniadzach. Za
udziat w audycjach telewizyjnych przewaznie nie placa. Te wszystkie wystepy, te
wszystkie nasze dyskusje, te wszystkie nasze udzialy w programach sa na ogét
darmowe i Zadnych profitéw finansowych nie przynosza.

Student (KSW): Mam pytanie, byl poruszony temat prasy, radia, telewizji.
Jednak z tego, co sam zauwazylem, $ledzac nastroje wéréd moich roéwie$nikow
w czasie tych dwdch lat rzagdow PiS i teraz, zaraz przed wyborami, Internet stat sie
takim bardzo waznym medium. Nie wiem, jak panowie, ale wiem, Ze pani redak-
tor prowadzi blog, wiec podejrzewam, Ze ta tematyka jest jej w jaki$ sposob bliska.
Stad tez moje pytanie, zaréwno do Pani redaktor, jak i do panelistow jest takie: Jak
panstwo oceniajg role Internetu, zaréwno for internetowych, jak i wszelkich in-
nych form komunikowania si¢ przez Internet w tych wyborach? Czy liczne akcje
internetowe zachecajace do udzialu w wyborach, mialy duze znaczenie, moze na-
wet wigksze niz te telewizyjne, czy moze porownywalne, jak pafistwo to widzieli?

Red. J. Paradowska: Ja prowadze blog, ale jestem staba w Internecie.

Red. W. Mazowiecki: Moze krotko sprébuje. Nie przeceniatbym Internetu
jako narzedzia propagandy. Jest to kanal dystrybucyjny dla innych medidw,
zwlaszcza gazet politycznych. Telewizje tez go wykorzystuja, umieszczajac
w nim swoje materialy. Nie mamy na rynku polskim niezaleznego medium in-
ternetowego, ktore by dyktowato tempo i bylo realng konkurencja dla medidéw
drukowanych czy elektronicznych. Poza blogami, na ktérych niektorzy polity-
cy i komentatorzy wyrazaja swoje stanowisko — jesli jest ono wazne, wtedy dos¢
szybko sie rozprzestrzenia, bo pozostale media je cytuja.

Natomiast, je$li chodzi o akcje w sprawie frekwencji. Na pewno te wszystkie
dyskusje do tego sie przyczynily, ale podstawowym narzedziem byt tu przeciez
sms. Pamietamy, co sie dzialo z naszymi komérkami.
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Student (KSW): Mialem wlasnie to samo z moim komunikatorem interne-
towym. Takze stad tez to pytanie o akcje namawiania do pojécia na wybory, a nie
wskazywania, na kogo zaglosowac.

Red. W. Mazowiecki: Ale to znowu byt wylacznie kanat dystrybucji. Zreszta
z dwiema opiniami, ktére padly w tej dyskusji o frekwencji, nie moge sie zgo-
dzi¢. Po pierwsze, ze to bylo przeciwko PiS. To jest juz powyborcza interpretacja.
Uczestniczytem w tym namawianiu do pdjécia na wybory. Dwa lata temu zrobi-
liSmy w ,,Przekroju” duzy blad zamieszczajac reportaz o ludziach niegtosujacych.
Dopiero po opublikowaniu zdaliémy sobie sprawe, jaka straszna rzecz zrobili$émy,
pokazujac bardzo fajnych ludzi, ktérzy nie chodza na wybory. To byto po prostu
idiotyczne, przyznaje. I w tych wyborach robitem wszystko, zeby tamten grzech
odkupié. Ale to nie byta walka z PiS. Nawet mowilismy: lepiej glosuj na mojego
przeciwnika niz nie glosuj w ogole. I druga sprawa, nie zgadzam si¢ z ocena, ze
frekwencja w tych wyborach byta niska. Odsytam do naszej ordynacji wyborczej,
ktora wylacznie utrudnia ludziom glosowanie. My mamy bardzo mobilne spote-
czenstwo w tej chwili. Bardzo duza cze$¢ elektoratu pracuje poza swoim miejscem
zamieszkania, a ordynacja robi wszystko, zeby tym ludziom uniemozliwi¢ gloso-
wanie. Martwi mnie, ze ten temat znikl z mediéw i wrdci dopiero za cztery lata.
A to jest bardzo powazny problem, Ze ordynacja przeszkadza nam glosowac.

Red. C. Michalski: Wrdce jeszcze do tego pytania o Internet. My jestesmy
umiarkowanie dobrymi adresatami tego pytania, bo jesteSmy zwiazani od dos¢
dawna z mediami tradycyjnymi. Postrzegamy Internet na razie gléwnie jako uzu-
pelnienie tych mediéw tradycyjnych, co juz czesciowo przez strukture wlasno$cio-
wa sie sprawdza. Onet na przyktad jest zwigzany z TVN. Najlepszy w sumie portal,
najzwawszy portal informacyjny i najszerszy ze swoja oferta. Réwniez gazety zaczely
walczy¢ o swojego tradycyjnego klienta za pomoca nowego medium, jakim sg porta-
le, stad teraz to ciagle zmienianie portalu ,Wyborczej’, czy portalu ,,Dziennika’, wza-
jemne uczenie sig, jak ten portal dobrze zrobi¢, zeby jak najwiecej ludzi tam $ciag-
na¢, ale to ciagle jeszcze sg tylko przedtuzenia mediow starszych i tradycyjnych.

Roznice bym widziat taka, ze Internet pozwolil na bardziej ciagte ,,krycie” in-
formacyjne wydarzen. W ten sposob nawet tygodnik mogt sie sta¢ zrodtem new-
sa dzieki swojemu portalowi.

I drugarzecz, to co dobiega ze srodka kierownictw duzych medialnych korpo-
racji wskazuje, ze wszedzie postawiono na wejscie w Internet. Nieraz nawet tacy
»odprzodowi”, futurystyczni prezesi firm twierdzg, ze za kilka lat nie bedzie prasy
papierowej. To jest pewnie przesada, ale pokazuje, ze i inwestycje i wysilek bardzo
wielu tradycyjnych korporacji medialnych zostaly wlozone w zmiane proporcji,

[138]



PANEL DZIENNIKARZY: ,,Wybory w mediach — wybory mediéwe”

w przysztoéci Internet nie bedzie uzupelnieniem, takim przedluzeniem mediow
tradycyjnych, czy buforowaniem, tylko dominujacym. Nie wiem, czy to sie po-
twierdzi, ale takie s3 wybory nawet bardzo oficjalne w duzych korporacjach me-
dialnych, réwniez tych w Polsce.

Red. S. Mokrzycki: Mysle, ze telewizja tradycyjna w najblizszym czasie nie
jest zagrozona. Nie tylko ze wzgledu na wygode, ale takze ze wzgledu na jedna
zasadniczg rzecz czyli finanse. To s3 bardzo duze pienigdze i nie sadzg, zeby ko-
mus w Internecie udato sie otworzy¢ telewizje, ktéra bedzie konkurencja dla sta-
¢ji tradycyjnych.

Red. J. Paradowska: To juz nawet wida¢ na przykladzie internetowego pro-
gramu Tomasza Lisa, prawda? Te pierwsze proby sa $rednio, moim zdaniem,
udane. Z tym podzialem na odcinki trudno si¢ program oglada.

Szymon Zaczek (Student AP): Mam pytanie do pana Slawomira
Mokrzyckiego, nieustannie dziwi mnie podczas ogladania TVP, jaka ona ma ela-
styczng ramowke. Po to, Zeby pokaza¢ konferencje pana Kaminskiego, potrafi,
bodajze ,Klan” przesuna, przerwaé calg ramowke. Tego samego dnia, wracam
do domu, wlaczam jeszcze TVP 2 czy TVP Info juz nie pamietam. Znowu pan
Kaminski, powtorka w cato$ci w nocy.

Druga sprawa, kto$ kto lubi futbol moze w niedzielne popoludnie siedzie¢ so-
bie i ogladaé mecz drugiej ligi polskiej i nagle przerwa, widzi pana Kaminskiego,
tym razem drugiego, tego od pana Prezydenta i rozkreca si¢ znowu kampania
PiS, ktora trwa bite dwie godziny.

Red. S. Mokrzycki: Wreszcie jestem atakowany jako jedyny przedstawi-
ciel mediow publicznych. Oczywiscie, ze nie bede udawal, ze powtarzanie tej
konferencji bylo na pro$be widzéw, cho¢... by¢ moze. Te decyzje podejmowa-
ta Warszawa, nie Krakow. Ja takze nie rozumiem przerywania transmisji spor-
towych w newralgicznych momentach — to sg ewidentne btedy. Nie ma o czym
dyskutowaé. Natomiast powtarzanie konferencji prasowych politykow to jest
by¢ moze ten moment, kiedy mogliby$my sie zastanowi¢ nad tym, czy telewizja
publiczna musi by¢ $wieta, a telewizje komercyjne moga grzeszy¢?

Red. J. Majcherek: Powiedzmy szczerze, casus tych powtarzanych po wielo-
kro¢ konferencji Kaminskiego jest przytaczany wtasnie jako jeden z powodow,
dla ktorych PiS przegral te wybory. Taki byl tez efekt eksploatacji przyktadu
Sawickiej jako argumentu majgcego rozstrzygna¢ wybory. A na dodatek podob-
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ng role odegrala wypowiedz cytowanego tutaj pana Kaminskiego, ze prezentuje-
my to po to, zeby ludzie wiedzieli na kogo glosuja. To jest do dzisiaj przytaczane
jako przyktad dziatania, w ktorym PiS tak przesadzit, ze zmobilizowat przeciw-
ko sobie znaczny elektorat.

Red. S. Mokrzycki: Przepraszam bardzo, ale ja tez nie wiem, czy to bylo
tak, ze PiS przesadzil. Nie doszukiwalbym sie wszedzie naciskow politycznych.
Obawiam sig, Ze byl to zwykly blad redakcyjny albo, co bytoby jeszcze smutniej-
sze, nadgorliwo$¢ wydawcy.

Student (AP): Panistwo bardzo duzo méwili o tym, ze czesto politycy graja
mediami. Ja mam natomiast pytanie dotyczace koncernéw medialnych, na przy-
ktad Axel Springer czy Agora - czy one tez w jaki$ sposdb nie rozgrywaja swoich
interesow takze na scenie politycznej, uciekajac si¢ nawet do manipulacji?

Red. J. Majcherek: Poniewaz jestem najblizej dzi§ zwigzany, z obecnych tu-
taj osob, z ,Gazeta Wyborczg), to zaznacze tylko, ze nigdy nie bylem czlonkiem
redakgji, po prostu tam tylko pisuje. Z rzadka sie zdarza, zeby mi przystali jakie$
konkretne zamowienie, ale to jest na zasadzie: czy nie napisalbym na pewien te-
mat, a nie, co mam napisa¢. Oddam wiec mikrofon redaktorowi Mazowieckiemu,
bo on pracowat w ,Gazecie Wyborczej’, a potem Cezaremu Michalskiemu, kt6-
ry obecnie pracuje za pienigdze Axel Springer Verlag. Niech sie ttumaczg. Ja tylko
powiem, Ze sugestie zawarte w tym pytaniu, bo takie byly, przypominajg mi te, ja-
kie sformutowal niegdy$ pan Marek Borowski, ktéry powiedzial tak: ,,Podatek li-
niowy ma w Polsce wielkie, medialne poparcie, poniewaz dziennikarze sg zainte-
resowani, zeby taki podatek wprowadzi¢, bo oni na tym skorzystajg”. Generalnie,
oskarzanie dziennikarzy o to, ze oni pewne poglady gtosza we wlasnym interesie,
wydaje mi sie by¢ w wiekszosci przypadkéw grubym naduzyciem.

Red. J. Paradowska: Pozwole sobie odpowiedzie¢ na pytanie jako przed-
stawicielka socjalistycznej formy wlasnosci w prasie, czyli Spotdzielni Pracy
»Polityka’, jedynej, ktéra nie ma zadnego zagranicznego kapitatu. Ja nie tu widze
problem prosze pana. Problem manipulacji widze w tym, ze po prostu mlodzi,
niedo$wiadczeni dziennikarze, coraz czesciej udajg tzw. dziennikarzy $ledczych
i pracujg na podrzucanych do redakeji kwitach, produkujgc materiaty czesto ha-
niebne. Bo to, Ze s3 pewne wizje polityczne, Ze w gazetach $cierajg si¢ pewne
wizje polityczne, Ze inng wizje polityczng — mowit o tym redaktor Michalski —
POPiS miat ,Dziennik” i promowal jg przez cale lata, a inng wizje miata ,Gazeta
Wyborcza’, to normalne. Nie widze w tym nic zlego.
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Natomiast to, co sie stalo w ostatnich dwdch latach, kiedy w sposéb kom-
pletnie bezrefleksyjny zaczeto si¢ postugiwaé kwitami, hakami, pomdwienia-
mi, insynuacjami, jest niestychanie szkodliwe dla zycia publicznego. Nie bez
powodu wspomnialam o komisji orlenowskiej, z ktorej wszystko wyciekato.
To wowczas na duzg skale zaczelo si¢ ,,zatatwia¢” ludzi zupelnie niewinnych.
Wyeliminowanie Cimoszewicza z wyborow prezydenckich jest tutaj przykladem
dramatycznym i do dzisiaj nieosagdzonym. To jest tez problem odpowiedzialno-
$ci mediow z jednej strony, ale z drugiej — granie mediami przez politykow, ko-
rzystajacych z pogoni mediéw za byle jakim newsem, nawet takim, ktory bedzie
zyt choc¢by pét godziny, lub przez pare godzin bedzie ,,wisial” na portalu interne-
towym i trafi na te czerwone paski w mediach elektronicznych. Przed kazdymi
wyborami przychodzg paczki materialéw na przeciwnikéw politycznych, przed
rozstrzygnieciem kazdego waznego przetargu przychodza paczki materiatow na
konkurencje, przygotowanych przez firmy PR-owe. To jest dzisiaj realny prob-
lem, reszta to s3 spory ideowe i tu mozemy sie spierac.

Red. C. Michalski: Nie mozna redukowa¢ postaw dziennikarzy do interesu
koncernu, cho¢ oczywiscie dialektyczny zwiazek istnieje. I tu jest teraz powazne
pytanie: jezeli jaki$ koncern dziata na rynku regulowanym przez panstwo, jezeli
jaka$ gazeta zyjaca z reklam, dziala na rynku, gdzie jest okre§lona grupa powaz-
nych, czyli rozstrzygajacych o losie gazety — reklamodawcow zwigzanych z ta-
kim lub innym biznesem, majacych takie lub inne poglady, to oczywiscie ci lu-
dzie wiedza, kto sprzyja ich interesom, a kto zagraza ich interesom. Tak dzieje
sie na catym $wiecie. W Polsce tez, cho¢ w lokalny sposob i zwigzany z ptytkos-
cig rynku. Kiedy w 1989 roku zaczynalismy zy¢ w troche wiekszej wolnoéci i ze
stosunkowo matym pluralizmem, to na przyklad redakcje zarzadzajace swoimi
gazetami w PRL-u z nadania, jednak tamtejszej wtadzy otrzymywaly swoje re-
dakcje na wlasnos¢ i jakby startowaly na rynku z takim handicapem. No, jezeli
sie dostawalo reklamy od przedsiebiorstw zarzadzanych przez jaka$ grupe spo-
teczng bedacy przedluzeniem dawnego systemu, no to wiadomo, gdyz oni raczej
nie dali pienigdzy na prase antykomunistyczng. Mam taki przyklad. Przez ja-
kie$ dwa lata istnial ,,Czas Krakowski’, ktory jako pierwsza z polskich gazet miat
zdrapke; miedzy innymi z tego powodu, ale tez dlatego, ze to byla zywa, lokal-
na gazeta, tytul zdobyt mniej wiecej 80% rynku sprzedazowego. Gazeta ta byla
bardzo wyraziscie dekomunizacyjna, bardzo wyraziscie antykomunistyczna, no
i mieli$émy, bo ja tez wtedy z nig wspdtpracowalem, bardzo duzo reklam prawi-
cowych dentystow i szefow warsztatéw samochodowych po 20 zl, a cale plachty
reklamowe za miliony zlotych BPH, Huty Sendzimira i innych duzych reklamo-
dawcow trafialy do innych gazet. Wiec te zwiazki oczywiscie istniejg i te zwiaz-

[141]



B Debata ,,\Wybory 2007"

ki nie narodzily si¢ w ciagu ostatnich dwdch lat, tylko w roku 1989. Na przyktad
z naszego punktu widzenia, tzw. gazet Springera to bylo bardzo ciekawe z inne-
go powodu, bo my nie chcieli$my, i tez sami Niemcy wchodzac tu nie chcieli by¢
radykalnym graczem politycznym w Polsce. Dlatego formuta POPiS to byla ta-
ka umiarkowana formuta, w sam raz dla duzego obcego kapitatu, ktéry moze si¢
przyglada¢ polskiej scenie, jak na nig wejdzie, ale jest za silny i za bardzo specy-
ficzny, zeby by¢ tu wyraznym graczem politycznym.

Red. J. Paradowska: Ale jest wyraznym graczem, dlatego, ze ,Dziennik” jest
inny, ale ,,Fakt” jest pro pisowski. Teraz zaczyna gwaltownie zmienia¢ linie i nag-
le wypisuje hymny na cze$¢ Tuska. Nie oszukujmy sie , ale ,,Fakt” jest pisowska
gazeta.

Red. W. Mazowiecki: Chciatem tylko sprostowaé. Znam troche rynek, bo przez
osiem lat nie bylem dziennikarzem, lecz pracowalem w wydawnictwie Agora, liczy-
tem pienigdze, odpowiadalem za dystrybucje, reklame, zajmowatem si¢ oddziata-
mi lokalnymi ,Gazety Wyborczej” I nie znam takiego pisma, ktore miatoby pozy-
cje rynkowa, o jakiej mowit redaktor Michalski. To wszystko jest w dokumentach
Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy - i mozna sprawdzi¢, jaka pozycje rynkowa da-
ny tytut zajmowat. Panski tytul nie zajmowat takiej pozycji, prosze sprawdzic.

Poglad, ze istniato powigzanie miedzy spétkami nomenklaturowymi a pra-
s3, w ktorej zamieszczalyby reklamy, bo ta ich rzekomo bronita (co jeszcze na-
lezaloby udowodnic), jest bzdura. Prosze mi pokaza¢ cho¢ jeden tekst Adama
Michnika, w ktérym bronit spétek nomenklaturowych. Odsylam do artykutéw
z tamtego czasu. Odsytam do reportazy Grzegorza Gérnego, ktory jest duzo
blizszy panu redaktorowi niz mnie, a zaczynal w ,Gazecie Wyborczej” od opisy-
wania spolek nomenklaturowych. Tylko o tym sie nie mowi, ze takie teksty piet-
nujace to zjawisko byly w ,Gazecie Wyborczej”. Jezeli Adam Michnik co$ wtedy
krytykowal, to rozliczanie takich zjawisk poza droga prawng. Bo caly problem
polega na tym, ze musimy broni¢ panstwa prawa i musimy to robi¢ w ramach
panstwa prawa. Nie jestem rzecznikiem Michnika, ale tez taki poglad wyznaje.

Zeby zakonczyé o koncernach: ciesze sie, ze w Polsce dziata Axel Springer.
Dla tych wyboréw bylo bardzo dobrze, ze istnieja dwa mocne medialne o$rod-
ki: Agora i Springer. I specjalnie na poczatku — kiedy dzielitem rynek prasowy,
nie wspomnialem o mediach publicznych, poniewaz méwilem o mediach nie-
zaleznych. Jakiekolwiek miatbym zarzuty do Springera, chociaz sie z nim w wie-
lu rzeczach nie zgadzam, to jednak uwazam, Ze jest to koncern prasy niezalez-
nej. Tak samo jak niezalezna jest Agora. Natomiast media publiczne — czyli TVP,
Polskie Radio, a takze PAP oraz ,,Rzeczpospolita’, w ktorej 49% nalezy do skar-
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bu panstwa — zawsze sa uzaleznione od aktualnej ekipy rzadzacej. Widzielismy
to w ostatniej kampanii.

Prof. T. Sasiniska-Klas: Kurz wyborczy juz opadl. Wybory sie¢ zakonczyly.
Jedni przegrali, cho¢ liczyli, Ze wygraja i beda samodzielnie rzadzi¢, inni wygrali.
W zwigzku tym mam pytanie do dziennikarzy o ich samoocene jako dziennika-
rzy uczestniczacych w kampanii i informujacych obywateli o tym, co sie dziato.
Jak sie Pafistwo czujg po zakonczonych wyborach? Czy rysuje sie jaki$ dylemat
tozsamosci zawodowej, czy tez nie? Czy wynik wyboréw jest satysfakcjonujacy
i dziennikarze dobrze zapracowali na ten rezultat? Czy tez rezultat jest odwrot-
ny do tego, o co im chodzito?

Prof. D. Waniek: Sami Panfistwo przyznaliicie, ze byliScie zaangazowani po
réznych stronach sporu politycznego i to jest naturalne. Ale przedluzeniem te-
go sporu politycznego bylo to, zwlaszcza w mediach publicznych, Ze sami dzien-
nikarze byli katami wlasnego $rodowiska. Czystki w Polskim Radio dokonywali
pan Czabanski i pan Targalski, czystki w TVP pan redaktor Wildstein. Chcialam
zapytaé, co Was w gruncie rzeczy pcha do takiego radykalizmu, Ze jestescie sami
wobec siebie tak czesto bardzo okrutni?

Red. J. Paradowska: Jesli idzie o samopoczucie, to sie czuje dobrze. Chociaz
tak z dziennikarskiego punktu widzenia, to by¢ moze wolatabym, zeby wygrato
PiS, bo byloby ciekawiej i byloby o czym pisac, a juz widag, jak polityczna nuda,
ktora zaczyna panowa¢, nadyma jakie$ dziwne newsy i na przyklad przez 48 go-
dzin dyskutujemy o faksie z godziny 16.03, ktory nie zawiera zadnej istotnej in-
formacji. To jest najwyzej informacja do sprostowania badZz wymiany informa-
¢ji miedzy gabinetami prezydenta i premiera. Natomiast pani Danucie Waniek
nie odpowiem. Stuchania i dyskusji o mediach publicznych mam powyzej uszu.
Wiem, ze kazda ekipa jako$ tam mnie z nich wyrzuca i jest mi wszystko jedno.
Mam juz swoje radio. Mam swoja audycje w poczatkujacej stacji telewizyjnej.
I coraz mniej stucham tych samych politykéw, gdyz dokladnie wiem, co ma
kto do powiedzenia. Jak widze dwudziestu politykow, ktorzy przemieszczaja sie
z jednego do drugiego studia, to bardziej zastanawia mnie logistyka ich przejaz-
du niz wypowiedzi.

Red. S. Mokrzycki: Nie wiem, czy pani profesor pyta o te czystki, ktore be-

da, czy o te, ktdre byly... By¢ moze to jest temat na kolejna dyskusje: Co dalej
z mediami publicznymi?
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Red. J. Majcherek: Jesli chodzi o nastroj, podzielam ten, ktory zdeklarowa-
ta pani redaktor Paradowska. Mnie sie wydaje, ze jeden z tych zaangazowanych
w walke polityczng obozdw politycznych nie ukrywal swojej checi przycisniecia
medidéw, jak nie butem, to drzwiami. W kazdym razie, ze byly naciski na to, Ze-
by ubezwlasnowolni¢, ograniczy¢ niezaleznos¢, podporzadkowaé sobie media
w wiekszym zakresie. Poniewaz ten obdz polityczny przegral wybory - z tego
punktu widzenia, cho¢by z tego punktu widzenia - jestem zadowolony.

Red. J. Baran: Odpowiadajac na pierwsza cze$¢ pytania: nie mam sobie nic
do zarzucenia, jestem bardzo zadowolony z tego jak nasza krakowska redakcja
obstugiwata wybory. Ze wzgledu na naszg specyfike, my nie mieliémy tego typu
dylematéw, probleméw emocjonalnych, jak szanowne redaktorstwo z centrali.
Pan profesor Majcherek powiedzial, powotujac si¢ na demokracje ugruntowa-
ne, ze tam wyraznie, na pierwszych stronach, redakcje opisuja swoje poglady
i nie ma dwuznaczno$ci. Wydaje mi sie, ze skoro sg to ugruntowane demokracje
i skoro jest to dobry przyklad, to po co u nas udawa¢, skoro i tak wszyscy wie-
dzg. To moze dobrze by bylo tez na przysztoé¢ bra¢ z tych standardéw dobry
wzdr, czyli skoro wszyscy wiemy, ktora redakeja, w ktérym kierunku ciagnie, to
oficjalnie powinno to zosta¢ powiedziane i od strony etycznej, dziennikarskiej
to tez dla wszystkich byloby lepiej. Niech wszyscy sie okresla i to bedzie chyba
zdrowe dla naszej demokracji.

Red. C. Michalski: Odpowiem na pytanie pani profesor. Moim zdaniem,
my jako $rodowisko dziennikarskie, powinniémy mie¢ raczej kaca. Nie powiod-
ta sie proba stworzenia takich standardéw srodowiskowych, gdzie i lewicowi
i prawicowi, i konserwatywni i postepowi, i wierzacy i niewierzacy, dzienni-
karze uznawaliby, Ze pewnych rzeczy raczej nie mozna robi¢, do pewnych ak-
¢ji raczej nie mozna przystepowal. Moim zdaniem to nie zostalo w ciagu
tych dwoch lat zbudowane, ani nie bylo przestrzegane. Tak samo, jak nie by-
o przestrzegane wczeéniej. Nie zgadzam sie z panem redaktorem Baranem
o tyle, ze ja nawet wole hipokryzje. Mamy wszyscy jakie$ poglady, ale dopo-
ki gazety beda chocby hipokrytyczne méwily, ze chca by¢ bezstronne, to mi-
mo wszystko chroni nas to przed ideologicznym chamstwem, ktére poja-
wi sie, jak juz sie wszyscy zdeklarujemy: ja to pisze jako katolik prawicowy,
a ja to pisze jako lewica laicka. Natomiast, co do wzajemnego mordowa-
nia si¢ dziennikarzy, bedac paroletnim cztonkiem Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z nadania SLD, nie zadawatbym tego pytania dziennikarzom...

Red. J. Paradowska: Staralam sie, obnizy¢ temperature tej dyskusji. Nie
chciatabym, zeby akurat wytykano pani Danucie Waniek, ze o$mielita sie zada¢
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pytanie. Chce powiedzie¢, ze byla pierwsza, ktéra probowala dokonaé¢ zmian
w mediach publicznych. Czym sie to skonczylo, niestety wiemy. Skonczyto sie
tym, ze PiS wywrocit wszystko. Chee jeszcze powiedzied, ze nie udalo jej sie dla-
tego, ze chron nas Panie Boze przed ,niezaleznymi” czlonkami KRRiT typo-
wanymi przez $rodowiska twodrcze. Nie znam struktur bardziej podatnych na
wplywy polityczne niz stowarzyszenia dziennikarskie, niemajace na dodatek au-
torytetu w srodowisku. Typowanie przez takie organizacje cztonkéw KRRiT jest
bez sensu. Uwazam, ze o wiele bardziej czysta jest sytuacja, kiedy politycy wprost
- tak jak byla pierwsza KRRiT - zasiadaja w takich gremiach. Chociaz wiem,
z kim mam do czynienia. Tak jak cieszytam sie, jak Wildstein zostal powolany
na prezesa TVP, poniewaz wiedziatam, z kim mam do czynienia, ze jest ekspo-
nentem jednej opcji politycznej. Dokladnie wiedziatam, czego si¢ mam spodzie-
wad, kogo wyrzuci, jaka bedzie telewizje robit i nie zawiodlam sie. Wiedzialam
tez, ze go predzej czy pozniej wyrzuca, bo ciagle bedzie za malo IV RP w TVP,
albo koalicjanci si¢ zbuntuja.

Prosze Panstwa, przekroczyliémy juz czas tego panelu. Rozumiem, ze media
sg tematem, o ktérym moglibySmy rozmawia¢ w nieskoniczono$¢. Bardzo ser-
decznie dzigkuje wszystkim kolegom, ktdrzy zechcieli wzia¢ udziat w dyskusji,
wszystkim, ktorzy wytrwali tutaj z nami, stuchajac tej dyskusji, a czasem réw-
niez réznych naszych porachunkéw. Przepraszam, jezeli byly zbyt emocjonal-
ne... Tak nam si¢ czasem zdarza. Bardzo Panstwu dzigkujemy.
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Prof. K. Pokorna-Ignatowicz: Witam na ostatniej czesci naszej debaty, czyli
debacie studentéw politologii i dziennikarstwa z: Uniwersytetu Jagiellonskiego,
Akademii Pedagogicznej w Krakowie, i Krakowskiej Szkoly Wyzszej im.
Andrzeja Frycza Modrzewskiego oraz naszych gosci studentéw z Uniwersytetu
Wroclawskiego. Debate poprowadzi pan redaktor Jacek Stawiski z TVN24, kto-
ry réwniez prowadzil debate w 2005 roku w Przegorzalach, a przypomne, ze jej
tytul brzmiatl ,,Dlaczego nie poszliémy gtosowac?”.

Red. Jacek Stawiski: Dzien dobry, witam serdecznie. Dziekuje za ponowne
zaproszenie. Bardzo mito wspominam to, co robiliémy wspdlnie 24 miesigce te-
mu. Tak si¢ zlozyto, ze te wybory byty wczesniej niz oczekiwalismy, i wybory by¢
moze nawet byly ciekawsze niz te dwa lata temu i by¢ moze wigcej jest do opo-
wiadania o samych wyborach, i o tym, dlaczego poszlismy gtosowaé? Chociaz
nawigzujgc do tego co dzialo sie tutaj przed chwila w panelu dziennikarzy, po-
wiem, ze czasy sg trudne dla dziennikarzy.

Przed wyborami w 2005 roku kazdy niemal dzien generowat nowg fale de-
baty publicznej, a dla takiej telewizji jak TVN24 byly to po prostu zniwa. Dzisiaj
nadchodzi czas zastanawiania si¢ co bedzie si¢ dzialo i na jakim poziomie de-
bata publiczna bedzie si¢ toczy¢ i na jakim nie bedzie sie toczy¢, nadeszly zno-
WU nowe Czasy.

Jednak same wybory, czas dochodzenia do tych wyboréw, moim zdaniem,
byl fascynujacy i bardzo chetnie wystucham waszych opinii o tym, dlaczego
tak mnoéstwo ludzi, wigcej niz zwykle, zdecydowanie wiecej niz zwykle przy
urnach sie znalazlo. Jestem w tej komfortowej sytuacji, Ze nie musze si¢ z wy-
boréw tlumaczy¢, bo powiem uczciwie, z przyczyn osobistych w ostatnich
godzinach glosowania nie zdazylem do lokalu wyborczego. W glosowaniu
w 2007 roku nie wziglem udzialu, nad czym boleje, ale moze dzisiaj tatwiej
mi przez to bedzie prowadzi¢ te debate. Naleze do mniejszoéci Polakéw, ktora
nie wziela udzialu w glosowaniu, a ktdéra bardzo chciata gtosowa¢. Musze sie
z tego wytlumaczy¢, bo mi to ciazy, niestety z przyczyn absolutnie osobistych
moje plany dotyczace dojechania do lokalu wyborczego poza gming Krakéow,
spelzty na niczym, a ze jestem patriotg lokalnym, jestem zarejestrowany w lo-
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kalu wyborczym tuz obok granicy gminy Krakéw. Tam chcialem glosowac,
tam jestem zarejestrowany i tam glosuje od 1989 roku, ale nie udato mi sig, po-
niewaz od dwdch miesiecy mieszkam w Warszawie. Nie wiedzialem co mam
zrobid, zeby zglosi¢, ze moze bede tu a moze bede tu, bo do konca nie zniatem
mojej trasy w tym dniu.

Ktos méwit w poprzedniej debacie o sile Internetu i dla mnie jest to absolut-
nie zagadkowe, dlaczego taki cztowiek jak ja, ktory jest dopiety do sieci non stop
i przemieszcza si¢ samochodem w dniu wyboréw nie moze wzia¢ udziatu w gto-
sowaniu, bo nie dopelnit jakiej$ formalnosci. Dlatego wszystkie glosy w debacie
ktore beda kwestionowac fakt, ze warto glosowa¢ nie znajda mojego uznania.

Naleze do pokolenia, ktore po raz pierwszy gtosowato, majac lat 19 4 czerw-
ca 1989 roku i ten moment jest jednym z tych, ktore uksztalttowaly moje zy-
cie osobiste i zawodowe. Jestem dumny z tego, ze pamietam atmosfere 4 czerw-
ca 1989 roku, tego si¢ nie zapomina. Glosowatem takze §wiadomie w roku 1990
w wyborach prezydenckich. Mysle, ze moge po 17 latach powiedzie¢, ze bylem
wtedy zdeklarowanym zwolennikiem Lech Walesy versus Tadeusz Mazowiecki,
dwukrotnie na niego gltosowatem. I jeszcze jedno glosowanie, ktore pamietam
w sposob zero jedynkowy, glosowanie, ktére bylo dla mnie osobiscie wazne to
rok 2003, gtosowanie w referendum europejskim, tez bede do konca zycia pa-
mietal jak w matej podkrakowskiej gminie widzialem kolejke ludzi glosujacych,
nie wiem czy za, czy przeciw wstapieniu Polski do Wspdlnoty Europejskiej,
ale widziatem, Ze jest to glosowanie, ktére wywoluje emocje, takie jak w ’89.
Widziatem takze wybory w 2005 roku, ale nie bede o tym opowiadat, bo to chy-
ba przeszlos¢ w kontekscie tego, co si¢ wydarzyto.

Pierwsze pytanie do wszystkich, czy warto bylo w 2007 roku glosowac,
czy nie?

Bartosz Wardega (AP): Glosowalem w tych wyborach i tez nie gtosowa-
tem w swoim miejscu zamieszkania. Tutaj taka mata rada dla pana redaktora,
poniewaz to nie byl problem pdjé¢ albo wpisac si¢ na liste mieszkaficow dane-
go miasta, albo wcze$niej pobra¢ odpowiedni druk z urzedu gminy, to tak ty-
tulem wstepu. Jezeli chodzi o same wybory, tak warto bylo pojs¢ i zaglosowac.
W 2005 roku glosowalismy na pewien projekt, projekt, ktory byt reprezentowa-
ny przez dwie partie, tzn. przez PiS i PO. To byl projekt IV Rzeczypospolitej. My
praktycznie jestesmy pokoleniem, ktore nie pamieta tego okresu kiedy odzyski-
wali$my wolno$¢, czyli przefomu lat 80/90. Pamietamy inny moment, ktéry we-
dlug mnie jest rownowazny — wejscie Polski w struktury Unii Europejskiej. To
dalo nam szanse, tzn. szanse, ktora wedtug mnie do tej pory nie jest realizowa-
na. Waznym momentem bylo obdarzenie nas organizacjg Mistrzostw Europy
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w 2012 roku. Wejécie do Unii i te mistrzostwa sg bardzo mocno powigzane po-
niewaz dla nas to bedzie skok cywilizacyjny. Dlatego ludzie poszli glosowac.

Red. J. Stawiski: Pytalem, czy warto bylo glosowac?

Bartosz Wardega (AP): Warto, tak. Juz powiedzialem, ze warto byto to uczy-
ni¢. My nie lubimy polityki historycznej, ktora byla reprezentowana przez braci
Kaczyniskich. Nas interesuje przyszlos¢, nas interesuja drogi, nas interesuje stuz-
ba zdrowia, system emerytalny, ktory bedzie nas bezpoérednio dotyczyl za ile$
tam lat, tym ta ekipa nie chciala sie specjalnie interesowa¢, ona interesowala sie
konfliktami, a to nas specjalnie nie obchodzi. Dlatego poszliémy do wyboréw.

Wejscie do Unii Europejskiej pozwolilo nam bez przeszkéd podrézowac,
spotykac¢ sie z ludZzmi. Nie tylko pracowa¢ na przyktad w Wielkiej Brytanii, ale
réwniez tam studiowaé. Wiemy jacy oni s3, co my$la na temat swojego kraju,
na temat swojej przeszlosci, a takze na temat Polski. Dlatego my si¢ nie obawia-
my, ze wpadniemy w jakie$ kleszcze pomiedzy naszym wschodnim a zachod-
nim sgsiadem.

Red. J. Stawiski: Dzigkuje, widze, ze wypowiedz wywotala od razu reakcje

Jakub Przybylski (UJ): Tez uwazam, ze warto bylto gtosowac. Z tym, ze tro-
che polemicznie do kolegi. Nie wszyscy mlodzi nie lubig polityki historycznej,
niektdrzy ja szanujg i to byt tez jeden z powoddw, dla ktérych warto bylo i§¢ gto-
sowacl. Krétkie pytanie krotka odpowiedz.

Justyna Bendola (UJ): Poszliémy glosowa¢, poniewaz nagle zrozumieli$my,
ze to jest nasz obowigzek. Oprocz tego media przedstawialy PiS w bardzo nega-
tywny sposob, odwotujac sie¢ do haset takich jak: ,,chcg nam zniszczy¢ demokra-
cje’, »teraz bedzie strasznie”.

Inng przyczyng, dla ktérej mlodzi ludzie poszli glosowa¢ byt klimat zartow
politycznych, ktéry wytworzyl sie w ciggu ostatnich dwdch lat. Mozna powie-
dzie¢, ze byly to ,,dwa lata zartow z PiS”. To zmotywowato mtodych ludzi do péj-
$cia na wybory, poniewaz nagle polityka stala sie aktualnym tematem. Wszyscy
byli zasypywani dowcipami na temat premiera, prezydenta i tak dalej. Mlodzi
ludzie po prostu zaczeli myslec o polityce, stala si¢ ona cze$cig ich zycia.

Student (UJ): Moim zdaniem nie mozna tlumaczy¢ gtosowania na Prawo

i Sprawiedliwo$¢ tym, Ze sie glosuje na PiS, bo sie wielbi polityke historyczna.
Sam fakt, Ze mlodzi ludzie poszli glosowa¢, nie méwie tutaj o nas jako o stu-
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dentach nauk politycznych czy kierunkéw zwigzanych z naukami politycznymi,
bo tutaj sg troszeczke inne motywacje, ale generalnie uwazam, ze to, Ze ta fre-
kwencja byla wyzsza niz w poprzednich latach, raczej wynikato z tego, ze przez
ostatnie dwa lata mieli$my do czynienia w Polsce z naprawde ogromnym na-
pieciem politycznym, ktore bylo generowane z dwdch stron tego sporu glow-
nego, tzn. z jednej strony przez Prawo i Sprawiedliwo$¢, a konkretnie Jarostawa
Kaczynskiego, ktdry bardzo lubit deklarowa¢ czy pokazywaé w deklaracjach, ja-
kie$ konflikty sytuujac sie raczej w roli wlasnie obroncy ludzi wykluczonych,
partii resentymentu, co z kolei powodowalo, ze mtodzi ludzie nie identyfikowa-
li sie z jego przekazem.

Z drugiej strony opozycyjne partie i media, ktére wlasnie przez krytykowa-
nie i czesto wskazywanie, takie o$émieszanie tego rzadu, pokazywanie wszyst-
kich wpadek, wszystkich potknie¢, tworzyly taki wizerunek obciachowosci rza-
du PiS, co jest istotne dla mlodych ludzi, ktérzy mysla inaczej niz ludzie starsi,
patrza bardziej na Zachod, chca, aby Polska jak najbardziej przypominata pan-
stwo zachodnie, wigzg swoja przysztos¢ ze Wspolnota Europejska. Ludzie bra-
li odpowiedzialnos¢ za swdj rzad, chcieli, aby on nie byt obciachowy. Natomiast
problem polega na tym, ze ta obciachowo$¢ moim zdaniem zostata w duzej mie-
rze wygenerowana przez dwie strony konfliktu, a nie byta obiektywnie istniejg-
cym faktem.

Red. J. Stawiski: Stawiam w taki razie jeszcze inaczej to pytanie. Skoro tak
duzo ludzi poszto na wybory, to polaryzacja jaka nastapita w poprzednim okre-
sie byta rzecza dobra, prawda? Czy to bylo glosowanie przeciwko tej polaryza-
¢ji? Czy tez polaryzacja zachecita jednych czy drugich, czy trzecich do wziecia
udziatu w wyborach. Czy polaryzacja jest dobra czy zta?

Joanna Konopka (KSW): Polaryzacja polityczna i towarzyszaca jej klarow-
no$¢ podzialéw niewatpliwie wplyneta na frekwencje wyborcza. Ulatwilo to
opowiedzenie sie po jednej ze stron. Polaryzacja sceny politycznej zmusza do
udzialu w wyborach, gdy spér dotyczy waznych dla wyborcéw spraw — w tym
wypadku kwestig wazng dla wyborcéw byto dokonanie wyboru pomiedzy dwie-
ma odmiennymi koncepcjami Polski: Polski jako kraju afer, uktadéw, korup-
¢ji, niechetnej Europie — proponowanej przez parti¢ Jarostawa Kaczynskiego;
i Polski otwartej na Europe, ,myslacej po europejsku’, do ktdrej zmierza poli-
tyka Platformy Obywatelskiej. Wyniki wyboréw i frekwencja pokazaly, ze rza-
dy Prawa i Sprawiedliwo$ci oraz réwnie populistycznych koalicjanéw w postaci
Ligi Polskich Rodzin i Samoobrony w znacznym stopniu pomogty Polakom zro-
zumie¢, jakiej Polski zdecydowanie nie chcg.
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Maciej Olejniczak (UJ): Chcialabym sie odnies¢ do tego, co kolezanka po-
wiedziala o tym plebiscycie, poniewaz te wybory byly faktycznie plebiscytem,
ale plebiscytem na zyczenie samego Jarostawa Kaczynskiego. Sam postawit ta-
ka teze, ze albo glosujecie na nas albo na reszte. Czy to jest jaki$ uklad, czy to
jest III RP — mozemy sie tutaj sprzecza¢, jak to bedzie zdefiniowane. W kazdym
razie to wlanie on sam zaproponowal formule plebiscytu i to jest tylko i wy-
lacznie jego wina, Ze to si¢ w ten sposob przeobrazilo. Jeszcze tutaj chcialem sie
odnie$¢ do kolegi o tej obciachowodci, ze ona jest faktem subiektywnym. Nie,
nie jest subiektywnym, moim zdaniem, jest faktem obiektywnym. Oczywiscie tu
chodzi o takie drobne sprawy, drobne potkniecia, na przyklad ten incydent kie-
dy Jarostaw Kaczynski wital sie z druzyna pitkarska, pomylil bramkarza z trene-
rem. To sa obiektywne fakty. To sie zdarzyto. Tak samo jak si¢ zdarzylo, ze pre-
mier caly czas mieszka z matka i ma swojego kota, to jest fakt. To s3 drobnostki
i w ogdle absolutnie nie powinni$my bra¢ pod uwage takich rzeczy. Powinni$my
sie skupia¢ tylko na merytorycznej stronie rzadu, na konkretnych decyzjach.
Mimo to niesmak pozostaje.

Red. J. Stawiski: Ale czy to jest powod do tego, Zeby mobilizowa¢ ludzi do
glosowania przeciwko konkretnemu premierowi? Bo taki ma wybér zyciowy.
Czy to jest merytoryczna debata? Tez nie mialem prawa jazdy, trzy lata temu
zrobitem, bo musiatem.

Maciej Olejniczak (UJ): To nie jest argument, Zeby nie glosowa¢ na niego, bo
on nie ma konta albo nie wie, ile kurczak kosztuje, ale to jest dowdd na to, ze on jest
oderwany od rzeczywistoéci. Tusk pokazat to, zadajac w debacie telewizyjnej pyta-
nie wlasnie o ceny zywnosci. To pytanie mialo na celu udowodnienie, Ze Jarostaw
Kaczynski jest oderwany od rzeczywistosci i Zyje w swoim wlasnym wyimaginowa-
nym $wiecie i to jest wlasnie argument przeciwko Jarostawowi Kaczynskiemu.

Red. J. Stawiski: Myslisz, ze zwykli ludzie orientuja sie, o ile procent wzrosty
ceny poszczegolnych towardw?

Student (UJ): Odniose si¢ jeszcze do tego zdania o konflikcie i polaryzacji. Tak
rzeczywiscie to mialo pozytywny wplyw, z tego wzgledu duzo wzrosta frekwencja
i teraz kiedy sie pojawiaja glosy, ze teraz bedzie spokojniej i teraz bedzie nudno, te-
raz juz ta polityka, ten konflikt nie bedzie schodzil rzeczywiécie na poziom sasiedzki.
Zobaczymy, jaka frekwencja bedzie za cztery lata. Prognozuje, oczywidcie tak intui-
cyjnie, ze bedzie nizsza, jezeli nie bedzie takiej politycznosci, tak jak moéwia niekto-
rzy komentatorzy. Jesli tego nie bedzie, to frekwencji nie bedzie wysokiej.
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Red. J. Stawiski: Czy to jest merytoryczny spor, jesli dostrzega sie w prze-
ciwnikach politycznych niezaleznie od tego, jak oni si¢ nazywaja, jedni powiedz-
my czerwoni drudzy — niebiescy, uzywamy tu amerykanskich barw, jesli wyty-
ka im sie brak konta, wytyka im sie mieszkanie z matka, co to ma wspdlnego
z demokratyczng debata? Przychodzi mi tu stana¢ w obronie ugrupowania, kto-
re przegralo.

Zofia Bednarowska (UJ): Chce jeszcze wypowiedzie¢ sie¢ w sprawie pola-
ryzacji. Po pierwsze, wszystkich tutaj obecnych szanujemy, ale nie chciatabym,
zeby$my uzywali tutaj stow w stylu, ,,my mlodzi glosujemy”, owszem wszyscy
jestesmy mlodzi, ale nie wszyscy mamy takie same poglady. Moze my tutaj wszy-
scy glosowali$my, ale s3 ludzie w naszym wieku, ktorzy nie poszli glosowac¢ i tez
trzeba ich uszanowac.

Jezeli chodzi o polaryzacje i Pana pytanie. Dzieki polaryzacji mozna wygrac,
byly wybory dwa lata temu i byl wyb6r miedzy obozem postsolidarno$ciowym
a resztg $wiata. Potem okazalo sie, Ze ten obdz postsolidarnosciowy co prawda
nie bedzie wspolpracowal, nie bedzie tworzyt koalicji, ale byl jaki$ wybér i by-
ta ta polaryzacja. W tych wyborach byla polaryzacja PO przeciwko PiS i dzigki
temu tez wygralo PO. I kiedy Donald Tusk na koniec swojej debaty powiedziat
glosujcie na PO, zeby sie tylko przeciwstawi¢ si¢ PiS.

Polaryzacja bardzo pomaga, bo nie wszyscy ludzie maja Sciste poglady: ja be-
de zawsze glosowal na ludzi pokroju LPR, bo ja jestem taki i taki. Niektorzy lu-
dzie muszg zaglosowa’ przeciwko jakiej$ idei i dzieki temu PO zdobyto tak du-
20 glosow, powiedzmy sobie szczerze, PO az tak duzo zwolennikéw nie ma, ale
wiecej przeciwnikéw ma PiS.

Red. J. Stawiski:. Zadam takie pytanie, znowu w poprzek oczekiwan tych,
ktorzy gtosowali. Jak szybko oczekujecie efektu tego glosowania? Ile dajecie czasu
na proces polityczny, ktéry uruchomilicie wrzucajac kartke?

Aleksandra Barcz (KSW, UJ): Chcialabym nawigza¢ do kolezanki i do kole-
gi, ktéry mowit o obciachu. Wydaje mi sie, ze jednym z aspektéw tutaj nieporu-
szonych, a majacych wplyw na to, ze ludzie poszli do urn byt tez fakt, ze mieliémy
w pewnym sensie wyrzuty sumienia. Chodzilo o to, ze jezeli we wcze$niejszych
wyborach spora cze$¢ osob, miedzy innymi ja i wiekszo$¢ moich znajomych nie
poszlismy do urn wyborczych — to dlatego, ze wydawalo nam sie, iz nasze glo-
sy niczego nie zmienia, a p6zZniej byliSmy przerazeni, tym co si¢ w Polsce dziato.
Co najgorsze, sami przyczynilismy sie do tej sytuacji. Niezadowolenie potego-
wal takze fakt, ze nasza krytyka byla bezpodstawna, poniewaz powiedzmy sobie
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szczerze, jak mozemy teraz krytykowac skoro sami sie do tego przyczynilismy?
W tym roku ja i moi znajomi, a takze inni poszlismy glosowa¢, zeby sie zrehabi-
litowa¢. Co do Pana pytania to, uwazam, Ze na to potrzeba czasu i nie mam tu na
mysli miesigca czy dwoch, ale przynajmniej cztery lata.

Red. J. Stawiski: Mam wrazenie, ze wyborcy, zwlaszcza w Polsce sa mato
cierpliwi. Cztery lata to nie jest taki wyczekiwany okres, Ze ma to by¢ raczej
cztery miesigce, moze czternaécie miesiecy. Czego ci mtodzi wyborcy oczekiwali
i jak dlugo chcg czekad na rezultaty?

Michal Zestawny (UWr): Po jakim czasie wyborcy oczekuja rezultatow? To
zalezy od wyborcow, jezeli sa uswiadomieni i rozumieja, Zze pewne procesy nie
moga zaj$¢ po miesigcu czy dwoch, to ten czas ich oczekiwania si¢ wydtuzy, na-
tomiast jezeli bedziemy rozmawia¢ o ludziach, ktérzy nie maja pojecia o polity-
ce i o procesie legislacyjnym, to oni bedg oczekiwa¢, ze po pot roku ten cud go-
spodarczy naprawde sie zdarzy.

Red. J. Stawiski: Czy to sa oczekiwania prawno-polityczne, czy czekanie na
jakie$ ustawy, czy na jakie$ zupelnie spektakularne wydarzenie? Mam wraze-
nie, ze demokracja osiagnela poziom oczekiwania na spektakularne wydarzenie
a nie czekanie na trzecie czytanie kolejnej ustawy.

Michal Zestawny ( UWr): To juz jest chyba indywidualny wybor, zalezy, kto
na co czeka.

Red. J. Stawiski: A wy na co czekacie po tych wyborach?

Sala: Wprowadzenia zawodowej stuzby wojskowe;.

Red. J. Stawiski: Jedna merytoryczna rzecz, a druga?

Sala: Poprawy stuzby zdrowia!

Anna Morawiec (U]): Po pierwsze, chcialabym podzigkowa¢ panu redakto-
rowi za wytlumaczenie si¢ z nieglosowania, warto byloby, gdybysmy wyksztal-
cili taki element kultury politycznej, jakim jest thumaczenie sie z nieglosowania,
zatem bardzo dzigkuje.

Po drugie, w sprawie polaryzacji, wedlug mnie zdecydowanie pomogta
zmobilizowa¢ spoteczenstwo, poniewaz, jak wiadomo do dwoéch spolaryzowa-
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nych obozow latwiej jest si¢ przypisac i tatwiej wyartykulowa¢ jakie$ poczucie
jednosci i przynaleznosci, niezaleznie w zasadzie do jakiej grupy. Wazne, zeby
w jakiej$ by¢, a taki dwustronny, dwubiegunowy podzial temu sprzyja.

Po trzecie, jezeli chodzi o polityke historycznag, to dziekuje panu Prezydentowi
za Muzeum Powstania Warszawskiego, aczkolwiek glosowalam przeciwko jego
polityce i wizji kraju

Po czwarte, odno$nie do drobnych wpadek poprzedniej wladzy: niestety
z drobnostek skfada si¢ wszystko, co wieksze.

Red. J. Stawiski: Pytanie: czy premier ma odréznia¢ bramkarza od trene-
ra? Niezaleznie od tego z jakiej jest partii nie oczekuje tego od premiera. Takie
wpadki ukazujg pewna naturalno$¢, normalno$¢ polityczna.

Anna Morawiec (UJ): Wydaje mi sie, ze polityk, powinien mie¢ szersza wie-
dze o spoleczenstwie, ktére reprezentuje. Sam fakt, ze to idzie w $wiat, §wiadczy
o tym, ze jednak powinien odroézniac.

Red. J. Stawiski: Dobrze, to w takim razie kontra do tego glosu. Jeden
z prezydentéw waznego kraju, Standw Zjednoczonych tez czasem spotykajac sie
z r6znymi politykami mylit si¢, czy oni sg prezydentami, premierami, ale dostat
dwukrotnie bardzo zdecydowanie, zwlaszcza po raz drugi, pierwszy moze dys-
kusyjnie, jednoznaczny mandat demokratyczny do rzadzenia krajem. I to tez s
wpadki, ciggle mowi sie, ze gdzie$ tam si¢ pomylit. W 2004 roku w noc wybor-
czg, pamietam to, bo bylem w Stanach i obserwowalem to, spotykatem si¢ akurat
z ludZzmi, ktorzy moéwili, ze gtosowanie na Busha jest obciachem, po czym mo-
wili trudno. Obywatele wybrali, Bush bedzie po raz drugi prezydentem.

Anna Morawiec (UJ): Dostal mandat wyborczy, ale ocena tego pozostaje
w gestii kazdego z nas. Wydaje mi si¢ troche krzywdzace dla spoleczenstwa pol-
skiego poréwnywanie go do spoteczenstwa amerykanskiego.

Red. J. Stawiski: Dlaczego?

Anna Morawiec (UJ): Dla nas oczywiscie

Marek Piasecki (UWr): Wracajac do kwestii polaryzacji, my$le, ze mozna ja
bylo zaobserwowa¢ chyba od poczatku III RP. Caly czas byly widoczne dwa obo-

zy, tylko polaryzacja ta byla oparta na konflikcie, ktéry pomimo pewnych gto-
sOw, nie byl tak na dobra sprawe interesujacy dla ludzi mtodych. Kwestie teczek,
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kwestie wspdtpracy badz jej odmowy, to nie sg rzeczy, ktére my miodzi pamie-
tamy i, o ktorych tak naprawde chcemy tak duzo wiedzie¢.

Kolejna sprawa zwigzana jest z motywacja do pdjscia na wybory i faktem, ze
to nie byla tak do konca swiadoma decyzja, oparta na programowych przestan-
kach, na szczegélowej analizie programéw poszczegolnych partii. Wytworzony
zostal pewien klimat, z jednej strony klimat zagrozenia dla demokracji, juz abs-
trahuje od tego, czy to byla prawda, czy nie. W mediach mozna byto zaobserwo-
wa¢ glosy mowiace, ze nadciaga oboz, ktory chce wprowadzi¢ autorytaryzm.

Z drugiej strony byla partia, ktéra odwotywala sie do innych przestanek, do
ideatéw wolnosci, dla ludzi mtodych bardzo waznych. Do tego dochodzi kwestia
mody na anty-PiS, takze zwigzana z tymi wszystkimi tzw. obciachami i wpadka-
mi. Narodzita sie kultura do krytykowania dwczesnej ekipy rzadowej. To wszyst-
ko sprawilo, ze glos wyborczy nie byl tak do korca, moim zdaniem, gtosem,
ktory byl kwestig zaufania dla jakiej$ alternatywy wyborczej, ale po prostu kwe-
stig impulsu. Zaistniata sytuacja, ktora chwilowo sprawita, ze ludzie byli bardziej
zmotywowani do pdjécia na wybory. Z tego powodu uwazam, ze podczas kolej-
nych wyboréw ludzie mogg juz nie by¢ tak aktywni, jak podczas ostatnich.

Red. J. Stawiski: Znam opinie ludzi, ktérzy sympatyzowali z PiS, ktorzy na
to by odpowiedzieli mniej wiecej tak ,,to prawda nie pamietacie okresu kiedy by-
ty teczki i tak dalej, ale sg tez ludzie, ktorzy nie pamietajg faszyzmu, a jednak nie
glosowaliby nigdy na partie o takich symbolach”

Druga rzecz, prositem o wymienienie spraw merytorycznych, oprécz tych
czysto symbolicznych i tzw. obciachowych, na razie bylo wojsko, stuzba zdro-
wia. Co$ jeszcze?

Marcin Chludzinski (UJ): Wydaje mi sie, ze gdybanie, iz zmiany nastapia
po roku bylo z naszej strony naiwno$cig. Nalezatoby oczekiwac trzech, czterech
lat na jakiekolwiek przemiany, dlatego, ze przemiany gospodarcze to nie jest
co$ co sie dzieje ot tak. Wprowadzimy jedna dwie ustawy i wszystko sie zmie-
nia. Musimy poczeka¢ dos¢ dtugo na zmiany z jednego wzgledu, jest to réwniez
motyw, dla ktorego wiele 0séb poszlo teraz w 2007 roku do urn wyborczych
zaglosowa¢, ot6z polityka PiS od 2005 roku byla to polityka szukania konflik-
tu, szukania sobie zawsze wroga, dlatego, ze czgsto gtéwnym argumentem by-
fo: jestesmy wrogiem tego, jestesmy wrogiem tamtego, bedziemy walczy¢ z tym
i z tamtym, a takze doszukiwania si¢ wrogéw za granicg, zaréwno po wschod-
niej, jak i po zachodniej stronie naszych granic, powiedzenie stop integracji
z Unig Europejska, a 0d 2005 integracja byta wyraznie hamowana. Partia PiS by-
ta w duzym stopniu przeciwna akcesji w UE.
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Nam mlodym nie podobalo sie przede wszystkim zatrzymywanie, zmiana
tej polityki w zupelnie przeciwng strone wzgledem toru polityki wdrazanego
wczeséniej, to powodowalo sytuacje, ktore sie caly czas przejawialy w mediach.
To robig Zle, tamto, i powstawata ta aura buntu, konfliktu, ztosci.

Red. J. Stawiski: Znowu wystapie w roli adwokata zaatakowanej stro-
ny. Nie przypominam sobie sytuacji, w ktdérej Prawo i Sprawiedliwo$¢ przez
ostatnie dwa lata zablokowaloby jakikolwiek istotny element integracji eu-
ropejskiej, a sa takie elementy, ktore znaczaco tamten rzad przyspieszyl, jak
na przyktad likwidacje karteli granicznych za czaséw cho¢by Dorna. Méwie
to jako dziennikarz, ktory to obserwowal i nie sympatyzuje tu w zadnej mie-
rze z Ludwikiem Dornem — ani go nie chwale, ani go nie ganie. Obiektywnie
stwierdzam, ze za czaséw Dorna i p6Zniej jego nastepcéw wyraznie przyspie-
szyl proces wstepowania do Schengen. Proces bardzo trudny zostat radykalnie
przyspieszony. Mato tego, PiS w koalicji z innymi krajami, ktére w 2004 roku
wstapily do UE, jasno postawil sprawe, ze Schengen ma by¢, nie ma by¢ od-
wlekane, ma by¢ i koniec, bo te kraje sa rownoprawne. I pytanie: czy to byt ob-
ciach? Czy bylo nim takie stawianie sprawy w Europie, bardzo twarde, bardzo
konsekwentne, wynikajace takze z pewnych warunkéw historycznych, méwia-
cych, ze my nie jeste$my gorsi?

Grzegorz Lewandowski (KSW): Jezeli popatrzymy na polityke prowadzo-
ng przez rzad PiS, to akurat w kwestii integracji europejskiej ten rzad zrobit na-
prawde bardzo duzo. Na tym etapie integracji chodzi jednak przede wszystkim
o absorpcje srodkdw, a jest wiele udogodnien, ktore te absorpcje utatwiaja.

Szymon Zaczek (AP): Pan zadal konkretne pytanie o to, ile czasu i na jakie
efekty czekamy...

Red. J. Stawiski: Na razie byly dwa. Jeszcze raz przypominam zawodowa armia
i stuzba zdrowia Tu przytocze anegdotke & propos stuzby zdrowia. Francuzi podob-
no majg najlepsza stuzbe zdrowia w $wiecie. Jaka$ ankieta, bodajze sprzed czterech
lat wykazata, ze 90% lekarzy francuskich wyemigrowaloby do Ameryki Potnocnej,
bo tam sg najlepsze place lekarzy. Amerykanie majg pono¢ najdrozsza i w ogole naj-
lepsza jakas tam stuzbe zdrowia, i podobno 90% pacjentéw amerykanskich wolato-
by si¢ leczy¢ w Europie, bo oni maja bezptatng stuzbe zdrowia, takie jest wyobraze-
nie Amerykandéw o Europie. Nie ma kraju, ktdry jest zadowolony ze stuzby zdrowia.
Jestem przekonany, ze stuzba zdrowia bedzie za 10 lat tez problemem.
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Szymon Zaczek (AP): Platforma méwita gtosno o wprowadzeniu jakis czes$-
ciowych oplat za korzystanie z niektérych ustug. No, ale tez na przyklad kwe-
stia podatkow, ktora byta bardzo mocno podkreslana w kampanii wyborczej.
Zobaczymy po tym roku, czy Platforma zmieni stawki podatkowe.

Red. J. Stawiski: Czy nie jest ,,skandalem’, ze my wciaz nie wiemy, jakie pro-
pozycje ma Platforma?

Szymon Zaczek (AP): To jest jeden z wielu skandali. Niepewno$¢ prawa
w Polsce jest rzeczg, szeroko znang. Wiasnie ten system podatkowy. Jak bedzie
na przyktad zorganizowana reforma o$wiaty?

Red. J. Stawiski: A co mozna jeszcze zmieni¢ w o$wiacie?

Szymon Zaczek (AP): Czy bedzie utrzymany system tej matury, ktéra teraz
obowiazuje, czy bedzie ona nadal bezpo$rednia przepustka na studia? Jaki be-
dzie system finansowania studiéw wyzszych.

Rafal Jewula (KSW): Jesli mozna, chcialem sie odnies¢ do stéw kolezan-
ki, ktéra powiedziala o wprowadzeniu do kultury politycznej obowiagzku ttuma-
czenia sie z tego, kto i dlaczego nie wzigl udzialu w wyborach. Nie zgadzam sie
z tym, wybory, tak jak religia sa sprawa prywatng, tak samo udziat w wyborach

jest sprawg prywatna...

Red. J. Stawiski: Jako osoba winna nieglosowania tez apeluje o wolno$¢ do
nieglosowania. Prosze bardzo.

Student (UJ): Odniose si¢ do pytan, ktore Pan zadal na samym poczatku. Czy
warto glosowac¢? Warto glosowac zawsze i to jest moze truizm. Moze nie powinni-
$my sobie tego powtarza¢ tutaj, w naszym srodowisku, czy w naszym gronie, gdyz
tutaj pewnie wiekszo$¢ ludzi jest przekonanych, ze warto glosowac, ale powinni-
$my o tym nie zapomina¢, kiedy wyjdziemy z tej sali. I powinni$my zawsze kaz-
demu powtarza¢, ze warto gtosowa¢. Z réznych powodoéw, ktdre sg oczywiste, ale
dzisiaj juz padaly, wiec nie bede ich powtarzat.

Po drugie: polaryzacja. Nie zgadzam sie z tym, Ze ta silna polaryzacja w na-
szym spoleczenstwie jest obecna od 1989 roku. W jakims$ tam stopniu na pewno
byla, ale nasilita sie w ostatnich dwoch latach. I musimy na to patrze¢ w dwoch
perspektywach: krotkoterminowej i dlugoterminowej. Krétkoterminowo mo-
zemy sie cieszy¢ z tego, ze doprowadzilo to do wzrostu frekwencji wyborczej
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w ostatnich wyborach, notabene nie byta wcale imponujaca i nie oszukujmy sie,
takze wéréd mlodych ludzi nie byta imponujaca. Natomiast dlugoterminowe
skutki tej polaryzacji sg fatalne, moim zdaniem.

Red. J. Stawiski: Dlaczego?

Student (UJ): Dlatego, ze my tu méwimy o innej polaryzacji. W Ameryce sa
diugo uksztaltowane preferencje polityczne.

Red. J. Stawiski: Ale ta demokracja w Polsce ma juz prawie dwadziescia lat!
To prawie cale dwudziestolecie miedzywojenne...!

Student (UJ): Prosze mi pozwoli¢ skonczy¢ mysl! Chodzi wiasnie o prefe-
rencje polityczne. W wyborach ostatnich mieliémy do czynienia z wyborem na
podstawie preferencji negatywnej. To zdanie juz padio tutaj wczeéniej — wiek-
szo$¢ ludzi gtosowata przeciwko PiS nie na jakikolwiek program. Stad pytanie
o oczekiwania wobec rzadéw PO - ,jakie mamy oczekiwania?” - gros elekto-
ratu PO nie ma zadnych oczekiwan, poniewaz oczekuje tylko tego, ze bedzie
inaczej niz bylo za rzadéw PiS. I to jest ten dlugoterminowy problem zwigza-
ny z polaryzacja. Bo jezeli kolezanka powiedziala, ze dobrze si¢ stato, ze w cig-
gu ostatnich dwoch lat zainteresowali$my sie polityka wlasnie dzigki temu, Ze
byta taka ostra dyskusja. To przepraszam. Teraz przez cztery lata bedzie nudno,
w zwigzku z tym za cztery lata do wyboréw pojdzie 30% ludzi?

Agnieszka Rurarz (AP): Chcialabym powiedzie¢ o pewnej ,oczywistej
oczywistoéci”. Mianowicie jednym ze skutkéw krotkofalowych, ktory dla mnie
ma duze znaczenie, jest przede wszystkim uspokojenie si¢ sytuacji na scenie po-
litycznej. Bardzo tego oczekiwatam, poniewaz to oznacza, ze nie bede wystuchi-
wala réznych glupot ktére doprowadzaja mnie do szalenstwa. Teraz natomiast
nie wiem, moze to jest dobre moze nie, ale z moge wieczorem pojs¢ spac i czué
sie spokojniej wiedzac, ze co$ dobrego sie stanie. Jezeli chodzi o dlugofalowe
skutki mysle, ze na to wszyscy bedziemy musieli poczekad.

Red. J. Stawiski: Jeszcze kolega na skrajnej mojej lewicy.
Michat Krzywda (KSW): Chcialbym nawigza¢ do wypowiedzi kolezanki
i do Pana pytania rowniez. Glosowalem za stabilizacja, za pewnym spokojem

w polityce, za tym zeby nie bylo tego calego zamieszania. Pan oczekuje kon-
kretow, dla mnie konkretem jest budowa drég i autostrad. Mieszkam 50 km od
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Krakowa. Kiedys$ by¢ moze bede pracowal w Krakowie. Nie chcialbym mieszka¢
w Krakowie, chcialbym mieszka¢ w mojej rodzinnej miejscowosci, bo jestem lo-
kalnym patriota. Dlatego licze na to, ze w ciggu pét godziny bede mdgt dojecha¢
do Krakowa, do miejsca pracy...

Red. J. Stawiski: A czy urna wyborcza jest miejscem, gdzie sie decyduje
o tym, jaki kfa$¢ beton i w jakim tempie?

Michal Krzywda (KSW): Wie Pan, moze urna wyborcza nie jest miejscem
gdzie sie o tym decyduje jednak na pewno jest wyborem ludzi, ktdrzy sie przy-
czynig do polozenia tego betonu i budowy autostrad. Tak mi si¢ wydaje.

Odbiegajac jednak od tego tematu, chciatbym Zebysmy sie skupili na pyta-
niu, dlaczego mtodzi ludzie naprawde poszli i zaglosowali. Sprébujmy znalez¢
zrodlo tego glosowania, bo uwazam, Ze jest to bardzo istotne. Sadzg, ze oso-
by zebrane na tej debacie majg sprecyzowane poglady i wiedza, czego oczekuja.
Wszyscy raczej glosowaliémy wedlug swoich merytorycznych przemyslen. Ale
na przyktad osoba urodzona w 1989 roku, majaca teraz 18 lat poszla do urny
i nie jestem pewien, czy ona miala sprecyzowane poglady i jaki$ stosunek mery-
toryczny co do wyboru. Dlaczego poszta gtosowa¢ akurat na te partie i czy nie
zadzialal tutaj jednak czynnik reklamy, czy nie zadziatal marketing polityczny
i czy nie byt to wplyw srodowiska: kolegow, kolezanek?

Red. J. Stawiski: Kazdy z nas jest poddany reklamom, ale jest tez wolnym czto-
wiekiem. Czy ma 18 lat, czy nie, ma takie samo prawo glosu jak my. A nawet wieksze
moze, bo jest urodzony w roku 1989, ktéry zobowiazuje. Znam taka klase - gdzie,
tuz przed wyborami, robilismy w TVN 24 dyskusje - znalezlismy klase, ludzi uro-
dzonych w ’89 i oni wlasnie powiedzieli takie zdanie, ktore potem wykorzystano
w programie: ,Ta data zobowigzuje, dlatego idziemy na wybory”. Bez wzgledu na to,
czy ogladali kolorowe reklamowki, czy nie, to majg prawo wybierac.

Studentka (U]J): Przepraszam, chciatabym zwroci¢ uwage na blad, ktory jest
popetniany od poczatku tej dyskusji, czyli na zatozenie, ze mlodziez poszta do
wyborow i wybrata Platforme. Bo to jest nieprawda, bo masa mtodych ludzi, ja
mowie o tym, co sie tutaj przejawialo w dyskusji, zagtosowata na PiS, dlatego to
jest jakie$ nieporozumienie, ze caly czas rozmawiamy o tym, ze ,mlodzi chca
normalnos$ci’, ,miodzi chcg zmian” Niektorzy wcale nie chcieli! Niektérym sie
podobala linia PiS-u.

Natomiast méwili$my tez o polaryzacji. Mnie sie wydaje, ze bardzo dobrze,
ze doszto do tej polaryzacji, dlatego, ze dzigki temu ludzie zaczeli ze sobg rozma-
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wia¢, przede wszystkim w obrebie rodzin - dziadkowie, rodzice, dzieci... Nagle
nawiazal si¢ jaki$ dialog, ludzie zaczeli czué, ze tak naprawde te wybory w ol-
brzymiej mierze zalezg od nich i od ich decyzji. I wydaje mi sie, ze ten dialog tak
naprawde bedzie rzutowal na przyszte lata i moje oczekiwania wzgledem tych
przysztych lat i tych rzadéw sa wlasnie takie, aby o tym nie zapomnie¢, aby na-
dal do nas si¢ zwracano - do nas, do mlodziezy - aby nadal ktos nas prowokowat
do rozméw z tymi starszymi, dla ktérych moze te spory historyczne sg wazniej-
sze niz dla nas. I przede wszystkim zeby$my umieli ze soba po prostu, zwyczaj-
nie rozmawia¢ o tym ,,co z tg Polska?”

Red. J. Stawiski: Ok., dziekuje. Prosze bardzo...

Bartosz Wardega (AP): Odnosnie do polaryzacji - zgodze sie z przed-
moéwcami, Ze spoleczensto glosowato przeciwko PiS, ale réwniez glosowalo
za Platforma Obywatelska. Dlaczego? Dlatego, ze Platforma obiecala ,,cud go-
spodarczy”. Od tego ,cudu” teraz prébuje sie dystansowac, ale jednak to obie-
cala. Pan moéwit o czasie, ktéry dajemy temu rzadowi na zrealizowanie pro-
jektow. Jedni beda uwazal, ze pewne rzeczy powinny by¢ zalatwione w ciggu
miesigca, a ci co patrzg realistycznie sadzg, ze to powinno by¢ zrealizowane
w ciggu 4 lat. Wedlug mnie ta polaryzacja, to jest taka bron troche obosiecz-
na, poniewaz co sie stanie za cztery lata? Przepraszam, nie bedziemy mieli alter-
natywy, to znaczy jedna osoba juz w tym kraju méwila: ,,oni juz rzadzili, dajcie
teraz nam porzadzi¢!”. Co sie stanie za cztery lata, kiedy tej ekipie sie nie po-
wiedzie i przy tej scenie politycznej, jaka mamy obecnie nie bedzie dla nas al-
ternatywy. Jest Platforma, jest PiS, jest LiD i PSL. Co sie stanie za te cztery la-
ta tak naprawde? Frekwencja, zgadzam sie, bedzie wynosita nie 30, ale jeszcze
mniej, bedzie wynosita 25%, poniewaz ludzie sie zniecheca, zobacza, co sie stato
w ciggu tych ostatnich 10 lat. Nie tylko my, mlodzi ludzie, ale réwniez nasi ro-
dzice i nasi dziadkowie.

Red. J. Stawiski: Dzigkuje...

Studentka (UJ): Chcialam odpowiedzie¢ kolezance, ktéra powiedziata —
stusznie zreszta - ze mlodziez to nie tylko PO. Zrozumiatam, ze kolezanka nie
chce normalnosci, bo tak si¢ mniej wiecej wyrazita. Powiedziala, ze to dobrze,
ze PiS wywolal takze w rodzinach rozmowy, sklonil do rozméw. Dla mnie to jest
tragedia po prostu, ze PiS tak gleboko siegnal w spoteczenstwo, w relacje mie-
dzyludzkie, Ze nawet potrafil por6zni¢ rodziny, bo naprawde sie juz z tym spot-
kalam. Znam pare oséb, mtodych, w moim wieku, z ktérymi naprawde do tej
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pory dogadywalam sie $wietnie, a zaczetam sie kldci¢ - i to wlasnie o to - i uwa-
zam, Zze to, Ze zaszla az tak daleko ta polaryzacja wlasnie, ten konflikt, ten jezyk
wojny po prostu, to jest to straszne.

Wczoraj obchodzitam swoje 19. urodziny (oklaski), wigc te wybory byty mo-
imi pierwszymi wyborami, w ktorych mogtam bra¢ udzial. Glosowalam... po-
wiem szczerze na Platforme Obywatelska, ale glosowalam nie na Platforme tyl-
ko przeciwko PiS. Chcialam glosowac na lewice, ale stwierdzitam, ze musze da¢
szanse Platformie Obywatelskiej, bo to byla jedyna szansa, zeby odebra¢ wtadze
bylej juz koalicji. Nie mam wiasciwie Zadnych konkretnych oczekiwan w sto-
sunku do PO. Jest to czas, ktory chce po prostu przeczekal. Jest to partia, mi-
mo wszystko, prawicowa. To, Ze si¢ nazywala opozycja w stosunku do PiS-u, to
tez nie jest calkiem zdrowa sytuacja, bo prawica byla opozycja dla prawicy. Dla
mnie prawdziwg opozycja bylby dopiero LiD, SLD. I na to czekam z cichg na-
dzieja, ze moze w nastepnych wyborach uda sie przepchnac te z kolei partie, ze-
by naprawde wtedy stworzy¢ prawdziwa polaryzacje.

Red. J. Stawiski: Dziekuje bardzo.

Grzegorz Marek (U]J): Najpierw chcialbym zwrdci¢ uwage na takie dziwia-
ce mnie zjawisko wykrywane gtéwnie przez media. Otdz, w sytuacji, w ktorej
w tej chwili do rzadu doszto PO méwimy spokojnie, powoli, cztery lata, a za
cztery lata zobaczymy efekty tego rzadzenia. Natomiast, kiedy rzadzito PiS, kto-
re mialo dwa lata na rzadzenie, od samego poczatku bylo one atakowane nie tyl-
ko przez media, ale takze przez internautdw, za to czego jeszcze nie zdazyto zro-
bi¢, w trybie niemalze natychmiastowym, i my tutaj w pewien sposéb popadamy
w dalszym ciagu w takie myslenie.

Druga sprawa, to polaryzacja sceny politycznej. W mojej opinii PO w tych
wyborach otrzymata ogromne poparcie spoleczne, ale ogromne poparcie spo-
teczne wsrod ludzi, ktérzy nie sa twardym elektoratem Platformy, tylko ludzi,
ktorzy nastawiali sie generalnie na glosowanie wszystko jedno na kogo, byle
nie PiS i glosowanie na PO bylo czym$ modnym w tym momencie, w sytuacji,
w ktorej glosowanie na PiS, bylo, ze pozwole sobie skorzystac z uzytego wczes-
niej stownictwa, obciachem, wiec taki swoisty handicap, on jest nie do powto-
rzenia w nastepnych wyborach.

Red. J. Stawiski: Dzigkuje bardzo.

Katarzyna Talarczyk (KSW): Na pierwsze pytanie, czy warto bylo gtosowac,
uwazam, ze jak najbardziej warto bylo gtosowa¢, z jednego powodu, zeby zoba-
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czy¢ przegrang twarz pana Jaroslawa Kaczynskiego, byl to moment, ktérego ni-
gdy nie zapomne. A czego oczekuje od rzadu PO? Przede wszystkim, ze za cztery
lata bedziemy mieli podatek liniowy i zostanie wprowadzona waluta euro.

Red. J. Stawiski: No tak. Odwazna, odwazna deklaracja.

Katarzyna Talarczyk (KSW): Wiem, ze to odwazna deklaracja, ale ma by¢
cud gospodarczy.

Red. J. Stawiski: Ale na jakim poziomie ten podatek liniowy?

Katarzyna Talarczyk (KSW): Powiedzmy szesnastu procent. Poza tym,
oczekuje, ze bedziemy przy okazji tez dobrze przygotowani do przeprowadze-
nia mistrzostw Euro 2012, dlatego, ze jest to dla polskiej gospodarki ogrom-
na szansa. Mamy w koncu mozliwoé¢ zbudowania stadionéw, porzadnych drég,
a to takze bedzie nam stuzyto — nam i przysztym pokoleniom

Red.]. Stawiski: Ostatnia wypowiedz.

Elzbieta Sadowska (UJ): Chciatabym tylko dodac, ze troche odsuwamy na
bok elektorat Platformy. Wszyscy méwimy, ze glosowaliémy przeciwko PiS. To nie
jest do konca prawda, dlatego, Ze gros z nas glosowato na Platforme Obywatelska
zupelnie $wiadomie. Nie dlatego, ze nie lubi Jarostawa Kaczynskiego, czy chce zo-
baczy¢ jaka$ mine na jego twarzy. Nie, po prostu glosowalo racjonalnie, za pro-
gramem i propozycjami PO i mysle, ze takze to ze ta frekwencja byla tak wysoka
w wyborach w 2007 roku jest tez spowodowane tym, ze wéréd studentéw z mo-
jego Wydziatu, wéréd moich znajomych, przed wyborami roku 2005 panowata
opinia, ze Donald Tusk na pewno wygra wybory prezydenckie i wigkszo$¢ z nas
nie poszla do tych wyborow, z racji tego, ze byla przekonana, ze i tak Tusk wygra.
Przespali$my te wybory. I tak naprawde obudziliémy sie, to byl zimny prysznic,
ogladajac relacje z wynikéw. Dopiero wtedy przyszla refleksja, Ze to nie jest tak, ze
na pewno, ktoras z opcji politycznych wygra i ze jednak trzeba dziala¢ i mysle, ze
to jest tez powodem wysokiej frekwenciji. I jeszcze raz apeluje o niespychanie elek-
toratu Platformy do grona ludzi, ktorzy nie maja wlasnych pogladéw, ktorzy sie
boja wywotania konfliktow, bo uwazam, ze konflikty buduja w pewnym stopniu,
a nie dzielg i ze tak naprawde jesteSmy $wiadomi tego, co robimy.

Marek Piasecki (UWr): Chce zaznaczy¢ dwie rzeczy. Pierwsza, czy ten
opdr, ta aktywno$¢ mlodych ludzi byly wyrazem sprzeciwu wobec Prawa
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i Sprawiedliwo$ci, czy zaufania dla Platformy? Jednak sam wynik, ktéry poka-
zano na poczatku tego spotkania, czyli 55% dla PO i 24% dla PiS, to jest bardzo
duza réznica. Mysle, ze 55% dla jakiejkolwiek partii w Polsce, taki mandat zaufa-
nia, to jest ogromna ilos¢.

Inna sprawa dotyczy tego, dlaczego tak duza cze$¢ mlodych ludzi zdecydowa-
fa sie zaglosowac na Platforme. Oczywiscie nigdy nie bedzie miata zadna partia
100%, nie bedzie mozna powiedzie¢, ze wszyscy ludzie glosowali na jedna partie.

Po trzecie, jezeli chodzi o polityke historyczng, to pozwole sobie powiedzie¢,
ze gdyby naprawde byta az tak istotna dla mtodych ludzi, to juz podczas wczes-
niejszych elekgji datoby sie to odczué. Kwestie historii, kwestie zwigzkow z ko-
munizmem czy solidarnoscia, przy kazdej kolejnej elekeji sie powtarzaly i gdy-
by to naprawde byto az tak wazne dla wszystkich mlodych ludzi, to ta aktywnos¢
byltaby odnotowana znacznie wczeéniej.

Red. J. Stawiski: Ostatnie dwa glosy.

Katarzyna Sikora (AP): Taka chce postawi¢ tezg, ze ta polaryzacja tak na-
prawde zubozyla nam wybory 2007 roku. Z jednej strony, pozytywnie, bo przy-
stawki typu LPR i Samoobrona, opuscily scene polityczna, juz chyba sie na niej nie
pojawig. Ale z drugiej — PSL czy LiD, ktore, cho¢ mialy $redni wynik, mogty mie¢
ten wynik lepszy. Styszalam wypowiedzi wielu réznych osob, ktére nie glosowa-
ly na te partie, cho¢ z nimi wta$nie sympatyzowaly, a gtosowaly na Platforme, ze-
by powstrzyma¢ PiS.

Jeszcze wspomne o takiej ciekawej inicjatywie, ktdra pojawila sie na poczat-
ku tego roku - o Partii Kobiet. Na poczatku miata okoto 12% poparcia w sonda-
zach, a znane twarze wystepowaly w kampanii wyborczej. Natomiast widzieliSmy
w prezentacji kolegow, jakie miata niskie wyniki i zastanawiam sie z czego to wy-
nika. bowiem nawet kobiety popierajace ta inicjatywe uznaly, ze lepiej odda¢ swoj
glos na Platforme, zeby powstrzyma¢ PiS. Ta dwubiegunowa rywalizacja zubozy-
ta na pewno naszg scene polityczng.

Student (U]J): Po pierwsze, chcialbym zwrdci¢ uwage na to, ze w dyskusji bar-
dzo czesto méwiono w imieniu mlodych. Ja sobie tego nie zycze, kolega powie-
dzial tutaj, ze mtodzi sg za wolnoscia, a pod pojeciem wolnoéci mozna rozumie¢
wiele. Dla niektérych wolnoscig bedzie mozliwos¢ skorzystania z ustug prosty-
tutki, ktora bedzie miata kase fiskalng, a dla innych, wolnos¢ to bedzie mozliwos¢
nieskrepowanego powiedzenia, ze tzw. homoseksualizm to jest grzech.

Druga rzecz, martwi mnie to, ze wiele 0sdb, ktore wypowiadaly si¢ na sa-
li, ma takie mate wymagania w stosunku do Platformy Obywatelskiej. Dla jed-
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nej z kolezanek Platforma Obywatelska dobrze, ze wygrata, dlatego, ze teraz
w Wiadomos$ciach nie ma informacji typu: w Ministerstwie Spraw Zagranicznych
sg jacy$ agenci po szkotach w Moskwie, ze droga w Rospudzie na przyktad jest
budowana i ktos tam sie wiesza po drzewach. Jest spokojnie, jest fajnie. Mnie to
na przyklad martwi, bo naprawde nie wiem, co Platforma chce zrobi¢. Okazato
sie, ze mieliSmy mie¢ podatek liniowy. Podatku liniowego nie bedzie. Ten spo-
koj, ktory zapanowal, nie jest dobry, bo czujno$¢ mediéw zostata uspiona, moze
sie obréci¢ przeciwko nam. I w takim okresie, w jakim teraz jesteSmy moga zda-
rzy¢ sie naprawde spore szwindle. Ja bym wolal, zeby media byty tak wyczulone
na wiadze PO, jak za czasow PiS.

Red. J. Stawiski: Dziekuje bardzo.

Zofia Bednarowska (UJ): Jeszcze d propos polityki historycznej. Tak jak juz
prositam: ,,My wszyscy tutaj” to, ze jestesmy tutaj, nie znaczy, ze mamy takie sa-
me poglady. I dla mnie nie jest to obrazliwe, jesli kogo$, tak jak mnie - interesu-
je lustracja. I co w zwigzku z tym? Sg ludzie, wéréd mtodych, ktorzy maja pogla-
dy lewicowe, inni s3 prawicowi; sg ludzie, ktorzy sa za lustracja, sg tacy, ktorzy
sg przeciwko. Zalézmy na przyklad, ze glosowalam kierujac sie tylko tym, ja-
ki kto ma stosunek do lustracji. Co wtedy? Prosze w ten sposob nie kategoryzo-
wac 0s6b mlodych jako nie zainteresowanych przeszto$cia. Wtedy trzeba powie-
dzie¢, ze w zwigzku z tym wcale nie jestem mloda. A jestem mioda!

Red. J. Stawiski: Dziekuje bardzo. Ostatni glos, naprawde ostatni glos.

Student (KSW): Chcialbym powiedzie¢, czego brakowalo mi w tegorocz-
nej kampanii wyborczej, ktérg mamy za sobg, mianowicie brakowato mi wal-
ki na programy wyborcze, brakowato mi walki merytorycznej. Moim zdaniem,
to czego byliSmy $wiadkiem, to byta walka na slogany, tak naprawde, brako-
walo mi tego, co byto dwa lata temu, mianowicie tego, ze liderzy poszczegdl-
nych partii namawiali wyborcow ,,wejdZcie na nasze strony internetowe, zobacz-
cie, tam sg nasze programy wyborcze, bedziecie wiedzieli na kogo glosujecie tak
naprawde”. Tego w tym roku brakowalo. A dobitnym przykladem takiej wal-
ki na slogany, moim zdaniem, bylo machanie sztandarem podatku liniowego
przez PO, tak naprawde teraz widzimy co zostalo z tego podatku liniowego. Za
dwa lata wejdzie ustawa, ktora zostala przygotowana przez PiS, podatek nie li-
niowy, leczy dwustopniowy, 18-30% z bardzo wysokim drugim progiem po-
datkowym i tak naprawde nikt nie powinien wloséw z glowy wyrywa¢, gdyz
ta ustawa jest bardzo dobra. Wszyscy zarzucaja, ze Prawo i Sprawiedliwo$¢ nie
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budowalo drdg i nie budowalo stadionéw, ot6z prace licencyjne przed rozpo-
czeciem budowy trwaja pie¢ lat na Zachodzie. Rzady Prawa i Sprawiedliwo$ci
trwaly dwa lata, trzeba bylo przygotowa¢ plan tras tych drdg, trzeba bylo wy-
kupi¢ grunty i dopiero wtedy ruszy¢ z pracami budowlanymi. Co do tego, co
powiedziata kolezanka z mojej lewej strony, z dziennikarstwa, o tym, ze Prawo
i Sprawiedliwo$¢ spowodowato polaryzacje sceny politycznej i 0gélng wrogo$¢.
Otdz, taka polaryzacja w rodzinach, wzdluz tej osi jak gdyby partyjnej, trwa juz
nie od czasu Prawa i Sprawiedliwosci, ale trwa juz od dawien dawna i jako$ na-
uczyli si¢ ludzie z tym Zy¢ i nie rozmawiac przy stole o polityce i to nie jest wi-
na Prawa i Sprawiedliwosci tylko wina polityki. Polityka taka po prostu jest, ta-
ka byla i bedzie.

Red. J. Stawiski: Dziekuje bardzo za wszystkie glosy. Z tych zagadnien,
o ktérych chciatem mowi¢ nie zrealizowali$émy jakie$ 80%, mam nadzieje, Ze nie
jest to zty omen, jesli chodzi o obietnice wyborcze, ze tyle nie zostalo zrealizo-
wane, bo przy pierwszych 20% wywigzalo si¢ juz tyle sporéw i konfliktéw, itd.
To tylko powiem hastowo o co chcialem jeszcze zapytac i by¢ moze jest to pyta-
nie na nastepna debate, po nastepnych wyborach, cho¢ wszystkim tym, ktorzy
s powyzej drugiego roku, to zZycze, zeby$my sie juz tu nie spotkali. Jakie s3 emo-
cje kazdego z Was? To juz takie hasto i pytanie do kazdego z osobna. Jakie emo-
cje targaja, nie wiem, przychodza do glowy, kiedy wrzuca sie kartke do gloso-
wania, bo to jest niby taki banalny moment, ale poniewaz jestem czlowiekiem
starej daty, to uwazam, Ze jest co$ niezwyklego w tym zwyklym akcie wrzucania
kartki. Jak sobie popatrzylem w 1994 roku na Potudniowa Afryke, gdzie ludzie
stali po 48 godzin, zeby odda¢ gtos w demokratycznych wyborach, w kraju, ktd-
ry byt niedemokratyczny, ale nie mozna byto go nazwa¢ krajem jakims komplet-
nie totalitarnym i dyktatorskim itd., tylko byl po prostu niedemokratyczny, an-
tywolno$ciowy, to sobie pomyslatem ,,my juz to mamy za soba, pie¢ lat temu ja
tez tak wrzucatem kartke”

Chcialem tez Was zapytaé, kiedy Waszym zdaniem takie glosowanie, takie
wrzucanie kartek staje si¢ rutyna, czy kiedy to dla zwyklego wyborcy przestaje mie¢
ten magiczny sens. Mam nadzieje, ze nigdy tak si¢ nie stanie, ale myfle, ze jest tez ta-
kie niebezpieczenstwo, z tym, ze chyba nie ma kraju, ktéry rozwigzal ten problem.

To byla debata studencka ,Nasza Rzeczpospolita’, nie numerujemy,
»Dlaczego poszlismy glosowac?”, przepraszam, ze nie glosowatem. Dziekuje, do
widzenia.

Prof. K. Pokorna-Ignatowicz: Bardzo dzigkujemy panu redaktorowi. Mam
nadzieje, ze nastgpne debaty réwnie owocnie pan przeprowadzi. Natomiast
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Panstwu chce bardzo serdecznie podziekowa¢ za udziat w dzisiejszym spotkaniu,
zar6wno naszym gosciom, jak i przede wszystkim Wam - naszym Studentom,
bo tak naprawde ta debata byta przez Was i dla Was przygotowana.

Prof. A. Jaeschke: Dolgczam si¢ do podziekowan dla Was, a dotrwaliécie
w bardzo duzej grupie, co dowodzi, ze temat byl dobrze trafiony i ze wzbu-
dza kontrowersje, co wida¢ bylo zaréwno na sali, jak i za stotem prezydialnym
w czasie dwdch poprzednich paneli. Mysle, ze t¢ dobra tradycje, tego typu spot-
kan, bedziemy ja kontynuowa¢ Pani Dziekan, prawda. Zapraszamy na nastepne,
ktore zapewne nie bedzie poswiecone wyborom, ale moze sprawom réwnie waz-
nym, takim, ktore takze i Pafistwa zainteresowanie wzbudzg. Jeszcze raz serdecz-
nie dziekuje i do zobaczenia.

Prof. B. Dobek-Ostrowska: Prosze Panistwa, a ja chcialam réwniez bardzo
serdecznie podzigkowa¢ organizatorom, pani Dziekan prof. Ignatowicz, ktdra
byta tak mita, Ze mnie zaprosita wraz z moimi studentami. Dziekujemy bardzo
i juz dzisiaj chciatam krakowskich studentéw i moich przyjaciot z Krakowa za-
prosi¢ na konferencje do Wroctawia. Czujcie si¢ tam tak dobrze, tak jak my tu-
taj. Dziekuje bardzo.
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RADIO FRYCZ
Studenckie (internetowe) radio ,,Frycz” powstalo w marcu 2007 r., przy Wydziale
Politologii i Komunikacji Spotecznej KSW. Jego twdrcy moéwia, ze zalezy im na ra-
diu innym niz wszytkie. Radia Frycz mozna stucha¢ na www.radio.frycz.com.
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TELEWIZJA INTERNETOWA

W profesjonalnym studiu telewizyjnym KSW studenci Politologii i Komunikacji
Spolecznej poznajg warsztat pracy reportera telewizyjnego, ksztaltuja umiejet-
noéci wykorzystywania mediéw cyfrowych w pracy dziennikarskiej oraz reali-
zujg wlasne projekty telewizyjne. Jednym z pierwszych zrealizowanych projek-
tow, jest emitowany w krakowskim oddziale TV program POKOLENIE UE.




