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ZACHODNIONIEMIECKIE TYGODNIKI ,DIE ZEIT”
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OPINIOTWORCZEJ

Wspolczesnie nikt nie jest w stanie korzysta¢ wylacznie z informacji z pierwszej
r¢ki. Dotyczy to zwlaszcza sfery politycznej naszego zycia, niezwykle zlozonej
i rozgrywajacej si¢ w $wiecie dla odbiorcy najczesciej bardzo odleglym. Przecigtna
jednostka zmuszona jest korzystaé z przekazu mediow masowych jako posredni-
kéw pomigdzy nig a Swiatem polityki.

W tym kontekscie poszczegdlnym rodzajom mediow przypadaja w udziale
nieco odmienne zadania, warunkowane szeregiem czynnikéw ingerujacych w ten
proces. Radio i telewizja zapewniaja szybki przekaz informacji, jednak czynig to,
oferujac swym odbiorcom jedynie ograniczony zakres selekcji odbieranych tresci
(tylko wybér audycji, stacji). Prasa informuje odbiorcéw z pewnym opdznieniem,
ale pozwala na dowolne korzystanie z treSci w obrebie catosci swojego przekazu
i opiera si¢ na bardzo szczegélnej sytuacji jego odbioru. Niezwykle istotnym ele-
mentem przekazu prasowego jest bowiem jego forma. Stowo drukowane wymaga
innego rodzaju wysitku odbiorcy' niz ma to miejsce w przypadku mediéw elektro-

! Neil Postman, jeden z przedstawicieli koncepcji rozwoju spoleczenstwa informacyjnego, dostrzega
w dalszym rozwoju mediéw elektronicznych ogromne zagrozenie dla racjonalizmu cziowicka. W jego opinii
przekaz telewizji przyczynia si¢ do wzrostu swoistej pasywnosci percepcji, do dominacji rozleniwiajacej kon-
sumpcji gotowego produktu informacyjnego, ktora odzwyczaja jego odbiorcg od wysitku, z jakim wigze si¢ kazdy
rodzaj samodzielnej aktywnosci poznawczej (N. Postman, Wir amiisieren uns zu Tode, Frankfurt am Main
1985). Jednak na przyktad Paul Levinson, zwolennik pogladu o racjonalnej naturze czlowieka, nie podziela obaw
Postmana i uwaza, ze rozwdj mediow przyczynia si¢ do coraz pelniejszego dopasowania ich do ludzkich potrzeb,
a nawet do coraz wigkszego ich — tj. medioéw — zblizenia, a nawet podobienstwa do czlowicka (tendencja antropo-
logiczna rozwoju mediéw). P. Levinson, Migkkie ostrze. Naturalna historia i przyszios¢ rewolucji informacyj-
nej, Warszawa 1999. Rozréznienie na aktywnego poszukiwacza informacji (aktiver Informationssucher) i pasywnego
odbiorce mediéw (passiver Medienrezipient) pojawia si¢ takze u Riidigera Schulza we wnioskach z badan nad
sposobem korzystania z mediéw przez spoleczenstwo RFN. Schulz uwaza, ze te dwa modele odbioru sa odpowie-
dzialne za narastanie przepasci, jesli chodzi o wiedz¢ (Wissenskluft) pomigdzy poszczegblnymi czionkami spole-
czenstwa (R. Schulz, Nutzung von Zeitungen und Zeitschriften, [w:] Mediengeschiclite der Bundesrepublik
Deutschland, Bonn 1999, s. 410-421).



38 AGNIESZKA SZYMANSKA

nicznych i — niejako ze swej natury — daje okazje do $wiadomej percepcji wszel-
kiego rodzaju faktow spotecznych. Internet taczy elementy wszystkich mediéw —
zezwala na szybki przekaz informacji, daje mozliwos¢ petnej i dowolnej selekeji
tresci, najczesciej jednak opierajac si¢ na stowie drukowanym jako formie przeka-
zu — jednak dostep do niego nadal nie jest powszechny (jednym z czynnikéw maja-
cych wplyw na czestotliwos¢ korzystania z danego medium jest cena). W pewnych
zakresach poszczegodlne rodzaje mediow stanowig dla siebie konkurencje, w innych
uzupelniaja si¢’.

Gazeta — najstarsza posréd wspdtczesnych mediéw — powstata w celu
multiplikacji informacji i opinii. Odkad pojawity si¢ pierwsze druki prasowe (pocz.
XVII w.), stale si¢ rozwijata, a w koncu stala si¢ jednym z elementéw charaktery-
stycznych dla wspétczesnego spoteczenstwa demokratycznego. Gazeta zyskata ta-
kie znaczenie, poniewaz w odniesieniu do przekazu treéci natury politycznej media
drukowane posiadaja pewna przewage nad mediami elektronicznymi, ktorych
przekaz — charakteryzujacy si¢ coraz wyzszym udzialem tresci rozrywkowych —
jest dla 0s6b zainteresowanych polityka mniej atrakcyjny niz prasowy’. Tradycyj-
nie wydawanym gazetom w przeszitosci wielokrotnie prognozowano upadek. Po
raz pierwszy, gdy na rynek weszto radio, potem, gdy telewizja, kolejny raz przy
okazji powstania telewizji komercyjnej, a wreszcie Internetu’. Tymczasem prasa
wciaz trwa, a najpewniej i w przyszioéci przypadnie jej w udziale rola medium
w pelni wartosciowego, a w przypadku procesu komunikacji politycznej niezwykle
waznego’. Podobne przekonanie na temat przyszio$ci prasy wyraza réwniez Walter
J. Schiitz®.

Najwigkszym zagrozeniem dla medidéw tradycyjnych, w tym prasy, nie jest
rozwdj tzw. nowych mediéw, ale postgpujacy proces ich komercjalizacji. Bez-
sprzecznie dziatania o charakterze ekonomicznym sa podstawowg przestanka funk-
cjonowania mediéw jako przedsigbiorstw gospodarczych. Jednak rygorystyczne
obstawanie wylacznie przy imperatywie ekonomicznym stanowi zagrozenie dla
jakosci publikowanych tresci, a tym samym dla realizacji spotecznych zadan srod-
kéw masowego przekazu (m.in. stanowienia forum dla debaty publicznej, krytyki
i kontroli wtadzy itd.)’, do wypelniania ktérych zostaly powotane. Podawany przez
Vincenta Wyssa przyklad fiaska rynkowego tytutu prasowego ,,Los Angeles Ti-

? Bardzo interesujaca pracg na temat relacji konkurencyjnoéci/komplementarnoéci radia i mediow druko-
wanych przedstawit Felix Droste z Institut fiir Rundfunkokonomie w Universitit zu Kéin (Komplementire oder
substitutive Beziehungen zwischen Rundfunk und Printmedien, , Arbeitspapiere des Instituts fiir Rundfunksko-
nomie an der Universitit zu Koln”, z. § z XI 1993).

* I na odwrot: osoby bardziej zainteresowane rozrywka chetniej korzystaja z mediéw elektronicznych niz
z prasy. Potwierdzaja to liczne badania opinii publicznej (patrz: R. Schulz, Nutzung von Zeitungen..., s. 410),
a takze informacje na temat struktury czytelnictwa (patrz nizej).

* Ibidem, s. 423.

% ). Wilke, Zeitung und Zeitungsforschung ~ Entwicklung und Perspektiven, [w:] O. Jarren, G. G. Kopper,
G. Toepser-Ziegert (red.), Zeitung. Medium mit Vergangenheit und Zukunft. Eine Bestandaufnahme, Mo-
nachium 2000, s. 231-242.

¢ J. W. Schiitz, Zeitungsprognosen und Zeitungsentwicklung — historisch und aktuell, {w:) O. Jarren,
G.G. Kopper, G. Toepser-Ziegert (red.), Zeitung..., s. 230.

) "Por. V. Wyss, Qualititsmanagement als Zukunfisstrategie fiir Tageszeitungen, [w:] O. Jarren, G. G. Kop-
per, G. Toepser-Ziegert (red.), Zeitung..., s. 195.
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mes” pokazuje, ze oparcie w tym przypadku dziatalno$ci wyfacznie na rachunku
ekonomicznym nie sprawdza si¢. Tytul prasowy nastawiony tylko na maksymali-
zacj¢ sprzedazy i zdobywanie coraz wigkszej rzeszy reklamodawcoéw — ulegajac
tendencji do schlebiania masowym gustom czytelniczym — z czasem przestaje za-
spokaja¢ rzeczywiste potrzeby informacyjne czytelnika i traci jego zaufanie. Stad
ogromne znaczenie bardzo szczegdélnego rodzaju prasy: jakosciowej prasy opinio-
tworczej.

Pozycja, jaka omawiane w tym artykule tygodniki wypracowaty sobie na
rynku niemieckich medidw, jest szczegélna. O obu tytutach zwyklo sie¢ méwié, ze
przyczynily si¢ do powstania nowego rodzaju prasy:

Pisma takie, jak DIE ZEIT, SONNTAGSBLATT i RHEINISCHER MERKUR/Christ und Welt przy-
czynily si¢ do powstania nowego typu prasy w Niemczech. W przeciwiefistwie do prasy codziennej
oferuja:

¢ mniej informacji

¢ duzo wigcej za§ wyczerpujacych analiz i komeqtarzy, aby usytuowaé biezace wydarzenia w szer-
szym kontekscie®.

Poprzez swoj ponadregionalny zasigg oraz ponadprzecigtny poziom publikacji
maja w Republice Federalnej znaczacy glos w dyskusji publicznej na temat bieza-
cych probleméw kraju, zar6wno o charakterze politycznym, gospodarczym, jak
i kulturalnym’.

Charakterystyka i historia

RHEINISCHER

MERKUR

POLITISCH.KOMPETENT.ANDERS.

Pierwsze wydanie pisma ,,Rheinischer Merkur” ukazato si¢ 15 marca 1946 r. Wy-
dawnictwo i redakcja funkcjonowaly wéwczas — na mocy licencji wydanej przez
wladze francuskiej strefy okupacyjnej — w Koblencji'®. Idea dziatania na rzecz

¢ Blitter wie DIE ZEIT, das SONNTAGSBLATT und der RHEINISCHE MERKUR/CHRIST UND
DIE WELT [haben] einen neuen Zeitungstyp in Deutschland begriindet. Im Gegensatz zu Tagespresse bietet er
weniger Nachrichten als vielmehr ausfiihrliche Analysen und Kommentare, um aktuelle Ereignisse in gréfere
Zusammenhinge einzuordnen”, H. Meyn, Massenmedien in Deutschland, Konstanz 1999, s. 115. Wszystkie
tlumaczenia zostaly wykonane przez autorke niniejszego artykulu.

® fbidem. .

1 Opis tytutu dokonany zostal na podstawie informacji zwartych na stronach www.rheinischermerkur.de
(31.08.2001, 3.09.2001), m.in. na podstawie tekstéw autorstwa Michaela Rutza, Otto B. Roegelego, Giintera We-
genera 11n.


http://www.rheinischermerkur.de
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odbudowy demokracji w pohitlerowskich Niemczech powstata juz podczas wojny
w Szwajcarii. Twérca pomystu, dr Franz Albert Kramer, niemiecki dziennikarz
z Monastyru (Miinster), przygotowujac na emigracji plany powstania w powojen-
nych Niemczech powaznego, opiniotwdrczego tytutu, gromadzit wokot siebie gro-
no odpowiednich ludzi. W sierpniu 1945 r. znalazt w zajetej przez Francuzéw Ko-
blencji zrujnowany zaktad, ktéry postanowit zaadaptowaé na drukarnie. Od oku-
pacyjnych wiadz francuskich uzyskat wkrétce ,jednoosobowa™ licencje¢ zezwalaja-
ca na wydawanie gazety. W Koblencji wlasnie w latach 1814-1816 ukazywalo si¢
antynapoleofisko zorientowane pismo ,,Rheinischer Merkur”, ktére poprzez swoje
przywiazanie do idei wolnosci i prawa stalo si¢ zaczatkiem nowej epoki w dziejach
niemieckiej prasy. 23 stycznia 1814 r. Joseph Gorres, tworca dziewigtnastowiecz-
nego ,,Merkura”, pisal w pierwszym numerze:

Efekt naszych staran moze wypas¢ tak, jak tym zechce pokierowaé istota wyzsza, ale w zadnym
czasie (nigdy) nie begdzie mozna nam odméwi¢ $wiadectwa, ze nasze pobudki nie byly szlachetne'.

Dokonawszy wyboru tytutu ,,Rheinischer Merkur” dla swojego pisma, F. A. Kra-
mer tak uzasadniatl swoja decyzj¢ w artykule otwierajacym pierwszy numer:

Nie ma znakomitszego tytutu, do ktérego mogliby$my siggnaé. Z przestaniem jego myslenia, z silg
jego jezyka, z cala ta porywajaca namigtnoscia jego ducha, Géres zapewnit ,,Rheinischer Merkur”
rangg najwyzsza... Dzisiaj potrzeba réwnie rozleglego i pozbawionego Igku myslenia, azeby — przy-
najmniej teraz, przynajmniej po drugiej [wojennej — A. Sz.] katastrofie, wydarzenia rozpoznawaé
u ich przyczyn i [panujacych — A. Sz.] posréd nich zaleznosci. A to, Zeby o nich publicznie roztrzasaé
w dzisiejszych warunkach, wymaga przynajmniej tak samo wielkiej szczerosci, takiego samego po-
czucia wlasnej godnosci...'

Redakcja ,,Rheinischer Merkur” pozostata wierna przyjetym przez Gorresa i Kra-
mera zatozeniom do dzi§. Zadaniem pisma jest nie tylko publikowanie informacji
o wydarzeniach, ale i analiza tta, ktére im towarzyszy. ,,Rheinischer Merkur” udato
si¢ z czasem wypracowac dla siebie pozycje Swiatlego i wnikliwego obserwatora
dokonujacych si¢ procesdw historycznych. Glos ,,Rheinischer Merkur” jest wazny,
poniewaz nie jest zapalczywy, nawiazuje polemike, argumentuje, opierajac si¢ na
przekonaniach wypracowanych przez zespot dziennikarzy i wspotpracownikow,
ktérym zawsze pozostaje wierny.

W poczatkowej fazie istnienia (do 1947 r.) ,,Rheinischer Merkur” ukazy-
wal si¢ jako dziennik. Powszechny brak papieru spowodowat jednak, ze zaczat byé
wydawany dwa razy w tygodniu. W latach pézniejszych, mimo ze codzienny druk

' Die Wirkung unserer Bemiihungen mag ausfallen, wie ein hoherer Geist sie lenkt, aber zu keiner Zeit
wird man das Zeugnis uns versagen, daB8 unsere Triebfedern untadelhaft gewesen sind”, http://www.rheinischer-
merkur.de/aktuell/se/rmindex.html (3.09.2001).

2 _Es gibt keinen groBeren Namen, zu dem wir greifen konnten. Mit der Urspriinglichkeit seines Den-
kens, mit der Kraft seiner Sprache, mit der ganzen hinreiBenden Leidenschaftlichkeit seines Geistes hat Gérres
dem Rheinischen Merkur den hochsten Rang gesichert... Es bedarf heute eines ebenso weit gespannten und
furchtlosen Denkens, um die Ereignisse — wenigstens jetzt, wenigstens nach der zweiten Katastrophe — in ihren
Ursachen und ihrer Verkniipfung zu erkennen. Und es verlangt einen ebenso groBen Freimut, ein ebenso sicheres
Gefiihl der eigenen Wiirde, um sie unter den heutigen Verhiltnissen 6ffentlich zu erortern..., http://www.rheini-
schermerkur.de/aktuell/se/rm_roegele.html (31.08.2001).


http://www.rheinischcr-
http://www.rhcini-
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na powrdt stat si¢ mozliwy, tworcy pisma postanowili przeksztalci¢ ,,Rheinischer
Merkur” w ponadregionalny tygodnik polityczny. W wyniku reformy walutowej
1948 r. oraz po zakonczeniu okresu licencjonowania prasy stal sie on jednym
z gtéwnych organéw prasowych bioracych udziat w wielkiej debacie publicznej na
temat odbudowy Niemiec, nowej konstytucji i pozycji Niemiec w powojennej Eu-
ropie. Tygodnik odegral znaczaca rolg w dyskusji nad przygotowywang ustawg
zasadnicza (Grundgesetz), ktora uwazat za najlepszgq ze wszystkich znanych do-
tychczas w historii Niemiec i ktora zdata egzamin dziejowy, umozliwiajac realiza-
cj¢ wolnego od przemocy zjednoczenia w 1990 r. Od poczatku istnienia ,,Rheini-
scher Merkur” opowiadat si¢ za utrzymaniem demokratycznego porzadku, struktur
panstwa prawa i socjalnej gospodarki rynkowej. Byt rownie konsekwentnym zwolen-
nikiem idei federalizmu: i to zardwno na plaszczyznie narodowej, jak i europejskie;j.

Jakie wartosci ,,Rheinischer Merkur” wyznaje wspotczesnie? Z cala pew-
no$cia nadal i niezmiennie jest zwolennikiem idei narodu, tyle ze w ramach insty-
tucjonalnie zjednoczonej Europy. Tylko takie zalozenie najlepiej, w opinii czlon-
kéw zespolu redakcyjnego, rokuje dla stabilnego, pokojowego porzadku na kon-
tynencie europejskim. Wedlug redakcji mozna bowiem by<¢ jednoczesnie patriota
i opowiada¢ si¢ za dalszym poglebianiem integracji europejskiej, mozna jednocze-
$nie by¢ zwolennikiem Europy i przeciwnikiem wszelkich zagrozen dla demokra-
tycznych mechanizméw, jakie mogtyby z tytutu dzialan integracyjnych wyniknag.
Proces jednoczenia Europy oraz rola Niemiec w tym procesie to ponad wszelka wat-
pliwos¢ jeden z najciekawszych tematow do dyskusji w najblizszej perspektywie.

Redakcja tygodnika konsekwentnie i zdecydowanie opowiada si¢ za och-
rong praw czlowieka. Te wiaza si¢ jednak, w jej opinii, z szeregiem obowiazkdw.
Na przykiad z odpowiedzialnoscia za wlasna osobe: w pierwszej kolejnosci kazdy
powinien stara¢ si¢ sam zadbaé o siebie i dopiero pozniej prosi¢ o pomoc innych
ludzi lub panstwo. ,Rheinischer Merkur” jest orgdownikiem idei spoleczenstwa
zorientowanego na rodzing, ceniacego whasng historig i tradycjg. Nieobce sg tygo-
dnikowi takze tresci natury duchowo-religijnej. Ma on zreszta podtytut ,,Chrzesci-
janin i $wiat” [,,Christ und Welt”]. ,Rheinischer Merkur” zywo interesuje si¢ zy-
ciem obu koscioldow chrzescijafiskich, tj. katolickiego i protestanckiego, i daje po-
przez swoje istnienie (ale rowniez i aktywny glos) mozliwos¢ otwartej dyskusji
o wszystkich istotnych kwestiach je rézniacych. Za zasadno$cia przyjetej przez
redakcje postawy przemawia zauwazalnie i systematycznie postgpujacy w ostatnim
okresie wzrost znaczenia kwestii natury etycznej, $wiatopogladowej i religijnej
w spoteczenstwie niemieckim. Najlepszym tego przykladem jest toczaca si¢ aktu-
alnie goraca dyskusja na temat dopuszczalnych granic badan genetycznych oraz
praktycznego zastosowania ich rezultatéw.

,Rheinischer Merkur” pragnie by¢ postrzegany jako tygodnik nowoczesny.
Celem jego jest dostarczanie czytelnikowi zaréwno informacji, jak i wiedzy na
temat zwiazkéw pomiedzy poszczegdlnymi faktami, a takze ich wnikliwa analiza.
»Rheinischer Merkur” jest pismem krytycznym i nie chce podaza¢ za medialnie
modng tematyka. Ambitny i zawsze aktualny, chce na swych tamach zamieszczaé
rowniez informacje niedostgpne gdzie indziej. Wysoki poziom publikacji ,,Rheini-
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scher Merkur”, ich specyficzny klimat i charakter zaowocowaly ogromnym przy-
wigzaniem czytelnikéw do tygodnika. Cotygodniowe wydanie oferuje czytelnikowi
starannie wyselekcjonowany zestaw tematéw. I tak dzial polityczny tygodnika jest
przede wszystkim forum rzetelnej analizy — analizy zorientowanej na cztowieka —
biezacych wydarzen. Redakcja stara si¢ unikaé myslenia w kategoriach pra-
wo/lewo, a gdy jest to konieczne, ma takze odwage zabieraé¢ glos w dyskusji ze
zdaniem odmiennym od opinii wigkszosci. ,,Rheinischer Merkur” stoi na stanowi-
sku, iz w pracy redakcji niezbgdny jest fundament etyczny. Przyjete przez redakcje
za wyznacznik wartosci chrzescijanskie nie sa przy tym zawezajacymi horyzont
»klapkami”, ale swoistym kompasem, bez ktérego niepodobna sprostaé wyzwa-
niom nowego tysiaclecia. Dzial gospodarczy tygodnika nie ma ambicji zastapienia
fachowej prasy ekonomicznej, ale po jego lekturze uwazny czytelnik powinien sam
wypracowaé sobie wlasng opini¢. Redakcja bardzo uwaznie $ledzi gospodarcze
posunigcia rzadu i innych instytucji. Reforma podatkowa, systemu emerytalnego,
wprowadzenie wspdlnej waluty europejskiej, przysztosé systemu socjalnego
w Niemczech, rozwdj i znaczenie nowych technologii ~ to tylko niewielki wycinek
obszernego spektrum tematycznego tego dzialu. Czgsto publikowane sg glosy po-
lemiczne, do dyskusji zapraszani sa goscie: postaci ze $wiata polityki, eksperci
gospodarczy, przedsigbiorcy. Nierzadko publikowane bywaja takze praktyczne
porady, gdzie i jak lokowa¢ posiadane $rodki — bo dobre pismo winno byé przeciez
tez uzyteczne! Aby takie moglo by¢, musi by¢ zrozumiate. Stad jezyczkiem u wagi
redakcji jest jezyk przekazu, z zasady prosty, zrozumialy i klarowny, pozbawiony
niepotrzebnych i niezrozumiatych, trudnych, fachowych terminéw ekonomicznych.

Zgodnie z zatozeniami programowymi pisma kwestie wiary nie sq tematem
tabu. W opinii ,,Rheinischer Merkur” to nie pluralizm wartosci, powstawanie no-
wych sekt religijnych czy zjawiska nadprzyrodzone majg zaspokoié¢ potrzebe po-
szukiwania sensu istnienia czlowieka. Chrzescijanstwo stworzylo podstawy roz-
woju zachodnioeuropejskiej cywilizacji i to chrzescijafistwo posiada wcigz atrak-
cyjne przestanie duchowe dla ludzi. Odejscie od tradycyjnego kanonu wartosci
moze mie¢ zlowrogie skutki dla porzadku demokratycznego w ogdle. Dlatego
»Rheinischer Merkur” bierze aktywny udziat w dialogu ekumenicznym, osiagajac
na tym polu zdecydowanie ponadprzecig¢tne uznanie.

Zadaniem dziennikarzy i redaktoréw zatrudnionych w dziale kulturalnym
jest orientowanie czytelnika w tym, co istotne w nawale wydarzen artystycznych.
Grono wytrawnych krytykéw wybiera z oferty literackiej, teatralnej, wystawienni-
czej, muzycznej to, co jest kultura w sensie ponadczasowym. Kultura, niezbedna
cztowiekowi, dajaca mu mozliwos¢ ucieczki od ucigzliwosci dnia codziennego,
decyduje w duzej mierze o jako$ci naszego zycia. Do tej roli swoistego drogo-
wskazu kulturalnego ,,Rheinischer Merkur”, $wiadom trudnosci, jakie napotykajg
w dobie zalewu kultura masowa powazni twoércy i odbiorcy, podchodzi bardzo
powaznie. Z powodzeniem: w wielu debatach kulturalnych ocena ,,Rheinischer
Merkur” okazywata si¢ wyznacznikiem dla opinii innych.

Na koncu kazdego numeru znajduje si¢ ,,Merkur Plus”, dziat zajmujacy sie
podrézami, sposobami spgdzania wolnego czasu, mediami, nauka, technika, spor-
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tem i tzw. Leben, czyli stylem zycia, a takze moda. W tej czgsci pismo oferuje czy-
telnikowi rozrywke, porady, ciekawostki ze $wiata, interesujace reportaze. W tym
miejscu poszczegollne dzialy regularnie zamieszczaja dtuzsze publikacje zwigzane
z okreslong tematyka, na przykiad multimediow, wypraw alpejskich czy panujace-
go kultu mtodosci.

Pierwszy numer tygodnika ,Die Zeit” ukazal si¢ za zgoda brytyjskiego zarzadu
wojskowego dnia 21 lutego 1946 r. w Hamburgu. Wydanie to mialo zaledwie
osiem stron, a racjonowany papier wystarczyl na wydrukowanie nakladu w ilosci
25000 egzemplarzy. Przed zakwalifikowaniem do druku kazdy tekst musiat
przejs¢ przez cenzurg brytyjska. Z dwcezesnych wydawcow (Gerd Bucerius, Lovis
H. Lorenz, Richard Tiingel, Ewald Schmidt di Simoni) w zespole redakcyjnym
pozostat pozniej tylko Gerd Bucerius. W poczatkowej fazie istnienia gazeta ta
miala jeszcze nieco amatorskie oblicze, ale zamieszczane w niej artykuly juz od
pierwszego numeru posiadaly wage polityczna. Gubernator wojskowy Hamburga
- brygadier Armytage — osobiscie przekazujac licencje dla tygodnika, powiedzial:

Jest celem naszym, aby po 12 latach panowania nazizmu i jego propagandy w Niemczech powstata
wolna prasa. To jeden z pierwszych krokéw w tym kierunku. Z wyjatkiem co miesiac ukazujacej si¢
publikacji zwiazkéw zawodowych DIE ZEIT jest pierwsza gazeta, kt6ra otrzymuje licencjg.

A oto, jak zadania te widzieli sami zatozyciele pisma:

Lata, ktére mamy poza soba, w szczegdlnosci za$ ostatnie sze$¢ lat wojny, odcigly niemieckiego czy-
telnika od $wiata, oblekly go w mgl¢ propagandy, odzwyczajajac od twardego jezyka rzeczywistosci.
Wizje pragnien (celéw, zyczen) i rozdarte obrazy nienawisci wielokrotnie dawaly zna¢ o swojej wia-
dzy nad duchem.

Dzisiaj uporzadkowal trzeba nie tylko zgliszcza ulic zbombardowanych miast, ale takze
duchowe obciazenia przeszlej epoki, a to zdarzy¢ si¢ moze tylko wtedy, gdy bedziemy mie¢ odwage
méwié prawde nawet wowczas, gdy jest ona bolesna, a taka bgdzie niestety czgsto. Tylko w atmosfe-
rze nieprzekupnej prawdy moze wyrosna¢ zaufanie.

Nasza prace cigzko jest rzeczowo rozgraniczy¢. Jak mur z ciemnoéci i zwatpienia stoi przed
nami przyszlo$¢. Mozemy mie¢ tylko nadziej¢ zapali¢ male $wiatetko, aby o$wietli¢ $ciezke, po
ktérej bedziemy uwaznie stapa¢ w nastgpnych tygodniach i miesiacach. Przemawiamy do niemiec-
kiego kregu czytelnik6w, ktérzy odnajdowaé pragngliby w tej gazecie swe troski, zyczenia i nadzieje,
a takze wyjasnienia. Nie bedziemy méwic tego, co kto$ byé moze chcialby ustyszeé, a stara prawda
jest, ze nie mozna dogodzi¢ kazdemu. Natomiast takze nam obce przekonania mogg mie¢ pewnos,
ze bgda przez nas respektowanen.

1> Fragment artykutu Unsere Aufgabe, ,.Die Zeit”, nr 1, 21 lutego 1946.
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Zalozenia te do dzisiaj pozostaly aktualne i sa wyznacznikiem pracy redak-
cji. W okresie powojennym ,,Die Zeit” jako pierwszy (i przez dlugi okres jako je-
dyny) odwazyt si¢ krytykowa¢ mocarstwa zwycigskie — najpierw z powodu projek-
tu ,,demontazu” Niemiec, ktory uczyni¢ miat z tego kraju zagon kartoflany, pozniej
za przebieg proceséw norymberskich. ,,Die Zeit” byt zdania, ze prawne rozliczenie
niemieckiej przesztosci powinno zostaé pozostawione samym Niemcom. Juz od
potowy lat pigcdziesiatych tygodnik zaczat odgrywa¢ istotna i aktywna role w poli-
tyce wschodniej (Ostpolitik) ~ wowczas jeszcze wbrew obowiazujacemu w za-
chodnio-niemieckiej polityce trendowi.

Profil gazety nie zawsze jednak odpowiadal gustom czytelnikow: od 1950
do 1952 r. liczba sprzedawanych egzemplarzy nakfadu systematycznie malata
(z 81 538 egzemplarzy do zaledwie 44 027)"*. Od tego czasu naklad tygodnika
wzrdst ponad dziesigciokrotnie i wynosi obecnie ponad 450 000 egzemplarzy'’. Od
1970 r. kazde wydanie ,Die Zeit” wzbogacone jest ilustrowanym suplementem
(,,ZEITmagazin”). Dzis$ redakcja ,,Die Zeit” z duma méwi, iz jest to gazeta nieza-
lezna, reprezentujaca idee wolno$ciowe, demokratyczne i socjalne (prospoteczne).

»Die Zeit” to jeden z tytuldw prasy niemieckiej, ktory przyczynit sie do
powstania nowego typu prasy. Dzigki ogdlnokrajowemu zasiegowi i bardzo wyso-
kiemu poziomowi merytorycznemu publikacji tygodnik ,.Die Zeit” nie tylko bar-
dzo aktywnie, ale i skutecznie zabiera glos w toczacych si¢ w Republice Federalnej
Niemiec dyskusjach politycznych, gospodarczych i dotyczacych sfery kultury.
Zespot redakeyjny ,,Die Zeit” jest zdania, iz $wiadomie nie przejmuje linii progra-
mowe;j zadnej z partii politycznych RFN. Bardzo czesto na tamach tygodnika pu-
blikowane sa, zwlaszcza w czgsci dotyczacej polityki, opinie wzgledem siebie cat-
kowicie odmienne. Dotyczy to zwlaszcza tematéw politycznie kontrowersyjnych.
W przypadku innych niz polityczny dziatéw tygodnika spektrum publikowanych
sadoéw jest zazwyczaj bardziej zwarte. Ten stan rzeczy bodaj najlepiej obrazuje
wypowiedZ Theo Sommera, wczesniej redaktora naczelnego, a obecnie jednego
z wydawcéw pisma:

Kpiarze uwazali wezesniej, ze DIE ZEIT skiada si¢ w zasadzie z trzech réznych gazet, ktore dla ulat-
wienia zgodzily si¢ na wsp6ing typografi¢ i termin ukazywania. Polityka miala by¢ jakoby sttumio-
nym $rodkiem (centrum), kultura radykalna lewica, natomiast gospodarka konserwatywna. To wcale
nie jest takie zfe, a juz na pewno nie jest nielogiczne. Dobra polityk¢ mozna robi¢ rzeczywidcie tylko
ze srodka, dobry felieton raczej z lewa, a dobra gospodarkg raczej z prawa™".

Otwarte dyskusje na tamach ,,.Die Zeit” nie naleza do rzadkosci. Co wiecej, docho-
dzi do nich czgsto pomigdzy poszczegdlnymi publicystami tygodnika. A rzeczywi-
Scie byly to (i w wigkszosci sa nadal) nazwiska bardzo znane. Warto wymienic tu
choéby Gerda Buceriusa'’, wspélzatozyciela ,,Die Zeit”; hrabing Marion von Dén-

'* Materialy nadeslane przez redakcje tygodnika , Die Zeit”.

' Dane z lipca 2003 r. Szczegdtowe dane dotyczace nakladu i zasiggu czytelnictwa ponizej w tabeli 1.

' Cyt. za: H. Meyn, Massenmedien in der Bundesrepublik Deutschland, Zur Politik und Zeitgeschichte
Colloquium Verlag, Berlin 1990, s. 59.

' Gerd Bucerius (1906-1995) uznawany byt w RFN za czlowieka instytucj¢. To wlasnie jego osoba wy-
warla najwigkszy wplyw na ksztatt i charakter tygodnika. Bedac z wyksztatcenia prawnikiem (doktorat), po woj-
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hoff'®, nazywana czesto ,old grand lady” niemieckiej publicystyki; Helmuta
Schmidta'®, petniacego w przeszlosci przez 8 lat funkcje kanclerza federalnego
RFN; Theo Sommera, znakomitego publicyst¢. Poza tym na tamach ,,Die Zeit”
czesto mozna przeczytaé artykuly autorstwa wielu znanych — 1 nie tylko niemiec-
kich — pisarzy (m.in. Giintera Grassa, Moniki Maron, Stefana Heyma), politykéw
(m.in. Willy’ego Brandta), naukowcéw (m.in. sir Ralfa Dahrendorfa, Harry Maie-
ra). ,,Die Zeit” jest w REN tygodnikiem ,intelektualistéw”.

,»Die Zeit” zatrudnia 280 pracownikéw, w tym 105 na stanowisku dzienni-
karza. Filie swej redakcji posiada w wielu miastach niemieckich (w Berlinie, Bonn,
Essen, Frankfurcie), a takze za granica (w Brukseli, Paryzu, Moskwie, Waszyngto-
nie). Korespondenci zagraniczni ,,Die Zeit” pracuja w Aalborg, Jerozolimie, Jo-
hannesburgu, Londynie, Mediolanie, Nowym Jorku, Rio de Janeiro, Rzymie, Tokio
oraz Wiedniu®'.

Liczba i struktura czytelnikow

Jak wynika z danych uzyskanych przez IVW (Informationsgemeinschaft zur
Festellung der Verbreitung von Werbetrigern e.V.)? wysoko$¢ sprzedawanego
nakladu w przypadku obu analizowanych tytutéw prasowych na przestrzeni ostat-
nich kilku lat wzrosta nieznacznie i wynosi obecnie 456 tys. egzemplarzy dla ,,Die
Zeit” i 105 tys. egzemplarzy dla bonskiego ,,Rheinischer Merkur”. Szczegétowe
informacje dotyczace wysokosci nakladu oraz zasiggu czytelnictwa obu tygodni-
kéw na tle innych tytuléw prasowych za pierwsze dwa kwartaty 2003 r. wraz ze
wskazaniem zrédfa danych zawiera tabela 1.

nie pracowat jako senator w hamburskim Urzgdzie Budownictwa. W 1946 r. byt jednym z zatozycieli ,,Die Zeit”,
ktéremu pozostal wierny do konca. W 1971 r. zalozyt Fundacj¢ DIE ZEIT, do ktérej nalezy calo$¢ praw ,Die
Zeit” jako tytulu prasowego. Zgodnie ze statutem o obsadzie stanowisk wydawcow i redaktora naczelnego decy-
dowaé mialo 9-osobowe kuratorium. Decyzje rynkowe i ekonomiczne lezaty natomiast wylacznie w jego gestii.

' Marion Grifin Donhoff, dzisiaj nieodlacznie kojarzona z tygodnikiem (czym byiby ,Die Zeit” bez
ni¢j?), trafila do niego tylko dzigki zbiegowi okolicznosci. Kiedy w 1946 r. przekroczyta progi skromnego jeszcze
wéwczas pokoju redakcyjnego ,.Die Zeit”, byta szczerze przekonana, iz stara si¢ o pracg w zupetnie innym pismie
(obecnie ,.Die Welt”), pomylita pietra redakcyjne, ,.Die Zeit” za$ zdecydowanie nie pozwolil jej juz odejs¢. Od
1973 do swojej $mierci w roku 2002 byla jednym ze wsptwydawcéw tygodnika. M. Dénhoff to jedna z najzna-
komitszych postaci niemieckiego dziennikarstwa. Uzyskawszy tytul doktora nauk o panstwie, konsekwentnie
przez dziesigciolecia byla orgdowniczkg porozumienia migdzy narodami, ktére powinno opieraé si¢ na zasadach
humanizmu i poszanowaniu wolnoéci. Oprécz dziatalnoéci publicystycznej, zastyneta réwniez jako autorka po-
wiedci autobiograficznych opisujacych zycie w Prusach Wschodnich.

' Helmut Schmidt jest jedna z najwybitniejszych postaci powojennej socjaldemokracji niemieckiej. W la-
tach 1974-1982 petnit funkcj¢ kanclerza federalnego RFN. Posiadat opini¢ polityka pragmatycznego, skutecznego,
bardzo fachowego. Od 1983 wspdtwydawca ,,.Die Zeit”. Ma na swoim koncie réwniez publikacje ksiazkowe
z zakresu polityki zagranicznej. Jego hobby to muzyka. W RFN wydanych zostalo nawet kilka ptyt z nagraniami
jego wykonan muzyki fortepianowe;j.

% Por. C. Koch, Meinungsfiihrer. Die Intelligenzbliiter der Deutschen, Berlin 1989.

' Materialy nadestane przez redakcje , Die Zeit” (dane z lutego 1996 r.).

2 Po dokonaniu wymaganej od uzytkownika rejestracji dane te mozna uzyska¢ na stronach IVW (www.ivw.de).
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Tabela 1. Naklad i zasieg czytelnictwa wybranych tytuléw prasy niemieckiej

Nakiad® Zasi¢g czytelnictwa
Tytul prasowy MA” (2002 _ W
IVW' (1/2003) IVW (IV/2001) (2002) AWA" (2003) AWA (2002) AWA (2001)
w % Iwmlnl w % [wmlnl w % lwmlnl w % ]wmln
dzienniki:
BILD 3,97 min. egz. 4,2 mln egz. 18 11,53 16,7 10,77 18,2 11,76 17,7 11,35
SUDDEUTSCHE ZEITUNG 430 tys. egz. 430 tys. egz. 1,8 1,14 22 1,39 22 1,45 2,2 1,40
Frankfurter Allgemeine Zeitung 380 tys. egz. 400 tys. egz. 1,4 0,9 1,7 1,12 1,9 1,24 1,8 1,17
Die Welt . 209 tys. egz. 251 tys. egz. 0,8 0,52 1,2 0,78 1,3 0,83 1,3 0,89
dpavkovptep Puvdoynow 186 tys. egz. 190 tys. egz. 0,7 0,43 0,8 0,5 0,8 0,54 0,9 0,58
tygodniki:
BILD am Sonntag 2,19 min. egz. 2,3 min egz. - - - - - - - -
DIE ZEIT 456 tys. egz. 443 tys. egz. 1,6 1,01 2,9 1,88 29 1,87 2,6 1,66
Welt am Sonntag 612 tys. egz. 680 tys. egz. 1,6 1,00 2,5 1,63 - - - -
Frankfurter Aligemeine Zeitung 261 tys. egz. 250 tys. egz. :
- - 1,7 1,13 - - - -

(FAZ)
Rheinischer Merkur 105 tys. egz. 101 tys. egz. - - 0,4 0,23 0,3 0,22 0,2 0,15
magazyny informacyjne:
Stern 1,14 mln. egz. 1,08 mln. egz. 12,1 7,77 13,9 8,93 13,6 8,73 12,7 8,15
FOCUS 790 tys. egz. 730 tys. egz. 9.6 6,18 89 5,74 8,6 5,57 8,1 5,23
Der Spiegel 1,14 min. egz. 1,1 min egz. 8.8 5,63 10,6 6,86 10,7 6,86 9.8 6,31

* Podana cyfra jest liczba egzemplarzy sprzedanych. W przypadku dziennikéw dane dotycza wydan pn-sb.
" IVW (Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbetrigern e.V.), www.ivw.de (20.07.2003).
* AM (Media-Analyse der AG .MA; Allensbacher Werbetrdger-Analyse AWA), www.media.spiegel.de (26.03.2003).

" AWA (Allensbacher Markt- u. Werbetriigeranalyse, Institut . Demoskopie Allensbach), www.awa-online.de/mediennutzung (26.03.2002; 20.07.2003).
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Tabela 2. Struktura czytelnikéw wybranych tytutéw prasy niemieckiej (dane podane w % ogélnej liczby czytelnikow)*

Ple¢ Wiek Wyksztalcenie Zawéd
% - .
ol ] S g >
Tytul g2 | g2 22| = £3 s 1 I
ry = 2 ] 2 g 2 = « 3 E g
prasowy 8 7 < £ 4] Z 8 3 B ol B Q = g ) =
« K3 o = N o z |~ g ES oNl& @ | 28] o ©
S| z|zlzslz|s|z|5.| 5|22 8 [88 2| 8 |28]|%s e JES|E3| ¢
§ N = a =y o o o o 38 ‘GE, ‘qE) B 5 |38 N ] 33-53 3 g"—". 23 g; a
ElSIE|8 |8 1SS |8 |36 5|5 | 8|2 |88| €| 5|55 |¢a|Ees45%|esl 2
sl eglelglglgslels|2|Es1 85| | |58l 5| 5 |28|55) ¢ |Rsg&a(E8E5] &
tygodniki:
BiDam { |l oo | a6tz |17l {izl e |6 le6 |30faatic]o]| 22 w]|]a«]|2]3]|e6]2]1
Sonntag ’
DEZEIT | 43 | 57l u |17 |2t |21 |15}z 4 |30 )]18]|28])13]02 1 || 9223 0 {3 | s 9 | 3
Welt am 18621619 20}18)1s]09 4 | 21333 |2 6 2 8 8 |17 ] 4 1 1 324f9 |14] 4
Sonntag
Rheinischer | 35 | 63 | 17 [ 28 | 17 | 23| 7 g8 | olso| i3 [18]13]s 6 V12| 7|22 20 fj21)6 | 7| 4
Merkur
magazyny informacyjne:
FOCUS 37|63 | 8 |15 |17 wf2r |15 5 |2t]15]35]271S5 1 7 6 | 16 | 4 1 |37 8 |16] s
Der 37|63 | 1015 18]2 2|13 4 ]25]16}32]2]: 1 8 7 1181 4 1 |36 7 sl s
Spiegel

* AWA 2001(Allensbacher Markt- u. Werbetrigeranalyse, Institut f. Demoskopie Allensbach), www.media.spiegel.de (20.06.2002).
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Rowniez zasigg czytelnictwa obu pism w ostatnich latach nieznacznie, ale
systematycznie wzrastat i wynosi obecnie, wedtug AWA (Allensbacher Markt- und
Werbetrdgeranalyse), niemal 3% ogdlnej liczby spoteczenstwa Republiki Federal-
nej Niemiec (czyli blisko 1,9 miliona oséb) dla hamburskiego ,,Die Zeit” oraz 0,4%
w przypadku , Rheinischer Merkur”, co daje ok. 230 tys. odbiorcéw tego pisma.
Liczba czytelnikéw jest jednak mniej znaczaca, jesli zwazyé na to, kto sklada sie
na to grono odbiorcéw. Dane na temat struktury czytelnikéw obu tygodnikéw na
tle innych tytuléw prasowych przedstawia tabela 2.

W gronie czytelnikdw obu tygodnikéw znajduje si¢ ponadprzecigtnie wysoki
odsetek 0séb z wyzszym wyksztalceniem: stanowig one blisko 40% czytelnikdw , Die
Zeit” i az potowe (sic!) , Rheinischer Merkur”. To bardzo korzystne wyniki, nawet jesli
poréwna¢ je ze wskaznikami uzyskanymi np. przez inny opiniotwdrczy magazyn nie-
miecki ,,Der Spiegel” (25%). Do grona czytelnikéw , Rheinischer Merkur” nalezy rekor-
dowa liczba 0sdb nalezacych do kategorii wiascicieli (firm i przedsigbiorstw) oraz wyz-
szej kadry zarzadzajacej. ,,Die Zeit” natomiast cieszy si¢ najwigkszym uznaniem posrod
przedstawicieli wolnych zawodéw (niemal co dziesiaty czytelnik hamburskiego tytutut).
Ponadprzecigtnie wysokie wskazniki tygodniki posiadaja takze w kategorii czytelnikéw
piastujacych stanowiska kierownicze (,,Die Zeit” — 22%; ,.Rheinischer Merkur” — 27%).
Pewnym powodem do zmartwien moze by¢ dla obu redakgji struktura wieku ich czytel-
nikéw. Oba tygodniki posiadajg zdecydowanie starszy wiekiem krag odbiorcéw: blisko
potowa czytelnikéw ,,Die Zeit” ukonczyla 50. rok zycia, w przypadku ,,Rheinischer
Merkur” ta grupa wiekowa stanowi nawet 62%!

Tabela 3. Udziat prenumeraty w sprzedawanej liczbie nakiadu (dane w %)
Tytul prasowy ] Prenumerata

Dzienniki
BILD ~
SUDDEUTSCHE ZEITUNG 74%
Frankfurter Allgemeine Zeitung 71%
Die Welt 61%
dpavkpuptep Puvdoynov 65%
Tygodniki
BILD am Sonntag -
DIE ZEIT 58%
Welt am Sonntag 25%
Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) 54%
Rheinischer Merkur 65%
Magazyny informacyjne
Stern 28%
FOCUS 42%
Der Spiegel 36%

W przypadku obu pism zwraca uwagg réwniez fakt, ze posiadaja one bardzo liczne gro-
no wiernych czytelnikow. 58% sprzedawanego nakladu ,,.Die Zeit” rozchodzi si¢ w pre-
numeracie, w przypadku ,,Rheinischer Merkur” nawet 65%. W odniesieniu do kategorii

2 Zestawienie opracowane na podstawie danych IVW za pierwszy kwartat 2003, www.ivw.de (20.07.2003).
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tygodnikow 1 magazynéw politycznych to bardzo wysokie wskazniki (por. tabela 3),
korzystnie pozycjonujace oba tytuly.

I,.Die Zeit”, i ,,Rheinischer Merkur” zdecydowanie wyrdznia takze sposéb
korzystania z ich przekazu przez politykdw, dla ktoérych sa one istotnym zrodiem
informacji. Ponad polowa parlamentarzystow niemieckiego Bundestagu okresla
jako wysoki lub bardzo wysoki wplyw wywierany na nich przez hamburski ,,Die
Zeit”, a blisko co czwarty deputowany podobnie wypowiada si¢ w tej kwestii na
temat ,,Rheinischer Merkur” (por. wykres 1).

Wykres 1. Wplyw przypisywany poszczegdlnym tytulom prasowym na parlamen-
tarzystow wg ich wlasnej oceny (wartosci podane w %)

L RERTUY ey T L I TOTI e ts 8 SRS S BTN S T RN g DR D
Neues Deutschland |45

taz [YIEVRITRE

Rhein. Merkur T2 ERE
Die Zeit

Welt am Sonntag
Stern

FR

Welt
Handelsblatt
Focus

Bild

Sz

Spiegel

FAZ

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M bardzo wysoki Elwysoki K zaden

Tygodnik hamburski jest ponadto rekordzistag pod wzgledem liczby czyta-
jacych go parlamentarzystow (prawie 80%!) oraz czasu poswigcanego przez nich —
prawie 50 minut w tygodniu — lekturze tego tytutu prasowego (por. tabela 4). We-

* Wielkos¢ badanej proby (tj. liczba parlamentarzystow, ktorzy udzielili odpowiedzi w odniesieniu do
danego tytulu prasowego) wynosila dla FAZ 176, Spiegel 172, SZ 172, Bild 164, Focus 170, Handelsblatt 172,
Welt 168, FR 163, Stern 164, Welt am Sonntag 163, Die Zeit 166, Rhein. Merkur 160, taz 165, Neues
Deutschland 166 (dane za: S. Peter, Expertenurteile iiber ausgewdhlte Print- und TV-Medien, Mainz 1998, s. 93).
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dhug tych samych danych ,,Rheinischer Merkur” czytal niemal co trzeci deputowa-
ny, a czynit to przez prawie p6} godziny w tygodniu (por. tabela 4).

Tabela 4. Czytelnictwo tygodnikéw (dane w %) i rozklad czasu poswiecanego
lekturze (dane w minutach) przez parlamentarzystéw Bundestagu (1989)%

Czas poswig¢cany lekturze

Tytul Liczba czytelnikéw (w %) (w min.)
Wirtschaftswoche 87 28,9
Die Zeit 78 47,9
Der Spiegel 75 62,9
Stern 33 32
Capital 33 23,8
Welt am Sonntag 29 25,6
Rheinischer Merkur 28 28,1
Bild am Sonntag 20 20,3

Wszystkie wskazniki jednoznacznie potwierdzaja bardzo szczegélna pozycje obu
tytutow, zar6wno bonskiego ,,Rheinischer Merkur”, jak i hamburskiego ,,Die Zeit”
w niemieckim krajobrazie mediéw.
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Koln 1989, s. 48.



