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Wstep

Kultura popularna, media i polityka to zjawiska, ktére we wspdtczesnym sSwie-
cie przenikajg sie i tworzg wcigz nowe wzajemne interakcje. Zwigzek medidw
z kulturg popularng jest oczywisty i dobrze opisany przez kulturoznawcéw i me-
dioznawcdw, wszak kultura staje sie ,,popularng” dzieki spopularyzowaniu jej
przez media masowe, a same media stajg sie popularne (a nie elitarne), gdy ich
zawarto$¢ osadzona jest w kulturze popularnej, a nie wysokiej. Wiele publika-
cji opisuje rowniez relacje miedzy tradycyjnymi — ,,starymi” mediami a polityka,
ktore od ponad pot wieku sg przedmiotem badan komunikowania politycznego.
Natomiast relacje polityki z kulturg popularng, zwtaszcza te budowane dzieki po-
Srednictwu nowych medidw, sg stosunkowo nowym zjawiskiem, ktérego szybki
rozwdj, wymaga naukowej refleksji. Badan wymaga réwniez wptyw rozwoiju in-
ternetu na polityke i kulture (nie tylko te popularng), a takze rozwdj w nowych
mediach nowych relacji komunikacyjnych oraz swoistej i fascynujacej , kultury
cyberprzestrzeni”.

W te potrzebe poddawania refleksji naukowej nowych zjawisk, mamy nadzie-
je, wpisuje sie ta publikacja, w ktdrej kilkunastu autoréow reprezentujgcych rézne
osrodki naukowe z catej Polski i rozne dyscypliny naukowe podzielito sie wynika-
mi swoich badan nad wieloma aspektami wzajemnych relacji miedzy mediami,
kulturg popularng i polityka.

Publikacja skfada sie z trzech czesci. Pierwsza z nich zawiera sze$¢ artyku-
téw, ktérych autorzy przygladajg sie nowym zjawiskom w tradycyjnych i nowych
mediach, a szczegdlnie interesuje ich w tym kontekscie wptyw rozwoju nowych
technologii na przekaz kulturowy i sposoby uczestnictwa w kulturze odbiorcow
,starych” medidw i uzytkownikéw ,,nowych” medidéw.

Ignacy Fiut poswiecit swoj tekst wptywowi gier komputerowych na rozwd;j
kultury popularnej. Wykazat w nim, ze wspdétczesne gry komputerowe sg nie tyl-
ko zrédtem przyjemnosci dla graczy, ale réwniez tworzg wspodtczesng kulture po-
pularng choéby poprzez zmiane postrzegania dotychczasowych norm i wartosci
oraz tworzenie nowych kontekstow kulturowych.

Anna WozZniak zadaje pytanie: Co to znaczy by¢ aktywnym odbiorcg telewizji?
Szukajgc na nie odpowiedzi, przedstawia wyniki wtasnych antropologicznych ba-
dan nad rolg telewizji, a zwtaszcza prezentowanych w niej polskich seriali w zyciu
mieszkancéw polskiej wsi.
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Dariusz Baran analizuje wptyw rewolucji technologicznej na sposéb odbioru
muzyki. Z jego artykutu mozna sie dowiedzieé, jak w ciggu ostatniego potwiecza
zmieniaty sie sposoby obcowania z muzykg i jakie sg tego konsekwencje dla jej
twoércow i odbiorcéw, a takze dla samej muzyki.

Artur Trudzik przedstawia formy obecnosci Programu Trzeciego Polskiego Ra-
dia w internecie. Opisuje poczatki internetowej aktywnosci radiowej Tréjki i jej
stan obecny, strony oficjalne programu i strony jego twdércow oraz internetowg
aktywnos¢ stuchaczy i fanéw tego programu.

Kinga Zdrojewska dowodzi, ze format radiowy jest powigzany z kulturg po-
pularng. W artykule opisuje poczatki formatowania radia w Stanach Zjednoczo-
nych oraz rozwdj radia sformatowanego w polskim eterze w ostatnich kilkunastu
latach, charakteryzuje rowniez i poréwnuje wspoétczesnie realizowane formaty.

Agnieszka Garcarek-Sikorska szuka odpowiedzi na pytanie o miejsce dla kul-
tury w komercyjnych rozgtosniach radiowych. Po analizie ramoéwek tych rozgto-
$ni, a wtasciwie ich formatéw stwierdza, ze nie ma w nich miejsca dla kultury wy-
sokiej, gdyz podstawa programu radiofonii komercyjnej jest popularna rozrywka.

Czesc¢ druga, poswiecona ,kulturze sieci” i interakcjom w cyberprzestrzeni,
sktada sie réwniez z szesciu artykutéw.

Joanna Pastuszka-Roczek przedstawita specyficzng , kulture organizacyjng”
popularnych portali rozrywkowych i na tej podstawie opisata role obrazkowych
memow internetowych, czyli jednostek informacji kulturowej zapisanej w formie
graficznej, w procesie komunikacji i socjalizacji.

Barbara Kulesza-Gulczyriska zajeta sie twdrczoscig fanowska, czyli tworze-
niem przez fanéw — entuzjastéw okreslonego dzieta literackiego wtasnych tek-
stéw, zwigzanych z oryginatem. Na wybranych przyktadach autorka pokazata, jak
dzieki internetowi rozwija sie , literatura w sieci” i ,literatura sieci”.

Anita Basiniska i Mikotaj Jacek tuczak przedstawili wyniki wtasnych badan nad
konstruowaniem sieci spotecznych na przyktadzie forum internetowego poswie-
conego dzieciom chorym na cukrzyce. Wyniki tych badan wzbogacili o perspek-
tywe wspétczesnych teorii wiezi spotecznych, wykazujac, ze ,site stabych wiezi
i ich dominujacy charakter obserwowac¢ mozemy nie tylko w sieciach spotecz-
nych funkcjonujgcych w realnej przestrzeni fizycznej, ale rowniez w sieciach bu-
dowanych w przestrzeni wirtualne;j”.

Zofia Dotega przedstawita wyniki badan nad otwartoscig psychologiczng i po-
czuciem samotnosci gimnazjalistek piszacych blogi. Autorka omdwita motywy
blogowania i korzysci czerpane przez mtode dziewczeta z pisania internetowe-
go pamietnika, zwtaszcza w kontekscie problemoéw typowych dla tego trudnego
okresu rozwojowego.
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Marcin Zabawa poddat analizie jezyk internetowy najmtodszego pokolenia
i opisat jego charakterystyczne cechy: ignorowanie lub ostentacyjne lekcewaze-
nie norm jezykowych, emocjonalnosé, dbatos¢ o forme graficzng, co zdaniem
autora, pozwala méwic o rewolucji jezykowej ,nie tyle w odniesieniu do tresci
[...], ile przede wszystkim w odniesieniu do formy przekazu”.

Nina Stepnicka i Paulina Wigczek odnoszg sie do pojec: prosumpcja, wspoét-in-
ternet, wikinomia, Web 2.0, aby ukaza¢ rézne formy aktywnosci uzytkownikéw
sieci. Lezg one u podstaw wspétdziatania i wspotpracy na rzecz cyrkulacji tresci
i informacji oraz tworzenia zasobow internetu.

Trzecig czes¢ publikacji tworzg trzy teksty poswiecone zwigzkom kultury po-
pularnej z polityka.

Katarzyna Brataniec poddata analizie role mediow i kultury popularnej
w ksztattowaniu wspodtczesne]j rzeczywistosci spoteczenstw arabskich. Z tekstu
mozna sie dowiedzie¢, jak rozwdj medidw wptywa na polityke w krajach arab-
skich, ale réwniez jak kultura popularna w specyficznej, bo islamskiej postaci
zmienia zycie codzienne i kulture tych spotecznosci.

Elzbieta Zyrek zajeta sie teorig , peopolizacji polityki”, czyli sposobem méwie-
nia o polityce jezykiem charakterystycznym dla kultury popularnej, czego naj-
lepszym przyktadem jest obecnos¢ politykdw w magazynach typu people. Na ich
tamach politycy zamiast opowiadac o swoich ideach i dziataniach czy dzieli¢ sie
wiedzg zwigzang z petniong funkcja, snujg opowiesci o osobistych doswiadcze-
niach i relacjach, stajgc sie tym samym ,politycznymi celebrytami”.

Dagmara Sagan poréwnuje sposob przedstawienia Il wojny w Zatoce Perskiej
w dwadch tygodnikach opinii ukazujgcych sie na polskim i amerykanskim rynku
prasowym — ,Newsweek Polska” oraz ,Newsweek”. Z przedstawionej analizy
wynika, ze obraz konfliktu w obu tygodnikach byt zblizony i obejmowat trzy fazy
relacjonowania: optymistyczng, pesymistyczng az po brak zainteresowania.

Oddajgc Szanownemu Czytelnikowi do rgk ten tom, zywimy przekonanie, ze
jego lektura przyczyni sie do lepszego zrozumienia tych obszaréw wspoétczesne-
go spoteczenstwa, ktére w zasadniczy sposéb okreslajg jego specyfike. Dlatego
tez pozwalamy sobie poleci¢ niniejszg publikacje specjalistom i adeptom wiedzy
miedzy innymi z zakresu politologii, kulturoznawstwa, medioznawstwa i socjo-
logii ale takze tym wszystkim Czytelnikom, ktdrych charakteryzuje dociekliwos¢
i niedajaca sie tatwo zaspokoi¢ ciekawos$¢ w procesie analizowania otaczajgcej
ich rzeczywistosci spotecznej.

Katarzyna Pokorna-Ignatowicz
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lgnacy S. Fiut

Gry komputerowe a rozwoj
kultury popularnej

Wprowadzenie

Gry komputerowe dynamicznie wpisujg sie w rozpowszechnianie sie kultury
popularnej w spoteczenstwie informacyjnym opartej na strukturze sieciowe;j.
Wigze sie to szczegdlnie z szybkim rozwoju modelu interakcji w sieci, okresla-
nym jako model Web 2.0, a réwniez juz jako Web 3.0. Wptyw fenomenu gier na
rozwoj i ewolucje kultury jest chyba tak stary, jak stara jest ludzka kultura. Jego
specyfika zwigzana z ludycznoscig w okresie coraz wiekszej dominacji formacji
spoteczenstwa informacyjnego we wspdtczesnych spoteczenistwach, szczegdl-
nie po wkroczeniu kolejnych rocznikdw pokolenia sieci w zycie doroste, stwarza
ogromne mozliwosci rozwoju gier komputerowych, gdyz w tej formacji granica
miedzy pracg i zabawg staje sie coraz bardziej ptynna i umownat. Samo zjawisko
gier rozwijajgce pewne nowe modalnosci w umystach ludzi zwigzanych poniekad
z wydtuzaniem sie ich wieku mtodosci oraz wysokimi kompetencjami w komuni-
kowaniu sieciowym sprzyja inwazji modelu growego komunikowania na interak-
cje miedzyludzkie oraz strukture spoteczna.

Dynamika rozwoju kultury popularnej

Kultura popularna, podobnie jak kultura masowa, wysoka, niska i elitarna — to
juz pojecia historyczne, powstate na przetomie XIX i XX wieku, nieodpowiadajg-
ce doktadnie sytuacji w kulturze wspotczesnej. Zatarta sie w niej bowiem rdézni-
ca w konsumowaniu débr kulturowych pomiedzy réznymi warstwami i klasami
spotecznymi w stosunku do czasu, gdy byta ona mocno zréznicowana. Kultura ta
ma za zadanie dostarczanie wielu form przyjemnosci zwigzanych z w miare ma-
sowym konsumowaniem ogdlnie dostepnych débr kultury. Kultura masowa naj-

). Dovey, H.W. Kennedy, Kultura gier komputerowych, Krakéw 2011, s. 20-26.
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blizsza popularnej — wytwaor gtéwnie radia, filmu i telewizji w XX wieku — obecnie
ulegta fragmentacji podobnie jak i jej publicznos¢, co zostato spowodowane roz-
wojem nowych medidw oraz form interaktywnego ich uzytkowania przez od-
biorcow-uzytkownikéw, np. na Facebooku i innych portalach spotecznosciowych.
Obecne formy kultury popularnej wymykaja sie zatem pojeciu kultury masowej,
wysokiej, niskiej, elitarnej, poniewaz taczy ona tresci z wszelkich obszaréw kultu-
ry wspoétczesnej, wchtania je i udostepnia znacznej czesci spoteczenstwa, stajac
sie obecnie najbardziej ekspansywng i wyrafinowang odmiang kultury?. Amery-
kanski badacz Steven Johnson przeciwstawia sie lansowanej tezie, ze wspédtcze-
sna kultura popularna jest niska i banalna. Twierdzi, ze uczestnictwo w tej formie
kultury wymaga dzisiaj wysokich kompetencji intelektualnych, a jej rozwdj po-
cigga za sobg w krajach rozwinietych wzrost IQ u ludzi, ktéry jest wynikiem m.in.
szybkiej ewolucji memowej cztowieka pod wptywem mediatyzacji zycia spo-
tecznego oraz upowszechniania sie wszelkich form gier komputerowych?, ktére
ksztattujg wsrdd ludzi postawy growe, wptywajgc na charakter oraz dynamike
dziatan i interakcji spotecznych.

W opinii Johna Fiske’a kultura popularna obecnie rozgrywa sie pomiedzy
ordynarng cielesnoscig i przyjemnosciami cielesnymi, stajgc sie zrédtem mody
i zwigzanych z nig produktywnych przyjemnosci. Mozna nawet przypuszczaé,
ze analogicznie do Briana McNaira uwaza, ze jej elementem istotnym stafa sie
kultura obnazania®. W $wietle jej genezy postrzega jg jako Zrédto zacierania sie
réznic klasowych, dajacych jej uczestnikom i twdrcom specyficzne poczucie wol-
nosci bycia sobg, ktére pozwala ukrywac sie za fasadg zwyczajnosci. W sensie
spotecznym fasada ta jest przejawem réwniez represywnosci, gdyz staje sie za-
razem znakiem indywidualnosci i przynaleznosci do wspélnoty, np. oséb nosza-
cych dzinsy, cho¢ z réznorodnymi ich modyfikacjami. Stanowi pewnego rodzaju
forme sztuki kreatywnego wykorzystywania tego, co daje system kapitalistyczny
w celu zatarcia réznic klasowych i warstwowych miedzy ludzmi®.

Fiske opowiada sie jednak za utrzymaniem rdznicy miedzy kulturg wysoka
i popularng; wysoka bowiem — w jego opinii — stara sie podtrzymac¢ hegemo-
nie burzuazji (klasy panujacej) nad proletariatem (klasg eksploatowang), dazac
do budowy kultury uniwersalnej (wysokiej) na podstawie preferowanych przez
siebie wartosci, by nastepnie narzuci¢ jg pozostatym warstwom i klasom spo-
tecznym. Kultura popularna stanowi zatem domene walki z tg hegemonia i jest

2S. Johnson, Everything Bad Is Good for You. Haw Today’s Popular Cultures Is Actually Making
Us Smarter, New York 2006, s. 208—210.
3 Ibidem, s. 211.

4 B. McNair, Seks, demokratyzacja pozgdania i media, czyli kultura obnazania, Warszawa
2004, s. 5.
5 ). Fiske, Zrozumie¢ kulture popularng, Krakéw 2010, s. 15-18.
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wyrazem dazenia do demaskowania zacieranych przez nig réznic spoteczno-eko-
nomicznych miedzy przeciwstawnymi grupami spotecznymi, dgzgcymi do dewa-
luacji tego typu dominacji aksjologicznej. Cechuje jg przede wszystkim swoboda
ekspresji, ktérej celem jest naturalne eksponowanie wyrazanych emocji, pod-
wazajacych hierarchie lansowanych w duzym stopniu sztucznie przez hegemona
systemow wartosci®. Jest to wiec ujecie zjawiska kultury popularnej w neomark-
sistowskim modelu walki klas, inspirowane poglgdami Antonia Gramsciego i Ro-
berta Graya, sprowadzajace sie do tezy, ze hegemonia burzuazji nie prowadzi
do niszczenia kultury klasy pracujacej, ale do dazenia manipulacyjnego, ktérego
celem jest wigczenie oraz integracja jej elementdw z witasng kulturg i ideologig’.

Odpowiadajac na pytania, ,czym jest obecnie kultura popularna?” i ,jakie
funkcje petnig w niej gry komputerowe?”, warto sie odwota¢ do rozstrzygniec
Marka Krajewskiego. Badacz ten stwierdza, ze wspodtczesna kultura popularna
jest wytworem spoteczenstwa nowoczesnego i ponowoczesnego®. Na ten wy-
twor sktadajg sie przedmioty, zachowania czy sposoby zycia ludzi, ktére spetniajg
jednoczesnie piec kluczowych warunkow:

1) sg powszechnie znane i ogélnie rozpoznawalne (dzieki mediom);

2) sg przedmiotem wyboru (nikt nikogo nie zmusza, by z nich korzystat);

3) sg nosnikami wielu znaczen, poddajgcych sie rozmaitym dekodowaniom;

4) sg srodkami porozumienia ludzi miedzy sobg, ale i wskazywania réznic miedzy
nimi;

5) sg dla réznych oséb zrédtem, czesto odmiennych, przyjemnosci popularnych.

Warto przy tym podkresli¢, ze zaden z tych warunkéw sam w sobie nie czyni
kultury popularng, ale nalezy je rozpatrywad tgcznie. Ponadto kultura popularna
jest zawsze ,,czyjas”, tzn. stanowi osiggniecie pewnego obszaru: panstwa, naro-
du, grupy spotecznej, a nawet samodzielnych jednostek.

Przyjemnos$¢ popularna, ktdra stanowi istotng ceche tej kultury, zaktada pe-
wien stopien swiadomosci i kontroli wtasnych pragnien oraz wiele sposobéw ich
realizacji. Ma ona zwigzek z wymienionym systemem, ale z reguty jej uczestni-
cy-konsumenci wybierajg tylko takg aktywnos¢, na jakg akurat majg ochote —
a w razie czego moga zmienic jej realia zwigzane np. z uzytkowaniem gier. Dzieje
sie to catkowicie inaczej niz w XIX- i XX-wiecznych modelach kultury popularnej,
uwazanej za niskg, masowaq, wyraznie przeciwstawianych jej wyzszym formom,
ktére najczesciej miaty charakter elitarny.

Jesli zatem idzie o czerpanie przyjemnosci z kultury popularnej, to dzisiaj jego
podstawg jest jej zréznicowanie. Pozostate warunki wyrdzniania wspotczesnej

5 Ibidem, s. 256—258.

7 A. Szkudlarek, Cultural Studies — brytyjska teoria krytyczna, [w:] Nauka o komunikowaniu.
Podstawowe orientacje teoretyczne, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 2001, s. 173-175.

8 M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2003, s. 43—60.
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kultury popularnej sg rowniez istotne, ale ze trudno o definiowanie zjawisk mo-
mentami nieostrych, co nie wyklucza zaliczenia do kultury popularnej czegos, co
spetnia tylko czesciowo niektére warunki. W tym kontekscie nie tylko typowe gry
fabularne, ale réwniez gry komputerowe, odpowiadajg kazdemu z pieciu warun-
kéw, ktére wskazat poznanski teoretyk tej formy kultury?®.

Gry jako nowa forma medialnego uczestnictwa w kulturze

Do istoty gry jako medium nalezy organizowanie kooperacji, wspotpracy oraz ry-
walizacji jednostki lub grupy z maszyng lub innym graczem/grupg graczy. Nale-
zy do niej réwniez wspoétzawodnictwo zwigzane z rywalizacjg w zespole/grupie
pomiedzy jej cztonkami. Gra uczy umiejetnosci manualnych i réznych strategii
zachowania sie wzgledem zasad gry oraz kooperacji z grupg, ktére mozna prze-
nosic¢ nainne gry, ale i na rozgrywki miedzy jednostkami w swiecie rzeczywistym:
na interakcje tworzgce sie tam miedzy ludZmi. Gry stanowig bowiem szeroko
rozumiang forme socjalizacji graczy i uczg, ale i posrednio przygotowujg do pet-
nienia rol spotecznych®®. Jak twierdzi Jerzy Z. Szeja,

Narracyjne gry fabularne wykazujg silniejsze wtasciwosci socjalizacyjne niz ludyczne pro-
gramy komputerowe przeznaczone dla pojedynczych uczestnikéw. Jest to efektem zroz-
nicowania sytuacji komunikacyjnej. Postepowanie spotecznie wtasciwe czesciej zachodzi
w przypadku istnienia presji spotecznej, a uczestnik sesji podlega jej podwdjnie: jako czto-
nek grupy graczy i jako postac¢ nalezgca do wyimaginowane] spotecznosci Swiata, ktéra
wchodzi w réznorodne interakcje z bohaterami odgrywanymi przez nich. Gra kompute-
rowa to w wiekszosci przypadkdw samotne zmaganie z programem. Wiele wskazuje na
to, ze w przysztosci najwiekszym powodzeniem wsrdd graczy gier komputerowych beda
sie cieszyc sieciowe gry fabularne, ktérych wiasnosci socjalizujgce sg wyzsze, poniewaz sg
forma komunikacji miedzy ludzmi w czasie rzeczywistym, cho¢ nie doréwnujg kontaktom
face to face®.

Cytat ten wyraznie wskazuje na to, ze gry majg charakter silnie socjalizujgcy
i Ze wywierajg presje (ciSnienie spoteczne) na graczy, szczegdlnie w grach zespo-
towych, po to, zeby podobnie postrzegali formy i tresci przekazéw, a wiec anga-
zowali sie w nie w celu szybszego ich rozprzestrzeniania i bieglejszego postugiwa-

9 Por. S. Krawczyk, Tak, ale! RPG jako czes¢ kultury popularnej, 26.05.2009, dostepne na:
www.esensja.pl.

10 M. Filiciak, Wirtualny plac zabaw. Gry sieciowe i przemiany kultury wspdfczesnej, Warszawa
2006, s. 75-76.

1 ).Z. Szeja, Gry fabularne. Nowe zjawiska kultury wspdtczesnej, Krakdw 2004, s. 35-36.
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nia sie nimi. Wywotujg one bowiem u graczy ped do nasladownictwa (mimesis)
i aktywnosci uczestnikdw w przezywaniu ich fabuty, a wiec posiadajg rowniez
wtasnosci katharsis. Graczy charakteryzujg wiec specyficzne poczucie wspdlnoty
w tych samych wydarzeniach oraz zwykle wieksze emocje niz w czasie ogladania
np. filmu, gdyz towarzyszg im bardziej Swiadome przezycia, wzmacniane przez
wspotuczestnikdw, aktywizujgce ich wyobraznie, co doskonali rowniez ich dalsze
wspotdziatanie.

Obecnie mozna wyrdznic trzy typy gier: salonowe (accade), narracyjne gry
fabularne (RPG — role-playing games) oraz gry komputerowe (cRPG — computer
role-playing games). Gry salonowe stanowity najwczesniejszg forme tego typu
medidw, w ktdérych gracz lub grupa graczy prowadzity rozgrywki z maszynami,
natomiast w pdzniejszym okresie rozwinety sie narracyjne gry fabularne i sg od
lat 80. XX wieku stosunkowo nowym zjawiskiem w kulturze masowej. Stanowig
rozrywke interaktywng, polegajacg na dziataniach w swiecie odmiennym od
rzeczywistego, najczesciej wymyslonym, a ich pojawienie sie na skale masowg
taczyto sie w czasie z rozwojem epoki komputera. Ich nowa, interaktywna po-
sta¢ wigze sie takze z innowacjami technicznym — komputerami i multimediami.
Odpowiadajg one na te same potrzeby uczestniczenia w zabawie i na nich zasa-
dza sie réwniez ogromna popularnosé wspotczesnych gier komputerowych, a ich
najistotniejszym podobienstwem do poprzednich form gier jest ich fabularnos¢
oraz interaktywnos¢'?. Jerzy Z. Szeja podkresla, ze

Dzieki interaktywnosci narracyjne gry fabularne i wszystkie gry komputerowe s mediami
szczegblnie aktywizujgcymi. Mozliwos¢ bezposredniego wptywu na wydarzenia stata sie
cenna w epoce wielomiliardowej ludzkosci i ogromnego postepu technicznego. Wielkie
znaczenie w tworzeniu potrzeby oddziatywania miata tez powszechnos¢ ideatéw demo-
kracji z jej hastem wptywu kazdego obywatela na los — swdj i catej spotecznosci, w ktorej
zyjets.

Gry, z punktu widzenia form angazowania sie graczy, mozna najprosciej
podzieli¢ na gry jednoosobowe i wieloosobowe. Mogg one mie¢ w obydwdch
przypadkach charakter gier salonowych, narracyjno-fabularnych lub gier typo-
wo komputerowych, powstatych na podstawie MUD-6w (multi-user dungeon).
MUD-y umozliwiajg bowiem gry typu RPG i cRPG o charakterze narracyjnych gier
fabularnych —typu MMOG (massive multiplayer online game), ktére z kolei upo-
wszechniajg je w wymiarze masowym. Ich obecnos¢ w skali masowej ma obec-
nie istotne znaczenie dla rozwoju kultury popularne;j.

2 Ibidem, s. 21-22.
3 Ibidem, s. 29.
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Istota gier i ich podziat wedtug Rogera Caillois

Dla lepszego zrozumienia istoty gier warto zwréci¢ uwage na historie i funkcje
wszelkich form gier, ktére zawsze miaty charakter zabawowy i byty Zzrédtem
rozlicznych przyjemnosci. Roger Caillois, by wyjasnic¢ istote gier, zastosowat do
ich opisu pojecie: paidia (z grec. dziecko) i ludus (z grec. zabawa)**. Nawigzujac
w swych analizach fenomenu gier do koncepcji homo ludens Johna Huizingi, ba-
dacz uzywat do wyjasnienia ich istoty pojecia zabawy, ktérej w grze nieodtgcznie
towarzyszg zasady, cho¢ sama zabawa wigze sie bezposrednio z potrzebg od-
prezenia, eksperymentowania, rozrywki, ale i rozwoju fantazji uczestniczacych
W niej graczy, a nawet obserwatorow. Gry jako zabawa uczg w sposob pierwot-
ny improwizacji, dajg radosé¢, rozwijajg ciekawosc i przekonujg do bezintere-
sownego wysitku, a wiec tworzg u grajgcych i obserwujgcych zreby osobowosci
twérczych. W tej perspektywie mozna je podzieli¢ na typowo dziecinne, bedace
spontanicznym przejawem instynktu zabawy, oraz typowo ludyczne, ujete w za-
sady prowadzace do uzyskania dzieki ¢wiczeniom konkretnej sprawnosci fizycz-
nej lub intelektualnej, utrwalajgcej znajomos¢é okreslonych zasad i zwigzanych
z nimi praktycznych umiejetnosci®>. Natomiast w grach komputerowych wazna
jest przede wszystkim rywalizacja, a nie tylko satysfakcja z zabawy, w wyniku kté-
rej w jednych jest ona jednoznacznie zdefiniowana przez oprogramowanie, w in-
nych sami uczestnicy okreslajg te kryteria i ich zasady. Mirostaw Filiciak wyjasnia:

Gry sieciowe to jednak wifasciwy powrét do ,ludycznych” korzeni — bedac formg
zabawy wypracowang przez stechnicyzowang cywilizacje, rownoczesnie pozwalajg
uczestnikom na zabawe w grupie, podobnie jak podczas tradycyjnych gier i karnawa-
téw, gry sieciowe odgrywajg w naszym zyciu coraz wazniejszg role. Gracze komuniku-
jg sie z wielu powoddw: poczawszy od umdwienia sie na gre (czaty na serwerze gry,
ale poza sama grg), przez zwyktg wspdtprace w grupie wymagajgcej koordynacji dzia-
tan, po wymiane doswiadczen z innymi graczami, poszukiwanie konkretnych porad
lub pomocy w okreslonej sytuacji i wreszcie rozmowe o samej rozgrywce w jej trakcie
oraz nawigzane z grg lub zwigzane z nig bardzo luzno ,pogawedki”*®.

Przy zatozeniu, ze gry stanowig kolejne medium i ze codziennie na $wiecie
od lat 80. XX wieku kilka milionéw graczy w nich interaktywnie uczestniczy, sg
one znakomitym zrédtem powstawania, utrwalania i upodabniania sie interakcji
miedzyludzkich pomiedzy ich uzytkownikami, przenoszonych nastepnie na szer-

14 R. Caillois, Gry i ludzie, Warszawa 1997, s. 33.
15 Ibidem, s. 44.
16 M. Filiciak, Wirtualny plac zabaw..., op. cit., s. 82—82.
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sze kregi i grupy spoteczne. Zapewnia im to tatwiejszy sposdb ekspansji przeka-

z6w i towarzyszacych im form i wzoréw kultury budowanych i utrwalanych przez

wspolnoty fanowskie. Wptywajg one réwniez na popularyzacje tych wzoréw
zachowan, rozwdj zainteresowania nimi u innych cztonkdéw spoteczenstwa, co
wydatnie okresla kierunki zmian we wspodtczesnej kulturze popularnej, w ktérej
umiejetnosci kalkulowania zwigzane z grami odgrywajg coraz wiekszg role.

Jedng z najbardziej znanych i przejrzystych systematyzacji gier stworzyt wta-
$nie Caillois, wyrdzniajac 6 ich typow:

1) zrecznosciowe, w ktérych najwiecej jest agonu, wyrazny jest ilinx i element
mimicry, a ich celem jest rozwéj refleksu, orientacji przestrzennej, koordyna-
cji ruchowej i cielesnej?’;

2) strategiczne — tu podstawa jest agon, a gry rozwijajg i testujg umiejetnosci lo-
gistyczne graczy w starciu z przeciwnikami — komputerem lub innym graczem;

3) przygodowe — majace réznorodng fabute, gdzie wystepujg liczne zagadki, kto-
rych rozwigzanie daje mozliwos¢ przejscia do kolejnego etapu fabuty. Wazny
jest tu agon oraz pewnego stopniu mimicry;

4) cRPG — komputerowe odpowiedniki narracyjnych gier fabularnych, w ktérych
mistrz gry zastepuje program komputerowy. W wiekszosci s to gry wielooso-
bowe, w ktérych druzyna przez okreslone akcje spetnia kolejne misje az do
zakonczenia. Gry te charakteryzuje mimicry z elementami agonu i alea;

5) symulacyjne — to gry, w ktorych najwiecej jest ilinx (tzn. wiele tu réznego ro-
dzaju symulatorow samochoddw, Smigtowcdw, statkdéw kosmicznych itp.),
duzo agonu oraz mimicry. Gracze zazwyczaj kierujg jakas wyrafinowang i nie-
bezpieczng dla niewykwalifikowanych maszyng, ale i wcielajg sie w rézne po-
staci, sprawdzajgc i podnoszac ich profesjonalne umiejetnosci;

6) edukacyjne — gry z rodzaju rozwijajacych umiejetnosci logiczne graczy, ktérych
podstawowym celem jest zabawa, a ubocznym umiejetnos¢ poprawnego ro-
zumowania. Czesto wystepuje w nich agon, a wiedza z danej dziedziny przy-
daje sie graczowi i moze by¢ utrwalana i rozwijana.

Podziat ten jest wysoce umowny i ktadzie nacisk na funkcje gier. Jednak bar-
dzo czesto pojawiajg sie ich hybrydy, ktore cieszg sie duzg popularnoscia, gdyz
dajg wiekszy wachlarz mozliwosci ich uzytkownikom. Czesto takie hybrydy sg
wynikiem ewolucji gier, w ktérych ich twdrcy powracajg w nowych wersjach do

7 Warto w tym miejscu wyjasni¢ terminy, ktérymi okresla typy gier Caillois: agon — zabawa
w formie rywalizacji, wymagajgca umiejetnosci i treningu, a jej wynik oznacza dla graczy
zwyciestwo lub porazke; alea — gra oparta na przypadku (losowa) albo szczescia (np. hazar-
dowa); mimicry — w niej nalezy symulowac albo odgrywac jakas role; ilinx (zawrét gtowy)
— wywotujgca rozgardiasz, zamet, zmuszajgca do wysitku fizycznego, np. taniec, wycieczka,
pijanstw. Por. J. Dovey, H.W. Kennedy, Kultura gier komputerowych, op. cit., s. 29-30.
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wczesniejszych i sprawdzonych schematéw, fabut, doskonalgc ich strukture oraz
mozliwosci postugiwania sie nimi*é.

Podstawowg natomiast réznicg miedzy narracyjnymi grami fabularnymi
a komputerowymi jest wizualizacja wystepujgca w tych drugich. Pierwsze bo-
wiem uruchamiajg przede wszystkim wyobraznie graczy, natomiast drugie wy-
korzystujg gtéwnie przestrzen wirtualng, jej symulacje, ktora zastepuje w duzym
stopniu ich wyobraznie. Posiadajg rowniez interfejs, dzieki ktéremu gracz komu-
nikuje sie z programem gry. Gry takie charakteryzuje nadto mozliwos¢ szerokiej
wspotpracy i wspotzawodnictwa, dzieki czemu awatar gracza — najczesciej wizu-
alizowany bohater, ktérym zawiaduje, moze nawigzac¢ kontakty z innymi awata-
rami oraz graczami w wielkiej liczbie. Gry te dajg réwniez wyzszg immersyjnosc
niz MUD-y oraz typowe RPG, gdyz gracze mogg korzysta¢ z pomocy faczy, po-
szerzajgc grono potencjalnych przeciwnikow. MUD-y i cRPG jednak wspomagajg
wyobraznie graczy i skale immersyjnego zanurzenia, a ich aktywna wyobraznia
skutkuje wiekszym zaangazowaniem emocjonalnym uzytkownikow oraz sitg
emocjonalnego oddziatywania na innych graczy, a takze na osoby towarzyszace.
Wszystkie te doswiadczenia zwigzane z grami sg w dalszej perspektywie prze-
noszone do grup spotecznych, dziatajgcych nawet poza komunikacjg sieciowg®.
W ten sposdb powstajg w ich obszarze wzory kultury, zasilajgce przestrzenie
kultury popularnej i wptywajgce na ich obecne kierunki modyfikacji, stajac sie
formalnym tworzywem wyrafinowanych relacji miedzy ludzmi, podnoszac ich in-
telektualne mozliwosci i wzrost kompetencji komunikacyjnych.

Gry a nowy gatunek wspdtczesnego dziennikarstwa

Na wptyw gier komputerowych na nowy model konwergencji przekazow dzien-
nikarskich zwrdcili uwage trzej mtodzi badacze z MIT — lan Bogost, Simon Ferrari
i Bobby Schweitzer w pracy Newsgames. Journalism at Play. Luzno tytut ten moz-
na by przettumaczy¢ nastepujgco: Gry newsami. Dziennikarstwo w grze. Gtéw-
nym przestaniem tego opracowania jest pokazanie nowego modelu konwergencji
przekazéw medialnych, ktory stanowi obecnie silng tendencje w komunikowaniu
medialnym. Polega on na dodawaniu do typowych przekazéw dziennikarskich
w mediach gier komputerowych tematycznie zwigzanych z ich tresciami. W wy-
niku tego procesu na styku gier i przekazéw dziennikarskich pojawiajg sie gry
newsami — jako nowa forma przekazu, a wtasciwie gatunek dziennikarski, ktéry
mozna okresli¢ dziennikarstwem growym. Jego powstanie oraz sukcesywny roz-

18 R, Caillois, Zywiof i tad, Warszawa 1973, s. 308-328.
19 ).Z. Szeja, Gry fabularne, op. cit., s. 111-117.
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woj tgczy sie z chwilg wkroczenia w mediosfere i wiek dorosty pokolenia sieci
(netgeneration), ktérego rozwdj socjalizacji medialnej byt zwigzany w dziecin-
stwie z grami komputerowymi, co spowodowato wsréd jego cztonkdw tatwosé
i swobode postugiwania sie logikami gier w opisie i interpretacji Swiata. Mozna
zatem powiedzie¢, ze jest to forma budowy oddolnej nowego gatunku medialne-
go, ktdra rozwija nowa i mtoda czes¢ publicznosci mediéw. Uzytkowanie medidéw
przez generacje sieci powoduje rowniez, ze jej przedstawiciele przyjmujg komu-
nikowanie interaktywne oraz obecnos$¢ w nim immersji i teleobecnosci za norme
w relacjach zaréwno z innymi stronami komunikowania, jak i ze $wiatem wirtu-
alnym, a takze realnym. Jest to zatem przejaw upowszechniania sie w komuni-
kowaniu modelu Web 3.0, czyli modelu zaposredniczonego przez nowe nowe
media (new new media)*®. Cechg tych przekazéw wzbogaconych o elementy gier
do nich dotaczonych jest réwniez proces wizualizacji, a wiec przewaga w prze-
kazach elementéow wizualnych i gtosowych nad tekstem, takich jak: fotografia,
film, infografika i innych form przekazow typu wideo (np. animacji, awataréw
w Second Life)?!. Gry dotgczone do przekazéw stwarzajg mozliwosé osobistego
uczestnictwa w kreowaniu informacji, ktérych dotyczy przekaz, a jego cechg cha-
rakterystyczng staje sie tzw. retoryka proceduralna (procedural rhetoric). Polega
ona na tym, ze odbiorcy przekazu i jego uzytkownicy mogg z nim eksperymento-
wac, czyli mogg osobiscie uczestniczy¢ w procesie symulowania réznych sytuacji,
by sie gtebiej przekonaé, ,jak rzeczy sie majg lub mogg miec¢” (games simulat
how things work), wchodzac w interakcje z elementami przekazu, co daje od-
biorcom podobng przyjemnos¢ i satysfakcje, jaka wynika z typowych gier. Zaletg
tej sytuacji komunikacyjnej jest réwniez to, ze growe podejscie do przekazu daje
uzytkownikom namiastke niezaleznosci wzgledem wartosci przekazywanych
oraz mozliwos¢ osobistego, aksjologicznego odniesienia sie do nich.

Do takich gier, ktére w przysztosci zdominujg dziennikarstwo i bedg mie¢ de-
cydujacy wptyw na formy przekazéw medialnych, nalezg wedtug badaczy: gry
tabloidalne (tabloid games), gry reporterskie (reportage games), gry infograficz-
ne (infographic games), gry dokumentacyjne (documentary games), zwigzane
z analizami historii wydarzen medialnych, gry puzzlowe (medial events games),
pozwalajace sktadac z wydarzen nowe ich catosci na wzér puzzli, gry edukujace
dziennikarstwo nowego typu (literacy newsgames) — uczace tworzenia nowych
gier dziennikarskich w komunikowaniu sieciowym, wspdlnotowe gry (communi-
ty newsgames) — zwigzane z grami w lokalnych spotecznosciach i podejmujace
zagadnienia inspirowane zyciem codziennym ich mieszkaficow. Bazami wszyst-

20 Por. P. Levinson, Nowe nowe media, Krakéw 2010.

21|, Bogost, S. Ferrari, B. Schweitzer, Newsgames. Journalism at Play, Cambridge (MA) 2010,
s. 5-10.
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kich tych gier, spetniajgcych w pewnym sensie funkcje agencji informacyjnych
nowego typu, sg platformy nowych gier (newsgame platform), dostarczajgce
dziennikarzom oraz uzytkownikom nowych aplikacji systemow nowych gier i in-
nowacji mogacych rozwija¢ wyobraznie oraz fantazje jednych i drugich. Wszyst-
kie te typy gier — w opinii badaczy — bedg miaty decydujgcy wptyw na przysztosc
dziennikarstwa i zastgpig wczesniejszy model translacyjnych oraz dystrybucyj-
nych starych mediéw na rzecz nowego, ktéry bedzie miat charakter interaktywny
i spersonalizowany. Wraz z nowym systemem sieci bedzie sie rowniez tworzyt
konkurencyjny model dystrybucji digitalnej w stosunku do poprzednich, funk-
cjonujacy zaréwno w przestrzeniach wirtualnych, jak i w swiecie rzeczywistym.

Taka pionierska gra, od ktdrej zaczeta sie tendencja konwergencji growej
w mediach, byta Cutthroat Capitalism, ktérg zaprezentowano m.in. w czasopi-
$Smie ,Wired”??, w artykule Scotta Carmeya, uwazajgcego jg za prototyp tego
typu medium. Autor artykutu skupit sie na aspekcie ekonomicznym, a nie na po-
litycznym czy etycznym wojny z piratami somalijskimi. Teza artykutu brzmiata:
zmiana dynamiki finansowej piractwa spowodowata wzrost liczby napaddéw na
statki, a artykutowi towarzyszyta gra sieciowa o tej samej nazwie. Strategia za-
warta w tej grze przedstawiata sie nastepujgco: nie ma ryzyka, ze zostanie sie zta-
panym po otrzymaniu okupu. Wedtug piratéw somalijskich nieudane wyprawy
nic nie kosztujg (w prawdziwych przypadkach nieudane wyprawy to koszt okoto
30 tys. dolarow, zas okupy sg zdecydowanie wieksze). Punkt widzenia wtascicieli
statkdw byt w tej grze nastepujgcy: taniej jest ptynac przez Kanat Sueski niz przez
Przylagdek Nowej Nadziei, taniej jest ubezpieczy¢ statek, niz wynajgé profesjo-
nalng ochrone, natomiast punkt widzenia piratow: skromnos¢ poptaca i lepiej
kilka mniejszych okupow niz jeden duzy (duzy okup to dtuzszy czas negocjacji,
wieksze ryzyko ztapania). Podczas gry gracz starat sie przeptynaé statkiem przez
zatoke, by uzyskaé najlepszy wynik ekonomiczny, majac na uwadze $cieranie sie
interesow i strategii piratow oraz wtascicieli statkdw. W konkluzji artykutu autor
stwierdzit, ze w epoce cyfryzacji narzedzia, ktére utatwiajg tworzenie i rozpo-
wszechnianie wiadomosci, staty sie bardziej proste i powszechne w uzyciu, ale
proces tworzenia prawie identyczny.

Tradycyjne portale — podkreslajg autorzy — dalej umieszczajg artykuty, newsy,
wywiady itd. w formie tekstowe], wyglagdajacej bardzo podobnie do tych w pa-
pierowym wydaniu gazety. W nowym podejsciu dziennikarskim na portalach no-
wego typu do newsow dotgczane bedg coraz czesciej wideosegmenty — podob-
ne do przekazéw telewizyjnych. Wszelkiego rodzaju podcasty, streamy, wywiady
itd., przypominajace radiowg forme przekazywania informacji. Znaczgco zmieni

22.S, Carney, An Economic Analysis of the Somali Pirate Business Model, ,Wired” 2009,
nr17.07.
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sie w tych nowych kompozycjach przekazu jedynie rola gier komputerowych typu
wideo, ktére dadzg uzytkownikom mozliwosé interaktywnego i symulacyjnego
odniesienia sie do jego zawartosci i formy. W przeciwienstwie do tekstéw druko-
wanych na papierze gazetowym lub programéw montowanych na potrzeby tele-
wizji, gry wideo to programy komputerowe lub oprogramowanie do konsol itd.,
a nie cyfrowa posta¢ wczesniejszych mediéw. taczg one tekst, obraz, dzwiek,
stwarzajg jednak znacznie wieksze mozliwosci: symulujg bowiem rzeczywistosé
przez konstruowanie modeli, z ktérymi uzytkownicy mogg wchodzi¢ w bezpo-
$rednig interakcje. Zadne inne medium nie mogfo sobie pozwoli¢ na realizacje
funkcjonalnosci w takim stopniu, w jakim robig to gry. W modelu growym lezy
réwniez przysztos¢ dziennikarstwa konwergowanego przez aplikacje gier oraz
zwigzang z nimi wizualizacje przekazu, a takze interaktywne i spersonalizowane
podejscie do komunikowania medialnego jego uzytkownikéw w obszarze kultury
popularnej®.

W przysztosciowym modelu dziennikarstwa poddanego doswiadczeniu obec-
nosci gier w przekazach nowa generacja zurnalistéw winna sie skupi¢ na growej
ich edycji, a nie ograniczac sie jedynie do translacji przekazéw starych mediéw do
ich wersji cyfrowych. Ten nowy sposdb redagowania przekazéw bedzie wiec mu-
siat powodowac ich konwergencje pod katem logiki gier od strony przygotowu-
jacych je dziennikarzy. W konsekwencji powstate mozliwosci bedg w analogiczny
sposdb wptywaé na modyfikacje zachowania odbiorcéw przekazéw i sktaniac ich
do interaktywne] partycypacji oraz przeksztatcania ich formy oraz zawartosci.
Beda oni mogli wptywac na ich zawartos¢ zgodnie z wtasnymi zainteresowaniami
i przekonaniami, szczegdlnie ci, ktérym umiejetnosci postugiwania sie grami nie
sg obce. Rozwijajgcy sie w ten sposdb wzor postrzegania interaktywnego w per-
spektywie mozliwosci przebudowywania zawartosci oraz formy przekazu w jego
ludyczng wersje bedzie sie réwniez rozpowszechniat wsréd innych odbiorcéw
przekazu i skutecznie konkurowat z tymi jego formami, ktdre zostaty stworzone
do jego biernej percepcji. Niewatpliwie wptynie to znaczgco na oddolng kon-
wergencje zawartosci i formy przekazéow, wymuszajgcg na ich tworcach analo-
giczne zachowania, czyli sktaniajgcg réwniez do growego ujmowania zebranych
informacji oraz materiatéw dziennikarskich, przeznaczonych do emisji w réznych
typach medidw. Rozszerzanie sie tego wzorca komunikowania musi wptywacé na
rozwoj kultury popularnej oraz komunikacji miedzykulturowej.

2 |bidem, s. 175-182.
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Gry a ponowoczesna kultura popularna

Gry komputerowe nalezg do ponowoczesnej kultury popularnej i warto na do-

wod tego przytoczyé pie¢ argumentow:

— po pierwsze, sg spotecznie rozpoznawalne — nawet jezeli wielu ludziom kojarzg
sie przede wszystkim z kiepskimi filmami i rownie stabymi ksigzkami;

— po drugie, decyzje o udziale i sposobie gry uczestnicy podejmujg sami, rzadko
mozna tu moéwic o przymusie (niekiedy potrzebne sg kompromisy z pozosta-
tymi graczami, ale przy bardzo rozbieznych gustach graczy pozostaje mozli-
wos¢ poszukania innej druzyny);

— po trzecie, grze mozna nadawac bardzo rézne znaczenia, w zaleznosci od tego,
jakimi formami kultury sg inspirowane;

— po czwarte, gry fabularne tworzg pewien specyficzny jezyk i utatwiajg komuni-
kacje z innymi graczami. Jednoczesnie dajg poczucie bycia innym (w pewnym
stopniu) od osdb, ktére nigdy nie graty. Dlatego czes¢ badaczy mowi o wspél-
notach graczy jako o subkulturach czy podkulturach (przy czym nie chodzi
tu o nizszg wartosc gier, ale o to, ze tworzg pewien osobny, zwarty obszar
w obrebie danej kultury);

— po pigte, rézni ludzie preferujg odmienne aspekty gry i przyjemnosci z nich
wynikajace.

O grach fabularnych i komputerowych lepiej nie méwi¢ w kategoriach kultury
masowej, niskiej, wysokiej lub elitarnej. Nalezg one do kultury popularnej—rozu-
mianej jako jedna z form kultury ponowoczesnej, choé¢ w wiekszosci to rozrywka
niezbyt wysokich lotow i trudno sie z tym nie zgodzi¢. Ale jak stusznie stwierdza
Jerzy Szeja (powtarzajac stowa Stanistawa Lema): nie jest to specyficzng wtasci-
woscig gier fabularnych, lecz ogdlng cechg catej kultury. Gry te nalezg do coraz
szerszego nurtu wspotczesnych przemian kulturowych. Najlepsze wytwory tego
nurtu cieszg sie rosngcym powazaniem i dostrzega sie w nich coraz wyzszg war-
tos¢ kulturowg, cho¢ rozrywka, ktora jest ich podstawg, moze mie¢ odmienny
charakter dla kazdego uczestnika. Gry zatem mogg spetniaé wiele innych funkcji
oprocz rozrywkowej. Przede wszystkim stajg sie zrodtem zmiany spotecznej i do-
brym narzedziem budowy, ale i przebudowy, tozsamosci uzytkownikéw gier. Po-
czucie bowiem przynaleznosci graczy do pewnej grupy pozwala im odrdzniac sie
od os6b niegrajacych lub grajgcych w odmiennych celach. Przyjemnosci z nich
ptynace nie sg zadnym ,,grzechem pierworodnym” i nie wykluczajg innych korzy-
Sci, jakie moze nies¢ zabawa zwigzana z grami. Wiele z nich, podobnie jak innych
wytwordw kultury popularnej, mozna wykorzystaé do jej dalszego rozwoju, mo-
dyfikacji oraz ewolucji.
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Specyfika publicznosci gier fabularnych i komputerowych

Istotnym momentem dla zrozumienia wptywu gier na wspdtczesng kulture
popularng jest wiek populacji wspdlnot graczy. W swietle badan sg to osoby
w wieku od 6 do 25 lat, cho¢ w réznych krajach te granice sg troche odmienne
i powigzane z normami oraz wzorcami obyczajowymi danej kultury. Wynika to
z faktu, ze jednostki w tym wieku sg sktonne do zabawy, ciekawe Swiata, starajg
sie rozwing¢ wiasne zrecznosci, poszukujg Swiatéw basniowych, alternatywnych.
Gracze w ten sposdb prébujg budowad silniejsze zreby wtasnej tozsamosci i dgza
réwniez do uczestnictwa w subkulturach umozliwiajgcych im procesy samoiden-
tyfikacji. W wieku 25-30 lat gracze i fani gier najczesciej zmieniajg swoje role
spoteczne, ktére odrywajg ich od tych wspdlnot, co nie oznacza, ze nabyte wtedy
umiejetnosci nie wptywaja na ich dalsze wybory i zachowania?*. W tym przedzia-
le wiekowym uzytkownicy gier sg takze wyczuleni na wizualizacje gier i zamiesz-
czanie w nich np. filmow, fotografii, animacji, podnoszacych ich atrakcyjnosc. Gry
cieszace sie powodzeniem u uzytkownikéw majg rowniez wptyw na ich produ-
centéw, ktdrzy tworzg wiele wersji tej samej fabuty dla réznych medidw, co tak-
ze stanowi zrédto wzmacniajgce tego typu wzory w ramach kultury popularnej.
Dzieje sie tak dlatego, ze te same tresci dopasowywane sg do form przekazéw
réznych formatéw medialnych i trafiajg do jednostek o zréznicowanym uczest-
nictwie w ich uzytkowaniu oraz wczesniej zdobytych umiejetnosci prowadzenia
gier i rozgrywek spotecznych oraz kulturalnych. Wykorzystywane sg one gtdwnie
w podejmowaniu przez nich nowych rdl spotecznych, a takze w osigganiu wyz-
szego statusu spotecznego.

Gry, szczegdlnie komputerowe, stanowig niewatpliwie takie wtasnie medium,
tworzace wazny element wspdtczesnej mediasfery, a ich presja silnie wymusza
okreslone zachowania zwigzane z ich uzytkowaniem przez graczy. Sukcesywnie
przenoszone w zycie codzienne dynamizujg zmiany nie tylko osobowosci, ale
i zwigzane z nimi wymiary ich tozsamosci. Zmiany te powodujg transformacje
postaw ich uzytkownikéw, co jest nie tylko przejawem ewolucji w sposobach
ich komunikowania, powstatych pod wptywem nowych mediéw, ale umozliwia
dostrzeganie kulturotwadrczej roli gier w przestrzeniach zachowan publicznosci.
Zjawisko to zauwazyt réwniez Derrick de Kerckhove. ,Podstawowa funkcja gier
— pisat uczen Marshalla McLuhana — w naszym spoteczenstwie ma charakter nor-
matywny i wigze sie z wprowadzaniem technologii do zycia codziennego”?. Gry
kreujg bowiem przestrzen komunikacji spotecznej i zapewniajg ogromne mozli-

% M. Mead, Kultura i tozsamosé, Studia dystansu miedzypokoleniowego, Warszawa 2000,
s. 59-95.

% D. de Kerckhove, Inteligencja otwarta, Warszawa 2001, s. 44.
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wosci wchodzenia w kontakty miedzy ludzmi, ale i stosunkowo silnie integrujg
jednostki ze srodowiskiem graczy. Uczestniczacy w nich zmieniajg rowniez po-
pularne wzorce komunikowania, uzyskujgc nowe mozliwosci urzeczywistniania
swych fantazji zwigzanych z manipulowaniem wirtualnymi wizerunkami. Elektro-
niczna rozrywka wynikajgca z uzytkowania gier komputerowych rozwija wsrod
graczy inteligencje zbiorowg, ale i otwartg, przygotowujac ich do zycia w Swiecie
przepetnionym technologiami informacyjnymi. Jako elektroniczna zabawa uczy
jednostki funkcjonowania w tak przeksztatcanym sSwiecie, rozwijajgc ich inteli-
gencje osobistg oraz elastyczno$¢ komunikacyjng. Gry zwiekszajg takze znacznie
mozliwos¢ przewidywania przysztosci, bo otwierajg graczy réwniez na nowe ge-
neracje technologii wdrazanych w zycie codzienne?®. Wptyw ten ujawnia sie takze
w umiejetnosci modelowania i symulowania réznych wersji strategicznych swiata
i wiekszego doceniania innowacyjnosci od postawy konformistycznej. Jednostki
z doswiadczeniem graczy komputerowych cechuje umiejetnos¢ podejmowania
nowych gier spotecznych, ale tez ekonomicznych o charakterze wikinomicz-
nym?’, gdzie kazdy moze staé sie prosumentem, subiektywnie i w sposdb sperso-
nalizowany wptywaé na produkty, formy ich dystrybucji oraz konsumpcji. taczy
sie to ze zmianami ich tozsamosci i stanowi wyraz jej przebudowy. Nierzadko fani
gier komputerowych sg zatrudniani w firmach w celu przeksztatcenia form ich
produktéw tak, by wtasciwie odpowiadaty aktualnym potrzebom rynku. Mamy
wtedy do czynienia z kastomeryzacjg, czyli zachowaniem polegajgcym na tym, ze
uzytkownik moze dopasowywac produkt do wtasnych preferencji, ale réwniez te
preferencje moze szybko upowszechnia¢ wsrdd spotecznosci w ramach procesu
reklamowo-marketingowego, nazywanego e-fluencja?. Polega on na sieciowym
marketingu szeptanym, stajgcym w opozycji do jego tradycyjnych form oraz re-
klamy, rozwijanych przez generacje sieci oraz fanowskie wspdlnoty graczy. W wy-
niku takich zachowan pojawia sie u uzytkownikéw sktonnos¢ do dziatan bardziej
elastycznych, krytycznie wyrafinowanych, a wiec podnosi sie u nich podatnos¢
na procesy innowacyjne z jednej strony, z drugiej zas na che¢ aktywnego w nich
partycypowania. Powstajgce u nich umiejetnosci zwigzane z doswiadczeniem
gier komputerowych stajg sie coraz bardziej wazne w coraz silniej ujawniajgcym
sie spoteczenstwie ryzyka, co daje im przewage w adaptacji do jego zmiennych
regut funkcjonowania. Podnoszg one bowiem zdolnosci adaptacyjne jednostek

% H, Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2008,
s. 156-162.

27 D. Tapscott, A.D. Williams, Wikinomia. O globalnej wspdtpracy, ktora zmienia wszystko,
Warszawa 2008, s. 41-55.

2 Ibidem, s. 186 i n.

2 D. Tapscott, Cyfrowa dorostosé. Jak pokolenie sieci zmienia nasz swiat, Warszawa 2010,
s. 330-335.
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do szybko zmieniajgcych sie kontekstow spotecznych, jak rowniez premiujg za-
chowania solidarne, heroiczne, skutkujgce nawet w niestandardowych formach
ucieczki od rutyny codziennosci, zmniejszajgcych jednocze$nie napiecia nerwo-
we i sytuacje alienacyjne pojawiajgce sie coraz czesciej w zyciu codziennym.

W komunikowaniu internetowym potgczonym z grami komputerowymi naj-
istotniejsze stajg sie wiec sposoby adaptacji technologii przez masowego odbior-
ce. Musi ona rozpoczynac sie od dotu, czyli musi by¢ przeniesiona twédrczo od
bezposrednich uczestnikow/uzytkownikdw gier na szersze procesy komunikowa-
nia, by fatwo dopasowywac te innowacje, zwigzane z doswiadczeniem gier, na
aparat percepcji szerszych kregéw uzytkownikéw medidw, ktérzy pod ich cisnie-
niem bedg mogli szybciej modyfikowac wzory zachowan i konsumowania rézno-
rodnych przyjemnosci w obszarach kultury popularnej®.

Retoryka gier jako forma zabaw kulturotwodrczych

Istotnym skfadnikiem kazdej formy gry jest element ludyczny, ktéry wptywa na
podmiot i dokonuje w nim transformacji zwigzanych z uczestniczeniem w zaba-
wie. Zjawisko to starat sie opisa¢ w formie teorii Donald Woods Winnicott, ktory
sgdzit, ze zabawa jest zrédtem tworzenia sie tozsamosci podmiotu ludzkiego/
podmiotu gracza oraz tworzenia sie kultury jako takiej*!. Ujat on fenomen gry
jako zjawiska przejsciowego (liminalnego), utatwiajgcego wymiane informacji
miedzy podmiotami a zaposredniczonym srodowiskiem. Gry w tym ujeciu sta-
nowig specyficzng forme doswiadczania kultury, potgczonego z technologiczny-
mi manipulacjami, ktére prowadzg do przedtuzania podmiotdéw uczestniczacych
w grach, znoszac jednoczesnie podziaty miedzy wyobraznig a rzeczywistoscia,
czyli pomiedzy rzeczywistoscig psychiczng grajgcego a doswiadczeniem sprawo-
wania kontroli nad rzeczywistymi przedmiotami. Gracze i widzowie sytuujg sie
wtedy jako czynni uczestnicy produkcji znaczen i tekstéw kulturowych, gdyz gry
stajg sie dla nich jednoczesnym narzedziem badania kultury oraz jej wspottwo-
rzenia. Stwarzajg tzw. trzecig przestrzen (third space) taczacy Swiat dzieciecej
zabawy ze Swiatem dorostych; sg wiec tym ,,placem zabaw”, Zzrédtem rozrywki,
ale i miejscem rozgrywki jako obszaru produkcji kulturowej i ksztattowania sie
tozsamosci uczestnikdéw. Stajg sie w ten sposéb zrédtem zdrowia psychicznego
zarowno dla dzieci, jak i dorostych, bo pozwalajg utrzymywac satysfakcjonujgce
interakcje pomiedzy swiatem psychicznym a materialnym swiatem zewnetrz-
nym. Jako zjawisko przechodnie zabawy zwigzane z grami prowadza do wspdél-

30 M. Filiciak, Wirtualny plac zabaw..., op. cit., s. 190-194.
31 D.W. Winnicott, Playing and Reality, London 1971, s. 47—-64.
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noty zabawowej, z ktérej wyrasta wtasnie doswiadczenie kulturowe. Bawigc sie
— podkresla Winnicott — dorastamy wiasnie jako twércy kultury i zbedna staje sie
wtedy psychoterapia zwigzana z procesami adaptacji do niej*2. W zabawie jed-
nostki stajg sie mimowolnie tworcze, bo uczestnicy gier mogg uzywac catej swej
osobowosci i w petni harmonijnie tworzy¢ wtasng jazn kulturowa.

W szerszym aspekcie sens gier rozwazat réwniez Victor Turner, skierowujgc swo-
jg analize na role podmiotu spotecznego w zabawie. Zauwazyt, ze kultura gier jest
w pewnym sensie zrodtem kultury pracy i produkcji, gdyz gry stanowig formy zry-
tualizowane zabaw i widowisk ksztattujgcych swiadomos¢ jednostkowa ludzi w ra-
mach powstajgcych wokét nich zbiorowosci spotecznych tzw. communitas®. W takiej
zbiorowosci ksztattuje sie bowiem nowy wymiar wartosci i wzoréw afirmacji norm
kulturowych, tj. rytéw przejscia od stanu dziecka do stanu dorostosci, czyli jest to
czas i przestrzen zabawy, ktérg Turner okreslit jako rytuaty: liminalny i liminoidal-
ny**. W tym okresie sg czesto anulowane, negowane lub odwracane normy i role
spoteczne istniejgcej struktury wtadzy lub podmiotowosci. W tym wiasnie okresie
nastepuje, z jednej strony, mocne zakorzenienie sie uczestnikdw w spotecznym sta-
tus quo, ale z drugiej — mogg pojawic sie radykalne postawy wzgledem panujgce-
go porzadku spoteczno-kulturowego, przybierajgce forme gtebokiej, nawet totalnej
jego krytyki. Zabawa — zdaniem Turnera — jest wiec nie tylko zrodtem twdrczosci, ale
takze sposobem tworzenia alternatywnych porzadkéw spotecznych, politycznych,
obyczajowych, a nawet utopijnych, ktérym towarzyszg zmiany zastanych kontek-
stéw kulturowych®. Zabawa jako forma zrytualizowanego komunikowania sie ludzi
ma wiec zaréwno funkcje hegemoniczne, umacniajgce strukture wtadzy i jej kulture,
jak i krytyczne, pokazujgce nowe mozliwosci, co pozwala jednostkom adaptowac sie
do spoteczenstwa i rownoczesnie wptywac na nie innowacyjnie, czyli zmienia¢ cha-
rakter struktur spotecznych oraz ich kontekstow kulturowych.

Wedtug Briana Sutton-Smitha w szerszej perspektywie zabawy zwigzanej
z grami mozna zasadnie wyciggng¢ wniosek, ze stanowig one srodek do pod-
trzymywania i rozwijania ludzkich cech ewolucyjnie waznych, umozliwiajgcych
przetrwanie ludzkiego gatunku®. Wynika to z tego, ze w wymiarze funkcji bio-
logicznych oraz adaptacyjnych gry dajg osobnikom/graczom szanse rozwoju ela-
stycznosci w Srodowisku zycia, a nie precyzyjnosci w dziataniu. Biorgc pod uwa-
ge konteksty kulturowe gier, Sutton-Smith wskazuje siedem ich retoryk, ktore
wzmacniajg kreatywng adaptacje ich uzytkownikéw, wynikajgca z ich zabawowe-

32 Ibidem, s. 51-54.

3V, Turner, Od rytuatu do teatru: powaga zabawy, Warszawa 2005, s. 75.

34 Ibidem, s. 86.

35 Ibidem, s. 43.

36 B, Sutton-Smith, The Ambiguity of Play, Cambridge (MA) 2001, s. 221-229.
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go charakteru®. Gry zatem jako forma zabawy charakteryzujg sie nastepujgcymi

retorykami:

— postepu, w ktorym zabawa stuzy rozwojowi, a nie tylko przyjemnosci, powodu-
jac socjalizacje, rozwdéj moralny i poznawczy graczy;

— zabawy jako losu, szczegdlnie w grach hazardowych opartych na prawdopodo-
bienstwie;

— zabawy jako tozsamosci, w ktdrej jednostka uczy sie zrytualizowanych sposo-
béw podtrzymywania wtadzy i ksztattowania tozsamosci, budujgc wspdlnoty
fanow;

— zabawy jako wtadzy, kiedy w grze pojawiajg sie konflikty i do zadan gracza na-
lezy umocnienie wtasnego statusu, umiejetnosci kontroli sytuacji krytycznej
oraz tworzenia nowych bohaterow;

— zabawy jako wyobrazni polegajgcej gtéwnie na improwizacji, w ktorej rozwija-
na jest elastycznos¢ i pomystowos¢, czyli tworzone sg innowacyjne kreacje,
dajgce przewage nad przeciwnikami;

— zabawy jako jazni, pojawiajacej sie w grze i zwigzanej z doSwiadczaniem przy-
jemnosci, relaksu, ucieczki od problemdw i ptyngcej z gry satysfakcji estetycz-
nej;

— zabawy jako frywolnosci, czyli tworzenia karnawatowych przestrzeni, w kto-
rych przemoc i lek przed porzadkiem spotecznym sg uwypuklane w formie
rozrywki.

Formy retoryk, ktére przedstawit Sutton-Smith, stanowig niewatpliwie moc-
ng przestanke dla tezy, ze gry komputerowe, a takze wczesniejsze gry fabularne,
majg kluczowy wptyw na rozwdj kultury cztowieka, w tym kultury popularnej,
zabezpieczajgc jednoczesnie jego potencjat rozwoju i wptywu na nieustajaca
ewolucje spoteczna.

Podsumowanie

Na obecng forme rozwoju ponowoczesnej kultury popularnej ma wptyw szcze-
goblnie punkt pigty, méwiacy, ze gry sg zrédtem zrdznicowanych przyjemnosci dla
graczy, ale i powstajgcych wokét gier wspdlnot, zaréwno w $wiecie wirtualnym,
jak i realnym. Pozostate punkty wyzej wymienione sg réwniez istotne, ale w zwigz-
ku z tym, ze trudno o Sciste definicje pojawiajacych sie w tej kulturze zjawisk, nie
mozna wykluczy¢ z kultury popularnej czegos, co spetnia tylko czesciowo niektére
warunki bycia jej elementem. Niemniej jednak gry internetowe w zasadzie niosg
z sobg wszelkie wtasciwosci wymienione w pozostatych czterech punktach.

37 Ibidem, s. 5-11.
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Inng wazng kwestig zwigzang z wptywem gier komputerowych na rozwdj
wspotczesnej kultury popularnej jest powstawanie nowego gatunku komunikacyj-
nego zwigzanego z kolejnymi generacjami nowych mediéw, okreslanego mianem
dziennikarstwa w grze, polegajgcego na tym, ze do przekazow medialnych dofacza
sie odpowiednie gry komputerowe zwigzane z trescig tych przekazéw, pozwala-
jace ich odbiorcom i interaktywnym uzytkownikom w sobie tylko wiasciwy spo-
séb rozegrac zawarte w nim tresci zgodnie z zasadami, ktére zawierat dany news
donoszacy o wydarzeniach ze $wiata rzeczywistego czy wirtualnego. Tendencja ta
bedzie zapewne sie wzmacniac i dalej transformowac wspdtczesng kulture popu-
larng, szczegdlnie wtedy, gdy coraz liczniejsza i bardziej reprezentatywna bedzie
w populacji spoteczenstw w globalizujgcym sie Swiecie generacja sieci.

W ramach ponowoczesnej kultury popularnej doswiadczenia zwigzane z gra-
mi wptywajg niewatpliwie na zmiany w postrzeganiu wczesniejszych norm i war-
tosci kultury, ukazujgc ich ograniczony charakter, zalezny od kontekstéw kul-
turowych i spotecznych. W rezultacie tych doswiadczen wspédtczesny cztowiek
elastycznie otwiera sie na inne modele rozumienia i kultywowania wartosci, nie
tylko typowo etycznych, moralnych, ale i estetycznych oraz zwigzanych z prak-
tyczng strong zycia codziennego®. Jako osobowos¢, o ktérej ludolodzy mdowig,
Ze ma znamiona swawolnej osobowosci, cechujaca sie inteligentnym dowcipem,
umiejgca swobodnie uczestniczy¢ w sieciowej i zbiorowej jazni, posiadajgca wiec
nowg forme kapitatu spotecznego zbudowang na podstawie doswiadczenia gra-
cza, moze przekraczac tradycyjne ograniczenia naturalnej struktury osobowosci,
wydatnie modyfikujgc rozwéj nie tylko kultury popularnej, ale i innych form kul-
tury wspotczesnej®.
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Summary

Computer games and the development of popular culture

The paper contains an analysis of the phenomenon of computer games and the possibility of their
impact on the development of popular culture. Participants games, especially members of the
"netgeneration”, with the ability to smooth the use of computer communication, which allows
them a flexible approach to traditional forms of culture and cultural transformation. Combined
with fun games and education it increases the creative potential of all players. It strengthens the
communication model, the development and performance of popular culture. Participation in ga-
mes and skills of the players are growing very rapidly. These experiences allow them to fight with
the dominant culture of the ruling classes and to develop an independent popular culture. In this
way, a new generation of gamers develop their own popular culture and acquire more social ada-
ptation skills in the postindustrial society.

Keywords: computer games, communication games, popular culture, the culture of computer ga-
mes.






Anna WoZniak

Co to znaczy byc¢ aktywnym odbiorca,
telewiz)i?

Z antropologicznych badan nad relacq,
media-odbiorcy na wsi polskig

Wprowadzenie

Telewizja od lat uwazana jest za medium o najwiekszej sile oddziatywania na
spoteczenstwo i kulture. Ksztattuje ludzkie poglady, postawy i pragnienia, jed-
nakze, co zastanawiajgce, jej znaczenie i rola nie doczekaty sie jeszcze w polskiej
antropologii kultury kompleksowego opracowania. Obszar ten jest wcigz niezba-
dany, a wydaje sie, ze antropologia ktadgca nacisk na refleksywnos¢, uwrazli-
wiona na potrzeby cztowieka, a przede wszystkim otwarta na wszelkie mozliwe
interpretacje rzeczywistosci, moze zaoferowac ciekawe podejscie w badaniach
relacji $wiata realnego z wirtualnym?®.

Zauwazmy, ze prowadzac wspotczesnie badania terenowe, na kazdym kroku
odkrywamy elementy oddziatywania telewizji. Staje sie ona bardzo czesto do-
datkowym ,,uczestnikiem” rozmoéw, podczas ktérych niejednokrotnie jest wta-
czony odbiornik telewizyjny. Bywa, ze organizuje pobyt poza domem — przez
koniecznos¢ regulowania planu dnia wedle czasu emisji ulubionych programéw
rozmowcow. |, co najistotniejsze, jako ze stanowi zrodto wiedzy o zyciu i Swiecie,
zarowno interlokutoréw, jak i nas — antropologow kultury, wptywa na konstruk-
cje badan, na ich tres¢ i znaczenie, z czego musimy sobie zdac¢ sprawe i bra¢ pod
uwage na kazdym etapie pracy.

W tym rozdziale przyblizam wyniki badan nad publicznoscia telewizyjng za-
mieszkatg na wsi polskiej. Przyjety paradygmat aktywnej publicznosci pozwolit
na ukazanie procesu ogladania telewizji oraz jej roli w zyciu kulturowym i spo-
tecznym z innej, nieczesto spotykanej w Polsce perspektywy. Codzienny kontakt

TW. Kuligowski, Antropologia wspdtczesnosci. Wiele swiatéw, jedno miejsce, Krakow 2007.
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z tym medium przedstawiam nie jako oddawanie sie jednej z najmniej cenionych
rozrywek, ale czynnos¢ twdrczg i wymagajaca od widzéw miedzy innymi odwo-
tywania sie do wiedzy, doswiadczen (wtasnych lub spotecznosci lokalnej) oraz
tradycji. Postrzegam ten proces jako prace w sferze symbolicznej, majgcej wyraz
gtéwnie w nadawaniu nowych znaczen okreslonym postawom lub wydarzeniom,
czego efekty mozna zaobserwowac takze w sferze ludzkich zachowan i obycza-
jow.

Pierwszy podrozdziat wprowadza w zagadnienia teoretyczne zwigzane z wy-
korzystaniem metody etnograficznej w badaniach publicznosci oraz teoriami ak-
tywnej publicznosci. Nastepnie przedstawiam wyniki moich badan, eksponujac
te watki, ktére potwierdzajg tezy o aktywnej postawie widzéw ogladajacych te-
lewizje. W podsumowaniu skupiam sie na wykazaniu, ze istnieje potrzeba antro-
pologicznego (etnograficznego) zgtebiania kwestii dotyczacych przenikania sie
réznych sfer zycia. Wydaje sie, ze moze ono wskazac, iz pod pozorami oczywisto-
$ci, za zastong stereotypdéw ukrywajg sie rzeczywistosci, ktérych charakterystyka
moze odbiegad od naszych pierwotnych przypuszczen czy oczekiwan.

Publicznos¢ telewizyjna - feorie 1 stan badan w Polsce

Od czasu, gdy w Polsce zaczeta regularnie nadawac telewizja?, badacze reprezen-
tujgcy rézne dziedziny nauki (socjologowie, pedagodzy, psychologowie) zajmo-
wali sie opisywaniem tego, jakie skutki spoteczno-kulturowe ma spedzanie coraz
to dtuzszego czasu przed telewizorem i ogdlnie — jak kultura masowa oddziatuje
na jej uczestnikdw. Postugujgc sie zazwyczaj metodami ilosciowymi, najczesciej
ukazywano bezradnosé¢ widzéw w stosunku do mediéw, co byto bezposrednia
konsekwencjg przyjecia zatozen, ktdre mozna okresli¢ paradygmatem biernego
odbiorcy®. Do dzisiaj regularnie w prasie pojawiajg sie artykuty dotyczace roz-
nych aspektow tych zjawisk, opisujgce rzeczywistosé¢ medialng jako dominujgca
w wielu dziedzinach zycia spoteczno-kulturowego i niemalze regulujgcy zacho-
wania widzow®.

21953 rok.

3 Na ten temat por. m.in. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy pra-
sy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa 2006; T. Goban-Klas, P. Sienkiewicz, Spoteczeristwo
informacyjne. Szanse, zagrozenia, wyzwania, Krakdw 1999; A. Gwdézdz, S. Krzemien-Ojak,
Intermedialnos¢ w kulturze korica XX wieku, Biatystok 1998; A. Ktoskowska, Kultura maso-
wa, Warszawa 1980.

4 Wspomne tu chociazby: E. Biata, Tak jak w Zyciu, tylko lepiej, rozmowa z P. Nowickim, produ-
centem telenowel, ,Gazeta Telewizyjna”, 4-20 kwietnia 2000, s. 4; eadem, Faceci sq zbedni,
,Gazeta Telewizyjna” 5-11 listopada 1999, s. 4; eadem, Kino moralnej pewnosci, ,,Gazeta
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Polscy antropologowie kultury, cho¢ zajmuja sie zjawiskami zwigzanymi z kul-
turg popularng®, nie opublikowali dotgd opracowan, ktére dotyczytyby bezpo-
Srednio zagadnien oddziatywania medidw na publicznosé. Jest to sytuacja po-
niekad zadziwiajgca, poniewaz obecnie, gdy nasze zycie jest SciSle powigzane
z mediami, naturalne wydawatoby sie, ze nauka, w tym antropologia, powinna
penetrowac te obszary. Tak jednak sie nie dzieje, totez na polu niezajetym przez
przedstawicieli naszej dziedziny z wiekszym lub mniejszym powodzeniem nauko-
wej eksploracji dokonujg medioznawcy i socjologowie. Antropologiczng czujnosé
i skupienie sie na tym, co majg do powiedzenia sami zainteresowani, czyli inda-
gowani przedstawiciele roznych srodowisk i spotecznosci, zastepuja raczej checig
znalezienia argumentdéw na potwierdzenie tez wynikajgcych z uprzednio przyje-
tych zatozen.

W przypadku prawdopodobnie jedynej opublikowanej dotad w Polsce ogél-
nodostepnej ksigzki® zawierajgcej materiaty i ich analize z etnograficznych ba-
dan publicznosci telewizyjnej autorowi (socjologowi o zacieciu medioznawczym)
udato sie zaprezentowad bardzo ciekawy obraz polskiej publicznosci. Mateusz
Halawa, w pracy Zycie codzienne z telewizorem. Z badari terenowych’, przyglada
sie uwaznie kobietom i mezczyznom ogladajgcym telewizje, szukajac zrdznico-
wan w kontekstach korzystania z tego medium. Autor, nawigzujgc do prac Davida
Morleya, Johna Fiske’a, Ellen Seiter, len Ang, Davida Gauntletta i Anette Hill?,
Sledzi, jak s3 negocjowane spoteczne role i wtadza w czternastu odwiedzanych

Telewizyjna”, 5—11 listopada 2000, s. 8; eadem, Szczere i otwarte masy, ,,Magazyn Gazety
Wyborczej” 2001, nr 10, s. 22-26; eadem, Triumfujgce profanum. Telewizja po przetomie
1989, Warszawa 2002; eadem, Rodzina wszystkich Polakow, ,Wysokie Obcasy” 2005, nr
34, s. 30-33; M. Jarco, Prawo serii, ,\Wprost” 2000, nr 47, s. 82—83; K. Lubelska, Widzobra-
nie, ,Polityka” 1999, nr 44, s. 3—-7; eadem, Za co kochamy Lubiczow i Ztotopolskich. Retusz
w lustrze, ,,Polityka” 2000, nr 12, s. 60—61; eadem, Terapia mydlana, ,Polityka” 2000, nr 24,
s. 82-84; M. Peczak, Parnas dla mas, ,Polityka” 1999, nr 45, s. 45-45; Z. Pietrasik, Wszyst-
ko jest telenowelg, ,Polityka” 2000, nr 10, s. 51-53; P. Szubartowicz, Fenomen , Rancza”,
,Przeglad” 2007, nr 26, s. 26-30.

> Wymienmy tu Janusza Baranskiego, Marcina Brockiego, Wojciecha J. Burszte, Dariusza Cza-
je, Mariusza Czubaja, Piotra Kowalskiego, Waldemara Kuligowskiego, Czestawa Robotyckie-
go, Rocha Sulime.

5Nie udato mi sie dotrzec i przeczyta¢ m.in. pracy habilitacyjnej Mirostawa Gatuszki: idem,
Miedzy przyjemnosciq a rytuatem. Serial telewizyjny w kulturze popularnej, Akademia Me-
dyczna, £6dz 1996.

7 M. Halawa, Zycie codzienne z telewizorem. Z badan terenowych, Warszawa 2006.

8D. Morley, Family Television: Cultural Power and Domestic Leisure, London 1986; J. Fiske,
Television Culture, New York 1987; E. Seiter, Television and New Media Audiences, New
York 2002; I. Ang, Living Room Wars: Rethinking Audiences for a Postmodern Word, London
1996; D. Gauntlett, A. Hill, TV Living: Television, Culture, and Everyday Life, London—New
York 1999.
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przez niego domach. Spostrzega, ze telewizor nie musi dzieli¢ domownikéow —
moze stac sie przestrzenig integrujacg, w ktérej spotykaja sie zaréwno cztonko-
wie rodziny, jak i przybywajgcy do domu goscie. Zaproszenie kogo$ obcego do
wspdlnego ogladania telewizji oznacza, ze wigczamy go w zycie domowe, chce-
my nawigza¢ interakcje. Seriale i talk-show stajg sie pretekstem do dywagacji
o moralnosci i wartosciach. Ksigzka Mateusza Halawy (pionierska w Polsce) po-
kazuje, jak wiele moze dac¢ etnograficzne/antropologiczne badanie publicznosci
telewizyjne;j.

WSsréd prac, ktdre siegajg po metody jakosciowe (pogtebione wywiady), wy-
mieni¢ nalezy takze inng prace napisang przez pedagoga (i jednoczesnie pracow-
nika firmy Nielsen Audience Measurement badajacej preferencje telewidzéw)
Edyte tyszkowska Zachowania mimetyczne kobiet pod wptywem telewizji i do-
Swiadczen codziennosci. Studium socjopedagogiczne®. Nie mozna powiedzieé, ze
jest to klasyczna etnografia publicznosci, ale autorka pokazuje, jak tresci telewi-
zyjne wptywajg na rézne obszary zycia widzow, w tym przypadku kobiet. Bada-
jac, jakie sg ich preferencje, ile czasu spedzajg przed telewizorem, na co zwracaja
uwage, szuka argumentéw na potwierdzenie tezy o ogromnym wptywie mediow
masowych na nasze zycie. Unika jednak formutowania jednoznacznie negatyw-
nych sgdéw o konsekwencjach tego stanu rzeczy®.

Doswiadczenia przywotanych autoréw wskazujg, ze przystepujac do badan
nad rolg telewizji w zyciu jednostek i spotecznosci, nalezy zastanowic sie, jakie
czynniki wptywajg na jej znaczenie w okreslonych srodowiskach. Mozna je po-
grupowacd na dwodch poziomach: mikro, gdzie bierze sie pod uwage takie zmien-
ne jak: status spoteczno-ekonomiczny jednostek oraz rodzin, zawody i poziom
wyksztatcenia, uzyskiwany przez nich dochéd, miejsce zamieszkania (miasto,
wies) oraz na poziomie makro, gdzie uwzgledniana jest miedzy innymi tozsamos¢
narodowa, konflikty spoteczne lub polityczne toczace sie w kraju, a takze cechy
danego systemu medialnego oraz jego rola w spoteczenstwie. Uwzgledniajac te
zmienne, nalezy zastanowic sie, jakie sfery zycia i kultury bedg najbardziej po-
datne na wptywy telewizji, a takze poszukac przyczyn zrdéznicowania interpreta-
cji tresci przekazywanych w programach telewizyjnych, ukazac lokalng specyfike
odbioru poszczegélnych gatunkdéw (o ile taka istnieje).

Jak twierdza badacze, ,intensywnos¢ [wptywu medidw na zycie — A.W.] oraz
jego rodzaj zalezg od indywidualnych cech odbiorcéw, a takze innych czynnikow

9 E. tyszkowska, Zachowania mimetyczne kobiet pod wptywem telewizji i doswiadczer co-
dziennosci. Studium socjopedagogiczne, Krakéw 2009.

10 Opisy negatywnych skutkdw wynikajacych z ogladania telewizji napotykamy w wielu publi-
kacjach pedagogow.
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posredniczacych”!. Do tych ostatnich zaliczy¢ nalezy srodowisko odbioru oraz
dominujgcy w nim typ kultury. Badacze medidow zauwazajg ponadto, ze ,do-
Swiadczenia zyciowe warunkujg sposdb komunikowania, determinujg kody, jaki-
mi postuguja sie odbiorcy, okreslajg ich kompetencje, stwarzajac lub przekresla-
jac mozliwos¢ ich petnego odbioru, skazujg na swoistg percepcje rzeczywistosci
oraz przypisany jednostce status”'?. W jakich sferach rzeczywistosci spoteczno-
-kulturowej mozna dostrzec wptyw srodkéw masowego przekazu, w tym telewi-
zji? Joseph T. Klapper®® wymienia cztery czynniki:

1) wptyw na zachowania (podejmowanie decyzji, zachowania prospoteczne itp.); 2)
wpltyw na poziom wiedzy (stopien poinformowania, zakres wiedzy, poziom kompe-
tencji komunikacyjnych); 3) wptyw na postawy (przekonania, wyznawana ideologia,
oceny innych ludzi); 4) wptyw na sprawno$¢ organiczng (uszkodzenia narzagdéw zmy-
stéw, skutki braku ruchu).

Uwzgledniajac w badaniach wszystkie te zakresy, nalezy zwrdcié uwage na
funkcje kulturotwércze telewizji, ktére zawsze wzbudzajg wiele obiekcji. Janusz
Gajda® wyrdznia ich pie¢, w tym funkcje: 1) upowszechniania réoznorodnych tre-
Sci; 2) ludyczng; 3) stymulujacy; 4) wzorcotwadrczg; 5) interpersonalng. Kazda
z nich posiada zaréwno pozytywne, jak i negatywne wartosci kulturotwércze i to
wiasnie jest zalgzkiem dyskusji, ktérg prowadzg uczeni od czasu pojawienia sie
tego medium. W dalszym ciggu pozostaje duzg niewiadomag to, jakie znaczenie
ludzie nadajg tresciom zaposredniczonym przez przekaz elektroniczny?®.

Efnografia publicznosci i aktywny odbiorca

Badania etnograficzne prowadzone we witasnym kraju nie maja tej aury tajem-
niczosci, jaka pojawia sie w trakcie kontaktu z egzotycznymi dla nas kulturami.
Znamy historie, kulture, wiec otacza nas z pozoru znana, swojska rzeczywistosc.

1), Gajda, Media w edukacji, Krakow 2004, s. 116.

2 Ibidem, s. 117.

13).T. Klapper, The Effects of Mass Communication, New York 1960.

14). Gajda, Media w edukacji..., op. cit., s. 116.

5 Ibidem, s. 42—47.

16 paul Willis podkresla, ze przy ,,odbiorze [telewizji] zachodzi praca na symbolach, a publicz-
nos¢ —zwtaszcza mtoda — wykazuje sie duzg sprawnoscig w zakresie doboru i odczytywania
komunikatow”, zatem nalezatoby uznad, ze jest to proces twdrczy; zob. eadem, Wyobraznia
etnograficzna, Krakdw 2005, s. 108.
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Mamy pewne wyobrazenia o tym, jak wyglada zycie na wsi i w miescie. Rzadko
moze nas cos zaskoczy¢, mogtoby sie wydawac. Dopiero w trakcie blizszego kon-
taktu ludzie z réznych srodowisk, bedacy mieszkaricami tego samego panstwa,
doswiadczy¢ mogg odmiennosci. taczy ich kultura narodowa, ale dzieli kontekst
interakcji wynikajacy z lokalnych uwarunkowan kulturowych, spotecznych i eko-
nomicznych.

Czytelnosé tresci i znaczen jest podstawg komunikacji miedzyludzkiej. W mysl|
formuty: ,ja wiem, o co chodzi, i wiem réowniez, ze ty wiesz, o co chodzi, i wiem
réwniez, ze ty wiesz, o co chodzi, co wiecej wiem, ze ty wiesz, o co chodzi”?, in-
terakcje przebiegajg naturalnie, bez poczucia niezrozumienia. Znajomos¢ tta kul-
turowego jest warunkiem niezbednym codziennego funkcjonowania w danym
Srodowisku. Antropologowie kultury, prébujgc wnikngé w swiat badanych, ucza
sie zasad rzgdzacych ich relacjami spotecznymi. Wykorzystujg wywiad, rozmowe
i obserwacje, chcac odkryé, o co chodzi. Michael H. Agar pisze: , obce kultury wy-
wotujg w nas wstrzgs réznicami, jakie widzimy. Jednak praca w naszym wtasnym
spoteczenstwie uczy nas, jak bardzo subtelne potrafig by¢ réznice, oraz pokazuje,
ze jako cztonkowie danego spoteczenstwa badacze mogg wnies¢ nowe, gtebokie
interpretacje” [znanych i z pozoru banalnych zjawisk — A.W.]%,

Tak tez jest w przypadku badan nad zwigzkami tgczgcymi media i ludzi. Me-
dia odgrywajg niebagatelng role stabilizatoréw i stereotypizatorow codziennego
zycia w danym kraju i wydawatoby sie, ze homogenizujg widownie. Pamietaé
nalezy jednak, ze cho¢ przekaz, np. telewizyjny, jest globalny, to juz odbidr jest
lokalny.

Medioznawcy podkres$lajg, ze publiczno$é!® charakteryzuje sie pewng wie-
zig wyrazajgcy sie w podobnych reakcjach, poczuciu facznosci i solidarnosci
wewnetrznej?®. Wyrdzniajg publiczno$¢ bedacg audytorium, czyli zbiorowoscig
0s6b znajdujacych sie w tej samej przestrzeni fizycznej oraz publicznos$¢ charak-
teryzujacy sie przestrzennym rozproszeniem i uczestnictwem w odbiorze tych
samych tresci kulturowych dzieki sSrodkom masowego przekazu. Ze wzgledu na
mozliwos¢ powtdrzenia identycznego komunikatu w mediach masowych, czton-
kowie zbiorowosci rozproszonej nie muszg uczestniczy¢é w tym samym czasie

7 U. Hannertz, Siedem argumentéw na rzecz réznorodnosci, [w:] Socjologia. Lektury, red.
P. Sztompka, M. Kucia, Krakdw 2004, s. 708-709.

8 M.H. Agar, The Proffesional Stranger. An Informal Introduction to Ethnography, New York
1980, s. 196.

¥ Istnieje rozbiezno$¢ terminologiczna dotyczaca pojeé ,publiczno$¢” i ,audytorium” (wi-
downi). Termin ,,publicznos$é” jest rozpowszechniony w Europie, podczas gdy w USA moéwi
sie o ,,audience”, co ttumaczy sie jako ,audytorium”; por. T. Goban-Klas, Media i komuniko-
wanie masowe..., op. cit., s. 216).

2 |pidem, s. 205-235.



Co to znaczy byc aktywnym odbiorca telewizji? Z antropologicznych.. L1

w ich przyjmowaniu?!. Méwigc o publicznosci (telewizyjnej), bede jg postrzega-
ta jako pewng wspodlnote lub grupe, ktéra ma dostep do podobnych przekazéw
medialnych. Wsrdd jej cztonkéw mogg wystepowac zaréwno podobienstwa, jak
i roznice w preferencjach i percepcjach odbioru?.

Etnografia publicznosci, bo do tego typu badan mozna zaliczy¢ niniejsze
opracowanie, jest analizg zachowan i reakcji przedstawicieli réznych grup spo-
tecznych na tresci ptynace z telewizji w ich kontekstach kulturowych. Co zatem
sprawia, ze metoda ta jest uznawana za jedno z najlepszych narzedzi badania
podobnych zagadnien? Cze$¢ medioznawcdw? przypisuje role podstawowg, jesli
nawet nie nadrzedng, metodzie etnograficznej w wyjasnianiu ztozonej natury
przekazu telewizyjnego, dlatego ze , przez proste na pozér akty obserwacji spo-
sobéw wchodzenia ludzi w interakcje z telewizjg oraz stuchanie tego, co mowig
0 znaczeniu tej interakcji, zaczynamy dostrzegac ztozong i subtelng role telewizji
w naszym zyciu”?*. Pierre Sorlin stwierdza, ze:

do publicznosci nie mozna dotrzeé przez statystyki, ale poprzez praktyke, poniewaz
publicznos¢ powstaje, utrwala sie i przeistacza w toku niezliczonych transakcji. Jako
elementy praktyki spotecznej, réznorodne spotkania czytelnikéw — stuchaczy ze $rod-
kami masowego przekazu sg lepiej opisywane w kategoriach zwigzkdw, spotecznosci,
wiadzy i nawykéw, krotko méwiagc, w kategoriach tego wszystkiego, co opisuje relacje
miedzyludzkie®.

Przejscie od badan ilosciowych do jako$ciowych otwiera perspektywe po-
znania niedostepnego dla analizy statystycznej obszaru zachodzgcych pomiedzy
ludZzmi codziennych relacji, ktérych zrédtem sg media.

Badania publicznosci majg dtugg historie. Uznaje sie, ze pojawity sie w latach
40. XX wieku, z chwilg gdy grupa badaczy (Herta Herzog, Paul Lazarsfeld, Frank
Stanton) zakwestionowata sgdy o tym, ze ludzie s3 poddawani bezwzglednej ma-
nipulacji przez media. Przyznano, ze widzowie aktywnie korzystajg ze srodkéw
masowego przekazu. Umberto Eco pod koniec lat 70. XX wieku pisat:

21 Na podstawie: Publiczno$¢, dostepne na: www.pl.wikipedia.org.

22 prawdopodobnie badania jednostek pokazatyby, ze nawet w jednej rodzinie interpretacja
tresci medialnych znaczgco sie rézni, jednak nie jest to przedmiotem mojego zaintereso-
wania.

2 por. R.C. Allen, Badania zorientowane na czytelnika a telewizja, [w:] Teledyskursy. Telewizja
w badaniach wspdtczesnych, red. R.C. Allen, Kielce 1998, s. 129; A.C. La Pastina, Audience
Ethnographies: A Media Engagement Approach, ,,Global Media Journal” vol. 4, 2005, nr 6;
D. Morley, Family Television...

24 R.C. Allen, Badania zorientowane..., s. 129.

%P, Sorlin, Mass media, Wroctaw 2001, s. 79.
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Nalezy uswiadomic sobie, ze kultura mas nie jest az tak bardzo jednolita, jak chcieliby
nam wmowic apokaliptyczni socjologowie, piszagc o kulturze masowej. Reguty tek-
stualne moga zmieniac sie w zaleznosci od grupy, od miejsca, od okresu. Na zmiany
te wptywajg — bedace w obiegu — teksty kultury masowej, a takze te teksty, ktére
stanowig ich alternatywe?.

Teza, ze ,ludzie wykorzystujg konkretne media i konkretne tresci w konkretny
sposAdb z nadziejg zaspokojenia konkretnych potrzeb lub ich zbioréw”?, stata sie
podstawg teorii aktywnej publicznosci, ktére ,,nie maja [...] na celu zrozumienia,
co media robig z ludZzmi, lecz skupiajg sie na opisie tego, co ludzie robig z media-
mi. Z tego wzgledu okresdla sie je jako teorie skupione na publicznosci w odréznie-
niu od teorii dominacji Zzrodta” .

Amerykanscy badacze Elihu Katz, Jay Blumler i Michael Gurevitch® wskazy-
wali miedzy innymi, ze ,media i ich audytoria nie wystepujg w prozni. Sg cze-
$cig szerszego spofeczenistwa, a zwigzek miedzy nimi pozostaje pod wptywem
zachodzgcych w Srodowisku zdarzen”*°. Wypracowali koncepcje uzycia-nagrody,
w ktdrej podkreslali, ze widzowie zaspokajajg swoje potrzeby (kulturalne, spo-
teczne, emocjonalne) przez ogladanie okreslonych programow, uzyskujgc w ten
sposdb nagrode ,w postaci zaspokojenia danej potrzeby”3L.

Z kolei brytyjscy badacze z Osrodka Wspdtczesnych Studidow Kulturowych Uni-
wersytetu Birmingham skupili sie na autorskiej analizie odbioru (recepcji) tego,
,jak rézne grupy odbiorcéw nadajg znaczenie réznym rodzajom tresci”*2. Wsréd
badaczy z tzw. szkoty studidw kulturowych wymieni¢ nalezy Stuarta Halla, ktéry
nakreslit kierunek jej rozwoju, oraz Davida Morleya i Johna Fiske’a.

To wtasnie John Fiske3, doceniajgc przydatnosé i wyjatkowos¢ metody et-
nograficznej w badaniach nad komunikacjg, zauwaza, ze ,,spoteczenstwo i tekst
spotykajg sie w akcie czy procesie odczytywania. Badania etnograficzne rozwija-
ty sie w kierunku badan tego procesu”®*. Dalej pisze:

%6 U. Eco, Publicznos¢ przekorna, [w:] Telewizja i spoteczeristwo, wybor M. Czerwinski, War-
szawa 1980, s. 120.

27S.). Baran, D.K. Davis, Teorie komunikowania masowego, Krakéw 2007, s. 298.

2 |bidem.

2 E. Katz, J.G. Blumler, M. Gurevitch, Utilization of Mass Communication by the Individual,
[w:] The Uses of Mass Communication: Current Perspectives on Gratification Research, red.
J.G. Blumler, E. Katz, Beverly Hills 1974.

305.). Baran, D.K. Davis, Teorie komunikowania..., op. cit., s. 312.

31 bidem.

32 |bidem, s. 317.

3 ). Fiske, Wprowadzenie do badari nad komunikowaniem, Wroctaw 2008.

34 Ibidem, s. 196.
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strong pozytywnga [etnografii] jest zdolnos¢ [...] do postrzegania komunikacji jako
praktyki zarowno spotecznej, jak i tekstualnej, a takze mozliwos¢ badania spoteczne-
go wymiaru komunikacji nie w skali poteznej teorii socjopolitycznej, ale w konkret-
nych warunkach zycia codziennego. Badania takie obejmujg obserwacje ludzi w pro-
cesie komunikacji i spowodowanie, by w sposdb petny i otwarty moéwili o swojej roli
w tym procesie®.

Istotne jest to, ze etnografia publicznosci , daje nam wglad w niektdére spo-
soby dekodowania zawartosci tekstu [medialnego], powstate w specyficznych
sytuacjach, a w zwigzku z tym moze dodad troche tresci do teoretycznego szkie-
letu”3®,

Badanie telewizji, podkresle to raz jeszcze, niesie ze sobg rozliczne trudno-
$ci zwigzane ze specyfikg tego medium. Catosciowa perspektywa, jakiej moga
nam dostarczy¢ badania terenowe, obliguje nas do bycia czujnymi, gotowymi
sprostac coraz to nowym wyzwaniom. Jedynie przyjecie otwartej postawy?’ za-
gwarantowac moze dostrzezenie wielu niuansdw w zachowaniach ludzi, a potem
sensownego ich umiejscowienia w powstajgcym w ten sposdb obrazie rzeczywi-
stosci.

Zdaje sobie sprawe z tego, ze nawet przy tak rozlegtej perspektywie, jaka
gwarantujg nam badania terenowe, , nie jest [...] mozliwe podanie wyczerpuja-
cego opisu jakiejs rzeczy”3®, bowiem ,zawsze stosujemy pewne kryteria selekcji
i wnioskowania”*. W przypadku omawiania roli i znaczenia telewizji, w Swiet-
le powyzszych argumentdw, nalezy rowniez skoncentrowac sie na wybranych
aspektach, ktore stanowi¢ bedg swoisty szkielet opisu. Na pierwszy plan bedzie
sie wysuwato na przyktad okreslenie, jakie programy sg najczesciej oglgdane
przez widzéw wiejskich i czym jest podyktowana ta selekcja. Jej uzasadnienie
(potaczone z oceng audycji) oraz wykazanie ilosci czasu poswiecanego na przeby-
wanie przed szklanym ekranem przez badanych rzuci $wiatto na kwestie wartosci
kulturowych, a takze modelowania codziennej egzystencji cztonkdw spoteczno-
Sci. Nastepnie istotne bedzie poréwnanie i ocena kontaktu z telewizjg w okresie
ostatnich kilkunastu lub kilkudziesieciu lat*. Postuzenie sie tego rodzaju odwota-
niem do ludzkiej pamieci umozliwi wglad nie tylko w jednostkowe doswiadcze-
nia, ale w istote funkcjonowania kultury medialnej w danej zbiorowosci. Nie do

35 Ibidem, s. 201.

36 |bidem, s. 200.

37 Charakteryzujacej sie m.in. unikaniem dowodzenia tez np. o jednoznacznie negatywnej roli
telewizji w zyciu widzdéw.

%M. Hammersley, P. Atkinson, Metody badar terenowych, Poznan 2000, s. 51.

39 Ibidem.

40 Dane rdozne w zaleznosci od wieku rozméwcy.
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przecenienia beda kolejne informacje na temat integrujgcych/dezintegrujgcych
wiasciwosci telewizji oraz ogdlna ocena tego medium. Pytajgc bowiem, jaki sto-
sunek ludzie majg do telewizji: czy jest ona tylko narzedziem, czy tez ,petnym
uczestnikiem naszego $wiata spotecznego rzeczywistego”*!, dotkniemy kwestii
gradacji waznosci okreslonych wartosci w kulturze.

W czym zatem tkwi moc telewizji? Krzysztof T. Toeplitz przytoczyt w jedne;j
ze swych ksigzek wypowiedz belgijskiego socjologa Armanda Mattelarta, ktory
przenikliwie zauwazyt, ze ,telewizja w swiecie, odkad stata sie zjawiskiem ma-
sowym i nieomal wszechobecnym, traktowana jest nie tylko przez odbiorcow,
ale tez przez wiekszos¢ badaczy jako swego rodzaju byt naturalny, obiektywny,
niezalezny od woli cztowieka. Jak co$ na ksztatt zjawiska przyrodniczego”*. Nie-
zaprzeczalnie wpisata sie znakomicie w krajobraz kulturowy. Przez lata dostoso-
wywata sie do swych odbiorcéw, tak samo jak i oni dopasowywali sie do nie;j.
Jej przekaz zdominowany zostat przez gatunki, takie jak wiadomosci telewizyjne,
seriale, talk-show, widowiska sportowe, teleturnieje, filmy. Wszystkie one ewo-
luowaty na przestrzeni lat, a niematy udziat w ich przeobrazeniach miata widow-
nia. Skrupulatnie mierzona jest bowiem popularnosé (ogladalnos¢) programow,
co przektada sie na pojawianie sie badz znikanie z anteny kolejnych produkc;ji.
Ma to takze uzasadnienie ekonomiczne: ogladalnos¢ przektada sie na zyski pro-
ducentéw. W zwigzku z powyzszym obecnie telewizja stata sie medium zdomino-
wanym przez programy rozrywkowe oraz seriale.

Co jest uznawane za podstawe funkcjonowania telewizji? Wydaje sie, ze jest
nig rola dostawcy rozrywki, na ktérg, jak zwracajg uwage badacze, istnieje nara-
stajgce zapotrzebowanie. Wynika ono z fundamentalnego przekonania, ze zycie
w dzisiejszych czasach jest przykre, nuzgce, monotonne i czesto pozbawione war-
tosci, a w zwigzku z tym niezbedne staje sie zapewnienie szczegdlnych zabiegdw,
aby wnie$¢ w nie moment rozluznienia, wesotosci i dobrego humoru“®. Oprécz
tego telewizja petni takze inng wazng funkcje — ma zagwarantowac¢ odpowiednig
doze emocji. Skad takie potaczenie? Otdz wynika to z zatozenia, ze cata kultura
popularna, w ktérej ramach nalezy umiejscowic telewizje wraz z jej przekazem,
jest zbudowana na emocjach. Marek Krajewski pisze, ze cho¢ ,kultura popularna
jest [...] traktowana jako zagrozenie albo catkowicie nieistotny aspekt zycia spo-
tecznego, wywierajgcy nan minimalny wptyw i niegodny zainteresowania”*, to
wywiera ona niezaprzeczalnie ogromny wptyw na nasze zycie przez to, ze nie od-
wotuje sie do rozumu, ale do serca. ,Tak duza rozpieto$¢ mozliwych perspektyw

41B. Reeves, C. Nass, Media i ludzie, Warszawa 2000, s. 294.

2 K.T. Toeplitz, Szkice edynburskie czyli system telewizji, Warszawa 1979, s. 11.
% Por. R. Hoggart, Spojrzenie na kulture robotniczq w Anglii, Warszawa 1976.
%M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2003, s. 8.
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postrzegania kultury popularnej (od najwazniejszego zagrozenia do marginalne-
go aspektu zycia spotecznego) jest skutkiem jej specyfiki. Jest to bowiem jedyny
rodzaj kultury, ktéry pozbawiony jest samoswiadomosci — jest to raczej kultura
przezywana i doswiadczana, niz myslana”*.

Seriale sg obecnie uznawane za gatunek podstawowy dla telewizji. Wybitny
polski medioznawca Wiestaw Godzic pisze, ze ,serialowos¢ jest prawdopodob-
nie podstawowg cechg gatunkéw telewizji [...]. Wspdtczesna telewizja jest do-
meng miniseriali i quasi-seriali, gdyz wazne (lub tylko ekscytujgce) wydarzenia
sg3 na ogot powtarzane z rozmaitymi zmianami. Ale ponadto, w najszerszym ro-
zumieniu, za serial mozna uznac szereg wydarzen medialnych poprzedzajgcych
tak wazng relacje, jakag byta prezentacja na zywo lgdowania cztowieka na Ksie-
zycu”®. Méwi sie o serializacji telewizji. Czym wiec wyrdznia sie serial? Jest to

narracyjna forma telewizyjna, ktéra prezentuje w sposéb regularny epizody, zawie-
rajgce symultanicznie rozgrywajgce sie historie z udziatem statej grupy bohaterdéw.
Serial odrdznia sie od niektdrych serii oraz komedii sytuacyjnej tym, ze epizody facza
sie na 0got zwigzkiem przyczynowo-skutkowym i rozwijajg sie fabularnie (tym samym
poszczegdlne epizody nie mogg by¢ ogladane w dowolnym porzadku). Odcinki serialu
nie majg wyrazistego zakonczenia, w ramach pojedynczego epizodu zawierajg na sa-
mym koncu zaskakujgcy element zawieszenia uwagi®’.

Seriale sg formami otwartymi i wielowgtkowymi, co sprawia, ze fabuta moze
rozwija¢ sie w wielu kierunkach. Mozna powiedzie¢, ze ta cecha stanowi o po-
pularnosci seriali, bowiem widzowie mogg oczekiwaé np. nagtych i najbardziej
nieoczekiwanych zwrotédw wydarzen, co przykuwa ich uwage przez dtugi czas.

Dla producentdw i stacji telewizyjnych ma to ogromne znaczenie. Biorgc pod
uwage pozyskanie, a potem zatrzymanie widzow, ten produkt medialny, jak za-
den inny, zapewnia dos$¢ ustabilizowang pod wzgledem liczby i preferencji wi-
downie, a to przektada sie na wyniki finansowe. Seriale (w wiekszosci przypad-
kéw) sg produkcjami niskonaktadowymi, co jest korzystne z punktu widzenia ich
producentow. Stacje telewizyjne, jak wszystkie przedsiebiorstwa, doktadnie jed-
nak kalkuluja, biorg pod uwage rachunki zyskéw i strat, zanim zdecydujg sie na
produkcje nowych lub zakonczenie emisji bedgcych w programie seriali.

Serializacja telewizji jest, jak wynika z przytoczonych argumentdw, zjawi-
skiem, na ktére wptywaja liczne czynniki. Popularnosé¢, oddziatywanie na ludzkie
gusta, zachowania i wartosci tgczy sie ze sferg ekonomii. W ogromnym skrécie

4 Ibidem, s. 8-9.
4 W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po ,Wielkim Bracie”, Krakow 2004, s. 40.
47 Ibidem, s. 37-38.
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mozna powiedzie¢, ze wartosci kulturowe pozostajg w Scistym zwigzku z prze-
ptywami finansowymi. Taka jest jednak specyfika kultury popularnej, ktéra nas
otacza. Jest ona zwigzana z przemystem medialnym, co wptywa na jej charak-
ter. Produkty kultury popularnej, jak czytamy w Television Culture, funkcjonujg
réwnoczesnie w zakresie dwdch ekonomii: finansowej i kulturowej. Ekonomia
finansowa zwigzana jest przede wszystkim z wartosciami wymiennymi, kulturo-
wa — dotyczy gtdwnie zakresu zastosowan ,znaczen, upodoban oraz tozsamosci
zbiorowych”48,

Jednakze, jak gdzie indziej twierdzi John Fiske, i co warto mie¢ na uwadze w ba-
daniu wspétczesnych spoteczenstw, kultura popularna ,to nie tyle kultura przedmio-
tow artystycznych i obrazow, ile zespdt czynnosci kulturowych, dzieki ktdrym sztuka
przenika do obyczaju i warunkéw codziennego zycia”*. Tresci zawarte w serialach,
telenowelach sg tatwe w odbiorze (czesto nadaje im sie charakter rozrywkowy), ale
jednoczesnie odwotujg sie do ponadczasowych dylematéw i problemadw, jakim czto-
wiek musi stawiac¢ czofo w trakcie swojego zycia. Na przestrzeni wiekdw, jak wcze-
$niej wspomniatam, zmieniata sie forma, w jakg ubierano owe rozwazania. W tym
miejscu warto zauwazy¢, ze kultura popularna, ktérg charakteryzuja owe ,tatwe
w odbiorze tresci”*°, towarzyszy cztowiekowi juz bardzo dtugo. ,,Byta elementem kul-
tury ludowej, ale tez i mieszczanskiej — tak religijnej, jak i $wieckiej”>*.

Publicznos¢ wiejska

Brytyjski badacz Paul Willis zauwaza, ze , oglgdanie telewizji uwaza sie za arche-
typ dogadzania sobie — wygodnego lezenia na kanapie i biernego gapienia sie
w ekran”>2, Wynika to z przyjecia (elitarystycznej) perspektywy postrzegania tego
zajecia jako gtdwnej czynnosci, ktérej oddajg sie masy. Sg one pasywne, brakuje
im samoswiadomosci, tozsamosci. Ten sam autor stwierdza w innym miejscu,
ze ,[w] istocie jednak ogladanie telewizji jest procesem bardzo aktywnym”3,
Dlaczego? Odpowiedzi nalezy szuka¢ wtasnie w teoriach aktywnej publicznosci.
Przedstawiciele szkoty brytyjskich studiow kulturowych — jak pisatam wyzej —
uwazajg, ze media nie s3 wszechwtadne. Nie tworzg homogenicznej widowni.

). Fiske, Television Culture, op. cit., s. 311.

49 Idem, Postmodernizm i telewizja, [w:] Pejzaze audiowizualne. Telewizja. Wideo. Komputer,
red. A. Gwozdz, Krakow 1997, s. 175.

*0M. Golka, Socjologia kultury, Warszawa 2007, s. 146.

! Ibidem, s. 148.

2 p. Willis, Wyobraznia etnograficzna, Krakéw 2005, s. 107.

3 Ibidem.
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Na jej ksztatt wptywajg czynniki, takie jak pochodzenie, Srodowisko odbioru, pte¢
itd. Telewizyjna widownia widziana z tej perspektywy nie jest przedmiotem, ale
podmiotem. Nie poddaje sie tak tatwo manipulacji, jak dotychczas zaktadano.
len Ang, holenderska badaczka pisze, ze publicznos¢ jest dzis ,sfragmentary-
zowana, zindywidualizowana, rozproszona i nie mozna jej dtuzej opisywac jako
mase lub ujednolicony rynek, spoteczng catos¢ kolektywnie zaangazowang i wia-
czong w jednoznacznie zdefiniowany akt oglagdania”>*.

Badania publicznosci prowadzone standardowymi metodami iloSciowymi nie
dajg mozliwosci wnikniecia w kontekst odbioru tresci medialnych. Jak sie oka-
zuje, jest on niezwykle istotny dla zrozumienia nie tylko kryteriow wyboru ulu-
bionych programdéw, ale réwniez dla wyjasnienia pojawiajgcego sie czesto zrdz-
nicowania interpretacji, aktywnos¢ bowiem wyraza sie na polu symbolicznym
w réznym interpretowaniu przekazu.

Réwniez moje obserwacje i rozmowy prowadzone w badanych wsiach dowodzg,
ze odbidr tresci telewizyjnych jest powigzany z wieloma sferami zycia. Wstuchujac sie
w wypowiedzi, komentarze do oglgdanych w danym momencie programéw, mamy
szanse dostrzec, ze doswiadczenia ludzi, tradycje, w jakich zostali wychowani, mode-
le zachowan s3 istotnymi czynnikami dywersyfikujacymi widownie. Srodowisko od-
bioru: domowe, sgsiedzkie, w grupie réwiesnikdw ma réwniez niebagatelny wptyw
na tworzenie réznorodnych znaczen. Oczywiscie do katalogu czynnikéw majacych
bezposredni wptyw na preferencje i odbiér programow zaliczy¢ trzeba wiek, ptec,
wyksztatcenie, rodzaj wykonywanej pracy i zwigzany z nig status spoteczny i ekono-
miczny, wieksze bgdz mniejsze przywigzanie do tradycji (w tym katolickiej).

Zastanawiajgce jest to, ze jak dotad, niewiele wiadomo o publicznosci tele-
wizyjnej mieszkajgcej na wsi. Zazwyczaj styszy sie lub czyta, ze jej gusta sg nie-
wyrobione, preferuje programy o niskim poziomie artystycznym lub jest niewy-
bredna i bezkrytycznie konsumuje produkty medialne®. Jest zatem, z zatozenia,
sprowadzana do poziomu masowego odbiorcy, ktéry bywa surowo i jednoznacz-
nie osgdzany, jako pozbawiony gustu. Widzowi wiejskiemu tatwo przypisac role
,bezczynnego gapia”®®. W potocznej opinii nie zastuguje on na miano réwno-
prawnego i posiadajgcego okreslone kompetencje odbiorcy, bowiem — jak chca
krytycy — zaakceptuje wszystko, co zaoferujg mu stacje telewizyjne®’.

1. Ang, Living Room Wars..., op. cit., s. 67.

%5 Tak wynikatoby chociazby ze stéw Stanistawa Bebenka, szefa dziatu telemetrii TNS OBOP,
ktéry stwierdza, ze ,,im widz bardziej wyksztatcony, zamozniejszy, z wiekszego miasta, tym
mniej oglada [telewizje — A.W.]. Grupy stabsze spotecznie lepiej sie realizujg w domu”; zob.
I. Mirecka, Presja pilota, ,,Przeglad” 2003, nr 22.

%6 Z. Bauman, Nowe stulecie bezczynnych gapiéw, ,Tygodnik Powszechny” 2003, nr 3.

7 |dgc tropem myslenia Teresy Boguckiej, wyrazonym w publikacji Triumfujgce profanum, te-
lewizja po przetomie 1989 (Warszawa 2002), audytoria wiejskie nalezatoby zaliczy¢ do mas.
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Dlaczego tak sie dzieje? Otdz, jak nalezy przypuszcza¢, tak naprawde wiedza
o audytoriach wiejskich (w Polsce) jest spekulatywna, niepoparta doktadnymi
badaniami jakosciowymi. Niewiele mozna sie dowiedzie¢ na ten temat ze sta-
tystyk ogladalnosci lub liczby posiadanych odbiornikéw. Czytajgc w raportach,
ze ludnos¢ wiejska stanowi trzon publicznosci telewizyjnej, trudno znalezé tam
réwnoczesnie chociaz prébe wyjasnienia, dlaczego tak sie dzieje. Uwazam, ze
metoda etnograficzna zastosowana w tego rodzaju badaniach pozwala uchwy-
ci¢ wiele aspektow interesujgcych nas zjawisk, np. kto, w jakich okolicznosciach,
z jakich powodow oglada telewizje. Przywotajmy tu miedzy innymi brytyjskie
i amerykanskie badania Davida Morleya czy Jamesa Lulla®®, ktore zawierajg opisy
relacji ukazujgce kulturowe i spoteczne implikacje uzycia telewizji. Jej sposoby
ogladania ukazujg np. relacje wtadzy w rodzinach, ujawniajace sie w niepisanych
regutach i wzorach zachowan, rdznice w interpretacji wynikajgce z wywodzenia
sie z odmiennych srodowisk lub grup etnicznych.

W latach 2005—-2008 prowadzitam etnograficzne badania terenowe zmierza-
jace do opisania roli i znaczenia telewizji w krajobrazie spoteczno-kulturowym
wsi polskiej. Rozmawiajgc z mieszkaricami wybranych wsi w wojewddztwach lu-
belskim i mazowieckim, staratam sie, miedzy innymi, okresli¢, z czym wigze sie
bycie aktywnym (wiejskim) odbiorca przekazu telewizyjnego. Odwotujgc sie do
doswiadczen medioznawcéw zachodnioeuropejskich i amerykanskich korzysta-
jacych z metody etnograficznej w badaniach publicznosci, zamierzatam odpo-
wiedzie¢ na pytanie, w jaki sposdb polscy odbiorcy nadajg znaczenie przekazom
medialnym (TV) oraz jaka role odgrywajg te ostatnie w ich codziennym zyciu.
Duzg wage przywigzywatam do okreslenia wptywu lokalnych tradycji oraz miej-
scowych stosunkoéw spoteczno-kulturowych na percepcje tresci telewizyjnych.

W czasie moich badan wsrdd najpopularniejszych produkcji telewizyjnych
prym wiodty polskie seriale. Skad wiec, wedle moich rozmdéwcéw, upodobanie
do seriali? Ich zaletg, jak mi mdwiono, jest zrozumiatos$¢ i prostota przekazu.
Czesto to w nich, a nie w publicystyce, szukano wyjasnienia aktualnych proble-
mow spotecznych, rozstrzygniecia dylematéw moralnych. Dlatego tez najpopu-
larniejszymi byty te z nich, ktorych akcja toczyta sie w Polsce, a fabuta zawierata
elementy znane z codziennego zycia. Nie mogty odbiega¢ od bliskich widzom
realiow, ale jednoczesnie musiaty by¢ troche bajkowe. Wyraznie preferowano
produkcje, w ktérych zachowana byta rownowaga pomiedzy realnoscig (epizo-
dami uznawanymi za bardzo prawdopodobne) a zdarzeniami, postawami i przy-

Pisze ona, ze ,publicznos¢ masowa nie odrzucita norm kulturowych — nigdy ich nie miata.
Wywodzi sie z mas, od ktérych elity tymi normami sie oddzielaty. Dzi$ jest wiekszoscig i to
ona decyduje. Lud wszedt do sSrédmiescia dopiero teraz” (ibidem, s. 162).

*8D. Morley, Family Television..., op. cit.; ). Lull, Inside Family Viewing: Ethnographic Research
on Television’s Audiences, London—New York 1990.
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godami postaci, uchodzgcymi wsrdd widzow za stworzong dla uatrakcyjnienia
filméw (np. czeste zmiany partnerdw, zdrady, wyjazdy zagraniczne, wygrane lo-
sowe), fikcjg, ktorej byli zazwyczaj Swiadomi. Seriale takie jak Moda na sukces>
czy telenowele potudniowoamerykanskie oglagdane byty raczej przez osoby star-
sze. Mtodsi uwazali je za niezyciowe, nierealne i nudne. Przyznawali jednak, ze
od czasu do czasu $ledzg losy ich bohaterdw, ale okres najwiekszej popularnosci
i zachtys$niecia sie np. bajkowymi produkcjami latynoskimi dawno juz minat.

Seriale typu opery mydlane i telenowele, bardzo czesto odnoszg sie do tradycji.
Mozna nawet uznad, ze jg pielegnuja, co prawda w charakterystyczny dla siebie
sposdb. Typ narracji i zwigzana z nim gra aktoréw ma umacnia¢ widzéw w prze-
konaniu, ze przedstawiane wydarzenia mogty zaistnie¢ w realnym swiecie. Odwo-
tywanie sie do przesztosci jest jednym z kluczowych zabiegéw nadajgcych fabule
rysy prawdopodobienstwa. Dziedzictwo kulturowe tak prezentowane jest jednak
poddawane swoistej homogenizacji, bowiem taczy sie tu ze sobg wiele elementéw
wywodzgcych sie z réznych kultur lub srodowisk. Ten zabieg, mozliwy do zreali-
zowania dzieki procesom odrytualizowania, depersonalizacji i dyslokacji tradycji®®
jest tworzeniem nowej tradycji. Spetnia ona podobne funkcje co wczesniej. W dal-
szym ciggu przeciez, mowigc jezykiem ekonomii, istnieje zapotrzebowanie na ide-
aty, zasady, ale teraz najwiekszym problemem jest potgczenie przesztosci z teraz-
niejszoscia, lokalnosci z globalnoscig, co wigze sie z pogodzeniem niejednokrotnie
wykluczajgcych sie systeméw norm moralnych i obyczajowych.

W swych preferencjach i wyborach ulubionych seriali moi rozmoéwcy nie réz-
nili sie od innych odbiorcéw w Polsce®. Zastanawiatam sie jednak, czy mozna im
przypisac silniejsze przywigzanie do tradycji (co znajdowatoby oparcie w stereo-
typowym postrzeganiu mieszkarncéw wsi), a co za tym idzie potencjalne uwrazli-
wienie na jej przejawy. Nalezato zastanowic sie takze, czy seriale odwotujg sie do
tradycji, a jesli tak, to do jakiej i w jaki sposdb? Istotne byto pytanie: Czy mozna
zaobserwowac relacje miedzy Swiatem fikcji telewizyjnej a rzeczywistoscia, ktére
wskazywatyby na to, ze media oddziatujg na lokalng tradycje badz, odwrotnie, ze
to odbiorcy wptywajg na media, gdyz przestrzegajgc danej tradycji, nie akceptujg
postaw konkretnych postaci, krytykujgc pewne watki?

Jak wynikato z innych deklaracji, przesztos¢ dla badanych ma nadal duze zna-
czenie. Chcg pamietad, ale przekazywanie wiedzy o minionych czasach w warun-
kach domowych, gdzie ciggle jest wtgczony telewizor, jest trudne. Cenna w tym
kontekscie bedzie refleksja, ktorg podzielit sie ze mng jeden z rozmoéwcow:

%% Soap opera produkcji USA (ang. The Bold and the Beautiful, stacja CBS).
50 J.B. Thompson, Media i nowoczesnosc. Spoteczna teoria mediéw, Wroctaw 2005, s. 197-199.
51 Polacy najchetniej ogladajg polskie seriale. Zob. wyniki oglgdalnosci na: www.agbnielsen.pl.
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Nie mozna powiedzie¢, ze telewizja zastgpita wszystko. Tak nie jest. Ale ja obserwu-
je, ze dzieci wolg ogladac¢ zamiast czytac, np. lektury szkolne. Tak samo jest u nas
w domu. Ja to jeszcze lubitem stucha¢, co dziadkowie opowiadali o przesztosci. Takie
historie rodzinne sg wazne przeciez. Ale dzisiaj to i im sie nie chce chyba opowiadac
o tym, a i dzieciaki wolg obejrze¢ w telewizji film, jak to niby kiedys byto, zamiast po-
stuchaé, co ma ten dziadek albo babcia do powiedzenia. Czasami tylko uwagi wygta-
szajg [dziadkowie — A.W.], jak oglgdamy cos razem, ze ,,no widzicie, tak wtasnie byto”,
albo ze film jest dobry, ,bo pokazuje prawde”®.

Okazuje sie, ze telewizja zapewnia znakomity materiat stuzgcy za podstawe
wielu relacji towarzyskich, sgsiedzkich, a nawet rodzinnych. Zawsze bowiem ce-
lem rozpoczecia rozmowy mozna odnies$¢ sie do aktualnych wydarzen ze swiata
albo z seriali. Poza tym telewizja pozostaje jedng z nielicznych ptaszczyzn integru-
jacych zréznicowang spotecznosé przez to, ze umozliwia negocjowanie uznawa-
nych wartosci i zarazem dostarcza dla nich potwierdzenia.

Dzwiek, obraz, atrakcyjna fabuta ksztattujg w wielu domach wyobraznie oraz
wizerunek zaréwno terazniejszosci, jak i przesztosci. Nalezy zadac¢ pytanie, co te-
lewizja —a w szczegdlnosci seriale —w nich zmieniajg? Mysle, ze sferg najbardziej
podatng na wptyw mediow sg obyczaje, w odrdznieniu od wyptywajacych z tra-
dycji wartosci, ktore jak wskazywatam, sg najtrwalszymi sktadnikami kultury®.
Polskie seriale nie podwazajg ani nie negujg wartosci. Wrecz przeciwnie, prezen-
tujac zycie rodzinne i spoteczne, akcentujg uczciwos¢, pracowitosé, solidarnosé,
ktére sq uznawane za wyznaczniki dobrego, kulturalnego zycia. Wymienione
wartosci sg nadal bliskie mieszkaricom wsi, bowiem wyptywajg (takze) z lokal-
nych tradycji.

Telewizja jako medium, od ktérego wymaga sie, aby zaspokajato wiele bardzo
réznorodnych potrzeb kulturowych, musi czerpad inspiracje z wielu zrédet. Hen-
ry Jenkins wysuwa teze, ze ,,nowoczesne media masowe budujg na zapozycze-
niach z kultury ludowej”®*, ktéra wedtug niego cechowata sie duzg aktywnoscig
swoich uczestnikéw®. Telewizja nie nalezy do nowych mediow®®, ale jesli zato-
zymy, ze widzowie sg aktywnymi uczestnikami procesu komunikacji, a nie tylko
odbiorcami, to mozemy oczekiwaé, ze uzytek, jaki czynig z przekazu, moze by¢
bardzo rézny, w zaleznosci od wspomnianych wyzej zmiennych.

52 Mezczyzna, lat 41.

8 G. Hofstede, J.G. Hofstede, Kultury i organizacje. Zaprogramowanie umystu, \Warszawa
2007, s. 24.

%H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2007, s. 135.

5 Ibidem, s. 131.

% Tak jak np. internet.
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W spoteczenstwie, ktére okreslane jest rdznorako, jako informacyjne, siecio-
we czy tez medialne®’, tresci kultury przenikaja sie, tgczg, swobodnie dryfuja,
zyskujgc nowe znaczenia w Srodowiskach, do ktorych trafig. Przestrzen odbioru
ma wptyw na to, jak sg odbierane owe tresci. Subtelnie, nie burzac lokalnych
tradycji ani wartosci, przekaz medialny, w tym przypadku telewizyjny, zaczyna
whnika¢ w osnowe, widzianego niczym delikatna i skomplikowana tkanina, uktadu
spotecznego. W rezultacie nastepuje zmiana, ktéra manifestuje sie miedzy inny-
mi w innych potrzebach kulturowych. Czas, przestrzen, ale takze relacje miedzy-
ludzkie zaczynajg by¢ postrzegane w odmienny sposdb.

Z analizy wypowiedzi mieszkarncow wsi rysuje sie obraz spotecznosci, ktore
starajg sie pogodzi¢ lansowany w telewizji model Zycia, gdzie wymaga sie od
ludzi ciggtych zmian (np. wystroju wnetrz, ubran, modeli gadzetéw elektronicz-
nych itd.), z zaszczepionym gteboko przekonaniem o koniecznosci racjonalnego
gospodarowania pieniedzmi i nieulegania impulsom (wsie w wojewddztwie lu-
belskim). Swiadomo$¢, ze pienigdze uzyskuje sie z ciezkiej, wymagajacej wielu
poswiecen pracy, nie pozwala na tatwe uleganie konsumpcyjnemu stylowi zy-
cia. Niepodwazalny jest jednak fakt, ze to telewizja jest impulsem do réznego
rodzaju dziatan zmierzajgcych do poprawy jakosci zycia. Wyznacza standardy,
pokazuje, jak w dzisiejszych czasach szuka¢ drogi do samorealizacji, przypomina
o koniecznosci wyboru stylu zycia.

W okolicach Warszawy codziennos$¢ uptywa na podrdzach do pracy, krotkich
chwilach z rodzing, oglagdaniu telewizji. Dynamicznie zmienia sie krajobraz (tak
geograficzny, jak i spoteczno-kulturowy). Sprowadza sie wielu nowych ludzi ucie-
kajgcych z miasta. Stosunki miedzyludzkie ulegajg rozluznieniu. Pojawiajg sie,
rzecz jasna, kontakty sgsiedzkie, jednak czesto sg to znajomosci bardzo powierz-
chowne. Brakuje ptaszczyzny wspétpracy oraz miejsc, ktore utatwiatyby kontak-
ty. Czas wolny spedza sie na oglgdaniu telewizji w najwezszym kregu rodzinnym.
Zdarza sie, ze jest ona zrédtem pamieci dla odcietych od rodzin czy wiasnych
korzeni oséb. Ta nowa tradycja, oderwana od kontekstu, jest tatwo akceptowal-
na. Tak samo zresztg jak wzorce, style zycia prezentowane w wielu popularnych
serialach. Uleganie presji kultury konsumpcyjnej, szybko zmieniajgcym sie tren-
dom mody jest dobrze widoczne w podwarszawskich spotecznosciach. Jest to,
oprocz kwestii prestizowych, zwigzane z wiekszymi mozliwosciami finansowymi
mieszkancéw tych miejscowosci.

Nuda, czas i telewizja — na polskiej wsi sg one ze sobg scisle zwigzane. Telewi-
zja nadaje rytm wiejskiemu zyciu. Mieszkancy planujg swe zajecia tak, aby zdgzy¢
na godzine emisji ulubionych seriali, programéw rozrywkowych i publicystycz-
nych, wiadomosci. Bez watpienia jednak udziat telewizji w bilansie czasowym

57 Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., op. cit., s. 289-295.
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mieszkarnicéw wsi zmienia sie w zaleznosci od pory roku. Zimg oglada sie wiecej,
podczas gdy wiosng i latem mniej (prace polowe).

Okazuje sie, ze nie tylko w mojej opinii mtodziez i dzieci najsilniej odczuwajg
nude. Z powodu braku konkurencyjnych rozrywek, przy jednoczesnym kulturo-
wym wymogu bycia w ciggtym ruchu, konsumowania, doswiadczania, telewizja
staje sie dla nich zaréwno tgcznikiem ze swiatem, jak i substytutem wielu po-
zadanych doznan (takich, jak np. zagraniczne podrdze, ekstremalne sporty, po-
siadanie okreslonych débr materialnych). Dostarcza poza tym rozrywki i emocji,
tematéw do rozmow i rozwazan.

Moi rozmoéwcy zdawali sobie sprawe z ograniczen zwigzanych z miejscem
zamieszkania (brak duzych osrodkéw miejskich, codzienne obowigzki gospo-
darskie, niskie zarobki) i statusem spotecznym. Wptywaty one miedzy innymi na
brak dostepu do alternatywnych wobec telewizji zrédet kultury. Jest ona tania
i tatwo dostepna, co podkreslano zaréwno na Lubelszczyznie, jak i na Mazowszu.
Badani odczuwali jednak rdwnoczesnie niedosyt z powodu skazania na jeden
rodzaj przekazu. Magia szklanego ekranu w ich mniemaniu dawno juz ostabfa.
Telewizja po prostu jest. Spowszedniata, nie jest celebrowana. Dostarcza przy-
jemnosci, przenosi w lepszy $wiat, ale nie jest sama w sobie czyms niezwyktym.
Nie daje kontaktu z kulturg wysoka (utozsamiang wsréd badanych z wizytami
w teatrach, operze, a nawet kinie). Wydarzenia medialne, takie jak pielgrzym-
ka papieza, mecze pitkarskie, a nawet o wiele mniejszej rangi, jak np. finatowe
odcinki programoéw Taniec z gwiazdami czy Idol dostarczajg emocji, poniewaz
wpisujg sie w charakter medium. Zauwazalny jest ambiwalentny stosunek do
telewizji: wiadomo, ze szkodzi (,,ztodziej czasu”, epatuje przemocy), ale tez poka-
zuje interesujgce wydarzenia, nowosci, rozpowszechnia wiedze o swiecie, kraju.
Umozliwia wirtualny kontakt z innymi, obcymi swiatami, ktdre dzieki niej stajg
sie blizsze, udomowione, cho¢ wiadomosci np. o odlegtych (geograficznie) ka-
tastrofach, zbrodniach, przestepstwach niezaprzeczalnie wprowadzajg element
niepokoju w (zwykle) stabilny wiejski swiat. Wniosek, jaki jednak mozna wysnu¢
z obserwacji tych relacji, jest taki, ze telewizja na wsi jest niejako zintegrowa-
na z codziennym zyciem: jest w nie wpisana. Nawet gdy opowiada zbyt czesto
o ciemnych stronach ludzkiej natury, kreslgc przy tym fatszywy obraz Swiata, sta-
ta sie przedtuzeniem realnego zycia, tym samym zyskuje ono nowy, medialny
wymiar.

W zwigzku z powyzszym nasuwa sie pytanie: czy i gdzie odnajdywano w seria-
lach pozytywny przekaz? W moim przekonaniu brak rozwazan wsrdod badanych
nad koniecznoscig ograniczenia ogladania seriali, szczegdlnie przez dzieci, jest
sygnatem, ze nie znajdowano w nich burzgcych ustalony porzadek tresci lub pro-
mocji nieodpowiednich postaw. Wydaje sie ponadto, ze domowy filtr w postaci
opinii cztonkéw rodziny (wyrazanych nawet jako zdawkowe uwagi w trakcie emi-
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sji programow telewizyjnych) wskazywat innym ,wtasciwy” trop interpretac;ji,
m.in. postaw i zachowan bohaterow.

Podsumowanie

W czym zatem wyraza sie aktywnos¢é publicznosci wiejskiej? Opisujgc codzien-
nos¢ wsi polskiej z jej problemami, przywigzaniem do okreslonych tradycji, oby-
czajow oraz uznajaca za wazne w zyciu kulturowym i spotecznym wyptywaja-
ce z tradycji wartosci, a jednoczesnie zintegrowang z przekazem telewizyjnym
(szczegdlnie tym serialowym), ktadtam nacisk na ukazanie procesu odbioru tre-
Sci telewizyjnych. Widzowie w trakcie oglgdania lub po nim analizowali posta-
wy i losy bohateréw seriali, odrzucali lub akceptowali ukazywane w nich wzory
kulturowe — negocjowali znaczenia, odczytywali tresci w charakterystyczny dla
siebie sposdb. Istotng czescig odbioru seriali byty zatem rozmowy na ich temat
prowadzone przez widzoéw w trakcie badz po projekcji. Kontekst polskiej wsi, na
ktérej oszczednosé, spryt, zaradnosé, rodzinnosé, szacunek do pracy, ustalone
formy wspdtpracy miedzysgsiedzkiej determinowaty odczytywanie seriali.

Co wazne, polskie seriale podtrzymujg tradycje — sg osadzone w polskich
realiach, odwotujg sie do przesztosci, podkreslaja, ze jest wazna dla zachowa-
nia tozsamosci. Jednoczesnie bardziej lub mniej subtelnie jg zmieniajg, wspot-
tworzac nowq tradycje. Na przyktad swieta Bozego Narodzenia, wedtug moich
rozmdéwcow, sy w ich domach zupetnie inne niz w serialach takich jak Klan czy
Plebania: pojawia sie na stotach alkohol, jest biesiada, natomiast w telewizyj-
nej rzeczywistosci to okres uduchowienia, wyciszenia, kontemplacji. Badanym
podobaty sie te obrazy, cho¢ prawie jednogtosnie stwierdzali, ze sg niereal-
ne. Mowili, ze ,mito sie ogrzac¢ przy telewizyjnym domowym ognisku, cho¢
to sztuczny ogien”, ale przeciez ,mozna co$ przeniesc¢ z tego nieprawdziwego
Swiata na wtasny grunt”.

Telewizja nie determinuje zatem jednoznacznie zachowan i postaw, nie jest
takze jedynie mato wysublimowang rozrywka zmuszajgcg do biernosci, pasyw-
nosci. Wrecz przeciwnie: budzi wiele emocji, a przy okazji zmusza np. do zajecia
stanowiska w wielu istotnych z punktu widzenia funkcjonowania spotecznosci
kwestiach (np. akceptacji lub negacji okreslonego postepowania). Wptywa po-
nadto na budowanie tozsamosci (indywidualnej i grupowej) oraz niejednokrot-
nie sktania do zainicjowania niepraktykowanych dotychczas dziatan, czy to w ro-
dzinach (np. odktadanie pieniedzy na wyjazdy wakacyjne dzieci), czy w wiekszych
grupach (np. organizowanie kursu tarica dla dzieci w szkole). Moim zdaniem s3 to
wymierne przyktady aktywnosci publicznosci wiejskiej.
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W kontekscie powyzszych rozwazan mozna zadac pytanie: czy telewizja jest
medium, ktore zaspokaja gtdwnie potrzeby biednych, pozostajgcych poza gtéw-
nym obiegiem kultury odbiorcéw? Jeden z bohateréw filmu dokumentalnego
Szum, w rezyserii Piotra Kielara®, przedstawiajgcego kulisy badan telemetrycz-
nych, prowadzonych przez firme zajmujgcg sie opinig publiczng (TNS OBOP),
stwierdzit, ze ogladanie telewizji pozwala mu marzy¢ o tym wszystkim, co w niej
widzi i, co najwazniejsze, te ,marzenia nic nie kosztujg”. Ten niezbyt majetny (jak
wynikato z filmu) ojciec czworga dzieci spedza wiele godzin przed telewizorem,
przy ktérym ogniskuje sie zycie rodzinne. Nie wiemy nic wiecej o nim, ale mozna
przypuszczaé, ze szklany ekran zapewnia mu wiele doznan, ktorych nie mégtby zre-
alizowa¢ w prawdziwym s$wiecie. Inna bohaterka tegoz dokumentu, bezrobotna
kobieta, okoto czterdziestopiecioletnia, u ktdrej telewizor jest wigczony caty czas,
przyznata, ze , cztowiek rano wstaje i juz ma stres, ze maz przyjdzie i przetgczy ulu-
biony serial [...]. A ja wiem, ze musze [wyrdzn. — AW.] obejrze¢ ten seriall”.

Czy te wypowiedzi pokazuja, ze telewizja faktycznie uzaleznia, zamyka hory-
zonty, wyklucza i tak juz w pewnym sensie wykluczonych? Niewatpliwie to oni
ja najczesciej ogladaja. Zwigzane jest to z czynnikami ekonomicznymi, ale i spo-
teczno-kulturowymi. Na polskiej wsi preferowany jest domowy typ uczestnictwa
w kulturze, w ktdry telewizja wpisuje sie idealnie. W 2001 roku w jednym z wy-
wiadow Ryszard Kapuscinski méwit o tym, ze ,,obraz nie wzbudza refleks;ji, tylko
dziata na nasze emocje”. Dodat, ze polskie spoteczenstwo, ktére ,znajduje sie
w stanie krytycznym”, jest dotkniete ,, dotkliwym kryzysem kultury, etyki, zacho-
wan spotecznych, a przede wszystkim oswiaty”. O spoteczenstwie, w ktérym te-
lewizja jest wcigz najpopularniejszym medium, nie mozna powiedzieé, aby byto
przygotowane na nowe wyzwania, ktdre przyniesie XXI wiek. Uwazat, ze bedzie
to ,bezwzgledny czas”, ze nadchodzi ,cywilizacja ludzi wyksztatconych”, a ci kto-
rzy tego nie zrozumiejg, zostang na marginesie®.

Wydaje sie jednak, ze autor tych wypowiedzi pomija istotny fakt, jakim jest
ludzka, jednostkowa i zbiorowa, aktywnos¢ zaréwno na polu symbolicznym, jak
i w powszechniejszym wymiarze, przejawiajgcym sie miedzy innymi w zmianie
spoteczno-kulturowej. Powyzsza konstatacja jest o tyle zadziwiajaca, ze w dalszej
czesci wspomnianego wywiadu Kapuscinski, opisujgc wizje zycia w XXI wieku,
stwierdza:

Wielu ludzi na $wiecie juz to przeczuwa i rozumie. Uswiadomili mi to mieszkancy jed-
nej z biednych dzielnic Limy. Stolica Peru jest okropnym miastem: lezy na pustyni, jest

8 Szum, scen. i rez. P. Kielar, TVP £6dz 2001 (emisja: 02.03.2005).
%K. Janowska, P. Mucharski, Zawdd: dziennikarz, rozmowa z R. Kapusciiskim, ,,Kontrapunkt.
Magazyn Tygodnika Powszechnego” 2001, nr 5/6.
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gorgco, brakuje wody, bieda. Pytatem ich, po co przyszli ze wsi do miasta, mieszkac
w tych okropnych warunkach. A oni: bo u nas we wsi nie ma szkoty, segnor, my juz
jestesmy niewazni, ale chcemy wyksztatci¢ dzieci, chcemy, zeby one miaty szanse.

Ta niekonsekwencja, wydaje sie, wynika miedzy innymi z niecheci autora do
telewizji jako medium, ktére zdominowane jest obecnie przez seriale, talk-show
itp., niecenione przez niego z powoddw profesjonalnych i ze wzgledu na miat-
ko$¢é prezentowanych tresci. Autor, wierzgc w site medidw, nie konfrontuje jej
z sitg i determinacjg ludzi, ktérzy w bardzo niesprzyjajgcych warunkach potrafig
realizowac zatozone cele, dostosowywac sie do niekorzystnych warunkéw byto-
wania, a takze zmieniac swoje style zycia, obyczaje, w taki sposdb, aby dopaso-
wac sie do wymogow ewoluujgcego Swiata, nie burzac przy tym fundamentow
konstytuujgcych ich tozsamosc. | wykorzystujg do tego takze telewizje i seriale...
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Summary

What does it mean to be an active TV viewer?

Watching television is perceived by the public as not a very subtle form of entertainment. As a
cultural anthropologist, referring in this case to the paradigm of “active audience” and using eth-
nographic methods, | show a different perspective of looking at the problem of a relation between
the viewer and medium.

Based on interviews and observations conducted in selected Polish villages | draw the image that
escapes simple classifications and assessments. | present daily contact with the television not as
an example of the least appreciated entertainment, but as a creative action, requiring from the
audience references to their knowledge, experience (personal or community), and also their tra-
dition. | consider this process as work in the symbolic field, expressed mainly in giving new me-
anings to certain attitudes or events, the effects of which can be seen also in human behaviour
and customs.

What are the examples of this activity? TV raises a lot of emotions, and this forces viewers to re-
spond to a number of problems relevant to their communities’ (for example, acceptance or denial
of particular cases). It also affects the construction of identity (individual and group), and often
leads to initiate actions not practiced so far in families (for example, saving money for kids’ holiday
trips), and in larger groups (for example, arranging dance courses for children in their school). | re-
cognize the specificity of the Polish countryside as predestining to the fact that there is a preferred
type of home participation in culture (where television fits perfectly). This is due to economic, but
also social and cultural factors.

Key words: cultural anthropology, contemporary Polish village, television, audience’s ethnography,
activity in TV viewing.






Dariusz Baran

Spoteczno-kulturowy wymiar zetkniecia sie
muzyki rozrywkowej z nowymi technologiami

Wprowadzenie

Zatozenie niniejszego rozdziatu przez badacza popkultury moze zosta¢ uznane
za wcigz nie w petni weryfikowalny komunat. Przeprowadzona w nim bowiem
inferencja odnosi sie do muzyki rozrywkowej! jako wycinka rzeczywistosci, od
ktérego rozpoczeta sie kulturowa rewolucja w internecie, i opiera na zatozeniu,
ze jego wptyw trudno uznac za jednoznacznie pozytywny. Takze, a moze przede
wszystkim, w petni technologicznym wymiarze.

Historia kulturowego wymiaru muzyki rozrywkowej stanowi niemal mo-
delowe odbicie rozwoju mediéw ostatniego potwiecza. Dotyczy to zaréwno
sposobu jej odbioru — od transmisji radiowych z muzyka na zywo po telewi-
zje, w tym jej satelitarny przekaz, dalej przez kolekcje wideo i internet — jak
tez mozliwosci bycia z nig od momentu nabycia po odtwarzanie, sposobnos¢
dzielenia sie nig i grupowania sie w kultury fanowskie. Ow rozwdj zatrzymuje
sie dzi$ na etapie wykorzystania technologii mobilnej, ktdrej funkcjonalne
utatwienia sg miedzy innymi efektem oswajajgcego muzyke formatowania
dZzwiekéw i utrwalania muzyki jako elementu kultury tatwo i wszedzie do-
stepnego. Efekt ten jest konsekwencjg unifikacji zmian technologicznych
z uzytkowym aspektem wspodtczesnej popkultury i utozsamienie go z rosngca
dominacjg internetu.

Ponizsze rozwazania dotyczg okresu od lat 70. XX wieku do wspotczesnosci.
Druga potowe lat 70. uznamy za poczatek technokulturowej rewolucji w muzyce,
lata 80. nazwa¢ mozemy wielkim wybuchem; na tym tle lata 90. bedg stanowic
okres przejsciowy, ktory znaczgco wptynie na pdzniejsze kulturowe umocowa-
nie muzyki. Osobliwa rewolucja, bedaca nastepstwem technicznych ewolucji,

1Przez muzyke rozrywkowgq bedziemy rozumieli muzyke popularng (pop), gatunki alternatyw-
ne, muzyke rockowg, R'n’B, stowem — gatunki, ktére najczesciej goscity na antenach stacji
telewizyjnych, rozgtosni radiowych czy na tamach prasy ogdlnomuzyczne;.
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spowoduje poczatkowy regres stuchania?, a co za tym idzie — ogromne zmiany
w sposobie nadawania i odbioru muzyki, od strony wydawcéw, twércow i od-
biorcow (fandw i zwyktych stuchaczy).

Nie sposdb skupi¢ sie wytgcznie na zmianach w kontekscie technologiczne-
go przyspieszenia, cho¢ to ono w pewnym stopniu inicjowato wzorce muzyczne.
Utozsamiane z muzyka nowe ruchy kulturowe i zjawiska socjospoteczne udo-
wadhniaty, ze stawata sie ona pierwszym produktem kultury popularnej tak silnie
zmieniajgcym przyzwyczajenia konsumentéw kultury. Powodowana tym zmiana
sposoboéw i form korzystania z dawnych mediéw oraz btyskawiczne adaptowanie
nowych narzedzi (od nagrywania, przez tatwos¢ dostepu, rozpowszechnianie,
ocene i formy sprzedazy) odkrywaty jednoczesnie szereg nowych dylematodw, ja-
kie ostatecznie kumulowat internet.

Czy w obecnym stanie kultury muzycznej mozemy moéwic¢ o destrukcyjnym
czy kreacyjnym wptywie dominujgcych technologii nadawczo-odbiorczych? Czy
mamy dzi$ na powrdt dominacje popkultury? Nie sposéb udzieli¢ jednoznacznej
odpowiedzi, tym bardziej bez odniesiert do techniczno-kulturowego ciggu roz-
wojowego ostatniego poétwiecza, kierunku zmian branzy fonograficznej czy cha-
rakterystyki mtodziezowych ruchéw spotecznych, jakie wytonity sie na przestrze-
ni omawianych dekad. Tozsamos¢ kulturowa kolejnych pokolen takze wyznacza
linie kulturowej transformacji. Jednym z jej efektow jest punkt, w ktédrym muzyka
przestaje byc sztuka, a staje sie wytgcznie towarem.

Dekady rozwoju - dekady zmian

Lata 70.

Z jednej strony dekada nazywana ,erg czarnego disco” i glam rocka, z drugiej
— naznaczona eksplozjg rodzacej sie w Wielkiej Brytanii i Australii nowej subkul-
tury punkow. Muzyka punkrockowa staje sie etykietg buntu, przez ktérg muzycy
kwestionowac bedg polityke ograniczajgcg wolnos¢ cztowieka, wyrazaé sprzeciw
wobec establishmentu oraz komercyjnej odmiany muzyki rockowej przetomu lat
60. i 70. Bodaj po raz pierwszy w europejskiej kulturze mtodziezowej® powstaje
tak szeroki nurt muzyczny, ktérego przekaz wychodzi poza ramy ugrzecznionego
przekazu telewizyjnego; jego autentycznos¢ dostrzegana i promowana jest wow-
czas przez wielu dziennikarzy muzycznych — w tym szczegdlnie wazng do dzi$
postac radia BBC, niezyjacego juz Johna Peela.

2 Muzyka popularna lansuje bierne stuchanie, na czym korzystajg np. komercyjne rozgtosnie
radiowe oraz witryny internetowe odwiedzane przez , leniwych internautow”.

3 Nalezy pamietac tez o ruchu hippisowskim korica lat 60.
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Medialna obecnosé przyczynia sie do wzmocnienia subkultury punkéw, jak
tez nurtdw jej pokrewnych?, ktérych wydiwiek bedzie jednoznacznie pesymi-
styczny. Juz samo jej powstanie pokazuje, jak silna moze by¢ identyfikacja — wi-
zerunkowa, behawioralna, artystyczna i spoteczna — grup mtodziezowych, a tak-
ze poziom publicznego zaangazowania muzykow z nig utozsamianych. Wsrdd
hymnow pokoleniowych tamtego czasu znajdzie sie utwér God Save The Queen
grupy Sex Pistols, jednym z idoli stanie sie za$ depresyjny wokalista grupy Joy
Division, lan Curtis.

Niemal réwnolegle do eksplozji punka schytek lat 70. przynosi technologicz-
ny progres w sposobie bycia z muzyka. Kulturowym przetomem staje sie zapre-
zentowany w 1979 roku przez firme Sony walkman, czyli przenosny kasetowy
odtwarzacz muzyki. To pierwsze, tak bardzo osobiste, niemalze intymne urza-
dzenie, ktdre pozwoli na wyjscie z ulubiong muzyky poza przestrzen domowg
i zapewni jej towarzystwo przy wykonywaniu wielu codziennych czynnosci. Rok
wczesniej rozpoczeta sie jednak wazniejsza dla samej historii popkultury epoka
kaset VHS®, co wprost przetozy sie na rewolucje telewizyjng juz z poczagtkiem
kolejnej dekady.

Lata 80.
Rewolucje te zapoczatkowato powstanie pierwszej stacji muzycznej, amerykan-
skiej MTV (Music Television). Emisja 1 sierpnia 1981 roku teledysku do nagrania
Video Killed The Radio Stars zespotu The Buggles otworzy ere wideoklipu, wpro-
wadzi ,,nowg sztuke prezentacji, kreacji, kompilowania migawek”, a wiec ,wizu-
alizacji tego wszystkiego, co uosabiata muzyka”®. MTV odci$nie wyrazne pietno
na kulturze masowej’, zmieniajgc oblicze muzyki popularnej, stajac sie ikong na
kazdym poziomie miedzykulturowej komunikacji. Music Television zawtadnie
rynkiem muzycznym, stanie sie najwazniejszym animatorem mtodziezowych
wzorcéw kulturowych i kontrkulturowych.

Lata 80. to okres, w ktorym dzieki mediom muzycznym popkultura wzniesie
sie na szczyty masowej rozrywki, wskaze trendy w modzie i muzycznych gatun-

4 Poza popularnym punkiem dodatkowo wyksztatca sie nurt, ktéry nazwany zostaje postpun-
kiem, czy blizej — nowa falg. Warto o tym wspomnieé choéby w kontekscie ich znaczenia dla
muzyki i kultury pierwszej potowy lat 80.

> W 1978 roku format ten, firmowany przez JVC, uznany zostanie za obowigzujgcy w sferze
przekazu wideo. Na polu przegranych zostanie Betamax, firmowany przez Sony.

5 D. Baran, Pokolenie MTV, 2.04.2007, www.apop.pl/strona/index.php?option=com_conten-
t&task=view&id=96&Itemid=52 (dostep: 5.05.2014).

7 Zgodnie z hastem ,| want my MTV” — frazg z innego waznego utworu poczatku istnienia
stacji, Money for Nothing Dire Straits.
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kach®. Istotnym uzupetnieniem bedzie prasa muzyczna, z silnymi, globalnie roz-
poznawalnymi markami (,New Musical Express”, ,Melody Maker”, ,Billboard”),
czy ogélnotematyczne stacje telewizyjne, chetnie wprowadzajgce programy mu-
zyczne do ramoéwki.

To jednak fenomen MTV sprawi, ze na dtugie lata synonimem muzyki stanie
sie dzwiek potfaczony z obrazem, a promocja wideoklipu bedzie w stanie pod-
nies¢ sprzedaz singlowa niemal kazdego wyprodukowanego utworu. Na gruncie
kulturowym stacja przyczyni sie, cho¢ nie od razu, do ostabiania uprzedzen ra-
sowych?®, zainicjuje tez szereg akcji na rzecz spotecznych réwnosci, swobéd i po-
szanowania praw obywatelskich, wolnosci sumienia czy wyznania, wraz z kam-
paniami informujgcymi o zagrozeniu HIV/AIDS. Tym samym muzyczna telewizja
stanie sie anteng prawdziwie multikulturowa.

Na gruncie fenomenu technospotecznych asocjacji muzycznych kreowanych
przez szefow MTV, w obrebie kultury miodziezowej zarysuje sie swiadomos¢
przynaleznosci do pokolenia ,wychowywanego” przez popkulture. Ow nurt na-
zwany zostanie pokoleniem MTV; pokoleniem, ktore dorasta w epoce teledy-
sku, celebruje i manifestuje kulture fana, silnie akcentujgcym swg przynaleznosé
do medialnej ikony muzycznej, jaka stat sie 6w muzyczny kanat. O przynaleznosci
decydowat bedzie stosunek do nowych technologii, réznorodne muzyczne i sty-
listyczne preferencje, identyfikacja mody i stylu bycia oraz poziom muzycznej
konsumpcji.

Pokoleniowy wptyw MTV przejawia sie w zintegrowaniu muzyki z nowinka-
mi technologicznymi; stacja stanowi praktycznie jedyne tak obszerne ujscie dla
przemystu wideoklipow: plastycznych obrazéw, minifilméw dokumentujgcych
muzyke, kompletujgcych jg, a nawet zastepujgcych®. Wideoklip stanie sie dla
popkultury narzedziem promocji muzyki®?, sztukg samg w sobie, elementem
mody i kreacji oraz manifestacji pogladow i orientacji. Na niwie konsumpcyjnej
nowe technologie, by wspomnieé tu popularyzowane jeszcze w koncu lat 70.

8 R. Sankowski, 25 lat MTV, 30.07.2006, dostepne na www.wyborcza.pl.

° W 1983 roku wyemitowano w MTV pierwszy wideoklip Michaela Jacksona Billie Jean,
w 1986 swojg premiere miat przetomowy z punktu widzenia kooperacji rockmandw z rape-
rami wideoklip Walk This Way Run DMC i Aerosmith.

10'W Polsce tego okresu bedziemy odwotywali sie raczej do mtodziezy zorientowanej na wol-
nosc i ped ku demokracji. Resentyment do kultury lat 80. wigze sie natomiast z artystyczng
aktywnoscig wykonawcow, ktérzy utozsamiali ideaty mtodych i przez muzyke podminowy-
wali PRL. Czesto méwi sie tez o pokoleniu LP3, czyli osobach muzycznie wychowanych na
Liscie Przebojéw Programu Il Polskiego Radia. O pokoleniu MTV zob. m.in. J.J. O’Connor,
On MTV, Talking about The MTV Generation, 6.11.1991, dostepne na www.nytimes.com.

1 Szerzej: D. Baran, Sztuka dokumentowania muzyki, 21.11.2008, dostepne na: www.e-splot.pl.

12 M. Lisowska-Magdziarz, Bunt na sprzedaz. Przemyst muzyczny — reklama — semiotyka, Kra-
kéw 2000.
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syntezatory i komputery, uproszcza proces nagrywania, MTV za$ stanowito be-
dzie output dla wprowadzania ogromnej liczby utworéw muzycznych w obieg
kultury, tam ich promowanie i upowszechnianie®.

Owczesna maszyna popkulturalna napedzana byta przekazem wideo; dzieki
temu nie tylko zacierata granice miedzy tym, co mniej lub bardziej alternatywne,
ale i zrownywata artystyczny status muzycznych gwiazd, zyskujgcych jednocze-
$nie status artysty masowego, popularnego i kultowego. Wielu artystow zaist-
niato w tych latach gtownie dlatego, ze MTV pokazato ich teledyski. Podobnie
inicjatywy muzyczne, zainicjowane przez artystow, zdobyly szerszy oddzwiek
dzieki popkulturowemu statusowi stacji. Sprzyjaty temu takze kolejne wynalazki.

W 1982 roku koncerny Sony i Philips wspdlnie prezentujg ptyte kompaktowg
(compact disc, CD, w Polsce nazywana potocznie kompaktem), ktéra w dniu swo-
jej oficjalnej premiery zostaje przez jej tworcow przedstawiona jako nosnik dajgcy
czysty dzwiek, odporny na uszkodzenia wtasciwe krgzkom winylowym (popularnie:
winyle)'. Wprowadzenie kompaktu w muzyczny krwiobieg spowoduje, ze przez
trzy kolejne dekady wspdtistnie¢ bedg trzy rdwnorzedne nosniki muzyki: kaseta
magnetofonowa (compact cassette), ptyta winylowa (longplay) i wtasnie compact
disc. CD stanie sie dominujgcym nosnikiem muzyki juz w 1988 roku, mimo iz np.
w Wielkiej Brytanii wcigz rocznie sprzedawac sie bedzie prawie 200 milionow ka-
set, a w USA do poczatku lat 90. bedg one najlepiej sprzedajgcym sie nosnikiem

O popularnosci ptyt CD zdecydowata pojemnos¢, dajgca mozliwos¢ zarejestro-
wania dtuzszego materiatu muzycznego (takze na popularnych wéwczas singlach),
czysty i pozbawiony szumow dzwiek oraz tatwiejszy sposéb przechowywania
(krazki CD nie deformujg sie tak tatwo jak winyle). Ptyty kompaktowe poszerzaty
muzyczne kolekcje u fandw, dla ktérych ttoczono specjalne single i maksisingle®®.
Popkulturowa machina produkowata olbrzymig liczbe muzycznych i okotomuzycz-
nych gadzetéw, wartoscig dodang byty ekskluzywne materiaty prasowe. Wszystko
to wzmacniato identyfikacje z idolem i powodowato, ze dwczesna kultura fanow-
ska mogta korzystac z bardzo szerokiej gamy jej produktow.

3 Dlatego tez mowimy, ze w latach 80. powstato najwiecej tzw. one hit wonder, czyli artystéw
jednego przeboju.

4 Jak sie okaze, zarysowana ptyta kompaktowa jest czesto bardziej bezuzyteczna od popular-
nego winyla.

15 Artysci nagrywajg dodatkowe utwory lub specjalne wersje wczesniejszych, by zaspokoié
réwnoczesnie komercyjny rynek sprzedazy i fandw kolekcjonujgcych ptyty. Nietrudno za-
uwazy¢ w tym element polityki sprzedazowej koncernéw ptytowych, dla ktérych np. limi-
towane edycje stanowity fatwy sposéb na pewny zysk. Jeden singiel mdégt mie¢ nawet kil-
kanascie roznych wydan!



64 Dariusz Baran

Lata 80. odkryty prawdziwe oblicze kultury masowej— materializujgce podej-
$cie do rozrywki w muzyce, takze tej w ,,niskim” wydaniu?®. Jednakze w okresie
tym mamy do czynienia z przynajmniej dwoma paradoksami. Pierwszy z nich
odnosi sie do dziatalnosci w ramach duzych grup medialnych wielu mniejszych
wytworni ptytowych. Drugi dotyczy wykorzystania przez artystéw komercyjne;j
strony dziatalnosci do publicznego angazowania sie'” w spoteczno-polityczne
akcje, takze charytatywne. Obok wielos$ci dostepnych Zrédet, nosnikéw i coraz
bardziej nowoczesnych srodkéw technicznej transmisji, stanowito to asumpt
do wykorzystania muzyki jako pasa transmisyjnego dla stusznych idei pomoco-
wych. Pod tym wzgledem lata 80. stanowig bodaj ostatni okres tak wyrazistego
zaangazowania artystow i ich publicznosci, z wykorzystaniem nowych narzedzi,
ktore okazaty sie idealne dla wielu przedsiewzie¢, od promocji teledyskow po
sprzedaz krgzkow.

16 Negatywnym symbolem umasowionej popkultury, uzaleznionej od coraz nowszych techno-
logii, byto czestsze wykorzystywanie playbacku jako koncertowej formy przekazu. Potwier-
dza to wyzszos¢ strony rozrywkowej nad jakoscig.

7 Najbardziej znaczacym i spektakularnym wydarzeniem byt Live Aid, wielki koncert zorga-
nizowany przez dwodjke artystéw — Boba Geldofa i Midge Ure’a. Live Aid, w ktédrym udziat
wzieto przeszto 60 wykonawcow, odbyt sie 13 lipca 1985 roku w dwdch miejscach jedno-
czesnie: na stadionie Wembley w Londynie, gdzie zgromadzito sie 72 tys. osdb, oraz na
stadionie Johna F. Kennedy’ego w Filadelfii, na ktorym byto okoto 100 tys. widzéw. Celem
koncertu byto zebranie funduszy na zwalczanie ubdstwa w Etiopii. Wydarzenie to postuzyto
réwniez za inspiracje do zorganizowania podobnych koncertdw w innych krajach, jak Niem-
cy (Kolonia), Holandia (Haga), Rosja (Moskwa) czy Australia (Sydney). Co istotne, dzieki
potaczeniom satelitarnym Live Aid mogt by¢ transmitowany przez $wiatowe stacje telewi-
zyjne, dzieki czemu w akcji posrednio, acz jednoczesnie za posrednictwem TV, uczestniczy-
to 1,9 mld oséb w 150 krajach. Live Aid byto nastepstwem wczesniejszej inicjatywy spod
znaku Band Aid, takze zainicjowanej przez spétke Geldof-Ure. Supergrupa ztozona z bry-
tyjskich i irlandzkich muzykéw nagrata i wydata w 1984 roku piosenke Do They Know It's
Christmas?, by ze sprzedazy singla zebra¢ fundusze na walke z gtodem i ubdstwem w Etio-
pii. Singiel rozszedt sie w 8 min egzemplarzy, a Bob Geldof za te inicjatywe otrzymat tytut
szlachecki. Rok 1985 przynidst jeszcze jedno wydarzenie — USA For Africa, projekt Quincy
Jonesa, Michaela Jacksona i Lionela Richiego. Zaspiewany wspdlnie przez 36 gwiazd dwcze-
snej muzyki rozrywkowej utwér We Are the World miat zwrdécié¢ uwage na problem gtodu
w Afryce. Zyski ze sprzedazy singla przekazano fundacji USA for Africa. Z innych inicjatyw
warto wymienic: Ferry Aid, nagrany w 1987 cover Let it be The Beatles, wykonany przez
sktad angielskich i amerykanskich artystow po katastrofie promu Herald of Free Enterprise,
w ktorej zginety 193 osoby; Hillsborough Appeal (1989), wykonujgcych utwoér Ferry Cross
the Mersey z repertuaru Gerry and The Peacemakers. Zyski ze sprzedazy tego singla prze-
znaczono na pomoc rodzinom ofiar wypadku na stadionie Hillsborough, w ktérym zycie
stracito 96 oséb (wszystkie ofiary byty fanami druzyny z Liverpoolu).
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Lata 90.

Lata 90. przynoszg istotne zmiany na wielu ptaszczyznach muzyki rozrywkowej:
w obszarze jej spotecznego odbioru, sposobu konsumpcji, komunikacji miedzy-
generacyjnej oraz w sferze medialnej. Schytek dekady bedzie nie tylko zapowie-
dzig nowego millenium, ale tez sygnatem transformacji w catej kulturze muzycz-
nej. Zmiany wptyng na sposdb rozumienia muzyki i przeformatujg jej postac,
W znacznej mierze za sprawg technologicznego progresu.

Poczatkowo kierunek zmian nadal wytycza MTV; stacja otwiera sie na ryn-
ki europejskie, tworzagc wzmacniajagce marke lokalne wersje kanatu. Ramoéwke
stacji coraz czesSciej zapetniajg jednak reality show, krétkie programy satyryczne
i seriale rysunkowe. W drugiej potowie lat 90. znaczenie MTV dla popkultury
stabnie, wskazuje sie tez na coraz czestsze propagowanie negatywnych wzorcow
mtodziezowych. W roku 1997 szefowie stacji decydujg sie zmniejszy¢ dawke mu-
zyki rockowej, oferujgc w zamian mariaz muzyki pop i R'n’B*®. Status multikultu-
rowosci zostaje utrzymany juz bez wykorzystania muzyki.

Niekwestionowang zastugg MTV poczatku lat 90. pozostaje wytonienie sie
jednego z wazniejszych zjawisk spotecznych korica XX wieku, czyli generacji X.
Pokolenie mtodziezy kontestujgcej konsumpcjonizm, beztroske i wielobarwnos¢
lat 80., ktdra nie chce ptaci¢ za ekonomiczng rozwigztos¢ panstw oraz neguje
— przy wsparciu czesci artystow — polityke wielkich wytwérni ptytowych i styl
lansowany w mediach masowych. Elementy te sktadajg sie na bagaz dylematow,
przed jakimi zostaje postawiona dwczesna mtodziez.

Muzycznym ekwiwalentem pokolenia straconej szansy staje sie gitarowy
hatas i pesymistyczne przestanie tekstéw; na jego wizerunek sktada sie wyso-
ki stopien identyfikacji, uzewnetrzniony stylem ubioru i poczuciem odlegtej od
mainstreamu tozsamosci. Tozsamosci, ktdra po raz ostatni w muzycznej kulturze
stanie sie wizytéwka mtodziezy kompulsywnie bronigcej prawa do uczestnictwa
W zyciu spotecznym na innych niz dotychczasowe zasadach. Muzyka generacji X
okrzyknieto grunge — styl surowy, garazowy w brzmieniu, czerpigcy z dokonan
dawnego rocka i punk rocka. Co wazne, styl ten widoczny jest w dwczesnych
Srodkach przekazu. Hymnem pokolenia X, wylansowanym zresztg przez MTV, zo-
staje utwoér Smells Like Teen Spirit Nirvany, za$s jego interpretacyjnym rozwinie-
ciem nagranie Bullet with Butterfly Wings The Smashing Pumpkins.

Swiadomo$¢ spotecznej roli i wynikajaca z tego konieczno$é aktywnej, po-
lityczno-spotecznej dziatalnosci artystow, utrzymuje sie jeszcze na poczatku lat
90. — globalng aktywnos¢ polityczng wcigz wykazuje m.in. Bono, wokalista U2.

18 Konkurencyjne stacje muzyczne, jak niemiecka VIVA, koncentrujg sie na hip-hopie i wszel-
kich odmianach muzyki tanecznej, inne, np. Onyx TV, stawiajg na chillout czy réznorodnos¢
gatunkowg (francuski MCM).
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| cho¢ nowymi celami dla wielu artystow stajg sie socjalne efekty proceséw glo-
balizacyjnych, wartosciujgce takze polityke sprzedazy muzyki, podejmowane s3
inne, mniejsze w skali, inicjatywy charytatywne. Ich oddzwiek jest jednak stabszy
niz dekade wczesniej®™.

Pokolenie X ,,przegrywa” ostatecznie z prawami nowoczesnego rynku muzyczne-
go, opartego na polityce sprzedazy maksymalizujgcej dochody majorséow? i wtasci-
cieli duzych medidéw, schlebiajgcego konsumpcyjnemu stylowi zycia. W popularnych
mediach dominowac zaczyna pop, dance, soul/R’n’B%, na ktére to gatunki orientu-
je sie polityka promocyjna wytworni ptytowych. Fani muzyki i cze$¢ samej branzy
(w tym artysci) coraz silniej ktadg natomiast nacisk na pojecie ,niezalezny” i ,alter-
natywny”. W ramach miedzynarodowych grup medialnych dochodzi do powolnej
konsolidacji, co nie pozostaje bez wptywu na jakos¢ tworzonej przez nich muzycznej
kultury. Branza fonograficzna odpowiedzialna za muzyke popularng, utozsamiana
z tzw. wielkg széstkg (Warner Music, EMI, Sony Music/CBS, BMG, Universal Music
i Polygram) kontroluje wart 30 bilionéw dolaréw rynek muzyczny, maksymalizujgc
zyski przez dyktat wysokich cen i promocje pewnych ekonomicznie wykonawcow.

O ile powyisze zmiany mozna rozpatrywac¢ w charakterze ewolucji, o tyle
prawdziwg rewolucje przyniosg zmiany technologiczne, jakie symbolizowat be-
dzie pdzniej internet.

Jako nosnik muzyczny z rynku znika powoli krazek winylowy, skutecznie zastg-
piony przez ptyte kompaktowa. Od roku 1992 mozna naby¢ juz pierwsze nagry-
walne ptyty CD, co z kolei przyspiesza wypieranie kaset magnetofonowych. Miej-
sce jednego z symboli popkultury lat 80., walkmana, zajmujg jego nowoczesne
formy — discman i minidisc?. Ich poziomu sprzedazy i statusu kulturowego nie

¥ Najbardziej zapamietanym i jedynym spektakularnym wydarzeniem tamtego okresu jest
koncert-hotd dla zmartego w listopadzie 1991 roku wokalisty Queen, Freddie’go Mercu-
ry’ego. Juz w kwietniu 1992 roku udato sie zorganizowa¢ ogromny koncert na stadionie
Wembley (biletowany dla 72 tys. ludzi), nadany na zywo do 76 krajow. Byto to jednoczesnie
przedsiewziecie ku przestrodze zagrozeniu chorobg AIDS. Fundusze zebrane z tego wyda-
rzenia trafity na konto organizacji The Mercury Phoenix Trust AIDS. Wiecej inicjatyw w tej
dekadzie miato jednak charakter ,,sktadankowy”, np. Help Album z 1995 roku, a single, takie
jak It’s Only Rock ‘n’ Roll (But I Like It) nagrany przez Artists for Childrens w 1999 roku czy
Perfect Day (1997) nie zdobyty popularnosci na miare Do They Know It’s Christmas.

20 Mianem tym powszechnie okresla sie dominujgce w branzy muzycznej wytwornie ptytowe
(ang. majors).

21 Takze w Polsce rozkwitajgca wolnos¢ muzyczna, ktérej efektem byto wypieranie z mediéw
popkulturalnej ,,papki” (program Halo!gramy, stacja Atomic TV) zostaje medialnie zdta-
wiona przez dominujgce koncerny muzyczne. Waznym wydarzeniem byto przejecie przez
Viacom w 2000 roku Atomic TV i potgczenie jej z powstatym wtasnie kanatem MTV Polska.

22 Cho¢ nazwa walkman przewidziana byta dla sprzetu kasetowego, zdecydowano sie uzywacé
jej takze w odniesieniu do przenosnych urzadzen na CD.
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mozna jednak przetozyé na popularnosc pierwowzoru. Symptomem najwazniej-
szych zmian bedzie rok 1999 i pojawienie sie programu komputerowego Nap-
ster?, ktory w bardzo krétkim czasie da milionom uzytkownikéw sieci www spo-
sobnos¢ bezptatnej wymiany plikdw, gtéwnie muzycznych. Serwis z miejsca staje
sie solg w oku wydawcéw i tworcéw muzyki, gtdwnie na skutek umozliwienia
udostepniania nagran jeszcze przed ich oficjalng premierg. Po fali oficjalnych
protestow wytwaorni ptytowych i artystow (m.in. Metalliki) oraz wytoczonych
przez Recording Industry of America spraw sgdowych, witasciciel Napstera ogta-
sza w niedtugim czasie bankructwo?*. Nie zdota to jednak zatrzymac fali tworze-
nia i ulepszania narzedzi nieoficjalnej i bezptatnej wymiany plikdw, w ramach
sieci peer-to-peer, dziatajgcych na zasadzie serweréw uzytkownikéw udostep-
niajgcych m.in. nieodptatnie gromadzong muzyke?®.

T3 droga w ere piractwa internetowego wchodzi caty przemyst muzyki rozrywko-
wej. Ale nie tylko. Przewartosciowaniu ulegnie bowiem kierunek zmian w polityce
wytworni ptytowych. Polityka ta wraz z utrwalajgcymi sie przyzwyczajeniami uzyt-
kownikéw internetu na nowo zmodyfikuje pojecie fana i konsumenta popkultury.

Wiek XXI

Przyjmujac zatozenie, ze do drugiej potowy lat 90. XX wieku to MTV wytyczata tren-
dy w popkulturze i kreowata — nie tylko muzyczne — wzorce, przyznaé trzeba, ze
wraz z poczatkiem nowego millenium nie byto juz drugiego takiego kanatu. Wy-
nikato to po czesci z zapotrzebowania rynkowego, cho¢ zmienity sie gtéwnie para-
dygmaty odbioru muzyki. Kultura w mediach weszta w faze bardzo duzej komerc;ji,
przez co zanikata Swiadomosé muzycznej réznorodnosci, ktéra z kolei odnajdywata
swoje miejsce w wirtualnym swiecie. Pokolenie dawnych fanéw, melomandéw wy-
chowanych w epoce nosnika, wideoklipu i medidéw muzycznych, wraz z poczgtkiem
nowego wieku zaczynato traci¢ atrybuty. Zanikata tez prasa muzyczna (upada np.
brytyjski ,Melody Maker”, takze polska ,Muza” czy ,,Machina”), z anten telewizyj-
nych znikajg tak popularne programy, jak nadawany od 1964 roku w BBC Top of the
Pops®. Muzyka ustgpita w mediach miejsca produktom wspotczesnej popkultury

2 Napster, stworzony przez 18-letniego Shawna Fanninga, miat by¢ przeznaczony dla waskie-
go grona znajomych i stuzy¢ tatwej wymianie plikéw miedzy nimi. Po tygodniu z Napstera
korzystato juz jednak przeszto 15 tys. oséb.

% Po sprzedaniu praw do nazwy i logo Napster stat sie serwisem odpfatnie udostepniajagcym
zasoby muzyczne.

% Dziatania te podzielity muzykéw, ci bowiem, ktérych nagrania przedpremierowo ,wycie-
katy” do sieci, tracili kontrole nad wtasnym materiatem. Dla innych ta specyficzna forma
rozpowszechniania nagran byta sposobem na wzmocnienie promociji.

% Po przeniesieniu w 2005 roku programu z BBC1 do BBC2, ostatecznie zostat zdjety z anteny
w sierpniu 2006 roku.
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—reality show czy programom typu /dol. Najbardziej symboliczny wymiar bedzie tu
miata decyzja o zaprzestaniu prezentowania na antenie stacji MTV muzyki i usunie-
cie z logo stacji podpisu music television (2010 rok).

W pierwszych latach nowego wieku status muzyki w kulturze wyznacza¢ za-
czynajg nowe, uzytkowe media. Rozwojowosc¢ sieci Web 2.0, czyli wykorzysty-
wanie przez internautéw dostepnych narzedzi plus mozliwosci generowania
wtasnych tresci, znajduje przetozenie na sprzedaz muzyki, popularyzacje nowych
formatow i powolng, acz wymuszang poprawe modelu biznesowego. Internet
staje sie katalizatorem zmian i ogniskuje wszystko to, co wyptywa — pozytywne
i negatywne — z uzytkowania technologicznych nowosci. Problemem, czesciej na
gruncie Swiadomosci konsumentéw ddébr kulturowych, staje sie naruszanie praw
autorskich i wtasnosci (dotyczy to zresztg nie tylko branzy muzycznej). Popular-
nos¢ programdéw wymiany plikdw i rosngca interaktywnos¢ w sieci silnie uderzy
w wytwadrnie ptytowe i sklepy muzyczne, a nowy sposdb sprzedazy muzyki sta-
nowi¢ bedzie syndrom rewolucji nadchodzacej nowej ery.

Te datowac bedziemy od rozpoczecia 28 kwietnia 2003 roku dziatalnosci inter-
netowego sklepu muzycznego firmy Apple — iTunes Music Store?’. Nalezy przyjgé
to za poczatek prawdziwego demontazu dawnego uktadu dystrybucji — od sprze-
dazy do zakupu — muzyki, dla ktérej synonimem bedzie odtad plik i okreslajgcy
jego jakos¢ techniczng format. Do tego, by oficjalnie zaistnie¢ w Swiadomosci
odbiorcy, muzyka nie bedzie potrzebowata juz ani nosnika, ani tez promocji przez
przekaz wideo. iTunes Music Store w btyskawicznym czasie stanie sie najwazniej-
szym podmiotem sprzedazy muzyki na swiecie. Pod koniec 2005 roku muzyczny
sklep Apple’a bedzie si6dmym najwiekszym sprzedawcg muzyki w USA (wyprze-
dzi nawet Tower Records), w 2008 roku juz pierwszym?®, zostawiajgc w tyle ostat-
ni bastion handlowy amerykanskg sie¢ sklepéw — Wal-Mart.

Na rynkowy efekt zmian nie trzeba bedzie dtugo czekaé. Wprowadzenie
sprzedazy pojedynczych plikow wptywa na spadek sprzedazy ptyt kompakto-
wych, w 2007 roku najwieksze brytyjskie sklepy muzyczne i elektroniczne wyco-
fuja ze sprzedazy kasety magnetofonowe. | chod trzy lata pdzniej firmy japonskie
zaprzestajg produkcji walkmandw, kaseta — cho¢ w mikroskali — znajdzie jeszcze

27 Juz w 2001 roku duze koncerny zaczynajg zapetniac luki po zasobach udostepniajgcych mu-
zyke w sieci, jak Napster. Wytwornia ptytowa Vivendi Universal nabywa wowczas witryne
mp3.com, BMG wraz z Warner Music uruchamiajg MusicNet, a Sony wraz z Universal —
Pressplay. Powstaje tez serwis Rhapsody, zatozony przez wtascicieli Listen.com.

28 \W 2006 roku iTunes Music Store wyprzedza takich rywali, jak sklep www Sony czy Rhapso-
dy. W lutym tego roku iStore sprzedaje miliardowg piosenke. Wiecej: A. Cosper, History of
Record Labels and the Music Industry, www.playlistresearch.com/recordindustry.htm#80s
(dostep: 5.05.2014).
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swoich nabywcdw?. By ratowac nosnik CD, koncerny fonograficzne zaczng wpro-
wadzac¢ na rynek rozmaite specjalne wydania ptyt (deluxe editions) lub obnizac
ceny kosztem estetycznej jakosci produktu (wydania eco). Swoj renesans bedzie
za to przezywac ptyta winylowa.

Précz polityki wydawniczej zmiany nastepujg w strukturach wytwoérni pty-
towych®. Po potgczeniu Canal+ i Seagram powstaty w to miejsce konglomerat
Vivendi Universal, bedzie w 2000 najwiekszg firmg muzyczng swiata. Dotkliwie
zmiany odczujg artysci, dla ktérych gtéwnym Zrédtem dochodu stajg sie na po-
wrét wptywy z koncertéw. Przy muzycznej atomizacji, ktérej sprzyja internetowa
autopromocja, i odchodzeniu od fizycznych nosnikdw rynek muzyki rozrywkowej
stanie sie otwarty na wszelkie formy artystycznego przekazu. Jesli w catym 1982
roku pojawito sie na rynku muzycznym okoto 8 tysiecy nowych wydawnictw mu-
zycznych, w 2006 roku liczba ta przekroczy 75 tysiecy®L.

Znane z lat wczesniejszych zaangazowanie artystow nie znajduje juz takiego
oddzwieku, a jesli — czesciej mozna ustyszec gtosy krytyki i zarzuty prowadzenia
akcji autopromocyjnych (Bono Vox). | choé artysci nie rezygnujg z udziatu w pro-
jektach charytatywnych o znaczeniu spotecznym?, niemniej, inaczej niz w latach
80., wykorzystanie technologicznych nowosci do globalnej transmisji nie posze-
rza grupy odbiorcéw, mimo nieporéwnanie fatwiejszej drogi dotarcia, komuni-
kowania sie i opcji wtgczenia w dane przedsiewziecie. Nawet koncert Live 8%,

2 Takze zespdt Goldfrapp wydaje w tym samym roku kragzek Head First w wersji kasetowej.

30'W ramach major labels nastepuje konsolidacja: do 2004 roku wytwadrnia Polygram wchodzi
w struktury Universal Music, w ciggu dalszych czterech lat takze BMG Music staje sie jego
czescig. W 2011 roku Universal przejmuje takze EMI, wskutek czego na rynku zostaje trzech
potentatéw: Sony Music Entertainment, Warner Music Group i Universal Music Group.

31 Szerzej: C. Knab, Changes in the Way Music is Sold Over the Last 30 Years, 20.12.2011,
dostepne na: www.musicbizacademy.com.

32 powstajg liczne projekty, ktdrych efektem jest co najwyzej ptyta sktadankowa nagrana lub
wytgcznie skompilowana na potrzeby konkretnej akcji (Ratujgc Darfur). Od$wiezono nato-
miast dawne inicjatywy, takie jak Band Aid 20, z powtdrnie nagranym Do They Know it’s
Christmas, tym razem dla ofiar wojny domowej w regionie Darfur w Sudanie, czy utwér We
Are The World. 25 years for Haiti, ktory nagrato blisko 80 wykonawcow, by zebraé fundusze
dla zniszczonego trzesieniem ziemi Haiti. Te samg strategie, co w przypadku Live8 zastoso-
wano przy organizacji Live Earth, koncertdw majacych zwrdci¢ uwage na problem global-
nego ocieplenia, sygnowanych m.in. przez producenta filmowego Kevina Walla i bytego
wiceprezydenta Standw Zjednoczonych Ala Gore’a. 7 sierpnia 2007 roku w 11 miastach
réwnoczesnie na scenie wystgpito ok. 150 wykonawcéw.

3 To muzyczne $wieto zorganizowane 2 lipca 2005 roku przez spdtke Bob Geldof i Midge
Ure potaczyto kilkuset wykonawcow (tgcznie ponad tysigc artystow) na 11 scenach $wia-
ta, w miastach panstw grupy G8: Kanadzie (Barrie), Francji (Paryz), Niemczech (Berlin),
Whtoszech (Rzym), Japonii (Tokio), Anglii (Londyn i Kornwalia), USA (Filadelfia) i Rosji (Mo-
skwa) oraz Afryce Potudniowej (Johannesburg) i Szkocji (Edynburg). Ideg tego koncertu
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mimo organizacyjnego rozmachu, nie zaktywizowat fanéw muzyki tak mocno jak
wczesniejszy Live Aid. Projekt éw takze spotkat sie z falg czesci muzycznej i me-
dialnej (w ogdle) krytyki®*.

W XXI wieku rynek muzyczny zaczyna stawac sie odbiciem lustrzanym przy-
zwyczajen pokolenia oséb urodzonych na przetomie lat 80/90, dla ktérych in-
ternet jest nieodtgcznym elementem s$wiata codziennego (byt, jest i bedzie),
a nawet substytutem rzeczywistosci. To w nim ksztattujg sie nawyki uzytkowe,
przyzwyczajenia i modele zachowan. To dla tego pokolenia muzyczna edukacja
konczy sie i rozpoczyna na stronach www, czesto réwnowazna tez jest wspdlnej
wiedzy, sprzyja stadnemu dziataniu. Pokolenie oséb urodzonych na przetomie lat
80. i 90. takze doczekato sie wtasnego, socjologicznego terminu, okreslajgcego
cyfrowg generacje®* mianem pokolenia Z%. Nalezy do niego pokolenie MP3 (oso-
by, dla ktérych muzyka ma taki wtasnie format i nie potrzebuje strony twérczej,
np. oktadki) oraz pokolenie YouTube®” (osoby, dla ktérych YouTube jest synoni-
mem kanatu muzycznego, wspottworzace go i wykorzystujgce jego wptyw jako
trampoline do sukcesu i, zazwyczaj internetowej®®, popularnosci).

Poza wymienionymi, w wymiarze nie tyle demograficznym, ile odnoszonym
do efektow kulturowych przemian, takze inne grupy odbiorcow muzyki podda-
ja sie klasyfikacjom, choc juz nie o charakterze pokoleniowym, a raczej hobby-
stycznym lub fetyszyzujgcym. Odbiorcy ci dookreslajg psychospoteczne zjawiska
w kulturze funkcjonujgce prawie wytgcznie z odniesieniem do nowych forma-
tow i technologii je determinujgcych. Zaliczymy do nich i melomanéw wiernych
czarnym krazkom, i osoby identyfikujgce sie z markami — jak Apple (pokolenie

byto zwrdcenie uwagi cztonkéw panstw grupy G8 na problem ubdstwa (hasto przewodnie,
a jednoczesnie apel do politykow: ,,make poverty history”). Koncerty transmitowano jed-
noczesnie ze wszystkich scen w 182 stacjach TV i 2 tys. rozgtosni radiowych. Na te okazje po
raz pierwszy od 25 lat w oryginalnym sktadzie wystgpili Pink Floyd.

34 Sam Bob Geldof, mimo iz koncerty odbywaty sie réwno 20 lat po Live Aid, nie chciat, by po-
strzegano to wydarzenie jako kontynuacje, lecz nowe otwarcie na problem sprawiedliwosci
spoteczne;j.

3% Born Digital, www.borndigitalbook.com.

36 Wczesniejsze, pokolenie Y (inaczej Echo Boomers) obejmowato osoby urodzone w latach
80. Zob. Generation X (and Y) Are History; What's Next?, 10.06.2010, www.cbsnews.com/
news/generation-x-and-y-are-history-whats-next (dostep: 5.05.2014).

37 B. Johnson, The Rise and Rise of the YouTube Generation, and how Adults Can Help,
6.10.2008, dostepne na: www.guardian.co.uk; takze: K. taczkowska, Pokolenie YouTube,
,Wprost” 2008, nr 50, s. 40—41.

38 Dzieki materiatom zamieszczonym w YouTube miedzynarodowa popularnosé zdobyt m.in.
zespodt Arctic Monkeys. Podobna sytuacja miata miejsce z popularnoscig serwisu Myspace
i pdzniejszym poczatkiem kariery Adele.
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Apple*®) — dla ktérych przewodnikiem w Swiecie muzyki i miejscem jej zakupu sg
zasoby iTune Store, a nosnikiem sprzet z logo z jabtkiem.

Internet, czyli zmiana przyzwyczajen

Muzyka rozrywkowa jest prawdopodobnie pierwszym produktem kultury popu-
larnej tak silnie zmieniajgcym przyzwyczajenia jej konsumentéw. Mozna zaryzy-
kowac twierdzenie, iz to od niej rozpoczeta sie kulturowa — techniczna i jakosScio-
wa — rewolucja w sieci, ktorej zarzewiem jest moment zmiany wspotzaleznosci
nosnik—jakosé. Rewolucji tej nie zapoczatkowato jednak samo wejscie w ere
Web 2.0, udziat w nim miata polityka wydawnicza wytwérni ptytowych i sprze-
daz internetowa. Rozwojowi rynku muzycznego sprzyjaty technologie, ktére od
poczatku poszerzaty opcje zakupu, sprzedazy, odbioru, gromadzenia i dystrybu-
cji jego wytwordw. Muzyka wymagata i wymaga znacznie mniejszych naktadow
czasu i finanséw niz na przyktad film*. Jako pierwsza zostata wiec ,,uwolniona”
przez internautow.

Co kryje sie pod pojeciem owej muzycznej wolnosci i co wnosi ona w struk-
tury nowoczesnych uwarunkowan spoteczno-kulturowych? Na obraz dzisiejszej
muzyki rozrywkowej, szczegélnie w jej popkulturowym wymiarze, sktada sie wie-
le zjawisk. Wymienmy je, bez nadawania przyporzadkowujgcych cech pozytyw-
nych lub negatywnych.

1. Bezptatne tresci

Dla wielu internet to wcigz synonim bezptatnego dostepu do globalnych
zasobdw i tresci, w tym wymiany plikéw muzycznych. Owo przyzwyczajenie
stanowito m.in. podtoze zrodzenia sie idei creative commons, tj. ograniczone-
go dysponowania prawami autorskimi. Nawyki internautéw zderzyty sie jednak
z roszczeniami ich przestrzegania, a takze z coraz szerszg gama ptatnych produk-
tow udostepnianych przez branze muzyczng czy filmowa.

39 Pojecie to prébowano wprowadzi¢ po $mierci Steve’a Jobsa, twdrcy marki Apple.

40| rynek filmu, i muzyki po upowszechnieniu z poczatkiem lat 80. magnetowidow i tele-
wizji satelitarnej zostaty zrewolucjonizowane. W wymiarze kulturowym dla obu dziedzin
oznaczato to zmiany w sposobie odbioru (wyjscie widzow z sal kinowych i przeniesienie
sie w przestrzenn domowg, przenosne odtwarzacze). W wymiarze spotecznym wigzato sie
to z kreowaniem spotecznych wzorcéw i przyzwyczajen, czego efektem bedzie zjawisko ko-
piowania i rozpowszechniania powielonych egzemplarzy, czyli piractwo. Piractwo, ktére dla
wielu oznacza po prostu wykorzystanie wolnosci danej wraz z internetem.
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2. Zanikanie tradycyjnych mediow

Darmowe tresci w znacznym stopniu przyczynity sie do ostabienia zapotrze-
bowania na prase muzyczng, az do jej upadku (,Muza”) lub transferu do sieci
(,Machina”). To pochodna zaspokajania przez przecietnego internaute potrzeb
informacyjnych czy rozrywkowych przez ogdélnodostepne i krotkie w formie arty-
kuty, recenzje czy relacje.

3. Kult amatora

Siec jest potgczeniem zbiorowej madrosci i ttumu ekspertéw, co w konse-
kwencji wptywa na dewaluacje prestizu zawodowych krytykéw i dziennikarzy
muzycznych. Zanika rozréznienie na zawodowo i amatorsko piszgcych o muzyce.
Brak potrzeby przewodnictwa (autorytetow*!) w potgczeniu z masowg ,,produk-
Cjg ignorantow muzycznych” powiela muzyczny analfabetyzm (zrédta takie jak
Wikipedia).

4. Dominacja popkultury

Mimo gatunkowe]j rdznorodnosci postepuje marginalizacja muzycznej alter-
natywy w mediach o duzym zasiegu, czesto Scislej wspotpracujgcych z branzg
fonograficzng promujaca sprawdzone gatunki (pop, dance, R'n’B’). Jeszcze bar-
dziej aktualne staje sie pojecie one hit wonder; popkultura telewizyjna wptywa
na szerzenie kultu celebryty i promocje , idoli-majgcych-talent-lub-czynnik-X-w-
tancu-z-gwiazdami”.

5. Formatowanie muzyki

Nowe formaty muzyki (pliki muzyczne) odzwyczajajg stuchacza od jakosci.
Postepuje rynkowa eliminacja fizycznych nosnikéw, muzyka przestaje mie¢ bo-
wiem wymiar fizyczny (od krazka po opakowanie), co nie wymaga np. jej skta-
dowania. Naprzeciw formatom stajg mitosnicy brzmien ptyt winylowych, dzieki
czemu te przezywajg renesans.

6. Sposoby odbioru muzyki

Internet daje drugi oddech radiu, mozna stucha¢ ulubionych audycji, penetru-
jac jednoczesnie zasoby internetu. Radio w sieci umozliwia tez czestszg interak-
cje z prowadzacym i innymi stuchaczami. Internet ,wyrecza” telewizje w emisji

41 Pytanie, czy wspdtczesni odbiorcy muzyki potrzebujg jeszcze gtosu postaci na miare Johna
Peela czy Tomasza Beksinskiego? Symboliczne samobdjstwo Beksiriskiego u progu mille-
nium byto wiasnie aktem niezgody na stan kultury i ewolucji muzyki oraz stan Swiadomosci
muzycznej nowego pokolenia

42 Nawet jako produkt sprzedazowy pliki muzyczne nie majg czesto dobrej jakosci (ponad
przecietnej 128 kb — 320 kb).
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programéw muzycznych. Format MP3 i pdzniejsze powodujg, ze w urzgdzeniach
mobilnych nosimy kolekcje ptyt, ktére zabieramy na poranny jogging, nie tracac
przy tym mozliwosci komunikowania sie ze swiatem. Zwieksza to ulotnosé muzy-
ki, ktora ze wzgledu na brak formy bywa stuchana, ale nie zapamietywana.

7. Kultura fana

Wystepuje regres réznorodnosci. Starzy fani stajg naprzeciw nowych fandw,
czesciej sg jednak skazani na korzystanie z nowych form sprzedazy i dystrybucji,
podporzgdkowanych wymogom nowoczesnosci. Zmniejsza sie produkcja ptyt
CD, zanikajg — wypierane przez sprzedaz pojedynczych plikbw muzycznych — np.
single i maksisingle. Sprzedaz sieciowa powoduje zanikanie matych, specjali-
stycznych sklepdw muzycznych.

8. Polityka wydawcow

Potegujg sie nowe problemy branzy fonograficznej (wynikajgce z wielu wy-
mienionych w tym rozdziale czynnikdw), ktdra ogniskuje dziatania promocyjne
na popularnych juz artystach. Przy braku gotowosci do ptacenia za twérczosc
alternatywng przyczynia sie to do upadku wielu cenionych wytwérni ptytowych
(Beggars Banquet), bagdZ wymusza ich wejscie w struktury gigantow.

9. Sprzedaz muzyki

Wytworzyt sie nowy model ekonomiczny handlu muzyka, obnizone zostaty
przyznawane przez stowarzyszenia producentow i wydawcodw putapy certyfikacji
ptyt Swiadczace o ich popularnosci®*. Nowo powstate w sieci monopole wydaw-
nicze i dystrybucyjne to widoczne symptomy dalszego zawtaszczania przestrzeni
kultury muzyczne;.

10. Mnogos¢ kultury = kulturowy sSmietnik

Swoistym $mietnikiem kulturowym bedzie tu sieciowa promocja amatoréw
i ich pseudotwdrczosci (w duchu kultury Do It Yourself). Zdewaluowato sie poje-
cie przeboju, o tym statusie stanowi bowiem miks dystrybucji produktu muzycz-
nego — od liczby odston teledysku w serwisie YouTube po sprzedaz dzwonkow na
telefony komadrkowe.

43 Organizacje te przyznajq za sprzedaz odpowiedniej liczby egzemplarzy tzw. srebrne, ztote,
platynowe i diamentowe krazki.
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Wymienione wyzej zjawiska nie wyczerpujg oczywiscie zagadnienia wolnosci
muzycznej, wskazujg jednak na wazniejsze ptaszczyzny przeobrazen w latach do-
minacji internetu. Nowe media demontujg dawne struktury, zmieniajgc formuty
przekazu i komunikacji, a takze formy wspodtuczestniczenia w kulturze. Import
elementéw kultury masowej i zaséb nowych technologii wzmacniajg sytuacje
nadmiaru powiekszajgc mozliwos¢ wyboru zaréwno débr materialnych, jak i war-
tosci niematerialnych*. Problemem jest tylko opcjonalnosé ich wykorzystania.

By¢ moze zrodzony w ten sposéb zgietk informacyjno-rozrywkowy i prze-
formatowanie muzycznego show biznesu w popkulturowy bastion sprowokuje
kolejng rewolucje spoteczno-kulturowgy, choéby na miare wspomnianego wcze-
$niej pokolenia X? By¢ moze sprowadzenie muzyki do formatu przyniesie jeszcze
wieksze ,przewietrzenie” rynku muzycznego? Dotad kazda nowa technologia
umozliwiata witaczenie sie w nurt kultury (tu: muzycznej) w dowolnym momen-
cie, korzystanie z jej zasobdéw i dokonan, a takze — jak w przypadku ptyt winylo-
wych — niepetne uczestniczenie w jej rozwoju. Istota rewolucji technokulturowe;j
ma zatem wiele wymiardw, z ktérych, co starano sie zarysowadé, wynika dla rynku
muzycznego szereg — pozgdanych lub nie — implikacji.

Kiedy muzyka staje sie cyfrowa

Jako podstawowy efekt postepu cywilizacyjnego i technologicznej akceleraciji, kaz-
dy wprowadzany w obieg branzy muzycznej nosnik petnit dlan kilka funkcji: stuzyt
podniesieniu jakosci dZzwieku, byt utatwieniem dla firm fonograficznych (wieksza
pojemnosc to dtuzsza zawarto$é muzyczna), przyblizat muzyke (od kaset, dla kto-
rych stworzono walkmana, po iPody stuzgce za przenosna, kieszonkowg ptytote-
ke) i poszerzat zrédta kolekcji melomandéw. Réwnolegle do tego aspektu ewolucji
przed obu typami odbiorcow (fanami i stuchaczami*) stawiane byty coraz wieksze
wyzwania zwigzane z koniecznoscig unowoczesniania urzgdzen czy narzedzi (opro-
gramowanie komputerowe) do odbioru muzyki. Nowe muzyczne media utworzyty
infrastruktury dla handlu muzyka (sprzedazy i zakupdw online), tworzenia cyfro-
wych zbioréow (wymiar kolekcji wyrazany w GB plikéw), produkcji zminiaturyzowa-
nych urzadzen do odtwarzania i nieograniczonego odstuchu muzyki (muzyka prze-
nosna, podpinana przez port USB do dowolnego sprzetu). Takie uelastycznienie

4 M. Zidtkowski, O imitacyjnej modernizacji spoteczeristwa polskiego, [w:] Imponderabi-
lia wielkiej zmiany. Mentalnos¢, wartosci i wiezi spoteczne czaséw transformacji, red.
P. Sztompka, Warszawa—Krakow 1999, s. 55.

4 Dla porzadku nalezy oddzieli¢ osoby stuchajgce muzyki na co dzier od oséb w nig jakkol-
wiek zaangazowanych.
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dziatan utatwito gromadzenie zasobéw muzycznych, do ktérych mozemy siegngé
w dowolnej chwili i miejscu, a takze mozliwosc¢ dzielenia sie nimi.

LW cyfrowym Swiecie trzeba sie dzieli¢, a to dzielenie sie jest jednoczesnie
mnozeniem kultury”?¢. Problem pojawia sie, gdy mnozona w ten sposéb kul-
tura pozornie tylko nie znajduje sie pod formalnym nadzorem. Nowoczesnos¢
nie okazata sie sposobem na ucieczke od monopoli, do ktérych sprowadzata sie
dawna polityka wytwarni muzycznych i sieciowy model sprzedazy muzyki. A ma
to bezposrednie implikacje dla catego rynku muzycznego, urzadzonego wedtug
modelu korporacyjnego, ktéry nie zostat faktycznie wyparty przez internetowg
indywidualizacje. O ile odchodzenie od produkcji nosnikéw i sprzedazy muzyki
w tej formie wydaje sie naturalnym etapem wypierania jednych form medialnych
przez drugie lub ich czasowym dokompletowaniem, o tyle kolejna dominacja na
rynku — za co krytykowano juz branze muzyczng — to przejaw bezkompromisowe;j
walki o coraz szerszy wptyw na jego cyfrowy ksztatt. Co za tym idzie — kreowanie
popytu na taka, a nie inng, forme i tresci kultury, i umiejetne sprzedawanie jej
produktéw, z czym spotkalismy sie juz w latach 80.

Jak wspomniano, nosnik muzyczny przestat mie¢ dla przecietnego odbiorcy
wieksze znaczenie. Nowoczesnos¢ wprowadzita w obieg muzycznych formatéw,
w postaci ktérych rozpowszechniana byta muzyka (LP, SP, CD) nowy, cyfrowy, czyli
download. Oznacza on mozliwos¢ sprzedazy i nabywania muzyki w formie plikow
z sieci wprost na twarde dyski komputeréw lub urzagdzen mobilnych. Pozwala tez
oming¢ kosztowng i czasochtonng procedure ttoczenia, kopiowania nagran na
nosnik, uzupetniania wydania ksigzeczkg i dystrybuowania przez rozmaite sie-
ci handlowe. Znakomita wiekszos¢ swiatowych wykonawcow sprzedaje swoje
ptyty i pojedyncze utwory, kierujgc internautéw gtéwnie do e-sklepow Amazon
badz iTunes, gdzie w zaleznosci od potrzeb i wymagan mozna wybra¢ format
zakupu. Mniej istotne staje sie to, ze czestokro¢ za dang ptyte w wersji cyfrowej
(pojedyncze pliki) nie zaptacimy znaczgco mniej nizli w przypadku wydania no-
$nikowego. Dla internauty strona zewnetrzna (oktadka) wydaje sie na tyle zbed-
nym dodatkiem do muzyki, ze brak fizycznej postaci daje luksus bezformatowego
(pudetko, CD) jej posiadania.

Nowe monopole z powodzeniem zadomowity sie w internecie, wykorzystu-
jac mozliwos¢ bogacenia sie na wplatanych w nowe technologie internautach.
Miejsce firm dystrybuujgcych muzyke zastgpit system sprzedazy cyfrowej, kon-
trolowany dzi$ w znacznej mierze przez dwdch graczy — iTunes i Amazon. Tylko
na rynku amerykanskim w 2008 roku 87% zakupdéw muzyki dokonano wtasnie
przez sklep Apple’ai 13% Amazon MP3.

4 M. Halawa, Potfqczeni i podtgczeni: mtodzi w sieci, ,,Gazeta Wyborcza” 2010, 20-21 lutego,
s. 12-14.
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IFPI (Miedzynarodowe Stowarzyszenie Branzy Fonograficznej) podaje, ze
w latach 2004-2010 globalna sprzedaz muzyki cyfrowej wzrosta z 420 min do
4,6 mld dolardw, co stanowi 29% catkowitych wptywow firm fonograficznych®’.
Jak wyliczyta firma Pricewaterhouse Coopers, w 2011 roku w samych tylko Sta-
nach Zjednoczonych przychody z optat za muzyke cyfrowa przekroczyty 3 mlid
dolaréw®. Z dalszych analiz wynika, ze w ciggu pieciu lat (2011-2015) globalne
wptywy ze sprzedazy muzyki na nosnikach spadng z 14,1 do 9,7 mld dolaréw,
w tym czasie wartos¢ sprzedazy muzyki cyfrowej wzrosnie z 8,0 do 12,4 mld*.

Szacunkowe dane wskazujg, ze rok 2014 bedzie pierwszym, w ktérym sprze-
daz muzyki jako plikdw cyfrowych® przewyiszy te, sprzedawane na tradycyjnych
nosnikach. Ma sie tak sta¢ bez wzgledu na piractwo internetowe i wcigz niechec
do ptacenia za dostepng w sieci muzyke. Notabene, piractwo czesto odgrywa
pozytywna role dla poziomu sprzedazy muzyki, z analiz wynika bowiem, iz inter-
nauci nielegalnie pobierajgcy muzyke w sieci wydajg na jej legalny zakup znacz-
nie wiecej, niz pozostali uzytkownicy>?.

Kultura muzycznych fanoéw w swietle polityki wydawcow

Trudno powiedzie¢, czy internetowa swoboda w korzystaniu z muzyki jest
optymalnym, jak na razie, sposobem samoregulacji rynku. Nalezy pamieta¢, iz
koncerny wydawnicze wcigz majg znaczacy wptyw na kulturowy status muzyki.
A to one tez mogg tracic¢ na technologicznej akceleracji, ktéra wymusza koniecz-
nos¢ réwnowazenia efektu miedzytechnologicznego przejscia, odbijajgcego sie
na modelu biznesowym. Przektada sie to na ogdlny sposéb funkcjonowania i roz-
wdj rynku muzycznego, nieco podobny do dziatarn wytwdrni muzycznych®? z lat
90. XX wieku.

47 M. Lemanska, Przewrdt na rynku muzyki, ,,Rzeczpospolita”, 2011, 25-26 czerwca, s. 1.

8 Dane Pricewaterhouse Coopers.

49 Eadem, Cyfrowa muzyka zdobywa rynek, ,,Rzeczpospolita” dodatek ,Rynki & Firmy”, 2011,
25-26 czerwca.

0 Po szczegdtowe dane dotyczace sprzedazy muzyki online odsytam do raportéw IFPI — Mie-
dzynarodowej Federacji Przemystu Fonograficznego, dostepnych pod adresem www.ifpi.org.

1 Czytaj m.in.: R. Shields, lllegal downloaders 'spend the most on music’, says poll, 1.11.2009,
www.independent.co.uk/news/uk/crimeillegal-downloaders-spend-the-most-on-music-
says-poll-1812776.html (dostepne: 5.05.2014). Raporty organizacji antypirackich zawierajg
oczywiscie odmienne konkluzje.

52 Stuart Hall pisat o uproszczonym obrazie ,niewinnych mtodych ludzi eksploatowanych
przez przemyst muzyczny”. Lata 90. wykazaty ogromny cynizm wytwdrni muzycznych, mak-
symalizujgcych zyski (ceny ptyt) kosztem fanéw muzyki.
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Trudno dzisiaj méwié o ratowaniu w masowej sprzedazy, fizycznej strony
muzyki, raczej o dostosowaniu do sytuacji, jakg obrazuje renesans popularnosci
ptyty winylowej>3. Cho¢ niemasowos¢ produkcji powoduje, ze nosnik ten ma wy-
sokg cene, dla wytwadrni ptytowych stwarza okazje do gwarantowanej sprzedazy,
ktérej nie mozna zignorowac. Dlatego winyle powrdcity do katalogéw wydaw-
cow.

Wracamy w tym miejscu do istotnej z punktu widzenia tezy tego rozdziatu
grupy odbiorcoéw muzyki, jakg stanowig fani. Dla nich to decyzje wydawnicze co-
raz czesciej stanowig forme wyzwania, albowiem przyzwyczajeni do muzycznego
nosnika zostajg skazani na kosztowne czesto uzupetnianie i duplikowanie kolek-
cji. Mozna przyjaé, iz to kultura fana wykorzystywana jest do walki na formaty,
a dziatania wytwarni ptytowych i sklepow internetowych kumulujg sie w zbiér
posuniec¢ o olbrzymim wptywie na mozliwe defekty kultury muzycznej.

Srodowisko fanowskie potrzebuje fizycznych atrybutéw bycia fanem, iden-
tyfikujacych osobe z artystg. Do niedawna funkcje te spetniaty wszystkie formy
muzyczne: standardowe edycje ptyt (w kazdym formacie), wydawnictwa limito-
wane (czesto kolekcjonerskie) i gadzety okotomuzyczne (koszulki, naszywki, przy-
pinki, rzadkie nalepki, bilety wstepu na koncert). Sytuacje te zmienit internet,
przede wszystkim na skutek wiekszej dostepnosci do wszystkiego, co produkuje
rynek, a co dawniej bywato trudno dostepne. Ten niewatpliwie pozytywny wy-
miar zmian nie od poczatku opierat sie jednak na rownym i szerokim dostepie
do swiatowych zasobdéw. Decydowaty o tym partykularne interesy firm i koncer-
noéw, kalkulujgcych optacalnosc otwarcia sie na nowe rynki. Obserwowalismy lub
wcigz to obserwujemy na przyktadzie:

— ograniczen rynku dla grup konsumentow (w tym Polski) przez sklepy takie jak
Amazon czy iTunes;

— niewchodzenia przez dtugi czas na niektdre rynki takich potentatéw jak serwis
aukcyjny Ebay i powigzanych z nimi serwiséw ptatniczych (PayPal);

— ograniczenia w dostepie do tresci, wprowadzone przez zagraniczne koncerny
lub media muzyczne (amerykanski serwis MTV, niektére tytuty muzyczne on-
line);

— ograniczenia w dostepie do zasobéw wideo, wprowadzone przez wydawcéw
w serwisie YouTube®, ale tez na wielu innych witrynach internetowych.

%3 Globalna sprzedaz winyli wyniosta w 2010 roku 2,8 mIn egzemplarzy, najwiecej od 1991
roku; zob. M. Perpetua, Vinyl Sales Increase Despite Industry Slump, 6.01.2011, dostepne
na: www.rollingstone.com.

% Mocna pozycja na rynku muzycznym spotecznosciowego portalu YouTube wynika m.in.
z faktu, iz miarg sukcesu jest dzi$ ogladalnosc¢ teledyskow danego wykonawcy w tym serwi-
sie. W ramach YouTube swoje kanaty maja najwieksi gracze branzy muzycznej; poza krotki-
mi amatorskimi filmami uzytkownikdw serwisu poszczegdlnymi teledyskami zarzadzajg tez
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Sytuacja ta stopniowo zmieniata sie (eBay) badZ wcigz zmienia (Amazon).
Przyktady pokazujg jednak, dlaczego nowoczesne formy uczestnictwa w kultu-
rze nowych medidow nie pozwalajg jednoznacznie oceni¢ mozliwosci korzysta-
nia z niej jako progresywnie pozytywizujgce. Czy cyfrowa logika sieci prowadzi
e-konsumentéw kultury na jej meandry, skad blizej do destruktywnego nan
wptywu? By¢é moze decyduje o tym postawa nowoczesnego pokolenia fandw,
wychowanych bez przywigzania do fizycznych produktéw artysty, za to w sil-
nej identyfikacji z twdrczoscig i osobami jg podzielajgcymi (fanowskie strony
www)?

,Sieci wymiany pozwalajg dzieli¢ sie muzykg i poznawac podobnych sobie pod
wzgledem gustu, klimatu i stylu zycia”®°. | logika internetu realizuje te postulaty,
cho¢ coraz czestszym okazuje sie przymus wspottworzenia pewnych sieci i grup,
z aktywnoscig na portalach spotecznosciowych wigcznie. Aktywnos¢ ta jest wa-
runkiem koniecznym do zapobiezenia wykluczeniu z kultury, cho¢ nie jest tozsama
upowszechnianiu wiedzy jako wyznacznika kompetencji muzycznych i nie akredy-
tuje naszej aktywnosci eksperckiej.

Nowa kultura fanéw odlegta jest w tym od dawnego postrzegania mitosni-
kéw muzyki. Opiera sie na pewnych wirtualnych przestankach — zasobach, nie
tyle wiedzy, bo jej poszerzeniu internetowa przestrzen raczej sprzyja, co zbio-
rach atrybutdw zwigzanych z indywidualnym, kolekcjonerskim podejsciem: wy-
dawnictwami, muzycznymi gadzetami oraz zbiorami singli i ptyt dtugograjgcych.
Ostatni z tych elementéw jest coraz mocniej marginalizowany i to mimo faktu,
iz wspotczesny fan ma do dyspozycji szereg nowoczesnych narzedzi, z ktérych
moze skorzystaé, eksplorujac:

— profesjonalne serwisy ogélnomuzyczne (witryny prasy muzycznej, zawodo-
wych dziennikarzy muzycznych) lub dedykowane konkretnemu gatunkowi
muzycznemu®s;

— domowe strony fanowskie lub oficjalne strony fan clubdéw;

— grupy fandw tworzone na portalach spotecznosciowych (My Space, Facebook,
Last.fm);

— sprofilowane, czesto amatorskie, internetowe stacje radiowe;

sami artysci lub tez w ich imieniu wewnetrzny serwis Vevo — spotka joint venture Sony Mu-
sic, Universal Music i Adu Dhabi Media. W 2011 roku YouTube zawart umowe z ZAiKS-em,
na mocy ktorej ZAiKS, zbiorowo zarzadzajgcy prawami polskich artystow, ma otrzymywac
tantiemy za ich utwory zamieszczone na portalu.

% M. Halawa, Potfgczeni i podtgczeni..., op. cit., s. 12—14.

¢ Wiele takich stron ma dzi$ charakter hermetycznych grup i spotecznosci funkcjonujgcych
poza gtdwnym (oficjalnym) i amatorskim (sieciowym) nurtem krytyki.
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— globalne serwisy aukcyjne, zagraniczne sklepy muzyczne lub portale posredni-
czace w sprzedazy muzyki;
— sieci wymiany plikéw (peer-to-peer)®.

Fani zyskali tez szanse autokreacji, przetwarzajac tresci swojego idola (ama-
torskie filmy w YouTube).

Czy w Swietle powyzszych argumentéw mozna powiedzie¢, ze fani nadal po-
trzebujg wszystkich dawnych atrybutéw? Moze, podobnie do prasy czy ksigzek,
podstawowym argumentem podawanym przez mitosnikdéw muzyki jest fizycz-
nosc¢ jako insygnium, ktore wspottworzy utwér (trzask starej ptyty winylowej lub
czystos¢ dzwieku kompaktowego). A moze nosnik ma by¢ gwarantem selektyw-
nosci tresci i parametrem lepszej jakosci, jak prognozuje sie w przypadku gazet
przysztosci? Jakiekolwiek przyjmiemy zatozenie, obecne dziatania nakierowane
sg na marginalizacje lub eliminacje kolejnego, i ostatniego jak dotad, nosnika
muzycznego. Tym samym odebranie namacalnego atrybutu fana i wymuszenie
na nim podporzadkowania sie nowym regutom, nie tylko technologicznym, ale
tez rynkowym (ekonomicznym).

Redominacja popkultury?

Historia muzyki drugiej potowy XX wieku silnie sprzezona jest z historig rozwoju
technologii, od jej postaci analogowe]j po mobilng. Szczegdlnie dla oséb urodzo-
nych pod koniec lat 60. i na poczgtku 70. owo muzyczne dojrzewanie przebiega
przez dekady znacznego przyspieszenia technologicznego, co — poza wptywem
na ksztatt i jako$¢ popkultury — implikowato aktywnos¢ wszystkich odbiorcow,
a w znacznym stopniu fanéw. Nawet jesli poczatkowo oznaczato to koniecznosé
przeformatowania (na gruncie nosnika czy sprzetu), sam sposéb odbioru muzyki,
istota jej kolekcjonowania i Zrodet zdobywania pozostawaty constans.

Nowe technologie ulepszajg formuty tradycyjnych mediow w tempie, jakie nigdy
wczesniej im nie towarzyszyto. Do tej pory dziataty one w konwencjonalnej synergii,
z nienaruszalnymi atrybutami naleznymi kazdemu z nich i statymi regutami rzgdzacy-
mi rynkiem. Przez dtugie lata wiele technologicznych rozwigzan funkcjonowato réw-
nolegle, zaspokajajac zapotrzebowanie szerokich grup odbiorcéw (lata 80. — CC, LP
i CD). Inne, zmieniajgc forme (walkman — discman — odtwarzacz MP4, iPod, telefon
komarkowy czy smartfon), przezywaty uzytkowy i funkcjonalny renesans.

Nowoczesnos¢, postrzegana w kategoriach spotecznych i symbolicznych, sta-
nowi zbiér obiektéw wpisanych w strukture i dynamike rozwoju wspotczesnej

57 Wymiana miedzy uzytkownikami sieci nagran muzycznych objetych prawami autorskimi.
Dziatanie, ktdore dla wielu stanowi zrédto zdobywania rzadkich nagran.
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popkultury oraz sposobdw jej konsumowania. ,,Jestesmy swiadkami stopniowej
dominacji techniki cyfrowej i integralnosci urzadzen technicznych, deregulacji
i komercjalizacji sektora medidéw”®8. Przemyst muzyczny i jego konsumpcja sta-
nowig doskonatg egzemplifikacje owej dominacji. Jestesmy wielkimi konsumen-
tami technologii. Réwnoczesnie wyrazamy — chyba zbyt matg — troske o zdolnos¢
technologii do konsumowania nas samych®.

Pytanie, jakie postawit Andrew Keen w Kulcie amatora, wigzato destrukcyj-
ny wptyw amatorskiej twdrczosci na rozwdj i wiedze ogdlng, li tylko z pozycji
internetu — narzedzia ksztattujgcego wspotczesng kulture. W przypadku muzyki
rozrywkowej nie mozemy jednak koncentrowacd sie wytgcznie na tym aspekcie
zmian, albowiem muzyka przyniosta znacznie wiecej rewolucji spoteczno-oby-
czajowych, ktére ksztattowaty kulture i popkulture w ciggu trzech ostatnich de-
kad XX wieku. Tu bowiem narzedzia, jakimi z poczatkiem XXI wieku dysponowac
zaczeli internauci, okazaty sie wytgcznie jednym z indykatoréow zmian, ktérych
efekt kompulsywnie przychodzi nam dzi$ konsumowac.

Fakt, ze muzyka nie potrzebuje juz nosnika, w tym tylko zakresie stanowi juz
rewolucje. Dla pokolenia odbiorcéw wychowanych w $wiecie internetu i oswo-
jonych z jego prawami brak fizycznego wymiaru nie odbiera muzyce wartosci,
nawet jesli blizej jej do wartosci znikomej, gdy stanowi kolejny stabej jakosci
cyfrowy plik w bibliotece mediéw. Swiadomo$¢, ze muzyka jest wytgcznie for-
matem niewymagajgcym zbednych naktadéw na jej przechowywanie czy opako-
wanie, stanowi jeden z naturalnych etapow juz nie tylko technicznego rozwoju,
lecz przemian w catej sferze kulturowej. Oto bowiem muzyka staje sie dobrem
powszechnym — kazdy moze jg nagra¢, udostepnic¢, sprzedac®, kazdy moze zo-
stac jej recenzentem lub promotorem.

Na swdj sposob jesteSmy dzis swiadkami dezintegracji kulturowej, nie tyle
promujacej 6w kult amatora, ile pozornie autonomizujgcej jej muzyczng dzie-
dzine, gtéwnie w sferze odbioru. Swoboda dysponowania zasobami muzycznymi
z jednej strony zwieksza poczucie przynaleznosci do podobnych grup i jednostek
(fandw, stuchaczy), z drugiej — zmienia tozsamos¢ fanowska i deformuje jej daw-
ng postaé. Wazne jednak pozostaje pytanie o tych, dla ktérych nosnik ma wyso-
ka, nie tylko sentymentalng, wartos¢ uzytkowa. Przemyst muzyczny wydaje sie
dzi$ zarabia¢ wtasnie na nich, przez co kolekcjonowanie muzyki staje sie hobby
luksusowym. Ratujgc wiasne interesy, wytwornie ptytowe uderzajg w fanowskie

8 \W. Dudek, Nowe media a ksztattowanie sie spoteczeristwa informacyjnego, [w:] Srodki ma-
sowego komunikowania a spoteczeristwo, Katowice 2006, s. 207—-208.

9 R. Silverstone, E. Hirsch, Introduction. [w:] Consuming technologies. Media and information
in Domestic Spaces, red. R. Silverstone, E. Hirsch, London 1992, s. 2.

% Dla wielu internautow to wciaz takze element udostepniania i swobodnej wymiany, opartej
na zasadzie pamietanego chocby z lat 80. przegrywania utworow z kasety na kasete.
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poczucie przynaleznosci i wartosci (kwestia singli ptytowych, reedycje i wydania
deluxe®! itp.), negujgc zasadnos¢ systematycznego kolekcjonowania. Z drugiej
strony mozna domniemac, ze dajg tym czytelny sygnat do nieuchronnych zmian
rynku w catym systemie — produkc;ji, sprzedazy i udostepniania muzyki — i naka-
zujg sie z taka sytuacjg oswoic.

W jakim wiec wymiarze internet najsilniej wptywa na dzisiejszg muzyke roz-
rywkowa? Czy jest to li tylko jej fizycznosé, czy kwestie te wigzaé nalezy z polityka
promocji i sprzedazy muzyki? Czy decyduje o tym fakt, ze i w muzyce jakos$¢ uste-
puje bylejakosci, ze na powrdt w przekazie dominuje dzis popkultura? A moze
powodow szukac nalezy we wskazanych w rozdziale efektach socjospotecznych,
zwigzanych ze sposobem odbioru muzyki, a bedgcych nastepstwem zmian gene-
racyjnych?

By nie pozostawic czytelnika z poczuciem fatszywego obrazu dzisiejszej (pop)
kultury, sprowadzonej do ustandaryzowanych tresci i pozbawionej réznorodno-
$ci, ktéra wymaga indywidualnego wysitku, bez szerszego komentarza przytocze
tytuty artykutéw, jakie pojawity sie w ,,The Guardian” w 2011 roku: Is Rock’n’Roll
Finally Dead?, RIP Rock’n’Roll? Professor of Pop Reads the Last Rites®?, i na stro-
nie gazeta.pl w roku 2012: Gitary w odwrocie. Tylko jeden mocny debiutant, bo
wytwdérnie liczq na zysk”®. Ich autorzy dowodzg, iz pomimo szerokiego doste-
pu do réznorakiej muzyki, listy przebojéw dawno nie byty tak dalece ustandary-
zowane gatunkowo jak dzisiaj. Wskazujg przy tym dane na temat piosenek ro-
ckowych w notowaniu najlepiej sprzedajgcych sie nagran: w 2010 roku na 100
ledwie trzy mozna nazwac rockowymi®,

Majac na uwadze bogactwo internetu, 6w obraz trudno uznaé za optymi-
styczny.

51 Przyktad reedycji krazka Achtung Baby grupy U2, w 20. rocznice jej wydania: tradycyjna
wersja jednoptytowa, wydanie deluxe (2 CD) lub 10-ptytowy box.

52 p, Robinson, Is Rock’n’Roll Finally Dead?, 11.01.2011, dostepne na: www.guardian.co.uk;
A. Topping, RIP rock’n’roll? Professor of Pop Reads the Last Rites, 10.01.2011, dostepne na:
www.guardian.co.uk.

8 Gitary w odwrocie. Tylko jeden mocny debiutant, www.gazeta.pl (artykut aktualnie niedo-
stepny).

54 To poziom najnizszy od 50 lat. W 2009 roku odsetek utwordw rockowych wynidst 13%.
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Summary
The socio-cultural aspect of relations between the popular music and new

technologies

The key assumption concerns the socio-cultural dimension of music connected to the new techno-
logies, evolving significantly over the past four decades. Therefore, the main purpose of this article
is to present changes within the perception of music (collecting and listening), its quality (media
and new formats) and the dominant policy concerns with regard to music and its impact on the
culture of the fans. An important part of the article is the characteristics of changes in the whole
pop culture, resulting from the artists’ activities and the role of music media (e.g. MTV). Many con-
siderations were collected in the description of the decades (from 70s until today) along with the
roles played by the new emerging technologies. Changing habits came with the Internet revolution
and the question of its impact remains a key to understanding the contemporary cultural status of
music, broadly understood. The purpose of this article is to find some of these answers.

Keywords: Internet, media, music, new technologies, pop culture, fan.






Artur Trudzik

,Nie mozemy sie zgodzic z tradycyjnqg formutq medium radiowego, ktdra zaktada
ulotnos¢ przekazu. [...] Po umilknieciu ostatnich akorddw dla radiostuchaczy

nie zostaje nic. Nie tylko znika muzyka [...] ale i informacja o nadawanych utworach,
ptytach i wykonawcach™.

Z eteru do cyberprzestrzeni.
Radiowa Trdjka w infernecie

Wprowadzenie

Trudno zaprzeczy¢, ze krajowa nauka o mediach —mimo préb podejmowanych przez
pojedynczych badaczy — wcigz nie doczekata sie komplementarnego ujecia historii
i wspodtczesnosci polskiej radiofonii, a ponadto odczuwalny jest brak syntez, a takze
nawet przyczynkdéw, poswieconych konkretnym rozgtosniom czy waznym zjawiskom
w radiofonii. Trzeba zwréci¢ réwniez uwage na to, ze rozwdj medidw klasycznych
coraz czesciej jest umieszczany w kontekscie ich funkcjonowania w cyberprzestrzeni.
Wiasnie ta symbioza, czy czesciej uzywany obecnie termin — synergia, stanowi cen-
tralny watek niniejszego rozdziatu (oczywiscie, jak wskazuje tytut, w odniesieniu do
PR3, jako casusu otwierajgcego przestrzen do innych tego typu analiz).

A zaczeto sie od... RealAudio

Tréjka, jak jest powszechnie nazywany Program Trzeci Polskiego Radia (od 2002
roku w efekcie stabngcej pozycji stacji, dziennikarzom nakazano pod grozbg kary
finansowej, postugiwanie sie wytgcznie tym pierwszym terminem), byta i jest
stuchana przez ludzi wywodzgcych sie z kilku generacji. Rozgto$nia zagoscita na
polskim rynku mediéw 1 kwietnia 1962 roku, cho¢ audycje testowe odbierane
w Warszawie, Opolu i Katowicach, byty nadawane juz cztery lata wczesniej (od

1Sens tworzenia stron internetowych przez mito$nikdéw audycji wg fanklubu Siesta.
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1 marca 1958 roku). Wraz z rozwojem internetu radiostacja pojawita sie takze
w cyberprzestrzeni. W polskim medioznawstwie — nie tylko PR3, ale w ogdle,
polska radiofonia wcigz nie doczekaty sie nalezytego ich potraktowania?.

Poczatki Tréjki w internecie rozpoczety sie (ponownie, choc to nie zart prima-
aprilisowy) 1 kwietnia 1996 roku ,,Promocja nowej formy nadawania” za pomoca
sieci zostata naturalnie poprzedzona pozyskaniem odpowiedniego sprzetu i opro-
gramowania. 13 listopada pojawita sie ,pierwsza w Polskim Radiu audycja dla
potagczonych w sieci” (format RealAudio). Podéweczas stuchacze Tréjki, zazwyczaj
w nocy z wtorku na srode (od godziny 02.00 do 06.00), korzystali ze ,specjalnego
kanatu IRC #Trojka” (za pomocg aplikacji Java)®. W studiu zamontowana byta ka-
mera zaréwno pozwalajgca odbieraé dzwiek, jak i przesytajaca obraz, czyli ,,audycje
mozna byto rowniez oglgdac”. Inspiratorami tego projektu i jednoczesnie prowa-
dzacymi byli tukasz Kunka i Beata Pawlikowska. Dziesie¢ lat pdzniej, 31 lipca 2006
roku, uruchomiono na serwisie Trojkofan kanat informacyjny RSS*.

Niestety, synchronicznie od potowy lat 90. PR3 ,,zaczynat sie przeksztatca¢ w ra-
dio towarzyszgce — w pasmach dziennych zaczynata dominowac¢ muzyka z tzw.
playlisty, natomiast autorskie audycje muzyczne i ich autorzy zostali zepchnieci na
godziny nocne”. W kolejnych, trudnych, niepewnych latach cyberprzestrzen sta-
ta sie jedng z aren walki o utrzymanie wysokiego poziomu Tréjki (obok mediéw
tradycyjnych, sceny politycznej, dysput medioznawcdw, rozmow i sporéw miedzy
wtadzami, redaktorami, a takze stuchaczami). Dopiero w potowie pierwszej dekady
XXI w. sytuacja zaczeta sie stabilizowac i wzglednie normalizowac. Z perspektywy
czasu nalezy uzna¢, iz jesli chodzi o sama adaptacje do potencjatu nowego me-
dium, to wypadta ona skutecznie i pomyslnie, np. przyznanie nagrody Stacja Roku
2005 przez przez Media&Marketing Polska, czy uzyskanie w trzecim kwartale 2009
roku przeszto pét miliona wej$é na strone www.polskieradio.pl/9,Trojka, z czego
az 35% os6b uczynito to po raz pierwszy (ponad 20 tys. internautéw serfowato
po witrynie codziennie). 15 lipca 2009 roku utworzono Komitet Mitosnikow Trojki,
zajmujacy sie ,,dofinansowaniem audycji, ze szczegélnym uwzglednieniem progra-

2 Brak opracowan zaréwno monograficznych, jak i syntetycznych jest widoczny. W literaturze
przedmiotu mozna zwrdci¢ uwage jedynie na kilka pozycji. Zob. D. Grzelewska, Historia
polskiej radiofonii w latach 1926-1989, [w:] Prasa, radio i telewizja w Polsce. Zarys dzie-
jow, red. D. Grzelewska et al., Warszawa 2001, s. 211-261; por. M. Lakomy, Rynek radiowy
w Polsce, Krakdéw 2012; Radio Solidarnosc. Podziemne rozgtfosnie oraz audycje radiowe i te-
lewizyjne w Polsce 1982—-1990, red. B. Bakuta, Poznan 2008; K. Pszenicki, Tu méwi Londyn.
Historia Sekcji Polskiej BBC, Warszawa 2009. Wyjgtkiem potwierdzajgcym regute sg prace
poswiecone Radiu Wolna Europa, ktdrych powstato co najmniej kilkanascie. Ponadto two-
rzone sg rozprawy dotyczgce rozgtosni regionalnych i lokalnych.

3 www.trojka.info; por. www.lppt.storm.pl.

4 www.trojkofan.trojka.info/linki.html (dostep: 5.05.2014). Ten adres obowigzuje od 1 lutego
2005 roku (wczesniejszy to: www.trojkofan.website.pl).
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mow promujgcych mtodych artystéw oraz wydarzenia kulturalne”. W niecate pot
roku (do 10 grudnia) udato sie w jej rezultacie zebrac przeszto 683 tys. ztotych.
Réwnoczesnie Trojka uzyskata ,najlepsze wyniki stuchalnosci w historii badan”,
wdrozony zostat ,,plan oszczednosciowy” i to bez ,wptywu na jakos¢ oferty progra-
mowej”. W 2011 roku pierwszy raz w historii badan wg Radio Track KBR, Millward-
Brown SMG/KRC (grudzien 2010 — luty 2011) rozgtosnia osiggneta 8,8% udziatu
w rynku, a wiec o 1,4% wiecej niz rok wczesniej oraz 9,6% zasiegu dziennego, ktéry
wsrdd badanych (15-75 lat) wzrést 0 1,2% w relacji do analogicznego okresu w po-
przednim roku. Moze to by¢ odczytane jako dobry prognostyk na przysztosé i nie
bez znaczenia jest tutaj sprawna komunikacja zwtaszcza z mtodymi stuchaczami,
takze przy wykorzystaniu sieci®. Mniej optymistycznie przedstawiato sie natomiast
postrzeganie Trojki przez konkurencje, gdyz wg badan Instytutu Monitoringu Me-
diéw (dane z pazdziernika 2011 roku), dotyczacych najczesciej cytowanych me-
didw (tutaj radiowych), PR3 uplasowat sie dopiero na széstym miejscu (po RMF
FM, Radiu Zet, Radiu Maryja, TOK FM i PR1)®. W okresie miedzy listopadem 2012
roku a listopadem 2013 roku Tréjka pozostawata na 4. miejscu pod wzgledem stu-
chalnosci, mimo spadku w tym okresie odsetka odbiorcow z 8% do 7,5%’.

Stuchalnos¢ rozgtosni radiowych w latach 2012-2013

Udziat w czasie X12011- | 1I-IV2012 | V-VII 2012 | VIlI-X 2012 | XI2012-

stuchaniaw % 12012 12013
RMF FM 25,4% 24,0% 24,8% 25,6% 24,2%
Radio ZET 15,3% 15,3% 15,6% 15,2% 15,8%
Jedynka 12,3% 11,8% 11,8% 12,0% 10,2%
Trojka 8,0% 8,6% 8,6% 7,9% 7,5%
Radio Maryja 2,2% 3,0% 2,3% 2,7% 2,7%
ESKA Rock 1,7% 1,7% 1,8% 1,7% 1,8%
TOK FM 1,5% 1,4% 1,2% 1,1% 1,1%
RMF Classic 0,7% 0,9% 0,9% 0,8% 0,9%
Chilli ZET 0,5% 0,4% 0,5% 0,5% 0,5%
Dwodjka 0,5% 0,4% 0,6% 0,5% 0,5%
Czworka 0,7% 0,7% 0,5% 0,5% 0,5%
Radio PiN 0,2% 0,1% 0,2% 0,2% 0,1%

Zrédto: Radio Track, Millward Brown SMG/KRC, udziat w czasie stuchania, wszyscy 15-75 lat,
cata Polska®.

® 8,8 procent rynku dla Tréjki, 9.03.2011, dostepne na: www.polskieradio.pl.

5 Ranking najczesciej cytowanych stacji radiowych, biuro.mediacontact.pl/imm/9597e-
3f3b54f557fc7df41b393b3642f (dostep: 5.05.2014).

7 www.badaniaradiowe.pl/wyniki/index.html (dostep: 5.05.2014).

& Ibidem.
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Spotecznos¢ internetowg ,Tréjkowiczow” budowano réznymi sposobami
i wieloma oryginalnymi pomystami, ofertami, przedsiewzieciami, m.in. zaprosze-
niem do wirtualnej podrézy po siedzibie rozgtosni, w trakcie ktérej ,odwiedza
sie” 15 miejsc®, czy ,,mozliwo$é umieszczania swojego wizerunku w Albumie Mi-
tosnikéw Trojki” (kilka tysiecy fotografii). Dzieki stronie internetowej udato sie
podtrzymac wiez ze stuchaczami, ktérzy zdecydowali sie opusci¢ kraj, badz juz
mieszkali za granicg, zwtaszcza w Anglii, Niemczech i Stanach Zjednoczonych.
Poza tym ,niestabngcym zainteresowaniem cieszg sie rowniez podcasty audycji,
podstrona Listy Przebojow Troéjki oraz galeria przedstawiajgca sylwetki tréjko-
wych dziennikarzy”®. Wczesniejszy adres witryny, www.polskieradio.pl/trojka,
zostat niedawno zmieniony na www.polskieradio.pl/9,Trojka, aczkolwiek nadal
ma ona postac beta, tzn. nie zostata ostatecznie ukorczona i wciaz jest dopraco-
wywana. Odnosnik przekierowujacy bezposrednio na strone Trojki mozna odna-
lez¢ takze na witrynie Polskiego Radia, w ktérej ogdlng formute i konwencje de
facto zostata ona wkomponowana®.

Oficjalna strona PR3

Kolor Trojkowej witryny chyba nie zostat dobrany najbardziej trafnie (rézowy), ale
jej zawartos¢ merytoryczna, oprawa graficzna, audiowizualna i funkcjonalnosé pre-
zentujg sie zdecydowanie ciekawiej. Nad strong umieszczono baner reklamowy;,
a pod nim (w pasku) — linki do wszystkich programéw PR, External, czyli Polskiego
Radia dla Zagranicy on-line, Mojego Polskiego Radia oraz ramowki. Ponizej, z lewej
strony usytuowano logo rozgtosni, a po przeciwnej skrét, za pomoca ktérego moz-
na odbierac program na zywo. Z kolei w dole centralnego paska (w dwdch rzedach)
rozlokowano podstawowe dziaty: ogdlnoinformacyjny (wspdlny dla wszystkich
programéw PR) — Tréjka, Wiadomosci, Publicystyka, Gospodarka, Sport, Nauka, Hi-
storia, Kultura, Muzyka, Dzieci, Reportaz, Wiecej (uzupetniony opcjami rejestraciji,
logowania); oraz wewnetrzny (Trojkowy) — Muzyka, Kultura, Publicystyka, Spote-
czenstwo, Koncerty w Tréjce, Konkursy w Trdjce, LP3, Ramdwka, Playlista, Audycje,
Zespot (alfabetyczny spis zawierajgcy zdjecie, stanowisko, informacje biograficzne,
prowadzone audycje, mozliwo$¢ wystania e-maila), Kontakt (do sekretariatu)®2.

9 Wejscie, pokdj wydawcy (telefonisty), studio im. A. Osieckiej, jego scene, rezyserke i kory-
tarz przy nim, studia emisyjne M2 i M3 oraz ich rezyserki, studio produkcyjne M5, salonik,
newsroom, korytarz przy wejsciu, a takze stynng $ciane z podpisami.

0 Tréjka liderem serwiséw internetowych Polskiego Radia, 23.10.2009, dostepne na: www.
polskieradio.pl.

1 www.polskieradio.pl.

2 www.polskieradio.pl/9,Trojka (dostep: 5.05.2014).
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Z zatozenia witryne podzielono na dwie gtéwne czesci. W pierwszej internau-
ta ma dostep do dziatow z wariantem automatycznego odstuchania konkretnych
audycji: temat dnia, Co stychaé¢ w Trdjce (Nie tra¢ stuchu, Adopcja po polsku,
Biegam, bo lubie, Wybory dla wszystkich), Muzyka (Koncerty w Tréjce, W tonacji
Tréjki, Program alternatywny, Markomania, Bielszy odcien bluesa, Mysliwiecka
3/5/7, GH+), staty cykl Piosenka dnia/Ptyta tygodnia, Lista Przebojow Programu
Trzeciego (z ostatnim notowaniem i 10-sekundowymi fragmentami utworéow),
Kultura (RDK, MBK, Tréjkowo, filmowo, Teren kultura), Publicystyka (Salon po-
lityczny Trojki, Sniadanie w Tréjce, Puls Tréjki, Trzy strony $wiata, Raport o sta-
nie $wiata, Komentatorzy), Spoteczenistwo (Klub Tréjki, Reportaz, Tréjkowa po-
wtérka z historii), Nasze wideo, Nasze zdjecia, Méwi sie o Tréjce — anonsowana
w nastepujgcy sposéb: ,,Mdwi sie... Na tej stronie méwi sie... oczywiscie o Tréjce!
Oddajemy gtos innym — znanym, lubianym, cenionym. Mdwi sie o Trdjce takze
w innych mediach. A co méwi sie o Trdjce? Zapraszamy do stuchania oraz do
lektury!”, Blogi (Michata Nogasia i Wojciecha Ossowskiego), tzw. Tréjkowe stoli-
ce (Szklarska Poreba, Augustéw), Zobacz Trojke (wirtualny spacer po budynku),
Kontakt, Napisz mail. Drugg tworzg: wyszukiwarka, Na antenie (ramdwka, play-
lista), Polecamy, Koncerty w Tréjce, Powies¢ w wydaniu dzwiekowym, Tréjka po-
leca (ptyta, koncert, wydarzenie, film, ksigzka), Konkursy, Trojkowy znak jakosci,
Scena teatralna Tréjki, Najczesciej odwiedzane (obecnie na czele: LP3, Klub Trdj-
ki, Salon polityczny Tréjki, Za, a nawet przeciw, W tonacji Tréjki), Trojka na Face-
booku (78 253 klikniec¢ ,lubie to”) oraz Najczesciej stuchane dZzwieki. Na samym
dole strony umieszczono: Moje Radio, z linkami do petnej zawartosci oraz tzw.
na skréty. Trzeba w tym miejscu zaznaczyé, iz praktycznie wszystkie dziaty réznig
sie od najczesciej spotykanych witryn, np. gazet i czasopism, poniewaz nie tyl-
ko zawierajg one materiaty dZzwiekowe, ale wtasnie przede wszystkim w oparciu
o Tréjkowe programy i audycje zostaty one przygotowane i jedynie wzbogacone
informacjami czy komentarzami prasowymi*2,

Osobny watek nalezy poswieci¢ zaktadce LP3, ktdra z pewnoscig ma wyjatko-
wy, indywidualny charakter. Dzieki niej zainteresowani majg wglad do wszystkich
wydan listy przebojéow od nr 1 z 24 kwietnia 1982 roku (wraz z poczekalnig),
zawierajgcych pozycje poszczegdlnych utwordow z biezgcego i poprzedniego wy-
dania, liczbe tygodni spedzonych w zestawieniu oraz tzw. trend. Dawniej ,trdj-
kowicze” musieli wtasnorecznie sporzadzac takie listy bgdZ kupowac czasopismo
,Non Stop” (nie zawsze dostepne), w ktérym przedrukowywano kolejne zesta-
wienia. Doskonatym pomystem nie tylko dla wiernych fandw-statystykow LP3,
ale w ogdle dla stuchaczy, jest opcja klikniecia na konkretny utwér lub jego wyko-
nawce z notowania, po czym wyswietlana jest w przypadku artysty (grupy) krét-

3 Ibidem.
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ka o nim (niej) notka, zdjecie oraz utwory umieszczone w LP3, zas w odniesieniu
do piosenki precyzyjne dane o lokacie w ostatnim notowaniu, dacie debiutu,
dtugosci obecnosci w notowaniu, przedstawione na wykresie ,losy w zestawie-
niu” oraz ,trend”. Na stronie mozna tez znalez¢ zestaw propozycji do gtosowania,
wywiady z muzykami, maile od stuchaczy, zdjecia, wreszcie Zesp6t redagujacy
audycje. Od siedemnastu lat integralng czescig LP3 jest Top Wszech Czasdw,
ktérego kolejne edycje i sposobnos¢ oddania gtosu na zblizajgce sie wydanie s3
takze dostepne w omawianym dziale (powstaty tez cztery analogiczne Polskie
Topy Wszech Czaséw). Szkoda, iz publikowane sg tylko ostatnie edycje oraz nie-
co mniej czytelne zajmowane miejsca w kolejnych zestawieniach, uszeregowane
wg klucza wykonawcéw, choé z drugiej strony prezentujgce graficznie ewolucje
upodoban gtosujgcych?®. Zapewne moze to by¢ ciekawym przedmiotem badan,
chocby poswieconych zmianom gustéw, tendencji, upodoban muzycznych na
przestrzeni lat. Oczywiscie obecnie gtosowanie odbywa sie elektronicznie (za
posrednictwem strony Trdjki), natomiast pierwotnie wytgcznie listownie i przez
pewien okres dwoma sposobami jednoczesnie.
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14 www.lp3.polskieradio.pl/default.aspx (dostep: 5.05.2014).
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Archiwum Listy Przebojéw Programu Trzeciego

Autonomicznie w ujeciu formalnym, ale bardzo blisko w sensie korelacji z zaktad-
kg LP3 i w szerszym kontekscie ze strong Tréjki, zwigzana jest witryna pod nazwg
Archiwum Listy Przebojéw Programu Trzeciego, prowadzona przez Jacka Kmieci-
ka i Piotra Szrube. Punktem wyjscia do jej stworzenia byta rekonstrukcja oraz dal-
sze prowadzenie zapisu wszystkich notowan listy. Twércy wykazali sie nie tylko
ogromng pomystowoscig, zaangazowaniem, kompetencjami, lecz réwnoczesnie
wykonali ogromng prace i witozyli w swoje dzieto wiele serca. Menu strony po-
wstatej w 2009 roku sktada sie z o$miu linkdéw: Notowania (w tej samej postaci co
na stronie PR3, z dodatkowym podziatem na rubryke wykonawca krajowy/zagra-
niczny), Statystyki: podsumowanie TOP 20 wg zasad tréjkowych, wg zasad ISO,
ranking prezenteréw LP3, rodzaje zestawien, statystyki lokalne i w ujeciu global-
nym, przypadki potrdjnych pozycji na liscie, podsumowania roczne i poczekalni,
najwieksze skoki na Liscie, numery TOP 10, LP3 w zapisie chronologicznym oraz
ciekawostki: zastana czotéwka Listy (wersja testowa), roczne kalendarium listy,
spadki i powroty na liste®.

Nastepnie umieszczono: Eksploracje, z mocno rozbudowanymi informacja-
mi o , karierze” wszystkich utworéw w dziejach listy (debiut na liscie, pobyt na
lisScie, w obecnym topie, TOP 20, punktacja w rankingu w TOP 20, w rankingu
TOP 20 wg zasad tréjkowych, wg zasad ogdlnych, najwiekszy skok w zestawie-
niu, najwiekszy spadek, klasyfikowany w TOP-ach 40 oraz wykres z TOP 20,
uwzgledniajacy kolejne pozycje wraz z awansami i spadkami) oraz poszczegél-
nych utwordéw kazdego wykonawcy (debiut, staz na lisScie, TOP-staz, najwyzsza
lokata, tygodnie w TOP 20 wg punktdéw, pozycji i ogdlnie), wreszcie ,,skojarzenia
z podmiotami wykonawczymi”. W tym kontekscie nie dziwi, ze strona posiada
réwnie ciekawe Forum z ponad 280 tys. postow, 5 437 watkami i 1 555 uzyt-
kownikami. W jego obrebie istnieje piec¢ kategorii, tj. Komentarze do biezgcego
notowania, watki z Prezenterami, Archiwum listy, tzw. Wtasne oraz Pozostate.
Odrebny link (Zloty FALP3) posiadajg forowicze LP3, ktérzy od 2006 roku orga-
nizujg spotkania, ktérych reminiscencje znajdujg sie na stronie. Ostatnie trzy
dziaty to TWC i Polski TWC, czyli analiza TOP-6w Wszech Czaséw utrzymana
w konwencji klasycznych notowan, a ponadto Zagtosuj na LP3, czyli przekiero-
wanie na podstrony LP31.

Z witryny mozna tez bezposrednio przeniesc sie do poprzedniej wersji Archi-
wum, nieco odmiennej od aktualnej (brak Polskiego TWC; w zestawach noto-
wan nastepujgce wyznaczniki: poczekalnia, outsiderzy, statystyki lokalne, airplay
list; w statystykach: brak rodzajéw zestawien, podsumowan poczekalni, nume-

% www.lp3.pl/alpt.phtml?m=1&nn=1#navigation (dostep: 5.05.2014).
6 Ibidem.
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réw TOP 10. Poza tym w ciekawostkach nie uwzgledniono wzlotéw i powrotéw;
ubozsza formuta Eksploracji)Y’.

Trojkofan

Trudno w ramach tego tekstu pomingc strone Tréjkofan, ktérej sama nazwa wiele
wyjasnia, i wypada potraktowac jg jako najpetniejsze obecnie zrédto wiadomo-
Sci o rozgtosni. Witryna jest skonstruowana bardzo przejrzyscie, klarownie i nie
sprawia trudnosci w nawigacji. Z jej lewej strony umieszczono menu, ktérego za-
wartos¢ jest wyswietlana w jej centrum (tto witryny jest takze rézowe). Sktada sie
ona z linkéw uszeregowanych w czterech blokach: 1) Strona gtéwna (notka ogél-
noinformacyjna o PR3), Historia aktualizacji strony (bardzo ciekawa z perspektywy
przedmiotu analizy), Kontakt; 2) Dyrekcja (numery telefonéw, faxy, adresy mailo-
we do dyrekcji, sekretariatow, dziatéw promocji i finanséw, redakcji: muzycznej,
aktualnosci, publicystyki, stowa, rozrywki, sportowej, strony internetowej oraz
numer telefonu do tzw. sklepiku z pamigtkami), catotygodniowa Raméwka (z do-
ktadnoscig do minuty), alfabetyczny wykaz 120 Audycji (tematyka, od kiedy na an-
tenie, czas nadawania, nazwisko prowadzgcego z adresem korespondencyjnym),
Ludzie Trojki, Studio Trojki (opis najstarszego budynku radiowego w stolicy oraz
jego zdjecia), Studio im. A. Osieckiej (charakterystyka, parametry techniczne i foto-
grafie najnowoczeéniejszego studia koncertowo-nagraniowego w Europie Srodko-
wo-Wschodniej), Dzingle kojarzone z rozgtosnig (czasu, czotéwki, poczatku i korica
reklam oraz cztery programu), Stuchaj Tréjki (przekierowanie na strone PR), Nadaj-
niki (umiejscowienie 43 nadajnikéw, czestotliwosci i dostepnosé: Cyfra+, Cyfrowy
Polsat, Windows Media Player); 3) Historia Programu Trzeciego (doskonate kom-
pendium podstawowej wiedzy o rozgtosni w postaci kalendarium), Rozwéj Pro-
gramu Trzeciego (od 1962 roku 1,5 godz. dziennie, od 1964 roku 3 godz., od 1965
roku 4 godz., od 1967 roku 7 godz., a w niedziele i Swieta 10 godz., od 1971 roku
18 godz., od 1995 roku catodobowo), Wybitne postaci w historii (rysy biograficzne
ponad 50 osdb zyjgcych i zmartych zwigzanych z PR3, a wsrdd nich m.in. Tomasz
Beksinski, Maria Czubaszek, Piotr Fronczewski, Barbara Gtuszczak, Jacek Janczar-
ski, Jan Kobuszewski, Jonasz Kofta, Janusz Kosinski, Grzegorz Miecugow, Monika
Olejnik, Marta Lipinska, Korneliusz Pacuda, Jan Pietrzak, Pawet Sztompke, Stani-
staw Tym, Andrzej Turski, Roman Waschko, Andrzej Waligérski, Andrzej Zaorski,
Maciej Zembaty i in.), Archiwum sygnatéw (audycji takze juz nienadawanych, dzin-
gli promujgcych PR lll i okazjonalnych np. podczas zatoby narodowe;j, Swigt Bozego
Narodzenia w 2006 roku); 4) Trojkowe wydarzenia (laureaci Ztotych Mikrofonéw

7 www.jacek.uci.agh.edu.pl/lp3/.old/alpt.phtml (dostep: 5.05.2014).
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PR zwigzani z Trdjka, zdobywcy ,,Mateuszow Tréjki” — nagrody redakcji muzycznej
PR3, zwyciezcy oraz ich wypowiedzi w plebiscycie ,Srebrne Usta”, organizowanym
od 1992 roku, ,,Przyjaciele karpia” (coroczna piosenka swigteczna pisana i wyko-
nywana przez dziennikarzy), spis serii ,, Trojkowe ptyty” z utworami emitowanymi
w konkretnych audycjach, ,Aleja Radiowej Tréjki” powstata w parku Agrykoli, sktad
i idea Komitetu Mitosnikéw Tréjki i Zwigzku Zawodowego Dziennikarzy i Pracow-
nikdw Trojki, resume 1000 i 1500 notowania LP3, 40 i 45 urodzin rozgtosni, 85-le-
cia Polskiego Radia, Drzwi otwartych (organizowanych od 2000 roku), informacja
o0 objeciu patronatem od 1 wrzesnia 2003 r. przez Tréjke Spotecznego Gimnazjum
nr 333 STO w Warszawie i przyznaniu PR3 tytutu ,Stacji Radiowej 20-lecia”, ,Tréj-
kowych miastach” i imprezach ,Slizg na bele czym”, ,,Sniegolepy”) ,Tréjkowe ak-
cje” (Pocztéwka do $w. Mikotaja/Idg $wieta — od 1993 roku, cykliczne licytacje,
Wymarzone, wymalowane wakacje w goérach), Tréjkowe ciekawostki (pokazny
zbidr wpadek jezykowych, pomytek, dowcipnych komentarzy, galeria odciskdw ust
dziennikarzy Trojki, znajdujgcych sie w rzeczywistosci na Skwerze Radiowe] Trojki
w Szklarskiej Porebie, PR3 od kuchni, tj. pliki wideo pokazujace prace dziennikarzy
oraz spis pseudoniméw redaktoréw, Promocja Programu Trzeciego, ktérej ogdlna
formuta brzmi: ,Jak wiadomo, stuchacze Programu Trzeciego sg bardzo zwigza-
ni ze swojg ulubiong Rozgtosnig i sie z nig utozsamiajg. Dlatego Tréjka w swojej
ofercie promocyjnej przygotowuje liczne pamigtki, ktére sg bardzo ciepto przyj-
mowane przez stuchaczy. Najcenniejszg pamiatka dla kazdego stuchacza Progra-
mu Trzeciego sg zapewne kubki z logo Rozgtosni. Na pomyst rozdawania kubkdéw
wpadt w 1992 roku Tomasz Kowalczewski, natomiast Piotr Kaczkowski wymyslit
nowy wzoér — tréjkatny”. Autorzy serwisu do tych stow dotgczyli zdjecia kubkow,
czapeczek, koszulek, toreb, rakietek do badmintona, pluszowego misia z autogra-
fem Marka NiedZwieckiego, dtugopisy, smycze, kompas, parasole (wszystkie z logo
programu). Ostatnim elementem sg Linki?®.

8 www.trojkofan.trojka.info.
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Ostatma aktuahzas

Strona glowna

Historiaalchuaiach seony Program Trzeci Polskiego Radia

Kontalkt

Dyrekcija
Program Trzeci Polskiego Radia adresowany jest do ludzi akiywnych, inteligeninych,
pochodzacych gléwnie z miast, o érednim b wyzszym wylksztafcenin. Rozglodnia bardzo
Aundycje populama. ekskluzywna i elitarna. Tréjka ma wiernvch shuchaczy, ktorzy wraz z nig rosh i
Loadzie Trojli nic umieja sig z nia rozstad. oczarowani jej urokiem. Program Trzeci skupia wokdl siebie
. indywidunalnosci driennilcarskie oraz awangarde Srodowisk muzrycmych. literaclich oraz
Siedziba Trojka aktorskich. Rozglosnia zaskakuje swojg réznorodnoscia. Na antenic Programu Trzeciego
moina bowiem uslyszed audycje poSwiccone réinym gatunkom muzyczmym (m.in. rock,

jazz. blues, folk. piosenka poetyvcka oraz francuska, muzyka elektroniczna oraz filmowa),

Raméwlka

Studic im. A. Osieckic)

Drzingle zdrowi, turystyce, ekonomii, motorvzacji. To program dla ludzi lubigcych dynamiczng

. informacje, ostra publicystyke. mmakomita rorrywke, reportas, a takde szreroko rozumiana
Sy e lulture (film, teatr., ksiazlkca). Jakosé i rdnorodnodé jest wyznacznilkiem Programm
Nadajniki Trzeciego Polskiego Radia.

Historia Programm Trzeciego

Rozwdj Progranm Trzeciego
Dryrel zy Programowi
Wrybitne postaci w historii

Archivum sygnalow

Tréjkowe w

Tréjkowe akcje

Wejécie do siedziby Programu Trzenigo
Tréjkowe cickawostki

Promocja Programu Trzeciego Program Trzeci Polskiego Radia

Tk ul. Myslwiecka 3/5/7

Witryna serwisu Tréjkofan

Protest

Jedng z najwazniejszych inicjatyw stuchaczy-internautéw byta akcja ,tapy
precz od Tréjki”, zainicjowana 15 lutego 2001 roku, szczegdlnie zintensyfikowa-
na w latach 2001-2003, formalnie zwigzana z ,Podziemnym Pismem Tajniak”,
ktére redakcja sytuowata w kategorii — , ptatne i bezptatne”, czyli po prostu moz-
na byto je dobrowolnie wspiera¢ finansowo. Wydawano je w wersji drukowa-
nej oraz elektronicznej, ale najbardziej znane i rozpowszechnione byto wsrdd
internautdéw. Idea pisma i wspomnianego protestu byty jedng z form aktywnosci
muzykéw zespotu Armia. Pomystodawcy strony Tajniaka zdecydowanie prefero-
wali tradycje i konwencje zindw, dostosowujac jg do uwarunkowan e-medidw.
Biorac to pod uwage, zrozumiata staje sie wielorakos¢, réznorodnosc¢ informacji,
swoboda, czy po prostu luz w jej prowadzeniu i bardziej bgdZ mniej zamierzony
chaos formalny, czesto uzywane pseudonimy etc. Menu gtdwne ulokowane na
gbrze witryny to kilkanascie linkéw: Co u nas (pod egidg Radia Wnet, Religii TV,
,Tygodnika Powszechnego”), Koncerty, Spektakle, Wiadomosci (z ,,podziemia”),
Radio Tajniak (nieaktywne), Malarz seba z komiksami (poswiecona Jerzemu Wa-
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sowskiemu), Kacik mnicha, Komiksy (do kupienia), Tajniaki archiwalne (od lipca
2000 roku), Wydanie aktualne :P, Ksiega gosci, Koherencja (ptyty grupy o tej na-
zwie np. Wiosna 1994), blog zawierajgcy m.in. EP-ki grupy Banda Idiotow (po
kliknieciu pojawia sie komunikat — ,,Uwaga, wejscie na te strone grozi utratg re-
szek zdrowia”), Armia (witryna legendy polskiego rocka, powstata, aby przeka-
zac ,kilka brakujacych szczegdtéw dotyczgcych zespotu (...). O historii zespotu
oraz sprawach, o ktdrych napisano juz gdzie indziej, nie bedziemy tutaj zbytnio
wspominac”, niemniej jednak dla zainteresowanych podano potrzebne linki),
Subskrypcje (kanaty informacja RSS), Redakcja (red. naczelny: Zdegenerowany
Szaman oraz Jasza, Zyrafka Marta, wspétudziat: Jabol Dozorca Akwarium, Telli-
co, Seba), Linki, Archiwum ,tapy precz od 3”, Tajniaki Roku (nagrody z dziedziny
kultury)®.

Podstrona ,tapy (uapy) precz od Tréjki” stanowi aktualnie ,archiwum prote-
stu, ktéry czynnie prowadzilismy w latach 2001-2003, a biernie az do lipca 2006
roku, kiedy to normalnos$¢ w Tréjce zaczat przywraca¢ dyrektor Krzysztof Skow-
ronski” — podkreslali twércy. Akcja nie byta wymierzona przeciw , kolejnej zmia-
nie (...) ramowki”, skutecznosci dwczesnej, tudziez poprzedniej dyrekcji, ,na kto-
ra zarzad Polskiego Radia spychat catg odpowiedzialnosc”, za obnizanie poziomu
radiostacji, ,zmianom jako takim”, lecz odnosita sie do ,.zmian na gorsze”, czyli
w praktyce , polityki Wiceprezesa Zarzadu Polskiego Radia, Eugeniusza Smolara”,
starajgcego sie uczynic z Tréjki ,,jedng z wielu komercyjnych rozgtosni”, wzorujac
sie na ich ksztatcie sprzed dekady. Bunt miat powstrzymac¢ ,swiadomg destruk-
cje, Swiadome niszczenie publicznego dobra, ktérego utrzymanie kosztowato
nas — podatnikdw, abonentdw”. Przyjmujac, ze media publiczne ,petnig misje
kulturalng i oswiatowg”, a nie ,,stuzg celom komercyjnym”, ptacenie przez spote-
czenstwo abonamentu, ktory miatby jedynie pomnazac zyski, oznaczatoby ,wy-
rzucanie publicznych pieniedzy w btoto”. Poniewaz Smolar zabraniat ,mediom
komercyjnym krytykowania instytucji abonamentu”, protestowicze ,,odmawiali
mu porzucania instytucji misyjnosci radia publicznego”. Protest sygnowany przez
1200 oséb, w tym m.in. Satyryczng strone Kanatu Tréjka, Wielka Orkiestre Swia-
tecznej Pomocy, Stowarzyszenie 3/5/7 (mitosnikéw PR3), ,Tylko Rock”, Kazika
Staszewskiego i wielu wtascicieli stron internetowych, oficjalnie deprecjonowat
,podejrzang, nieprzyjemng, paskudng i Smierdzgcy sprawe wprowadzania co-
raz to kolejnych zmian” w PR3, permanentne ograniczanie, likwidowanie audy-
cji kulturalnych, muzycznych i wprowadzanie na ich miejsce ,coraz to bardziej
gtupkowatych programikow o niczym”, uniformizacje programu rozgtosni styna-
cej dotychczas z ,,rédznorodnosci i obecnos¢ audycji elitarnych i wyszukanych”,
a takze komercjalizacje, zwtaszcza dlatego, ze byta ona ,,zenadg prowadzaca do

¥ www.tajniak.pl.
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straty kolejnych wieloletnich stuchaczy, ktérzy jesliby tylko komercji chcieli, juz
dawno stuchaliby RMF-u czy Radia Zet”%,

Jednoczesnie broniono zastuzonych dla rozgtosni dziennikarzy, ktérych ma-
sowo i sukcesywnie zwalniano od dtuzszego czasu. Poza tym nie godzono sie na
,Proby uciszania nas stowami, zebySmy nie protestowali, zanim nie zobaczymy
co z tych wszystkich zmian wyniknie, poniewaz juz od dawna widzimy” upadek
wartosci artystyczno-kulturalnych na rzecz ,papki z jednej strony i narzucania
przez kilka jednostek wtasnej wizji kultury i sztuki z drugiej”. Drugi protest podpi-
sany przez ponad 1000 oséb dotyczyt zdymisjonowania E. Smolara. Dzieki oma-
wianej stronie mozna zapoznac sie z przeszto stu artykutami prasowymi z naj-
wazniejszych tytutéw (m.in. polemiki, wywiady ze znanymi postaciami), ktore
dotyczyty problematyki bojkotu. Wsrdd nich pojawiaty sie takze listy do osdb
i instytucji, m.in. do: prezydenta Aleksandra Kwasniewskiego, premiera Leszka
Millera, Najwyzszej Izby Kontroli, Ministra Finanséw i Ministra Skarbu Panstwa,
takze Whniosek rzecznika praw obywatelskich do Trybunatu Konstytucyjnego,
przewodniczgcego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, przewodniczgcego Rady
Naczelnej Polskiego Radia, przewodniczgcego Rady Programowej PR, postanek
i postéw (Zyty Gilowskiej, Jana Rokity, Ryszarda Kalisza), senatora Kazimierza
Kutza, kilka do prezesa Zarzadu PR — Andrzeja Siezieniewskiego. Powstata tez al-
ternatywna wersja Karpia w wykonaniu stuchaczy. Na stronie mozna tez znalez¢
kalendarium protestu zakonczonego 13 czerwca 2003 roku?..

Formalne zakonczenie akcji ,tapy precz od Tréjki” nie byto tozsame z zanie-
chaniem troski o ulubiong radiostacje, gdyz sprzeciw byt kontynuowany przez
niektore srodowiska, wspierane i popierane przez pomystodawcow i zwolenni-
kéw ,Tajniaka” praktycznie do 2006 roku, czyli momentu objecia wiadzy przez
Skowronskiego. Po tym ,Tajniak” zdecydowat sie ,,udzieli¢ kredytu zaufania, a mi-
sje uznat za wykonang”, albowiem rozgtosnia ,,staneta na nogi tak pod wzgledem
poziomu tresci i formy, jak i w przeliczeniu na ostawione przez nieudolng ekipe
Eugeniusza Smolara stupki stuchalnosci” (rekordowa). Pewien niedosyt pozostat
z powodu braku nawigzan do ,,3 Fali” i ,Brumu”, ktérych ,,znikniecie z anteny (...)
przyczynito sie do rozpoczecia protestu”, tym niemniej pozostate dziatania dy-
rektora byty obiecujace i zadowalajace. Wskazywaty na to ,delikatne przebtyski”
(Stoneczne reggae, tadne kwiatki, audycje Mariusza Owczarka i Waglewskich,
koncerty grup alternatywnych, ,, promocja festiwalu w Jarocinie”)?2.

To z kolei spowodowato, iz dostrzeglismy ,wsréd znajomych, ze oni takze po-
woli, acz systematycznie, do odradzajgcej sie Trojki zaczynajg sie przekonywac.

20 www.tajniak.pl/protest/htm (dostep: 5.05.2014).
2L Ibidem.
22 |bidem.
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Ze oto zndw zaczyna sie w dobrym tego stowa znaczeniu moda na stuchanie Tréj-
ki” — konstatowano. Z uptywem czasu sytuacja zaczeta sie ponownie pogarszac,
dlatego inicjatywa ,tapy precz od Tréjki” zabrata gtos i wydata oswiadczenie,
w ktérym domagata sie odwotania dyrektora Jacka Sobali (na czele PR 1l od 29
grudnia 2009 roku do 26 maja 2010 roku), poniewaz ,Trdjka, ani jakimkolwiek
innym programem Radia Publicznego, nie moze kierowac ktos, kto wstawit sie
zniszczeniem jednego z tych programéw — w tym przypadku Radia Bis”. Ale kon-
testatorzy nie chcieli rGwniez powrotu jego poprzedniczki, tj. Magdaleny Jethon
(dyr. od 25 lutego do 29 grudnia 2009 roku i ponownie od 9 listopada 2010 roku
do dzis), nastepczyni Krzysztofa Skowronskiego (8 lipca 2006 — 25 lutego 2009
roku), albowiem w czasie jej kierownictwa , ostentacyjnie wytgczyliSmy Tréjke
i juz do niej nie wrécilismy” — ttumaczono. Dla oponentéw nadal jedyng osobg
mogacy petni¢ stanowisko dyrektora byt Skowronski. Najwiekszym prasowym
przeciwnikiem pogladow i linii protestowiczéw byta ,Gazeta Wyborcza”, na kto-
rej tamach starano sie przedstawia¢ odmienny punkt widzenia. Oczywiscie deba-
ta objeta takze inne tytuty, zas szczegdlnie gorgcg atmosfere mozna byto odczué
w internecie?®,

Inni powiazani sieciq,

Stron powigzanych z Tréjka i jej dziennikarzami jest co najmniej kilkadziesiat.
Mozna je usystematyzowac wg nastepujacego klucza: witryny 1) dziennikarzy, 2)
audycji i fandéw, 3) IRC-e, chaty, fora, 4) inne. Dodatkowo gros redaktoréw posia-
da swoje profile na serwisach spotecznosciowych.

Ad 1) Jednym z pierwszych, ktory zdecydowat sie prowadzi¢ wtasng strone,
byt Marek Niedzwiecki. Faktycznie byt to, i wcigz nim pozostaje, typowy blog
urozmaicony audiowizualnymi dodatkami®*. Nieoficjalng strone posiada Artur
Andrus (niezbyt bogatg w tresci)*. Prowadzi on ponadto blog z trzema, wiele mé-
wigcymi dziatami: Maria Czubaszek, Artur Andrus i Bloog niecodzienny?®. Strone
przyblizajgcy i tgczacg aktywnosc dziennikarskg, krytyczng, kompozytorskg z mu-
zyczng, prowadzi od 2006 roku Jan Ptaszyn Wrdéblewski. Pod wzgledem budowy
jest ona przejrzysta, bez ozdobnikdéw — mozna rzec ascetyczna, co wszakze nie
oznacza uboga?’. W podobnej konwencji (cho¢ zdecydowanie bardziej kolorowa)

= |bidem.

2 www.marekniedzwiecki.pl.

% www.arturandrus.art.pl.

% www.arturandrus.bloog.pl.

27 Meenu umieszczone w gornej czesci zawiera pie¢ kategorii: Nowosci (artystyczne, twércze
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utrzymana jest witryna Marcina Kydrynskiego. W ofercie znajduje sie Bio (krotki
biogram), Muzyka z podkatalogami: Muzyka swiata (opis ptyt przygotowywanych
przez dziennikarza wraz z utworami wydawanymi przez Trdjke o takim samym ty-
tule), Multimedia (m.in. wywiad ze Stingiem), Radio (o audycji Siesta nadawane;j
w niedziele od godz. 15 do 17, z odsytaczami do audycji on-line i fan clubu), Tek-
sty piosenek (przeszto 50 z ponad 100 napisanych przez autora dla zony — Anny
Marii Jopek, z osobliwym komentarzem), Siesta Fan Club, Anna Maria Jopek (jej
prywatna strona), Fotografia (nade wszystko A.M. Jopek, zwtaszcza z jej strony),
Ksigzki (dziennikarza), Siesta on-line, Prasa (wywiady), Kontakt?®.

Strona Teresy Drozdy , Drozdzéwki” Strefa piosenki.pl, pod auspicjami Nie-
zaleznego Centrum Wymiany Informacji i Wrazen, na ktdrej znajduje sie wiele
informacji na temat piosenki artystycznej, poetyckiej i autorskiej, zapowiedszi,
kalendarz wydarzen, omowienia, relacje z koncertéw i festiwali, recenzje, opisy,
analizy ptyt i ksigzek (z liczbg odston), wykaz audycji radiowych, a takze galerie,
blog, sporo interesujgcych linkdw i kontakt mailowy do T. Drozdy, Barbary Radzi-
szewskiej (redaktorki serwisu), Beaty Bonik (korespondentki). Istnieje ponadto
mozliwos$¢ prenumeraty biuletynu®.

Kolejng tego rodzaju witryng jest Bielszy Odcien Bluesa — strona osobista
Jana Chojnackiego, sktadajaca sie z czterech gtéwnych dziatéw: Do domu, Ja
Baobab, Linki i Kontakt. Pierwszy to zasadnicza czes$¢ strony zawierajgca aktu-
alne informacje, np. mozliwosé¢ wypowiedzenia sie internautdw na temat listy
100 najlepszych gitarzystéw wedtug magazynu ,Rolling Stone”, galerie z Alei
Bluesa w Biatymstoku, a nade wszystko wykaz zawartosci kolejnych audycji
Chojnackiego (z oktadkami ptyt). Drugi to Moja oficjalna strona (nieoficjalnej
nie pokazuje). Spetnia ona moje obywatelskie powinnosci wobec rzeczywisto-
$ci i zawiera cotygodniowe notatki z cyklu Blues Corner (jest to takze coty-
godniowa rubryka w Radio News Letter Aliny Dragan www.radionewsletter.
pl, ,ostatnio bardzo przeze mnie zaniedbana” — wyjasnia autor, uzupetniajac,
iz ,bratnig strong jest www.radiobaobab.pl, czyli towarzyska przygoda mto-
dych entuzjastéw nowych technologii”. Chojnacki podkresla, iz w jej powsta-
nie i przygotowanie niebagatelny wktad wniést Andrzej Pagowski, ,ktérego
dton odcisneta pietno na mojej wyobrazni dostownie i w przenosni”, a motyw

artysty oraz zajawka o Trzech kwadransach jazzu), Biografia (wraz z wyborem dyskografii),
Prasa (recenzje, wywiady i zdjecia do pobrania), Projekty (Kwartet, Brazilia, Sekstet, Trza-
skowski, Henryk Wars, Halka — Moniuszko, Cicha woda...), Multimedia (muzyka, galeria, wi-
deo), Kontakt (mailowy i adresy stron Doroty Miskiewicz, Marcina Jahra, Wojciecha i Jacka
Niedzieléw), a takze przyciski pozwalajgce odstuchaé fragmenty ptyty Real Jazz i przegladac
wersje anglojezyczng. Zob. www.ptaszyn.com.

28 www.kydrynski.com.

2 www.strefapiosenki.pl.
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dzwiekowy ,pod winietg powitalng jest dzietem Wojtka Waglewskiego”. Dwie
pozostate nie wymagajg raczej opisu®.

Nastepnym dziennikarzem zwigzanym z Trdjkg — cho¢ nie tylko — jest Woj-
ciech Cejrowski, na ktérego stronie w menu gtéwnym znajdujg sie linki: Dziennik
poktadowy (blog z archiwum i wyszukiwarkg frazy), Forum (w zasadzie dwa: dla
widzéw i stuchaczy), Ksigzki (reportera), Radio, w ktorym rozpoczynat od Listy
Przebojéw Country, Telewizja, Galeria, Rozmaitosci (wywiady, opowiesci etc.),
Zyciorys, Materiaty prasowe, Sklep Biblioteka PS (Poznaj Swiat), Biletos.com (na
imprezy z udziatem podréznika), WC do wynajecia (dla organizatorow wyste-
pow), Wyprawy dla Was (propozycje), Listy (elektroniczne i tradycyjne), Wasze
konta. Catos¢ bardzo estetyczna, wielobarwna, widoczna dbato$¢ o szczegoty
i bogata zawartosé®.

Ad 2) Z pewnoscig trzeba uwzglednié tutaj strone Audycje Muzyczne Polskiego
Radia, moggacg petnic¢ role reminiscencji dla oséb pamietajgcych dawne audycje
oraz ,samoksztatceniowo-edukacyjng” dla adeptow. Dostepne sg audycje Pio-
tra Kaczkowskiego, Beksinskiego, Manna, Niedzwieckiego, Marka Gaszynskiego,
lerzego Kordowicza z lat 1978-1991 z planami poszerzenia tej cezury®2. Osobng
witryne, aczkolwiek zawierajgcg wytgcznie teksty oraz date nadania satyryczne;j
audycji Nie tylko dla ortéw, emitowanej na falach Tréjki w latach 1986—90 w pig-
tek (pdzniej sobote) wieczorem, mozna znalez¢ pod adresem www.man.poznan.
pl/~lukask/orly®3. Istnieje réwniez strona Noc Muzycznych Pejzazy. Oprdcz zapo-
wiedzi audycji i zblizajgcych sie koncertéw, internauci mogg przypomniec sobie
zawartos¢ programow (wykonawca, tytut, czas i ptyta), zapoznac sie z listg TOP-
-6w 20 (202 notowania) czy zmianami wprowadzanymi na witrynie, skorzystaé
z czatu. Poza tym dostepny jest Skarbiec z informacjami o zespotach (m.in. dys-
kografie), tekstami i translacjami piosenek, a takze recenzjami®.

Bardzo atrakcyjnie wizualnie, klimatycznie, ale rownie dobrze merytorycz-
nie jest przygotowana witryna Trzecia Strona Ksiezyca. Menu gtowne to dziaty:

30 Radio Baobab dziatajgce od 2001 roku zajmuje sie takze produkcjg audycji dla Trojki, Ra-
dia Ztote Przeboje (Manjana — we wspotpracy z Wojciechem Mannem), programow TV
(TVN Turbo, TV Plus), emisjg radia internetowego, wydawaniem ptyt (m.in. 12-ptytowej
kolekcji Elvis Presley, projektu Hey Jimi — Polskie gitary grajq Hendrixa, czy grupy 2+1),
ksigzek (Beata Pawlikowska, Chojnacki, Mann, Mirostaw Peczak, Grzegorz Wasowski). Ba-
obabu mozna stuchac tez za posrednictwem strony www.fm.tuba.pl oraz platformy N (ka-
nat 80), w formacie MP3, ogg i aac. Zob. www.blueschojnacki.pl; www.radionewsletter.pl;
www.radiobaobab.pl.

31 www.cejrowski.com, stan na 19.11.2011.

32 www.gembon.prv.pl, stan na 25.11.2011.

33 www.man.poznan.pl/~lukask/orly (dostep: 5.05.2014). Wczesniej funkcjonowat tez adres:
www.kkoziarek.webpark.pl/karzel.htm.

34 www.pejzaze.prv.pl; obecnie pod adresem: www.pejzaze.trojka.info.
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Petnia z podkatalogami: Trzecia Strona Ksiezyca, Inne galaktyki (zaprzyjaznio-
ne strony), Kacik stuchaczy, Swit (fora), Ksiezycowi czarodzieje (Marek Starzyk
i Grzegorz Potatynski), Serenady i piesni (wykonawcy i utwory grane w kolejnych
audycjach), Szepty gwiazd (wywiady dostepne po zalogowaniu), Komety (stwo-
rzone i przeznaczone dla oséb piszacych wiersze i inne utwory), Lunatycy, czyli
zarejestrowani forowicze (748), Deszcz meteorytow (forum), Zahipnotyzowani
(opisy koncertow przesytane mailowo), Piesn ksiezycowa roku (plebiscyt), Dro-
gowskazy 2011; Inne galaktyki, Swit, Napisz do nas, Chat®.

W tej grupie nie mozna poming¢ Minimax.info — serwisu stuchaczy audycji
Piotra Kaczkowskiego (nadawanej od 1968 roku), ktéra w 2008 roku miata prze-
cietnie 350 tys. audytorium. Witryna zawiera ,szczegdtowe rozpiski audycji”,
galerie, dZzwiekowe zapisy wywiadow redaktora z najwybitniejszymi artystami,
projekt MiniMax.pl, bedacy , probg utatwienia kontaktu z zespotami [...] ewentu-
alnym wydawcg, stacjg radiows, telewizjg lub organizatorem koncertéw” chca-
cych nawigzaé kontakt z mtodymi grupami, promowanymi w programie Kacz-
kowskiego®®. Z kolei przy omawianiu tej strony nie sposéb nie zwrdci¢ uwagi na
inng pt. Ciemna Strona Mocy w Trdjce, poswiecong audycji emitowanej w nie-
dziele (od pétnocy do 2 godz.) od 13 pazdziernika 2007 roku. Od 9 wrzesnia 2006
roku funkcjonowata ona pod nazwg Popofudniowe Rozmowy z DZwiekiem i byta
nadawana w soboty miedzy 16.00 a 19.00 (jeszcze wczesniej w Polskim Radiu Bis
w latach 2004—-2006). Od poczatku prowadzita jg Aleksandra Kaczkowska — corka
Piotra. Witryna nie jest zbyt rozbudowana, sktada sie przede wszystkim z wykazu
audycji, w tym archiwalnych, ale bezsprzecznie nieoceniony dla stuchaczy jest
dostep do bezptatnego pozyskiwania kolejnych programéw w postaci mp3). Po-
nadto sg na niej odsytacze do Audycji archiwalnych Last.fm (ustugi udostepnia-
jacej pobieranie muzyki), Tréjki, Facebooka i Kawiarenki. 21 grudnia 2011 roku
,konczy sie okres waznosci domeny csm.info.pl i zeby jg przedtuzyé, nalezy uisci¢
(dziwne stowo) optate w wysokosci 92 zt”, dlatego odpowiedzialni za prowadze-
nie strony zdecydowali o ,,urzadzeniu wielkiej zrzutki”, ktéra zakonczyta sie po-
myslInie i nadal mozna korzystac¢ z witryny®’.

Swojej strony doczekata sie kultowa audycja ,, Rodzina Poszepszynskich” —
Jacka Janczarskiego i Macieja Zembatego. Jej twdrcy s3g zrzeszeni w Fan clubie
,im. kaprala Jedziniaka, czyli wszystkich tych co zakochali sie w [tej — przyp. A.T.]

35 www.tsk.trojka.info.

36 Poza tym dziata forum i ,kawiarenka, czynna takze w trakcie programu” oraz wiadomosci
(na Facebooku), sklepik m.in. z cyklem 10 albumdw Trzeszczgca ptyta, ksigzkami i gadzeta-
mi, linki do stron artystéw, fanklubdw, wytwérni ptytowych, audycji, sklepow etc., a takze
doktadna ,,instrukcjg, jak nagrywaé w komputerze oraz programy pomocne przy rejestracji
ulubionych audycji”; zob. www.minimax.info.

37 www.csm.info.pl.
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rodzinie”. Mitosnicy serialu mogg za jej posrednictwem ,,zapoznac sie z rodzing”
ogélnie oraz ze wszystkimi jej cztonkami, listg odcinkéw i datg emisji, piosen-
kami, majg do dyspozycji forum, ,strefe ZeXona”, jednak z ,ograniczonym” do-
stepem, przeniesienie na strone poswiecong Maciejowi Zembatemu, , Tfurczosé
klubu” oraz sonde na temat ,ulubionej postaci w Rodzinie”. Jak wida¢, catos¢
w familijnym tonie, choé... z ,ograniczeniami”.

Réwniez Wojciech Mann — jeden z zywych symboli Tréjki — doczekat sie witry-
ny tworzonej przez fanéw bluesa, jego audycji i oczywiscie osobowosci, z nazwy
odwotujacej sie do audycji Bluesmanniak, chociaz niezapominajgcych o Mannia-
ku po ciemku (wcze$niej Manniaku Niedzielnym). Potrzebe jej powstania i kon-
cepcje autor wyjasniat nastepujgco: ,,Drodzy ciemniacy-manniacy! 28 sierpnia
2006 roku wystuchalismy ostatniego wydania audycji »Manniak po ciemku«. Re-
daktor przenidst sie na dzienne pory nadawania. Tym samym zostaliSmy pozba-
wieni jedynej audycji prezentujgcej manniakalng muzyke w wiekszym wymiarze,
jedynej poswieconej tylko naszej muzyce, ale moze kiedys jeszcze wrdci... No
i wywrdzytem — Manniak powrdcit! Nieco inny, bo krotszy, ale jest :) Zapraszam
w poniedziatki po 22., nadal jest czynny CHAT [...]. Bluesmanniak-nastuchiwacz”.
Na stronie s3 m.in. wybrane utwory nadawane przez W. Manna, ,,szczegétowy
rozktad jazdy” audycji z pojedynczymi utworami w formacie MP3 oraz ,peretki
z wypowiedzi” redaktora z serii Kazania Pana Manna*.

Marcin Kydrynski jest obecny w tym przegladzie dwukrotnie, albowiem poza
jego witryng, takze mitosnicy Siesty posiadajg strone prowadzong przez Stani-
stawa Chyrczakowskiego. Bezposrednio po pierwszym jej odwiedzeniu, trudno
powiedzie¢, iz jest ona interesujgca i oryginalna, gdyz poza powitaniem znaj-
dujg sie tam jedynie dwa odsytacze: Wejscie do Klubu (dla wszystkich i osobne
dla klubowiczéw) oraz Chce sie zapisac, ale ich klikniecie to pierwotne wrazenie
modyfikuje. Dzieje strony poswieconej tej audycji sg ciekawe, albowiem od lip-
ca 2006 roku do grudnia 2009 roku stuchacze programu Kydryriskiego mogli ko-
rzystac z oficjalnej witryny*’, gdzie zgromadzona byta wiekszo$¢ archiwaliow (2
575 utwordw, 1300 wykonawcéw, playlista, komentarze redaktora, oktadki ptyt,
baza, danych, notki informacyjne). ,,Do potowy pazdziernika 2010 roku firma
PilsnerUrquell (6wczesny sponsor — przyp. A.T.) utrzymywata tam jeszcze »baze
muzyki wytrawnej«”, pézniej dostep do tych materiatéw stat sie mozliwy przez
strone klubowg, a biezgce audycje sg gromadzone w Polskim Radiu i na Moim
Polskim Radiu, cho¢ bez wariantu wyboru audycji (planowane sg zmiany)*.

3 www.poszepszynscy.info.

3% www.bluesmanniak.olsztyn.pl; por. www.trojka.net.

4 www.muzyka.pilsner.pl.

“ Na charakteryzowanej zaktadce znajduja sie opisy programdw od 3 stycznia 2010 roku, czes¢
archiwalnych i niektére wybrane, a takze utwory, ptyty, artysci (alfabetycznie, z réznymi in-
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Ad 3) Wsrdd réznych grup entuzjastéw Trojki specjalnie lubigcych fora, IRC-e,
chaty, nalezy uwypukli¢ zwtaszcza jedng, szczegdlnie zastuzong, mianowicie Fan-
klub Programu Trzeciego Polskiego Radia, nade wszystko sympatykow Listy na , ka-
nale IRC #Trojka” — jak przyznawat autor — ,nie aktualizowanej zbyt czesto”, ale
dziatajgcej i to ,catkiem swietnie” od wielu lat. Posiadata ona przywilej oficjalnej
strony ,,Konkursu 7 pytan”, nadawanego w trakcie LP3. Z okazji 1000. wydania Listy
w chacie na zywo uczestniczyt M. NiedZwiecki, czesciej obecna byta ,Helen” (Halina
Wachowicz), zas w praktyce ,role kanatowej »wtyczki« w radio petnit GeRhArD”,
jako ,,pierwszy wystepujac w roli KONKURSa”, ktérego ,,zastgpit zapaleniec-amator
Llucky” (kukasz Adamowski). Od 2008 roku istnieje ,,KONKURSowa kawiarenka”*2.

Ad 4) Kilka stron jest poswieconych niezyjgcemu od 1999 roku Tomaszowi
Beksirskiemu*®. W 1992 roku po $mierci Andrzeja Waligérskiego powstata inicja-
tywa utworzenia witryny jako swoistego hotdu ztozonemu legendzie PR i wspot-
pracownikowi Tréjki (pomystodawczynig byta Matgorzata ,, Zuzanka” Krzyzaniak).
Zamieszczono na niej wspomnienia o tworcy, alfabetycznie uszeregowany zbiér
jego liryki, prozy, tekstéw piosenek, ksigzek, zdje¢ oraz podziekowania®.

Podsumowanie

PR3 utrzymuje od wielu lat wysoki poziom merytoryczny audycji, cho¢ oczywi-
Scie w dtugiej historii miewat réwniez trudne momenty. Jak pokazuje niniejszy
tekst, kierownictwo stacji doskonale rozumie, iz wspdtczesnie nie mozna spraw-
nie funkcjonowac w eterze bez otwarcia sie na internet. Niezwykle istotne jest
réwniez to, ze Tréjka zawsze posiadata, i nadal dysponuje wspaniatym zapleczem

formacjami na ich temat i wyszczegdlnieniem tzw. szczegdlnych, czyli charakterystycznych dla
programu). Jesli chodzi o ,wirtualny Klub Mito$nikéw Audycji »Siesta« (w skrocie: Fanklub
»Siesta«, ang. Siesta Fan Club)”, to ,,nie jest (on — przyp. A.T.) stowarzyszeniem w rozumieniu
prawa. Nie mamy statutu, wtadz, lokalu, nie wydajemy legitymacji cztonkowskich, nie pobie-
ramy sktadek, nie praktykujemy zebran klubowych. Jedno co nas faczy to umitowanie muzyki,
zwtaszcza tzw. »muzyki Swiata« i jazzu, lecz unikamy klasyfikowania jej rodzajéw i styléw. Na-
wet nie dzielimy muzyki na dobrg i zt3” — objasniano. Poza tym internauci otrzymujg aktualne
wiadomosci, majg dostep do forum i spotkan na Facebooku, waznych linkéw, danych tech-
nicznych i sui generis metodologii prowadzenia samej witryny; zob. www.siestafanclub.pl.

42 www.lppt.storm.pl.

4 Szerzej na temat ,Nosferatu” zob. A. Trudzik, Samobdjstwo Tomasza Beksiriskiego jako ekstre-
malna dezaprobata wobec atrofii autorytetow, [w:] Teorie komunikacji i mediéw vol. 5, red.
M. Graszewicza, J. Jastrzebskiego, Wroctaw 2013, s. 155-172; zob. www.modrzew.stopklatka.pl
(zwigzki Beksinskiego z Monty Pythonem); www.tbmp3.prv.pl (m.in. opis audycji dziennikarza);
www.nhosferatu.art.pl (bibliograficzna); www.krypta.whad.pl (ogdlnoinformacyjna, artykuty).

4 www.waligorski.art.pl.
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w postaci oddanych, kreatywnych stuchaczy réznym wieku zwigzanych z radiem
w sposoéb niespotykany w przypadku innych rozgtosni.

Jak wykazata analiza, PR3 posiada swojg oficjalng strone internetowg zawie-
rajgcg ciekawe tresci, aktualizowang na biezgco i przygotowywang w sposdb
przemyslany, z interesujgcg oprawa graficzng. Strong bezposrednio z nig zwia-
zang, ale prowadzong juz niezaleznie od wtadz rozgtosni, jest Trojkofan, ktory
W znaczgcy sposob wzbogaca wiedze o samej Trdjce, ale tez o czotowych posta-
ciach tego programu oraz audycjach w nim nadawanych.

PR3 zastynat na poczatku XXI w. akcjg prowadzong przez stuchaczy pt. tapy
precz od Trojki, ktéra byta prowadzona gtdownie za posrednictwem internetu, co
woéwczas nie byto jeszcze standardem w Polsce, dlatego nalezato jg przyblizy¢
czytelnikom. Osobng kategorig jest kilkadziesigt witryn, ktére sg bezposrednio
badz czesciowo skorelowane z dziennikarzami i samg rozgtosnig. Autor usyste-
matyzowat je w czterech grupach, a nastepnie krétko omowit (strony): 1) dzien-
nikarzy, 2) audycji i fanéw, 3) IRC-e, czaty, fora, 4) inne.
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Summary

From the ether to the cyberspace. Polish Radio Three on the Internet

In Polish media studies there is a great lack of synthesis and contributions dedicated to broadcasting.
There have not been any comprehensive author works and critical history of Polish broadcasting (ne-
cessary,for example, to the teaching process) and monographs about particular radio stations that
have been operating in Poland since 1989 such as Polish Radio Three. The acceleration and very fast
pace of changes to all classical mass media and the newest of them — the Internet, forces the editors
to adapt to the existence in the cyberspace, if they wish to retain or strengthen their market position.
This symbiosis, or rather synergy as it is referred to by some scientists, is the subject of the article.

Keywords: PR3, Internet radio, media synergy.



Kinga Zdrojewska

Format stac radiowe) jako element kultury
popularne

Radio powstato u progu XX wieku w chwili, kiedy kultura przekraczata tzw. dru-
gi préog umasowienia®’. Pojecia ,medidw” lub tez ,,mass medidw” uzywa sie do
okreslenia $rodkéw upowszechniania informacji i spotecznego przekazu?, a nie
ulega watpliwosci, ze radio, jako medium stuzgce ludziom do komunikowania sie
na odlegtos¢, stanowi element kultury popularnej, czyli tej, ktdra otrzymuje pro-
dukcje o charakterze masowym pod wzgledem nadawania i odbioru®. To dzieki
radiu ludzie mogli sie porozumiewad, informowa¢, a takze bawi¢. W Ameryce,
ktéra dzieki rozwojowi prywatnego sektora mediéw uchodzi za miejsce petne-
go rozkwitu mozliwosci, jakie stwarzato radio w procesie komunikowania ma-
sowego, radio przyczynito sie do ,zdemokratyzowania uczestnictwa w kulturze,
umozliwiajgc kontakt z wytworami kultury wyzszej ludziom dotychczas takich
mozliwosci pozbawionym”?.

Radio to medium, ktére stwarza wielu osobom mozliwos¢ kontaktu w jed-
nym czasie, a ktdre od poczatkdw swej dziatalnosci organizowato spotecznosci,
skupiato ich uwage, przyciggato, informowato, zabawiato, petnito wiec —i wciagz
petni —role srodka kultury masowej. Obok funkcji informacyjnej i rozrywkowej,
przypisywanych od poczatku radiu, wymienié¢ nalezy réwniez funkcje komer-
cyjng — zauwazalna jest ona szczegdlnie w Stanach Zjednoczonych, w ktérych
rynek radiowy jest najbardziej zréznicowany. Przez pojecie komercyjnosci na-
lezy tu rozumiec zaréwno strukture wtasnosciowgq stacji, jak i sposdb pozy-
skiwania przez nig funduszy na biezgcg dziatalnos¢. Oba aspekty wzajemnie
sie uzupetniajg, dlatego rozpoznajgc potrzeby odbiorcéw, nadawcy starajg
sie wspierac¢ i promowac lokalny czy tez regionalny przemyst, kulture, handel,

1S. Jedrzejewski, Radio w komunikacji spotecznej, Warszawa 2003, s. 47.

2 Stownik wyrazow obcych i trudnych, red. A. Markowski, R. Pawelec, Warszawa 2001, s. 400.
3 ). Karazniewicz, M. Kotowska, Media jako gtdwny czynnik ksztattujgcy populizm penalny,
[w:] Media a opinie i postawy spoteczne, red. Z. Pucek, J. Bieréwka, Krakéow 2011, s. 49.

4 S. Jedrzejewski, Radio w komunikacji spotecznej, op. cit., s. 51.
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otaczajac go patronackg opieka, w zamian otrzymujac informacje, pomysty na
akcje promocyjne, a takze w perspektywie dtugofalowego budowania wizerun-
ku okreslonej stacji radiowej na rynku ,przyczyniajg sie do integracji wspdlnot
sgsiedzkich i spotecznosci lokalnych”?, dajgc tym samym wsparcie popularnym
inicjatywom kulturalnym.

Radio, jak odnotowano w Wielkim atlasie historii Swiata, jest adresowane
do réznorodnego i nieograniczonego kregu radiostuchaczy®. Wielo$é odbiorcow
jest wyznacznikiem jego popularnosci i obecnosci w kulturze masowej. Stanistaw
Jedrzejewski pisze o radiu jako o ,najszerzej rozpowszechnianym i cieszgcym sie
najwiekszg popularnoscia i zaufaniem spotecznym medium masowym w Euro-
pie i na $wiecie”’, co jest poparciem stusznosci obecnosci tego Srodka przekazu
w kulturze popularnej. Skoro radio jest masowe, to kultura, ktérg przekazuje,
jest kultura popularna.

McLuhan stwierdzit, ze ,kazda kultura jest pewnym porzgdkiem zmystowych
preferencji [...] odbiorca jest aktywnym elementem doznania wzrokowego czy
stuchowego”®, w tym kontekscie nalezy zauwazyé wiec, ze w przypadku radia
zmyst stuchu staje sie narzedziem do odbierania kultury popularnej. Ta zas, aby
ja nalezycie odbiera¢, musi sie komunikowaé z odbiorcg. James Carey zdefinio-
wat komunikacje jako ,proces symboliczny, w toku ktdrego rzeczywistosc jest
tworzona, podtrzymywana, naprawiana, przeksztatcana”®. Proces komunikacji
nadawcy z odbiorcg jest pewng konwencjg w okreslonej formie — te zas nalezy
zdefiniowac jako ,,sposéb opakowania przekazywanego komunikatu wykorzystu-
jacy specyficzne dla okreslonego medium techniki, kody i konwencje. Sam komu-
nikat i sktadajgce sie na niego idee to tres¢”™.

Denis McQuail zauwaza, ze typowa kultura popularna jest wytwarzana przez
sektor rynku mediéw, a zatem radio wpisuje sie w jej strukture. Kultura taka
jest w swej formie globalna, opiera sie na komunikacji, ta zas konieczna jest dla
poznania tozsamoscit!. Zaréwno McLuhan, jak i inny ekspert z zakresu komuni-
kowania masowego George Gerbner zauwazaja, ze globalizacja kultury, a wiec jej
umasowienie, spopularyzowanie prowadzg do transformacji spoteczenstwa i do

°S. Jedrzejewski, Radio, [w:] Sfownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, Warszawa — Biel-
sko-Biata 2007, s. 158.

& Wielki Atlas Encyklopedyczny. Historia Swiata, red. J. Black, Warszawa 2006, s. 310.

7'S. Jedrzejewski, Radio. Narodziny — ewolucja — perspektywy, [w:] Dziennikarstwo i swiat
mediow. Nowa Edycja, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakow 2004, s. 121.

8 M. McLuhan, Wybdr tekstow, Poznan 2001, s. 339 i 349.
 J.W. Carey, Communication as Culture, Boston 1988, s. 23.

0 Formy i konwencje medialne, [w:] Leksykon komunikacji medialnej, red. W. Smid, Krakéw
2010, s. 41.

1 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2008, s. 128.
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»akulturacji publicznej poza granice kontaktu twarzg w twarz czy jakichkolwiek
innych interakcji zaposredniczonych osobiscie”??.

Maciej Mrozowski®® postrzega media w kontekscie komunikowania masowe-
go i co istotne w temacie kultury popularnej wskazuje na mnogosc elementéw,
ktére tworzg system komunikowania, relacje pomiedzy poszczegélnymi elemen-
tami, oddziatywania oraz zaleznosci. Wszyscy medioznawcy sg zgodni co do tego,
ze media i komunikowanie sg sktadowymi kultury masowej, cho¢ niektdrzy, jak
na przyktad David Morley oddzielajg kulture masowa od popularnej (chodzi
o tzw. podstawowe tezy krytycznej teorii kulturowej).

Radio jest jednym ze $rodkéw komunikowania masowego. Komunikuje sie
z odbiorcg w okreslony sposdb, tak technologiczny (sposéb emisji, czestotliwosé
nadawania, polaryzacja, zasieg, jakos$¢ sygnatu etc.), jak i tematyczny. Przez po-
jecie tematu nalezy rozumie¢ warstwe programowo-muzyczng, ktora stanowi
tre$¢ emitowanego przekazu. To, co zawiera sie w odstuchiwanym przekazie,
czyli to, co otrzymuje od nadawcy odbiorca, to tzw. know-how nadawcy, czyli nic
innego jak sposéb funkcjonowania danej stacji, a zatem jej format.

Format to czynnik (czynniki), ktéry indywidualizuje nadawce, nadaje mu ce-
chy charakterystyczne, co wptywa na postrzeganie stacji przez odbiorce. Na for-
mat radiowy skfadajg sie cztery elementy: ,styl muzyczny, epoka muzyczna, po-
ziom potencjalnej aktywnosci oraz poziom wyrafinowania muzycznego”®*. Styl
muzyczny to rodzaj granej przez stacje muzyki: np. pop, rock, folk. Epoka muzycz-
na stuzy okresleniu ram czasowych, przedziatu lat, z ktérych pochodzi muzyka
emitowana na antenie, na przykfad tylko lata 60. albo jedynie najnowsze hity.
Poziom potencjalnej aktywnosci to tempo bitu prezentowanych utwordw, na
przyktad tylko piosenki do taniczenia, jedynie utwory relaksujace, tylko kompozy-
cje tzw. gtosne (loud), metalowe. Natomiast poziom wyrafinowania muzycznego
rozumiany winien by¢ jako kategoria ocenna, na ktérg wptyw ma zaréwno war-
stwa muzyczna, jak i stowna stacji (tresci przekazywane przez prezenteréw, zapo-
wiedzi, wiadomosci, konkursy, aktywnos¢ stuchaczy na antenie itp.). Nalezy przy
tym zaznaczy¢, ze ,radio stworzyto didzeja i wyniosto autora gagdw na wyzyny.
Od chwili pojawienia sie radia gag zastgpit dowcip, ale nie za sprawg talentu
autoréw gagdw. Stato sie tak dlatego, bo radio jest szybkim, gorgcym srodkiem
przekazu”>. Owa szybkos¢ docierania do odbiorcy, opakowana w okreslony for-
mat, decyduje o konkurencyjnosci stacji na rynku.

2 Ibidem, s. 142.

13 Szerzej na ten temat: M. Mrozowski, Miedzy manipulacjq a poznaniem. Cztowiek w Swiecie
mediow, Warszawa 1991, s.54.

14 T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku, Warszawa 2006, s. 178.

15 M. McLuhan, Zrozumieé media, Warszawa 2004, s. 391.
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Format oznacza specyficzne, charakterystyczne brzmienie okreslonej stacji.
Brzmienie ma by¢ wyznacznikiem, ma by¢ cechg indywidualng rozgtosni. ,,For-
mat ma sprawic, ze stuchacze bedg lojalni wobec stacji i bedg do niej powra-
cac¢”'®, Znawcy zagadnienia definiujg format jako pewien model stacji radiowej
i dodaja, ze jest nig ,ustalony jednoznaczny wzdér audycji odzwierciedlajgcy jej
filozofie dziatania, ukierunkowany na oczekiwania okreslonego rynku, dosto-
sowany do potrzeb okreslonej grupy lub grup stuchaczy wybér struktury, tresci
i sposobu prezentacji programu radiowego”?’. U podstaw takiego stwierdzenia
tkwi przeswiadczenie, ze stuchacz decyduje sie na wyboér okreslonej strategii
nie dla pojedynczych audycji, lecz dla catego programu i ze decyzje te odpo-
wiednio ugruntowane zyskujg silne podtoze emocjonalne, ulegajgc zautoma-
tyzowaniu.

Powstanie formatu stacji radiowej mozliwe byto dzieki rozwojowi rynku mu-
zycznego, czy tez dokfadniej, ptytowego. Rozwdj ten przypadt na koricéwke lat
piecdziesigtych XX wieku w Stanach Zjednoczonych i to wtasnie USA uznawane
sg za kolebke formatu radiowego. Bill Steward oraz Gordon McLendon twércy
amerykanskiej stacji KOWH AM z Nebraski zauwazyli, ze w barach, w ktérych
ustawione sg tzw. szafy grajgce, konsumenci pewne utwory kupujg chetniej,
a inne rzadziej, jedne utwory podobajg sie zatem bardziej, a inne darzone sg
mniejszg sympatig®®. Na podstawie swoich obserwacji postawili hipoteze, ze
koncentracja odbiorcy moze wzrasta¢ wraz z podziatem programu na okreslone
czesci (jedna czes¢ programu niczym jedna piosenka, jednej piosenki stuchamy
chetniej, a wiec okreslona, wyodrebniona czes¢ programu bedzie wzbudzaé na-
szg sympatie bardziej).

Amerykanskie Top 40 byto pierwszym sformatowanym programem, ktéry
zwrdcit uwage zaréwno odbiorcéw, jak i wytworni ptytowych, ktére w skonkrety-
zowanym typie prezentowanej muzyki upatrywaty szansy na promocje okreslo-
nych gatunkow, wykonawcoéw i utworow. Tym samym krystalizujgcy sie format
radiowy stworzyt podwaliny pod Scistg wspotprace rozgtosni i wytworni fonogra-
ficznych.

Obecnie za radio sformatowane nalezy uznac takg stacje, ktérej ,wszystkie
funkcje ideowe, programowe, marketingowe i organizacyjne przyporzgdkowane
sg obstudze specyficznego segmentu rynkowego, ktory jest dobrze zdefiniowany
w kategoriach socjo-demograficznych”?®. Formatowanie jest rodzajem wytycz-

16 A, Sutek, Radio, [w:] Media a wyzwania XXI wieku, red. M. Bonikowska, Warszawa 2009, s. 69.

7S, Jedrzejewski, M.C Keith, Format, [w:] Sfownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek,
Krakow 2006, s. 59.

18 Ibidem, s. 60.

19 T. Kowalski, Przysztos¢ mediow — media przysztosci, [w:] Media, komunikacja, biznes elek-
troniczny, red. B. Jung, Warszawa 2001, s. 248.
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nych programowania, bazujgcych na konkretnych zatozeniach dotyczacych za-
wartosci, zaréwno tematycznej, jak i iloSciowej emitowanych przekazow. Reali-
zacja tychze odbywa sie na podstawie posiadanych srodkéw technologicznych
oraz finansowych. Uzupetnieniem definicji jest doprecyzowanie obszaru nada-
wania sygnatu radiowego. Zasieg emisji to konkretny obszar geograficzny. Rynek
radiowy jest ,,swoistg mieszankg wielu rynkéw dziatajacych rownolegle. [...] Pod-
stawg tego paralelizmu jest przede wszystkim formatowanie stacji radiowych”%.

Czynnikiem indywidualizujgcym stacje radiowg jest jej format. Jeszcze
w latach 90. méwiono w USA o radiu srodowiskowym, czyli takim, ktére
miato za zadanie aktywizowanie i skupianie wokét siebie stuchaczy chcacych
wptywaé na tres¢ rozpowszechnianych przekazéw, tym samym uczestnicza-
cych w procesie zarzgdzania i tworzenia programu?'. W przypadku formatu
inicjatywa programowa jest generowana w doktadnie odwrotny sposdb; na-
lezy zauwazy¢, ze nadawca rozpoznat oczekiwania odbiorcéw (wykonat ba-
dania focusowe??, sprawdzit oczekiwania na rynku, odkryt nisze i stworzyt
produkt, ktory wypetni¢ ma luke), wygenerowat produkt, ktéry je spetnia,
a nastepnie podjat sie promocji tego przez wiele dziatan marketingowo-re-
klamowych. Format radiowy okresla odbiorce, do ktérego kierowany jest
przekaz, ale cho¢ powoduje wyodrebnianie sie waskich grup odbiorcéw, fa-
now okreslonego sposobu grania, to de facto nadawcy zalezy na dotarciu do
jak najwiekszej grupy docelowej, na ciggtym poszerzaniu grupy odbiorcéw.
Czy zatem format radiowy powinien dawac¢ odbiorcy poczucie elitarnosci
przez fakt przynaleznosci do okreslonej grupy? Czy tez moze z racji coraz
szybszego upodabniania sie formatdéw, odbiorca staje sie masowy, a przez to
o elitarnosci nie moze by¢ mowy?

Nalezy w tym miejscu powrdcic¢ do pierwszych sformatowanych audycji Top
40, ktore

dazyty do tego, aby zdoby¢ jednego wielkiego, cho¢ mniej zamoznego stuchacza. Gdy
wiekszosc¢ kapitatu zaczeto kierowac do przemystu fonograficznego, a po wielu latach
monopolu sieci radiowych technologicznie tatwiejsze stato sie mnozenie zapisu lide-
row rynku, przekaz radiowy stat sie wyjgtkowo konkurencyjny. W programach mu-
zycznych, w celu zdobycia jak najwiekszej ilosci stuchaczy wyprébowano kombinacje

20T, Kowalski, B. Jung, Media na rynku, op. cit., s. 178.

21 Szerzej na ten temat: B. Golka, Stany Zjednoczone, [w:] Wybrane systemy informacji maso-
wej, red. ). Adamowski, B. Golka, E. Stasiak-Jazukiewicz, Warszawa 1996, s. 36.

22 Fokusowe lub inne badania z zakresu radio research, czyli pomiaru audutytorium radio-
wego, jego wielkosci, efektywnosci, popularnosci audycji radiowych, satysfakcji stuchaczy.
Szerzej na ten temat: J. Beliczynski, Radio jako obiekt badarn naukowych, [w:] Teoria komu-
nikacji mediow, t. 1, red. M. Graszewicz, J. Jastrzebski, Wroctaw 2009, s. 128.
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réznych gatunkdw muzyki. W ten sposéb narodzit sie format muzyczny stacji — jej
niepowtarzalne brzmienie. Format stacji coraz bardziej determinowat sukces stacji%,

a tym samym poczgtkowo elitarne grono odbiorcéw stawato sie masowym kre-
giem stuchaczy.

Pierwszymi formatami, poza wspomnianym juz Top 40, spos$réd ktérych mogli
wybieraé stuchacze na amerykanskim rynku radiowym, byty: Middle of the Road,
Beautiful Music, Disco, Country, All News, Jazz, Classical oraz Black Music. Dzieki
rozwojowi rynku muzycznego, mnozeniu sie styldbw muzycznych, pojawianiu sie
nowych mozliwosci wydobywania dzwieku i rytmu powyzsze formaty zmieniaty
sie, rozwijaty i byty modyfikowane na potrzeby oczekiwan zaréwno nadawcow,
ktérzy dzieki nim chcieli maksymalizowaé zyski z tytutu wptywdw z reklam, jak
i odbiorcow, ktérych gusta i oczekiwania stawaty sie coraz bardziej zréznicowa-
ne. Formatowanie radia stato sie procesem ciggtym, u ktérego podstaw lezaty
elementy kultury popularne;.

Radio sformatowane to radio dla precyzyjnie okreslonego stuchacza — tym
samym, wybierajgc okreslong grupe docelowg, tzw. target, stacja ,ewoluuje
wraz z zatozeniami profilu odbiorcy. Mozna jg w adekwatny sposdb przeksztat-
ci¢, by zyskac identyfikacyjny dla odbioru rys, przy wykorzystaniu podstawowych
elementéw dramaturgii radiowej bedgcej przejawem tworczej postawy nadaw-
cy”#. Podstawowym kryterium formatu muzycznego stacji jest rodzaj granej
przez nig muzyki. Ona podstawie stylu muzycznego prezentowanego na antenie
wyrdzniamy podstawowe formaty, ktdre z kolei dzielg sie na osobne podkatego-
rie. Planowanie przez nadawce sposobu zdobywania stuchacza zaczyna sie od
okreslenia targetu, dla ktérego bedzie tworzony program. Stacja ma za zadanie
dotarcie do okreslonej grupy odbiorcow wytypowanej na podstawie pewnych
parametrow, takie jak: wiek, pte¢, miejsce zamieszkania, dochody, wyksztatcenie
czy szeroko pojmowane oczekiwania. Stworzenie profilu konsumenta? umozli-
wia nalezyte przygotowanie dla niego produktu, jakim jest radio. Na podstawie
dopracowanych zatozen dobiera sie muzyke, ktdra ma sta¢ sie najodpowiedniej-
szg dla takiego wtasnie odbiorcy.

Do podstawowych formatéw muzycznych nalezg®:

— Top 40, czyli aktualne przeboje,
— Oldies, czyli tzw. ztote przeboje,
— Klasyczne hity — utwory znane z ostatnich 20 lat, ,numery 1” list przebojéw,

2 Szerzej na ten temat: S. Jedrzejewski, M. C. Keith, Format, op. cit., s. 60.

24 ). Tuszewski, Paradoks o stowie i dZzwieku. Rozwazania o sztuce radiowej, Torun 2001, s. 78.
% M. Ali, Marketing i public relations w matej firmie, Gliwice 2005, s. 454.

%6 R. McLeish, Produkcja radiowa, Krakéw 2007, s. 179.
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— Pop, czyli tagodne przeboje,

— Rock — muzyka rockowa,

— Disco — muzyka taneczna,

— Rap, hip-hop, R’'n’B i soul — wymienione tacznie, ale wystepujgce osobno jako
kazdy z formatow,

—-Jazz,

— Country — format wykorzystywany gtéwnie w USA,

— Latino — muzyka latynoamerykanska,

— Klasyka — standardy muzyki klasycznej, ale takze operowej, filharmonicznej etc.
Powyisza klasyfikacja to tak zwana baza formatéw muzycznych, ktére w ra-

mach dynamicznie rozwijajgcego sie rynku muzycznego dzielg sie wewnatrz sie-
bie na podkategorie doprecyzowujace w ramach konkretnego gatunku rodzaj
prezentowanej muzyki. Mnogos¢ formatéw w USA — rdzennym miejscu pocho-
dzenia zjawiska spotecznego kultury popularnej, jakim jest format radiowy — jest
imponujaca. Wyrdznia sie tam 21 podstawowych formatéw muzycznych, a do
tego nalezy dodac okoto 10 formatéw zwigzanych z obecnoscig stowa na ante-
nie?’.

Podstawowym formatem stacji radiowej jest format muzyczny, ale jak nad-
mieniono powyzej, wystepujg takze inne, ktére opierajg sie na przyktad na sto-
wie. Sfowny format realizujg stacje typu talk, ktérych wyznacznikiem programo-
wym jest obecnos¢ stowa na antenie, jego ilosci i rodzaju.

Ponadto nalezy wyrdznié:

—stacje religijne, ktorych podstawg formatu sg zatozenia wyznaniowe okreslonej
religii,

— stacje newsowe, ktdre stawiajg na informacje,

— stacje typu jack, ktore zdefiniowac nalezy jako takie, ktore tak grajg oraz mo-
wig wszystko, co uwazajg za stosowne, tak wiec nie majg jasno okreslonych
ram budowania programu, co nalezy uznac za pewien niekonwencjonalny typ
formatu.

Po okresleniu typu formatu obowigzujgcego dla danej stacji nalezy wykazac
sie konsekwencjg w programowaniu rozgtosni i unika¢ gwattownych kontra-
stéw w kolejnosci i jakosci granej muzyki. Jak zauwaza Robert McLeish, , usta-
liwszy ogdlng kategorie muzyczng mozna dokonywac nieskorczenie wielu
kombinacji tempa i barw dzwiekéw tak, aby [w ramach okreslonego forma-
tu — AZ] uzyskac¢ pozadang w audycji r6znorodnosc¢”?8. Wazne jest, aby mu-
zyka tworzgca okreslony format, stanowita spdjng catos¢. MclLeish wskazuje
na koniecznos$¢ doprecyzowania w ramach posiadanej biblioteki utworéw ich

27 G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Lublin 2008, s. 31.
28 |bidem, s. 180.
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tempa, wokalu (meski czy zenski), okresu, z jakiego pochodzi nagranie czy tez
sposobu wykonania (zespdt, orkiestra smyczkowa), lub czasu trwania (dtugos¢
piosenki). Parametry te, kazdorazowo okreslane przy wprowadzaniu utworu
do bazy danych, powinny zosta¢ bardzo precyzyjnie opisane, co w konsekwen-
cji utatwi dobdr oraz rotacje muzyki na radiowej antenie w ramach realizowa-
nia okreslonego formatu.

Jesli, jak zauwaza Keith Oatley, ,stuchacz decyduje sie na wybér okreslonej
strategii nie dla pojedynczych audycji, lecz dla catego programu i ze decyzje te
odpowiednio ugruntowane zyskuja silne podtoze emocjonalne, ulegajac zauto-
matyzowaniu”?, to w ramach omawianego zjawiska, jakim jest format radiowy
w kontekscie kultury popularnej, nalezy stwierdzi¢, ze nadawca najpierw po-
zyskuje odbiorce, potem przywigzuje go do siebie, a nastepnie, gdy odbiorca
ten staje sie niejako zaktadnikiem obranego formatu, wprowadza w éw format
subtelne zmiany czy tez modyfikacje, ktére nie przyczyniajg sie do zmniejsze-
nia sympatii pozyskanego stuchacza do wybranej stacji (ten pozostaje jej juz
wierny), ale powodujg stawanie sie stacji radiowej atrakcyjng dla tych, ktérzy
na wybor takiego formatu jeszcze sie nie zdecydowali. Tym samym nadawca
ma na celu nieustanne powiekszanie grona swoich odbiorcéw, bo mimo ze
tworzy program dla okreslonej, wyselekcjonowanej grupy stuchaczy, to jednak
,Z biznesowego punktu widzenia najbardziej pozgdane s3 te stacje i te formaty,
ktére mogg zapewnic przychody przewyzszajgce udziaty rynkowe”*, a nadaw-
cy majg za zadanie maksymalizowanie zyskow z tytutu przychodow reklamo-
wych, a zatem zarabianie dla stacji jak najwiekszych pieniedzy. Tym samym
mozna zaryzykowad stwierdzenie, ze nadawca, ktéry zaktadat tworzenie stacji
dla okreslonego odbiorcy, oszukuje tego odbiorce, bo dziata, majgc na celu
zwiekszenie grona stuchaczy, co jest mozliwe przez spopularyzowanie formatu,
ktory pierwotnie miat by¢ produktem dla niemal hermetycznego srodowiska,
dla wyselekcjonowanych odbiorcow.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zauwaza:

koniecznos¢ sformatowania wspolnej oferty programowej tak, by byta ona atrakcyj-
na dla agencji reklamowych uktadajgcych mediaplany kampanii reklamowych oraz
wprowadzenie wspdlnej marki, by byty warunkiem podjecia bardziej skutecznej walki
z nadawcami ogdlnokrajowymi o budzety reklamowe 3.

2 S, Jedrzejewski, O. Keith, Format..., op. cit., s. 59.
30T, Kowalczyk, B. Jung, Media na rynku, op. cit., s. 184.

31 Obrona lokalnosci i demokracji lokalnej, www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/pliki/publika-
cje/strategie/obrona_lokalnosci.pdf (dostep: 5.05.2014), s. 58.
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Nie sposdb sie z tym nie zgodzi¢. Rachunek ekonomiczny jest podstawg dzia-
tania sektora komercyjnego, a radio to przeciez produkt na sprzedaz, ktéry jego
wiascicielom ma umozliwi¢ maksymalizacje zyskéw.

Modele zwigzane zadaniami publicznych medidw elektronicznych zaktadaja
miedzy innymi sposoby okreslenia zadan programowych. W tym miejscu na-
lezy sie powotaé¢ na model zwigzany z odbiorcami, ktéry na nadawce naktada
,0bowigzek osiggania pewnego udziatu w rynku, docierania do pewnych okre-
Slonych grup odbiorcéw badz emitowania pewnych typdéw tresci lub gatunkow
programowych o pewnych porach”3?. Ten model nalezy przenies$¢ na rynek me-
diow komercyjnych — jest to bowiem stuprocentowy model funkcjonowania
komercyjnej stacji sformatowanej, w ktérej nadawca musi nieustannie walczy¢
o stuchaczy, powieksza¢ ich grono, a moze to osiggnaé, emitujgc pewne tresci
w porach najwiekszej stuchalnosci. Tym samym zwielokrotnia liczbe odbiorcéw
i osigga sukces komercyjny. Tak oto pierwotne zatozenia, definicje formatéw ra-
diowych wraz ze zmiang oczekiwan odbiorcy i w zwigzku z rosngcymi aspiracjami
poszerzania grupy docelowej nadawcy, muszg ewoluowadé, aby stacja nie tylko
nie utracita stuchaczy, ale ich grono ciggle mogto sie powiekszac.

Formatowanie stacji radiowych na polskim rynku stato sie naturalng konse-
kwencjg wchodzenia do Polski zachodnich grup kapitatowych, procesu sieciowa-
nia i ujednolicania linii programowej oraz polityki majgcej na celu sprzedaz czasu
antenowego. Dennis McQuail nadmienia, ze w przypadku sieciowania w celu
ujednolicania formatu ,,chodzi przede wszystkim o oszczednosci i wzrost sity ryn-
kowej”®.

Nazewnictwo formatow stacji radiowych jest angielskie, okresla rodzaj granej
muzyki albo sposdb realizacji linii programowej. Nazwy — zaréwno skrétowe, jak
i w petnym brzmieniu formatéw radiowych — to (kolejnosc¢ alfabetyczna):

1. AC—Adult Contemporary to gtdwnie muzyka pop i rock kierowana do odbiorcy
w wieku 25-50 lat, a pochodzgca zaréwno z lat biezgcych (wspdtczesnosé),
jak i do 30 lat wstecz. Format ten posiada swe podkategorie:
1la. Hot AC — same hity z minionych 30 lat.
1b. Soft AC — same spokojne utwory z minionych 30 lat.
1c. Rhythmic AC — gtdwnie utwory taneczne z minionych 30 lat.

2. CHR — Contemporary Hits Radio to format kierowany do mtodego stuchacza
w wieku 15-30 lat, obejmujgcy nowe hity z réznych gatunkéw muzycznych:
pop, rock, dance, R’'n’B czy hip-hop. Format ten posiada swoje podkategorie:
2a. Rhythmic CHR — najnowsze hity tzw. czarnej muzyki.
2b. CHR/Dance — najnowsze hity muzyki taneczne;j.

32 A, Jaskiernia, Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006, s. 38.
3 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, op. cit., s. 239.



114 Kinga Zdrojewska

3. Classic Hits — format, ktérego zatozenia to muzyka lat 60., 70. i 80. Produkt kie-
rowany jest do starszego odbiorcy, dla ktorego grana muzyka jest powrotem
do lat mtodosci.

4. Rock — stacja grajgca muzyke rockowa. Trudno jednak znalezé stacje stricte
rockowg, najczesciej bowiem formaty rockowe sg bardziej doprecyzowane.
W ramach tej kategorii znajdziemy:
4a. Rock AC — najwieksze rockowe hity ostatnich lat.
4b. AOR — Album Oriented Rock, muzyka lat 60. i 70.
4c. AR — Activ Rock, tzw. mocne brzmienie.
4d. Modern Rock — rock popularny, hity rockowej muzyki wspoétczesnej

i z ostatnich lat.

5. Dance — hity muzyki tanecznej, adresowane gtéwnie do ludzi mtodych. W ra-
mach tej kategorii wystepujg stacje grajace jedynie muzyke house, elektro,
czy club.

6. Jazz — stacja grajgca muzyke jazzowa. W ramach tego formatu mozna tez wy-
odrebni¢ podkategorie, np. Smooth Jazz, Chillout, muzyka relaksacyjna etc.

7. Alternative Music Radio — stacja grajgca muzyke alternatywnga, bedgca mie-
szanka styléw albo okreslana jednym dominujgcym.

Muzyka to jednak nie jedyny, cho¢ oczywiscie dominujacy, element sktadajg-
cy sie na dziatalnos¢ stacji radiowej. Trafny dobér utworéw w ramach realizacji
okreslonego formatu to jedno. Sposdb ich rotacji, czestotliwos¢ emisji i jakosé
utworow sg kolejnymi wyznacznikami tego, czy sposob realizacji danego formatu
podoba sie audytorium.

A co w sytuacji, gdy stacja nie gra muzyki? Czy to w ogdle mozliwe? Tak, obok
formatow muzycznych stuchacze otrzymujg takze formaty, ktérych istota opiera
sie na stowie. Do najpopularniejszych nalezg tutaj:

1. Talk — czyli format zaktadajgcy publicystyke, reportaze, dyskusje, wywiady,

ciekawostki naukowe etc. W tym wypadku muzyka jest dodatkiem do stowa.

2. News — newsy, informacje biezgce, najbardziej aktualne.

Za pierwsze w petni sformatowane radio komercyjne w Polsce uwaza sie sie¢
firmy Agora Ztote Przeboje, ktora uruchomiona zostata w 1996 roku3. Stacja ta
juz w swojej nazwie okreslita styl muzyczny, ktory obrata jako sposdb walki o stu-
chacza, gra muzyke typu oldies. Radio Ztote Przeboje to do dzi$ doskonaty przy-
ktad stacji sformatowanej, ale na polskim rynku radiowym praktycznie wszystkie
stacje komercyjne, albo ich znakomita wiekszos¢, to stacje grajace na podstawie
jakiego$ formatu. Jak stusznie zauwazyli cztonkowie Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji w dokumencie majgcym na celu okreslenie strategii dziatania Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji na rzecz ochrony lokalnego charakteru i pluralizmu

34 A, Sutek, Radio, [w:] Media a wyzwania XXI wieku..., op. cit., s. 69.
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oferty programowej w lokalnych mediach elektronicznych — utatwieniem w pro-
mowaniu obranego formatu byt fakt posiadania przez wtasciciela (Agora) wia-
snego wydawnictwa prasowego, dzieki czemu médgt on ,prowadzi¢ rozwinietg
promocje stacji radiowych przez organizowanie wspdlnych radiowo-prasowych
przedsiewzieé, wspierajgcych marke i znajomos¢ realizowanych formatéw mu-
zycznych — np. Ztote Przeboje”*. Jakie sg typowe dla polskiego rynku radiowego
formaty stacji komercyjnych?

RMF FM?¢, czyli najwiekszy, a zarazem najstarszy komercyjny nadawca w Pol-
sce, wtasnos$¢ niemieckiego koncernu Bauer, oferuje swoim stuchaczom muzyke
grang w formacie CHR/AC, czyli wspdtczesne przeboje oraz wybrane hity z lat
dziewieddziesigtych i wspotczesnych.

Radio Zet* — druga ogdlnopolska stacja komercyjna, bedgca wtasnoscig spét-
ki EuroZet, proponuje odbiorcom muzyke w formacie AC. Typ prezentowanej
muzyki podobny jest do repertuaru oferowanego przez najwiekszego konkuren-
ta, czyli RMF FM.

Sposrdd sieci radiowych na uwage zastugujg Radio Eska®® (wtasnos¢ Zjedno-
czonych Przedsiebiorstw Rozrywkowych — ZPR), nadajgce na podstawie formatu
CHR oraz konkurencyjna sie¢ RMF MAXXX* (Bauer), ktéra réwniez bazuje na for-
macie CHR.

Format rockowy najbardziej widoczny juz w nazwie stacji wystepuje w przy-
padku radia Eska Rock* (ZPR) — tutaj obowigzuje Activ Rock, czyli brzmienie
mieszczgce sie w muzyce rockowe] od starych klasykéw po nowosci z tego ga-
tunku oraz w stacji Antyradio** (EuroZet) grajgcej rockowg muzyke w formacie
Alternative Rock.

Sposrdd interesujgcych formatow muzycznych obecnych na polskim rynku
radiowym na uwage zastugujq takze:

1. Radio WAWA?*? (wtasciciel — ZPR), ktore gra tylko polskg muzyke.
2. RMF Classic*® (grupa Bauer), ktére gra muzyke klasyczna.
3. Chilli ZET** (EuroZet), format: muzyka jazzowa w wersji soft.

35 Obrona lokalnosci i demokracji lokalnej, op. cit., s. 60.
36 Szerzej o stacji: www.rmf.fm.

37 Szerzej o stacji: www.radiozet.pl.

38 Szerzej o stacji: www.eska.pl.

3% Szerzej o stacji: www.rmfmaxxx.pl.

40 Szerzej o stacji: www.eskarock.pl.

1 Szerzej o stacji: www.antyradio.pl.

42 Szerzej o stacji: www.radiowawa.pl.

43 Szerzej o stacji: www.rmfclassic.pl.

4 Szerzej o stacji: www.zetchilli.pl.
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4. Planeta FM* (EuroZet) grajgce przeboje w wersjach tanecznych.
5. Radio Bajka* (Fundacja na Rzecz Rozwoju Dzieci) — stacja nadajgca program
dla najmtodszych.

Format to jednak nie tylko muzyka. Format, co juz wczesniej nadmieniono,
moze bowiem by¢ zwigzany z innym elementem rdznicujgcym ramowke stacji.
Za przyktad stacji religijnej obecnej na polskim rynku poda¢ nalezy nadawce spo-
tecznego, jakim jest Radio Maryja (koncesja wydana na Zgromadzenie Najswiet-
szego Odkupiciela — Redemptorysci). Radio Maryja, czyli , katolicki gtos w Twoim
domu”#” —jak gtosi hasto pozycjonujgce stacji — to rozgtosnia narodowo-katolicka
o0 zasiegu ogolnopolskim, a nawet wiecej niz ogdlnopolskim. Program stacji opar-
ty jest na modlitwie, katechezie, transmisjach uroczystosci koscielnych oraz na
kontakcie ze stuchaczem.

Przyktadem radia nadajgcego w formacie news & talk jest natomiast TOK FM
(Agora i Polityka — Spdtdzielnia Pracy). Radio TOK FM powstato jako konsekwen-
cja zmian w rozgtosni o nazwie Inforadio, ktére koncesje na nadawanie otrzyma-
to w 1998 roku. Pierwotnie stacja miata charakter informacyjno-publicystyczny,
a audycje muzyczne stanowity nie wiecej niz 30% zawartosci programu“®. Ponie-
waz taka formuta nie przyniosta oczekiwanych rezultatow — zaréwno pod katem
stuchalnosci, jak i dochoddw z reklam — to nadawca postanowit zmieni¢ charak-
ter rozgtosni na dyskusyjno-komentujacy, a wraz z modyfikacjg formatu zmianie
ulegta nazwa stacji na TOK FM. Obecnie radio TOK FM dociera do okoto 20% Po-
lakéw — nadaje swéj program w duzych miastach, takich jak: Warszawa, Krakow,
Katowice, Tréjmiasto, Szczecin, Poznan, tddz, Wroctaw. Stacja od 2003 roku re-
alizuje polityke niezabiegania o znaczny wzrost stuchalnosci, ale ,,0 inteligenckie
kregi stuchaczy, ktére bedg grupg docelowg emitowanych reklam”#.

Czy okreslony format radiowy zawsze byt tak samo definiowany? Czy w ra-
mach konkretnego formatu stacje zawsze graty taki sam typ nagran? Okazuje
sie, ze formaty radiowe ewoluowaty wraz ze zmiang sytuacji na rynku radiowym.
Potrzeba konkurencyjnosci, zwiekszenie atrakcyjnosci prezentowanej oferty,
chec pozyskania coraz to nowych odbiorcédw sprawiajg, ze definicja okreslonego
formatu coraz czesciej mija sie z tres$cig muzyczng prezentowang na antenie. Za
przyktad niech postuzy Radio Ztote Przeboje (Agora), ktére jak sama nazwa wska-
zuje, gra muzyke typu oldies. Format oldies definiowany jest jako ,,muzyka po-
pularna, rock, rock’n’roll lat piec¢dziesigtych, szesc¢dziesigtych, siedemdziesigtych

4 Szerzej o stacji: www.planeta.fm.

46 Szerzej o stacji: www.radiobajka.pl.

47 Szerzej o stacji:www.radiomaryja.pl.

4 T. Mielczarek, Monopol. Pluralizm. Koncentracja, Warszawa 2007, s. 240.

4 M. Sosnowski, Przegadane radio, ,Press” 2005, numer 3 (110), wersja online.
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lub wybranych sposrdd nich okreséw”®°. Lista przebojéw stacji grajgcej w for-
macie oldies powinna wiec zawierac szlagiery z list przebojow, ztote przeboje lat
minionych. Tymczasem radio Ztote Przeboje w notowaniu listy przebojéw z 10
listopada 2011 roku w dwudziestce utwordow sktadajgcych sie na zestawienie za-
warto same utwory, ktére ukazaty sie na singlach w... 2011 roku. Lista ztotych
przebojéw to w tym wypadku format CHR w najdoskonalszej postaci. Ponizej
przedstawiono pierwszg dziesigtke notowania listy TOP 20 w Radiu Ztote Przebo-
je — format oldies z 10 listopada 2011 roku.

Tabela 1. Pierwsza dziesigtka notowania TOP 20 w Radiu Ztote Przeboje

Wykonawca

Tytut

Premiera singla

1. Lady Pank

MGaj swiat bez ciebie

czerwiec 2011

2. Maroon 5 &

Christina Aguilera

Moves Like Jagger

sierpien 2011

3. Patrycja Tylko mnie nie strasz wrzesien 2011
Markowska
4, Adele Set Fire To The Rain sierpien 2011

5. Red Hot Chilli

The Adventures Of Rain Dance

lipiec 2011

Nickelback

When We Stand Together

Peppers Maggie
6 Irma I Know wrzesien 2011
7 Bruno Mars Marry You sierpien 2011
8. Blue Caffe Noheo lipiec 2011
9

pazdziernik 2011

10. | Varius Manx

Jednym ruchem serca

pazdziernik 2011

Natomiast dla przeciwwagi nadajgce w formacie CHR Radio Eska ma w swej
muzycznej bazie przeznaczone do emisji radiowej utwory wiecznie mtode, by za
przyktad podac tu: Crazy Town z ich Butterfly (nowos¢ w 2001 roku), czy Every-
thing But The Girl Missing (nowos$¢ z 1994 roku), co z kolei jest przyktadem na
urozmaicanie playlisty piosenkami w formacie AC.

W radiu wiasnie dzwieki i tylko dzwieki staty sie tworzywem”>! — zauwaza
Maryla Hopfinger. Nie sposdb nie zauwazy¢, ze systematyzowanie tych dzwiekdw,
porzgdkowanie sposobu, kolejnosci, ilosci i ich wtasciwy dobdr doprowadzity do

0 G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, op. cit. s. 32.
51 M. Hopfinger, Literatura i media po 1989 roku, Warszawa 2010, s. 133.
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sposobu, w jaki radio pod wzgledem programowym jest aktualnie zarzgdzane.
To zarzadzanie dZzwiekami to nic innego jak format. Format jest sposobem na to,
jak zorganizowad i ubra¢ w sprawne ramy stacje radiowa. Format, nawet najdo-
ktadniej zdefiniowany, musi zywo reagowac na oczekiwania odbiorcéw, aby tych
odbiorcéw nie utraci¢. Dlatego stacje radiowe juz od jakiego$ czasu wychodzg
poza sztywne okreslone ramy definicyjne swojego programu, modyfikujg je do
swoich potrzeb, kontrolujg jednak sytuacje w comiesiecznych wynikach stuchal-
nosci. Jest ona bowiem potwierdzeniem lub zaprzeczeniem stusznosci obranej
polityki muzycznej stacji.

Format, ktory jeszcze z koricem lat dziewiedédziesigtych postrzegany byt w Pol-
sce jako sposdb nadawcow na maksymalizacje zyskow z reklam bez oglagdania sie
na sensualnos¢, teatr wyobrazni, zmystowos¢, ktéra wbudowana jest w to me-
dium od poczatku jego istnienia, jest obecnie wyznacznikiem linii programowej
stacji. Nie mozna go nie uwzglednia¢, cho¢ nalezy pamietac o jego licznych mo-
dyfikacjach na przestrzeni ostatnich lat. Format to nic innego niz charakter stacji
w ,,Monitorze Polskim”>? ogtoszenia dotyczgce mozliwosci uzyskania koncesji
na rozpowszechnianie programu radiowego, posréd kryteriow dla podmiotéw
ubiegajacych sie o nadawanie wymienia takze charakter programu. Mozna zary-
zykowac stwierdzenie, ze 6w charakter to nic innego niz format stacji radiowej,
ktéra spetniajac zapisy koncesyjne, realizuje je w okreslony sposéb, a format ma
jej te realizacje utatwié.

Ustawa o radiofonii i telewizji*? nie definiuje, czym jest format radiowy. Okre-
$la jednak (w rozdziale 5) koncesje i rozpowszechnianie programu radiowego. Art.
34.2 tej ustawy stanowi o warunkach programowych rozpowszechniania progra-
mu, w szczegdlnosci zas o rodzaju i charakterze programu. Charakter ten okreslony
jest w szczegétowych zapisach koncesyjnych dla poszczegdlnych rozgtosni.

Stojac na stanowisku ochrony praw polskich nadawcéw i produktow,
KRRiTV w dokumencie Obrona lokalnosci i demokracji lokalnej opublikowanym
w grudniu 2005 roku zwrécita uwage na potencjalne zagrozenia wynikajgce
z koncentracji mediéw. Jedno z nich polega na tym, ze ,zawarto$¢ mediow
koncentruje sie na rozrywce, traci walor lokalnosci; mniejszy udziat twdrczosci
oryginalnej, wieksza gotowos$¢ do korzystania z importowanych formatow”>*.
Nalezy zauwazy¢ bowiem, ze proces formatowania stacji radiowych na polskim
rynku przebiegat réwnolegle ze zjawiskiem koncentracji mediow, ktéra odbie-
rata znamiona indywidualnosci stacji radiowych i prowadzita do niemal hur-

2 Szerzej na ten temat: www.krritv.gov.pl.
3 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Dz.U. 2011, Nr 43 poz. 226.
5 Obrona lokalnosci i demokracji lokalnej, op. cit., s. 6.
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towego ujednolicania programoéw. Krajowa Rada zauwaza, ze ,sformatowanie
i zunifikowanie lokalnych stacji radiowych nasilito sie na przetomie 1999 i 2000
roku (w koicowym okresie waznosci koncesji wydanych w latach 1994-1995)
wraz z procesem kapitatowego zaangazowania Agory i ZPR S.A.”%, co wcze$niej
zostato juz nadmienione.

Jeszcze dziesieé lat temu formatowanie oznaczato réznicowanie. Uwazano, ze
nie jest mozliwe stworzenie uniwersalnego formatu, ktéry odpowiadatby wszyst-
kim odbiorcom. Teraz, z racji ciggtych modyfikacji, uatrakcyjniania oferty dla
odbiorcéw, zmian programowych, checi maksymalizacji zyskéw z przychodéw
reklamowych, a przez to poszerzania grona odbiorcéw, paradoksalnie formaty
stajg sie do siebie podobne. Walczgc o masowego stuchacza, zatracajg swdj in-
dywidualny charakter, ktéry — owszem posiadajg — ale jedynie w pierwszej fazie,
wchodzgc na rynek. Na etapie podboju o tym formacie pamietaja, a z chwilg, gdy
osiggajg zadowalajgcy poziom stuchalnosci starajg sie maksymalizowad spek-
trum dotarcia do odbiorcy i przez to pozwalajg sobie na coraz wiekszg muzyczng
dyspense. To powoduje sytuacje, w ktérej format — wyznacznik indywidualnosci
— koncentruje uwage odbiorcy na cechach wspdlnych z innymi formatami, co
z kolei sprawia, ze formaty stajg sie tgczonym polem emisji radiowej dla maso-
wego odbiorcy.

Poczatkowo typ radia ,ztote przeboje” dotyczyt tzw. evergreendw, czyli utwo-
réw wiecznie mtodych. Obecnie ztote przeboje to, jak gtosi hasto pozycjonujgce
stacji grupy Agora, ,,muzyka, ktérg kochasz”. Nic wiec dziwnego, ze lista przebo-
jow stacji grajgcej w formacie oldies sktada sie jedynie z najnowszych utwordéw, bo
przeciez kochaé mozna wszystkie piosenki, zaréwno te stare, jak i te najnowsze.

Hasto pozycjonujace stacji radiowej petni obecnie role baneru informacyj-
nego odnosnie do rodzaju granej przez stacje muzyki. Na przyktad Radio Eska,
grajgce muzyke w formacie CHR, uzywa hasta: ,wszystkie hity na czasie”. Mozna
zastanowi¢ sie nad tym, co oznacza stowo ,wszystkie”. Z pewnoscig chodzi tu
0 mnogos¢ gatunkdw muzycznych (zaréwno przeboje pop, jak i dance, hip-hop,
rock etc.), ale by¢ moze z racji faktu ,,na czasie” warto wzigé pod uwage takze
to, co kiedys byto hitem, a wciaz jest znane? Hasta pozycjonujgce dajg stacjom
prawdziwe pole do popisu w sposobie realizacji linii muzycznej rozgtosni. Play-
listy stacji s3 natomiast odzwierciedleniem zmian w walce o stuchacza i checi
docierania do jak najszerszego grona odbiorcéw. A zatem format, cho¢ majacy
na celu zréznicowanie odbiorcéw i ich selekcje, petni obecnie de facto role ele-
mentu kultury masowej, a wiec ma na celu przyciggniecie uwagi wielu odbior-
cow. Sam wiec na naszych oczach (a raczej uszach) staje sie sktadnikiem kultury
popularnej, ktérej byt elementem rdznicujgcym.

55 Ibidem, s. 59.
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McLuhan stwierdzit, ze radio , przeksztatca relacje kazdego z kazdym, nieza-
leznie od programu”®®. Niezaleznie za$ od formatu radio ma przyciggaé, a ra-
dio komercyjne przyciggajgc, ma zadanie zarabiac. Jest bowiem produktem na
sprzedaz i ma na celu zwiekszanie zyskéw nadawcy. Nalezy pamietaé, ze format,
ktéry wchodzac na polski rynek, wigzat sie z koncentracjg medidw, jest obecnie
realizowany w zsieciowanej strukturze nadawcéw. Format muzyczny jest jednak
modyfikowany, aby stawac sie atrakcyjnym dla coraz to szerszych kregéw od-
biorcow. Tylko formaty news & talk pozostaty wierne swej formule i starajg sie
docierac¢ do jasno sprecyzowanego odbiorcy o wymaganiach innych niz stuchacz
stawiajacy na brzmienie muzyczne. By¢ moze ten czynnik sprawia, ze stacje
o charakterze méwionym majg waskie, ale szczegdlnie dobrane grono odbior-
cow, a tym samym w sformatowanej strukturze rozgtosni radiowych sg jedynie
konsekwentne w realizacji obranej polityki programowej.

Format stacji jest elementem kultury popularnej, nie ma co do tego watpli-
wosci, bo samo radio stanowi jeden z elementdéw tej kultury. Jan Beliczynski,
mowigc o radiu, ma na mysli miedzy innymi srodek masowego komunikowa-
nia®’. Z faktu masowosci nalezy wywie$¢, ze na skutek oddziatywania tego me-
dium zawiazuja sie wiezi, zachodzg zmiany w sferze psychospotecznej, zréz-
nicowania spotecznego typowe dla elementéw kultury popularnej. Idealnym
rozwigzaniem z punktu widzenia nadawcy bytoby stworzenie takiego formatu,
ktory skupiatby uwage maksymalnie duzej liczby odbiorcéw, a zatem zaspoka-
jatby wszystkie gusta. W przypadku stacji news & talk wydaje sie to tatwiejsze
do osiggniecia, ale jedynie dla wyspecjalizowanej grupy stuchaczy, nastawionej
na odbior stowa. Inaczej sytuacja przedstawia sie w przypadku stacji muzycz-
nych. Tutaj ciezko jest, decydujac sie na granie muzyki w okreslonym formacie,
zaspokoi¢ oczekiwania wszystkich stuchaczy znajdujgcych sie w potencjalnym
zasiegu tej stacji, cho¢ oczywiscie nadawca dazy do tego, by zmaksymalizowa¢
wyniki stuchalnosci.

Sposrdd wielu coraz bardziej upodobniajgcych sie do siebie formatéw mu-
zycznych polskich rozgtosni najwazniejszym pozostaje format AC (Adult Contem-
porary), ktéry jest typowym dla komercyjnych rozgtosni ogdlnopolskich (RMF
FM, Radio Zet). Tym samym na podstawie badan stuchalnosci nalezy przyjaé, ze
format ten dociera do ponad 50% odbiorcow radia w Polsce. Potwierdzeniem
stusznosci w zdobywaniu stuchacza za pomocg formatu AC jest wynik stuchalno-
$ci radia RMF FM w momencie tzw. piku stuchalnosciowego w | kwartale 2010
roku. Wéwczas w trzymiesiecznej fali stuchalnosci stacja ta odnotowata ponad

¢ M. McLuhan, Wybér tekstéw, op. cit., s. 419.
57 J. Beliczynski, Radio jako obiekt badan naukowych, op. cit., s. 123.
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28% udziatu w rynku stuchalnosci®®, co stanowito najlepszy wynik w historii ba-
dan stuchalnosci radia w Polsce.

W kontekscie stacji wchodzgcych w sktad sieci dominujgcym jest format CHR
(Contemporary Hit Radio). Jeszcze w 2004 roku na polskim rynku radiowym ,,az
93 stacje, tj. przeszto 30% rynku, nie reprezentowaty zadnego formatu”*°.

Elementem charakterystycznym dla kazdego z formatéw radiowych jest roz-
ktad tresci w godzinie programu. Pod pojeciem tresci rozumie¢ nalezy stosunek
muzyki do stowa, blokéw komercyjnych (reklama, promocja wtasna), wiadomo-
$ci, konkurséw i inng rozrywke. Jak zauwaza Grazyna Stachyra: ,tam, gdzie for-
mat zaktada cos wiecej ponad funkcje rozrywkows, bedzie miat on wptyw na
ksztatt gatunkowy audycji”®. Jesli kultura popularna® jest zbiorem norm i wzo-
réw zachowan, to formatowanie stacji radiowych, czyli pewien sposéb standary-
zacji audycji, jest elementem owej kultury, cho¢ kazdy z formatéw stworzony jest
z myslg o indywidualnym charakterze danej rozgtosni. Upowszechnianie pew-
nych wzorcéw za pomocg medidow to juz pewien standard w Swiecie mediéw
masowych. Utrwalanie ich za pomocg formatu tez weszto do zbioru elementéw
charakterystycznych dla stacji radiowej. Format i kultura popularna sg zatem po-
wigzane ze sobg i majg za zadanie stuzenie jak najwiekszej liczbie odbiorcow.
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Summary

Radio's format as part of the popular culture

The text is about the phenomenon of radio format, which initially gave signs of individuality for
the broadcasters to stand out from other broadcasters and also to increase the attractiveness for
the listeners (especially those whose station was yet to win), and ending with the improvement in
radio ratings, what is connected with an increase in the sale of airtime (advertising). The formated
radio is a perfect example of popular culture. An outline of the history of radio in the world, its
origins in Poland, the main types of radio formats and their circumlocution as well as examples
from Polish radio market can be found here. The primary objective of formatting stations in the
Polish market was to distinguish themselves from one another. With the passage of time and
stations achieving almost completely saturated ratings and the maximum number of target audi-
ence,stations began to change and became similar to other formats, to take away listeners from
the competition. This phenomenon is presented with the Polish radio market as an example.

Keywords: format, formating, radio, hit charts, profit, audience and listeners, radio program, the
National Council of Radio and Television (KRRiT), music, advertising, pop, rock, golden hits, AC
(Adult Contemporery), CHR (Contemporery Hit Radio), news&talk, oldies.






Agnieszka Garcarek-Sikorska

Czy w polskich komercyjnych rozgtosniach
radiowych jest migjsce na kulture?

Asocjacja miedzy kulturg a radiem wydaje sie kwestig niebudzacg watpliwosci.
Jako jedng z funkcji realizowanych przez media wymienia sie funkcje kulturowa,
lecz jej wyrazna obecnosé w produkcjach medialnych w wiekszym stopniu doty-
czy XX niz XXI wieku. Radio jako medium masowe jest drugim, wedtug chronolo-
gii powstania, srodkiem przekazu, wymagajacym najmniej kompetencji od swo-
jego stuchacza. Odbiorca dekoduje przekaz ptynacy z radia jedynie za pomoca
zmystu stuchu i wyobrazni. Nie musi zatem posiada¢ umiejetnosci czytania ani
bezposrednio ponosic¢ kosztow finansowych, gdy chce zapoznaé sie z doniesie-
niami — jak to jest w przypadku korzystania z prasy. Jego percepcja nie jest tez
w catosci skoncentrowana na dekodowaniu obrazu immanentnego telewizji. Ra-
dio, okreslane jako medium towarzyszgce, daje swojemu audytorium mozliwosé
réwnolegtego stuchania i wykonywania innych czynnosci, takich jak jazda samo-
chodem, podstawowe prace domowe czy chociazby zakupy.

Niewatpliwg zaletg medium tta, jak okresla sie radio, jest fatwy i powszech-
ny do niego dostep. Od poczatku lat 20. XX wieku, kiedy nadawano pierwsze
prébne przekazy tg drogg i trwaty prace nad stworzeniem pionierskich radiosta-
cji w Stanach Zjednoczonych, Francji, Belgii czy Japonii, radio gromadzito liczne
audytorium przed odbiornikami.

Bogustaw Dziadzia w publikacji Wpfyw mediéw pisze:

Konstytutywnga cechg radia jest to, ze jest ono skierowane do masowego audytorium.
W wyniku uwarunkowan spotecznych i naporu sit politycznych radiofonizacji lat trzy-
dziestych i propagandy Il wojny Swiatowej, przez powszechnos¢ i ogdlng dostepnosc
tego Srodka przekazu, jawi sie nam obraz radia jako wszechobecnego, gteboko zako-
rzenionego w kulturze medium?.

1 B. Dziadzia, Wptyw mediow, Krakéw 2008, s. 62.
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Wiek XX byt czasem dynamicznego rozwoju radiofonii na Swiecie, czego
jednym z efektow jest duza dzi§ konkurencja na rynku medialnym, w ktérej
udziat biorg nadawcy publiczni, komercyjni i spoteczni. Tabele ponizej ilustru-
ja udziat poszczegdlnych stacji radiowych w Polsce na przestrzeni szesSciu lat,
od 2006 do 2011 roku. Zestawienie obejmuje popularnosé rozgtosni na terenie
catego kraju. Badania zostaty przeprowadzone dla portalu wirtualnemedia.pl
przez Radio Track SMG/KRC Millward Brown Company.

Tabela 1. Popularnos¢ sieci radiowych w Polsce w latach 2006—2011

Udziat styczen — | styczen— | styczen— | styczen — styczen — styczen —
W czasie grudzien grudzien | grudzien grudzien grudzien grudzien
stuchania 2011 2010 2009 2008 2007 2006
Radio Eska 7,6% 7,1% 7,2% 8,4% 8,2% 7,8%
Audytorium 5,6% 5,6% 5,3% 5,1% 5,2% 5,2%
17

RMF Maxxx 3,2% 3,1% 2,8% 2,2% 1,9% 1,1%
Ztote 2,9% 2,6% 2,7% 3,1% 3,0% 3,4%
Przeboje

Planeta FM 0,9% 1,2% 1,6% 1,2% b.d. b.d.
Plus 0,8% 0,9% 1,2% b.d. b.d. b.d.
Radio Wawa 0,8% 0,6% 0,6% b.d. b.d. b.d.
RMF Classic 0,7% 0,6% 0,5% 0,4% b.d. b.d.
Antyradio 0,6% 0,6% 0,5% 0,6% b.d. b.d.
ROXY 0,2% 0,2% 0,2% 0,3% 0,3% 0,3%

Zrédto: Radio Track SMG/KRC Millward Brown Company.
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Tabela 2. Udziat w rynku poszczegdlnych stacji o zasiegu ogdlnopolskim i po-
nadregionalnym w latach 2005-2011

Udziat Styczen — | Styczen — |Styczen — |Styczen — | Styczen — |Styczenn — | Styczen —
w czasie |Grudzienn |Grudzien |Grudzien |Grudzien |Grudzier |Grudzien |Grudzien
stuchania |2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

RMF FM 22% 21,7% 22,5% 23,2% 25,6% 27,3% 26%

Radio Zet 18,6% 18,8% 19,3% 18,3% 16,3% 16,1% 16,2%

Jedynka 14,6% 14,4% 13,2% 12,8% 12% 12,9% 11,9%

Tréjka 5,8% 6% 6% 6,1% 6,6% 7,5% 8,2%
Radio 2,5% 2% 2,1% 2% 2% 2% 2,1%
Maryja

Eska Rock - - - 0,4% 1% 1% 1,5%
TOK FM b.d. b.d. b.d. 1,1% 1% 1,3% 1,3%
Dwojka 0,6% 0,7% 0,6% 0,6% 0,8% 0,7% 0,6%
Chilli Zet - - - - 0,4% 0,4% 0,5%

Czworka 0,4% 0,6% 0,3% 0,3% 0,2% 0,2% 0,4%

Radio PiN - - - - 0,1% 0,2% 0,2%

Zrédto: Radio Track SMG/KRC Millward Brown Company.

Analiza wynikéw stuchalnosci poszczegdlnych stacji radiowych w 2011 roku
jednoznacznie wskazuje na najwiekszg popularnosé¢ komercyjnych rozgtosni
o zasiegu ogolnopolskim, podobnych do siebie pod wzgledem oferty, targetu
i profilu. Niekwestionowanym liderem w Polsce jest RMF FM, zabierajgcy ponad
1/4 eteru, drugie jest Radio Zet z wynikiem stuchalnosci na poziomie nieco po-
nad 16%. Dwa kolejne miejsca zajmujg kanaty Polskiego Radia, Jedynka i Tréjka,
z udziatem w rynku odpowiednio 11,9% oraz 8,2%.

Na pigtym miejscu w rankingu popularnosci znalazto sie Radio Maryja z re-
zultatem 2,1% i jest to jedyny przyktad medium spotecznego w tym zestawieniu.
WSsrdd stacji odnotowujgcych stuchalnosé okoto 1% sg Eska Rock oraz TOK FM,
natomiast w ogdlnym ujeciu badania audytorium znalazty sie jeszcze Dwéjka —
0,6%, Chilli Zet — 0,5%, Czworka 0,4% oraz Radio PiN — 0,2%. Na maty udziat
w rynku radiowym ostatnich stacji moze wptywac ich ograniczony zasieg nada-
wania — ponadregionalny i regionalny oraz waskie sformatowanie niektérych
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z nich (np. Eska Rock — emitujace tylko muzyke rockowg, TOK FM — nadajace
w profilu informacyjno-publicystycznym).

Polska radiofonia jest przede wszystkim zdominowana przez nadawcow ko-
mercyjnych, przez co jest mato réznorodna. Moze to wynikaé z powodu stosun-
kowo pdzno powstatego dualnego systemu radiofonii (poczatek lat 90. XX wieku).
W nawigzaniu do wynikéw stuchalnosci poszczegdlnych stacji, warto podkresli¢,
ze najwieksza konkurencja o stuchacza rozgrywa sie miedzy RMF FM i Radiem
Zet. Wsrdd profili dominujgcych jest muzyczno-informacyjny, wsrdd formatow
przewaza Adult Contemporary, z odmianami Hot lub Dance.

Nadawca publiczny, czyli Polskie Radio, oferuje cztery programy o zasiegu
ogolnopolskim (Program Pierwszy [Jedynka]? — o profilu informacyjno-muzycz-
nym, skierowany do szerokiego grona odbiorcow w kazdym wieku; Program
Drugi [Dwdjka]® najbardziej sformatowany, o profilu muzyczno-kulturalnym,
skierowany do odbiorcow o okreslonych zainteresowaniach sztukg, uczestnikow
ambitnego zycia kulturalnego; Program Trzeci [Trdjka]* nadajgcy w profilu mu-
zyczno-informacyjnym, skierowany do audytorium w wieku 25-49 lat, ze wzgle-
du na akcje marketingowe oraz cechy ramdéwki jest to kanat najbardziej skomer-
cjalizowany w Polskim Radiu; oraz Program Czwarty [Czwdrkal®, przeznaczony
dla ludzi mtodych, program ten nie ma okreslonego na state profilu, obecnie
jednak mozna okresli¢ go jako muzyczno-edukacyjno-kulturalny). Mdéwigc o Pol-
skim Radiu, nalezy pamietac¢ rowniez o siedemnastu regionalnych rozgtosniach
zrzeszonych od 2001 roku w Audytorium 17°.

Nadawcy spoteczni w Polsce gtdwnie kojarzeni sg z katolickim Radiem Ma-
ryja’, powstatym w Toruniu w 1991 roku, a w szczegdlnosci z kontrowersyjnym
dyrektorem rozgtosni o. Tadeuszem Rydzykiem. Stacja ta ma zasieg ogdlno-
polski (jako jedna z siedmiu — obok kanatow Polskiego Radia, RMF FM i Radia
Zet). Oferta programowa Radia Maryja dzieli sie na dwa typy audycji: religij-
ne oraz publicystyczno-polityczne. Poza torunskim medium spotecznie nadajg
w Polsce inne radia katolickie, np. Radio Plus, Radio Niepokalandéw. Drugim
rodzajem rozgtosni spotecznych sg akademickie inicjatywy; wymieni¢ tu moz-
na najstarsze Akademickie Radio Zak z todzi (nadaje od 1959 roku) czy Radio
Kampus z Warszawy.

2 www.polskieradio.pl/jedynka (dostep: 5.05.2014).
3 www.polskieradio.pl/jedynka (dostep: 5.05.2014).
4 www.polskieradio.pl/trojka (dostep: 5.05.2014).

> www.polskieradio.pl/czworka (dostep: 5.05.2014).
5 www.audytorium17.pl.

7 K. Pokorna-lgnatowicz, Radio i telewizja katolicka w Polsce. Uwarunkowania doktrynalne
i rynkowe, [w:] Media lokalne w swiecie wolnosci i ograniczen, red. |. Borkowski, A. Wozny,
Wroctaw 2003, s. 203-212.



(zy w polskich komercyjnych rozgtosniach radiowych.. 129

O komercyjnych nadawcach ponizej, przy analizie zawartosci oferty progra-
mowej poszczegdlnych stacji radiowych emitujgcych program w skali ogélnopol-
skiej i ponadregionalne]. Bedg to stacje: RMF FM, RMF Classic, Radio Zet, Chilli
Zet, TOK FM, Radio PiN — uwzglednione w rankingu stuchalnosci.

Utarta sie opinia, ze komercja deprecjonuje kulture, ze zhomogenizowany
przekaz ptynacy od medium masowego do odbiorcy pozbawiony jest zaréwno
kulturalnych, jak i w ogdle wartosciowych tresci. Stawia sie nawet zarzut, ze
prywatni nadawcy z definicji odrzucajg kulture wysoky. Odpowiadajacy gu-
stom mas produkt medidw nie moze, niejako juz z definicji, spetniaé¢ wszyst-
kich funkcji, jakie przypisuje sie srodkom masowego przekazu. Hipertrofia
rozrywki, przejawiajgca sie najjaskrawiej w postaci zjawiska infotainmentu
oraz tabloidyzacji zdominowata i zredukowata funkcje informacyjno-poznaw-
czg, edukacyjng (edutainment), kontrolng, emocjonalng, integracyjng etc.

Powszechna opinia o mediach jest krytyczna. Nie tylko sfera informacji, ale
takze kultury, kontroli, integracji, interwencji budzi zastrzezenia licznej grupy
medioznawcow oraz odbiorcéw. Trudno kwestionowa¢ dominujgcg obecnosc
popkultury, makdonaldyzacje sztuki, brak wyraznego rozdziatu na kulture elitar-
ng i masowa. To truistyczna refleksja nad ofertg wspdtczesnych mediéw, jednak
sg w Polsce przyktady inicjatyw w pewien sposéb waznych w zyciu kulturalnym.
Wymienié przy tej okazji mozna chocby Teatr Radia TOK FM, produkujgcy stucho-
wiska w okresie 2008-2009 czy nagrody przyznawane przez RFM Classic — Mo-
cArty. Przede wszystkim to tres$¢ audycji jest przejawem realizacji funkcji kultu-
ralnej, lub jej braku, w rozgtosniach.

Przedmiotem rozwazan w tym rozdziale sg audycje emitowane w radiu. Po-
mija sie ich internetowe, konwergentne realizacje — bardzo czesto poszerzone
dodatkowymi tresciami, takimi jak materiaty wideo, fotografie, artykuty czy
serwisy oraz komentarze. Za Stownikiem terminologii medialnej pod redakcjg
Walerego Pisarka audycja to ,czes¢ programu radiowego lub telewizyjnego,
ktorej cecha charakterystyczng jest to, ze stanowi odrebng catos¢, zaréwno
ze wzgledu na tres¢, forme, jak i przeznaczenie lub autorstwo”?, a program to

jednostka programu radiowego — lub telewizyjnego, stanowigca odrebng, zamknietg
catos¢ pod wzgledem tresci, formy i przeznaczenia. P. radiowy: obecnie jako nazwa
wyodrebnionej czesci programu radiowego, telewizyjnego stanowigcej zamknieta ca-
tos¢ majaca swoj poczatek, rozwiniecie i zakoriczenie; zaréwno termin p., jak i audy-
cja wypierane sg przez takie okreslenia, jak pasmo czy blok programowy, zawierajgce
rézne gatunkowo formy dziennikarskie i charakteryzujgce sie odmiennym od trady-
cyjnego sposobem narracji i prezentac;ji°.

8 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakdw 2006, s. 12-13.
° Ibidem, s. 164.
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Radio, jak kazde medium masowe, jest nie tylko elementem kultury popularnej,
ale jednoczesnie kanatem jej emisji. Stacje komercyjne w sposdb szczegdlny przyczy-
niajg sie do wzrostu popularnosci produktéw popkultury, kreowania konsumpcyj-
nych postaw stuchaczy, utrwalania mato ambitnych wzorcéw, emitujgc zhomogeni-
zowany przekaz. Jak pisze Jerzy Mikutowski-Pomorski'®, radio ma by¢ dostarczycielem
przyjemnosci oraz ma zapewnia¢ komfort psychiczny i odpoczynek.

Od poczatku lat 90., kiedy w Polsce powstawanie prywatnych nadawcéw
medialnych byto formalnie mozliwe, rozpoczeta sie konkurencja komercyjnych
rozgtosni z Polskim Radiem i tym samym powstat dualny system radiofonii. Ry-
walizacja o stuchacza jest immanentng cechg kazdego typu nadawcy, jednak po-
czawszy od 1996 roku to stacje komercyjne gromadzg wieksze audytorium. Wraz
ze swym pojawieniem sie wniosty do radiofonii nowe standardy, takie jak: zain-
teresowanie wiadomosciami lokalnymi, potoczny jezyk, poczatkowo inspirowa-
ny stylem dziennikarzy zachodnich stacji MTV, muzyke pop jako obowigzujaca,
interaktywnosc ze stuchaczami, ktérych rola ewaluowata do wspéttwércy audy-
cji, strategie atrakcyjnego opakowania produktu (audycji), relatywnie obnizajaca
jakos¢ tresci, nowe gatunki dziennikarskie i jako dominujgcg — tematyke popkul-
tury, o czym piszg Grazyna Stachyra?! czy Magdalena Stecigg'?.

Istotng cecha sektora prywatnego stat sie brak obowigzku wypetniania misji okreslo-
nej przez ustawodawce, a tym samym funkcja kulturowa i funkcja edukacyjna (zna-
mienne dla nadawcy publicznego) zostaty zdominowane przez funkcje: rozrywkowa
i informacyjng. Nowa jakos$¢ w eterze uczynita z audycji radiowej produkt, ktéry musi
by¢ sprzedany jak najwiekszej liczbie odbiorcow, wiec musi odpowiadaé wszystkim
gustom. Edgar Morin o strategii programowej pisat tak: ,,produkcja masowa przezna-
czona do konsumpcji ma wtasng logike, to jest logike maksymalnej konsumpcji”*3.
Tym samym miejsce ambitnej sztuki, merytorycznej krytyki, elitarnej kultury w me-
diach, stopniowo eliminowane z ramdéwek zostato ograniczone do czterech progra-
mow Polskiego Radia. Taki stan rzeczy byt obecny dopdki nie powstaty stacje o wasko
okreslonym formacie.

Z polskiego sektora prywatnego radia mozna wyodrebni¢ dwie grupy stacji,
uwzgledniajac kryterium strategii programowej i stopnia wyspecjalizowania. Do
pierwszej zalicza sie, na potrzeby tej publikacji, RMF FM i Radio Zet, ktére nadajg
w formacie (Adult Contemporary), majg profil muzyczno-informacyjny, skiero-
wane sg do masowego audytorium, a do drugiej RMF Classic, Chilli Zet, TOK FM,

10 J. Mikutowski-Pomorski, Audio contra video, ku czemu dqzy radio?, [w:] Radio. Szanse i wy-
zwania, red. T. Lesniak, J. Gawlik, Krakow 1997.
1 G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Lublin 2008.

2 M. Steciag, Informacja, wywiad, felieton. Sposdb istnienia tradycyjnych gatunkéw w radiu
komercyjnym, Zielona Géra 2008.

13 E, Morin, Masowy odbiorca, [w:] Duch czasu, Warszawa 1972.
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Radio PiN — wasko sformatowane stacje, ktére majg zawezony target ze wzgledu
na wiek, preferencje muzyczne lub kompetencje stuchaczy.

RMF FM jest najstarszg komercyjng rozgtosnig radiowg w Polsce. Powstato
w 1990 roku jako regionalne Radio Matopolska Fun z siedzibg w Krakowie, od
1992 roku nadaje pod nazwa RMF FM, a od 1994 roku ma koncesje ogdlnopol-
ska. Stacja emituje program w formacie AC, czyli jak charakteryzuje go Grazyna
Stachyra: ,nieofensywng muzyke popularng i rockowga, utwory wspoétczesne, tj.
nie starsze niz 10, 15 lat, skierowang bardziej do szerszego grona stuchaczy niz
skoncentrowanego tylko na aktualnych hitach”4. Target stanowig mieszkancy
$rednich i duzych miast, w wieku 25-44 lata, zadowoleni z zycia, prowadzacy
konsumpcyjny tryb spedzania czasu.

Ramodwka radia, po procesie formatowania, z kazdg sezonowg zmiang staje
sie ubozsza w gatunki, tematy, a bogatsza w konkursy, autopromocje i zabawe.
Taka strategia przynosi jednak rezultaty, bowiem RMF FM utrzymuje sie na po-
zycji lidera rynku radiowego, ze stuchalnoscig na poziomie 27,2% w 2011 roku®®.

Naczelng zasada wydaje sie tzw. luz antenowy, ktéry zaniza poziom i jakosc
audycji, czym powoduje synkretyzm gatunkowy, zamienia program w nieprzery-
wany strumien muzyki z zapowiedziami DJ-skimi (wyjgtkiem jest poranne pasmo
Morning show, Wstawaj, szkoda dnia oraz popotudniowa lista przebojoéw POPLI-
STA). Oferta programowa RMF FM jest jednorodna: audycje muzyczne i serwisy
informacyjne; Fakty, wedtug rankingu miesiecznika ,,Press”, sg najlepszym serwi-
sem informacyjnym w polskim eterze. W obecnie obowigzujacej raméwce mo-
zemy ustyszec¢ jedynie pie¢ audycji w ciggu doby, nieznacznie réznych w weekend
i dni powszednie. Dominuje w nich nachalna wrecz reklama gry SMS-owej Wiel-
ka kumulacja, zanik osobowosci dziennikarzy, zrozumiaty dla wszystkich jezyk,
formy gatunkotwdércze call in, standaryzacja przekazu. Sg to pewne bloki progra-
mowe o zatartych granicach porzadkujgcych przekaz, czyli audycje towarzyszace,
nieabsorbujace stuchacza. Program RMF FM cechuje hipertrofia rozrywki; 85%
audycji ma stricte rozrywkowy charakter, pozostate 15% stanowia informacje,
ktérych znaczacg cechg jest infoteinment.

Trudno znalezé w tej stacji ambitne tresci, bowiem jedyng forma przeka-
zu kulturalnego sg Fakty kulturalne, emitowane od poniedziatku do pigtku po
gtéwnym wydaniu Faktow o 10.00 i 16.30, a w soboty o 11.00. Audycja ta ma
strukture serwisu informacyjnego; w ciggu dwdch minut prezentowanych jest
Srednio piec¢ tematow, np. zaproszenie na wystawe, sztuke (przewaznie znanego
szerokiemu gronu odbiorcéw teatru), relacja ze spotkania z artystg, z festiwalu,
zapowiedz ksigzki lub ptyty; najczesciej poruszane tematy dotyczg kina.

14 G. Stachyra Gatunki audycji..., op. cit., s. 31.
15 Wyniki stuchalnosci za okres sierpieri—pazdziernik 2011, www.wirtualnemedia.pl.
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Zaznaczy¢ jednak nalezy, ze czesto te wydarzenia, mimo ze przedstawiane
jako kulturalne, reklamujg produkty masowe, np. komedie, amerykanskie pro-
dukcje, ptyty popowe, ksigzki celebrytéw lub po prostu wydarzenia, nad ktérymi
patronat medialny objeto RMF FM. Zdecydowana wiekszo$¢ informacji jest kra-
jowych, dotyczy oferty skierowanej dla kazdego stuchacza i bardzo czesto ser-
wis konczy sie konkursem, w ktéorym mozna wygrac polecane ksigzki czy bilety.
Innym sposobem autopromocji jest zaproszenie do stuchania siostrzanej stacji
RMF Classic, o ktdrej w dalszej czesci artykutu.

Czy w RMF FM jest miejsce na kulture? Tak. Popularng, a jesli juz elitarng, to
mocno osadzong w kontekscie popkultury, aktualnych wydarzen show biznesu
i obowigzujgcych trendow.

Drugg komercyjng rozgtosnig o zasiegu ogdlnopolskim (od 1994 roku) jest Ra-
dio Zet, powstate w 1990 roku jako Radio Gazeta. Stacja ma profil muzyczno-in-
formacyjny i nadaje w formacie Adult CHR, ktory Stachyra okresla ,,jako muzyka
popularna, zazwyczaj aktualna, czyli obejmujgca nagrania sprzed roku”®® i Soft
AC, najwieksze przeboje ostatnich 15 lat. Stacja cieszy sie duzg sympatig odbior-
cow, ma najwiekszy sposrdd rozgtosni fanpage na portalu spotecznosciowym Fa-
cebook, a jej stuchalnos¢ wynosi 16,1%.

W ofercie programowej Radia Zet dominuje muzyka, konkursy i mata rézno-
rodnos¢ tematyczna. W ciggu tygodnia emitowanych jest sze$¢ blokéw programo-
wych na dobe (nieznacznie rdznigcych sie od programow w weekendy), jednak
w poréwnaniu z konkurencyjnym RMF FM struktura audycji towarzyszacych jest
ciekawsza i bogatsza o wiadomosci motoryzacyjne, nowinki technologiczne, felie-
tony podrdznicze czy magazyn sportowy. W Radiu Zet funkcjonuje jeszcze audycja
autorska, ktdrg prowadzg Janusz Weiss, Beata Pawlikowska czy Rafat Bryndal.

Na antenie Radia Zet obowigzuje lekka formuta audycji towarzyszacych;
dziennikarze w dynamicznych, krotkich wejsciach antenowych dostarczajg stu-
chaczom ciekawostek ze swiata muzyki popularnej, zycia celebrytéw, aktualnych
wydarzen na Swiecie i rzadziej ze swiata nauki, motoryzacji, techniki czy psycho-
logii. Audycje kulturalne sensu stricto nie znajduja sie w ofercie programowej
Radia Zet. Zdecydowany prym wiedzie rozrywka.

Tematyke sztuki ambitnej porusza sie w nieznacznym stopniu w Wiadomo-
Sciach kulturalnych po gtéwnym wydaniu Wiadomosci o godzinie 13.00, 18.00
i 22.00. Podobnie jak w RMF FM audycja ma formute serwisu informacyjnego.
Podczas niespetna trzyminutowego wydania prezentowane sg doniesienia o ak-
tualnych wydarzeniach kulturalnych w Polsce, rzadziej na $wiecie. Dotyczg mu-
zyki, literatury, teatru, kina, czesto jednak sg promocjg wydarzen, nad ktérymi
Radio Zet sprawuje patronat medialny.

16 |bidem, s. 32.
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W ramdwece stacji znalez¢ tez mozemy element popotudniowej interaktyw-
nej audycji towarzyszgcej Radio Zet — to lubie!, Kinozetke, codziennie o godzinie
14.30, czyli kilkuminutowe zapowiedzi badz recenzje nowosci filmowych z su-
biektywng oceng prowadzacej. Nie ma praktyki zapraszania krytykéw do audycji,
a ich zadanie spetniajg stuchacze, ktérzy polecajg lub odradzajg wydarzenia, za
pomocg gtoséw w sondzie i opinii w internecie.

Kazdy nadawca obiera strategie dziatan zorientowanych na zysk, wiec nie za-
skakuje (juz dzis) usredniony, ujednolicony przekaz ptynacy z eteru, ktéry ma
spetniaé oczekiwania i zainteresowania najwiekszej grupy odbiorcéw. Kulturalna
oferta Radia Zet niczym nie wyrdéznia sie od innych stacji komercyjnych o tym
samym profilu i formacie. Na antenie stacji kultura, w dominujacej odmianie
popkultury, emitowana jest srednio przez kwadrans na dobe. Czasu na nig jest
zaskakujgco mato, bowiem wiecej uwagi poswieca sie na przyktad reklamom,
konkursom, sportowi czy nawet pogodzie, skadingd waznemu aspektowi zycia
stuchaczy.

W eterze odrebng czes¢ stanowig stacje o zawezonym targecie — profilu niszo-
wym i wyspecjalizowanej ofercie programowej. Nalezy do nich RMF Classic, po-
wstate w 2003 roku. Radio nadaje w profilu muzyczno-literackim i jest odbierane
w czternastu najwiekszych miastach Polski'’ oraz internecie. Wtasnie w ograni-
czonym zasiegu mozna dopatrywac sie jednej z przyczyn stosunkowo niskich wy-
nikdw stuchalnosci, ktéra wynosi ponizej jednej dziesigtej procenta. Audytorium
RMF Classic jest scisle okreslone, to osoby z wyzszym wyksztatceniem wykonu-
jace wolne zawody, pracujace umystowo, preferujgce muzyke powazna, opere,
literature piekna.

Format stacji, Classical, implikuje muzyke klasyczng na antenie. Poza nig usty-
sze¢ mozna jazz, opere, piosenke poetyckg i muzyke filmowa. Audycje kulturalne
stanowig tu cato$¢ raméwki, emitowane sg wywiady z artystami i osobowosciami
Swiata kultury, transmisje koncertéw, informacje na temat spektakli teatralnych,
Swiatowych festiwali kultury, premier filmowych i literackich, wystaw czy innych
wydarzen kulturalnych. Rade programowg RMF Classic stanowig miedzy innymi
Jerzy Stuhr i Anna Dymna, w jej sktad wchodzita réwniez Wistawa Szymborska.

Rozgtosnia skupia nieduze audytorium, ale wierne i silnie zwigzane z charak-
terem stacji. Specyfika tej stacji jest kultura jako tworzywo tresci, ktdra stanowi
zarowno podmiot i przedmiot oferty stacji. W przypadku RMF Classic, na skutek
dominujgcych funkcji, kulturowej i artystycznej marginalizowana jest funkcja in-
formacyjna, rozumiana jako dostarczanie aktualnych wiadomosci z obszaru zy-
cia politycznego, ekonomicznego czy spotecznego. W serwisach informacyjnych
stacji prezentowane sg niemal wytgcznie wiadomosci kulturalne. Za niewatpliwy

7 Stan na grudzien 2011.
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atut RMF Classic uznaé¢ mozna integracje srodowiska stuchaczy oraz promocje
kultury — tak nieobecnej na falach radiowych.

Innym przyktadem stacji skierowanej do wyspecjalizowanego grona odbior-
cow jest Chilli Zet, powstate w 2008 roku. Stacja muzyczno-informacyjna odbie-
rana jest w najwiekszych polskich miastach oraz w internecie. Chilli Zet nie cie-
szy sie zainteresowaniem, jej stuchalnos¢ miesci sie w granicach pét procenta.
W ofercie programowej obok muzyki jazzowej i chillout radio emituje informacje
lifestylowe.

Podobnie jak w duzych stacjach komercyjnych audycje stanowig tu bloki mu-
zyczne, przerywane sg one jednak wiadomosciami kulturalnymi. Wprawdzie brak
jest wyodrebnionych programéw o konkretnej kulturalnej tematyce, ale udziat
dziennikarzy w kreowaniu gustéw stuchaczy nie ogranicza sie jedynie do reklamy
komercyjnych hitow. Audytorium Chilli Zet to ,,dorosli, wyksztatceni mieszkancy
najwiekszych miast, ktorzy szukajg alternatywy dla mainstreamowych stacji ra-
diowych”28,

Pomimo ze rozgtosnia nie oferuje duzego wyboru audycji kulturalnych,
to specyficzny klimat muzyki chillout wyraznie odrdznia jg od nieprzerwanego
popowego strumienia z dodatkiem nachalnego zachecania stuchaczy do wysyta-
nia SMS-6w, jak w przypadku najwiekszych komercyjnych rozgtosni, w tym stacji
matki Chilli Zet — Radia Zet.

Kwestig niebudzgacg watpliwosci w ocenie polskiego systemu medialnego
jest mata ich réznorodnos¢. W tym kontekscie ciekawg propozycjg dla stucha-
czy zdaje sie TOK FM, czyli pierwsze (i jedyne) w Polsce radio o profilu informa-
cyjno-publicystycznym, utworzone w 1998 roku pod nazwg Inforadio. Stacja
ta, podobnie jak dwie poprzednie, odbierana moze by¢ tylko w najwiekszych
miastach oraz internecie. Jej udziat w rynku radiowym wynosi 1,2%. Format
TOK FM, Talk, determinuje przekaz gtdwnie stowny; muzyka emitowana jest
w stopniu minimalnym. W ramdwce stacji wyodrebnione sg audycje kultural-
ne, tj. codzienne Kilkanascie bardzo kulturalnych minut, Poczytalni, Ttumacz/
ka i Spis tresci na temat literatury, Kultura na tydzien, Lornetka o teatrze, czy
www.jazz o muzyce. Ponad wymienione wyzej przyktady programow, aktualne
wydarzenia kulturalne, nierzadko stajg sie tematem codziennych audycji publi-
cystycznych.

TOK FM podjeto rowniez w 2008 roku inicjatywe, dotychczas charakterystycz-
n3a jedynie dla Polskiego Radia, a mianowicie powotato Teatr Radia TOK FM. Pod
dyrekcjg artystyczng Mikotaja Lizuta zrealizowano kilkanascie stuchowisk radio-
wych, do ktdrych scenariusze napisali m.in. Marek Koterski, Dorota Mastowska,
Andrzej Stasiuk czy Marek Modzelewski. W 2009 roku zakoriczono ten projekt.

8 www.facebook.com/chillizet.
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Radio TOK FM ze wzgledu na wielotematycznos¢ emitowanych audycji i form
zastuguje na szczegdlng uwage w analizie polskiej radiofonii komercyjnej pod
katem obecnosci kultury. Jej miejsce jest state, cykliczne, wyraznie okreslone w
ramowce i mimo ze to przyktad rozgtosni prywatnej, to kultura wysoka znajduje
sie w polu zainteresowania jego redakc;ji.

Innym przyktadem stacji o zasiegu ponadregionalnym jest Radio PiN, powsta-
te w 2002 roku, osiggajace obecnie 0,1% udziatu w rynku radiowym. Ramdwke
stacji mozna okresli¢ jako muzyczno-informacyjno-lifestylowg z widoczng do-
minantg tematéw ekonomicznych. Informacje kulturalne stacji ograniczone s3
jedynie do poszczegdlnych newséw w gtéwnych serwisach. Fakt ten zdaje sie
usprawiedliwia¢ format stacji: biznesowo-ekonomiczny, jednak ambicjg Radia
PiN jest kreowanie trendéw i stymulowanie pewnych postaw swoich stuchaczy.
Biorgc pod uwage wyisze wyksztatcenie audytorium rozgtosni, okreslone ich
zainteresowania i tryb zycia (najczesciej to wyksztatceni pracujgcy mieszkancy
najwiekszych miast, zyjacy szybkim tempem), zdaje sie uzasadniona hipoteza
o ich potencjalnym zapotrzebowaniu na wiadomosci ze Swiata kultury i sztuki.
Tymczasem tresci audycji zapewniajg dos¢ rozlegty wiedze z zakresu ekonomii
i gospodarki, jednak na antenie Radia PiN dostrzega sie deficyt szeroko pojetej
kultury.

Po przeanalizowaniu oferty programowej komercyjnych stacji radiowych
o zasiegu ogodlnopolskim i ponadregionalnym nasuwa sie podstawowy i oczy-
wisty wniosek, ze zawartos¢ audycji dopasowana jest do kompetencji i potrzeb
grupy docelowej konkretnej stacji. OdpowiedZ na postawione w tytule rozdziatu
pytanie nie jest jednoznaczna.

Jesli idzie o dwie najwieksze radiostacje, RMF FM i Radio Zet, odpowiedz
brzmi: nie. Nie ma w nich miejsca na ambitne tresci, refleksje, pogtebiony prze-
kaz. Hipertrofia rozrywki (muzyki i konkurséw) znacznie ogranicza lub nawet wy-
klucza w tych ogdlnopolskich stacjach przekaz kultury. Nadrzedng cechg wtasci-
cieli medidw jest zysk, wiec program stat sie przyjemnym, tadnie opakowanym
produktem tta, ktéry ma nie przeszkadzac stuchaczom w czasie wykonywania
innych czynnosci. Jesli juz emitowane sg newsy dotyczace kultury wysokiej, to
odnoszg sie one tylko do aktualnych wydarzen, sg zaproszeniami, wzglednie
sprawozdaniami. W stacjach muzyczno-informacyjnych nie ma audycji prezentu-
jacych konteksty, komentarze ekspertéw ani artystow. Zainteresowanie redakcji
kulturg w kilkuminutowych serwisach tematycznych jest mniejsze niz sportem
(1) — mniej wydan wiadomosci kulturalnych niz sportowych w ciggu doby, brak
tego rodzaju serwiséw w niedziele i Swieta.

Alternatywa dla radiostuchaczy zainteresowanych kulturg sg wasko sforma-
towane rozgtosnie, ktore swoj profil kierujg do wybranej grupy swiadomych
odbiorcéw. Przyktadem takiej stacji w Polsce jest RMF Classic, ktérego sama
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koncesja determinuje okreslony rodzaj emitowanej muzyki (np. jazz, muzyka fil-
mowa, muzyka klasyczna, poezja $piewana), a takze zawartos¢ w ramdwce au-
dycji stownych. Charakteryzujgc radiowy rynek, wskaza¢ nalezy na wyrdzniajgce
sie profilem TOK FM. Ta stacja zdecydowanie odznacza sie in plus réznorodng
zawartoscig programowa. Samej kulturze wysokiej i promowaniu udziatu w zyciu
kulturalnym poswiecone sg regularnie nadawane audycje. Nierzadko tworcy réz-
nych dyscyplin sztuki sg bohaterami i gos¢mi programow, dziennikarze tej stacji
siegajg po takie tematy jak plakat, rzezba, malarstwo, teatr, muzyka powazna,
literatura. Na falach TOK FM czesto prezentowane sg relacje z wystaw, wernisazy,
konkursow i festiwali, a takze promuje sie debiutujacych artystow.

Wytgczywszy dwa powyzej wymienione przyktady, radiom komercyjnym obca
stafa sie nie tylko tematyka kulturalna, ale takze formuty przekazu, tj. artystyczny
reportaz radiowy, stuchowisko, powies¢ czytana, transmisje koncertéw, recenzje
kulturalne. W eterze obowigzuje hipertrofia rozrywki, minimalizujac pozostate
funkcje, jakie media powinny spetniac.
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Summary

Is there a place for culture in Polish commercial radio stations?

Polish radio market is not diverse. The two biggest broadcasting stations dominate it — RMF FM
and Radio Zet. They have half of the whole market share. Formatted stations as RMF Classic or Tok
FM have listener ratings of about 1%. This article treats of cultural contents of radio transmissions
in both regional and nation-wide commercial stations. The author looks at the topics and aspects
of culture that are talked about on the radio. Such forms of art as classical music, theatre, opera,
ballet, literature are absent. The matters discussed in programs are those which are connected to
popular culture or those promoted by the station. High culture is mentioned only by formatted
stations.

Keywords: commercial radios, Polish radio station, popular culture, infotainment, entertainment,
programme format.
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Elektroniczne rysunki na scianie - rola
obrazkowych memdw internetowych

w procesie komunikagji 1 socjalizagji.
Analiza tresciowa wybranych polskich portali
rozrywkowych

Przyjrzyjmy sie sSrodowisku komunikacyjnemu cztowieka. Mozna zdefiniowac je
za pomocg takich pojec¢ jak ikonosfera (warstwa obrazowa), logosfera (warstwa
stowna), sonosfera (warstwa dzwieku) i galenosfera (warstwa ciszy)™. Ich dynami-
ka zmienia sie — kiedys podstawowym Zrodtem wiedzy i informacji o $wiecie byto
radio, dzi$ obserwujemy wyrazny wzrost znaczenia sfery ikonograficznej. Wigze
sie to z rozwojem medidow wizualnych, takich jak telewizja (a co za tym idzie —
tzw. kina domowego) czy nieprzeliczona liczba tzw. czasopism kolorowych, ktére
sktadajg sie prawie wytacznie z obrazkow i reklam.

Skutkiem dominacji obrazu jest marginalizacja stowa. Ubozeje stownictwo,
wzmaga sie nieporadnosc stylistyczna, rosnie nieche¢ do stowa czytanego. Zja-
wisko to obserwujemy od lat. Jednak jaki jest jego zasieg? Niniejszy rozdziat ma
na celu przyjrzenie sie blizej pewnemu zjawisku, ktére jest specyficzne dla rze-
czywistosci wirtualnej.

Internet. Specyfika tego medium polega gtéwnie na komunikacji graficznej,
dlatego niebagatelng role odgrywajg komunikaty obrazkowe, ktére w mniejszym
stopniu ograniczone sg barierg jezykowa. Dzieki uniwersalnosci okazywania pod-
stawowych emocji obrazek usmiechnietej twarzy bedzie zrozumiaty w najdal-
szych kranicach globu?. Dzieki swemu nieograniczonemu zasiegowi moze réwno-
czesnie ksztattowac postawy mtodziezy wszystkich kontynentéw.

1 A. Lepa, Sfowo i cisza w wychowaniu do medidw ikonicznych, ,Kognitywistyka i Media
w Edukacji” 2010, nr ll, s. 9-26.

2 ). Bednarek, Pedagogiczne aspekty bezpieczeristwa i zagrozen cyberprzestrzeni, [w:] Zagro-
Zenia i problemy wspoftczesnej rodziny, red. S. Bebas, Radom 2011.
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Portale spotecznosciowe takie jak Facebook czy Nasza Klasa sg miejscem, gdzie
wirtualni znajomi fgczg sie w grupy, dzielgc wspdlne zainteresowania. Zaréwno do-
rosli, jak i mtodziez angazujg sie w Swiat, ktory stwarza pozorne poczucie wiezi nie
tylko z najblizszym otoczeniem, ale catym swiatem. Istnieje réwniez cos takiego jak
tematyczne fora internetowe, strony fanowskie, gdzie ludzie dzielg sie nowinkami
dotyczgcymi danego tematu, dyskutujg o nim, zachwycajg sie i ktéca.

Naturalnym warunkiem uczestnictwa w zyciu jakiejkolwiek grupy spotecznej
jest znajomos¢ regut i zasad nig rzadzacych, dostosowanie sie do nich i zazna-
czanie swej przynaleznosci przez charakterystyczne dla danej grupy stownictwo,
ubidr, zachowania, postawy. Jezeli spotecznosciami internetowymi rzadzg takie
same prawa, oczywiste jest, ze w procesie komunikacji wewnatrz grupy musia-
ta sie wytworzy¢ specyficzna dla niej kultura organizacyjna. A jesli kultura — to
i memy, czyli jednostki informacji kulturowej.

Portalami, ktore sg znane z inicjowania i rozprzestrzeniania memow obraz-
kowych sg tzw. imageboardy, czyli strony zajmujace sie jedynie umieszczaniem
obrazkow przez uzytkownikow. Typowy imageboard posiada kilka kategorii te-
matycznych, gdzie uzytkownicy udostepniajg innym obrazki ze swoich kolekcji,
czesto réwnoczesnie wymieniajac sie pogladami. Niejednokrotnie konwersacje
prowadzone s3 jedynie za pomocg obrazkdéw o réznych znaczeniach memetycz-
nych. Nad sprawami administracyjnymi, takimi jak przestrzeganie regulaminu
imageboarda czy famanie praw autorskich, czuwajg administratorzy (majacy
wtadze usuwania i modyfikowania tresci oraz usuwania uzytkownikéw) oraz mo-
deratorzy (czyli osoby moderujace dyskusje, petnigce role mediatora w sporach,
zgtaszajgce naruszenie regulaminu administracji). W zaleznosci od restrykcyjno-
$ci regulaminu oraz stopnia zaangazowania administracji strony rézni sie stopien
swobody uzytkownikéw. Niektére portale pozwalajg prawie na petng swobode
w kwestii udostepniania na stronie informacji czy obrazkéw (np. polski Kwejk®
czy zagraniczny 4chan — mozna by nawet powiedzie¢, ze sg to miejsca w interne-
cie, ktére sg odpowiednikiem nielegalnej palarni w szkole, gdzie mtodziez prébu-
je zdefiniowac swojg dorostosé przez postawe buntowniczg), inne sg poddawane
mocniejszej kontroli (polskie Demotywatory*) bgdZ zalezg catkowicie od gustu
administratora (polski portal Funiaste, gdzie administratorzy wybierajg sposrdd
obrazkdw te, ktére najbardziej im sie podobajg®).

Czym jest mem? Jest tym samym dla kultury, czym gen dla biologii ewolu-
cyjnej®. Memy rozprzestrzeniajg sie na zasadzie ,przetrwa najsilniejszy”, najbar-

3 Regulamin (zaktadka), www.kwejk.pl.

4 Zasady (zaktadka), www.demotywatory.pl.

° Pytania (zaktadka), www.funiaste.net.

5S. Blackmoore, Dangerous Memes; or, What the Pandorans Let Loose, [w:] Cosmos and Cul-
ture. Cultural Evolution in a Cosmic Context, red. S.J. Dick, M.L. Lupisella, 2009, s. 297-318.



Elektroniczne rysunki na sScianie - rola obrazkowych memdw.. 143

dziej atrakcyjny dla otoczenia i — przede wszystkim — taki, ktory odpowiednio sie
zreplikuje, czyli rozmnozy. Mem jest jednostka informacji kulturowej zapisanej
w mozgu. Jego oddziatywanie jest widoczne dzieki obserwacji efektéw socjo-
typowych (tak jak dziatanie genotypu jest widoczne przez obserwacje cech fe-
notypowych). Na potrzeby niniejszej pracy przyjeto dos¢ waska definicje tego
pojecia, czyli uznanie memu za jednostke informacji kulturowej zapisanej w moz-
gu lub innym nosniku, a konkretnie — nosniku graficznym (tym samym pojecie
memu i socjotypu zlewajq sie).

Wyobrazmy sobie internet jako gigantyczne przyjecie. Chcemy dosigs¢ sie do
grupy, ktéra dyskutuje na temat, ktory jest nam bliski. Dzieki znajomosci tematu
mozemy wtgczy¢ sie do dyskusji, jednak zauwazamy, ze od czasu do czasu kto$
intonuje, powiedzmy: ,Johnny Tequila!”, co powoduje rozbawienie wszystkich
cztonkéw grupy. Nie wiemy, kim jest Johnny i co ma wspdlnego z alkoholem, ale
nie przyznajemy sie do niewiedzy, gdyz moze sie to tgczy¢ z wykluczeniem (grupa
zidentyfikuje nas jako obcego). Zamiast tego siedzimy cicho i uczymy sie przez
obserwacje, dotfaczajac sie bezmyslnie do okrzykéw. Po pewnym czasie zauwa-
zymy prawidtowosci — kiedy, jak i gdzie wofta sie ,Johnny Tequila” i nauczymy sie
wota¢ w stosownym momencie. Wiemy, co to oznacza dla naszej grupy. Dzieki
temu grupa zapewnia sobie wewnetrzng spdjnosc.

Powiedzmy jednak, ze jak to na przyjeciu, ktos$ z innej grupy przystanie na
chwile, ustyszy okrzyk i mu sie spodoba. Albo my sami postanowimy is¢ gdzie
indziej. W pierwszym przypadku gos¢ wréci do swojej grupy i moze przekazac
hasto bez gtebszego zrozumienia. My z kolei mozemy gdzie indziej powiedzie¢
,wiecie, tam, gdzie bytem ostatnio, to w takiej sytuacji krzyczeli to a to”. Wyjat-
kowo chwytliwy okrzyk, hasto czy zjawisko ,zaraza” na moment cate sSrodowisko
i moze przetrwac, znikngc¢ albo sie zmodyfikowa¢, tak by przetrwaé prébe czasu,
jak nie przymierzajac, wirusy grypy.

Przyktadem nagle rozprzestrzeniajgcego sie memu moze by¢ moda na ubior
czy fryzure powstata po jakims filmie, zwigzana z wizerunkiem gwiazdy ekranu
lub muzyki, jednak dzi$ omowimy memy charakterystyczne dla internetu zaréw-
no globalnego (obszar anglojezyczny), jak i wyroste na gruncie rodzimym.

Pierwszym memem graficznym, ktory rozprzestrzenit sie i ,,rozmnozyt sie” na
niepojety skale, byt uzyty w 1982 roku przez Scotta Fahlmana cigg znakow:

=)

Obecnie taki uktad znakdw automatycznie zamieniany jest na usmiechnietg
buzke. Dzieki niemu nawet najbardziej niezrozumiaty tekst napisany obcym alfa-
betem staje sie odrobine bardziej czytelny — nadawca ma dobre intencje. Kropka,
minus i nawias okragty doczekaty sie wielu nastepcéw w postaci innych zlepkéw
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znakow i liter oznaczajacych wszelakie emocje, stany duchowe czy inne ztozone
tresci. Co ciekawe, nawet w tym przypadku mamy do czynienia z réznicami kul-
turowymi.

Mowi sie, ze te pierwsze emotikony nadaty internetowi twarz. Okazato sie,
ze zwykte pisanie do siebie nie wystarcza — brakuje nam niewerbalnych komu-
nikatéw w rodzaju tonu gtosu, gestow, mimiki twarzy. Emotikony miaty nam to
utatwic, jednak czy cigg znakdéw jest w stanie zastgpic¢ niezwykle ztozony proces
komunikacji miedzyludzkiej? Mato tego, wydaje sie, ze o ile ewolucyjnie jeste-
Smy przystosowani do rozpoznawania emocji, nastrojow i ktamstwa w zwyktej
konwersacji, o tyle w przypadku komunikacji bezosobowej stajemy sie bezrad-
ni. Emotikony bardzo fatwo stajg sie manipulatorami konwersacji — dodanie
usmiechnietej buzki moze sta¢ w sprzecznosci z obrazliwg trescig i nie wiemy,
czy ktos Smieje sie z nas czy do nas.

Taka niejednoznacznos¢ niesie za sobg przerdzne skutki. Jednym z nich jest
znany problem sptycenia emocjonalnego’. Mtodziez, ktdra spedza wiekszosé
czasu, komunikujac sie za posrednictwem internetu, a nie twarzg w twarz, nie
ma okazji nauczy¢ sie innych, ludzkich oznak emocji, a tym samym bedzie miec
problemy, by wyjasni¢ i okaza¢ innym swoje stany emocjonalne. Co internet robi
z komunikacjg, najlepiej pokazuje odcinek niezwykle popularnego serialu Jak po-
znatem waszg matke, w ktérym bohaterowie w ,,erze przed smartfonem” zajadle
sie ktdcg, gestykulujac, przekrzykujac sie wzajemnie i okazujgc bardzo jaskrawe
emocje. Ta sama grupa ludzi w ,,erze smartfona” jawi sie jako znudzona, zajeta
przegladaniem internetu w swoim telefonie, a ich konwersacja ogranicza sie do
pokazywania sobie obrazkdw czy tresci stron. Sam gtéwny bohater z przeraze-
niem stwierdza, ze nie potrafi rozmawiac z nieznajomg osobg na randce, jesli nie
sprawdzi jej wczesniej w internecie?.

Innym skutkiem niejednoznacznosci emocjonalnej w konwersacjach prowa-
dzonych w sieci jest préba stworzenia nowego obrazkowego jezyka. W imie idei
,jeden obraz znaczy wiecej niz tysigc stéw” powstajg memy internetowe, kto-
rych zadaniem jest przekazanie jak najwiekszej liczby uniwersalnych tresci i sym-
boli. Przyktadem takiej proby sg postacie z panteonu ,,Rage Man Comics”, ktére
pojawity sie po raz pierwszy na portalu Reddit.

Portal ten, zatozony w 2006 roku, dziata w taki sposdb, ze internauci oceniaja
poszczegdlne linki, obrazki, strony. Dzieki temu wiemy, co jest najbardziej popu-
larnym zasobem internetu.

Jak dziata wspomniany Reddit? Dzieki aktywnemu uczestnictwu strona wy-
twarza algorytm, ktéry dostosowuje jej zawarto$¢ do preferencji czytajgcego.

7). Bednarek, Pedagogiczne aspekty bezpieczeristwa..., op. cit., s. 24.
8 Jak poznatem waszq matke (serial), sezon 7, odcinek 6: Tajemnica kontra historia, 2011.
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Bardzo podobny w swojej istocie dziatania jest polski serwis Wykop. To witasnie
na stronie Reddit po raz pierwszy pojawit sie Rage Guy, czyli wsciekty cztowiek,
ktéry zaczyna klg¢ w obliczu nieszczescia, nowej informacji czy przypadku.

Typowy komiks Wsciektego Cztowieka sktada sie z czterech paneli. Na trzech
z nich poznajemy sytuacje, ktora sprawita, ze dany osobnik zamienia sie w wy-
krzywionego wsciektoscig typa. Co ciekawe, obecnie obrazek rzadko jest uzywa-
ny do okreslenia faktycznej wsciektosci, lecz jest raczej karykaturg czy zabawng
puenta. Wydaje sie, ze gtdwnym przestaniem tego obrazka jest raczej wySmianie
0sdb, ktére wsciekajg sie z byle powodu, niz pokazanie wtasnego stanu®.

Sukces tego memu pociggnat za sobg tworzenie innych, réwnie prymitywnie
rysowanych ludzikéw, ktérych twarze oznaczajg konkretne stany emocjonalne
lub pewne zjawiska. | tak pojawit sie Forever Alone (Wiecznie Samotny)®¥, czyli
wynaturzona twarz ze strumieniami tez, ktéra symbolizuje osoby samotne, po-
zbawione przyjaciot, niepopularne, majgce dziwaczne hobby. Réwniez Wiecznie
Samotny jest obiektem kpin, gdyz chodzi do kina na ambitne filmy, siedzi samot-
nie w restauracji i cho¢ taknie kontaktu z ludZmi, to jest notorycznie odrzucany
przez znajomych. Z komikséw tego typu przebija raczej pogarda dla Wiecznie
Samotnego, niz pietnowanie spoteczenstwa, ktére go odrzuca. Jest to zjawisko
niepokojace, gdyz usprawiedliwia spoteczne odrzucenie, bagatelizuje je i spro-
wadza do zartu, prowokujac pojawianie sie w internecie zdje¢ spreparowanych
tak, ze twarz osoby nielubianej w towarzystwie zastepuje sie ptaczagcym Wiecz-
nym Samotnym. Zjawisko to wystepuje gtéwnie w internecie anglojezycznym,
jednak Rage Guy pojawia sie réwniez na gruncie polskim.

Jednym z najbardziej szokujacych przyktadéw wysmiania Wiecznie Samot-
nych byt zorganizowany przez internautéw z portali 4chan i Reddit flashmob Fo-
rever Alone Flashmob, czyli spontaniczny performance uliczny wykonany przez
ochotnikéw. Miat on na celu zwabienie jak najwiekszej liczby samotnych oséb,
poszukujacych partnera za pomocg randkowego portalu internetowego. W tym
celu internauci stworzyli fatszywe konta kobiece na serwerze i z wybranymi kan-
dydatami umoéwili sie na konkretng godzine w konkretnym miejscu: na Times
Square w Nowym Jorku o 7.30 rano 13 marca 2011 roku. W ten sposdb wykorzy-
stano zaufanie wielu uzytkownikéw portalu, ktérzy pojawili sie w umoéwionym
miejscu, czesto z kwiatami i od$wietnie ubrani.

Co ciekawe, samo wydarzenie stato sie raczej flashmob’em sieciowym — setki
,cwaniakéw”, ktérzy pragneli zobaczy¢ ,wiecznie samotnych” przez EarthCam,
skutecznie przecigzyto serwer firmy?,

° Rage Guy, dostepne na: www.knowyourmeme.com.
0 Forever Alone, dostepne na: www.knowyourmeme.com.
1 Ibidem.
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Kolejnym przyktadem dziwacznej twarzy jest Me Gusta, ktéry gustuje w dzi-
wacznych, czesto obrzydliwych rzeczach, na przyktad ogladaniu wtasnych odcho-
déw, dziwacznych zachowaniach seksualnych. Czesto sg to drobne, lecz wsty-
dliwe czynnosci, ktére niekoniecznie sg akceptowane spotecznie (na przyktad
dtubanie w nosie, uznanie dla meskiego ciata przez innych mezczyzn), ale tez
nieszkodliwe, cho¢ dziwaczne, jak dotykanie gotg stopg zimnych kafelkéw, obli-
zywanie sopli czy turlanie sie w jesiennych liSciach'?. Me Gusta, w zaleznosci od
kontekstu, moze by¢ oznaka radosci z zycia i drobnych przyjemnosci albo oznaka
wstydliwego czy chorobliwego zainteresowania. W polskiej rzeczywistosci inter-
netowe] niezwyktg popularnosé miaty rysunki Me Gusty bez kontekstu, jedynie
z podpisem deklarujgcym preferencje (na przyktad ,,Me gusta kapusta”).

Kolejnymi obrazkowymi memami z serii ,Rage Man Comics” sg Cereal Guy
(Facet od ptatkow sniadaniowych), czyli marudny, czesto postugujacy sie krzyw-
dzacymi stereotypami, komentator rzeczywistosci, ktéry krztusi sie i pluje ptatka-
mi w obliczu nowego faktu, ktory catkowicie obala jego teorie. Uzycie go w kon-
wersacji ma na celu pokazanie, ze komus utarto nosa za jego ciasne poglady lub
— jesli uzyty jest jedynie w formie finalnej (plujgcej ptatkami) — jako totalnego
zaskoczenia®®. Mem ten moze sugerowacd gtebszg potrzebe spoteczng, jaka jest
bunt przeciw szufladkowaniu, oraz pochwate dla osdb, ktére potrafity dokonac
czegos$ wbrew powszechnej opinii, ze nie dadzg sobie rady.

Jest F*ck Yea, czyli ludzik, ktérego uzywa sie do podkreslenia wspaniatosci
dokonanego czynu, ma on wyraza¢ dume z osiggniecia (czesto trywialnego) czy
tez ogdlne zadowolenie z zycia. W przeciwienistwie do innych sieciowych ,zto-
Sliwcow” jego bunczuczna postawa jest w petni uzasadniona i fatwo mozna sie
utozsamic z jego radoscig. Co ciekawe, uczucie dumy i docenienia prezentowane
przez obrazek jest oderwane od kontekstu spotecznego — nie potrzebuje innych,
by czu¢ sie dumny z siebie i swoich osiggnie¢, nawet jesli sg trywialne. Moze to
Swiadczy¢ o potrzebie autowarto$ciowania uzytkownikow internetu.

Komentarze obrazkowe sg specyficzng formg komunikacji, gdyz nie spetnig
swej funkgji, jesli odbiorca nie zna znaczenia kryjgcego sie za danym obrazkiem.
Zasada ta dotyczy wszystkich memow, szczegdlnie tych, ktdre nie wspotwyste-
puja z napisem wyjasniajgcym, ktdry moze naprowadzi¢ odbiorce na znaczenie
obrazka. Patyczkowe ludziki niekoniecznie pokazujg emocje za pomocg swej mi-
miki, dlatego wsréd memdw pojawiajg sie rowniez obrazki bedgce graficznym
uproszczeniem jakiego$ charakterystycznego zdjecia, jak chocby w przypadku
szeroko usmiechnietego baseballisty Yao Minga, ktory stat sie symbolem kom-

2 Me Gusta, dostepne na: www.knowyourmeme.com.
13 Cereal Guy, dostepne na: www.knowyourmeme.com.
14 F*ck Yea, dostepne na: www.knowyourmeme.com.
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pletnego lekcewazenia lub bezradnosci dla zaistniatej sytuacji czy czyichs pogla-
doéw. Czesto stosowany w przypadku napotkania problemu ,nie do obejscia”.
W wersji angielskiej ten mem nazywa sie Fuck That, co w wolnym ttumaczeniu
znaczy ,pieprzyc¢ to”?®,

Zaledwie jeden mem z wyzej przedstawionych mozna uznac za przejawiajgcy
uczucie konstruktywne, jakim jest zastuzona duma z osiggniecia (ale nawet on
opatrzony jest wulgaryzmem). Mozna odnie$¢ wrazenie, ze te specyficzne komu-
nikaty w internecie stuzg gtéwnie do upokarzania rozméwcy badz dystansowania
sie od niego bez podania powodu. Koronnym przyktadem agresji w interakcjach
internetowych jest Trollface, ktéry symbolizuje zrobienie komus ztosliwego dow-
cipu, radosé z celowego wprowadzenia kogos$ w btgd*®. Wystarczy powiedzie¢, ze
wtasnie ten mem pojawit sie na plakatach Forever Alone Flashmob. Gwoli wyja-
$nienia — trolling jest to zjawisko w internecie, ktdre polega na celowym dener-
wowaniu innych uzytkownikéw, najczesciej w watkach na forum tematycznym,
przez wygtaszanie infantylnych, kontrowersyjnych czy zenujgcych komentarzy.

Co ciekawe, zjawisko trollingu cieszy sie pewng dozg szacunku (docenia sie
inteligentne riposty), dlatego pan Trollface moze by¢ réwniez symbolem przebie-
gtosci, cwaniactwa czy asertywnosci.

Czy memy rodzg sie jedynie w wyniku ztosliwosci lub checi dokuczenia in-
nym? Portal Know Your Meme, ktdry od grudnia 2007 roku zajmuje sie klasyfiko-
waniem, katalogowaniem i potwierdzaniem istnienia memdw (m.in. za pomocg
analizy statystyk Google dotyczacych danej frazy) pokazuje, ze niekoniecznie.
W pazdzierniku 2011 roku najbardziej popularnym memem zagranicznym byt
serial My Little Pony: przyjazn to magia, gdzie miliony internautéw cytujg gtow-
ne bohaterki, wymieniajg sie obrazkami z kucykami, zartujg i zachwycajg sie uro-
kiem bajeczki.

Bardzo wysoko réwniez stoi Pop Tart Cat przedstawiajgcy kota, ktory ma brzu-
szek w ksztatcie ciastka, biegnie przez rozgwiezdzone niebo, zostawiajgc za sobg
teczowy $lad. Do obrazka dotgczona jest skoczna muzyka, a stowa piosenki to
,hyan”, czyli ,,miau”, powtarzane bardzo szybko. Jaka jest rola takiego memu?
Wydaje sie, ze jego rola komunikacyjna jest minimalna, jednak nie sposdb zlek-
cewazy¢ popularnosci tego obrazka. Moze swiadczy¢ — tak samo jak popular-
nos¢ kucykéw — ze internauci to nie tylko osoby separujgce sie od swoich emocji,
ale rowniez takie, ktére lubig sie dobrze bawié i darzg sympatig rzeczy tadne
i przyjemne. Potrzebujg miejsca, gdzie mogg nie tylko manifestowac niezalez-
nosc¢ i dystans do Swiata, ale takze wyrazi¢ czutos¢ i wrazliwosc.

% Yao Ming Face, dostepne na: www.knowyourmeme.com.
6 Trollface, dostepne na: www.knowyourmeme.com.
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O potrzebie $miechu (a nie tylko wySmiewania) $wiadczy ciggta wysoka po-
pularnos¢ akronimu LOL, utworzonego z frazy ,laughing out loud”, czyli ,smieje
sie w gtos”. Te trzy literki sg najprostszym i najbardziej czytelnym komunikatem,
oznaczajacym gtosny, nieskrepowany Smiech czy zwykte rozbawienie. Akronim
ten stat sie tak popularny, ze wszedt do jezyka potocznego jako samodzielny wy-
raz i na przyktad w Polsce moze oznaczac skreta marihuany. Uzycie stowa LOL jest
powszechne, nie ogranicza sie do jednej grupy spotecznej czy wiekowej i bardzo
rzadko oznacza ztosliwe wysSmiewanie sie.

Przyktadem miejsca skupiajgcego osoby poszukujgce dobrego humoru i wraz-
liwosci moze by¢ potezna w tej chwili spotecznos¢ internetowa, ktdra lubi koty.
| to nie byle jakie koty, ale LOLkoty, czyli zabawne obrazki z kotami, opatrzone
tekstem, w wiekszosci przypadkow pisanych tamang angielszczyzng (tzw. LOL-
speak). Poczatek tego zjawiska ma korzenie w kulturze pozainternetowej, kie-
dy to w latach 70. XX wieku powstaty pierwsze plakaty z kocietami zwisajgcymi
z gatezi, sznurkéw i podpisem , hang in there, baby” (,trzymaj sie, malenki / ko-
chany”). Kotki rozwieszano w biurach i innych miejscach, gdzie miaty petni¢ role
motywatoréow do pracy.

Pierwsze sieciowe LOLkoty pojawity sie okoto 2005 roku na imageboardzie
4chan. Poczatkowo uzywano zwyktych obrazkéw z dziwacznymi kotami, ktérych
wyraz pyszczka miat pokazywac emocje. Najczesciej pojawiat sie witasnie akro-
nim LOL, stagd nazwa LOLcats (LOLkoty). Okoto 2007 roku powstat blog / Can Has
Cheezburger?, ktéry zaczat gromadzi¢ najciekawsze LOLkoty. Niedtugo pdzniej
koci biznes doczekat sie swoistego panteonu (ciekawy przypadek memu w me-
mie) i rozbudowanego biznesu okotomemowego w postaci koszulek, gadzetow,
stron o podobnej tematyce (Smieszne psy, jedzenie, aktorzy, piosenkarze).

LOLkoty polegajg zwykle na umieszczeniu zdjecia kota z duzym napisem, zapi-
sanym przy uzyciu czcionek bezszeryfowych (np. Impact lub Arial Black), przed-
stawiajgcym wypowied? kota lub podpis do zdjecia. Tekst jest zapisywany przy
uzyciu silnie znieksztatconego jezyka angielskiego, celowo zawierajgcego liczne
btedy gramatyczne, tzw. LOLspeak ($mieszna mowa)'’. O niezwyktej popularno-
$ci LOLspeak $wiadczy cho¢by amatorskie ttumaczenie... Pisma Swietego na koci
jezyk.

Interesujace jest rowniez zjawisko tworzenia sie memu w memie — o ile LOL-
koty sg memem odrebnym, to wewnatrz dos¢ szerokiej kategorii, jakg sg zdjecia
kotéw, wytworzyty sie takie memy jak Celling Cat (Sufitowy Kot, czyli zdjecie kota
wystawiajgcego gtowe z dziury w suficie czy innego wysoko potozonego miej-

7 LOLcat, dostepne na: www.pl.wikipedia.org.
8 M. Guzman, Time killer: The ,lolcat Bible”, 19.10. 2007, blog.seattlepi.com/thebig-
blog/2007/10/19/time-killer-the-lolcat-bible (dostepne: 5.05.2014).
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sca) oraz Basement Cat (Piwniczny Kot, zazwyczaj czarny, ze Swiecgcymi na zie-
lono oczyma, czajacy sie w ciemnosci), ktdre symbolizujg, odpowiednio, Boga
(wyzszg moralnie istote) oraz Szatana (ucielesnienie zta, knowania, pokusy). Su-
fitowy kot na poczatku nalezat do nurtu ,jestem w X i patrze, jak ty Y” (gdzie Y
zazwyczaj oznaczato czynnos¢ nieprzyzwoitg czy zakazang), dopiero wraz z roz-
wojem memu przypisano mu inne cechy. Z kolei mem Piwniczny Kot powstat na
zasadzie odwrotnosci pojecia Kota Sufitowego. Innymi memami wewnetrznymi
sg np. Serious Cat (Powazny Kot), Monorail Cat (Kot Jednotorowy, gdzie zdjecie
przedstawia kota lezgcego na waskiej belce, ze zwisajgcymi po bokach tapami),
a takze Long Cat (Dtugi Kot, ktérego pierwowzorem byt wyjatkowo okazaty kot
podniesiony do gory pod przednie tapy, ze zwisajgcym swobodnie tutowiem).

Co sprawia, ze zdjecia smiesznych kotdw sg niezwykle popularne? Mozna
tu postawi¢ wiele hipotez, m.in. schemat dzieciecosci. Konrad Lorenz w 1943
roku po raz pierwszy opisat czynnik, ktéry wyzwala instynktowne zachowania
opiekuncze u dorostych, nie tylko na podstawie przestanek wizualnych (wieksza
gtowa, nieproporcjonalnos¢ ciata, duze oczy, niedoroste owtosienie), ale tez aku-
stycznych (cienszy gtos, ptacz). Charakterystyczne jest tez to, ze ludzie reaguja
czutoscig i tkliwoscig nie tylko na ludzkie niemowleta, ale takze na mate zwierze-
ta. Nieporadne kocieta, ktére nie potrafig dobrze ,moéwi¢” (stad upodobanie do
stosowania LOLspeak), wyzwalajg odruch przytulania i gtaskania?®.

LOLkoty jako zjawisko tracg na popularnosci, a celem gtéwnym uzytkownikow
jest raczej umieszczenie zdjecia czy filmu przedstawiajgcego swojego kota, a nie
stworzenie dobrego, dowcipnego hasta. Nie mozna jednak nie doceniac roli, jaka
to zjawisko odegrato dla internetowego Swiata, stwarzajgc choc¢by miejsce dla
0s6b starszych, ktdre chcg podzieli¢ sie radoscig z posiadanego zwierzaka i sg
bardziej wrazliwe na schemat dzieciecosci niz mtodziez. W Polsce réwniez to
zjawisko wystepuje w postaci strony Kotburger, ktéra jest odpowiednikiem naj-
wiekszego portalu skupiajgcego LOLe — | Can Has Cheezburger. Zwracam uwage
na prawie dostowng replikacje memu na grunt Polski — nasze rodzime koty tez
uwielbiajg cheeseburgery, choc jest to typowa przekaska ze Stanéw Zjednoczo-
nych. Kotburger jest z kolei czescig polskiego serwisu Demotywatory, o ktérym
powiem przy omawianiu naszych wtasnych memadw.

Wiemy juz, ze schemat dzieciecosci wystepuje w internecie. Kiedy jednak
publikowanie zdje¢ wnukéw czy obrazkow dzieci przekracza granice dobrego
smaku? Wydaje sie, ze internauci sami dbajg o przyzwoitos¢ w sieci. Najwiek-
szy imageboard Japonii 2chan oraz amerykanski 4chan majg swojego ,,straznika
przyzwoitos$ci”, jakim jest Pedobear. Charakterystyczna postac biegngcego niedz-
wiedzia zostata wprowadzona po raz pierwszy w 2003 roku w postaci obrazka

1 D. Dolinski, Psychologia reklamy, Wroctaw 2001, s. 135-141.
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uzywajgcego kodu ASCII. Niedzwiedz byt reakcjg na obrazek, ktory byt prowoku-
jacy, wrzucony ztosliwie lub w celu wywotania zainteresowania uzytkownikiem
rozpoczynajgcym watek na imageboardzie®.

Posta¢ misia szybko zyskata popularnosé takze za granica, gdzie uzywany byt
gtéwnie w watkach, ktére ukazywaty obrazki z dzie¢mi (gtéwnie dziewczynkami)
z anime w pozach czy strojach sugerujgcych tresci seksualne. Pedobear pojawia
sie, by napietnowac takie zachowanie, a rGwnoczesnie osmieszy¢ osobe, ktora
prébuje takie tresci przemycic. Niestety, sarkastyczna wymowa obrazka zostata
wypaczona i coraz czeSciej niedzwiedz, ktéry poczgtkowo zwat sie Safety Bear
(czyli Mis Bezpieczenstwa) byt postrzegany jako Pedobear, czyli Mis Pedofil. Na-
dal jednak petni role pietnujgcg zachowanie dewiacyjne, jakim jest pedofilia,
wiasnie przez przesadzone, wyolbrzymione zainteresowanie dzie¢mi. Pojawienie
sie Pedobeara zawsze ma podkresli¢ zniesmaczenie internauty czyims$ zachowa-
niem.

Z postacig tego ,niegrzecznego” niedzwiedzia taczy sie dosé gtosny skandal,
ktéry rozstawit Polske za granicy. Nie jest to jednak dobra stawa: otéz ,Gaze-
ta Olsztynska: w 2010 roku opublikowata artykut na temat igrzysk olimpijskich
w Vancouver. Jednak to nie artykut wzbudzit oburzenie internautéw, ale fakt, ze
na dotgczonym do niego obrazku ukazujgcym oficjalne maskotki Igrzysk, wsrod
misidéw Miga, Quatchi i Sumi, pojawit sie wtasnie Pedobear, ktérego dla zartu
umiescit tam kanadyjski grafik Michael Barrick. Obrazek ,wyskoczyt” w Google
osobie szukajgcej materiatu do napisania artykutu. Niestety zamiescita go w ga-
zecie bez weryfikacji znaczenia grafiki.

Zamieszanie wokot olsztynskiej pomytki byto komentowane przez dzienniki
zagraniczne, m.in. przez brytyjski serwis www.telegraph.co.uk oraz hiszpanskie
strony sportowe?!. Pomytka zostata odnotowana roéwniez w najwiekszej bazie
memow Know Your Meme?. Jest to dowdd na to, ze nieznajomos¢ najbardziej
popularnych memoéw moze przynies¢ niemate ktopoty.

Analiza wiekszosci zagranicznych memow internetowych sugeruje, ze ich
gtéwnym celem komunikacyjnym jest osmieszanie i dystansowanie sie do rze-
czywistosci. Bardzo czesto pietnowane sg btedy politykdéw (,You forgot Poland”
czy Sarah Palin Rap Facts) lub aktoréw (memy: Wedrujgcy Leonardo DiCaprio,
Smutny Keanu Reeves, Pijany David Hasselhoff), a takze nieporadne reklamy, na-
iwnos¢ i generalna gtupota. Dzieki poprawnemu uzywaniu memoéw uzytkownik
moze jawic sie jako osoba niezalezna, sprytna, inteligentna. Potrzebna jest jed-
nak gtebsza analiza tresci memdw zagranicznych, a takze analiza ich wptywu na

20 pedobear, dostepne na: www.knowyourmeme.com.

21 M. Betza, Pedobear rozstawit Olsztyn, ale powoddw do dumy brak, 8.02.2012, dostepne na:
www.olsztyn.gazeta.pl.

2 pedobear, op. cit.
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rodzimy jezyk internetowy. Krzywdzgce by byto jednak stwierdzenie, ze memy
sg jedynie nosnikami negatywnych tresci. Niejednokrotnie koncentrujg sie na
chwytliwym hasle z popularnego filmu lub serialu, czesto siegajg po pomysty
z gier, a ich uzycie sprawia, ze wytapuje sie fandw (lub gorgcych przeciwnikéw)
danego tytutu.

Przyktadami memow tematycznych mogg by¢ wszelkiego rodzaju animowane
tance bohateréw anime Haru Haru Dance z Melancholia Haruhi Suzumiyi czy
Caramelldansen z postaciami z anime Popotan do remiksu piosenki szwedzkiego
zespotu Caramell, wielokrotnie odtwarzany przez fanéw amatorsko w zyciu co-
dziennym, ale takze parodiowany rysunkowo z uzyciem innych postaci. Kolejny
nurt memow opiera sie na kultowych kwestiach bohaterow filmowych (,this is
Sparta!” z filmu 300 czy ,,challenge accepted” z Jak poznatem waszg matke) i nie-
typowe wykonania piosenek (Numa Numa, gdzie chtopak Spiewa entuzjastycznie
falsetem piosenke Dragostea Din Tei motdawskiej grupy O-Zone, czy Leek Spin
do pseudostow z finskiej piosenki ludowej levan Polkka). Czasem zaczgtek memu
ma zrodto w nietypowej reklamie (np. reklama Ojai Valley Taxidermy, gdzie kilka-
krotnie na pytanie ,czy to jest zywe zwierze?” Chuck Testa odpowiada , Nope!”).
Oczywiscie nieodmiennie Zrodtem memodw sg zwierzeta (psy, lamy, wiewiorki,
a nawet dinozaur czy rekin). Wszystkie memy mogg mie¢, ale nie muszg, forme
graficzng. Jezeli ruch jest konieczny do zrozumienia danego memu, uzywa sie
obrazkow w formacie gif, ktére umozliwiajg krétkg animacje.

Osobnym, bardzo szerokim Zréodtem memdw sg piosenki amatorskie, ktore
zyskaty na popularnosci dzieki internetowi i otworzyty niejednokrotnie artystom
droge do stawy — tej prawdziwej i tej watpliwej. Najznakomitszymi przyktadami
moze by¢ Justin Bieber, bozyszcze nastoletnich dziewczat, ktéry zadebiutowat
wtasnie w internecie, czy Rebecca Black, ktéra w ramach nagrody nagrata ama-
torski teledysk Friday, ktéry stat sie posSmiewiskiem spotecznosci internetowe;j
(piosenka opowiada m.in. o ,trudnych” problemach autorki: czy ma usigs¢ na
przednim czy tylnym siedzeniu w samochodzie, ze musi zjes$¢ ptatki $niadanio-
we; a ogdlna wymowa piosenki to koniecznosé wyjscia na wieczorng pigtkowg
zabawe). Memy muzyczne, cho¢ niejednokrotnie wigzg sie z graficznymi, nie sg
jednak przedmiotem analizy tego rozdziatu.

W Polsce niestety brakuje porzgdnej, usystematyzowanej bazy danych, jesli
chodzi o memy wyroste na naszym rodzimym gruncie. Aby w ogéle rozpoczgé
badania polskich memoéw internetowych, nalezy sie przyjrze¢ polskiemu inter-
netowi w ogdle. Z pomocg przychodzg dwa narzedzia, Google Ad Planner i oraz
Alexa Internet, ktore zajmujg sie tworzeniem statystyk i rankingdw stron?®. Nie

3 M. Smaga, Google Trends for Websites. Google Ad Planner. Jak korzystac?, 16.08.2011,
dostepne na: www.interaktywnie.com.
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sg to jednak narzedzia w petni wiarygodne, majg raczej charakter podpowiedszi,
gdyz ich rankingi réznig sie od siebie. Wynika to z zastosowania innych metod
zliczania ruchu na danej stronie. Rankingi Alexy opierajg sie na dostepie stron do
programu szpiegujacego Alexa Toolbar, ktéry nie jest tak popularny w Polsce jak
w Ameryce czy Azji**. Z kolei Google Ad Planner ma spore opdznienia w publiko-
waniu danych — w lipcu ukazujg sie rankingi ze stycznia, jednak wydaje sie, ze te
dane sg bardziej szczegdtowe — zwigzane jest to réwniez z popularnoscig samego
serwisu Google.

Zaréwno wedtug Alexa Internet, jak i Google Ad Planner najwiekszg popu-
larnoscig w naszym kraju cieszg sie serwisy spotecznosciowe (Facebook, Nk.pl),
portale informacyjno-rozrywkowe (WP, Onet, Interia, Gazeta.pl, 02), a takze ser-
wisy ustugowe (Wikipedia, Allegro, Ceneo czy Chomikuj) oraz filmowe i muzycz-
ne (YouTube i Wrzuta)®®. W obydwu rankingach niezwykle wysoko stoi serwis
Demotywatory i nim wifasnie chciatabym sie zaja¢ jako pierwszym. Drugim wy-
soko plasujgcym sie serwisem, na ktéry chciatabym zwrdcié¢ uwage, jest Kwejk.
Nie widnieje on co prawda w rankingu Google Ad Planner, ale stoi wysoko w ran-
kingu Alexa Internet (na 24. miejscu, zaraz za Demotywatorami, ktore plasujg sie
na 23. miejscu®®). Rozbiezno$¢ moze wynika¢ m.in. z tego, ze Kwejk jest portalem
dosy¢ mtodym (pierwsza strona serwisu datowana jest na 09.05.2011), dlatego
w publikacji rankingéw ze stycznia 2011 roku nie byt uwzgledniony.

Czym jest demotywator? Poczgtkowo ten mem miat na celu parodiowac tra-
dycyjne plakaty motywujgce przez umieszczenie pod obrazkiem na czarnym tle
przewrotnej pseudodefinicji takich pojec jak , spotkanie biznesowe”, ,praca” czy
,awans”, podkreslajgc przy tym beznadziejnos¢ sytuacji czy rozgoryczenie. Za
inicjatora tego nurtu uwaza sie firme Despair z USA, ktéra w 2005 roku wypu-
$cita na rynek ksigzke zawierajgca pierwsze demotywatory?’. Miaty one na celu
ukazanie prawdziwych mysli pracownikéw, kiedy patrzg na plakaty motywujace,
a zarazem rozszerzeniem linii produktéw sygnowanych emotikonem

-

z ktérego stynie ta firma. Idea odniosta sukces, stajac sie bardzo szybko interne-
towym memem.

Aktualnie demotywator nie parodiuje jedynie zycia korporacyjnego, ale
jest komentarzem do zycia w ogdle. Zmienit sie tez sposdb konstruowania

24 Alexa Internet, dostepne na: www.pl.wikipedia.org.

% Google Ad Planner (ustuga obecnie niedostepna).

% www.alexa.com/topsites/countries/PL.

27 A. Avramescu, The Air is beige, 01.07.2007, dostepne na: www.thatotherpaper.com.
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podpisu, jednak nadal cechg charakterystyczng mema jest uktad: czarne tto,
obrazek w biatej ramce i podpis pod obrazkiem. W Polsce serwisem Demo-
tywatory zawiaduje firma MSI z Pruszcza Gdanskiego. Portal, oprécz samych
demotywatordéw, zawiera odnosniki do innych opartych na memach, stron, np.
Komixxy (miejsce publikacji komikséw zwigzanych gtéwnie z obrazkowymi me-
mami zagranicznymi), Kotburger (polskie miejsce dla LOLkotéw) czy Mistrzo-
wie.org (zbidr cietych komentarzy) oraz do wielu innych serwiséw. Wszystko to
sprawia, ze Demotywatory sg w tej chwili najwiekszg bazg i najbardziej dyna-
micznym centrum memow polskich, cho¢ nadal samo zjawisko wymaga usys-
tematyzowania.

Powstawanie, popularnos¢ i rozwdj memow najlepiej widoczne jest naimage-
boardzie Kwejk, ktéry oferuje swoim uzytkownikom praktycznie nieograniczong
swobode w zamieszczaniu tresci na stronie (regulowang przez przepisy prawa cy-
wilnego), zamieszczane tresci nie sg poddawane wstepnej weryfikacji — w przeci-
wienstwie do serwisu Demotywatory, gdzie oprdcz popularnosci obrazka o jego
publikacji na stronie gtéwnej decydujg administratorzy. Kwejk jest miejscem,
gdzie mtodziez moze praktycznie bezkarnie wyraza¢ swoje mysli, komentowac
rzeczywisto$¢ w sposéb swobodny i niewymuszony. Jedynym kryterium jest po-
pularnosé obrazka.

Zanim jednak przejde do szczegétowego omawiania zawartosci tresciowe;j
obrazkéw zamieszczanych na tych portalach, chciatabym jeszcze przyjrzec sie
polskim memom. Powstajg one na takiej samej zasadzie co memy zagraniczne
— na podstawie zjawisk wystepujgcych w kulturze popularnej: tekstéw z filmow,
piosenek, wypowiedzi politykdw czy gwiazd. Pietnujg gtupote, zaktamanie, s3
wyrazem buntu przeciw ustalonemu porzgdkowi swiata, sg zaréwno zartobliwe,
jak i ztosliwe. Czesto ich zrédtem sa filmiki na YouTube, celebryci polscy i zagra-
niczni. Za wskazéwke, co mozna uznac za polski mem, postuzy obecnos¢ danego
trendu obrazkowego zaréwno na Demotywatorach, jak i na Kwejku.

W chwili pisania tego rozdziatu sie¢ wypetniona jest $miercig Hanki Mo-
stowiak, bohaterki popularnego serialu polskiego M jak mitos¢. Czy jednak
komentarze i zarty stang sie polskim memem? To dopiero pokaze czas, gdyz
o0 memie mozemy moéwié, jak juz wspominatam na poczatku rozdziatu, kiedy
rozprzestrzeni sie na zasadzie ,przetrwa najsilniejszy”, najbardziej atrakcyjny
dla otoczenia i — przede wszystkim — taki, ktéry odpowiednio sie ,zreplikuje”,
czyli rozmnozy. By¢ moze zarty na temat niepotrzebnego szumu wokét seria-
lowej postaci ,umrg” juz w , pierwszym pokoleniu” i nie zapiszg sie na trwate
w polskiej memetyce.

Podobny los, ,naturalnej smierci”, spotkat zarty o Chucku Norrisie. Cieszace
sie kilka lat temu ogromng popularnoscia proste dowcipy podkreslajgce niesa-
mowitos¢ gwiazdy Straznika Teksasu zalaty polski internet. W fenomenie Chuc-
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ka badacze dopatrywali sie sladow dowcipéw o innych aktorach (Vin Diesel)
i postaci stynnego wynalazcy amatora MacGyvera®.

Jakie memy mozna zaobserwowaé¢ w Polsce? Najbardziej spektakularnym
memem, budzgcym najwieksze kontrowersje, jest mem Pan Andrzej. Przedsta-
wia on wasatego jegomoscia o ,,typowo polskiej” fizjonomii na biato-czerwonym
tle. Pan Andrzej jest ucielesnieniem ciasnego myslenia ,,Polaczkdw”, czesto kinie,
jest ograniczonym ojcem, pijaczkiem spod sklepu. Poczagtkowo miat on wysmie-
wac typowo polskg matostkowosc i zasciankowosé, z biegiem czasu zostat zredu-
kowany do prymitywnych haset, konczacych sie stowem , jebany”.

Tragizm tej historii polega na tym, ze zostata wykorzystana twarz elblgskiego
dzielnicowego Janusza tawrynowicza, a serwis Joe Monster w omdwieniu mema
podat link do strony internetowej elblgskiej policji, gdzie czytelnik mégt sie za-
poznac z postacig mtodszego aspiranta. Nieopatrznie wykorzystane zdjecie przez
anonimowego uzytkownika zapoczatkowato lawine memdw o podobnej wulgar-
nej tresci, a uzytkownicy internetu wiedzieli, gdzie osobiscie znalez¢ osobe ze
zdjecia. Zart sprawit, ze policjant stracit wiele na swej wiarygodnosci, co utrudni-
to mu wykonywanie pracy.

tawrynowicz prébowat podjg¢ czynnosci prawne, ztozyt stosowne oswiadcze-
nie do prokuratury, jednak prawo polskie jest bezsilne — praktycznie kazdy moze
wykorzystac zdjecie i umiescic je w internecie. Dopiero po artykule, umieszczo-
nym w tygodniku , Nie”?°, pokazujgcym osobistg tragedie cztowieka stojgcego za
memem, sprawa odbita sie echem w internecie. Internauci przekazywali sobie
tre$¢ artykutu, apelujgc do innych uzytkownikéw o zaprzestanie uzywania wize-
runku Pana Andrzeja *°.

Niestety, nadal w sieci mozna spotkaé biato-czerwony obrazek, ktory wrzu-
cajg nieswiadomi niczego internauci, strony oferujg mozliwosé stworzenia wta-
snego Pana Andrzeja. Pozostaje miec jedynie nadzieje, ze przeminie moda na
ten mem, cho¢ na to sie nie zanosi. Pomijajgc krzywde, ktéra za tym stoi, jest to
naprawde celny i charakterystyczny dla Polski mem.

Pan Andrzej nie byt jednak pierwszym typowym ,,Polaczkiem” polskiej meme-
tyki. W 2006 roku sukcesy swiecit spot wyborczy Krzysztofa Kononowicza, w kto-
rym padajg stowa: ,,zeby nie byto bandyctwa, zeby nie byto ztodziejstwa, zeby nie
byto niczego”. Ten spot potaczony z dosé nietypowym wizerunkiem kandydata
(brak formalnego ubrania, dos¢ kolokwialny jezyk, prostota wypowiedzi, brak

2 J. tuczak, D. Mackowski, Chuck Norris po bydgosku, ,,Gazeta Wyborcza — Bydgoszcz” 2006,
10 marca, s. 7.

29 M. Marszat, Naréd HYCLI, ,Nie” 2011, nr 28, s. 3.

30 D. Wojciechowski, Internet — druga strona medalu, dostepne na: www.damianwojciechow-
ski.wordpress.com.
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konkretnych obietnic wyborczych®') spowodowat, ze Kononowicz stat sie sym-
bolem ztowieszczej grozby, ze ,,niczego nie bedzie”. W oczach internauty jawi sie
jako ktos, kto celowo bojkotuje przedsiewziecia, jest symbolem czyjegos partac-
twa, nieudolnej polityki, ale zarazem rozbrajajgcej szczerosci, rzadko spotykane;j
w Swiecie rzadzacych.

Jak mozna zauwazy¢, memy bardzo czesto majg swe zrédto w zdarzeniach ze
Swiata pozainternetowego. Im wiekszej wagi wydarzenie, tym bardziej prawdo-
podobne, ze znajdzie swoje odbicie w internecie. Bardzo chetnie komentowane
sg absurdy polityczne czy narodowa histeria. Jednym z memow, ktéry przejawia
sie dosc czesto, jest katastrofa smolenska, a doktadniej tzw. afera krzyzowa. Sieé
jest réwniez miejscem, gdzie mtodziez definiuje siebie, swoj jezyk, upodobania,
a takze poglady religijne. Wydaje sie wyczulona na obtude, przesade i brak zdro-
wego rozsgdku w podejsciu do religii, pietnuje wykorzystywanie religii do celéw
osobistych czy politycznych.

Hasto ,gdzie jest krzyz?” zapoczatkowato serie demotywatoréow, produkcje
koszulek, zartéw pokazujgcych mape z zaznaczong miejscowoscig Krzyz. Mem
wykorzystuje takze inny mem. Jest nim hasto ,za satatg!”, ktéore swéj rodowdd
zawdziecza reklamie jogurtu Danio. W chwili obecnej ,gdzie jest krzyz?” bardzo
czesto taczy sie z monumentem Jezusa z miejscowosci Swiebodzin. Pomnik jest
obiektem zartéw typu: ,Kiedy powstat basen publiczny w Swiebodzinie? Pie¢ lat
przed Chrystusem”, czy domniemanego podobienstwa do aktora Vigga Morten-
sena w roli Aragorna z trylogii filmowej Wfadca pierscieni. Co ciekawe, to nie
sama postac Jezusa jest atakowana, ale raczej ostentacyjnosc figury, niezadowo-
lenie z wydania pieniedzy na ten witasnie cel, a nie pomoc najubozszym.

Podobng niechecig cieszy sie (obecnie suspendowany) ks. Piotr Natanek
z Grzechyni, znany z kontrowersyjnych kazan internetowych oredownik Chrystu-
sa Krdla. Nagrania z jego petnych pasji przemdéwienn z ambony zawierajg dosé
specyficzne oskarzenia o satanizm kierowane wobec zakonu franciszkanodw,
aromaterapii, psychoterapii Gestalta, ufologii, aikido czy medycyny chinskiej.
To wiasnie z ust ks. Natanka padty wypowiedziane ztowieszczym tonem stowa
,wiedz, ze cos sie dzieje”. Natanek uzywa ich, by przestrzec rodzicéw przed po-
tencjalnym ,szatanizmem” ich dzieci, ktéry objawia sie choéby malowaniem
paznokci na czarno czy czerwono, malowaniem oczu, potarganym ubraniem
i czytaniem ,,obcych kultéw”32. Memy obrazkowe zwigzane z tym hastem kpig
z nieadekwatnosci powagi do zaistniatej sytuacji, opierajac sie na schemacie ,je-
$li X, to wiedz, ze cos sie dzieje”, umieszczajac je czesto na tle ze zdjeciem ksiedza

31 W Biatymstoku bedzie mozna pi¢ umiarkowanie [z K. Kononowiczem rozmawia J. Dargie-
wicz], 30.10.2006, dostepne na: www.poranny.pl.

32 A, Bojar, Sprawa ksiedza Natanka, ,Wprost” 2011, nr 19, s. 52-54,
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Natanka. Przyktadem moze by¢ , jesli nie wiesz, co sie dzieje, to wiedz, ze cos sie
dzieje”. Hasto to weszto tez do codziennego jezyka mtodziezowego (uzywane jest
nie tylko w kontekscie obrazkéw).

Ks. Natanek pojawia sie tez w innym memie, ktéry rowniez wpisuje sie w kon-
tekst ,wiedz, ze cos sie dzieje” — w swoich kazaniach przestrzega on rodzicéw
przed czytaniem ksigzek o Harrym Potterze, opowiadajgc przejmujaco o swojej
konwersacji z mtodym cztowiekiem, w ktérej to zadawat mu pytania o natogi.
Brzmi ona tak: ,,Pijesz? Nie! Polisz? Nie! Narkomania? Nie! To moze... Harry Pot-
ter? Tak! Przeczytatem go catego! Jak diabet nim rzucit na kosciele i obracat jak
wskazéwkami zegara”33. Nalezy zwrdci¢ uwage na fakt, ze Natanek wyraza sie
momentami w sposdb gwarowy i niekoniecznie poetycki (wykazuje tu podobien-
stwo do wspomnianego wczesniej Kononowicza). Zestawienie ksigzek dla dzieci
i mtodziezy z narkotykami i alkoholem wydaje sie absurdalne, tym bardziej ze
Koscidt katolicki ostatecznie rozstrzygnat oskarzenia wysuwane wobec ksigzki na
korzys¢ Harry’ego Pottera®*. Memy zazwyczaj sktadajg sie z obrazka z postacia-
mi z filmu oraz propozycjg ,a moze Harry Potter?”, traktowang jako zartobliwe
proponowanie czegos$ niedozwolonego (analogicznie do proponowania alkoholu
czy narkotykdéw).

Internetowi tropiciele absurdu nie zostawiajg tez suchej nitki na programach,
ktére sg na pograniczu reality show i talk-show, takich jak Trudne sprawy czy Roz-
mowy w toku. Poczatkowo w sieci krazyty oryginalne, pochodzace z programoéw
stopklatki, zawierajgce czesto wyrwane z kontekstu stwierdzenia uczestnikow
programu. Wykorzystujgc np. charakterystyczng forme wizualng podpiséw pod
uczestnikami programu Ewy Drzyzgi, umieszczajg swoje opisy innych osdb, np.
postaci historycznych (Kopernik), filmowych czy internetowych celebrytéw.

Najprawdopodobniej taki sam los czeka podpisy z programu paradokumen-
talnego Trudne sprawy. Sg one obiektem kpin uzytkownikow internetu, ktérzy
wySmiewajg wydumane dramaty uczestnikdw programu. Szczegdlnie ulubiong
postacig jest Dariusz z Wanny, Dariusz Przesladowca czy Popularny Dariusz —
mem ten zaistniat stosunkowo niedawno, wiec jest ciggle w intensywnej fazie
formowania. Koncentruje sie on wokét postaci Dariusza, niezbyt atrakcyjnego
mezczyzny, bohatera Trudnych spraw. Nie moze on pogodzi¢ sie z odrzuceniem
ze strony Karoliny, wiec pewnego dnia wtamuje sie do jej mieszkania, szyku-
je romantyczng kapiel, wchodzi do wanny i czeka na pojawienie sie ukocha-
nej z szampanem w dfoni. Sytuacja ta zostata uznana za nieprawdopodobng
i Smieszng, zas$ sam Dariusz stat sie symbolem wspodtczesnego, nieco zatosnego,
Don Kichota.

33 A moze Harry Potter?, www.joemonster.org (mem zostat usuniety).
34 D. Matejczyk, ,,Przewodnik Katolicki” 2002, nr 2, s. 38.



Elektroniczne rysunki na sScianie - rola obrazkowych memdw.. 157

Tego typu memy spotyka sie w polskim internecie gtéwnie na stronach da-
jacych najwiekszg swobode uzewnetrzniania mysli, m.in. na najbardziej popu-
larnym Kwejku. Zasady dziatania sg proste — na stronie gtéwnej pojawiajg sie
obrazki, ktére uzytkownicy portalu uznajg za ciekawe przez udostepnienie ich
na swoim profilu na Facebooku. Pod kazdym obrazkiem znajduje sie przycisk
umozliwiajgcy udostepnienie za pomocg paru ruchow i dany obrazek staje sie
widoczny dla kregu znajomych. Obok przycisku znajduje sie licznik informujacy,
ile 0sdb udostepnito dang grafike. Dzieki temu mtodzi ludzie majg wskazéwke,
ktére tresci sg popularne, a ktére nie, co utatwia im proces socjalizacji w $rodo-
wisku internetowym, a takze poczucie wspdlnoty, jezeli tres¢ obrazka wspotgra
z ich przekonaniami.

Z punktu widzenia potencjalnych badaczy licznik udostepnien moze by¢ wiel-
kg pomoca przy doktadniejszych analizach ambicji mtodziezowych, jej jezyka, za-
interesowan. Coraz czesciej mtodziez definiuje swojg tozsamos¢ witasnie za po-
moca kliknieé, woli zamiesci¢ obrazek z trescig deklaratywng (przyktad: ,od jutra
nie pije” w formie biatych napiséw na czarnym tle), niz faktycznie napisac to na
swoim profilu®®. Pobiezna analiza portalu wskazuje, ze popularne sg deklaracje
dotyczace ulubionych druzyn pitkarskich, ubran, atrakcyjnych kobiet i mezczyzn,
jedzenia kojarzonego ze stylem mtodziezowym (Nutella, M&M’s).

Na potrzeby tej pracy dokonano analizy tresciowej jedynie najpopularniej-
szych obrazkdw, ktdre majg co najmniej 45 tysiecy udostepnien. Analiza kon-
centrowata sie zaréwno na wygladzie grafiki, jak i na hastach na niej umiesz-
czonych.

W pazdzierniku 2011 roku istniato 10 obrazkéw wchodzacych do tej kategorii
— jest to naprawde mato, zwazywszy na liczbe obrazkdw udostepnianych kazde-
go dnia (w 2011 roku byto to okoto 100 grafik dziennie, liczba ta zmienia sie w za-
leznosci od dnia tygodnia i stale rosnie, wraz ze wzrostem popularnosci serwisu.
Potrzebne sg jednak doktadniejsze analizy).

Najczesciej udostepniany obrazek (84 tysiecy udostepnien) koncentruje sie
na analizie charakteréw ludzi w odniesieniu do ich znakéw zodiaku. Znajdujg sie
na nim tresci ,nigdy nie ufaj bykom, baranom i rybom” oraz ,nigdy nie odrzucaj
Iwéw, bliznigt i wodnikdw” wraz z bardzo ogdlnym, stereotypowym uzasadnie-
niem, ktére nie ma zadnych podstaw naukowych.

Co ciekawe, komunikaty graficzne rzadko zawieraty co$ wiecej niz tekst na
czarnym polu, a nawet wtedy dominowat tekst — zgadzatoby sie to z ogdlng ten-
dencja ,pokolenia klik”, ktére dgzy do minimalizacji wysitku wtozonego w pro-
ces komunikacji i woli umiesci¢ obrazek z komunikatem, niz faktycznie go nadad.

3 A. Gorny, A. Zygmunt, Swiat wedtug ,Click Generation", [w:] Nowe spoteczne wymiary dzie-
cinstwa, red. B. taciak, Warszawa 2011.
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Moze sie to wigzac¢ z checig bycia zauwazonym (fatwiej dostrzec czarne sporej
wielkosci obrazki niz linijke tekstu).

Wiekszos¢ grafik dotyczyta szkoty i zycia szkolnego (deklaracje sympatii i an-
typatii w kierunku nauczycieli, obrazek sugerujgcy pozycje spoteczne w klasie
w zaleznosci od miejsca, w ktérym sie siedzi, temat wakacji). Kilka wymusza na
odbiorcach komunikatu jakas reakcje (,jesli bedzie X kliknieé¢ lubie to, to zrobie
X) w Srodowisku Facebooka. Czes¢ grafik nalezy do obu kategorii, a trzy koncen-
trujg sie na bardzo stereotypowych przekazach dotyczgcych kobiet i mezczyzn,
z pejoratywng wymowgq odnosnie do stereotypu kobiecosci. Tylko jedna grafi-
ka zawiera tres¢, ktérg jednoznacznie mozna uznaé za konstruktywng — jest to
fabularyzowana historia o znamionach prawdziwosci, przedstawiajgca dyskusje
dziecka, Alberta Einsteina, z nauczycielem, w ktorej dziecko udowadnia, ze Bog
istnieje, a zto jest wynikiem czynéw cztowieka, a nie dzietem Stworcy. Historia
ta moze ukazywac tesknote mtodziezy za wyzszymi wartosciami, podanymi bez
sztucznosci i nadecia — analiza popularnych memow internetowych sugeruje, ze
mtodziez reaguje agresja na fatsz i obtude.

O pragnieniu lepszego $wiata informuje nas rowniez analiza tresci porta-
lu Demotywatory. W odrdznieniu od Kwejka na strone gtdwng portalu trafiajg
nie tylko obrazki popularne, ale takze te, ktére zostang uznane za wartosciowe.
Zarejestrowani uzytkownicy mogg oddawac na kazdy demotywator w zaktadce
Poczekalnia gtosy na ,tak” lub ,nie”. Jesli obrazek ma wiecej pozytywnych gto-
sow, zazwyczaj trafia na strone gtéwng, jednak redakcja zastrzega sobie prawo
do ostatecznej decyzji, zaréwno na podstawie prawa polskiego, jak i osobistego
gustu.

Pierwotnym zadaniem demotywatora byto wprowadzenie odbiorcy w stan
refleksji przez ironiczne i demotywujgce hasto. Dzi$ sami tworcy portalu zmienili
jego definicje, a w zaktadce Zasady stara definicja jest przekreslona i zastgpiona
noway, szerszg, ktéra dopuszcza umieszczanie tresci zabawnych, cynicznych czy
cytatow: ,,Demotywatory to po prostu plakaty z czarnym ttem. A plakaty, jak to
plakaty, mogg dotyczy¢ wszystkiego”>°.

Analiza treSciowa wykazuje, ze wiekszos$¢ najnowszych demotywatorow doty-
czy bycia niezrozumianym, braku akceptacji okreslonego stylu zyciowego nadaw-
cy (dotyczy to gtdwnie nurtdw muzycznych i zwigzanych z nimi stereotypdéw),
zdrady, zawodu mitosnego i ponownie — stereotypowego ujecia kobiet i mez-
czyzn, zaréwno w formie zartobliwej, jak i dyskryminujacej. Mtodziez wysmie-
wa rowniez fatsz religijny. Co ciekawe, twdrcy demotywatorow rzadko siegajg
do memow zagranicznych jako do srodka przekazu — gtéwnie z powodu ogra-
niczenia, jakim jest narzucone uzycie tylko jednej grafiki. Kazdy demotywator

36 Zasady..., op. cit.
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moze by¢ ponadto komentowany przez innych uzytkownikow, dlatego faktycznie
mozemy moéwié o funkcji komunikacyjnej grafiki — nadawca od razu otrzymuje
informacje zwrotng, czy jego przekaz jest zrozumiaty dla innych, oceniana jest
réwniez jakos$¢ przekazu i jego tres¢ pod katem wartosci prezentowanych w tek-
Scie pod grafika, oryginalnosci czy urody obrazka.

Tres¢ wiekszosci demotywatoréw moze sugerowac, ze mtodziez cierpi, kiedy
spotyka sie z dyskryminacjg, szuka prawdziwej mitosci i przyjazni, wierzy w do-
bro drugiego cztowieka i ciezko przezywa, kiedy owa wiara jest zachwiana. Tutaj,
podobnie jak przy analizie Kwejka, wzieto pod uwage najbardziej popularne de-
motywatory (z najwiekszg liczbg gtosow), by ocenic, jakie tresci wywotaty naj-
wieksze poruszenie.

Zaskakujgcy jest fakt obecnosci tresci patriotycznych, ktore polegajg na przed-
stawieniu w dobrym swietle polskich twércow, ktdrzy s niedostatecznie doce-
nieni (tucjan tagiewka, tworca rewolucyjnych rozwigzan samochodowych®,
Janina Adamczyk, twoérczyni ptynu Ludwik®®, Jan Papina — rzezbiarz amator®),
podziwiani sg polscy weterani wojenni, ale rowniez postawa rzadu i obywateli
Japonii po tragicznym trzesieniu ziemi i katastrofie w Fukushimie, jako przykta-
dy bohaterstwa i honoru. Mtodziez podziwia rowniez prawdziwe silne uczucie
(Smiejacy sie staruszkowie, uczucie straty po kims bliskim, wytrwanie przy kims
w jego chorobie, przyjazn miedzy cztowiekiem a zwierzeciem), docenia wytrwa-
tos¢ w osiggnieciu celu (przezwyciezenie ograniczen kalectwa), zyczliwosé wo-
bec innych, pietnuje ponownie obtude religijng i system opieki zdrowotnej czy
edukacji (brak jednak narzekania na konkretne elementy zycia szkolnego — nuda,
trudnos¢ materiatu, zmeczenie, jak to byto wida¢ w przypadku Kwejka).

Najbardziej popularne demotywatory réwniez majg tendencje do umieszcza-
nia sporej ilosci tekstu w stosunku do wielkosci grafiki. Tendencja ta daje nadzie-
je, ze cho¢ generalnie mtodziez preferuje teksty krotkie (badz ich brak), jednak
jest w stanie zainteresowac sie pozytywnym, wartosciowym komunikatem, o ile
zostanie podany w zrozumiaty i zachecajgcy (przez obrazek) sposdb.

Analiza réznic miedzy tresciami zawartymi w najbardziej popularnych grafi-
kach obu serwiséw moze mie¢ wiele wyjasnien. Jednym z nich jest to, ze Kwejk
kojarzy sie raczej z miejscem swobodnym, gdzie mozna swobodnie porozmawiac,
pokazac sie jako osoba ,na luzie”, popularna i niezalezna, z kolei w celu zaistnie-
nia na Demotywatorach nalezy sie przedstawic jako osoba myslaca, krytyczna,
madra zyciowo. Kolejng réznicq jest liczba oddanych gtoséw na obrazki popular-
ne — w przypadku demotywatoréw gtosy mogg oddawac jedynie zarejestrowa-

37 tucjan tqgiewka, dostepne na: www.demotywatory.pl.
38 Janina Adamczyk, dostepne na: www.demotywatory.pl.
3% Jan Papina, dostepne na: www.demotywatory.pl.
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ni uzytkownicy, podczas gdy na Kwejku wystarczy mie¢ konto na Facebooku, co
przektada sie na liczby w taki sposdb, ze najbardziej popularne demotywatory
majg niecate 10 tysiecy gtosow (a czasem mniej niz 2 tysigce, ale budzg spore
kontrowersje i pociggajg za sobg szerokg dyskusje w komentarzach), podczas gdy
Kwejk liczy popularnosé w dziesigtkach tysiecy.

Dogtebna, zakrojona na szerokga skale analiza catosci prezentowanych na tych
portalach tresci mogtaby wykazaé, czy zmieniajg sie wyznawane wartosci, jaka
jest dynamika tresci destruktywnych w stosunku do konstruktywnych, czy rady-
kalizacja obrazow pfci jest wynikiem przezywania witasnych rozterek dotyczacych
seksualnosci i ptciowosci czy wigze sie z innymi gtebszymi trendami — wszystko
to warte jest zbadania w toku kolejnych wedréwek po wirtualnym $wiecie komu-
nikacji graficznej, np. pod katem poprawnosci ortograficznej (coraz czesciej na
strone gtéwnga trafiajg demotywatory z btedami literowymi czy nawet ortogra-
ficznymi — swiadczy¢ to moze o niedbatosci o jezyk ojczysty zarowno nadawcéw,
jak i odbiorcéw).

Warto zadac pytanie, czy LOLspeak nie przyczynia sie do zubozenia stow-
nictwa i znajomosci zasad gramatycznych: w chwili zamykania tego rozdziatu
pojawit sie na gruncie polskim nowy, szalenie popularny mem, wykorzystujgcy
Gapigcego sie LOLkota (Staring Cat), ktdry opatrzony jest komentarzem ,co ja
pacze” jako wyrazu zgrozy i poczucia absurdalnosci obserwowanej sytuacji (wraz
z wariacjami tekstu, ktdre rowniez celowo sg napisane niegramatycznie i z bte-
dem ortograficznym, co jest charakterystyczne dla LOLspeak — ,,co ja ucze”, ,co
ja piepsze”)*.

Wydaje sie jednak pocieszajace, ze mimo wszechobecnego bicia na alarm na
temat sptycenia emocjonalnego i komunikacyjnego mtodziez nadal wykazuje
chec zapoznawania sie z wartosciami wyzszymi. By¢ moze zjawisko to po czesci
wynika z tego, ze wspotczesni dorosli postugujg sie innymi srodkami przekazu niz
ich dzieci. Przed psychologami, pedagogami i opiekunami stoi trudne zadanie
znalezienia takiej formy komunikacji, ktéra pozwoli na transfer wartosci w Swie-
cie zdominowanym przez grafike. Nie bedzie to jednak mozliwe bez blizszych,
bardziej szczegétowych badan stricte graficznych obszarow internetowej aktyw-
nosci mtodych ludzi.

40T, Kutera, Memotechnika: co ja pacze?, dostepne na: www.gazeta.pl.
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Summary
Electronic drawings on the wall — the role of Internet meme images in the pro-
cess of communication and socialization. A content analysis of selected Polish

entertainment websites

The article addresses the phenomenon of Internet communication in an innovative way , exploring
not only its language, but also the graphic layer. The article explains the concept of the graphic
Internet meme, includes the history of this phenomenon and its significance for communication
and socialization processes, as well as it explains the idea of imageboard as a graphic communi-
cation platform and its importance in creating and distributing memes. The paper analyzes the
meaning and content of the most popular international and Polish memes, presents their history
and possible psychological explanations of their popularity. The article atte