Katarzyna Pokorna-lgnatowicz

O prorodzinnej misji TVP uwag kilka,
czyli telenowele
a kapitat spoteczny

Telewizja publiczna i jej zadania

Od kilkudziesieciu lat w zachodnich systemach medialnych, szcze-
golnie europejskich, uwaza sie, iz dla sprawnego funkcjonowania de-
mokracji i rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego potrzebne sa media
publiczne, ktére stanowia alternatywe dla coraz bardziej ekspansyw-
nych mediéw komercyjnych. Europejskie media publiczne maja cho¢-
by czesciowo, a najczesciej w calosci zapewnione $rodki na funkcjono-
wanie w postaci abonamentu, dzieki czemu nie musza koncentrowaé
sie na rywalizacji o dochody z rynku reklamy, a ich zadaniem jest
dostarczanie spoteczenstwu ustugi (nazywanej tez misjg) w postaci
zréznicowanej, cechujacej sie najwyzszym poziomem intelektualnym,
artystycznym i technicznym oferty programowej, uwzgledniajacej po-
trzeby i oczekiwania réznych grup spotecznych, zwlaszcza tych wyma-
gajacych specjalnej uwagi, jak dzieci i seniorzy, czy mniejszosci, ktére
maja utrudniony dostep do mediéw. Media publiczne zobligowane
sa do pelnienia wobec swoich widzéw funkcji informacyjnej, eduka-
cyjnej (w tym jakze waznej dla demokracji edukacji obywatelskiej),
rozrywkowej, promowania rodzimej kultury i tozsamos$ci. Nadawcy
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publiczni powinni traktowac swoich odbiorcéw jak obywateli, w prze-
ciwienstwie do mediow komercyjnych, dla ktérych odbiorcy sa przede
wszystkim konsumentami'.

Dlatego tez w Polsce, budujac po przemianach ustrojowych 1989
roku nowy demokratyczny system medialny, zdecydowano si¢ utworzy¢
typowy europejski model mediéw elektronicznych, nazywany dualnym
(podwdjnym), w ktérym na rynku funkcjonuja dwa silne sektory: pu-
bliczny i komercyjny. Na mocy ustawy o radiofonii i telewizji z 29 grud-
nia 1992 roku powstat sektor publiczny, ztozony z 19 spétek medialnych
— przeksztalconych w jednoosobowe spoéiki skarbu panstwa jednostek
Polskiego Radia (18 spoélek) i Telewizji Polskiej (jedna spétka).

1 stycznia 1994 roku, TVP, dzialajaca od 1952 roku jako jedyna
panstwowa telewizja w Polsce?, stala sie telewizja publiczna — instytu-
cja medialng o statusie jednoosobowej spétki skarbu panstwa, ktdrej
zapewniono podwdjny system finansowania: abonament i mozliwo$¢
nadawania reklamy. Jej zadania, nazywane powszechnie ,,misjg’; sprecy-
zowano w artykule 21 Ustawy o radiofonii i telewizji, ktéry rozpoczyna
sie stwierdzeniem, iz nadawca publiczny oferuje ,,calemu spoteczenstwu
i poszczegélnym jego czesciom, zréznicowane programy i inne ustugi
w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu,
cechujace sie pluralizmem, bezstronnoscia, wywazeniem i niezalezno-
$cia oraz innowacyjnoscia, wysoka jakoscia i integralnoscia przekazu™.

W dalszej czesci tego artykutu, w punkcie 2. zdefiniowano, na czym
owa ,misja” ma w szczeg6lnosci polegac:

»Programy publicznej radiofonii i telewizji powinny:

1) kierowac¢ sie odpowiedzialno$cia za stowo i dba¢ o dobre imie pu-
blicznej radiofonii i telewizji;
2) rzetelnie ukazywac calg réznorodnos¢ wydarzen i zjawisk w kraju

i za granicg;

3) sprzyja¢ swobodnemu ksztaltowaniu si¢ pogladéw obywateli oraz
formowaniu si¢ opinii publicznej;

4) umozliwia¢ obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w zyciu
publicznym poprzez prezentowanie zréznicowanych pogladéw i sta-
nowisk oraz wykonywanie prawa do kontroli i krytyki spotecznej;

Por. K. Jakubowicz, Media publiczne. Poczgtek kovica czy nowy poczgtek,
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5) stuzy¢ rozwojowi kultury, nauki i o§wiaty, ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;

6) respektowac chrzescijanski system wartosci, za podstawe przyjmu-
jac uniwersalne zasady etyki;

7) stluzy¢ umacnianiu rodziny;
7a) stuzy¢ ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych;
7b) stuzy¢ propagowaniu i upowszechnianiu sportu;

8) sluzyc¢ zwalczaniu patologii spotecznych™.

W ciagu osiemnastu lat funkcjonowania TVP S.A. jako nadaw-
cy publicznego wielokrotnie dyskutowano nad ocena jej dziatalnosci.
Dyskusje te najczesciej koncentrowaly sie na gléwnym problemie pol-
skiej telewizji publicznej, ktérym jest jej polityczne uwiklanie, co zreszta
zrozumiale, gdyz nadawce publicznego powinna cechowac neutralno$é
polityczna, a jego niezaleznos¢ polityczna jest z jednym warunkéw ko-
niecznych do wypelniania przypisanych mu zadan. Niestety, TVP nie
udalo sie tej niezalezno$ci osiagnac, a doswiadczenia ostatnich lat wska-
zuj3, ze problem jej upolitycznienia nie tylko narasta, ale coraz mniej
realne wydaje sie jego skuteczne rozwiazanie®. Wielokrotnie oceniano
tez sposob realizacji przez TVP zadan misyjnych, chwalac ja za to, lub
— cze$ciej — ganiac za brak pluralizmu, tendencyjno$¢ w prezentowaniu
kwestii politycznych czy w koricu komercjalizacje programu i niewypet-
nianie misji kulturotwoérczej. Rzadziej natomiast poddawano analizie
sam sposéb zdefiniowania jej misji, czy ocene realizacji innych niz zwia-
zane bezposrednio z polityka powinnosci, cho¢by celowosci i sposobu
realizacji w praktyce ostatnich punktow z listy jej zadann wymienionych
w artykule 21 Ustawy o radiofonii i telewizji i obligujacych ja do: ,re-
spektowania warto$ci chrze$cijanskich’, ,sluzenia umacnianiu rodziny”
oraz ,zwalczania patologii spotecznych”

Zapis o ,respektowania wartosci chrzescijaniskich, za podstawe
przyjmujacy uniwersalne zasady etyki” mozna uznaé¢ za niejedno-
znaczny (czym jest to respektowanie? Czy propagowaniem? Na czym
polega nierespektowanie?), kontrowersyjny i w zasadzie sprzeczny
z zasadami pluralizmu i bezstronno$ci, majacymi cechowa¢ nadawce
publicznego. Stuzenie ,zwalczaniu patologii spolecznych’, podobnie
jak ,ksztaltowanie postaw prozdrowotnych” mozna interpretowac jak
propagowanie pogladdéw i postaw wlasciwych spotecznie, gdyz trudno

*  Ustawa o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 roku, art. 21.

> Por. K. Pokorna-Ignatowicz, Polska telewizja publiczna jako ,tup politycz-

ny”, ,Studia Medioznawcze” 2010, nr 2, s. 39—48.
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wyobrazi¢ sobie inny sposéb, w jaki telewizja publiczna mogtaby owe
patologie zwalczac.

Wartym blizszego przyjrzenia sie wydaje sie zapis nakazujacy tele-
wizji publicznej ,umacnianie rodziny” i tej wlasnie ,prorodzinnej mi-
sji” pragne poswieci¢ dalsze rozwazania, zwlaszcza ze uwazam, Ze to
wlasnie w tym zakresie TVP wykazuje sie najwiekszymi osiagnieciami,
czego dowodem jest popularno$¢ telenowel produkcji TVP ,,przesigk-
nietych” jej ,misja prorodzinng” Réwnie ciekawa wydaje sie refleksja
zaréwno nad samym sposobem ,umacniania rodziny” w najpopular-
niejszych obecnie telenowelach TVP, jak i nad spotecznymi tego kon-
sekwencjami, zwlaszcza w kontekscie najwigkszego obecnie problemu
Polski, jakim jest niski poziom kapitalu spolecznego.

Telenowele w TVP

Teoretycy gatunkéw dziennikarskich uwazaja telenowele za szcze-
gblna forme serialu telewizyjnego. Serial bowiem to ,program tele-
wizyjny, najczesciej fabularna opowies¢ filmowa (rzadziej dokument
lub film animowany), prezentowana w regularnych odstepach czasu.
Ukazuje, w skonczonej liczbie odcinkéw, jedna opowie$¢, tworzaca
fabularnie calo$¢”. Telenowela za$ to po prostu ,powies¢ telewizyj-
na, typ serialu sktadajacego sie z kilkuset odcinkéw, emitowanych co-
dziennie lub przez pare dni w tygodniu w krétkich, ok. 30-minutowych
odcinkach™.

Tematem przewodnim telenowel sa perypetie uczuciowe i obycza-
jowe jej bohaterow przedstawione na tle uwarunkowan rodzinnych,
kulturowych i spotecznych. Najczesciej ich bohaterami sa rodziny lub
male spotecznosci. Przykladem tych pierwszych — rodzinnych — sa
najpopularniejsze obecnie produkcje TVP: Klan, ktérej bohaterami sa
blizsi i dalsi czlonkowie rodziny Lubiczéw oraz M jak mitos¢ prezen-
tujaca perypetie rodziny Mostowiakéw. Telenowela tego typu tworzy
sage rodzina, pokazujac losy, a wlasciwie problemy uczuciowe, klopoty
i sukcesy jej cztonkdéw, ktérymi sa najczesciej przedstawiciele wszystkich
pokolen: od senioréw, poprzez ich dzieci, az po najmlodsze pokolenie
w réznym wieku. Réwnie popularne bywaja telenowele ,,spotecznoscio-
we’, ktérych fabula opisuje losy matlej grupy: na przyktad zawodowe;j,
jak w pierwszych produkcjach TVP redakcja tytutowego Radia Romans

6

Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006, s. 194.
7 Tamze, s. 216.
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czy pracownicy pewnego instytutu badawczego w pierwszej telenoweli
produkcji TVP pod tytutem W labiryncie.

Telenowele maja najczesciej wiele (kilkaset) odcinkdéw, ich produkcje
i emisje zawiesza sie w momencie spadku ich ogladalnosci i najczesciej
zastepuje si¢ je innymi, ale gatunkowo bardzo podobnymi produkcjami.
Na $wiecie najpopularniejsze seriale emitowane sa przez kilkadziesiat
lat, obecnie takim fenomenem staje si¢ znana réwniez w Polsce Moda
na sukces emitowana w USA od 1987 roku.

Pierwsza telenowela zaprezentowang Polakom, a wlasciwie Polkom,
gdyz to one sg przede wszystkim ,ogladaczkami” i fankami tego ga-
tunku, byla Niewolnica Isaura produkcji brazylijskiej emitowana
w Telewizji Polskiej w potowie lat 80. Ta produkcja ,z dolnej pétki’,
naiwna w fabule i prymitywna w realizacji, okazala si¢ najwiekszym
sukcesem TVP w ostatniej dekadzie PRL, jej ogladalnos¢ przekroczyta
80%, a wiec wiecej niz przed ekranami telewizoréw gromadzity 6wcze-
sne hity telewizyjne: i te zagraniczne, jak Pogoda dla bogaczy, Kojak,
i polskie, jak Dom.

Pierwsza wyprodukowang przez TVP telenowela byt prawie 30-od-
cinkowy serial W labiryncie w rezyserii Pawla Karpinskiego, emitowany
w latach 1989-1991. W szczytowym okresie popularnosci ogladalo go
prawie 16 milionéw widzow?®.

Najdluzej emitowana polska telenowelg jest obecnie Klan nadawa-
ny przez Program Pierwszy TVP nieprzerwanie od 1997 roku. Jego bo-
haterami sa cztonkowie rodziny Lubiczéw, dla ktérych — jak informuje
sie na stronie internetowej serialu TVP — ,najwazniejsza jest rodzina’,
a jej czlonkowie ,zawsze moga na siebie liczy¢, bez wzgledu na to, jakie
niespodzianki szykuje im los™. W ciagu 15 lat w Klanie poruszono wie-
le kwestii spolecznych i obyczajowych, migdzy innymi: propagowano
badanie piersi u kobiet (raka piersi miata pierwszoplanowa bohaterka
— Krystyna, zona doktora Lubicza. Nie tylko udalo sie go pokona¢, gdyz
zostal wykryty przy okazji badan kontrolnych, ale potem urodzita jesz-
cze mimo niemlodego wieku kolejne zdrowe dziecko), wypelnianie de-
klaracji zgody na pobranie narzadéw w wypadku $mierci (bohaterowie
serialu uczyli, jak to robi¢, i ttumaczyli, dlaczego to stuszne i potrzebne),
oswajano z problemami 0séb niepetnosprawnych i z chorobami: rakiem,
AIDS, bezdechem nocnym i chorobami serca, alkoholizmem (zmaga sie
z nim Bogna, mloda wyksztalcona osoba, matka dwéjki matych dzie-
ci, a w walce z nalogiem wspiera ja maz), pojawil si¢ watek problemoéw

8 Tamze.

°  http://www.tvp.pl/seriale/obyczajowe/klan (dostep: 17.20.2011).
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oséb dotknietych schizofrenia (cierpi na nia narzeczony Oli Lubicz
i jego matka) oraz trudnosci z zaj$ciem w ciaze mlodej mezatki Zyty
(wczesniej z takim problemem zmagata si¢ Grazyna Lubicz, mimo su-
gestii lekarzy, iz powinna zdecydowac si¢ na metode in vitro, z przyczyn
religijnych odmédwita, wraz z mezem Rysiem adoptowali dwdjke dzieci,
po czym zaszla w cigze i urodzita Kasie). Jednym z bohateréw Klanu
jest chlopiec z zespolem Downa, inny jest nosicielem wirusa HIV. Akcja
serialu toczy sie w czasie rzeczywistym, kolejne 15-minutowe odcinki
nadawane sg okoto godziny 18 od poniedzialku do piatku. Przegladajac
wpisy internautéw na forum tej telenoweli, znalaztam taki, ktéry do-
ktadnie odzwierciedla deklaracje autoréw co do gléwnego przestania
Klanu. Forumowiczka Sara Crewe pisze: ,Lubig ten serial za to, ze jest
tarodzina — rodzina moze nie idealna, ale taka, ktéra w trudnych sytua-
cjach sie wspiera i trzyma razem”".

Sukces Klanu i pierwszych tego typu produkcji spowodowal umiesz-
czenie w raméwkach TVP1 i TVP2 kolejnych telenowel, réwniez obie
gléwne telewizje komercyjne Polsat i TVN rozpoczely produkcje wla-
snych seriali, ktére szybko stawaly sie ich wizytéwka i pozycjami zapew-
niajacymi im masowa widownie.

Tabela 1. Najpopularniejsze nadal emitowane polskie telenowele
(stan na dzien 31 grudnia 2010 r.)

Tytul Liczba lat emisji |Stacja TV |Najwyzsza ogladalnos¢
osiagnieta w 2010 roku
) | TVP2 9,39 mln
Barwy szczescia |4 lata (od 2007) |[TVP2 5,82 mln
Nua dobre i na zte |12 lat (od 1999) |TVP2 5,52 min
)
)

M jak mitosc 11 lat (od 2000

Plebania 11 lat (od 2000) |TVP1 5,37 mln
Klan 14 lat (od 1997) |TVP1 5,12 mln
Na Wspdlnej 8 lat (0d 2003) |TVN 4,34 mln
Pierwsza mitos¢ |7 lat (od 2004)  |Polsat brak danych
Swiat wedtug

12 lat (od 1999) |Polsat brak danych

Kiepskich

Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie danych firmy AGB Nielsen Media
Research zamieszczonych na portalach wirtualnemedia.pl oraz wikipedia.pl.

10 http://forum.tvp.pl/index.php?topic=36845.00 (dostep: 17.02.2011).



O prorodzinnej misji TVP uwag kilka, czyli telenowele... 53

Warto w tym miejscu wspomnie¢ chocby tylko tytuly polskich tele-
nowel, ktérych produkcja zostata juz zakonczona, a ktére zdobyly sobie
wielu wiernych widzéw i fanéw: produkcji TVP Ztotopolscy (13 lat emi-
sji), Swieta wojna (9 lat), i Sgsiedzi (5 lat), produkcji Polsatu: Samo zycie
(8 lat), Rodzina zastepcza (10 lat), Miodowe lata (5 lat), produkcji TVN:
BrzydUla (1 rok), Majka (2 lata), Niania (4 lata).

Wykres 1. Najdluzej emitowane polskie telenowele (w tym réwniez za-
koriczone: Ztotopolscy, Swigta wojna produkcji TVP oraz Rodzina za-
stepcza i Samo Zycie produkcji Polsatu). Cyfry oznaczaja lata emisji.

14

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych firmy AGB Nielsen Media
Research, zamieszczonych na portalach wirtualnemedia.pl oraz wikipedia.pl.

Od ponad dziesieciu lat, dwa lub trzy razy w tygodniu w godzinnych
odcinkach Program Drugi TVP emituje serial M jak mitos¢, ktory bije
rekordy popularnosci i dzieki ponad o$miomilionowej widowni jest od
kilku lat najchetniej ogladanym przez Polakéw programem telewizyj-
nym. Opowiada on o losach rodziny Mostowiakéw. Dziadkowie, wraz
z synem, jego zona i ich dzie¢mi (w tym dwie adoptowane dziewczyn-
ki) mieszkaja na wsi, jedna cérka w nieodleglym miasteczku, a dwie
pozostate w Warszawie. W kolejnych odcinkach widzowie towarzysza
losom tej rodziny, $ledzac zyciowe problemy dziadkéw, ich dorostych
dziecii wnukéw w réznym wieku (cze$¢ wnukow jest dorosta, zakladaja
rodziny, stabilizujg sie zyciowo i zawodowo, inni sa jeszcze ,,maloletni’,
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od niemowlakéw po maturzystéw). Réwniez i tu umieszczono wiele
watkow spolecznych, jak dla przyktadu: samotne rodzicielstwo (az dwa
przypadki z réznego okresu przedstawione wedlug jednego schematu:
dziewczyny zaszly w cigze z przypadkowym partnerem, mimo prze-
ciwnosci losu urodzily dzieci, potem spotkaly odpowiednich partne-
réw i szczesliwie wyszly za nich za maz), adopcja dzieci, nagla $mier¢
bliskiej osoby, klopoty ze znalezieniem pracy, tarapaty finansowe
(dziadkowie Mostowiakowie, ktdrzy de facto wychowuja wnuczeta, ale
nie chca ich rodzicéw, a swoich dzieci obciaza¢ ,swoimi” problemami
finansowymi).

Réwniez w Programie Drugim TVP od jesieni 2007 roku emitowa-
na jest druga obecnie pod wzgledem ogladalnosci telenowela — Barwy
szczescia, uhonorowana Telekamera 2011 dla najlepszego serialu.
W przeciwienstwie do dwoch poprzednich, Barwy szczescia sa teleno-
wela ,spolecznosciowq’; ktérej bohaterami sa mieszkancy jednej pod-
miejskiej warszawskiej ulicy, zaréwno ci mieszkajacy tam w domach
jednorodzinnych ,0d zawsze’, jak i nowi, ktérzy zasiedlili nowo wybu-
dowany w ich sasiedztwie apartamentowiec. Wsréd bohateréw przewa-
zaja ludzie mtodzi, a wiec i ich problemy sa gtéwna osia tematyczna ko-
lejnych odcinkéw. Ich ,przestanie” nie odbiega jednak znaczaco od tego
prezentowanego w Klanie czy w M jak mitos¢. Oto przykladowy watek:
Iwonka, studentka pierwszego roku medycyny, pochodzaca z trady-
cyjnej, katolickiej rodziny, ktérej czlonkowie: dziadkowie, rodzice i ich
piatka dzieci w ré6znym wieku mieszka razem, zakochuje si¢ z wzajem-
nosciag w koledze z roku, Alku — polskim Tatarze i muzulmaninie. Ich
zwigzkowi sprzeciwiaja si¢ rodzice i dziadkowie Iwonki. Mlodzi bardzo
sie kochaja, ale seksu nie uprawiaja, bo ich religie nie pozwalaja na to
przed slubem. Pod presja rodzin rozchodza sie w jednych odcinkach
(przeszkoda jest ich religia), ale potem w kolejnych wracaja do siebie.
W konicu znajduja rozwiazanie problemu: w tajemnicy przed obu rodzi-
nami pobieraja si¢ ,cywilnie” i wreszcie moga by¢ razem.

Mimo tego egzotycznego watku, utrzymanego wedlug wzorca ,,pro-
rodzinnej misji TVP’, w serialu tym poruszane sa wazne tematy: uzalez-
nienie od narkotykéw, niepelnosprawno$¢ (jedna z bohaterek choruje
na SM i porusza sie na wézku inwalidzkim, ale mimo to jest aktywna,
inna ma za soba chorobe psychiczng, rodzina z gluchoniemym synem
porozumiewa sie z nim jezykiem migowym). W Barwach szczescia po-
jawil sie tez nowatorski watek zwigzku homoseksualnego, widzowie
moga $ledzi¢ problemy pary gejéw, mtodych, wyksztalconych i sympa-
tycznych, ktérych spotykaja nieprzyjemnosci, a nawet agresja ze strony
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homofobdw, ale rodzina i wiekszos¢ sasiadéw z czasem akceptuje ich
zwiazek. Tym samym Barwy szczescia mozna uznac za telenowele bar-
dziej nowoczesna niz Klan i M jak mitos¢, gdyz przeplataja sie¢ w niej
watki typowe dla tych ,prorodzinnych” telenowel z nowymi, prezentu-
jacymi inny niz tradycyjny obraz $wiata. Mozna wrecz powiedzie¢, ze
»0swajaja” widzéw z innoscia.

Jaki obraz $wiata, a przede wszystkim rodziny i relacji miedzyludz-
kich wytania si¢ z najpopularniejszych telenowel emitowanych w TVP?
Sa one przesycone ,prospolecznym pakietem” z misji nadawcy publicz-
nego: ,wspieraja rodzine” poprzez kreowanie jej idealnego obrazu, ,re-
spektuja chrzescijaniski system wartosci’, pokazujac prawie wylacznie
model katolickiej praktykujacej rodziny, w ktorej obchodzi sig¢ swieta
religijne, w niedziele chodzi sie do Kosciota, jak sa klopoty, daje sie na
msze za pomyslne ich rozwigzanie, w przypadku dylematéw, zawsze
podejmuje sie decyzje zgodne ze wskazaniami Kosciota, a poglady od-
mienne, jesli sa wyrazane, to przez ,innych” (nie czlonkéw rodziny)
i w taki sposdb, aby nie bylo watpliwosci, ze to poglady niewlasciwe,
bedace wynikiem na przyklad braku doswiadczenia zyciowego.

Serialowa rodzina zawsze wspiera w klopotach swoich cztonkdw,
w zasadzie nie ma w niej typowych ,czarnych charakteréw’; a jak sie
czasem pojawiaja, to na ogo6l poprawiaja sie i odnajduja pod wplywem
rodziny wlasciwa droge. Dziadkowie sa zdrowi, pogodni i pomagaja
swoim dorostym dzieciom w wychowaniu wnukéw, co jest Zrodtem ich
nieustannej radosci i satysfakcji. Jesli kto§ wymaga opieki, w chorobie
lub na staro$¢, to zawsze znajdzie sig¢ jakas ciocia czy kuzynka, ktora
pospieszy z pomocg, »jak to w rodzinie” Pomoc czlonkowi rodziny i jej
dobro usprawiedliwiaja na przyklad zaniedbanie obowiazkéw zawodo-
wych, opuszczanie zaje¢ na uczelni, rezygnacje z innych aktywnosci.
Podzigkowania za pomoc czlonkom rodziny kwituje sie stwierdzeniem:
»przeciez jesteSmy rodzing”.

Czasem trzeba poddac si¢ presji najblizszych (Malgosia — najmlod-
sza Mostowiakéwna, jest krytykowana przez meza, rodzicéw i siostry
za wyjazd za granice w celu zarobienia pieniedzy, gdyz ,pienigdze nie
s najwazniejsze, najwazniejsza jest rodzina’; co ciekawe, jak wyjezdza-
ja mezowie, ten argument nie pada, gdyz oni ,zarabiaja na rodzine”),
w imie wyzszych racji, czyli ,dobra rodziny’, nalezy znosi¢ ,wybryki”
niektérych jej cztonkéw, a nawet przemoc (przyktad Izy z Barw szcze-
Scia, ktérej maz zneca si¢ nad nig psychicznie i fizycznie, ale ona zostaje
z nim, bo ,to maz i ojciec jej dziecka”). To rodzina pozwala radzi¢ sobie
z wiekszymi i mniejszymi problemami codzienno$ci, daje rady, pomoc
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i wsparcie, znajduje rozwiazania. Rodzinie sie ufa, w przeciwienstwie do
innych ludzi, chyba Ze sa oni rekomendowani przez cztonkéw rodziny
lub ,,sa prawie rodzing” czy ,jak rodzina”

Takiej postawy nie wykazuje si¢ jednak wobec innych oséb, co do-
skonale pokazuje watek z niedawnych odcinkéw Klanu: 18-letnia
Bozenka, adoptowana cérka Grazyny i Ryszarda Lubiczéw, najbardziej
konserwatywnych przedstawicieli ,klanu Lubiczéw’, ttumaczy matce, iz
moze liczy¢ na pomoc swojego wychowawcy i instruktorki tanca, ktéra
wspiera jej taneczng pasje i pomaga jej. Grazynka, chcac ,uchronic ja
przed rozczarowaniem’, tlumaczy jej, ze trzeba by¢ ostroznym wobec
deklaracji ludzi spoza rodziny, pyta, jaki oni maja interes, aby jej poma-
gac, przeciez to obcy ludzie. Bozenka podniesionym glosem ttumaczy
matce, ze inni ludzie, spoza rodziny, tez moga by¢ dobrzy i pomagaé
bezinteresownie innym, ale Grazynka ,swoje wie’, a Bozenka po prostu
jest mloda, naiwna i ,,nie zna zycia”.

Ten dialog, cho¢ stanowil krétki i poboczny watek Klanu, wydaje
sie wrecz wzorcowym dla dowiedzenia tezy, iz obraz funkcjonowania
spoleczenstwa, relacji miedzyludzkich i rodziny prezentowany w naj-
popularniejszych telenowelach TV, podtrzymuje i utrwala typowe dla
naszego spoleczenstwa przekonania o tym, ze bezpiecznie jest tylko
w rodzinie, tylko jej cztonkom mozna ufa¢ bez zastrzezen, innych trze-
ba traktowa¢ nieufnie, z dystansem, inni musza dowies¢, iz sa godni
zaufania.

Kilka miesiecy temu fenomen popularnosci serialu M jak mifos¢
byl przedmiotem debaty na famach ,Gazety Wyborczej” pod hastem
»Nieswieta rodzina oglada M jak mitosc’, w ktdrej zastanawiano sie, ,jak
to mozliwe, ze ludzie Zyja w nietradycyjnych zwigzkach i z pasja ogla-
daja seriale opowiadajace o zyciu rodzin konserwatywnych?”''. Z de-
baty tej wynika, przyczyna popularnosci tych telenowel jest to, ze dla
ich odbiorcéw tworza one ,serialowa rodzine zastepcza’, rodzine ,ide-
alng’, cho¢ w rzeczywisto$ci prawie juz nieistniejaca, gdyz ten wzorzec
rodziny przeszed! do historii kilka dekad temu. Badania socjologiczne
dowodza, ze zyjemy wspoélczesnie w rodzinach niepelnych, rozbitych,
bez mocnych wiezi, ktére czesto zamiast dawania wsparcia, generuja
problemy, czesto s opresyjne. Pociaga wiec nas ,idealna” rodzina se-
rialowa: dajaca wsparcie, poczucie bezpieczenstwa i wspdlnotowosci,
rozumiejaca, pomagajaca w klopotach. Tesknimy za tymi warto$cia-
mi, potrzebujemy ich, a telenowele w pewnym stopniu zaspokajaja te

11

Debata ,Nie§wieta rodzina oglada M jak mifos¢’, ,Gazeta Wyborcza’, 18—19
grudnia 2010, s. 26—-27.
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potrzebe, tyle ze przy okazji utrwalaja przekonanie, ze te powszechnie
pozadane warto$ci: poczucie bezpieczenstwa, wsparcie, blisko$é, sa
mozliwe do osiagniecia tylko w modelu rodziny tradycyjnej, religijnej,
wielopokoleniowe;j.

Mozliwosci zaspokojenia tych potrzeb w innych relacjach telenowele
nie przewiduja. A wrecz dla podkreslenia wartosci rodziny przeciwsta-
wiaja ja innym relacjom miedzyludzkim, spolecznym czy zawodowym.
I cho¢ ,przemycaja” nowe tresci (cho¢by oswajaja z istnieniem zwigz-
kéw nieformalnych, w ktérych czesto zyja ich mlodzi bohaterowie) i sa
najskuteczniejszym nos$nikiem kampanii spolecznych (ostatnio: bada-
nie piersi, oddawanie krwi, podpisywanie deklaracji zgody na pobranie
przeszczepdw w razie $mierci), to jednak prezentowany w nich $wiat
jest nadal czarno-bialy, utrwalajacy stereotypy pici i rodziny, gloryfiku-
jacy tradycyjne wartosci jako ,jedynie stuszne”

Przyczyny i skutki oglgdania telenowel TVP
w Swietle wybranych teorii oddziatywania medidow

Oddzialywanie mediéw, czyli odpowiedz na pytanie, jakie skutki przy-
nosi odbiorcy kontakt z przekazem medialnym, bylo jednym z pierw-
szych, jakie zadali sobie badacze rodzacego si¢ w latach 30. XX wieku
komunikowania masowego. W pierwszym etapie rozwoju teorii do-
minowaly poglady o duzym, wrecz poteznym wplywie mediéw na od-
biorcéw, ktére szybko jednak zostaly zweryfikowane, gtéwnie dzieki
licznym badaniom empirycznym prowadzonym w USA po drugiej woj-
nie $wiatowej. Juz w latach 40. i 50. zanegowano teori¢ o wszechmocy
i potedze mediéw i stwierdzono, iz sa one tylko jednym z czynnikéw,
ktére maja wplyw na poglady, postawy i zachowania ludzi. Decydujace
znaczenie maja zas inne czynniki, przede wszystkim kontakty srodowi-
skowe i opinie jednostek wplywowych (lideréw opinii)'. Lata 70. XX
wieku zapoczatkowaly nowy nurt w refleksji naukowej nad oddzialywa-
niem mediéw, gtéwnie pod wplywem rozwoju i popularnosci telewizji.
W dekadzie tej badacze skupili sie na badaniu fenomenu telewizji, co
zaowocowalo rozwojem kolejnych teorii i ogloszeniem nowego etapu
w badaniach komunikowania masowego nazwanego ponownym odkry-
ciem potegi mediéw.

12

L. Taylor, A. Willis, Medioznawstwo. Teksty, instytucje i odbiorcy, Krakéw
2006, s. 165-167.
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Dla zrozumienia popularnosci telenowel i spotecznych oraz indywi-
dualnych skutkéw ich ogladania pomocne moga okazac¢ sie dwie me-
dioznawcze teorie: Uses and Gratifications (uzytkowania i korzysci)
oraz teoria kultywacji. Pierwsza z nich pozwala zrozumie¢ fenomen
popularnosci telenowel, druga za$ wyjasnia dlugofalowe efekty od-
dzialywania mediéw, zwlaszcza telewizji. Teoria kultywacji miesci sie
w starszym paradygmacie badan medioznawczych, odpowiadajacych
na pytania: ,co media robia z ludZmi i co z tego wynika?” Teoria Uses
and Gratifications jest uwazana obecnie za jedna z najbardziej wptywo-
wych i popularnych, gdyz daje odpowiedz na pytania: ,,co ludzie robia
z mediami i co z tego wynika?”

Teoria uzytkowania i korzysci zaktada, ze odbiorcy mediéw, zaréw-
no jednostki, jak i spotecznosci, korzystaja z mediéw (uses), poniewaz
przynosi im to konkretne korzysci (gratifications). Czynia to wiec celo-
wo, gdyz dzieki temu zaspokajaja swoje potrzeby. Na ogét sa tez §wiado-
mi wlasnych potrzeb, a wiec i powodéw wyboru konkretnych mediéw
czy tre$ci medialnych, a takze korzysci, jakie im daje kontakt z nimi, po-
trafia tez ocenic stopien wlasnej satysfakcji z wypelniania przez media
ich oczekiwan. Media nie sa jedynym zZrédlem zaspokajania ludzkich
potrzeb, konkuruja one z alternatywnymi mozliwo$ciami. Waznym ele-
mentem tej teorii jest réwniez przekonanie o tym, ze ,ludzie wykorzy-
stuja media po swojemu, tzn. przypisuja przekazom wtasne znaczenia
i emocje. Rézni odbiorcy te same media i te same przekazy moga wy-
korzystywac¢ do zaspokojenia zupelnie innych potrzeb i czerpac z nich
calkiem rézne korzysci™*.

Przekonania takie spowodowaly rozwdj badan empirycznych nad
motywami korzystania z mediéw i korzysciami, jakie wynikaja z tego
dla odbiorcéw. Sprawa motywoéw (podobnie jak i samych ludzkich po-

13 Ten nurt refleksji w badaniach medioznawczych ma dluga tradycje, gdyz

koncentruje si¢ na badaniach odbiorcéw. Za formalne narodziny teorii
Uses and Gratifications przyjmuje si¢ opublikowanie w 1974 roku pracy
The Uses of Mass Communication. Curent Perspectives on Gratifications
Research pod redakcja J.G. Blumlera i E. Katza. W polskich podrecznikach
medioznawczych teoria ta funkcjonuje pod réznymi nazwami: ,uzytkowa-
nia i korzysci” (M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes,
Warszawa 2001), ,uzytkowania i gratyfikacji” (S. Michalczyk, Spofeczeristwo
medialne, Katowice 2008), ,korzystania i gratyfikacji” (D. McQuail, Teoria
komunikowania masowego, Warszawa 2008), ,uzycia—nagrody” (S.]. Baran,
D.K. Davis, Teorie komunikowania masowego, Krakéw 2007).

M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001,
s. 364.
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trzeb) okazala si¢ bardzo skomplikowana i ciagle inspiruje badaczy do
tworzenia kolejnych ich zestawien. Dla potrzeb tego artykutu bardziej
przydatne bedzie skoncentrowanie si¢ na drugim elemencie z nazwy
tej teorii, czyli na korzysciach osigganych przez odbiorcéw z kontaktu
z wybranymi przekazami medialnymi. Za Denisem McQuailem, moz-
na je pogrupowac w cztery kategorie: informacja, poczucie tozsamosci,
integracja i interakcja spoteczna oraz rozrywka®. Jakie korzysci z listy
wymienionych przez McQuaila osiggaja lub moga osiaga¢ widzowie te-
lenowel TVP? Ot6z wiele i to bardzo réznych. Wymienie najistotniejsze
dla wytlumaczenia popularnosci telenowel:

— dowiadywanie si¢ o warunkach zycia, problemach, pogladach innych
ludzi,

— pomoc w wyrobieniu sobie opinii na jakis temat, znajdowanie mode-
li zachowan w konkretnych sytuacjach,

— pozyskiwanie rady w sprawach praktycznych, przez co ulatwione
moze by¢ podejmowanie wlasnych decyzji i co daje poczucie bezpie-
czenstwa dzieki zdobytej wiedzy,

— potwierdzenie slusznosci wlasnych przekonan,

— identyfikowanie si¢ z pozytywnymi bohaterami, dzigki czemu wzra-
sta samoocena i rodzi si¢ poczucie przynaleznosci,

— znajdowanie substytutu rzeczywistego towarzystwa i kontaktu z in-
nymi ludZmi,

— ulatwienie interakcji spolecznych, nawigzywania kontaktéw towa-
rzyskich i rodzinnych dzigki dostarczaniu tematéw do rozmoéw,

— relaks dzieki odwréceniu uwagi od wlasnych probleméw,

— wypelnienie wolnego czasu i poczucie satysfakcji z powodu wypel-
nienia go mitymi wrazeniami (przeciez obejrzalo si¢ cos wartoscio-
wego i fadnego).

Po wyjasnieniu fenomenu popularnosci telenowel, ktére zaspokajaja
tak wiele ludzkich potrzeb, warto zastanowic sie nad konsekwencjami
ich ogladania, do czego przydatna moze okazac si¢ teoria (nazywana
tez hipoteza) kultywacji George’a Gerbnera (1973), o ktérej wybitny
znawca teorii komunikowania masowego Denis McQuail napisal, iz
»jest najlepiej zbadanym i udokumentowanym modelem dlugofalowego
oddzialywania mediéw™'¢. Twierdzi ona, Ze czeste ogladanie telewizji
powoduje, ze ludzie uwazaja Swiat prezentowany w niej za rzeczywisty,
cho¢ wiadomo, ze $wiat medialny nie jest realny. Swiat przedstawia-
ny w mediach, a szczegdlnie w ich przekazie rozrywkowym, ktérego

5 Tamze, s. 366—367.
16 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2008, s. 486.
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filarem dla polskich telewidzéw sg wlasnie telenowele, jest uproszczo-
ny, stereotypowy, schematyczny i prezentujacy wartosci i przekonania
masowej widowni, czyli tak zwanego gléwnego nurtu kultury (main-
streaming). Nie ma w tym nic nadzwyczajnego, taka jest natura samych
mediéw i seriali fabularnych, ktére chcac zyska¢ sympatie widzéw,
tworza z nimi ,wspolnote wartosci i przekonan” Telewizja ksztaltuje
widzom nie tyle postawy, ile ogélna §wiadomos¢, czyli utwierdza ich
w przekonaniu, ze pokazuje ,fakty” i ,prawde obiektywna’, podpowia-
da ,stuszne’; czyli powszechnie akceptowane wzory podejmowania de-
cyzji, ,zdominowala nasz porzgdek symboliczny i prezentowany przez
nia (wypaczony) obraz rzeczywisto$ci zastapil bezposrednie doswiad-
czenie i inne drogi poznania™”’.

Swoja koncepcje kultywacji Gerbner podsumowat ,teorig trzech B’
ktdra twierdzi, iz telewizja:

1. ,Zaciera (blurs) tradycyjne réznice w sposobach postrzegania przez
ludzi $wiata, w ktérym zyja.

2. Miesza (blends) ich obraz rzeczywistosci z prezentowanym w telewi-
zji glownym nurtem kultury.

3. Nakierowuje (bends) ten gtéwny nurt tak, by stuzyt instytucjonal-
nym interesom telewizji i jej sponsoréow”*%.

Badania empiryczne dowiodly, ze ,efekt kultywacji” jest wiekszy
w wypadku 0s6b czy $rodowisk, ktdre ogladaja jeden typ tresci (na przy-
kiad tylko telenowele) lub tresci prezentowane w réznych programach
ogladanych przez widzéw prezentuja wspdlny system wartosci i prze-
konan (a wszystkie telenowele taki wspolny system pokazuja)®. I cho¢
efekty diugofalowe oddzialywania mediéw sa trudne do empirycznej
weryfikacji, to medioznawcy sa w zasadzie zgodni, iz ,,[...] telewizja wy-
wiera realny i wazny wplyw na nasze zbiorowe pojecie rzeczywistosci,
nawet jesli efekt ten wymyka sie jednoznacznemu pomiarowi naukowe-
mu, zakldca proces obserwacji i pozostaje w nierozerwalnym zwigzku
z innymi czynnikami kulturowymi”®.

Wplyw telewizji, wedlug tej teorii, ma wiec przede wszystkim cha-
rakter dlugofalowy i polega gléwnie na owej tytulowej ,.kultywacji’; kto-
ra oznacza tworzenie w kulturze struktur wiedzy i pojec ja tworzacych
uksztaltowanych bardziej na podstawie kontaktu za §wiatem medial-

7 Tamze.
18 S.J. Baran, D.K. Davis, Teorie komunikowania masowego, Krakéw 2007,
s. 387.

¥ Por. D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, dz. cyt., s. 487.

2 S.J. Baran, D.K. Davis, Teorie komunikowania masowego, dz. cyt., s. 382—

383.
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nym niz realnym?®. A poniewaz telewizja, a zwlaszcza telenowele, chcac
trafi¢ do jak najszerszej widowni, bazuja na dominujacym w danej spo-
tecznosci nurcie pogladéw, to widzow utwierdza si¢ w przekonaniu, ze
to poglady jedyne, albo ,jedynie stuszne” i powszechnie akceptowane.
Wedlug licznych badaczy skutkéw oddzialywania mediéw, w diuzszej
perspektywie czasowej prowadzi to do izolacji jednostek, zmniejsza ich
zainteresowanie osobistym uczestnictwem w zyciem spolecznym i po-
litycznym, a to z kolei powoduje zmniejszanie si¢ lub wrecz zanik kapi-
talu spolecznego®.

Kapitat spoteczny a tfelenowele

Kapitat spoteczny jest jednym z najczesciej przywolywanych w ostatnim
czasie poje¢ w badaniach i teoriach z pogranicza ekonomii i socjologii.
Za jego pomoca ocenia si¢ i poréwnuje szanse rozwojowe konkretnych
panstw czy spolecznosci. Wartoscia tego kapitalu sa wzajemne relacje
miedzy czlonkami spotecznosci, a zwlaszcza zaufanie miedzy jednost-
kami, dzieki ktéremu buduje sie sie¢ poziomych i pionowych powia-
zan spolecznych, co skutkuje wzrostem efektywnosci dzialania na rzecz
wspolnego celu. ,Kapital spoteczny odnosi sie do takich cech organizacji
spoleczenstwa, jak zaufanie, normy i powiazania, ktére moga zwiekszy¢
sprawnosc¢ spoleczenstwa ulatwiajac skoordynowane dzialania™.

Te sieci wzajemnego zaufania, lojalnos¢, respektowane normy spo-
teczne ulatwiaja i dynamizuja wspdtprace miedzyludzka w ramach
réznych grup, organizacji, wspolnot w sprawach dla nich istotnych
(ekonomicznych, spolecznych, politycznych). Kapital spoleczny jest
niezbedny do rozwoju i sprawnego funkcjonowania spoleczenstwa
obywatelskiego, jego wysoki poziom czyni demokracje sprawniejsza,
a gospodarke efektywniejszg, za$ jego brak lub niski poziom jest po-
wazna bariera rozwojowa.

Coraz czesciej twierdzi sig, iz jedna z gléwnych barier w dalszym
rozwoju Polski jest niski poziom kapitatu spolecznego. W okresie 20
lat transformacji, dzieki ogromnemu wysitkowi spoteczenstwa udato
sie szybko nadrobi¢ nie tylko zacofanie cywilizacyjne i gospodarcze, ale
zbudowac¢ demokratyczne instytucje. Jednak dalszy dynamiczny rozwoéj

2l Tamze, s. 384—385.
2 Por. D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, dz. cyt., s. 488.

 R.D. Putman (wspélpraca: R. Leonardi, R.Y. Nanetti), Demokracja w dziala-
niu: tradycje obywatelskie we wspotczesnych Wioszech, Krakéw 1995, s. 258.
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uzalezniony jest od poniesienia poziomu kapitalu spolecznego. Jego ni-
ski poziom w naszym spoleczenstwie ma uzasadnienie w historii: okre-
sie zabordéw, okupacji, komunizmu, kiedy instytucje panstwa byly obce
i wrogie, sytuacja niepewna, lepiej bylo zy¢ chwila niz snu¢ plany na
przysztos$¢, ufa¢ mozna bylo rodzinie, a nie ,obcym” czy instytucjom.
To wyksztalcilo w Polakach cechy utrudniajace powstawanie kapitalu
spofecznego, takie jak: nieufno$¢, myslenie w krotkiej perspektywie,
nieumiejetno$¢ pracy w grupie. Cechy te pozwolity by¢ moze przetrwaé
ciezkie czasy, ale obecnie sa powazna przeszkoda w rozwoju spoteczen-
stwa obywatelskiego, gospodarki i demokracji*.

Problem zostal dostrzezony nie tylko przez naukowcéw, ale i przez
rzadzacych. 17 czerwca 2011 roku rzad Donalda Tuska przedstawit ra-
port zatytulowany ,Polska 2030” przygotowany przez zespol eksper-
téw pracujacych pod przewodnictwem Michata Boniego. Dokument
ten zawiera diagnoze obecnej sytuacji kraju w réznych aspektach
oraz wizje przysztosci, wraz ze wskazaniem wyzwan i szans dla Polski
w najblizszym dwudziestoleciu. Dokument ten ma sta¢ sie podstawa
dla strategii rozwoju panstwa, gospodarki i spoleczenistwa w okresie
2011-2020. Zdecydowano, iz na jego podstawie powstanie dziewie¢
szczegbtowych strategii, jedna z nich na by¢ Strategia Rozwoju Kapitalu
Spolecznego (SRKS), ktérej opracowanie powierzono Ministrowi
Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Na oficjalnej stronie MKiDN moz-
na przeczyta¢ w tej sprawie nastepujaca informacje:

Kapital spoleczny jest jednym z najistotniejszych czynnikéw wplywaja-
cych na spoleczno-ekonomiczny rozwdj kraju, tymczasem kapitat spolecz-
ny mierzony wskaznikami takimi jak: zaufanie, dbalos¢ o dobro wspdlne,
aktywnos¢ obywatelska, czy zasieg dzialania organizacji pozarzadowych,
wciaz pozostaje w Polsce na niskim poziomie. [...] Dlatego w ramach prac
nad strategia powolany zostal Miedzyresortowy Komitet Sterujacy, od-
powiedzialny za przygotowanie strategii oraz trzy grupy robocze — anga-
zujace przedstawicieli réznych resortéw, sektoréw i srodowisk majacych
wplyw na wzmacnianie kapitalu spotecznego — spotykajace si¢ w ramach
blokéw tematycznych: zaufanie spoteczne, kapital kulturowy i kreatywny,
komunikowanie. [...] Przyjecie Strategii Rozwoju Kapitalu Spolecznego
przez Rade Ministréw przewidziane jest w pierwszym kwartale 2011%.
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Por. Dziurawe drogi na Zachdéd, wywiad A. Leszczynskiego z prof. J. Kocha-
nowiczem, ,Gazeta Wyborcza’; 19-20.03.2011, s. 16-17.

Biuletyn Informacji Publicznej Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Naro-
dowego, Strategia Rozwoju Kapitatu Spotecznego, bip.mkidn.gov.pl/pages/
polityka-wewnetrzna-i-zagraniczna/strategia-rozwoju-kapitalu-spolecz-
nego.php (dostep: 2.04.2011).
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W wersji projektu tej strategii zamieszczonej na stronie Ministerstwa
mozna przeczytac, iz:

Kapitat spoteczny jest jednym z najistotniejszych czynnikéw wplywajacych
na rozwdj spoleczny i gospodarczy kraju, a jego rozwoj warunkuje przej-
$cie od kapitalu adaptacji i przetrwania do kapitalu rozwojowego. Poziom
kapitalu spotecznego, po zakoniczeniu okresu transformacji, nie jest wy-
starczajacy do realizacji wyzwan rozwojowych stojacych przed Polska
w kolejnych 20 latach. Wzmocnienia wymagaja czynniki kapitalu spolecz-
nego przekladajace sie na warunki zycia i trwaly dobrostan obywateli oraz
zréwnowazony rozwéj kraju, takie jak: zaufanie miedzy ludZmi, poziom
aktywnosci obywatelskiej, umiejetno$¢ wspétpracy i komunikowania, po-
tencjat kulturowy i kreatywny. Tylko wzrost zaufania spotecznego, ktérego
poziom nalezy obecnie do najnizszych w Europie, usprawni szeroko pojeta
wspolprace miedzy ludZzmi w Polsce. To takze kapital o charakterze siecio-
wym, oparty na wieziach siegajacych poza krag najblizszych kontaktéw.
To wreszcie zdolno$¢ do nieszablonowego, kreatywnego dzialania — sa-
modzielnie i razem?®.

W tym kontekscie warto zwréci¢ uwage na fakt, ze telenowele TVP
bedace najskuteczniejszym no$nikiem wartosci i pogladéw, ksztattu-
jace obraz i oceny $wiata ich odbiorcéw, nie ulatwiaja podwyzszania
naszego kapitatu spolecznego, gdyz nie ucza cenionych w demokracji
warto$ci: szacunku dla pluralizmu postaw i pogladéw, ludzkich wybo-
réw, nawet tych niezgodnych z wlasnymi przekonaniami, czy wresz-
cie zaufania do ,innych’, co jest podstawa tworzenia tak potrzebnych
wiezi spotecznych, wykraczajacych poza krag najblizszych i znanych
sobie 0sdéb (czyli przede wszystkim rodziny). Nie pokazuja wartosci
wspolnego dzialania na rzecz dobra innego niz dobro rodziny. Tym
samym petryfikuja archaiczna wizje stosunkow spotecznych, opartych
gltéwnie na wieziach rodzinnych, nieufnosci wobec wszelkiej ,innosci”
czy to osob, czy pogladéw. ,Prorodzinna misja” w wydaniu TVP staje
tym samym w sprzeczno$ci z gléwna powinnoscia telewizji publicznej,
jaka jest dziatanie na rzecz rozwoju demokracji i spoleczenstwa oby-
watelskiego, czyli spoleczenstwa aktywnego, otwartego, kreatywnego,
zdolnego do wspoélpracy i samoorganizacji, nie tylko w ramach rodziny.
Stawiajac taka teze, nie chce deprecjonowac wartosci i roli rodziny, ale
jedynie zwrdci¢ uwage na fakt, ze utwierdzanie widzéw w przekonaniu,

% Biuletyn Informacji Publicznej Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Naro-

dowego, Strategia Rozwoju Kapitatu Spotecznego, bip.mkidn.gov.pl/pages/
polityka-wewnetrzna-i-zagraniczna/strategia-rozwoju-kapitalu-spolecz-
nego.php (dostep: 2.04.2011).
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ze rodzina jest jedyna instytucja godna zaufania, ktdrej trzeba podpo-
rzagdkowac cala swoja aktywnosc¢ i dziata¢ tylko na jej rzecz, utrudnia
docenienie wartosci innych miedzyludzkich relacji, ktére sa niezbedne
dla rozwoju kapitalu spotecznego, od ktérego przeciez zalezy w duzym
stopniu nasza przyszlosc.



