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W KULTURZE MEDIOW, W MEDIACH BEZ KULTURY
- WYPOWIEDZ POLITYCZNA
JAKO IMPULS PUBLICZNEJ PSEUDODEBATY

In the Culture of Media, in Media with no Culture — Political Speech

as an Impuls of Public Pseudo-debate

Abstract: The political culture in the Polish media coverage, due to its low level, is one
of the most difficult issues in the public debate. Today, media culture (and the culture in
media) is determined by the mutual behavior of politicians and journalists. Especially
journalists, who are more deeply dependent on politicians and topics bounced by their
for public pseudo-discussion. The quality of journalists work is in straight relation to the
language of contemporary politics and the media issues are created based on even the
most trivial impulse, which is sent to them. Thus, the language of the media is reduced to
the level imposed by the language of politics and the culture in the media undergoes the
dictates of political life. Therefore, the overriding problem is the transfer of information
based on the criterion of social (not political) interests, and not the implementation of the
communication chain of artificial issues, which, thanks to the political signals become
part of media culture.
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W niniejszym tekscie autor skupit si¢ na kulturze politycznej wypowiedzi jako
zespole zachowan, kulturze stowa, bycia i sposobu prowadzenia publicznej dys-
kusji jako zrédle komentarzy i opinii, ale przede wszystkim wypowiedzi bedace;j
kluczem do tworzenia pseudoinformacji w ramach pdzniejszej, czgsto bezprzed-
miotowej, debaty. Nie jest zamiarem autora zajmowanie si¢ czysto jezykowa
strong politycznych wystapien — ich poprawno$cia fonetyczna, stylistyczna,
frazeologiczna czy semantyczna, wulgaryzmami graniczacymi z obsceniczno-
$cia, jezykowym prymitywizmem — z jednego przynajmniej powodu: im wigcej
zwraca si¢ uwage na jakos¢ jezyka wypowiedzi politykow, tym czesciej oni sami
o niego dbaja (w efekcie otrzymuje si¢ jednak jeszcze barwniejsze i nienatu-
ralnie wzbogacane formy leksykalne). Dlatego tez powtarzane przez politykow
niepoprawne zwroty, by wskaza¢, dla przyktadu, nagminne ,,prosze pania” czy
,»wlanczac¢”!, zostawia autor telewizyjnym i radiowym programom satyrycznym
oraz lekkim w charakterze prasowym tekstom publicystycznym.

Znacznie wazniejsze z punktu widzenia podjetego tematu jest bowiem ze-
stawienie faktu upadku kultury medialnej, w sferze obyczajéw, norm zachowan
1 postepujacej brutalizacji jezyka debaty publicznej, z aktywnoS$cia polityczna
1 stylem dziennikarskiego przekazu. Cho¢ sa to zjawiska do$¢ dobrze identyfi-
kowane, znacznie wigcej] mowi si¢ dzi§ o potrzebie poprawy tego jezyka, zde-
cydowanie mniej za§ dziala w kierunku zmian na lepsze. Dotyczy to zar6wno
srodkow przekazu osadzonych w tzw. gtownym nurcie (mainstream), jak i no-
wych mediow, komunikujacych w jezykowym nietadzie i epatujacych werbal-
nym brutalizmem. Stoi to w sprzecznos$ci z jakos$cia pracy dziennikarzy (takze,
a moze szczegoblnie, w wydaniu internetowym), co decydowaé powinno o pozio-
mie publicznej debaty, z ktéra kojarzy si¢ dzis takie pojecia, jak wolnos¢ ekspre-
sji, pluralizm pogladow czy kultura polityczna. Coraz cz¢sciej z kazdego z nich
rodza si¢ wypowiedzi tworzace pézniej wydarzenia, ktére decyduja o medialnym
uktadzie dnia. Te za$ poddawane sa catodziennej, publicznej pseudodebacie.

Wprowadzenie

Jednym z najbardziej zauwazalnych determinantow czaséw wspotczesnych jest
fakt utozsamiania kultury politycznej z kultura medialna. Ta pierwsza nie stanowi
juz w stosunku do drugiej wytacznie odwotania, lecz traktowana jest niemal jako
samoistny byt kulturowy, nierzadko skupiony wokot srodkow przekazu, jest tez
dla niej pierwszym i nierzadko jedynym zrédtem informacji. Stato si¢ to mozliwe
dzigki coraz nizszemu poziomowi kultury w mediach. Mediach przezywajacych
obecnie olbrzymi kryzys zaufania i opiniotwdrczos$ci.

Politycy, wyreczajac w generowaniu newsa srodowiska dziennikarskie czy
kregi kulturotworcze, badz tez z nimi kooperujac, wyznaczaja kulturowe stan-

! www.polityka.pl/kraj/analizy/1503398,1,bledy-jezykowe-naszych-politykow.read [10.05.2011].
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dardy nowoczesnego komunikowania z odbiorcami, czy bardziej konsumentami
tre$ci medialnych i potencjalnymi wyborcami. Stad tez wspotczesne zagadnienia
polityczne, gospodarcze, kulturowe czy spoteczne staja si¢ czgsto przedmiotem
li tylko politycznej pseudodebaty. Ta zas, w pierwotnym zatozeniu dookresla
charakter komunikacji posredniej, nadajac jej ton i kierunek. Tym samym jezyk
mediéw zostaje sprowadzony do jezyka polityki, kultura medialna za$ poddaje
si¢ dyktatowi jakos$ci zycia politycznego.

Czy zatem spoleczenstwo skazane jest na kulture medialna, w ktérej gtow-
nymi kreatorami jezyka beda politycy i ich otoczenie? Jakie narzedzia stanowia
dzi$ o$rodek publicznej debaty i tworza tym ujscia dla nowoczesnej komunikacji
politycznej? Jakie przywileje wynikaja z dostepu i swobodnego dysponowania
alternatywnymi wobec mediow gldéwnego nurtu narzedziami nowoczesnej ko-
munikacji, jak witryna internetowa, blog czy portal spotecznosciowy? I wresz-
cie — co powoduje, ze estetyka politycznej wypowiedzi i kultura jezyka polityki
moga by¢ dzi§ swobodnie naruszane?

Wskazane w referacie przyktady obu typow zachowan medialnych nie od-
powiedza wprost na wszystkie pytania. Ich analiza ma jednak postuzy¢ wiacze-
niu si¢ w nurt rozwazan nad jakoscia jezyka wspotczesnych srodkoéw przekazu.

Komunikacja w kulturze polityczno-medialnej

Jeden z najwazniejszych antropologéw kultury, Edward T. Hall, pisal, ze ,,komu-
nikacja jest kultura, a kultura jest komunikacja™2. Ow ekwiwalent powoduje, ze
wszystkie jej przejawy czlowiek znajduje w zewnetrznym $wiecie, komunikuje
W sposob, ktory kultura mu narzucita, jaki — tacznie z normami i obyczajami,
w nim wyksztalcita. Z kultura ma si¢ zatem do czynienia zawsze, gdy ludzie
komunikuja si¢ (nadaja lub odbieraja), wspotczesnie zas komunikuja si¢ gtéwnie
za posrednictwem $srodkdéw przekazu. Proces ten odzwierciedla oczywiscie fakt,
ze w dzisiejszych czasach wszystko komunikuje, wszystko tez moze okazac si¢
medium, bez wzgledu na to, na jakim etapie informacyjnym znajduje si¢ czto-
wiek — odbiorca, oraz tworca — nadawca. Komunikowanie medialne stanowi wigc
kulturowy wentyl; jako proces jest zardwno sposobem wyrazania siebie, moze
by¢ elementem silnej autokreacji, trwajacym dialogiem w mysl zasady ciaglego
podiaczenia do informacji lub bodzcem do ich statego wytwarzania.

Codzienne informacje, sktadajace si¢ na najwazniejszy nos$nik kultury,
wysytane sa dzi§ do mediéw spoza ich osrodkow (redakceji, newsroomow) i choé
bez zmian pozostaje sposob ich dystrybucji, wyraznie zmienit si¢ proces dokony-
wania selekcji i przetwarzania, styl ich interpretacji i cel publicznej debaty. Kul-
tura medialna — jezyk jej transmisji, poziom wypowiedzi i kultywowane wzorce
zachowania — ma dla istoty spotecznego wspodtzycia znaczenie generalne, cho¢ ta

2 E. T. Hall, Bezglosny jezyk, Warszawa 1987, s. 196.
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jej rola bywa dzi$ coraz cze$ciej podkopywana. Zas sama kultura w mediach pod-
upada. Doskonale to widaé, jesli si¢ spojrzy na nia przez pryzmat promowanych
wzorcoOw kulturowych i natgzenia ich powtarzalnos$ci. Przyczyn takiego stanu
nalezy upatrywaé¢ w przejsciu do cywilizacji medialnej, w ktérej komunikowa-
nie interpersonalne przyjmuje wtasnie charakter medialnego. W nim gléwna role
graja, dostarczajacy dziennikarzom informacje, polityczni aktorzy i ich otocze-
nie, a takze specjalisci od PR

Media graja kluczowa role w komunikacji, znosza bowiem jej ograniczenia,
stanowia substytut spotecznej aktywnos$ci zmieniajac jednoczesnie jej charakter,
lacza medialna i niemedialng aktywnos$¢, wptywajac tym samym na spoleczne
zmiany*. Kontakt z nimi stanowi wiec trwaly element codzienno$ci; wystarczy
uswiadomi¢ sobie, ze pierwszy kontakt wspdtczesnego odbiorcy z wiadomoscia-
mi to coraz rzadziej rytuat rozpoczynajacy si¢ zakupem porannej prasy, czesciej
natomiast impuls konieczno$ci wiaczenia si¢ w globalna sie¢. Niemniej to wciaz
impuls informacyjny. Pierwsze dzwigki, z jakimi cztowiek ma do czynienia nie-
dtugo po przebudzeniu, tacza si¢ w tzw. probki wiadomosci (swatches of news).
Ich celem jest, jak przekonuje autor pojecia Eric Sevareid, upewnienie odbiorcy
w tym, ze podczas nocy nie wydarzyla si¢ jakakolwiek katastrofa’. Po sygnale
budzika i dzwigkach ptynacej z radia muzyki, jesli dysponuje on jeszcze wolnym
czasem, si¢ga po inne poranne media: telewizje (,,$niadaniowa’), wspomniang
prase (lub jej przeglad w telewizji) oraz, coraz czesciej, przeglada zasoby global-
nej sieci (poczta elektroniczna, newslettery, portale informacyjne).

Ciagle podlaczenie do otaczajacych, a formalnie osaczajacych, zrodet ko-
munikatow powoduje, ze skutecznie docieraja do odbiorcy przede wszystkim
sygnaty najlepiej widoczne, styszalne i powtarzalne. Nie zwigkszajac stopnia po-
jemnosci jego poinformowania, czy bardziej potrzeby bycia poinformowanym,
do$¢ skutecznie uktadaja medialny porzadek dnia (agenda setting).

Prawdziwe probki wiadomos$ci docieraja wraz z pojawieniem si¢ na me-
dialnej orbicie politykéw, od godzin porannych zapraszanych do radiowego lub
telewizyjnego studia. Poddéwczas to pojecie kultury politycznej, bedacej wy-
tworem dziatalno$ci zurnalistow i1 redaktorow prowadzacych, przechodzi w ak-
tywno$¢ dzienna; odtad kazda informacja ma szanse sta¢ si¢ elementem kultury
medialnej i, podobnie jak ona, w procesie komunikacji by¢ czyms na ksztatt ele-
mentu spotecznego wychowania. Na tym etapie media petnia funkcje edukatora,
czesciej posredniczacego w jej dystrybucji nizli ja kreujacego.

Tak w sferze medidw, jak i w zyciu publicznym, dziennikarze funkcjonu-
ja jako punkt odniesienia, no$nicy kultury, takze tej identyfikowanej w ramach

3 Owe informacje sa dzi$ coraz stabiej filtrowane, cho¢ w przypadku sieci ma si¢ do czynienia ze swo-
ista dyfuzjq filtracji dokonywanej przez internautow, przy jednoczesnym ostabianiu norm filtrujacych.

*W. Schulz, Reconstructing Mediatization as an Analytical Concept, ,,European Journal of Communi-
cation” 2004, Vol. 19, s. 87-88.

5 R. Stein, Media Power: Who is Shaping Your Picture of the World?, Bloomington 2005, s. 4.
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dyskursu publicznego i kultury politycznej®. Samo dziennikarstwo jest przeciez
forma retoryki, w ktorej chodzi o przekonanie czytelnikéw i widzoéw, ze cos si¢
wydarzylo’. Odbiorca ma naby¢ prze§wiadczenia, ze prezentowane wydarzenie
zasluguje na szczego6lna uwage, nawet gdy nie dotyczy jego samego. Nie bez po-
wodu zatem wymaga si¢, by wykorzystujac dostgpne im narzedzia do dystrybu-
cji tresci kulturotwoérezych, to dziennikarze dbali o forme, ksztatt i jakos¢ tresci
przekazu, stymulujac odbiorcéw do publicznej aktywnos$ci i poézniejszej rzeczo-
wej debaty. Tymczasem wykonujacy, w zalozeniu, zawdd spotecznego zaufania
zurnalisci kresla dzis$ pola spotecznego dyskursu w oparciu nie o interes spotecz-
ny, lecz aktywnos$¢ aktoréw politycznych, wybranych przez spoteczenstwo do
realizacji zadan publicznych i zaspokajania takiegoz interesu. Wazne zagadnienia
maja swe zrodlo w osrodkach pozamedialnych (politycznych, ekonomicznych,
kulturotworczych), przez dziennikarzy sa natomiast jedynie duplikowane i po
adaptacji powtarzane. To powoduje, ze w przestrzen debaty publicznej imputo-
wane sa jedynie narzucone interpretacje zjawisk, zastepujace pozornie tylko ar-
gumentacje odautorskie. Pozwalaja one na zdominowanie przestrzeni publicznej
przez kulture polityczna — jej jezyk, standardy zachowan, efekty.

Dzigki temu kultura ta stanowi dzi$ odrebny byt, wykorzystujacy do trans-
pozycji tradycyjne produkty medialne, wokot ktorych skupia si¢ aktywnos¢ jej
dysponentow. Komunikat, jaki przedostaje si¢ do opinii publicznej, wskazywac
przez to moze na ekwiwalent kultury politycznej i kultury medialnej. W rze-
czywistosci bywa jednak, ze odbiorca otrzymuje przekaz obnazajacy stabosci
warsztatu dziennikarskiego, co wzmacnia silny dzi§ w stosunku do tradycyjnych
mediéw kryzys zaufania i opiniotworczosci. Ma to zwiazek z inicjowaniem tresci
silnie skorelowanych z aktywnos$cia polityczna.

Nie ma tu potrzeby rozwijania zagadnien zwiazanych z mediatyzacja po-
lityki czy politycyzacja mediow?®, albowiem przedmiotem tego referatu jest tyl-
ko wycinek polityczno-medialnej aktywnosci, jaka jest wypowiedz polityczna.
Wypowiedz §cisle zwiazana z kultura medialna, ktorej wspotczesne konstrukcje
sktadaja si¢ na obraz polityczno-medialnego komunikowania, kreujacego mi-
tologiczny wymiar spotecznie istotnej debaty. Zgodnie z tym obrazem realizo-
wana i dystrybuowana dzi$ kultura medialna jest efektem kreacji politycznych
1 opiera si¢ czesto na jednej tylko politycznej wypowiedzi, noszacej znamig
,Stanowiska”, ,,opinii”, ,,posiadanej wiedzy”, ,,prawdy objawionej”, ,racji”,
,,0czZywistosci”, ,,zgodnos$ci z pogladem wigkszo$ci opinii publicznej” itp. Wy-
powiedz ta, wkomponowana w medialny porzadek dnia, stanowi przestanke
do kreowania ogolnej debaty toczonej we wszystkich kanatach przekazu przez
kilka kolejnych dni.

¢ S. Mocek, Dziennikarze po komunizmie, Warszawa 2006, s. 182.
"W. A. Gamson, A. Modigliani, Media Discourse and Public Opinion on Nuclear Power: A Construc-
tionist Approach, ,,American Journal of Sociology” 1989, Vol. 95, s. 1.

8 D. Baran, Mediatyzacja zycia spolecznego i politycyzacja mediéw, [w:] Media — czwarta wladza?,
t. 2, red. M. Golda-Sobczak, W. Machura, J. Sobczak, Poznan—Opole 2011, s. 11-25.
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Efektem wszystkich powyzszych zachowan jest wyznaczanie standardow
nowoczesnego komunikowania przez Srodowiska pozamedialne, dla ktérych
widz, poza rola konsumenta tresci medialnych, jest potencjalnym wyborca. Ma-
jac do dyspozycji media, pozadane przez politykéw zagadnienia polityczne, go-
spodarcze, kulturowe czy spoteczne, z tatwoscia staja si¢ czesto przedmiotem li
tylko politycznej — ale pseudodebaty.

Stymulowanie medialnej debaty

Tworzona wspodlcze$nie wypowiedz polityczna jest niewspotmiernie silnie do
swej wagi eksponowana przez dziennikarzy; oni tez nadaja jej szczegoélnych
cech, znamionujacych konieczno$¢ dookreslenia, interpretacji, komentowania
1 ostatecznego wyjasnienia. Jej istota i spoleczno-kulturowe znaczenie wykracza-
ja znacznie poza role zwyklej wypowiedzi, cho¢ konstrukcja przekazu wskazuje
na co$ zgota odmiennego.

W jaki sposéb rodzi si¢ wzorcowa polityczna wypowiedz, wokot ktorej
w ciagu dnia dziennikarz bedzie gromadzit r6znego autoramentu ekspertow, po-
litykow, specjalistow, réwniez przedstawicieli innych medidw, a coraz czgsciej
pseudoautorytety i celebrytéw? Co sprawia, ze tak tatwo wypowiedz owa przyj-
muje cechy wydarzenia wymagajacego poglebionych intencjonalnie rozwazan
1 interpretacji? Wspomniane wczesniej zjawisko polityzacji mediow, o ktorym
wiadomo, ze stanowiac cel politycznego PR, jest tylko deformujacym system
komunikowania przekazem spreparowanym poza mediami, bedzie stanowilo
punkt wyjscia takich dziatan. Ich rzeczywiste aspekty w kulturze mediow, zwia-
zane z inicjowaniem publicznej debaty, zostana przedstawione w dalszej czesci
referatu.

,,Rozmowa dnia”

Aby moéwic¢ o wplywie politycznej wypowiedzi na porzadek informacyjny, nale-
zy na wstepie zwroci¢ uwage, ze dzien w mediach audiowizualnych zwyczajowo
rozpoczyna prowadzona na zywo’® polityczna rozmowa dnia. W raméwkach naj-
wiekszych polskich rozgtosni radiowych znalez¢ ja mozna z reguty po godzinie
8.00 rano: ,,Go$¢ Radia Zet” w Radiu Zet, ,,Salon polityczny” w Trojce, ,,Kontr-
wywiad” w RMF FM oraz ,,Rozmowa dnia” w Programie I Polskiego Radia
(nadawana takze o godz. 7.00). Wraz z nia wysytane sa do odbiorcéw pierwsze
komunikaty skonstruowane z wydarzen minionych, ale tez determinujace tresci
przyszte, ktore w dalszym ciagu dnia moglyby by¢ na wiele sposobdéw komento-
wane i omawiane.

> Wyjatkiem beda tu nagrywane dzien przed emisja w Programie I i III Polskiego Radia wywiady
z bylym premierem Jarostawem Kaczynskim.
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Tak wczesna polityczna aktywno$¢ powoduje, ze w wielu przypadkach
agenda setting niemal natychmiast zostaje budowana z kompilacji pewnych kon-
kretnych wypowiedzi, wokot ktorych bedzie mogta by¢ dalej snuta. W prasie od-
bedzie sig to przy redagowaniu nowego numeru gazety (nie wliczajac w to stron
WWW prasowych tytutdow), w radiu przybierze posta¢ powtarzanej w kolejnych
serwisach informacyjnych wypowiedzi z porannego wywiadu, wygloszonej
w kontekscie danego wydarzenia badz stanowiacej pojedyncza opini¢ goscia, nie
zawsze politycznego. W telewizji wigkszo$¢ programoéw informacyjnych, wy-
wiadow i dyskusji rozpocznie si¢ od przytoczenia jednej, wiodacej wypowie-
dzi, cho¢ w tym medium ,,rozmowy dnia” sa zazwyczaj elementem informacyj-
nym podsumowujacym dzien i nadawane w czasie prime time: ,,Kropka nad i”
w TVN24, , Mineta dwudziesta” TVP Info czy ,,To byt dzien” w Polsat News.

Probek politycznych wypowiedzi, ktore staty si¢ kilkudniowym tematem
bodaj wszystkich wazniejszych dyskursow i wystapien politycznych (briefingi,
konferencje prasowe) znalez¢ mozna w polskich mediach wiele!”:

— Aleksander Kwasniewski: ,,Jozef Oleksy — jeden z najblizszych moich
przyjaciét politycznych — zachowuje si¢ jak kretyn, zdrajca” (komentarz po opu-
blikowaniu stenogramow z prywatnych rozméw Jozefa Oleksego z Aleksandrem
Gudzowatym, 22.03.2007);

— Bronistaw Komorowski: ,,Jaka wizyta, taki zamach, bo z trzydziestu me-
trow nie trafi¢ w samochdd, to trzeba Slepego snajpera” (komentarz do wizyty
prezydenta Lecha Kaczynskiego w Gruzji, podczas ktorej ostrzelano kolumne aut
prezydenckich, 24.11.2008);

— Mirostaw Drzewiecki: ,,Jestem dowodem na to, ze Polska jest w dalszym
ciagu dzikim krajem” (cytat z wywiadu przeprowadzonego z bytym ministrem
sportu na Florydzie przez tamtejszego dziennikarza, zaprezentowana w polskich
serwisach 25.02.2010);

— Adam Bielan: ,,PJN stat si¢ przystawka PO. Drugi raz nie wyszedibym
z PiS” (komentarz po opuszczeniu przez Bielana partii Polska Jest Najwazniej-
sza, 09.05.2011);

— Tadeusz Rydzyk: ,,Tragedia Polski jest to, ze od 1939 r. Polska nie rzg-
dza Polacy” (wypowiedz z seminarium w Parlamencie Europejskim [PE], po-
swigconemu sprawom energii odnawialnej, 21.06.2011).

Przytoczone powyzej wypowiedzi stanowily 0§ politycznych tematow we
wszystkich srodkach przekazu, stuzac za punkt wyjscia do dalszych, eksperckich
debat.

Pseudodebata jako spektakl polityczny
Kolejna uwaga zwiazana z kultura mediéw odnosi si¢ do merytorycznej zawar-
tosci prowadzonych dyskusji. W tym kontekscie, na poziomie werbalnym mozna

10 Przytoczone wypowiedzi nie pochodza wytacznie z porannych lub wieczornych audycji, niemniej
zostaly podane jako przyktady — ze wzglgdu na swoj medialny i spoteczny wydzwigk.
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powiedzie¢ wrecz o porzuceniu kultury stowa, ktérej nieatrakcyjnos¢ medialna
ustepuje wymogom zagwarantowania, gtownie telewizyjnego, spektaklu poli-
tycznego. W ten sposéb rozwija si¢ pseudodebata, rezyserowana przez samych
dziennikarzy, lecz tylko na etapie zapraszania gosci. Odpowiednia selekcja inter-
lokutoréw gwarantuje bowiem samoistna, ideologiczna wojng w trakcie trwania
catego politycznego show, do ktérego zostaje ostatecznie sprowadzona rozmowa
migdzy politykami lub specjalistami. Wysoko$¢ fortec, w ktorych okopuja sie
adwersarze jest tak obliczona, by dojscie do jakichkolwiek wnioskéw zostato
przed odbiorca skutecznie rozmazane. Atrakcyjnos$é tej formy przekazu natural-
nie wzmacnia przekaz telewizyjny, w radiu nieznacznie juz obniza si¢ czytel-
nos¢ przekazu. Efekt pozostaje jednak ten sam — estetyka wypowiedzi publicznej
zostaje przeobrazona w polityczno-obyczajowy belkot, w ktorym kultura stowa
ma znaczenie trzeciorzedne (Stefan Niesiolowski, Joachim Brudzinski, Janusz
Palikot). Kultur¢ dyskusji obnizaja dodatkowo formuly wzmacniajace pozycje
rozmoéwcy, jako osoby publicznie poszkodowanej, sprowadzone do uswigconego
,,Ja pani/panu nie przerywalem”.

Jesli istnieje tak daleko posunigte przyzwolenie na czgsto rynsztokowy je-
zyk publicznej debaty, nie powinien dzi§ zdumiewaé negatywny odbior samych
medioéw (np. srodowisko koncernu medialnego o. Rydzyka czy TVN24), ani silnie
obecna w Internecie agresja werbalna (komentarze pod felietonami i artykutami
publicystycznymi na stronach WWW | Gazety Wyborczej” czy ,,Rzeczpospoli-
tej”’). Polityczne pseudodebaty maja bowiem na celu w pierwszej kolejnosci wy-
kreowanie popytu na polityke (publikacja sondazy wyborczych i badan opinii),
ustanowienie nowych spotecznych autorytetow oraz uzaleznienie wiedzy od po-
gladow wyrazonych przez medialnych ekspertow lub dziennikarzy. Na dalszym
planie stawiane jest faktyczne zrozumienie podejmowanego przez dziennikarzy
zagadnienia.

Pozorne autorytety

Trzecia uwaga uwarunkowana jest wspomnianym juz wczesniej prezentowaniem
pogladow pozornych autorytetoéw oraz wyborem tych ekspertdw, ktdrzy nie tylko
nie zaneguja, ale tez wyjasnia przyjeta przez zurnalistow teze. Co istotniejsze, do
obu tych grup naleza juz nie tylko politycy czy ludzie nauki, ale i sami dzienni-
karze. Ci moga dziata¢ w dwojnasob: toczy¢ polemike w gronie innych dzienni-
karzy (programy radiowej Trojki, TVN24) lub prowadzi¢ dyskusje z politycznym
interlokutorem z pozycji dominujacej. Oni tez maja mozno$¢ do arbitralnej selek-
cji uczestnikow debaty.

Istota pozornego znawstwa jest deprecjonowanie innych, cze¢sto powszech-
nie uznanych autorytetéw przez tych, ktdrzy nie identyfikuja si¢ z ich, najczesciej
ideowymi pogladami lub tez sami kreuja na naczelnych medialnych arbitréw.
Stosowana jest tu jednoczesnie metoda przykrywania (odwracania uwagi), bodaj
najlepiej widoczna w wieczornych rozmowach z politykami. To wéwczas, po
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wypracowaniu w ciagu dnia konkretnego stanowiska, czgstokro¢ lepiej od dzien-
nikarza zdaja si¢ oni wiedzie¢, co powinno by¢ przedmiotem pytan.

Rozbiezne lejtmotywy to takze introdukcja do najbardziej bezprzedmioto-
wych dyskusji w mediach. Jedna wypowiedz okotopolityczna, dzieki naukowe;j
legitymizacji, staje si¢ w ich trakcie watkiem do osobnej analizy.

Presja informacji

Z powyzsza sytuacja zwigzany jest kolejny problem, dotyczacy dziennikarzy
poddajacych si¢ presji przekazywania informacji niepetnej, niezweryfikowanej
1 niesprawdzonej, korzystajacych z kontaktow politycznych, ktére potocznie zo-
staja wpisane w dziennikarskie ,,przecieki”’. W istocie sa one zgrabnie sformuto-
wanym potaczeniem informacji i komentarza, nierzadko maja by¢ zapowiedzia
Ljutrzejszych sensacji”!!. Cena goracego newsa, ktory na caly dzien zapehni zotty,
czerwony czy innego koloru pasek w telewizyjnym kanale informacyjnym, bywa
dzis wysoka. Stad chwytanie si¢ kazdego politycznego niedopowiedzenia badz
kontekstualnej wpadki, ktore wynika wprost z walki na szybko$¢ i ekskluzyw-
nos¢ informacji.

Umocowanie niepewnych informacji, ktore przy braku faktycznej wagi
spolecznej jezykiem zurnalistow urastaja do rangi nadzwyczajnego wydarzenia,
czesto moze owocowac blednymi decyzjami politycznymi. Sytuacja potrafi roz-
winag¢ si¢ tez w sposob niekontrolowany woéwczas, gdy podawanie tego samego
,newsa” przez wszystkie redakcje okazuje si¢ powielaniem btednej informacji
lub jest li tylko celowym zabiegiem politycznego marketingu, niemajacym wy-
starczajacego, badz tez zadnego, oparcia w faktach.

Ow czynnik presji czasu to jednak nie tylko brak rzetelnosci dziennikarzy,
ale tez gleboko zakorzeniona identyfikacja ich tozsamosci. Przyktadem niech be-
dzie tu komentarz dziennikarki TVN24 Katarzyny Kolendy-Zaleskiej do wysta-
pienia prezesa Prawa i Sprawiedliwosci (PiS) Jarostawa Kaczynskiego, z ktore-
go ,,wyciagneta” nieprawdziwa wypowiedz. Sformutowata ona swoj komentarz
tak: ,Jarostaw Kaczynski mowi, ze nadejdq jeszcze czasy, gdy prawdziwi Polacy
dojdq jeszcze do wladzy”. W faktycznej wypowiedzi mowa byla o ,,wolnych
Polakach”; za blad dziennikarki przeprosita dzien p6zniej prowadzaca tego dnia
,Fakty” Justyna Pochanke, Katarzyna Kolenda-Zaleska ograniczylta si¢ do wy-
stania listu wyjasniajacego rzecznikowi klubu PiS. Informacja ta stala si¢ za-
wczasu kolejnym newsem podchwyconym przez partie i inne media (np. Fakt,
Tok FM), gléwnie elektroniczne.

"W ten sposdb bardzo czgsto reklamuja sig tytuly prasowe, ktorych redaktorzy zapowiadaja np. ujaw-
nienie okreslonych materialtow w najblizszym wydaniu gazety. Wcze$niejsza wrzawa medialna wokot tematu
wzmacnia atencjg nie tylko odbiorcow, ale tez jego pozniejszy wydzwigk w konkurencyjnych srodkach przeka-
zu, przydajac jednoczesnie tytutom czytelnikow.

12 Program ,,Fakty” w TVN, wyemitowany 11 pazdziernika 2010 r.
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Polityczna satyra

Osobng kategoria, ktora warto jedynie dla porzadku odnotowac, sa powtarzane
przez dziennikarzy lapsusy jezykowe politykow, ubarwiajace z reguly spektrum
codziennych informacji'?, ale tez stanowiace dodatkowy orez przeciw politycz-
nym oponentom, cho¢ nie zawsze z rownym poczuciem humoru komentowane.
Wystarczy przypomnie¢ przejezyczenie w hymnie polskim: ,,Z ziemi polskiej do
Wolski” (byty premier Jarostaw Kaczynski), zapewnienie: ,,I zadne krzyki i pta-
cze nas nie przekonaja, ze biate jest biale, a czarne jest czarne” (tenze), czy od-
wolanie sie do sekretarza ONZ ,,Anana Kofana'* (postanka Renata Beger). Byly
prezydent Lech Kaczynski zastynal stwierdzeniem ,,Irasiad jest bardzo zdener-
wowany”’', obecny Bronistaw Komorowski po roku sprawowania swego urzedu
zaliczyt juz nie mniejsza liczbe wpadek, by przypomnie¢ niepoprawny ortogra-
ficznie wpis do japonskiej ksiegi kondolencyjnej po ataku tsunami: ,,Jednoczymy
si¢ w imieniu catej Polski z narodem Japonii w bulu i nadzieji na pokonanie
skutkow katastrofy”.

W przypadku satyry znaczenie ma miejsce jej uprawiania. Przyktadowo,
przytoczenie wpadki bytego prezydenta w ,,Szkle kontaktowym™ w TVN24, ze
wzgledu na charakter programu i jego liberalna widownig, bylo konstatowane
jako o$mieszajacy atak na autorytet gtowy panstwa. Neutralnego charakteru na-
bieraja juz jednak coroczne konkursy na najzabawniejsza wypowiedz polityka,
czyli ,,Srebrne Usta” radiowej Trojki. Jesli medialny wydzwick niektorych wy-
powiedzi trudno jednak uzna¢ za agresywny (mimo wszystko) politycznie, moze
okaza¢ sig, ze inna z pozoru kuriozalna sytuacja zostanie wykorzystana do poli-
tycznych dyskusji. Tak bylo po przygodzie bytego posta Jana Rokity, wotajacego
w samolocie niemieckich linii lotniczych: ,,Ratujcie mnie, bija mnie Niemcy!”.
Procz humorystycznej wymowy tego zdarzenia, nabrato ono w niektorych dysku-
sjach wydzwigku symbolicznego dla stosunkéw polsko-niemieckich.

Wspolczesne zrodia politycznej (pseudo)debaty

W tym miejscu dochodzi si¢ do kwestii zwiazanych z o$rodkami inicjowania
i prowadzenia publicznej debaty. Trzeba bowiem zauwazy¢ odchodzenie od
gtoéwnego punktu, jakim wciaz sa media mainstreamu i burzenie w nowoczesnej
komunikacji, od niemal dekady, tak ustanowionego tadu i ujs¢ informacyjnych
przez internet. Coraz czg$ciej zrodto inicjujace polityczng debatg znajduje sig juz
nowych mediach, z ktorych to gtowny nurt selektywnie dobiera opinie na potrze-
by umocnienia wtasnych przekonan.

13 Wiele z nich jest pozniej ,,nagradzanych” w konkursach typu ,,Srebrne Usta” w radiowej Trojce.
14 Postanka miata na mysli Sekretarza Generalnego ONZ Kofiego Annana.

15 Wypowiedz ta odnosila si¢ do opacznie zrozumianej przez prezydenta komendy wydanej psu imie-
niem Ira, a brzmiacej: ,,Ira, siad!”.
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Jest to o tyle tatwiejsze, ze coraz powszechniej w erze nowych mediow
kontestowana jest teoria porzadku dziennego dla starych srodkéw komunikowa-
nia. Jednoczes$nie niewielka jest §wiadomos¢, ze agenda ta realizowana jest takze
w internecie, zgodnie z ta sama logika, cho¢ jedna wszak réznica: ustawiona
zostaje znacznie szybciej, w ten sam sposob zanika, szybciej tez staje si¢ przed-
miotem ozywionych internetowych komentarzy i dyskusji.

Nalezy zauwazy¢, ze wpis zamieszczony na jednej stronie internetowej
zostaje natychmiast multiplikowany i pojawia si¢ na dziesiatkach innych. Takze
w obrgbie tego samego portalu informacja majaca stanowi¢ ,,wydarzenie dnia”,
bedzie najczesciej eksponowana w sposdb uniemozliwiajacy lub utrudniajacy jej
zignorowanie w trakcie surfowania po dalszych wirtualnych stronach, nawet po
przetaczeniu si¢ na strony pozornie odlegte tematycznie. Najwazniejsza dla wy-
dawcy badz redaktora wypowiedz, w dobrze wyeksponowanym tekscie, rozbudo-
wywanym cz¢sto o pozornie ,,nowe fakty”, ,,polecanym przez innych uzytkowni-
kow”, ,,najczesciej czytanym”, ,,najche¢tniej komentowanym” etc., informacyjnie
,opakowana” w niepozorny cytat bedzie tym samym, czym jest kolorowy pasek
programu informacyjnego lub powtarzalna promocyjna zapowiedz.

Ale to niejedyna formuta dla samonapedzajacej si¢ debaty. O wiele waz-
niejsze w nowych mediach jest to, ze jako kanaly przekazu powoli staja sig
pierwszym zrodtem informacyjnych wejs$¢ i wyjs¢, takze dla informacji politycz-
nych. Pozwalaja one na komunikacje¢ z okreslonymi grupami spotecznymi (tutaj:
wyborczymi) za pomoca ich jezyka. Przegladajac profile politykéw zamiesz-
czone na portalach spotecznosciowych typu Facebook czy wpisy z Twittera, ma
si¢ doskonaly przeglad istoty nowoczesnego komunikowania masowego przy
wykorzystaniu nowych medidw. Z pomoca dziennikarzy tradycyjnych kanatow
przekazu tresci w nich zawarte, a co za tym — jezyk, przedostaja si¢ do mediow
gltéwnego nurtu i wpisujac w pozniejsza debate tworza jej jakos¢.

W efekcie polityczny jezyk sieci, w pierwszym odczuciu rézniacy si¢ od
oficjalnego, zaczyna dookresla¢ jakos¢ ogdlnego przekazu. To w sieci politycy
czesciej pozwalaja sobie na znacznie wigcej, niz w tradycyjnych mediach.

Ewidentnym przyktadem takiego sposobu dziatania jest funkcjonowanie
politycznych blogéw. Ich tresci niejednokrotnie juz staly si¢ przedmiotem ostrej
polemiki czy wigkszej publicznej debaty. Wychodzaca poza ,,0sobiste pamigtni-
ki” blogosfera okazuje si¢ dzi§ prowokacyjnie powszechnym narze¢dziem komu-
nikowania, znacznie szerzej wykraczajacym poza ramy koncepcyjnego przeka-
zania §wiatu wlasnej opinii za ich pomoca czy zachowania intymnego w tresci
kontaktu migdzy internautami. Blogi wyszly poza standardowy marketing i PR,
poszerzyly sposoby komunikacji rozrywkowej (np. utrzymanie wigzi z fanami),
nie sa juz takze prostym narzedziem do uprawiania politycznej propagandy, sta-
tego kontaktu z czytelnikami, widzami (jak mozna powiedzie¢ o uzytkownikach
wideobloga) czy wreszcie wyborcami.
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Ewolucja blogosfery zaprowadzila typ polityczno-spotecznych blogow
wprost do tradycyjnych medidéw, zastepujac tym samym bezposredni kontakt
z dziennikarzami, ktorzy otrzymali jeszcze jedno, bezpieczne i nie wymagaja-
ce wiekszego z ich strony wysitku Zrédto informacji'®. Wiele opinii i osadow
wyciagnietych pod postacia cytatéw z politycznych e-pamigtnikow zostato pdz-
niej zaimplementowanych w gltéwnych programach publicystyki radiowo-tele-
wizyjnej, byto komentowanych w prasie, stato si¢ tez narzgdziem pigtrzenia lub
podsycania konfliktow personalnych. Wiele z nich bylo tylko jednym ze zdan
przedstawionych w odpowiednim konteks$cie, wszystkie stuzyty jednak jednemu
celowi: wykreowaniu wypowiedzi politycznej, ktora stanie si¢ przedmiotem dal-
szej ogodlnospotecznej pseudodebaty w mediach.

Z przykladow transferéw tekstow blogowych do tradycyjnych mediow,
w ktorych staty si¢ one tematem publicystycznych rozpraw, warto wymienic¢
przynajmniej trzy:

— wirtualna korespondencje Ludwika Dorna tuz przed i po jego usunigciu

z szeregdw Prawa i Sprawiedliwosci (lata 2007-2008);

— komentarze Marka Migalskiego krytykujace wewngtrzna sytuacje w PiS

(sierpien—listopad 2010);

— prowokacyjne wpisy Janusza Palikota, ktérych adresatem byt prezydent

Lech Kaczynski (lata 2007-2008).

Nie tylko wpisy wspomnianych politykéw trafialy na czolowe miejsca
w serwisach informacyjnych. Z innych mozna wymieni¢ blog Ryszarda Czarnec-
kiego czy Janusza Korwina-Mikkego. Szeroko omawiany w mediach pierwszy
wpis na blogu Jarostawa Kaczynskiego rowniez byt z punktu widzenia marketin-
gu politycznego zabiegiem udanym, wprowadzit bowiem temat (bloga i jego za-
wartosci) do medidw informacyjnego mainstreamu. Kiedy medialny gwar ucicht,
po aktywnosci blogerskiej prezesa Prawa i Sprawiedliwo$ci pozostaty okruchy
tre$ci — ledwie 13 wpiséw pojawito si¢ na nim w okresie od 18 lutego do 16 lipca
2011 r.

Poza blogami, innymi coraz wazniejszymi kanatami internetowego komu-
nikowania, sa dzi§ serwisy spotecznosciowe (NK, Facebook) oraz mikroblogo-
we narzedzia takie, jak Twitter czy Blip!'”. Na nich takze odnalez¢ mozna wiele
politycznych wypowiedzi, ktorych tresci przedostaly sie pézniej do oficjalnych
dziennikarskich materialow.

Na portalu Facebook licznych komentarzy w mediach doczekato si¢ dos¢
smiate zdjecie z profilu Zbigniewa Girzynskiego (sierpien 2010), dyskusje wy-
wotat tez krytyczny wobec rzadéw Platformy Obywatelskiej (PO) list redaktora
naczelnego miesigcznika ,,Playboy” Marcina Mellera (luty 2011), opublikowany

1 Odrgbnym problemem jest, czy w przypadku blogosfery ma si¢ do czynienia z dziennikarstwem.

17 Wpis na Twitterze zamyka wypowiedz internauty w 140 znakach, blip, ktérego nazwa rozszerzona
zostata jako ,,bardzo lubig informowaé przyjaciot” — 160 znakach. Wszystkie ponizsze cytaty przytoczone sa
z zachowanie oryginalnej pisowni.
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na jego profilu spoteczno$ciowym. Na Blipie swo6j wizerunek rozluzniat m.in.
przewodniczacy Sojuszu Lewicy Demokratycznej, Grzegorz Napieralski: ,,11:46
Pamietacie Frugo? Wraca :) Ja je uwielbialem”'®. Popularny Twitter stal si¢ na-
tomiast poloficjalna areng wymiany zdan miedzy politykami. Oto fragment in-
ternetowej rozmowy rzecznikow politycznych PO Pawta Grasia i SLD Tomasza
Kality, z maja 2011 r.:

Pawel Gras: ,,Premier proponuje niezme¢czonemu Napieralskiemu i nie-
wypalonemu Wikinskiemu wspélny bieg na 10 km, zobaczymy czy wymickna
czy nie:)”.

Tomasz Kalita: ,,A premier wybiera si¢ do Sejmu dla zwiedzajacych czy
juz zmeczony?”"®

Nie mniej interesujaco prezentuje si¢ wymiana zdan migdzy politykiem
PiS Adamem Hofmanem a jednym z czytelnikow jego profilu, ktory komentuje
program muzyczny posta w Radiu Biatystok w maju 2011:

,,1rzeba przyzna¢ ze @ AdamHofman ci¢zko pracuje na tytut kretyna roku.
Zostawil nawet Btaszczaka w tyle”.

Adam Hofman: ,,Niech sie Pan nie martwi, nie chce detronizowac¢ w tej
konkurencji”?.

Na podstawie powyzszych przyktadow wida¢ doktadnie, jak polityka pro-
wadzona w nowych mediach de facto ucieka mediom tradycyjnym lub wykorzy-
stuje je do pozniejszej transpozycji w newsa. Dzieje si¢ tak réwniez z telefonicz-
nymi smsami, wysylanymi przez politykéw do partyjnych kolegéw, dziennikarzy
lub 0s6b publicznych. Klasycznym przyktadem bedzie tu sms wystany przez po-
sta Jacka Kurskiego do aktorki Anny Cugier-Kotki: ,,Pamietam o Tobie. Rozma-
wialem z Prezesem. Bedzie ok. W najgorszym wypadku Pani Posel. Choc pre-
zes wolalby jakis dobry teatr dla Ciebie. Buziaki. Jestes dzielna. Nie zostawimy
Cie™!. Innym ostawionym przyktadem jest wiadomo$¢ przestana przez cztonka
KRRiT Adama Halbera do 6wczesnego prezesa TVP Roberta Kwiatkowskiego?:
,Moze bys wrocit do Piotrka Urbankowskiego. To jest §wietny koles — pracowity
i lojalny, lubi¢ go i ceni¢. Precz z siepactwem. Chwala nam i naszym kolegom.
Ch..e precz!”.

Nowe technologie sa doskonatlym narzedziem toczenia nowoczesnej
pseudodebaty. Daja mozliwos$¢ zainicjowania jej przez to samo srodowisko po-

18 Zrodto: www.napieralski.blip.pl. Caty blip Napieralskiego utrzymany jest w lekkiej konwencji.

1 Komentarz do wypowiedzi szefa SLD Grzegorza Napieralskiego na temat ,,wypalonego szefa pol-
skiego rzadu”: www.wpolityce.pl/view/11781/Rzecznicy Tuska i Napieralskiego zwarli_sie na Twitterze
Mistewicz__To_medium wymarzone do_fechtunku slowem.html [18.07.2011]. Z tego kanatu komunikowa-
nia coraz czg$ciej korzysta dzi$ takze minister spraw zagranicznych Radostaw Sikorski.

20 www.twitter.com/#!/adamhofman [18.07.2011].

2 www.se.pl/wydarzenia/kraj/tak-pis-kupi-cugier-kotke 148973.html. Sprawa dotyczyla burzy me-

dialnej po wystapieniach aktorki w spotach reklamowych PO, a p6Zniej konkurencyjnego PiS.
22 Tre$¢ wiadomosci przytoczyt poset Jan Rokita w trakcie obrad sejmowej komisji $ledczej ds. tzw.
afery Rywina.
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lityczno-medialne na wielu portalach czy puszczenia w niekontrolowany obieg
wypowiedzi, poddanych dalej interpretacji przez miliony uzytkownikéw sieci,
wspotczesnych odbiorcow komunikatéw medialnych.

Polityk w mediach

Kwestia udostepniania politykom tam gazet oraz zapraszanie ich do studia tele-
wizyjnego lub radiowego w roli ekspertéw to wyjatkowo trudny dzi§ do wyelimi-
nowania problem w polskich §rodkach przekazu. Jego efektem jest interpretacja
wydarzen pod katem ideowym (ideologicznym), nadajaca kazdemu z nich tonu
sprawy istotnej, podlegajacej publicznej debacie, jednoczesnie silnie polaryzu-
jaca te cze$¢ spoteczenstwa, ktérego wybory dyktowane sa politycznymi sym-
patiami. Co jednak znacznie trudniejsze do zaakceptowania — w wyniku takich
medialnych zabiegow, prawdziwie naukowe objasnienia staja si¢ w oczach czesci
opinii publicznej mniej wiarygodne od interpretacji politycznych.

Wzorcowym przyktadem jest tu eksponowany w $rodkach przekazu no-
sny glos politykéw wypowiadajacych si¢ na temat przyczyn katastrofy samolotu
TU-154 pod Smolenskiem 10 kwietnia 2010 r. Stojacy w swych diagnozach 1 ana-
lizach w szeregu przed specjalistami z dziedziny lotnictwa i ekspertami do spraw
katastrof lotniczych, nadaja oni dynamiki publicznym dyskusjom. Dominacja po-
litycznego tonu wypowiedzi znajduje odbicie w stosunkach wewngtrznych $ro-
dowiska mediéw oraz nastrojach spolecznych, w ktorych racjonalne przestanki
wyparte zostaly przez emocjonalne napigcia. Wypowiedzi politykow na temat
przyczyn katastrofy oraz moralnej i politycznej za nia odpowiedzialnosci, bty-
skawicznie znalazty ujscie w publicznych pseudodebatach, ktérych jezyk przy-
brat wyraz tabloidowy. Spotecznym protestom przeciw lub za usunig¢ciem spod
Patacu Prezydenckiego symbolicznego krzyza towarzyszyty codzienne transmi-
sje 1 nieprzerwane komentarze politykow, zaangazowanych w spor badz konte-
stujacych taka forme manifestu. Co wigcej, pottora roku po wydarzeniu sprawa
wciaz jest komentowana.

Powyzszemu zagadnieniu towarzyszy pojecie ,,dyzurnego polityka”, czyli
osoby publicznej zapraszanej przy kazdej okazji w roli komentatora, pozorujace-
go eksperckie podejs$cie lub majacego §wiatopogladowo urozmaici¢ gtos w dys-
kusji. Warto przy tym zauwazy¢, ze w zaleznos$ci od sympatii spotecznych i spo-
sobu prezentacji w §rodkach przekazu, medialna obecnos¢ wielu z nich bywa
ograniczana badz intensyfikowana.

W ten sposob dochodzi si¢ do aspektow wspdlpracy medidw z polityka-
mi i ich spotecznych nastepstw. Stosunki medidw z politykami pogorszyty sie
w 2005 r., po wyraznym podziale sceny politycznej na obozy PiS i PO; réw-
noczesnie spoteczenstwo bylo §wiadkiem postepujacych konfliktow wewnatrz
srodowiska mediow. Jednak to relacje dziennikarzy z osobami publicznymi prze-
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radzaty si¢ w otwarte konflikty lub stanowity przyktad szorstkiej kooperacji. Wy-
starczy wspomnie¢ bojkot programéw TVN przez politykéw PiS (trwajacy od
16 lipca 2008 do 14 stycznia 2009), wygtaszane o§wiadczenia w sprawie wyste-
powania badz nie, w pewnych konfiguracjach politycznych (Joachim Brudzinski
1 Janusz Palikot), ignorowanie zaproszen do udzielenia wywiadoéw okreslonym
tytutom (Donald Tusk — ,,Rzeczpospolita”, Jarostaw Kaczynski — ,,Gazeta Wy-
borcza”) oraz, o zgrozo, dziennikarski ostracyzm wobec wybranych politykow
(Monika Olejnik niezapraszajaca do studia Andrzeja Leppera).

W takich przypadkach debata przestata mie¢ charakter ogdlnospoteczne;;
przeniesiona do ,,medidw zyczliwych” stala si¢ zaprzeczeniem publicznej dys-
kusji. Dotyczy to zarowno mediow komercyjnych, ktorych interesy sa czesto
zbiezne ze §wiatem polityki, jak i publicznych $rodkow przekazu, ktore nigdy
nie przestaty by¢ politycznie niezalezne. Prawdopodobnie pierwsza tak dostow-
na ilustracja selektywnego podejscia politykéw do mediow, i odwrotnie, byta
forma podpisania rzadowego paktu stabilizacyjnego, transmitowana wylacznie
w $rodkach przekazu zwiazanych z medialnym imperium o. Tadeusza Rydzyka,
z pominieciem wszystkich pozostatych?.

Warto przypomnie¢ takze sytuacje, jaka nastata po ujawnieniu przez
dziennikarzy TVN tzw. tasm Beger. Doskonalg ilustracja napie¢ w mediach be-
dzie tu komentarz 6wczesnego dyrektora radiowej Trojki Krzysztofa Skowron-
skiego, ktory podczas porannej audycji niespodziewanie** objasnit stuchaczom
prawdziwy, jego zdaniem, kontekst ujawnionych dzien wczes$niej materiatow.
Drugi przyktad dotyczy Jacka Sobali, pézniejszego dyrektora tej samej rozgto-
$ni, 1 jego wystapienia w trakcie koncertu w hotdzie ofiar katastrofy prezydenc-
kiego samolotu®.

Warto pamigtaé, ze dziennikarz sporzadza dzi$ politycznego newsa we-
dhug kryteriow medialnosci, wykorzystujac do tego nosny i atrakcyjny odbiorcy
jezyk, wyrazisty i nowoczesny w formie, nawet gdy jest on ubogi w tresci. Zada-
niem polityka formutujacego wlasna wypowiedz jest naturalnie osiagnigcie celu
politycznego poprzez takie jej zlozenie, by mozliwie szybko trafita do medial-
nego obiegu, najlepiej zgodnie z normami dziennikarskimi, czyli niezawierajaca
np. kolokwializmoéow i wulgaryzmdw. Nie mylit si¢ Wiktor Osiatynski piszac, ze
,Media komunikuja nam nie to, co si¢ w polityce dzieje, ale to, co same mysla, ze
sie w polityce dzieje”*. Kreowanie pseudowydarzen to bowiem nic innego, jak

2 Najlepszym wyjsciem wydawatoby sig nierobienie z tego newsa, tymczasem konkurencyjne dla tych
wybranych media podejmowaty 0w temat jeszcze przez diugie tygodnie.

2* Swojego zaskoczenia nie kryl wowczas takze prowadzacy poranna audycj¢ redaktor Wojciech
Mann.

» Koncert odby! si¢ 22 maja 2010 r. W trakcie majacego wyraznie antyrzadowy charakter koncertu
Sobala powiedziat m.in.: ,,Bardzo Was prosze uwierzcie w to, ze to jest mozliwe, zeby Polska byta nasza. Zeby
Polska byta dla nas. Zeby Polska byta dla naszych dzieci [...]. Bardzo Was prosze uwierzcie w to, ze mozemy
skonczy¢ z tym tajdactwem, ze mozemy skonczy¢ z tymi ktamstwami”.

26'W. Osiatynski, Rzeczpospolita obywateli, Warszawa 2004, s. 167.
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danie aktorom politycznym dostepu do tradycyjnych srodkéw przekazu i trans-
mitowanie ich politycznej woli. Gdy w nieprzetworzonej przez dziennikarza for-
mie przedostaje si¢ ona do szerokiej opinii publicznej, czgsto z miejsca staje sig
wydarzeniem, cho¢ w rzeczywistosci jest antytematem potrzebnym do przepro-
wadzenia fikcyjnej dyskus;ji.

W nowych mediach dostep do odbiorcy jest w praktyce nieograniczony,
wynika bowiem z faktycznego poszukiwania §wiadomego, w zatozeniu, adre-
sata. Tradycyjne media referuja wersje propagandowa, uniwersalizujac prze-
kaz, cho¢ czynia to czgsto w formule zadanej przez politykdw. W ten sposéb
tworzona jest u odbiorcow swiadomos¢ polityczna, dla ktérych rzeczywistosé
zaczyna sktadaé si¢ z obrazoéw dostarczanych przez osrodki przekazu oraz tre-
$ci, a ktorych sita wzmacniana jest przez powtarzalnosé. Do tej najlepiej nadaja
si¢ krotkie w formie wypowiedzi polityczne, podlegajace dyskusjom i pseudo-
analizom. Pojedyncza wypowiedz sama w sobie staje si¢ z czasem informacja
niewymagajaca komentarza (,,Juz nikt nigdy przez tego pana zycia pozbawiony
nie bedzie”’), gtdéwnie na skutek dziennikarskiej reinterpretacji badz pseudo-
naukowego objasnienia.

Jak napisat Jerzy Mikutowski-Pomorski, ,,chcac osiagnaé efekt utrwale-
nia wiadomosci, media musza ostabi¢ poczucie naporu naplywajacych ciagle
nowych wiadomos$ci”?®. Utrwalana wypowiedz stuzy czemu$ wiecej: jest przez
dziennikarza wykorzystywana do postawienia kontrargumentu wobec nowych
niewygodnych faktow, jesli oczywiscie bedzie ja mozna pod owe fakty podtozy¢.
Polityk zarzucajacy oponentom ,,mowe¢ nienawisci”” musi liczy¢ si¢ z tym, ze ta-
two moze zosta¢ przez zurnalist¢ upomniany przytoczonym zdaniem partyjnego
kolegi lub jego wlasna, przeszla wypowiedzia. Wystarczy w tym miejscu przypo-
mnie¢ zabieg partii opozycyjnej stworzenia tzw. Deklaracji 16dzkiej w pazdzier-
niku 2010 r. Jej gléwnym zatozeniem bylo wyrazenie sprzeciwu wobec ,,przemo-
cy i nienawisci w zyciu publicznym i mediach”?.

Podsumowujac mozna zatem potwierdzi¢, ze tres¢ przekazu polityczne-
g0 ma wspotczesnie mniej wspolnego z merytorycznym, bezposrednim przeka-
zem perswazyjnym, wzrosta natomiast sita jego manipulacji (perswazji ukrytej),
w ktorej uczestnicza, co nalezy ze smutkiem skonstatowaé, sami dziennikarze.
Stad tez niemajace poparcia w dowodach (dokumentach, materiatach dzwigko-
wych, nagraniach wideo) polityczne tezy wyplywaja z mediow jako oczywisto-
$ci, z ktorymi trudno cze¢sto polemizowaé, kazda taka proba sprowadza bowiem
fale krytyki jednego z o$rodkow politycznych. Liczne, trudno weryfikowalne
sensacje oglaszane podczas partyjnych wystapien publicznych, staja si¢ tema-
tami do pseudodyskusji, miast by¢ przez dziennikarzy jedynie odnotowanymi i,
w dalszej perspektywie, ignorowanymi. Problem w tym, ze dzi$ przed wpuszcze-

* Wypowiedz ministra sprawiedliwosci Zbigniewa Ziobry w lutym 2007 .
28 J. Mikutowski-Pomorski, Kultura wobec spotecznej transformacji, Krakow 2005, s. 25.

2 www.deklaracjalodzka.pl.
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niem w obieg informacji i w trakcie jej poézniejszego omawiania dyskusje tocza
si¢ czgsto w oparciu o domniemania.

Wypowiedz polityczna w kulturze mediow

Warto zadaé pytanie, jak wyglada dzi$ kultura medialna, widziana z poziomu
kultury samych dziennikarzy? Trudno bowiem jednoznacznie odpowiedzie¢ na
pytanie: kto tak naprawde psuje jezyk w mediach — dziennikarze czy politycy?
Jesli jest tak, ze to jezyk polityki psuje jezyk mediéw, oznacza to, ze ma si¢ do
czynienia z upadkiem kultury mediéw, spowodowanym ich politycyzacja. Jesli
za$ si¢ uzna, w $lad za Jerzym Bralczykiem, ze to jezyk mediéw psuje jezyk
polityki, bedzie to li tylko potwierdzeniem bardzo powaznego kryzysu zawodu
dziennikarza, jaki postepuje jeszcze od konca ubieglego wieku. Jerzy Bralczyk
okreslit to zjawisko mianem ,,mediatyzacji jezyka” .

Wziawszy pod uwage typowe zachowania polskich zurnalistow, w prze-
wadze stanowiacych trzon gtdwnego nurtu, wyr6zni¢ mozna przynajmniej 4 typy
dziennikarzy, ktorzy:

1) stuchaja i nie szkodza rozmowcy — metoda Michata Karnowskiego w wy-
wiadzie z Jarostawem Kaczynskim;

2) agresywnie i bezpardonowo atakuja — wywiad Piotra Gembarowskiego
z Marianem Krzaklewskim w TVP1 w okresie kampanii prezydenckiej
2000 r.;

3) dominuja nad rozmoéwca — publicysci o sprecyzowanych pogladach, jak
Monika Olejnik, Robert Mazurek i Piotr Semka, narzucajacy ton dialogu
i spychajacy rozmdwce na pozycje obronna;

4) sa stronami moderowanej przez siebie rozmowy — Jan Pospieszalski (pro-
gram ,,Warto rozmawia¢”), Bronistaw Wildstein (cykl ,,Bronistaw Wild-
stein przedstawia’), Tomasz Lis (,,Tomasz Lis na zywo”).

Zachowania te w wielu przypadkach moga mie¢ na celu wymiang auto-
rytetow spotecznych na medialne. Nalezy podkresli¢, ze do niedawna jeszcze
w gtoéwnym dyskursie politycznym prowadzonym przez media liczyla si¢ przede
wszystkim retoryka, uzyskanie przewagi nad jedna ze stron dyskusji. Wszystko
odbywato si¢ ,,ze wspdlnego startu”, gdzie uczestnicy byli konkurencja walczaca
o wplyw, sam dyskurs za$ toczyl w obrgbie wspdlnych, biezacych problemow
spotecznych, kierowanych w naturalny sposéb wprost do opinii publiczne;j. Sy-
tuacja jednak znaczaco zmienita si¢ wraz z rosnaca mediatyzacja medidw oraz
przesuni¢ciem 1ol wspotczesnych typdéw dziennikarzy, od spolegliwych i nie-
obiektywnych zurnalistow, po napastliwych poplecznikéw zaproszonych dysku-
tantow.

30 www.wirtualnemedia.pl/artykul/bralczyk-to-media-ksztaltuja-jezyk-politykow# [04.04.2011].
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Pierwszym z efektow takich zachowan jest dzi$ zajecie przez uczestnikow
debaty nieré6wnych pozycji wyjsciowych. Drugim — poddanie tonu debaty in-
terpretacjom narzucanym i wzmacnianym nierzadko pojedyncza wypowiedzia,
ktorej wymowa na rdzne sposoby rozwijana jest przez wszystkie osrodki ko-
munikowania. Trzecim — wspomniane juz oparcie dyskusji na domniemaniach
w miejsce faktow, interpretacji powtarzanych cytatow?!, zaleznych od glebokosci
sporow ideologicznych kontekstach wypowiedzi, personalnych atakach polity-
kow na dziennikarzy oraz przeniesionych z redakcji konfliktach miedzy samymi
zurnalistami (Srodowisko ,,Rzeczpospolitej” i ,,Gazety Wyborczej™).

I cho¢ najwazniejsze moze si¢ wydawac wyrazne zachwianie relacji dzien-
nikarz—interlokutor, warto blizej spojrze¢ na problem publicystow jako stron dys-
kusji. Juz na ich przyktadzie zobaczy¢ bowiem mozna, jak dalece utrudnione jest
w Polsce toczenie dyskursu bez uzycia ideowych i parapolitycznych argumentow
i jak ostatecznie nie ro6zni sie on zasadniczo od sporéw czysto ideologicznych.
W obu przypadkach sygnaty wysytane podczas dyskusji podtrzymuja wrazenie
prowadzenia jej dla dobra spraw panstwowych, w istocie czesciej stanowia oka-
zj¢ do personalnych atakow. Taka okazja byty debaty nt. spotecznego statusu IPN
oraz lustracji dziennikarzy i sSrodowisk naukowych.

Jak wiec finalnie ksztattuje si¢ dzisiejsza wypowiedz polityczna, dajaca
impuls do p6zniejszej publicznej debaty? Ponizsze przyktady sa tylko krotka eg-
zemplifikacja zjawiska.

We wspotczesnej cywilizacji medialnej doskonale ,,sprzedaje si¢” orygi-
nalny literacki jezyk (Ludwik Dorn: ,,wyksztatciuchy’”?), donos$ne hasta (Jaro-
staw Kaczynski: (Polska) ,,...nie moze by¢ symbolem kondominium rosyjsko-
niemieckiego’*), publiczna obraza (Leszek Miller do Zbigniewa Ziobry: ,,Pan
jest zerem, panie posle”), niekonwencjonalny komentarz-obelga (Stefan Niesio-
towski: ,,Porno minister Kalisz pasuje do porno prezydenta. Mamy sojusz dwéch
porno grubaséw’®), wypowiedz odzwierciedlajaca konflikt z IV wtadza (Lech
Kaczynski do ministra Andrzeja Krawczyka: ,,Jeszcze jedno pytanie, ale nie od
tej matpy w czerwonym™7), dosadnie brzmiaca sugestia (Ludwik Dorn: ,,Jezeli

3! Na tym migdzy innymi tle rodzi si¢ wspolczesny fetysz cytowalno$ci, znany z badan opiniotwor-
czosci prasy.
32 Do takich publicystow naleza np. Piotr Semka, Bronistaw Wildstein czy Adam Michnik.

33 Stowo uzyte na okre$lenie widzéw programu telewizyjnego ,,Szklo kontaktowe”, przez duza czgsé
medidw uznane, na wyrost, za obelzywe; sierpien 2006 r.

3* Petna wypowiedz z wywiadu dla ,,Gazety Polskiej” brzmiata: ,,Platforma i jej zaplecze doskonale
zdaja sobie sprawg, ze Polska, ktora uczci pamigé Lecha Kaczynskiego nie bedzie ta Polska, ktorej oni chea [...].
Tak, jak Pilsudski nie mogt by¢ symbolem PRL, tak samo Lech Kaczynski — przy catej nieporownywalnosci
postaci — nie moze by¢ symbolem kondominium rosyjsko-niemieckiego w Polsce”.

3 Komisja $ledcza ds. afery Rywina, przestuchanie 6wczesnego premiera Leszka Millera, 28 kwietnia
2003 r.

3¢ Komentarz posta do decyzji prezydenta Aleksandra Kwasniewskiego wetujacej ustawe zakazujaca
rozpowszechnianie; 21 maja 2000 r.

37 Wypowiedz uchwycona przez dziennikarskie mikrofony w trakcie konferencji prasowej po spotka-
niu przywodcow UE 14 grudnia 2006 r., skierowana pod adresem dziennikarki TVN24 Ingi Rosinskie;j.
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wystapi 1 bedzie si¢ nasila¢ niebezpieczenstwo dla obywateli, istnieje mozliwos¢
brania lekarzy w kamasze™?), czy specyficznie oglaszany polityczny tryumf (Ra-
dostaw Sikorski: ,Jeszcze jedna bitwa, dorzniemy watahy. Donku, panie mar-
szatku, liczymy na pana w poniedziatek™?).

W jednym szeregu pojawiaja si¢ takze wypowiedzi dezawuujace nie tylko
politycznych przeciwnikow, ale tez wyborcow im sprzyjajacych (Jarostaw Ka-
czynski: ,,Oni stali tam, gdzie stato ZOMO”*°), w niewybredny sposob odnoszace
si¢ do kwestii mniejszosci seksualnych (Robert Wegrzyn: ,,Z gejami to dajmy
sobie spokdj, ale z lesbijkami to chetnie bym popatrzyt**'), czy zbyt dobitnie ko-
mentujace decyzje polityczne (Janusz Palikot: ,,Przykro mi, ze prostytucja w po-
lityce sigga nawet pani minister Ggsickiej. Nie myslatem nigdy, ze ona si¢ tak
prostytuuje, bardzo jest mi przykro z tego powodu*?).

Tre$¢ wszystkich tych wypowiedzi stata si¢ trescia prasowych felietonow
1 komentarzy, telewizyjnych i radiowych dyskusji i polemik. Wiele z nich petni
do dzis$ role wizytowek konkretnych politykdw, by nie rzec — ich sloganéw rekla-
mowych. Obok wystapien obnazajacych poziom kultury politycznej, styszalny
jest dzi$ takze glos przedstawicieli kultury medidéw, réwnie nisko ksztattowany
przez dziennikarzy, coraz czesciej osiagajacych status celebrytow. Nieznajomosé
podstawowych form leksykalnych, gramatycznych, stylistycznych niknie w na-
tloku zdan nosnych medialnie. W rezultacie coraz cze¢sciej odbiorcy zostaja sam
na sam z mediami, w ktorych brakuje miejsce na kulture czystej wypowiedzi.
Dochodza do tego wciaz skracane informacje (dzi§ w zasadzie wzmianki) i obu-
stronnie spersonalizowane komunikaty (dziennikarze rezimowi kontra IV RP),
ktore przy coraz krétszym czasie przeznaczanym na kontakt z tradycyjnymi me-
diami, stuza dalszemu splycaniu i brutalizowaniu jezyka.

Nawet, jesli dobowa suma pojedynczych kontaktow ze wszystkimi, sta-
rymi i nowymi kanatami przekazu si¢ nie skrocita, wyrazne zmiany nastapity
w sposobie ich uzytkowania, z naciskiem na konsumpcj¢ nieskomplikowanych
tre$ci rozrywkowych. Naprzeciw temu zdaja si¢ wigc wychodzi¢ wkomponowa-
ne w kultur¢ medialna polityczne wypowiedzi.

Zamiast podsumowania

Impulsem publicznej debaty jest dzi$ kazdy sygnat, jaki dociera do dziennikarza,
1jaki ten transmituje dalej w strong odbiorcy. Katalizatorem p6zniejszych reakcii,

3% Wypowiedz pojawila si¢ na konferencji prasowej w sprawie oceny sytuacji w stuzbie zdrowia,
30 grudnia 2005 r.

3 www.tvn24.pl/-1,1524795,wiadomosc.html [25.05.2011].
4 Wypowiedz z 1 pazdziernika 2006 r., prezesa Prawa i Sprawiedliwosci w Stoczni Gdanskiej.
4 Fragment wypowiedzi posta nt. legalizacji zwigzkow homoseksualnych, TVN24, 9 lutego 2011 r.

42 Komentarz z 9 stycznia 2009 r. do wypowiedzi postanki PiS, wzywajacej rzad do odpowiedzialno$ci
za niewykorzystane fundusze unijne.
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bodzcem do publicznej wymiany opinii i arena deklaratywnej walki (nierzadko
na epitety) staje si¢ przypadkowa polityczna wypowiedz, niemajaca poczatkowo
kontekstu wypowiedzi wartej wickszej uwagi. Wypowiedz polityka wygloszona
rano, staje si¢ natychmiast lejtmotywem dnia, komentowanym w trakcie politycz-
nej rozmowy, jeszcze przed nia koncypowanym i dalej szeroko interpretowanym.
Cytatem dnia staje si¢ wyrwane z kontekstu przestanie badz kontrowersyjny wpis
na blogu, do ktérego odnosza si¢ politycy i komentatorzy polityczni. Tym pro-
stym, medialnym zabiegiem jezyk polityki znajduje ujscie w mediach gtéwnego
nurtu, a stamtad zostaje skopiowany do reszty kanatow.

Oto sami dziennikarze wpisuja obnizenie jako$ci dialogu w kultur¢ me-
diow i sprowadzaja jezyk medialny do poziomu narzuconego przez jezyk poli-
tyki, poddajac owa kulture¢ dyktatowi zycia politycznego. Poprzez to media nie
utrzymuja dtuzej pozycji nadrzednej wobec politykow i nie chodzi tu wylacznie
o wywieranie politycznego wptywu (media publiczne) czy takowe decyzje w cia-
ach, ktore w zalozeniu maja broni¢ dziennikarzy (Rada Etyki Mediéw). Polityka
tworzy media, cho¢ wlasciwszym bedzie powiedzenie, ze decyduje o ich zawar-
tosci. Implementuje wlasne wzorce, narzuca zachowania i interpretacje, wpro-
wadza dyktat zagadnien i problemoéw, wreszcie — nakresla kierunek prowadzenia
dyskursu. Jej elementy wprowadzaja media na pole pseudodebaty, ktéra stanowi
dominante politykéw, dla dziennikarzy bywa zas wytacznie czyms$ na ksztatt pola
minowego.

Wspotczesne debaty medialne maja czesto z gory przewidziane konkluzje.
Ich odbiorcy znaja argumentacje stron sporu, godza si¢ z brakiem merytoryczne;j
dyskusji, w trakcie ktorej nie zostanie wypracowane zadne stanowisko. Nie tak
dawno pozorowata publiczna konfrontacje Leszka Balcerowicza z Janem Ro-
stowskim na temat zalozen reformy Otwartych Funduszy Emerytalnych. To jed-
nak nie najwigksze grzechy dzisiejszych srodkow masowego przekazu. Znacznie
wazniejsze dla jakoSci i przejrzystosci zycia publicznego znaczenie maja co-
dzienne pseudodyskusje oparte na dowolnie wybranej politycznej wypowiedzi.
Tak bylto, gdy w ,,Raporcie o stanie Rzeczypospolitej” z marca 2011 r. politycy
Prawa i Sprawiedliwosci wpisali pojecie ,,zakamuflowanej opcji niemieckiej”,
gdy Tadeusz Rydzyk moéwit w czerwcu 2011 r. na forum PE o Polsce, jako kraju
w ktérym panuje totalitaryzm, czy tez wowczas, gdy podczas wielkiej powodzi
w 1997 r. jedno zdanie (,,Trzeba bylo si¢ ubezpieczy¢”), wypowiedziane przez
owczesnego premiera Wlodzimierza Cimoszewicza, na kolejne lata zalamato ka-
riere tego polityka*.

Nie mozna oczywiscie powiedzie¢, ze nad wigkszoscia przytoczonych
w referacie wypowiedzi dziennikarze winni przejs¢ obojetnie, a w najlepszym

4 W Raporcie mozna bylo przeczytaé: ,,[...] $laskos¢ jest po prostu pewnym sposobem odcigcia sig
od polskosci i przypuszczalnie przyjgciem po prostu zakamuflowanej opcji niemieckiej”; www.doc.rmf.pl/
rmf fm/store/raport_o_stanie_rzeczypospolitej 1.pdf [25.05.2011].

# www.cimoszewicz.eu/index.php?option=com_content&task=view&id=87&Itemid=11 [25.05.2011].
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razie ostroznie. Ich zadaniem niezmiennie jest pelnienie rdl straznikdéw, ktorzy
w ramach swojej misji wyciagna dla odbiorcy tresci, ktére znaczaco moga wpty-
na¢ na relacje spoleczne, funkcjonowanie instytucji panstwowych, polityke kra-
jowa czy zachowania kulturowe. Co jednak, gdy medialny dyskurs prowadzony
jest w cuglach osrodkéw politycznych, a dziennikarze utozsamiaja si¢ z jedna
ze stron konfliktu politycznego? Gdy zadaniem zurnalisty staje si¢ analizowanie
sms-0w wysytanych migdzy partyjnymi telefonami i stworzenie do tego faktu in-
formacyjnych watkéw pobocznych? Przypomnie¢ nalezy, ze ,,wyprodukowana”
informacja staje si¢ przedmiotem medialnych prognoz i dyskusji wowczas, gdy
dziennikarz odbierze, nie za$ zbierze, i wyemituje informacje zgodnie z intencja-
mi aktorow politycznego PR.

Sytuacje takie wynikaja dzi$ ze stabosci gtéwnych srodkéw przekazu. Tra-
dycyjna forma, jaka jest dzi$ gazeta, traci czytelnikéw majac jednoczesnie ogra-
niczony wptyw na ich opinie; telewizja, pomimo dominacji kultury obrazkowej,
stara si¢ zapetni¢ ramowke programow informacyjnych tresciami, ktore w pierw-
szej kolejnosci beda atrakcyjne, pdzniej za§ merytorycznie istotne. Nastepnym
krokiem jest pojawienie si¢ ,,medialnych ekspertow”, rola ktérych bedzie ob-
jasnianie zaszlych i mogacych dopiero nastapi¢ zdarzen. Gwiazda polityka nie
gasnie juz dzi$ wraz z wylaczeniem kamery, jego wypowiedz przenosi si¢ w tym
samym momencie do nowych mediow. Stamtad tez, jako pierwotnego zrodia,
bardzo czegsto tez dociera do odbiorcy. Wypowiedz polityczna nie jest bowiem
dtuzej zorientowana na obecnos$¢ w tradycyjnych mediach, mimo iz te nadal sta-
nowia podstawowym przekaznik w komunikacji kulturowej. Istnieje dtuzej poza
nimi, nawet jesli przyjmuje charakter infotainmentu.

Podsumowujac, nadrzednym problemem nie jest dzisiaj przekaz czystego
komunikatu, informacji politycznej, na ktora sktada si¢ czgsto pojedyncza wypo-
wiedz, ale nadanie im statusu spotecznie waznego i w tej formie wprowadzenie
w obieg komunikacyjny. W tym obiegu wypowiedz ta funkcjonuje, w trakcie
medialnego dnia nabiera nowych znaczen, jest objasniana, potwierdzana lub de-
mentowana, mitologizowana, wySmiewana i prostowana, wreszcie — rozwijana,
wzmacniana i wedle potrzeb utwierdzana. Staje si¢ tematem dyskursu politycz-
nego i trwatym elementem medialnej kultury.

Mozna zatozy¢, ze blisko$¢ kontaktow i interesow obu stron medialnego
dyskursu wzmaga spoteczng ambiwalencje wobec jakosci przekazu jako catosci,
w tym poziomu dystrybuowanego przez media gldéwnego nurtu przekazu kultu-
rowego. Silnie spolaryzowana (juz poza granicami spolecznej fragmentaryzacji)
1 skonfliktowana grupa odbiorcéw sprawia, ze maleje oficjalny sprzeciw wobec
korodujacej kultury stowa. Co ciekawe, znakomita wigkszos$¢ trafiajacych do
opinii publicznej wypowiedzi politykéw, na skutek procesu mediatyzacji spote-
czenstwa funkcjonuje w obiegu zgodnie z zasada krotkiej pamigci. Przez to nie
wplywaja one znaczaco na pézniejszy wynik wyborczy.
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Odpowiadajac na pytanie, czy spoteczenstwo jest skazane na kulture me-
dialna, w ktorej kreatorami jezyka miast dziennikarzy beda politycy i ich oto-
czenie, blizej jest odpowiedzi twierdzacej. Albowiem dopoki nie zmienia si¢ za-
chowania wewnatrz samego $rodowiska dziennikarskiego, dopdty jego podziat
shuzyl bedzie wzmacnianiu politycznego przekazu, ktéorego dominacj¢ poszerzaja
dzi$ rdowniez nowe media. Z tego samego powodu nie zmieni si¢ tez estetyka me-
dialnej wypowiedzi, gdyz dostep do nowych narzedzi komunikacyjnych, wobec
stabnacej pozycji dawnych kanatéw komunikacji, zapewnia ujscie dla dowol-
nych politycznych przekazéw. Warto jednak zadbaé, by nie dzialo si¢ to przy tak
aktywnym udziale profesjonalnych dziennikarzy.
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