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Wstep

Wazne wydarzenia polityczne maja, rzecz jasna, wptyw na media, chocby przez
zmiane ich rutynowego, codziennego funkcjonowania, ale takze oczywiste jest,
ze media majg wptyw nie tylko na postrzeganie i ocene takich wydarzen przez
odbiorcéw, ale czesto i na sam ich przebieg, zwtaszcza wtedy, gdy stajg sie ich
uczestnikiem. Nic wiec dziwnego, ze problem roli mediéw w takich wydarze-
niach od dawna jest przedmiotem badan medioznawcéw i politologéw, a réznice
w opiniach inspirujg kolejne pokolenia naukowcédw do podejmowania badan na
ten temat i formutowania teorii.

Nie inaczej jest w Polsce. Wiele ciekawych watkéow dotyczacych tego zagad-
nienia w czasach PRL mozna znalez¢ w raportach i publikacjach krakowskiego
Osrodka Badan Prasoznawczych i warszawskiego Osrodka Badania Opinii Pu-
blicznej oraz w wydawanych przez te instytucje czasopismach. Co prawda, éw-
czesna sytuacja mediéw diametralnie réznita sie od dzisiejszej, niemniej jednak
prowadzone wéweczas badania, mimo zrozumiatych ograniczen ze wzgledu nare-
alia polityczne, wiele wniosty do dorobku polskiego medioznawstwa i dzieki nim
lepiej znamy i lepiej rozumiemy peerelowski system medialny i uwarunkowania
funkcjonowania éwczesnych mediéw podporzadkowanych wtadzy partyjnej, ko-
munistycznej ideologii i zasadom leninowskiej koncepcji prasy, ale przeciez lubia-
nych przez odbiorcéw i petnigcych wiele innych — nie tylko politycznych —rél.

Wydarzenia 1989 roku doprowadzity do zmiany systemu politycznego i w kon-
sekwencji réwniez medialnego. Polskie media, uwolnione z dotychczasowych
ograniczen, zaczety funkcjonowac¢ w demokratycznym systemie medialnym, cie-
szgc sie wolnoscig stowa i swobodami, jakie mediom i dziennikarzom zapewnia
demokracja oraz wypetniajgc przypisane im funkcje. Staty sie , czwartg wtadzg”
opisujgcy, komentujaca i oceniajgca poczynania politykdw, a tym samym zostaty
rzeczywistym i znaczgcym uczestnikiem debaty politycznej. W coraz liczniejszych
publikacjach naukowych podkresla sie wzrastajgca role medidw w réznych aspek-
tach zycia wspodtczesnych ludzi, w dziatalnosci organizacji i instytucji, a zwtaszcza
we wszelkiego typu procesach spotecznych i wydarzeniach politycznych, w tym
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w kampaniach wyborczych. A to powoduje, ze badacze komunikowania maso-
wego starajg sie badac te procesy, tak w przesztosci, jak i obecnie.

Problematyka ta okazata sie interesujgca rowniez dla badaczy skupionych
w Sekcji Komunikowania Masowego Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecz-
nej, ktdrzy sg autorami poszczegdlnych rozdziatéw tej publikacji. Prezentujemy
w niej osiem tekstéw utozonych w porzadku chronologicznym: od poruszajgcych
najodleglejsze w czasie wydarzenia, po te najnowsze. Ich autorami sg badacze
komunikowania masowego z réznych osrodkéw akademickich, w réznym wieku
i z réznym doswiadczeniem, ktérych tgczg jednak wspdlne zainteresowania na-
ukowe koncentrujgce sie wokét historii i wspdtczesnosci polskich mediéw oraz
ich spotecznej i politycznej roli.

Publikacje otwiera tekst Jacka Wojstawa z Uniwersytetu Gdanskiego, w kto-
rym autor przedstawia polityke informacyjng PZPR w obliczu strajkéw sierpnio-
wych w 1980 roku. Autor analizuje zasady tej polityki informacyjnej, a wtasciwie
dyrektywy propagandowe ptyngce z Wydziatu Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR
oraz sposoéb ich realizacji w dwczesnych mediach.

Zofia Sokot natomiast omawia przeksztatcenia na rynku prasy kobiecej doko-
nujgce sie w latach 1988-1995 w wyniku transformacji ustrojowej i bedacej jej
konsekwencja likwidacji w marcu 1990 roku najwiekszego koncernu wydawni-
czego PRL — Robotniczej Spotdzielni Wydawniczej Prasa—Ksigzka—Ruch.

Losom muzycznego czasopisma ,Non Stop” w burzliwym okresie przemian
ustrojowych poswiecony zostat kolejny tekst autorstwa Artura Trudzika z Uni-
wersytetu Szczecinskiego. Autor dowodzi w nim tezy, ze tytut ten byt ekspery-
mentem dziennikarsko-spotecznym, ktéremu ze wzgledu na jego specyfike oraz
z powodu 0sdéb go tworzgcych warto poswiecié¢ uwage.

Z kolei Tomasz Gackowski z Uniwersytetu Warszawskiego przedstawia wyniki
wtasnych badan na temat rozliczania rzadu Platformy Obywatelskiej przez czoto-
we opiniotwdrcze polskie dzienniki: ,,Gazete Wyborcza” i ,,Rzeczpospolitg”. Au-
tor dowodzi w nim, ze cho¢ oba tytuty wywigzujg sie z tego zadania, to czynia to
w rdzny sposob, co wynika z odmiennej linii programowej obu dziennikdw.

Stawomir Czapnik z Uniwersytetu Opolskiego poddaje analizie popularny pro-
gram nadawany w komercyjnej telewizji TVN pod tytutem Superniania, wyka-
zujac, ze jest on typowym produktem wspodtczesnego ,, przemystu kulturowego”
oraz odstaniajac jego spoteczne, kulturowe i ideologiczne konteksty.

Kolejne dwa teksty poswiecone zostaty roli mediéw we wspotczesnych kam-
paniach wyborczych. Aleksandra Seklecka z Uniwersytetu Mikotaja Kopernika za-
jeta sie rolg radia i telewizji w kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego
w 2009 roku. Natomiast Matgorzata Adamik-Szysiak z lubelskiego UMCS analizu-
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je telewizyjng reklame polityczng w kolejnych polskich elekcjach prezydenckich
i parlamentarnych.

Tom zamyka artykut Sylwii Pilarskiej i Kamili Majdeckiej z Uniwersytetu Wro-
ctawskiego, w ktorym autorki przedstawity wyniki badan na temat naswietlenia
szczytu klimatycznego w Kopenhadze przez polskie dzienniki opiniotwércze.

Katarzyna Pokorna-lgnatowicz






Jacek Woystaw

Polityka informacyjna PZPR
w obliczu strakow sierpniowych 1980 roku

Rok 1980 miat uptyngé¢ w utartym w latach 70. modelu funkcjonowania komu-
nistycznych mediéw masowych. Zaréwno formy, jak i tresci serwowanych spo-
teczenstwu polskiemu przekazéw, jak mozna sadzi¢, po ustaleniach odpowie-
dzialnych za projektowanie polityki propagandowej partii, instytucji, zostaty
zaplanowane w sposob schematyczny?, z zachowaniem sprawdzonych medial-
nych rytuatow.

W przygotowanym przez Wydziat Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR na poczat-
ku 1980 roku dokumencie ,,Propozycje weztowych tematdéw na posiedzenia rad

W jednym z dokumentéw Wydziatu Pracy Ideowo-Wychowawczej z poczatku 1980 r. zo-
stat przedstawiony katalog proponowanych Jerzemu tukaszewiczowi — w tym czasie oso-
bie odpowiedzialnej w Biurze Politycznym za problematyke propagandowa —tematéw do
poruszenia w przygotowywanym przez niego wystgpieniu. Znalazta sie w nim m.in. pro-
blematyka zwigzana z prezentacja lat 70. w taki sposdb, by uwypukli¢ dokonania w sferze
rozwoju i modernizacji sit wytwdrczych, podnoszenia stopy zyciowej i petnego zatrudnie-
nia; przedstawieniem problemoéw rozwoju Polski w latach 80. ze szczegélnym uwzgled-
nieniem potrzeby harmonizacji gospodarki, zwiekszenia jej efektywnosci i pokonywania
napiec i trudnosci; typowe dla lat poprzednich problemy bezpieczeristwa narodowego,
walki o pokdj i statego dazenia do umacniania bezpieczenstwa kraju w sojuszu ze wspodl-
notg socjalistyczna; wyrazenie poparcia linii generalnej partii, partyjnosci postaw czy tez
krytyki, ale z pozycji zaangazowania w przeciwienstwie do zachowan malkontenckich i kry-
tykanckich; podkreslenia potrzeby otwartosci dyskusji oraz roli wielkich zaktaddéw pracy,
ich aktywu i catych zatég w realizacji zadan gospodarczych i ksztattowaniu klimatu poli-
tycznego m.in. przez udziat w pracy politycznej w tych zaktadach grupy lektoréw; wreszcie
— proponowano tukaszewiczowi uwypukli¢ dziatania sprzeczne z interesami narodu pol-
skiego, ktérych miaty sie dopuszczaé agenturalne ugrupowania antysocjalistyczne. Zob.
Archiwum Akt Nowych, Komitet Centralny Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej (dalej:
AAN, KC PZPR), XXXIV/112, , Propozycje niektorych tematéw do uwzglednienia w wystg-
pieniu tow. J. tukaszewicza przygotowane przez Wydziat Pracy ldeowo-Wychowawczej na
poczatku 1980 r”, k. 71-72.
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redakcyjnych terenowych dziennikéw PZPR w roku 1980”2 znalazty sie znane
z poprzednich lat zagadnienia: , popularyzacja uchwat VIl Zjazdu PZPR”; ,zada-
nia prasy partyjnej w zakresie popularyzacji planu spoteczno-gospodarczego na
rok 1980 i mobilizacji spoteczenstwa do jego petnej realizacji”; ,rola terenowej
prasy partyjnej w propagowaniu zagadnien bezpieczenstwa narodowego: (jed-
no$¢ moralno-polityczna narodu, potencjat gospodarczy kraju, sojusze...”); czy
tez ,,zadania prasy terenowej w dziedzinie edukacji historycznej spoteczeristwa
na tle waznych rocznic (35-lecie zwyciestwa nad faszyzmem, 25-lecie Paktu War-
szawskiego, 100-lecie polskiego ruchu rewolucyjnego, 34. rocznica podpisania
uktadu o przyjazni i wspotpracy miedzy Polskg a ZSRR)”3.

Tak prowadzona polityka propagandowa, mieszczgca sie w okresleniu ,pro-
pagandy sukcesu”, musiata ulec zmianom pod wptywem wydarzern majacych
miejsce latem 1980 roku.

Lipiec 1980 roku, czyli pierwszy okres niepokojéw spotecznych po wprowa-
dzeniu 1 lipca podwyzek cen niektérych gatunkdw miesa i wyrobéw miesnych,
w zakresie polityki propagandowej PZPR uptynat w miare spokojnie®. Dopiero
17 lipca — w tym czasie na LubelszczyZnie strajkowata znaczna liczba przedsie-
biorstw — strajk przybrat forme powszechng i objat wezet kolejowy> — lokalna
prasa w Lublinie zamiescita pierwszy komentarz® przygotowany przez specjalng

2 AAN, KC PZPR, XXXIlI/132, , Propozycje weztowych tematdw na posiedzenia rad redak-
cyjnych terenowych dziennikéw PZPR w roku 1980” przygotowane przez Wydziat Prasy,
Radia i Telewizji KC PZPR, k. 12-13.

®  Ibidem.

Zdajac sobie sprawe ze skomplikowanej sytuacji gospodarczej i spoteczno-politycznej kra-

jupo 1 lipca 1980 r. kierownictwo PZPR zwotato ,,Narade aktywu partyjno-gospodarczego

w KC PZPR” w dniu 9 lipca. W dokumencie powstatym na potrzeby Wydziatu Prasy, Radia

i Telewizji KC PZPR relacjonujgcym to spotkanie, w akapicie korczagcym, zapisano: ,,Pod-

jete przez Biuro Polityczne postanowienia, skonkretyzowane w decyzjach Rzgdu, maja

na celu tworzenie warunkow dla konsekwentnej realizacji programu nakreslonego przez

VIl Zjazd. Program ten, podobnie jak cata pogrudniowa polityka partii tgczy harmonijnie

zadania spoteczne i gospodarcze. Ma on na celu dobro ludzi pracy, a jego urzeczywistnie-

nie wymaga aktywnosci, wysokiej dyscypliny i rozwagi, pogtebiania poczucia odpowie-
dzialnosci za dalszy rozwdj naszego kraju”. Zob. szerzej AAN, KC PZPR, XXXIII/68, ,Wytycz-
ne w sprawie realizacji niektérych wnioskéw z narady aktywu partyjno-gospodarczego

w KC PZPR” z dnia 9 lipca 1980 ., k. 57-61.

> Zob. szerzej na ten temat: M. Dabrowski, Lubelski Lipiec 1980, Lublin 2000.

W pierwszej potowie lipca w prasie lubelskiej nie pisano o protestach robotniczych;

W zadnej z gazet nie uzyto stowa »strajk, lecz jedynie eufemistyczne okreslenia »niepla-

nowane przestoje« lub »przerwy w pracy«”. Cyt. za: J.R. Sielezin, Ptaszczyzna konfrontacji

politycznej miedzy ,,Solidarnosciq” a wtadzq w latach 1980-1981, Wroctaw 2005, s. 101.
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ekipe Wydziatu Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR, z ktérego mieszkarncy Lublina’
mogli sie dowiedzie¢, ze w ich miescie miaty miejsce ,, przestoje w pracy”. Wydaje
sie, ze nie tak jak podaje wybrana literatura przedmiotu — 19 lipca8, ale 23 tego
miesigca zostat zamieszczony na tamach ,Trybuny Ludu” podobny do lubelskiego
komentarz prasowy®. Obszerny artykut Ludzie pragng porzqdku, porzgdek zalezy
od ludzi* konczy sie sugestywnym przestaniem méwigcym o potrzebie zachowa-
nia spokoju i porzadku, szczegdlnie w aktualnej sytuacji gospodarczej kraju, na
ktdrg w ostatnim czasie, w opinii redakcji ,,Trybuny”, w negatywnym stopniu mia-
ta wptynac letnia kleska zywiotowa, czyli powddzZ i obecnie ,,nieprzepracowane
dni”t. W konsekwencji, jak napisano: ,jest obowigzkiem wszystkich patriotow,
partyjnych i bezpartyjnych przemysle¢ gteboko sytuacje i postepowac zgodnie
z najlepiej pojetym dobrem Ojczyzny”*2.

Jak trafnie pisze Andrzej Paczkowski, oceniajgc dziatania propagandowe kie-
rownictwa partyjnego w pierwszej czesci lata 1980 roku: ,Propagande antystraj-
kowa uprawiano oszczednie, w stusznej zapewne obawie, ze moze odegrac ona
role kolportera wiadomosci o strajkach. Pojawity sie w niej akcenty takie, jak
»podwazanie dobrego imienia naszego kraju«, »naruszanie zaufania do Polski
u jej partnerédw, »budzenie niepokoju u przyjacidt« czy dziatanie »na reke wro-
gom Polski«”3,

Komentujgc dziatania propagandowe ekipy Gierka w lipcu 1980 roku, Mie-
czystaw Rakowski w swoich Dziennikach politycznych napisat: ,Trzeba nie mieé
wyczucia propagandowego, zeby wystawia¢ w takiej chwili faceta [chodzi tutaj
o telewizyjne wystgpienie Macieja Szczepanskiego —dwczesnego prezesa ,,Radio-
komitetu” — przyp. J.W.], ktérego publicznosé w ogdle nie zna, a ktéry na dodatek

7 Przygotowany tekst zamieszczono tylko w wydaniach miejskich lokalnej prasy, czyli ukazu-

jacych sie w samym Lublinie.
8 Chodzi tutaj o informacje na ten temat opublikowane w dwdch opracowaniach: R. Ha-
bielski, Polityczna historia medidow w Polsce w XX wieku, Warszawa 2009, s. 308; Raport
o stanie komunikacji spotecznej w Polsce. Sierpiert 1980-13 grudnia 1981, red. W. Pisarek,
Krakéw 2007, s. 162. Moze autorom obu prac chodzito o opublikowany 19 lipca na tamach
,Sztandaru Ludu” komentarz, w ktédrym pisano o przestepczym charakterze strajku koleja-
rzy. Zob. J.R. Sielezin, op. cit., s. 108.
Na marginesie mozna wspomnie¢, ze po raz pierwszy informacje na temat sytuacji straj-
kowej w Polsce ukazaty sie w prasie moskiewskiej 19 sierpnia. Zob. A. Skrzypek, Dyploma-
tyczne dzieje PRL w latach 1956—-1989, Puttusk—Warszawa 2010, s. 303.
0 |udzie pragnq porzqdku, porzgdek zalezy od ludzi, ,Trybuna Ludu” 23 VII 1980, s. 4.
1 Ibidem.
12 |bidem.
13 A, Paczkowski, Droga do ,mniejszego zta”. Strategia i taktyka wtadzy lipiec 1980—styczenr
1982, Krakéw 2002, s. 26.
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ma wsréd kadry jak najgorszg opinie. Czego jak czego, ale dobrej propagandy to
$lgscy zarozumialcy nie potrafig robic¢”*4.

Pewne $wiatfo na nastroje panujgce w partii, a zwtaszcza w jej kierownic-
twie, w lipcu 1980 roku — pod wptywem wydarzen w Lublinie rzuca wystosowany
przez Biuro Polityczne KC PZPR w trzeciej dekadzie lipca ,List do Podstawowych
Organizacji Partyjnych”>. Znalazty sie w nim zaréwno powody zabrania gtosu
przez centralne witadze partii, jak i wskazowki co do sposobdw wyjscia z zaistnia-
tej sytuacji, a takze ocena , przestojow i przerw w pracy”. Duzo miejsca poswie-
cono w nim roli i postawom cztonkdéw partii, piszgc, ze ich zadaniem jest: , Po-
dejmowac dyskusje, ale i by¢ inicjatorami rozwigzywania problemoéw, rozmawiac
i dyskutowaé, ale nie unika¢ odpowiedzi na pytanie: komu zalezy na zaktdcaniu
normalnego zycia? Czy zawsze sg to rzeczywiscie przedstawiciele klasy robotni-
czej?”*¢. Znajduje sie w nim rowniez apel do cztonkéw partii, ktdrzy winni w tym
szczegblnym czasie by¢ ,,odpowiedzialni, opanowani, dawaé dobry przyktad in-
nym, przeciwdziata¢ prowokacjom”?’. O samej sytuacji w Lublinie w zakonczeniu
napisano: ,Wiekszos¢ klasy robotniczej w Lublinie z troskg obserwuje tenden-
cje, ktére ostatnio wystgpity, przejmuje sie ich skutkami. Uczyimy te postawe
powszechna. [...] Miastu potrzebny jest spokdj i tad, wieksza odpowiedzialnos¢
i rozwaga. [...] Tylko w warunkach normalnej pracy mozna spokojnie i odpowie-
dzialnie rozpatrzyé wszystkie wnioski i postulaty. Jesli tego nie osiggniemy — skut-
ki mogg by¢ grozne”.

W ostatnich dniach lipca, czyli juz po przejsciu pierwszej fali strajkdw, powstat
w Wydziale Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR dokument zatytutowany ,Gtéwne
kierunki dziatania srodkdéw masowego przekazu w aktualnej sytuacji spoteczno-
-gospodarczej”*®. Juz na wstepie tego pisma wyraznie zaakcentowano potrze-
be przeprowadzenia niezbednych zmian w prowadzeniu polityki informacyjnej,
w tym trudnym i wymagajgcym gospodarczo i spotecznie okresie. Stwierdzono:
»,Prasa, radio i telewizja powinny koncentrowac sie na problemach edukacji eko-
nomicznej spoteczenstwa oraz organizowaé spoteczne myslenie i dziatanie wo-
két najistotniejszych problemdw kraju i sposobow ich rozwigzywania”?. Miato to
polegac na ukazywaniu w mediach masowych ,pierwszych rezultatéw proceséw

14 M. Rakowski, Dzienniki polityczne 1979-1981, t. 7, Warszawa 2004, s. 207.

15 AAN, KC PZPR, XXXII1/68, , List do Podstawowych Organizacji Partyjnych” (prawdopodob-
na data jego powstania to 23 lipca 1980 r.), k. 246-251.

6 Ibidem, k. 250.

17 Ibidem.

8 |bidem, k. 250-251.

¥ AAN, KC PZPR, XXXIIl/67, ,Gtéwne kierunki dziatania Srodkéw masowego przekazu w ak-
tualnej sytuacji spoteczno-gospodarczej” przygotowane przez Wydziat Prasy, Radia i Tele-
wizji KC PZPR w konicu lipca 1980 ., k. 109-119.

2 |bidem, k. 109.
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porzadkowania i harmonizowania gospodarki”, przez co rozumiano ,,uspokojenie
frontu inwestycyjnego, zmniejszenie niewykorzystywanych ilosci maszyn i urza-
dzen, poprawe struktury produkcji, czy tez poprawe sytuacji w energetyce i trans-
porcie”?. Wazng role w tych dziataniach mieli odgrywac¢ dziennikarze, ktérzy
»--Winni mie¢ sSwiadomos¢ koniecznosci i potrzeby skutecznego propagandowego
dziatania w rzeczywistej sytuacji, ktéra nie ulegnie szybko odczuwalnej poprawie,
srodki przekazu winny tez upowszechniaé prawde, ze drogg stopniowej poprawy
sytuacji jest wydajna, efektywna praca i madre odpowiedzialne dziatanie”?. Na
dalszych stronach dokumentu wymieniono szereg konkretnych dziatan, ktére ko-
munistyczne media masowe miaty podja¢ w najblizszym czasie®.

Na dwa dni przed wybuchem strajku w Stoczni im. Lenina w Gdansku po-
wstaje w Wydziale Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR , Notatka dotyczaca propozycji
majacych na celu dalsze doskonalenie Dziennika Telewizyjnego”?*. Autorzy no-
tatki zwrdcili uwage na stosowanie wobec wszystkich przygotowywanych ma-
teriatdow dziennikarskich ,kryterium aktualnosci, zaréwno w czesci informacyj-
nej, jak i publicystycznej”?. Warto w tym miejscu przytoczy¢ obszerny fragment
omawianego dokumentu, dobrze oddajgcy sposéb myslenia éwczesnego apara-
tu propagandowego Polski Ludowe]. Zostata tam réwniez zawarta uwaga co do
sposobu konstrukcji dziennikarskich materiatéw informacyjnych epoki péznego
Gierka (zwtaszcza w konteksScie serwowanych spoteczeristwu materiatéw o cha-
rakterze publicystycznym).

Tak wiec zapisano: , Kazdy z tematdéw prezentowanych w czesci publicystycz-
nej powinien by¢ przystowiowym tematem dnia, wszechstronnie przedstawio-
nym przy wykorzystaniu réznorodnych form przekazu telewizyjnego, poparty
przyktadami z kraju, wywiadem z kompetentng osobg, powinien byé nacelowany
na wywofanie refleksji telewidza, odwotywaé sie do telewidza, nie przesgdzac
autorytatywnie, wcigga¢ w dyskusje, ktérg prowadzi partia. Taki temat dnia obok
kryterium aktualnosci powinien rowniez opierac sie na kryterium wiarygodnosci
z dopuszczeniem gtosdw wyrazajgcych stanowisko przeciwstawne, ktore w star-
ciu z subtelnie prezentowanymi elementami naszej propagandy winny wywotac
refleksje zgodng z naszymi oczekiwaniami. Naczelnym hastem tak pomyslanych
tematow publicystycznych — dialogu ze spoteczeristwem, powinna by¢ mysl, ze
propaganda, ktéra méwi o sobie, ze jest propagandg w rzeczywistosci jest anty-

2 Ipidem.
2 |bidem.
3 |bidem, k. 110-119.

24 AAN, KC PZPR, XXXII1/68, ,,Notatka dotyczaca propozycji majacych na celu dalsze doskona-
lenie formuty Dziennika Telewizyjnego” przygotowana przez Wydziat Prasy, Radia i Telewi-
zji KC PZPR 12 sierpnia 1980r., k. 109-118.

% |bidem, k. 110.
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propagandg. Czestym gosciem w tak rozumianym bloku publicystycznym powin-
na by¢ krytyka osob, faktow zjawisk, krytyka dokonywana wspdlnie z instancja
partyjng, resortem itp. Nalezy rowniez konsekwentnie wraca¢ w programach pu-
blicystycznych do spraw krytykowanych, z jednoczesnym eksponowaniem efek-
tow krytyki”?®.

W dalszej czesci notatki zostaty zapisane konkretne propozycje nowych rozwia-
zan formalnych, w tym m.in.: przyjecie zasady ograniczajacej filmowe prezento-
wanie w ,,Dzienniku Telewizyjnym” tylko | Sekretarza KC PZPR, Przewodniczgcego
Rady Panstwa i Premiera PRL; zmniejszenie, zwtaszcza w krétkich informacjach
uzywania oficjalnych tytutéw do oséb powszechnie znanych?’. Wsrdd zalecanych
rozwigzan dla ekipy przygotowujacej najwazniejszy program informacyjny w kra-
ju znalazto sie réwniez zalecenie, by znacznie rozszerzy¢ grono osdb, jak napisa-
no ,wybitnych autorytetéw — wspotpracujacych z telewizjg”?. W celu praktycz-
nego zastosowania owego wskazania przygotowano specjalny zatgcznik — ,, Liste
0s6b proponowanych do wspétpracy z DTV”?°,

Do potowy sierpnia fala strajkowa, jak mogto sie wydawaé kierownictwu
partyjnemu, dawata szanse na opanowanie nie tyle dramatycznej, ile niespo-
kojnej sytuacji w kraju. Wybuch i rozwdj strajku w Stoczni im. Lenina w Gdarsku
radykalnie zmienit zapatrywania i reakcje wtadz centralnych PZPR na wydarze-
nia w Polsce, czego widomym znakiem staty sie niemal codzienne posiedzenia
Biura Politycznego KC PZPR w drugiej pofowie sierpnia poswiecone kryzysowi
w kraju®.

% |pidem, k. 110-111.

27 Ibidem, k. 113.

2 |bidem.

2 W zatgczniku nr 2 ,Lista oséb proponowanych do wspotpracy z DTV” znalazty sie naste-
pujace postacie: ,Jerzy Bu¢ — dyr. Instytutu Mechaniki; Szymon Chybit — mistrz w Hucie
»Warszawa«; Maciej Deniszczuk — red. nacz. »Handlu Zagranicznego«; Manfred Gorywo-
da — kier. Zespotu doradcéw Premiera; Edward Grzywa — wiceminister chemii; Andrzej
Kacata — wiceminister rolnictwa; Bogdan Kotodziejek — SGPiS, sprawy rynku; Zdzistaw
Malicki — dyr. Huty Stalowa Wola, doradca | Sekretarza; J6zef Pacer — cztonek KC, mistrz
w Stoczni Gdanskiej; Zygmunt Posiakowski — SGPiS, efektywnos¢ gospodarowania; An-
toni Rajkiewicz — UW, problemy polityki spotecznej; Alfred Siennicki — Komisja Planowa-
nia, stosunki z ZSRR; Wiestaw Sierpinski — SGPiS, historia gospodarcza a wspodtczesnos¢;
Jan Szczepanski — prof. Socjolog PAN; Tadeusz Wojciechowski — wiceminister w Urzedzie
Gosp. Materiat.; Marek Samotyj — red. nacz. »Przegladu Technicznego — Innowacje«; Mie-
czystaw Krajewski — Wydziat Prasy, Radia i Telewizji KC; Mariusz Gulczyriski — WSNS, pro-
blemy socjalistycznego sposobu zycia”. Zob. AAN, KC PZPR, XXXII1/68, ,,Notatka dotyczgca
propozycji...”, op. cit., k. 117 — 118.

3010 z 14 protokotéw z posiedzen Biura Politycznego KC PZPR odbytych w dniach 14-30
sierpnia 1980 r. zostato zamieszczonych w pracy: Tajne dokumenty Biura Politycznego.
PZPR a ,Solidarnos¢” 1980-1981, oprac. Z. Wtodek, Londyn 1992.
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Od poczatku jednym z poruszanych regularnie tematéw stata sie sprawa kie-
runku dziatan w sferze polityki propagandowej kierownictwa PZPR i rzagdu. Juz
14 sierpnia na posiedzeniu Biura Politycznego, jeszcze bez przebywajgcego na
urlopie Edwarda Gierka, zebrani liderzy partii komunistycznej dyskutowali na
temat charakteru informacji, ktére winny ukazac sie w prasie na temat ,,przerw
w pracy”. Duzo miejsca poswiecono ewentualnemu wystgpieniu w telewizji
premiera Edwarda Babiucha®!, o ktérym ostatecznie zadecydowano dnia na-
stepnego®2. Wtedy tez éwczesny premier PRL méwit: ,Naszg staboscig w tej po-
wszechnej drapieznosci jest to, ze dotychczas nie zajeliSmy publicznie stanowi-
ska. Komentarze prasowe byty dobre, ale niewystarczajgce. Wiedze o strajkach
ksztattuje Wolna Europa i plotki”33. Ostatecznie jeszcze tego samego wieczoru
Babiuch przed kamerami telewizji wygtasza obszerne przemoéwienie, ktérego
motywem przewodnim staje sie fraza: ,,Potrzeba nam spokoju, a nade wszystko
rzetelnosci i dyscypliny w codziennej pracy — na kazdym stanowisku i przy kaz-
dym warsztacie”34.

Do konca trwania strajkdéw w sierpniu 1980 roku jeszcze kilka razy wtadze
partyjne stosowaty prébe uspokojenia nastrojow spotecznych w kraju, kierujac
za posrednictwem liderow partyjnych tonujgce przestania do obywateli. | tak
Edward Gierek zabiera gtos — przy towarzyszacej temu politycznemu wydarzeniu
odpowiedniej oprawie medialnej — 183> i 24%¢ sierpnia. Zwyczajowo nazajutrz we

31 |bidem, s. 25-28.
32 Ibidem, s. 29-33, 602-603.
3 Ibidem, s. 31.

34 Cytat zaczerpniety z przedruku przemdwienia zamieszczonego na tamach numeru sobot-

nio-niedzielnego ,Trybuny Ludu”, 16-17 VI, s. 1.

E. Gierek tak scharakteryzowat na posiedzeniu Biura Politycznego swoje wystgpienie z 18
sierpnia: ,Ton mojego wystgpienia — to ton dialogu, oddzielenie klasy robotniczej od eks-
tremy, akcenty wiernosci zasadom socjalizmu, sojuszom itp.” Zob. Tajne dokumenty Biura
Politycznego..., op. cit., s. 39.

24 sierpnia odbyto sie IV Plenum KC PZPR, na ktérym E. Gierek, méwigc o dalszej polityce
partii, w tym sferze propagandowej, cytujgc M. Rakowskiego, miat méwic: , »Sytuacja jest
bardzo trudna. Mamy do czynienia z gtebokim kryzysem gospodarczym i politycznym«.
(Teraz dopiero to odkryt! — M. Rakowski) »Dalsze utrzymywanie sie strajkéw na Wybrze-
2u grozi paralizem gospodarki. Robotnicze niezadowolenie ma gtebokie przyczyny i jest
uzasadnione«. [...] Dalej mowit, ze »powstat kryzys zaufania w wyniku rozminiecia stow
z czynami. Najgtebszg przyczyng obecnej sytuacji sg trudnosci gospodarcze. Na te sytu-
acje niekorzystny wptyw miato szereg decyzji inwestycyjnych. Nastgpity tez deformacje
reform w zarzadzaniu — nakazowy system kierowania. W propagandzie obnizenie pozio-
mu dialogu ze spoteczenstwem. Dzi$ trzeba sie skoncentrowaé na zadaniach doraznych«.
Podtrzymuje to, co powiedziat w swoim wystgpieniu telewizyjnym. Co sie tyczy zwigz-
kéw zawodowych, to muszg odzyska¢, chociaz nie od razu, pozycje w masach. Wybory do
witadz zwigzkowych powinny by¢ demokratyczne, tajne, przy nieograniczonej liczbie kan-

35

36
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wszystkich gtéwnych dziennikach zostaje przedrukowany tekst jego przemoéwie-
nia*’. Juz sam tytut pierwszego z nich —,,Poczucie odpowiedzialnosci za los Ojczy-
zny obowigzkiem wszystkich Polakéw”*, wybity wielkg czcionkg na pierwszych
stronach gazet odwotuje sie do strategii uspokajania nastrojow spotecznych
— moze troche na zasadzie paradoksu — przez zastosowanie tak zwanej propa-
gandy zagrozenia. Polegata ona na planie zarysowywania w srodkach masowego
przekazu wielorakich niebezpieczenstw grozacych panstwu polskiemu i narodo-
wi, w wypadku dalszego rozprzestrzeniania sie akcji strajkowej*. Nie wydaje sie,
by owa strategia byta w praktyce informacyjnej, jak piszg autorzy Raportu o sta-
nie komunikacji spotecznej w Polsce w okresie ,karnawatu Solidarnosci” obecna
w mediach dopiero od ostatnich dni sierpnia®. Przyktadem jej wykorzystania,
jezeli nawet stato sie to czesciowo nieswiadomie, byto wspomniane wystgpie-
nie Gierka z 18 sierpnia, a retoryka jej sprzyjajaca pojawita sie juz w wypadku
pierwszego tekstu zamieszczonego w ,Trybunie Ludu” po wybuchu protestéw
w Gdansku 15 sierpnia®!.

Stwierdzenia dwczesnego przywddcy PRL typu: ,Poczucie odpowiedzialnosci
za losy Polski i Polakdw nakazuje nam przypomnie¢ prawdy oczywiste: ustréj so-

dydatow. Prawo do strajku trzeba wpisa¢ do ustawy. Chcemy — oswiadczyt — rzeczywiscie
skorygowac nasza polityke. [...] Gierek w wystgpieniu powotywat sie na swoje telewizyjne
wystgpienie, ktére — jak byto do przewidzenia — »nie chwycito«. A przeciez byt przekona-
ny, ze jesli kiedy$ dojdzie do trudnej sytuacji, to on, ojciec narodu, pokaze swoje oblicze
na ekranach telewizoréw i naréd padnie na kolana. Ale nardéd nie padt”. Zob. M. Rakowski,
op. cit., s. 231-232, 234,

37 Na Wybrzezu Gdanskim przeméwienie radiowo-telewizyjne E. Gierka z 18 VIII 1980 r. zo-
stato opublikowane na dwdch pierwszych stronach wszystkich tréjmiejskich dziennikdw,
czyli ,,Gtosu Wybrzeza”, , Dziennika Battyckiego” i ,Wieczoru Wybrzeza”.

38 poczucie odpowiedzialnosci za los Ojczyzny obowigzkiem wszystkich Polakéw, ,Trybuna

Ludu” 19 VII1 1980, s. 1.

Na jej temat, bez konkretnego uzywania w wystgpieniach nazwy ,propaganda zagroze-

nia” przez ludzi aparatu partyjnego, jak podaje wspominany wczesniej Raport o stanie

komunikacji spotecznej w Polsce. Sierpier 1980 — 13 grudnia 1981, miano méwié podczas

obrad VI Plenum KC PZPR. Zob. Raport o stanie komunikacji..., op. cit., s. 165.

4 Do takiego wniosku doszli autorzy Raportu, piszac: ,Jednakze propaganda zagrozenia
w praktyce informacyjnej pojawita sie juz wczesniej, gdy 27 sierpnia w swym komenta-
rzu telewizyjnym R. Wojna wskazywat na mozliwos$¢ utraty niepodlegtosci (rozbiory), jako
konsekwencje dalszego trwania strajku na Wybrzezu”. Raport o stanie komunikacji..., op.
cit., s. 166. Wystarczy przyjrze¢ sie doktadnie tresci publikacji, w tym szeregu wystgpien
0s6b z kierownictwa PZPR zamieszczanych na famach ,Trybuny Ludu” i gazet Tréjmiasta.

4 Przyktadem tej retoryki byto m.in. sformutowanie: , Los Polski jest sprawg kazdego Polaka,
odpowiedzialno$¢ za kraj nie jest sprawg partii, tylko rzadu, tylko kierownictwa. Jej czgst-
ka spoczywa na kazdym. Musimy wspélnie dba¢ o zachowanie tadu i porzadku...”. Zob.:
Zaktdcenia w rytmie pracy. Potrzeba spotecznej refleksji, ,Trybuna Ludu” 15 VIII 1980,
s. 1-2.

39
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cjalistyczny jest nierozerwalnie zwigzany z polska racjg stanu, tylko socjalistyczna
Polska moze by¢ panstwem wolnym i niepodlegtym, o nienaruszalnych grani-
cach”; ,,Sg granice, ktérych nikomu przekroczy¢ nie wolno. Wyznacza je polska
racja stanu. Poczucie odpowiedzialnosci za los Ojczyzny”; ,Jedno jest bezsporne:
Polsce niezbedny jest wewnetrzny spokdj. Jesli tego zabraknie, to wszelkie inne
sprawy utracg znaczenie”*?; dobrze wpisujg sie w poczatkowe stadium budowy
tego rodzaju argumentacji propagandowej. Towarzyszyta ona takze pozostatym
apelom politycznym wygtaszanym do czasu podpisania porozumien sierpnio-
wych w Gdansku®, jak tez w pézniejszym okresie.

Warto wspomniec o charakterystycznej dla tego okresu manierze propagan-
dowej polegajacej na taczeniu informacji o ,,przerwach w pracy” z wiadomoscia-
mi o trwajgcej rownolegle — oczywiscie niemal w catym kraju — wytezonej pracy*.
Ten typ narracji towarzyszyt takze politycznym wystgpieniom lideréw partyjnych,
ktérych wypowiedzi umieszczano w tego typu szerszym informacyjnym kontek-
$cie. Temu m.in. celowi stuzyto publikowanie w ,Trybunie Ludu”, zazwyczaj na
pierwszej stronie cyklu , Ludzie dobrej roboty”*.

Terenem szczegdlnie intensywnych dziatan propagandowych byt — co nie po-
winno dziwi¢ latem 1980 roku —obszar Tréjmiasta. Nie wdajac sie tutaj w szczegé-
towy opis, warto zauwazyé wzmozong aktywnos¢ wojewddzkiego aktywu partyj-
nego polegajgcg m.in. na zamieszczaniu w lokalnych mediach apeli politycznych
wzywajgcych ludnosé¢ Wybrzeza Gdanskiego do zachowania spokoju i rozwagi.
Do przyktadéw tego typu dziatan nalezaty wystgpienia: | sekretarza KW PZPR
w Gdansku Tadeusza Fiszbacha z 17 (zostato ono upowszechnione w lokalnym
radiu i telewizji i dnia nastepnego w trojmiejskiej prasie przedrukowane)*i 26
sierpnia (przedstawiono go tutaj jako Przewodniczgcego Wojewddzkiej Rady Na-
rodowej w Gdansku, ktory razem z dwczesnym wojewodg Jerzym Kotodziejskim
wystosowujg apel Do ludzi pracy Wybrzeza Gdariskiego)”.

42 Poczucie odpowiedzialnosci..., op. cit., s. 1.

4 Cechg charakterystyczng prasy trojmiejskiej w sierpniu 1980 roku byto w poréwnaniu z in-
nymi regionami duze nasycenie jej tamdw apelami zaréwno politykédw komunistycznych
lokalnego, jak i centralnego szczebla.

4 Na ten temat pisze R. Habielski: ,Siegnieto po wyprdobowane, co nie znaczy, ze skutecz-
ne metody o charakterze dydaktycznym. W »Trybunie Ludu« obok wystgpienia Babiu-
cha zamieszczono zdjecia »ludzi dobrej roboty«, majacych stanowic, jak wolno byto sie
domysla¢, wzdr postepowania. Podobnie byto przy okazji wystgpienia Edwarda Gierka
(18 sierpnia) — i tu kontekst dla transmisji radiowej, telewizyjnej i przedrukdw prasowych
stanowity informacje o »wytezonej« pracy”. R. Habielski, op. cit., s. 308-309.

4 Zob. Ludzie dobrej roboty, ,Trybuna Ludu” 16—17 VIII 1980, s. 1.

4 Zob.: Przemdwienie Tadeusza Fiszbacha do mieszkancéw Tréjmiasta, ,,Dziennik Battycki”
18 VIII 1980, s. 1; ,Gtos Wybrzeza”, s. 1.

47 Do ludzi pracy Wybrzeza Gdanskiego, ,,Gtos Wybrzeza” 26 VIII 1980, s. 1.
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Regionalne media byly takze miejscem aktywnosci propagandowej prowa-
dzonej przez przybytych do Gdanska przedstawicieli centralnego aparatu partyj-
no-rzgdowego, czego przyktadem byto wystgpienie Mieczystawa Jagielskiego,
ktorego tekst opublikowata prasa tréjmiejska 22 sierpnia“®. Zamieszczano w nich
takze, podobnie jak w srodkach masowego przekazu o zasiegu ogdlnopolskim,
wypowiedzi oséb ze scistego kierownictwa PZPR z Edwardem Gierkiem, Edwar-
dem Babiuchem i Mieczystawem Jagielskim na czele, jak tez komentarze o cha-
rakterze publicystycznym wzywajgce do opanowania emocji i podjecia odpowie-
dzialnych dziatan dla wspdlnego dobra Polakdéw.

Pewnego rodzaju apogeum dziatan polegajacych na kierowaniu polityczno-
-propagandowych przestan do spotecznosci Tréjmiasta za posrednictwem lokal-
nej prasy i pozostatych medidow byt czwartek 28 sierpnia®. Zamieszczono wtedy
teksty wystgpien radiowo-telewizyjnych wicepremiera Mieczystawa Jagielskie-
go*® i Mieczystawa Rakowskiego — dwczesnego redaktora naczelnego ,,Polityki”
i cztonka KC PZPR>!,

Wystapieniu wicepremiera nadano nieco wiekszg range, m.in. przez umiesz-
czenie czesci apelu na pierwszej stronie kazdej z gazet, co nie byto zasadg w wy-
padku komentarza redaktora naczelnego ,Polityki”>%.. Mozna nadmieni¢, ze
zgodnie z dobrze rozpoznang technikg przez propagandzistéw komunistycznych,
miano powtdrzyé przestanie wicepremiera 28 sierpnia w obu regionalnych me-
diach; wychodzac pewnie z zatozenia, ze przekaz wielokrotnie powielony ma
wieksze szanse na skuteczne oddziatywanie na postawy i poglady jego odbior-
cow. Warty podkreslenia jest fakt braku w powyzszym wystgpieniu wyrazistych

“  Wystgpienie Mieczystawa Jagielskiego, ,,Gtos Wybrzeza” 22 VIIl 1980, s. 1.

4 Qile wystgpienia | sekretarza i Premiera PRL zostaty odnotowane na pierwszych stronach
,Trybuny Ludu”, to komentarz telewizyjny z 27 sierpnia M. Rakowskiego nie doczekat sie
szerszego omowienia ze strony redakcji naczelnego organu PZPR.

0 Tytut przypisany Jagielskiemu nieznacznie réznit sie w poszczegdlnych tréjmiejskich gaze-
tach. Ten pochodzi z lokalnego organu PZPR —,,Gtosu Wybrzeza”.

51 M. Rakowski w swoich Dziennikach politycznych pod datg 27 sierpnia 1980 r. na temat
tresci swojego wystgpienia i jego gtéwnych tez napisat m.in.: ,Najwazniejsze, co dalej.
Mysle, ze sprawy polskie znalazty sie w takim punkcie, w ktérym musimy zdecydowac sie
na wybér drogi. Wybér jest ograniczony. Drogi sg tylko dwie. Chaos i samozniszczenie, czy
tez gteboka i powazna, szczera naprawa wszystkich tych dziedzin zycia, w ktorych wysta-
pity liczne schorzenia. Partia nie tylko przyjeta uzasadniong krytyke, ale zobowigzata sie
do naprawienia btedéw, nieraz bardzo jaskrawych, ktérych skutki byty bolesne dla swiata
pracy. Jest oczywiste, ze sprawa nie koriczy sie na zobowigzaniach. Zobowigzania i przy-
rzeczenia trzeba spetniac uczciwie, po mesku i odwaznie. [...] Sporo telefonéw po moim
wystgpieniu w TV. Stefan Bratkowski zadzwonit i powiedziat, ze »przebitem« kardynata.
Przesadza”. Zob. M. Rakowski, op. cit., s. 237.

52 Tak byto m.in. w przypadku ,,Gtosu Wybrzeza”.
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odniesien do retoryki ,,zagrozenia”, co mozna ttumaczy¢ nieco lepszym rozpo-
znaniem nastrojow wsrdd tutejszego spoteczenstwa ekipy partyjnej operujgcej
na Wybrzezu w porédwnaniu z odczuciami $Srodowiska dziennikarsko-partyjnego
w Warszawie.

Z kolei wystgpienie Rakowskiego® majgce zasieg ogodlnopolski, a wygtoszo-
ne w gtéwnym wydaniu dziennika telewizyjnego, zostato w prasie trojmiejskiej
zatytutowane ,Wobec powagi chwili”>* i zawierato éw charakterystyczny w tym
czasie pierwiastek , propagandy zagrozenia” widoczny w uzytym w zakonczeniu
przez dziennikarza sformutowaniu, ze: ,Nikt z nas nie chce przezy¢ jeszcze raz
dramatu narodowego. Wierze, ze potrafimy tego unikngé”>>.

Jedng z technik stosowanych przez propagandzistéw partyjnych w okresie
sierpniowego kryzysu byto minimalizowanie w mediach masowych rangi owych
wydarzenn m.in. przez stosowanie eufemizmoéw zastepujgcych stowo ,strajk”
sformutowaniami typu: ,przerwy w pracy”, ,zaktécenia w rytmie pracy”, ,odgto-
sy duzego zniecierpliwienia”, , dzier nieprzepracowany”, , postoje”, ,przerywa-
nie produkcji”. Chociaz i w tym przypadku byty pewne niekonsekwencje, czego
przyktadem byto uzycie w tekscie wystgpienia radiowo-telewizyjnego E. Gierka
z 18 sierpnia stowa ,,strajk”>®. Jak podaje Rafat Habielski, po pewnym etapie pro-
testow sierpniowych ,prasie zezwolono juz na postugiwanie sie stowem »strajk,
z zastrzezeniem, by nie eksponowac go w tytutach”>’. Najprawdopodobniej cho-
dzito tutaj o trzecig dekade sierpnia, w ktérej coraz odwazniej zaczeto uzywac
w tekstach dziennikarskich stowa ,strajk”. Jednym z pierwszych materiatow
dziennikarskich, w ktérych pojawito sie owo , magiczne” i zarazem zakazane sto-
wo, byt artykut zamieszczony w ,Trybunie Ludu” 20 sierpnia na pierwszej stronie
gazety. Dotyczyt on relacji z obrad ,,Plenum KW PZPR w Gdansku” w dniu 18

53 Rakowski na temat okolicznosci podjecia decyzji o swoim wystgpieniu pod datg 27 sierp-
nia napisat w Dziennikach: ,\Wczoraj miatem wystgpi¢ w TV z komentarzem na temat aktu-
alnej sytuacji. Prosit mnie o to Barecki. Odmodwitem, ale dzisiaj juz tak nie postgpie. Pisa-
lismy ten komentarz wspdlnie, niemal cata redakcja, w ktorej ekscytacja siega juz zenitu”.
Zob. M. Rakowski, op. cit., s. 235.

% Obligatoryjnie we wszystkich gazetach Wybrzeza Gdarnskiego zastosowano ten tytut.

55 Wobec powagi chwili, ,Dziennik Battycki” 28 VIII 1980, s. 1.

% Szerszy fragment wystgpienia brzmiat nastepujgco: ,,Rozumiemy zmeczenie i zniecierpli-
wienie ludzi pracy ktopotami dnia codziennego, niedostatkami w zaopatrzeniu, kolejkami
przed sklepami, wzrostem kosztéw utrzymania, nierytmicznoscia dostaw materiatéw i su-
rowcow, brakiem postepu w organizacji produkcji i zycia zbiorowego. Ale strajki [podkre-
Slenie moje —J.W.] nic tu nie zmieniajg na lepsze. Odwrotnie, potegujg trudnosci w zaopa-
trzeniu i w produkcji, zaktécajg normalne zycie spoteczenstwa. Musimy sie porozumiec
i wspolnie znalez¢ inne wyjscie”. Poczucie odpowiedzialnosci za los..., op. cit., s. 1.

57 R. Habielski, op. cit., s. 309.
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sierpnia. Dla poréwnania w ,Gtosie Wybrzeza” stowo ,strajk” pojawito sie dzien
wczesniej*®, by w numerze z 20 sierpnia na pierwszej stronie organu wojewddz-
kiego PZPR w Gdansku znalez¢ sie dwukrotnie w kontekscie przyblizania sytuacji
w zaktadach Tréjmiasta i Szczecina®®; co ciekawe — wpleciono 6w wyraz w pra-
sowe sprawozdanie dwa razy; pierwszy raz w napisanym pogrubiong czcionka
wprowadzeniu, gdzie méwiono o trwajgcych ,,od kilku dni strajkach” na Wybrze-
7u; drugi raz informujac o ,,rozwoju akcji strajkowe;”°.

Inne gtosno komentowane w przestrzeni publicznej, a wykorzystane przez
propagande wypowiedzi dotyczyty wystgpienia 25 sierpnia w ogdélnopolskiej
telewizji Ryszarda Wojny®!i czesciowo spreparowanego przez propagandzistow

58

Obrady plenum KW PZPR. Aktualna sytuacja produkcyjna i spoteczna na Wybrzezu Gdarn-

skim, ,,Gtos Wybrzeza” 19 VIII 1980, s. 1-2.

5 W zaktfadach Tréjmiasta. Plenum KW PZPR w Szczecinie, ,,Gtos Wybrzeza” 20 VIII 1980,
s. 1.

8 Plenum KW PZPR w Gdarisku, , Trybuna Ludu” 20 VIII 1980, s. 1.

61 Tak oto wystgpienie Ryszarda Wojny ze swoim artykutem w TV komentowat M. Rakowski:

,Kiedy Gierek wyjezdzat z Moskwy, zegnajacy go sekretarz KC PZPR zapytat: »Towarzy-
szu Gierek, co sie u was dzieje? Przeciez sytuacja jest gorsza niz przed trzecim rozbiorem
Polski«. Na IV Plenum opowiadat o tej rozmowie nasz ambasador w Moskwie, Kazik OI-
szewski. Styszat to Ryszard Wojna, ktéry na dwa dni przed moim wystgpieniem odczytat
swoj artykut w telewizji, w ktérym umiescit takie wtasnie zdanie. Robotnicy zrozumieli to
jako grozbe, ze jezeli sie nie uspokojg, to powstanie taka wtasnie sytuacja. Doprowadzito
to do niezwyktego wprost ataku na Wojne. W Stoczni Gdanskiej wypisano hasto: »Nigdy
wiecej WOINY«”. Zob. M. Rakowski, op. cit., s. 237-238. W ,Trybunie Ludu” z 27 sierpnia
ukazat sie na pierwszej stronie tekst R. Wojny Linia podziatu. Znalazty sie w nim, podobnie
jak dzien wczesniej w telewizyjnym wystgpieniu, silne akcenty ,retoryki zagrozenia”. Oto
kilka wybranych przyktaddéw tej retoryki: ,Na IV plenarnym posiedzeniu Komitetu Central-
nego stwierdziliSmy, ze sytuacja w naszym kraju rozwija sie w niebezpiecznym kierunku.
Ten kierunek niestety wciaz sie utrzymuje. Mimo wszystkich wysitkdéw nie mozna jeszcze
powiedzieé, iz udato sie powstrzymacd bieg wydarzen mogacych doprowadzi¢ kraj do na-
rodowej katastrofy. W tym stwierdzeniu nie ma zadnej przesady ani nic ze »straszaka,
0 co pomawiajg nas nasi przeciwnicy”; ,Partia kieruje apel o te wspotprace do wszyst-
kich, ktérym na sercu lezg losy Ojczyzny, ktorzy stojg na gruncie rzeczywistego liczenia
sie z wymogami i realiami polskiej racji stanu”; ,Nie mydimy sobie oczu, lecz powiedzmy
otwarcie, ze jesli dgzy sie do przedtuzania strajkéw, wysuwajgc coraz to nowe podsycajace
atmosfere napiecia zadania, w tym takze o charakterze politycznym, jesli sie zmierza do
eskalacji, nie baczac na niebezpieczne skutki, nie baczac na grozbe zatruwania atmosfery
politycznej, na grozbe anarchizacji zycia publicznego oraz na ztowieszcze konsekwencje
dla panstwa i catego spoteczestwa to wowczas taka metoda, nawet gdyby cele, ktére
sg przedmiotem konfliktu nadawatyby sie do dyskusji — musi prowadzi¢ ku rezultatom
innym, zgubnym dla Polski. | moze przyjs¢ moment, kiedy ci, ktorzy te zadania wysuwali,
czy nawet formutowani, powiedzg: — MySmy tego nie chcieli! Wtedy bedzie juz za pdzno.
Dlatego kazdy powazny i odpowiedzialny cztowiek w chwili, w ktérej by¢ moze waza sie
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komunistycznych kazania Prymasa Stefana Wyszynskiego wygtoszonego na Jas-
nej Gorze 26 sierpnia — tego samego dnia wieczorem wyemitowanego we frag-
mentach przez telewizje®. Wszystkie najwazniejsze dzienniki z ,Trybung Ludu”
i tytutami prasy trojmiejskiej®® na czele zaprogramowane kierunkowymi decy-
zjami Biura Politycznego® z 26 sierpnia nastepnego dnia zamiescity obszerne
fragmenty kazania Prymasa. W wypadku centralnego organu PZPR na pierwszej
stronie znalazty sie stowa komentujgce przestanie Prymasa w duchu argumen-
tacji politycznej — szczegdlnie w tym czasie eksploatowanej — odwotujgcej sie
do potrzeby zachowania przez spoteczenstwo polskie spokoju i rozwagi®. Byta
to, jak sie wydaje, pierwsza w dziejach tego pisma sytuacja, w ktdrej, jak pisze
Rafat Habielski, ,,zwracano sie do czytelnikdw poprzez wypowiedz dostojnika Ko-
Sciota”®. Redakcja ,,Trybuny Ludu” pisata: ,,Nawigzujgc do tresci uroczystosci na
Jasnej Gorze wskazat, iz czasy obecne sg wyjatkowo trudne, ciezkie i wymagajg
przede wszystkim spokoju, rownowagi, rozwagi, roztropnosci i odpowiedzialno-
$ci za caty naréd polski. Méwigc nastepnie o obowigzkach i prawach w Ojczyznie,
prymas Polski podkreslit, ze to wszystko wymaga takze pokoju i ducha pracy, bez

przyszte losy kraju, powinien umiec¢ dostrzec linie podziatu miedzy sprawami, ktére moga
by¢ przedmiotem dyskusji. Ze istnieja granice wytyczone przez bezpieczeristwo pafistwa
i spoteczenstwa, ktorych pod zadnym pozorem nikomu przekraczac nie wolno”. R. Wojna,
Linia podziatu, ,Trybuna Ludu” 27 VII1 1980, s. 1.

62 Zarowno fragmenty kazania emitowanego w Telewizji, jak i jego obszerne przedruki pra-
sowe nastepnego dnia nie zawieraty niewygodnych dla wtadzy czesci. Wystarczy porow-
nac tekst prasowy z dwoma akapitami kazania zamieszczonymi w ksigzce: Solidarnos¢
1980-1981. Karnawat z wyrokiem, Warszawa 2005, s. 66.

8 Zob.: Kazanie prymasa ks. Kard. Stefana Wyszynskiego, ,,Gtos Wybrzeza” 27 VIII 1980, s. 2;
Kazanie prymasa ks. Kard. Stefana Wyszynskiego, ,,Dziennik Battycki” 27 VIII 1980, s. 2.
W wypadku lokalnego organu PZPR kazanie zaopatrzono we wprowadzajgcy komentarz
polityczny; w przypadku , Dziennika Battyckiego” podano sam tekst bez wprowadzenia.

% Rozmowy na temat ewentualnego wyemitowania w telewizji kazania Prymasa byty to-
czone na posiedzeniu BP 26 sierpnia; przewazata opinia o potrzebie jego wykorzystania;
S. Kania powiedziat: W sprawie Wyszynskiego zadecydowac, jak bedzie znany caty tekst”.
Tajne dokumenty Biura Politycznego..., op. cit., s. 69.

8 O manipulacji tekstem kazania Wyszyniskiego przez komunistyczne media masowe pisat
Rakowski: ,Telewizja nadata kazanie prymasa na Jasnej Gérze, ale w kilku miejscach cen-
zor, zapewne nie ten, ktory siedzi na Mysiej, uznat za konieczne wyciecie kilku fragmen-
téw. Dzi$ Biuro Prasowe Episkopatu Polski ogtosito »Informacje«, w ktérej napisano, ze
opublikowany tekst homilii nie jest integralny, nie jest autoryzowany ani tez jego autor nie
byt pytany o zgode na jego publikacje w polskich srodkach masowego przekazu. Kardynat
rozminat sie z oczekiwaniami publicznosci. Pomijajac, ze przedstawiat wizje bogobojne-
go spoteczenstwa, co zrozumiate, to wzywat do spokoju, a naréd o tym ani mysli”. Zob.
M. Rakowski, op. cit., s. 237.

% R. Habielski, op. cit., s. 309.
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ktérego nie ma wiasciwie nic, pomimo najstuszniejszych racji, ktére mozna by
przytoczy¢”®.

Inng kwestig byty nadzieje poktadane przez osoby ze $cistego kierownictwa
partii na zmiane ogdlnych nastrojéw panujacych w kraju dzieki upowszechnia-
niu przez srodki masowego przekazu przemowien lideréw politycznych PRL. Na
posiedzeniu Biura Politycznego 22 sierpnia éwczesny premier E. Babiuch powie-
dziat: ,Najwyzszy czas, aby wszyscy z nas skupili sie wokot najwyzszego autoryte-
tu, ktéry ostatnio tez jest podrywany, wokdt tow. Edwarda Gierka. Poktady tego
autorytetu w spoteczenstwie i w partii s jeszcze wielkie. Musimy pomodc tow.
Gierkowi wyprowadzi¢ kraj z tej trudnej sytuacji”®. Takie oceny mogty dziwic.
Brak rozeznania w panujgcych powszechnie nastrojach spotecznych duzej czesci
czotowych dziataczy komunistycznych byt jedng z przyczyn niepowodzenia zabie-
gow propagandowych éwczesnej ekipy rzadzacej. Tak wazny, takze w obecnych
czasach, problem zachowania wiarygodnosci przez politykdow stawat sie jednym
z podstawowych zrédet niepowodzenia aparatu partyjnego w prébach odbudo-
wy, chociazby czesciowego zaufania wsréd Polakow.

Jeszcze na dzien przed IV plenum KC w dniu 23 sierpnia na posiedzeniu Biura
Politycznego Jerzy tukaszewicz, zaufany cztowiek Gierka i zarazem osoba odpo-
wiedzialna w kierownictwie partii od grudnia 1971 roku za polityke propagan-
dowa méwit: , Nie atakowa¢ koncepcji propagandy. Analiza przyczyn zaistniatej
sytuacji przed nami, nie czas na nig na tym plenum”®. Z kolei Andrzej Werblan,
drugi cztonek Biura Politycznego obok tukaszewicza, odpowiedzialny za zagad-
nienia zwigzane z szeroko rozumiang politykg informacyjng PZPR, na tym samym
posiedzeniu liderow PZPR w odniesieniu do srodkéw masowego przekazu po-
wiedziat: ,Trzeba bronié stabilnosci instancji partyjnych i dopilnowywac dyscypli-
ny w $srodkach masowego przekazu”’°.

Do pierwszych, wymuszonych sytuacjg w kraju, powaznych zmian personal-
nych w Biurze Politycznym, Sekretariacie KC PZPR i rzadzie doszto na IV plenum
KC 24 sierpnia’. Byto to dziatanie wpisane w strategie poprawy wizerunku kie-
rownictwa partii i rzadu, kolejne pole walki wtadz o wiarygodnos$¢’. Znalezie-
nie ,koztdw ofiarnych” miato chociaz czesciowo skanalizowa¢ niezadowolenie

7 Uroczystosci w Czestochowie. Wystgpienie Prymasa Polski, ,,Trybuna Ludu” 27 VIII 1980,
s. 1-2.

€  Zob. Tajne dokumenty Biura Politycznego..., op. cit., s. 47.

% Ibidem, s. 53.

70 |bidem, s. 58.

1 Petny wykaz zmian personalnych w kierowniczym aparacie PZPR i rzadzie zostat zamiesz-
czony w: Tajne dokumenty Biura Politycznego..., op. cit., s. 606—607.
2 Na ten temat pisze m.in. A. Paczkowski, op. cit., s. 68—69.
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spoteczne i da¢ szanse politycznego oddechu mocno ostabionej ekipie Gierka.
Zmiany te dotknety réwniez osoby dotychczas odpowiedzialne za polityke pro-
pagandowa partii, w tym m.in. wspéttworce ,,propagandy sukcesu” Jerzego tu-
kaszewicza oraz prezesa ,Radiokomitetu”, jednego z najblizszych zaufanych ludzi
Gierka, Macieja Szczepanskiego. Oznaczato to w praktyce odejscie od dotychcza-
sowego stylu propagandy. Mieczystaw Rakowski o tych personalnych zmianach
napisat: ,| tak oto jestem Swiadkiem zmierzchu grupy, ktdéra przez cate niemal
dziesieciolecie rzadzita Polskg. Nie zatuje gtéwnych oséb z tego towarzystwa.
Méj Boze! llez to ja upokorzen doznatem od takiego tukaszewicza, jak wyniosle
zachowywat sie Maciej Szczepanski. Ciggle bytem uwazany przez nich za obce
ciato, nigdy nie bytem do korica akceptowany tylko dlatego, ze miatem wtasne
zdanie, ze nie potakiwatem. llez to razy tukaszewicz prébowat mi »przytozyc,
pograzy¢ w oczach aktywu. W wielu przypadkach udawato mu sie to, poniewaz
ktaniano sie przed nim na kazdym kroku. To on rozpowszechniat w partii krytycz-
ne oceny o »Polityce«””3,

Oprawa informacyjna tego wydarzenia odpowiadata zrytualizowanym przy
takich okazjach formom przekazu. Polegato to m.in. na publikowaniu na tamach
prasy, na jej pierwszych stronach wyeksponowanych uktadem graficznym decyzji
»IV Plenum KC PZPR”, gdzie nieodtgcznym elementem wizualnym stata sie ekspo-
zycja zdje¢ nowo wybranych lideréw PZPR i rzadu. | tutaj obowigzywata swoista
hierarchia wielkosci zamieszczanych w prasie fotografii komunistycznego establi-
shmentu wynikajaca z zajmowanych w partii i panstwie pozycji’*.

Najwiecej miejsca zajeta fotografia nowego prezesa Rady Ministréw i czton-
ka Biura Politycznego — Jézefa Pinkowskiego, nastepnie zdjecia rownej wielkosci
ukazywaty twarze nowych cztonkéw Biura Politycznego i Sekretariatu KC PZPR
oraz rzgdu. W wypadku ,Trybuny Ludu” na jej pierwszej stronie obok wyrdznio-
nego Pinkowskiego znalezli sie: Stefan Olszowski (cztonek BP i sekretarz KC), Je-
rzy Waszczuk (z-ca cztonka BP i sekretarz KC), Emil Wojtaszek (z-ca cztonka BP
i sekretarz KC) i Andrzej Zabiriski (z-ca cztonka BP i sekretarz KC)”. Pozostate foto-
grafie 0s6b nominowanych zostaty zamieszczone na trzeciej stronie centralnego
organu PZPR. Kolejnym powtarzajgcym sie sktadnikiem zamieszczania tego typu
informacji w publikatorach byto drukowanie w prasie krétkich zyciorysow oséb
»awansowanych” — mozna zaryzykowaé twierdzenie, ze owe biogramy petnity
role swoistego materiatu instruktazowego dla pracownikéw aparatu partyjnego
nizszego szczebla. Inng kwestig byta sprawa faktycznego czytelnictwa tego typu

3 M. Rakowski, op. cit., s. 233.

74 Zob. ,Trybuna Ludu” 25 VIIl 1980, s. 1, 3; ,Dziennik Battycki” 25 VIII 1980, s. 1-2; ,Gtos
Wybrzeza” 25 VIII 1980, s. 1-2.

5 Trybuna Ludu” 25 VIII 1980, s. 1, 3.
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informacji i ich wptywu na strajkujacych, zwtaszcza w momencie kryzysu i rady-
kalnego spadku zaufania Polakéw do oséb ze Scistego kregu wtadzy’®.

Wazne stowa, a takze decyzje dotyczace polityki propagandowej w zaistnia-
tej sytuacji, padajg na posiedzeniu Biura Politycznego 28 sierpnia. Z inicjatywy
Kani zostaje powotany ,zesp6t propagandowy KC”, w ktdrego sktad wchodza:
Stefan Olszowski, Andrzej Werblan, Jerzy Waszczuk i Kazimierz Rokoszewski”’.
W trakcie dyskusji dominujg nastroje waleczne. Gierek na wstepie przedstawia
punkt widzenia towarzyszy radzieckich, ktérzy: ,Uwazajg, ze nasza kontrofensy-
wa jest mato skuteczna, nie widaé dziatania aktywu, ton prasy samooskarzyciel-
ski lub obronny””®. W pewnym momencie Kania krytykuje srodki propagandy
za nadmierng zachowawczos¢ wyrazang m.in. w braku ostrzejszego komentarza,
przy jednoczesnym podawaniu jedynie suchych faktéw o rozprzestrzenianiu sie
strajkow w kraju’®. W podobnym duchu, podsumowujgc posiedzenie Biura Poli-
tycznego, wystepuje Gierek: ,W propagandzie mocno podkresli¢, ze robotnicze
postulaty juz rozpatrzylismy i zatatwiliSmy, postulatéow ludzi wrogich socjalizmo-
wi rozpatrywac nie bedziemy. Powoli zmieniac ton prasy. Mowic, ze sg sprawy,
ktdre mozna byto zrobi¢ lepiej, mocno broni¢ zdobyczy socjalizmu. [...] W prasie
duzo pisac nie tylko o btedach, ale o wielu sprawach pozytywnych — co uzyskata
wie$, rodzina, o ochronie zdrowia, budownictwie mieszkaniowym, pozycji Polski
w $wiecie”®. Wazng uwage dotyczgcg propagandy formutuje rowniez Henryk
Jabtonski, ktory proponuje wiekszy nacisk potozy¢ na konsekwencje trwajacych
strajkow, ktore bedg pogtebiac braki masta, mleka i chleba®:.

Takze dzien pdiniej, na posiedzeniu Biura Politycznego towarzyszyt dyskusji
klimat potrzeby zaostrzenia akcji propagandowej w zaistniatej sytuacji. Padajg
stowa o ,podjeciu silnego natarcia propagandowego” (S. Kania); przygotowaniu
przez specjalnie wyselekcjonowang grupe publicystéw ,,materiatéw o Mazowiec-
kim, Wielowieyskim, Cywinskim” (S. Olszowski); potrzebie ,pokazywania, kto
jest kto” z Watesg na czele (H. Jabtonski); ,zaostrzeniu tonu propagandy i obna-
zaniu rodowodu wodzirejéw” (S. Kowalczyk)®?. Szerokiej wyktadni niezbednych

76 Do podobnych refleksji dochodzi Jerzy Eisler, piszgc: ,Normalnie w panstwie realnego
socjalizmu tak powazne przetasowania na kierowniczych stanowiskach wzbudzity duze
zainteresowanie spofeczne. Latem 1980 r. sytuacja w Polsce nie byta jednak normalna.
Roszada personalna nie zrobita na strajkujacych wiekszego wrazenia. Coraz wiecej oséb
rozumiato, ze czas Gierka mingt bezpowrotnie”. Zob. J. Eisler, , Polskie miesigce”, czyli kry-
zys(y) w PRL, Warszawa 2008, s. 53.

7 Tajne dokumenty Biura Politycznego..., op. cit., s. 80.

8 |bidem, s. 78.

®  Ibidem, s. 79.

8 Ibidem, s. 82.

8 |bidem.

8 |bidem, s. 85—86.
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w sierpniu 1980 roku dziatan propagandowych dokonuje takze éwczesny Mini-
ster Obrony Narodowej Wojciech Jaruzelski. Propozycje Jaruzelskiego réwniez
idg w kierunku zdynamizowania éwczesnej akcji propagandowe;j®.

Do korica trwania strajkdw w Gdanisku i Szczecinie polityka propagandowa nie
nadgzata za zmieniajgcg sie sytuacjg spoteczno-polityczng w kraju. Jej dynamizm
nie tylko zaskoczyt lideréw PRL, ale takze instytucje do tej pory odpowiedzialne
za polityke informacyjng w kraju®*. Jedng z nich byt Wydziat Prasy, Radia i Telewi-
zji KC PZPR — struktura w aparacie partyjnym w najwiekszym zakresie odpowie-
dzialna za funkcjonowanie propagandy w tym czasie w Polsce Ludowej®.

Tam tez, okoto 20 sierpnia, powstata ,Informacja dla komitetow wojewddz-
kich PZPR”2¢, Juz na wstepie tego dokumentu podkreslono cel jej sformutowania,
ktory w jezyku nowomowy partyjnej brzmiat nastepujgco: , Przekazujemy Wam
niektére elementy argumentacji, ktére mogg by¢é pomocne w pracy wyjasniajg-
cej wsérdd aktywu partyjnego. Argumentacje te bedziemy rozwija¢ w dziatalnosci
propagandowej i Srodkach masowego przekazu”®. W dalszej czes$ci dokumentu
probowano zdefiniowac sity, ktére staty za ,przerwami w pracy” nazywajac je
»elementami antysocjalistycznymi”, ktére utozsamiono z ,,od dawna dziatajgcy-
mi w kraju i zagranicg srodkami antysocjalistycznymi zwigzanymi z KOR, ROP-
CiO, KPN”2, Nastepnie wymieniono gtéwne postulaty zgtoszone przez komite-
ty strajkowe w Gdansku i Gdyni, dzielgc je na te o charakterze ekonomicznym
i politycznym. Zgdania ekonomiczne, m.in. wzrostu ptac o dwa tysigce ztotych,

8  Zob. petny zapis wystgpienia W. Jaruzelskiego w: Tajne dokumenty Biura Politycznego...,

op. cit., s. 87.
W pewnym zakresie o zagubieniu przywddcow partyjnych i im podporzgdkowanym me-
diom masowym moze Swiadczy¢ fragment z Dziennikow politycznych M. Rakowskiego,
ktéry pod datg 27 sierpnia zanotowat: ,Gazety codzienne coraz $mielej relacjonujg wyda-
rzenia rozgrywajace sie na Wybrzezu. Najbardziej bojowo reaguje »Sztandar Mtodych«.
Woczorajszy numer otwiera na pierwszej stronie wielka czcionkg tytut »Czego chca robot-
nicy«”. Jeszcze wyrazniej widac to w refleksjach Rakowskiego zanotowanych 31 sierpnia,
po odbytym dzien wczesniej V Plenum KC PZPR; czytamy: ,Jeden z | sekretarzy KW po-
wiedziat, ze nie bardzo ma z czym wrdci¢ do swojej organizacji. Brak mu po prostu argu-
mentow. Gierek, wyraznie zdenerwowany, w podsumowaniu dos¢ bezradnie zauwazyt:
»Towarzysze, przeciez my nie jestesmy w stanie dostarczy¢ wam wszystkich argumentéw.
Musicie ich szuka¢ sami. My mozemy np. zebrac te artykuty, ktére byty opublikowane
w ‘Trybunie Ludu’, i wydac je w broszurze«”. Zob. M. Rakowski, op. cit., s. 238, 242.
Wybrane informacje na temat funkcjonowania Wydziatu Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR
w latach 70. zostaty w interesujacy sposéb podane w ksigzce: A. Domostawski, Kapuscin-
ski: Non-Fiction, Warszawa 2010, s. 314-322.
8 AAN, KC PZPR), XXXI1/67, , Informacja dla komitetow wojewddzkich PZPR” przygotowana
przez Wydziat Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR, k. 103-108.
8 Ibidem, k. 103.
8  |bidem.

84

85



28 Jacek Wojstaw

uznano za ,nierealny i niemozliwy do spetnienia”, uzasadniajgc to ,,wprowadze-
niem w obieg srodkow pienieznych bez pokrycia towarowego, co spotegowatoby
wzrost napiecia rynkowego, a w konsekwencji i spotecznego”®. Odniesiono sie
réwniez do pozostatych postulatéw o charakterze ekonomicznym wysuwanych
przez strajkujgcych, podkreslajac, ze w najblizszej przysztosci nalezy dazy¢ do
»eliminacji najbardziej razgcych dysproporcji” w systemie ptac®.

Wiecej miejsca poswiecono — co zrozumiate — postulatom o charakterze po-
litycznym. Juz na wstepie zgdanie wysuniete przez strajkujacych rozwigzania
rad zaktadowych i powotania ,wolnych zwigzkéw zawodowych” uznano za ,cel
stworzenia przyczoétkéw dla dziatalnosci antysocjalistycznej, przeciwnej partii”®*.
Z kolei postulat wypuszczenia wieznidéw politycznych potraktowano jako bez-
podstawny, gdyz jak stwierdzono: ,W naszym kraju nie ma obecnie wiezniéw
politycznych, a wiec ludzi karanych za ich przekonania polityczne, z wyjatkiem
odsiadujgcych wyroki przestepcow z okresu okupacji (np. Gauleiter Koch)”92. By
uwiarygodni¢ powyzszy argument kreatorzy polityki propagandowej stwierdzili,
iz ,,Przeciwnicy socjalizmu oszukujg ludzi wymieniajac jako wiezniéw politycz-
nych kilku swoich zwolennikdw, skazanych za przestepstwa pospolite, a mia-
nowicie: Jana i Jerzego Kowalczykdw z Opola za wysadzenie w powietrze auli
Wyzszej Szkoty Pedagogicznej w Opolu w 1972 roku; Edmunda Zadrozyriskiego
z Grudzigdza za kradziez; Marka Koztowskiego ze Stupska za usitowanie pobicia
kobiety; Jana Koztowskiego i Tadeusza Kolano z wojewddztwa tarnobrzeskiego
za udziat w béjce”*.

Kolejne uwagi wysuwane przez pracownikow Wydziatu Prasy, Radia i Tele-
wizji KC PZPR dotyczyty zbijania kolejnych argumentéw wysuwanych przez
strajkujgcych. Byta to m.in. polemika z wysuwanymi, jak stwierdza dokument,
»Pprzez grupy antysocjalistyczne od szeregu lat hasta zniesienia cenzury”®. Zda-
niem funkcjonariuszy partyjnych: ,W Polsce jest szeroka wolnos¢ prasy, wyra-
Za sie to miedzy innymi prezentacjg réznych punktéw widzenia w problemach
ekonomicznych, spotecznych i filozoficzno-swiatopogladowych. Prasa publikuje
liczne artykuty zawierajgce krytyke réznych sfer naszego zycia. W Polsce wy-
daje sie wiele czasopism katolickich i innych zwigzkédw wyznaniowych. Funkcja
cenzury jest ograniczona i nigdy nie byta barierg dla dyskusji reprezentujgcych
interesy narodu. Wysuwanie postulatu zniesienia cenzury w istocie zmierza do
zalegalizowania publikacji antysocjalistycznych, godzacych w interes narodowy,

8  |bidem, k. 104-105.
% Ibidem, k. 105.

%1 Ibidem, k. 106.

92 I|bidem.

% Ibidem, k. 106-107.
% Ibidem, k. 107.
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podwazajgcych nasze sojusze i atakujgcych polska racje stanu”%. W podobnym
duchu rozprawiono sie z postulatem zmiany ordynacji wyborczej, ktéry nazwa-
no ,atakiem na konstytucyjne zasady w PRL’; uzasadniajgc taki punkt widzenia
opinia, ze: ,Tradycja polskiego zycia politycznego, jak réwniez w innych krajach
socjalistycznych, jest wspdlna lista Frontu Jednosci Narodu, z ktérej wysuwani
sg kandydaci przez partie, stronnictwa polityczne, bezpartyjni oraz ugrupowania
katolickie. Na listach tych znajdujg sie ludzie o niepodwazalnym autorytecie spo-
tecznym”%. | w tym wypadku tgczono wysuwane zgdanie strajkujgcych z proba
wprowadzenia do zycia politycznego Polski Ludowej ,partii i ugrupowan anty-
socjalistycznych”. Ostatni akapit dokumentu zostat poswiecony osiggnietym na
tym etapie porozumieniom ze strajkujgcymi. Miaty one dotyczy¢ zgody wtadz na
budowe tablicy na cmentarzu, upamietniajgcej ofiary wydarzen z grudnia 1970
roku i pisemnego zapewnienia cztonkom komitetéw strajkowych ze stoczni gwa-
rancji niepociggania ich do odpowiedzialnosci z tytutu udziatu w pracach tych
komitetow?’.

Interesujagcym dokumentem, w pewnym sensie odzwierciedlajgcym stan za-
gubienia politycznego w kontekscie dziatan propagandowych w pierwszym okre-
sie — zwigzanym ze strajkami na Wybrzezu i bezposrednio po podpisaniu kluczo-
wych porozumien w Gdansku®, jest sporzagdzona 1 wrzesénia ,Notatka w sprawie
koniecznosci pilnego i zorganizowanego podjecia walki propagandowej z sitami
opozycyjnymi o charakterze antysocjalistycznym”®°. Gtéwnga osig refleksji tworcy
tego dokumentu jest: po pierwsze, krytyka przyjetej przez niektore srodowiska
zwigzane z komunistycznymi mediami masowymi metody i retoryki stuzgcej do
walki z sitami opozycyjnymi; po drugie, syntetyczne zarysowanie potrzebnych
w najblizszym czasie zorganizowanych dziatan natury polityczno-propagandowej
w celu obrony dotychczasowych zdobyczy socjalizmu w Polsce Ludowej'®,

Do pierwszej grupy btedéw autor dokumentu zaliczyt niewystarczajgca, jak
dotychczas walke polityczng i ideologiczng z pogladami takich ,két” jak KOR
i KPN, czy tez z audycjami propagandowymi emitowanymi przez polskojezyczne

% Ibidem.

% |bidem, k. 107-108.

97 |bidem, k. 108.

% 0O sposobach propagandowych wykorzystywanych w walce o pozyskanie opinii publicznej

w pierwszej fazie masowych protestow pisze szerzej A. Paczkowski, op. cit., s. 44—45.

% AAN KC PZPR, XXXIlI/171, ,Notatka w sprawie pilnego i zorganizowanego podjecia walki
propagandowej z sitami opozycyjnymi o charakterze antysocjalistycznym” sporzgdzona
przez Henryka Gawlika dla Wydziatu Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR 1 wrzesnia 1980 r.,
k. 33-34.

100 1bidem, k. 33.
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rozgtosnie radiowe, takie jak: Radio Wolna Europa, Gtos Ameryki czy tez BBC'*%,
Co wazne, bo w refleksji autora dokumentu podkreslone, ,Wielkim btedem byto
milczenie wobec tych sit przez cate lata”°%. Jak pisat dalej twérca notatki: , Kon-
tynuacja tego btedu jest myslenie wyrazone w artykule redakcyjnym »Trybuny
Ludu« »Odnowa ruchu zwigzkowego« z 28 sierpnia, w ktédrym stwierdza sie:
»Nie stac nas na trwonienie sit w ciggtym sejmikowaniu, na marnowanie sit i cza-
su w wewnetrznej walce politycznej...«. Walka polityczna toczy sie niezaleznie od
naszych checi, a teza taka rozbraja partie”'%. Podobnej w formie i tresci krytyce
poddat opublikowane na tamach ,Trybuny Ludu” i ,Zycia Warszawy” w dniach
29 i 30 sierpnia artykuty dotyczgce KOR i Jacka Kuronia, ktére nazwat ,,chatup-
niczymi prébami »demaskowania« Kuronia i podobnych”%, Pisat o nich, ze: ,s3
szkodliwe, odwrotne od potrzebnych, przysparzajg im aureoli meczennikéw za
rzeczywistg obrone robotnikéw, ktdrg zajmowali sie od 1976 r. Konieczna jest
wiec nie chatupnicza radosna twdrczosc, ale dziatanie przemyslane i dobrze zor-
ganizowane”%, Podsumowujac, petne pasji wystgpienie podkreslito potrzebe
dwutorowego dziatania kierownictwa partii i pozostatych struktur odpowiedzial-
nych za polityke propagandowa prowadzong w PRL; winny one i$¢ w kierunku
,obrony podwazanych i atakowanych elementdw linii partii” oraz ,ataku na naj-
stabsze i najistotniejsze elementy programow opozycyjnych” 1,

Pare stéw warto poswieci¢ przyblizeniu dziatan prowadzonych w tym czasie
przez medium najwazniejsze i o najwiekszym zasiegu spotecznego oddziatywa-
nia — telewizje.

Podobnie jak w przypadku pozostatych srodkéw masowego przekazu, starano
sie przez jak najdtuzszy czas stosowaé zasade ,tabuizacji”, czyli nieinformowania
o ,przerwach w pracy”, wychodzac z zatozenia, ze pomoze to w opanowaniu
kryzysowej sytuacji, nie stajgc sie swoistg tubg propagandowg tego typu ,anty-
socjalistycznego” zachowania. Okres ten — liczac od wybuchu strajku w Gdansku
14 sierpnia — trwat krétko, gdyz wtadzom nie udato sie w petni zatozy¢ blokady
informacyjnej, w czym znaczng przeszkoda byty audycje polskich rozgtos$ni nada-
jacych z Zachodu. Dlatego tez w dyskusjach towarzyszgcych posiedzeniom Biura
Politycznego szybko pojawit sie watek wtgczenia do repertuaru informacyjnego
ostroznych komentarzy o sytuacji strajkowej. Kierownictwo TVP, jeszcze pod rzg-
dami Macieja Szczepanskiego starato sie zneutralizowac narastajgcy klimat nie-

101 bidem.
102 Ipidem.
13 Ibidem.
194 Ibidem, k. 34.
105 bidem.
1% Ibidem.
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zadowolenia spotecznego w kraju technika ,,przykrycia”, czyli odciggniecia uwagi
Polakéw od narastajgcego kryzysu przez emisje programu, ktéry starano sie za-
petnic¢ atrakcyjnymi filmami, jak pisze Katarzyna Pokorna-lgnatowicz, przygoto-
wanymi do emisji dopiero w jesiennej raméwce!?’. Marginalizowanie problemu
przez nazywanie strajkow ,przerwami w pracy”, mowienie o ich incydentalnym
charakterze, wreszcie zapetnianie informacji relacjami o optymistycznym, wrecz
radosnym wydzwieku, m.in. o wtasnie trwajgcym Festiwalu Piosenki w Sopocie,
miato Swiadczy¢ o ogdlnie dobrej kondycji paristwa ludowego.

Mimo zmiany na stanowisku prezesa ,Radiokomitetu”%, ktérym zostat po
Szczepanskim 24 sierpnia Jozef Barecki, od 1972 roku redaktor naczelny ,Trybu-
ny Ludu” (od 1975 r. cztonek KC PZPR), nie wptyneto to radykalnie na zmiane for-
muty programoéw informacyjnych, w kazdym razie w ostatnim tygodniu sierpnia.
Jak pisze badacz medidw: ,Nowy prezes od razu zadeklarowat petng lojalnos¢
i podlegtosc¢ polityce partii, wyrazit tez gotowos¢ telewizji do pomocy w »rozwig-
zaniu istniejgcego kryzysu i ustabilizowaniu sytuacji w kraju« [...] Prezes oswiad-
czyt tez, ze zdaje sobie sprawe z kryzysu wewnetrznego, jaki ogarnat Radioko-
mitet, nazwat go nawet »eksplozyjnym« i zadeklarowat che¢ jego rozwigzania
i »rozliczenia sie« z dotychczasowej dziatalnosci instytucji”i®.

Na zakoriczenie rozwazan na temat polityki informacyjnej kierownictwa par-
tyjnego w tym gorgcym okresie warto jeszcze przytoczy¢ fragmenty dwdch doku-
mentéw powstatych we wrzesniu 1980 roku, w ktérych zostaty zawarte elementy,
tworzonej w przetomowym momencie, nowej doktryny medialnej.

Sladem tej nowej strategii, czy raczej préby jej powstawania, jest ,Notatka”
Wydziatu Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR z dnia 3 wrzesnia na temat propono-
wanych w najblizszym czasie dziatan ze sfery polityczno-propagandowej, ktére
winny by¢ podjete przez nowe kierownictwo radia i telewizji*'°. Juz w pierwszym
akapicie owego dokumentu podkreslono potrzebe ,,doprowadzenia do spéjno-
$ci i synchronizacji oddziatywania wszystkich srodkdw masowego przekazu oraz
operatywnego sterowania nimi przez partie”!'!. Na co dzien kontrole nad $rodka-
mi masowego przekazu miat petni¢ Wydziat Prasy, Radia i Telewizji, takze — na co

107 K. Pokorna-Ignatowicz, Telewizja w systemie politycznym i medialnym PRL. Miedzy polity-
kg a widzem, Krakdw 2003, s. 163-164. Por. T. Pikulski, Prywatna historia telewizji publicz-
nej, Warszawa 2002, s. 200-206.

Nowy przewodniczgcy Komitetu do spraw Radia i Telewizji petnit te funkcje tylko do listo-

pada 1980 r., kiedy zastapit go Zdzistaw Balicki.

105 K. Pokorna-Ignatowicz, op. cit., s. 164.

110 AAN KC PZPR, XXXI11/68, ,Notatka dotyczgca dziatarh zmierzajgcych do zintensyfikowania
pracy polityczno-propagandowej w Komitecie d/s Radia i Telewizji” sporzadzona przez
Wydziat Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR 3 wrze$nia 1980 ., k. 182—-186.

11 Ibidem, k. 182.
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zwrécono uwage — ,w dziedzinie egzekwowania od cztonkédw PZPR pryncypial-
nych postaw ideowych i etycznych”!2, Na fali dziatarh zmierzajgcych do odbudo-
wy zaufania w spoteczenstwie autorytetu PZPR, takze w $rodowisku zwigzanym
z mediami masowymi, zalecano ,,zainicjowac proces oceny postaw cztonkéw par-
tii i dziatalnosci poszczegdlnych OOP [Oddziatéw Organizacji Partyjnej — przyp.
JW.], POP [Podstawowych Organizacji Partyjnych — przyp. J.W.], KZ [Komitetow
Zaktadowych — przyp. JW.] i ich egzekutyw” w »Radiokomitecie«”!, Zmiany
personalne rownoczesnie potgczono z postawieniem konkretnych wymagan ,Ra-
diokomitetowi” przez Sekretariat KC PZPR oraz Wydziat Prasy, Radia i Telewizji.
W tym katalogu zalecen znalazty sie m.in. takie zadania jak: przygotowanie dtu-
gofalowego programu dziatalnosci propagandowej; stworzenie przy naczelnych
redakcjach radia i telewizji ,,rad programowych” nadzorowanych przez Wydziat
Prasy, Radia i Telewizji; z kolei Wydziat Prasy, Radia i Telewizji zostat zobowigzany
do wydelegowania pewnej grupy funkcjonariuszy partyjnych do statej obecnosci
i wspotpracy z réznego szczebla strukturami partyjnymi i redakcjami radia i te-
lewizji; wreszcie zobowigzano wszystkie naczelne redakcje ,Radiokomitetu” do
dokonania biezgcej analizy audycji ,,pod katem szybkiego wprowadzenia zmian
i korekt, ktére umozliwityby operatywne wiaczenie sie w gtdwny nurt propagan-
dowy Srodkdw masowego przekazu”'*. Chcac miec¢ gwarancje, jak napisano,
»Szybkiego i gruntownego dokonania procesu doskonalenia programowego i or-
ganizacyjnego w radiu i telewizji, a takze przywrdcenia w dziatalnosci organiza-
cji partyjnych podstawowych zasad statutu PZPR” postanowiono zorganizowac
w krétkim czasie narade, z udziatem m.in. Jerzego Waszczuka, Jézefa Bareckiego
i Kazimierza Rokoszewskiego — na poczgtku wrze$nia 1980 roku oséb nalezgcych
do $cistego kierownictwa polityki propagandowej partiil®s.

Pewnego rodzaju uzupetnieniem (w duzym stopniu takze kalkg wyzej zapre-
zentowanej , Notatki”) i zarazem opisem nastrojéw panujacych w kierownictwie
komunistycznych srodkdw masowego przekazu w pierwszych dniach i tygodniach
po podpisaniu porozumien sierpniowych, jest dokument méwiacy o zadaniach
,Radiokomitetu”, juz po objeciu stanowiska | sekretarza przez Stanistawa Kanie,
a kierownictwa Wydziatu Prasy, Radia i Telewizji przez Jozefa Klase!!®. Zapropo-
nowany w drugiej potowie wrzesnia zakres dziatan jest podobny do tego z po-
czatku tego miesigca. Moze tylko jeszcze silniej zostaje zaakcentowana potrze-

12 pidem.
113 Ibidem.
14 Ibidem, k. 183—185.
115 Ibidem, k. 185-186.

116 AAN KC PZPR, XXXIII/68, ,Propozycje dziatah merytoryczno-organizatorskich w zakresie
modelowania struktury i pracy Komitetu ds. Radia i Telewizji” przygotowane przez Wy-
dziat Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR w trzeciej dekadzie wrzesnia 1980 r., k. 176-180.
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ba wtaczenia publicystéw i dziennikarzy radia i telewizji do ,,systemu szkolenia
seminaryjnego” (takze w terenie), ktdrego gtéwnym zadaniem miato by¢, jak
napisano, ,pogtebianie wiedzy dziennikarskiej w zakresie ztozonych probleméw
spoteczno-gospodarczych i politycznych”!Y’. Charakterystycznym dla éwczesne-
go jezyka — juz po strajkach sierpniowych — sformutowaniem byto zawarte w tym
dokumencie okreslenie odnoszgce sie do potrzeby realizacji ,,procesu odnowy
w Komitecie ds. Radia i Telewizji”!'®. W tym celu pomocna miata by¢ narada ak-
tywu partyjnego ,,Radiokomitetu” z czotowymi przedstawicielami kierownictwa
tej sfery aktywnosci partii, czyli Jerzym Waszczukiem (po tukaszewiczu nowym
nadzorcy pionu propagandowego z ramienia BP), Jézefem Bareckim i Jozefem
Klasg, ktory w potowie wrzesnia 1980 roku objat stanowisko kierownika Wydzia-
tu Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR*,

Prébujgc odtworzyé postepowanie kierownictwa komunistycznego w sferze
prowadzonej przez nie polityki informacyjnej, mozna zbudowaé swoisty katalog
dziafan, ktéry zostat wykorzystany w okresie politycznego przetomu. Trzeba przy
tym pamietaé, ze podejmowanym na gorgco decyzjom dotyczgcym gtéwnych
kierunkdw dziatan propagandowych towarzyszyta atmosfera niepewnosci i cha-
osu, tak niebezpieczna dla funkcjonowania zrytualizowanego i schematycznego
Swiata socjalistycznej Polski.

Od poczatku narastania fali strajkowej w lipcu 1980 roku zazwyczaj stosowa-
no w takich sytuacjach taktyke opartg na ,tabuizacji” tematéw niewygodnych
politycznie'®®, Do potowy sierpnia wtadze komunistyczne z powodzeniem blo-
kowaty w mediach informacje na temat strajkow. Przetlomem okazat sie strajk
w Stoczni im. Lenina w Gdansku, ktéry zmusit aparat partyjny do zajecia publicz-
nego stanowiska w sprawie narastajgcych protestéw. W pierwszych dniach trwa-
nia strajku przyjeto zasade marginalizacji tej problematyki przez uzywanie do
opisu protestéw robotniczych jezyka nasyconego eufemizmami typu ,,zaktdcenia
w rytmie pracy” czy tez ,przerwy w pracy”. Sfowo ,strajk” w oficjalnych publi-
katorach zaczeto pojawiac sie po pierwszym przemowieniu Edwarda Gierka do
obywateli 18 sierpnia. Nadal jednak obowigzywat model budowania informacji
w oparciu o dziatania pomniejszajgce polityczne i spoteczne znaczenie prote-

17 Ibidem, k. 178-179.

118 Ibidem, k. 180.

115 Ibidem.

120 \W miejscu tym warto zgodzi¢ sie z uwagami Jana Szczepanskiego przytoczonymi przez J.R.
Sielezina: ,Jan Szczepanski zauwazyl, ze stosowana przez wtadze »polityka powstrzymy-
wania informacji« oraz »deformowania opisdw strajkdw byta poteznym czynnikiem ich
rozszerzania sie i wytwarzania atmosfery determinacji«”. Cyt. za: J. R. Sielezin, op. cit.,
s. 117. Zob. J. Szczepanski, Przedmowa, [w:] Sierpieri ‘80 we wspomnieniach, red. M. La-
toszek, Gdanisk 1991, s. 10.
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stéw robotniczych. Temu tez celowi stuzyta regionalizacja informacji, czyli ogra-
niczenie w jak najwiekszym stopniu poruszania tematyki strajkéw do lokalnych
mediéw, by w ten sposéb nie wywotac¢ faricuchowej reakcji w innych regionach
Polski'?!, Inne towarzyszgce opisowi sytuacji w Polsce dziatania polegaty na kon-
trastowaniu informacji, czyli takim przedstawianiu rzeczywistosci w mediach, by
obraz kraju wytaniajacy sie z nich byt zdecydowanie optymistyczny. Starano sie
takze ,przykryé” niewygodng politycznie problematyke przez odcigganie uwagi
Polakéw od kryzysowej sytuacji poprzez ukazywanie innych interesujacych i waz-
nych tematodw.

Obecng w mediach manierg wykorzystywang do opisu sytuacji w kraju stato
sie takze korzystanie z reguty dominacji komentarza nad opisem, czego przyktady
mozna znalez¢ niemal w kazdym numerze tréjmiejskiej i centralnej prasy!?.

W pewnym momencie, o czym $Swiadczg m.in. dyskusje prowadzone w kregu
cztonkdw Biura Politycznego, zaczeto stosowaé w mediach technike wyolbrzy-
miania strat powodowanych przez strajki, starajgc sie w korncu wywotaé u od-
biorcéw przekonanie, ze wieksze negatywne skutki gospodarcze i w konsekwen-
cji spoteczne moga byé przyczyng , przerw w pracy” niz ewentualnych btedéw
popetnionych przez wybrane osoby z kierownictwa partii i rzagdu. W pewnym
sensie dziataniem starajgcym sie odbudowac zaufanie spoteczenstwa do ekipy
Gierka, wskazac¢ pétoficjalnie na tych, ktérzy mogli przyczynic sie do zaistniatej
sytuacji byto dokonanie 24 sierpnia zmian personalnych w $cistym aparacie wita-
dzy, w tym odwotanie dwdch lideréw realizowanej w latach 70. ,propagandy
sukcesu”: Macieja Szczepanskiego i Jerzego tukaszewicza.

Jeszcze innym, dopiero wytaniajacym sie w drugiej potowie sierpnia nurtem
polityki informacyjnej, ktdra rozwinie sie w dalszych miesigcach, stajac sie jedng
z podstawowych technik komunikacji masowej, bedzie ,propaganda zagroze-
nia”. Owo pojecie pozwala na umieszczenie w nim szerokiego wachlarza argu-
mentacji, poczgwszy od ,straszenia” spoteczeristwa pogtebiajgcym sie kryzysem
gospodarczym i w zwigzku z tym coraz wiekszymi niedoborami zywnosci i innych
towaréw pierwszej potrzeby, a skonczywszy na budowie obrazu chwiejgcych sie
fundamentdow socjalistycznej Polski, co mogto zagraza¢ jej niepodlegtosci. Stad
tez w praktyce informacyjnej badanego okresu mozna byto odnalez¢, moze jesz-
cze nie do$¢ $miate, ale juz obecne odniesienia do ,,sit antysocjalistycznych”, kté-
rym zaczeto przypisywac zte intencje w kontrascie do ,, zdrowego nurtu odnowy”,
zapoczgtkowanego przez klase robotniczg i PZPR.

Charakter tych rozwazan nie wyczerpuje oczywiscie analizowanego tematu.
Dopiero w diuzszej perspektywie badawczej, najlepiej obejmujacej caty okres
ykarnawatu Solidarnosci” (VII/VIII 1980-XIl 1981) mozna wyrazi$ciej dostrzec

121 Raport o stanie komunikacji..., op. cit., s. 162.
122 |hjdem.
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i opisac gtdwne etapy i zastosowane techniki propagandowe towarzyszace bu-
dowaniu przestrzeni komunikacji masowej kierownictwa partyjno-rzagdowego.
Jednak juz na podstawie przesledzenia praktyki informacyjnej tych kilku letnich
tygodni mozna byto dostrzec jej najwazniejsze zreby, ktére w dalszych miesia-
cach politycznego przetomu zostang rozwiniete i stang sie uzupetnieniem dla no-
wych strategii informacyjnych tworzonych przez komunistyczny aparat wtadzy.
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Polska prasa dla kobiet
w okresie przemian wtasnosciowych
(1988-1995)

Wspotczesne wydawnictwa periodyczne adresowane do kobiet (w tytule lub pod-
tytule czesto wykorzystujgce imiona kobiece, nazwy zeriskich zawoddw badz roli
spotecznej kobiet) sg redagowane pod katem zainteresowan kobiet odbiorcow,
w zaleznosci od ich wieku, wyksztatcenia, wykonywanego zawodu, pochodze-
nia spotecznego, srodowiska zycia i pracy oraz miejsca w spoteczenistwie i w ro-
dzinie. Czasopisma przeznaczone tylko dla kobiet majg bardziej zréznicowany
program niz prasa ogdlna, inny dobdr i ujecie tematdéw oraz styl wypowiedzi.
Natomiast pod wzgledem typologii wydawniczej sg to tygodniki, dwutygodniki,
miesieczniki, dwumiesieczniki, kwartalniki, pétroczniki i periodyki ukazujgce sie
nieregularnie. Warto zaznaczy¢, ze prasa kobieca ukazuje sie w wysokich nakta-
dach, dlatego jest dobrym miejscem do zamieszczania reklam i ogtoszen. Kobiety
zarzgdzajg budzetami domowymi, podejmujg decyzje i dokonujg wiekszos¢ za-
kupow, zaspokajajgc codzienne potrzeby rodziny i domu. Jak wykazujg badania,
to kobiety na catym swiecie sg bardziej wrazliwe na reklame i tatwo jej ulegaja.
W latach przetomu politycznego 1988-1991 zainteresowanie polsky prasg ko-
biecg wydawcéw zagranicznych byto bardzo duze, zwtaszcza ze w okresie Polski
Ludowej niedoinwestowanie rynku prasowego czasopismami dla kobiet szaco-
wano na 30 procent.

W prezentowanej pracy badaniem objeto czasopisma wydawnictw wchodza-
cych w sktad Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej ,,Prasa—Ksigzka—Ruch”: War-

1 T. Kupis, Propagandowe aspekty rynku prasowego, [w:] O wspdtczesnej prasie polskiej,

Warszawa 1971, s. 30-48; W. Pisarek, Dzienniki i czasopisma na polskim rynku prasowym,
Krakéw 1975, s. 237; idem, Niektére problemy prasy polskiej, ,,Kwartalnik Prasoznawczy”
1958, nr 1-2,s. 121-131.
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szawskie Wydawnictwo Prasowe, Wydawnictwo Wspétczesne, Polska Agencja
Interpress i Oficyna Wydawnicza Wiedza i Zycie (tabela 1).

Prezentowana praca dotyczy prasy dla kobiet wydawanej w latach 1988-
1995 przez Robotniczg Spoétdzielnie Wydawniczg ,,Prasa—Ksigzka—Ruch” i obej-
muje okres przygotowan do transformaciji, jej przebieg oraz poczatki dziatalnosci
w nowym systemie spoteczno-ekonomiczno-politycznym w polskiej prasie.

W latach 1989-1991 w okresie rodzgcego sie wolnego rynku nastepowaty
zmiany wiascicieli wydawnictw prasowych, pojawiali sie coraz to nowi wydawcy
i tytuty.

Przygotowania do zmian wtasno$ciowych w polskiej prasie dla kobiet roz-
poczety sie w potowie 1988 r., jeszcze przed ukazaniem sie ,Ustawy z 22 mar-
ca 1990 r. o likwidacji Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej »Prasa — Ksigzka —
Ruch«” i powotaniem Komisji Likwidacyjnej. Redakcje najbardziej popularnych
czasopism w Polsce, takich jak: ,Przyjaciétka”, ,Kobieta i Zycie” oraz ,Magazyn
Rodzinny”, préby oderwania sie od RSW ,,P-K-R” podjety latem 1988 r. Zaczety
przygotowania do zmian, jakie miaty nastgpi¢ w polskiej prasie.

Zmian wtasnosciowych w mediach domagata sie opozycja polityczna zwig-
zana z Niezaleznym Samorzadnym Zwigzkiem Zawodowym ,Solidarnos$¢”. Na
poczatku 1989 r. rozpoczety sie obrady Okragtego Stotu, ktdre zapoczatkowaty
nowy okres dziejow prasy w Polsce, w tym takze — czasopism dla kobiet. Powsta-
ty nowe, nieznane dotad, zjawiska prasowe: zaczat funkcjonowac rynek prasowy,
na ktéry wchodzit kapitat zagraniczny i nowi wydawcy prasy dla kobiet z duzg
iloscig nowych kolorowych, fadnie wydanych, tanich tytutéw. Kapitat zagraniczny
wprowadzit na polski rynek wydawniczy nowe technologie druku, papieru i ilu-
stracji prasowej, ktéra wzbogacita i uatrakcyjnita czasopisma kobiece. Powstata
konkurencja w prasie dla kobiet miedzy zagranicznymi wydawcami a polskimi.
W ostatnich latach Polski Ludowej wychodzito w Polsce 28 tytutdéw pism adre-
sowanych do kobiet, z czego 15 wydawata RSW ,,P-K-R”, co ilustruje tabela 1, zas
13 czasopism innych wydawcdéw spoza RSW?2. PiSmiennictwo na temat przemian
wtasnosciowych prasy polskiej w latach 1989-1991 jest bogate i réznorodne, ale

2 Poza RSW czasopisma dla kobiet wydawaty: Paristwowe Wydawnictwo Rolnicze i Lesne
— ,Gospodyni”(od 1957), z dodatkiem ,,Roboty i Robdtki” (od 1989); Panstwowy Zaktad
Wydawnictw Lekarskich — ,Twoje Dziecko” (od 1951), ,Pielegniarka i Potozna” (od 1958),
»2yjmy Dtuzej” (1958) i ,,Problemy Rodziny”(1961); Zarzad Gtdwny Polskiego Czerwone-
go Krzyza: ,Jestem” (1970) i ,Zdrowie”(1949); Wydawnictwo Szkolne i Pedagogiczne —
,Wychowanie w Przedszkolu” (1949); Instytut Gospodarstwa Domowego i ZG Ligi Kobiet
- ,Gospodarstwo Domowe” (1972); Wydawnictwo Kultury Zycia Codziennego Watra —
»Moda”; Zaktad Wydawnictw Spotem — ,Praktyczna Pani”; Polski Zwigzek Niewidomych
— ,,Gtos Kobiet” (w brajlu).
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Tabela 1. Czasopisma kobiece wydawane przez RSW ,,Prasa—Ksigzka—Ruch”
w 1989i1990r.
Wydawca Tytut, podtytut, Sredni Zwroty | Zatrudnie- | W tym
czestotliwosé naktad w% nie dzien-
w tys. egz. ogétem | nikarzy
_ 1989 1990 | 1990 1990 1990
Warszawskie |[1.,Kobieta i Zycie”, 696,6 4986 | 12,2 39 oséb 25
Wydawnictwo |tygodnik
Prasowe 2. ,Pani”, 310,0 300,0 | 0,6 | Zespétkiz
kwartalnik , Kiz”
3. ,Wykroje i Wzory”, | 418,2 350,0 | 0,2 | ZespétkKiz
miesiecznik.
4. ,Filipinka” 245,2 135,0 1,2 15 10
dwutygodnik
5. ,,Magazyn Rodzin- 172,0 88,7 0 18 12
ny”, miesiecznik
6. ,Swiat Mody”, 101,0 | 113,0 0 9 9
kwartalnik
7. ,Mir Mody”, 201,5 201,0 0 zawieszone
potrocznik
w jezyku rosyjskim
8., Sktadanka Swiata 153,8 143,0 |Br. dan.| Zespét SM
Mody”, miesiecznik
9. ,Nasza Praca, 2,0 Br. dan. zawieszone
miesiecznik Ligi
Kobiet” zawieszone
Wydawnictwo (1. ,Przyjaciotka” 1908,7 |1123,1 0 57 39
Wspodtczesne |[tygodnik
2. ,,Sezam Kwartalnik 500,7 501,0 0 Zespot. ,,P”
Przyjaciotki”
3., Kalendarz 300 Br. dan.|Br. dan.| Zespét ,,P”
Przyjaciotki”
Polska 1.,Uroda”, 231 230 0 10 9
Agencja dwumiesiecznik
Interpress 2. ,Uroda — Br. dan. |Br. dan.|Br. dan.|Zawieszona
Schénheit”,
w jezyku niemieckim
Oficyna 1. ,Zwierciadto”, 132,6 60,0 |Br.dan.| chwilowo |Br.dan.
Wydawnicza |[tygodnik zawieszone
Wiedza i Zycie (przetarg)

Zrédto: Plan zagospodarowania majgtku RSW ,,P-K-R” uchwalony na posiedzeniu Komisji Li-
kwidacyjnej (2.X 1990), ,Materiaty Pomocnicze do Najnowszej Historii Dziennikarstwa”, t. 20,
Warszawa 1992, s. 114-170.
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magazyny dla kobiet nie zostaty w nim dostrzezone®. O likwidacji koncernu pra-
sowego RSW pisali: Kazimierz Strzyczkowski — przewodniczacy Komisji Likwida-
cyjnej ,,P-K-R” oraz Andrzej Grajewski — jeden z cztonkéw Komisji Likwidacyjnej
i wielu innych autoréw, ale nie wspomnieli o prasie dla kobiet®. Szersze infor-
macje dotyczace powstawania i ksztattowania sie rynku prasowo-wydawnicze-
go, rankingu nowych tytutéw czasopism dla kobiet znalazty sie w publikacjach
Ryszarda Filasa z Osrodka Badan Prasoznawczych w Krakowie®. Niektére tytuty
czasopism kobiecych wymienit takze Zbigniew Bajka w publikacjach na temat
wchodzenia kapitatu zagranicznego na polski rynek wydawniczo-prasowy®. Nie-
wielkg wzmianke o prasie kobiecej uczynita Katarzyna Pokorna-Ignatowicz, kon-
centrujgc sie w swojej rozprawie na rynku prasowym i nowych tytutach’.

W prezentowanej pracy wykorzystano teksty na temat prasy kobiecej pu-
blikowane na famach nowo powstatych czasopism, takich jak ,Press Media”
(1991-1997) i nastepnie ,,Press. Media, Reklama, Public Relations” (1998-2002),
»Rynek Prasowy” (1992-1996), ,Cash” (1993-1995), ,Raport Prasowy” (1994—
1998), ,,Media Polska” (1994-1998), ,,Media i Marketing Polska” (1999—-1995)
oraz samodzielne dodatki tematyczne: ,Media Polska — Magazyny 1995”, ,,Media
Polska — Magazyny 1999”. Korzystano réwniez z ,,Almanachu Medidéw i Reklamy”
za lata 2000/2001 — 2005/2006, z ,,Bibliografii Wydawnictw Ciggtych Nowych,
Zawieszonych i Zmieniajgcych Tytut” oraz ,Polskiej Bibliografii Bibliologicznej” za
lata 1991-2006 wydawanych przez Instytut Bibliograficzny Biblioteki Narodowej

3 ). Jarowiecki, W.M. Kolasa, Polska bibliografia prasoznawcza 1996-2001, PAN Odziat
w Krakowie, Komisja Prasoznawcza, Krakéw 2005; Z. Sokét, Prasa kobieca w Polsce w la-
tach 1945-1995, Rzeszow 1989 (tu obszerne pismiennictwo przedmiotu oraz wykaz tytu-
téw prasy kobiecej do 1995 r.).

4 K. Strzyczkowski, Likwidacja RSW ,Prasa—Ksigzka—Ruch”, [w:] Polskie media w okresie
przemian, Warszawa 1991, s. 112—-118; A. Grajewski, Bitwa o prase. Krdtki zarys likwidacji
koncernu prasowego RSW, ,Wiez” 1992, nr 11, s. 44.

> R.Filas, Panorama czytelnictwa prasy 1989-1994, ,Materiaty Pomocnicze do Najnowszej
Historii Dziennikarstwa”, t. 25: Pieciolecie transformacji mediow (1989-1994), Warszawa
1995, s. 37-46; idem, Czytelnictwo prasy w potowie lat dziewiecdziesigtych: od czytelnic-
twa do oglgdactwa?, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1995, nr 3—4, s. 142—-153; idem, Czytelnic-
two prasy oraz odbior radia i telewizji w latach 1989-1995, [w:] Media i dziennikarstwo
w Polsce 1989-1995, Krakéw 1996, s. 21-36.

¢ Z. Bajka, Kapitat zagraniczny w polskich mediach, ,,Materiaty Pomocnicze do Najnowszej
Historii...”, t. 25: Pieciolecie transformacji mediow (1989-1994), Warszawa 1995, s. 87—
103, przedruk: , Zeszyty Prasoznawcze” 1994, nr 1-2; idem: Kapitat zagraniczny w polskich
mediach (Suplement), ibidem, nr 3-4, s. 5-8; idem, Kapitat zachodni w polskiej prasie,
[w:] Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995, Krakow 1996, s. 139-151.

7 K. Pokorna-Ignatowicz, Czasopisma w latach 1989-1999, [w:] Media w Polsce w XX wieku,
Poznan 1999, s. 75-92.
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w Warszawie. Korzystano réwniez z materiatéw archiwalnych Komisji Likwidacyj-
nej dotyczacej prasy dla kobiet.

Przemiany witasnosciowe prasy polskiej w latach 1988-1995 byty obserwo-
wane i dokumentowane na biezgco przez zespdt badawczy utworzony przez
prof. dr hab. Aline Stomkowskg, kierowniczke Pracowni Historii Prasy w Insty-
tucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego i opublikowane w serii ,,Ma-
teriaty Pomocnicze do Najnowszej Historii Dziennikarstwa” (t. 20-26) w latach
1992-19968. Sprawozdanie z badan nad prasg kobiecg w czasie transformacji
opracowata biorgca udziat w badaniach Zofia Sokét. Zostaty one opublikowane
w zbiorze Transformacja prasy polskiej (1989—1992)°. Po zmianach systemowo-
-ekonomicznych w latach 1990-1995 ukazywato sie w Polsce rocznie od 17 do
39 nowych pism dla kobiet, ale tylko niektdre tytuty utrzymaty sie na rynku pra-
sowo-wydawniczym.

Przygotowanie do transformacji prasy kobiecej
w latach 1989-1991

Proces transformacji prasy w Polsce rozpoczat sie wraz z obradami Okragtego
Stotu, w ktérego ramach dziatat Podzespét do Spraw Srodkéw Masowego Prze-

8  Dwa pierwsze tomy tej serii: 20 i 21 zawierajg dokumenty i raporty prasowe, miedzy in-
nymi Z dokumentéw Okrggfego Stotu, ktory rozpoczat okres przemian w polskich me-
diach. Tom 21 zawiera dokumenty dotyczace cenzury i jej likwidacji, kontrowersji wokét
likwidacji RSW ,,Prasa—Ksigzka—Ruch”, refleksje o przebiegu transformacji prasy, dyskusje
i konflikty wynikajace z obsadzaniem stanowisk redaktoréow naczelnych prasy codziennej
oraz powstajgce nowe firmy wydawnicze na tworzacym sie rynku prasowym w miejsce
poszczegdlnych wydawnictw RSW. Warto tez zwrdci¢ uwage na Kronike wydarzen za lata
1989-1990 dokumentowang na biezgco przez Dorote Gdanska. ,,Materiaty” te sg stabo
wykorzystane w publikacjach prasowych na temat transformacji mediéw w Polsce. Dalsze
tomy: 22—-26 zawieraja ustawy sejmowe dotyczgce prasy oraz projekty ustaw o mediach,
przebieg dziatalnosci Komisji Likwidacyjnej RSW, sytuacje dziennikarzy w okresie przemian
i wiele innych wydarzen zachodzacych w polskiej prasie i mediach po transformacji wta-
snosciowej. Tom 22 ,Materiatéw Pomocniczych do Najnowsze] Historii Dziennikarstwa”
nosi tytut Transformacja prasy w Polsce w latach 1989-1991, Warszawa 1992, w cato-
Sci jest poswiecony temu zagadnieniu; tom 23 dotyczy Kontrowersji wokot transformacji
prasy w Polsce w latach 1989-1992, Warszawa 1993; tom 24: Dylematy transformacji
prasy polskiej (1989-1993), Warszawa 1994; tom 25: Pieciolecie transformacji mediow
(1989-1994), Warszawa 1995; tom 26: Transformacja mediow (1989-1995), Warszawa
1996, dedykowany pamieci zmartej prof. Alinie Sfomkowskie;.

® Z. Sokét, Transformacja czasopism kobiecych (1989-1992), ,Materiaty Pomocnicze do
Najnowszej Historii Dziennikarstwa”, t. 22, Warszawa 1992, s. 109-120.
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kazu, zwany , podstolikiem prasowym”. Uczestniczyto w nim kilkadziesigt oséb
—cztonkdéw i doradcdw, wsrdd ktérych byta tylko jedna kobieta — prof. Anna Prze-
ctawska. W czasie dwumiesiecznych obrad podsumowano i oceniono stan aktu-
alny i baze materialng mediéw masowych. Stwierdzono niedostosowanie obiegu
informacji do zachodzacych zmian spoteczno-politycznych w Polsce. Uczestnicy
opowiedzieli sie za ,zniesieniem przywilejéw i monopoléw w dziennikarstwie,
likwidacjg cenzury oraz reorganizacjq i restrukturyzacjg prasy odzwierciedlajgca
istniejgcy w spoteczenstwie pluralizm”!°. Sprawa rozbicia koncernu RSW ,,P-K-R”
nie podlegata dyskusji, gdyz ,stata sie jednym z postulatéw $rodowisk demo-
kratycznych juz od sierpnia 1980 roku” — wspomina Andrzej Grajewski, jeden
z cztonkéw Komisji Likwidacyjnej'*. Dazenia te zahamowat stan wojenny. Gtéwng
cecha prasy po likwidacji RSW winien by¢ pluralizm: ,,pogladdéw i orientacji po-
litycznych oraz dostep réznych podmiotéw politycznych i spotecznych do srod-
kéw masowego przekazu. Prasa miata petni¢ funkcje informacyjng i kontrolng;
oczekiwano, ze stanie sie wspdtorganizatorem reform, bedzie tagodzi¢ konflikty,
roztadowywac napiecia spoteczne i dazyé do porozumienia spotecznego”. Juz
w drugiej pofowie 1988 r. wiadomo byto, ze nastgpig gruntowne zmiany, cho-
ciaz trudno byto przewidziec ich kierunki rozwoju i rozmiary. Na przebieg trans-
formacji prasy wptynety wazne wydarzenia polityczne: wybory parlamentarne
w czerwcu 1989 r., ktére wygrata ,Solidarnos$¢”, oraz rozwigzanie PZPR 29 stycz-
nia 1990 r. Nowe, wybrane przez spoteczenstwo wtadze 4 czerwca 1989 r. wydaty
Ustawe z 22 marca 1990 r. o likwidacji RSW, a od 6 kwietnia 1990 r. rozpoczeta
dziatalno$¢ Komisja Likwidacyjna.

Proces transformacji prasy kobiecej przebiegat w czterech etapach. Pierwszy
— przygotowawczy — obejmuje okres od sierpnia 1988 r. do czasu zniesienia urze-
du cenzury 11 kwietnia 1990 r. Przeprowadzone w tym czasie zmiany w systemie
prawnym dotyczyty dziatalnosci wydawniczej, ktére umozliwity powstanie rynku
prasowego w Polsce.

Drugi etap — to okres od potowy kwietnia 1990 do marca 1991 r., obejmuje
zaktadanie spoétdzielni wydawniczych lub dziennikarskich na bazie istniejgcych
redakcji czasopism. Poszczegdlne redakcje zwotywaty zebrania zatozycielskie,
opracowywaty statuty, przeprowadzaty analizy rynku wydawniczego i rejestro-
waty w sgdach nowo powotane spétdzielnie dziennikarskie lub wydawnicze.
Oczekujac na decyzje Komisji Likwidacyjnej, redakcje opracowywaty biznesplany,
okreslaty wtasne miejsce na rynku prasowym i programy dziatalnosci spétdzielni
na przysztosc.

10 A, Stomkowska, Sfowo wstepne, ,Materiaty Pomocnicze do Najnowsze] Historii Dzien-

nikarstwa”, t. 20, Warszawa 1992, s. 5, oraz rozdziat | Z dokumentéw Okrggtego Stotu,
s. 11-26.

11 A. Grajewski, op. cit., s. 44.
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Trzeci etap transformacji to rozruch samodzielnych wydawnictw spoétdziel-
czych i pierwsze kroki ,na swoim”. Byty to préby zetkniecia sie z prawami rynku
i ,prasg jako towarem i dobrem rynkowym, zaleznym od gry podazy i popytu”,
wymagajgcych umiejetnosci menedzerskich i marketingowych, ktérych dzienni-
karze uczyli sie przy biezgcej produkcji wydawniczej'?. Nie byto to fatwe, totez
nie wszystkie redakcje wytrzymaty te prébe; czes¢ tytutéw ulegta likwidacji, inne
ratowaty sie przez zaktadanie spdétek z udziatem kapitatu zagranicznego, bo kapi-
tatu polskiego nie byto albo nie byt zainteresowany prasg. Czwarty etap transfor-
macji to dalsze, wtérne przeksztatcenia wtasnosciowe, ktére rozpoczety sie pod
koniec 1992 r. i trwaty do korica omawianego okresu: 2005 r.

Przygotowania do ftransformacji czasopism dla kobiet

Najwczesniej, bo juz latem 1988 r., przygotowania do przemian wtasnosciowych
rozpoczety redakcje trzech czotowych tytutéw dla kobiet: ,Przyjaciétka”, ,,Maga-
zyn Rodzinny” oraz ,Kobieta i Zycie”.

W okresie przygotowawczym trwajgcym od lata 1988 r. w polskiej prasie ko-
biecej zaczety sie ukazywaé nowe tytuty czasopism dla kobiet w postaci dodat-
kéw do popularnych i wysoko naktadowych tytutéw, jak np. do ,Kobiety i Zycia”
czy tez ,Magazynu Rodzinnego”. Dodatki nie wymagaty zgody Urzedu Kontroli
Prasy, Publikacji i Widowisk, stabo juz reagujgcego na powstawanie ,niezalez-
nych” czasopism.

Warszawskie Wydawnictwo Prasowe rozpoczeto przygotowania do transfor-
macji swoich wydawnictw latem 1989 r. Redakcja , Kobiety i Zycia” opracowata
i wydata nowy magazyn pt. ,Pani. Kwartalnik Poradniczo-Relaksowy Kobiety i Zy-
cia”. Powstat on w wyniku ankiety czytelniczej przeprowadzonej przez redakcje
,KiZ”, dotyczacej przysztosci tego tygodnika wobec nadchodzgcych zmian na ryn-
ku prasowym oraz jakie problemy powinny by¢ poruszane w niezaleznym pismie.
Pierwszy numer ,Pani” wydany zostat w naktadzie 300 tysiecy egzemplarzy i roz-
szedt sie natychmiast ,spod lady” (po 6500 starych zt), a pojedyncze egzemplarze
sprzedawane byty na bazarach po cztero- lub pieciokrotnie wyzszej cenie!®. Ma-
gazyn ten byt poswiecony kulturze, rozrywce, modzie, pielegnacji zdrowia i urody,
wydawany na dobrej jakosci gtadkim papierze, zawierat kolorowe ilustracje, stat
sie atrakcjg na rynku polskiej prasy kobiece]. Pismo zawierato porady dotyczgce
wychowania dzieci, z zakresu prawa cywilnego oraz elementy rozrywkowo-relak-
sowe. Inicjatorkami i redaktorkami dodatku byty: Anna Szymariska-Kwiatkowska

12 Rynek Prasowy” 1994, nr 2, s. 15.

13 Komisja Likwidacyjna RSW, Warszawskie Wydawnictwo Prasowe, t. 14: redakcja ,,Kobiety
i Zycia”.
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i Krystyna Kaszuba, ktdre ,,nie Smiaty marzy¢ nawet, ze »Pani« spotka sie z tak
entuzjastycznym odbiorem czytelniczym”**. Pismo adresowane byto do kobiet
z wyzszym i Srednim wyksztatceniem, pracujgcych zawodowo, prowadzgcych go-
spodarstwo domowe i wychowujgcych dzieci. Odczuwaty niedosyt porad — jak
faczy¢ prace zawodowaq z obowigzkami domowo-rodzinnymi — i oczekiwaty od
redakcji porady: ,jak zy¢ w okresie brakéw, pustych pétek i zachowaé¢ mitosc”,
czytamy w materiatach archiwalnych Komisji Likwidacyjnej RSW.

Kolejnym tytutem wydawanym przez Warszawskie Wydawnictwo Praso-
we byt ,,Magazyn Rodzinny” (naktad 172 tysiecy egzemplarzy), ktéry w 1988 r.
rozpoczat przygotowania do transformacji od wydawania wtasnych dodatkdw.
Pierwszy dodatek zatytutowany ,,Bea, Magazyn Mody” wychodzit jako kwartal-
nik pod redakcjg Beaty Milewskiej, przy finansowym nakfadzie Agencji Innowa-
cyjno-Wydawniczej w Gdyni. Numer pierwszy ukazat sie w naktadzie 65 tysiecy
egzemplarzy, dalsze (juz w nakfadzie 70 tysiecy) i rozeszty sie bez zwrotéw. Kol-
portowane byly gtéwnie na terenie Wybrzeza i Pomorza. Dodatek ten spotkat sie
z entuzjastycznym przyjeciem czytelniczym, byt bowiem drukowany na dobrym
papierze, miat lakierowane oktadki, duzo kolorowych ilustracji oraz ,Zeszyt In-
strukcyjny” do arkusza wykrojéw. Po okresie najwiekszych brakdéw rynkowych,
zwtaszcza ubran dla dzieci, wiele kobiet musiato radzi¢ sobie z samodzielnym
szyciem i przerébkami starej odziezy, totez poszukiwaty pism z wykrojami i rada-
mi dotyczgcymi kroju i szycia. Powodzenie tego pierwszego tytutu wptyneto na
decyzje wydawania nastepnego dodatku pt. ,,Ewa. Magazyn Zdrowia i Urody”,
wychodzgcego w Warszawie od wrzesnia 1989 r. pod redakcjg Ewy Kafarskiej
w nakfadzie 150 tysiecy egzemplarzy. Byto to rdwniez bogato ilustrowane ,,no-
woczesne” pismo luksusowe, kolportowane na terenie catego kraju, zawierajgce
porady oraz materiaty rozrywkowe w postaci horoskopow, krzyzéwek i psychote-
stéw, co byto nowoscig w prasie kobiece;j.

Wydanie Ustawy z 22 marca 1990 r. o likwidacji RSW rozpoczeto nowy etap
transformaciji prasy kobiecej. 6 kwietnia tego roku do pracy przystgpita Komisja
Likwidacyjna, ktdra przejeta kompetencje Zarzadu Gtéwnego RSW i jej ostatniego
prezesa — Stawomira Tebkowskiego. Komisja opracowata ,Plan zagospodarowa-
nia majgtku RSW”, ktéry 29 pazdziernika 1990 r. zostat zatwierdzony przez Rade
Ministréow. W kwietniu i maju Komisja wystata do wszystkich redakcji wchodza-
cych w sktad RSW , Tryb zaktadania spétdzielni pracy”, ktéry wyjasniat, jak na ba-
zie istniejgcego wydawnictwa lub jego czesci, powotac do zycia spétdzielnie pra-
cy lub spoétdzielnie dziennikarska. W pierwszej kolejnosci nalezato przygotowad
projekt statutu i zwota¢ zebranie zatozycielskie, na ktérym zostatby uchwalony
statut spétdzielni oraz wybrane jej organy: rada nadzorcza i zarzad. Nastepnie

14 Ibidem, ocena dziatalnosci wydawniczej ,Kobiety i Zycia”.
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nalezato wystgpi¢ do sadu gospodarczego o zarejestrowanie spoétdzielni i uzy-
skanie osobowosci prawnej. Po rejestracji i uzyskaniu swojego numeru nowa
spoétdzielnia powinna niezwtocznie wystgpic¢ z podaniem do Komisji Likwidacyj-
nej o przekazanie jej jednostki organizacyjnej RSW (lub jej czesci), na bazie ktorej
powstata, podkreslajac, ze zamierza kontynuowac jej dziatalnos¢. Zalecano po-
$piech, poniewaz Komisja Likwidacyjna okredlifa trzymiesieczny termin zgtosze-
nia wniosku liczony od 22 marca 1990 r. Warunkiem uwzglednienia wniosku byto
whniesienie trzymiesiecznych udziatéw cztonkowskich oraz przejecia przez nowo
powstaty jednostke zobowigzan zwigzanych z jej dziatalnoscig, to znaczy: optat
za uzytkowanie lokalu redakcji, energii elektrycznej, gazu, wody, telefonu, tele-
faksu itp., gdyz samodzielne redakcje staty sie odpowiedzialne za druk, kolportaz
i dystrybucje wtasnych wydawnictw. Zobowigzane byly przedstawi¢ Komisji Li-
kwidacyjnej kopie umoéw zawartych na 1991 r. z papierniami na dostawe papie-
ru, drukarniami na druk prasy, a takze z pocztg i ,,Ruchem” na rozpowszechnianie
czasopism. Zadania te do tej pory wykonywaty odpowiednie dziaty RSW. Komisja
Likwidacyjna domagata sie réwniez przedtozenia ,Analizy rynku i strategii roz-
woju” redagowanego tytutu (lub tytutow), wykazu stanu majatkowego redakcji,
stanu zatrudnienia, a nawet stanu kasy zapomogowo-pozyczkowej. Wymagano
rzetelnej dokumentacji stanu istniejgcego, jak rowniez planéw rozwojowych,
ktdre skrupulatnie rozpatrywano, chcgc miec¢ pewnos¢, ze przydzielony majatek
zostanie prawidtowo wykorzystany i tytut utrzyma sie na rynku?®. Przyktadowo:
wykaz zatacznikéw do protokotu zdawczo-odbiorczego redakgji ,Kobiety i Zycia”
wynosit 32 pozycje.

Niespdjnos¢ rynku i gwattowna inflacja po wprowadzeniu gospodarki rynko-
wej spowodowaty kilkumiesieczng przerwe w kolportazu prasy, co dotkliwie od-
czuty redakcje pism kobiecych w wiekszosci rozpowszechnianych przez poczte.
Od stycznia do marca 1989 r. cena prasy wzrosta o okofo 70 procent, a ustugi
pocztowe prawie szesciokrotnie, a pod koniec roku — dziesieciokrotnie!’. Pocz-
ta usitowata wymusié strajkami wzrost optat za ustugi, zadajac 20 zt za kazdy
egzemplarz prasy dostarczany prenumeratorom. Miato to wptyw na kondycje
finansowg pism kobiecych, takich jak ,Magazyn Rodzinny”, ,Kobieta i Zycie”,
»Zwierciadto” czy ,Przyjaciotka”, ktére byty rozpowszechniane za pomoca pre-
numeraty w 80-90 procentach. Przyktadowo: egzemplarz tygodnika ,Kobieta

15 M. Zatuski, Spétdzielnie dziennikarskie, [w:] Pieciolecie transformacji mediow (1989—-
1994), Warszawa 1995, s. 267-270.

1% Komisja Likwidacyjna RSW, Warszawskie Wydawnictwo Prasowe, t. 14: redakcja ,, Kobiety
i Zycia”.

17 B. Galinska, Monopol rungt z hukiem (kolportaz). Rozmowa z wiceprezesem ZG RSW —
Markiem Raczyriskim, ,Kobieta i Zycie” 1989, nr 20, s. 10-11.
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i Zycie” w styczniu 1989 . kosztowat 70 (st.) zt, w grudniu tego roku juz 700 (st.) zt,
a prenumeratorzy dostawali go po starych, dziesieciokrotnie nizszych cenach.

W 1990 r. powstato wiele réznych koncepcji dotyczgcych wydawania prasy
dla kobiet. Wéwczas nie byto jeszcze wiadomo, co postanowi Komisja Likwida-
cyjna: czy pojdzie w kierunku przekazywania tytutdw spoétdzielniom, czy wystawi
je na przetarg. Dziatalnos¢ Komisji Likwidacyjnej wywotata szeroki oddzwiek spo-
teczny, czego skutkiem byto powotanie Zespotu Poselskiego badajgcego skargi
naptywajace do parlamentu dotyczace jej dziatalnosci oraz opracowanie nowego
projektu ustawy likwidacyjnej®. W lipcu 1990 r. zawigzata sie spdtka Femina za-
tozona przez dziennikarzy pism kobiecych, ktéra prowadzita negocjacje z kon-
cernem prasowym Jour Trych AB Stokholm i nosifta sie z myslg wziecia udziatu
w przetargach na ,Kobiete i Zycie”?°.

W wyniku ustaler miedzy redakcjami: ,Kobiety i Zycia” (z dodatkiem ,,Pani”)
,Filipinki” (z dodatkiem ,,Modny Drobiazg”) i ,Magazynu Rodzinnego” (z dodat-
kiem ,Ewa”), powstat projekt utworzenia Federacji Prasy Kobiecej i Rodzinnej Fe-
mina. Miata ona stworzy¢ ,,minikoncern prasy kobiecej”, jak to czytamy w bizne-
splanie redakcji tych pism?. Takie rozwigzanie pozwolitoby na unowoczesnienie
druku, oszczednosci przy wspdélnym zakupie i transporcie papieru, usprawnie-
nie reklamy i kolportazu oraz wspdélnej administracji i ksiegowosci. Planowano
zamieni¢ kwartalnik ,Pani” na miesiecznik, podobnie jak dodatek do ,Filipinki”
»Modny Drobiazg”, samg ,Filipinke” na tygodnik, a ,Wykroje i Wzory” zamie-
ni¢ na magazyn poradniczy. Planowano utworzenie nowych tytutéw dla kobiet
w réznych wieku, o odmiennych zawodach i zainteresowaniach, np. osobny tytut
dla babé¢, rencistek, emerytek, czy tez ,singielek” — kobiet samotnych. Mysla-
no o utworzeniu laboratorium badania jakosci towardw i reklamowanych ustug.
Dziatalnos$¢ wydawniczg planowano poszerzyc o serie ksigzek dla kobiet i o kobie-
tach. Planowano wydawanie poradnikéw, albuméw, kalendarzy i innych publika-
cji pod katem zainteresowan i potrzeb kobiet. Nastepnie planowano utworzenie
sieci producentéw i sklepow Wszystko dla Kobiet oraz wejscie na rynki Ukrainy
i Biatorusi. Brano pod uwage réwniez wejscie w spétke joint venture z koncer-
nami zachodnimi — Maxwella lub Hersanta, wowczas ubiegajgcymi sie o wejscie
do spotki z redakcja ,, Kobieta i Zycie”. O ten tygodnik ubiegaly sie takze inne wy-
dawnictwa: inwestor angielski reprezentujgcy kapitat firmy Tolclose Ltd. Teresa
Duth starajgca sie o 20 procent udziatdw, Multi Investments International Mar-
keting Inc. — na Europe Wschodnig, Dawid Todd Association Limited z Londynu

18 M. Zatuski, Spétdzielnie dziennikarskie..., op. cit., s. 267-270.

1 Komisja Likwidacyjna RSW, Warszawskie Wydawnictwo Prasowe, t. 14 i 15: redakcje: ,,Ko-
bieta i Zycie”, ,Filipinka”, ,Magazyn Rodzinny” — plany rozwojowe.

2 |bidem, t. 1-14: ,,Femina”, oferta na tytut ,Kobiety i Zycia”.
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majacy oddziaty we Francji, Austrii, Danii, Norwegii, Finlandii, Szwecji, Niem-
czech, Hiszpanii, Japonii itd., a chcgcy wejsé na rynek Polski, a nastepnie innych
panstw postkomunistycznych.

Od kwietnia do czerwca 1990 r. trwaty zebrania pracownicze, na ktérych po-
wotywano spétdzielnie dziennikarskie, rejestrowano je, pisano podania o prze-
kazanie i czekano na decyzje Komisji Likwidacyjnej, ktéra podjeta ja dopiero
w konicu tego roku Spoétdzielnie rozpoczety samodzielng dziatalnos¢ w pierwszym
potroczu 1991 r., gdy polski rynek byt juz zapetniony réznego rodzaju nowymi
czasopismami dla kobiet wydawnictw kapitatu zachodniego, tzw. ,kalkami”. To
przeszto roczne oczekiwanie na decyzje Komisji Likwidacyjnej wptyneto na kon-
dycje finansowg wszystkich pism kobiecych: naktady spadaty, a koszty wydaw-
nicze rosty. Wiele redakcji zostato zmuszonych do zmniejszenia objetosci pism,
faczenia wydan w podwadjne, a nawet potrdjne numery przy ustawicznym pod-
noszeniu ceny jednego egzemplarza. Redakcje , Kobiety i Zycia”, ,Filipinki”, ,,Przy-
jaciotki”, ,Magazynu Rodzinnego” i ,,Zwierciadta”, weszty do procesu przeksztat-
cania z ujemnym saldem finansowym, co ujawniono w aneksie , Podstawowe
wskazniki dziatalnosci RSW” za pierwsze potrocze 1990 r.%

Okres oczekiwania na decyzje Komisji Likwidacyjnej w redakcjach pism kobie-
cych wywofat ,stany napieé i nerwowosci”, powstato wiele plotek i pomdwien,
pisano donosy i anonimy do ZG RSW i Komisji Likwidacyjnej. Wptyneto to nega-
tywnie ,,na morale pracownikdw i przyczynito sie do obnizenia dyscypliny pracy”
— zalifa sie redaktorka naczelna ,KiZ” A. Szymariska-Kwiatkowska, jednocze$nie
postanka do Sejmu X kadencji i cztonkini ZG SD RP, w piSmie do premiera Tade-
usza Mazowieckiego, wyjasniajgc sytuacje i proszgc o przyspieszenie transforma-
cji ,Kobiety i Zycia”.

W redakgji , Kobiety i Zycia” oraz ,,Przyjaciétki” — wydawnictw wysoko nakta-
dowych, przewazaty tendencje do wystawienia tytutu na przetarg, tworzenia
spotek typu joint venture z obcym kapitatem oraz dgzenie do koncentracji tytu-
téw w jednym wydawnictwie.

Przeciwna spoétdzielni wydawniczej byta Anna Szymanska-Kwiatkowska, ktora
powiedziata publicznie w Telewizji, ze ,spoétdzielnie nie sg dobrym sposobem na
organizacje rynku wydawniczego, mogg doprowadzi¢ do jego atomizacji i upad-
ku wielu gazet; uniemozliwiajg takze kierowanie zespotem [...] w przypadku po-
woftania spétdzielni i ewentualnego przekazania jej majatku, nie jest zaintereso-
wana pracg w niej”?2. W lipcu 1990 r. zespét redakcyjny , Kobiety i Zycia” zgto-

2 Podstawowe wskazniki dziatalnosci RSW ,,Prasa—Ksigzka—Ruch” (1989 — 1 pdtrocze 1990),
»Materiaty Pomocnicze do Najnowszej Historii Dziennikarstwa” t. 20, Warszawa 1992 (ta-
bele), s. 168-170.

Komisja Likwidacyjna RSW, Korespondencje, t. 14: Sprostowanie oraz Protest Spotdzielni
,Kobieta i Zycie”.
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sit wotum nieufnosci wobec redaktorki naczelnej A. Szymanskiej-Kwiatkowskiej
i wystat pismo do premiera Tadeusza Mazowieckiego z prosbg o ,,przyspieszenie
tempa prywatyzacji i oddania tygodnika »Kobieta i Zycie« spétdzielni wydawni-
czej”. Protestowano tym samym przeciwko wystawieniu pisma na przetarg, o co
starata sie A. Szymanska-Kwiatkowska, a na forum sejmowe wniosta postanka
Anna Dymowska. Zespdt nie utozsamiat sie z dgzeniami naczelnej, gdyz jak czy-
tamy w protescie ,uwazamy to za préobe obrony prywatnych intereséw i zawtasz-
czenia wieloletniego dorobku zespotu”. Protest podpisata Rada Nadzorcza oraz
prezeska Zarzadu Spoétdzielni Zofia Kaminska®. Zwrécono sie do Komisji Likwi-
dacyjnej o mianowanie redaktor naczelng Irminy Wieczorkowskiej — pracownicy
redakcji. Komisja Likwidacyjna ogtosita konkurs na to stanowisko, ktory w lutym
1991 r. wygrata Zofia Kaminska, zostajgc nowg redaktor naczelna.

W innych redakcjach wchodzacych w sktad Warszawskiego Wydawnictwa
Prasowego transformacja miata nieco tagodniejszy przebieg, chociaz nie obyto
sie bez zmian na stanowiskach redaktoréw naczelnych. W redakcji ,Magazynu
Rodzinnego” odwotano Bozene Zwolirska, a powotano Ewe Kafarskg, w redakcji
,Swiata Mody” — Leokadie Tempska-Rylskg zastapita Halina Cenglowa.

O miesiecznik ,,Magazyn Rodzinny” i dodatek ,Ewa. Magazyn Zdrowia i Uro-
dy” ubiegaty sie: Spétdzielczy Dom Wydawniczo-Handlowy Vega, Respublica
Press i Wydawnictwo Czytelnik, ale Komisja Likwidacyjna umowag z 10 kwietnia
1991 r. przekazata tytut Dziennikarskiej Spétdzielni Pracy Magazyn Rodzinny.
Pismo to przed transformacjg ukazywato sie w nakfadzie 180-200 tysiecy eg-
zemplarzy rozprowadzanych gtdéwnie przez prenumerate, co doprowadzito do
deficytu, ktéry w | kwartale 1990 r. wynidst 197 min (st.) zt. Podjeto préby oszcze-
dzania, zrezygnowano z ustug oséb zatrudnionych na umowie zleceniu, zreduko-
wano potetaty, wprowadzono miekka oktadke i inne formy zmniejszenia kosztéw
wydawniczych. Pewna stabilizacja rynku czytelniczego pozwolita doprowadzi¢
deficyt do 138 min (st.) zt, lecz dochody z trzech pierwszych numerdow , Ewy.
Magazynu Zdrowia i Urody” nie pokryty dtugu. Zarzad Spdétdzielni zwrdcit sie do
Komisji Likwidacyjnej z prosbg o umorzenie deficytu i przyznanie srodkéw obro-
towych na wydanie 5. numeru ,,Magazynu Rodzinnego”, przekazanie zyskéw ze
sprzedazy dotad wydanych numerdéw dodatku ,,Ewy”, jak rowniez o wyznaczenie
lokalu, wyposazenia redakcji. Jednak Komisja Likwidacyjna nie odpowiedziata na
to pismo. W czerwcu 1992 r. ,Magazyn Rodzinny” i ,,Ewa” przestaty sie ukazywad,
a Komisja Likwidacyjna ogtosita upadtos¢ DSP Magazyn Rodzinny?. Pismo upa-
dto z powodu ,braku odpowiednich funduszow i braku widokdéw ich uzyskania

2 |bidem, t. 14: Protest Spétdzielni , Kobieta i Zycie”.
% |bidem, t. 15: Ogtoszenie upadtosci DSP ,,Magazyn Rodzinny” Ars — 2822.
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przez dalsze prowadzenie dziatalnosci gospodarczej” — brzmiato postanowienie
Sgdu Rejonowego dla m.st. Warszawy z dnia 26 stycznia 1993 .

Spoétdzielnia Pracownicza Swiat Mody zostata zatozona 24 kwietnia 1990 r.
przez 11-osobowgq zatoge (na 12 zatrudnionych). Obok kontynuacji pisma jej ce-
lem byto wydawanie gtéwnego pisma ,Swiat Mody”, ,Sktadanki Swiata Mody”
oraz rosyjskiej wersji pt. ,Mir Mody”, ktéry zostat zawieszony. Jesienig 1990 r.
Spoétdzielnia szukata sponsoréw na optacenie kosztéw druku numeru zimowego
,Swiata Mody”. Paristwowe Przedsiebiorstwo Wydawnicze Rzeczpospolita zobo-
wigzato sie pokry¢ koszty, co Komisja Likwidacyjna uznata za ,,dziatanie pozapraw-
ne” i druk numeru wstrzymano. Komisja Likwidacyjna zaproponowata redakcji
,Swiata Mody” spétke ze Spétdzielnig Wydawniczg Czytelnik, ale cztonkowie spét-
dzielni nie wyrazili zgody i pismo w potowie 1993 r. zostato zawieszone?®.

Dziennikarska Spoétdzielnia Pracy Filipinka powstata 2 maja 1990 r. i nalezato
do niej 13 oséb. Poczatkowo szukata porozumienia z DSW Kobieta i Zycie oraz
DSP Magazyn Rodzinny w celu zatozenia koncernu wydawniczego prasy kobiecej
i rodzinnej. Komisja Likwidacyjna inaczej widziata przyszto$¢ dwutygodnika ,,Fili-
pinka” o wysokim naktadzie i niemajacego jeszcze w 1990 r. zadnej konkurencji®.
W planach Komisji Likwidacyjnej DSP Filipinka miata przystgpi¢ do Warszawskiej
Grupy Prasowej. Kondycja finansowa pisma byta dobra, co pozwolito na wyda-
wanie dodatku pt. ,Modny Drobiazg”, ktory zostat zyczliwie przyjety przez czy-
telniczki (ale po ukazaniu sie trzeciego numeru dodatek zawieszono). Rok 1991
nie byt dla matych wydawnictw taskawy, totez DSP Filipinka weszta w kontakt
z redakcjg magazynu ,Twdj Styl”, tworzgc Porozumienie Wydawniczo-Dzienni-
karskie Spétdzielni Pracy Filipinka oraz Twéj Styl — spétke z 0.0. Nowo powstata
Spotka przejeta i wydawata dwutygodnik ,Filipinka” od 3 listopada 1991 r. do
potowy 1992 .

Na poczatku 1991 r., Komisja Likwidacyjna przekazata redakcjom pism kobie-
cych ich tytuty, tworzac nowe jednostki wydawnicze (patrz tabela 2):

W kwietniu 1991 r. Warszawskie Wydawnictwo Prasowe przestato istniec.

Inaczej przebiegaty przeksztatcenia wtasnosciowe czasopism wydawanych
w innych jednostkach RSW: Wydawnictwie Wspotczesnym wydajacym ,,Przy-
jaciétke” wraz z dodatkami: ,Sezam” i ,Kalendarz”, takze w firmach przejetych
przez RSW: Polskiej Agencji Interpress wydajgcej ,Urode” oraz ,Zwierciadto”
w Oficynie Wydawniczej Wiedza i Zycie.

% |bidem, t. 14: ,,Swiat Mody”.
% |bidem, t. 14: ,Filipinka”.
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Tabela 2. Nowe firmy wydawnicze powstate na bazie Warszawskiego
Wydawnictwa Prasowego

Lp. |Nazwa spétdzielni/ Wydawane pisma: tytut, Redaktor
Data przejecia dziatalnosci |podtytut, czestotliwosé naczelna

1. |Dziennikarska Spotdzielnia |1.,Kobieta i Zycie”, tygodnik Z. Kaminska
Wydawnicza Kobieta i Zycie |2. ,,Pani”, kwartalnik A. Filochowska
Od 21 kwietnia 1991 3. Wykroje i Wzory”, miesiecznik _|D. Traczewska

2. |Dziennikarska Spétdzielnia |1.,Magazyn Rodzinny”, miesiecznik|E. Kafarska
Pracy Magazyn Rodzinny  |2. ,,Ewa. Magazyn Zdrowia i Urody”, |E. Kafarska
1 kwietnia 1991 miesiecznik

3. |Dziennikarska Spétdzielnia |1. ,Filipinka”, dwutygodnik H. Jaworowska-
Wydawnicza Filipinka 2. ,Modny Drobiazg”, kwartalnik  |-Btoriska
10 kwietnia 1991 ]

4. |Dziennikarska Spotdzielnia |1.,Swiat Mody”, kwartalnik H. Cenglowa

Wydawnicza Swiat Mody  |2. ,Sktadanka Swiata Mody”
2 stycznia 1992

Zrédto: Archiwum Komisji Likwidacyjnej RSW.

Transformacja tygodnika ,Przyjaciétka”

»Przyjaciétka” zaczeta wychodzi¢ od 1948 r., a od 1973 r. wydawato jg Wydaw-
nictwo Wspodtczesne. Pismo byto adresowane do robotnic w miastach i do kobiet
wiejskich. W okresie zmian wtasnosciowych ,Przyjaciétka” ukazywata sie w na-
ktadzie milion i 908,7 tysiecy egzemplarzy, stanowita ,takomy kasek”, o ktéry
zabiegaty zagraniczne wydawnictwa: Hersant, Maxwell i Bauer Verlag oraz wie-
le innych podmiotéw gospodarczych. Redakcja pisma w przewidywaniu zmian
starata sie o wystawienie go na przetarg. W tym celu juz w lipcu 1988 r. zatozy-
ta fundacje Wyjs¢ na Prostg, w ktérej programie zawarto ,pomaganie ludziom
i dziatanie bez zysku”?. Z korespondencji z Komisjg Likwidacyjng wynika, ze ze-

¥ Fundacja WYyjs¢ na Prostg powstata w lipcu 1988 r., powotana przez redakcje ,,Przyjaciét-
ki” i osoby prywatne — jej czytelniczki. Otrzymata poparcie okoto 20 tysiecy czytelnikow,
ktérzy dokonali ponad 10 tysiecy wptat imiennych na jej konto. Fundacja zostata zareje-
strowana w Sgdzie Gospodarczym 24 stycznia 1990 r. ,,Celem tej fundacji byta pomoc ma-
terialna osobom lub rodzinom, ktére znalazty sie w ciezkiej sytuacji, ale chca pracowac,
majg przemyslany sposdb pokonania trudnosci oraz mozliwosci prowadzenia zaplanowa-
nej dziatalnosci, o ile uzyskajg na poczatku odpowiedni kapitat pieniezny. W ciggu dwdch
lat Fundacja udzielita wsparcia 100 osobom. Fundacja przeznaczata 10 proc. swoich zy-
skéw na dziatalnos¢ zarobkowg i wydawnicza” (Komisja Likwidacyjna RSW, Wydawnic-
two Wspdfczesne — Korespondencja; Oferta dla Kazdego — Wyjasnienie redakcji tygodnika
»Przyjaciotka”).
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spot redakeyjny ,,Przyjaciotki” usamodzielnit sie i ,,odrywanie od struktur RSW
rozpoczat oficjalnie w dniu 8 marca 1989 roku [...]. Nasze starania o samodziel-
nos¢ i walka z ZG RSW w czasach, gdy nie byto nawet sladu dyskusji o strukturze
i przeksztatceniach tego koncernu oraz chetnych do wsparcia naszych dziatan
(poza redakcja ,,Prawa i Zycia” i ,Zycia Gospodarczego”), $ciggnety na nas liczne
ktopoty: np. zatrzymywanie druku pisma, nierzetelne i celowo opdznione rozli-
czanie wydawnictw Fundacji, zatrzymywanie transportu, nie mowigc juz o nie-
przyjemnosciach i naciskach wywieranych na redaktor naczelng oraz Rade Pra-
cowniczg uparcie nieuznawang przez ZG RSW”?¢, Redakcja ,,Przyjaciotki” wraz z
kwartalnym dodatkiem ,Sezam” oraz , Kalendarzem Przyjaciétki” tworzyta mate
wydawnictwo, ktére tacznie podlegato transformacji. Fundacja weszta nastepnie
do spétki z 0.0. pod nazwg Oferta dla Kazdego utworzonej z redakcjami: ,Zycie
Gospodarcze” oraz ,Prawo i Zycie”?. W jej sktad wchodzito kilka podmiotéw:
Fundacja WYyjé¢ na Prostg, Towarzystwo Pracownikéw i Autoréw ,Zycia Gospo-
darczego”, Agencja Dziennikarsko-Prawna Wokanda ztozona z pracownikéw re-
dakgji ,Prawa i Zycia”.

»Przyjaciétka” byta wydawana przez spétke Oferta dla Kazdego od 1 marca
1990 r., a wiec jeszcze przed ukazaniem sie Ustawy o likwidacji RSW. Spétka
Oferta dla Kazdego 1 kwietnia 1990 r. przejeta od Wydawnictwa Wspodtczesne-
go RSW nastepujgce czasopisma: ,Przyjacidtke” (wraz z dodatkami), tygodniki:
,Zycie Gospodarcze” oraz ,Prawo i Zycie”, za$ 17 lipca zgtosita gotowoséé wyku-
pienia tych tytutdw. W odpowiedzi na to Komisja Likwidacyjna listem z 30 lipca
1990 r. przyznata spodice pierwszenstwo wykupu po otrzymaniu od ekspertéow
ekonomicznych Komisji wyceny tytutéw®. Usamodzielnienie sie ,Przyjaciétki”
wymagato ,,rocznych staran, présb, negocjacji i innych zabiegdéw, zmierzajgcych
do uniezaleznienia sie od RSW” — czytamy w sprawozdaniu dziatalnosci Oferty
dla Kazdego. Spdétka wtasnymi sitami zorganizowata dziatalno$é wydawniczg, do-
stawe papieru, kolportaz, zawarta umowy z drukarniami, uzyskata komercyjny
kredyt obrotowy. Tym wszystkim kierowata prezeska spétki i jednoczesnie re-
daktorka naczelna ,Przyjaciétki”, Ewa tuszczuk-Marek. Nie obyto sie przy tym
bez poméwien, plotek, insynuacji, podejrzen, co jesienig 1990 r. znalazto odbi-
cie w Srodkach masowego przekazu — w Polskim Radiu i Telewizji. Spétka Oferta
dla Kazdego od kwietnia 1990 do lipca 1991 r. zobowigzata sie ptaci¢ Komisji
Likwidacyjnej ,,za korzystanie z praw materialnych i niematerialnych [...] 3 proc.
dochodu podlegajgcego opodatkowaniu podatkiem dochodowym po zatwier-
dzeniu bilansu spdétki za rok 1990 przez Urzad Skarbowy [...]. Ponadto z tytutu

2 Komisja Likwidacyjna RSW, Wydawnictwo Wspdtczesne, t. 17: Oferta dla Kazdego, pismo
z 2 wrzes$nia 1990 .

2 |bidem, t. 17: Oferta dla Kazdego — Umowa kupna-sprzedazy, s. 23.
30 Ibidem, t. 17: Korespondencja Oferty dla Kazdego.
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korzystania z majatku trwatego i nietrwatego bedgcego wtasnoscig RSW, stano-
wigcego wyposazenie redakcji tytutéw, spotka zobowigzata sie uiscié na rzecz Ko-
misji Likwidacyjnej czynsz dzierzawny w wysokosci 12,5 proc. od przeszacowanej
wartosci tego majgtku”3L.

Spotka Oferta dla Kazdego, przygotowujac sie do przetargu na wydawane
tytuty, w ofercie ztozonej Komisji Likwidacyjnej zobowigzata sie do udzielenia
»pomocy finansowej, organizacyjnej i technicznej Harcerskiej Wydawniczej Spét-
dzielni Pracy w przygotowaniu metodycznego pisma »Druzyna«; ponadto do
nieodptatnej pomocy merytorycznej i organizacyjnej dla jednego z czasopism
lokalnych — »Sulejéwek ‘91«, jak réwniez do przygotowania pisma dla Polonii
w Zwigzku Radzieckim (o naktadzie 100 tysiecy egzemplarzy)”32. Ze sprawozda-
nia ztozonego Komisji Likwidacyjnej wynika, ze w 1990 r. spdtka uzyskata 417 min
zysku netto (tj. wiecej niz planowano). ,Sukces ten nie przyszedt tatwo. Za uzy-
skang samodzielno$¢ merytoryczng i finansowg — jak czytamy w sprawozdaniu —
pracownicy redakcji zaptacili szeregiem wyrzeczen: ptace byty nizsze niz w redak-
cjach, ktére pozostaty w bytej RSW, srednio o okoto 40-50 procent, co $wiadczy
o determinacji i konsekwencji zespotéw redakcyjnych w staraniach o uzyskanie
i utrzymanie niezaleznosci”*3.

Przetarg na , Przyjacidtke”, jednoczesnie na ,,Prawo i Zycie” oraz ,Zycie Gospo-
darcze” odbyt sie 9 maja 1991 r. Tytuty te wyceniono na kwote 8 miliardow (st.)
ztotych wraz ze sktadnikami majgtkowymi stanowigcymi wyposazenie redakc;ji.
Oprocz spotki Oferta dla Kazdego do przetargu staneli: Universal SA i Polskie
Stronnictwo Ludowe Naczelny Komitet Wykonawczy. W dniu 11 lipca 1991 r. Wy-
dawnictwo Wspdtczesne odsprzedato spdfce Oferta dla Kazdego swoje udziaty
i tym samym Wydawnictwo Wspodtczesne — druga co do wielkosci firma wydaw-
nicza RSW przestata istniec.

Tygodnik ,,Przyjaciotka” oraz ,Sezam. Kwartalnik Przyjaciotki” przeszty w tym
czasie metamorfoze programowa. ,,Przyjaciétka” z powaznego pisma problemo-
wego dotyczgcego rodziny, organizacji zycia domowego, matzenstwa i wycho-
wania dzieci adresowanego do kobiet w srednim wieku, przeksztatcita sie w ilu-
strowany magazyn rozrywkowy dla dziewczat i mtodych kobiet, o czym $wiadcza
publikacje: Co o sobie wiedzie¢ powinnas, gdy stajesz sie kobietqg, Jak wycho-
wac rodzicow, Mftodziezowy savoir-vivre itp. Ze starych dziatdw pozostawiono
Radosci i smutki, Czytelnicy piszq, Przyjacidtka odpowiada oraz Korespondencje.
Kwartalny dodatek do ,,Przyjaciétki” pt. ,Sezam” byt magazynem, gdzie zamiesz-
czano porady praktyczne dotyczace gospodarstwa domowego, pielegnacji zdro-

31 Ibidem, t. 17: Umowa kupna-sprzedazy, s. 23.

32 |bidem, pismo od spétki Oferta dla Kazdego do Komisji Likwidacyjnej z 16 kwietnia
1991 r.

3 Ibidem, Sprawozdanie z dziatalnosci spétki Oferta dla Kazdego za rok 1990.
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wia i urody w dziale Cos dla zdrowia, porad kulinarnych w ABC kuchni, Twoje
hobby itp., ale bez wyraznego adresata czytelniczego pod wzgledem wieku czy
Srodowiska. Po przejeciu periodyku przez Oferte dla Kazdego redakcje objeta Ka-
lina Jakébkiewicz-Dastych, a redaktorkg odpowiedzialng zostata Maria Zybert.
Po transformacji ,Sezam” stat sie kolorowym magazynem poradnikowym prze-
znaczonym dla mato wymagajgcego masowego czytelnika wiejskiego i matomia-
steczkowego.

W marcu 1992 r. w firmie Oferta dla Kazdego powstat nowy miesiecznik re-
dakcji ,,Przyjaciotki” pt. ,,Magazyn llustrowany Przyjaciétki — MiP” pod redakcja
Ewy tuszczuk-Marek. Od potowy 1994 r. redakcje objat Marian Kuszewski i do-
prowadzit do secesji i utworzyt nowg spétke wydawniczg z 0.0. ,,Magazyn llustro-
wany ,,Przyjaciétka”. Pismo miato charakter kulturalno-rozrywkowy, o starannym
doborze tresci, na wysokim poziomie typograficznym, drukowane przez firiska
firme OY Reportage Bureau. Zawierato dziaty o zyciu i obyczajach w réznych na-
rodow, publikowato artykuty dotyczace kultury i zycia spotecznego, ruchu kobie-
cego, stylu zycia, zdrowia, mitosci, matzeristwa i rodziny. Drukowato tez porady
praktyczne z zakresu urzgdzania wnetrz, zieleni w domu, zycia towarzyskiego,
pielegnacji urody, krzyzdwke, horoskopy. W przedmowie do pierwszego numeru
ustalono: ze ,Przyjaciétka” to ,,pismo dla wszystkich, zas »Magazyn Ilustrowany
Przyjacidétki« —to pismo dla tych, ktérzy chcg wiedzie¢ wiecej, chcg zyé ciekawiej,
chca dziataé skuteczniej”. Magazyn wydawano poczatkowo w naktadzie 125 ty-
siecy, potem — 130 tysiecy egzemplarzy drukowanych w kolorze, na dobrym pa-
pierze kredowym. Pismo ukazywato sie do korica 1995 .

Magazyn ,Uroda” byt wydawany przez Polskg Agencje Interpress od 1982 r.
jednostke RSW, pod redakcjg Witolda Jozefowskiego. W dniu 13 czerwca 1990 r.
zarejestrowano 12-osobowg Wydawniczg Spoétdzielnie Pracy Dziennikarskiej
Uroda z kapitatem zaktadowym 11 milionéw (st.) ztotych. Prezesem zostat W. Jo-
zefowski, zastepcg Danuta Golinska®*. Samodzielno$¢ gospodarczg WSPD Uro-
da zyskata 13 listopada 1990 r., a od 1 stycznia 1991 r. rozpoczeta samodzielng
dziatalno$¢ wydawnicza. Majac mate szanse na utrzymanie sie na rynku wy-
dawniczym, juz w styczniu tego roku spotka zwigzata sie z amerykanska firmg,
tworzgc Pentor Group of Companies Bona, ktéra wniosta 260 tysiecy dolaréow
i zyskata 51 udziatow?®>. W pazdzierniku 1992 r. W. Jézefowski odszedt na eme-
ryture, a jego miejsce zajeta D. Golinska — redaktorka naczelna ,Urody”, ktéra
wkrotce zrezygnowata z funkcji prezesa na rzecz Ewy Pluto-Feliniak, pozostajgc
na stanowisku redaktora naczelnego. ,Uroda” zmienita czestotliwos¢ z dwumie-

3 T. Kuczynska, Bitwa o ,,Urode”, , Tygodnik Solidarnos¢” 1994, nr 48, s. 15.

35 Spédtdzielnia otrzymata 48 udziatéw, a jeden pozostawiono do dyspozycji redaktora na-

czelnego.
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siecznika na miesiecznik oraz charakter, stajgc sie nowoczesnym ilustrowanym
magazynem dla , kobiet sukcesu”. Pismo wydawano na luksusowym papierze
z fadnymi kolorowymi ilustracjami w naktadzie 180 tysiecy egzemplarzy, ale nie
byt to magazyn tani (w 1991 r. cena egzemplarzowa wynosita 10 tysiecy (st.) zt,
w 1993 — 22 500 zt, w 1995 juz 30 tysiecy (st.) zt). Wzbogacita sie nie tylko szata
graficzna, ale takze tresé: ,Uroda” byta pierwszym pismem kobiecym, ktére za-
czeto drukowac artykuty na temat nowej roli — , kobiety sukcesu”. Wprowadzono
cykle pt. ,Kobieta nowej generacji” lub ,Kobieta czasow Balcerowicza”. Pismo
rzucito hasto ,,Badz piekna i rzadz!”, radzono, jaki tryb zycia powinna prowadzi¢
,kobieta sukcesu”, jak ma sie ubiera¢, jak ma wygladac¢ na co dzieri i od $wieta,
jak osiggngc sukces i ,,znalezé sposbéb na szczescie matzenskie”.

Spotdzielnia Pracy Zwierciadto powstata 27 kwietnia 1990 r., sktadata sie z 16
cztonkdéw i dysponowata niewielkim kapitatem zaktadowym. Jesienig tego roku
zarzad spétdzielni zwrdcit sie do Komisji Likwidacyjnej z prosbg o przekazanie
tytutu. Komisja odpisata, ze odda tygodnik ,, pod warunkiem wykazania sie przez
Spoétdzielnie wiarygodnymi zrédtami finansowymi dziatalnosci wydawniczej”3®.
W tym czasie pismo wychodzito w naktadzie 55 tysiecy egzemplarzy, ale rozpo-
wszechniane gtéwnie przez prenumerate miato ujemne wyniki finansowe. Re-
dakcja podjeta decyzje o przeksztatceniu go w luksusowy miesiecznik o objetosci
68 stron, z lakierowang oktadkg i kolorowymi fotografiami. ,,Zmiana czestotliwo-
$ci pisma odbyta sie bez przerwy w dziatalnosci wydawniczej, przy ogromnym
zaangazowaniu catego zespotu, ale skutki finansowe bedg widoczne dopiero po
wydaniu trzeciego numeru, czyli po pierwszym kwartale 1991 roku” — pisata re-
daktorka Krystyna Wéjcik do Komisji Likwidacyjnej, proszac o przesuniecie ter-
minu uwtaszczenia do konca roku. Komisja nie przystata na takie rozwigzanie
i zdecydowata wystawi¢ ,Zwierciadto” na przetarg. W protokole z posiedzenia
Komisji z 16 stycznia 1991 r. stwierdzono, ze ,sprawa miesiecznika »Zwierciadto«
byta omawiana z prezesem spétki Wiedza i Zycie. Zobowigzat sie on do wykupie-
nia »Zwierciadta« oraz pokrycia kosztow deficytu zwigzanego z dotychczasowym
wydawaniem pisma”?¥. Miesiecznik ,Zwierciadto” zostat wystawiony na prze-
targ, a otwarcie ofert zaplanowano na 7 marca 1991 r. Byto dwéch oferentow:
Centrala Handlu Zagranicznego Universal S.A. z siedzibg w Warszawie oraz Spot-
dzielnia Pracy Wiedza i Zycie. Pierwszy z nich oferowat uregulowanie deficytu
oraz 100 min (st.) zt za nabycie praw wtasnosci do tytutu, zobowigzywat sie do
kontynuacji pisma i podwyzki ptac dla pracownikow redakcji. Spétdzielnia Pracy
Wiedza i Zycie oferowata sume 588 800 mln (st.) zt (cene deficytu ,Zwierciadta”),

3% Komisja Likwidacyjna RSW, Polska Agencja Interpress, t. 4: Protokét z posiedzenia Komisji
RSW w dniu 16 stycznia 1991 w sprawie czasopisma ,Zwierciadto”, s. 24.
37 Ibidem.
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zaznaczajgc w ofercie, ze ,,nie gwarantuje zatrudnienia wszystkich pracownikéw
redakcji »Zwierciadta«”. Pismo otrzymata CHZ Universal za sume 688 800 min
(st.) zt iz dniem 8 kwietnia 1991 r. nabyta prawa wtasnosci do tytutu. Po zmianie
wydawcy ,,Zwierciadto” opatrzono nowym podtytutem: ,Popularny miesiecznik
dla wszystkich kobiet”, o szerokich zainteresowaniach spotecznych i kulturalnych
»Pomagajacy w rozwigzywaniu probleméw dnia codziennego”. Nastepne nume-
ry zdominowaty tematy: ,Badz piekna, zdrowa, bogata i rzadz”, a w tekscie poja-
wity sie reklamy, w jaki sposéb to uzyskac.

W latach 1992—-1995 nastgpit dalszy etap transformacji prasy wywodzgace;j sie
z RSW spowodowany ostrg konkurencjg na rynku prasy kobiecej. W tym czasie
polskie pisma kobiece weszty do kolportazu zagranicznego: Wielkiej Brytanii, Ka-
nady i Stanéw Zjednoczonych. Wystgpito zjawisko wigzania sie z zagranicznym
kapitatem i tworzenia spétek typu joint venture.

Jesienig 1993 r., dalszemu rozwojowi ulegta spétka wydawnicza Oferta dla
Kazdego.

Redakcja ,,Przyjaciotki” utworzyta w pazdzierniku 1993 r. nowa spétke z o.o.
Przyjaciotka, ktorej potowe udziatéw wykupit szwajcarski rodzinny koncern pra-
sowy Joan Frey AG, dziatajacy od ponad stu lat. Koncern wydawat najwiekszy
szwajcarski tygodnik pt. ,Weltwoche”, popularny magazyn ekonomiczny ,,Bilanz”
oraz miesiecznik kobiecy pt. ,,Bolero”*. W czerwcu 1994 r. wydawca Joan Frey AG
wykupit wiekszosciowy pakiet udziatdw spotki Oferty dla Kazdego, a w kwietniu
1995 r. pozostate, stajac sie jedynym wtascicielem czasopisma ,,Przyjaciotka”°.
Prezesem spotki Przyjacidtka zostata Ewa tuszczuk-Marek, nastepnie Zbigniew
Napierata. Redaktorkg naczelng zostata K. Jakébkiewicz-Dastych, po niej zas Ewa
Niezbecka. Dzieki zastrzykowi szwajcarskiego kapitatu wynoszgcego okoto mi-
lion dolaréw redakcje wyposazono w nowy sprzet komputerowy, wprowadzono
nowoczesny marketing, dystrybucje i reklame®. Opracowano strategie rozwoju
nowej ,Przyjaciotki”, przygotowanej w dwdéch etapach: fazy reklamowej i fazy
czytelniczej. Kampania reklamowa objeta telewizje, radio i prase drukowana.
W potaczeniu z piosenkg Agnieszki Osieckiej i muzyka Wojciecha Zalewskiego
umiejetnie reklamowano nowa ,szate graficzng »Przyjacidtki« z zachowaniem
starej zawartosci”, bowiem zdano sobie sprawe, ze przyzwyczajenia czytelnikdw
zmieniajg sie wolno i liczono na pozyskanie na nowo czytelniczek w $rednim
wieku — sprzed 1990 r., kiedy pismo rozchodzito sie w naktadzie ponad 2 milio-

% Przyjaciotka”, [w:] Media Polska — Magazyny 1995, Warszawa 1995, s. 9.

3 Przyjacidtka” wiosng ‘95, ,,Rynek Prasowy” 1995, nr 6, s. 29; Nowe szaty ,,Przyjaciotki”,
»Twéj Ruch” 1995, nr 1, s. 25-26.

40 KGR, Nowy make up Przyjacidtki, ,Media Polska” 1994, nr 4, s. 16; ,,Media Polska” 1995,
nr 7-8, s. 26; K. Prewecka, Jaki czar spadf na ptec piekng, [w:] Media Polska — Magazyny
1995, Warszawa 1995, s. 14.
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ny egzemplarzy. Wiosng 1994 r. skonczyta sie faza reklamowa, ktéra przyniosta
wzrost sprzedazy srednio o okoto 20 tysiecy egzemplarzy tygodniowo. Jesienig
rozpoczecie gry ,Najlepsza” spowodowato znaczny wzrost sprzedazy*!. Redak-
cja ,,Przyjaciotki” uzyskata naktad wysokosci 1 miliona 300 tysiecy egzemplarzy i
zarzad spotki robit wszystko, by ten naktad utrzymadé. W ten sposéb pismo utrzy-
mato sie w pierwszej dziesigtce najpopularniejszych tygodnikdw w Polsce, ale juz
w koricu 1993 r. zostato zdystansowane przez tygodniki kapitatu zagranicznego
H. Bauera: ,Tine”, ,,Paniag Domu” i, Naj”*%. Wiosng 1995 r. Spétka z 0.0. Przyjaciot-
ka przystapita do wydawania nowego miesiecznika pt. ,,Mamo, To Ja!” na licencji
hiszpanskiego Domu Wydawniczego Hymsa. Byt to kolorowy magazyn ilustrowa-
ny, adresowany do mtodych matek oczekujgcych dziecka. Zawierat porady z za-
kresu pielegnacji niemowlat, omawiat rozwdj fizyczny i umystowy dzieci oraz role
cztonkdw rodziny w wychowaniu potomstwa. Redakcja kierowana przez Jolante
Pienkowska konsultowata artykuty z lekarzami: ginekologii, pediatrii i ortopedii.
Pismo zawierato réwniez przepisy kulinarne, gimnastyke, bajki dla dzieci, propo-
zycje zabaw z dzieémi i wiele innych porad.

Prasa dla kobiet w latach 1994-1995

We wrzes$niu 1994 r. zlikwidowano nisko dochodowe pismo zwigzane z ,Przyja-
ciotka” pt. ,,Sezam”, z powodu matego zainteresowania czytelniczego. W styczniu
1995 r. zawieszono ,,Magazyn llustrowany Przyjaciotki”, z powodu oderwania sie
od tygodnika ,,Przyjaciétka”, i od wydawcy Spdtka z 0.0. Przyjacidtka, wysokiej
ceny pisma: 22 tysiecy (st.) zt za egzemplarz, ,btedéw dystrybucyjnych i stabej
promocji, bo co innego jest wydawac pismo, a co innego sprzedawac”®. Pismo
drukowata finska firma QY Reportage Bureau, ktéra wobec nieuregulowania
w terminie rachunkdw ztozyta w Sadzie Gospodarczym wniosek o upadtosci spot-
ki ,,MIP”. Ostatni numer ukazat sie w styczniu 1995 .

Dziennikarska Spétdzielnia Wydawnicza Kobieta i Zycie w 1993 r. podjeta
wydawanie nowego kwartalnika pt. ,,Poradnik Pani” w miejsce ,Pani”, ktdra sie
usamodzielnita. ,Poradnik Pani” wychodzit pod redakcjg Alicji Filochowskiej-Pie-
trzyk i Anny Brzozowskiej w opracowaniu graficznym Adama Truszkowskiego*.
Z powodu konkurencji i wysokich kosztéw wydawniczych zaniechano wydawania

4 A. Koziara, |. Kokoszka, Kosiarze babskich umystéw, ,,Media Polska” 1994, nr 9, s. 15-16.
42 G. Musiatek, P. Bernat, Naj... lepsza Przyjaciétka Pani Domu, ,,Cash” 1994, nr 42, s. 15-16.
4 H. Nowakowska, Przyjacidtka drukarni, ,Gazeta Wyborcza” 1995, nr 71, s. 23.

4 Kazdy numer miat osobny podtytut i poswiecony byt jednemu tematowi. Nr 1: ,,Scenariusz
przyje¢”, nr 2 — ,Najstynniejsze diety Swiata”, nr 3 —, Kosmetyki dla ciebie” i nr 4 — ,Moda
dla ciebie”. Pismo zostato zawieszone.
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tego tytutu. W sktad Spétdzielni wchodzita takze redakcja miesiecznika ,Wykroje
i Wzory” ktéry w sierpniu 1992 r. zamieniono w magazyn poradniczy pt. ,101
Porad. Wykroje i Wzory. Miesiecznik »Kobiety i Zycia«. Kazdy z czterech wymie-
nionych tytutéw miat obok redaktora naczelnego wtasnego redaktora prowadza-
cego. W 1994 r. redaktorem naczelnym ,Kobiety i Zycia” byt Tomasz Rudomino,
a redaktorka prowadzacg Agnieszka Baranowska. W lipcu 1994 r. redaktorka
prowadzgcg zostata Joanna Jachmann, ktéra zreformowata pismo, wprowadzita
petny kolor, nowg szate graficzng, format i uktad tresci. Warto doda¢, ze Dzienni-
karska Spétdzielnia Wydawnicza Kobieta i Zycie zostata zamieszczona w katalogu
pt. Duze przedsiebiorstwa w Polsce 1995, przeznaczonego dla oséb i instytucji
poszukujgcych kontaktéw kooperacyjnych, zainteresowanych problematyka wy-
dawniczg, gospodarczg, w kraju, jak rowniez dla inwestorow zagranicznych?.

Miesiecznik ,,Pani” wydawany w DSW ,KiZ” pod redakcjg Alicji Filochowskiej-
-Pietrzyk przeznaczony byt dla kobiet z wyzszym wyksztatceniem zajmujgcych
kierownicze pozycje zawodowe i spoteczne. Drukowany byt poczgtkowo w Pile,
a od 1993 r. w Finlandii w Algraphics RBL. Jak wypowiedziata sie w jednym z wy-
wiaddw A. Filochowska-Pietrzyk, usprawiedliwiajgc decyzje drukowania pisma za
granica: ,mamy do czynienia z duzg drukarnig oferujgca atrakcyjne ceny, nizsze
niz w Polsce, gwarantujgcg terminowos¢ i wysokg jakos$¢ oraz znakomity poziom
reklam”e,

W innych redakcjach pism kobiecych réwniez zaszty zmiany: w lipcu 1992 r.
redakcja ,, Filipinki” wyodrebnita sie z Porozumienia Wydawniczo-Dziennikarskiej
Spoétdzielni Pracy Filipinka oraz Twdj Styl i wraz z Domem Wydawniczym BBiP
utworzyta Dom Wydawniczy Filipinka Spdtka z 0.0. z kapitatem zaktadowym
wynoszgcym 420 milionéw (st.) zt. Dawna DSP Filipinka weszta do nowej spotki
z 178 udziatami zas Dom Wydawniczy BBiP otrzymat 1 242 udziaty*’. Celem no-
wej spoétki byto redagowanie, administrowanie i kolportowanie dwutygodnika
,Filipinka”. Spotce udato sie przywrdcié naktad ,,Filipinki” w wysoko$ci 200 tysie-
cy egzemplarzy. W koricu 1994 r. potowe udziatéw w firmie BBiP kupit norweski
koncern prasowy Orkla Media, ktéry stat sie wtascicielem ,Filipinki” do 2005 r.

Miesiecznik ,Zwierciadto” w marcu 1992 r. przejeta spétka Uniproject — Uni-
versal. Redaktorka naczelng zostata Beata Dziegielewska, a zastepczyniag Ewa
Dobrowolska. Pismo powrdcito do pierwotnej formuty magazynu ,dla kobiet
o szerokich zainteresowaniach spotecznych i kulturalnych, pomagajac im w roz-
wigzywaniu problemodw dnia codziennego” i stajac sie pismem dla , kobiet suk-

4 Duze przedsiebiorstwa w Polsce 1995, Ptock 1995, t. 2, s. 803.
4 H. Nowakowska, Przyjaciétka drukarni, op. cit., s. 23.

47 Sad Rejonowy m.st. Warszawy, Wydziat XVI Gospodarczy, Rejestr Handlowy — ,Filipinka”,
sygn. 33090.
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cesu”. W latach 1993—-1995 naktad pisma wzrdst do 200 tysiecy egzemplarzy.
W 1995 r. zaczat wychodzi¢ dodatek: ,Poradnik Zwierciadta dla Nastolatek” przy-
gotowujacy przyszte czytelniczki ,,Zwierciadta”.

Inaczej potoczyty sie losy miesiecznika ,Uroda”, ktérej redakcja zerwata
spotke z kapitatem amerykanskim Pentor Group of Companies Bona z powodu
niedotrzymywania umowy z ich strony i nieptacenia czesci wynagrodzenia za
korzystanie z tytutu. Sprawa ta w 1993 r. trafita do Sgdu w Warszawie. Wow-
czas przedstawiciel Bony Tomasz Perczak, jednoczesnie prezes zarzadu, powotat
drugi, wiasny zespdt redakcyjny w celu kontynuowania ,,Urody” pod kierunkiem
Aleksandry Jakubowskiej, ale Sad nie zezwolit na kolportaz drugiego pisma pod
takim samym tytutem. Spoétdzielnia Dziennikarska wspdlnie z Violettg Sikorska,
wtascicielkg hurtowni, utworzyta w 1994 r. nowe Wydawnictwo Uroda, ktore
miato kontynuowa¢ wydawanie pisma“. Listopadowy numer z 1994 r. ukazat
sie juz pod nowym wydawcg, a zespot redakcyjny ostrzegat swoje czytelniczki,
ze ,,na rynku moze pojawic sie druga »Uroda« wydawana nielegalnie przez wy-
dawce, ktdry nie posiada prawa do naszego tytutu”*°. Redakcja obiecywata nadal
,utrzymac ten sam styl, poziom i tematyke, caty zespét, wszystkich autoréw, kté-
rzy od lat wspéttworzg pismo”. Po przeszto dwuletnim sporze Sgd Wojewddzki
w Warszawie oddalit powddztwo Bony.

Transformacja prasy dla kobiet nie jest procesem zakoriczonym. Prawo rynku
powoduje ciggte zmiany, takie jak upadanie spétek wydawniczych, w ich miej-
sce powstawanie nowych, sprzedaz tytutéw, zmiany programdw, szaty graficznej
i wiele innych zmian, podyktowanych konkurencja.

Podsumowujac, to w czasie transformacji likwidacji ulegty nastepujace pisma
wywodzace sie z RSW ,,P-K-R”: ,, Swiat Mody” wraz ze ,Sktadanka”, ,Magazyn Ro-
dzinny” z miesiecznym dodatkiem , Ewa. Magazyn Zdrowia i Urody”, ,,Magazyn
llustrowany Przyjacidtki” oraz ,Sezam”. Pozostate na rynku pisma zmienity szate
graficzng i formute wydawnicza, sktady redakcji i redaktoréow naczelnych. Kwar-
talnik ,,Pani”, dwumiesiecznik ,Uroda” i tygodnik ,,Zwierciadto” zmienity czesto-
tliwos¢ na miesieczng. W pismach dominowata reklama czesto ukryta, w formie
kryptoreklamy: wywiadu, recenzji lub informacji o nowosciach na rynku. Periodyki
proponowaty nowe tresci o charakterze rozrywkowym: psychozabawy, horosko-
py, krzyzéwki, fotoopowiesci, zagadki filmowe i konkursy, ktére byty nagradzane
atrakcyjnymi nagrodami: samochdd osobowy, komputer, wycieczka zagraniczna.
Wszystkie pisma otrzymaty atrakcyjng, kolorowa szate graficzng, lakierowanag
oktadke, dobry papier i wiele kolorowych reklam i fotografii. Nie odbiegaty pod
tym wzgledem od popularnych zachodnioeuropejskich czasopism kobiecych.

4 T. Kuczynska, Bitwa o Urode, ,,Tygodnik Solidarno$¢” 1994, nr 48, s. 15.
4 Jestesmy z Wami od 37 lat!, ,Uroda” 1994, nr 11, s. 8.
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Po transformacji polskie pisma dla kobiet byty kolportowane wsréd Polonii
w Kanadzie, USA i Europie Zachodniej. W Kanadzie i USA rozpowszechniano ,Ko-
biete i Zycie”, ,Przyjaciétke”, ,Filipinke”, ,Zwierciadto” i ,Urode”. W Wielkiej Bry-
tanii i Niemczech — ,Kobiete i Zycie” oraz ,,Przyjaciétke”. Pomimo rozszerzonego
kolportazu naktady pism spadty i (poza ,,Przyjaciétka”), w 1995 r. utrzymywaty sie
w granicach 100-200 tysiecy egzemplarzy.

Transformacja prasy nie jest procesem zakoriczonym. Prawa rynkowe wywo-
tuja ciggte zmiany: powstawanie nowych spétek wydawniczych, upadtosé innych,
sprzedaz lub zawieszanie albo likwidacje tytutéw, zmiany programdw i odbior-
cow, co jest zwigzane z ostrg rywalizacjg na rynku prasowym.

Transformacja prasy, jak wynika z prezentowanego przegladu, byta powszech-
na. Dla prasy wydawanej przez RSW ,P-K-R” byfa oczywistym skutkiem jego
rozpadu. Pisma wydawane poza koncernem, nawet jezeli nie zmienity wydaw-
cy, musiaty staé sie konkurencyjne na rynku prasowym, gdzie pojawito sie na-
gle duzo nowych tytutdéw kobiecych z kapitatem zagranicznym. Wszystkie pisma
wprowadzity kolorowg szate graficzng i gtadki, biaty papier w dobrym gatunku,
a takze wiele ilustracji. Zmiany dotyczyty nie tylko firm wydawniczych i szaty gra-
ficznej pisma, ale takze formuty wydawniczej, doboru tresci i tematyki. Wszyst-
kie zmienity sie w kolorowe magazyny ilustrowane z duzg iloscig reklam oraz
ofert sprzedazy wysytkowej. Obok niektérych starych dziatéw, ktére zachowano,
wprowadzity tresci lzejsze, rozrywkowe, konkursy z nagrodami, kaciki humoru,
psychotesty, horoskopy, krzyzéwki i inne. Redakcje wychodzity z zatozenia, ze
w tych ciezkich czasach transformacji ustrojowej i ekonomiczne;j ,,nalezy sie pol-
skiej kobiecie troche rozrywki i zapomnienia o trudnej, szarej rzeczywistosci”.

Polska prasa kobieca zyskata wyglad zblizony do pism zachodnich. Zmalata
natomiast wysokos¢ naktadéw, o ponad jedng trzecig w przypadku ,,Przyjaciotki”,
,Kobiety i Zycia”, ,Zwierciadta”, ,Urody” i ,Filipinki”, przy wielokrotnym wzro-
4cie cen sprzedazy egzemplarzowej. | tak np. cena , Kobiety i Zycia” z 350 (st.) zt
w |V kwartale 1990 r. podniosta sie do 12 tysiecy (st.) zt w koricu 1995 r. W tym
samym czasie cena ,,Filipinki” z 250 (st.) zt wzrosta do 16 500 (st.) zt, ,,Przyjaciétki”
ze 140 zt do 9 tysiecy (st.) zt, ,Urody” z 1100 do 29 tysiecy (st.) zt, ,Zwierciadta”
z 300 zt do 30 tysiecy (st.) zt. Pomimo spadku wysokosci naktadow pisma staty
sie bardziej dostepne w sprzedazy kioskowej, co swiadczy o znacznym zmniej-
szeniu sie liczby odbiorcéw prasy rodzimej, natomiast szerokiej oferty rynkowej
kapitatu zagranicznego. Wigzato sie to z powstaniem w 1991 r. polskich wersji
czasopism niemieckich, zwanych , kalkami”, wydawanych przez H. Bauera, Aksela
Springera, G+J i innych wydawcéw, ktérych produkcja czasopismiennicza dla ko-
biet byta kolorowa, tadnie wydana, tatwa w odbiorze, tarisza niz polska, szeroko
i czesto reklamowana w telewizji. Czasopisma te szybko zyskaty duzg popular-
nos¢ i odbior czytelniczy wsrdd polskich kobiet.
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Artur Trudzik

Na styku dwoch epok
.Non Stop” (1988/89)

- poczafki ewolucji rynku prasy muzycznej

Poziom obecnego, tzn. zmienionego graficznie i personalnie NS,
jest nadal wysoki, klimat takze pozostat,
lecz... nieuchwytny duch gazety zdat sie uleciec... Coz.
List od czytelnika A. ,lorda” Damba, Obladi oblada,
»Non Stop” 1988, nr 10, s. 30.

.Non Stop” na start

Ale wkofo jest wesofo... — nieodparcie przypominajg sie tytutowe stowa piosenki
grupy Perfect, kiedy przeglada sie strony tzw. kolorowego ,Non Stopu”, tj. nu-
merdw pisma z lat 1988/89. Jednak skadingd wiadomo, ze w istocie przeszto
dwie dekady temu nie byto w Polsce tak wielobarwnie, réznorodnie i optymi-
stycznie. Niemniej, biorgc pod uwage uwarunkowania schytku PRL-u, mozna po-
stawi¢ hipoteze, ze dwczesny ,,Non Stop” byt rodzajem dziennikarsko-spoteczne-
go eksperymentu, majgcego kilkanascie miesiecy pdzniej przynosi¢ wymierne
wyniki w postaci zrebéw wolnych mediéw, symptomodw petnej liberalizacji rynku
prasowego oraz upowszechniania tolerancji swiatopogladowej, kulturalno-ar-
tystycznej, tudziez oryginalnosci graficzno-edytorskiej w poszczegdlnych redak-
cjach — naturalnie nie we wszystkich i nie zawsze... Niniejszg tematyke wypada
postrzegac jako introdukcje do kompleksowego ujecia dziejow tytutu, ktéry to-
warzyszyt polskiej mtodziezy, sukcesywnie przez niemal trzydziesci lat (od 1972 r.
do 1990r.). Z powodu wymogdw formalnych, obowigzujgcych teksty zamieszcza-
ne w pracach zbiorowych, artykut ten obejmuje ipso facto wstepng prezentacje
czasopisma oraz jego redakcje i wspotpracownikdw, natomiast pozostate watki
znajda kontynuacje w odrebnych rozprawach.
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»Non Stop”, ktdry rozchodzit sie w naktadzie blisko 180 tys. (179 369) egzem-
plarzy?, jest obecnie wiasciwie nieznany szerszemu odbiorcy, a jedynymi sSladami
jego egzystencji pozostaty dwie krétkie wzmianki: kilkuwersowy wpis w Wikipe-
dii?, autorstwa jednego z redaktoréw czasopisma — Filipa tobodzinskiego, i trzy
akapity tekstu w ksigzce Bartka Koziczyrskiego pt. 333 popkultowe rzeczy... PRL.
Poza tym w kilku publikacjach, gtdwnie poswieconych muzyce rockowej, mozna
natrafi¢ na posrednie odniesienia do periodyku, redaktoréw czy artykutéw dru-
kowanych w pismie. Jeszcze bardziej zadziwia fakt, iz kompletem numeréw pi-
sma dysponujg tylko nieliczne biblioteki gtdwnych osrodkéw akademickich (brak
go np. w Bibliotece Sejmowej, zas w Bibliotece Uniwersytetu Warszawskiego
znajduje sie... jeden numer)3.

.Non Stop” - stop klatka z redaktorami naczelnymi
przed 1988 | po 1989 roku

W lipcu 1988 r. czytelnicy ,Non Stopu” — bardzo popularnego, lubianego i dru-
giego chronologicznie — po ,Jazzie, Rytmie i Muzyce” — pisma muzycznego
w PRL-u, zostali zaskoczeni co najmniej z dwéch powodéw. Otéz po raz wtéry
w historii periodyku zmienifa sie redakcja, a ponadto tytut zaczat ukazywac sie
w postaci kolorowej, co stanowito novum, ale rdwnoczesnie powazne wyzwa-
nie dla redakcji. Zatozycielem periodyku i pierwszym redaktorem naczelnym, od
1972 r. az do momentu wprowadzenia ,stanu wojennego” byt Andrzej TylczynAski
— autor tekstow piosenek dla wielu wykonawcow, dziennikarz, ttumacz, satyryk.
Po zakoriczeniu ,stanu wojennego” wznowiono wydawanie periodyku, na ktore-
go czele stangt Wojciech Mann — dziennikarz prasowy, radiowy, telewizyjny, au-
tor tekstdw, znany przede wszystkim jako prezenter radiowej ,Tréjki”, kierujgcy
redakcjg ,,Non Stopu” przez cztery lata do 1987 r. Wreszcie od 1988 r. redakcje
objat Zbigniew Hotdys — muzyk, kompozytor, dziennikarz. Ostatnim odpowie-
dzialnym za catoksztatt prac redakcyjnych byt grafik Kain May. Warto w tym miej-
scu zwrdci¢ uwage na fakt, ze redakcja od 1988 r. stata sie w swoistym ,,magne-
sem” przyciggajgcym talenty z dziedziny sztuk plastycznych, co mogto sie wigzac

! Informacje o nakfadzie przestaty sie ukazywac od nr 3—4 z 1989 r. Zob.: ,Non Stop” 1989,
nr 3—4, s. 30 (stopka redakcyjna).

2 Zob. wikipedia.org/wiki/Non_Stop (1.09.2010).

3 Wiadomosci dotyczace zasobow bibliotecznych potwierdza pracowniczka Biblioteki Sej-
mowej w Warszawie. Zob.: Korespondencja mailowa miedzy M. Makowskim i A. Trudzi-
kiem z 19 11 2010 r. (archiwum autora).
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posrednio z wprowadzeniem kolorowej szaty graficznej i transformacjg pisma
czarno-biatego, edytowanego na papierze niskiej jakosci, redagowanego przede
wszystkim przez osoby zawodowo pracujgce ze stowem pisanym, méwionym,
Spiewanym, w tytut wykorzystujgcy dwczesne mozliwosci technologiczne, no-
watorski formalnie, zwracajacy uwage na strone wizualng, w ktérym odnalezé
mozna nazwiska wielu artystow-plastykdéw, malarzy, grafikéw etc.

.Non Stop” zmiany redakcyjne

Wraz z odejsciem Manna ze stanowiska redaktora naczelnego, do pisma dofaczy-
li nowi dziennikarze, wspotpracownicy, chociaz teksty dostarczaty réwniez osoby
wczesniej zwigzane z tytutem. Oficjalnie redakcje tworzyli natenczas: Z. Hotdys —
red. naczelny, i Wojciech Soporek — sekretarz, oraz zespdt w sktadzie: Jerzy Boja-
nowicz, Mirostaw Makowski, Jan Skaradzinski, Filip tobodziniski. Do grona statych
wspotpracownikdw zaliczano: Stawomira Gotaszewskiego, Piotra Bratkowskiego,
Krzysztofa Wactawiaka, Wtodzimierza Kleszcza, Adama Grzegorczyka i Tomasza
Piwowarka. Za strone techniczno-graficzng byt odpowiedzialny Stefan Suda (do
czerwca 1989 r.), zastgpiony przez Konrada Klee?®, korekte przygotowywata Zu-
zanna Winnicka (od sierpnia 1989 r. z Elzbietg Sosnowskg), a sekretarzem byta
Janina Dobrowlarniska (do stycznia 1989 r.)°. Hotdys, Soporek, Makowski, Skara-
dzinski, Bojanowicz i tobodzinski petnili raz w tygodniu dwugodzinne dyzurys;
od sierpnia 1989 r. w godzinie 9-14, ,lub dtuzej jesli trzeba” (od poniedziatku do
pigtku) — informowano w stopce redakcyjnej’.

W analizowanym okresie swoje teksty, recenzje, opinie, ale takze zdjecia, gra-
fiki, publikowali znani dziennikarze, m.in.: Wiestaw Weiss, Grzegorz Brzozowicz,
Janusz Kosinski, Juras Giebuttowski, Tomasz Rytko, Miras Soliwoda; muzycy: m.in.
Wojciech Waglewski, Jacek Kleyff, Tomasz Lipiniski, Jan Pospieszalski, Kazik Sta-
szewski, Stawomir Wierzcholski i in.; literaci i poeci: Marek Nowakowski, Marcin
Swietlicki, Zbigniew Machej; artysci: Kain May, Assi Kootstra, Piotr Mtodozeniec,
Mirek Makowski i in.

4 Stopka redakcyjna, ,Non Stop” 1989, nr 6—7, s. 30. Por.: ibidem, nr 8, s. 29.
5> Ibidem, nr 1, s. 30.

& Ibidem.

7 Ibidem, nr 8, s. 29.
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.Non Stop” pod lupg,

W aspekcie zatozen programowych periodyk stanowit wypadkowg trzech kon-
cepcji i wizji redakcyjnych. Hotdys optowat za tworzeniem pisma wzorowanego
na ,Rolling Stone”, ze znacznym naciskiem na elementy specyficzne dla magazy-
now popularnych, plotkarskich; Soporek walczyt o pismo muzyczne utrzymane
na wysokim poziomie merytorycznym, bardziej ambitne, odwotujgce sie do tra-
dycji jazzowego ,Down Beatu”, zas Makowski sktaniat sie ku formule awangardo-
wo-alternatywnej. Po latach tobodzinski powiedziat do Makowskiego: ,, MySmy
W gruncie rzeczy za nie swoje pienigdze robili sobie prywatny fanzin” — zapewne
cze$¢ prawdy jest tez i w tym zdaniu, cho¢ nie chodzito tu o kategorie gatunko-
wa fanzinu sensu stricto, a raczej o specyficzny klimat, aure panujacag w redakcji
i swobode formalno-tematyczna?.

»Non Stop” w analizowanym okresie ukazywat sie jako miesiecznik, ktéry —jak
ewokowat po latach Makowski, jedyny ,,na swiecie [...], nie miat statej winiety:
»logogram« zmieniat sie znumeru na numer®. Od czerwca 1988 r. do pazdziernika
1989 r. wydano 15 numerdw (w tym 2 podwadjne). Objetos¢ wynosita 32 strony,
z wyjatkiem numeru nazwanego przez redakcje ,,6 lub 7”, w ktérym zostata ona
podwojona. Oficjalnie periodyk byt dodatkiem do ,Tygodnika Demokratycznego”,
edytowanego pod auspicjami Stronnictwa Demokratycznego, a w rzeczywistosci
,oficjalnym fanzinem”, ktérego naktad wzrdst podéwczas o ok. 20-25%. Tytut
kontynuowat numeracje z poprzedniego okresu (umieszczajac jg w nawiasie). Do
lutego 1989 r. cena pojedynczego egzemplarza byta ustabilizowana na poziomie
110 zt, aczkolwiek wraz z inflacjg wzrastata niemal kazdego miesigca: do 260 zt
w marcu (choé to byt numer podwadjny) przez 200, 300, az do 500 zt. W rezultacie
labilnej sytuacji ekonomicznej w kraju, redakcja ,,zamazywata” cene, dopisujac
ja recznie dopiero w ostatniej chwili, tuz przed ztozeniem do druku. Abonament
byt kierowany do trzech podmiotéw: oséb prawnych, fizycznych i odbiorcow za-
granicznych. Cena pédtrocznej prenumeraty wynosita 660 zt, a rocznej 1320 zf,
czyli poza systematycznym dostarczaniem pisma, nie byto dodatkowego raba-
tu, badz upustu. Instytucje i zaktady pracy dziatajgce w miastach gdzie istniaty
Oddziaty RSW ,,Prasa—Ksigzka—Ruch”, zamawiaty miesiecznik w ich siedzibach,
natomiast funkcjonujace poza nimi uiszczaty optaty w Urzedach Pocztowych
oraz u doreczycieli. Ten drugi wariant dotyczyt réwniez prywatnych czytelnikéw
w matych miastach i na wsiach, ale i odbiorcy zamieszkali w miastach z Oddziata-
mi Spétdzielni, regulowali optaty ,wytacznie w urzedach pocztowych nadawczo-
-odbiorczych” w miejscach zamieszkania, przelewajac naleznos¢ ,na rachunek

8  Rozmowa autora z M. Makowskim z 17.08.2010 .
°  http://pracownia52.pl (1.09.2010).
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miejscowego Oddziatu RSW”. Z kolei wysytka zagraniczng zajmowata sie Centrala
Kolportazu Prasy i Wydawnictw w Warszawie, posiadajgca konto w warszawskim
XV Oddziale NBP. Prenumerata dla indywidualnych odbiorcéw za granicg byta
drozsza 0 50%, a dla 0oséb prawnych o 100% od krajowe;j. Informacje dotyczgce
prenumeraty zaprzestano publikowaé¢ w numerze 5 (89), gdyz nie mozna byto
przewidzieé, jak beda stabilizowaty sie ceny w kolejnych miesigcach®®.

Siedziba redakcji miescita sie w Warszawie przy ul. Hibnera 11, wydawcg byta
»Epoka”, natomiast dwa Biura Ogtoszen znajdowaty sie w stolicy (ul. Szpitalna 8,
Targowa 56), Wroctawiu, Krakowie, Poznaniu, Szczecinie, Katowicach, Gdansku
i Lublinie. Sktad i redakcja odbywaty sie w stotecznych Zaktadach Graficznych
RSW ,,Prasa—Ksigzka—Ruch” Dom Stowa Prasowego. Cena ogtoszen zmieniata sie
w czasie: w lipcu 1988 r. wynosita 150 zt za stowo i 250 zt za cm kw. ogtoszenia
wymiarowego?!, aby w nastepnym miesigcu potanieé proporcjonalnie do 120 zt
oraz 200 zt*?2 i utrzymac sie na tym poziomie do lutego 1989 r. Od numeru 3-4
ustalono kwoty: 250 zt i 500 zt*3, ktére ponownie obnizono do wysokosci 120 zt
i 200 zt od sierpnia 1989 r.14

Periodyk sktadat sie z kilku statych rubryk, reklam: obowigzkowych (od wy-
dawcy) i wihasnych, zdjeé, rysunkdéw oraz oczywiscie artykutéw o tematyce ro-
ckowej czy szerzej muzyki rozrywkowej, kultury niezaleznej, mtodziezowej, a po-
nadto z tekstéw poswieconych kulturze, sztuce, spoteczenstwu. Statych rubryk
byto kilkanascie. W NS proponuje zwanej komutatywnie NS proponuje LP’s infor-
mowano o nowosciach ptytowych za granica. Plyty zawieraty recenzje albouméw
oraz ich ocene (w skali 1-5 gwiazdek), co jest obecnie praktykowane niemal
we wszystkich tego typu periodykach. W Co przywioztes? (LP za wielkqg wodg)
dziennikarze przebywajacy, badz podrdzujgcy na Zachdd, opisywali longplaye
kupione za zelazng kurtyna, co wtenczas dawato czytelnikom poczucie blizsze-
go kontaktu z wolnym Swiatem. Z kolei w Tego Stucham (wczeéniej 3x6 w 1987)
zamieszczano ulubione albumy muzykéw rockowych: polskich, z ktérymi rozma-
wiano osobiscie lub telefonicznie, i zagranicznych (wypowiedzi czerpano z pra-
sy zagranicznej), a takze redaktoréw periodyku. LP — 10 (Ten 10, Top 10, Ten
Lp’s, Tenlps) byta przedrukiem 10 najpopularniejszych w konkretnym miesigcu
albumoéw w Wielkiej Brytanii i USA, zestawianych przez czytelnikéw ,,Rolling
Stone’a”, , Keranga”, badz ,New Musical Expressu”. Przez kilka numeréw druko-
wano zestawienie 100 najwiekszych singli w historii (USA i nie tylko...). Na pier-

1 Informacja o cenach i warunkach prenumeraty dla Non Stopu, ,Non Stop” 1989, nr 5,
s. 24.

11 Stopka redakcyjna, ,,Non Stop” 1988, nr 7, s. 30.
12 Non Stop” 1988, nr 8, s. 2.

13 _Non Stop” 1989, nr 34, s. 30.

14 Non Stop” 1989, nr 8, s. 29.
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wszych pieciu lokatach uplasowali sie: The Rolling Stones — (I Can’t Get No) Sat-
isfaction, Bob Dylan — Like A Rolling Stone, The Beatles — | Want You Hold Your
Hand, Marvin Gaye — | Heard It Through The Grapevine, The Jackson 5 — | Want
You Back®®. Jedng z najwazniejszych rubryk byta—Z kraju (Skraju, Ze skraju, skrajo)
prezentujgca polskg fonografie, imprezy, zmiany personalne na scenie muzycz-
nej, fan cluby, naszych muzykéw wystepujacych za granicg, nowe wydawnictwa,
czy tzw. pozegnania. Prowadzit jg zazwyczaj Jan Skaradzinski lub Jerzy Bojano-
wicz. Paralelny byt dziat bez nazwy, w ktérym przyblizano wydarzenia na swiecie.
Taka sama role petnit NS njus skaner (njus news, Njus patent, Njus scandal, News
front). Kolejnym waznym dziatem byty Koncerty (Concerts, Concerts znaczy na
zywo!, Les petites annonces du mois), gdzie juz bez nominalnych ocen, autorzy
relacjonowali wystepy w kraju i za granica. Z kolei Puk Puk (p6q 2, piik piik, puk
puk, Piik Piik, Pik p(k) to miejsce przeznaczone na twoérczosc literacka (wiersze,
przektady piosenek, eseje badz inne teksty o inklinacjach artystycznych). Nato-
miast Nawijki zawieraty cytaty, bon moty, mysli i wypowiedzi muzykdw, a czasem
zaskakujace stwierdzenia np. Nicolae Ceausescu, Dariusza Szpakowskiego czy
Leszka Koftakowskiego. Zdarzato sie, ze rubryki byly inicjowane, ale niekoniecz-
nie kontynuowane np. Oi — w ktdrej podjeto prébe zdyskredytowania ideologii
skinheaddéw, nacjonalizmu, rasizmu czy Dossier (M. Rosinski), Dyrdymaty, Stata
rubryka Piersi Sabriny, Szukamy miejsc i Swiadkéow, New ager. Poniewaz ,Non
Stop” byt pismem mtodziezowym, wiec niemal obligatoryjnie pojawiat sie dziat
Plotki. W Non Stop mono (mono) zachecano do stuchania audycji w Rozgtosni
Harcerskiej, wraz z podaniem godziny i czestotliwosci ich emitowania. Oczywi-
Scie, standardowo byly wyodrebniane fragmenty pisma typu: ogtoszenia drob-
ne, prenumerata, stopka redakcyjna.

W kontekscie graficznym zazwyczaj na dwdch ostatnich stronach pojawiat
sie Fotocontest, okreslany tez jako Foto-story, Foto-balanga, tudziez Mail-art,
gdzie przede wszystkim Mirek Makowski umieszczat zdjecia, collage etc., cze-
sto ukazujgce artystow, cho¢ nie tylko, w dziwnych, smiesznych, dwuznacznych
sytuacjach i pozach. Rubryka o znamionach stricte edukacyjnych byty Nuty oraz
zamieszczane bez nazwy chwyty gitarowe utwordw klasykéw gatunku, jak np.
B. Dylana, Rolling Stones’éw, itp. Nieodzowng czescig miesiecznika byty wywia-
dy z artystami, np. w dziale Call&Response, m.in. z Adamem Claytonem (U2),
Stawomirem Kulpowiczem, Tomaszem Lipiniskim, Big Cyc, Pawtem ,,Gumg” Gu-
molg, Jackiem Patuchg, Staszkiem Zybowskim, ale i mniej znanymi muzykami
i zespotami — Garden Party, Garami i Gitarami, Mechaniczng Pomaranczg, No
Limits, Pawtem Kuczynskim, Danielem Kleczyrskim, Bogdanem Mizerskim i in.
W pismie pojawiat sie tez konkurs fotograficzny przeznaczony dla czytelnikéw

15100 najwiekszych singli w historii (USA i nie tylko...), ,Non Stop” 1989, nr 3—4,s. 6, 19.
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przesytajgcych swoje zdjecia oraz tradycyjny XVII Plebiscyt NS: najpopularniejsi
w 1988 roku ,,na najlepszych” w 13 kategoriach w kraju i za granica (grupa, woka-
listka, wokalista, instrumentalista, kompozytor, autor tekstéw, postaé, nadzieja,
przeboj, album, wydarzenie, rozczarowanie, teledysk)!. W kraju absolutnie bez-
konkurencyjny okazat sie Grzegorz Ciechowski, ktéry dostownie ,,zmiazdzyt” kon-
kurencje. W poszczegélnych dziedzinach zwyciezali: Lady Pank, Beata Kozidrak,
Obywatel G.C. (9x), w tym utwér Nie pytaj o Polske, teledysk Przyznajgc sie do
winy, trasa koncertowa oraz ptyta Tak, Tak!, Formacja Niezywych Schabuff, Jaro-
cin ‘89. Do rezultatéw dotaczono pozycje zajmowane w ostatnich pieciu latach.
Poza krajem wyniki tez byty zdominowane, ale przez dwéch artystow Stinga i Tra-
cy Chapman. Laury triumfatorow przypadty: U2, Tracy Chapman (3x), Sting (4x),
w tym utwor Fragile, Jean Michelle Jarre, debiut ptytowy Tracy Chapman, Bobby
McFerrin z wideoklipem do utworu Don’t Worry Be Happy, tournée Michaela
Jacksona, odejscie Fisha z Marillionu®’. Bardzo ciekawie i oryginalnie byta prowa-
dzona przez Soporka, czasem Skaradzifiskiego, rubryka Obladi Oblada, tj. dziat
listéw od czytelnikdw, do ktdrych z duzym poczuciem humoru ustosunkowywat
sie redaktor prowadzacy. Byta ona ceniona zaréwno przez redaktordw, jak i czy-
telnikdw, ktérzy wysytali kilka tysiecy listdw miesiecznie. Bezposredni, bardzo
bliski kontakt z czytelnikami byt cecha charakterystyczng redakcji i wyrazat sie juz
w sposobie komentowania poszczegdlnych numerdw pisma: , Bardzo powazny
i troche nudny numer” (1/89), ,,... ciekawe kiedy wyjdzie... Numer z okazji Dnia
Kobiet, same rewelacje!” (2/89), ,cena 130 sie udato!” i obok intrygujgce hasto:
,Pisarze do szpadli, robotnicy na drzewo” (5/89), ,teoretycznie czerwiec, cena
200 zt tylko [...] to zadziwiajgce udato sie nam wydacé nr 7” (6-7/89), cena 300 zt”,
Jtylko! (ye’100°k)” (8/89), ,,NS de Anarchie” z dopiskiem , jest to recznie robiony
magazyn (hand made monthly)” (9/89), ,,Non Stop — remanenty, Don’t Stop cena
450 [...] sie nie udato 500” (10/89). Wreszcie nie mozna poming¢ interesujgcych
rubryk autorskich: Ble, ble — W. Weissa i Pszczoty luzem — F. tobodzinskiego.

Redakcja konsekwentnie stosowata zasade umieszczania kilku tekstow doty-
czacych konkretnego wykonawcy lub tematu: Dzemu (2x), Talking Heads, Iron
Maiden, Ziggy Marleya, Brygady Kryzys, Skinheaddw, J. Kleyffa, Siouxsie & Ban-
shees, The Smith, Patti Smith, Boba Dylana (2x), Prince’a, Lou Reeda, Jazzu nad
Odrg, The Clash, Guns ‘N’ Roses, The Pixies, | can’t Get No Satisfaction (The Rol-
ling Stones). W ujeciu genealogicznym odnalez¢ tam mozna artykuty, recenzje,
relacje, komentarze, sprostowania, listy itd.

Pismo miato innowacyjny charakter pod wzgledem edytorsko-graficznym
i merytorycznym, poniewaz byto przygotowywane w oryginalny, nietuzinkowy

16 XVII Plebiscyt NS: najpopularniejsi w 1988 roku, ,Non Stop” 1988, nr 11, s. 19.
17 plebiscyt — wyniki, ,Non Stop” 1989, nr 2, s. 4-5.
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sposdb: Makowski wycinat, rysowat, naklejat recznie oprawe kazdej strony, do-
dawat na marginesach cytaty, wtasne dopiski, ,,odwracat teksty”, zamieszczat
w jednym numerze dwie okfadki, np. w 10, w ktérym pionowa , antyoktadka”
(prekursorski pomyst) znalazta sie obok wtasciwej, cho¢ tez niezupetnie, gdyz
byto to nazwisko Iggy Popa wkomponowane w ,logogram”. Innym razem pismo
»Sschodzito sie” do srodka w taki sposdb, ze pét numeru byto drukowane ,nor-
malnie”, a druga czes$¢ ,,do géry nogami”, takze z dwoma oktadkami (jedna od-
wrécona o 180 stopni). Catos¢ zabiegdw layoutowych okreslat on i podpisywat
scissors art. Pismo, jako bodaj jedyne, jeszcze przed 1989 r. przeprowadzito wy-
wiad z cenzorami, zatytutowany Okrqgfy stét NS, w ktérym udziat brali: Z. Hotdys,
Wiestaw Konopka — cenzor, Marek Birnbach — szef Zespotu Widowisk Urzedu
Okregowego w Warszawie, Justyn Sobol — dyr. departamentu w Urzedzie Gtow-
nym, czyli Rzecznik Prasowy GUKPiW, A. Grzegorczyk). W. Soporek przeprowadzit
w sierpniu 1989 r. wywiad z postem Janem Lityriskim?*2, a miesigc pdzniej wydru-
kowano ulotke Ruchu ,Wolnos¢ i Pokdj”, majgca na celu ochrone krakowskich
Btoni i okolic przed prébami zmiany ich naturalnego otoczenia i przeznaczenia®.
Niejednokrotnie teksty wywotywaty powazne poruszenie, oburzenie, prowadzi-
ty nawet do konfliktéw personalnych. Tak byto w przypadku ujawnienia uzalez-
nienia od narkotykdéw Ryszarda Riedla i alkoholizmu innych muzykdw, oficjalnie
skrywanych, czego ujawnienie oburzyto zainteresowanych i wywotato prote-
sty®. W periodyku w 1988 r. pojawit sie nekrolog... festiwalu w Jarocinie, ktéry
w tymze roku rzeczywiscie odszedt daleko od pierwotnej idei, dla jakiej zostat
powotany — to réwniez wywotato wiele atakéw, gtéwnie ze strony organizatoréw
i zwolennikéw imprezy. Doskonatym zartem, ktérego czytelnicy nie odszyfrowa-
li, byto... ,,powotanie do zycia” przez tobodziriskiego grupy Wild Oats, ktéra de
facto nigdy nie istniata.

Szereg translacji obejmowat piosenki Jima Morrisona (Queen of The Highway,
Riders on The Storm) i jego wiersz Dzicz, Ziggy i Boba Marley’a (Reggae is Now,
Children Playing In The Streets), tekst John Lennon: Ballada o Johnie i Yoko, Patti
Smith (Pogrqzajqgc sie, Przywilej, Smier¢ przez wode), Boba Dylana (Isis, Ojcze
nocy, Znad strazniczej wiezy), Laurie Anderson (Langue d’Amour), Little Red Ro-
oster, wywiad z Tomem Waitsem, autorstwa m.in. W. Weissa, P. Bratkowskiego,
F. tobodziinskiego i C.M. Casadasa. Wsrdd wierszy i krétkich form literackich trze-
ba wymieni¢: Waldemara Zyszkiewicza i jego wiersz inspirowany Davidem Bowie

18 W. Soporek, Nowy cztowiek w Sejmie (wywiad z J. Lityriskim), ,Non Stop” 1989, nr 8,
s. 20-21.

19 Ulotka pt. ,Ratujmy Btonia”, ,Non Stop” 1989, nr 10, s. 13.

2 M. Mak, Naiwne pytania, ,,Non Stop” 1988, nr 7, s. 5. Por.: idem, Ring z Dzemem — drugie
starcie, ,Non Stop” 1988, nr 10, s. 13. Por.: Z. Hotdys, **, [w:] Ring? Il starcie, ,Non Stop”
1988, nr 10, s. 13. Por.: (Dzem) List do Z. Hotdysa, ibidem.
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— David Bowie Live In Kino, wiersz Marcina Swietlickiego Van Morrison, Jim Mor-
rison, Patti Smith, Jimi Hendrix sie drg, Pounda Ezry Polecenie, Bogdana Prejsa
(wiersz All You Need, Marka Nowakowskiego Pierwsze boje, Mongoty, Ignacego
Nevermore (pseud. prawdopodobnie Soporka) wiersz Wolnos¢, M. Makowskie-
go (wiersz Odlot), Z. Macheja (wiersz Material Girl).

Woracajgc jeszcze do wspomnianych wczesniej reklam, to redakcja byta zobli-
gowana do umieszczania tzw. ,,gérnikdw”, tj. ofert pracy i nauki sktadanych przez
dyrekcje: Kopalni Wegla Kamiennego ,,Dymitrow”, KWK ,Wujek”, ,, Budostalu”,
Huty Warszawa oraz Zasadniczych Szkét Gdrniczych: KWK, Watbrzych”, KWK ,,Dy-
mitrow”, KWK ,Wujek”. Poza tym w pismie reklamowaty sie: Elektra, PHU Rondo,
Mallroy, Wast, CANTO. Pojawiaty sie takze reklamy nieobowigzkowe np. festi-
walu Rébrege, Jarocina, Jazz Jamboree, filmu Krzysztofa Krauzego Nowy Jork 4
rano, Zbigniewa Kuzminskiego Desperacja, Miedzynarodowej Wystawy i Targow
Sprzetu, Poljazz-u, Unitry, FSM. Mate teksty reklamowe umieszczano w réznych
miejscach w zaleznosci od potrzeb ,famania” tytutu. Obejmowaty one od 5 do 8
stron, choé w ostatnich miesigcach byto ich znacznie mniej.

W kontekscie kwantytatywnym najwiecej tekstéw umiescili w pismie: Redak-
cja (enes, enes enes, Enneaas, Wasz Stary enes, NS, NS NS, NS NS i enes enes)
— 54, Wactawiak Krzysztof — 53, Skaradziriski Jan — 49, Soporek Wojciech — 47,
tobodzinski Filip — 43, Makowski Mirek — 43, Gotaszewski Stawomir (DR. Avane,
Stawoj Merlin, Jah Rusal) — 39, Hotdys Zbigniew (Remek Kwiatkowski, Ricken-
backer Hans, Reaktor, Reaktor Odpowiedzialny, ge, y) — 34, Weiss Wiestaw — 33,
Grzegorczyk Adam — 31, Rytko Tomasz — 21, Soliwoda Miras — 19, Bojanowicz
Jerzy — 15, Bratkowski Piotr (Bigos Piotr) — 13, Szarlacki Piotr — 11, Szczesny Wa-
gnerowski Rafat — 7, tobodziriska Anira (Anyelah, Aniela H., Anielach) — 6, Rosin-
ski Marcin — 6, Giebuttowski Juras — 5. Rdwniez uwzgledniajgc wartosci meryto-
ryczne i umiejetnosci dziennikarsko-publicystyczne, osoby te nalezy zaliczy¢ do
czotowych postaci tworzacych linie programowsg i klimat ,,Non Stopu”.

Podsumowanie

Opracowanie miafo na celu zaprezentowanie struktury pisma i rekonstrukcji re-
dakcji, a takze przyblizenie drég zawodowych i zyciowych oséb, ktére na prze-
tomie 1988/89 r. miaty najwiekszy wptyw na tworzenie miesiecznika. Klasyczna
analiza prasoznawcza zostata zawezona wytgcznie do tych zagadnien ze wzgle-
déw formalnych, ale pozostato jeszcze wiele aspektéw i watkdw, ktore nie zo-
staty w tekscie ujete, a ktére wymagajg scharakteryzowania i upowszechnienia
czytelnikom, m.in. bardzo ciekawe rozmowy i kontakty autora z redaktorami
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i osobami zwigzanymi z periodykiem, badanie zawartosci tresci merytorycznych,
poszerzenie problematyki o wczesniejszy i pdzniejszy okres istnienia tytutu, re-
cepcja pisma przez czytelnikdw i rola kulturotwdrcza ,,Non Stopu”, umiejscowie-
nie w realiach spoteczno-politycznych i rynku prasowego periodyku etc., ktore
powinny znalez¢ odzwierciedlenie w kolejnych publikacjach poswieconych cza-
sopismu.
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Tomasz Gackowski

Jak media rozliczgja, wtadze?
Analiza dyskursu politycznego
opiniofworczych dziennikéw prestizowych
na przyktadzie rzadu Donalda Tuska

Wprowadzenie

Komunikowanie polityczne stanowi zasadniczg funkcje w relacjach wtadzy ze spo-
teczeristwem. W sposéb decydujacy przesadza o tym, jak obywatele postrzegajg
rzadzacych oraz jak oceniajg realizacje ztozonych przez nich obietnic wyborczych?.
To na mediach cigzy odpowiedzialnos$¢ za skrupulatne rozliczanie politykéw z za-
ciggnietych w kampanii wyborczej, ale réwniez i w trakcie sprawowania wtadzy,
obietnic i zobowigzan. Gtdwnym celem badania byto wiec udzielenie odpowiedzi
na pytanie, w jaki sposéb prestizowe dzienniki (ang. broadsheet) ,Rzeczpospo-
lita” i ,Gazeta Wyborcza” rozliczajg rzgdzace partie polityczne — Platforme Oby-
watelskg i Polskie Stronnictwo Ludowe — ze ztozonych obietnic wyborczych oraz
z realizacji lub tez zaniechania zapowiedzianych dziatan czy tez reform?.

Hipoteza | proba badawcza

Hipoteza badawcza przeprowadzonego badania brzmiata nastepujgco: dzienniki
prestizowe zazwyczaj rozliczajg wtadze z obietnic i plandw, choc¢ czynig to w nie-

1 B. McNair, News and Journalism in the UK. A Textbook, London 1994, s. 56 i n.

2, Dzieki ktamstwu, obietnicom bez pokrycia mozna wygraé wybory, ale juz trudniej utrzy-
mac wtadze”, N. Maliszewski, Jak zaprogramowac wyborce, Warszawa 2008, s. 14 i n. Zob.
D. Dudkiewicz, Wybory 2007 — zapowiedz reform czy stagnacji paristwa opiekuriczego?,
[w:] Wybory 2007 i media — krajobraz po , IV RP” — wybrane problemy, red. D. Waniek,
Warszawa 2009, s. 97-123.
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réwnym stopniu (zmienna zalezna), co w znacznej mierze zalezy od sympatii bgdz
antypatii politycznych dziennikarzy oraz kierownictwa danego tytutu prasowego
(zmienna niezalezna).

Prébe badawczg stanowity dwa korpusy tekstow. Pierwszy, studnidwkowy,
korpus tekstéw przypadat na okres luty—marzec 2008 r. 24 lutego 2008 r. pre-
mier Donald Tusk wygtosit w Sejmie exposé, w ktérym podsumowat sto dni rzg-
déw swojego gabinetu i zaprezentowat plan na kolejne lata. Zakwalifikowano
wszystkie artykuty, ktére zawieraty nastepujgce sformutowania (z uwzglednie-
niem deklinacji): ,, 100 dni”, ,studnidwka”, ,sto dni”, ,trzy miesigce”. Na tamach
»Rzeczpospolitej” opublikowano w tym czasie 98 artykutéw spetniajgcych wspo-
mniane kryterium, natomiast w ,,Gazecie Wyborczej” 95 tekstow, ktére zaliczono
do korpusu pierwszej proby badawcze;j.

Drugg, rocznicowa, probe badawczg stanowity teksty opublikowane na ta-
mach ,Rzeczpospolitej” i ,Gazety Wyborczej” w listopadzie i grudniu 2008 r.
Wiagzato sie to z wygtoszeniem przez Donalda Tuska 20 listopada 2008 r. trzeciego
exposé, w ktorym podsumowat tym razem rok pracy swojego gabinetu i zapre-
zentowat plany na przysztos¢. By zbadac wiec dyskurs polityczny wokét rocznicy
rzgdéw Donalda Tuska na tamach prestizowych dziennikéw zdecydowano sie za-
kwalifikowaé wszystkie teksty, w ktorych padto chociaz raz jedno z nastepujgcych
sformutowan (z uwzglednieniem deklinacji): ,,rok rzadu”, ,po dwunastu miesig-
cach”, ,,po 12 miesigcach”, ,,od dwunastu miesiecy”, ,od 12 miesiecy”. Podob-
nie jak w przypadku pierwszej préby i tym razem korpus badawczy objat szes¢
tygodni — trzy tygodnie przed rocznicowym exposé Tuska i trzy tygodnie po nim.
W drugiej probie badawczej znalazto sie 67 tekstéw z ,,Rzeczpospolitej” oraz 48
artykutéw z ,Gazety Wyborczej”.

Metodologia badania

By sprawdzi¢ postawiong hipoteze, nalezato ustali¢, co rzad Donalda Tuska obie-
cat w 2007 r. oraz jak te obietnice byly, badz tez nie byty, realizowane wedtug
najbardziej opiniotwdrczych dziennikdéw w Polsce —, Gazety Wyborczej” i ,,Rzecz-
pospolitej” — na sto dni oraz rok rzgdu PO-PSL.

W toku badania rozrézniono ze wzgledu na sposéb zaciggania zobowigzan
przez politykdw u wyborcow, trzy rodzaje obietnic. S3 nimi normatywy, a wiec
obietnice ztozone w programach wyborczych, deklaracjach programowych oraz
w exposé (w 2007 r.), deklaratywy, czyli zobowigzania ptyngce z bezposrednich
cytatow z danych politykéw publikowanych na tamach prasy (cytaty, wywiady —
listopad i grudzien 2007 r.), oraz wreszcie spekulatywy czy tez ekspektatywy,
a wiec obietnice, ktdre dziennikarze uwazajg, ze politycy ztozyli lub jesli nawet
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nie ztozyli, to powinni je spetni¢. W oparciu o powyzsze rozréznienie dokonano
analizy wszystkich obietnic ztozonych przez politykdéw PO i PSL w programach
wyborczych oraz wszystkich zobowigzan zaciggnietych na famach ,Rzeczpospoli-
tej” i ,,Gazety Wyborczej” w listopadzie i grudniu 2007 r. w postaci deklaratywodw
(cytaty z politykow, wypowiedzi w wywiadach) oraz spekulatywéw vel ekspekta-
tywow, czyli wtasnych sgdéw dziennikarzy na temat tego, co politycy obiecali.

Analizie zostaty poddane dwa programy wyborcze Platformy Obywatelskiej?
z suplementem?. Jesli chodzi o Polskie Stronnictwo Ludowe, to w 2007 r. rGwniez
wydano dwa programy oraz deklaracje®.

Dokumenty programowe PO liczyty sobie tagcznie 194 strony®. Z kolei PSL-u
zaledwie 22 strony. Pod tym samym katem — liczby ztozonych obietnic — zostato
zanalizowane exposé Donalda Tuska z 21 listopada 2007 r. Nalezy nadmieni¢,
Ze za obietnice traktowano kazdg mozliwg do samodzielnego wyréznienia poza
zdaniem, w ktorym wystepuje, postulowang zmiane lub zachowanie statusu quo
wyrazone w sposéb wolicjonalny. Tak wiec w jednym zdaniu mozna byfo znaleZ¢
kilka obietnic, ktére byty nastepnie niezaleznie odnotowywane, np. , Realizacje
programu »Study in Poland« oraz zlokalizowanie Europejskiego Instytutu Tech-
nologicznego we Wroctawiu, promocje kariery i awansu naukowego mtodszej
kadry akademickiej przez lepszy system stypendialny oraz wiekszg mobilnos¢
miedzynarodowg, wprowadzenie zasady finansowania wybranych prioryteto-
wych przedsiewzie¢ badawczych™’.

W cytowanym zdaniu wyrdzniono szes$¢ obietnic. Miedzy innymi dlatego tez
wiele obietnic ma charakter zachodzacy na siebie, choé zwracajg one uwage na
drugg strone tego samego medalu. | tak na przyktad obietnica ,taniego panstwa”
wigze sie z obietnicg ,odbiurokratyzowania administracji”, a ta z kolei nawigzu-

3 Podstawy programu politycznego Platformy Obywatelskiej RP. Polska Obywatelska. By
zyto sie lepiej, Warszawa 2007 — oraz — Program wyborczy Platformy Obywatelskiej. Pol-
ska zastuguje na cud gospodarczy. By zyto sie lepiej. Wszystkim!, Warszawa 2007 wraz
z suplementem Roz. XI Wolni obywatele w bezpiecznym paristwie, http://www.platforma.
org/pl/program (24.04.2010).

4 http://www.platforma.org/pl/program (24.04.2010).

> Polskie Stronnictwo Ludowe. Razem tworzymy lepszq przysztos¢. Narodowe priorytety PSL
na lata 2007-2011, Warszawa 2007 — oraz — Polskie Stronnictwo Ludowe. Nadzwyczajny
IX Kongres PSL. Stawiamy na normalnos¢ — Polska lepszych szans. Deklaracja Polskiego
Stronnictwa Ludowego, Warszawa 15 kwietnia 2007 r., http://www.psl.org.pl/dokumen-
ty (24.04.2010).

& Zob. J. Kucinski, Nowe elementy wizji paristwa w dokumentach programowych gtéwnych
sit politycznych, [w:] Wybory 2007 i media — krajobraz po ,,IV RP” — wybrane problemy,
red. D. Waniek, Warszawa 2009, s. 71-94.

7 Podstawy programu politycznego Platformy Obywatelskiej RP, Polska Obywatelska. By
zyto sie lepiej, Warszawa 2007, http://www.platforma.org/pl/program (24.04.2010).
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je do obietnicy ,,uproszczenia systemu prawnego i poprawy jego wewnetrznej
spojnosci i przejrzystosci”. Mimo takiego charakteru kazda z tych trzech obiet-
nic byta w ujeciach sumarycznych traktowana osobno, gdyz uznano, ze préba
kazdorazowego ustanawiania granicy dla konkretnych obietnic i stwierdzania, ze
jedna zawiera sie w drugiej, bytaby daleko idacg ingerencjg w intencje nadawcy,
ktory kierowat sie zapewne jakimis przestankami, aby w taki a nie inny sposdb
formutowac obietnice.

Badanie

1. Obietnice

1.1. Normatywy

W programach wyborczych Platforma Obywatelska ztozyta 363 obietnice, z ko-
lei Polskie Stronnictwo Ludowe niemal trzykrotnie mniej, bo 1168. Natomiast
sam Donald Tusk, bedac juz premierem koalicyjnego rzgdu PO-PSL, 23 listopada
2007 r. w swoim exposé zapowiedziat realizacje 136 obietnic. Nalezy odnotowag,
ze w trakcie kodowania obietnic okazato sig, ze az 51 razy partie koalicyjne obie-
cujg to samo. W samym exposé premiera Tuska znalazty sie 62 obietnice rodem
z programoéw PO oraz 32 obietnice, ktére mozna odnalezé rdwniez w progra-
mach Polskiego Stronnictwa Ludowego.

1.2. Deklaratywy

Jezeli chodzi o deklaratywy — w listopadzie i grudniu 2007 r. cztonkowie rzadu
PO-PSL ztozyli tacznie, za posrednictwem wywiaddw z dziennikarzami ,Rzecz-
pospolitej”, 86 obietnic, z czego az 47 nowych, niepojawiajgcych sie wprost lub
w danym aspekcie w programach wyborczych PO i PSL oraz w exposé premie-
ra Tuska. W 36 przypadkach obietnice cztonkéw rzgdu potwierdzaty deklaracje
ztozone juz we wczesniej zanalizowanych normatywach. Jesli chodzi o ,,Gazete
Wyborcza”, to na jej tamach ministrowie zobowigzali sie facznie az do 122 obiet-
nic, z czego doktadnie potowa znalazta sie juz wczesniej w exposé premiera lub
dokumentach programowych partii.

Z powyzszych szacunkéw wynika wiec, ze rzagdzacy do ztozonych za posred-
nictwem normatywéw (programéw wyborczych oraz exposé) 440 unikalnych
obietnic dotozyli kolejne 88 (47 na tamach , Rzeczpospolite]” i 61 na stronach
»Wyborczej” minus 20 obietnic, ktére wedtug badacza wystapity jednoczesnie
w dwdch tytutach). Tak wiec wyborca, ktéry mogt przypuszczac po lekturze pro-

8 Wszelkie obietnice, rozliczenia i zrealizowane obietnice zostaty zakodowane w arkuszach
kalkulacyjnych MS Excel 2007.
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graméw wyborczych PO i PSL, ze wiecej raczej juz nie mozna obiecaé, gdyz tak
wiele kwestii partie polityczne zdazyty poruszy¢ na kartach swoich dokumentéw
programowych, odkrywa, iz zwyczajna rozmowa dociekliwego dziennikarza z mi-
nistrem moze przyniesc tuzin nowych zobowigzan.

1.3. Spekulatywy vel ekspektatywy

Przechodzac do spekulatywéw, trzeba odnotowad, ze podczas kodowania obiet-
nic, o ktérych w swoich artykutach pisali dziennikarze analizowanych tytutéw
niezaleznie od cytowanych politykéw, naliczono w okresie studnidwki w ,,Rzecz-
pospolitej” facznie 88 obietnic, natomiast w , Gazecie Wyborczej” 87 obietnic.
W ,,Rzeczpospolitej” 73 z 88 obietnic stanowity zobowigzania, ktdre rzagdzacy zto-
zyli juz w analizowanych wczesniej normatywach i deklaratywach. Wsrdd speku-
latywow vel ekspektatywodw ,Rzeczpospolitej” znalazto sie 15 nowych obietnic.
W przypadku , Gazety” zakodowano zaledwie pie¢ nowych obietnic w dzienni-
karskiej, niezaleznej od politykdw (cytaty lub wywiady), narracji.

1.4. Obiefnice studnidowkowe

W pierwszym korpusie badawczym — studniéwkowym — na famach ,,Rzeczpospo-
litej” zakodowano 75 obietnic w ogdle, z czego 13 byto nowych (17 %), wczesniej
niezarejestrowanych, a wiec tzw. obietnic studnidwkowych. Z kolei na stronach
,Gazety Wyborczej” zakwalifikowano 72 obietnice, z czego az 21 byto nowych
(29%), ktdre pojawity sie po raz pierwszy od zwycieskich wyboréw w 2007 r. i nie
znalazty sie w normatywach — programach wyborczych PO i PSL. Warto nadmie-
ni¢, ze dzienniki zauwazyty niemal takg samg liczbe obietnic, ale byty to rézne
obietnice. Nie za wiele z nich znalazto sie zarazem na tamach , Rzeczpospolitej”
i ,Wyborczej”. Ponadto nie kazdy minister zostat zauwazony ze swoimi obietnica-
mi przez ,,Rz” czy tez ,,GW”. To pokazuje, z jak dwoistym obrazem medialnej rze-
czywistosci obietnic miat do czynienia czytelnik, ktory czytat réwnolegle i ,Wybor-
czg”, i ,Rzeczpospolitg” w lutym i w marcu 2008 r. (wedtug danych ZDKP, niewiele
byto takich osdb). Do tego trzeba zaznaczy¢, ze czytelnik ,Wyborczej” dowiedziat
sie wiecej o obietnicach, np. Sawickiego czy tez Kopacz, podczas gdy nie poznat
zobowigzan, jakie miat ztozy¢ w mediach Drzewiecki, albo jak wiele rzeczy zade-
klarowat sam premier, o czym z kolei dowiedziat sie czytelnik ,,Rzeczpospolitej”.

1.5. Obietnice rocznicowe

Jezeli za$ chodzi o zobowigzania poczynione przez politykdéw na rok rzgdéw Tu-
ska wedtug badanych dziennikéw, to w przypadku ,Wyborczej” byto ich znacznie
mniej, z kolei w ,,Rzeczpospolitej” o ponad 1/3 wiecej (!). Duza liczba obietnic,
takze zupetnie nowych, na rocznice na tamach ,Rz”, wzieta sie stad, iz dzien-
nik zdecydowat sie zaprosi¢ do wywiadoéw niemal wszystkich ministrow rzadu
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PO-PSL, stad tez przewaga w zobowigzaniach — wzgledem ,Wyborczej” — po roku
rzgdéw Tuska. W ,,Rzeczpospolitej” odnotowano az 106 obietnic, z czego ponad
potowe (52%) stanowity nowo ztozone (!). Mozna wiec powiedzie¢, ze zaprasza-
nie na tamy politykdw w celu podsumowania roku rzgdéw wigze sie z ogrom-
nym zagrozeniem, iz ci po prostu ztozg nowe obietnice, zamiast rozlicza¢ sie z juz
ztozonych, zwtaszcza jesli pozostawi sie im duzo swobody, tak jak w przypadku
»Rzeczpospolitej”. Oczywiscie, wcale tak nie musiato by¢, gdyby wywiady zo-
staty pomyslane w zupetnie inny sposéb — bardziej rozliczajgcy i drgzacy kwe-
stie obietnic wyborczych. Jednak wizja cyklu rzgdowych wywiadéw szefostwa
»Rzeczpospolitej” byta taka, aby pierwsze trzy pytania dotyczyty wtasnej samo-
oceny ministra, to co w jego mniemaniu sie udato, a co nie, oraz jakie ma priory-
tety na najblizszy czas. Te swobode politycy koalicji rzgdzacej kapitalnie przekuli
w autopromocje, w ktorej eksponowali sukcesy, odsuwali w czasie niezrealizo-
wane obietnice, kamuflowali porazki oraz obiecywali nowe rzeczy, ktére pozwo-
lity przerzuci¢ rozmowy, a przez to zainteresowanie odbiorcow czytajgcych éw
wywiad, na wygodne dla rzgdzacych tory. To pozwalato politykom skupia¢ uwage
dziennikarzy i w konsekwencji czytelnikdw na prowadzonej opowiesci o Swiecie
nierealnym, takim jaki jest on obecnie, lecz postulowanym, jakim ma sie dopiero
staé. To sprytny zabieg ze strony politykdw koalicji rzgdzgcej, Swietnie wyszkolo-
nych w kontaktach z mediami.

2. Rozliczenia

Na studnidwke oba tytuty rozliczyty rzadzacych w niemal takim samym stopniu,
gdyz zakodowano w ,Rzeczpospolitej” 75 unikatowych rozliczen, z kolei w ,Wy-
borczej” o trzy mniej 72. Na rocznice —,,Rz” — 103 rozliczenia, ,,GW” — 86.

Po przejrzeniu obu list rozliczer szybko okazuje sie, ze ,Rzeczpospolita” za
co innego niz ,Wyborcza” rozliczata rzad w dyskursie studniowkowym. W ,Rz”
pytano o zmiany w mediach publicznych. Wedtug redaktordéw ,,Rzeczpospolitej”,
owa obietnica przemienita sie w prace nad ustawg medialng, pozwalajgcg kon-
trolowaé PO media publiczne i rozdawaé koncesje dla nadawcéw prywatnych.
W ,Wyborczej” za$ pytano, co z odpolitycznieniem medidw, a wiec zmienieniem
obecnej sytuacji. ,Rz” pytata, co zdowodami win i zbrodni rzagdéw Prawa i Spra-
wiedliwosci. W ,Wyborczej” zas akurat tego typu rozliczenie réwniez sie pojawi-
fo, ale z zupetnie inng intencja. O ile w ,,Rz” uwazano, ze rewanzyzm i rozliczanie
rzadu PiS przez koalicje PO-PSL jest btedem, tak jak wyborcze straszenie Pola-
kéw kaczyzmem i rzekomo pewnymi, popetnionymi naduzyciami wtadzy®, tak
w ,,GW” rozliczano rzad Tuska wtasnie z niskiej skutecznosci czyszczenia panstwa

9

Wyjatkiem byty teksty Waldemara Kuczynskiego oraz Jacka Kucharczyka: W. Kuczynski,
PiS-owski wilk nadal niebezpieczny, ,,Rzeczpospolita” 20.02.2008, oraz J. Kucharczyk, not.
K. Baranowska, Rzgd PO nie zawiodt, ,,Rzeczpospolita” 19.02.2008.
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ze stronnikdéw Jarostawa Kaczyniskiego oraz nieujawniania twardych dowodéw
naduzy¢ jego rzadu, ktére na pewno sg (!)%°.

Warto zaznaczy¢, ze wsrdd rozliczen rzgdu Tuska, jakie znalazty sie na tamach
dziennikéw, nierzadko odnotowywano, ze nie byty one rozliczeniami par exellan-
ce (nie dotyczyly bezposrednio obietnic ztozonych explicite w normatywach, spe-
kulatywach czy deklaratywach), ale miaty charakter medialnego postulatu: co
rzad wedtug danego tytutu powinien zrobic, a nie robi lub nie zrobit —w , Rzecz-
pospolitej” na sto dni, np. usuniecie przywilejéw emerytalnych dla bytych ofice-
row SB, co ze statusem Chorzowa i Krakowa w staraniach o Euro 2012 czy tez, co
z rozwigzaniem sprawy kupcdéw ze Stadionu Dziesieciolecia.

Okazuje sie wiec, ze media w swojej rozliczajacej rzad refleksji skorzystaty
z okazji, aby wyartykutowaé konkretne zgdania wzgledem wtadzy, a wiec po-
stawié przed rzadem PO-PSL sprawy, ktére — zdaniem dziennikéw — nie cierpia
zwtoki, a sg lekcewazone przez rzgdzacych. To pokazuje pewng pokrzepiajgcg ob-
serwacje, ze media nie tylko bazujg na obietnicach, ktdre sktadajg politycy (gtow-
ni narratorzy spraw politycznych), ale réwniez oczekujg od nich zajmowania sie
sprawami przez nich pomijanymi. W tym aspekcie badane dzienniki z pewnoscia
zdaty test na bycie odpowiedzialng czwartg wtadzg, ktéra patrzy na rece rzadza-
cym, rozlicza ich, ale réwniez stawia przed problemami, na ktére politycy wolg
przymykac oczy — ,,zadaniujg” politykéw.

3. Zrealizowane obietnice

W studniéwkowej narracji ,Rzeczpospolitej” zakodowano zrealizowanie przez
rzgdzacych 43 obietnic (tylko jedna, a raczej zespot kilku rozwigzan przyspiesza-
jacych prywatyzacje, zostata przypisana bezposrednio politykowi PO'), z czego
dwa razy zwracali uwage na realizacje obietnic eksperci!?. Z kolei na tamach przy-

© Np. M. Czech, PO i PiS, czyli pies jeza nie tknie, ,Gazeta Wyborcza”, 12.02.2008; A. Ku-
blik, M. Olejnik, Tusk: trzeba zmienic¢ konstytucje, wywiad z Donaldem Tuskiem, , Gaze-
ta Wyborcza” 20.02.2008; W. Gadomski, Rzqgd nudny i zaskakujqcy, ,,Gazeta Wyborcza”
10.11.2008.

11 Aleksander Grad: Projekt ustawy o zmianach w ustawie o komercjalizacji i prywatyzacji —
aukcje prywatyzacyjne, ograniczenie zakresu analiz, wykorzystywanie szersze instrumen-
téw rynku regulowanego w prywatyzacji, zniesienie obowigzku wystepowania do Rady
Ministréw o zgode na sprzedaz akcji lub udziatéw w trybie innym niz publiczny w $cisle
okreslonych warunkach, ufatwienia przekazywania akcji samorzagdom, karta prywatyza-
cyjna, transparentnosé, przekazanie wiekszosci decyzji dotyczacych prywatyzacji mini-
strowi skarbu, B. Chomatowska, P. Jabtonski, Koniec drenazu paristwowych firm, wywiad
z Aleksandrem Gradem, ,,Rzeczpospolita” 28.02.2008.

12 Jarostaw Flis, politolog z Uniwersytetu Jagiellorskiego: znalezienie stosu bubli prawnych
wytapane przez posta PO Janusza Palikota; Jacek Kucharczyk, socjolog z Instytutu Spraw Pu-
blicznych: sprawne wygaszenie strajkéw — Kucharczyk wspominat tez o poprawie stosunkéw
miedzynarodowych i skutecznej pracy komisji ,,Przyjazne panstwo” Janusza Palikota.
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chylniejszej wtadzy ,Wyborczej” az 70, z czego 31% pochodzita z cytatéw lub
wywiaddw z politykami PO.

Narracja badanych tytutéw wyraznie réznita sie w aspekcie odnotowywania
zrealizowanych obietnic. ,Wyborcza” same projekty, ktore trafity do Sejmu, spo-
tkania w celu ustalenia czegos lub tez nawet uszczegétowione plany poczytywata
rzgdzgcym za sukces i zrealizowanie obietnicy®3, w przeciwienstwie do bardziej
krytycznej wzgledem koalicji PO-PSL ,,Rzeczpospolitej”. Ta raczej odnotowywata
realizacje zobowigzania dopiero wtedy, gdy reforma zazwyczaj zostata juz prze-
prowadzona przez przewdd legislacyjny, a dane spotkanie na szczeblu miedzyna-
rodowym wydato owoc!*. W tym wzgledzie widaé przychylnos¢ ,,GW” i dystans

13 Na przyktad projekt w sejmie dotyczgcy mozliwosci zawieszenia dziatalnosci gospodarczej
— nowelizacja ustawy o swobodzie dziatalnosci gospodarczej (,,reformatorska pasja Szejn-
felda”), gotowy projekt w sejmie nowelizacji ustawy o rachunkowosci gospodarczej —
uproszczona rachunkowos$¢ — powiekszony limit z 800 tys. do 1,2 min euro, projekt zmian
w KPC i uproszczenie postepowania w sprawach gospodarczych, uwolnienie prokuratury
spod ministerstwa sprawiedliwosci — projekt prawie gotowy, skuteczne posprzatanie po
PiS-ie w Ministerstwie Rozwoju Regionalnego i kwestii wydatkowania srodkéw unijnych,
przyjecie przez rzad nowelizacji ustawy o swobodzie gospodarczej, ograniczenie etatéw
wiceministrow w ministerstwie rolnictwa, wystapienie do Brukseli o zgode na jednora-
zowy, interwencyjny skup $win i doptaty do eksportu wieprzowiny — roztadowanie swin-
skiej gorki, spadek do liczby 90 ustaw, wymagajacych dostosowania prawa polskiego do
unijnych dyrektyw, przywrdcenie spokoju i zaufania po rzadach PiS-u, MSWIA przygoto-
wuje projekt ustawy o reformie administracyjnej i samorzadowej, a w potowie stycznia
rzad przyjat zatozenia, zakoriczenie negocjacji Komisji Europejskiej w sprawie programu
operacyjnego ,Infrastruktura i Srodowisko”, odblokowanie wejscia Rosji do OECD — gest
dobrej woli, rozmowy w Moskwie o zegludze po Zalewie Wislanym i rurociggu do polskiej
rafinerii na Litwie w Mozejkach, zakomunikowanie Stanom Zjednoczonym, ze ewentualna
umowa o tarczy antyrakietowej bedzie dotyczyta réwniez pakietu unowoczesniajgcego
polska armie, reforma prokuratury — rozdzielenie ptac prokuratury i sedziow — reforma
,prawie gotowa”, reforma sadéw 24-godzinnych — projekt — dobrowolne poddanie sie ka-
rze bez rozprawy sgdowej, sagdy elektroniczne — gotowy projekt, propozycja uregulowania
aplikacji prawniczych i modelu kariery sedziowskiej, podpisanie umowy z Eureko, iz do
czerwca 2008 r. zostanie zawarta ugoda, usprawnienie dziatania i zmiana kadr w ARIMR,
rozszerzenie granic specjalnych stref ekonomicznych, zmiany w kodeksie postepowania
cywilnego przyspieszajace i upraszczajace postepowanie w sprawach gospodarczych (bez
odnotowania, iz nad tymi zmianami pracowano juz za czaséw PiS), nadzorowanie w spo-
séb delikatny $ledztwa dotyczgcego naduzyé poprzedniego rzadu przez ministra Cwigkal-
skiego.

A nawet jesli ,,Rz” dostrzegata sukcesy, to pisata nierzadko w nastepujacy sposdb (auto-
rem jest cztonek kierownictwa redakcji — zastepca red. naczelnego): ,,Premier Tusk nie
pomylit sie w wygtoszonym w czwartek w Sejmie przemowieniu. Rzeczywiscie, jego rzad
odnidst w pierwszym roku dziatania troche sukceséw. Traf jednak chciat, ze odnidst nie te,
ktére zapowiadat, iz odniesie. [...] Po pierwsze, rzad Donalda Tuska notuje sukcesy w kilku
sprawach zainicjowanych przez gabinety Kazimierza Marcinkiewicza i Jarostawa Kaczyn-

14
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w chwaleniu rzadu przed zachodem storica przez ,Rz”. Zapewne owa rdznica
wynika tez z faktu, ze ,Wyborcza” oddawata w znacznej mierze gtos rzgdzacym,
relacjonujac (nierzadko literalnie) konferencje ministréw, podsumowujgcych sto
dni swoich resortéow. To z pewnoscig wptyneto na fakt, ze az 22 (31%) realiza-
cje obietnic miaty zrédto w cytatach z ministréw lub w wywiadach udzielonych
»Wyborczej”.

Warto zauwazyé, ze tak jak w przypadku stu dni koalicji PO-PSL, tak i na rocz-
nice niejednokrotnie zauwazano realizacje jakiego$ zobowigzania, by dwa dni
podzniej inny publicysta, na tych samych tamach, rozliczat rzadzacych z niezreali-
zowania witasnie tej obietnicy. To podwaza poniekad wiarygodnos¢ rozliczania
rzgdzacych przez najbardziej prestizowe, opiniotwdrcze dzienniki.

Na rocznice w ,,Rzeczpospolitej” dostrzezono realizacje az 111 obietnic, jed-
nak autorami chwalgcych rzad spostrzezen konsekwentnego spetniania obietnic
byli w 56% sami zainteresowani —a wiec premier oraz ministrowie, ktérzy udzieli-
li ,,Rzeczpospolitej” az 14 wywiadéw rzgdowych. Ponadto dziennik cytowat row-
niez rocznicowe exposé premiera, w ktérym Tusk wyliczat dokonania jego rzadu,
a takze sami ministrowie na konferencjach prasowych prezentowali wtasne osig-
gniecia (cytaty) — to takze miato wyptyw na taczng liczbe medialnie zrealizowa-
nych obietnic. Zaledwie w 48 (43%) przypadkach to redaktorzy ,,Rz”, publicysci
oraz eksperci dostrzegli skuteczno$é rzgdu. Wynika z tego, iz rzgdzacym udato
sie na rocznice zawtfaszczy¢ w znacznej mierze dyskurs ,Rzeczpospolitej” dzieki
wywiadom oraz licznym cytatom z ministréw, ktorzy kierowali sie zasada: ,nie
chwalg ciebie inni lub nie wiesz, czy zechcg pochwali¢, to pochwal sie sam”.

Z kolei ,Wyborcza”, zamieszczajac na swoich famach o 19 tekstéw rocznico-
wych mniej niz ,,Rz” (67 artykutdw), napisata o realizacji 65 obietnic, z czego —
w przeciwienstwie do konkurencyjnej ,,Rzeczpospolitej”, ktéra szeroko otworzyta
tamy rzadzgcym politykom — tylko w 12 przypadkach sami ministrowie i premier
chwalili sie osiggnieciami. W 82% to redaktorzy ,GW”, jej publicysci oraz eksperci
dostrzegali skutecznosé rzadu i chwalili PO-PSL za konsekwentng realizacje zto-
zonych zobowigzan. ,Wyborcza” przeprowadzita na rocznice tylko dwa wywiady
—z Donaldem Tuskiem, premierem?® oraz Adamem Szejnfeldem?, wiceministrem
gospodarki (,,Rz” zamiescita az 14 wywiaddw rzgdowych). To pokazuje, ze gdyby
»Rzeczpospolita” nie zdecydowata sie na cykl wywiaddw rzgdowych, to na jej ta-
mach znalaztoby sie moze nawet 50% mniej stwierdzen pokazujgcych, jak rzad

skiego. [...] Po drugie, ekipa premiera Tuska odnosi sukcesy w sprawach, w ktérych w za-
sadzie nie mogta dtuzej zwlekac z podejmowaniem decyzji, ale oczywiscie mogta podjgé
decyzje niewtasciwe, czyli niewymagajgce oparcia sie silnym grupom interesdw, a tak nie
uczynita”. P. Gabryel, Wszystkie cuda Donalda Tuska, ,,Rzeczpospolita” 21.11.2008.

15 A, Kublik, M. Olejnik, Po wyborach odblokujemy Polske, ,,Gazeta Wyborcza” 8.11.2008.

6 5. Smigiel, Robimy rewolucje dla firm, wywiad z Adamem Szejnfeldem, ,Gazeta Wyborcza

— M¢j Biznes” 25.11.2008.
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realizuje obietnice (albo jeszcze mniej, gdyz wywiady byty przeciez w narracji ,,Rz”
gtosem, ktdérego publicysci i dziennikarze tego tytutu nie mogli zlekcewazyc).

Z kolei ,Wyborcza” nie oddata tamoéw rzadzacym, ale i tak pochwalita i wyli-
czyta wiekszg liczbe zrealizowanych obietnic (cho¢ wymienita raczej rézne, a nie
takie same jak w ,Rz”), co redaktorzy, publicysci i eksperci w ,,Rz” w znacznie
mniejszym, bo o 40%, rocznicowym korpusie tekstéw. Dziennikarze i eksperci
wymienili na stronach ,GW” 53 zrealizowane przez rzad obietnice (abstrahujac
od cytatow i wywiaddw, w ktérych sami zainteresowani politycy sie chwalili). To
pokazuje skale przychylnosci ,Wyborczej” oraz sceptycyzmu i krytycyzmu ,,Rzecz-
pospolitej” wzgledem rzagdu Donalda Tuska?’.

L. Obiefnice, rozliczenia, zrealizowane zobowiazania - sumarycznie

Obietnice Rozliczenia | Zrealizowane obietnice
Jesien 2007 r. (N,D,SvE)* 548 - -
Studnidwka 34 147 99
Rocznica 65 189 147
SUMA 647 336 246

* Suma normatywow, deklaratywow, sekulatywdw vel ekspektatywow.

Zrédto: opracowanie wlasne.

Podsumowujgc, w toku badania facznie naliczono, ze rzad Tuska w analizo-
wanych Zrédfach i okresach ztozyt 647 obietnic. Jesli w prosty sposéb zsumowac
facznie rozliczenia (336) i zrealizowane obietnice (246) ,,Rz” i ,,GW” na 100 dni
i na rok rzadodw, i podzieli¢ sume na pdt, gdyz ok. 50% rozliczen w réznym zakresie
pokrywata sie ze sobg oraz nie kazde rozliczenie byto rozliczeniem par exellan-
ce, a czesc¢ zrealizowanych obietnic znalazta sie w obu dziennikach, z kolei czes¢
zrealizowanych zobowigzan, okazywata sie de facto quasi-obietnicami (sprawy
wynikajgce z praktyki rzagdzenia i reagowania na sprawy wyptywajgce na biezaco,

17" Uwaga metodologiczna co do zliczania zrealizowanych obietnic: zdarzaty sie przypadki, ze
premier czy minister sam pochwalit sie jakas zrealizowang obietnicg oraz dany fakt zauwazyt
réwniez dziennikarz czy tez ekspert. W przypadku, gdy odnotowano, ze o danym zrealizowa-
nym zobowigzaniu powiedziat raz polityk, raz dziennikarz / ekspert, to zaliczano to na poczet
rzgdowego chwalenia sie zrealizowanymi obietnicami, podczas gdy wiecej niz raz napisali
o danym sukcesie rzgdu redaktorzy i/lub eksperci, to liczono to do grupy zrealizowanych zo-
bowigzan zauwazonych przez nie-politykdw, a wiec niezalezne media / ekspertéw. Podczas
gdy dane zrealizowane zobowigzanie zauwazyt dziennikarz / ekspert, a nie powiedziat o niej
minister w wywiadzie lub nie zostat zacytowany na famach dziennikéw, gdy o tym moéwit, to
oczywiscie owg realizacje obietnicy liczy sie na poczet zobowigzan zauwazonych i odnoto-
wanych przez osoby niebedgce politykami — dzienniki / eksperci.
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ktdre w obietnicach nie zostaty wyartykutowane explicite, np. odwilz w stosun-
kach z Chinami), to okaze sie, iz dzienniki rozliczyty rzad w 291 sprawach.

Wykres 1. Obietnice PO-PSL w ciggu pierwszego roku rzgdéw
w badanych okresach

B OBIETNICE 2007 R.

i OBIETNICE NA STUDNIOWKE

L1 OBIETNICE NA ROCZNICE

Zrédto: opracowanie wlasne.

Na pierwszym wykresie przedstawiono rozktad procentowy obietnic, jakie
ztozyly partie rzgdzgce w badanych okresach — Platforma Obywatelska i Polskie
Stronnictwo Ludowe. Suma kota wyniosta 647 réznych (zachodzgcych na siebie,
zaleznych od siebie, ale oddzielnie wyodrebnianych) obietnic. Pod najciemniej-
szg kategorig kryja sie wszystkie obietnice ztozone przez PO i PSL w zanalizowa-
nych wczesniej normatywach — programach wyborczych i exposé Tuska, dekla-
ratywach — wszystkich wypowiedziach, cytatach, wywiadach opublikowanych na
tamach ,,Rzeczpospolitej” i ,Gazety Wyborczej” w listopadzie i grudniu (tekstach
dobranych do przedpréby w sposéb jakosciowy — artykuty w odczuciu badacza
dotyczace tego, co rzad zamierza, jak chce zmienia¢ Polske i w jakim horyzoncie
czasowym) oraz spekulatywach, a wiec wszystkie przypisane politykom partiom
rzgdzgcym obietnice przez dziennikarzy w czasie przedpréby. tgczna suma nor-
matywoéw, deklaratywow i spekulatywéw (niepowtarzajgcych sie) wyniosta 548
i stanowita 85% wszystkich obietnic ztozonych w pierwszym roku rzgdéw Tuska,
biorgc pod uwage dwa zbadane okresy — dyskurs studniéwkowy (luty i marzec)
oraz rocznicowy (listopad i grudzierh 2008 r.).

Pod kategorig najjasniejszg znajdujg sie nowe obietnice ztozone lub przypisa-
ne politykom rzgdzacym w narracji studnidwkowej obu badanych tytutéw — nali-
czono ich tacznie 34, z czego 13 natamach ,,Rz”, a 21 w,,GW”. Ta suma stanowita
zaledwie 5% wszystkich obietnic. Oczywiscie na studnidwkowych famach powtoé-
rzono znacznie wiecej obietnic, ale w ponizszym zestawieniu uwzgledniono tylko
nowe obietnice, ktére nie pojawity sie wczesniej. Wszystkich obietnic na sto dni
rzgdow PO-PSL w ,,Rzeczpospolitej” byto 75, z kolei w ,Wyborczej” — 72.
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Na ostatni, Sredniociemny kawatek tortu ztozyty sie zobowigzania, ktdre zacig-
gneli u czytelnikdw badanych gazet sami politycy lub przypisujacy je rzgdzacym
dziennikarze i eksperci. tacznie naliczono 65 niepowtarzalnych, nowych obiet-
nic, z czego w ,Rzeczpospolitej” (ktéra zamiescita na rocznice az 14 wywiaddéw
rzgdowych) znalazto sie 55 nowych obietnic, z kolei na tamach ,Wyborczej” tylko
10 (tylko dwa rzagdowe wywiady). Suma stanowita w catej liczbie — 647 obietnic
(10%). Dwa razy wiecej nowych obietnic niz na studniéwke. Wszystko przez wy-
wiady z ,,Rzeczpospolitej”. Okazuje sie, ze politykom idzie znacznie lepiej obiecy-
wanie coraz to nowych rzeczy, zamiast rozliczanie sie z tych jeszcze niezrealizo-
wanych, a dzienniki niestety nie sg w stanie jednoznacznie pokierowa¢ narracja
w ten sposéb, aby politycy nie obiecywali nowych rzeczy, tylko rozliczali sie z nie-
zrealizowanych zobowigzan.

Oczywiscie, mozna bronié rzadzacych, ze po roku wynikto wiele nowych
spraw i potrzeb panstwa, ktdre trzeba zrealizowad, stad te nowe obietnice, nowe
priorytety. Jednak wzrost o 100% wzgledem studniéwkowej narracji jest poraza-
jacy, gdyz mogtoby sie wydawaé, ze to wtasnie na rocznice bedzie mniej obietnic
(niz na studniéwke), bo o ile mozna zatozy¢, iz przez trzy miesigce trudno zrobic
wiele, o tyle po roku trzeba sie zgodzié, ze mozna zrobi¢ znacznie wiecej. Wykres
nr 2 pokazuje pewng podlegto$¢ medidéw w narracji rozliczajacej wzgledem rzg-
dzacych, ktérzy sg w stanie swobodnie ksztattowac swojg opowiesé o rzadzeniu,
a media, otwierajgc szeroko swoje tamy dla politykdw — przeprowadzajac z nimi
liczne wywiady, obficie cytujgc rocznicowe exposé premiera oraz innych mini-
stréw — same dajg wtadzy takg mozliwo$é. To oczywiscie odbywa sie kosztem
rozliczania obietnic ztozonych wczesniej.

Wykres 2. Rozliczanie z obietnic

#@ RZECZPOSPOLITA

i GAZETA WYBORCZA

Zrédto: opracowanie wtasne.
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W studniéwkowym dyskursie dwéch najbardziej opiniotwdrczych tytutéw
zakodowano tgcznie 147 niepowtarzalnych rozliczen (powtérne wystgpienia kaz-
dego rozliczenia odnotowywano, jednak w tym zestawieniu zliczono tylko uni-
kalne rozliczenia). W ,,Rzeczpospolitej” znalazto sie 75 rozliczen, a w ,Wyborczej”
72. Jak pokazano na wczesniejszych stronach, nierzadko te dwa tytuty rozliczaty
rzadzacych z réznych rzeczy, a czasem nawet z tych samych, ale z inng intencja
(np. odwet na poprzednikach — ,Rz” — dobrze, ze nie jest permanentny, cho¢
frontalny w wykonaniu np. Zbigniewa Cwigkalskiego, ministra sprawiedliwosci,
z kolei w ,,GW” — szkoda, ze PO-PSL nie rozliczajg konsekwentnie PiS i nie czyszcza
panstwa ze stronnikdéw Jarostawa Kaczynskiego). By stwierdzi¢, czy tyle rozliczen
to duzo, czy tez mato (préba nr 1 w obu tytutach byta podobna — po blisko sto
tekstéow w ,,Rz” i w ,,GW”), warto podad, ile razy w tym samym czasie tytuty po-
chwality rzgdzacych za zrealizowanie obietnic.

Okazuje sie, ze na sto dni PO-PSL ,,Rzeczpospolita” rozliczyta rzad z 75 nie-
zrealizowanych obietnic, z kolei zauwazyta na swoich tamach tgcznie (bez po-
dziatu na cytaty czy wywiady z politykami, a teksty dziennikarzy czy ekspertéw
— zestawienie taczne, ptyngce z tamow jako jednej narracji) 43 zrealizowane.
A wiec blisko o potowe mniej. Z kolei ,Wyborcza”, rozliczajgc na studnidwke rza-
dzacych z 72 niezrealizowanych obietnic, dostrzegta, ze rzad Tuska zrealizowat
niemal 39%, bo 70. Wynika z tego, ze w ,Wyborczej” na jedno rozliczenie rzagdu
(niezrealizowana obietnica) przypadata srednio jedna pochwata, zrealizowana
obietnica. Z kolei w ,,Rzeczpospolitej” wychodzi dwa rozliczenia z niespetnionych
zobowigzan wyborczych i powyborczych na jedno przyznanie, ze rzad zrealizo-
wat jakag$ obietnice. To zestawienie pokazuje, o ile ,,Rzeczpospolita” byta bardziej
krytyczna, rozliczajgca wzgledem rzadzacych, a o ile ,Wyborcza” byta bardziej
przychylna, pobtazliwa, dostrzegajgca plusy wtadzy®®.

Przewage w chwaleniu rzgdu Donalda Tuska kapitalnie potwierdza procentowy
udziat w dyskursie studniéwkowym obu tytutéw w dostrzeganiu zrealizowanych
obietnic, zaprezentowany na wykresie nr 3. Ze wszystkich zrealizowanych obiet-
nic dostrzezonych przez dzienniki az 62% (70) znalazto sie w ,Gazecie Wyborczej”,
a zaledwie 38% (43) w ,,Rzeczpospolitej” (unikalnych byto jednak 99, gdyz w 29
przypadkach powtdrzono zrealizowane obietnice za narracje studniéwkowsg).

8 Np. ,Europa patrzyta na te szopke z niedowierzaniem. | w zachodnich mediach zaczety sie

pojawiac¢ informacje o planach odebrania Polsce mistrzostw. Europejskie wtadze pitkar-
skie byty niezadowolone ze stanu przygotowan, przedstawity bardzo krytyczny raport. By-
liSmy powaznie zagrozeni. Zmienit sie jednak rzad. | wszystko sie zmienito. Komitet prze-
stat by¢ wazny, na dobrg sprawe nawet nie wiadomo, czy istnieje. Spotka powotana do
koordynowania przygotowan zebrata wszystko do kupy, utozyta wspdtprace z miastami,
ktére beda organizowaé mecze. Dzi$ zagrozenia wtasciwie juz nie ma”. P. Skwirowski, Euro
2012: nowy rzqd wszystko zmienit, ,Gazeta Wyborcza” 10.11.2008. Wystarczyta zmiana
rzadu PiS na PO-PSL i jak za dotknieciem czarodziejskiej rozdzki od razu odmienita sie
sytuacja w organizacji Euro 2012.
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Wykres 3. Zrealizowane obietnice

E RZECZPOSPOLITA
M GAZETA WYBORCZA

Zrédto: opracowanie wlasne.

Widoczna zmiana zaszta w dyskursie rocznicowym w ,Rzeczpospolitej”.
Dzienniki rozliczyty rzadzacych (mniejsze préby badawcze —w ,,Rz” o ponad 30%,
w ,,GW” 0 70%) tacznie 176 razy. Cho¢ od tej liczby musimy odja¢ 29 zrealizowa-
nych obietnic powtdrzonych w obu tytutach, czyli 147. Zanotowano wiec wzrost
rozliczerh wzgledem 100 dni az o 48% (48). ,Rzeczpospolita” — mimo ze szeroko
goscita na swoich tamach politykéw rzadu (14 wywiaddw, liczne cytaty z pre-
miera i ministrow) — to zamiescita az 103 rozliczenia, czyli na mniejszej prébie
tekstow (cho¢ w zblizonej liczbie znakéw — mniej tekstéw, ale tgcznie dtugosé
taka sama) wiecej rozliczenn o 37% (28). Z kolei w mniejszej, rocznicowe] prébie
tekstow ,Wyborczej” zakodowano 86 rozliczen, a wiec o 14 wiecej niz na 100 dni
rzgdu Tuska (nalezy zauwazy¢, ze w rocznicowej ,GW” znalazty sie tylko dwa wy-
wiady rzgdowe, a cytatow z politykdw witadzy byto mniej niz w ,Rz”). Zndw widaé
przychylno$¢ ,Wyborczej” i dystans, krytycyzm ,,Rzeczpospolitej”. Owg obserwa-
cje dopetnia — jak wczesniej — zestawienie obietnic z wykresu nr 3. Na rocznice
stosunek procentowy liczby zauwazonych przez dzienniki zrealizowanych obiet-
nic zmienit sie i odnotowano przewage (od 63 do 37%) ,,Rzeczpospolitej”, w kto-
rej byto niemal o 30% artykutéw wiecej niz w ,Wyborczej”. Ta odmiana wigzata
sie nie ze spektakularnie dobrym ocenianiem rzadzacych (a contrario studniow-
ki) przez redaktoréow i ekspertéw ,,Rz”, ale z licznymi wywiadami rzgdowymi (14),
o ktérych wspomniano wczesniej.

W ,,Rzeczpospolitej” zrealizowanych obietnic naliczono az 111, tyle ze ponad
50% z nich byto proweniencji rzgdowej (wywiady, w ktérych premier i ministro-
wie chwalili sie, obfite cytaty z rocznicowego exposé Tuska oraz cytaty z rocznico-
wych konferencji prasowych szefow resortéw). W ,Wyborczej” zas — w znacznie
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mniejszej probie — odnotowano tylko 65 spetnionych zobowigzan, ale az w 85%
autorami korzystnych dla wtadzy spostrzezen byli redaktorzy ,,GW” i zaprzyjaz-
nieni publicys$ci oraz eksperci. W catosci proby rocznicowej dostrzezono 147 uni-
katowych, zrealizowanych obietnic. 19 zrealizowanych obietnic powtérzono na
tamach ,,Rz” za narracjg studnidéwkowsg. Z kolei w ,Wyborczej” az 29, z czego
10 wystgpito rdwniez na famach rocznicowej ,Rzeczpospolitej”. W obu okresach
zliczono wiec zrealizowanie 246 obietnic i pseudoobietnic (nazywanie przez rza-
dzacych niektérych dokonan, wynikajacych z praktyki rzadzenia, zrealizowanymi
obietnicami, mimo ze wczesniej nikt ich nie obiecywat).

Gdy teraz zestawimy liczbe rozliczen z liczbg zrealizowanych obietnic we-
dtug medidw, to okaze sie, ze stosunek ,, Rzeczpospolitej” na rocznice wyniesie
103 : 111, co daje niemal jedno rozliczenie przypadajgce na jedng spetniong
obietnice (lepiej niz na studnidwke, cho¢ to wytacznie dzieki wywiadom, gdyz
bez nich ten wskaznik zapewne bytby znacznie bardziej niekorzystny dla rzadza-
cych, skoro mimo takiej liczby wywiaddw i szerokiego otwarcia tamoéw dla poli-
tykow, redaktorzy ,Rz” zdotali w rocznicowej narracji zamiescié jeszcze az 103
(1) rozliczenia), z kolei w ,Wyborczej” — 86 : 65 = 1,3, a wiec — nieco mniej jak na
studniéwce — przypada sSrednio na jedng zrealizowang obietnice, ponad jedno
rozliczenie rzadzacych z niespetnionej obietnicy.

Warto zauwazy¢, ze na rocznice rzadu Tuska tylko ,Rzeczpospolita” znacznie
— bo 0 28% — zwiekszyta liczbe rozliczen, przy jednoczesnym szerokim wpusz-
czeniu na swoje strony politykow, ktérzy w wywiadach promowali siebie oraz
wykazywali spetnione obietnice, ktérych réwniez byto przez to znacznie wiecej
jak na studnidwke (43 : 111). Z kolei ,,Wyborcza” nie skorzystata z okazji — a przy-
najmniej nie w stosunku do wszystkich ministrow — aby rocznicowo rozliczy¢
i zaprezentowac swoim czytelnikom zaniedbania rzadu. Zdaje sie, ze ,,GW” dozo-
wata rozliczajgcy ton narracjg przychylnego odnotowywania zrealizowanych zo-
bowigzan przez rzadzacych. W tym wiasnie przejawita sie przychylnos¢ dziennika
wzgledem witadzy.

Dyskusja 1 konkluzje

Z badania wynika, ze najbardziej prestizowe tytuty w swoich studnidwkowych
i rocznicowych narracjach, ktérych publikacje byty roztozone na trzy miesigce
(przetom lutego i marca oraz pazdziernika i listopada 2008 r.), poruszyty zaledwie
okoto 45% wszystkich spraw, jakie rzgdzacy — Platforma Obywatelska i Polskie
Stronnictwo Ludowe — w swoich programach wyborczych, wypowiedziach i wy-
wiadach chcieli w Polsce poprawié, zreformowac lub wprowadzi¢. Mozna zada¢
pytanie o pozostate 55% spraw? Czy mozna to wyttumaczy¢ zjawiskiem gate-
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keepingu®® i po prostu powiedzie¢, ze media nie mogg zajmowac sie wszystkim?
Muszg wybrac¢ jaki$ problem. W ich mniemaniu najwazniejszy. Stad zapewne taki
stosunek spraw poruszonych do tych w ogéle niewspomnianych (wydajgcych sie
réwniez istotnymi z punktu widzenia polskiego spoteczenstwa), jak np. liberali-
zacja polityki cenowej i dziatania zwiekszajace konkurencje lekdw generycznych,
stworzenie NUTS (systemu wzajemnych powigzan planowania strategicznego,
przestrzennego i sposobu agregacji danych statystycznych), utworzenie krajowe-
go samorzgdowego funduszu wyréwnawczego, reforma organéw regulujgcych
— oddzielenie organdw regulacyjnych od biezgcej polityki, odmtodzenie i umie-
dzynarodowienie zatrudnianej kadry dla wzmocnienia instytucji sektora wiedzy,
gwarancje powszechnego dostepu do gestej sieci ustug edukacyjnych wysokiej
jakosci dla dorostych czy Lokalna Policja Prewencyjna jako cze$é policji paristwo-
wej majgcej podlega¢ nadzorowi komendantéw wojewddzkich (potgczenie Stra-
2y Miejskiej i prewencji policyjnej).

Mozna tez zadaé pytanie, po co politycy tak duzo obiecuja, skoro i tak bedg
rozliczani z kilkudziesieciu gtdwnych — wedtug opinii medidw — obietnic? Po
co tez obiecujg kolejne rzeczy na sto dni i na rok rzadéw, gdy tak wielu spraw
jeszcze nie zdotano zrealizowaé? Moze odpowiedzig na te pytania jest teoria
wszechobecnego, wszechstronnego marketingu (ang. Comprehensive Politi-
cal Marketing — CPM)®. Nigdy nie pozostawia¢ wrazenia pustki i zawsze nalezy
da¢ — choéby tylko w stowach, obietnicach — to, czego oczekujg czytelnicy oraz
dziennikarze. Z drugiej strony, pamietajac, ze zidentyfikowano w toku badania
przypadki, ze ,Rz” krytykowata rzad za to samo, za co ,GW” chwalita, mozna
sprobowac usprawiedliwiaé politykéw za ich ostroznos¢, by nie powiedzie¢ kunk-
tatorstwo, w reformowaniu kraju. Mianowicie, moze nie sg pewni, czy media we-
sprg ich w konsekwentnym marszu zmieniajgcym kraj, czy tez moze raczej skupia
sie na wytykaniu bteddéw, ktérych nie sposéb bytoby im sie ustrzec. A bolesne

19 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne: podrecznik akademicki, War-
szawa 2007, s. 33-35; W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008,
s.277,281; D. M. White, The ,Gate Keeper”: A Case Study in the Selection of News, ,,Jour-
nalism Quarterly” 1950, nr 3, s. 383—390; J. Galtung, M. H. Ruge, The Structure of Foreign
News, ,Journal of Peace Research” 1965, nr 1, s. 64-91; P. J. Shoemaker, T.P. Vos, Media
Gatekeeping, [w:] An integrated approach to communication theory and research, red.
M.B. Salwen, D.W. Stacks, New York 2008, s. 75—89; P. J. Shoemaker, M. Eichholz, E. Kim,
B. Wrigley, Individual and routine forces in gatekeeping, ,Journalism and Mass Media
Communication Quarterly”, nr 78 (2), s. 233-246; P. ). Shoemaker, Gatekeeping, Newbury
Park 1991, passim.

J.H. Kotodziej, Nowy paradygmat legitymizacji wtadzy? Wybrane konsekwencje marketyza-
¢ji i mediatyzacji polityki, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2006, nr 1-2 (185-186), s. 27-29; M. Ja-
$niok, Strategie marketingowe na rynku politycznym, Krakdéw 2007, s. 29. Por. W. Cwalina,
A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk 2006, passim.
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punktowanie przez media mogtoby sie odbi¢ negatywnie w sondazach poparcia
politycznego oraz ostabieniem partii rzgdzacej, co w dzisiejszych realiach poli-
tycznych zdaje sie zbyt wysoka cena.

Jednym z najwazniejszych wnioskéw ptyngcych z rzeczonego badania jest
petne, jakosciowe oraz iloSciowe potwierdzenie gtdwnej hipotezy. Mianowicie,
sympatie oraz antypatie szefostwa redakcji oraz poszczegdlnych dziennikarzy
wzgledem rzadzacych partii, samego rzadu, premiera oraz konkretnych mini-
strow bezposrednio wptywajg na sposdb oraz skale rozliczania wtadzy ze ztozo-
nych obietnic wyborczych. Mdéwigc wprost: im bardziej redakcje lubig dang wta-
dze, tym mniej widzg zaniechan i zaniedban z jej strony, a wyrazniej dostrzegaja
zobowigzania, ktore wypetnita. W przypadku dwéch najwiekszych i najbardziej
opiniotwérczych dziennikdw w Polsce, to ,Wyborcza” byta bardziej przychylna
wzgledem rzadu Donalda Tuska — jako aktora zbiorowego sceny politycznej —
niz ,Rzeczpospolita”?. Oczywiscie, na poziomie relacji dziennikarz i konkretny
minister mogto dochodzié¢ do réznych fluktuacji, a wiec bardziej krytycznego lub
wyraznie spolegliwego podejscia prezentowanego przez danego redaktora do
danego szefa resortu. Jednakze summa summarum to ,Rzeczpospolita” czesciej
i liczniej punktowata rzad Tuska, widziata wiecej zaniedban i rzadziej dostrzegata
zrealizowane obietnice wyborcze. Wpuszczata jednak na swoje tamy publicystéw

2 Np. ,,Media doniosty tez o zwigzkach dziataczy PSL i ich rodzin z firmga J&S, ktérej Pawlak
darowat kare natozong przez poprzedni rzad. Doniesienia te nie muszg by¢ prawdziwe,
lecz premier Tusk powinien potraktowac je powaznie”, W. Gadomski, Tusk: Sto dni sprzg-
tania, ,Gazeta Wyborcza”, 23.02.2008. Kiedy ,Wyborcza” niepokojgce dziatanie Pawlaka
bagatelizuje — konkurencyjna ,,Rzeczpospolita” grzmi piérem Piotra Semki: ,,Sam Pawlak
odwraca uwage od swojej decyzji, obiecujac sprawdzié, kto odpowiada za doprowadzenie
do sytuacji, ze kara dla J&S Energy byfa nieskuteczna. Owszem, niechlujnego urzednika
warto ukarac. Tu nie ma sporu. Dlaczego jednak Waldemar Pawlak — uchyliwszy niesku-
tecznie natozong kare — nie skierowat sprawy zbyt matych zapaséw paliw do ponownego
wyjasnienia, ale umorzyt postepowanie? To kwestia kluczowa. Niedobrze, ze od jej oceny
uchyla sie szef rzgdu. S3 bowiem godne uwagi opinie prawnikéw, ktére dowodza, ze nie
byto wystarczajgcych podstaw do umorzenia sprawy” P. Semka, Tusk musi wyjasnic¢ decy-
zje Pawlaka, ,Rzeczpospolita” 2.02.2008. Mozna tylko zastanawiac sie, jak w takiej samej
sytuacji zareagowataby ,Wyborcza”, gdyby taki dtug umorzyt jaki$ minister w rzadzie Jaro-
stawa Kaczynskiego? Z kolei publicystka ,Wyborczej” K. Kolenda-Zaleska, zamiast rozlicza¢
rzgdzacych, krytykuje ostro opozycje na sto dni rzgdu za organizowanie konferencji, punk-
tujgcych zaniedbania rzadzacych, piszac: ,Polscy politycy zaskakujgco oszczednie, o ile
w ogdle, komentowali wydarzenia na Kubie. Opozycja zamiast konferencji domagajacej
sie uwolnienia wiezniéw politycznych na Kubie wolata zorganizowa¢ konferencje prasowg
o politycznym Matriksie, nakreci¢ bajke o Czerwonym Kapturku i oceniaé sto dni rzadu. Ze
stuchawkami w uchu lub bez, z gadzetami lub bez — najtatwiej stangé i ponarzekaé na rzad.
Poklask zapewniony, wysitek zaden”, K. Kolenda-Zaleska, Kuba to nasza sprawa, ,Gazeta
Wyborcza” 26.02.2008.
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i ekspertow o zupetnie innych pogladach i opiniach na temat rzadzacych, kté-
rzy z kolei wychwalali rzad Tuska?? (heterogeniczna narracja). Odwrotnie kon-
kurencyjna ,Wyborcza”, ktéra na swoje famy nie wpuszczata nikogo ,,obcego”
(o przeciwnych zupetnie pogladach — koherentna, homogeniczna narracja), ale
réwniez potrafita skrytykowaé¢ w sposéb dobitny niektérych ministrow (np. re-
daktor Elzbieta Cichocka — minister zdrowia Ewe Kopacz?® czy redaktor Andrzej
Kublik — ministra infrastruktury Cezarego Grabarczyka?*). Mimo to sumarycznie,
przechodzac od szczegétu do ogdtu, recenzowata rzad przychylniej niz ,,Rz” i wi-
dziata duzo wiecej zrealizowanych obietnic niz konkurencja. Autorzy ,,GW” nie
mieli watpliwosci, ze rzad PO-PSL jest lepszy od rzadu Jarostawa Kaczynskiego,
co nie byto oczywiste dla wiekszosci publicystéw i ekspertow ,,Rzeczpospolitej”,
ktdrzy widzieli stabosci, ale przede wszystkim wiele pluséw Prawa i Sprawiedli-
wosci a contrario Platformy Obywatelskiej®.

Jedli wiec zatozenie, ze czytelnik ,Wyborczej” to nie-czytelnik , Rzeczpospoli-
tej”, jest w wiekszosci odbiorcow tych dwdch gazet stuszne (posrednio potwier-
dzaja to dane dotyczace sprzedazy tytutéw ZKDP), to wsrdd obywateli czytaja-
cych owe tytuty w czasie studnidwki oraz rocznicy rzgdu Donalda Tuska musiata
wytworzy¢ sie wyrazna o$ podziatu w ocenie rzgdzacych. Argumenty wzmacnia-
jace te os podsuwajg obywatelom redaktorzy dziennikéw, w ktérych rekach jest
osad polityka, rozliczenie go oraz wykazanie, jakie obietnice wyborcze udato mu
sie zrealizowag, a jakich nie. Niniejsza analiza obietnic, rozliczen i zrealizowanych
zobowigzan wykazata, ze ,Wyborcza” zwracata zazwyczaj uwage na inne obiet-
nice wtadzy niz ,Rzeczpospolita”, z innych zobowigzan rozliczata rzad PO-PSL,
wreszcie oba tytuty przypisywaty rzadzacym realizacje réznych obietnic. Czasami
okazywato sie, ze to, co dla ,Wyborczej” byto realizacjg obietnicy, to dla ,Rzecz-
pospolitej” byto wtasnie jej ztamaniem (przyktad interpretacji dziatan Zbigniewa
Cwiakalskiego, ministra sprawiedliwosci w rzadzie Tuska, w stosunku do Zbignie-
wa Ziobry, ministra sprawiedliwosci w rzadzie Jarostawa Kaczynskiego — ,,GW”
uwazata, ze to realizacja obietnicy rozliczania tych, ktérzy naduzywali wtadzy,
narazili paiistwo na szwank i muszg zosta¢ pociggnieci do odpowiedzialnosci

22 Np. J. Kucharczyk, not. K. Baranowska, Rzqgd PO nie zawiddt, ,Rzeczpospolita” 19.02.2008,
czy S. Rymar, Wfasciwa osoba na wtasciwym miejscu, ,,Rzeczpospolita” 21.02.2008.

3 E. Cichocka, Wszystko dla pacjenta, ,,Gazeta Wyborcza” 22.02.2008; eadem, Kopacz Ewa,
»,Gazeta Wyborcza” 25.02.2008; eadem, Biaty szczyt, ,Gazeta Wyborcza” 25.02.2008.

% A, Kublik, Autostrady Grabarczyka i drogi schetynowskie, ,Gazeta Wyborcza”
10.11.2008.

% Np. R.A. Ziemkiewicz, Rok dorzynania watahy, ,Rzeczpospolita” 14.11.2008; P. Semka,
Szaros¢ Donalda Tuska, ,Rzeczpospolita” 15.11.2008; M. Migalski, Rozczarowany most
Donalda Tuska, ,,Rzeczpospolita” 20.11.2008.
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karnej, z kolei dla,,Rz” byto to nicinnego jak rewanzyzm i szukanie odwetu, a wiec
ztamanie obietnicy Tuska, ktdry zapewniat, ze nie bedzie sie mscit na poprzedni-
kach). W takim wypadku zupetnie inny oglad tego, co rzad robi, a czego nie, ma
czytelnik ,Rzeczpospolitej” niz czytelnik ,Wyborczej”. Czym innym bowiem jest
sama ocena — czy cos / kto$ jest dobry czy zty — bo ta moze by¢ rdzna. Tutaj jed-
nak chodzi o ustalenie zasadniczych faktéw — czy w koricu rzad Tuska zrealizowat
dang obietnice, wprowadzit dang reforme, czy tez nie. | tak dla ,,Wyborczej” sam
fakt ztozenia projektu ustawy do Sejmu juz byt powodem do poczytania rzgdowi
Tuska tego dziatania jako realizacje obietnicy. Natomiast ,, Rzeczpospolita” byta
bardziej zdystansowana i o spetnieniu obietnicy pisata dopiero, gdy dany projekt
przeszedt wiekszg czes¢ drogi legislacyjnej lub wchodzi w zycie, albo wida¢ na-
macalne efekty jakiegos$ dziatania.

Z powyzszych obserwacji wynika, ze gdy dochodzi do spotkania wytrwatego
czytelnika ,\Wyborczej” oraz czytelnika ,Rzeczpospolitej”, to nie dos¢, ze nie zgo-
dzg sie oni co do oceny rzagdu w kategoriach opinii, sgdow (dobry / zty, pracowity
/ leniwy etc.), to jeszcze nie bedg w stanie ustali¢ faktow — czy dany rzad co$ juz
zrealizowat, czy jeszcze nie, czy to juz spetnienie obietnicy czy do jej realizacji
jeszcze dtuga droga i z pochwatami nalezy poczekacé?. Ta optyka pokazuje, ze tak
rozbiezne nierzadko narracje dwu najbardziej opiniotwdrczych dziennikéw dzia-
faja na rzecz dezintegracji spotecznej i pogtebienia wrazenia chaosu i niezrozu-
mienia tego, co ,tak naprawde dzieje sie w polityce”. To bardzo negatywna i za-
trwazajgca obserwacja, ktdra dzieli i separuje czes¢ spoteczenstwa od jednych
faktow, eksponujac ponad miare inne fakty, pomijajac jakby te pierwsze. Chcac
nie chcac, dochodzi w ten sposéb do reglamentacji informacji, gdyz czytelnik
,Wyborczej” nie wie o tym, czego dowiedziat sie z tamdw ,, Rzeczpospolitej” czy-
telnik tego tytutu i na odwrét. O ile rozbieznosci co do wartosciowania i opinii sg
zrozumiate, o tyle niemoznosc¢ ustalenia faktow jest zasadniczym mankamentem
obecnej sytuacji narracyjnej miedzy dwoma opiniotwdrczymi tytutami.

Osoba czytajgca i ,Wyborczg”, i ,,Rzeczpospolitg”, procz kilku pewnych spraw,
w wiekszosci przypadkéw nie moze by¢ pewna, czy jakas obietnica zostata rze-
czywiscie zrealizowana, czy tez nie, czy dane przepisy juz weszty w zycie, czy sg
nadal w Sejmie, czy dana ustawa jest juz gotowa, czy jest ,prawie” gotowa. To
pokazuje, ze prasa w matym stopniu spetnia funkcje zasobu wiedzy o zmieniajg-
cym sie panstwie, o wprowadzanych reformach etc. Jezeli doda sie do tego fakt,
ze gtdwnymi wspdtnarratorami dziennikdw sg politycy, ktérzy majg okreslone in-
teresy, niekoniecznie tozsame z interesami mediéw jako czwartej wtadzy, kontro-
leréw, przedstawicieli spoteczeristwa, ktére oczekuje od medidw rzetelnej infor-

% Zob. ciekawe i zbiezne obserwacje: R. Bartoszcze, Papierowe lustra. Gazety polskie i swiat,

,Zeszyty Prasoznawcze” 1996, nr 1-2 (145-146), s. 71-81.
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macji i uczciwego komentarza, to okazuje sie, iz owa narracja prasy prestizowe;j
jest znacznie bardziej skomplikowana, gdyz jest wypadkowg dziatarh PR-owskich
i marketingowych politykdw, sympatii i antypatii dziennikarzy, linii programowej
danego medium i wreszcie, na samym koricu, potencjalnych, antycypowanych
przez redaktoréw oczekiwan czytelnikéw.

Niepokojgca z pewnoscig obserwacjg jest réwniez fakt, ze dzienniki, jakby
Swiadome ewolucji wspotczesnych politykdw, wychodzg im naprzeciw i zaczyna-
ja, sitg rzeczy, stawia¢ im mniejsze wymagania i oczekiwania, o czym powiedziat
dr Tadeusz Syryjczyk w wywiadzie dla ,Wyborczej” — Witold Gadomski (dalej
WG): ,,Czy rzqd Tuska ma wole przeprowadzenia istotnych zmian w Polsce i na-
prawy kilku obszardw paristwa, ktore funkcjonujq najgorzej?” Tadeusz Syryjczyk
(dalej TS): ,,Czas wielkich reform sie skonczyt’ (podkreslenie —autor). ,Wiekszos¢
znanych mi oséb, ktérych gtéwng motywacjg w polityce i czynnikiem mobilizu-
jacym byto reformowanie kraju, juz z polityki odeszta lub zostata odsunieta, i to
nie jest przypadek. Stynni reformatorzy dziatali czesto z pobudek ideologicznych.
Reagan, Thatcher, Balcerowicz wierzyli, ze rynek nie tylko jest skuteczniejszy, ale
tez zapewnia wiecej wolnosci. W czasach kryzysu, gdy potrzeba reform jest wy-
raznie odczuwalna w polityce, jest wiecej reformatoréw i lideréw zmian. Gdy taki
czas mija, trafiajg do polityki raczej reprezentanci spoteczenstwa zdolni utrzymad
z nim dobry kontakt i niestwarzajacy »zagrozenia«, ze bedg stawia¢ wymagania
lub — nie daj Boze — oczekiwaé poswiecen [...] (WG) , Wydaje sie, ze obecny rzqd
zamierza przeprowadzac zmiany bardzo ostroznie. Na przyktad minister skarbu
paristwa chce w tym roku uzyska¢ z prywatyzacji zaledwie 5 mld zt wptywow. To
wiecej niz w latach poprzednich, ale wcigz niewiele”. (TS) Nie jestem tym zasko-
czony, cho¢ wolatbym bardziej ambitne plany, a jeszcze bardziej ich realizacje.
Jednak jestem tez ostrozny w formutowaniu krytyki, nie doczekawszy nawet stu
dni. Ludzie PO byli i s przede wszystkim politykami, a nie reformatorami. Rzad
Tuska, majgc w pamieci sukcesy populistow w poprzednich latach — Samoobrony
i LPR-u —dziata ostroznie. Kazdy rzgd musi znaleZ¢é réwnowage miedzy swym pro-
gramem a przyzwoleniem spotecznym. Tusk ten punkt przesunat zdecydowanie
w strone szukania akceptacji”?. Co gorsza, niestety dojrzata obserwacja Syryj-
czyka byta wyczuwalna w niektérych analizowanych tekstach studnidwkowych
i rocznicowych?. Jezeli Syryjczyk sie nie myli, a media beda musiaty przyjaé taka

7 W. Gadomski, Reformy? Dziekujemy, wywiad z Tadeuszem Syryjczykiem, ,Gazeta Wybor-
cza” 2.02.2008.

8 Na przyktad ,Dzi$ przechwatki Kazimierza Marcinkiewicza o zatozeniu partii i odbieraniu
gtosow PiS mozna jeszcze zlekcewazy¢. Bo prawdg jest, ze partie to duze maszynerie po-
lityczne oliwione dotacjami z budzetu. Ale z drugiej strony Marcinkiewicz wcigz zajmuje
wysokg pozycje w rozmaitych sondazach. Jego pdtroczne premierostwo zaspokajato prze-
ciez marzenia Polakéw o pogodnym i bezposrednim stylu rzgdzenia. Czy to zwyciestwo
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optyke i spusci¢ z tonu z oczekiwaniami w imie zmieniajacych sie czasow?®, zwy-
ciestwa opakowania nad zawartoscig, wizerunku nad reformami, to réwniez rola
kontrolerska, rozliczajgca medidw zostaje zawieszona w prézni, gdyz co rozlicza¢,
jesli kolejne rzady bedg rzagdami administratoréw, zachowawcow, ktérzy moze
i co$ obiecajg, ale i tak utrzymajg status quo. Dla nowoczesnej parstwowosci,
ktdra potrzebuje szybko i sprawnie uwspodtczesnia¢ swoje mechanizmy i proce-
dury, taka przysztos¢ budzi obawy i znéw ogranicza wiedze i wptyw obywateli na
to, co robig politycy. Media stajg sie nie tyle forum, agorg wymiany pogladdw,
ile deskami scenicznymi do odegrania pewnych rytualnych schematéw, sztuk —
w zaleznosci od potrzeby: tragedii, komedii lub dramatu®. A co z greckim kathar-
sis, a wiec rzeczywistym rozliczeniem wtadzy z tego jak rzadzi, jak reformuje kraj,
jak spetnia obietnice?
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Niania: super dla Janka i Franka,

ale nie dla Dzesiki
Tresci ideologiczne
w produktach przemystu rozrywkowego

Im juz pani wyprata mozgi.
Dziewiecioletni Oskar, bohater jednego
z odcinkéw ,,Superniani”

Na pozér wydaje sie, ze zajmowanie sie polskg edycjg brytyjskiego reality show
»Supernanny” to zajecie dosc¢ jatowe i ptytkie, doszukiwanie sie na site istotnych
tresci w kazdym przejawie kultury masowej. Cynik zapewne dodatby: réwnie
jatowe i ptytkie jak sama ,Superniania”, ktdra nie jest niczym wiecej niz tania
rozrywka. | zaznaczyt, ze ten dos¢ niepozorny, cho¢ emitowany w ponad 50 kra-
jach! program, cieszyt sie wiekszym powodzeniem gdzie indziej? i w najmniej-
szej mierze nie powtdrzyt sukcesu innego brytyjskiego formatu w TVN, ,,Strictly
Come Dancing” (,,Taniec z gwiazdami”), ktérego bezprecedensowa kariera dale-
ko przerosta oryginat. Postaram sie jednak wykazaé, ze powazna analiza ,,Super-
niani” uwydatnia pewng systemowg funkcje medidéw — konformizujgca funkcje
polityczna, ktéra szczegdlnie silnie wyraza sie w masowej rozrywce, zwtaszcza
tej, ktora na pierwszy rzut oka jest catkowicie niepolityczna. Program stanowi
rowniez zaskakujgco przydatne narzedzie obserwacji otaczajgcego nas sSwiata,
pryzmat rozszczepiajgcy rzeczywistos¢ na szerokie widmo kwestii prywatnych

1 K. Potts, ,Supernanny” Jo Frost Wants to Retire. , TV Squad”, 28 IV 2010, http://www.
tvsquad.com/2010/04/28/supernanny-jo-frost-wants-to-retire (1.01.2011).

2 W Polsce ,,Supernianie” emitowano tylko przez trzy jesienne sezony, w latach 2006—2008.
Dwa pierwsze liczyty 11 odcinkéw, trzeci — 9. W Wielkiej Brytanii i USA program — badz
inne, podobne do niego produkty — jest nadawany bez przerwy odpowiednio od roku
2004 i 2005. Program cieszyt sie jednak na tyle duzg ogladalnoscia, ze TVN wydat kazdy
sezon na trzyptytowym DVD.
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i publicznych, swiatopogladowych i ideologicznych, ekonomicznych i etycznych.
Co wiecej, to reality show jest na rowni odzwierciedleniem pewnych waznych
tendencji spotecznych i kulturowych, jak i nosnikiem bardzo konkretnych, cho¢
niewytozonych wprost, przekonan o otaczajgcych nas realiach, a zwtaszcza spe-
cyficznej wizji stosunkéw miedzyludzkich.

Uprzedzajac dalszy wywdd, mozna powiedzieé, ze uzyskany dzieki temu obraz
nie jest szczegdlnie budujgcy i wywotuje — przynajmniej u autora, skadinad tez
rodzica — raczej przygnebienie niz radosé. Spojrzenie na ,,Supernianie”, zaréwno
na to, co w niej jest (niekiedy w postaci milczgco przyjetych zatozen), jak i na to,
czego w niej nie ma (co czesto jest o wiele wazniejsze), daje wglad w dziatanie
mechanizméw, ktére bez przesady mozna nazwac globalnymi, a poniekad tez
cywilizacyjnymi, z ktérych lokalnymi przejawami muszg zmagad sie poszczegdlne
kobiety, mezczyzni i dzieci. Program w pewnej mierze odbija realia powolnego
rozpadu rodziny nuklearnej — zjawiska historycznego, ograniczonego w czasie
i przestrzeni, cho¢ zwykle przyjmowanego jako co$ danego przez nature, a na-
wet majgcego sankcje boskg — zarazem jednak stanowi swiadectwo tesknoty za
tradycyjna rodzing (raczej wyidealizowang niz kiedykolwiek istniejgcg), w ktorej
dzieci sg grzeczne i stuchajg dorostych. Przy czym owi dorosli to najlepiej mama
i tata ztgczeni weztem matzenskim, ale — co w rozwinietym spoteczenistwie kon-
sumpcyjnym XXI stulecia nikogo nie powinno dziwi¢ — dopuszczalne sg réwniez
inne kombinacje: samotna matka, matzenistwo z dzieémi z poprzednich zwigz-
kow, a nawet matka z partnerka. Oczywiscie, tolerancja ma granice, wiec widzo-
wie nie mieli okazji zobaczy¢ pedagogicznych zmagan ojca i partnera, chociaz
z oczywistych przyczyn takie uktady s o wiele rzadsze niz zwigzki wychowuja-
cych dzieci lesbijek.

Telewizja wykreowata Dorote Zawadzka, tytutowg supernianie, a zarazem
psycholozke rozwojowsa i wieloletnig wyktadowczynie na prestizowych stotecz-
nych uczelniach, na pierwszego pedagoga Il Rzeczypospolitej. Niemal natych-
miast stata sie ona punktem odniesienia dla rzeszy rodzicéw, ktdrzy chca do-
brze wychowa¢ dzieci. Jakkolwiek ,Superniania”, ktéra u szczytu popularnosci
przyciggata prawie trzy i pot miliona widzow?, ostatni raz pojawita sie na wizji
w listopadzie 2008 roku, to Superniania jest nadal obecna w mediach. Dofaczyta
do grona telewizyjnych ekspertéw — regularnie pojawia sie w porannym pasmie
TVN, prowadzi réwniez program ,Swiat wedtug dziecka” w TVN Style. Z tego
wzgledu préba odpowiedzi na pytanie, czego tak naprawde uczy superniania,
wydaje sie istotna.

3 Z. Wojtkowska, V. Ozminkowski, Dorota Zawadzka: Superniania odjechata, ,,Newsweek
Polska”, 2 XII 2010, http://www.newsweek.pl/kobieta/artykuly/spoleczenstwo/dorota-
zawadzka-superniania-odjechala,68801,3 (1.01.2011).



Niania: super dla Janka i Franka, ale nie dla Dzesiki.. 97

Rozrywka jest wazna

Na rozrywke warto spojrzec z perspektywy przemystu kulturowego (die Kulturin-
dustrie). Przemyst kulturowy spekuluje na stanie $wiadomosci i nieSwiadomosci
milionéw, do ktérych sie zwraca, masy sg zaledwie dodatkiem do maszynerii.
Klient jest obiektem przemystu kulturowego, a nie jego wtadcg, cho¢ sam prze-
myst kulturowy prébuje go o tym przekonac. Zdaniem Theodora W. Adorno, samo
pojecie ,,media masowe” przesuwa akcent na cos$ nieszkodliwego, cho¢ faktycz-
nie nie chodzi przede wszystkim ani o masy, ani o technologie komunikowania
same w sobie, ale o ducha, ktdrym zostaty natchnione. Przemyst kulturowy nad-
uzywa odwotania do mas po to, by ich mentalnos¢ — uznang za dang i niezmien-
ng — podwoié, utrwali¢ i umocnié. Cata praktyka przemystu kulturowego prze-
nosi motyw zysku na twory rynkowe. Kultura zawsze wnosita sprzeciw wobec
skostniatych stosunkéw, lecz obecnie zostata wtgczona w ich ramy, upodabniajac
sie do nich catkowicie, pozbawiajgc tez ludzi godnosci. W kontekscie ,Supernia-
ni” mozna powtdrzy¢ za Adorno: ,,Przemyst kulturowy przechodzi w public rela-
tions, tworzenie jakiego$ good will w ogdle, bez wzgledu na poszczegdlne firmy
czy obiekty sprzedazy. Sprzedaje sie powszechng bezkrytyczng zgodnos¢, robi
reklame dla swiata, zresztg takze poszczegdlny produkt przemystu kulturowego
jest swojg wtasng reklama”, a ,,Im wiekszej dehumanizacji ulega jego produkcja
i tresci, tym skrzetniej i skuteczniej propaguje on rzekomo wielkie osobistosci
i operuje tonami z samego dna serca”*.

Kategoryczny imperatyw przemystu kulturowego, nie ma — w odrdznieniu od
Kantowskiego — nic wspdlnego z wolnoscia. Jego kwintesencjg jest dostosowa-
nie, bez pytania do czego: dopasowanie do tego, co wszyscy i tak myslg. Do-
stosowanie zajmuje miejsce Swiadomosci, podczas gdy porzadek nie jest dobry
w sobie, ale jedynie wtedy, gdy jest to porzgdek sprawiedliwy. Przestania komu-
nikowane przez przemyst kulturowy nie sg bynajmniej niewinne. Jezeli astrolog
upomina czytelnikéw, by danego dnia ostroznie prowadzili samochéd, nikomu
nie moze zaszkodzi¢, ale zaszkodzi¢ moze ogtupianie zawarte w uproszczeniu, ze
rada stuszna kazdego dnia potrzebuje potwierdzenia przez gwiazdy®.

Jak czytamy w eseju Telewizja jako ideologia, nie mozna sie uchyli¢ przed po-
waznym rozpatrywaniem nawet zdawatoby sie bftahych audycji telewizyjnych,
w tym tych, ktére same zdajg sie sugerowac odbiorcom, ze sg tylko towarem
i ptytka rozrywka — tu przekaz ,,Superniani” jest niejednoznaczny, o czym ponize;j.

4 TW. Adorno, Podsumowanie rozwazan na temat przemystu kulturowego (Resumé iiber
die Kulturindustrie), [w:] idem, Sztuka i sztuki. Wybdr esejow, przet. K Krzemien-Ojak,
Warszawa 1990, s. 15.

5> Ibidem, s. 18-20.
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Haniebny czyn nie staje sie lepszy dzieki temu, ze deklaruje sie jako taki. , Ideolo-
gia” — pisze Adorno — ,,jest tak szczesliwie stopiona z wagg wtasnej aparatury, ze
kazdy bodziec moze by¢ zbity najbardziej rozumnymi stowy jako oderwany od
zycia, naiwny technicznie lub niepraktyczny: gtupota catosci sktada sie wytacznie
ze zdrowego rozumu ludzkiego”®.

Erik Barnouw, uwazny kronikarz amerykanskich mediéw elektronicznych, za-
uwaza, ze pojecie rozrywki wprowadza w btad, gdyz przekonuje, ze nie ma ona
nic wspolnego z powaznymi problemami swiata, a wypetnia tylko wolny czas.
W kazdym rodzaju fikcyjnej opowiesci ukryta jest pewna ideologia. Fikcja moze
formowac ludzkie opinie bardziej niz fakty zaczerpniete z zycia’.

Reality shows, z premedytacjg zacierajgce granice miedzy prawdg a zmysle-
niem, bywajg niekiedy jeszcze skuteczniejszymi narzedziami umacniania panujg-
cych pogladdw i zachowan. Zaznaczmy, ze to nic nowego: James Curran i Colin
Sparks, analizujgc media drukowane, zauwazyli, ze w materiatach niedotyczacych
polityki mozna znalez¢ pewne polityczne przestania, ktére stuzg umacnianiu ist-
niejacego uktadu. Prasa popularna uwypukla kwestie niepodwazajgce tadu spo-
tecznego: ,Jej spojrzenie na swiat, koncentrujace sie na jednostkach, »zdrowo-
rozsgdkowy« charakter wyjasniania, propagowanie rozwigzan moralnych, a nie
politycznych — réwniez stanowi ciche wsparcie istniejgcych stosunkdow wiadzy”®.

Panistwa od lat zwracaty baczng uwage na szeroko rozumiany swiat rozrywki.
W czasach zimnej wojny CIA celowo kreowato pewne formy kultury (np. ma-
gazyn ,,Commentary”, ukazujgcy sie w Polsce w latach siedemdziesigtych jako
»Ameryka”), by promowac interesy Standw Zjednoczonych. John Lennon byt nie-
ustannie inwigilowany przez FBI, gdy po rozpadzie The Beatles zamieszkat w USA,
a funkcjonariusze Biura na jego koncertach réwnie pracowicie, co niedorzecznie
zapisywali stowa piosenek i zartow z publicznoscig®. W swietle tego analogicz-
ne dziatania aparatu represji Polski Ludowej, ktory w latach osiemdziesigtych
nadzorowat — z réwnie marnym skutkiem jak CIA — zespoty rockowe, a zwtaszcza
punkowe, sg bardziej zrozumiate, co nie znaczy madrzejsze.

Mozna zgodzi¢ sie z Johnem Streetem, ze media masowe mogg jedynie od-
zwierciedlaé dziatania i poglady, a nie je tworzy¢. Przydatne zatem wydajg sie

6 TW. Adorno, Telewizja jako ideologia (Fernsehen als Ideologie), [w:] idem, Sztuka...,
s. 76.

7 E.Barnouw, Television as a Medium, The Network Project, ,Performance” 1972, t. 3, July—
August, s. 13, cyt. za: H.l. Schiller, Sternicy sSwiadomosci, przet. U. Szczepanczyk, Krakow
1976, s. 114.

8 ). Curran, C. Sparks, Press and Popular Culture. ,,Media, Culture & Society” 1991, t. 13(2),
s. 231-232, cyt. za: J. Street, Mass media, polityka, demokracja, przet. T.D. Lubanski, Kra-
kéw 2006, s. 55.

° Ibidem, s. 65.
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pojecia struktury i podmiotowosci (i napiecia miedzy nimi). Pozwalajg potgczyé
motywacje indywidualnego rozumowania (dziatanie — to, co sprawia, ze co$ ma
dla kogos sens) z kontekstem i formami instytucjonalnymi (struktura), w kto-
rych dane dziatanie sie odbywa. To odmiana poczynionej przez Karola Marksa
w Osiemnastym Brumaire’a Ludwika Bonaparte uwagi, ze , Ludzie sami tworzg
swojg historie, ale nie tworzg jej dowolnie w wybranych przez siebie okoliczno-
Sciach, lecz w takich, w jakich sie bezposrednio znalezli, jakie zostaty im dane
i przekazane”*°. Takie podejscie skupia sie na czyms, co Colin Hay nazywa wtadzg
,tworzenia kontekstu”, a Bent Flyvberg okresla jako zdolno$¢ wtadzy do okresla-
nia ,rzeczywistosci”, na ktorej opiera sie racjonalne myslenie’.

Zabawi¢ sie na Smierc

»Superniania” w catej rozciggtosci uwydatnia niedostrzegalng na pierwszy rzut
oka epistemologie telewizji. Jak zauwaza Neil Postman, konserwatywny krytyk
edukacji, w Polsce znany gtéwnie jako znawca mediéw elektronicznych i techno-
logii, trudno nie bulwersowac sie tym, ze Swiat przedstawiany przez telewizje od-
bieramy jako prawdziwy, a nie dziwaczny. Przestrzega on przed przystosowaniem
amerykanskiej kultury do epistemologii telewizji — przejecie telewizyjnych defi-
nicji prawdy, wiedzy i rzeczywistosci*?. Polskg kulture bolesnie dotyka podobna
przypadtosé: Polacy dzierzg niechlubne wicemistrzostwo swiata w ogladaniu te-
lewizji — liderami, rzecz jasna, s Amerykanie. Oglgdanie telewizji to najpopular-
niejsza rozrywka Polakdw — kazdy z nas w 2010 roku spedzit przed telewizorem
Srednio 244 minuty (globalna srednia wynosi 207 minut), o cztery minuty wiecej
niz w poprzednim roku. Pod tym wzgledem Polakom blizej do Amerykanéw niz
innym Europejczykom, choc¢by Skandynawom — np. Szwedzi statystycznie spe-
dzajg w ten sposéb 164 minuty dziennie?®,

Szczegdlne znaczenie ma reklama telewizyjna, podstawowe zrédto dochodow
telewizji komercyjnych, a niekiedy i publicznych. Reklama telewizyjna nie do-
tyczy charakteru produktdw, ale zajmuje sie charakterem konsumentéw. Méwi

1 K. Marks, Osiemnasty Brumaire’a Ludwika Bonaparte, Warszawa 1949, s. 13.

1), Street, op. cit., s. 116. Por. szerzej: C. Hay, Divided by a Common Language: Political
Theory and the Concept of Power, ,Politics” 1997, t. 17(1), s. 42-52; B. Flyvberg, Rational-
ity and Power: Democracy in Power, Chicago, IL 1998.

12 N. Postman, Zabawic sie na smierc. Dyskurs publiczny w epoce show-businessu, przet.
L. Niedzielski, Warszawa 2002, s. 121.

3 Polacy sq mistrzami w oglgdaniu telewizji, ,Dziennik Gazeta Prawna”, 30 XIl 2010, http://
biznes.gazetaprawna.pl/artykuly/474995,polacy_sa_mistrzami_w_ogladaniu_telewizji.
html (1.01.2011).
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o lekach, upodobaniach i marzeniach potencjalnych nabywcéw. Reklamujgcemu
niepotrzebna jest wiedza o tym, co jest dobrego w produkcie, lecz o tym, co jest
ztego w kupujacym. Utwierdzanie konsumentéw w poczuciu ich wtasnej warto-
$ci, m.in. jako dobrych rodzicéw, powoduje, ze biznes stat sie teraz psychotera-
pig, a konsument pacjentem znajdujgcym ukojenie w psychodramach?®®.

Widzowie dostrajajg sie do filozofii reklam telewizyjnych, przyjmujac jako
normalne i wiarygodne formy dyskursu, ktére sg z nig zwigzane. Najwazniejszg
z nich jest zwieztos¢, wrecz btyskawicznosé wyrazania. Jest to terapia wstrzg-
sowa, zawierajgca specyficzng psychologiczng teorie, opartg na absurdalnych
pewnikach. Reklama sugeruje, iz wszystkie problemy sg rozwigzywalne, ze s3
rozwigzywalne szybko — dzieki interwencji technologii, techniki i chemii®>. Ta
niedorzeczna koncepcja na temat korzeni niezadowolenia stanowi dorozumiane
zatozenie ,,Superniani”: w kazdym odcinku Zawadzka, positkujac sie technologia-
mi permenentnej inwigilacji, rozwigzuje problemy wychowawcze w ciggu dwdch
tygodni, a raczej nieco ponad czterdziestu minut, gdyz tyle trwajg poszczegdlne
programy. Superniania postuguje sie prostymi metodami behawioralnymi, ktére
nader trafnie mozna skojarzyé z psami Pawtowa i skrajnie redukcjonistycznym
modelem bodziec — reakcja.

Korozja charakteru

»Supernianie” mozna postrzegac jako swoistg probe zmagania sie z negatywny-
mi skutkami obecnej, elastycznej fazy kapitalizmu. W elastycznym kapitalizmie
(flexible capitalism) od pracownikéw oczekuje sie, by byli zreczni, przygotowani
na nieustanne zmiany i podejmowanie ryzyka, a takze coraz mniej uzaleznieni
od przepiséw i oficjalnych procedur. Zmienito sie znaczenie pracy i jej okreslen.
Stowo career poczatkowo w jezyku angielskim oznaczato droge dla powozdéw,
natomiast w kontekscie pracy — prosty tor, jakim cztowiek przez cate zycie poda-
za za zyskiem. Jak zauwaza amerykanski socjolog Richard Sennett, ,Elastyczny
kapitalizm zagrodzit owa prostg sciezke kariery; pracownikéw zaczeto przerzucac
od jednego zajecia do drugiego. Stowo job w czternastowiecznej angielszczyznie
oznaczato grude lub kawatek czego$, co mozna przenosi¢ z miejsca na miejsce.
Dzisiaj, gdy praca rozsypata sie na kawatki, pojecie elastycznosci paradoksalnie
przywraca aktualnos$¢ temu zapomnianemu znaczeniu stowa job”?®.

14 N. Postman, op. cit., s. 183.
5 |bidem, s. 186.

16 R. Sennett, Korozja charakteru. Osobiste konsekwencje pracy w nowym kapitalizmie,
przet. J. Dzierzgowski, £. Mikotajewski. Warszawa 2006, s. 7.
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Charakter, cos szerszego od osobowosci, byt etyczng wartoscig, jakiej podpo-
rzagdkowane sg nasze pragnienia i stosunki z innymi. Horacy uwaza, ze charakter
cztowieka zalezy od jego powigzan ze Swiatem. Charakter okresla dtugotrwaty
wymiar naszych doswiadczen emocjonalnych. Budowaé go majg te sposréd na-
szych uczué, ktore staramy sie zachowaé na dtuzej. Innymi stowy, okresla on te
cechy, ktére w sobie cenimy i ktére inni powinni w nas ceni¢. Nieuchronnie poja-
wia sie pytanie, co ma trwatg wartos¢ w spoteczenstwie, ktére skoncentrowane
jest gtéwnie na biezacej chwili'’.

Elastyczny kapitalizm fetyszyzuje mobilnos¢, ktéra ma jakoby stanowic¢ wyraz
dynamizmu, aktywnego poszukiwania okazji — zawsze i wszedzie. Zycie w drodze
staje sie synonimem nowoczesnosci, a natychmiastowa zdolno$é do przystoso-
wania sie do nowych warunkéw jest pierwszorzedng zaletg. Niemniej jednak,
zauwaza Edward Luttwak, ,,mech ludzkich relacji moze rosngé tylko na gtazach
stabilnosci, a nie na wiecznie ruchomych piaskach zmian strukturalnych”*®, Roz-
liczne zmiany miejsca zamieszkania lub pracy — tak pozgdane przez rodzimych
dziennikarzy ekonomicznych czy tez réznych ekspertdéw — przerywaja kolejne nici
przyjazni i zniechecajg do zawierania nowych przyjazni, uniemozliwiajg tez pie-
legnowanie intensywnych relacji z dalszg rodzing. Zmiany niosg ludziom szanse,
szybkie zmiany niosg jeszcze wiecej szans, lecz ceng zawsze jest jeszcze wieksza
samotnos¢. W normalnych spoteczeristwach, pisze Luttwak, wiezi kilkupokolenio-
wej rodziny utrzymuja sie dzieki geograficznej bliskos$ci od urodzenia do smierci
lub sg podtrzymywane przez tych, ktérzy wyjechali gdzie$ dalej, a co roku Swietu-
je sie narodziny, uroczystosci religijne i niereligijne, $luby i pogrzeby, ktére stuzg
rowniez jako okazja do zjazdéw rodzinnych. Otrzymuje sie i odwzajemnia od ro-
dziny, nawet dalszej, wsparcie materialne i emocjonalne. Tymczasem ,wiekszos$¢
Amerykandw to uczuciowi nedzarze, pozbawieni rodzinnych kontaktéw, tak jak
Afganczycy lub Sudanczycy sg pozbawieni pieniedzy. Oczywiscie Amerykanie na-
dal sie zenig, lecz ich kruche matzenistwa, nawet jesli sie nie rozpadajg, dostar-
czajg tyle samo niepokoju, co wsparcia i nie sg nawet namiastkg petnej, dobrze
funkcjonujacej rodziny”*°. Ten stan rzeczy wydaje sie przynajmniej czesciowo
ttumaczy¢, dlaczego w Stanach Zjednoczonych ,,Supernanny” i jej nasladowcy —
zwtaszcza ,,Nanny 911", emitowany przez stacje Fox, a obecnie CMT — cieszg sie
nieustajgcym powodzeniem.

Definiujgce obecne doswiadczenie zawodowe elementy — powierzchowna
wspotpraca i obojetnos¢ zamiast lojalnosci i uczynnosci — nieuchronnie przeno-
szg sie na grunt rodzinny. Podstawowe zasady: nie zatrzymuj sie, nie angazuj

7 Ibidem, s. 8-9.

18 E. Luttwak, Turbokapitalizm. Zwyciezcy i przegrani Swiatowej gospodarki, przet. E. Kania,
Wroctaw 2000, s. 71.
¥ Ibidem, s. 71, 244.
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i nie poswiecaj, skutecznie niszcza tkanke rodzinng. Trudno w tych warunkach
chronic relacje rodzinne, by nie poddaty sie krétkotrwatosci, a lojalno$é i zaanga-
zowanie nie byty rownie watte, jak we wspotczesnych organizacjach. Rodzina jest
tworzona na fundamentach statego zobowigzania, solidarnosci i zaangazowania,
a zatem cnét, ktére wymagajg czasu. Sennett opisuje generalny odwrét od libe-
ralizmu w amerykanskim tego stowa znaczeniu, z troskg o biednych i godnym
traktowaniem mniejszosci rasowych czy seksualnych, ktéry ustepuje kulturowe-
mu konserwatyzmowi. Konserwatyzm kulturowy sprowadza sie do wizji pewnej
wyidealizowanej wspdlnoty, do pewnego symbolu, wyznawania drakonskich za-
sad wspodlnotowego zachowania, wigcznie z pomystem, by ztym rodzicom odbie-
rac¢ dzieci i umieszcza¢ je w sierocincach. Taka perspektywa wyraza tesknote za
spdjnoscia, ktdrej tak bardzo brakuje w dzisiejszych czasach®.

Wysoce stresujaca, elastyczna praca dezorientuje zycie rodzinne?l. Znajome
z prasy obrazy — zaniedbane dzieci, stres dorostych, geograficzne wykorzenienie
—nie docierajg jednak do sedna tej dezorientacji. W gruncie rzeczy to reguty po-
stepowania, ktdre panujg w nowoczesnym sSwiecie pracy, jezeli przynoszone sg
z biura do domu, rozbijajg rodzine: nie bierz na siebie zobowigzan, nie angazuj
sie, mysl w krotkiej perspektywie. Obrona wartosci rodzinnych przez spoteczen-
stwo i politykdow znajduje oddzwiek nie tylko na prawicy — to reakcja na silnie
odczuwane zagrozenie dla rodzinnej solidarnosci w nowej gospodarce. Znamie-
nity amerykanski krytyk spoteczny Christopher Lasch kresli wizerunek rodziny
jako ,przystani w bezdusznym Swiecie” (haven in a heartless world)?*. Obraz
ten nabiera szczegdlnej ostrosci, kiedy praca staje sie jeszcze bardziej nieprze-
widywalna i wymagajgca poswiecania jej coraz wiecej czasu dorostych. Jednych
ze skutkow tego konfliktu, obecnie dobrze udokumentowanego w odniesieniu
do zatrudnionych w srednim wieku, jest to, iz ci dorosli porzucajg obywatelskie
wspétuczestnictwo, aby toczyé batalie o okrzepniecie i zorganizowanie zycia ro-
dzinnego; dziatania obywatelskie potrzebujg czasu i energii, ktérych tak brakuje
w domu?®,

20 R. Sennett, Korozja charakteru..., op. cit., s. 26—30.

2 |dem, Elastyczne miasto obcych sobie oséb, ,Le Monde Diplomatique — edycja polska”,
kwiecien 2007, http://monde-diplomatique.pl/LMD14/index.php?id=9 (15.09.2009).

2 |dem, A Flexible City of Strangers, ,Le Monde Diplomatique — English Edition”, Febru-
ary 2001, http://mondediplo.com/2001/02/16cities (15.09.2009). W polskiej wersji tego
artykutu, przywotanej powyzej, wyrazenie Lascha btednie przettumaczono jako ,niebo
w bezdusznym swiecie”. Szerzej: Ch. Lasch, Haven in a Heartless World. The Family Besie-
ged, New York 1995.

3 Idem, A Flexible City of Strangers. ,Le Monde Diplomatique — English Edition”, February
2001, http://mondediplo.com/2001/02/16cities (15.09.2009).
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Skupianie sie na krotkiej perspektywie i potencjalnych mozliwosciach, wola
odstgpienia od przesztych doswiadczen cechuje —tagodnie rzecz biorgc — niezwy-
kty typ ludzkich istot. Wiekszos¢ ludzi taka nie jest i potrzebuje podtrzymywania
zyciowej narracji, poczucia dumy z bycia w czyms dobrym i docenienia wczesniej-
szych doswiadczen zyciowych. Innymi stowy, wymagany w nowych instytucjach
ideat kulturowy szkodzi wielu ludziom, ktdrzy egzystujg w ich ramach?*,

Krétkoterminowos¢ organizacji stymuluje psychologiczny mechanizm frag-
mentacji i osobistej dezintegracji. W starym kapitalizmie ludzie mieli poczucie,
ze sg potrzebni innym, stosunek miedzy pracownikiem i pracodawcy opierat sie
na dtugoterminowej lojalnosci, zaufaniu i wzajemnym zaangazowaniu. Koncen-
tracja wtadzy korporacyjnej, dazenie do szybkiego zysku poprzez restrukturyza-
cje skutkuje utworzeniem organizacji, w ktérej priorytetem jest podejmowanie
ryzyka, inicjatywa i poleganie na samym sobie. Zaufanie i obopdlna zaleznos¢
stajg sie oznakg raczej stabosci niz sity. Bez poczucia podzielania wspdlnego losu,
sugeruje Sennett, spoteczenstwo jest stabsze, poniewaz nie oczekuje sie od nas,
bysmy byli wiarygodni i odpowiedzialni wobec innych. Wszystkie stosunki spo-
teczne sg redukowane do tych instrumentalnie egoistycznych, dewaluujgc inne
relacje wzajemnej zaleznosci i opieki. Refleksywnos¢ staje sie srodkiem stuzenia
wilasnym interesom, podwazajgc trwatos¢ charakteru i zaangazowania wobec
innych, ktére sg kluczowe dla spoteczeristwa. Poczucie osobistej kleski i utraty
znaczenia zatacza coraz szersze kregi, dosiegajac klase srednig, ktéra cieszy sie
stosunkowym bezpieczeristwem i pozgdanymi warunkami zatrudnienia, zwykle
chronigcymi przed takimi problemami. Nawet relatywni zwyciezcy w wyscigu
rynkowym majg problem ze zbudowaniem narracji okreslajacej ich samych, zy-
cie i doswiadczenia. Skutkuje to ironicznym poczuciem siebie samego, bedacego
poktosiem $wiadomosci, ze wtasne opisy siebie sg niestabilne, fragmentaryczne
i dopuszczajgce czeste zmiany. Dostownie nie mozemy braé siebie na powaznie.
To istotne zrédto konfliktu miedzy relacjami intymnymi, ktére wymagaja dtugo-
dystansowego zaufania i lojalnosci oraz zyciem gospodarczym, ktérego reguty
zachecajg do oportunizmu i dryfowania®.

Spdjnosé spoteczna, wzajemna zaleznos¢ oraz stabilne poczucie osobowosci
sg coraz trudniejsze w warunkach sprzyjajacych patrzeniu na siebie jak na kolejny
towar, sprzedawany na rynku, w realiach konkurencji z innymi utowarowionymi
jazniami. Bardziej zindywidualizowana odpowiedzialnos¢ wobec doswiadczenia
pracy rynkowej zachodzi w kontekscie poszerzajgcej sie nierdwnosci pomiedzy
najlepiej i najgorzej optacanymi, a bezrobocie nadal koncentruje sie w grupach

2 |dem, Kultura nowego kapitalizmu, przet. G. Brzozowski, K. Ostowski, Warszawa 2010,

s. 7-8.
% J. Webb, Organizations, Self-identities and the New Economy, ,,Sociology” 2004, t. 38(4),
s. 723-724.
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ludzi o najnizszych zarobkach. Efekty niepewnosci nie sg w réwnym stopniu od-
czuwane przez wszystkie klasy. Zachecanie do polegania na sobie wzmacnia po-
czucie kleski i obwinianie siebie samych przez najbiedniejszych?.

Nalezy podkresli¢, ze Polacy w bezprecedensowym stopniu sg narazeni na ko-
rozje charakteru spowodowang niepewnoscig zatrudnienia. Aktualne dane Eu-
rostatu pokazuja, ze co czwarty polski pracownik jest zatrudniony na czas okre-
Slony — to najwyzszy odsetek w catej Unii Europejskiej. Pracodawca moze bez
zadnych konsekwencji nie przedtuzy¢ umowy, zyskuje zatem dodatkowe, cho¢
nieformalne, narzedzie umacniania swojej wtadzy. Jak zauwaza serwis Money.pl,
osobe zatrudniong na czas okres$lony mozna zwolnié taniej i tatwiej. Po pierwsze,
co jakis$ czas jej zatrudnienie po prostu wygasa. Po drugie, umowe na czas okre-
$lony mozna rozwigza¢ wczesniej, z zachowaniem zaledwie dwutygodniowego
okresu wypowiedzenia?. Nietrudno sie domysli¢, jaki wptyw na zycie rodzinne
ma zycie w ciggtym zagrozeniu utratg Srodkéw utrzymania —rzecz jasna, formuta
»Superniani” wyklucza tego typu problemy.

Elastyczny kapitalizm w ostatniej instancji prowadzi do utraty indywidualnej
autentycznosci. Jak nie bez racji pisze Luttwak: ,Zaczyna sie od bezwiednego
przyjecia sztucznego jezyka — od »dziekujemy za wybér linii lotniczych X« do
sztampowego dzi$ »kocham was wszystkich« w publicznych przemdéwieniach —
i konczy sie catkowitg depersonalizacjg, utratg wtasnego, autentycznego czto-
wieczenstwa. Kiedy caty dzien ktamie sie w pracy, zeby sprzeda¢ towar, ustu-
ge lub samego siebie, ktamie sie po pracy, gdy szuka sie nowej, lepszej posady,
korzystajac z »uktadéw«, potem nawet w domu z czystego przyzwyczajenia, az
wreszcie oktamuje sie samego siebie”?.

Prawdziwe nianie: stuzace i sprzafaczki

Sztuczny swiat ,,Superniani” odbiega od realiéw obecnej fazy kapitalizmu, w kté-
rej postepuje rozwarstwienie spoteczne i ekonomiczne. Powrdt do wiktorian-
skich wzoréw w rozktadzie dochodéw spowodowat pojawienie sie duzej grupy
gotowych do pracy stuzgcych i pracodawcéw, ktdrzy mogg sobie pozwoli¢ na
ich zatrudnienie. Matzenstwa ludzi, ktérzy odniesli ogromny zawodowy sukces,
daty zatrudnienie rzeszy pokojowek, opiekunek do dziecka, kucharek, szoferéw

% |pidem, s. 735.

27 Umowy na czas okreslony zniszczq rynek pracy?, Money.pl, 10 sierpnia 2010, http://msp.
money.pl/wiadomosci/kadry/artykul/umowy;na;czas;okreslony;zniszcza;rynek;pracy,33,
-1,653089.html (1.01.2011).

8 E. Luttwak, op. cit., s. 261-262.



Niania: super dla Janka i Franka, ale nie dla Dzesiki.. 105

i ogrodnikéw. Jedynie dzieki tej stuzbie mozna pogodzi¢ wymagajacg prace, ro-
dzicielstwo, przyjecia koktajlowe i tym podobne. Za kazda historig sukcesu kobie-
ty, ktéra praktycznie moze zrobic¢ wszystko, stojg w cieniu inne kobiety i mezczyz-
ni, ktorzy robig tylko jedno®.

Jak wyjasnia Nick Cohen na tamach , Observera”, migracyjna sita robocza po-
zwala brytyjskim klasom $rednim unikngé¢ haréwki i dobrze prosperowad. Skre-
powanie sprawami seksu byto swego czasu najwiekszg przyczyng brytyjskiego
zaktamania, natomiast obecnie dzieci, owoc seksu, napedzajg hipokryzje per-
fidnego Albionu. Dodajmy, ze jest to rdwnie prawdziwe w odniesieniu do wielu
innych krajéw, poniekad réwniez i Polski. Zyjemy w okresie fenomenalnego po-
stepu feministycznego: kobiety zdobyty szturmem bastiony meskiego uprzywile-
jowania i porysowaty, jesli nie pottukty, szklany sufit. Jednakze sukces kobiet jest
oparty na wyzysku kobiet. Domownicy uprzywilejowanych rodzin i znaczna cze$¢
klasy sredniej nie moga funkcjonowac bez pracy stuzacych z Europy Wschodniej,
azjatyckich slumséw oraz regiondw ubdstwa i opresji z catego Swiata. Struktura
spoteczna rozpadtaby sie, gdyby nie byta podtrzymywana przez legiony kobiet
z cienia, zyjacych poza prawem jako nielegalne imigrantki bgdz egzystujgcych na
czarnym rynku.

Linii dzielacej Swiat bogatych i biednych nie mozna nakresli¢ miedzy Pétnoca
i Potudniem, Wschodem i Zachodem, lecz biegnie ona przez wiele doméw, do-
tykajac najbardziej intymnych aspektéw zycia rodzinnego — opieki nad dzieémi
i szcze$cia matzenskiego. Trudno sie zatem dziwic¢ przepasci dzielgcej publiczne
oswiadczenia i prywatne zachowanie. W 2009 roku wiele oséb poczuto sie zakto-
potanych historig Patricii Janet Scotland, baronowej Szkocji, pochodzacej z ubo-
giej imigranckiej rodziny feministki, ktéra zostata pierwszg brytyjska prokurator
generalng. Kobieta zatrudniata w charakterze gospodyni domowej Loloahi Tapui
z Tonga, chociaz przebywata ona w Wielkiej Brytanii nielegalnie3..

Wiele majetnych brytyjskich rodzin nie wierzy, ze ich pracownice domowe
maja takie same prawa jak oni, aby domaga¢ sie w sadzie pracy urlopu macie-
rzyfiskiego, wakacji czy wyptaty chorobowego. Nie widzg nic ztego w zwolnieniu
niani, ktora zaszta w cigze. W Polsce sytuacja jest zapewne jeszcze gorsza. Mi-
rostaw Barszcz, byty wiceminister finanséw, a obecnie ekspert Business Centre
Club, moéwi wprost: ,Wielu rodzinom po prostu nie kalkuluje sie optaca¢ sktadek,
zwtaszcza ze nikt nie kontroluje zatrudnienia opiekunek”32. Przybysze z Ukrainy

2 |bidem, s. 107.

30 N. Cohen, One woman'’s success is another’s exploitation, ,The Observer”, 20 September
2009, s. 33.

31 Ibidem.

32 Cyt. za: M. Pogroszewska, Nikt nie wie, jak legalnie zatrudnic nianie, ,Rzeczpospolita”, 29
stycznia 2010, http://www.rp.pl/artykul/426346.html (1.01.2011).
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i Biatorusi zdominowali ,,sektor nazywany ustugi dla rodziny: opieke nad dzieémi,
sprzatanie, prowadzenie domu”, za$s ,,polski rynek czarnej pracy jest prymitywny
i coraz bardziej brutalny”33. Rownie prymitywni i brutalni sg ludzie instalujgcy
ukryte kamery i dyktafony, aby nadzorowaé prace niani. Ten nielegalny i budzacy
odraze proceder — jak mozna sadzi¢ na podstawie wypowiedzi na licznych fo-
rach internetowych — uchodzi za co$ normalnego, a nawet Swiadectwo przebie-
gtosci i zapobiegliwosci pracodawcy, dgzgcego do sprawowania petnej kontroli
nad z reguty bezprawnie zatrudniong kobietg. Superniania, ktdrej nieodrodnymi
atrybutami sg dwa drogie samochody (w tym potezny land rover), eleganckie
kostiumy i stylowy laptop marki Apple jest antytezg zwykle dos¢ ubogich niar/
stuzgcych, ktérych ciezka praca jest z reguty marnie optacana.

Cohen opisuje historie Bridget Anderson z Uniwersytetu w Oxfordzie, jednej
z czotowych znawczyn pracy migrantéw, ktdra stata sie zdrajczynig oksfordzkiej
klasy sredniej, gdyz pomogta mieszkajgcej u sgsiaddw au pair wstapié¢ do zwigz-
ku zawodowego. Jej sgsiedzi nie tylko przestali sie do niej odzywaé, ale ostrzegli
wszystkich na ulicy, aby jej nie wpuszczali do domu, gdyz moze ona szerzy¢ wsréd
nian wywrotowe idee. Autor zauwaza, iz ,,Po napisaniu czegos takiego, kobiety-
-profesjonalistki oskarzajg cie, ze chcesz, by przestaty pracowac, czego nie chce,
badz tez odmalowujesz je jako zimne suki, z radoscig porzucajace swoje dzieci,
by zaopiekowali sie nimi obcy biedacy, czego rowniez nie chce”, pragnie tylko,
aby ,zakonczy¢ cierpienie ubogich kobiet, od ktérych niezarejestrowane] pracy
zalezy tak wiele w naszym Swiecie”34.

W rzeczywistosci wiele niah — zapewne wiekszos¢, jakkolwiek z oczywistych
wzgleddw trudno o wiarygodne dane — wypetnia role nie tylko opiekunek, ale de
facto stuzgcych: sprzatajg, gotuja i robig zakupy.

Rodzinna utopia klasy srednigj

Jedna z najbardziej zadziwiajgcych cech ,Superniani” jest fabrykowanie swiata
ograniczonego do danej rodziny, wypranego z jakichkolwiek obcych obiektow,
szkoty, sgsiaddéw czy nawet kolegdw i kolezanek z podwdrka. W ten sposéb po-
twierdzenie znajduje stawetna diagnoza Margaret Thatcher, wedle ktérej nie ma
czegos$ takiego jak spoteczenstwo (no such thing as society), sg tylko jednostki
— mezczyzni i kobiety — i ich rodziny. Autorzy i bohaterowie programu zdajg sie

3 J. Wilczak, Bratnia pomoc. ,Polityka”, 24 marca 2007, http://archiwum.polityka.pl/art/
bratnia-pomoc,361557.html (1.01.2011).
3 N. Cohen, op. cit., s. 33.
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rowniez podgzac za radg Petera Druckera, ktéry méwi: ,,nie oczekujmy juz zba-
wienia od spotfeczenistwa”*.

Powyzsza perspektywa niesie za sobg daleko idgce konsekwencje. Po pierw-
sze, zaktada, ze problemy wychowawcze nie majg nic wspdlnego z pozarodzinng
rzeczywistoscig spoteczno-ekonomiczng. Ten wygodny zabieg eliminuje z pola
zainteresowania miliony polskich rodzin, ktére zmagajg sie z ubéstwem i wyklu-
czeniem.

Wedle opublikowanego w 2007 roku raportu UNICEF, pod wzgledem sytuacji
materialnej, mierzonej zespotem kilku wskaznikéw, dzieci polskie znajduja sie
na ostatnim miejscu wsréd 21 rozwinietych krajow?. Dzieci sg zapewne jedyng
grupg, ktdéra nie jest beneficjentem zadnego sukcesu spotecznego, ktory wynika
z okresu transformacji. Ubdstwo dzieci i mtodziezy, obok ograniczenia rozwoju
mtodych ludzi, utrudnienia ich socjalizacji i startu w doroste zycie, rodzi tez za-
grozenie utrwaleniem tego stanu. Codzienng rzeczywistoscig milionéw Polakéw
jest brak srodkéw do zycia, utrwalona bieda czy bezrobocie jako stan chroniczny
(dziedziczony) w rodzinie. Jak podkreslajg opisujgce ten problem autorki: ,Ba-
dania ruchliwosci spotecznej prowadzone w latach 90. ukazujg procesy nasilo-
nego dziedziczenia pozycji spotecznych, przede wszystkim u szczytu i dotu dra-
biny spotecznej, z jednej strony wsrdd najbogatszych i najlepiej wyksztatconych
(przedsiebiorcy, inteligencja), z drugiej — wsrdd najbiedniejszych i o najnizszym
wyksztatceniu (rolnicy, robotnicy niewykwalifikowani)”%’. Odpowiedz na pytanie,
czy codzienne upokorzenie w grupie rowiesnikdw, wywotane noszeniem uzywa-
nych ubran i brakiem drogich gadzetéw moze by¢ zrédtem frustracji i ztego za-
chowania, jest az nadto oczywista. Superniania nie prébuje zmierzy¢ sie z tak
prozaicznymi problemami, gdyz wymagatoby to odejscia od wygodnej fikcji wy-
preparowanego Swiata, w ktérym zwyczajnie nie ma na nie miejsca. Mozna sie
domyslaé, ze rodziny, w ktérych one jednak uporczywie istniejg, same sg sobie
winne. Bieda, zauwaza Zygmunt Bauman, znéw jawi sie jako cierpienie samoza-
winione, a wtasciwe kapitalizmowi klasowe podziaty i upokorzenia traktuje sie
jako ,fakty natury”, ktérych zbiorowosc¢ ludzka nie moze zmienié¢, wiec nalezy sie
z nimi pogodzi¢ i je zaakceptowac?®,.

35 Cyt. za: Z. Bauman, Zyjgc w pozyczonym czasie. Rozmowy z Citlali Rovirosq-Madrazo,
przet. T. Kunz, Krakéw 2010, s. 146.

3 UNICEF, Child Poverty in Perspective: An Overview of Child Well-Being in Rich Countries,
UNICEF: Innocenti Research Center 2007.

37 K. Gérniak i in., System edukacji wobec ubdstwa i wykluczenia spotecznego, [w:] Ubéstwo

i wykluczenie spoteczne mtodziezy, red. E. Tarkowska, Warszawa 2007, s. 13.

Z. Bauman, K. Tester, O pozytkach z wqgtpliwosci. Rozmowy z Zygmuntem Baumanem,

przet. E. Krasiriska, Warszawa 2003, s. 88.
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Dzesika lub Brajan, ktérych imiona sg wyrazem tesknoty rodzicéw (zwtaszcza
matek) za kolorowym i bogatym swiatem, znanym gtéwnie z magicznego Swiata
telewizji, gdzie nie ma miejsca na komornika i eksmisje do gett dla biedakdw,
nie zastugujg na uwage Superniani. Mogg pojawi¢ sie na ekranie w ,Uwadze”
lub ,,Faktach” — jesli majg rzadka chorobe badz ich ojciec (a najlepiej konkubent
matki) tym razem nie tylko pobit je do krwi, ale ztamat zebra. Biedak ma stuzy¢
klasie $redniej i elitom jako przyktad deprawacji, ktorg oni stusznie pietnuja, albo
obiekt ckliwego wspdtczucia pozwalajgcy okaza¢ wtasng wyzszo$é moralng. Jak
pisze Adam Leszczynski z ,,Gazety Wyborczej”, ,,nad biednym wypada sie pochy-
li¢ z troska”, ale méwi sie ,,0 nich jako o obcych lub niepetnosprawnych”, a klasa
$rednia interesuje sie gtéwnie sobg — swoimi potrzebami, interesami i fobiami®.
Z tego wzgledu Superniania moze zawitaé u Janka i Franka, ktérych imiona odbi-
jajg znajomos¢ panujacej w odpowiednich kregach mody.

Po drugie, zbliza sie do optyki Walta Disneya, niby uniwersalnej, lecz ogra-
niczonej do horyzontu myslowego wzorca z Sevres: amerykanskiej klasy sred-
niej. Kazdy odcinek reality show konczy sie zgota disneyowskim happy endem,
a wszystkie problemy znikajg jak za dotknieciem czarodziejskiej rézdzki. Oczeku-
jacy szczesliwych zakonczen widz z radoscig moze ustyszeé¢ od lektora, ze ,rodzice
przekonali sie, ze wychowanie moze byc¢ lekkie, tatwe i przyjemne” (seria 1, odci-
nek 6), bad? od jednej z matek: ,Wiem, Ze moge teraz pogodzi¢ i prace, i dzieci,
i dom” (seria 1, odcinek 3). W radosnym Swiecie Disneya trzeba konsumowac
na pokaz, ale nie ma konfliktéw spotecznych. Jak zauwaza Armand Mattelart,
JWyimaginowana dziecinnos$¢ (w ktérej Disney sie specjalizuje) jest polityczng
utopig pewnej klasy”#°. Nie bez racji konserwatysta Max Rafferty, byty Inspektor
Nauczania Publicznego w Kalifornii, nazwat Disneya , najwiekszym wychowawcg
stulecia”, a Dwight D. Eisenhower podkreslat jego ,, mistrzowskie i tworcze kie-
rownictwo i przekazywanie nadziei i inspiracji naszego wolnego spoteczenstwa
do odlegtych zakgtkow naszej planety”:.

Po trzecie, przyjmuje, ze kazda rodzina dysponuje wszelkimi zasobami, kto-
re sg niezbedne, by poradzi¢ sobie z problemami wychowawczymi, co najwyzej
potrzebuje paru fachowych rad. To ztudne przekonanie o petnym kontrolowaniu
losu wiasnych dzieci ignoruje czynniki zewnetrzne, na ktére rodzice majg nie-
wielki, jesli jakikolwiek wptyw: srodowiskowe, zdrowotne, ekonomiczne etc.

39 A. Leszczynski, Paradoks wspéfczucia. Bieda i wykluczenie w oczach dziennikarzy, [w:] Po-
dziaty klasowe i nieréwnosci spofeczne, red. P. Zuk, Warszawa 2010, s. 267, 268.

40 A, Mattelart, Mass Media and the Socialist Revolution: The Experience of Chile, [w:] Com-
munications Technology and Social Policy: Understanding the New ,,Cultural Revolution”,
red. G. Gerbneriin., New York 1973, s. 425-440, cyt. za: H.l. Schiller, Sternicy..., s. 139.

41 Cyt. za: H.I. Schiller, op. cit., s. 137, 141-142.
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Liryka wojny I ujarzmienia

Jedna z kluczowych cech ,Superniani”, szczegélnie uderzajgcych odbiorce, ktory
w ciggu kilku dni oglada dziesigtki odcinkow tego reality show, jest wyrazisty ton
walki i podboju, a takze stabo skrywana obsesja na punkcie wtadzy i dominaciji.
Kazdy program rozpoczyna sie od meldunku z frontu — obrazom szalejgcych
dzieci, wrzeszczacych i przeklinajacych, bijacych siebie nawzajem i rodzicow,

a niekiedy nawet plujgcych na matke czy ojca, towarzyszy adekwatna muzyka

i gtos lektora, przedstawiajgcego sytuacje w krétkich nomen omen zotnierskich

stowach. Bezradni rodzice wzywaja positki. Superniania staje sie Wunderwaffe

w ich arsenale, gdyz, jak wyjasnia lektor w inicjujgcym emisje odcinku: ,Dziata

szybko i skutecznie. Jej metodom nie opart sie jeszcze zaden urwis”.
Odwiedzane przez supernianie domy sg polem walki, co podkresla gtos lekto-

ra, ktory mato rozgarnietym odbiorcom podpowiada, co nalezy mysle¢ w danym
przypadku:
»W dzisiejszym odcinku superniania odwiedzi rodzine Szczepanskich, w ktérej
panem i wtadcg jest trzyletni Ksawery” (seria 1, odcinek 1);

— ,Na pozér delikatna, trzyletnia Oliwia sitg przejmuje wtadze w domu. Cztero-
letni Kuba nie pozostaje dtuzny. W domu panuje regularna wojna. Sytuacja
wydaje sie beznadziejna. Czy superniani uda sie poskromié matych wojowni-
kéw?” (seria 1, odcinek 2);

— ,Tu wiadze absolutng sprawujg Bartek i Kacper. Mali tyrani nie oszczedzajg
nikogo” (seria 1, odcinek 5);

— ,W tym domu obowigzuje prawo piesci. Czy superniania sprawi, ze koszmar
dobiegnie konca?” (seria 2, odcinek 1);

— ,Wroctawskie sklepy dobrze znajg matego terroryste” (seria 2, odcinek 3);

— W tym domu rzadza ksiezniczki. Ale czy panujg tu dworskie maniery?”, , Czy
superniania przywrdci porzadek w tym krélestwie?” (seria 2, odcinek 7);

— ,,Gdy rodzicielstwo zmienia sie w ciggtg walke, pomdéc moze tylko jedno. Su-
perniania zmierza do kolejnej rodziny” (seria 2, odcinek 9);

— ,Czy superniania potozy kres tyranii blizniakow?”, ,W tym domu zycie to cia-
gta walka”, ,,Zanim wszyscy podpiszg traktat pokojowy, trzeba ustali¢ warun-
ki” (seria 2, odcinek 11);

— ,Tutaj trwa wieczna bitwa albo zapasy bez regut. Duszenie, bicie, duszenie
sprawity, ze nawet superniania zaczeta krzycze¢”, ,musi wrécié na linie fron-
tu” (seria 3, odcinek 3).

W werble retoryki wojennej uderzajg réwniez inni dorosli. Jedna z matek
mowi o swoim dziecku: ,To jest taki maty terrorysta. Taki maty bin Laden” (se-
ria 1, odcinek 1), kolejna méwi o swej corce ,,To kobieta z charakterkiem, dzielna
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wojowniczka” (seria 1, odcinek 6). ,To jakas wojna domowa”, diagnozuje stan
rzeczy superniania (seria 3, odcinek 3), ktéra innym razem uspokaja: ,Zapanuje-
my, poradzimy sobie” (seria 1, odcinek 3).

Niemniej jednak nalezy dodaé, ze Zawadzka konsekwentnie i jednoznacznie
wypowiada sie przeciwko biciu dzieci, nawet takiemu, ktére okresla sie niewin-
nym mianem klapsa. W ksigzce Moje dziecko. Jak mqgdrze kochac i dobrze wycho-
wywac ttumaczy, ze adekwatnym okresleniem jest uderzanie dziecka, , A konse-
kwencje uderzania sg dramatyczne. Uczymy dziecko, ze przemoc jest dobra, ze
przemoc jest wszechobecna, ze ludzie, ktérzy kochajg, majg prawo zadawac bdl
(przeciez mamusia i tatus tak robig). Bo to jest naturalne”*2.

Metafory wojenne sg uzupetniane odwotaniami do wiktorianskiego pogladu,
ktory dzieci przypisuje do Swiata dzikiej natury, postrzegajgc je jako wystepne
i ztosliwe — gdyz obarczone grzechem pierworodnym — istoty, ktdore nalezy pod-
porzgdkowaé, bezwglednie famigc wszelki opér. Cywilizacja matych bestii, jak
i podbijanych ludéw, zwykle sprowadza sie do wpajania im dyscypliny (zwtaszcza
samodyscypliny) za pomocg systemu nagréd i kar.

Supernianie od dumnych brytyjskich kolonizatoréw odrdznia gtéwnie to,
ze przedktada ona nagrody nad kary, a zamiast knuta i celi wieziennej uzywa
ykarnego jeza” (poduszki), na ktérym dziecko ma cierpieé¢ odosobnienie od naj-
ukochanszej na swiecie osoby*:. Karny jez pojawit sie juz w odcinku inicjujgcym
pierwszg serie ,Superniani”, a zastosowano go, by spacyfikowaé trzyletniego
(sic!) Ksawerego. Zawadzka wyjasnita: , Ten jezyk spetnia taka funkcje ostateczng.
Kiedy [dziecko — dop. S.C.] nie stosuje sie do polecen wielokrotnie i zaczyna sie
buntowac”. Chtopiec wcigz musiat wracac¢ na karnego jeza, przypominano mu,
za co zostat ukarany, a jego rozstaniu z matkg towarzyszyt wrzask i szloch, ktéry
Superniania skwitowata stowami: ,To tak musiato sie odbyc. Pierwszy raz jest za-
wsze najtrudniejszy”. Ta metoda (anty)wychowawcza wywotata, zwtaszcza w kra-
jach anglosaskich, gtosy sprzeciwu, a nawet oskarzenia o psychomanipulacje. Co
ciekawe, stanowi ona czes¢ formatu ,,Supernanny” —tam pojawia sie jako ,, karny
schodek” (naughty step) — ktorego bohaterka, Jo Frost, nie jest bynajmniej wy-
kwalifikowang opiekunka**. Po pierwsze, trudno osadzi¢, od jakiego wieku, jesli

42 D. Zawadzka, I. A. Stanistawska, Moje dziecko. Jak mqdrze kocha¢ i dobrze wychowywad,
Warszawa 2009, s. 148.

4 Dziecko ma spedzi¢ na karnym jezu efektywnie tyle czasu, ile ma lat. Stowo , efektyw-
nie” jest kluczowe, gdyz wstanie z niego wczesniej lub brak przeprosin powoduja, ze kare
trzeba odbywac od poczatku, co moze zmienié jg w przerazliwg i niekoriczacy sie — zwtasz-
cza z perspektywy dziecka, ktdre inaczej postrzega czas — katusze.

4 D. Aitkenhead, ‘You’ve been very, very naughty’, ,The Guardian”, 22 July 2006, http://
www.guardian.co.uk/society/2006/jul/22/childrensservices.familyandrelationships?INT
CMP=SRCH (1.01.2011).
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w ogodle, mozna jg stosowac. Po drugie, uniemozliwianie dziecku zasniecia na
karnym jezu (seria 2, odcinek 3) graniczy ze znecaniem sie — pozbawianie snu jest
torturg, ktorej prawo miedzynarodowe, o moralnosci nie wspominajac, zabrania
nawet wobec zbrodniarzy. Po trzecie, na dziecku wymusza sie przeprosiny, kto-
re sg konieczne, by opuscié karnego jeza. Frost wyttumaczyta ,,Guardianowi”, ze
kieruje sie ,tylko zdrowym rozsadkiem” i ,,darem intuicji”, a dzieki tej metodzie
rodzice majg wiecej szacunku dla siebie samych, bowiem nie pozwalajg sie trak-
towad w zty sposdb. Zachneta sie styszac, ze wymuszanie przeprosin jest zupetnie
sprzeczne ze wszystkim, co od dziesigtkdéw lat napisano o opiece nad dzieckiem:
»Wierze w to. Mysle, ze to wazna lekcja dla dziecka, jak po ludzku podchodzié¢ do
innej istoty ludzkiej”*.

Frazeologia walki z dzikg naturg obejmuje choéby takie sformutowania, jak:
— ,urwisy trzeba poskromi¢” (seria 1, odcinek 2);

— ,jedyne prawo, ktére obowigzuje, to prawo dzungli” (seria 1, odcinek 4);
— ,catarodzina [...] zyje pod dyktando dzikiej Moniki” (seria 2, odcinek 2);
— ,Ulubionym zajeciem blizniakdw jest bowiem dreczenie mamy” (seria 2, od-

cinek 11);

— ,lwo nie daje sie tatwo poskromic” (seria 3, odcinek 1);
— ,Szescioletni Dominik to istny wulkan. Swa energie wykorzystuje jednak

w sposab, ktéry niepokoi rodzicéw” (seria 3, odcinek 2);

— ,0skar jest trudny do okietznania”, ,,Stru$ Pedziwiatr”, , Cztowiek-pajak, spi-

derman” (seria 3, odcinek 2).

Watpliwosci budza réwniez watki, ktére mozna nazwa¢ tabloidowo-osmie-
szajgcymi. Kaza one powaznie sie zastanowié, czy mamy do czynienia z — chocby
najszerzej pojmowang — pomocg w opiece czy tez zdeprawowang, bo odbywa-
jaca sie kosztem dzieci, jarmarczng uciechg. Wsréd takich kuriozéw szczegdlne
miejsce zajmujg odczytywane przez lektora dwuwiersze, ktdre pojawiaty sie
w trzeciej serii ,Superniani”, np. ,Kiedy mali ludzie grymaszg i psocg, supernia-
nia nadcigga z pomocg” (odcinek 3), ,,Kraj ma drég tysigce, splatanych bez konca.
| kazda prowadzi do urwisa brzdgca” (odcinek 8), ,Jesli smyk rozrabia i nie dajesz
rady, jest ktos, kto pomaga wprowadzi¢ zasady” (odcinek 9). Humor w ,Super-
niani” jest pozornie dobrotliwy, ale w gruncie rzeczy protekcjonalny, a chwilami
ztosliwy — z zasady obiektem szyderstw sg dzieci, rzadziej ich rodzice. Jego na-
tezenie wzrosto w ostatnim sezonie programu, kiedy to drwiny zaczety w pew-
nej mierze zastepowac — a moze tylko uzupetniac¢? — retoryke walki. Nawet imie
dziecka staje sie pretekstem do kpin: ,Jak wiadomo, nie ma Rézy bez kolcéw.
Dwuletnia dziewczynka, cho¢ podobna do pieknego kwiatu, bardziej przypomi-
na jeza. Czy superniania stepi ostre szpilki? (seria 2, odcinek 9). Zwykle jednak

4 Cyt. za: ibidem.
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lektor odwotuje sie do jeszcze mniej wyszukanych schematéw, np.: ,Czy super-
niania powstrzyma koszmar z Dziatoszyna?” (seria 1, odcinek 3), , W dzisiejszym
odcinku: jeden, drugi i trzeci krzykacz. Czy bedzie potrzeba pomoc egzorcysty?”
(seria 1, odcinek 4), ,Piskiem, biciem, a nawet galopem, bracia Wawrzyczek nie
szczedzg rodzicom atrakcji. Najwyrazniej kto$ tu obrést w pidrka” (seria 3, odci-
nek 9).

Pochwata oszustwa

Jakkolwiek rodzicielstwo jest doswiadczeniem gteboko osobistym i emocjonal-
nym, lecz media coraz czesciej postrzegajg je w kategoriach pracy czy hobby,
niczym ogrodnictwo i gotowanie*. Formuta dziesigtkdw programoéw reality TV,
pisze Sam Wollaston, jest prosta. Najpierw pojawia sie problem: kto$ nie jest
zbyt dobry w zajmowaniu sie dzie¢mi lub psami, badzZ tez nie wie, jak gotowad
czy dobrze sie ubra¢. Potem znajduje sie jakie$ chetne ofiary, ludzi bez wstydu.
Nastepnie wysyta sie celebryte, chocby Jo Frost, Jamiego Olivera lub ,te trenerke
psoéw w czarnej skorze. To jest to, petno tez i usciskdw, problem rozwigzany, ko-
niec”¥. Gwoli $cistosci: ,t3 trenerkg pséw w czarnej skdrze” jest Victoria Stilwell,
gwiazda programu ,,It's Me or the Dog”, stworzonego przez producenta ,,Super-
nanny”, korporacje Ricochet.

W $wiecie reality TV trening/tresura dzieci i trening/tresura psow sg tudzaco
podobne. taczy je nie tylko retoryka walki o wtadze, ujarzmiania, dominacji, pa-
nowania i podlegtosci: nawet okreslenia medialnych treneréw/treseréw bywajg
tozsame, to odpowiednio ,zaklinaczka dzieci” (Tracy Hogg) i ,zaklinacz pséw”
(Cesar Millan). Takze w ,,Superniani” chetnie zaklinano rzeczywisto$¢, odwotujgc
sie do Swiata magii i cudéw, np. jedna z dorostych uczestniczek programu po-
jawienie sie Zawadzkiej skwitowata stowami: ,Taka energia od niej bije bardzo
pozytywna. Tak jakby wszedt aniot” (seria 1, odcinek 4), innym razem lektor au-
torytatywnie podkreslit: ,Dzieki superniani cuda zdarzajg sie” (seria 2, odcinek
7), w kolejnym superniania moéwita ,,0 przemyceniu kilku nianiowych magicznych
supersztuczek” (seria 2, odcinek 11). Zastanawiajgce: Millan uczestniczyt goscin-
nie w serialu Zaklinacz dusz (seria 2, odcinek 18). Dodajmy, ze powinowactwo
miedzy podporzgdkowaniem sobie dzieci i pséw w nader przekonujgcy sposéb
zostato ukazane w animowanym serialu South Park (seria 10, odcinek 7). Uka-

4 F. Millar, For the sake of the children. ,British Journalism Review” 2007, t. 18, nr 1, www.
bjr.org.uk/data/2007/nol1_millar (1.01.2001).

47 S, Wollaston, Jo Frost: Extreme Parental Guidance and | Hate Mum, ,The Guardian”, 10
February 2010, s. 25 (G2 section).
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zuje on zmagania samotnej matki, Liane Cartman, z jej bezczelnym, wulgarnym
i otytym synem, Ericem. Kiedy chtopiec doprowadza do szaleristwa (dostownie)
telewizyjne nianie, przybywa stanowczy Millan. Zaklinacz pséw stawia natych-
miastowq diagnoze — Eric jest dominujacy, agresywny i otyly, potem zaczyna
wdrazanie standardowych procedur, umozliwiajgcych ustalenie hierarchii. Liane
staje sie przywddczyniag w domowym stadzie — jest asertywna, zdecydowana,
ignoruje niewtfasciwe zachowanie syna. Eric buntuje sie, grozi matce (,Strzeli¢
liscia?” — méwi do matki siedmioletni chtopiec — ,Superniania”, seria 2, odcinek
11), prébuje nawet jg zabi¢. Jednakze zwycieza sita konsekwencji oraz sterowa-
nia ciatem i umystem — nieposkromione dotad dziecko staje sie grzeczne. Kie-
dy okazuje sie, ze Millan wyjezdza — wbrew pozorom, w ktére naiwnie wierzyta
Liane, nigdy nie traktowat jej jako przyjaciotki, byta zwyczajna klientkg — matka
powraca do wczesniejszych praktyk rozpieszczania dziecka.

,Superniania” to nade wszystko element przemystu rozrywkowego, a zasad-
niczy interes show-businessu, by ponownie zacytowaé¢ Postmana, ,polega na
dogadzaniu ttumowi, a jego gtdwnym instrumentem jest kuglarska sztuczka.
[...] rzecz polega nie na dazeniu do doskonatosci, przejrzystosci i szczerosci, ale
na sprawianiu wrazenia, ze sie do tego dazy, co jest juz zupetnie inng kwestia.
A kwestie te mozna okresli¢ jednym stowem: reklama”“®. Kuglarskg sztuczka
jest towarzyszenie przez ekipe telewizyjng dwa tygodnie rodzinie i udawanie,
ze obecnos¢ obcych ludzi i skomplikowanej aparatury nie zmienia fundamental-
nie ich zachowania. Kuglarskg sztuczka jest przedstawianie czterdziestominuto-
wej catosci, zmontowanej z setek godzin surowego materiatu, jako jakiejkolwiek
prawdy o kimkolwiek. Kuglarskg sztuczkg jest sugerowanie, ze strojenie min,
marszczenie brwi, grozenie palcem, mentorski ton czy kiwanie gtowg to stata
czes¢ terapii psychologicznej. Kuglarskg sztuczka jest wreszcie zatarcie réznicy
miedzy pospiesznym i uwarunkowanym potrzebami widowiska treningiem a po-
waznym i dtugotrwatym procesem wychowania.

Paradoksalnie wiec dofaczenie przez Zawadzka do grona celebrytédw, symboli-
zowane przez uczestnictwo w ,,Taicu z gwiazdami” i eksponowanie zycia prywat-
nego (m.in. na Facebooku), nalezy oceni¢ pozytywnie. Jej wcielenie jako ,enfant
terrible polskiego przemystu rozrywkowego” pozwala bardziej realistycznie spoj-
rze¢ na skierowany do kobiet z miast powiatowych produkt medialny , Dorota
Superniania Zawadzka”*.

Przygnebiajgce, ze Zawadzka, dzieki ktérej rodzima wersja formatu zyskata
sporo nieobecnego w oryginale ciepta, nazywa Frost ,genialng opiekunka”. Co
gorsza, mija sie z prawdg, twierdzac, ze wszystkie poczytne czasopisma ,,zgodnie

% N. Postman, op. cit, s. 180.
4 Z. Wojtkowska, V. Ozminkowski, op. cit.
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polecaty program jako »fascynujgcy« i »godny ogladania«”>°. W rzeczywistosci
nie kazdy zachwycat sie wyrazng stylizacjg Frost na domine —dominujgcg kobiete
w seksualnym uktadzie pana i niewolnika (slave/master, S/M). Jak nie bez racji
zauwaza ,Independent”, we Frost jest co$ obezwtadniajgcego: ,,tatwo wyobrazi¢
sobie jg z pejczem i kajdankami”®..

Poza sporem pozostaje to, ze dyplomowana psycholozka rozwojowa i wykta-
dowczyni Zawadzka nie osiggneta nawet czgstki stawy Frost, ktdra zakonczyta
edukacje jako osiemnastolatka. Ta druga moze wykazac sie rowniez daleko wiek-
szymi osiggnieciami w praktycznym — niezmgconym wiedzg teoretyczng czy do-
Swiadczeniami z wlasnymi potomkami — okietznaniu dzieci. Frost, na dtugo przed
tym, zanim stata sie ikong przemystu rodzicielskiego, zyskata renome osoby ra-
dzacej sobie z najtrudniejszymi przypadkami: miata nawet zlecenia od klientéw
spoza Wielkiej Brytanii®2. Watpliwe jednak, czy jej metody sg uniwersalnie sku-
teczne, chod ta kwestia wymaga osobnych rozwazan.

Postuszny kontra dobry

Pamietajgc, ze programy rozrywkowe dajg odbiorcom wskazéwki, co jest cenio-
ne w spoteczenistwie i jak nalezy postepowaé, a zatem sg formami wychowania
i uswiadamiania ideologicznego®, trzeba jasno okresli¢, co wpaja widzom ,,Su-
perniania”. Innymi stowy, jaki bytby dorosty, ktéremu w dziecinstwie skutecznie
zaszczepiono ,,nianiowe supersztuczki”.

Po pierwsze, w swym zachowaniu bedzie kierowat sie checig zdobycia nagréd
i unikania kar. Rzecz w tym, ze btedno$¢ tego podejscia wykazat juz w 1803 roku
Immanuel Kant w pracy Uber Pédagogik. Przestrzegat on przed karaniem dziecka
za bycie niegrzecznym i nagradzaniem za bycie dobrym, gdyz wtedy bedzie robi-
to dobre rzeczy gtdéwnie z myslg o nagrodzie. Kiedy pdjdzie w swiat i zobaczy, ze
dobre rzeczy nie zawsze sg nagradzane, a nikczemne nie zawsze sg karane, stanie
sie cztowiekiem, ktory bedzie myslat tylko o tym, jak najwiecej dosta¢ od tego
Swiata. Bedzie postepowat dobrze lub Zle w zalezno$ci od tego, ktéra opcja be-
dzie mu stuzy¢>*. W tym kontekscie slogan reklamowy ,,Supernanny”, ,Jak otrzy-
mac od twoich dzieci najwiecej”, wiele wyjasnia.

0 D.Zawadzka, I ty mozesz mie¢ superdziecko — radzi Dorota Zawadzka, Warszawa 2006, s. 10.

51 N. Duerden, Jo Frost: Nanny state, ,The Independent”, 8 September 2007, http://www.
independent.co.uk/news/people/profiles/jo-frost-nanny-state-401460.html (1.01.2011).

52 D. Aitkenhead, op. cit.

53 H.L Schiller, op. cit, s. 137.

% 1. Kant, Education, Ann Arbor, MI 1960, s. 84, cyt. za: A. Kohn, Adventures in Ethics versus
Behavior Control: A Reply to My Critics, ,The Phi Delta Kappan” 1998, t. 79, nr 6, s. 456.
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Po wtdre, postuszenstwo wobec dorostych domownikdw przeniesie na sto-
sunki zewnetrzne — hotdujgc ulegtosci wobec przetozonych i réznych form wtadzy
spotecznej, w tym pieniedzy i aparatu przymusu. Bedzie reprezentantem ,,mil-
czacej wiekszosci”, zwolennikiem ideologii tadu i porzadku, traktujgcym rodzine
jako oaze spokoju w niestabilnym swiecie. Ktopot w tym, ze nie kazdy porzadek
(od domowego przez panstwowy po globalny) jest sprawiedliwy, a bezwarunko-
we podporzgdkowanie sie sile — niekoniecznie, a nawet nie przede wszystkim,
fizycznej — nieraz prowadzi do katastrofy, a nawet zbrodni. Rozwéj wspdlnot, po-
dobnie jak i rozwdj poszczegdlnych jednostek, wymaga sceptycyzmu, niezgody
na spotecznie uwarunkowang niesprawiedliwosé i ludzka niedole, ktérej mozna
uniknad.

Po trzecie, bedzie wiedziat, czego chce, a takze potrafit skutecznie, systema-
tycznie do tego dazy¢. Nie bedzie jednak wiedziat, czy warto tego chcieé: rozum
instrumentalny weZmie w nim gére nad rozumem krytycznym. Moze by¢ dobrym
konsumentem i pracownikiem, ale nigdy nie bedzie dobrym obywatelem, gdyz
ten ostatni potrafi powsciggngé swdj egoizm.

W wychowaniu dobrych obywateli, dobrych ludzi w ogdle, lepiej kierowac sie
zatem etyka opiekuna spolegliwego (tego, na ktorym mozna polegaé) Tadeusza
Kotarbiniskiego czy tez gteboko humanistycznymi radami Janusza Korczaka, na-
wet gdyby Superniania wystataby ich na karnego jeza.
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Rola audiowizualnych 1 audytywnych
mediow masowych w kampanii wyborczej
na przyktadzie elekcji do Parlamentu
Europejskiego w 2009 roku

Wprowadzenie

Wspodtczesnie na skutek wzrostu perswazyjnosci przekazéw audiowizualnych
zwieksza sie rowniez rola $Srodkéw masowego przekazu operujgcych obrazem.
Waznym aspektem jest to, ze ludzie coraz rzadziej czytajg gazety, a czesciej ogla-
daja telewizje. Nalezy zauwazy¢, ze media masowe w kazdej kampanii wyborczej
sg istotnym Zrédtem komunikacji z elektoratem. Dlatego stanowig jeden z ele-
mentow strategii rywalizacyjnej przygotowywanej przez sztaby wyborcze. Dzieki
swojej masowosci i sile oddziatywania potrafig umiejetnie ksztattowaé gusta, po-
glady i zachowania grup spotecznych. Politycy zdaja sobie sprawe z ich wptywu
na opinie publiczng, co skutkuje intensyfikacjg réznorodnych dziatarh marketin-
gowych nakierowanych na ten kanat komunikowania z otoczeniem. Szczegélnie
telewizja zyskata sobie miano kreatora wizerunku politycznego. Jak stwierdza
Giovanni Sartoril, w procesie politycznego komunikowania wptywa ona na do-
bor kandydatow, styl wyborczej rywalizacji, a przede wszystkim na to, jaki pod-
miot polityki odniesie sukces, a jaki wyborczg porazke.

Nie dziwi wiec to, ze srodki masowego przekazu odgrywaja strategiczng role
w promowaniu produktu politycznego zaréwno z uwagi na prezentowanie oferty
komitetéw wyborczych, jak i poprzez popularyzowanie réznorodnych opinii na
temat sfery polityki. Brian McNair? twierdzi, ze media spetniajg kluczowg role
w kontekscie ich stronniczosci, stosunku personelu mediéw do polityki, szczegdl-

! G. Sartori, Homo videns — telewizja i postmyslenie, Warszawa 2007, s. 38.
2 B. McNair, Wprowadzenie do komunikowania politycznego, Poznan 1998, s. 33.
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nie w okresie kampanii wyborczych, co moze przyczyni¢ sie do porazki jednych
lub zwyciestwa drugich. Zestaw niniejszych funkcji uzupetnia Mariusz Kolczyni-
ski®, zaznaczajac, ze ,w swoim rozwoju media staty sie waznym aktorem na sce-
nie politycznej — petnig wiele funkcji w komunikowaniu politycznym, z ktérych
najwazniejsze to przekazywanie informacji i interpretacji, socjalizacja politycz-
na, perswazja, definiowanie waznosci tematéw politycznych (agenda setting),
mobilizacja polityczna”. Dlatego politycy starajg sie uzyskaé¢ wptyw na przekaz
medialny czy to przez dobre i bliskie relacje z dziennikarzami, czy poprzez naciski
polityczne. Nie inaczej byto w czasie kampanii wyborczej do PE w 2009 r., kiedy
uwaga kandydatéw zwrdcona byfta na medialng promocje.

Whioskowanie w artykule bedzie dotyczy¢ telewizji i radia o charakterze
ogolnopolskim zaréwno publicznym, jak i komercyjnym. Pominiete zostang au-
dycje komitetdw wyborczych w regionalnych srodkach masowego przekazu oraz
w mediach ogdlnopolskich, o niewielkim zasiegu i oglgdalnosci. Skupienie sie
na najpopularniejszych kanatach nie powinno znieksztatci¢ obrazu kampanii wy-
borczej do PE. Analiza opiera sie na raportach KRRiT, gtdwnie informacji nadaw-
coOw o czasie obecnosci przedstawicieli komitetow w programach telewizji i radia
publicznego; monitoringu audycji informacyjnych i publicystycznych dokonanym
przez KRRIT; informacji o wykorzystaniu czasu antenowego i wydatkach komite-
téw wyborczych na ogtoszenia ptatne emitowane przez nadawcow radiowych
i telewizyjnych (na podstawie raportéw tychze medidw); aktach prawnych oraz
artykutach prasowych.

Media stwarzajg podmiotom politycznym wiele mozliwosci do promowania
swojego wizerunku. Szczegdlne widac to w przypadku publicznych komunikato-
réw, ktére zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji dysponujg bezptatnym czasem
antenowym dla podmiotéw rywalizacji politycznej. Ponadto na takich samych
warunkach jak inni reklamodawcy, partie polityczne mogg dokonywa¢ zakupu
ogtoszen ptatnych w mediach publicznych i komercyjnych. Poza tym politycy za-
Znaczajg swojg obecnos¢ poprzez uczestnictwo w szeregu réznorodnych debat,
wywiaddw, wystgpien. Pamietac jednak nalezy, ze ten ostatni aspekt obecnosci
podmiotéw politycznych w mediach w duzym stopniu zalezy od decyzji dzienni-
karzy, wydawcow, redaktoréw naczelnych co do kwestii, jakich politykéw zapro-
si¢ do studia czy z jakich wydarzen zrobi¢ relacje do serwisu informacyjnego.

3 M. Kolczynski, Sondaze wyborcze — badania, informowanie czy manipulowanie?, [w:] Wy-
bory parlamentarne 2001. Scena polityczna, aktorzy, programy, strategie, red. J. Sztum-
ski, Katowice 2003, s. 83.
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Bezptatne audycje wyborcze w mediach publicznych

Bezptatne audycje wyborcze sg emitowane jedynie w publicznych $rodkach ma-
sowego przekazu. Zasady ich rozpowszechniania zapisane sg w Ustawie o radio-
fonii i telewizji z 1992 r., w ustawie Ordynacja wyborcza do PE z roku 2004 oraz
w rozporzadzeniach KRRiT*. W ordynacji wyborczej do PE z 23 stycznia 2004 r.
zagadnienie agitacji w programach radiowych i telewizyjnych uregulowane zo-
stato w artykutach 78-81.

Nadawanie audycji wyborczych w ramach przedmiotowej kampanii rozpocze-
to sie 23 maja w PR i 25 maja w TVP, a zakonczyto sie 5 czerwca. W TVP nadano
900, a w PR 1200 minut programu®. W podziale ogdlnopolskiego czasu ante-
nowego uczestniczyto dziesie¢ komitetéw: UPR, PSL, Samoobrona, PPP, Liber-
tas, SLD-UP, PdP Centrolewica, Prawica RP, PO oraz PiS. W wielu materiatach
dominowat przekaz negatywny, co szczegdlnie dotyczy audycji PPP, Samoobrony,
Prawicy RP, SLD czy Libertas®. Pozytywnie zaskakuje materiat PSL’, gdzie nacisk
potozony jest na prezentacje wtasnej oferty, a nie pietnowanie wad rywali poli-
tycznych.

W odrdznieniu od przekazédw odptatnych, w przypadku bezptatnych audycji
komitety nie majg wptywu na pore ekspozycji przedstawionego do emisji mate-
riatu. Kolejnos$¢ ta zostaje ustalona w drodze losowania (art. 79 ust. 1 ordynaciji).
Niewatpliwie wptywa to ujemnie na poziom atrakcyjnosci takiej formy przekazu.

4 KRRIT w trakcie kampanii wyborczej do PE w 2009 r. wydata dwa rozporzadzenia: Rozpo-
rzagdzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 8 kwietnia 2009 r. zmieniajace roz-
porzadzenie w sprawie trybu postepowania w sprawach podziatu czasu rozpowszechnia-
nia audycji wyborczych, zakresu rejestracji, sposobu przygotowania i emisji tych audycji
w wyborach do Parlamentu Europejskiego (Dz.U. 2009, nr 66, poz. 562); Rozporzadzenie
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 28 kwietnia 2009 r. w sprawie czasu przeznaczo-
nego na rozpowszechnianie audycji wyborczych oraz ramowego podziatu czasu w progra-
mach ogdlnokrajowych i regionalnych w wyborach do Parlamentu Europejskiego (Dz.U.
2009, nr 68, poz. 583 z pdzn. zm.).

> Wiecej informacji znajduje sie w rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
z dnia 28 kwietnia 2009 r. w sprawie czasu przeznaczonego na rozpowszechnianie audycji
wyborczych.

& Szerokiej analizy reklam telewizyjnych w czasie kampanii do PE dokonat Wojciech Peszyn-
ski w swoim artykule (zob. W. Peszyniski, Kampania telewizyjna w wyborach do PE w 2009
roku, [w:] Wybory do Parlamentu Europejskiego w Polsce 2009, red. R. Glajcar, W. Wojta-
sik, Katowice 2010).

7 Oficjalna strona internetowa Komitetu Wyborczego PSL, http://www.wybieram.psl.pl
(16.01.2010).
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Zgodzi¢ nalezy sie z Kolczynskim®, ze umiejscowienie materiatu w $rodku lub
w koricowym etapie bloku ,w praktyce traci zamierzony charakter perswazyjny”.
Z drugiej jednak strony, dtugi okres prezentacji nieodptatnych materiatéw daje
szanse kazdemu z komitetéw na przedstawienie swoich komunikatéw w czasie
dogodnym dla ogladajacych. Istnieje bowiem mate prawdopodobienstwo, aby
w kazdym z kilkunastu blokéw emisji organizacja wylosowata czas o niskiej ogla-
dalnosci. Dlatego bezptatny czas antenowy jest istotnym elementem promowa-
nia wizerunku politycznego, szczegdlnie dla partii matych i o niskim budzecie,
albowiem daje takim ugrupowaniom szanse na zaistnienie w przestrzeni medial-
nej i jest jedyng forma rownosci w dostepie do medidw masowych.

Ptatne ogtoszenia wyborcze w mediach publicznych
I koncesjonowanych

Ptatne komunikaty reklamowe (ogtoszenia wyborcze) zostaty uregulowane
w ustawie wyborczej do PE wytgcznie w art. 78 ust. 1. Zgodnie z ustawg o ra-
diofonii i telewizji (art. 4 pkt 6), ptatne spoty wyborcze traktowane sg identycz-
nie jak reklama produktéw komercyjnych, poniewaz ustawodawca, definiujac
termin ,,ogtoszenie wyborcze”, bezposrednio odwotat sie do pojecia ,,reklamy”
sprecyzowanego w tym dokumencie®. Zwrécic nalezy uwage na fakt, ze komitety
wyborcze mogg emitowaé ptatne reklamy telewizyjne juz od dnia rozpoczecia
kampanii wyborczej (art. 185 ust. 1), a nie jak w przypadku bezptatnych audycji
na dwa tygodnie przed gtosowaniem. Ponadto wedle obowigzujgcych przepiséw
wysokos$é optat pobierana za emisje spotéw wyborczych musi pozostawac jedna-
kowa dla wszystkich komitetow (art. 185 ust. 2)%.

W ramach przedmiotowej kampanii najwiecej czasu antenowego zakupit SLD,
nastepnie PO, PiS, PSL, co wskazuje na duzg aktywnos¢ partii parlamentarnych.
Istotne jest rOwniez miejsce ekspozycji w ramach ramoéwki danego medium, co

8 M. Kolczynski, Marketing polityczny w kampaniach wyborczych, [w:] Marketing polityczny
w poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, red. M. Jeziiski, Torun 2004, s. 76.

® Na podstawie art. 180 ust. 4 ustawy ,,Ordynacja wyborcza do Sejmu RP i Senatu RP” zde-
finiowano, iz ,,ogtoszeniem wyborczym jest reklama w rozumieniu art. 4 pkt 6 ustawy
z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji”, wedtug ktdérego ,reklama jest kazdy
przekaz, niepochodzacy od nadawcy, zmierzajgcy do promocji sprzedazy albo innych form
korzystania z towardw lub ustug, popierania okreslonych spraw lub idei albo osiggniecia
innego efektu pozadanego przez reklamodawce, nadawany za optatg lub inng forma wy-
nagrodzenia”.

10 Ustawa z 12 kwietnia 2001 roku Ordynacja wyborcza do Sejmu i Senatu RP (Dz.U. 2001,
nr 46, poz. 499).
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zwigzane jest z poziomem oglgdalnosci. Dlatego nalezy wzigé¢ pod uwage row-
niez koszt, jaki poniosty komitety na te promocje. Najwieksze koszty prowadzenia
kampanii w mediach publicznych i koncesjonowanych poniosta PO, PiSi PSL, przy
czym kampania SLD kosztowata tylko 646 825,29 zt, co moze swiadczy¢ o tym,
ze oferta lewicy zaprezentowana byta w mediach w gorszym czasie antenowym
(zob. tabela 1). Potwierdza to analiza czasu ptatnych audycji wyborczych z uwagi
narodzaj medium. W telewizji publicznej reklamy ptatne stanowity 6,22% catosci,
W naziemnej i satelitarnej 8,96%, a w kablowej az 84,82%*!. Wydatki komitetéw
wyborczych na emisje audycji w programach telewizyjnych wskazuja, iz 55,15%
dochoddw z ptatnych reklam trafito do telewizji publicznej, 40,78% — naziemnej
i satelitarnej, 4,10% — kablowej'?.

Tabela 1. Czas ptatnych audycji wyborczych i wydatki na emisje ptatnych
audycji zleconych przez komitety wyborcze w telewizji publicznej

i koncesjonowanej (naziemnej, satelitarnej, kablowej) oraz radiu publicznym
i koncesjonowanym

Komitety wyborcze Czas w minutach Wydatki w zt (z VAT)
UPR 150 4 950,00
PSL 2994 2192 347,97
Samoobrona RP 182 74 615,44
PPP 0 0,00
Libertas 1525 85 542,62
SLD-UP 5810 646 825,29
PdP Centrolewica 758 246 880,64
Prawica RP 1099 210 982,08
PO 3495 4672 073,19
PiS 3040 4344 410,18
Pozostate komitety 131 4 000,00
Razem 19 184 12 482 627,41

Zrédto: Wybory do PE 2009: Informacja..., op. cit., s. 4=5.

Czas emisji ptatnych ogtoszen wyborczych zleconych przez komitety w pro-
gramach TVP wskazuje, ze niewiele komitetéw zdecydowato sie na taky forme
promocji. Jedynie PSL, Prawica RP, PO i PiS (zob. tabela 2) wykupity ptatny czas
antenowy. Wynika¢ to moze, po pierwsze, z obranej strategii wyborczej, skiero-

1 Wybory do PE 2009: Informacja o wykorzystaniu czasu antenowego i wydatkach Komi-

tetow Wyborczych na ptatne audycje wyborcze emitowane przez nadawcow radiowych
i telewizyjnych, Raport KRRiT, Warszawa 2009, s. 6.
2 |bidem, s. 8.
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wanej przyktadowo na promowanie wizerunku w ramach kampanii bezposred-
niej badz poprzez reklame zewnetrzng. Po drugie, przyczyng takiego stanu moze
by¢ rowniez wysoki koszt ptatnych reklam wyborczych, w zwigzku z czym niewiele
komitetéw stac na zakup czasu antenowego. Po trzecie, sam charakter wyboréw
nie zacheca do ponoszenia wysokich kosztéw na reklame polityczng, gdyz pod-
mioty polityki preferujg zachowac srodki finansowe na wazniejsze ich zdaniem
elekcje. Dane dotyczace wydatkéw komitetéw wyborczych na emisje ptatnych
ogtoszen w programach telewizji publicznej wskazujg, ze co prawda najwieksze
koszty poniosto PiS, ale rowniez PO, co sugeruje, ze ugrupowanie to pomimo ma-
tej liczby minut wykupito je w lepszym (a przez to drozszym) czasie ogladalnosci.
PiS natomiast prezentowat swoje spoty w tanszym czasie antenowym, a przez
to o nizszej ogladalnosci. Nalezy réwniez zauwazy¢, ze Platforma nie wykupita
reklam w TVP INFO. Taka ustuga w telewizji informacyjne;j jest tarisza nizw TVP 1
i TVP 2, jednak ogladalnosé telewizji informacyjnej (4,06%) (zob. TVP, 2010) jest
duzo nizsza w stosunku do ,Jedynki” (19,56%) i ,,Dwojki” (14,55%). Dlatego sto-
pien oddziatywania analizowanych materiatdw na wyborcéw moze byé pordw-
nywalny zaréwno w przypadku PiS, jak i PO.

Tabela 2. Czas emisji ptatnych audycji wyborczych (w minutach)
i wydatki komitetéw wyborczych na emisje ptatnych audycji wyborczych
w programach telewizji publicznej (w ztotych)

Nazwa PSL Prawica RP PO PiS Razem

czas| wydatki |[czas| wydatki |czas| wydatki |[czas| wydatki |czas| wydatki
TVP1 6 |377240,00| 1 (84436,00 | 17 (1219024,00| 42 |1513617,00| 66 |3 194 317,00
TVP 2 5 [153410,00| 2 |92183,00 | 13 [557662,00 | 17 {666 022,00 | 37 |1469 277,00
TV Polonia| 0 |0,00 0 |0,00 0 |0,00 25 |79 068,00 25 |79 068,00
TVPINFO | 19 |67020,00 | O (0,00 0 (0,00 82 |1285626,00 |101 (352 646,00
Razem 30 [597670,00| 3 |176619,00| 30 |1776686,00(166 |2 544 333,00|229|5 095 308,00

Zrédto: Wybory do PE 2009: Informacja..., op. cit., s. 8.

Jeszcze mniejszym zainteresowaniem cieszyty sie ptatne spoty w publicznym
radiu. Oczywiscie, wynika to z ogdlnej specyfiki tego medium jako mniej perswa-
zyjnego kanatu oddziatywania na odbiorcow, a w konsekwencji mato atrakcyj-
nego dla reklamodawcéw. Jedynie PSL i w niewielkim stopniu PiS, postawito na
tego typu promocje (zob. tabela 3). Podkresli¢ nalezy, ze zainteresowaniem szta-
bow wyborczych cieszyty sie jedynie dwa programy radiowe: ,Jedynka” i ,Tréj-
ka”, co byto determinowane popularnoscia tych stacji, a przyktadem jest ich stu-
chalnos¢ w stosunku do pozostatych publicznych stacji radiowych. Poréwnanie
kosztéw reklam telewizyjnych i radiowych prowadzi do wniosku, iz jedynie PSL
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wykupit wiecej minut w radiu niz w telewizji*®. Swiadczy to o marginalizowaniu
przez komitety tego medium. Z pewnoscig ma to zwigzek z niskg stuchalnoscia
radia publicznego w stosunku do stacji komercyjnych, na co wskazujg badania
(zob. RUT, 2010) oraz skupieniem uwagi politykéw na reklamie telewizyjnej jako
bardziej sugestywnej w oddziatywaniu na odbiorcéw.

Tabela 3. Czas ptatnych audycji wyborczych (w minutach) i wydatki komitetow
wyborczych na emisje ptatnych audycji wyborczych w programach radia
publicznego (w ztotych)

Nazwa PSL PiS Razem
czas| wydatki |[czas| wydatki |czas| wydatki
Program | 3 | 134932,00 | 2 640,50 35 | 135572,50

ProgramlIl | O 0,00 O 0,00 0 0,00
Program lll| 1 6311060 | O 0,00 11 63 110,60
Euro 0 000 | O 0,00 0 0,00
Razem 4 | 198042,60 | 2 640,50 46 | 198 683,10

Zrédto: Wybory do PE 2009: Informacja..., op. cit., s. 20-21.

W ogdlnopolskich mediach komercyjnych o duzym zasiegu i ogladalnosci cena
reklam jest relatywnie wysoka, dlatego nie kazdy komitet moze sobie na nig po-
zwoli¢. Analizie poddano jedynie spoty emitowane w najpopularniejszych pol-
skich telewizjach komercyjnych. Sposréd omawianych mediéw najwiecej ptatnych
reklam wyemitowat Polsat (ponad 100 minut i ponad 2 miIn zt), a TVN ponizej 50
minut i ponad milion zt!*, Interesujgce jest, ze w telewizji Puls czas emisji reklam
byt zblizony do medium Waltera i wynidst ponad 50 minut, jednak kosztowato to
tylko kilka tysiecy zt. Swiadczy to o niskim koszcie emisji reklam w telewizji Puls,
ale pamietac nalezy, ze jej zasieg oddziatywania nie jest zbyt duzy.

Najwiecej minut w telewizji Polsat wykupita PO, PSL i PiS. Pozostate komite-
ty nie byly obecne na tym kanale. Warto zauwazy¢, ze PSL zakupita 219 minut
w Polsat News. W TVN dominowaty reklamy PO i PiS, przy nieobecnosci pozo-
statych komitetéw. W TVN 24 obecne byty materiaty reklamowe PiS, PSL i PO®.
Pozostate partie prezentowaty swoje reklamy w takich telewizjach jak: TVN Sty-
le (Samoobrona, SLD), Telewizja tuzyce (SLD), NTL Radomsko (SLD). Obraz ten
wskazuje, ze jedynie duze partie decydujg sie na ptatne ogtoszenia wyborcze
w mediach ogdlnopolskich o duzym zasiegu i oglagdalnosci. Jest to argument za

13 Moze by¢ to spowodowane nie tyle popularnoscig samego kanatu wsrdd odbiorcow, ile

jego waznoscia dla elektoratu PSL.
1 Wybory do PE w 2009 r. Informacja..., op. cit., s. 6—7.
5 Ibidem, s. 10-11.
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tym, aby pozostawi¢ mozliwos¢ bezptatnej reklamy w mediach publicznych, gdyz
w przeciwnym razie wiele podmiotéw nie bedzie miato okazji, aby zaprezento-
wac oferte polityczna.

Tabela 4. Czas emisji ptatnych audycji wyborczych (w minutach) i wydatki
komitetéw wyborczych na emisje ptatnych audycji wyborczych w programach
telewizji naziemnych i satelitarnych (w ztotych)

Nazwa PSL PO PiS Razem
czas| wydatki |czas| wydatki |czas] wydatki |czas| wydatki
Polsat 29 |678399,30| 60 |1216889,00| 23 (497 943,00 |112(2 393 231,30
Polsat News | 219|117 019,35| 0 |0,00 0 |0,00 219|117 019,35
TVN 0 (0,00 24 (1014 722,79 | 15|344 230,32 | 39|1358953,11
TVN24 40 [159561,36| 34 |169944,78 | 54 {177 853,43 |128|507 359,57
Razem 288|954 980,01| 118|2 401 556,57 | 92 |1 020 026,75|498|3 476 563,33

Zrédto: Wybory do PE w 2009 r. Informacja..., op. cit., s. 10-11.

Ptatne ogtoszenia w radiu koncesjonowanym wykupity gtdwnie PiS, PO, SLD,
PSL (zob. tabela 5). Czas emisji reklam w niniejszym medium jest duzo wiekszy
niz w telewizji, jednak wydatki duzo nizsze. Wskazuje to na duzo wyzsze koszty
prowadzenia kampanii w telewizji niz w medium audytywnym, co jest kompa-
tybilne z wynikami analizy mediéw publicznych. Swiadczy to réwniez o niskiej
atrakcyjnosci radia dla przekazéw reklamowych.

Tabela 5. Czas audycji wyborczych i wydatki komitetéw wyborczych na emisje
ptatnych audycji wyborczych zleconych w programach radia koncesjonowanego

Komitety wyborcze Czas w minutach Wydatki w zt (z VAT)
UPR 0 0,00
PSL 491 55 847,70
Samoobrona RP 72 11 830,34
PPP 0 0,00
Libertas 203 10 159,92
SLD-UP 602 68 903,06
PdP Centrolewica 220 33 076,50
Prawica RP 50 5945,28
PO 752 90514,18
PiS 803 100 122,26
Razem 3193 376 399,24

Zrédto: Wybory do PE w 2009 r. Informacja..., op. cit., s. 22.
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O rosngcym zaangazowaniu komitetdw wyborczych w reklame w mediach
masowych $wiadczy dynamika wydatkéw poprzez poréwnanie kosztéw ponie-
sionych na ptatne reklamy w 2004 r., czyli w czasie pierwszej kampanii do PE,
z kampanig z 2009 r. (zob. tabela 6). Zwraca uwage spadek zaangazowania komi-
tetéw w promocje w radiu prywatnym. Najwiekszg dynamikg cieszy sie telewizja
koncesjonowana, gdzie nastapit wzrost 0 969%. Swiadczy to o wzroscie znaczenia
telewizji, szczegdlnie tej prywatnej dla promocji politycznej kandydatow rywali-
zujacych w elekgji. Interesujacy wydaje sie spadek wydatkéw na reklame w radiu
koncesjonowanym, przy niewielkim wzro$cie w radiu publicznym. Uprawnia to
do stwierdzenia, ze tendencja taka moze by¢ zwigzana ze spadkiem stuchalnosci
tychze stacji badZz cennikiem optat za takie promocyjne przekazy.

Tabela 6. Dynamika wydatkéw na ptatne audycje wyborcze poniesionych
przez komitety wyborcze w wyborach do Parlamentu Europejskiego w 2004 r.
i2009r.

2004 2009 Dynamika zmian
2009/2004

Telewizja publiczna 2582 174,74 | 6 496 376,89 152%
Telewizja koncesjonowana* | 449 738,65 | 4 806 699,04 969%
RAZEM 3031913,39 |11 303 075,93 273%
Radio publiczne 295 232,84 319 435,74 8%

Radio koncesjonowane** 766 456,40 376 399,24 -51%
RAZEM 1061689,24 | 695 834,98 -34%
LACZNIE 4093 602,63 |11 998 910,91 193%

* Z uwagi na brak danych odnosnie do wydatkow w telewizji kablowej w 2004 r. podane war-
tosci dotycza wytacznie wydatkow w telewizji naziemnej i satelitarnej

** W 2004 r. ptatne audycje wyborcze emitowato 167 koncesjonowanych nadawcéw radio-
wych, a w 2009 r. 117 koncesjonowanych nadawcow radiowych.

Zrédto: Wybory do PE w 2009 r. Informacja..., op. cit., s. 26.

W kampanii do PE komitety ograniczone sg limitami wydatkéow na wyborczg
agitacje. W przedmiotowym okresie koszty dziatalnosci promocyjnej podmio-
téw polityki nie mogg przekroczy¢ progu 30 groszy na ,kazdego wyborce uje-
tego w rejestrze wyborcow” (art. 89 ust. 1 ordynacji). Sprawito to, ze w oma-
wianej kampanii uczestnicy politycznej rywalizacji nie mogli wydaé wiecej niz
9 169 581,60 zt (zob. Peszyniski, 2010) na dziatania promocyjne. Nie jest to duzo,
biorgc pod uwage koszty ptatnych reklam wyborczych. A nadmienié¢ nalezy, ze
sztaby wykorzystujg rowniez inne techniki perswazji, nie tylko reklame w me-



128 Aleksandra Seklecka

diach masowych. Dlatego nie dziwi fakt, ze czas emisji ptatnych ogtoszert w pu-
blicznych $rodkach masowego przekazu byt nizszy (z wyjatkiem PiS w TVP) niz
w przypadku audycji wyborczych.

Publicity jako element budowy wizerunku politycznego

Kolejnym sposobem promocji wizerunku politycznego jest udziat w réznego ro-
dzaju programach: debatach, wywiadach itp. Niniejszg dziatalno$¢ okresla sie
mianem publicity i definiuje jako rozgtos nadawany jakiemus$ wydarzeniu, oso-
bie poprzez wyemitowanie audycji radiowej, telewizyjnej bgdz opublikowanie
cyklu artykutéw w prasie (Smolski, Smolski, Stadtmiiller, 1999, s. 330). W ramach
przedmiotowej elekcji politycy zabiegali o ekspozycje w srodkach masowego
przekazu, czego przyktadem byto wezwanie premiera Tuska do debat ,jedynek”
PO w réznych regionach z liderami listy PiS?e.

Istotne uwagi wskazuje réwniez raport KRRiT, opracowany dzieki danym
nadestanym przez nadawcéw publicznych. Zauwaza sie w nim, ze czas wystg-
pien podmiotdw polityki w programach TVP 1 i TVP 2 jest zalezny od wielko-
$ci poparcia spotecznego dla danej partii. Oznacza to, ze PO jako ugrupowanie
posiadajgce najwiecej miejsc w parlamencie cieszyto sie najczestszg obecnoscia
w mediach —2:02:22 (godziny: minuty: sekundy) jako komitet wyborczy i 2:43:25
jako partia polityczna. Najwiekszy podmiot opozycyjny — PiS — réwniez czesto
byto przedmiotem zawartosci przekazow medialnych — 2:33:30 (jako komitet)
i 0:36:10 (jako partia). Podobna prawidtowos$¢ wystepuje w przypadku pozosta-
tych partii, za wyjagtkiem Libertas — 0:56:59 jako komitet i 0:05:37 jako partia.
Ugrupowanie to mogto cieszy¢ sie wiekszym zainteresowaniem mediéw z uwa-
gi na swojg nowosc¢ i kontrowersyjnos¢ osoby lidera Declana Ganleya. Jednak
mimo wszystko nie ttumaczy to tak duzej uwagi poswieconej tej organizacji. Tym
bardziej ze komitet, ktory miat w sondazach porownywalne poparcie — Prawica
Rzeczpospolitej — uzyskat wynik 0:32:06. Istotng kwestig jest tutaj rozdzielenie
wypowiedzi komitetéw wyborczych i partii politycznych, chociaz wielokrotnie
taki podziat moze by¢ sztuczny. Zaréwno podmioty koalicji, jaki i opozycji oprécz
prowadzenia kampanii wyborczej uczestniczg w normalnym Zzyciu politycznym,
komentujg biezacg polityke panstwa, biorg udziat w waznych wydarzeniach pan-

16 Tusk chce wyborczych debat z PiS, ,Rzeczpospolita” 10.05.2009, http://www.rp.pl/arty-
kul/303302.html (22.04.2010).

17" Wybory do PE 2009: Komitety wyborcze oraz kandydaci na postow do Parlamentu Eu-
ropejskiego w programach mediow publicznych w okresie od 4 maja do 5 czerwca 2009
roku, Raport KRRiT, Warszawa 2009, s. 3.
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stwowych. Niemniej w okresie kampanii wyborczej nawet i te dziatania moga
by¢ nastawione na cele wyborcze.

Na nierdwne traktowanie partii politycznych wskazuje czas wystgpien w pro-
gramach TVP Info. Zauwazy¢ nalezy, ze rézny czas antenowy poswiecony danej
partii przez media wynika z jej statusu: parlamentarna — pozaparlamentarna;
rzgdzgca — opozycyjna. Na tym tle uwage zwraca Libertas (partia dopiero wcho-
dzaca na rynek wyborczy), ktéra uzyskata ponad 11 godzin dostepu do anteny,
podczas gdy inne partie z poréwnywalnym poparciem spotecznym, takie jak Pra-
wica Rzeczpospolitej tylko pottorej godziny®®. Libertas zostat potraktowany nie-
mal jak ugrupowanie parlamentarne. Co wiecej, PSL jako partii wspdtrzadzacej
oraz opozycyjnej SLD poswiecono mniejszg uwage.

Na promowanie Libertas wskazuje réwniez liczba przekazéw tekstowych po-
Swieconych poszczegdlnym komitetom wyborczym w programach TVP Info. Naj-
wiecej z nich dotyczyto partii rzagdzacej: PO (959), a na drugim miejscu uplasowat
sie Libertas z 755 przekazami. Tak wysokiego zainteresowania nie mozna tylko
ttumaczy¢ w kategoriach eksploatowania nowosci i Swiezosci, jakg byto ugrupo-
wanie Ganleya. Wydaje sie, iz pracownikom tejze stacji zalezato na intensyfikacji
promocji niniejszej partii, co zresztg wielokrotnie byto podkreslane w innych me-
diach?®. Do prasy trafiaty informacje o przesadnym dbaniu przez dyrekcje telewi-
zji, by budowa¢ pozytywnga opinie kandydatéw startujgcych z list tego ugrupo-
wania. Jednoczesnie zwiekszenie zainteresowania tg organizacja powodowato,
ze wyborcy mogli uzyska¢ wrazenie istotnej roli, jakg odgrywa ona w polskim
systemie partyjnym.

Interesujace dane przedstawia analiza dotyczgca czasu wystgpien kandyda-
téw w programach Polskiego Radia. Po pierwsze, kazdy komitet — nawet ten kto-
rego poparcie oscylowato w granicach 1% — uzyskat dostep do anteny powyzej
godziny. W telewizji byto to czesto tylko kilka minut. Po drugie, w przypadku
partii parlamentarnych — poza PSL — z reguty dominowaty wypowiedzi partii po-
litycznych, a nie komitetéw, co wskazuje, iz tematyke wyborczg zdominowaty
jednak biezgce sprawy polityczne, podobnie jak w TVP Info. Pamieta¢ jednak
nalezy, ze réwniez przedmiotowe wypowiedzi dziataczy partyjnych mogty odno-
si¢ sie do kampanii wyborczej. Zauwazy¢ nalezy rowniez, ze czas poswiecony po-
szczegdlnym komitetom wyborczym jest poréwnywalny. Rdznice oscylujg wokét
kilkudziesieciu minut: 1 godzina 45 minut dla UPR i 2 godziny i 55 minut dla PiS.

18 |bidem, s. 5.

19 Zob. A. Kublik, Nie ma juz dnia bez Libertasu, ,,Gazeta Wyborcza” 2009, nr 142, s. 6;
M. Wojciechowski, A. Kublik, W TVP sondaze zawinity, ,,Forum” powiesili, ,Gazeta Wybor-
cza” 2009, nr 125, s. 4; A. Kazmierczuk, Telewizja Farfata promuje Libertas. ,Rzeczpospo-
lita” 13.05.2009, http://www.rp.pl/artykul/304707_Telewizja_Farfala_promuje_Libertas.
html (12.01.2010).
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Oznacza to, ze wielko$¢ partii oraz jej status nie miat tak istotnego znaczenia dla
zainteresowania dziennikarzy jej dziataniami w ramach prowadzonej kampanii
wyborczej. Libertas w stosunku do innych podobnych mu podmiotéw uzyskat
mniej wiecej tyle samo czasu co inni uczestnicy tej rywalizacji.

O obecnosci komitetéw wyborczych w mediach publicznych informuje réow-
niez raport na temat prezentacji informacji kampanijnych w wybranych progra-
mach: TVP 1, TVN i TVN 24 w okresie od 18 do 24 maja 2009 r., czyli w drugim
tygodniu trwania kampanii wyborczej do PE®. Analizie poddane zostaty gtow-
ne wydania serwiséw informacyjnych nadawanych w TVP 1 i TVN (w celach
poréwnawczych): ,Wiadomosci” i , Fakty”, a takze ,Teleekspress” z TVP 1 oraz
dwie audycje publicystyczne: ,Rozmowa Jedynki” w TVP 1 oraz ,Gos¢ poranny”
w TVN 24.

W monitorowanych audycjach TVP przekazom wyborczym nadano s$rednig
range. Tematyka wyborcza zajeta 7% ich czasu nadawania. W ,Wiadomosciach”
przekazy wyborcze nadawane byty od poniedziatku do pigtku zazwyczaj na 5 po-
zycji (na 9—11 wszystkich informacji w serwisie), w weekend na 2 i 3 pozycji (na
9-10 wszystkich informacji w serwisie). W ,Teleexpressie” tego typu przekazom
nadano nieco nizszg range — prezentowano je $rednio na 8 pozycji (na 15-18
wszystkich informacji w serwisie). Dla poréwnania, w Faktach TVN, wystgpienia
(,,setki”) kandydatow byly najczesciej nadawane na 1 badZ 3 pozycji (na 9-10
wszystkich informacji w serwisie). W monitorowanych wydaniach audycji publi-
cystycznej ,,Rozmowa Jedynki” nie prezentowano wypowiedzi kandydatéw na
postéw ani przedstawicieli komitetdw wyborczych, a podejmowana tematyka
wyborcza miafa na celu zachecenie widzéw do wziecia udziatu w gtosowaniu
w czasie wyboréw. W ,Teleexpresie” byty obecne przekazy dotyczgce wszystkich
10 ogdlnopolskich komitetdw wyborczych, natomiast w ,Wiadomosciach” za-
brakto jedynie PPP%,

W przekazach wyborczych nadanych w ,Wiadomosciach” i ,Teleekspresie”
dominowaty informacje dotyczgce komitetéw zwigzanych z gtéwnymi partia-
mi parlamentarnymi: PO oraz PiS. Kazdy z nich zajat okoto 20% czasu wszyst-
kich przekazéw wyborczych. Nieco mniej czasu poswiecono partiom majgcym
mniejszg reprezentacje w sejmie: PSL (13% czasu informacji wyborczych), PdP
Centrolewica (13%) i SLD-UP (12%). Komitetom zwigzanym z partiami pozaparla-
mentarnymi poswiecono zdecydowanie mniej uwagi (UPR — 4%, Prawica Rzecz-
pospolitej — 2%, Samoobrony i PPP — po 1%). Wyjatkiem byt Libertas, ktory pod

2 Przedstawione ponizej informacje pochodza z raportu KRRiT (zob. Informacja na temat

obecnosci przedstawicieli komitetow wyborczych oraz kandydatow na postow do Parla-
mentu Europejskiego w wybranych audycjach informacyjnych i publicystycznych, Raport
KRRiT, Warszawa 2009).

21 Zob. Ibidem, s. 28-29.
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wzgledem ilosci czasu (14%) znalazt sie na trzecim miejscu — po PO i PiS?%. Ni-
niejsze statystyki pokazujg po raz kolejny promowanie przez telewizje publiczng
ugrupowania Ganleya.

Przedstawione powyzej dane wskazuja, ze w telewizji publicznej, pomimo
staran, aby traktowac wszystkie komitety wyborcze po réwno (co jest zapisane
w Ustawie o radiofonii i telewizji czy ordynacji wyborczej), nie udato sie tego
osiggnaé. Konkluzje wynikajace z przedstawionych statystyk zostajg wzmocnione
przez medialne doniesienia o nieprawidtowosciach w czasie kampanii wyborczej,
jakie zaobserwowano w TVP. O promowaniu konkretnego podmiotu $wiadcza
chociazby przyktady dziennikarzy TVP, ktdrzy za brak lojalno$ci wobec prezesa
Rafata Farfata poniedli rézne konsekwencje. Przyktadowo zawieszono program
»Forum” z powodu planowanej na antenie emisji sondazu, w ktérym przewidy-
wany rezultat wyborczy Libertas byt bardzo niski?. Innym przyktadem byt kazus
Hanny Lis. Prezenterka zostata zwolniona z pracy za ,nieetyczne” zachowanie
polegajace na odmowieniu przeczytania dopisanego w ostatniej chwili przez
przetozonych zdania?* oraz przeprowadzenia wywiadu z liderem partii Libertas
— Declanem Ganleyem?®. Kontrowersje budzito rowniez zawieszenie programu
Wojciecha Cejrowskiego w PR i TVP. Powodem byt jego udziat w audycjach rekla-
mowych Prawicy RP?. Warto zaznaczy¢, ze przy okazji promowania ugrupowania
Libertas nie widziano zadnych problemdw natury prawnej czy etycznej. Z tego
tez wzgledu sprawa zawieszenia programu Cejrowskiego nabrata znaczenia poli-
tycznego i stata sie egzemplifikacjg rywalizacji wyborczej, w ktorej media publicz-
ne stanowig przedmiot ktétni i traktowane sg instrumentalnie.

Innym elementem publicity sg spoty reklamowe — najczesciej prezentowane
w telewizji — ktére znajdujg rezonans medialny w postaci zainteresowania przez

22 Dla poréwnania w Faktach nadane przekazy dotyczace PiS stanowity 43% czasu wszystkich
informacji wyborczych: PO —29%; SLD-UP — 13%; PSL — 10%; Libertas — 4% i Porozumienie
dla Przysztosci — Centrolewica — 1% (zob. Informacja na temat..., op. cit., s. 29).

2 S, Kucharski, Forum znika z TVP, ,Rzeczpospolita” 2009, nr 125, s. A5.

24 W czasie kampanii do PE Hanna Lis, prowadzac gtéwne wydanie ,Wiadomosci”, nie zgo-
dzita sie przeczyta¢ informacji, ze Lena Kolarska-Bobinska, szefowa Instytutu Spraw Pu-
blicznych, ktory przeprowadzit korzystny dla PO sondaz, kandyduje z listy tej partii (oka-
zato sie, ze Kolarska-Bobinska zrezygnowata z tej funkcji na czas wyboréw). Dziennikarka
swoje zachowanie ttumaczyta faktem, iz informacja nie prezentowata stanowiska drugiej
strony (zob. W. Czuchnowski, Sprawa Hanny Lis. Kto byt nierzetelny?, ,,Gazeta Wyborcza”
2009, nr 193, s. 4).

% Stanowisko Rady Programowej w sprawie Hanny Lis, TVP 16.07.2009, http://www.tvp.
pl/o-tvp/rada-programowa/aktualnosci/stanowisko-rady-programowej-w-sprawie-
redaktor-hanny-lis (20.09.2009); W. Czuchnowski, op. cit., s. 4.

% W, Wybranowski, Cugier-Kotka zapowiada pozew, ,Rzeczpospolita” 12.06.2009, s. A10,
http://www.rp.pl/artykul/319066.html (22.01.2010).
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inne media: prase, radio, internet. Stanowig réwniez przedmiot zawartosci ser-
wisow informacyjnych, programow publicystycznych i komentarzy prezentowa-
nych przez politologéw czy medioznawcéw. Dzieki temu materiat funkcjonuje na
innej ptaszczyznie publicznego dyskursu, zyskuje ,,drugie zycie”. Nalezy jednakze
zauwazy¢, ze rezonans ten moze miec zaréwno aspekt pozytywny (pochlebne
opinie i komentarze), lecz czesciej wydzwiek jest negatywny (krytyka podjetych
w spotach dziatan, socjotechnik). Nie inaczej byto w kampanii do PE w 2009 r.
W telewizyjnej promocji najwiekszych polskich partii politycznych ciekawos¢
srodkdw masowego przekazu i opinii publicznej wywotywato przede wszystkim
wspoétzawodnictwo pomiedzy PO a PiS. Duze zainteresowanie mediéw miato
miejsce w przypadku spotu PiS ,Zétta kartka dla PO”? nie tylko za sprawa do-
konanej komparatystyki obietnic partii Tuska z 2007 roku i rzeczywistego stanu
polskiej gospodarki po dwdch latach rzgdéw Platformy, ale przede wszystkim
z uwagi na aktorke, ktéra brata w nim udziat. Anna Cugier-Kotka partycypowata
w spocie PO ,Polska zastuguje na cud gospodarczy” w 2007 roku, dwa lata pdz-
niej w materiale PiS mdéwita o swoim rozczarowaniu partig Tuska. Sprawa ta stata
sie wydarzeniem medialnym, a to zainteresowanie zdawato sie korzystnie dziataé
na rzecz PiS. Niemalze wszystkie media relacjonowaty ten temat, o czym swiad-
czg artykuty w ,Gazecie Wyborczej”%, ,,Rzeczpospolitej”?® czy materiaty TVN®,

Réwniez zainteresowanie wokot hasta PSL ,,Gtosuj na swoich”3! wpisato sie
w kampanijny dyskurs na temat politykdw ubiegajgcych sie o poparcie w swoich
regionach. W materiale ludowcow podkreslano pochodzenie kandydatéw z te-
renu okregdw, na ktorego listach zostali zarejestrowani. Warto nadmienié, ze
w przeciwienstwie do posunie¢ innych parlamentarnych partii — zwtaszcza PiS
— PSL jako jedyna partia legitymowata sie takim wtasnie podejsciem w realizacji
strategii personalnej. Nie uszto to uwadze mediéw masowych, gdyz ten temat
byt zywo komentowany nie tylko przez politykéw (gra kandydata na europosta
z Torunia: ,,Zdemaskuj spadochroniarza”), ale takze przez dziennikarzy. Kontro-
wersje wzbudzato wystawienie przez PiS w okregu Bydgoszcz Ryszarda Czarnec-
kiego czy Jarostawa Kurskiego w okregu Olsztyn, a takze start Joanny Senyszyn
z SLD w okregu Krakdw.

27 PpiS, Zéfta kartka dla PO, http://www.marketingwpolityce.zgora.pl/kampaniewyborcze/
kampania2009pl/europa/pis/pis.html, 2009 (22.04.2010).

8 Furowybory w skrdcie, ,Gazeta Wyborcza” 2009, nr 125, s. 9.

2 P. Majewski, PiS znowu w sqdzie za spot, ,Rzeczpospolita” 28.05.2009, http://www.rp.pl/
artykul/312224.html (12.04.2010).

30 Cugier-Kotka tasi sie do PiS-u, TVN 24, 05.2009, http://www.tvn24.pl/-1,1601797,0,1,
cugier_kotka-lasi-sie-do--pis_u,wiadomosc.html (22.04.2010).

31 PSL, Gtosuj na swoich, http://www.marketingwpolityce.zgora.pl/kampaniewyborcze/
kampania2009pl/europa/psl/psl.html (22.04.2010).
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Nic wiec dziwnego, ze nie wszystkie partie znalazty sie w kregu zainteresowa-
nia medidw masowych. Samoobrona oraz Libertas nawet ztozyty pisemny pro-
test do PKW32, Pierwsza z partii uznata, ze media poswiecajg jej zbyt mato czasu,
druga — ze media pomijajg niektére elementy jej kampanii. O ile partia Leppera
rzeczywiscie nie byta czesto przedmiotem dyskursu medialnego, co oczywiscie
wynika z jej pozaparlamentarne] egzystencji i niskiego poparcia spofecznego,
o tyle Libertas budzit zywe zainteresowanie. Szczegdlnie interesowano sie pro-
mowaniem tego ugrupowania przez TVP, a sprawa ta byfa nierzadko przedmio-
tem zawartosci serwisow informacyjnych i artykutéw prasowych.

Podsumowanie

Kampania do PE z 2009 r. pokazata, ze media masowe sg waznym elementem
rywalizacji wyborczej. Stanowig kanat komunikacji z wyborcg, dzieki ktéremu
podmioty polityki zyskujg badz tracg poparcie spoteczne. Niewatpliwie do takiej
sytuacji przyczyniajg sie dziennikarze, wydawcy czy wtasciciele, ktérzy decydu-
ja o emisji czy druku danego materiatu dziennikarskiego. Politycy nie s3 w tym
aspekcie bezradni, gdyz swoim zachowaniem decydujg o krétszym badZ dtuz-
szym przebywaniu w przestrzeni medialnej. Zaréwno media, jak i Swiat polityki
wzajemnie przez to na siebie oddziatuja.

Istotng role odgrywajg publiczne srodki masowego przekazu, w ktérych ko-
mitety wyborcze mogg emitowaé bezptatne audycje. Mimo gtoséw krytyki
przeciwko istnieniu bezptatnego czasu antenowego wydaje sie, ze jest to jeden
z argumentow za pozostawieniem tej formy prezentacji politycznej oferty przez
komitety wyborcze, w imie zasady réwnosci wszystkich podmiotéw. Daje on
szanse pozaparlamentarnym komitetom na zaistnienie w dyskursie medialnym.

Analiza ptatnych ogtoszen pokazuje ogromne zréznicowanie, zaréwno biorgc
pod uwage komitety, jak i rodzaj wyboru przez nie danego medium. Zamozne
komitety wyborcze, reprezentujgce partie polityczne, parlamentarne mogg po-
zwoli¢ sobie na zaprezentowanie swojej oferty w ogdlnopolskich mediach ma-
sowych o wysokim zasiegu. Réznice wida¢ nawet na poziomie partii majgcych
swoich przedstawicieli w parlamencie. | tak, PO jako najsilniejsza zaprezento-
wata swojg oferte w najpopularniejszych mediach o najwyzszej oglagdalnosci.
SLD jako partia o poparciu oscylujgcym wokdt 12%, majgca o wiele nizsze do-
tacje od ugrupowania rzadzgcego, czasowo nie wypada zZle, ale gdy wezmie sie

32 Samoobrona skarzy sie na media, ,,Rzeczpospolita” 18.05.2009, http://www.rp.pl/artyku-
1/307694.html (22.04.2010); W. Wybranowski, Cugier-Kotka zapowiada pozew, ,,Rzeczpo-
spolita” 12.06.2009, http://www.rp.pl/artykul/319066.html (22.01.2010).
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pod uwage wydatki komitetu, to okazuje sig, iz s3 one niewielkie w poréwnaniu
z partig Tuska czy Kaczynskiego. Ciekawe jest, ze PSL pomimo ze jedna z mniej
licznych partii parlamentarnych, wykupita stosunkowo duzo czasu antenowego
i w mediach o relatywnie wysokiej ogladalnosci. Z niniejszych rozwazan wynika,
ze wielko$¢ komitetu decyduje o rodzaju i rozmachu kampanii wyborczej w me-
diach masowych, wedtug zasady, ze silniejszy szybciej i tatwiej moze pomnazac
swoje zasoby, bo jest silny. Funkcjonowanie ptatnych ogtoszen pokazuje, ze sg
one rowniez korzystne dla samych mediéw. Przyktadowo TVP 1 wzbogacita sie
o ponad 3 miliony ztotych, to o wiele wiecej niz Polsat (2 miliony zt) czy TVN
(milion zt). Dlatego korzysci z kampanii wyborczej w mediach odnoszg zaréwno
politycy, jak i poszczegdlne kanaty radiowe, ale przede wszystkim telewizyjne,
pod warunkiem ze cieszg sie duzym zainteresowaniem ze strony politycznych
reklamodawcéw.

Dodatkowym elementem promocji w srodkach masowego przekazu jest
obecnosé¢ w debatach politycznych, serwisach informacyjnych czy udzielanie wy-
wiaddéw i komentarzy przez politykdéw. Pozwala to na zaprezentowanie wtasnych
idei, programdéw, zamanifestowanie swojej oryginalnosci, napietnowanie rywali
politycznych. Analiza raportéw KRRIT na temat obecnosci politykdw w mediach
publicznych pokazuje, ze tutaj réwniez silniejsze partie mogg liczyé na wiecej
uwagi, co wydaje sie logiczne. Media musza wypracowac okreslone kryteria waz-
nosci tematow. Najistotniejsze sg te zwigzane z prowadzeniem polityki panstwa,
pracami parlamentu czy najwazniejszych instytucji. Dlatego partie partycypujgce
w wymienionych organach sg duzo mocniej obecne w medialnym dyskursie. Waz-
nym elementem w czasie kampanii wyborczych jest réwniez rezonans medialny
spotéw wyborczych. Te bardziej kontrowersyjne i nietypowe majg szanse pojawié
sie w materiatach dziennikarskich, co motywuje politykdw do duzej pomystowosci
w konstruowaniu zawartosci i formy reklam wyborczych. Dzieki temu zywotnos$é
danego spotu przewyzsza czas jego emisji w blokach reklamowych.

Z uwagi na powyzsze argumenty nalezy podkredli¢, ze media masowe od-
grywaja kluczowa role w ramach kazdej kampanii wyborczej, réwniez i do PE.
W wielu debatach sami politycy, jak i politolodzy potwierdzajg, ze nie jest to
najistotniejsza elekcja dla politykdw czy wyborcow, jednak bez uwagi srodkéw
masowego przekazu ich ranga byfaby jeszcze mniejsza. Media dostosowujg swo-
je raméwki do aktualnej rywalizacji politycznej, ale réwniez i politycy dobierajg
metody promocji i techniki perswazji tak, aby wpisaé sie w medialny dyskurs
i zapotrzebowanie na newsa.
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Matgorzata Adamik-Szysiak

Narzedzie masowe] komunikagji
- telewizyjna reklama polityczna

Pojawienie sie telewizji przyczynito sie do poszukiwania przez podmioty rywali-
zacji politycznej nowych form oddziatywania na wyborcow. Powszechnos$é (zwia-
zana z zasiegiem geograficznym i spotecznym) oraz atrakcyjnosé tego medium
wptyneta takze na ksztatt kampanii politycznych. Telewizja dostarczyta kandy-
datom skutecznego i alternatywnego srodka przekazywania elektoratowi infor-
macji o sobie i swej ofercie politycznej. Gazety i radio ,okazaty sie mierne w po-
réwnaniu z tym, co zaoferowata telewizja — kombinacje przekazéw wizualnych
i audialnych. Kandydaci mogg wej$¢é do domoéw wyborcéw, umozliwiona zostata
konkurencja z organizacjg partyjna, o ktdrej wczesniej nie byto mowy”!. Postep
technologiczny wptynat takze na upodobania i oczekiwania szerokiego grona od-
biorcéw zorientowanych zaréwno na informacje, jak i rozrywke. ,,Przekaz obrazu
potgczonego ze stowem utatwit jego odbidr analfabetom oraz ludziom nieprzy-
zwyczajonym do abstrakcyjnego myslenia. Telewizja, postugujac sie obrazem,
lepiej relacjonuje wydarzenia niz prasa i radio”?.

Reklama jest komunikatem informacyjno-perswazyjnym. Jej celem jest wy-
warcie wptywu na ostateczng decyzje odbiorcy (konsumenta, wyborcy). Kosz-
townosc¢ spotdw, a takze nasycenie medidw masowych przekazami reklamowy-
mi, zwtaszcza komercyjnymi, stawia przed nadawcy nietatwe zadanie polegajace
na przykuciu uwagi oraz przekonaniu odbiorcéw do promowanego produktu
(kandydata, idei) w bardzo krotkim czasie. Rosngca profesjonalizacja dziatan zo-
rientowanych na organizacje oraz prowadzenie kampanii wyborczych widoczna
jest w procesie precyzowania zawartosci przekazéw oraz taktyki dziatania. Trescig
komunikacji marketingowej sg okreslone sposoby dotarcia do wybranych grup
docelowych, definiowane na podstawie analizy oczekiwan i potrzeb odbiorcéw.

! B. G. Salmore, S. A. Salmore, Candidates, Parties and Campaigns. Electoral Politics in
America, Washington 1989, s. 255, za: M. Mazur, Marketing polityczny. Studium porow-
nawcze prezydenckich kampanii wyborczych w USA i w Polsce, Warszawa 2002, s. 21.

2 J. Mikutowski-Pomorski, Badania masowego komunikowania, Warszawa 1980, s. 9.
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»Punktem wyjscia w tworzeniu strategii kampanii politycznej nie jest juz sam
kandydat, ale wyborca. Uznaje sie, ze pierwszym krokiem w niej jest identyfika-
cja potrzeb konsumentdéw, a nastepnie rozwdj takich produktéw i ustug, ktére
beda te potrzeby najlepiej zaspokajac¢”3. Budowanie wizerunku przywddcy oraz
formutowanie oferty wyborczej odbywa sie w oparciu o wyniki badan zapotrze-
bowania na rynku politycznym. W odrdznieniu od propagandy celem marketingu
jest odzwierciedlenie w podmiocie politycznym cech oczekiwanych przez wybor-
cow, a wiec rekonstrukcja postaw dotyczgca konkretnych ofert*. Kreowanie me-
dialnego wizerunku polityka jest niejako odpowiedzig ,na te specyficzng ceche
ludzkiego myslenia, jaka jest subiektywna schematyzacja odbioru”>.
Dominujacy w reklamach politycznych prosty, wizualny i emocjonalny prze-
kaz uwazany jest na najskuteczniejszg forme komunikacji z odbiorcg masowym
w marketingu politycznym. Nie dziwi wiec coraz wieksza popularnosé (réwniez
w polskich kampaniach), opartej na skonstruowaniu wtasnego przekazu na za-
sadzie przeciwieistwa do propozycji rywali, techniki kontrastu. Skutecznos¢
tego zabiegu zauwazalna byta zwtaszcza w dziataniach Prawa i Sprawiedliwosci
w kampanii w 2005 roku. Nakreslona ,,0$ podziatu” na pozytywnie kojarzong
,Polske solidarng” oraz negatywnie postrzegang ,Polske liberalng” towarzyszyta
wiekszosci reklam®. Zabieg etykietowania konkurencji moze dotyczy¢ zaréwno
aspektow personalnych (PiS w 2007 r.: Tusk = liberat), jak i programowych (PiS
w 2007 r.: Platforma Obywatelska = prywatyzacja szpitali). Coraz powszechniej-
sze wykorzystywanie reklamy negatywnej lub jej elementéw w polskich kampa-
niach wyborczych, zauwazalne zwtaszcza w latach 2005-20097, mimo ryzyka, ja-
kie moze przyniesé, chociazby w postaci ,,efektu bumerangowego”, uzasadnione
moze by¢ wiekszym zainteresowaniem mediéw/dziennikarzy tg formg promocji,
dzieki czemu dziatania kampanijne podmiotu reklamowanego s3 dodatkowo na-
gtasniane (chociazby w cieszacych sie najwiekszg ogladalnoscia gtéwnych wyda-
niach programéw informacyjnych): ,Kryteria selekcji informacji, wsrdéd ktérych
emocjonalnosé, konfliktowos$é, negatywnosé, personalizacja, odgrywajg bardzo

3 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk
2005, s. 43.

4 Szerzej: D. Piontek, Imaginistyka spoteczna, czyli marketing polityczny, [w:] Media maso-
we w systemach demokratycznych, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 2003, s. 121.

5 ). Z. Pietra$, Decydowanie polityczne, Warszawa 1998, s. 420.

& Przyktadem moze by¢ tu chociazby reklama PiS-u obrazujgca standard zycia rodziny po
wprowadzeniu propozycji podatkowych PO, ktérych konsekwencjg bedzie wzrost cen
zywnosci i lekarstw — przekaz werbalny zostat wzmocniony sugestywnym obrazem: znika-
jacymi produktami z lodéwki i apteczki.

7 W 2010 roku w zwigzku z zatobg narodowg kandydaci nie odwotywali sie w spotach wy-
borczych do reklam negatywnych.
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istotng role, stuzg kreowaniu postaw o wyraznej przewadze komponentu afek-
tywnego i majg znaczny wptyw na proces zapamietywania informacji”®. W rezul-
tacie telewizja, petnigca funkcje zasadniczego zrédta informacji o rzeczywistosci
politycznej® w duzym stopniu przyczynia sie do jej ksztattowania. To dziennikarze,
zwracajgc uwage i poswiecajac odpowiednia ilos¢ czasu na antenie, decyduja,
jakie przekazy polityczne sg postrzegane jako interesujace (rola gatekeeper'éw),
natomiast ,reklama jest formatem, w ktédrym aktor polityczny ma najwieksza
sposobnos¢ udzielaé informacji o konkretnych kwestiach, tak jak on czy ona je wi-
dzi”°. ,Sekwencyjny charakter przekazéw telewizyjnych, organizowanych wokot
reguty ciggtosci epizodycznej i czasowej, pozwala wptyng¢ autorowi wiadomosci
reklamowej na przebieg proceséw odbioru i interpretacje poszczegdlnych czesci
przekazu, a takze na arbitralne akcentowanie istotnosci poszczegdlnych czesci,
przez manipulacje ich usytuowaniem w ciggu sekwencji tworzacych wiadomosé,
czasem trwania, iloscig powtdrzen, sposobem pracy kamery oraz akcentowa-
niem istotnych elementéw komunikatu za pomocg muzyki i efektéow dzwiekowy-
ch”%, Spoty telewizyjne przygotowane i w petni kontrolowane przez nadawcow
politycznych ,stanowig unikatowgq platforme dyskursu politycznego”*2. Przekazy
reklamowe nie tylko informuja wyborcédw o poruszanych w kampanii zagadnie-
niach, ale réwniez mogg podnosi¢ swiadomos¢ odbiorcow co do istnienia ak-
centowanych przez politykdw problemaw, a takze okreslac ich waznos$é (agenda
setting).

Telewizja jako jedyne medium stwarzajace wrazenie autentyzmu rzeczywisto-
$ci, w jakiej znajduje sie nadawca, zmieniata dotychczasowg formute komunikatu
politycznego. Istotna rola rozrywki czy sensacji w przekazie wizualno-werbalnym,
uczynita go bardziej dostepnym oraz atrakcyjniejszym dla masowego odbiorcy;
,Wymogi rynku powoduja, ze materiaty medialne muszg by¢ na tyle atrakcyj-
ne, aby znalazty odbiorcéw, gdyz to oni decydujg w ostatecznosci o rynkowym
sukcesie badz porazce”®®. Wsréd konsekwencji urynkowienia polityki poprzez

8 Szerzej: D. Piontek, Media w marketingu politycznym, [w:] Marketing polityczny. Szansa

czy zagrozenie dla wspodfczesnej demokracji?, red. P. Pawetczyk, Poznan 2007, s. 110.
® Wedtug amerykanskich badan, dla dwdch trzecich Amerykandw telewizja stanowi naj-
wazniejsze i podstawowe zrodto informacji, réwniez politycznych, natomiast dla potowy
spoteczenstwa jest najwiarygodniejszym medium, szerzej: M. Mazur, Marketing..., s. 22.
B. McNair, Introduction to Political Communication, Londyn 1995, s. 94, za: M. Mazur,
Negatywna telewizyjna reklama polityczna. Doswiadczenia amerykarniskie i polskie, [w:]
Kampania wyborcza. Marketingowe aspekty komunikowania politycznego, red. B. Dobek-
-Ostrowska, Wroctaw 2005, s. 86.
11 K. Albin, Reklama. Przekaz. Odbidr. Interpretacja, Warszawa—Wroctaw 2000, s. 129.
12 M. Mazur, Negatywna..., op. cit., s. 77.
13 p, Pawetczyk, D. Piontek, Socjotechnika w komunikowaniu politycznym, Poznann 1998,
s. 58.
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dziatania zgodne z marketingiem politycznym wymienia sie takze wiekszg do-
stepnos$é percepcyjng przekazywanych wyborcom komunikatéw. Symplifikacja
jezyka polityki, sprawia, ze spot reklamowy operuje kategoriami zrozumiatymi
dla masowego odbiorcy, wedle reguty: ,Im wieksze audytorium chcemy pozy-
skac¢, tym prostszych powinni$my uzywaé sformutowan i tym prostsze stosowad
konstrukcje zdaniowe”**. Zgodnie z tym pogladem, ,reklama, na ktorg wyborcy
patrzg i ktdrg rozumiejg, przyczynia sie bardziej do ksztatcenia politycznego ani-
zeli posepne oswiadczenie dotyczgce programu, ktorego nikt nie czyta”®. Jed-
nak z drugiej strony dziatania marketingowe tylko pozornie upraszczajg polityke,
»Sprowadzajgc jg do towaru rzuconego na rynek i zapewniajgc w ten sposdb kaz-
dego wyborce, iz jest kompetentnym, bo przeciez kazdy z nas jest konsumentem,
a wiec zna sie na towarach”?e.

Srodki masowego przekazu uksztattowaty charakter wspotczesnej kampanii
wyborczej, opierajacej sie na znacznym poziome jej personalizacji, ,,0sobowos¢
lidera czesto zastepuje argumenty programowo-ideologiczne lub odsuwa je na
dalszy plan i staje sie koronnym argumentem przyciggajgcym nowych wybor-
cow”?, Medialnos¢ poszczegdlnych politykdw, ich czesta obecnos$é¢ na ekranie,
sprawia, ze ugrupowania, do ktérych nalezg, postrzegane sg witasnie poprzez
pryzmat ich (wykreowanej) osobowosci. Ta personalizacja polityki'® widoczna
jest zwtaszcza w spotach telewizyjnych, ktorych ,twarzami”, procz liderow partyj-
nych, stajg sie czotowi przedstawiciele lub cztonkowie zastuzeni dla dziatalnosci
ugrupowania’®. Dowodem na to sg chociazby wyniki sondazu przeprowadzone-
go przez Instytut Badania Opinii Publicznej Homo Homini w okresie od 27 lutego
do 2 marca 2009 roku, dotyczgcego postrzegania przez spoteczenistwo kategorii
ylidera politycznego” w odniesieniu do polskich partii politycznych. Analiza re-

14 M. Bonikowska, A. Ostrowska, Przed kamergq [w:] A. Drzycimski z zespotem, Komunikato-
rzy. Wptyw. Wrazenie. Wizerunek, Warszawa-Bydgoszcz 2000, s. 179.

15 M. Harrop, Political Marketing, za: M. Mazur, Marketing..., op. cit., s. 293.

% p. Pawetczyk, Socjotechnika czy marketing polityczny? [w:] Marketing..., red. P. Pawetczyk,
s. 12.

17 Szerzej: R. Wiszniowski, Marketing wyborczy. Studium kampanii wyborczych w systemach
prezydenckich i semiprezydenckich (Finlandia, Francja, Polska, Stany Zjednoczone), War-
szawa—Wroctaw 2000, s. 72.

18 Grazyna Ulicka definiuje zjawisko personalizacji polityki jako utozsamienie lideréw par-
tyjnych nie tylko z reprezentowanymi przez nich partiami, ale takze traktowaniu ich jako
symboli autorytetu, porzadku, bezpieczenstwa czy w koricu narodu oraz panstwa, szerzej:
G. Ulicka, Demokracje zachodnie. Zasady, wartosci, wizje, Warszawa 1992, s. 122.

19 Zabieg szeroko stosowany zwtaszcza w kampanii parlamentarnej w 2007 roku, szerzej:
M. Adamik, Narzedzia marketingu politycznego w telewizyjnej reklamie wyborczej w 2007
roku, [w:] Wspdtczesne media — wolne media?, red. |. Hofman, D. Kepa-Figura, t. 1, Lublin
2010, s. 237-242.
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zultatéw badania ukazuje, iz politykami najbardziej kojarzonymi z PO s3g poza
jednogtosnie wskazywanym Donaldem Tuskiem (100% wskazan), Jan Maria Ro-
kita (57,4%) oraz Janusz Palikot (36,1%) i Julia Pitera (25,5%). Bezapelacyjnymi
liderami PiS sg Jarostaw i Lech Kaczyniscy, ktérzy otrzymali odpowiednio 91,5%
oraz 83% wskazan. Inni politycy tej partii uzyskali zdecydowanie mniej wskazan,
wsrdd nich najwiecej Zbigniew Ziobro — 38,3%. Jednak ,przyttaczajacg” roz-
pieto$¢ miedzy liderami partii a pozostatymi jej cztonkami zauwazono w PSL-u,
kojarzonym jednoznacznie z Waldemarem Pawlakiem (93,4%) i Jarostawem Ka-
linowskim (80%). Kolejny najczesciej typowany polityk tego ugrupowania otrzy-
mat zaledwie 13,4% wskazan. Dostrzegalne jest rowniez zjawisko kojarzenia SLD
nadal z liderami tej partii sprzed 2005 roku — Leszkiem Millerem (63%) i Ryszar-
dem Kaliszem (54,3%). Nowi przywddcy ugrupowania Wojciech Olejniczak oraz
Grzegorz Napieralski otrzymali odpowiednio 31,2% i 26,2% wskazan. Sytuacja ta
moze wynikac z trwajgcego wcigz ,,przeksztatcania” ugrupowania, postrzegane-
go dotad jako ,skostniate”, postkomunistyczne®.

Dziatania podejmowane przez gtéwnych konkurentéw politycznych (par-
tie zwycieskie oraz kandydatéw zabiegajgcych o urzad prezydenta) zwtaszcza
w okresie lat 2005-2010, Swiadczg o rozwoju marketingu politycznego w Polsce?.
Nigdy wczesniej podmioty polityczne nie korzystaty na takg skale z ustug agencji
reklamowych oraz porad konsultantéw wyborczych sympatyzujgcych lub rekru-
tujgcych sie z danej partii?2. Wykreowane w tym okresie wizerunki czotowych
politykow (kandydatow na urzad prezydenta) obrazujg roztozenie akcentéw.

Promujgc Lecha Kaczynskiego, potozono nacisk gtdwnie na komponenty funk-
cjonalne, zwigzane z doswiadczeniem zawodowym, politycznym (dziatacz opo-
zycji, doktor prawa, prezes NIK, minister sprawiedliwosci, prezydent Warszawy)
oraz programowe wizerunku (walka z przestepczoscia, obietnice sprawiedliwo-
$ci spotecznej czy promowanie wizji dobrobytu IV RP — blizej niesprecyzowanej,

20 Instytut Badania Opinii Publicznej Homo Homini, Sondaz: Liderzy partii politycznych
wedtug opinii publicznej, Warszawa, 3 marca 2009 r., http://www.homohomini.com.pl
(20.08.2010).

2 Przetomowy dla obrazu kampanii wyborczych w Polsce rok 2005 niejako zapoczatkowat
permanentnos¢ dziatan wyborczych, o czym $wiadcza chociazby: nieoficjalne wczesne
rozpoczecie kampanii (19 marca 2005 roku pierwsza konwencja prezydencka Lecha Ka-
czynskiego, koniec stycznia 2009 — emisja nowych spotéw wyborczych PiS), aktywna
dziatalnos$¢ promocyjna PO w 2005 roku w miesigcach wakacyjnych czy tez ,medialne”
prawybory kandydata tej partii na urzad prezydenta w 2010 roku.

22 Np. w sztabie Lecha Kaczynskiego w 2005 r.: Michat Kaminski, Adam Bielan, Jacek Kurski;
w sztabie Jarostawa Kaczynskiego w 2010 r.: Joanna Kluzik-Rostkowska, Pawet Poncyliusz,
Tomasz Dudzinski, Elzbieta Jakubiak z kolei w sztabie Donalda Tuska w 2005 r.: Jacek Pro-
tasiewicz, Mikotaj Grabowski, Natalia de Barbaro, a w sztabie Bronistawa Komorowskiego
w 2010 r.: Stawomir Nowak, Matgorzata Kidawa-Btoriska czy Rafat Grupinski.
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nowej jakosci panstwa, do ktdrej nalezy dazyc). Dopetnieniu oraz ociepleniu
wizerunku stuzyty spoty, w ktérych wystepowata rodzina. W reklamach pre-
zentujacych Donalda Tuska dominowaty komponenty emocjonalne i spoteczne
(pochodzenie geograficzne i spoteczne, rodzina, patriotyzm, dziatalnos¢ opo-
zycyjna). Taktyke te stratedzy Platformy Obywatelskiej uzupetnili w przypadku
Bronistawa Komorowskiego o elementy programowe (bezptatna stuzba zdrowia,
dotacje unijne dla rolnikéw, ulgi i stypendia dla studentéw, wzrost emerytur, bu-
dowa drég, rozwéj szerokopasmowego internetu czy zakoriczenie misji w Afga-
nistanie). Warto zauwazy¢, iz w dziataniach Platformy Obywatelskiej istotng
role spetniato réwniez przedstawianie kandydatow na prezydenta nie tylko jako
politykdw godnych piastowania urzedu, ale przede wszystkim jako ,zwyktych
ludzi”, ktérym bliskie sg codzienne problemy. Potwierdzeniem wykreowanych
obrazéw: Donalda Tuska w 2005 roku czy Bronistawa Komorowskiego w 2010
roku, jako wrazliwych i uczciwych mezdéw, ojcodw, sg spoty ukazujgce bohateréw
w gronie rodzinnym. Uzyte zabiegi stuzyty podniesieniu wiarygodnosci i zaufania
do kandydatéw. Z kolei gtdwnym celem przekazéw reklamowych Jarostawa Ka-
czynskiego byta zmiana postrzegania go jako polityka konfliktowego, , ostrego”
i kontrowersyjnego. Stonowany podkfad muzyczny, kadry ukazujgce kandydata
podczas pracy przy biurku (tudzgco podobne, do tych, ktére pojawity sie piec¢
lat wczesniej w spotach Lecha Kaczynskiego) oraz ze spotkan z politykami mie-
dzynarodowymi budowaty obraz ,zadumanego meza stanu, ktérego odmieni-
ta narodowa i osobista trauma”*. Wizerunek ,aniota pokoju”* zatroskanego
o losy Polski wzmacniat przekaz werbalny (doktor prawa, maz stanu, skuteczny
przywodca, cztowiek czynu)®. Komponenty epistematyczne lezaty u podstaw
strategii wizerunkowej Grzegorza Napieralskiego. Mtody, energiczny, patrza-
cy w przysztosé, odpowiedzialny ojciec, maz miat byé alternatywa dla wybor-
cow. Spoty telewizyjne kandydata, wykorzystujgce gtéwnie format ,,gadajgcych

2 A, Stankiewicz, P. Smitowicz, Jarostaw Kaczyriski: Czy naprawde sie zmienit?, http://www.new-
sweek.pl/artykuly/sekcje/polska/jaroslaw-kaczynski--czy-naprawde-sie-zmienil,59192,1
(25.08.2010).

24 PAP, Przeglad prasy: ,Frankfurter Allgemeine Zeitung”, http://www.wprost.pl/ar/200669/
Kaczynskiemu-udalo-sie-zachowac-wizerunek-aniola-pokoju (2.07.2010).

%W pierwszym wyemitowanym w telewizji spocie wyborczym Jarostawa Kaczynskiego
przekaz werbalny w catosci oparty byt na off-ie — odbiorca, ogladajgc kolejne kadry uka-
zujgce kandydata przy biurku, w trakcie sadzenia z mtodziezg drzew (debodw), w diwie-
ku styszat jego stowa: ,,Myslac o Polsce, czesto wspominam symbole naszej historii. Dab
Bartek to niemy swiadek naszych dziejéw. Byt z nami w czasach chwaty i kiedy pokolenia
Polakéw oddawaty zycie za niepodlegtosé. To dzieki nim zyjemy dzi$ w wolnym kraju, ale
sita panstwa i dobrobyt spoteczenstwa nie sg dane raz na zawsze, wymagaja nieustannej
troski, wspdlnego dziatania oraz madrosci i odwagi rzadzacych. Podejmujac decyzje, dzis$
bierzemy odpowiedzialnos¢ za losy przysztych pokolen”.
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gtéw”, zdominowane byty przez spokojne wypowiedzi Napieralskiego na temat
zmian, jakie nalezy wprowadzi¢ w kraju?.

Niespotykana dotgd na polskiej scenie politycznej tak intensywna rywalizacja
wyborcza, zwtaszcza pomiedzy gtéwnymi rywalami PO i PiS oraz kandydatami
tych partii na urzad prezydenta w kolejnych wyborach, zaowocowata wieloscig
i réznorodnoscig stosowanych srodkéw oddziatywania na odbiorcéw, w tym
réwniez formatéw reklam telewizyjnych. Konkurencyjng oferte dostosowang
do regut marketingu politycznego zaprezentowaty w analizowanym okresie PiS
i PO, dodatkowo nalezy wyrdznié umiejetnos¢ wizualizacji przekazéw perswazyj-
nych przedstawionych w 2007 roku przez Lige Polskich Rodzin, a takze Lewice
i Demokratow. W emitowanych spotach dominowata sugestywnos$¢é i emocjonal-
nos¢ przekazdw, co sprzyjato czestemu sieganiu do argumentacji oSmieszajacej,
oskarzajagcej czy wrecz (obserwowanej zwtaszcza w kampaniach parlamentar-
nych w 2007 oraz w 2009 roku) atakujgcej przeciwnika politycznego?’. Wazng
role, stuzgcg budowaniu pozytywnego wizerunku partii, spetniaty w przekazach
telewizyjnych osoby cieszgce sie spotecznym autorytetem (reklamy dowodu
w formie $wiadectwa) oraz znani szerokiemu odbiorcy ,ludzie medidw” (akto-
rzy, sportowcy, politycy).

Obserwacja kolejnych kampanii wyborczych dowodzi, ze sukces danego pod-
miotu politycznego w duzej mierze zalezy od umiejetnosci przygotowania, re-
alizacji i ,elastycznosci” strategii wyborczych. Konstrukcja spotéw telewizyjnych
wskazuje, iz postawy polityczne polskiego elektoratu koncentrujg sie raczej na
wykreowanych wizerunkach lideréw ugrupowan anizeli gtoszonych przez partie
czy kandydatéw programach. W analizowanych reklamach ,,jedynie PiS zdotat
stworzy¢ wizerunek ugrupowania nie tylko w oparciu o osobe lidera, ale takze
programowe przestanie (oczyszczenia panstwa), a nastepnie wrazenie [...] ist-
nienia w Polsce aksjologicznego podziatu [na Polske solidarng i liberalng — przyp.
M. A.-Sz.]”.

% Konkurencyjne dziatania w stosunku do pozostatych kandydatéw Grzegorz Napieralski
prowadzit w internecie, m.in. aktywnie uczestniczac w dyskusjach na forach oraz porta-
lach spotecznosciowych.

27 Szerzej: M. Adamik, Telewizyjna reklama polityczna na przyktadzie wyboréw parlamen-

tarnych w 2007 roku, [w:] Wspdtczesne media. Status. Aksjologia. Funkcjonowanie, red.

I. Hofman, D. Kepa-Figura, t. 2, Lublin 2009, s. 115-125 oraz M. Adamik, Telewizyjna rekla-

ma polityczna w kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku w Polsce

[w:] Wybory do Parlamentu Europejskiego. Media i marketing polityczny, red. M. Jezinski,

W. Peszynski, A. Seklecka, Torun 2010, s. 233-241.

Szerzej: M. Mazur, Rola marketingu politycznego w kampanii wyborczej 2005 w Polsce,

[w:] Marketing..., op. cit., red. P. Pawetczyk, s. 203.

28
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Podmioty polityczne w celu wzmocnienia perswazyjnosci reklam telewizyj-
nych skierowanych do masowego odbiorcy coraz chetniej operujg upraszczajg-
cymi rzeczywisto$¢ dychotomiami, stereotypami, metaforami oraz adekwatng
do tresci przekazu symbolika®. Szczegdlng sprawnoscig w konstruowaniu ko-
munikatéw reklamowych wykazaty sie dwa gtdwne obozy polityczne walczace
o wtadze PO i PiS, ktére konkurujgc ze sobg w 2007 roku w ,walce na spoty”
wyprodukowaty ich najwiekszg ilos¢.

Mimo ze w kolejnych kampaniach zasadniczg role spetniata argumentacja wi-
zerunkowa, emocjonalna, nie zabrakto réwniez tresci programowych (wyjatkiem
moze tu by¢ jedynie kampania do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku, w kto-
rej przewazaty komunikaty personalne). Sieganie przez podmioty polityczne do
réznych sposobow komponowania spotu telewizyjnego pozwala na zaakcento-
wanie réznic miedzy poszczegdlnymi ofertami politycznymi, ktére ze wzgledu na
adresata przekazu (masowego odbiorce) cechuje ogdlnikowos¢ (argumentacja
skierowana do szerokiego grona wyborcéw).
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Naswietlenie szczytu klimatycznego
w Kopenhadze przez polskie
dzienniki opiniotfworcze

(7-20 grudnia 2009 roku)

Wprowadzenie

Niniejszy artykut jest efektem badan prowadzonych w ramach projektu Media
portraits of 2009 United Nations Climate Change Conference in Copenhagen
pod kierunkiem prof. Rocio Zamory z Katolickiego Uniwersytetu San Antonio
w Murcji. Miedzynarodowy projekt poswiecony byt konferencji klimatycznej
ONZ z grudnia 2009 roku, w ktérym wziety udziat cztery kraje: Polska, Stany Zjed-
noczone, Hiszpania oraz Chiny. Gtéwnym celem projektu byta analiza wybranych
w kazdym kraju dwdch opiniotwérczych dziennikdéw ogdlnokrajowych.

W Polsce do analizy zakwalifikowano ,,Rzeczpospolitg” oraz ,Gazete Wybor-
czg”, w Stanach Zjednoczonych —,,Los Angeles” i ,,New York Times”, w Hiszpanii —
,El Mundo” oraz ,El Pais”, a w Chinach — ,,Dziennik Chinski” i ,,Dziennik Ludowy”.
Badania przeprowadzono w oparciu o wspdlny klucz kategoryzacyjny w tym sa-
mym przedziale czasowym (7-21 grudnia 2009 roku). Do analizy zakwalifikowano
wszystkie publikacje poswiecone szczytowi klimatycznemu ONZ, z czego z Hisz-
panii pochodzito 41% (,,El Mundo” — 47, ,El Pais” — 59), z USA 13,2% (,,New York
Times” — 17, ,,Los Angeles” — 17), z Polski 14,4% (,,Rzeczpospolita” — 19, ,Gazeta
Wyborcza” — 19), z Chin 31,4% (,Dziennik Ludowy” — 16, , Dziennik Chinski” —
65). Efektem wspodtpracy byto utworzenie wspdlnej bazy danych umozliwiajacej
przeprowadzenie analizy relacjonowania i ekspozycji konferencji klimatycznej we
wszystkich krajach.

Prezentowany projekt oparty zostat na empirycznej koncepcji badania me-
diow, stad wybdr analizy zawartosci jako metody badawczej. Nalezy podkreslic,
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ze niniejsze opracowanie miato charakter dwukierunkowy. Na podstawie wstep-
nej analizy materiatu empirycznego postawiono teze gtoszgca, ze analizowane
dzienniki opiniotworcze nie byty zainteresowane ekspozycjg szczytu klimatycz-
nego w swojej agendzie.

Meftoda badawcza
Gtéwne zatozenia i klucz kategoryzacyjny

Podstawowg metodg badawczg, jakg postuzono sie w pracy, byta analiza iloscio-
wa i jakosciowa zawartosci medidw. Analiza iloSciowa, ktéra ukazata szczegétowy
opis jawnej zawartosci artykutdow prasowych, uzupetniona zostata przez analize
jakosciowg umozliwiajacg odczytanie ukrytych znaczen w przekazach informa-
cyjnych. Uzycie triangulacji, czyli obu rodzajéw metod badawczych, postuzyto do
petnego zrozumienia natury problemu badawczego.

Okres badawczy objat dwa tygodnie, czyli moment oficjalnego rozpoczecia
i zakonczenia obrad konferencji. Podstawowg jednostke badawczg stanowit po-
jedynczy artykut. Zgodnie z zatozeniami projektu do analizy zostaty zakwalifiko-
wane materiaty prasowe opublikowane na gtéwnych stronach gazet lub w innych
dziatach, ktérych nagtéwki, leady, zdjecia jednoznacznie wigzaty sie ze szczytem
klimatycznym w 2009 r. Analizie poddane zostaty artykuty redakcyjne, notatki, li-
sty do redakcji, wywiady, streszczenia, zdjecia zamieszczone przy artykutach oraz
postacie, ktore sie w nich pojawiaty.

Podczas badan wszystkie zespoty badawcze postugiwaty sie tymi samymi
narzedziami badawczymi. W analizie materiatéw prasowych postugiwano sie
kluczem kategoryzacyjnym?, wspolnym dla czterech zespotéw badawczych —
uczestnikéw projektu z dwdch krajéw nalezacych i dwdch nienalezacych do Unii
Europejskie;j.

Klucz kategoryzacyjny sktadat sie z 16 pytan. W pierwszej czesci byty pytania
ogdlne, tzw. metryczka okreslajgca tytut gazety, numer i date wydania (3 pytania).
W drugiej czesci analizie poddano materiaty prasowe pod katem wystepujacych
gatunkéw dziennikarskich, powierzchni i strony zamieszczanych artykutéw oraz
dotaczonych do nich elementéw graficznych — gtéwnie zdje¢ (5 pytan). W trze-
ciej czesci najbardziej rozbudowanej (8 pytan) dotyczacej zawartosci materiatow
prasowych rozpatrywano zagadnienia, takie jak:

* najwazniejsze kwestie dotyczace szczytu klimatycznego,
e ekspozycja szczytu klimatycznego,

1 Autorami klucza sg uczestnicy projektu.
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¢ analiza relacjonowania dziennikarskiego, jak np. odpowiedzialnos¢ i etyka
dziennikarska,

e ton wypowiedzi dziennikarskiej: pozytywny, negatywny,

e stopien personalizacji: czy skupiat uwage na konkretnych przywddcach po-
litycznych, politykach, reprezentantach organizacji pozarzagdowych i ich opi-
niach, stwierdzeniach,

¢ interes spoteczny: czy prezentowane informacje miaty wymiar humanistycz-
ny, czy liczyt sie w nich pojedynczy cztowiek i jego emocje, np. oburzenie,
poparcie, wzajemne zrozumienie,

¢ oskarzenie panstw odpowiedzialnych za zanieczyszczanie klimatu: Chiny, USA,
Polska, Hiszpania,

e 7rédta i ich pochodzenie: informacje pochodzace z rzadu, ekspertow, opinii
publicznej, organizacji ekologicznych.

Kwestionariusz zbudowany zostat z wykorzystaniem siatki pojeciowej kon-
cepcji agendy setting. Czes$¢ pytan zawartych w kluczu poruszata problematyke
zwigzang z warsztatem dziennikarskim. Wykorzystanie klucza kategoryzacyjnego
podporzadkowanego istocie problemu badawczego pozwolito réwniez okresli¢
nastroje panujgce wsrdd opinii publicznej poprzez analize przekazéw docierajg-
cych do niej.

Materiat badawczy

Analizie poddane zostaty dwa dzienniki opiniotwércze: GW i RZ. Za podstawo-
we kryterium w wyborze dziennikdw przyjeto wysokosé sprzedazy oraz poziom
czytelnictwa gazet codziennych. W dwutygodniowym okresie badawczym (7-20
grudnia 2009 r.) zakwalifikowano 23 wydania pochodzgce z obu gazet. Na wyod-
rebniong populacje badawczg w liczbie 38 materiatéw dziennikarskich sktada-
to sie 19 artykutéw pochodzacych z GW i tyle samo artykutéw opublikowanych
w RZ. Wstepna analiza materiatu badawczego pozwolita na postawienie naste-
pujgcej hipotezy:

Hipoteza badawcza

H1: Analizowane dzienniki opiniotwdrcze nie byty zainteresowane ekspozycjg
szczytu klimatycznego w swojej agendzie.
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Wyniki badan

Przeprowadzona analiza danych liczbowych pokazuje, ze GW od samego poczat-
ku $ledzita przebieg szczytu klimatycznego, o czym swiadczy liczba (6) opubliko-
wanych artykutéw, w przeciwienstwie do RZ, gdzie byt widoczny brak materiatow
na ten temat (wykres 1). Analiza otrzymanych wynikéw pokazuje, ze najmocniej
kwestie szczytu GW naswietlita w dwdéch momentach tzn. w dniu rozpoczecia
i w potowie trwania szczytu. Pézniej widac juz wyrazny spadek zainteresowania ze
strony gazety, co przejawiato sie matg liczbg publikowanych artykutéw. Zas w RZ
w odrdznieniu od GW nie odnotowano znacznego wzrostu prezentowanych ma-
teriatéw, liczba opublikowanych artykutéw utrzymywata sie na statym poziomie.
Dzien przed zakonczeniem obrad, czyli 17 grudnia zaréwno GW, jak i RZ nie pod-
jety watku zwigzanego ze szczytem. W ostatnim dniu konferencji gazety opubliko-
waty materiaty poswiecone szczytowi, cho¢ jak wskazuje wykres 1, wida¢ wyrazng
tendencje spadkowa w ksztattowaniu obecnosci informacji w dziennikach.

Podsumowujac, po wstepnym nasileniu nagtosnienia szczytu klimatycznego
w 2009 roku nastgpit okres stopniowego spadku zainteresowania dziennikdw.
Czyli w miare uptywu czasu poczgtkowe zaciekawienie dziennikdw problemem
zmian klimatycznych wyraznie spadto.

Wykres 1. Rozktad materiatu badawczego w analizowanym okresie 7-20 grudnia
2009 r. (w liczbach)
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Prébujgc odpowiedzie¢ na pytanie, jakie miejsce zajmowata analizowana
kwestia w agendzie medialnej, nalezy przyjrze¢ sie ekspozycji materiatu badaw-
czego (wykres 2). GW najwiecej artykutéw (18) umieszczono na mniej niz jednej
stronie i tylko raz wyodrebniono materiat na jednej stronie. RZ (16) podobnie
jak GW, najwiecej informacji o konferencji wyeksponowata na mniej niz jednej
stronie, za$ tylko dwa teksty zajmowaty powierzchnie na jednej stronie.

Sytuacja podobnie wygladata w innych krajach, z wyjgtkiem Hiszpanii. W hisz-
panskim EP ponad 38% publikacji to duze objetosciowo materiaty, zajmujace
powierzchnie jednej strony dziennika, zas w drugim dzienniku EM taki rozmiar
osiggneto tylko 28% publikacji. Jesli zestawimy te informacje z procentem hisz-
panskich publikacji na pierwszej stronie, to okazuje sie, ze tematyka ta w hisz-
panskiej prasie miata duze znaczenie, zdecydowanie wieksze niz we wszystkich
innych analizowanych krajach.

Wykres 2. Powierzchnia materiatu badawczego (w liczbach)
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Strona tytutowa ma zasadnicze znaczenie dla ekspozycji materiatéw praso-
wych (wykres 3). Praktyka dziennikarska wskazuje, ze na gtéwnych stronach ga-
zet umieszczane sg najwazniejsze informacje, ktére zajmujg najwyzszg pozycje
w agendzie. Sporadycznie umieszczane publikacje w RZ i GW dotyczace szczytu
klimatycznego pozwalajg udowodnic teze, ze nie byt to temat istotny dla dzien-
nikarzy. Pierwsze strony w obu dziennikach byty zdominowane przez wydarzenia
krajowe, zwigzane z polityka krajowa i partiami politycznymi lub ekonomia RP.
Informacje o szczycie klimatycznym w przewazajacej liczbie umieszczane byty
w dziatach ekonomicznych i biznesowych. W RZ publikacje umieszczano w dziale
»Rynki & Firmy” obok informacji dotyczacych rynku, gietdy, reform gospodar-
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czych, rynku pracy i bezrobocia. W GW prawie wszystkie informacje publikowa-
no w analogicznym dziale ,Biznes/Ludzie/Pienigdze” lub ,Gospodarka”. Zawarte
tam informacje miaty istotne przetozenie na sposéb relacjonowania szczytu kli-
matycznego, na ktéry dziennikarze patrzyli przez pryzmat ekonomii. Redukcje
emisji gazow i zwigzane z tym plany ttumaczono argumentami gospodarczymi.
Na daleko idgce ,uekonomicznienie” tej kwestii wskazywaty czesto dotgczane
wykresy gtdéwnie zamieszczane w RZ, ktére:

* oceniaty realno$¢ wprowadzania redukcji emisji CO,,

» przewidywaty koszty i konsekwencije strategii redukcji CO,,

o ukazywaty zakres restrukturyzacji polskiej gospodarki,

Zaskakujacy jest zatem fakt, ze publikacje dotyczace najwazniejszego wyda-
rzenia miedzynarodowego w roku 2009 nie byty umieszczane w dziale z wydarze-
niami miedzynarodowymi (badz zdarzato sie to rzadko). Ekspozycja konferencji
klimatycznej w polskiej prasie wypadta bardzo stabo na tle pozostatych dzienni-
kéw, poniewaz na pierwszej stronie wyeksponowano w RZ tylko 1,3% materia-
téw, a w GW nieco wiecej — 2,6%.

Nie mozna jednak takiego stwierdzenia zastosowaé do wszystkich krajow. Za-
sadniczym wyjatkiem byta prasa hiszpanska i amerykanska, w ktérej tematyka
ta byta priorytetem dla dziennikarzy. W EP prawie, co trzeci materiat z pierwszej
strony zwigzany byt ze szczytem, a w DCh nawet niespetna, co drugi. W prasie
amerykanskiej ponad 20% materiatéw poswieconych szczytowi w Kopenhadze
byto umieszczonych na pierwszych stronach gazet.

Wykres 3. Nagtosnienie szczytu klimatycznego w materiale badawczym
(w liczbach)
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Tak jak w przypadku pierwszej strony hierarchie waznosci odzwierciedla row-
niez fakt umieszczania publikacji na prawej lub lewej stronie gazety (wykres 4).
Zakfada sie, ze materiaty prasowe umieszczone po prawej stronie sg bardziej
dostrzegalne, przykuwajg wiekszg uwage czytelnika. Zas artykuty umieszczane
po lewej stronie w mniejszym stopniu eksponujg materiat dziennikarski. Jak po-
kazujg otrzymane wyniki badan (wykres 4), najwiecej materiatéw dotyczacych
szczytu byto umieszczanych po prawej stronie, GW (11) i RZ (9), a wiec zgodnie
z kierunkiem czytania. Zas mniejszg liczbe artykutow dzienniki (w GW 10i RZ 5)
umiescity po lewej stronie. Zaréwno w GW i RZ czestym zabiegiem dziennikarzy
byto umieszczanie czesci materiatu po prawej stronie gazety, za$ dokonczenie
tekstu znajdowato sie na lewej (po przeciwnej stronie) czesci. Optycznie zatem
znaczna czes¢ materiatéw znajdowata sie w centrum rozktadu dziennika.

Wykres 4. Strona umieszczenia materiatu badawczego w dziennikach
(w liczbach)
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Reasumujac, polskie dzienniki opiniotwdrcze w niewielkim stopniu byty zain-
teresowane kwestig szczytu klimatycznego w swojej agendzie, o czym Swiadczy
mata liczba materiatéw opublikowanych na pierwszych stronach gazet. Dzien-
nikarze GW i RZ w zamieszczanych dtuzszych artykutach dokfadnie przyjrzeli sie
sprawom omawianym na szczycie, kilka razy zamiescili wywiady przeprowadzo-
ne z przedstawicielami ugrupowan politycznych (M. Nowicki, M. Dowgielewicz),
przedstawicielami organizacji pozarzagdowych dziatajgcych na rzecz ochrony
Srodowiska naturalnego (R. Cyglicki, W. Stepniewski), podejmujac sie przepro-
wadzenia analizy problemu redukcji emisji gazéw cieplarnianych (Czy klimat sie
zmienia i cztowiek jest tego przyczyng, GW, 14.12.2009; Klimat sie zmienia bez
cztowieka, RZ, 19.12.2009). Zmniejszajgca sie czestotliwos¢ ukazywania sie arty-
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kutéw poswieconych zmianom klimatycznym pokazuje, ze ciekawo$¢ dziennikéw
malata, zaréowno GW, jak i RZ nie byty zainteresowane ekspozycjg kwestii szczytu
klimatycznego w swojej agendzie. Tak wiec hipoteze pierwszg (H1) nalezy uznaé
za prawdziwa.

Uramowienie tematyki szczytu klimatycznego

W relacjonowaniu wydarzen, w tym zagadnien miedzynarodowych dziennikarze
chetnie korzystajg z bogatego wachlarza gatunkow, przekazujgc odbiorcom in-
formacje w sposdb bardziej zwarty i rzeczowy oraz mozliwie najblizszy faktom.
Dziennikarze, opisujac wydarzenia, czesto korzystajg z technik perswazyjnych,
starajgc sie wywotac¢ u odbiorcéw pozadane emocje.

Otrzymane wyniki badan pokazuja, ze dziennikarze obu dziennikdw w rela-
cjonowaniu przebiegu szczytu klimatycznego chetnie postugiwali sie raportami
lub newsami. Materiaty prasowe w RZ (7) i GW (2) przybieraty czesto postac krot-
kich artykutéw informacyjnych lub dziennikarze umieszczali wtasne opinie.

Analiza otrzymanych wynikéw wyraznie pokazuje rézny styl dziennikarstwa
uprawianego przez dziennikarzy RZ i GW (wykres 5). W GW w 11 przebadanych
wydaniach autorzy tekstéw wykazywali wiekszg sktonnosé do opiniowania wy-
darzen szczytu, przygotowujgc prawie 40% wszystkich opublikowanych materia-
téw dziennikarskich niz dziennikarze z RZ (1). Opinie dziennikarzy na temat kon-
ferencji byty zdecydowanie negatywne, o czym moga Swiadczy¢ zardwno tytuty
artykutéw, jak i wypowiedzi dziennikarzy. Nalezy podkreslié, ze relacjonowaniem
szczytu klimatycznego w Kopenhadze zajmowali sie dziennikarze mniej rozpo-
znawalni, cho¢ w GW tematyke szczytu powierzono gtdwnie jednemu dziennika-
rzowi K. Niklewiczowi, publikujgcemu najwiecej artykutéw (13 z 19).

Badania wskazujg, ze Polska na tle pozostatych krajéw biorgcych udziat w pro-
jekcie nie rdznita sie w kwestii zastosowanych konwencji gatunkowych. Zasad-
niczo najczesciej postugiwano sie reportazami i newsami. W DCh duzy procent
stanowity reportaze, zas w prasie hiszpanskiej relacje o charakterze reportazy
i newséw uzupetniano duzg liczbg wywiaddw. Hiszpaniska prase, biorgc pod uwa-
ge aspekt gatunkowy, mozna rowniez zaliczyé do najbardziej opiniotwdrczych,
podobnie jak prase chinska. Tam prasa najchetniej wykorzystywata otwarte kon-
wencje gatunkowe, gdzie dziennikarze mieli swobode w prezentacji swoich po-
gladow.
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Wykres 5. Gatunki dziennikarskie w materiale badawczym (w liczbach)

O = N W & U1 Y N 0

streszczenie news raport wywiad art.od opinia
redakcji autora

M Gazeta Wyborcza M Rzeczpospolita

Zrédto: opracowanie wtasne.

Na wykresie 6 zaprezentowano kontekst konferencji klimatycznej. Wyréznio-
no na nim kilka kategorii, ktére nawigzujg do klasyfikacji Semetko i Valkenburga
(2000):

e atrybuty odpowiedzialnosci: analiza problematyki szczytu poprzez pryzmat
konsekwencji i skutkdw dla poszczegdlnych spotecznosci,

e atrybuty konfliktu: akcentowanie przez dziennikarzy konfliktu intereséw po-
miedzy grupami, jednostkami czy panstwami,

e atrybuty interesu spotecznego: odwotywanie sie dziennikarzy do indywidual-
nych historii oraz prezentacja emocjonalnego podejscie do problemu,

e atrybuty ekonomiczne: wyjasnienie problemu zmian klimatycznych i konse-
kwencji dla grup, jednostek i paiistw w aspekcie ekonomicznym,

e atrybuty moralnosci: interpretacja argumentéw etycznych, niejednokrotnie

z nawigzaniem do elementdw religijnych.

Pomiedzy analizowanymi dziennikami istniejg zasadnicze réznice. W GW do-
minowat kontekst mieszany, czyli taki, w ktédrym dziennikarz w jednym materiale
dziennikarskim prezentowat kilka aspektéw wedtug przyjetej w projekcie klasy-
fikacji. Najczesciej jedna publikacja w dzienniku zawierata aspekt konsekwencji
ekonomicznych, konfliktu oraz atrybut odpowiedzialnosci. Warto zwréci¢ uwage,
ze przekaz w GW byt bardziej skomplikowany przez wieloaspektowy kontekst, co
Swiadczy o wysokim profesjonalizmie dziennikarskim. Sytuacja ta moze wynika¢
réwniez z faktu, ze materiaty prasowe zamieszczane przez dziennik kierowano
do bardziej wymagajacych czytelnikdéw. Natomiast w RZ publikacje byty zdecydo-
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wanie prostsze w odbiorze dla czytelnika dzieki temu, ze kontekst miat charakter
jednolity (dotyczyt w catosci tylko jednego atrybutu).

Natomiast otrzymane wyniki badai w hiszpaniskim dzienniku EP pokazaty, ze
stawiano gtéwnie na aspekt odpowiedzialnosci, a w EM najmocniej akcentowa-
no konflikt intereséw. W prasie amerykanskiej prezentowanej przez NYT ponad
80% publikacji zwigzanych byto z atrybutami konfliktu, zas w drugim LAT stoso-
wano atrybuty interesu spotecznego. W chiniskiej prasie pojawiaty sie, podobnie
jak w pozostatych dziennikach, gtéwnie atrybuty konfliktu i odpowiedzialnos¢.

Wykres 6. Uramowienie kwestii szczytu klimatycznego w materiale badawczym
(w liczbach)

etyka
konsekwencje ekonomiczne 13
interes ludzki M Rzeczpospolita
M Gazeta Wyborcza
konflikt 12
atrybuty odpowiedzialnos$ci 12

Zrédto: opracowanie wiasne.

Przeprowadzona analiza zawarto$ci dziennikéw opiniotwdrczych uwypuklita
zréznicowanie watkow poruszanych podczas omawiania szczytu klimatycznego
(wykres 7). W trakcie relacjonowania przebiegu konferencji poruszono prawie
20 réoznych watkdéw, przy czym to w GW podjeto wiecej tematdw. Otrzymane
wyniki badani przedstawione na wykresie pokazujg dominacje kilku istotnych
kwestii. Najwazniejszg w GW byta strategia redukcji emisji dwutlenku wegla (8),
kwestie moralne zwigzane z pomocg dla krajéw biednych i rozwijajacych sie (6)
oraz protesty organizacji pozarzgdowych dziatajgcych na rzecz ochrony srodowi-
ska (3). W drugim dzienniku RZ dominowaty kwestie dotyczgce: spojrzenia przez
pryzmat polskiej polityki, gospodarki i narodowych intereséw (11). Dziennikarze
RZ bardzo czesto podkreslali nieefektywnos¢ szczytu i wynikajgcy z niego brak
porozumienia (7).
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Wykres 7. Gtéwne kwestie poruszane na szczycie klimatycznym w materiale
badawczym (w liczbach)

konflikt

protokét z Kioto

brak porozumienia

strategia redukcji CO,

przyczyny zmian klimatycznych
efekty zmian klimatycznych
konsekwencje zmian klimatycznych

wsparcie dla krajéw biednych
HERZ

EGW

greckapomoc finansowa

polska gospodarka energetyczna
polska polityka

polska polityka ekonomiczna
protesty

deklaracje polityczne

rezultaty szczytu

polityka UE dt.zmian klimatycznych

stanowisko USA

Zrédto: opracowanie wiasne.

Ciekawg kwestig, ktorg jednogtosnie poruszano w obu dziennikach, byta afe-
ra ,,Climategate”. Byto to dziennikarskie okreslenie na oszustwo, ktére zaistniato
podczas konferencji i odnosito sie do sfabrykowania danych dotyczgcych zmian
klimatycznych. Warto przyjrzec sie tej kwestii blizej zbadanej przez RZ:

Brytyjski ,,Daily Telegraph” donosi o kolejnym skandalu kompromitujgcym naukow-
cow forsujgcych teorie o wptywie cztowieka na globalne ocieplenie. Gazeta powotuje
sie na raport moskiewskiego Instytutu Analiz Ekonomicznych (IAE), w ktdrym rosyjscy
eksperci ujawniajg, ze brytyjscy klimatolodzy z pobudek ideologicznych manipulowali
danymi. Sprawa jest na tyle powazna, ze dotyczy prestizowego Hadley Center for
Climate Change (HadCRUT) dziatajgcego przy brytyjskim Biurze Meteorologicznym
Centrum, ktore ma wielki wptyw na ksztattowanie polityki Londynu w kwestii glo-
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balnego ocieplenia [...]. Jak tymczasem ujawniaja Rosjanie, Brytyjczycy sfabrykowali
przestane im z Rosji dane dotyczace $rednich temperatur na terenie tego kraju. Stato
sie tak, gdyz nie potwierdzity one zatozonej z gory teorii o tym, ze klimat sie ociepla
(P. Zychowicz, 18.12.2009).

Okazuje sie, ze w raporcie nie uwzgledniono danych z 40% terytorium Rosji,
w tym z Syberii, gdzie nie ma zmian temperatury. Nie jest to jedyny skandal,
jakiego relacjonowaniem zajeli sie dziennikarze obu gazet. Krotko po ujawnieniu
»Climategate” dziennikarze RZ przeznaczyli kilka tekstow na opisanie afery zwia-
zanej z odkryciem e-maili stynnych klimatologéw, w ktérych zdajg sie oni nie-
pewni tezy o wptywie cztowieka na zmiane ziemskiego klimatu. Jednym z dzien-
nikarzy, ktéry zajmowat sie tg tematyka, byt P. Gillert, zagraniczny reporter RZ:

Niedawne ujawnienie elektronicznej korespondencji czotowych klimatologéw, w kto-
rej zamartwiali sie brakiem wyraznych dowoddw na istnienie zwigzku miedzy dziatal-
noscig cztowieka a globalnym ociepleniem dodaty tylko animuszu przeciwnikom tej
teorii (P. Gillert, 7.12.2009).

Wedtug wyjasnien Konrada Niklewicza, dziennikarza GW, juz pierwsze dwa
dni szczytu poswiecone zostaty na zdementowanie informacji o tresci e-maili wy-
kradzionych z jednej z uczelni brytyjskich:

Na podstawie strzepkow tych listdw, zdan wyrwanych z kontekstu (i za pomocg duzej
ilosci ztej woli) przeciwnicy tezy o zmianach klimatycznych prébowali udowodnié, ze
nie jest prawda, iz klimat sie zmienia pod wptywem dziatalnosci cztowieka (K. Nikle-
wicz, GW, 14.12.2009).

Inng szeroko komentowang kwestig w RZ byt wyciek tajnego dokumentu
z dunskiej prasy przed rozpoczeciem Konferencji, gdzie zawarte byly niejako jej
koricowe postanowienia. Dokument ten podwazyt demokratyczno$é debaty na
konferencji i unaocznit stabszym graczom politycznym dazenia i interesy boga-
tych krajow:

Niestety po ujawnieniu dokumentu jest on juz spalony i nie ma szans, by postuzyt do

wypracowania jakiego$ sensownego kompromisu. Szanse na sukces Kopenhagi s3,
wiec mniejsze niz kiedykolwiek przedtem (t. Rucinski, RZ, 10.12.2009).

Co potwierdza artykut z GW opisujgcy, ze w rzekomym projekcie autorstwa
rzadu dunskiego pojawity sie niepokojace zapisy sugerujace, iz:

[...] bogate panstwa rezerwujg sobie prawo do emitowania znacznie wiekszych ilosci
CO, niz kraje biedne i rozwijajace sig (K. Niklewicz, GW, 14.12.2009).

Wedtug dziennikarzy GW ujawniony dokument wzbudzit wiele negatywnych
emocji i sprawit, iz organizacje pozarzgdowe zaczety organizowac demonstracje,
do ktérych przytgczyty sie delegacje najbiedniejszych krajow. Na nic zdaty sie ttu-
maczenia dunskiego rzadu:
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[...] ,dokument koncowy” byt datowany na 27 listopada — czyli wczesniej, niz szczyt
w Kopenhadze sie zaczat. | ze w rzeczywistosci byt jednym z kilkuset spisanych pomy-
stéw, dawno zaniechanych i wyrzuconych do kosza (K. Niklewicz, GW, 14.12.2009).

W opinii dziennikarzy GW szczyt klimatyczny spotkat sie nie tylko z krytyka
ubogich panstw, ale przede wszystkim organizacji pozarzagdowych, ktére po fali
afer przypiety mu etykiete nazwang ,,Brokenhaga”. Zdaniem ekologdw, ta celowa
gra stow, gdzie broken w jezyku angielskim oznacza ,ztamany”, w petni odzwier-
ciedlata stan toczacych sie negocjacji klimatycznych. Wiele stowarzyszen biora-
cych udziat w demonstracjach ulicznych przypominato w Kopenhadze o niebez-
pieczenstwie zwigzanym ze zmianami klimatycznymi. Zaniepokojony sytuacjg
na szczycie sekretarz ONZ Ban Ki-moon zaapelowat do uczestnikdow konferen-
cji, by ,,[...] przestali wytykac sie palcami i wzieli do pracy” (K. Niklewicz, GW,
16.12.2009).

Powyisze cytaty s3 dowodem na odpowiedzialno$¢ dziennikarzy, dzieki kté-
rym czytelnik mogt dowiedzie¢ sie o kontrowersjach dotyczgcych konferencji
klimatycznej. Podczas relacjonowania przebiegu szczytu ujawnienie skandali
wzbogacito przekaz dziennikarski nie tylko dlatego, ze byty to informacje sen-
sacyjne, ale przeciez dzieki nim czytelnik otrzymat réznorodng argumentacje.
Mozna wiec uzna¢, ze na tym gtownie polegata tu funkcja opiniotwdrcza tych
dziennikéw. W obu dziennikach przytoczono tylko fakty na temat tych skandali,
ale ich nie opiniowano.

Analiza przeprowadzonych badan pokazuje, ze oba dzienniki naswietlity kwe-
stie afer, jednak dziennikarze GW w odrdznieniu do RZ nie poswiecili wiele czasu
na dokfadne zbadanie zagadnien, o czym swiadczy przemilczenie moskiewskie-
go raportu dotyczgcego manipulowania danymi przez brytyjskich klimatologdw,
a przede wszystkim liczba opublikowanych materiatow.

Natomiast ton wypowiedzi dziennikarskich miat zasadniczy wptyw na odbiér
czytanych materiatéw (wykres 8). W przewazajgcej czesci byt on negatywny po
stronie GW (13), jak i po stronie RZ (11). Szczyt klimatyczny zestawiano bowiem
z obawami o nieudolnos$é decyzyjng, z konfliktem interesow, z brakiem poro-
zumienia. Wypowiedzi dziennikarzy zaktadajgce brak jakichkolwiek zmian nie
byly pojedynczymi przypadkami. Negatywny ton wypowiedzi dziennikarskiej byt
wspolny dla wszystkich krajow, ale w Polsce przybrat najsilniejszy akcent. W hisz-
panskiej prasie oscylowat w granicach 30%, w amerykanskiej, w NYT wynosit
47%. Nigdzie nie przekraczat 50%, z wyjatkiem polskiej prasy (GW — ponad 68%,
RZ — 61%). Generalny ton wypowiedzi dziennikarskich i zawartosci opublikowa-
nych materiatéw zwiastowaty juz tytuty i podtytuty zawierajgce zdecydowanie
pesymistyczng wizje szczytu. Dziennikarze zdawali sie docenia¢ range konferen-
cji klimatycznej, ale jej powodzenie wydawato sie watpliwe, o czym Swiadczyty
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dominujace tytuty artykutow, np. Kopenhaski koniec idealizmu (RZ, 21.12.2009),
Plajta Kopenhagi (RZ, 9.12.2009), Szczyt sie wali (GW, 16.12.2009), Gorgczka Ko-
penhaska (GW, 7.12.2009). Powyzszg teze zdajg sie takze potwierdzac stosowane
przez dziennikarzy podtytuty: Szczyt klimatycznej niezgody (RZ, 16.12.2009), Fru-
stracja biednych na szczycie klimatycznym osiggneta apogeum (RZ, 14.12.2009),
Pat na szczycie w Kopenhadze (GW, 14.12.2009), 24 godziny zostaty swiatowym
przywddcom, aby szczyt klimatyczny nie skonczyt sie fiaskiem (GW, 18.12.2009),
Zamiast pracowac¢ nad porozumieniem, Chiny i USA wzajemnie sie oskarzajg
o sabotowanie negocjacji klimatycznych (GW, 16.12.2009).

Wykres 8. Ton wypowiedzi dziennikarskiej w materiale badawczym (w liczbach)

B Gazeta Wyborcza

B Rzeczpospolita

pozytywny negatywny neutralny

Zrédto: opracowanie wlasne.

Duze, pogrubione tytuty i podtytuty bardzo dobrze korespondowaty z trescia
zawartg w publikacjach. Szczegélnie zasadne zdaje sie przeanalizowanie tych ga-
tunkéw, gdzie dziennikarz miat duzg swobode wypowiedzi i ekspresji prywatnych
pogladdéw dotyczacych szczytu klimatycznego. Materiat pod tytutem Kopenhaski
koniec idealizmu jest przyktadem komentarza i obrazuje generalny poglad o sku-
tecznosci konferencji, dlatego wart jest dtuzszego zacytowania:

Ci, ktérzy mieli wyjechac ze szczytu niezadowoleni (czyli organizacje ekologiczne), byli
niezadowoleni. Ci, ktérzy mieli ogtosic¢ sukces (politycy), sukces ogtosili. Ci wreszcie,
ktorzy twierdzili, ze wszystko, co da sie osiggna¢ w stolicy Danii, to niewiele znaczaca
deklaracja polityczna, moga pogratulowac sobie trafnosci prognozowania [...]. Szczyt,
jako impreza ONZ, utknat w niekoriczacych sie dyskusjach i byt torpedowany przez
rézne interesy (t. Rucinski, RZ, 21.12.2008).
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W artykule GW pod tytutem Popsuli klimat autor tekstu, podsumowujgc
szczyt klimatyczny, w przeciwienstwie do dziennikarzy RZ, wyrazit negatywna
opinie, komentujgc niepowodzenia szczytu klimatycznego:

Spotkanie w Kopenhadze korczy sie mato ambitnym porozumieniem w sprawie re-
dukcji emisji gazow cieplarnianych. Sukces udaremnita nieustepliwos¢ Stanow Zjed-
noczonych i Chin [...] z kazdym dniem dwutygodniowych negocjacji nadzieje gasty.
Ostatecznie umarty w pigtek, gdy w Kopenhadze przemoéwit amerykanski prezydent
Barack Obama [...] efekt zmudnych pertraktacji wydaje sie zatosny. Deklaracja po-
lityczna jest wyprana z konkretdw, nie ma zadnej mocy prawnej (K. Niklewicz, GW,
19.12.2009).

Zdaniem dziennikarzy GW wspdlne porozumienie na szczycie w Kopenhadze
juz na samym poczatku obrad zdawato sie nieosiggalne. Okazuje sie, ze nie po-
mogta wypowiedz polskiego ministra srodowiska Marka Nowickiego:

[...] tu, w Kopenhadze, przedstawiciele rzagddw spotkali sig, by uczyni¢ decydujacy
krok, by sprosta¢ najwiekszemu zagrozeniu, ktdre stoi przed ludzkoscia (K. Niklewicz,
GW, 7.12.2009).

Przewodniczacy miedzynarodowych negocjacji klimatycznych wyrazit nega-
tywna opinie o panstwach bogatych, ktdre nie wykazaty sie solidarnoscig wobec
krajow biednych, poniewaz nie pomogty im zaadaptowac sie do wspdtczesnych
wymogow polityki klimatyczne;j.

Ton wypowiedzi dziennikarskiej nie miat jednak przetozenia na uznanie waz-
nosci konferencji klimatycznej przez dziennikarzy. Bardzo czesto podkreslano
paraliz decyzyjny, cho¢ z drugiej strony dziennikarze rozumieli range tego wyda-
rzenia, o czym $wiadczg cytowane wypowiedzi:

Niektdérzy obwotali go jedng z ostatnich szans na ratowanie ziemskiego klimatu (P. Gil-
lert, RZ, 7.12.2009).

Sg chwile w historii $wiata, w ktdrych zapadajg decyzje o jego przysztych losach. Jed-
nym z takich momentéw jest Konferencja Klimatyczna COP15 w Kopenhadze (C. He-
degaard, RZ, 7.12.2009).

Pod wzgledem rangi bedzie to jedno z najwazniejszych spotkan dyplomatycznych
ostatniego poétwiecza (M. Kozmana, RZ, 16.12.2009).

Podobne zachowanie przejawiali dziennikarze GW, cho¢ w znacznie mniej-
szym stopniu niz w RZ, w pierwszych artykutach wskazywano czytelnikowi na
niewielkie szanse wypracowania wspdélnego stanowiska podczas debaty klima-
tycznej. Czego dowodem sg cytowane wypowiedzi autoréow tekstéw:

Dzi$ wiadomo, ze nie ma na to szans — zbyt wiele dzieli panstwa bogate, rozwijajace
sie i te najbiedniejsze. Oczekiwania sg wiec znacznie skromniejsze — szczyt zakon-
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czy sie przyjeciem deklaracji politycznej opisujacej gtéwne zatozenia nowej umowy
(K. Niklewicz, GW, 7.12.2009).

Mato, kto wierzy, ze Kopenhaga ma jeszcze szanse przynies¢ traktat z prawdziwego
zdarzenia [...] Ale Swiat wcigz pozostaje na tasce amerykanskiej polityki wewnetrznej
(AMI, GW, 7.12.2009).

Odkad emisja CO, zaczeta przektadac sie na pienigdze, budzi kontrowersje. A szczyt
w Kopenhadze jest ich kulminacjg (K. Niklewicz, GW, 14.12.2009).

Stusznie dziennikarze GW zauwazyli, ze pokonanie zmian klimatu:

[...] wymaga zwyciestwa optymizmu nad pesymizmem, wizji nad krétkowzrocznoscia.
Triumfu — jak mawiat Abraham Lincoln -, lepszych demonéw ludzkiej natury” (AMI,
GW, 7.12.2009).

Jednak jak ilustruje wykres 9, niewielkie byty szanse na sukces, skoro panistwa
wzajemnie oskarzaty sie o zmiane i zanieczyszczanie klimatu. Co ciekawe, wyniki
otrzymanej analizy nalezg do najbardziej dyskusyjnych i zréznicowanych pomie-
dzy krajami biorgcymi udziat w projekcie. W wiekszosci z ponad 250 przeanalizo-
wanych materiatdw prasowych, nie fgczono zadnego kraju z odpowiedzialnoscig
za globalne zmiany klimatu. Byfa to niewatpliwie wspélna tendencja dla wszyst-
kich czterech krajow bioracych udziat w projekcie. Wprawdzie nie mozna moéwic
o jakiejkolwiek zgodnosci, jesli wzig¢ pod uwage publikacje, gdzie dziennikarz
zdecydowat sie zastosowac taki zabieg — tam zréznicowanie podmiotéw oskarza-
nych za zmiany klimatyczne byto znaczne.

W RZ najbardziej obwinianym krajem byty Stany Zjednoczone, ktére uzyska-
ty najwyziszy w poréwnaniu do innych krajéw procent — 33,3% oraz Chiny (po-
nad 11%). W GW procentowa krytyka pod adresem USA i Chin byta o potowe
mniejsza. Liczby te zupetnie inaczej prezentujg sie, jesli wzigé pod uwage prase
chinska i amerykanska. Dla przyktadu w NYT i LAT unikano krytyki (okoto 90% —
brak winy) i tylko raz dziennikarze skrytykowali wtasny rzad. Zas w Chinach za
gtéwnego winnego zmian klimatycznych uznano kraje bogate (uzywano gtéwnie
takiej etykiety, grupujac wiele krajéw razem), prezentowane gtéwnie przez DCh
(50% publikacji). W prasie chinskiej nie znajdziemy jednak krytyki skierowanej
pod adresem wtasnych rzaddw.

W polskich dziennikach negatywy ton wypowiedzi dziennikarskich byt scisle
zwigzany z faktem, ze dziennikarze RZ i GW przypisywali sprawstwo zmian klima-
tycznych réznym krajom. Zazwyczaj publikacje, w ktérych cytowano wypowie-
dzi reprezentantdw krajéw ubogich, opatrzone byty komentarzem autorskim.
Przewaznie czytelnicy GW spotykali sie z opiniami, w ktdrych w szczegdlnosci za
zmiane klimatu obwiniano kraje wysokorozwiniete.
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Wykres 9. Panstwa oskarzane o zanieczyszczanie klimatu w materiale
badawczym (w liczbach)
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Naswietlenie szczytu klimatycznego przez oba dzienniki ukazaty znaczne réz-
nice pomiedzy polskimi dziennikami. RZ w wiekszym stopniu obwiniata USA za
szkody klimatyczne, wysuwajgc argument o nieprzystgpieniu do protokotu z Kio-
to. W gtdwnej mierze wszelkie roszczenia kierowano pod adresem Stanéw Zjed-
noczonych, ale takze Chin:

Problem w tym, ze Stany Zjednoczone nie przystgpity do protokotu z Kioto i nie za-
mierzajg tego robic. Dlatego tez Unia chce sie skupi¢ na nowym porozumieniu, ktére
po 2012 r. obejmie wszystkie kraje. W efekcie wytworzyt sie impas (M. Kozmana, RZ,
15.12.2009).

Zgody nie ma takze miedzy rzagdami. Dwaj najwieksi $wiatowi truciciele — USA i Chiny
— zapowiedziaty, co prawda gotowos¢ redukcji emisji CO,, ale nie bedg one tak duze,
jak tego oczekiwata Unia Europejska (P. Gillert, RZ, 7.12.2009).

GW oprdcz Stanéw Zjednoczonych i Chin bardzo czesto obwiniata polski rzad
i politykdow. Negatywng opinie dotyczgcy zajetego stanowiska przez rzad polski
wyrazit dziennikarz, komentujgc udziat premiera w rozpoczynajgcym sie szczycie
klimatycznym:

W gronie VIP-éw znajdzie sie tez — na szczescie — szef polskiego rzgdu Donald Tusk.
[...] Czy to sie polskiemu premierowi spodoba, czy nie, w Kopenhadze bedzie wyty-
kany palcem jako jeden z tych politykdw, ktdrzy do tej pory utrudniali porozumienie
(K. Niklewicz, GW, 7.12.2009).
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Jeden z dziennikarzy GW ocenit zachowanie politykdw biorgcych udziat w kon-
ferencji klimatycznej, uznajac, ze:
[...] od politykéw w Kopenhadze zalezy, jak historia osgdzi nasze pokolenie. Jako to,

ktére stawito czota wyzwaniu, czy jako to, ktére — widzgc zagrozenie — bezrozumnie
nie zrobito nic? (AMI, GW, 7.12.2009)

Polski rzad nie tylko byt Zle oceniany przez polskich dziennikarzy, ale jak po-
kazuja wyniki brukselskich ankiet sporzgdzonych na podstawie korespondentéw
mediéw UE, takze Donald Tusk zajat przedostatnie miejsce w rankingu troski
o globalne ocieplenie, ktdrg wykazujg sie przywddcy UE. Natomiast kolejnym do-
wodem na postrzeganie Polski w Europie za hamulce dostosowan klimatycznych
jest uhonorowanie naszego kraju w Kopenhadze przez ekologiczne organizacje
pozarzgdowe wstydliwg nagrodg tzw. ,Skamieling Dnia”. Nalezy podkresli¢, ze
GW na tle pozostatych dziennikéw wykazata sie duzg dozg krytycyzmu pod adre-
sem wiasnych rzgdzacych, co nie wystepowato w innych krajach.

Pytania dotyczace zrédet, na ktére powotywali sie i do ktérych odwotywali
sie autorzy materiatéw dziennikarskich umieszczono na wykresie 10. Miaty one
na celu ustalenie liczby Zrédet i ich pochodzenia (politycy krajowi, politycy zagra-
niczni, urzednicy panstwowi, ,zwykli” obywatele, eksperci, naukowcy, analitycy
mediow, dziennikarze i inne media).

Wykres 10. Zrédta dziennikarskie w materiale badawczym (w liczbach)
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Zrédto: opracowanie wiasne.
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Gtéwny podziat, ktéry zostat przyjety na potrzeby prowadzonego projektu,
dotyczyt Zrodet rzgdowych, eksperckich, publicznych. Pod hastem zrédta rzado-
we krylty sie gtdwnie zrédta pochodzenia politycznego, ktére odegraty najwiek-
szg role w relacjonowaniu konferencji klimatycznej. Chodzi zaréwno o politykéw
bedgcych cztonkami rzadu, jak i parlamentu, a w szczegdlnosci o polskich dele-
gatow biorgcych udziat w szczycie. Z tych zrédet informacji oba polskie dzienniki
korzystaty najczesciej (RZ: 60%, GW: 37% ). W RZ istotny wydaje sie fakt, ze za
najwazniejsze zroédto uznano polskich delegatéw, pominieto natomiast innych
krajowych politykéw, ktdrzy nie brali udziatu w konferencji. Natomiast w GW
sytuacja byta odwrotna, poniewaz znacznie czesciej cytowano wypowiedzi za-
granicznych przedstawicieli rzaddw panstw, niz przedstawicieli polskiej delegacji.
Dane na wykresie 10 wyraznie wskazujg, ze GW (9) w duzej mierze w poréwnaniu
z RZ (3) opierata sie na Zzrédtach pochodzacych z rzgdowych (Europejskiej Agencji
Ochrony Srodowiska, Miedzynarodowej Agencji Energii) i pozarzadowych orga-
nizacji ekologicznych (World Wildlife Fund, Greenpeace, Europejskiej Fundacji
Klimatycznej). GW takze znacznie czesciej (5), niz RZ (1) korzystata z wypowie-
dzi opinii publicznej $ledzacej obrady na szczycie klimatycznym. Jesli zas chodzi
o zrodta eksperckie (w GW 4, w RZ 3), to widoczna jest na wykresie ich mata licz-
ba. Jest to sytuacja niezrozumiata, poniewaz relacjonowanie konferencji klima-
tycznej hipotetycznie daje mozliwoéé cytowania klimatologéw i ekologéw. Zré-
det tych nie doceniono, a przeciez srodowisko ekspertéw jest mocno podzielone
w pogladach dotyczacych zmiany klimatu i ich prezentacja wzbogacitaby przekaz
dotyczacy szczytu. Jesli natomiast cytowano specjaliste, to w obu dziennikach
byt nim ekspert krajowy. W innych krajach, podobnie jak w Polsce, wykorzy-
stanie zrédet rzagdowych jest znaczne, choc¢ rdézny jest poziom ich zastosowania
w poszczegdlnych panstwach. Najwiekszy odsetek zrédet rzgdowych mozna byto
zaobserwowac w prasie amerykanskiej i hiszpanskiej. Ciekawe, ze obie chinskie
gazety sg pod tym wzgledem mocno zréznicowane. W DCh Zrédta rzagdowe to
12%, a w DL to 37%. W chiniskich gazetach, jak nigdzie przywigzywano wage do
zrédet publicznych i eksperckich, co wyrdzniato chinskich dziennikarzy.

Istotng réznicg byto réwniez to, ze duza czesé to zrédta wewnetrzne (krajowe).
Pochodzenie Zrédet dziennikarskich w polskich dziennikach wskazuje na duze za-
stosowanie Zrédet krajowych i osadzenie kwestii szczytu w kontekscie polskim
(wykres 11). Analiza otrzymanych wynikéw potwierdza, ze dziennikarze RZ i GW
najchetniej korzystali z dostepnych im Zzrddet pochodzenia polskiego. W tej gru-
pie najczesciej cytowano polskich delegatéw biorgcych udziat w szczycie, a takze
polskich politykéw i przedstawicieli rzgdu polskiego (D. Tuska, M. Nowickiego,
P. Grasia, M. Dowgielewicza). Przeprowadzone badania wskazujg rowniez, ze RZ
czesciej niz GW cytowata wypowiedzi zagranicznych przedstawicieli (15 réznych
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nacji). GW koncentrowata sie gtéwnie na pieciu panstwach: Chinach, Stanach
Zjednoczonych, Japonii, Francji czy Niemcach.

Wykres 11. Pochodzenie zrédet dziennikarskich w materiale badawczym
(w liczbach)
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Zrédto: opracowanie wtasne.

Podsumowanie

Przedmiotem naszych rozwazan byto nagtosnienie szczytu klimatycznego w Ko-
penhadze przez polskie dzienniki opiniotwdrcze. Gtéwnym celem bytfa analiza
ekspozycji i relacjonowania tematyki szczytu klimatycznego przez dziennikarzy
obu gazet. Podstawowg metoda badawczg, jakg postuzono sie w pracy, byfa
analiza ilo$ciowa i jakoSciowa zawartosci medidw. Przeprowadzona analiza po-
réwnawcza na podstawie otrzymanych wynikdw badan pochodzgcych od pozo-
statych zespotéw badawczych potwierdzita w catosci pierwsza z postawionych
hipotez: analizowane dzienniki opiniotwdrcze nie byty zainteresowane ekspozy-
cjg szczytu klimatycznego w swojej agendzie.

Swiadczy o tym nie tylko mata liczba opublikowanych materiatéw, sporadycz-
nie umieszczanych na gtdwnych stronach gazet, ale przede wszystkim przesuwa-
nie kwestii szczytu na dalsze, mniej atrakcyjne dla czytelnikdow strony gazety do
dziatéw biznesowych i ekonomicznych. Zmniejszajaca sie czestotliwos¢ ukazywa-
nia sie artykutéw poswieconych zmianom klimatycznym pokazuje, ze zaintereso-
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wanie dziennikdw malato. Jedynie w prasie hiszpanskiej i amerykanskiej kwestie
zwigzane ze szczytem zajmowaty najwyzszg pozycje w agendzie. Tematyka zmian
klimatycznych w poréwnaniu do polskich dziennikarzy byta sprawg priorytetowg
i kwestig najsilniej akcentowana.

W trakcie relacjonowania przebiegu wydarzen na szczycie dziennikarze GW
i RZ chetnie postugiwali sie raportami lub newsami. Materiaty prasowe w dzien-
nikach przybieraty czesto postac krétkich artykutéw informacyjnych lub opinii
odautorskich. Analiza otrzymanych wynikdw wyraZznie pokazuje rézny styl dzien-
nikarstwa uprawianego przez dziennikarzy RZ i GW. Dziennikarze GW wykazy-
wali wiekszg sktonnos¢ do opiniowania wydarzen szczytu, niz dziennikarze z RZ.
Opinie dziennikarzy na temat konferencji byty zdecydowanie negatywne, o czym
mogg swiadczyé zaréwno tytuty artykutow, jak i wypowiedzi dziennikarzy. Ba-
dania wskazuja, ze Polska na tle pozostatych krajéw biorgcych udziat w projek-
cie nie réznita sie w kwestii zastosowanych konwencji gatunkowych. Zasadni-
€z0 najczesciej postugiwano sie reportazami i newsami. Podobnie byto w prasie
chinskiej, gdzie dziennikarze mieli swobode w prezentacji swoich pogladdéw. Zas
w prasie hiszpanskiej réwniez zaliczanej do najbardziej opiniotwodrczej prezen-
towany przebieg szczytu miat charakter reportazy i newsow uzupetnianych duzg
liczbg wywiadow. Kontekst analizowane] konferencji klimatycznej (klasyfikacja
Semetko i Valkenburga) pokazuje wyrazne réznice wystepujace miedzy dzienni-
kami. W GW dominowat kontekst mieszany, w ktédrym jedna publikacja zawierata
kilka aspektdw, np. konsekwencji ekonomicznych, konfliktu oraz atrybut odpo-
wiedzialnosci, co niewatpliwie Swiadczy o wysokim profesjonalizmie dziennikar-
skim. Natomiast publikacje w RZ byty prostsze dla czytelnika, poniewaz miaty
charakter jednolity dotyczacy w catosci jednego atrybutu. Zas w prasie hiszpan-
skiej stawiano gtéwnie na aspekt odpowiedzialnosci i akcentowano konflikt inte-
reséw. W prasie amerykanskiej ponad 80% publikacji zwigzanych byto z atrybu-
tami konfliktu lub atrybutami interesu spotecznego. W prasie chiniskiej pojawiaty
sie, podobnie jak w pozostatych dziennikach, gtdwnie atrybuty konfliktu i odpo-
wiedzialnosci.

Przeprowadzona analiza zawartosci dziennikdéw opiniotwdrczych uwypuklita
zréznicowanie watkéw poruszanych podczas omawiania szczytu klimatycznego.
W trakcie relacjonowania przebiegu konferencji poruszono prawie 20 réznych
watkéw. Interesujacymi kwestiami dla dziennikarzy GW i RZ byto nagtosnienie
afer: ,,Climategate”, e-maili brytyjskich klimatologdéw, wycieku duriskiego projek-
tu rzgdowego, ktdre swiadczg o dobrej praktyce dziennikarskie;j.

W przewazajacej czesci analizy negatywny ton wypowiedzi dziennikarskiej byt
wspolny dla wszystkich krajow, ale w Polsce przybrat najsilniejszy akcent. Dzien-
nikarze zdawali sie docenia¢ range konferencji klimatycznej, ale jej powodzenie
wydawato sie watpliwe. Duze, pogrubione tytuty i podtytuty zawierajace pesy-
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mistyczng wizje szczytu bardzo dobrze korespondowaty z trescig zawartg w pu-
blikacjach. Konferencje ONZ w RZ i GW zestawiano z obawami o nieudolnos¢
decyzyjng, z konfliktem intereséw, z brakiem porozumienia, z wzajemnym oskar-
Zaniem sie panstw o zmiane i zanieczyszczanie klimatu. Wyniki badani obrazuja,
ze w wiekszosci z ponad 250 przeanalizowanych materiatéw prasowych, nie t3-
czono zadnego kraju z odpowiedzialnoscig za globalne zmiany klimatu. Byta to
niewatpliwie wspdlna tendencja dla wszystkich czterech krajéw biorgcych udziat
w projekcie. W prasie polskiej najbardziej obwinianym krajem przez RZ byty Stany
Zjednoczone oraz Chiny. W GW procentowa krytyka pod adresem USA i Chin byta
o potowe mniejsza, choc¢ czesciej niz w RZ obwiniano polski rzad i politykdw. Nato-
miast w prasie amerykanskiej unikano krytyki i tylko raz dziennikarze skrytykowali
wtasny rzad. Zas w Chinach za gtéwnego winnego zmian klimatycznych uznano
kraje bogate, jednak nie kierowano krytyki pod adresem wtasnych rzagdéw.

Dziennikarze relacjonujgcy przebieg szczytu w Kopenhadze czesto odwoty-
wali do réznych Zrédet informacyjnych. W polskich dziennikach widaé byto sze-
rokie zastosowanie Zrddet krajowych i osadzenie kwestii szczytu w kontekscie
polskim. Zaskakujgcy wydaje sie réwniez fakt, ze oba dzienniki rzadko korzystaty
ze zrodet eksperckich, ktérych srodowisko byto mocno podzielone w pogladach
dotyczgcych zmian klimatu, a ich zaprezentowanie na pewno wzbogacitoby prze-
kaz dotyczacy szczytu. W pozostatych badanych krajach, podobnie jak w Polsce
najwiekszy odsetek Zrédet rzadowych zaobserwowaé mozna byto w prasie ame-
rykanskiej i hiszpanskiej. W Chinach ciekawy wydaje sie fakt, ze obie chinskie
gazety, ktdre s3 mocno zréznicowane przywigzywaty wage do zrédet publicznych
i eksperckich.

Podsumowujgc, przedstawione wyniki analizy ilosciowej w dwutygodniowym
okresie badawczym doktadnie pokazuja, ze GW i RZ nie byly zainteresowane na-
gtosnieniem szczytu klimatycznego w Kopenhadze. Wyniki badan jednoznacznie
wykazaty, ze dzienniki potraktowaty konferencje klimatyczng, jako kwestie dru-
gorzedna nie nagtosniajac jej w sposdb wihasciwy dla powaznych dziennikéw opi-
niotwérczych. W Swietle przeprowadzonych badan udato sie potwierdzi¢ stusz-
nos¢ stawiane] hipotezie zaktadajacej, ze analizowane dzienniki opiniotwédrcze
nie byty zainteresowane ekspozycjg szczytu klimatycznego w swojej agendzie.
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